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Siddet, her seyden once bireylerin birbirlerine karsi uyguladiklar1 olumsuz ve sagliksiz bir
davranig bi¢imidir. Buna istinaden siddetin nedenlerinin disiplinleraras: bir metot ve bakis
acistyla irdelenmesi gerekir. Kadmna yonelik siddet, bireysel ve psikolojik nedenlerinin yani
sira, tarihsel ve toplumsal kosullar icerisinde kadin-erkek iliskilerinin, kadinlik-erkeklik
kimliklerinin ve rollerinin ya da bagka bir deyisle eril ve disil rollerin olusma siirecindeki
aksakliklardan dolay1 ortaya ¢ikan bir olgudur. Bu olgu, diinyada ve Tiirkiye’de, son yillarda
glindemi uzun siire mesgul etmis, giinliik hayatin i¢inde var olmustur.

Kitle iletisim araglar1 ise 20. yiizyilda gelismis ve bu gelisimle birlikte bu yiizyilda kitlelerin
kontrol edilmesi islevini yerine getirmeye baslayan, siyasal iktidarlara ait denetim
mekanizmalari olarak goriilmiistiir. Radyo ile baslayip televizyonla siiregelen bu gelismeler
dizisi, yiizy1l sonlarinda gelisip yayginlasan internet teknolojisi, internetin yayimlasmasiyla
gelisen sosyal medya aglariyla bugiinkii seklini almigtir.

Bu gelisim, degisim, doniisim ve bigimlendirme siireglerinde bireylerin haber alma ve
iletisim kanallar1 genigleyip arttigindan sosyal medya aglariyla saglanan iletisim ortami da
yayginlagmistir. Bu ortam yayginlasinca da kadina yonelik siddet olaylar1 artik, gazetelerin
ticlincii sayfa haberlerinde oldugu gibi sosyal medya ortamlarinda yer alip buralara konu
olmaya baslamistir. Bunun iizerine devlet de bugiin, iizerine diiseni bu vesileyle yapmaya
calisip halki bir¢ok sosyal sorun ve konuyla birlikte kadina yonelik siddetle de ilgili olarak
bilgilendirmeye baglamistir.

Bu calismada, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi (ASP) (ve Aile, Calisma ve Sosyal
Hizmetler Bakanligi-ACSHB) tarafindan hazirlatilip 2012-2020 yillar1 arasinda televizyon ve
sosyal medyada yaymlanmis kadma yonelik siddeti isleyen kamu spotlarindan 8 adet
orneklem secilmis, bunlarin Barthes’in gostergebilim ve Fairclough’un elestirel soylem
analizi teknikleri kullanilarak ¢oziimlemeleri ve yoruma dayali derin analizleri yapilmistir.
Analizlere gore; 8 kamu spotundan 5’inde kadinlar fiziksel siddet gormiis veya
oldiiriilmiistiir. 3’tinde mutlu ve kendilerine giivenleri olan bireyler olarak gosterilmistir.
2’sinde ise erkekler, gorsel olarak sinirli, birinde fiziksel siddet uygulamakta oldugu
gosterilmistir. 3’linde hi¢ erkek karakter kullanilmamis, bu spotlarda kadina yonelik siddet
yalniz senaryoda belirtilmistir. 2’sinde erkekler eslerine iyi davranmaktadir. Spotlarda
genelde yasamdan kesit ve dramatizasyon teknikleri kullanilmigtir. Cekicilik tiirleri, spotlarda
verilen mesajin niteligine gore degismistir. Miizik ise her kamu spotunda fon miizigi ve
cekicilik unsuru olarak kullanilmistir. Sonug¢ olarak; olumlu yonde davranig degisikligi
yaratmak amaciyla kullanilan kamu spotlarinin ¢ogunda, agirlikli olarak olumsuz &gelerin
kullanilmasiyla kadina yonelik siddetin azaltilmaya c¢alistig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Kadina Yonelik Siddet, Siddet, Kamu Spotlar1, Reklam, Ikna.
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First of all, violence is a negative and unhealthy behavior that individuals exert against each
other. Based on this, the causes of violence should be examined with an interdisciplinary
method and perspective. Violence against women is a phenomenon that occurs due to the
malfunctions in the formation process of male-female relations, female-male identities and
roles, or in other words, masculine and feminine roles, as well as individual and
psychological reasons. This phenomenon in the world and in Turkey, has long occupied the
agenda in recent years, there has been in daily life.

Mass media, on the other hand, developed in the 20th century and with this development, it
was seen as the control mechanisms belonging to the political powers that started to fulfill the
function of controlling the masses in this century. This series of developments, which started
with radio and continued with television, took its current form with the internet technology
that developed and spread at the end of the century, and social media networks that developed
with the broadcasting of the internet.

In this development, change, transformation and shaping processes, the communication
environment provided by social media networks has become widespread as the news and
communication channels of individuals expand and increase. As this environment becomes
widespread, violence against women has started to take place in social media environments as
in the third page news of newspapers and become the subject of these. Upon this, the state
has tried to do its part on this occasion and started to inform the public about many social
problems and issues, as well as violence against women.

In this study, 8 samples were selected from public service advertisements covering violence
against women prepared by the Ministry of Family and Social Policies (MFSP) (and the
Ministry of Family, Labor and Social Services-MFLSS) and broadcast on television and
social media between 2012-2020. analysis and in-depth analysis based on interpretation were
made using Barthes's semiotics and Fairclough's critical discourse analysis techniques.
According to the analysis; In 5 out of 8 public spots, women were physically abused or killed.
3 of them were shown as happy and self-confident individuals. In 2 of them, it was shown
that males were visually angry and one of them used physical violence. No male character
was used in 3 of them, and violence against women was only mentioned in the scenario in
these spots. In 2 of them men behave well to their wives. In general, life section and
dramatization techniques were used in spots. The types of attraction varied according to the
nature of the message given in the spots. Music, on the other hand, was used as background
music and attraction element in every public spot. As a result; It has been observed that in
most of the public advertisements used to create positive behavioral change, violence against
women is tried to be reduced by using mostly negative elements.

Keywords: Domestic Violence Against Women, Violence, Public Service
Advertisements, Advertisement, Persuasion.
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GIRIS
Bilgi ve iletisim teknolojilerinin, i¢inde bulunulan ¢agda bir hayli ilerlemesi sonucunda
sosyal hayattan giindelik hayata, aile hayatindan bireysel hayata, kamusal ve 6zel alana
getirdigi bircok kolaylik ve yenilikler ortaya ¢ikmustir. Kitle iletisim teknolojileri ve
sosyal medya araglari giinden giine biinyesine yeni Ozellikleri de katarak
genislemektedir. Bu teknolojiler yasam organizasyonunda bireyleri dogrudan ve dolayl
olarak etkilemektedir. Bu etki, hayatin her alaninda biraktig1 izlerle iletisime, kiiltiire,

toplumsal doniisiime, kisilerarasi iletisim formlarina bi¢im vermekte, birey ve toplum

yasamini sekillendirmektedir.

Kitle iletisim teknolojilerinin insan davranislarimi sekillendirdigi durumundan yola
cikilarak  sosyal problemlerin {istesinden gelinmede de bu teknolojilerin
kullanilabilecegi gergegi karsimiza c¢ikmaktadir. Yayimlanan igeriklerin kitlelerin
algilarinin yonetiminde, davranis degisikligi olusturmada, belli kaliplar1 farklilagtirmada
veya ortadan kaldirmada ne denli etkili oldugu bilinmektedir. Bu baglamda diinyada ve
Tiirkiye’de tiim toplumlarin ortak sorunu olan kadina yonelik siddet, erkek egemen
(ataerkil) toplum yapisinin énemli sonuglarindan biri olarak degerlendirilebilir. Kadina
yonelik siddet, nedenlerinin anlagilmasi ve ¢oziilmesi, halen iizerinde durulmasi gereken
bir olgu ve tartisilmasi gereken bir konu olarak goriilmektedir. Her seyden 6nce siddet,
bireylerin birbirine karsi uyguladigi olumsuz ve toplumca yikici sonuglari olan bir
davranig bi¢imidir. Siddet olgusunun asla tek bir nedenle agiklanabilir bir olgu olmadigi
sOylenebilir ki bu hususta siddet davranisinin kokleri arastirilmali ve bu olguya

disiplinler aras1 bir bakis acisiyla yaklasmak gereklidir.

Bugiin kitle iletisim araglarinin ve iletisim kanallarinin uzag: yakin, yakini uzak edecek
sekilde gelismesi, kisiler arasi iletisimi ve kitle iletisimini yeniden bi¢cimlendirmistir.
Oyle ki buna bagl olarak kiiltiir, toplumsal déniisiim, toplumsal cinsiyet konular1 ve bu
konularin algilanis bicimleri de kitle iletisimiyle birlikte bigimlenme siirecine girmistir.
Dolayisiyla siddet ve kadina yonelik siddetin kitle iletisimi ve sosyal medya aglarinda
yanki bulmasi, kitle iletisimini kamu otoriteleri i¢in toplumun yararina kullanilacak bir

arag haline getirmektedir. Bu noktada da devreye kamu spotlar1 girmistir.



Calismaya dair oncelikle, kamu spotlarin etkileri ve kadina yonelik siddet hakkinda
literatiir taramasi yapilmis, bu konularda yazilan tez ve makaleler incelenmistir. Daha
sonra, ¢alismanin birinci boliimiinde 6ncelikle kadinin Tiirk toplumundaki konumu ele
alinmis, Tirk tarihinde kadinin konumunun nereden nereye geldigine deginilmistir.
Daha sonra kadmma yonelik siddet, sosyolojik bir bakis agisiyla toplumsal cinsiyet
konusunun temelinde ele alinmistir. Nedeni ya da kokeni ne olursa olsun siddet, bu
calismanin temelinde her seyden 6nce toplumsal cinsiyet kokenli bir sorun olarak kabul
edilecektir. Toplumsal cinsiyeti, i¢inde var oldugu toplumun yapisal ve Kkiiltiirel
Ozellikleriyle bir arada almak, onun daha iyi anlagilmasimi saglayacaktir. Ardindan
siddetin nedenleri ve kdkenlerine dair taninmig yazarlarin ¢alismalarindan yararlanilarak
toplumsal cinsiyet ve siddete dair farkli bakis a¢ilarina yer verilmistir. Bunlarla birlikte
uluslararasi alanda ve Tirkiye’de kadina yonelik siddetle miicadeleyle ilgili olarak ortak
yasal anlagmalar, mevzuatlar ve calismalardan bahsedilmis, konuyla ile ilgili bu

cergevede yapilan uygulamalardan s6z edilmistir.

Ote yandan ikinci béliimde kisaca iletisim ve kitle iletisimiyle ilgili temel bilgiler, sonra
bu olgularin bir ¢iktist sayilabilecek kitle iletisim araglart ve sosyal medya yoluyla
siddetin hedef kitlelere nasil ulastirildigina deginilmistir. Ardindan kadma ydnelik
siddetle ilgili yiiriitillen ¢aligmalar kapsaminda bir sosyal reklam ve kitle iletisim
materyali olan kamu spotlar1 ele alinmig, Tiirkiye’de kamu spotlarinin kullanim amaci,
hangi konularda hazirlanip yayinlandiklarina kisaca deginilip daha sonra iiglincii
boliimde kadina yonelik siddetle ilgili kamu spotlarinin detayli olarak gostergebilimsel

ve elestirel soylem analizleri yapilmstir.
Arastirmanin Konusu

Bu arastirmada, kadina yonelik siddeti onleme amacgli bazi kamu spotlar1 iizerinde
durulmustur. Arastirma, toplumsal cinsiyet baglaminda kadina yonelik siddetin bir
sosyal reklam tiirli olan kamu spotlarinda islenme bi¢imini gostergebilimsel ve elestirel

sOylem analizleri dogrultusunda ortaya koymay1 konu edinmistir.
Arastirmanm Onemi

Literatiirde kadina yonelik siddetle ilgili arastirmalarin bir¢ogu, bu siddet tiiriiniin

nedenlerine, kamu spotlariyla ilgili olanlarin bir¢ogu ise ya bagka konularda kamu



spotlarina ya da var olan kadina yonelik siddet konulu kamu spotlarmin nicel, bu
calismada incelenen kamu spotlarinin ise ¢ok azinin nitel analizine yer vermektedir. Bu
caligmada ise kadina yonelik siddete yonelik kamu spotlarinin nitel olarak hem
gostergebilimsel hem de elestirel sdylem c¢oziimlemesiyle spotlarin barindirdigi yazil,
gorsel ve isitsel metinlerin derinlemesine nitel aragtirmasi gergeklestirilmistir. Bu
kapsamda calisma yOntemi agisindan deger tasimaktadir. Bununla birlikte kitleler i¢in
hazirlanan kamu spotlarinin kadma yonelik siddet gibi tiim diinyay1 ilgilendiren
konularda hazirlanmis ve Kkitlelere sunulmus olmasi nedeniyle s6z konusu spotlarinin
bilimsel yontemlerle analizinin gergeklestirilmesi, konuya dair farkindalig1 saglayacak

Oonemli bulgular sunmaktadir.
Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alismanin arastirma sorusu, kadina yonelik siddete kamu spotlarinda nasil yer
verildigi ve kadina yonelik siddet olgusunda kadin ve erkek karakterlere hangi imajlarla

yer verildigidir.

Bu sorulara tatmin edici yanitlar verebilmek i¢in bu ¢aligmada yontem olarak Saussure,
Pierce ve Barthes’in Onclisii kabul edildikleri gostergebilimsel ¢oziimleme ve Van Dijk
ve Fairclough’un Onciisii olarak kabul edildikleri elestirel sdylem c¢oziimlemesi

uygulanmaistir.

Gostergebilim analizi cergevesinde, 2012-2020 yillar1 arasinda yayinlanmis kadina
yonelik siddetle ilgili sekiz adet kamu spotu, kendi igerisinde kesitlere ayrilmig ve bu
kesitlerde, kamu spotlarindaki 6nemli unsurlar, gdsteren-gosterilen iliskisi baglaminda

tablolar halinde ¢oziimlenmeye ¢alisilmistir.

Gostergebilim analizine tabi tutulan sekiz kamu spotunun kullandigi gorsel dilin
yaninda sesli ve sozlii olarak da vermek istedigi mesajlarin tiim iletisimsel yonleriyle
saptanmas1 i¢inse elestirel sdylem c¢oOziimlemesi ile kamu spotlarinda kullanilan

metinlerdeki sdylemler, ciimlelere ayrilarak yoruma dayali ¢oziimlenmeye calisiimigtir.
Arastirmanin Amaci

Kadma yonelik siddet ve aile i¢i siddet gibi konularda tiim diinyada yasanan olumsuz

durumlar giin be giin devam etmektedir. Neredeyse her giin bir kadinin kayboldugu ya



da esi, sevgilisi veya arasinda hicbir iligkisi olmayan bir erkek tarafindan oldiirildigi
haberleri izlenmekte ve okunmaktadir. Bu tiir haberler karsisinda duyulan utang ve
lizlintii duygular ne yazik ki bitmemekte, isin acikli tarafi da bu duygularin, sorunlarin
bitmesine yonelik kalici ¢ozlimlerin olmamasi, insanlarin ve toplumun canmin bu

haberlerle acimasinin 6niine heniiz gecilememis olmasidir.

Siddet ve oOliim igerikli {iclincli sayfa ve cinayet haberlerinin Oniine gecilememesi
toplum psikolojisini olumsuz yonde etkilemekte, insanlar her giin ozellikle sosyal
medya kanallarindan bu suglar isleyen kisilere karsi1 6fke, kin ve nefret duygulari, bu
duygularin bir ¢iktis1 olarak da ling kampanyasi diizenlemektedirler. Hattd kadina
yonelik islenen bu suglara karsilik idam cezasimin geri gelmesini isteyen kitleler bile
mevcuttur. Bu kapsamda medyaya, dolayisiyla kitle iletisim araglari ve sosyal medya
araglarma diisen gorev, kamuoyunun dikkatini bu toplumsal sorunlarin ¢oziimiine
yonelik unsurlara ¢ekmektir. Bu konuda ise devlet, lizerine diisen gorevi medya
alaninda, Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler Bakanligi koluyla hazirlattigi zorunlu

yayin ve kamu spotlariyla yerine getirmeye ¢alismaktadir.

Bu calismanin amaci, Tirkiye’de 2012-2020 yillar1 arasinda cesitli donemlerde
televizyon ve sosyal medya mecralarinda hazirlanip yaymlanmis kamu spotlarinda
kadina yonelik siddet konusuna nasil yer verildigini, spotlarda yer alan kadin ve erkek
karakterlere hangi roller ve imajlar bigildigini, tim bunlarin topluma ve hedef kitlelere
nasil yansitildigini belirli kuram ve modeller cercevesinde nitel yontemlerle ortaya
koymaktir. Bununla birlikte amag, bilimsel yontemlerle analizlerin yapildig1 bu ¢aligma
ile kamu spotlarin s6z konusu problemi ¢ozmeye yonelik olusturduklari igeriklerin nasil

ve ne sekilde sunuldugunun ortaya ¢ikarilmasidir.
Arastirmanin Simirhiliklar:

Kadma kars1 siddete yonelik kamu spotlarmin incelendigi bu calismada, 6rneklem
olarak Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin (2018 yilinin Agustos ayindan itibaren
Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler Bakanligi)! 2012 yilindan 2020 yilina kadar
hazirlatip yaymlattig1r kadia yonelik siddet konusuyla ilgili kamu spotlar1 se¢ilmistir.

1 Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin isim degisikliginin nedenlerine, ¢alismanin igeriginde ayrmtil
olarak deginilmistir.



Secgilen kamu spotlar1 arasindan en ¢ok tiklandigr goézlenen 25 adet kamu spotu

icerisinden 8’1 incelenerek arastirmanin kapsami bu sekilde sinirlandirilmstir.

Varsayimlar

Kamu spotlari, kitleleri etkileme ve kitlelerde davranis degisikligi olusturmaya yonelik

tasarlanmus kitle iletisim metalaridir.

Secilen kamu spotlarinda hazirlanmis igerikler, kadina yonelik siddeti dnleme amacl

hazirlanmistir.



BOLUM 1: KADIN VE TOPLUM

1.2. Toplumsal Cinsiyet ve Kadin

Toplum halinde yasayan insan, var olmaya basladig1 andan itibaren dogada kendisiyle
ve iginde yasadig1 dogayla siirekli bir miicadele iginde yer almaktadir. Insanm bu
sekilde, dogayla hayatta kalma miicadelesi i¢inde olmasi, yani doga iizerinde egemenlik
kurmaya ¢aligsmasi, insan-doga ¢eligkisi denilen durumu ortaya ¢ikarir. Bununla birlikte,
kendisi gibi hayatta kalma savasi veren diger insanlarla bir arada yasamaya basladigi
zaman, giderek doga ile savasiminda 6grendigi ¢esitli yontem ve gelistirdigi tekniklerle
(6rnegin; silah gelistirip kendini korumay1 6grenmesi ya da kendisini diger insanlardan
daha dayanikli ve giiclii kilacak bagka yontemler bulmasi gibi), yani teknolojinin ve
0zel miilkiyetin gelismesiyle diger insanlardan daha giiglii ve {istiin duruma gelmistir.
Dolayisiyla bu da yasayan bir insanin digeri {izerinde yonetme ya da ilkel bir iktidar -
veya egemenlik- kurmasini saglamistir. Burada da bu yonetme, denetim ve egemenlik
kurulmasindan dogan da insanoglunun karsilastigi diger durumu, insan-insan geliskisini
ifade eder. Bu celiski, bireyler aras1 veya toplumlar arasi esitsizlik olacak bigimlerde

ortaya ¢ikabilmektedir (Kongar, 2014: 23).

Yukarida o6zellikle insan-insan geligkisi olarak bahsedilen durum, bir bireyin digeri
tizerinde egemenlik kurmasini ifade ettigi ve birini digerine nazaran daha gii¢lii konuma
getirdigi i¢in buradan -her toplumda, bireylerin toplumsal rol ve statiilerine gore
degisebilir- dogada, kadinin da temelde fiziksel olarak erkekten daha zayif oldugu ve
erkegin kadin {izerinde baski ve denetim kurma yoniinden kadindan daha giiclii ve
avantajli oldugu, ona baskin c¢ikabildigi yoniindeki bir degerlendirmeyi beraberinde

getirebilir.

Soylendigi gibi dogada kadin, erkekten fiziksel olarak daha gli¢slizdiir. Kadin ve
erkegin biyolojik cinsiyet acgisindan bakildiginda bir¢ok yonden farkli olmalar1 da
dogaldir (Giinindi Erséz, 2016: 19). Ama kadinin ve erkegin birbirleri lizerindeki
baskinlik durumunu esas olarak yine kadinin ve erkegin toplumsallagsma siireci, yani
toplumsal cinsiyet belirlemektedir. Baska bir deyisle, kadinin zayifligi onun dogasindan
gelse de erkek ve kadinin, yasadiklar1 toplum igerisinde birbirlerine baskin ¢ikma

durumunu aslen toplumsal cinsiyet rollerinin sekillenme siireci belirlemektedir.



2 nasil gelistigi, iizerine

Toplumsal cinsiyet baglaminda gelisen eril ve disil rollerin
diisiiniilmesi gereken bir konu olup toplumda kadina yonelik siddetin kokenlerini
belirleyen en oOnemli etkenler oldugu soOylenebilir. Kadina yonelik siddet,
toplumsallagma i¢inde ve bu siirece dahil olarak ortaya ¢ikan bir sorundur. Dolayisiyla
siddetin nedenlerini diger siireglerin disinda toplumsallagsma ve toplumsal cinsiyetin
gelisim siireci i¢inde aramak gerekir. Bu nedenle kadina yonelik siddetin ortaya
cikisinin ruhsal ve psikolojik nedenlerinin yaninda daha agirlikli olarak toplumsal ve

kiiltiirel k6kenli nedenleri de bulunmaktadir (Cotok, 2019: 5-6).

Yapilmig arastirmalardan kadina yonelik siddetin  birgcok nedeninin oldugu
goriilmektedir. Oncelikle s6z konusu problem toplumsal nitelikte ve toplumsal cinsiyet
rolleriyle ilgili olmasi kapsaminda buradan toplumdaki eril ve disil rollerinin
toplumsallagma stirecinde nasil sekillendigine, yani toplumsal cinsiyetin olusumuna ve

kadinin toplumdaki konumuna bakilmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir.

Kadina yonelik siddetin toplumsal kokenli nedenlerinin agiklanmasi birtakim sosyolojik
terimleri bilmeyi gerektirmektedir. Bu terimlerden biri de sosyalizasyon veya es anlamli
olarak toplumsallagsmadir. Toplumsallasma, bir toplumda yasayan bireylerin kendi
kiiltiirleriyle birlikte i¢inde bulunduklari toplumun kiiltiiriine dahil olma ve o kiiltiirle
biitlinlesme siireclerinin tiimiinii ifade etmektedir. Dolayisiyla her insan, dogumundan
itibaren topluma, oncelikle onun en kiigiik grubu olan aileye dahil olur ve boylece bir
birey olarak toplumsallagsma siirecine dahil olmus olur. Toplumsallagsma siirecine dahil
olan her bireyse, kadmlik ve erkeklik kimligini, belirtildigi gibi aileden baslayarak, bir
temel egitim yoluyla edinmeye baslar. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet olgusu, bireyin
fiziksel, ruhsal ve zihinsel gelisiminin akabinde cinsel kimliginin de bilincine katilmasi,
gelismesi ve iginde bulunulan, yasanilan kiiltiirle etkilesime girerek sosyal yasama dahil
edilmesi, toplumsallagsma siirecinin bu asamasinda gerceklesir ve gelismeye baslar.
Yetiskin bireylerin toplumsallasmasinda aile ve cevre faktoriiniin etkisi azalirken
teknolojiye dogrusal bir ¢izgide ilerleme ile kitle iletisim araclarinin toplumsallagma

stirecinde aldig1 gorev artmustir. (Aziz, 1982: 1, 6). Bu etki, Sekil-1’de gosterilmistir.

2 Eril rol, bir toplumda yasayan erkek bireyin, toplum iginde toplumsallasarak edindigi erkeklik roliidiir.
Yani, toplumsallasmis erkeklik roliidiir. Disil rol ise, bir toplumda yasayan kadin bireyin, toplum iginde
toplumsallagma ile edindigi kadinlik roliidiir. Bagka bir ifadeyle; eril ve disil roller, toplumsallagmis
kadinlik ve erkeklik rolleri, yani toplumsal cinsiyet rolleridir (Connell, 2017: 85).



Cocukluktaki Toplumsallasma

: Kitle Iletisim
S Yetigkin Birey Araclart
Cevre Yetigkin Orgiitsel
i Toplumsallagmas1 Etmenler

Sekil 1: Yetigkin Toplumsallagsma Stireci
Kaynak: Aziz, 1982: 6.

Toplumsallasmanin yaninda kiiltiir kavrami da kadina yonelik siddetin nedenlerinin
anlagilmasinda oOnemli bir kavramdir. Kiiltiirin tanimlanmasi, dogasindan ve
tarih¢esinden kaynakli olarak aslinda ¢ok gilictiir. Bu giicliigiin nedeni, tarihsel siire¢
icerisinde insanoglunun yasayis ve kendini liretme bi¢iminin degismesi, konu iizerine
calisan her bilim insanin farkli goriisler tliretmesi gibi faktorlere dayandirilabilir. Bir
eylem ve 6z olarak tanimlandiginda kiiltiir, Cultura sdzciigiinden gelmektedir. Esasinda
colere; ekip bigmek, Cultura ise Tirk¢e’de ekin kelimesinin karsihigi olarak
kullanilmistir 1k kez Fransiz diisiiniir Voltaire tarafindan kullanilan Culture kelimesi,
insanin zihinsel siireclerinin  baslangici, olusumu, gelisimi ve {stiinlestirilmesi
anlamlarinda kullanilmis, buradan Almancaya gegerek Cultur olarak yer almis, sonra
Etnolog G. Klemm tarafindan kendi eserinde “uygarlik ve kiiltiirel evrim” anlaminda
kullanmilmistir. Kiiltiir ve medeniyet sdzciikleri kimi sozliiklerde birbiri igin tamamlayici
kavramlar olarak kullanilir. Ornegin; kiiltiiriin medeniyet icerisinde bir gelisme asamasi
oldugu ifade edilmektedir. Bazen de uygarlikla es anlamli kullanilmaktadir. Uygarlik
kelimesi de bazen kentlerle karakterize edilen toplumlarin kiiltiirii olarak
anlagilmaktadir. Yani, kentli olarak belirtilen ve bdyle tanimlanan toplumlar icin
kullanilir. Ote yandan medeniyet denilen kavramn bir yiizii, bilgi ve bilgisel siireclerin
biitiiniinti de ifade eder (Kroeber ve Kluckhohn, 1952: 10, 13-14, 33). Verilen ¢esitli
tanimlamalardan yola ¢ikarak aciklanacak olursa kiiltiir; insanin bir birey olarak kendini

yeniden iiretmesi demektir (Erdogan, 2004: 1-3). Ya da kisa olarak kiiltiir i¢in, “insanin



dogayla miicadelesi sirasinda ortaya koyup firettigi her sey.” tanimi da yapilabilir

(Kongar, 2014: 23).

Kiiltiir, anlam1 ve kullanimu itibariyle dénemsel degisiklige ugranmstir. Onceleri culture
formunda “gelisime dogal haliyle yon verilmesi” anlamiyla kullanilan kiiltiir, daha
sonra “insanin yetisme ve gelismesini ifade eden siire¢” olarak bilinmistir. 19. Yiizyilin
ilk yillarinda tek basma bir kelime olarak kullanilmaya baslanmis, dort farkli forma
biiriindiikten sonra bugiinkii formunu kazanmigtir: 1) Insanin diisiinsel yapisinin durumu
veya alismisligi, 2) toplumun genelinin diisiinsel yapisi ve gelismislik diizeyi, 3) Genel
anlamda sanatin govdesi ve 4) maddi ve manevi anlamda zihinsel, hayatin tiimiini

bigimlendiren ve lireten yasayis bigimi (Williams, 2017: 27-28).

Goriildigu tizere tirettigi ve toplumsallastig1 oranda birey haline gelen insan, hayatini
devam ettirmek i¢in kendini, dolayisiyla kiiltiiriinii yeniden iiretmis, iiretmeye de devam
etmektedir. Bu kendini yeniden iiretim siirecinde de maddi olarak iirettigini diisiinsel
olarak anlamlandirir. Insanm kendini fiziksel olarak yeniden iiretmesi maddi, bu
iirettiklerini anlamlandirma ve kendini bu sekilde ifade etme bi¢imi de onun manevi
kiiltiiriinii olusturur. Iste insanin boyle, her iki sekilde de kendini yeniden iiretme
siirecinde ortaya c¢ikan liretim bigimleri, onun maddi ve manevi olarak kiiltiiriinii
olusturur. Bu nedenle kiiltiirii, toplumun kendisi veya birikimli uygarlig1 olarak da
tanimlamak miimkindir. Elbette kiltiir, tim Uretim slireci ve onu lreten insan ile
birlikte toplumdan ve toplumsal yasamdan kopuk ve bagimsiz degildir. Yani ortada
rettigiyle birlikte yasayan, yasadiklariyla yeniden ve siirekli lireten, ayni zamanda
bunlar1 yaparken de toplumsallasan bireyden s6z edilmektedir (Giiveng, 2018: 121;
Alemdar ve Erdogan, 2011: 13-14).

Toplumsallasan ve kiiltiirii yapilanan insan, bir yandan da cinsel kimligini yavasca
kazanarak toplumsallasmaya baglar. Bu sekilde eril ve disil rollerini, bebeklikten
itibaren edinir. Bu rolleri edinme siirecinde ebeveyn davranislari kiz ve erkek bebeklere
gore farklilik gostermektedir. Bebekler, gelismislik diizeyine bagli biling diizeyleri
nedeniyle kendi cinsel kimliklerinin farkinda degildir ama anne ve babalarinin
kendilerine verdigi sozsiliz ve gorsel mesajlar araciligiyla bunlar1 6grenmeye baglarlar.
1-2 yasindan 5-6 yas aralifina kadar ¢ocuklar, cinsel kimliklerinin -yani kiz veya erkek

cinsiyetine sahip olduklarinin- farkinda olurlar ama toplumsal cinsiyet rollerinin nasil



veya hangi etkenlere bagli olarak bicimlendigini kestiremezler. Ancak, o yaslarda cinsel
kimliklerin ayrimi, kendilerine oyuncaklar yoluyla da dgretilir. Ornegin; kiz ¢ocuklarina
oynamalar1 i¢in tavsan oyuncag verilirken erkek ¢ocuklara aslan, kaplan gibi goreli
olarak daha giiclii ve yirtic1 hayvanlarin oyuncaklar1 6nerilir (Giddens, 2012: 209).
Boylece ¢ocuk yastaki erkek ve kizlara, toplum icinde hangi cinsiyet roliine sahip

olacagi daha bu yasta 6gretilmis olur.

Toplum i¢inde yasayan insan, giderek kimligini de toplum i¢inde toplumsal gruplarin
etkisiyle insa eder. Taifel ve Turner tarafindan 1970’lerin ortalarinda gelistirilen Sosyal
Kimlik Kurami; bireylerin kimliklerini, i¢inde yer alip yetistikleri gruplardan
edindikleri birtakim bilgi, aitlik duygusu ve kimlige sahip olma {izerine gelistirdikleri
anlamlar sayesinde edindiklerini varsayar (Mummendey ve Schreiber, 1983: 389-390).
Bu kurama gore; insanlar, sosyal kimliklerini birey olmaktan ziyade belli sosyal
gruplarin yapilart i¢inde, onlarin iiyeleri olarak yapilandirirlar. Bu da, yasadiklari bir
sosyal yap1 i¢inde kendi yerlerini ve o sosyal yap1 ve gruplarin diger iiyelerinin yerlerini
taniy1p konumlandirmalarini saglamaktadir. Dolayistyla insanlar, benlik duygularini bir
sosyal yap1 ve gruba liyelik kimlikleriyle tekrar iiretir (Mlicki ve Ellemers, 1996: 98).
Cocukluktan itibaren asamalarla sosyal gruplarin icinde ve onlarin etkisiyle cinsel
kimligini 6grenmeye ve zihninde oturtmaya baslayan kiz ve erkekler giderek sosyal
gruplar i¢inde toplumsallasir ve toplumsal cinsiyet rolleri, iginde yetistikleri bu sosyal
gruplar ve kiiltiirlere gore sekillenir. Bagka bir deyisle erkek ve kiz ¢ocuklari, yetiskin
olduklar1 zaman, i¢inde bulunduklar1 sosyal yap1 ve gruplarin sekillendirdigi toplumsal
cinsiyet rollerine gore davranig bigimi gelistirir veya gelistirmek zorunda birakilir
Ancak bu, iki cinse mensup bireyin de ayrimcilik etrafindan birlesen birer erkek ve

kadin kimligi ve davranisi bi¢imlendirmesiyle sonuglanir (Vatandas, 2007: 48-49).

Toplumsal cinsiyetin sosyolojinin bir alt dali oldugu hesaba katildiginda toplumdaki
erkek ve kadmnlik rollerinin toplumsal degisme sonucunda incelenmeye gereksinim
duyulan bir alan oldugu agikca anlagilmaktadir. Sosyoloji, 19. ylizyilda Fransiz Devrimi
ve biiyiik Sanayi Devrimi sonrasinda yasanan biiyiik toplumsal degisim ve doniisiimler
sonrasinda, bu degisimler sonucu ortaya ¢ikan hizli kentlesme ve bununla birlikte
yerlesik kiiltiirde meydana gelen bozulmalar ve diger toplumsal sorunlarin ¢o6ziimii igin

baz1 ilk donem sosyoloji kuramcilar tarafindan gelistirilmis, toplumlar1 inceleyen bir
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bilim olarak ortaya ¢ikmistir. Zamanla, degisen toplumlarda ortaya ¢ikan bu sorunlarin
cesitlenmesi, sosyolojinin bazi alt dallarinin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Toplumsal
cinsiyet de bu alt dallardan birisidir. Oyle ki; Comté, Weber ve Durkheim gibi sosyoloji
kuramcilari, kadinlar1 ve erkekleri biyolojik 6zelliklerine gore siniflandirmis, toplumda
ayrt yerlere koymus, kiiltiirel olarak da onlara belirli 6zellikler atfetmislerdir.
Aydinlanma doénemi diisliniirlerinden Rousseau, erkegin yasami boyunca dogum ve
erkek olma olarak iki asamada var oldugunu, yani iki kere dogdugunu; kadinin ise
sadece bir kere dogup yasadigimi one siirmiistiir. Bu fikirlerden bir ¢ikarim olarak
denebilir ki; tiim kiiltiirler erkek ve kadini biyolojik 6zelliklerinin bir uzantis1 olarak
gormekte, kiiltlirleri ile dogalarin1 ayr1 tutmakta ve erkegi kiiltiirle, kadini ise dogayla

daha fazla biitiinlestirmektedir (Giinindi Ersoz, 2016: 11-14).

Modern toplumlarda birey olma disiincesi, modern o6ncesi toplumlarda
bulunmamaktadir. Ortagagda Bat1 toplumlarinda insanin heniiz kendi yeteneklerinin ve
neler yapabileceginin farkinda olan ayr1 bir kimlik olarak birey kimligi gelismemistir.
Bunun yerine soy, cinsiyet ve statiiye iliskin niteliklerin 6n planda oldugu goriiliir
(Giddens, 2019: 106-107). Bireysel kimligi gelismis erkek ve kadinlarin eril ve disil
rolleri, toplumun kadin ve erkeklerden bekledigi rollerden farklilik goéstermektedir.
Toplumsal cinsiyet rollerine dair one siiriilen bir diisiinceye gore; kadinin toplumdaki
roliiniin imaj, kitle iletisim araglarindan izleyiciye yansitilan kadin profiliyle olusmakta
ve biitiinlesmektedir. Bu noktada kadin, biyolojik 6zelliklerinin kendisine verdigi ve
toplumsal beklenti karsisinda zorunlu kildig1 diisiiniilen kadin roliinden ve bu bakis
acisindan kurtarilir. Ikinci olarak da Dahrendorf tarafindan ortaya atilan cinsiyet rolii
teorisidir. Bu teori ise genel olarak sosyolojik bir ¢erceve cizer ama bir o kadar da
psikolojik ve sosyal psikolojik perspektiften kadin ve erkek cinsiyet roliiniin olusum
siirecini anlatir. Buna gore; kadinin da erkegin de kendi eril ve disil rollerini bu rolleri
o0grenme, kadin ya da erkek birey olarak toplumsal yapinin bir parcasi ve iiyesi olma,
yani toplumsallasma (sosyalizasyon) ve bu rollerin igsellestirilmesi araciligiyla
edindigini, eril ve disil rollerin olusma siirecinin boyle tamamlandigini ifade eder.
Bunun yaninda kadinin kadinlik roliiniin, erkegin ise erkeklik roliiniin toplumsallagsma
stirecinde olusturuldugu, bu rollerin 6grenilme ve topluma entegre olma siirecindeki
carpikliklarin da toplumsal cinsiyetin 0grenilmesi siirecinde bazi sorunlar dogurdugu

dile getirilir (Connell, 2017: 85-86).
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Toplumlarda kadinin toplum igindeki ge¢misine bakildiginda tarih 6ncesi donemlerden
kadin, toplumun en kii¢iik birimi olan ailenin i¢inde var olmus ve erkekle birlikte bu
kiiciik sosyal yapmin kurulmasinda, siirdiiriilmesinde énemli roller {istlenmistir. Ancak
her toplumda oldugu gibi, toplumsal ve kiiltiirel degisimin bir sonucu ve bu sonuca
paralel olarak da kadinin toplumun i¢inde var olan konumu ve statiisii, zaman i¢inde
degisiklige ugramistir. Geleneksel aile yapisit denilen ataerkil yani erkegin sdziiniin
gectigi toplum yapisinda babanin ya da kocanin sdyledikleri emir gibi, uyulmasi
gereken kurallar statlistindedir. Yani erkegin ve kadinin esit haklara sahip olabilmesi

pek miimkiin degildir (Aziz, 1982: 133).

Ister sosyolojik isterse baska bir etkenle olsun kadinin toplumdaki konumunun nasil
degistigi, dini inanglar, dini inanc¢larin kiiltiirel ve dolayisiyla toplumsal hayata getirdigi
birtakim ritiieller® ve bu ritiiellerin baska toplumlarin kiiltiirleri araciliiyla etkilesimine
iliskin olgularla aciklanabilir. Oyleyse, kadininin toplumsal konumunun, tarih boyunca
iic farkli evreden gecerek bugiinkii durumuna geldigi sdylenebilir: Islamiyetin
kabuliinden 6nceki toplumlarda gocebe olarak hayatini siirdiiriirken i¢inde bulundugu
konum, yerlesik yasama gecis sonrasi Islamiyetin kabul edilmesiyle birlikte degismeye
baslayan konum ve Bati’nin kiiltiirel etkisiyle sekillenerek geldigi bugiinkii konumu.
Islamiyetin kabuliinden &nce kadmin toplumsal konumuna bakildiginda gériiliir ki
kadinlar erkekler gibi yetistirilmekte, silah kullanmayi, ata binmeyi ve savasmay1
ogrenmekte ve erkekler gibi yetistirilmektedir. Bu durum da kadinin, o donemin
toplumunda erkekle esit sayildigini kesin olarak gostermektedir. Eski Tiirk
devletlerinde, yonetimde sadece hanin yani hakanin bulundugu degil, onun esinin yani
hatunun da onun yaninda bulundugu zamanlarda, baska bir lilkeden el¢i kabul edilmesi
icin sart kosulmaktadir. Orhun yazitlarinda bile kadinin sosyal ve kiiltiirel hayattaki,
yonetimdeki varliginin o donemde ne derecede Oonem arz ettigi goriilmekte, kadinlar
toplumsal hayata 6zellikle katilmakta ve hatta diplomatik islerde bile kadinin da sozii

dinlenmekte ve onay1 alinmaktadir (Dogramaci, 1989: 1-2).

Islamiyeti kabul eden Tiirk kavimlerinin zamanla Arap Kiiltiiriiniin etkisi altina
girmesiyle kadmin Tiirk toplumsal hayatindaki yerinin de degismeye basladig1 goriiliir.

Aslinda Islamin en iyi vurguladigi konulardan biri olan kadin ve erkek esitligi ilkesi

3 Esasen dinsel olarak dyin anlamina gelen ritiiel sdzciigii; burada ikinci; “adet haline gelmis” anlamiyla
kullanilmigtir (http://sozluk.gov.tr, Erigim Tarihi: 14.08.2019).
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boylelikle kiiltiirel bir degisime ugramis ve en yaygin iki Arap gelenegi olan kadinin
inzivas1* ve poligami (¢ok eslilik)°® ile kadinin aile ve toplum igindeki sosyal konumu
degismistir. Ayrica, bunlar Iran ve Bizans sosyal geleneginin bir iiriinii olan harem
yasam tarzinin bir sonucudur. Bu degisimden sonra kadin, toplumsal hayatindan
soyutlanip esi tarafindan evine hapsedilmis, biitlin sosyal haklarindan mahrum
birakilmis, baska bir deyisle; erkegin kadinin sosyal hayati iizerindeki hegemonyasi1® ve
hiikiimranligt s6z konusu olmaya baglamistir. Farkli kiiltiirlerden kadin statiileri
arasinda bir kiyaslama yapilirsa bu dénemlerde batinin hristiyan kadini ekonomik,

7

dogunun -bzellikle Arap ve Iran kiiltiiriiniin’ etkisi altindaki- miisliiman kadm ise

sosyal ve kiiltiirel anlamda erkegin baskis1 altinda kalmistir. (Dogramaci, 1989: 1-4).

16. yiizyilin Osmanl Imparatorlugu’nda kadm-erkek iliskilerini diizenleyen hukuksal
yapinin erkege, her birine adil davranmasi sartiyla ¢ok eslilik hakkini tanidigi
goriilmektedir. Evlilikte kadin ve erkeklerin esit olmadigi da hesaba katildiginda,
evlenme hukukunda kadina, nikahinda bir kadi veya din gorevlisinin sahit olmadig1
durumda esinden bosanma hakki taninmamustir. Biitiin bunlarla birlikte kocasi 6len
kadindan isledigi topragi alinmamistir ancak kendi kadinlik ve 6zellikle annelik roliinii
gelecek kusaklara yani kiz cocuklarna birakma, ayrica evin egemenligini {istlenecek
erkek cocuk dogurma ve yetistirme gorevi ustlendirilmistir (Okuducu, 2014: 57-58).
Bagka bir deyisle, Osmanli Imparatorlugu’nda erkek egemen yapmin toplumsal ve
kiiltlirel bir olgu olarak varligini siirdiirdiigii, siirekliliginin kusaklar arasinda aktarilarak
saglanmaya c¢alisildigt ve bunun hukuksal yapiyla giivence altina alindigi

goriilmektedir.

1980’lerden sonra ortaya ¢ikan feminist hareketlerin kadin haklarint giindeme

getirmesiyle birlikte kadinlarin modern toplumlardaki statiisii daha da ytikselmis ve

4 Toplumsal yasamdan arinmis olarak tek bagmna yasamak (http://sozluk.gov.tr, Erisim tarihi:

19.08.2019).

Cok eslilik anlamima gelen bir sosyolojik terim olan poligami, toplumda, aslinda hem erkek hem de

kadin i¢in gegerlidir. Ancak burada, kadmin sosyal konumundan bahsedilen konu cercevesinde

c¢ogunlugu miisliiman olan bir toplumda yalnizca erkegin birden fazla kadinla evlenmesi anlaminda

kullanilmastir.

Hegemonya, aslinda 20. yiizyiln Italyan diisiiniir ve iletisim kuramcis1 Antonio Gramsci tarafindan dile

getirilen bir kavramdir. Gramsci bu kavramla, iktidar-gii¢ iliskileri baglaminda kitle iletisim

araclarindan yayilan iletilerden bunlarin tiiketicisi olan kitlelere kars1 bir hegemonyadan, yani egemen

sinifin egemenliginden s6z etmektedir (Yaylagiil, 2014: 108-109). Ancak burada hegemonya kelimesi

sadece erkegin kadina kars1 uyguladigi sosyal ve psikolojik baskiy1, egemenligi ifade etmektedir.

7 fran milli dini olan zerdiistliige gore her tiirlii kotiilik ve ahlaksizhgm kaynagi kadindir. Bu nedenle
kadinlarin sosyal yasamdan uzak tutulmasi ve denetim altina alinmasi gerekir (Dogramaci, 1989: 4).

5

6
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kadinlar, boyun egmemeye ve kendi haklarin1 daha ¢ok savunan bireyler haline gelmeye
baslamislardir. Ancak yine bu déonemlerde Tiirkiye’de kadinin aile i¢cinde ve geleneksel
kesimlerde maruz kaldig1 psikolojik, fiziksel, cinsel siddet ve zorla evlendirilme

olaylari, onlar i¢in hayat1 zorlagtirmistir (Kaymaz, 2010: 359).

Diinyada kadinlarin toplumsal ve siyasi alanda, statii konusunda miicadele vermesi ve
toplumsallagma siireci de tarihsel olaylardan etkilenmistir. S6z gelimi, Birinci Diinya
Savasi, 1914 yilin1 izleyen donemde Avrupa iilkelerinden Almanya’da erkekler savasi
kisa bir miicadele olarak hakli goriirlerken ayn1 donemlerde Fransa’da kadinlar, Kadin
Oy Hakki Fransiz Birligi adli sendikalar1 etrafinda birlesip oy haklar1 i¢in politik
miicadele i¢ine girmislerdi, iiye sayilar1 bir hayli artmist1 ve 1916 secimlerine katilmak
icin dilekce verme ¢abasi igindelerdi. ingiltere’de iilkeyi, déneminin en sdémiirgeci ve
gicli durumuna getiren Kralice Victoria’ya bile kadmnlar, sirf kadim-erkek
iligkilerindeki ¢ifte standardin ortadan kalkmasi i¢in mesafeliydi ve kraligenin 1901°de
Olmesi onlar1 bu konuda rahata erdirmisti. Bu dénemlerde Amerika’da (Uluslararasi
Kadinlar Meclisi), Hollanda ve diger iilkelerindeki gibi Rosa Luxemburg dahil olmak
tizere inisli ¢ikislt bir sekilde kadinlar oy hakkina sahip olmak i¢in bdyle politik
miicadelelerle sendikalar kurmaya yonelmis, haklarini tarih boyunca kadin-erkek esitligi

diizleminde adil bir toplumsal yasam i¢in aramaya devam etmislerdir (Kadioglu, 2005:

37-49).

Kadinlar kendi haklarmi koruma cabalar ise feminizm® kavramiyla hayat buldugunda,
Amerika’da 1910 yilidir. Bundan 6nce 1972°de Fransa ve Hollanda’da, daha sonra da
Ingiltere’de gerceklesmistir (Ferguson, 2004: 7-8).

1930’larin  Almanya’sina bakildiginda da kadinlarin annelik roliiniin Nazilerin
iktidarinda Alman milliyetciliginin yiikseltilmesi igin yiiceltildigi goriiliir. Oyle ki
Naziler, kadinlarin anneligini ve ¢ocuk sahibi olmalarin1 her ne kadar destekliyorlarsa
da bunu Alman milletinin, Nazi rejimin giiclenmesi ve koklenmesine hizmet olarak

annelerin kiiciik yasta c¢ocuklart milll bilingle egitmesi, savasa yeni Dbireyler

8 Feminizm; kadinlarin erkeklerle toplum igerisinde esit haklara ve segim yapabilme 6zgiirliigiine sahip
olmasim1 amaglayan ve bu dogrultuda gelisen, kullanilan bir kavramdir (Ornek, 2015: 106). Ancak
calismanin konusu feminizm olmadigindan bu kavrama burada, kadinlarin toplumsal konumlarini
diinyada nasil erkeklerle sosyal ve hukuksal yonden esit konuma gelmeye ¢alistiklarini ve bu ¢abanin
ifadesinde hangi kavramdan yararlandiklarim belirtmek igin deginilmistir.
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kazandirilmasina tesvik i¢in yapiyorlardi. Ciinkii Hitler’e ve iistiin Alman ordusuna

asker gerekiyordu (Kadioglu, 2005: 215-217).

Gortildigu gibi kadinlar Tirkiye’nin disinda, diinya toplumlarinda da hep toplumsal
cinsiyet esitligine sahip olmak ve kadma yonelik siddetin durmasi i¢in miicadele

vermistir. Bu miicadeleleri bugiin de halen siirmektedir.
1.2. Kadina Yonelik Siddet Kavram

Kadina yonelik siddetin tanimindan 6nce siddetin bir kelime olarak etimolojisine ve ne
olduguna yer verilirse “kadina yonelik siddet” kavramina da hem genel hem de biitiinciil

bir yaklasimla agiklik getirilmis olacaktir.

Siddet kelimesinin Arapgadan geldigi ve Kamus-1 Turki’de® sert ve kat1 davranis bigimi,
kaba gii¢ olarak gectigi bilinmektedir. Sedid sert, siddetli olma, kat1 davranis demektir.
Seddat da kizgin ve sert kimligiyle taninan eski Yemen hiikiimdarinin ismidir.
Fransizcada siddet (ya da violence), kendi disinda baska bir kisiye, onun istegi
olmaksizin gii¢ kullanmak suretiyle herhangi bir eylem yapmak veya yaptirmak, bizzat
bir eylem olarak siddet uygulama ise; bir seye zorlama, kaba gii¢ kullanma, saldirma,
bedene veya ruha aci yasatma seklinde zarar verme ya da birine iskence etme, birini
yaralama ve vurma anlamlarina gelmektedir. S6zciik Fransizcaya, Latince Violentia
sOzciigiinden gegmistir ve “sert, siddet ve acimasiz kisilik, gli¢ kullanma” anlamlarinda
kullanilmaktadir. Violare, siddet aracilifiyla eylemde bulunmak; bu kelimenin kokii
olan “vis”, Obiir anlamlariyla beraber siddet, glic ve beden giicli anlamlara da
gelmektedir. Ayrica Yunanca bia kelimesi de ayni anlamdadir (Unsal, 1996: 29-30;
Michaud, 1991: 5-6).

Tip bilimi agisindan yapilan bir tanima goére siddet (Giiler, Tel ve Tuncay, 2005: 51);
tim diinyadaki toplumlar1 etkileyen, hayatin biitiin alanlarinda goriilme olasilig1
bulunan, 6nemli bir toplum saglig1 sorunu olarak ifade edilmektedir. Sosyolojik ve
kiiltiirel temelli bir sorun olarak kadina yonelik siddet ise, tiim diinya toplumlarinda
yasayan kadinlarin maruz kaldiklar1 ortak ve dnemli bir saglik sorunu oldugu goriiliir

(Stinson ve Robinson’dan akt. Efe ve Ayaz, 2010: 24).

® Semseddin Sami tarafindan yazilmis olan kitap (https://tr.wikipedia.org/wiki/Kams-1_Tiirki Erigim
Tarihi: 09.08.2020).
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Arendt’e gore (2018: 9-11) siddet, tek basina bir eylem degil, evrensel bir olgudur.
Biitiin bir 20. yiizyila egemen olmustur. Bu yiizyilin tim siyasi ve toplumsal olaylari
siddet etrafinda sekillenmis ve siyasi amagclar1 olanlar, buna uygun bir formla insanligin
karsisina ¢ikmustir. Ancak siddetin temel kullanim araci sayilabilecek gii¢ unsuru,
uluslararas1 alanda devletlerin strateji degisikligi ile farkli bir sekle biirlinmiistiir.
Eskiden savaslar, siddetin dogrudan bir araci ve kazanip kaybetmek iizerine odakliyken
simdi, caydiricilik iizerine odaklidir. Bagka bir deyisle iki devlet arasinda siddetin
kullanimi savasta kazanmaya caligmaksa kazanan taraf savasi kazanan taraf degil,
caydiriciligi saglayan taraf olmustur. Yani siddeti kullanarak diger devlete savasta galip
gelmek artik bir konvansiyonel savasta galip gelmek demek degil, caydiricilig
saglamak olmustur. Savasin halen var olma nedeni ise uluslararasi iliskilerde heniiz

baska, alternatif bir hakem ya da caydirici unsurun olmamasidir.

Fromm (2018: 346-347, 358-361) ise siddeti, yikicilik olarak ifade etmektedir.
Yikiciligin ise O’na gore iki kokeni vardir: Kendi kendine ve insanin karakterine bagl
olarak. Buna gore, kendilikle gelisen siddet, insanin disindaki kosullarla kendini
gostermektedir. Olagandisi kosullarla kendini gosteren siddette, insanin igindeki
bastirilmis siddet davranisi agiga ¢ikmaktadir. Karaktere bagli olarak gelisen siddette de
ruh hali ve insan1 sadistlige ve mazosistlige yonelten kosullarin uzun siire incelenmesi
s0z konusu olmustur ve sadistlik, insanin cinsel arzularla doyuma ulasmasi ile 6zdes
tutulmaktadir. Ancak, cinsel doyuma ulasmak ile esdeger olmasi ile normal bir
disavurum olmast arasindaki iliskiye bakildiginda bunun kabul goérmesi de farklh
goriislere baghdir. Ancak Fromm, bunun normal kabul edilemeyecegini dile getirip bu
yoldan, yani sadistlik ve mazosistlikle doyuma ulasmaya calisan insanlarin

davraniglarini normal goren bakis agilarin1 reddetmektedir.

Yukarida siddetin, cesitli goriislere gore birden fazla tamimi yapilmigtir. Elbette,
siddetten yalnizca “fiziksel siddet” olarak sz edilirse konuya ¢ok dar bir bakis agisiyla
egilmis olunacaktir. Bu nedenle, siddetin tiirlerine géz atilmasiyla konuya olan bakis
acisinin  genisletilmesinin, tatmin ediciligi yoniinden yararli bir yaklasim olacag:

diistiniilmektedir.

Siddet, maruz kalanlar agisindan kategoriye ayrilirsa, bu kategoriye gore kadinlara,

cocuklara, yaslilara yonelik siddet, yasit bireyler (akranlar) arasi siddet, kardesler
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arasinda yasanan siddet, flort i¢inde siddet, engellilere kars1 siddet, LGBTI bireylerine

yonelik siddet, miiltecilere yonelik siddet, kisinin kendi kendine gosterdigi siddet olarak

siralanabilir. Ayrica, gosterilen siddetin tiirtine gore de fiziksel, cinsel, duygusal,

ekonomik ve siber tipte siddet gesitleri de sdylenebilir (Polat, 2016: 16-17).

Diinya Siddet ve Saglik Raporu (World Report on Violence and Health - WRVH)

(2020) siddeti, olusum formlarinin, bu formlar iizerinden meydana gelen tiirlerin ve bu

tirler arasindaki etkilesimlerin anlasilmasina yardimci olabilecek sekilde g¢esitli

kategorilere ayirarak belirtmektedir. Bu kategoriler, fiziksel siddet, cinsel siddet,

psikolojik siddet ve mahrum birakma seklindeki siddettir. Ayrica, magdur-fail iliskisine

gore de siddeti iic alt grupta aciklamaktadir. Buna gore®!;

Kendi kendine siddet; fail ile magdurun ayni kisiyi isaret ettigi ve kendi kendine
zarar vermekten dogan siddet tiriidiir. Kisinin kendisine kotii davranmasi ve
kendi hayatina son vermesi olarak ikiye ayrilir. Her yil yaklasik 800.000
civarinda bireyin etkilendigi bu siddet tiirliniin aile, arkadas, meslektas ve diger
sosyal c¢evreleri etkileyen ve yayilan bir etkisi oldugu bilinmekle birlikte WHO
tarafindan Ontine gecilebilir bir siddet tiirii olarak kabul edilmektedir.

Kisilerararasi siddet; bireyler arasinda meydana gelen siddeti ifade etmektedir.
Bu da aile-yakin es siddeti ve toplum siddeti olarak ayr1 gruplarda incelenir. Tlk
grup; ¢ocuklara kotii davranma (18 yas altindaki biitiin bireylerin fiziksel, cinsel
ve psikolojik istismar ve ihmali)*2, yakin partner siddeti -veya kadina yonelik
siddet- (Kisa ve uzun vadeli fiziksel, cinsel ve zihinsel, ayrica iireme kaynakli
sorunlara yol agabilmektedir.)’®* ve yashlarin istismar edilmesi (Cok sik
meydana gelen bir olaydir. Bir bakicinin veya yetiskinin 60 yas ve lizeri yasta
baska bir bireye zarar vermek amaciyla uyguladigi, aradaki giivene dayali
iliskiyi zedeledigi kasitl bir eylem olarak tanimlanir.)!* olarak iige ayrilir. Ikinci
grup ise; tanidik ve yabanci siddet tiirlerine ayrilir; geng siddeti, yabancilar

tarafindan saldirtya ugrama, miilkiyet su¢larini iceren siddet ve isyerlerinde ve

LGBTI adi, lezbiyen, gay, transgender (transseksiiel ya da travesti) ve interseks kelimelerinin bas

harflerinden olugsmaktadir.

https://www.who.int/violenceprevention/approach/definition/en/ Erigsim Tarihi: 30.09.2020

12 https://www.who.int/health-topics/violence-against-children#tab=tab_1 Erisim Tarihi: 30.09.2020

https://www.who.int/violence injury prevention/violence/sexual/en/ Erisim Tarihi: 30.09.2020

14 https://www.who.int/health-topics/elder-abuse#tab=tab_1 Erigim Tarihi: 30.09.2020
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diger kurumlarda siddet tiirlerini igerir. Saglik ¢alisanlarina gosterilen siddet de
bu siddet tiirleri arasinda sayilabilir. Tim diinyada saglik ¢alisanlari, yiiksek bir
tehdit altinda birakilmaktadir. Bu meslek gruplarmin %8-%38’lik bir kismu,
meslek ve kariyerlerinin en az bir doneminde yogun olarak fiziksel siddete
ugramaktadir. Bunlara ek olarak, sozii edilen siddet davramislarinin ¢ogu,
agirliklt olarak hasta yakinlari ve ziyaretciler tarafindan gergeklestirilmektedir.
Yine bu kisilerce tehdit etme ve s6zle saldirma gibi davraniglarda bulunulmasi
da yogunlukla goriilmektedir. Bunun sonucunda, saglik ¢alisanlarinin psikolojik
ve fiziksel refahi, diizeni olumsuz etkileneceginden is yerindeki motivasyon ve
konsantrasyonlar1 da etkilenmektedir. Neticede, saglik hizmetinin kalitesi ve
sunulusunda diislis yasanmakta, bu da saglik sektoriinde telafisi ¢ok zor olacak

ekonomik kayiplara neden olmaktadir. *°

e Kolektif siddet ise; daha biiyiilk ve daha genis bireylerden olusan gruplarin
gosterdigi siddet davraniglarii ifade eder. Bu da sosyal, siyasi (politik) ve
ekonomik siddeti icermektedir. Daha genis ifade edilirse uluslar ve gruplar
arasinda c¢ikan catismalari, devlet ve gruplarin gerceklestirdigi terdrizmi,
tecaviizlin bir savas silah1 bi¢iminde ara¢ olarak kullanilmasini, yasadiklari ev ve

cografyadan koparilmis insanlar1 ve gete savaslarini kapsamaktadir.®

Siddetin etimolojisi, tamimi ve tilirleri 6z olarak anlasildigina gore, kadina yonelik

siddetin hukuksal anlamda ne oldugu ve nedenleri agiklanabilir.

BM, kadma yonelik siddeti 6z olarak; “Herhangi bir cinsiyet temelli siddet eylemi.”
olarak tanimlamistir. Bununla birlikte “Fiziksel, cinsel veya zihinsel zarar veya aci ile
sonuc¢lanan veya sonuglanmasi olasi olan, kadinlar1 bu tiir eylemlerin tehditleri de dahil
olmak iizere, kamusal veya O6zel alanda, zorlama veya ozgiirligiinden keyfi olarak

yoksun birakma.” olarak da ifade etmektedir (https://www.who.int/ Erisim Tarihi:
06.08.2020).

1993-1994 yillarinda yapilan Aile I¢i Siddetin Sebep ve Sonuglari adli alan
arastirmasinda (2000: 7) aile ici siddet genis olarak; “Bireylerin yaralanmasi,

sindirilmesi, sinirlendirilmesi ya da duygusal olarak kendilerine baski uygulanmasi

15 https://www.who.int/violence_injury_prevention/violence/workplace/en/ Erisim Tarihi: 30.09.2020
18 https://www.who.int/violence_injury prevention/violence/collective/en/ Erisim Tarihi: 30.09.2020
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sonucunu doguran fiziksel ya da baska bir bicimdeki eylem, en yaygm kullanilan
bicimiyle ise aile i¢i siddet, evlilikte, kari-koca arasinda kocanin karisina siddet
gostermesi ve ebeveynlerin ¢ocuklara karsi yonelttikleri siddet olarak tanimlanmaktadir.
Kadma yonelik aile i¢i siddet de; ese kotii davranma ve dayak atma, kotli davranan
kisiyle ¢ok yakin ve romantik bir iligki igerisinde bulunan ya da bdyle bir iligKiyi
yasamis kisinin maruz birakildigi durum olarak tanimlanmistir. Ancak bu aragtirmada
yapilan tanimlarda kullanilan ifadeler ve bahsedilen siddet sekilleri de siddetin

kapsaminin ¢ogunlukla fiziksel ve psikolojik siddetle sinirlandirildigini gostermektedir.

Birlesmis Milletler Ekonomik ve Sosyal Konsey Kadimin Statiisii Komisyonu Kadina

Yonelik Siddet Calisma Grubu, kadina yonelik siddeti soyle tanimlamistir (1998: 65):

e Hirpalama, dayak, kiz cocuklarin cinsel istismari, evlilik iginde tecaviiz,
kadinlarin cinsel organlarini sakatlamak ve kadina zarar veren diger geleneksel

uygulamalar, evlilik dis1 iliskilerde siddet ve istismara yonelik siddet,

e s yerinde, egitim kurumlarinda ve baska yerlerde tecaviiz, cinsel istismar, cinsel
saldiri, gozdagi ve tehdit de dahil olmak iizere fiziksel, cinsel ve psikolojik

siddet, kadin ticareti ve fahigelige zorlamak,

e Nerede olursa olsun devletler tarafindan islenen ya da gormezlikten gelinen

fiziksel, cinsel ve psikolojik siddet.”

Ayni sekilde, 8 Mart 2012 tarihinde kabul edilen 6284 sayili Ailenin Korunmasi ve
Kadina Kars1 Siddetin Onlenmesine Dair Kanun’un ikinci maddesinin b bendinde ev ici
siddet; “Siddet magduru ve siddet uygulayanla ayni haneyi paylagsmasa da aile veya
hanede ya da aile mensubu sayilan diger kisiler arasinda meydana gelen her tiirlii
fiziksel, cinsel, psikolojik ve ekonomik siddet.” olarak tanimlanmistir. Ayn1 kanunun ¢
bendinde ise kadina yonelik siddet; “Kadinlara, yalnizca kadin olduklari i¢in uygulanan
veya kadinlart etkileyen cinsiyete dayali bir ayrimcilik ile kadinin insan haklari ihlaline
yol acan ve bu kanunda siddet olarak tanimlanan her tiirlii tutum ve davranisi ifade

eder.” seklinde yer almaktadir.!’

1" https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.6284.pdf Erisim Tarihi: 30.08.2019
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Kadina yonelik siddet olgusu ele alindiginda, akla belki su sekilde iki soru gelebilir:
“Neden insana degil de kadma yonelik siddet?” veya “Siddet, kime uygulanirsa
uygulansin siddet degil midir?”. Yukarida belirtilen 6284 sayili Ailenin Korunmasi ve
Kadina Kars1 Siddetin Onlenmesine Dair Kanun’un ¢ bendinde yer alan “yalmizca kadin
olduklar1 i¢in uygulanan veya kadinlari etkileyen cinsiyete dayali bir ayrimcilik”

ifadesi, bu durumu aslinda biiyiik oranda agiklamaktadir.

Bilisim teknolojilerinin, yani sosyal medyanin ve buna bagl olarak diger kitle iletisim
araglarinin -dolayisiyla yeni iletisim ve kitle iletisim bi¢imlerinin- gelistigi giiniimiizde

siddetin de yeni tezahiirlerinin ve tanimlariin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

2014 yilinda T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Kadmin Statiisii Genel
Miidiirliigii’niin yiiriitmiis oldugu, Hacettepe Universitesi Niifus Etiitleri Enstitiisii
tarafindan yapilan bir aragtirmada, kadina yonelik siddetin cesitli tanimlar1 su sekillerde

yapilmistir (http://www.hips.hacettepe.edu.tr, Erisim Tarihi: 08.01.2020):

e Bu tanimlardan ilki; fiziksel siddet olarak ifade edilmistir. Buna gore; birlikte
olunan erkek (es, nisanli, sozlii, sevgili) tarafindan gdsterilen orta derecede

fiziksel siddet; Tokat veya bir sey savurma, itme, kakma veya sa¢ ¢ekme,

o Agir derecede fiziksel siddet; yumruk veya baska bir cisimle vurmak, tekme
atma, yerde siiriikleme, kaba kuvvet uygulama (dévme), sert sekilde bogazlama,
bedeninin herhangi bir yerini yakma, delici ve kesici alet ya da silahla tehdit ve

bu silahlar1 kullanma,

e Kadma yonelik cinsel siddet; zor kullanarak cinsel iligkiye girme, kadinin
istemeden, korkarak cinsel iliskiye girmesi, kadini cinsel olarak rencide edici

eylemlere maruz birakma veya bunlara zorlama,

e Duygusal siddet; hakaret ve kiifiir etme, bagka insanlarin yaninda kiigiik
diisiiriicti ve asagilayici ifadeler kullanma, korkutma, tehdit etme, kadina veya

onun ¢evresindekilere zarar verme yoniinde tehdit etme,

e FEkonomik siddet; kadinin c¢alismasina engel veya isinden ayrilmasina neden
olma, ev gereksinimleri i¢in maddi destek vermeme, kadinin kazancina el

koyma,
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Ayrica, aragtirma raporuna gore; bunlarin haricinde, birlikte olduklar1 erkekler disinda

kalan kisiler tarafindan da yukarida belirtilen sekillerde veya farkli sekillerde kadina

karsi -15 yasindan sonra- gosterilen siddet bigimleri yer almaktadir (2014):

Fiziksel olarak kadinlara kotii davranilmasi,

Kadinlar istemedikleri halde onlarin cinsel iliskiye zorlanmasi veya cinsel

bir davranisa maruz birakilmasi,

Kiifiir ve hakaret edilmesi, asagilanmas1 gibi kiigiik diisiiriicii davranislara

maruz birakilmasi,
Kadinin ¢aligmasina engel olunmasi veya isten ayrilmasina yol agilmasi,
Egitim hakkinin engellenmesi,

15 yasindan once cinsel nitelikte bir davranisa zorlanmasi veya rahatsiz

edecek cinsel davranista bulunulmasi,

Kadinin ailesinden, yakinlarindan, evden, ev disindan, is yerinden, ayni
ortamdan veya ayni ortamdan olmayan, tanidig1 veya tanimadigi kisiler
tarafindan telefonla aranmasi, kendisine kisa mesaj, mektup veya e-posta
gonderilmesi, kendisiyle sosyal medya {iizerinden takip istegi yollanmak
suretiyle veya baska sekilde iletisime gecilmesi, kadinin is yeri veya evine
gelerek karsisina ¢ikilmasi, kadina incelik sembolii olan ¢icek, kart veya
korkutucu seyler gonderilmesi, kisisel iletisim bilgilerinin internet ve dijital
ortamlarda yayilarak ti¢ilincii kisilerin tarafindan kadinin rahatsiz edilmesine
yol agilmasi, iletisim kurmazsa kendini 6ldiirme (intihar), kendisine fiziksel
ve cinsel siddet gosterme veya cocuklarina, aileden herhangi birilerine veya

yakinlarina zarar verme ile tehdit etme ve

Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’ne ve Tiirk Medeni Kanunu’na goére 18 yasindan
kiiclik olan ve ¢ocuk sayilan her kadin bireyin bu yasindan 6nce fizyolojik,
fiziksel ve ruhsal bakimdan evlenme, ¢ocuk dogurma ve aile kurma gibi

sorumluluklar1 almaya hazir olmadan evlendirilmesi.
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Yukarida yapilan tanimlardan da anlagildigi gibi; kadina karsi uygulanan her tiirlii
zorbaca ve kaba kuvvete dayali, onlarin maddi (fiziksel, cinsel) ve manevi (psikolojik)
varliklarina zarar verici nitelikteki davraniglarin ve davranis bicimlerinin tiimii, zaman
ve mekan ayrimi olmaksizin siddet kapsamina alinmistir ve bu kapsamda
degerlendirilmistir. Oyleyse yukaridaki tanimlarda yer alan, ifade edilen tiim eylemlerin
ayni zamanda kadma yonelik siddet sorununu ve bu kapsamda séz konusu hangi
eylemlerin kadina yonelik siddet baglaminda sug¢ kapsamina alindigini net olarak ifade

ettigi sdylenebilir.

Siddeti, temelde bir¢ok nedene dayandirmak miimkiindiir. Bu nedenleri agiklamaya
calisanlar cogunlukla, aile temelli nedenlerden baslamaktadir. Bu nedenler basinda,
kisinin ailede sevgi gormemesi, aile iliskilerindeki kopukluk gibi faktorler sayilabilir.
Oysa siddetin psikolojik, ekonomik ve toplumsal kokenli bir olgu oldugu da gergektir
(Oktay, 2015: 62).

Insanin biyolojik varligiyla birlikte ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel olarak da
yasamini siirdiirdigli g6z Oniine alinirsa insanin siddet temelli davraniglarinin ve
dogasimnin da biyolojik veya genetik Ozellikleriyle sinirlandirilamayacagi goriliir.
Dolayisiyla siddet, insan toplumsal ve diisiinsel bir varlik oldugu, diisiinceleriyle
manevi kiiltliriinii olugturdugu i¢in (Erdogan, 2004: 1-3), siddet davraniginin da insanin
atalarindan miras kaldigi, saldirgan bir beyne sahip oldugu veya genetik nedenlere
dayandirilamayacagi (1996: 37-39), cogunlukla sosyal ve kiiltiirel kaynakl1 bir davranis
oldugunun da altin1 ¢izmek gerekir. Bununla birlikte siddet, bireyin ruhsal ve biyolojik
yapisinin, i¢inde bulundugu sikintili, sorunlu sosyal ve Kkiiltiirel yasam sartlarinin
karsilikli etkilesimi sonucunda ortaya c¢ikar. Ayrica ¢cocuklukta maruz kalinmis ya da
tanik olunmus, 6grenilmis ve 6grenildigi gibi atesli silahlarin ¢okg¢a kullanildigi bir
sosyal grup iginde yetistirilmis ise birey, siddeti daha kolay ve ¢abuk &grenip
igsellestirecektir (Subasi ve Akin, 2012).

Siddet, ayn1 zamanda gii¢-iktidar iligkilerinin bi¢imlenmesi siirecinde kamusal ve 6zel
alanlarda ortaya siklikla ¢ikan bir olgudur. Kadina yonelik siddet de erkek egemen bir
toplum diizeninde kadinin 6zel, erkegin ise kamusal alanda daha ¢ok baskin olmasini -
konumlarimin pekismesini- sagladig1 sdylenebilir (Connell, 2019: 184). Daha ac¢ik bir

ifadeyle erkegin egemenligi iizerine kurulan ve erkegin sdziiniin gectigi bir toplumsal
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diizende yine erkegin iktidarini siirdiirme miicadelesi i¢inde ortaya ¢ikmaktadir. Buna
bagli olarak evlilikte koca, kadina galip gelme ve iktidarini siirdiirme diisiincesiyle esine
siddet uygulamaktadir (Godelek, 2005: 102). Baska bir deyisle kadina yonelik siddet,
toplumsal cinsiyet iliskilerinin erkek lehine gelistigi veya gelistirildigi bir toplum
diizeninde ortaya ¢ikmakta ve toplumun tiim alanlarinda giinliik yasama yansimaktadir

(Erol, 2014: 35).

Freud’un toplumsal cinsiyetin gelisimi hakkinda ortaya attig1 kuram, toplumsal cinsiyet
hakkinda kadinlik ve erkeklik kimliginin oturma big¢imini, bir bakima gii¢-iktidar
iliskilerinin bigimlenisinin temelleri cercevesinde ele almaktadir. Kurama gore erkek
cocugun kendini “erkek” olarak tanimlamasi, “Benim bir penisim var.” demesiyle ve
bunu kabul etmesiyle es degerdedir. Erkek bu anlayisiyla kendisini babasinin erkek
kimligiyle 6zdeslestirir. Babasi hem ona rakiptir hem de onun {izerinde bir otoritedir.
K1z ¢ocugu ise bunun tam tersi olarak “Ben bir penise sahip degilim.” derken kadinlik
kimligini kabul eder, icsellestirir. Annesi de karsisinda 6rnek bir modeldir. Ustelik,
annesinin de penisinin olmamasi, anne-kiz ikilisini baba-ogul ikilisi yaninda gii¢ ve
iktidardan mahrum birakmistir. Yani toplumsal cinsiyet iliskileri baglaminda “penisin
yoklugu” daha bu caglarda kadin ve erkegin biyolojik temelli toplumsal esitsizligini
belirlemektedir (Giddens, 2012: 212).

Gorildigii gibi yukarida siddetin olas1 ve yaygin biitliin nedenleri siralanmigtir. Kadina
yonelik siddet, diinya tlizerindeki neredeyse her bireyin etkilendigi sosyolojik bir sorun
olarak goriilmiis; siddet sorununa agirlikli olarak toplumsal cinsiyet agisindan

bakilmistir.*®

Toplumdaki kiiltiiriin ve sosyal yapinin kadin-erkek iliskilerini ve buna bagli olarak
toplumsal cinsiyet rollerini belirledigi olgusuyla birlikte toplumda kadina karsi negatif
ayrimciligin asilmasina yonelik adimlar da uluslararast hukuk cercevesinde atilmis
bulunmaktadir. Kadinlara Karst Her Tiirli Ayrimciligin Onlenmesi Sozlesmesi
(CEDAW), konunun bu noktasinda emsal olusturmaktadir. Sézlesmenin Ozellikle ilk
maddesinde, kadinlarin toplumsal hayatin temel taglarindan biri olarak kamusal ve 6zel

alanda erkeklerle esit olmas1 gerektigi net olarak belirtilmektedir. Diger maddelerinde

8 Prof. Dr. Emre Kongar, “Icimizdeki Zalim” isimli ¢alismasinda siddetin nedenlerini, psikolojik ve
toplumsal kokenlerini agiklamis, siddet uygulayanit “zalim”, siddeti de “zuliim” olarak ifade etmistir.
Buna ydnelik, onemli tarihsel kisiliklerin hayatlarindan da 6rnekler sunmaktadir.
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de kadmlarin kamusal ve 6zel alanda, basta ekonomik, siyasal, kiiltiirel olmak iizere
toplumsal hayatin her alaninda aktif olarak yer almasinin saglanmasi, satilarak istismar
edilmesinin engellenmesi, toplumsal hayatta erkeklerle esit diizeylerde hak ve
Ozgiirlikler taninmasi, kanunlar Oniinde esitlik saglanmasi, kamusal alanin
diizenlenmesiyle ilgili yasamalarda olusturulan maddelerin kadinlara karsi ayrimciligin
ortadan kalkacagi sekilde diizenlenmesi, tim bunlarin aksi bir davranig bi¢iminin
sergilenmesi gibi durumlarda da sézlesmeye taraf devletlerden herhangi biri tarafindan
bunun agikca hak ihlali sayilmasi gerektigi giivence altina alimmaktadir
(https://www.tbmm.gov.tr/komisyon/kefe/belge/uluslararasi_belgeler/ayrimcilik/ CEDA
W/CEDAW _Sozlesmesi_ve Ihtiyari Protokolu.pdf Erisim Tarihi: 05.03.2020).

Kadina yonelik siddet konusunda Tiirkiye’de sosyal anlamda yapilan caligmalar
baglaminda kadinlarin her tiirlii siddetten korunmasi amaciyla 1990 yilindan bu yana
Mor Cat1 Kadin Siginma Evleri kurulmas: ve faaliyetleri 6rnek verilebilir. Bu kurum,
kurulus nedeni olarak da toplumdaki cinsiyete dayali esitsizlikleri ve kadina ydnelik
siddeti gostermektedir. Kadmin ve erkegin toplumun her alaninda esit olmasi
gerektigini, toplumdaki kadin-erkek esitsizligi tizerinden kurulus felsefesi olarak ifade

etmistir (https://morcati.org.tr/neler-yapiyoruz/biz-kimiz/ Erisim Tarihi: 24.08.2020).

SONIM (Siddeti Onleme ve Izleme Merkezleri) de kadina yonelik siddeti 6nlemek ve
sonuglarmi iyilestirmek icin kurulan kurumlardan biridir. Aile, Calisma ve Sosyal
Hizmetler Bakanligi’na bagli olarak faaliyet gdstermektedir. Kurulus amaci Mor Cati
Kadm Siginma Evleri ile aynidir. Faaliyetlerini 6284 sayili Ailenin Korunmas: ve
Kadina Kars1 Siddetin Onlenmesine Dair Kanun’a dayali olarak yiiriiten kurum Alo 183
numarali hat ile Tiirkiye’nin her yerinden siddet magduru kadinlara yardim etmektedir
(https://www.gozlemgazetesi.com/HaberDetay/252/1107653/sonim-nedir.html  Erisim
Tarihi: 24.08.2020).

Yukaridaki bilgiler 15181nda; kadina yonelik siddetin sonlandirilmasi veya azaltilmasi,
her seyden evvel toplumda, kadin-erkek iligkilerinin diizenli bir statiiye kavugmasiyla
miimkiin olacagi sOylenebilir. Bu da toplumsal cinsiyet rollerinin yine toplum icerisinde
dengeli ve diizenli olarak dagilmasina baghdir. Kadinlarin ve erkeklerin toplum
igerisindeki rollerinin farkinda oldugu ve bunlarin diizenli olarak birbiriyle etkilesimde

oldugu bir toplum diizeni, kadina karsi siddete giden yollar1 kapatabilir. Elbette,
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toplumdaki gii¢ ve iktidar iligkilerinin kadin ve erkek iliskileriyle ve onlarin rolleriyle
olan etkilesimini de unutmamak gerekir. iktidar ve giic iliskileriyle kadm-erkek
iliskilerinin toplumsal diizeyde etkilesiminin diizeyli ve demokratik bir cergevede
saglanabildigi bir toplumda demokrasinin sadece kamusal alanda degil toplumun diger
alanlarinda da yayginlastigi ve bunun da kadina yonelik siddeti 6nlemeye 6nemli 6lgiide

yardimci oldugu gozlemlenebilir (Bora ve Ustiin, 2008: 5-6).

Genel olarak degerlendirilirse; yukarida da bahsedildigi gibi dogas1 ve fiziksel yapisi
geregi erkek, kadindan daha gii¢lii oldugu gibi ondan daha baskin, onu daha fazla bask1
ve denetim altina alabilecek bir giice sahip oldugu ve bu yilizden siddetin olagan oldugu
yoniindeki diislinceler gercegi yansitmamaktadir. Buna istinaden kadinin ve erkegin
toplumdaki konumlarinin, yani toplumsal cinsiyet rollerinin saglikli bir sekilde
gelisiminin Oncelikle toplumsallasma siirecinin saglikli olarak geligmesinden gectigi
aciktir. Saglikli olarak isleyen bu tipte bir gelisim, kadin-erkek iligkilerinin de saglikli
gelismesine katki saglayacak, bu da kadin ve erkegin toplumun her katmaninda, yani
sosyal, kiiltiirel ve hukuki alanda esit olmalar1 yoniindeki ¢abalarla miimkiin olacaktir.
Ciinkii, bu noktada erkek olan birey, kadin olan bireye karsi dogasinin izin verdigi
olanaklarla yaklasip onu istedigi gibi denetlemeye kalktiginda buradan dogal olarak her

seyden Once bir esitsizlik ve insan hakki ihlali ortaya cikacaktir.

Bunlara ek olarak, toplumsal cinsiyet rollerinin saglikli egitim siireciyle kiigiik
yaslardan baglanarak gelistirilip rayina oturtulmasi halinde, toplumdaki tiim bireyler
kendi toplumsal cinsiyet rollerinin farkinda olabilecektir. Boylece, dogasi geregi fiziksel
olarak gii¢lii olan erkek birey, dogas1 geregi ondan fiziksel olarak daha gli¢sliz olan
kadin bireye, onun iizerinde baski ve deneyim kurmaya calisarak degil, aldig1 ailevi
temel egitim ve saglikli olarak edindigi bilgiler, eristigi bilin¢ diizeyi ve saglikli
yerlesen toplumsal cinsiyet kimligiyle ona bu dogrultuda ve bilingli olarak

davranabilecektir.
1.3. Tiirkiye’de Kadina Yonelik Siddet

Modern toplumlarda kadin ve erke§in sosyal ve hukuksal bakimdan esit olmasi
gerektigi, hem ulusal hem de uluslararasi arenada birtakim antlasma ve protokoller

dahilinde yer verilen bir konu olagelmistir. Kadin-erkek esitligi, sozlesmelerle ve
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hukukla kontrol altina alinan, saglanmaya c¢alisilan bir konu olsa da kadina yonelik
siddet olaylarinin artmasi ve/veya dnlenememesi de bu konuya eklemlenmis ve giinliik
hayatin bir pargasi olmustur. Tiirkiye’de, Istanbul Sozlesmesi olarak da bilinen 6284
say1li Ailenin Korunmasi ve Kadina Kars1 Siddetin Onlenmesine Dair Kanun, 2012
yilindan itibaren yiirlirliige girmis bulunmaktadir. Kanun, kadina karsi siddetin her
tirliistinii  (fiziksel, cinsel, psikolojik, ekonomik vb.) Onlemeyi amaglamaktadir

(https://www.milliyet.com.tr/pembenar/ Erisim Tarihi: 24.08.2020).

Kadina yonelik siddet veya cinsiyete dayali ayrimeiligin son bulmasina yonelik diinya
capinda yapilan ¢alismalarin temel tasini olusturan CEDAW’1n (Kadimna Kars1 Her Tiirli
Ayrmciligin Onlenmesi  Sozlesmesi) 1981°de yiiriirliige girmesinin, kadmn haklari
konusundaki ayrimcilia karsi uluslararasi arenada birlesmeye hukuki alanda bir
dayanak olusturdugu soylenebilir (https://www.kadinininsanhaklari.org/ Erisim Tarihi:
24.08.2020).

Diinya iilkelerinin bazilarinda kadma yonelik siddet kapsaminda yine hukuki alanda
birtakim calismalar yapilmistir. S6z gelimi, El Salvador’da 1980°1i yillarda yasanan i¢
savasin etkisi bir yana, kadinlarin ¢ok azi tarim politikalar1 ¢ercevesinde yapilmaya
calisilan toprak reformundan yararlanabilmistir. Oyle ki iilkede, Temsilciler Meclisi’nde
yer alan muhafazakar grup yliziinden CEDAW so6zlesmesi onaylanamamistir. Kadin
cinayetlerinin 2003 yilinda 272 civarinda oldugu Guatemala’da konu hakkindaki hukuki
diizenleme ve uygulamalar yetersiz kalmistir. Filistin topraklar: da ataerkil aile diizeni
konusunda diger bolgelerden farksizdir ve Filistin kadiminin iilkedeki siyasi ve sosyal
krizlerle birlikte namus kavramini kadinin aile i¢indeki konumunun siirekli baski altina
alinmasima yol a¢gmistir. Rusya Federasyonu’nda liberal ekonomiye geg¢isle birlikte
kadinlar, yoksullukla birlikte cinsel siddet ve insan tacirliginin gdlgesine diismiislerdir.
Ayrica Sovyetler Birligi’'nde kadinlara kamusal alanda, toplumsal hayata katki
sunmalar1 yoniinde taninan haklarin rejim degisikliginden sonra ev i¢i ortamda agirlikl
olarak izin verilmesine sahne olmustur. Rusya, ayrica CEDAW’a taraf {ilkeler
arasmdadir. Iran’da devrimden sonra kadinm toplumsal hayatta bazi ekonomik ve
sosyal haklara sahip olmasina ragmen yine de bu haklarin1 devletin siyasi, ekonomik ve
sosyal kurumlarinda, yine devletin ideolojisi baglaminda yasamalar1 mecbur

kilinmaktadir. Kadina yonelik siddet iran’da, agirlikli olarak erkek egemen yapiya ve
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IslAm devriminin dokusuna ve geleneklerine uyulmas: hususundaki kurumsallasmadan
beslenmektedir. Hollanda’da kadinlar daha ¢ok ev ortaminda es veya eski es tarafindan
siddete ugramaktadir. Buna karsilik tlkede, ev i¢i siddet konusunda caydiricilik
saglamada hiikiimetin (2003 yilina gore) c¢abalari, bu siddet tiiriinii kamu gilivenligi
programi kapsamina almasiyla agik¢a goriilmiistiir. Ayrica kadma yonelik siddeti
onlemede Adalet Bakanlig1 basta olmak iizere diger bakanliklar, belediyeler ve diger
STK’larla ortak hareket edilmesi ile 2010 yilma dek siiren kapsamli projeden soz
edilebilir. Son olarak Isve¢’in toplumsal cinsiyet esitligi konusundaki hassasiyeti,
Gana’nin kirsal kesiminde kadini ikinci plana atan cinsiyet esitsizligi ve kadina yonelik
fiziki siddetin -2003 yil1 verilerine gore- %19 civarinda olmasi1 ve Demokratik Kongo
Cumhuriyeti'nde iilke iginde baris doneminde'® ve savasin devam ettigi farkli

bolgelerde uygulanan cinsel siddetten sz edilebilir (Ertiirk, 2015: 167-387).

Tiirkiye’de ise her gecen giin, liglincii sayfa olarak bilinen gazete boliimlerine konu olan
kadina yonelik siddet ve kadin cinayeti haberleri ana haber biiltenlerini, ulusal
gazetelerin resmi sosyal medya hesaplarini doldurmakta ve toplumun o6zellikle kadin
niifusunu eylem yapmaya ve ses yiikseltmeye sevk etmektedir. Sayisal veriler, kadina

yonelik siddetin s6zel olarak deyimi yerindeyse lanetlenmesine yol agacak tiirdendir.

Kadina yonelik siddet, tizerinde 6nemle durulmasi ve ¢oziilmesi gereken bir konudur.
Bu konuda, yillara gore ulasilan istatistikler sorunun boyutlarinin ne kadar miihim

oldugunu gosteriyor.

Tablo 1: Yerlesim Yerine Gore Siddete Maruz Kalan Kadinlar - 2008

TURKIYE ISTATISTIK KURUMU
KADINA YONELIK AILE iCi SIDDET ISTATISTIKLERI
Yasam‘lhn herhangl bir Son 12 ayda Evlenmis kadin
doneminde sayist
Esi veya birlikte oldugu
kisi(ler)den fiziksel siddet | . . . Kent 38.0 10.0 7.981
.. . erlesim yeri
yasamis kadinlarin yiizdesi Kir 43.2 99 2817
Tiirkiye 39.3 9.9 10,798

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr Erisim Tarihi: 5.8.2020

19 1996°da Zaire’nin isgaliyle baslayan ¢atisma doneminden sonra iilkede kadina yonelik siddetin iginde
bulundugu duruma ithafen ifade edilmistir (Ertiirk, 2015: 384-385).
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S6z gelimi, TUIK verilerine gére 2008 yilinda, kadinlarin es veya birlikte olduklar
erkek kaynakli olmak iizere gordiikleri fiziksel siddettin, yasamlarinin herhangi bir
doneminde, kirsal kesimde oturan kadinlar1 % 43.2 orani ile kentte oturan kadinlarin
siddet gorme oranina (% 38.0) gore daha fazla etkiledigi Tablo-1’de goriilmektedir.
Ayni yilin on iki aylik doneminde ise yine kirsal bolgede yasayan kadinlarin fiziksel
siddetten % 9.9 orani ile kentte oturan kadinlarin siddete ugrama oranindan (% 10.0)
daha fazla etkilendikleri gozlenmistir. Bu baglamda, kirsal kesimde yasayan kadinlarin
siddete ugrama oraninin daha fazla olmasinin nedeni konusunda, onlarin kent hayatinda
yasamini siirdiiren kadinlara oranla, hem giinliik yasam pratikleri hem de hayat sartlari
bakimindan, dolayisiyla da egitim olanagi bakimindan daha dezavantajli olmalari

yoniinde bir tahminde bulunulabilir.

Tablo 2: Egitim Durumlarina Gére Siddete Maruz Kalan Kadinlar - 2008

TURKIYE ISTATISTIK KURUMU
KADINA YONELIK AILE ICI SIDDET ISTATISTIKLERI
Yasamin herhangi | Son 12 | Evlenmis
bir doneminde ayda | kadin sayist
Egitimi .y.ok/ilké.igretimi 502 126 2,741
<. bitirmemis
Egitim TIk65retim birinci
Esi veya birlikte oldugu Oglzed‘m et 39.9 9.1 5,237
kisi(ler)den fiziksel siddet ademe
yasamis kadinlarin yiizdesi [lkogretim ikinci kademe 34.9 12.3 872
Lise ve tzeri 25.0 79 1,948
Tiirkiye 39.3 9.9 10,798

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr Erigim Tarihi: 5.8.2020

Zira, Tablo-1’deki yorumlamanin Tablo 2’de agik¢a kanitlandigi gozlenebilmektedir.
Tablo-2’ye gore, egitim seviyesi yiiksek olan kadinlar, yasamlarinin herhangi bir
doneminde, egitim seviyesi daha diisiik olan kadinlara gore fiziksel siddete daha az
maruz kalmaktadir. Bu kritere gore fiziksel siddete maruz kalma durumu, % 52.2
oraniyla en fazla, egitimi olmayan ve ilkokulu bitirmemis kadinlarda goriilmektedir.
Ayni egitim diizeyine sahip kadinlarda bu durum, 2008 yilinin on iki aylik donemi
boyunca da % 12.6 oraninda tespit edilmistir. [lkdgretim birinci ve ikinci kademe egitim
seviyesindeki kadinlarin ise yasamlarinin herhangi bir doneminde fiziksel siddete maruz
kalma durumunun yine % 39.9 ve % 34.9 oranlan ile ilk egitim kriterindeki durumu

takip ettigi goriilmektedir. Son olarak, lise ve {izeri egitim diizeyine sahip kadinlarin
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fiziksel siddete ugrama durumlarinin ise yasamlarinin herhangi bir dénemlerinde %
25.0, ayn1 yilin on iki aylik déneminde ise % 7.9 ile yukarida bahsedilen her iKi
kriterdeki kadin gruplarinin siddete maruz kalma durumlarindan da az, tiim tabloya goére

de en az oldugu saptanmustir.

Tablo 3: Medeni Durumlarina Gore Siddete Maruz Kalan Kadinlar — 2008

TURKIYE ISTATISTIK KURUMU
KADINA YONELIK AILE iCi SIDDET iSTATISTIKLERIi

Medeni durumlarina gore esi veya Fiziksel veva | Toplam kadin
birlikte oldugu kisi(ler)den fiziksel veya Fiziksel siddet | Cinsel siddet cinsel sid dZt P savist
cinsel siddet yasams kadinlarin yiizdesi sels SaYIS

Bekar 9.0 22 9.6 924
Halen evli 37.8 14.1 404 10,100
Tiirkiye
Esi 6lmus 48.7 21.7 50.7 417
Bosanmig/ayri 726 439 770 278
yaslyor

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr Erisim Tarihi: 5.8.2020

Tablo 3’te, fiziksel, cinsel, fiziksel veya cinsel siddet gorme durumlarinin bekar, halen
evli, esi 6lmiis ve bosanmis/ayr1 yasayan gibi medeni durum kriterlerinin her birinde

neredeyse birbirlerine denk diisecek sekilde artip azaldig1 goriilmektedir.

Buna gore, bosanmis ve ayr1 yasayan kadinlar, esi 6lmiis, halen evli veya bekar
kadinlara nazaran eslerinden ya da birlikte olduklar1 erkeklerden % 72,6 orani ile daha
fazla fiziksel siddet, % 43.9 orani ile yine daha fazla cinsel siddet ve % 77.0 orani ile de
hem fiziksel hem de cinsel siddet tiirii birlikte olmak tizere bu iki siddet tiriinii daha
fazla gordikleri gozlenmektedir. Bu oranlari, sirayla fiziksel ve cinsel tiirde olmak
tizere esi Olmiis kadinlarda % 48.7 ve % 21.7, halen evli kadinlarda % 37.8 ve % 14.1
ve bekar kadinlarda ise % 9.0 ve % 2.2 oranlar1 takip etmektedir.

Tablo 1, 2 ve 3’teki verilerden de anlasilacag: iizere, 2008 yilinin TUIK verilerine gore
genel olarak, siddet goren kadinlarin daha ¢ok bosanmis, egitim diizeyi distik ve kirsal

kesimden olduklar1 goriilmektedir.
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Tablo 4: 2008-2019 Yillar1 Arasinda Oldiiriilen Kadin Sayisi

2008-2019 Yillari arasinda 3185 kadin erkekler tarafindan dldiraldi

RaANG200
600 s
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g 0
) 409
& 400+
c
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e] 303
g 294
5 237
S 210
5 200 180
o
0O 109 121
) I
04 .
7 o ! ! v ! ! ! ! ! ! )
S ~ % ) g 0 o a3 2o 2
S S I S Y 2 ~ NG NS N D R
Yillar {\C? WQ ($ ~ r$ :\? NQ (3 fS f§> ‘\? (\Q/’

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigim Tarihi: 09.08.2020
Oyle ki durum, genel itibariyle yaklasik on yil iginde ve 2019 yilinda da pek
degismemistir. TUIK disinda, Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu da kadima
yonelik siddet olaylarmin istatistiksel verilerini kamuoyuyla paylasmaktadir.
Platformun yayimladigi raporda yer alan verilere gore; 2008 yilinda Tiirkiye’de
oldiiriilen kadin sayisinin 80 oldugu goriilirken 2019 yilina kadar gecen siirede bu

saymin 394 artarak 2019 y1li i¢erisinde tam 474 e yiikseldigi tespit edilmistir (Tablo 4).

Aradan gecen on bir yillik zaman diliminde kadin cinayetlerinin bu denli artmasz, liziicii
olmakla birlikte kadina yonelik siddet sorununun ne kadar vahim boyutlara vardigini

gostermektedir.

Tablo 5: Kadinlar Nerede Oldiiriildii? — 2019

KADINLAR NEREDE OLDURULDU? o
oSt e

Diger Kamusal Alan
Okul

Kafe

Hastane
Eglence Mekani
Issiz Yer
Dukkan

Park

Otel

is Yeri

Araba

10,22%
10.22%
10.22%
1043%
1043%
1 085%

g el ]
DURDURACAGIZ/
Patformu

B 085%
W108%
W 108%
W 130%
. 194%

Tespit Edilemeyen
Su ve Kenari

Arazi

Sokak

Ev

I 6,26%

I 6.48%

I 6.91%

I 123%
I 0,915

2019 YILI VERILERi

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigim Tarihi: 09.08.2020
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Yine 2019 yili igerisinde kadin cinayetlerinin en ¢ok gerceklestigi mekanin % 60.91
orani ile ev oldugu gorilmektedir. Bunu % 11.23 orani ile sokak, arazi ve diger
mekanlar izlemistir (Tablo 5). Kadin cinayetlerinin en ¢ok islendigi mekanin ev
olmasimin nedenine dair, evin 6zel alan olmasi ve hareket etme bakimindan 6zgiirliik

alaninin ev ortaminda daha az sinirlandirtlmasi sylenebilir.

Tablo 6: Kadnlar En Cok Nasil Oldiiriildii? — 2019

KADINLAR NASIL OLDURULDU?

39%

KADIN
_CINAYETLERINI

2 ’E‘} a A
LR T %
DURDURACAGIZ

Pisthorsn

22% 201%
6% 6%
I I B 2
- _ I

AtegliSilah  Kesici Alet Tespit Bogarak Darp Yaksekten Yakilarak Kimyasal
Edilemeyen Dugme Madde

2019 YILI VERILERI

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigim Tarihi: 09.08.2020
Kadinlarin bu yil icerisinde en ¢ok, % 39 oranla atesli silahla 6ldiiriildiigi goriilmiistiir
(Tablo-6). Bunu % 22 orami ile kesici aletler ile oldiriilme izlemektedir. Atesli

silahlarin kullanilma nedeninin kolay ulagilabilir olmalar1 6zelliginden kaynaklandig:

yoniinde bir tahmin yiiriitiilebilir.

KADINLAR KAC YASINDAYDI?

KADIN

_CINAYETLERINI
19-24 yas 25-35 yasg VEAINnAA
% 23% DURDMCAGIZ'
15-18 yasg

5%

Tespit
Edilemeyen
16%

36-65yas
36%
66 yas ve ustl
9%

2019 YILI
VERILERI

Sekil 2: Oldiiriilen Kadinlarin Yas Araliklart — 2019

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigim Tarihi: 09.08.2020
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Son olarak, 2019 yili igerisinde Oldiiriilen kadinlarin yas araliginin % 36 oranla 36-65
yas arasi oldugu tespit edilmistir. Bunu % 23 ile 25-35 yas aras1 kadinlar, % 11 ve % 9
ile 19-24 ve 66 yas ve Ustii kadinlar takip etmistir (Sekil 2).

Oldiiriilen kadinlarn devlet korumas: altinda olmasi gerektigi kadma yonelik siddetle
miicadele eden sivil toplum 6rgiitlerinin, tehdit altinda olanlarin koruma altinda oldugu
da bagta Tiirkiye Cumhuriyeti Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1 olmak iizere

yetkili olan diger tiim bakanliklarin iizerinde mutabakata varmaya calistig1 bir konudur.

Tablo 7: Tliski Tiiriine Gore Kadina Yonelik Siddet — 2019

KADIN
RINI

KADINLARI KiM OLDURDU?

ST LR
Ao3es

Tamimiyor 1 0,43%
Eskiden Birlikte Oldugu... Il 2%
Kardes NN 3%
scba [N 3%
Tamcik [N 4%
ogul [N 5%
Akroba | 6%
Eskiden Evli Oldugu Erkek | 5%
Birlikte Oldugu Erkek [N 11%
Evi Oldugu Ercek - I 20
Tospit Eclomoyen | 32

2019 YILI VERILERI

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigim Tarihi: 09.08.2020

Ancak, Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu’nun verilerine gore; 2019°da
oldiiriilen 474 kadinin sadece % 3’iiniin 6284 sayil1 Ailenin Korunmasi ve Kadina Kars1
Siddetin Onlenmesine Dair Kanun’dan kaynakli bir devlet korumasi altinda oldugu

sonucuna ulagilmistir.

Ayrica, Kadinlar1 oldiiren kisilerin % 29 oraninda evli olduklari erkek olmasi ve
kadinlarin 6ldiriildiikleri mekanin da -Tablo-5te de belirtildigi gibi- % 61.90 oraninda
ev olmasi, bu iki istatistiksel verinin rasyonel olarak birbiriyle karsilastirilip
eslestirilebilmesine olanak tanmimakta ve iki sonu¢ arasinda mantiksal bag

kurulabilmesine yardime1 olmaktadir (http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erisim
Tarihi: 09.08.2020).
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Tablo 8: Kadinlar Hangi Bahanelerle Oldiiriildii? — 2019

OLDURULDU?

Tespit Edilemeyen

1ot
AGIZ

Supheli Olim
Hayatina Dair Karar Alma

Ekonomik

Nefret Cinayeti

| oasx 2019 YILI
VERILER|

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erisim Tarihi: 09.08.2020

Kadmlarin 6ldiiriilme nedeni olan “Kadinin Hayatina Dair Karar Alma”nin tespit
edilemeyen o6ldiiriilme bahaneleri kategorisinden sonra % 23.97’lik oranla en yiiksek
seviyede olmas1 (http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net, 06.01.2020), erkegin
evlilikte kadinin hayati iizerinde baski kurmaya ¢alistiginin en agik kanitidir (Tablo 8).
Gerek toplumsal cinsiyet rollerinin 6grenilme siirecinin sagliksiz ilerlemesi gerekse de
toplumun kiiltiir, 6rf, adet ve gelenekleri ile erkek egemen (ataerkil) toplum yapisinin
birbirini karsilikli beslemesinden kaynakli olarak kadinin hayatina dair karar alma

seceneginin en yiiksek oranda tespit edildigi sdylenebilir.

Tablo 9: En Fazla Rastlanilan Siddet Tiirii - Temmuz 2020

Basvuru Nedeni (Siddet Tiirii) Yiizde
Fiziksel siddet 29,31%
Psikolojik siddet 26,15%
Cinsel siddet 14,94%
Ekonomik siddet/ Ekonomik Destek Talebi 8,62%
Cocuk istismart 7,47%
Dijital siddet 6,61%
Kadin cinayeti 3,74%
Isyerinde hak gaspi 0,29%
Diger 2,87%

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigim Tarihi: 09.08.2020

33



Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformunun yayimladigi Temmuz 2020 verilerine
gore; Tablo 9’da da bahsedildigi gibi, 2020 yilinin Temmuz ayinda platforma % 29,31
orani ile en fazla fiziksel, ardindan % 26,15 oram ile psikolojik siddet nedeniyle
basvurulmustur. Bunu {i¢iincli olarak % 14,94 oraniyla cinsel siddet takip etmistir

(http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erisim Tarihi: 09.08.2020).

Basvurulan nedenlerin ilk sirasinda fiziksel siddetin yer almasi, durumun vehametini
gbzler Oniine sererken psikolojik ve cinsel siddetin de onu yliksek oranlarla takip
etmesi, kadinlarin sadece fiziksel olarak degil diger yonlerden de bir¢cok kez siddete

maruz kaldigin1 gostermektedir.

Tablo 10: iliski Tiiriine Gore Kadina Yonelik Siddet - Temmuz 2020

Siddet Gordiigii Oran
Evli oldugu erkek 26,84%
Tanidig1 bir erkek 18,38%
Tanimadig bir erkek 13,24%
Baba 10,29
Bosandigi erkek 9,19
Akraba 7,72
Eskiden birlikte oldugu erkek 5,88
Birlikte oldugu erkek 4,78
Siddet yok 3,68

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigim Tarihi: 09.08.2020

Yine aym1 donemde kadinlar, % 26, 84 ile en fazla evli olduklar1 erkekten siddet
gordiiklerini ifade etmislerdir. Bunu, % 18,38 ile tanidiklar1 erkekten gordiikleri siddet
orani izlerken % 13,24 oraniyla da tanimadiklar1 erkek tarafindan gordiikleri siddet,

listede yogunluk bakimindan ii¢iincii sirada yer almaktadir (Tablo-10).
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Tablo 11: Siddet Goren Kadinlarm Yas Gruplari - Temmuz 2020

Siddet Goren Kadinlarin Yas Grubu Oran
19-25 yas 25,48%
26-35 yas 16,60%
36-65 yas 12,74%
15-18 yas 6,95%
Belirtilmeyen 38,22%

Kaynak: http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erisim Tarihi: 09.08.2020

Tablo 11°’de gorildigii gibi, siddet nedeniyle platforma basvuran kadinlarin yas
gruplarina gére dagiliminda ise belirtilmeyenler harig ilk siray1 % 25,48 ile 19-25 yas
araligi, ikinci sirayr % 16,60 ile 26-35 yas araligi ve % 12,74 ile de 36-65 yas
araligindaki kadinlar olusturmaktadir (http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/ Erigsim

Tarihi: 09.08.2020).

Yukarida sayisal veriler ve tablolarla gdsterilen siddet oranlari, kadina yonelik siddet
sorununun Tiirkiye’de halen tam anlamiyla ¢oziilemedigini isaret etmektedir. Bu
nedenle bu konuya akademik ¢evrelerce hassasiyetle yaklasilip kisa zamanda ve etkin

yontemlerle ¢oziilmeye calisilmasi bilhassa dnem arz etmektedir.

35



BOLUM 2: KAMU SPOTLARI VE KITLE ILETiSiMI

Bilisim ¢aginin gelisimine paralel olarak her gecen giin kitle iletisim teknolojilerinde de
gelisme yasanmaktadir. Kitle iletisim teknolojilerindeki gelismeler, bireylerin hayatini
kolaylastirirken diinya, her tiirlii sesli ve hareketli dijital formatta hazirlanan kitle
iletisimi iceriklerinin bilgisayar, internet ve 6zellikle son donemlerde ¢ok yaygin halde
kullanilmaya baslanan sosyal medya mecralar1 araciligiyla ve hizla her yere yayildig

bir ¢cag olmustur.

Kitle iletisiminin bu kadar ilerlemesiyle bu ilerlemenin 6zel alanda oldugu kadar kamu
hizmetlerinde kullanilmasinin da 6nii acilmistir. Tiirkiye Cumbhuriyeti Devleti, sosyal
devlet ilkesi geregince iilke sinirlar1 i¢inde yasayan her vatandasin toplumsal sorunlar
ve bu vatandaslara saglanan sosyal hizmetler hakkinda bilgilendirilmesinin saglanmasi
esastir. Bu amagcla, internet ve sosyal medya teknolojisinin yayginlasmasi, kamu
spotlarinin da daha fazla insana ulagmasi i¢in bir ara¢ olarak kullanilmaya baslanmis, bu

iletisim ara¢ ve portallarinin kullanilmasi kaginilmaz olmustur.

Kamu spotlarinin yayinlanmasinda kitle iletisim araglar1 ve sosyal medyadan genis
capta yararlanildigina gore calismanin bu boliimiinde Oncelikle, iletisimin ve kitle
iletisiminin ne oldugunun {izerinde durulmasi, konunun biitiin olarak anlagilmasina

yardime1 olacaktir.

Giindelik hayatta iletisim, insanlarin aralarinda anlasmak icin kac¢imilmaz olarak
kullandig1 bir aractir. Bireyler arasi iligkilerin bir arada yasamayla ve iletisimle var
oldugu diisliniildiigiinde, toplumsal hayatin bir parcasi olan bireyin diger bireylerle
iliskilerinde nasil iletisim kurduklari, nasil Orgiitlendikleri sosyal bilimlerin hep
arastirma konusu olmustur. Iletisim olgusunu anlayabilmek icin ise bu kelimenin

etimolojisinden baslamakta yarar oldugu diisiiniilmektedir.

lletisim sdzciigiiniin kokii, Latince communis sdzciigiinden gelmektedir. Buradan
Ingilizceye “communication” ve oradan da Tiirk¢eye “komiinikasyon” olarak ge¢mistir.
Aralarinda ortak yasam deneyimleri, bilissel ve duygusal izafet alanlar1 olan insanlarin
paylastiklar1 ortak alanlardaki nesne, olgu ve olaylar hakkinda, birbirlerine kars1 duygu

ve diislince bildirimi ya da basit ve teknik bir ifadeyle; bir kaynak ile bir hedef arasinda,
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belirli bir kanal aracilifiyla meydana gelen ileti veya mesaj aligverisi olarak

tanimlanabilir (Oskay, 2017: 23).

Ikna, iletisimin islevlerinden &nemli islevlerinden biri olarak sayilabilir. Génderilen
mesajin kars1 tarafta belirli bir diislince, tutum ve davranis degisikligi olusturma
amaciyla kodlanarak hedefe gdnderilmesi olarak tamimlanabilir. Tkna eylemi, antik
caglarda bir sanat olarak kabul gériiliip uygulanmaktaydi. Tkna, sistematik ve ydntemsel
olarak bilinen ve kabul goren ilk uygulayicisi Aristoteles’in ortaya koydugu ethos
(kaynagin giivenilir, ahlakli, inanilir ve karizmatik olmasti), pathos (hedefte kizginlik,
duygusallik, sempati ve komedi gibi hisleri uyandirmada yararlanilan ¢ekici taraflar) ve
logos (anlatilan olgu ve gergeklerin rakamlarla ifade edilmesi, aciklanmasi, hedefin
bilissel diizeyde etkilenmesi) 6gelerinden olusmaktadir (Yiiksel vd., 2012: 8-9, 22-23).
Ama 6te yandan iknanin amaci, kullamildig: alana gore farklilik gosterebilir. Ornegin;
Halkla iliskiler ve reklamciligin uygulama alanlarinda iletisimin ortak ve temel amaci;
hedef kitleyi ikna etmektir. Ancak iki uygulamanin farkli tarafi sudur: Halkla iligkilerde
ikna, bir kamu kurumunun hedef kitlesine sevgi ve saygi cergevesinde giiven verme,
kurum imajin1 dogruluk ve adalet ilkeleriyle sekillendirip kabul ettirme amacina
yoneliktir. Reklamda ise ikna, bir iirline veya metaya iliskin miimkiin olabildigi kadar
cabuk ve hizlh  satin  alma  davramis1  olusturmak  icin  kullanilir

(https://www.brandingturkiye.com Erisim Tarihi: 29.07.2020).
2.1. Kitle Tletisimi

Kitle iletisimi, tarihte diinyanin yasamis oldugu ikinci biiyiik devrim olan Sanayi
Devrimi’yle ortaya ¢ikmis bir iletisim bicimidir. 19. yiizyilda Ingiltere’de meydana
gelen endiistri devrimiyle birlikte fabrikalar kurulmus, tarimsal tiretimden biiyiik oranda
seri Uiretime gecilmis, kentlesme hizlanmis, yayginlasmis ve boylece kitle ad1 verilen
kalabaliklar ortaya ¢ikmustir. Kurulan biiyiik kentlerde cogalmaya baslayan bu
kalabaliklar, zamanla siyasal iktidarlar tarafindan kendilerini devirecek bir tehdit unsuru
olarak goriilmeye baglamis ve bir bicimde bunlarin bir denetim mekanizmasi tarafindan
kontrol altina alinmasi ¢abasina girilmistir. Bu girisimden de kitle iletisimi dogmustur

(Yaylagil, 2014: 21).
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Sanayi Devrimi’nin ardindan, 20. yiizyilin baslarindan itibaren elektronik kitle iletisim
araglar1 iretilmistir. Bu tarihten sonra da kullaniminda yayginlik yasanmistir.
Mcluhan’a gore iletisim alaninda meydana gelen bir degisiklik, hayatin ve toplumun her
alaninda degisime yol agmaktadir ve elektronik kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikip
yayilmas1 da her seyi etkilemistir. Baska bir deyisle kitle iletisim araglar1?®, her seyden
once biiyiik bir iletisim devriminin sonucudur. Basili yayinlara gore elektronik iletisim
araclariin 6zelligi, ayn1 anda birbiri arasinda herhangi bir iliski bulunmayan insanlara,
yani kitlelere bir mesajin ya da igerigin, materyalin ulastirilabilmesidir. Bu da mesajin
zaman ve mekan smirt tanimayi yayginlagmasini saglamistir (Baldini, 2000: 91-93).
Ancak bu yayginlagma ve ileti tasinmasindaki hiz artiginin onciileri telefon ve telgraftir
(Crowley ve Heyer, 2019: 145). Televizyonun liretimi ve yayginlagmasiyla da tiiketim
kiiltiirli ise insan hayatina yon verecek baska degisimlerin de artik ayrilmaz bir pargasi

ve gadget?! denilen metalarin?? yaygin satis sahasidir (Baudrillard, 2018: 16).

Kitle iletisiminin iletisi, birey i¢indir. Burada geribildirim anlik degil, daha yavas ve
uzun siirede miimkiindiir. Klasik veya yliz yiize iletisim bigimine gore iletilerin dizilisi,
stirekliligi ve ikna etme Ozellikleri bakimindan daha etkili oldugu sdylenebilir (Aziz,
1981: 4). Kitle iletisim araglarinin olmazsa olmaz1 olan reklam da ikna konusunda
kullanilan en etkili araclardan biridir. Reklamcilik alaninda ikna, iiretilen mal, hizmet ve
pazarlama iriiniiniin en etkili, kolay ve kisa yoldan tiiketiciye satilmasinda
kullanilmaktadir. Burada ayrica belirtmek gerekir ki; ikna, hedef kitlede zorla ve hedef
kitleyi kandirarak, ¢ogu zaman gercek disi bilgilendirerek bir davranis degisikligi
yaratmay1 amaglayan propagandayla da bu yaniyla ayrilmaktadir (Uzun, 2019: 229-
230).

Reklamda ikna unsurlarina, reklam mesajlarinda sik¢a ihtiya¢ duyulup yer verilir.
Reklam mesajinda ikna unsurunun nasil kullanilacagi ise reklamdaki tirliniin o reklamda
nasil yer aldigia gore degismektedir. Daha agik bir ifadeyle reklam mesajinin ¢ift ya da
tek yonlii olusu, iknada 6nem arz etmektedir. Eger ikna unsuru, reklami yapilan tiriiniin

yalnizca olumlu 6zellikleri iizerine odaklantyorsa reklam mesaj1 tek yonlii, lirliniin hem

20 Elektronik kitle iletisim araglari deyimi yerine bundan sonra bu araglar kastedilerek kitle iletisim
ara¢lar1 deyimi kullanilacaktir.

2L Gadget: Sadece eglence amagli olarak kullanilan, yararsiz sey (Baudrillard, 2018: 16).

22 Meta: Mal, ticaret mali (https://sozluk.gov.tr Erisim Tarihi: 28.07.2020). Burada ise somutlastirilmas,
bir tiikketim mal1 haline getirilmis sey anlaminda kullanilmistir.
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olumlu hem olumsuz 6zelligine veya reklamda verilen goriise karsit bir goriise de yer
veriliyorsa ¢ift yonli olarak degerlendirilebilir (Elden ve Bakir, 2010: 40). Bir sosyal
reklam ¢esidi olan kamu spotlarinda da tek ya da ¢ift yonliiliikk s6z konusu olabilir. S6z
gelimi; kadma yonelik siddet konulu bir kamu spotunda siddet unsuru, korku ve sug
cekiciligi kullanilarak siddetin yalnizca kendisine odaklanilarak yapiliyor ve hedef
kitleye yonelik bunun {izerinden bir etkileme davranisi s6z konusu ise mesaj tek
yonliidiir. Siddetin kendisi haricinde baska olumlu unsurlara da (6rnegin; merhamet ve
mutluluk duygular1) yer veriliyor ve onlar da cazip olarak kamu spotu mesajinda

sunuluyorsa burada mesajin ¢ift yonlii oldugunu séylemek gerekir.

Kitle iletisim araglarinin varligi ve kullanim sekli, onlarin hem kiiltiirel hem de dilsel
acidan kitle iletisimine varmadan Once insanlar arasi iletisim bigimlerinin onlarin
kiiltiirlerinin farkli birer uzantis1 olmasinin Oniinii agmaktadir. Bagka bir deyisle; bir
kitle iletisim araci, yayinlayacaglr programin verecegi mesaj igerigini belirli bir
konseptte sunar ve bu konsept elbette izleyici kitlesinin kiiltir ve tiiketim
aliskanliklarindan 6teye gegmez. Ancak bu durumda da, 6rnegin siyasal iletisim amagli,
televizyon formatina uygun hazirlanip yayinlanan diiello programinda makyaj1 yeterince
profesyonelce yapil(a)mayan baskan adayi, hitap ettigi halka iyi goriinemedigi
gerekcesiyle se¢imi kaybettigi goriilirse burada, deyimi yerindeyse o adayin
beceriksizliginin degil adayimn iyi yapilamayan makyajinin biiyiik pay1 vardir. Ayrica,
burada vurgulanan bir teknoloji degil ara¢ olarak televizyonun kullanilmasidir. Bu
kullanimda elestirilense, bir ara¢ olarak televizyonda eglencenin izleyiciye sunulmasi

degil, televizyonda verilen her seyin birer eglence formunda sunulmasidir (Postman,

2016: 112).

S6z gelimi; bir haberde, igerigin siddet olmasinin izleyicideki karsiligi acima, aglama ve
belki de feryattir. Ama haber iletisi dyle bir formda verilir ki izleyici belki haber
iceriginden anlatilan olay1 eglenceli ya da komik bulmaz ama haberi ¢ok ilging bulur,
ona kulak kesilir, gdzlerini kirpmadan izler ve tipki bir dizinin heyecanli bir bolimiinii
izler gibi davranir. Ayn1 ortamdan herhangi birisi konusursa onu sert bir el igaretiyle

susturur ve haberi izlemeye devam eder. Ya da gercek kisilerin kullanildig1 bir sovda
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(reality show)?®, 6rnegin bir evlilik programinda, birbirini gérmeye gelen gelin ve
damat adayi arasindaki paravan agilana kadar loca denilen kisimda oturan, kendi
taliplerini aramaya gelip programa katilan insanlarin talipler ve onlarin birbiriyle
uyumlar1 dahil bir¢ok konuda fikirleri alinir. Arada, hatta bir¢ok kez bu sirada atigsmalar
yasanir, kavgalar ¢ikar. Taraflar arasinda, baska yasak agklarin, dedikodusu yapilan
iligkilerin varligindan s6z edilir, bu olasiliklarla var olan iligki biter ya da daha siddetli
kavgalarin yasanacagi bir olaylar dizisine sahne olur. Ciimlenin sonunda “sahne olur”
ifadesi kullanilirken aslinda bunlarin gergekten sahne ilizerindeki mizansenlerden farkli
olmayabilecegi de sOylenmeye ¢aligmaktadir. Nitekim; gecen yillardan birinde,
yayimlandig1 déonemde izlenme orani (rayting) bir hayli fazla olan bir evlilik programina
katilan ve uzun bir siire kalan eski bir yarismacinin yarismadan ayrildiktan sonra Tiirk
ulusal basinindaki bir internet sitesine verdigi demeg, haberin bashigiyla aym ifadeyi
tasir ve itiraf niteligindedir: “Evlilik programina katilan kisi: Her sey kurmaca, giinliik

para aliyoruz.” (tr.sputniknews.com, Erisim Tarihi: 29.12.2019).

Ozetle; gercek hayatta, yasandigi zaman keyif yerine stres ve sikinti veren, sorun
yaratan ve gilinliikk hayati olumsuz etkileyen kavga, tartisma ve siddet gibi olaylarla
birlikte bu olaylarin yasandig1 evlilik kurumu da diger sosyal kurumlar gibi eglenceli,
keyifli veya en azindan ilgi ¢ekici bir formata doniistiiriilerek televizyonda metalastirilip
izleyiciye yansitilmaktadir. Yani; yukarida da belirtildigi gibi elestirilen sey, toplumsal
hayat icerisinde sorun yaratan ve trajedi iceren olaylarin kitle iletisim araglarinda -

ozellikle de televizyonda- eglence haline getirilip izleyicinin begenisine sunulmasidir.

Bat1 toplumlarindaki kamusal ve 6zel alan kavramlarin1 Thompson’in deyimiyle (2019:
155) “halka veya kamuya ag¢ik” ve “kamudan gizli” seklindeki ikinci
anlamlandirmasiyla iletisim medyasindaki doniistimle iliskilendirmek miimkiindiir.
Buna bagli olarak bilisim teknolojilerinin gelismesiyle iletisim medyasinda meydana
gelen dontistimler, kamusal ve 0©zel alanda bireyler arasi iliski bicimlerini de
dontistiirmiistiir. Dolayisiyla bu doniisiim ve kiiresel capta gelisen aglar ve bu aglarin
olusturdugu ag toplumu hem diinyay1 bir ugtan bir uca sarmakta hem de bu iliski

bicimlerinin doniismesi, kadin-erkek iligkileri baglaminda ve toplumsal -cinsiyet

23 Reality Show; insanlarn hayat deneyimlerini degistirmeden televizyon ekraninda gosteren, sunucunun
kim olacagindan konusulacak konunun ne olacagina kadar biitiin her sey kurgulanarak seyirciye
sunulur (Ozsoy, 2017: 121).
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anlaminda da bir donilislimiin yaganmasina da olanak taniyabilmektedir (Castells, 2008:

444-446; Cotok, 2019: 81).

Siddet igerikli haberlerin eglenceli hale getirilip televizyon ya da internet yoluyla
kitlelere iletilmesi gibi siddet olgusunun da burada farkinda olarak veya olmadan nasil
verildigi ayr1 bir tartisma konusudur. son zamanlarda yapilan bir aragtirmaya gore;
Tirkiye’de yayinlanan televizyon dizilerinin bircogunda kadin karakterlere karsi
psikolojik, fiziksel ve cinsel siddet uygulanmaktadir.

(https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-50843075 Erisim Tarihi: 28.07.2020).
Siddetin veya herhangi bir olgunun televizyonda herhangi bir metaya (dizi, sinema filmi
veya reklam, kamu spotu) eklemlenerek gosterilmesi, bireylerde davranis degisikligine

yol agabilir. Bunun detaylarina kuramsal temel kisminda deginilmistir.
2.2. Kamu Spotu Kavrami

Kamu spotlar1 bugiin, ulusal oldugu kadar uluslararasi alanda, yani diinyada da yaygin
olarak kullanilan kitle iletisim metalaridir. Diinyadaki diger iilkelerde genel olarak
kamu hizmeti duyurusu (Public Service Announcement-PSA), kamu hizmeti reklami
(Public Service Advertising-PSA) veya kamu ya da kamuyu bilgilendirme filmleri

(Public Information Film-PIF) isimleriyle gegmektedir. (Ergin, 2014: 4).

Ik kamu spotu filminin diinyada, 1861-1865 yillar1 arasinda yasanan Amerikan Ig
Savag1 sirasinda, kuzey eyaletlerine finansal destegin artirilmasi ic¢in hiikiimete ait
tahvillerin satisinin saglanmasi amaciyla ve gazete reklamlarmin kullanilmasiyla
saglandigi  bilinmektedir  (https://www.psaresearch.com/a-brief-history-of-public-
service-advertising/ Erisim Tarihi: 27.08.2020).

Tiirkiye’de kamu spotlarinin yasal mevzuatlarla belirlenmis bazi tanimlar1 mevcuttur.
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) mevzuatinda kamu spotunun tanimi,
Kamu Spotlar1 Yonergesi basligr altinda yonergenin 3. maddesinin b bendinde agik¢a
belirtilmistir. Buna goére kamu spotu veya spot kelimesi; "Kamu kurum ve kuruluslar
ile dernek ve vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust
Kurul tarafindan yaymlanmasinda kamu yarart olduguna karar verilen bilgilendirici ve
egitici nitelikteki film ve sesler ile alt bantlari.” olarak tanimlanmigtir

(https://www.rtuk.gov.tr/ Erisim Tarihi: 04.02.2020).
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Kamu spotlari, yukaridaki taniminda da belirtildigi gibi belirli formatta ve siirede
hazirlanan kisa tanitim filmleridir. Halki, devletin sosyal konularda yaptigi faaliyetlerle
ilgili bilgilendirme ve konu hakkinda biling diizeylerini artirma amaci tasimaktadir
(Staggers ve Myers, 2011: 213). Sesli ve hareketli gorseller halinde saglik, trafik bilinci
ve egitimi, sosyal giivence, aile i¢i siddet, kadina yonelik siddet vb. bir¢ok konuda
hazirlanip yayinlanmaktadirlar. Bu ¢alisma kapsaminda kadina yonelik siddet konusunu
ele alan bazi1 kamu spotlarinin gostergebilimsel ve elestirel sdylem analizlerine yer

verilmistir.
2.3. Kuramsal Temel

Tarihsel baglamda ve sosyal bilimlerin, 6zellikle de iletisim bilimsel ¢aligmalarin
gelisimi icerisinde gelistirilen kuram ve modeller, sosyal olgu veya olaylarin
anlagilmasina, bunlarin ve yapilarindaki 6gelerin 6zellikle iletisimsel bigimlerle nasil
ortaya ¢iktiklarinin ve neyi, nasil algilattiklarinin agiklanmasina yardimer olur. Bu
nedenle, bu calismada iizerinde durulan kadma kars1 siddete yonelik kamu spotlari,
yapilarinda var olan veya kullanilan sesli, sozlii ve gorsel iletisim 6gelerine en uygun

kuram ve modellerle agiklanmaya ¢alisilacaktir.
2.3.1. Kamu Spotlarim Aciklayan Kuramlar ve Modeller

Disiplinler aras1 bir arastirma alani olmakla birlikte diger disiplinlerde oldugu gibi
iletisim biliminde de olgulara yaklasimda c¢esitli kuram veya modellerden genis ol¢iide
yararlanilmaktadir. Peki, “Bu modellere bakarak bir seylerin agiklanmasi tek basina
miimkiin miidiir?” Bu soruya her seyden evvel kuramin ne oldugu iizerine bir agiklama

ile yaklagmak konuya giris niteliginde bir aciklik getirecektir.

Kuram 06z olarak; sistematik, birbiriyle iligkili ve tutarli bir agiklama, tanim ve
kavramsal sistemler biitiinii olarak tanimlanabilir. Bu o6zelliklere sahip kiiciik
tanimlardan yola c¢ikilarak genellemelere ulasmay1 saglar (Erdogan, 2012: 86). Genel
olarak da; yasanilan diinyay1 anlama, ona anlam verme ve bu anlam ile diisiince diinyas1
arasinda bir koprii kurup diislinsel diinyay1, gercege ulastirict bir yolla insa edebilmek
amaci tastyan fikirsel yollardan her biri olarak tanimlamak miimkiindiir. Kuram, ayni
zamanda bir siiregtir. Kesin, evrensel, genel-gecer ve mutlak dogrularin kabul edildigi

ya da edilmesine yarayan bir ara¢ degildir. Ciinkii diinyayi, diinyadaki toplumsal
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sistemlerin, insan davranislarinin ve bunlar arasindaki iligskilerin anlasilmasi i¢in sorular
sorar, tartisir, ayrica gelistirilmis diger kuramlar1 degistirir, onlara eklemeler yapar,
cikarir ya da tamamen bunlarin yerine yeni kuramlar getirir. Yeni sorular sormaya,
toplumsal olgularin anlagilmasini bu yeni sorularla yeniden saglamaya c¢aligir ve yeni bir

siireci baslatir (Ozgetin, 2017: 27-28).

Modeller, degiskenler arasindaki iligkiyi ortaya koymaya yarayan araglardir (Yiksel vd,
2013: 10). Iletisim bilimleri agisindan da, kuramlarin ortaya ¢ikmasinda biiyiik katkist
bulunan, iletisimsel olay ve olgularin 6l¢iimlenmesinde kendilerinden yararlanilan

araclar olarak tanimlanabilir (Ozgetin, 2017: 135).

Tiird fark etmeksizin her reklam tipi, dyle ya da bdyle bir sekilde izleyiciyi ikna etme
amacina yoneliktir. Bir reklamin izleyiciyi bu amaca doéniik ikna etme sekli, reklamin
mesaj1 hangi bigimlerde aliciya gonderdigine baghdir. Dogrudan veya dolayli, dis veya
i¢ etkenlerin etkisiyle veya bunlardan bagimsiz, psikolojik ve sosyolojik etkenler de
dahil olmak iizere reklam mesajlarindan etkilenme durumunun ¢ok degisik formlari
mevcuttur. Ikna edilme olaymin gerceklesmesi, her yerde oldugu gibi burada da cift
yonlil iletisimle miimkiin olmaktadir ve reklam mesaj1 ne kadar tekrarlanirsa o derecede

hedef kitle etkilenmektedir (Elden ve Bakir, 2010: 27, 45).

Kamu spotlar1 da birer sosyal reklam olarak adlandirildiklarindan (Yaman ve Gogkan,
2015: 56) toplumu bilgilendirme ve bilin¢lendirme amaglari dogrultusunda verdikleri

mesajlar, bu mesajlara maruz kalan bireyleri etkilemektedir.

Kamu spotlarinin bir kaynak olarak hedefe hangi mesajla, nasil ve ne gibi etkide
bulundugu konusu birtakim kuramlar 1s18inda incelenmeye caligilmistir. Ayrica,
caligmanin igeriginde incelenen kadina yonelik siddet konulu kamu spotlari, kitle
iletisim araglarinin etkililigi konusu kapsaminda da ele alindigindan, ilgili kitle iletisim

kuram ve modellerine de ¢alismada yer verilmistir.

Kamu spotlarinin etkileri tizerine ele alinabilecek modellerden ilki; Petty ve Caccioppo
tarafindan gelistirilmis bir reklam modeli olan Ayrintilandirma Olasiligt Modeli’dir. Bu
modelde reklam mesajinin ikna etme siireci, merkez ve gevre olmak tizere iki yonli
bicimde, alic1 tarafindan algilanmaktadir. Eger alici, reklamda yer alan kaynaga ve

reklam mesajinin ait oldugu konuya ilgi duyuyor, bunlar1 begeniyor ve bunlarla

43



ilgileniyorsa, mesajin igerigi hakkinda diisiinliyorsa ikna, merkezi yoldan ger¢eklesecek
ve daha kolay olacaktir. Ancak alici, reklam mesaj1 lizerinde herhangi bir i¢ veya dis
etkenden dolay1 ayrintili diisiinemeyecek kadar mesgul ise o zaman ikna, ¢evresel yolla
gerceklesecek, burada devreye konusmacinin karizmasi, etkileyiciligi girecek ve ikna
siirecinin basariya ulasmasi, kaynagin az bir biligsel bir caba harcamasindan gegecektir
(Elden, 2015: 296-297). Bu modelde alici, kamu spotundaki hayali veya gercek
karaktere giliveniyorsa mesaji merkezi yoldan ve dogrudan algilayacaktir. Yani,
algilama kolay olacaktir. Ancak alici, mesaj1 algilayamayacak kadar mesgul bir
zamaninda spotun mesajina maruz kaliyorsa o zaman mesaj1 algilamasi spottaki

karakterin dikkat ¢ekiciligi ve karizmasina bagl olacaktir.

Sosyal reklam mesajlarinin ikna ediciligi lizerine sOylenebilecek model ise iknada
bilissel tepki modelidir. Bu modelde; alicinin kaynaktan kendisine gonderilen ikna
mesajiyla karsilastiginda, aldigi yeni bir bilgi oldugu i¢in bu bilgiyi konuya iliskin
diisiince, tutum ve hisleriyle 6zdeslestirmeye c¢alisacagini belirtmektedir (Dursun ve
Kabadayi, 2012: 78). Bir kamu spotu mesajiyla karsilasan alict da eger o mesaj ile yeni
kargilasmis ise mesajin kendisi ve anlamini kisisel diislincesi, tutumu ve duygulariyla

0zdeslestirme yoluna gidebilir.

Konuya iliskin, ikna edicilik {izerine gelistirilmis baska bir model de sezgisel-sistematik
modeldir. Temelini biligsel tepki modelinden almaktadir. Bu modelde alici, kendi
tutumunu ve kararmi sekillendirmesi beklenen, sistematik ve sezgisel yol denilen iki
farkl1 yola yonelmektedir. Sistematik yolun kullanilmasi, ¢ok karmasik, analitik ve
zihinsel muhakeme gerektirecegi icin bireyin yetenekli ve yeterli biligsel diizeye sahip
olmasmi gerektirecektir. Sezgisel yol ise, maruz kaliman veya verilen mesajdaki
konunun igerigi hakkinda bilgisi az olan ve mesajin igerigini degerlendirmek igin yeterli
zamani bulunmayan, baska bir deyisle zaman baskis1 altindaki alicilarda uygulanmasi
gozlenebilecek bir yoldur (Ergeg, 2009: 174). Dolayisiyla bir kamu spotunda kadina
yonelik siddet konusu isleniyor ve alici sistematik yolu kullaniyorsa mesaji almasi,
algilama yeteneginin ve diisiinsel olarak genis bir bakis acgisinin bulunmasi gerekir.
Yani, o mesaj ve spotun konusu hakkinda bilgi sahibi olmasi gerekir. Sezgisel yolu
takip ediyorsa da, eger spotun konusu hakkinda bilgisi ve zamani1 az ise mesaj1 almasi

gliclesecektir.
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Kamu spotlarinin nasil algilandigma iliskin yol gdsterecek bir model de; Sosyolojik
fletisim Modeli’dir. Mesajin, alicinin zihninde nasil sekillendigine ve hangi kosullara
gore algilanabilecegine iliskin Riley & Riley’in Sosyolojik iletisim Modeli’nde alic1 ve
gonderici arasinda bir ileti aligverisi s6z konusudur. Bu aligveris, sosyal bir yap1 iginde,
birincil sosyal gruplarin etkisinde, yani sosyal iliskiler temelli olarak gerceklesir. Baska
bir deyisle iletisim bu modelde, sosyolojik bir ortamda ve sosyal gruplarin alict ve
gondericiyi etkilemesi ile olugsmaktadir. Sonug olarak alict ve gonderici, kendi i¢inde
yer aldiklar1 sosyal yapilar ve birincil sosyal gruplarin etkisiyle mesajlar1 alir, algilar ve
geri besleme ile iletisim siireci tamamlanir (Glingér, 2016: 66-67). Kadma yonelik
siddet konulu kamu spotlarinda, hedef kitleyi olusturan alicilarin her birinin bir sosyal
yap1 ve birincil grubun etkisinde oldugu kabul edilirse spotta verilen mesaji bu bagl
bulundugu sosyal grup ve yapilara gore yorumlayip geri bildirimde bulunmasi da

mimkin olabilecektir.

Bandura tarafindan gelistirilen Sosyal Ogrenme Kurami, gorsel ve isitsel materyallerin
algilanig bigimine ve 0grenme siirecine dair bilgiler saglayabilecek bir kuram olarak
goriilebilir. Dolayisiyla kamu spotu igeriklerinin algilanmasi ve 6grenme arasindaki
iliskiyi de gosterebilecek bir kuram oldugu sdylenebilir. Sosyal 6grenme kuramina gore
ogrenme davranisi, dort asamada olusur. Ik asama dikkat etme (model olarak algilama),
ikincisi akilda kalicilik ya da hatirlama (6grenilecek davranis bigiminin diisiinsel olarak
yinelenmesi), li¢iinciisli davranisi tekrarlama veya denetimli olarak icra etme, dordiincii
ve sonuncusu ise biitiin olarak tekrarlama ve davranisin oturtulmasidir (Selguk, 2001:
154). Baska bir deyisle; bir davranis kalibi, dogrudan deneyim ya da baskalarindan
gbzlem yoluyla elde edilebilir. Alicilar, televizyondaki film ya da baska sembolik
imgeler igeren materyalleri izleyip bunlar1 gézlemleyerek tutumlar, duygusal tepki ve

yeni davranig kaliplar1 gelistirebilirler (Bandura, 1971: 3, 10).

Kamu spotlarinda siirekli olarak gosterilen kimi davranis kaliplart da eger siddet
davranigini bu kuramda oldugu gibi model alarak 6grenmenin yolunu acgarak gosteriyor
ve siddeti engelleme amacina yonelikken siddeti bir davranis olarak mesrulastiriyorsa
bu, sosyal 6grenme kurami agisindan tehlikeli bir durum olarak ifade edilebilir. Ciinkii,

ilk asamadan son asamaya kadar siddet davranisi iyice 6grenilip pekistirilecektir.
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Kamu spotlarin1 yukaridaki model ve kuramlarla agikladiktan sonra kamu spotlar1 ve
etkileriyle ilgili yapilan, literatiirde yer alan arastirmalara deginmek gerekmektedir.
Daha sonra g¢alismanin {giincii bolimiine, kadina yonelik siddetin islendigi kamu

spotlarinin detayl analizlerine gecilecektir.

Kadma kars1 siddete yonelik kamu spotlarinin nitel yontem ve analiz teknikleriyle
incelendigi bu ¢alismanin konusu ile ilgili yapilmig, Umung (2019) tarafindan literatiire
eklenen makale haricinde dogrudan bir tez ¢alismast bulunmamaktadir. Ancak yine de
kamu spotlarinin etkileri {izerine c¢esitli c¢alismalar (tezler) bulunmaktadir. Bu
calismalardan ilkini Kiiniicen (1988); Anadolu Universitesi’nde televizyonda

yayinlanan kamu spotlarinin ig¢erik ¢éziimlemesi konusunda yapmustir.

Calismada, kamu hizmetlerinin toplumun birtakim ihtiyaclar1 dogrultusunda yapildigs,
bunlarin gerceklestirilmesinde de kitle iletisim araclarindan yararlanmanin 6nemi dile
getirilmigtir. Kitle iletisim araclarindan kitle iletisimini saglayan televizyon, gercekte
her daim bir halkla iligkiler uygulamasi i¢inde bulunmaktadir. Calismada halki, kamu
hizmetleri konusunda bilgilendirmek amaciyla kamu spotlari ile kitle iletisim araclarinin
iceriklerinin olusturulabilecegi agiklanmistir. Bu da bir kitle iletisim araci olarak
televizyonun bireylerin daha kolay ikna edilmesi ve davranig bi¢imini gorsel dgelerle
sekillendirici, imaj olusturucu olarak etkilemesi, bireyler arasi, toplumlar ve kitleler
arast etkilesimi, dolayisiyla toplumsal degisimi saglamasinin olanakli olabilecegini

ortaya koymaktadir.

Ikinci ¢alismayr Aygiin (2019); Kocaeli Universitesi’nde, televizyonda yayinlanan

kamu spotlarinin ulusal kimlik tasarimi tizerine etkileri konusunda yapmuistir.

Calismada, kitle iletisim aract olarak televizyonda, medyanin ulusal kimlik olgusunu
nasil sekillendirdigi konu edilmektedir. Bu baglamda kamu spotlarinin medyada ulus
kimliginin olusturulmasi ve oturmasi, kamuda ulusal biling olusturulmasi ya da asir1
yiikselen ulusal bilincin zararlarinin bildirilmesi gibi amaclarla kullanildigi, kamunun
televizyon ve internet medyasi tarafindan bilinglendirildigi, kisacast milliyetgilik
olgusunun medyadaki kamu spotlar1 araciligiyla bireylerde ulusal kimlik olgusunun

oturmasinin etkilendigi tespiti gergeklestirilmistir.
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Uciincii calismay1; Taraker (2019), Selguk Universitesi’nde, ikna edici mesaj stratejisi

olarak cekicilik ve bu ¢ekiciligin kamu spotlarinda kullanimi konusunda yapmastir.

Caligmada; kamu spotunun tanimi belirtilmis, amacinin kamuyu ilgilendiren saglik,
giivenlik gibi temel konularda bilgilendirme oldugu agiklanmigtir. Bunun yaninda kamu
spotlarinin hangi mesaj stratejileriyle kullanildig1 ve ikna ¢abasi islenmistir. Uygulama
yontemi olarak igerik analizi kullanilmig. Bu yontemle 2012-2018 yillar1 arasinda
televizyonda yayinlanan 1322 kamu spotundan elde edilen veriler SPSS 22.0
programiyla sayisallagtirilarak ytlizde olarak hesaplanmistir. Bunun sonucunda en ¢ok
rasyonel ve duygusal ¢ekiciligin kullanildigi, saglik konulu kamu spotlarinin da yiizde

11.5 ile ilk sirada oldugu saptanmustir.

Dérdiincii galismada Unal (2018); Marmara Universitesi’'nde, sosyal sorun ydnetiminde
argiimantasyon konusunda kamu spotlar1 lizerine karsilagtirmali bir analiz hakkinda tez

calismasi gergeklestirmistir.

Calismada kamu spotlari, bir sosyal pazarlama araci olarak tanimlanmis, sosyal sorun
yonetimi ve sosyal pazarlama kavramlarinin agiklamalarina yer verilmistir. Analiz
sonucunda kamu spotlarinda mantik, retorik ve diyalektikten yararlanildigi ig¢in bu
kavramlar da agiklanmis, ikna-arglimantasyon iliskisi tartisilarak Stephen Toulmin’in
argiimantasyon modeli ele alinmistir. Bu model ¢ergevesinde tiitiin ve tiitiin iirlinleriyle
miicadele edilmesi konusuyla ilgili olarak Tiirkiye ve diinyadaki kamu spotlar1 taranmas,
yapilan karsilastirmali analiz sonucunda da Tiirkiye ve diinyadaki diger iilkelerde

yapilan kamu spotlariin farklilik gosterdigi tespit edilmistir.

Besinci galismay1; Parmaksiz (2018), Gaziantep Universitesi’nde, T.C. Saglik Bakanlig
“Titlin ve Mamdiilleriyle Miicadele Kampanyas1” kapsaminda gorsel-isitsel medyadaki
“Sigarayr Birak Hayati Birakma” kamu spotlarinin {iniversite Ogrencilerinin sigara

kullanmaya iligkin tutum ve davranislari tizerindeki etkisi konusunda yapmustir.

Bu calismada kamu spotlari, devlet tarafindan kamunun bilgilendirilmesi amaciyla
kullanilan bir sosyal reklam tiirli olarak tanimlanmistir. Bu ¢ercevede “Sigaray1r Birak
Hayat1 Birakma” kamu spotlarinin iiniversite 6grencilerinin sigara kullanmaya yonelik
davranis ve aligkanliklar1 tizerinde herhangi bir degisiklige yol acip agmadigi sorusu

yanitlanmaya calisilmistir. Bunun yaninda saglik iletisimi konusu, tarihsel baglamda
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islenmigtir. Ayrica T.C. Saglik Bakanligi “Titin ve Mamiilleriyle Miicadele
Kampanyas1” kapsaminda gorsel-isitsel medyadaki “Sigarayr Birak Hayati Birakma”
kamu spotlariin izleyenler iizerinde olusturmak istedigi etkilerin, yani tutum ve
davranis degisikliginin agiklanmasi i¢in tutum ve davranis kavramlarma da

deginilmistir.

Gaziantep Universitesi dgrencilerinin olusturdugu 566 kisilik 6rneklem grubu ile
yapilan anket arastirmasi sonucunda, yukarida s6zii edilen kamu spotlarinin 6grenciler

tizerinde beklenen etkiyi gergeklestirdigi tespit edilmistir.

Altinc1 calismay1; Atasci (2018), Seleuk Universitesi'nde, televizyonda yayimlanan

kamu spotlarinin halki bilgilendirmedeki yeri ve 6nemi konusunda yapmustir.

Bu caligmada kamu spotlari, kamuyu bilgilendirme araci olarak tanimlanmistir. Kamu
spotlarinin iletisim amacina ne kadar hizmet ettigi sorgulanmis ve halkin kamu
spotlarina bakis acis1 degerlendirilmeye calisilmistir. Kamu spotlar1 birgok perspektiften
ele alinmis ve Orneklem olarak Konya halki secilip bir anket calismasi yapilmistir.
Anket sonuglarina gore; kamu spotlariin halki bilgilendirme islevi konusunda basarili

oldugu gozlenmistir.

Yedinci calismay; Seki (2017), Selguk Universitesi’nde, ikna edici iletisim agisindan

korku ¢ekiciligi kullanimi konusunda yapmuistir.

Bu ¢alismada kamu spotlari, ikna amaci ¢ercevesinde bir iletisim stratejisi olarak ifade
edilmis, bu baglamda korku cekiciligi konusu kapsaminda iletisim agisindan hangi
kamu spotunda hangi konularda daha ¢ok ne tiirde korku unsuru ve korku c¢ekiciliginin
nasil kullanildig, igerik analizi yontemi kullanilarak saptanmaya calisilmistir. Rasyonel
cekicilik 6gelerinin daha ¢ok saglik konulu kamu spotlarinda kullanildigi sonucuna
ulasilirken korku cekiciliginin ise daha ziyade bireye zarar veren durumlari anlatan

kamu spotlarinda kullanildig1 gézlenmistir.

Sekizinci calismay1; Sehidoglu (2016), Uskiidar Universitesi’nde, obezite kamu spotlar
orneginde negatif ve pozitif ¢ekiciligin beyin aktiviteleri iizerine etkisi konusunda

yapmuistir.
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Bu ¢alismada, pozitif ve negatif reklam ¢ekiciliklerinin beyin aktiviteleri lizerine etkisi
arastirilmistir. Kamu spotlari, pazarlama iletisimi konusunda bir reklam tiirii olarak ele
alinmis ve bu kavramlarin acgiklamalarina yer verilmistir. Bu baglamda reklam
cekicilikleri, korku, olumlu ve olumsuz reklam ¢ekiciligi tiirleri islenmistir. Reklam
modelleri olarak da AIDA’dan néropazarlamaya kadar tiim modeller ele alinmis olup
uygulama kisminda da kamu spotlart Orneginde pozitif ve negatif ¢ekiciligin

katilimcilarin beyin aktiviteleri lizerine etkileri agiklanmaya caligilmistir.

Dokuzuncu calismayr Oral (2016), Selcuk Universitesi’nde, televizyonda yayinlanan
kamu spotlarinin hedef kitlenin tutum ve davraniglar1 iizerindeki etkisi konusunda

yapmistir.

Bu calismada kamu spotlari, televizyonda yayimlanan bir reklam tiirii olarak
tanimlanmistir. Bir reklam tiirii olarak kamu spotlarinin ikna edici ve inandirict yan,
cok fazla izleyiciye ayni anda dolayli ve dogrudan mesaj gonderiminde etkili olan bir
Kitle iletisim araci olan televizyonun giiglii niifuz alanina baglanmistir. Buna dayanarak
kamu spotlarinin izleyici kitlesinde farkindalik yaratma, etkililik ve ikna konularinda ne
derecede etkili oldugu konular1 {izerinde durulmustur. Ayrica bir reklam olarak
tanitildigr i¢in reklam, ikna konularma da kitabin farkli boliimlerinde ayrica

deginilmistir.

Uygulama kisminda ise Beyhekim Devlet Hastanesi g¢alisanlariin kamu spotlarimi
izleyip izlemedikleri, ve kamu spotlarinin bu ¢alisanlarin davraniglar tizerinde etkili
olup olmadigi tespit edilmeye calisilmistir. Arastirma sonucunda; farkli gorevlerdeki
699 calisan iizerinde yapilan arastirmaya gore; obezite, sigara, kalp saghgi, asi, akilci
ila¢g kullanimi1 vb. konularda yayimlanan kamu spotlarindan bu calisanlarin haberdar
olduklari, ayrica davranig ve tutumlar iizerinde de bu kamu spotlarinin etkili oldugu

anlasilmistir.

Onuncu calismayr; Canak (2015); Erciyes Universitesi’nde saglik iletisiminde

kullanilan kamu spotlarinin halkla iliskiler a¢isindan incelenmesi konusunda yapmuistir.

Kamu spotlari, bu caligmada bir halkla iligkiler araci olarak tanimlanmis olup saglik
iletisimi acisindan ele alinmistir. Bir halkla iligkiler faaliyeti olan saglik iletisimi

kampanyalarinin bir pargast olarak kamu spotlari, halki saghk konusunda dogru
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bilgilendirme, halka dogru davranig bi¢imi kazandirma ve olusabilecek hastaliklarin
onlenmesinde rehberlik etme gibi amaclara hizmet etmektedir. Bu konuda 6rneklem
olarak T.C. Saglik Bakanligi tarafindan hazirlatilan kamu spotlar1 analiz edilmis,
bunlarin analizinde de Ingiliz kiiltiirel calismalar1 ve Stuart Hall’'un ydntemi

kullanilmistir.

On birinci ¢alismay1; Ates (2014); Mersin Universitesi’nde, kamu spotlarinin ¢cocuklarm

diistince ve davranislar iizerindeki etkisi konusunda yapmustir.

Calismada cocuklarin reklamlarda kullanimi {izerinden reklamlarin diisiince, davranis
ve tutum iizerindeki etkisi anlatilmistir. Cocuk, reklamlarin ikna faaliyetini
basarmasinda O6nemli bir faktérdiir. Bundan dolayi, bu faktér kamu spotlarina
uyarlandiginda ayni etkiyi kamu spotlarinin ikna iizerindeki roliinde de gdzlemlemek
miimkiin olacaktir. Caligmaya gore cocuklar, buradan yola ¢ikilarak yetiskinler i¢in
hazirlanmis kamu spotlarinda yetiskinleri ikna edici birer ara¢ olarak kullanilabilir.
Ayrica bu yontem, kamu spotlarinin amaglarina ulagsmasinda ve hem kendi
geleceklerinin sagliklt olarak kurulmasi hem de saglikli bir toplum olusturulmasi
konusunda 6nemli olabilir. Calismada, kamu spotlarinin etkilerinin arastirilmasi igin
Mersin’de yasayan 4 ile 12 yas arast yirmi dort c¢ocukla derinlemesine goriisme
yapilmig, onlara gesitli konulardaki kamu spotlartyla ilgili gorseller gosterilmis ve

onlarin bu gorsellerle ilgili goriisleri alinmistir.

On ikinci calismayi; Ergin (2014), Maltepe Universitesi’nde, kamu spotlarinda
tartismal1 reklam yaklasiminin kullanilmasi tizerinden T.C. Saglik Bakanligi’nin ‘Sigara

Pigmanliktir’ kampanyasinin izleyiciler tizerindeki etkisi konusunda yapmustir.

Calismada, sozii edilen kampanya dahilindeki kamu spotlarinda kullanilan tartismali
reklam yaklasgiminin izleyici {izerinde sigarayr biraktirma konusunda etkili olup
olmadigina iliskin, bunu destekleyici nitelikte bir dizi arastirma yontemi kullanilarak
saptanmasina calisilmistir. Bu baglamda sirayla yar1 yapilandirilmis derinlemesine
goriisme, On anket calismasi, odak grup goriismesi ve kapsamli anket caligmasi
yapilmistir. Kapsamli anket ¢aligmasi, ilk {i¢ caligmadan elde edilen verilerden hareketle
yapilandirilmis ve biitiin uygulama ydntemlerinden sonra faktor analizi ile anlamli bir
sonug elde edilmeye calisilmistir. Ayrica literatiir arastirmasinda; kamu spotu-reklam

karsilastirilmasi, kamu spotlarinda tartismali reklam yaklagiminin kullanilmasi, iknada
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onem arz eden korku ¢ekiciligi ile ilgili modellerin karsilagtirilmasi ve ikna modellerine
yer verilmistir. Faktor analizi sonrasi, sigara kullananlara, bu kamu spotlarinda sigaray1
biraktirmayi diislindiiren seyin sigara icmenin kotii hissettirmesini ve sigaray1 birakmayi
daha sik diisiindiiren faktérii agikladig bulunmustur. Ozetle, tartismali reklam yaklasimi
ile hazirlanan kamu spotlarinin korku ¢ekiciligi ile bireylerde sigarayi biraktirici ve

akilda kalic1 etkide bulunacagi sonucuna ulasilmistir.

Ote yandan konuyla ilgili bilimsel dergilerden yaymmlanmis belli basli makaleler
arasinda Kafkas Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi’nde Yaman ve
Gockan’in (2015) kamu spotlarinin sigara kullanicilari lizerindeki etkisi, BER (Business
and Economics Research Journal) Dergisi’nde Ozbiikk ve Oz’iin (2017) Tiirkiye’de
yayinlanmig kamu spotlarinin igerik analizi yontemi ile incelenmesi, Stratejik ve Sosyal
Arastirmalar Dergisi’nde (SSAD) Akova’nin (2017) “Sigaray1 Birak Hayat1 Birakma”
sloganl1 kamu spotlart Orneklemlerinin alimlama analizi ile incelenmesi, Selguk
Universitesi Iletisim Dergisi’nde Biitiin vd.’nin (2018) kamu spotlarinin etkililigi,
Anemon Mus Alparslan Unversitesi Sosyal Bilimler Dergisi’nde Tanyildiz1 ve Acar’mn
(2019) sigara bagimliligiyla miicadelede kamu spotlarinin kullanimi baglaminda
“Sigaray1 Birak Hayat1 Birakma” kamu spotunun gdstergebilimsel ¢ziimlemesi, Afyon
Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi’nde Umung’un (2019) kadmna yénelik
siddet temali kamu spotlarmin gostergebilimsel ¢dziimlemesi ve Gaziantep Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi’nde Oztiirk’{in (2020) saglik iletisiminde kamu spotu kullanimi
baglaminda sigara karsit1 kamu spotlarini kiiltiirel gostergelerle okumak konularindaki

caligmalar1 da bulunmaktadir.

Kamu spotlar ile ilgili literatiirde yer alan, dnceden yapilmis diger calismalar gézden
gecirildigine gore, ¢alismanin bundan sonraki boliimiine gecilebilir. Caligmanin tiglincii
kism1 olan bu béliimde, kullanilan yontemlerin ne oldugu, nereden geldigi gibi sorulara
detayli agiklamalar getirilmis, uygulama kisminda da 6rneklem olarak segilen kadina

kars1 siddete yonelik kamu spotlari, gostergebilim ve sdylem analizine tabi tutulmustur.
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BOLUM 3: KADINA YONELIK SIDDET KONULU KAMU
SPOTLARININ ANALIZi

3.1. Yontem

Aragtirma yontemleri temelde, olaylar ve olgular igerisindeki degiskenlerin arasinda var
olan iligkilerin deney ve gozleme dayandirildigi, bunlar sonucunda bilimsel bilgiye
ulasildig1 pozitivizm gelenegi lizerine kuruludur. Bagka bir deyisle; toplanan her veri ve
bu veriler islenerek buradan elde edilen her bilgi, pozitivist anlayisa uygun bi¢imde
bilimsel bilgi olarak kabul edilmekte, bilimsel ¢alismalarin sonug¢landirilmasinda ve
bunlarn ifade edilisinde kullanilmaktadir. Elde edilme siireci hakkinda bilgi verilen bu
sonuclarin da uygulamali sosyal bilimlerde, 6zellikle iletisim arastirmalarinda iki tip
yontem kullanilarak gerceklestirildigi bilinmektedir: Nicel ve nitel arastirma yontemleri

(Islamoglu ve Almagik, 2014: 11, 15).

Nicel aragtirma yontemi, deney ve gozleme dayalidir. Aralarinda pozitif veya negatif
herhangi bir etkilesim oldugu varsayilan, var oldugu bilinen, gozlenebilen ve
kendilerinin varligindan yola ¢ikilarak bilimsel bilgi elde edilecek iki ya da daha fazla
degisken ve degisken grubu arasindaki neden-sonug iligkisinin istatistiksel metotlarla -
sayisal verilere dayandirilarak- sonucunun tespit edilmesini ve ifade edilmesini
kapsamaktadir. Varilan sonuglar da sdylendigi gibi cesitli teknikler yardimiyla
gruplandirilip sayisallastirilarak ve yine sayisal verilerle ifade edilip yorumlanmaktadir

(Kircaali-Iftar, 1999: 6; Bedir-Eristi, 2013: 9).

Ancak nicel arastirma, her zaman bir bilimsel arastirma ydntemi olarak veri elde
edilmesinde, zaman iginde yeterince etkili olamamaya baslamistir. Elde edilen verilerin
sayisallagtirrlmasinin =~ yani  sira  ayrintili  olarak  yorumlanmasinin  da  geregi
duyuldugundan ve bilimsel bilgi elde edilecekse bunun yalnizca bu yoOntemle
yapilamayacagi anlasildigi i¢in uygulamada nitel arastirmalar da kullanilmaya baslamus,
deyimi yerindeyse nicel arastirmanin ulagsamadigi ayrintilarda nitel arastirma devreye
girmigtir. (Glesne, 2015: 5-6). Dolayisiyla sosyal bilimlerde nicel arastirmanin
ulasamadig1 noktalarda nitel arastirmanin kullanilmaya baslamis yani nicel arastirma
yontemlerinin yetersiz kaldigr durumlarda sosyal bilimcilerin siirekli yararlandiklar1 bir

arastirma yontemi haline gelmistir.
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Nitel arastirma; yasanilan cografyada diinyanin insanlar tarafindan nasil
yorumlandigini, maddi ve manevi kiiltiir 6gelerinin glinliik yagamda hangi kiiltiire gore
nasil yansidigini, yine yasanilan kiiltiire gore olusan sosyal davranig bigimlerinin,
toplumsal gruplarin ve bunlarin kiiltiirlerinin nasil algilandigin1 6lgmeye yarayan sosyal
aragtirma yontemlerini ifade etmek i¢in kullanilmaktadir (Gtiler, Halicioglu ve Tasgin,
2015: 30-31). Bu galismada da nitel arastirma yontemleri olarak gostergebilimsel analiz

ve elestirel sdylem ¢oziimlemesi teknikleri kullanilmistir.
3.1.2. Gostergebilimsel Analiz

Kadina kars1 siddete yonelik kamu spotlarinin kitle iletisim ag¢isindan etkililiginin
Olciilmeye c¢alisildigr bu calismada, yontem olarak gostergebilimsel analiz ve elestirel
sOylem analizi teknikleri kullanilmistir. Bir nitel analiz arastirma yontemi sayilan ve
yapisalct anlayisin?* {iriinii olan gdstergebilimsel analiz teknigi, yapisalcilik ve post-
yapisalciliktan beslenerek ortaya ¢ikmis ve geligsmistir. Bu dogrultuda once yapisalci
goriis temelinde pozitivist, sonralar1 post-yapisalci goriis temelinde pozitivist olmayan
(non-pozitivist) bir ¢izgide konumlandirilmistir. Bunun bir sonucu olarak da bugiin
cesitli materyaller iizerinde, tiirli arastirmalarda cesitli yollarla iletisim calismalar

tizerinde kullanilmaktadir (Atabek, 2007: 65).

Gostergebilimin temelini Hollandali akademisyen Ferdinand de Saussure’iin Genel
Dilbilim Dersleri adli eseri ile atildig1 sdylenebilir (Vardar, 1998: 6). Yiicel (2005: 26),
bu eseri; “Ferdinand de Saussure’iin insan bilimlerinde ¢ag degistiren yapit1” olarak

tanimlamistir.

Saussure, gdstergebilim ¢oziimlemesinde, dilsel gostergeler tizerinde durarak iki pargali
bir gosterge sistemi lizerinde inceleme teknigi iizerine odaklanmis, gelistirdigi
gostergebilimsel analiz modelini gosterge, gosteren ve gosterilen isminde ii¢ temel
O0genin olusumu ile tanimlamistir. Buna gore gosteren, gosterilenle birlestigi bag
acisindan nedensiz sayilmaktadir. Baska bir deyisle; gosterge, gosteren ve gosterilenden

olusan bir biitiin olarak var oldugundan gosterenin gosterilenle temelde bagi yoktur.

24 Yapisalcilik; seylerin kendi basma bir anlami olmadigi, ancak diger ogelerle olan iliskilerinin
incelenmesi halinde bir anlam kazanabilecegi anlayisina dayanmaktadir. Bununla birlikte, var olan
dilsel yapilarin dis goriiniisiiyle sinirl kalinmayip i¢ mekanizmalarini tanimanin ve bu mekanizmalarin
derinlemesine incelenmesinin gerekliligini vurgulamaktadir (Atabek, 2007: 66; Hawkes, 2003: 7).
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Ornegin; metin baglaminda ifade edilirse aga¢ kavraminin, bu kavrami meydana getiren

a-g-a-¢ dizilimi ile i¢ bagintis1 bulunmamaktadir (Saussure, 1998: 111-112).

Gostergebilim ilizerine model gelistiren bir baska akademisyen de Charles Sanders
Peirce’dir. Peirce, gostergebilimsel yonteme Saussure’den farkli olarak dogrudan dil
cercevesinde yaklagsmamis, insanlarin diisiince sistemi, yani nasil diisiindiigii konusu
lizerine egilmistir. Ona gore dil, birden fazla 6zne arasindaki bir iletisim araci degil, bir
bilgi araciydi. Peirce’e gore gosterge li¢ bilesenden olusan bir bagintidir: Gosterim
denilen ideay1 tasiyan arag, gostergeyi yorumlama isini Ustlenmis farkli bir idea ve

gostergenin karsilik geldigi nesnedir (Gottdiener, 2005: 22-23).

Roland Barthes de gostergebilimin ilkelerini Saussure’iin ardindan devam ettiren
Fransiz diisiiniirlerden biridir. Ancak ondan bir farkla ayrilmaktadir. Saussure’e gore
dilbilim, gostergebilimin alt dali sayilirken Barthes bunun tam aksini savunur ve
gostergebilimin dilbilimin alt dali oldugunu soyler. Gdstergebilimin ilkelerini
dilbilimsel temele dayandirarak dort ayri baglikta inceler: Dil ve soz, gOsteren ve
gosterilen, dizim ve dizge, diiz anlam ve yan anlam. Gostergeler diiz anlam ve yan
anlamlar icerir. Diliz anlamlar, yan anlamlara da dair izler tasir. Diiz ve yan anlami
biinyesinde tasiyan gdstergeler ise bir araya gelip kendi i¢inde bir dizge olusturdugunda,
onlar da ideoloji ve kiiltiirel normlarla birlesip ortaya bir anlam zenginligi ¢ikarir. Diiz
anlamin i¢inden diiz anlamla elde edilen yan anlam, toplumsal gostergeler i¢in birer

dayanak niteligindedir (Barthes, 1979: 2, 87-92).

Gorildigii gibi gostergebilimsel ¢oziimleme hakkinda bir¢ok akademisyen tarafindan
ortaya atilmig farkli yontem, teknik ve goriisler bulunmaktadir. Bu galismada da
bunlarin bir anlamda hepsinin bir araya getirilmesinden olusturulan ama temelde yine
Barthes’in gosteren-gosterilen iliskisine dayali bir analiz teknigine oturtulmaya ¢alisilan

bir uygulama kullanilmigtir.

O halde bu uygulama nasil olmaktadir ve nasil kullanilmistir? Gostergebilim analizi, bu

calismada su adimlardan® olusmaktadir (Seiler, 2020):

% Kamu spotlarindaki 6gelerin belirli basliklar altinda agiklanmasi bakimindan yararlanilan kaynaktaki
siralamaya bire bir sadik kalinmasa da bu ¢alismada yapilan gdstergebilimsel analizler, bu maddelerde
anlatilan yapilmasi gerekenleri icermektedir.
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e Okuyucuya metindeki mesajin kisa bir degerlendirmesi sunulur: Incelemek icin
secilen metnin veya materyalin (televizyon dizisi, reklam, kamu spotu vs.)

tanimi1 yapilir.

e (Gosteren ve gosterilen Ogeleri tanimlanir: Metinde tespit edilen gosteren ve
gosterilen Ogeleri nelerdir? Bunlara dair var olan sosyolojik ve ideolojik

baglamda sorunlar hangileridir?

e Incelenen metindeki paradigmatik iliskilerin ne oldugunun tanimlanmasi
gerekir: Metinde tespit edilen temel karsithiklar nelerdir? Bunlar, metnin

iceriginde psikolojik ve sosyal agidan bir deger icermekte midir?
e Metinde bulunan dizimsel iliskilerin tanimlanmasi gerekir:

- Dilsel mesajlar: metinde yer alan biitiin sézciik, diiz ve yan anlamlar,

dilsel mesajlar1 olugturmaktadir.

- Kodlamas1 bulunmayan ikonografik (yalin) mesajlar: Fotograf ya da

kesitlerde yer alan diiz anlamlardan olugmaktadir.

- Kodlamasi bulunan ikonografik (simgesel) mesajlar: Fotograflar halinde
ayrilmis olan unsurlarin veya kesitlerin sistematik olarak belirli bir
diizene gore siralanmasinda ortaya c¢ikan gorsel yan anlamlarin

olusturdugu mesajlardir.

e Metinde veya mesajda bulunan, isleyen temel ilkelerin tanimlanmasi gerekir.
Metne dair biitiin ¢éziimlemenin amaci, bu maddelerde anlatilan ve bu 6geleri
bir araya getirip biitlinliik kazandiran retorige ve gramer-dil biitiinliigiine

belirginlik kazandirmaktir.
3.1.3. Elestirel Soylem Coziimlemesi

Calismada kullanilan ikinci yontem; Teun Adrian van Dijk ve Norman Fairclough’un
onctisii olduklar1 kabul edilen elestirel sdylem analizi yontemidir. Bu yontem, kadina
karsi1 siddetin islendigi kamu spotlarinda kullanilan dil ve sdylemin elestirel

coziimlemesine yonelik analizinin yapilmasi amaciyla se¢ilmistir.
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Elestirel haber ¢aligmalar, ii¢ alanda yiiriitilmektedir: Kiiltiirel ¢alismalar, elestirel dil
bilim arastirmalart ve elestirel sdylem ¢oziimlemesi. Bunlar, genellikle haber
metinlerinin ideolojik yapisim1  ortaya koyup bu ideolojik yapmin toplumun

26 jizerindeki etkilerini saptamak iizerine yiiriitilmektedir. Yani her

toplumsallagmasi
haber, bir ideoloji i¢inde sOylenir. Bu baglamda, habercilikte ideoloji kullaniminin
yaygin oldugunu hatirlatmak gerekir (Devran, 2010: 118). Kiiltiirel ¢aligmalar
konusundaki diisiinceleri 6n plana c¢ikan kuramcilar Altusser ve Gramsci’dir. Bu
alandaki caligmalar, giic-iktidar iligkileri ile toplumsallasma arasindaki bagin ortaya
konulmasma yéneliktir (Inal, 1996: 25, 58). Elestirel dilbilim ¢alismalarinin Michael
Halliday’in sistemik dilbilim kurami temel alinarak yapildigi olasilig1 {iizerine
sekillendigi diisiiniilmekle birlikte 1970’1 yillarda, East Anglia Universitesi'nde bir
araya gelen bir grup tarafindan gelistirilmistir (Fowler, 1991: 67; Fairclough, 1992: 25).

Bu alanin 6ne ¢ikan isimleri ise Fowler, Kress ve Hodge’dur (Ozer, 2015: 198).

Elestirel sdylem c¢oOziimlemesi c¢aligmalarinda en taninmis isimler ise Van Dijk,
Fairclough ve Wodak’tir. Ancak Van Dijk’in gelistirdigi sOylem ¢oziimlemesi, haber
metinlerinin ideolojik yonden hem yapisal incelemesini gerceklestirmesi hem de
sunumunun nasil yapildigini analiz etmesi nedeniyle yaygin olarak kullanilmaktadir.
Ciinkii her sdylem, bir ideoloji olarak tanimlanabilir. Ayrica Van Dijk, kullanilan
sOylemlerin hem dil bilgisi agisindan nasil kullanilabileceginin tizerinde durmus hem de
toplumsal farkliliklarin sdylemin diline nasil yansidigini bulma yollarmi aramistir
(Fairclough, 2003: 133, 297-298). Bu nedenle bu ¢alismada da kadina yonelik siddet
konulu kamu spotlarinda kullanilan dil, elestirel sdylem c¢ozliimlemesi teknigi

kullanilarak analiz edilmistir.

Elestirel sdoylem ¢oziimlemesinde analizler, siire¢ temellidir. Siirecler, bireyler arasi
iligkilere, iletisime; sdylem c¢oziimlemesinin temeli ise siireclere ve baglama dayanir.
Baglam, iletisimin ve sosyal iligkilerin var oldugu her yerdedir. Dolayisiyla baglam,
siireclerden bagimsiz degildir ve dinamiktir, degiskendir. Baska bir deyisle sosyal
acidan bireyler arasinda mesaj aligverisinin yani sosyal etkilesimin var oldugu her yerde
sOylem analizinin uygulanmasi miimkiindiir ve bu analiz, bireyler arasi iligkilerdeki

baglama dayanilarak elde edilir. Malzemesi ise birey ve bireyin bulundugu ortamda,

% Toplumun toplumsallasmasi (Adorno, 2000: 16).
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0zne ve nesne durumundaki bireye ait olan her seydir (S6zen, 1999: 99-100). Séylem
cozlimlemesinde, bir metindeki anlama yorum araciliiyla ulasmak amagclanir. Yapilan
islem, metindeki asil diisiincenin metin i¢indeki mesaj yoluyla, i¢inde bulundugu durum
veya olay orgiisii iizerinden ortaya konmasidir. Ideolojik ve politik agirlikli bir
coziimleme olmakla birlikte metinde dile getirilen toplumsal olay, olgu ve sorunlarin
sOzii edilen 6geler yoluyla saptanmasi olarak da tanimlanabilir. Metindeki dil, gosterge
ve imgelerle toplumsal olaylar arasinda bag kurup bu bag ile etkilesimli (diyalektik)

olarak bir ¢6ziimlemeye gidilmesi, bu yontemle miimkiin olur (Fairclough, 2001: 205).

Soylem ¢6ziimlemesinin nasil uygulandigina gecmeden evvel temel ilkelerinin

belirtilmesinde yarar vardir (Fairclough ve Wodak’tan akt. Van Dijk, 2015: 467):
e Elestirel sdylem ¢oziimlemesinin konusu sosyal sorunlardir.
e Qig iliskileri tutarsizlik igermektedir.
e Soylem, kiiltiirii ve toplumu yansitir.
e SoOylem, ideolojik bir ¢ercevededir.
e SoOylem tarihsel bir baglam icinde yer alir.
e Soylem, igindeki gelistigi toplum ile metin arasinda iligki kurar.
e SoOylem ¢oziimlemesi agiklamaya ve yoruma dayalidir.
e Soylem, bireylerin sosyal eylemlerinin bir sekle biirlinmiis halidir.

Fairclough (2010: 132), belirtilen bu ilkeler 1s1ginda séylem c¢oziimlemesinin {i¢

asamada gerc¢eklestigini sdylemektedir:

1. Incelenecek metin, ¢dziimlemenin temelinde yer almak iizere ilk asamada;
metnin i¢indeki her tirli kelime, sozciik, climle metnin yapisi ¢ergevesinde ele

alinir.

2. Metnin iginde kullanilan climlelerden olusan sdylemlerin her biri yorumlanarak
analiz edilir. S6ylemlerdeki biitiin politik, sosyal ve ideolojik yonler ¢ikarilmaya

caligilir.
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3. Elde edilen yorumlarla birtakim verilere ulagilir. Bu verilerle sdylemlerde
anlatilmak istenenin ne oldugu aciklanmaya c¢aligilir. Yazarin vurgulamak
istedigi bir seyin olup olmadigi, ne amaglandigi, sdylemlerin ideolojik bir
yoniiniin olup olmadig1r gibi sorularin yanitlar1 sosyal bir ¢ergeve ve

cozlimlemeyle ortaya konur.

Fairclough’un belirttigi bu asamalarin yine elestirel ve biraz daha genis bir kapsamda

elestirel sdylem ¢oziimlemesi olarak uygulanabilmesi mimkiindiir (Doyuran, 2018:
317):

1. Metnin tanimlanmasi1 (Soylem/Metin): Soylem i¢inde yer alan her tiirlii
kelime, ciimle ve ifade, dil bilgisi baglaminda tanimlanir ve ¢oziimlenmeye
calisihr. Ornegin; sdylemdeki ciimlelerin olumlu-olumsuz, {inlem vb olup
olmadigi, eylemlerin hangi kipte ¢ekimlendigi, atasozii ve deyim ozelligi tasiyip

tagimadigi vb.

2. Olay/Durum Orgiisii: Metinde yer alan olay 6rgiisii, ana hatlariyla belirtilir.
Var olan sdylemin, metnin i¢inde bulundugu hangi olayla ilgili olarak
kullanildig1 agiga ¢ikarilir. Her metindeki sdylem mutlaka toplumsal, politik,

kiiltiirel veya aktiiel (giincel) bir olay veya sorun baglaminda sdylenir.

3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci): SoOylemin metindeki olay
orgiisiiyle ilintisinin ne oldugu ve bu ilintinin hangi baglamda oldugu ortaya
konur. Séylemin temelinde yatan gercegin agiga ¢ikarildigi asamadir. S6ylemin
icinde sdylenmek istenen tiim gerceklikler (aslinda neyin sdylenmek istedigi)
politik, kiiltiirel, siyasal ve toplumsal yonler ve iktidar iliskileri baglaminda

¢Oziimlenir. Bu ¢oziimlemeyle bir sonuca varilmaya c¢aligilir.

4. Aciklama/Sonuc¢landirma (Sosyal Coziimleme): Bu asamada, ilk ii¢ asamada
elde edilen verilerden bir sonuca ulasilir. S6ylemde iletilmek istenen mesaj,
ideolojik ve politik olarak ne sdylenmek istedigi, amacin ne oldugu, metni
olusturanlarin objektif olup olmadig1 gibi sorularin yanitlarma yer verilir.

Soylem ¢6ziimlemesinin son asamasidir.

Caligmanin bu bolimii 6zetlenirse; gostergebilim, analiz amaciyla 6rneklem olarak

secilen bir metinde yer alan her tiirlii gdstergeyi, gosteren-gosterilen iliskisi bakimindan
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incelemekte kullanilmaktadir. Ornegin; metinde tespit edilen herhangi bir karede hangi
imge ve obje varsa o imgeye 0zgili olarak, konuda herhangi bir sapmaya yer vermeden
yoruma dayali bir bi¢gimde metnin yapis1 gostergebilimsel ¢oziimleme ile ortaya
cikarilmaya calisilmaktadir. Gorselde yer alan ve onemli oldugu diisiiniilen, tespit
edilen her gdsterge de buna bagl olarak, i¢indeki obje veya objeleri (diiz anlam) onun
ifade ettigi durum, durumun altinda yatan, iginde sakli olan anlami (yan anlam) ile
ayirip aciklamaya ¢alismaktadir. Bu ¢alismanin konusu olan ve 6rneklem olarak secilen
kamu spotlar1 da yapisal olarak gorsel, isitsel, s6zel ve yazili metinler i¢cerdiginden, bu
metinlerdeki  Ogelerin  analizinde birinci yontem olarak  goOstergebilimden

yararlanilmistir.

Yukarida da belirtildigi gibi sOylem ¢oziimlemesi bir metnin igerdigi sdylemi, bu
sOylemi olusturan kelime ve ciimleleri yapi, konu, ideolojik ve politik bakimindan,
toplumsal ve kiiltiirel baglamda, tiistiine kurulu oldugu olay ve sorun {lizerinden
yorumlama ve tiim bu yonlerden metni yeniden tiretme islevini gérmektedir. Yine
calismada yer alan kamu spotlari da belirtilen bu yonlerden sesli, yazili ve gorsel
metinler, 6geler igerdiginden sdylem ¢oziimlemesi kullanilmasi uygun goriilmiis ve
ikinci olarak bu yontemden yararlanilmistir. Bu yontem kullanilarak, genisletilmis
olarak belirtilen dort asamada kamu spotlarinin elestirel sdylem ¢oziimlemesi

yapilmistir.

Verilen bu bilgiler 1s1ginda, her kamu spotu analizinde ilk olarak, kamu spotlarinin
gostergebilimsel analizlerine, daha sonra da elestirel sdylem analizine yer verilmistir.
Bu analizler, 6nemli oldugu diisiiniilen, konularina gore ayrilan belirli bagliklardan, bu
basliklarda belirtilen konular baglaminda ayr1 ayr1 analizlerden olusturulmus ve bunlara
gbre bazi sonuglara ulasilmistir. Bu analiz ve sonuglara gore olusturulan basliklar ve

detaylara asagida yer verilmistir:

Kada kars1 siddete yonelik kamu spotlar sirastyla asagida belirtilen sekilde basliklara
ayrilmis ve bu bagliklarda, bagliklarin konularina gére kamu spotunun yapisinda hangi

gorsel ve gorsel olmayan unsurlarin yer aldig1 agiklanmaya caligilmistir:

- kamu spotlarinin ismi ve siiresi,
- tur,

- durum orgiisti,

59



- cekicilik tiiri,

- miizik ve ses kullanimi,

- gorunti tiri,

- slogan ve amblem kullanimi,
- genel betimleme,

- anlati yapist,

- renkler,

- hedef kitle

- anlamlandirma.

Sozii edilen bagliklarin ve bunlarin altinda yer verilen analizlerin agiklanmasi gerekirse;
ilk olarak kamu spotlarinin ismi ve siiresi bagliginda -basliktan da agik¢a anlasilacagi
lizere- spota ilgili bakanlik?’ tarafindan hangi ismin verildigi?®, siiresinin dakika ve

saniye cinsinden nasil belirlenip ¢ekildigi, hazirlandig bilgilerine yer verilmistir.

Kamu spotunun tiirii bashigr altinda, incelenen kamu spotlarinin anlatim formati
(yasamdan kesit, dramatizasyon, mizah vb.) agisindan (Belch ve Belch, 2003: 281-282)
hangi tiirde ¢ekilip hazirlandig1 agiklanmistir.

Kamu spotunun durum o6rgiisii basliginda, kamu spotu i¢in yazilan senaryoda olaylarin
nasil gelistigi, bu olaylarin nasil bir sirayla gosterildigi, olaylarin gelisiminde spot
boyunca nereden nereye gelindigi, kisaca olaylarin ve olaylarin yarattigi durumlarin

birbirine kurgusal olarak nasil baglandig: kisaca aciklanmustir.

Caligmanin konusu itibariyle belki de en onemli sayilabilecek unsurlardan birisi;

cekicilik tiirti basligr altinda agiklanmaya calisilmistir. Ciinkii, temelde satis amacli olan

21" Analizi yapilan kamu spotlarinm her birinin yaymlandig1 dénemde, spotu yayinlatan bakanhgin ismi
digerinden farkli olarak belirtilmistir. Bunun nedeni, Tiirkiye Cumhuriyeti’nde siyasal sisteminin
parlamenter sistemden Cumhurbaskanligi hiikiimet sistemine ge¢mesinden sonra ilgili bakanligin
isminin, bagka bakanliklarla birlestirilerek degistirilmesidir. Buna istinaden 6ncelikle, 2011 yilinda
kapatilan Kadin ve Aileden Sorumlu Devlet Bakanligi’nin yerine Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
kurulmustur. Daha sonra 6 Haziran 2018 tarihinde Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan tarafindan
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 ile Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanli§i’nin birlestirilecegi
aciklanmigtir. Ardindan 9 Temmuz 2018 tarihinde, birlestirilen bu iki bakanligin ismi Caligma, Sosyal
Hizmetler ve Aile Bakanligi, daha sonra 4 Agustos 2018’de de Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler
Bakanlig1 olarak degistirilmistir (https://ipa.news/tr Erigim Tarihi: 22.07.2020; https://m.bianet.org
Erigim Tarihi: 22.07.2020).

Incelenen kamu spotlarinmm bakanlikga nasil isimlendirildigi bilgisi T.C. Aile, Calisma ve Sosyal
Politikalar Bakanligi resmi sitesinden, T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi, T.C. I¢isleri Bakanlig
ve TRT Haber kanallarinin Youtube sitesinde yer alan resmi sayfalarindan, ayrica bazi ulusal basin ve
yayin organlarmnin resmi sitelerindeki ilgili haberlerden yararlanilarak elde edilmistir.

28
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reklam materyalinin en temel bilesenlerinden biri; kullanilan reklam ¢ekiciligidir.
Reklam cekiciligi, reklami yapilan iiriine veya hizmete hedef kitlenin dikkatinin
cekilmesi ve akilda kaliciligin saglanmasi amaciyla, belirlenen mesaj stratejileri
dogrultusunda {iriiniin veya hizmetin tiirline gore kullanilan dikkat ¢ekici mesajlar

olarak tanimlanabilir (Esiyok, 2017: 644).

Reklamlarda kullanilan bu ¢ekiciliklerin kokeni iknaya dolayisiyla retorige kadar gider.
Reklam cekicilikleri, Aristoteles’in retorik baglaminda, iknaya dair belirttigi iic
noktadan -ethos (kaynagin giivenilirligi), pathos (kaynagin duygulart harekete geciren
yonii) ve logos’dan (kaynagin hedef kitlenin mantikli ya da bilissel diizeyine

odaklanmasi) yola ¢ikilarak kategorize edilmistir (Uzun, 2016: 230).

Reklamlarda ikna unsuru olarak gosterilen ¢ekicilik tiirleri, temelde rasyonel ve
duygusal cekicilik olmak iizere iki tiirde incelenebilir. Bunlarin da alt ¢ekicilik tiirleri
bulunmaktadir. Rasyonel ¢ekiciligin neden-sonug, kanit gésterme ve meraklandirma vb.
alt cekicilik tiirleri varken duygusal ¢ekiciligin de marka bilinirligi ve duygulara hitap
eden ¢ekicilikler gibi alt tiirleri mevcuttur (Davies, 1993: 50). Bugiin, sosyal medya da
dahil olmak {izere duygusal cekiciliklere seks ve korku cekiciligi de eklenmistir.
Ormnegin; bazi sosyal sorumluluk reklamlarinda ve kamu spotlarinda, bir davranisin
sergilenmemesi veya tekrarlanmamasini saglamak i¢in korku ¢ekiciligi kullanilmaktadir

(Karaduman, 2016: 100).

Reklamin temel amaci, bir anlamda potansiyel tiiketiciyi, belirli bir amag¢ dogrultusunda
irlinii almaya yonlendirmek ve satin almay1 bir davranis bicimi olarak psikolojik ve
diisiinsel siireglerle birlikte hedef kitlede yerlestirmek oldugundan (Dichter, 1949: 61;
Nelson, 1974: 729) reklam mesajinda bunu saglayacak olan c¢ekicilik unsuru, bir
reklamin olmazsa olmazidir. Satis amaghi reklamlarda kullanilan cekiciligin tiiri
reklamin, tlizerine kuruldugu iletisim stratejisine bagli olarak degiskenlik gosterir.
Yukarida da belirtildigi gibi, tiiketicinin zihnini rasyonel (akilc1) olarak etkileyebilecek,
onu diisiindiirecek bilissel ya da korkularini, hayal giiciinii harekete gecgiren, onlara
komik gelebilecek, i¢cinde mizah, korku vb. hisleri barindiran duygusal tiirde, g¢esitli
bilim ¢evrelerince kategorize edilmis birgok cekicilik bulunmaktadir (Sahin ve Aslan,

2017: 658-659).
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Satis amagh reklamlarda oldugu gibi kamu spotlarinda da, toplumu belli bir konuda
bilin¢lendirmek, hedef kitlenin dikkatini islenen konuya ve spotta verilen mesaja
cekmek i¢in birtakim c¢ekicilik tiirlerinden yararlanilmaktadir. Bu ¢ekicilik tiirlerini

sOyle siralamak miimkiindiir (Ergin, 2014: 18):
e Sosyal kabul gérme-diglanma ¢ekiciligi,
e Kaygi, korku ve 6liim korkusu ¢ekiciligi,
e Mizahi ¢ekicilik,
e Cinselligin kullanimi (cinsel ¢ekicilik),
e Ailenin kullanilmas1 (Aile ¢ekiciligi),
e Cocugun kullanilmast (Cocuk ¢ekiciligi),
e Sagduyuya davet etme ¢ekiciligi,
e Rasyonel (akilci/mantiksal) ¢ekicilik,
e Tanmmus kisileri (inlii) kullanma/giiven ¢ekiciligi,
e Sugluluk hissettirme (sucluluk) ¢ekiciligi.

Sosyal kabul gorme-diglanma c¢ekiciligi; bireyleri, sosyal bir topluluga kabul edilmis
gibi hissettirmeye yonelik ¢ekiciliktir. Bunun tam tersi olarak sosyal topluluktan

dislanmislik hissi de buna katilabilir?®

Kaygi, korku ve 6liim korkusu ¢ekiciligi bir kamu spotunda kullanildiginda birey, mesaj
iceriginde kendisine sunulan korku ve kaygiya karsilik bir secim yapmak zorunda
birakilir. Bagka bir deyisle; kisiye “Bu davranista (sigara icmek, ese/kadina siddet
uygulamak vb.) bulunursan boyle bir yaptirimla/sonugla (hastalik, 6liim, hapis cezasi
vb.) karsilagirsin.” mesajin1 vermek i¢in bu tiir ¢ekicilik kullanilmaktadir (LaTour ve

Zahra, 1988: 7).

29 https://thevisualcommunicationguy.com/2017/10/05/social-appeal-advertising/ Erisim Tarihi:
27.06.2020.
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Mizahi ¢ekiciligin kamu spotlarinda kullanilmas: dikkat cekiciligi, ikna artist ve
istenilen yonde tutum degisikligi yaratilmasina yardimci olur. Kimi aragtirmalara gore
mizah kullanimi, ayni zamanda kaynaga olan giivenirligi artirmaktadir (Sternthal ve

Craig, 1973: 17).

Cinselligin kullanilmasi da kamu spotlarinda basvurulan gekicilik tiirlerinden biridir.
Cinsellikle 1ilgili sézel ve/veya gorsel olarak agik ve/veya oOrtiilii mesajlar yoluyla
bedensel ve psikolojik boyutta yasanan sorunlara dikkatleri toplamak, sorunu bir
giindem haline getirip bu giindeme olan ilgiyi yiikseltmek amaclanmaktadir (Reichert
vd., 2012: 3-4). Sigaranin zararlar1 hakkinda hazirlanan bir kamu spotunda “Sigara
icmek, iktidarsizlifa ve cinsel sorunlara neden olur.” seklinde s6zlii bir mesajla, sigara
kullanimiyla olusabilecek cinsel sorunlara atifta bulunulmasi, bunun en agik

orneklerindendir.

Aile temasinin kullanilmas1 (Aile ¢ekiciligi); kamu spotu igerisinde mesaja dahil edilen
ve sik¢a kullanilan bir diger ¢ekicilik tiiriidiir. Bu ¢ekicilikle kamu spotunda bireylerin,
olumlu/olumsuz davranislarindan 6tiirii ailedeki mutlulugun muhafaza edilmesi veya
zedelenmesi, diger aile fertlerinin bireyin olumsuz davraniglarindan dolay1 zarar
gormesi gibi olaylar canlandirilarak hedef kitle, duygusal yonde etkilenmeye c¢aligilir.
Aile mutlulugu temasinin kamu spotunda kullanilmasi, hedef kitlede mutlaka toplumsal

degerler baglaminda duygusal etkiler birakir (Oskay, 2017: 28-29; Karadas, 2012: 82).

Cocugun kullanilmast (¢ocuk c¢ekiciligi); kamu spotunda ebeveyn-¢ocuk arasindaki
iligkilerin birtakim olumsuz olaylar (¢cocugun anne ve babasini kotli 6rnek almasi, anne
ve babanin ¢ocuga kotii davranmasi, ¢ocugun kaybedilmesi, cocugun bedensel ve ruhsal
olarak ebeveynle olan iligkisinden zarar gérmesi vb.) lizerinden anlatilmasidir. Boylece
hedef kitlenin duygusal olarak etkilenmesi ve istenilen yonde diisiinsel ve eylemsel
olarak harekete gecmesini saglamak amaclanir (Ergin, 2014: 19; Yiicel ve Kara, 2007:
123, 133-134).

Sagduyuya davet etme ¢ekiciligi; toplumda yasayan bireyleri toplumdaki ortak maddi
ve manevi degerlerin yani kiiltiiriin etrafinda birlesmeye, ortak akil ve duygularla
hareket etmeye, daima birlik i¢inde yasamaya ve toplumdaki sosyal degerlerle ortiisen

davranig normlarini anlatmaya, bu yonde davranis bigimi gelistirmeye c¢agiran nitelikte
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kamu spotu igerisinde yer verilen bir ¢ekicilik tiiriidiir. Bu sekilde bireylerde, toplumda

dayanisma ve yardimlasma duygusunun uyarilmasi amaglanir (Ergin, 2014: 19).

Rasyonel (akilci/mantiksal) g¢ekicilik kullanimi konusunda yapilan arastirmalar, bir
reklamda satin alma davranisinin bilgilendirme islevi devredeyken, duygusal
cekiciliklerde oldugundan daha fazla saglanabildigini gostermektedir. Dolayisiyla kamu
spotunda bireyin hangi davranisi sergilemesi veya sergilememesi gerektigi, bir senaryo
veya mizansen lizerinden, rasyonel c¢ekicilikler yardimiyla daha basarili anlatilmasi s6z

konusu olabilmektedir (Albers-Miller ve Stafford, 1999: 44).

Taninmus kisileri (linlii) kullanma/giiven ¢ekiciligi; kamu spotlarinda verilen mesajlarin
hedef kitlede daha kolay karsilik bulmasi ve etkileme amacina ulasilmasi i¢in {inlii veya
kanaat onderi kullanilmasiyla saglanmaya calisilan cekiciliktir. Boylece hedef kitle,
mesaj1 taninmis kisi ve onun giivenirligiyle 6zdeslestirip daha kolay alimlamaktadir.
Ayrica bu kisilerin, hedef kitle tarafindan spot araciligryla mesaj ilettikleri bu kitlenin

niteliklerini tastyan biri olarak algilandig tespit edilmistir (Kiiniicen, 1988: 82).

Suclu hissettirme (sugluluk) cekiciligi; bireyleri, sergiledikleri davraniglarin yanlis
olduguna ve bunu diizeltmeleri gerektigine inandirmaya yonelik pismanlik duygusunu
tetikleyen bir ¢ekicilik tiirtidiir (Coulter ve Pinto, 1995: 703). Bireye, sergiledigi
davranigin karsiligi gorecegi zarar, konuya gore bu yonde bir metafor kullanilarak
anlatilir. Ornegin; sigara kullanmanm agir hastaliklara yol agip bireyin 6liimiine neden

olabilecegi mesaji, bireye sucluluk duygusu hissettirilerek verilmeye calisilir.

Cekicilik tiirlerine dair yukarida siralanan ve agiklanan bu bilgiler 15181nda, cekicilik
tirii baslhig1 altinda, incelenen kamu spotlarinda hangi cekicilik tiirii kullanilarak
verilmek istenen mesaja hedef kitlenin odaklanilmasi saglanmaya calisildig:

aciklanmustir.

Cekicilik tiirlerinin  ardindan kamu spotlarinda bulunan mesaja odaklanilmasini
saglayan bir baska unsur da miizik ve ses (dis ses) kullanimidir. Reklam ve tanitimlarda
miizik kullanimi, Bat1 {ilkelerinde 1800°lii yillarin sonlarinda kullanilmaya baslanmistir.
Bu donemler, miizik ile eglencenin i¢ ige gectigi, birlikte kullanildig, sirk eglencesine
benzer sekilde sovlarin ve akrobatlarin pazarlama iletisimi araci olarak kullamildig1 géze

carpmaktadir. Ayrica, bir aragtirmaya gore miizik ¢alan yerlerde tiiketicilerin daha uzun
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kaldig1 bilinmektedir (Tyler, 1992: 108, 112-113) Miizik kullanimi, satis reklamlarinda
oldugu gibi bir¢ok yonden sosyal reklamlar olan kamu spotlarinin mesajlarin1 da daha
etkin duruma getirebilir. Dunber’a gore (1990; 199-200) miizik; bir reklamda verilmek
istenen mesajin ¢ekici kilinmasinda harflerden, kelime ve metinlerden daha etkileyici ve
kalic1 etkiler yaratmaktadir. Miizigin marka ve iirlin algis1 {izerindeki etkileri
yadsinamaz. Miizik, bu potansiyel giicliyle hatirlama fonksiyonu f{izerinde de ¢ok
etkilidir. I¢eriginde cingil kullanilan ve slogan1 bile belli bir melodi ile sdylenen reklam,
hafizadan kolay kolay silinmez. Oyle ki; arastirmalara gore miizik kullanilarak

hazirlanan reklamlarin hedef kitleyi etkileme orani, kullanilmayanlara kiyasla daha

yiiksek olmaktadir (Clow ve Baack, 2012: 114).%°

Reklam mesajinda miizikle birlikte dis ses kullanimi da dikkat ¢ekmekte Onemli
tekniklerden biri olarak kabul edilmektedir. Chebat ve Chebat’a gore (1996: 244);
reklam mesajinda dis sesin reklama etkilerinin ilk defa incelendigi g6z Oniine alinirsa,
Anand ve Sternthal’in 1990°da yaptig1 bir arastirmada; orneklem olarak secilen bir
reklamda ses ya dramatik olarak ya da bir piyano melodisiyle birlikte soylenmistir.
Bunun sonucunda, kullanilan sesteki tonlamanin reklam mesajimnin algilanmasini

etkiledigi gézlenmistir.

Esasinda, reklamda dis ses kullanimi, baslangigta 6nemsiz ve kiigiik gibi goriinen ama
reklam mesajinin algilanmasi siireci ilizerinde 6nemli etkisi bulunan bir unsurdur.
Ornegin; son yillarda ABD’de siyasal reklamlar ve bu reklamlarin mesajlarinin ikna3!
ediciligi iizerine yapilan calismalar ve varilan sonuclar, dis ses kullaniminin 6nemli
oldugunu gostermistir. Buna ek olarak, erkek veya kadin dis ses tercihinin de iknada
onemli rol oynadig1 diisiiniilmiistiir. Bunlar gibi birgok faktoriin reklam mesajinin ikna
etme iglevine etkide ve katkida bulundugu goriilmiistiir. Yine bu aragtirmalara gore -

erkek veya kadin dis sesinin daha ¢ok giivenilir olarak algilandigina dair bir diisiince

%0 Tiirkiye’de ise 1980°1i yillarin sonlarma dogru miizikli reklamlarmn artmaya basladigi goriiliir. Ulker ve
Eti biskiivi firmalarinin yaptigi bu reklamlar, Tirkiye’nin miizik kullanilmaya baslanan ilk
reklamlarina ornek teskil etmektedir (https://wise.tv/genel/blog/muzikli-reklamlar-kumpanyasi-hedef-
kitle-davranisini-etkileyen-bir-unsur-olarak-markalarin-muzikle-iliskisi.html Erisim Tarihi:
11.07.2020).

Ikna, kisa olarak; bir sosyal aktdr tarafindan bir baska sosyal aktdriin davranis bigiminin, diisiinsel
stireclerinin etkilenmesi, degistirilmesi veya korunmasi amaciyla sembollerin kullanilmasidir
denilebilir (Dillard, 2012: 1). Genis bir tanimla ise; insanlarin tepkilerinin diigiinsel siireglerinin onlara
cazip gelen semboller ve bu sembolleri iceren mesajlar ve sikict olmayan dolayli bir zorlama yoluyla
degistirilmesi, gii¢clendirilmesi veya sekillendirilmesi siireci olarak agiklanabilir (Ergin, 2014: 35).

31

65



birligine varilmamis olmasina ragmen- bir siyasal reklamda erkek dis sesinin daha
giivenilir oldugu diisiincesi, ABD’li reklam yapimcilart arasinda yaygin bir kani olarak
yerlesmis bulunmaktadir. Bu nedenle bu yaygin kaniya gore kadin veya erkek sesi
sec¢imi, bir siyasal reklamda en 6nemli ikna edici unsurlardan birisi olarak goriilmiistiir.
Ancak, bir bagka arastirmaya gore, dis seste kadin veya erkek sesi kullaniminin diginda
bir reklamda dis sesin ikna ediciligi, kaynagin uzmanligi ve giivenirligi ile de yakindan
iliskilidir. Bu ise Aristoteles’in ikna i¢in vurguladigi ii¢ temel kosuldan ethos kriterine
denk diismektedir (Aristoteles; 2019: 27). Bu agidan bakildiginda -yani kaynagin kadin
veya erkek olmasi ve kadina olan giivenin erkege gore az olmasi baglaminda- bile bir
siyasal reklamda, tartisan kadin ve erkekten bir kadinin erkege gore daha az uzman
oldugunun algilanmasi kaginilmaz olmaktadir. Giivenirlik ise aslinda uzmanlik algisi
dogrultusunda erkek veya kadin dis sesi kullanimindan ¢ok kullanilan sesin diisiik
perdeli olmasinda yatmaktadir. Arastirmalar, cinsiyeti fark etmeksizin bireylerin diisiik
perdeye sahip erkek ve kadin dis seslerini daha giiclii, cazip ve giivenilir yetkin
bireylerin diizeyinde algilayip bu bireylerle 6zdeslestirdikleri sonucuna varmistir. Bu da
yine diisiik perdeye veya tiz seslere sahip erkek ve kadinlarin daha ¢ok oy alma
potansiyeline sahip oldugunu gostermistir (Strach vd, 2015: 184; Klofstad vd,
2012:183,184, 2702).

Ozetle; yukarida siyasal reklamlar iizerinde yapilan arastirmadan yola ¢ikilarak
denilebilir ki dis ses kullanimi, erkek veya kadin sesi se¢imi fark etmeksizin bir kamu
spotu icin Oonemlidir. Bununla birlikte diisiik perdeli kadin ve erkek sesleri, dis ses
olarak kullanildiginda yiiksek perdeli seslere gore daha inandirici, gliven verici ve ikna
edici olmaktadir. Bu nedenle genel olarak dis ses kullaniminin varhigi ve dis sesin diisiik
perdeli olarak tercih edilmesinin bir sosyal amagcli reklam, yani kamu spotu i¢in iknada

biiytik rol oynadig1 soylenebilir.

Gortintii  tiirii denildiginde; hazirlanan reklamin senaryosu, olaylarin gidisatt ve
reklamda verilmek istenen sosyal mesajin ne oldugu gibi unsurlara bagl olarak reklam

¢ekiminde i¢ mekan mi1 yoksa dis mekan mi kullanildigi konusu kastedilmektedir.

Bu baglamda, eger goriintii tiiriinden kasit i¢ mekan m1 yoksa dig mekan ¢ekimi mi
yapildig1 konusuysa, bu konuya gelmeden mekan ve mekan algis1 konularina kisaca

deginmek gerekir. Mekan basit olarak; insani fiziksel ¢evresiyle amaglar1 dogrultusunda
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bir araya getiren, onlarin (insan-fiziksel cevre) etkilesimini uygun sartlar ic¢inde
saglayan ortam olarak kabul edilebilir. Burada insan algis ile fiziksel ortam yani mekan
arasinda karsilikli bir ¢esit sozsiiz iletisim ve sinerji s6z konusudur. Yani, insan hem
algiladig1 ortam1 amaglarina uygun olarak diizenlemekte, hem de olusturdugu ortama
biligsel olarak uyum saglamaya ¢alismaktadir. Kisaca burada insan ve mekan arasinda
karsilikli bir etkilesimden s6z edilebilir. Buradan yola ¢ikarak; insanlarin i¢inde rahat ve
aktif bicimde eylemde bulunup hareket edebilecegi, belirli bir diizlemde bir araya gelen
kitlelerin (mekan1 olusturan fiziksel yapi) sekillendirilip amaca uygun islenmesiyle
olusan kavramsal, yapilandirilmis fiziksel bir varlik olarak genel bir mekan taniminin

yapilmasi da miimkiindiir (Aydinlt; 1986: 16).

Ic ve dis mekan taniminda ise mekanin sinirlar1 icinde bulunan kisilerin o mekani
olusturan diizlemdeki yerlerine ve konumlarina gore bir ayrim yapilabilir. Diger bir
deyisle mekan1 olusturan diizleme gore insanin konumu, o mekéni insandan ayirir ve
belirginlestirir (Shulz’dan aktaran Demirarslan, 2016: 20). I¢c mekan da dis mekan da
esya, nesne ve insan arasindaki iletisim ve algiya dayali olarak olusur ve bu da mekén,
i¢ mekan ve dis mekan algilarint meydana getirir (Demiraraslan, 2016: 18). Dolayistyla
kamu spotunda Goriintii Tiirii bagliginda, i¢ veya dis mekéan kullanimi, anlatilan sorunun
gercek hayatta kamusal alan-6zel alan ayrimi baglaminda nasil ele alinmis olduguna
gore degiseceginden bu alanlardan hangisinde, hangi bicimlerde ve hangi karakterler

tizerinden anlatildigina ve nasil ortaya ¢iktigina bakilarak ¢6ziimlenmeye calisiimistir.

Kamu spotlarinda, goriintii tiirii baglhig1 altinda islenen i¢ ve dis mekén ¢ekimleri ve
burada kullanilan renklerin de -renkler konusu, ileride ayrintili olarak ele alinacak-
hedef kitlenin mekan-konu-renk {igliisii arasinda baglant1 kurmasini saglayacak bigimde

ayarlandigi, secimlerin bu ii¢ unsurun biitiinliigline gore yapildig: sdylenebilir.

Slogan, amblem ve ayrica semboller, kamu spotlarinda dnemli birer sézel ve gorsel
iletisim G68esi olmalariyla dikkat cekmektedir. Slogan, temelde bir reklamda, iirliniin
satig1, Urlinle ve iriiniin satist ile ilgili hedef kitlenin zihninde imaj yaratilmasi ve bu
imajin istenen yonde algilatilip sekillendirilmesine yonelik gii¢lii bir pazarlama iletisimi
aracidir. Bu baglamda slogan, hem hatirlatict hem de reklamin ana temasini temsil eden,
yansitan Onemli bir 68e olarak aciklanabilir (Zuliana, Tanjung ve Ardi, 2013: 2).

Dolayistyla bir sosyal reklam tiirii olan kamu spotunda da slogan olusturulup acik,
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anlagilir bir dil ve Uslip kullanilarak bu slogan ile toplumu ilgilendiren 6nemli
konularda hedef kitlenin rahatca bilgilenmesi, dikkatinin islenen konuya ¢ekilmesine
calisiimaktadir. Bagka bir deyisle, spotun ana temasi ne ise bu tema {izerinde
yogunlagilarak olusturulan slogan ile hedef kitlenin kamu spotu ile kendisine asil
verilmesi gereken mesaji  dogrudan algilamasinin  saglanmasinin  amaglandigi

sOylenebilir.

Amblem kullanimina, kamu spotlarinda sik¢a rastlanmaktadir. Amblemler; genellikle
kelime ve metin icermeyen, bir {iriiniin veya hizmetin liretimi ve satigin1 gerceklestiren
kurumlarin kendi kurumsal kimliklerini insa etmek iizere hazirladiklari, harf, simge
ve/veya isaretlerden olusan soyut ve nesnel goriintiilerle tasarlanan gorsel iletisim
araglaridir (Becer, 2011: 194). Tanmimda da yer verildigi gibi amblemler kamu
spotlarinda da, onlar1 hazirlatan devlet kurumlarinin, kurumsal kimliklerini ve kurumsal
imajlarin1 gliclendirmek amaciyla spot icerisine -genellikle final boliimiine- yerlestirilip
kullanilmaktadir. Bu nedenle, incelenen kamu spotlarinda kullanilan amblemlerin renk

agirlikli olmak iizere detayli analizine de yer verilmistir.

Tiim bu basliklar altinda kamu spotlar1 ¢esitli yonlerden ayrintili olarak analiz
edildikten sonra Genel Betimleme bashgi altinda, bir spotta bastan sona sekanslar®?
halinde ayrilmistir. Ayrilan bu sekanslarda, kadina karsi siddet sorunu baglaminda
hangi olaylarin canlandirilarak gosterildigi, her spotun belli sayida kesite ayrilmasiyla

bu kesitler iizerinden anlatilmaya calisilmistir.

Tahmin edilecegi iizere anlatilan her kamu spotunun, verecegi mesaji anlatmakta
kullandig: bir dili vardir. Bu dil, gorsel iletisim 6gelerinden olustugu gibi sozel iletisim
Ogelerinden de olugmaktadir. Anlatt Yapisi baslifinda, kamu spotunda hedef kitleye
seslenilirken nasil bir dille hitap edildigi, dil bilgisi kurallar1 ¢cergevesinde hangi dgeler

kullanildig1 ve neden kullanildig1 gibi unsurlarin aciklamalarina yer verilmistir.

Bilindigi gibi renkler, satis amaci olsun veya olmasin bir reklamda, kullanilmasi

neredeyse olmazsa olmaz gorsel iletisim 6gelerinden birisidir. Renklerin her biri ve o

32 Sekans; yer, olay, zaman veya hikdye gibi unsurlarin tamamini kapsayan bir biitiinliik icerisinde,
planlarin ya da sahnelerin bir araya getirdigi her bir boliime verilen isimdir (Singleton, 2004: 169). Bir
filmin veya videonun kurgusunda yer alan, birbiriyle olay ve konu bakimindan ilgili olarak bir araya
getirilmis sahnelerin tiimiinii olusturan boliim olarak da ifade edilebilir (Chandler ve Munday, 2018:
359).
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her bir rengin her bir tonu, reklamda anlatilan O6ykii, yer verilen karakter, yazilan
senaryo, gelisen olay gibi bir¢ok faktore gore ayarlanip tasarlanmakta ve bunlarin yine
her biri farkli bir anlam tagimaktadir. Ciinkii, diger yandan her bir rengin hedef kitlede
yarattig1 hissiyat farkli olacaktir (Tayfur ve Yilmaz, 2018: 138). Bir kamu spotunda da,
anlatilan olaylar, spotta yer verilen karakterler, yansitilan beden dili ve kullanilan sozlii-
sOzsiiz iletisim dili gibi bircok unsura dayanilarak hangi renklerin ni¢in kullanildig1

Renkler baglig1 altinda agiklanmaya ¢alisilmistir.

Tiiri ve amact ne olursa olsun yine her reklamin bir hedef kitlesi vardir ve biitiin
reklamlar hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek, onlarda davranis bi¢imi, tutum ve diisiinsel
yonlerden degisiklik vb. bircok amag¢ giidiilerek hazirlanip yayinlanmaktadir.
Dolayistyla bir sosyal reklam olan kamu spotlari ile baslayan iletisim siirecinin basartya
ulagmasi i¢in de verilen mesajlarin hedef kitle tarafindan alimlanmasi gerekir (Tayfur ve
Yimaz, 2018: 52; Ozcan, 2007: 71). Dolayisiyla kamu spotlari-Tiirkiye
Cumhuriyeti’nde yaymnlananlar i¢in ifade edilirse- toplumsal sorunlarin islendigi
konulara bagl olarak belirli bir hedef kitleye yonelik hazirlanmakta ve o kitleye hitap
etmektedir. Hedef Kitle baglig1 altinda da hangi kamu spotunda genel ve spesifik olarak
hangi hedef kitleye hitap edildigi aciklanmaya ¢alisilmistir.

Kadina karsi siddete yonelik segilen kamu spotlarinin analiz edildigi bu g¢aligmada
yontem olarak gostergebilimsel analiz yOonteminin nasil kullamildigr yukarida
belirtilmisti. Bunun detaylar1 asagida, kamu spotlarinin analizleri kisminda ve sonug

boliimiinde yer almaktadir.

Anlamlandirma olarak verilen son baslik altinda da, dncelikle kamu spotlar1 iginde yer
alan temel karsitliklarin neler oldugu belirlenmis, bunlar agiklanmistir. Ardindan,
secilen kesitlerin her biri, bu kesitlerin sayilar1 belirtilerek gosteren-gosterilen iligkisi
baglaminda belli kareler halinde ayrilmis ve ¢izilen tablolarda diiz anlam-yan anlam

ekseninde ayr1 ayr1 agiklanmaigstir.
3.2. Bulgular ve Yorum

Yukarida kisa tarihgesi, yontemi ve teknigi aciklanan gostergebilimsel ve elestirel

sOylem ¢oziimlemesi tekniklerinin bu c¢alismada kullanilmasi, hem kamu spotlariin

69



etkilerinin anlagilmasi hem de bu etkilerin derinlemesine bir yorumlamayla gozler

Oniine serilmesi baglaminda 6nem tasimaktadir.

Dolayistyla her bir spottaki yazili ve gorsel metnin simgesel ve dilsel anlatim yoniinden
incelenmis olmasi, calismanin anlasilmasit gereken kismina 1s1k tutacak ve kadina
yonelik siddet olgusunun kamusal ve 6zel alanda, nereden nereye gelmis oldugunu daha

1yi anlatacaktir.

Bu nedenle, gostergebilimsel analiz teknigiyle asagida analiz edilmis sekiz adet kamu
spotu, yukarida da sozii edildigi gibi incelenmis, igeriklerine gore ayr1 ayr1 basliklarla ve
detayli olarak anlatilmistir. Her bir kamu spotunun adi, kullanilan ¢ekicilik tiirleri,
miizik ve sesler, renkler gibi ayirict ve 6nemli 6zellikleri belirtilmis, bunlar gézlem
yoluyla analiz edilmeye calisilmistir. Daha sonra, analiz edilen bu veriler birer bulgu

olarak sayisal sekilde ve yorumlanarak ifade edilmis, tablolarla gosterilmistir.

Ardindan elestirel sdylem ¢6ziimlemesi teknigi kullanilarak kamu spotlarinda kullanilan
kelimeler ve climleler dilsel bakimdan incelenmis, bunlarin ayn1 baglamda yapilar
ortaya konmustur. Bu ciimlelerin igeriklerinin nasil olusturuldugu ve bunun kamu
spotlarinda hedef kitleye hitap etmekte kullanilan dili nasil bigimlendirdigi gibi 6nemli

unsurlar da teker teker ortaya koyulmaya ¢alisiimstir.

Tim bu analizlerle birlikte, her kamu spotunun analizinden sonra, daha 6nce kuramsal
temel bashigi altinda belirtilen kuram ve modellerin 1s18inda, analizi yapilan kamu
spotlarinin hangisinin, hangi kuram veya model ile bagdastigi ya da bagdasabilecegi
konusundan s6z edilmistir. Bununla ilgili olarak da her bir spotla iliskilendirilen kuram

veya model, o0 kamu spotu baglaminda agiklanmustir.
3.2.1. Yeter ki Bize Ulasin Kamu Spotu Gostergebilimsel Analizi
3.2.1.1. Kamu Spotunun Ismi ve Siiresi

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhig1 tarafindan 2012 yilinda yayinlanan® bu kamu

spotu, “Yeter ki Bize Ulasin” olarak adlandirilmistir. Siiresi ise 1 dakika 1 saniyedir.

3 https://www.milliyet.com.tr/gundem/korkma-ayse-1584336 Erisim Tarihi: 27.08.2020
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3.2.1.2. Kamu Spotunun Tiirii

Bir sosyal reklam olarak kategorize edilen kamu spotlari g¢ekilirken anlatim formati
olarak genellikle yasamdan kesit®* ve dramatizasyon® formatlar1 kullanilmaktadir. Bu
kamu spotunun anlatiminda da yagsamdan kesit ve dramatizasyon teknikleri kullanildigi,
senaryosunun da dram®® tiiriinde hazirlandig1 goriilmektedir. Dram tiiriinde ¢ekilen bu
kamu spotunda siddet magduru evli kadinlarin yasadiklar1 bir kadin karakter ve o
karakterin yasadigi olaylar iizerinden anlatilmigtir. Bunlar anlatilirken kadin karakterin
bir damla gozyast metafor olarak kullanilmis, erkek siddetinin verdigi aci, bdyle bir

benzetme kullanilarak yansitilmaya c¢aligilmistir.

Tiirli ne olursa olsun bir reklamda, o reklamin senaryosunu dram tiiriinde hazirlamak;
izleyicinin dramin, i¢inde barindirdig1 olaylara ve karakterlere, karakterin yasadiklarina

odaklanmasini, kendisini karakterlerin yerine koymasini (onlarla empati kurmasini),

3 Yasamdan kesit formatinda, gergek ve giindelik hayat igerisinde sik yasanan sorunlar ve sorun igeren
olaylar, reklam mesajina eklenip gosterilmektedir. Reklami yapilan {irin ve hizmet de reklam
mesajinda belirtilen sorun i¢in ¢éziim olarak sunulur (Belch ve Belch, 278).

Dramatizasyon; yasamdan kesit formatina benzemektedir. Bu format, reklam mesajina, evvelden
olusturulmus bir dykil icerisinde yer verilip bu mesajin izleyiciye veya hedef kitleye ulastirilmasidir.
Burada temel amag, reklam mesajina izleyicinin dahil olmasini saglayip mesaji ¢ekici kilmaktir (Belch
ve Belch, 281-282).

Fransizcadan Tiirk¢eye gecmis bir kavram olarak dram; ilk anlamiyla sahnede oynanmak i¢in yazilmisg
oyun, drama; ikinci anlamiyla; hiizlinli olaylari kimi zaman giildiiren yonleriyle de birlikte isleyen
sahne i¢in tasarlanmis oyun veya televizyon filmi; {i¢lincii anlamiyla; tiyatro edebiyati ve dordiincii
anlamiyla da; hiiziinlii olay olarak tanimlanmustir (https://sozluk.gov.tr, Erisim tarihi: 17.03.2020).
Ayrica Giles’e gore (1987: 271); dram, hem dram olarak hem de Dram olarak ayrilmistir. Kiigiik harf
ile baglayan dram, genel itibariyle bir kavram olarak drami belirtirken biiyiik harfle yazilan Dram ise
on yedinci ve on sekizinci yiizyillarda gelismis olan dram anlayigini ifade etmektedir. Bu dram anlayisi
I. Elizabeth déneminin Ingiltere’sinde ortaya ¢ikip sonraki yiizyillarda devam eden dram anlayisini
ifade etmektedir. Giles, bu dram anlayigini ”Szondi’nin Modern Dram Teorisi” admi tasiyan
makalesinde, mutlak Dram tiiriinden iliskin temel &zellikler baglaminda soyle belirtmistir ki bu
ozelliklerden en 6nemlilerinden baslanarak soyle s6z edilebilir: (mutlak) Dram, bireylerin birbirleriyle
kurdugu iligkilerden dogar. Yani Dramin ¢ikis noktasi kisiler arasi iletisimdir. Bu iletigsim tiiriinde
zaman ve mekan birligi vardir. Zamanda “ge¢mis” yoktur, “simdi” vardir. Tarihsel olaylar ve anlatilar,
Dramu 6ldiiriir. Bu nedenle Dram anlatiminda tarihsel olaylarin anlatimina ve aktarimina yer yoktur.
Drami yasatan “ge¢mis” degil, “simdi”dir. Simdi’yi yaratan da bireyler arasindaki diyalog -veya
diyalektik- oldugu gibi gelecegin de kapilari, neden-sonug iliskisi igerisinde diyalogun gelistirdigi
olaylar ile aralanir. Yani Dramin i¢indeki her “simdi” diyalektikle kendi gelecek zamanini yaratir.
Mekani da boylece, oyundaki karakterler yaratir. Zaman da mekéan da gercek hayatin bir yansimasi
degildir. O anda, o an i¢in yaratilir (Szondi’den akt. Ejder, 2,3; Ejder, 6-10). Sonug olarak dram; bu
calismada yukarda da ifade edildigi gibi zaman ve mekan birliginde, bir biitiin olarak anlatilir ve bu
tirde kamu spotlar1 da kabaca “dram tiiriinde kamu spotu” olarak da adlandirilmaktadir. Dram
tiirlindeki kamu spotlarinda toplumsal bir olgu, mekan1 ve karakterleri kiigiik capta degisse de yine
birbirine benzer, ¢esitli formlarda, kurgulanisi bakimindan biiyiik farkliliklar gostermeyen olaylarla
seyirciye anlatilir (Chander ve Munday; 2018: 106). Yani ger¢ek hayatta yasanan ve asilmasi gereken
toplumsal bir sorun veya bir olgu, dram tiiriinde olaylarla o sorun veya olgulara dikkat g¢ekmek,
farkindalik yaratmak vb. amaglarla hedef kitleye/kitlelere anlatilmaktadir.

35
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dolayistyla reklam mesajina daha ¢ok ilgi gostermesini, yani reklami ¢ekici bulmasini
ve istenen satin alma davranigina yonlenmesini saglamaya yoneliktir. Satis amach
reklamlarda bu durum gozetildiginde, iirliniin satin alinmasi yoniinde bir amag¢ varsa
sosyal reklam olarak degerlendirilen kamu spotlarinin temelinde de yine kamu spotunun
mesajina dikkat cekilmesi amacinin yattigt anlagilir. Buradan hareketle iizerinde
calisilan konu bazinda denilebilir ki; sosyal bir reklamin ya da bir kamu spotunun
senaryosunun dram tiirlinde hazirlanmasi, oradaki anlatimda hem yasamdan kesit hem
de dramatizasyon formati kullanildigin1 gostermektedir (Belch ve Belch, 2003: 278,
281-282). Yani, incelenen bu kamu spotu dahil olmak {izere calismada analizi yapilan
diger kamu spotlarinin ¢ogunda da yasamdan kesit ve dramatizasyon formati
kullanildig1 soylenebilir. Boylelikle, spotta islenen konuya hedef kitlenin iyice
odaklanmasi, verilen mesaji 6ziimsemesi ve biling diizeyini ylikseltmesinin saglanmaya

calisildig1 sonucuna varilabilir.
3.2.1.3. Kamu Spotunda Durum orgiisii

S6z konusu kamu spotu, evliliginin ilk giinlerinde mutlu ve huzurlu bir hayat1 olan ama
daha sonradan bu mutlulugu, esinden siddet gormeye basladig1 i¢in bozulan bir kadinin
yasadiklarin1 konu almaktadir. Yani spotun one ¢ikan konusu veya durum oOrgiisii;
temsili olarak esinden siddet goren magdur bir kadinin yasadiklarimin hepsini

kapsamaktadir denilebilir.
3.2.1.4. Kamu Spotunda Kullamilan Cekicilik Tiirii

Spotta erkek siddetinin kadma verdigi liziintiiyli ve acty1 kolaylikla anlatabilmek i¢in
kaygi/korku ve olim korkusu ¢ekiciligiyle aile ve g¢ocuk cekiciligi kullanilmistir.
Anlatimda duygusallik agirlikli olarak kullanildigindan genelde duygusal cekicilik
olarak da adlandirilabilecek bu ¢ekicilik tiirlerinin kullanimi da gorsel bir efekt halinde
ve sembol olarak bir damla gézyas1 i¢inde kadin karakterin mutlu ve hiiziinlii giinleri bir

arada gosterilerek saglanmaya c¢alisiimustir.
3.2.1.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanimi

Kamu spotlarinda miizik, mesaji duygusal olarak giiclendirmek i¢in yogun olarak

kullanilir (Tayfur ve Yilmaz, 2018: 148). Reklam mesajina eslik eden miizik, akilda
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kaliciligr kolaylastirir, fark yaratilmasma yardimci olur ve tiiketici veya izleyicinin
reklamin iletisim stratejisine ve hedefine uygun olarak harekete gecme pratigini artirir
(Bati, 2010: 781). Bu kamu spotunda da duygusal c¢ekiciligi destekleyen nitelikte
senfonik bir miizik kullanilmistir. Kullanilan miizigin ahengi, spottaki karakterin bagina
gelenlerin art arda gosterilmesiyle degismekte (erkek siddeti gdsterilen sahnede miizigin
hafifce sertlesip siddetin heniliz baglamadigi, mutlu olunan sahnede yumusamasi ve
hafiflesmesi gibi), bu da spottaki siddet magduru kadin karakterin erkek siddeti

yliziinden yasadigi korku, ac1 ve ¢Okiintliniin derecesini anlatir niteliktedir.

Bir reklamda, dis ses kullanilmasi, hedef kitleye gore degiskenlik gostermektedir. Buna
tanimlayici ses de denilmektedir. Kamu spotunda tanimlayici veya dis ses, toplumsal bir
sorunu anlatmak i¢in kullanilmigsa o sorun ne ise sorunun iligkili oldugu hedef kitleye
uygun olan (kadin, erkek veya ¢ocuk) bir dis ses segilir (Tayfur ve Yilmaz, 2018: 147).
Spotun sonunda, ASP®" amblemi ekrana geldiginde, bakanligin hazirlattig1 diger kamu
spotlarinda da kullanilan cingilin (reklam miizigi) bu amblem esliginde kullanildig1 ve
ayni anda giiven verici bir kadin dis sesi tarafindan bakanligin tam adinin sdylendigi
gbzlenmistir. Bu da bakanligi, giiven veren ve yardim eli uzatan bir devlet kurumu
olarak gdsteren, kurumun itibarin1 ve sosyal devlet ilkesini benimseyen tarafini agiga

c¢ikaran bir faktordiir.
3.2.1.6. Kamu Spotunda Kullanilan Gériintii Tiirii

Spotta kadin karakterin bulundugu sahnenin ¢ekiminde mekan olarak stiidyo
kullanilmis, pembe bir arka plan tasarlanmistir. Pembe renk, toplumsal cinsiyet algisi
kapsaminda kadinlar1 tasvir eden bir renk olarak goriilmektedir. Pembe rengin, ayrica
rahatlatic1 bir etkiye de sahip oldugu ve giiven duygusu verdigi de bilinmektedir (Koca
ve Kog, 2008: 176). Bunun disinda, bu kamu spotunda pembe renk ile kadmnlarin
genelinin temsili olarak erkek siddeti karsisinda narin ve hassas yapida oldugu

anlatilmaya calisilmistir. Ayrica pembe rengin toplumsal cinsiyet rolleri kapsaminda

37 Yukarida sozii edilen bakanlik isimlerinin degismesi nedeniyle, kamu spotlarmin yayin tarihlerine
gore, hazirlatildiklar bakanliklarin isimleri de bazi spotlarin analizlerinde farkli olarak yer almaktadir.
Degisen bu isimler, her analizin baginda tam olarak, daha sonra ise kisaltmalarla (ASP, ACSHB gibi.)
ifade edilmistir.
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kadin ve kiz ¢ocuklarini sembolize eden bir renk olmas itibariyle se¢ilmis oldugu

soylenebilir®,

Gozyas1 damlasi i¢inde gosterilen sahnelerde ise hem ev olarak belirlenen i¢ mekan yani
mahrem alan hem de dis mekan ¢ekimi kullanilmistir. Bu sahnede, siddet magduru bir
kadinin hayatinin mutlu bir ddnemden ac1 dolu bir doneme nasil geldiginin gosterilmek
istendigi sdylenebilir. Burada yine kadinlarin daha duygusal yapida olmalar1 —aglamaya

egilim gostermeleri ile ilgili ayristirict bir betimlemenin de yer aldig: belirtilebilir.

Ek olarak, mahremiyetten kamusal alana uzanan bir liziintii ve evliligin gordigii zarar -
yikicilik- olumsuz duygu aktarimi goriilmektedir. Ciinkii aile i¢i siddet, hane i¢inden
kamusala transfer olur. Bu duygu durumu aktarimi art arda gelen sahnelerle

saglanmistir.
3.2.1.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanimi

Spotta slogan ve isim olarak “Yeter ki bize ulasin!” ciimlesi kullanilmigtir. Ciimle,
anlami ve yapisi itibariyle bir ¢agri, iinlem ve uyari niteligi tasimaktadir. Tasidig1 ¢agri
niteligiyle spot ve ilgili kurum, hedef kitlesi olan siddet magduru kadinlara, kadin

karakterin nezdinde duygusal olarak giiven vermekte ve yardim eli uzatmaktadir.

Spot, ilgili bakanlikga hazirlatilan diger kamu spotlarinda oldugu gibi ASP’nin
amblemiyle bitmektedir. Bakanligin amblemi, siddet magduru kadinlarin yalniz
olmadig1r ve bakanligin onlarin yaninda oldugunu bildiren bir sekilde bir kadin dis

sesiyle vurgulanarak kamu spotunda yer almistir. Kadin dis sesi ile gelen ¢agr1 hemcinsi

3 Reklamlara dair yapilan bir aragtirmaya gore; erkek gocuklarma hitap eden reklamlarda agirlikli olarak
mavi-kirmizi, kiz ¢ocuklarma hitap eden oyuncak reklamlarinda ise ¢ogunlukla pembe-mor renklerin
kullanildig: tespit edilmistir (Alabay ve Giider, 2015: 6-7). Kadinlar ve kiz c¢ocuklari i¢in pembe,
erkekler i¢inse mavi renk ayrimi, aslinda baslangicta Bati Avrupa ve Amerika’da ¢ok yaygin bir
uygulama olarak goriilmemistir. Cinsiyet farkliliklarinin pembe ve mavi renkle iliskilendirilmesi, bu
iki rengin salt karsithginin vurgulanmasi, baska bir deyisle; birbirinden ayrilmasi igin
kullanilmaktaydi. Bu ayrim konusunda bir¢cok kaynak Kii¢liik Kadmlar romanini igaret etmektedir.
Romandaki bir paragrafta, erkek ve kiz ¢ocuklarmin birbirlerinden ayrilmalari i¢in pembe ve mavi
renklerin kullanimi s6z konusudur. Avrupa’da, Katolik inancinda da mavi ve koyu mavi, erkekler i¢in
olmasmin aksine Meryem Ana ile iliskilendirildiginden kizlar i¢in uygun goriilmiistiir. 1914°te ise bir
Amerikan Gazetesi, yine pembenin erkekler ve mavinin kizlar i¢in kullanilmasin1 6nermektedir. Bunun
tam tersinin, yani erkekler i¢in mavi ve kiz ¢ocuklar1 igin pembe renk kullanilmasinin kdkeni ise
1930’larda Almanya’da hiikiim siiren Nazi rejimine dayanmaktadir. Yine Katolik geleneginde mavinin
Meryem Ana ile iliskilendirilmesi, mavinin erkekler i¢in kullanilmaya baglamasina neden olmustur.
Naziler, toplama kamplarindaki escinselleri ayirt etmek igin pembe tiggen kullanmaktaydi (Frassanito
ve Bettorini, 2008: 881).
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cercevesinde kadina “Seni anliyorum. Bir kadin olarak seni duyuyorum ve yardima
haziriz!” giiveni vermektedir. Dig sesin erkek olmasi, siddete maruz kalan kadinin
hemcinsi kadar anlagilamayacagini diisiinebilme ihtimalini olusturacagindan hemcinsine
ait sesin kullanildig1 diisiiniilebilir. Ote yandan bu durum kimileri tarafindan kamu
spotunda s6z konusu sosyal probleme dair cinsiyetgi bakis acisinin korundugu olarak da

yorumlanabilir.

Spotta sembol olarak filmin basindan sonuna kadar bir damla gozyas1 efekti
kullanilmistir. GoOzyast sembolil, aslinda filmin konusunu, temasmi, filmin ana
karakterinin yasadiklarini, genel olarak filmin vermek istedigi sosyal mesaji agikca
anlatan ve destekleyen niteliktedir. Bu sembolle erkek siddetinin siddet magduru
kadinlar1 nasil lizdiigii, onlara nasil agir acilar yasattig1 ve duygusal olarak yiprattigi,

korkuttugu anlatilmaktadir.
3.2.1.8. Genel Betimleme

Genel olarak betimlenirse; “Yeter ki Bize Ulasin!” kamu spotu, gercek hayatta
yasananlar1 temsilen, onlara Ornek olusturmasi agisindan canlandirilmis bir evliligi
anlatmaktadir. Gorseller, iki sekanstan olusmaktadir: Birinci sekansta evlilikte siddet,

ikinci sekanstan sona kadar ise mutluluga doniis vardir.

Kesit 1: Evlilik Fotografi
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Kadina yonelik uygulanan siddet, yerini giderek ge¢mis zamana, heniiz siddetin
baslamadigr ve kadinin korkmadigi, kendini huzurlu ve gilivende hissettigi, aile ici
iligkilerde sorun yasanmayan ve mutluluga heniiz siddetin golge diisirmedigi giinlere

dogru gorsel bir akis ile birakmaktadir. Bu dogrultuda, ¢esitli birkac¢ sahne, spotun bu

iki sekansinda gosterilmektedir.

Kesit 2: Gozyas1 Damlasi
Ik sekansta, Kesit 1 ve 2°de de goriildiigii gibi, gdzyas1 damlasi, esinden siddet gdren
kadinin heniiz siddet gormeye baslamadigi, evlendigi ilk giinii gosteren bir fotografin
lizerine diigmiistiir. Diistiigii yerden, kendi izdiisiimii ile tekrar havaya kalkar. Bu

hareket, olaylar bakimindan zamanin geriye sarilacagini haber vermektedir.

Kesit 3: Psikolojik Siddet
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Oncelikle; evlilik siddete doniismiistiir. Kadin karakter, korkudan evin mutfaginin bir
kosesinde yere ¢Okmiis, sinmis ve esinin psikolojik siddetinden (sinirli el, kol
hareketleri ve bagirma) korunmaya calismakta, bu siddet artarak devam ettik¢e korkusu

daha da artmakta, iizilmekte ve ne yapacagini bilememektedir. Burada siddet magduru

kadimnin ¢aresizligi ve aci1 dolu evlilik hayatindan bir kesit verilmektedir (Kesit 3).

Kesit 4: Mutlu Aile Tablosu-1

Bundan sonraki kesitlerde (0ncekilerle baglantisiz olarak), eve gelen erkek ve onu
karsilayan kadin mutlu bir aile tablosu ¢izmekte ve erkek, esini ve gocugunu giiler yiizle

Oopmektedir. Kadin da esini mutlu ve giiler yiizlii karsilar (Kesit 4, Kesit 5).

Kesit 5: Mutlu Aile Tablosu-2
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Bu kesitlerde, kadina kars1 siddetin heniiz olmaya baslamadigi anlar konu edilmis ve
gosterilmistir. Mutlu bir aile tablosu cizilen, kesit halindeki bu gorsellerde, onceki
kesitlerde gosterilen sinirli ve psikolojik siddet uygulayan erkek yoktur. Mutluluk
duygusu bu kesitlerde, erkegin sinirli ruh haline heniiz gelmedigi, esine iyi davrandig,
kadinin da dolayisiyla mutlu ve huzurlu oldugu sekliyle aile temasi iizerinden

simgelenerek gosterilmistir.

Kesit 6: Evlilik Giini

Daha sonra kadin ve erkegin evlendikleri giin, arka plakasinda “Mutluyuz” yazan istii
acik bir arabada yol aldiklari, bu esnada evlendikleri giin gelen davetli yakinlarina
mutlu sekilde giilimseyen bir yiiz ifadesiyle el salladiklar1 ve yine evliliklerine mutlu
olarak bagladiklar1 goriiliir. Spottaki olay orgiisiiniin bu kismi1 da evliligin mutlu olan ilk
giinlerini animsatmaktadir. Ama sahne, “mutluluk” getirmesi beklenen bir evliligin

aslinda siddete, yani tiztintiiye doniistiigiiniin gosterilmesinde kullanilmistir (Kesit 6).

Bu kesitleri takip eden birkag kesitte de goriilecegi gibi mutluluk ve hiiziin duygularinin
dontisiimlii olarak bu kamu spotunda kullanildig1 agik¢a goriilecektir. Calismada,
tizerinde durulan kadina kars1 siddet konusu hakkinda kamu spotlari iizerinden verilmek
istenen {istli Ortiilii veya agik mesajlarin evlilik yasantisi ve sonrasindaki klasik olaylar

(tanigma, flort etme, evlenme vb.) iizerinden yansitilmasina tanik olunmaktadir.
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Kesit 7: Evlilik Teklifi-1

Bir sonraki sahnede erkek, kadina ¢icek vermekte, kadin ona giiven duymakta ve bu

giivenin bir yansimasi olarak da sarilmaktadir.

Kesit 8: Evlilik Teklifi-2

Tim bu sahnelerdeki eylemler (¢icek verme ve sarilma), sanal ortamda olusturulmus,
hayali ve hareketli bir gdzyas1 damlasinin i¢inde hedef kitleye gosterilmektedir (Kesit 7
ve Kesit 8).
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Kesit 9: Geriye Dogru Siiziilen Gozyas1 Damlasi
Kamu spotunun sonuna dogru bu damlacigin, aslinda senaryoda yer verilen kadin
karakterin gozyast oldugu, gozlerinden asagi siiziildiigli yerden tekrar goziine dogru

geldigi goriilir (Kesit 9).

Kesit 10: Mutluluga Geri Doniis

Sonug olarak; mutlu gilinler geride kalmistir. Geride kalan bu gilinler 6zlenmektedir.
Filmin biitiinlinde, zaman aslinda geriye, mutlu olunan dénemlere dogru akmaktadir. Bu

tek damla gozyas1 efekti de, belirtildigi gibi zamanin bir film seridi gibi geriye sarilmak
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ve evliligin eski, giizel giinlerine doniilmek istendigini belirten gorsel bir metafor olarak
kullanilmistir. Sahnenin sonunda, kadinin mutlulugu, goézyas1 geriye akitilarak geri
kendisine geri verilmistir. Ancak burada aslinda, eski giinlerini 6zlemis ve lizgiin bir

kadin gosterilmektedir (Kesit 9 ve Kesit 10).

Ozetlenmesi gerekirse; spotta sondan basa dogru aktarilan sahnelerde, aslinda dykiiniin
basindan sonuna kadar neler yasandiginin aktarilmaya calisildigi ve bu evlilikte hangi
asamaya gelindigi goriilmektedir. Bu durum, su ciimleler ile 6zetlenebilir: “Nereden
nereye gelindi? Oysa, bir zamanlar bu erkek, esine siddet uygulamiyordu. O da kadin da

mutluydu.”

Spotun sonuna dogru bir kadin dis sesi duyulmaktadir. Konusan dis ses; “Gegmiste
kalan mutluluklarinizi geri getiremeyiz ama yenilerini ekleyebiliriz. Yeter ki bize
ulagin!” demektedir. Bu gergevede ilgili bakanlik, kamu spotundaki kadin karakterin
nezdinde, biitiin kadinlara “Bize si@inin!” anlamini tasiyan bir ¢agrida bulunmakta ve
sosyal bir mesaj vermektedir. Mesajin bir kadin sesiyle izleyiciye ulastirilmasi, kadina
yonelik siddet temasi ekseninde farkindalik yaratilmasi acisindan etkileyiciligi
artirmaktadir. Buradaki kadin sesi, tondan anlasilacagi iizere kendinden emin, siddet
magduru olan kadinlara giiven veren bir kadinin sesidir. Bu da verilmek istenen mesajin
giiclendirilmesi, mesaj igeriginde iletilmek ve vurgulanmak istenen temel sorunun

izleyiciye aktarilmasi bakimindan énemlidir.
3.2.1.9. Anlat1 Yapis1

Spotun genelinde “Yeter ki bize ulasin!” ciimlesiyle siddet magduru kadinlara bakanlik
tarafindan genel bir ¢agr1 yapilmaktadir. Ciimlede O6zne olarak “biz” zamirinin
kullanilmasi, ayn1 zamanda ASP’nin kurumsal bir dil kullanarak siddet magduru olan
tim kadin vatandaslarina ¢agrida bulunmasi anlamina gelmekte ve kurumsal itibarini
sosyal bir mesajla giliclendirmektedir. Yani mesaj, ayn1 zamanda bir kurumun hedef

kitlesine ¢agris1 6zelligi tasimaktadir.

Kamu spotunun amaci, erkek siddetinden zarar goren kadinlara, onlarin ihtiya¢ duydugu

yardim elinin uzatilacagi mesajinin verilmesi, duyurulmasidir.

Ciimlenin basinda kullanilan “Yeter ki” sdylemi, erkek siddetinden korunmanin aslinda

ne kadar kolay oldugu mesajin1 vermeye calismaktadir. Soyleme gore kurtulus, bir
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telefonla tuslanacak ii¢ haneli bir numara kadar yakindir. Bakanligin bu sosyal

hizmetine ulagmak bir telefon ile miimkiindiir.

Di1s sesin hedef kitleye seslenme seklinde, spotun basligindakiyle ayni olarak “biz”
zamiri, yani kurumsal bir dil kullanilmigtir. “Geg¢miste kalan mutluluklarinizi geri
getiremeyiz ama yenilerini ekleyebiliriz. Yeter ki bize ulagin! Siddete karsi birlikte
olalim!” mesajinda da bu agik¢a goriilmektedir. Ozellikle son ciimlede hedef kitleye,

var olan sorunu birlikte ¢6zme yoniinde agik bir ¢agr1 bulunmaktadir.
3.2.1.10. Renkler

Spotun genelinde kadiin hassaslifini ve duygusalligim1 belirtmek amaciyla agik ve
seffaf tonda renkler kullanilmistir. Agirlikli olarak kullanilan agik tonlu pembe rengin,

sOzii edilen hassaslik ve duygusallig1 gosterdigi soylenebilir.

Spotun sonunda, bakanlifin ambleminin gosterildigi karede beyaz bir arka plan
kullanilmasi, ASP’nin resmiligini sembolize etmis, logonun bu arka plandayken

kendisinin kirmiz1 olmasi da logoyu daha dikkat ¢ekici ve belirgin bir hale getirmistir.
3.2.1.11. Hedef Kitle

Kamu spotlari, Tiirkiye’de yasal diizenleme ve yonetmelikler geregi devlet kurumlari
tarafindan zorunlu olarak yaymlatildigindan, kar, satis, reklam gibi amaglar
tasimadigindan ve toplumsal konular ve sorunlar gozetilerek hazirlatildigindan spotlarin
hedef kitlesi de ilgili konunun veya sorunun ilgilisi kim veya kimlerse o kisilerin

olusturdugu bir hedef kitle olmaktadir.

Kadina kars1 siddeti konu alan bu kamu spotunun iki tiirlii hedef kitlesi vardir. Tlki;
yukarida belirtilen tanimlamaya uygun sekilde ifade edilirse genel olarak siddet
magduru kadimlardir. Ozel olarak da; spotta kadma yonelik siddet, evli ve esinden
psikolojik siddet goren bir kadin karakter iizerinden anlatildig1 i¢in spotun da hedef
kitlesinin biraz daha sinirlandirilmis sekilde evli ve esinden psikolojik siddet goren

kadinlar oldugu da sdylenebilir.

Kamu spotunun ikinci hedef kitlesiyse; kamu spotunda esine siddet gosteren ve kadinin
mutsuz olarak gozyasi akitmasina neden olan erkek karakterin nezdinde bu eylemleri

gerceklestiren tiim erkekler oldugu soylenebilir. Keza spotta da kendisiyle evlendikten
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sonra ileriki doneminde kendini giivensiz, mutsuz ve hiizlinli hisseden bir kadinin

yasadiklar anlatilmaktadir.
3.2.1.12. Anlamlandirma

“Yeter ki bize ulagin!” kamu spotunun anlamlandirilmasini saglayan temel karsitliklar

asagida yer alan Tablo 12°de gosterilmistir.

Tablo 12: Karsithklar-1

Iyi Kotii
Mutlu Uzgiin
Giivenli Urkek

Kamu spotunda, oOncelikle gozyasi efekti disindaki mutlu evlilik fotografindan
baslayarak gozyasi icinde gosterilmeye devam eden ilk iki sahnede iyi-kotii karsithigi,
erkek ve kadmin mutlulugu ve sonrasinda erkegin esine siddet uygulamasi, bir evlilik
fotografi ve hareketli goriintii halinde verilmektedir. Burada kullanilan 1yi-kotii
karsithiginda, “esini mutlu etmesi beklenen evli erkekten esine siddet uygulayan evli

erkege” dogru yasanan bir gecis goze carpmaktadir.

Esinden psikolojik siddet gormeye baslayan kadimnin kendini korkulu ve endiseli
hissettigi sahneden sonra esinin ona heniiz siddet uygulamaya baslamadigi, esi ve
cocuguyla mutlu oldugu sahnenin gelmesi de kamu spotunun bu kisminda giivenli-

tirkek karsitliginin kullanildigin1 gostermektedir.

Spotun devaminda, gbzyasi damlasi i¢inde art arda, mutlu ve mutsuz aile hayatini
gosteren sahnelerde mutlu-iizgiin karsithgma yer verilmistir. Ozellikle kadin karakterin
gozyasinin, aktig1r yerden goziine geri dondiigii sahnede ayni karsithgin kullanildigi
acikca goriilmektedir. Bu sahnedeki mutlu-lizglin karsithgi, aglanan ve {ziiliinen

giinlerden mutlu olunan giinlere geri ddnme arzusunu anlatmaktadir.

“Yeter ki Bize Ulasin!” kamu spotunda yer alan gosteren-gosterilen iligkisi, spotun

birbirinden farkli on kesite ayrilmasiyla Tablo-13te yer almistir.
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Tablo 13: Yeter Ki Bize Ulasin Gosteren-Gosterilen Iliskisi

Kesit 1

Gosteren Gosterilen

Evlilik fotografi Gegmiste kalan mutlu giinler

Kesit 2

Gosteren Gosterilen

Evlilik fotografinin tizerinden kalkan gozyasi damlasi Evlenilen zamanki mutlu anlara 6zlem
Kesit 3

Gosteren Gosterilen

Mutfagm kdsesine sinmis, korkmus kadin Kadina siddet kargisindaki ¢aresizlik
Kadina bagiran erkek Kadima yonelik psikolojik siddet
Kesit 4

Gosteren Gosterilen

Cocugunu open erkek (Goézyasi damlasi i¢inde) Mutlu aile tablosu

Cocugunu &pen erkek (Gozyas: damlasi i¢inde) Iyi aile babas1 kimligi

Kesit 5

Gosteren Gosterilen

Esini 6pen, esine sarilan erkek (G6zyas1 damlasi i¢inde) Mutlu aile tablosu

Esini 6pen, esine sarilan erkek (Gozyas1 damlasi i¢inde) Siddet yaganmayan giinler

Kesit 6

Gosteren Gosterilen

Plakasinda “Mutluyuz” yazan diigiin arabasi (Gozyast damlasi i¢cinde)  Evliligin eski, mutlu glinlerini hatirlama
Diigiin arabasinin arkasindan el sallayan adam (G6zyast damlasi i¢inde) Erkegin esini mutlu etmesi beklentisi

Diigiin arabasinin arkasindan el sallayan kadin (Gozyas1 damlasi i¢inde) Kadinin siddet gormeyecegine inanmast

Kesit 7

Gosteren Gosterilen

Esine giilimseyen erkek (Gozyas1 damlasi i¢inde) Kadma iyi davranma, siddet gostermeme
Kesit 8

Gosteren Gosterilen

Esine sarilan kadin (Gozyast damlasi i¢inde) Kadmin giddet gérmemesi, mutlu olmasi
Kesit 9

Gosteren Gosterilen

Aktig1 gbze geri siiziilen gdzyasi damlasi Hiiziinlii glinlerden huzurlu gegmise doniis
Kesit 10

Gosteren Gosterilen

Gozii yasli, aglayan kadin Erkek siddetinin baslamadig giinlere gelis
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3.2.2. Yeter ki Bize Ulasin Kamu Spotu Elestirel Soylem Co6ziimlemesi

Kamu spotu, yukarida belirtilen sekilde, Oncelikle igeriginde dig ses tarafindan
seslendirilen sesli metinler asagida, birer ciimle biciminde ayrilarak ifade edilmis, daha

sonra bunlar dért asamada yine asagidaki gibi ¢oziimlenmistir:

“Yeter ki Bize Ulasin!”
I¢ Mekanda (Stiidyoda):

Das ses (kadin):

Gegmiste kalan mutluluklarinizi geri getiremeyiz ama yenilerini ekleyebiliriz.
Yeter ki bize ulasin!

Siddete karsi birlikte olalim!
3.2.2.1. Metnin Tanmimlanmasi (Soylem/Metin)

Kamu spotunda dis ses tarafindan sdylenen metin, eylemi yeterlilik kipinde ¢cekimlenip
birbirine “ama” baglaci araciligiyla olumlu ve olumsuz birer climleyle baglanmis bir
kuralli birlesik yapili ciimle, bir istek kipinde ve bir emir kipinde cekimlenmis
eylemlerden olusan iki ciimle olmak iizere toplam {i¢ ciimleden olusmaktadir.
Dolayistyla sdylemlerin hem olumlu hem de olumsuz ciimlelerden meydana geldigi

sOylenebilir.

Metnin icerigindeki her sdylemin gergekci (realist), umut verici, sorunlar1 ¢ézmekten
yana bir yaklasim, birlik ve dayanisma duygusu icinde soylendigi goriilmektedir.
Ciimlelerin vurgulanmasi i¢in segilen “ge¢miste, yenilerini, yeter ki, birlikte” kelimeler,
“gecmiste (kalan)” kelimesi haricinde olumsuz bir duyguya yer vermemekte, genellikle
umut ve mutluluk duygusu icermektedir. Yani metindeki kelimelerin se¢imi, genelde

umut iceren kelimeler iizerinde yogunlagmistir.
3.2.2.2. Olay/Durum Orgiisii

Kamu spotunda gosterilen olaylar, genelde Tiirkiye’de, aile i¢i ve kadina kars1 siddet
konularmi kapsamaktadir. Iceriginden kesitler verilen sahneler bu konu ¢ergevesinde

toplanmis ve gosterilmistir.
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3.2.2.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Yeter ki Bize Ulasin kamu spotunda dis ses tarafindan seslendirilen metinde, bir
“kadina kars1 siddet” olay1 sonrasinda yasananlara dair, bir kadin karakterin nezdinde

biitiin kadinlara iiziilmemeleri sdylenmekte, teselli verilmektedir.

Metindeki sdylem, siddeti onlemekten c¢ok gerceklesmis bir siddet olayindan sonra
siddetin yaralarinin sarilmasina yonelik ¢6ziim niteligindedir. Kamu spotunda verilen
siddet olaylar1, sdylem araciligiyla siddet yasanmadan 6nce ve siddet yasandiktan sonra
olarak iki kisimda inceleyip dile getirmek ve yorumlamak miimkiin olabilir. S6ylemin

de kamu spotunun i¢inde, bu ¢ergevede bi¢cimlendirildigi soylenebilir.

Ayrica, metinde birinci ¢ogul (biz) ve ikinci ¢ogul (siz) kisi zamiri kullanilarak spottaki
karaktere seslenilmis, boylece siddete ugrayan karaktere ve diger kadinlara yardim etme
niyeti ifade edilmistir. Bu niyet ¢ercevesinde siddete ugratan kadinlara ASP, kurumla

irtibata gecip kuruma siginmalar1 konusunda ¢agrida bulunmaktadir.
3.2.2.4. Agiklama/Sonug (Sosyal Céziimleme)

Metinde kullanilan sdylemlerle Tiirkiye’de ozellikle son donemlerde sikga yasanan
kadina kars1 siddet olaylari, ¢aresizlige karsi ¢are/coziim diisiincesi iizerinden ifade
edilmektedir. Nitekim “Yeter ki bize ulagin!” sdyleminin de bdyle bir diislince yapisinin

tirtinii oldugu sdylenebilir.

“Gegmiste kalan mutluluklarmizi geri getiremeyiz ama yenileriniz ekleyebiliriz.”
sOylemi ile siddet goren kadinlarin aslhinda devlet, dolayisiyla ASP tarafindan
sorunlarinin farkinda olundugu izlenimi verilmeye calisilmistir. Burada kadinlara “Ne
kadar aci giinler yasadigimizin farkindayiz. Ama sizi bdyle birakmayacagiz. Bu da
bizimle iletisime ge¢meniz ile miimkiin olabilir.” alt metniyle toplumun deyimi
yerindeyse “kanayan yaras1” olan kadina kars1 siddete yonelik ¢6ziim gelistirme ¢abast

icinde olundugu anlasilmaktadir.

Ozetle; dis ses ile sdylenen metnin tamaminda, kadina yonelik siddet, toplumun aile
olgusu iizerinden sosyokiiltiirel bir g¢ergcevede, c¢oziim odakli bir yaklagimla dile

getirilmigtir.
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Kamu spotunun bu iki analizinden sonra spotun kuramsal ¢ergevesi hakkinda birkag sey
sOylenebilir. Spotun algilanmasi, hedef kitlenin spotla ve verilen mesajla ilgili o anki
bilgi durumuna gore degisecektir. Ciinkii, Biligssel Tepki Modeli’'ne gore alici, eger
kamu spotundaki konuyla ilgili yeterli bilgi diizeyine sahip degilse, yeni bir bilgiyle
karsilastig1 i¢in mesaji kendi diisiince ve hisleriyle iliskilendirme cabasina girecektir.
Yani kadina yonelik siddet ve Ozellikle ASP’nin “Yeter ki bize ulasin!” mesajiyla
karsilastiginda, buradaki mesajin ASP’den bir ¢agri oldugunun farkina varip mesaji
hemen kendi bilgi ve hisleriyle bagdastirma yoluna gidecek, bu yolla mesaji

algilayacaktir.

Sezgisel-sistematik tepki modeline gore, kamu spotundaki mesaji algilamak igin alicinin
sistematik yolun kullanmasi, yiiksek algilama ve zihinsel yetenege sahip olmasini
gerektirecektir. Ancak mesajla ilgilenemeyecek kadar mesgul ve konuyla ilgili bilgisi az
ise mesaj1 sezgisel yolla algilama yoluna gidecektir. Dolayisiyla, Spottaki “Yeter ki bize

ulagin!” cagrisina bu iki yolla karsilik verebilir.

Sosyolojik Iletisim Modeli’ne gére ise alici, eger spottaki karakterlerin beden dili ve
slogan1 algilayacaksa bu algilama, kendi kiiltiiriine ve i¢inde bulundugu toplumsal yap1
ve ortama gore degisecektir. Ornegin; spotta verilen mesaji, kent kiiltiiriine mensup
olarak gosterilen karakterler etrafindan kendisi de ayn kiiltiire mensupsa daha yakin
bulacak ve mesaj1 algilayist buna gore sekillenecek. Ama kirsal kiiltiire mensupsa daha
bu da algisin1 yine bu kiiltiire gore etkileyecektir. Yani, alicinin mesaji algilamasi, alict

hangi kiiltiir ve toplumsal yapiya dahil ise bu yap1 ve kiiltiire gore sekillenecektir.

3.2.3. Kadina El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur Kamu Spotu Gostergebilimsel
Analizi

3.2.3.1. Kamu Spotunun ismi ve Siiresi

25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinii kapsaminda hazirlanan “Erkeksen Ofkeni
Yen!” kampanyasini destekleyici nitelikte ASP tarafindan 2013 yilinda hazirlatilip
yaymlanan® kamu spotu, “Kadma El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur!” seklinde
isimlendirilmistir. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 tarafindan hazirlatilan spotun

stiresi ise, 36 saniyedir.

% https://www.haberturk.com/yasam/haber/898299-erkeksen-ofkeni-yen Erigim Tarihi: 27.08.2020
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3.2.3.2. Kamu Spotunun Tiirii

Kamu spotunda, dramatizasyon teknigi kullanilmistir. Ancak bu teknik, kadina karsi
siddetin simgesel bir kadin karakter iizerinden yine simgesel jestlerin anlatimindan
yararlanilarak kullanilmistir. Spotun belirlenen isminden de anlagildigi gibi oncelikle
bashigr olmak flizere igerikte verilen tiim mesajlar, anlam bakimindan pozitif ancak
mesajin sOylenis bigimi bakimindan sert bir Gislup tagimaktadir. SOylenisi bakimindan
sert lislup tasiyan kamu spotlarinda da amag, hedef kitlenin {izerindeki etkileyiciligin,
aktarilan durumlarin 6neminin kavratilmast ve bunlarla birlikte s6zii edilen konu

hakkindaki farkindaligin artirilmasi olarak yorumlanabilir.
3.2.3.3. Kamu Spotunda Durum Orgiisii

“Kadina El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur!” kamu spotunun konusunu ve durum
orgiisiinii, ASP’nin kadina karsi siddet konusunda yiiriittiigii politikalar ve yaptigi

calismalar olusturmaktadir.
3.2.3.4. Kamu Spotunda Kullamlan Cekicilik Tiirii

Kamu spotunda korku ve sucluluk cekicilikleri kullanildigr goriilmektedir. Korku
cekiciligini, basit bir 6rnekle erkek dig sesin yapilmis bir bakanlik ¢aligmasi olarak
sOyledigi “Kadina kars1 siddeti 6nlemek igin kanun ¢ikardik.” mesajindan gérmek ve
anlamak miimkiindiir. Bunun haricinde bu ¢ekicilik tiirii, erkek dis sesinin sabit ve ciddi
ses tonundan, ayrica spotun sonunda bu sefer erkek ve kadin seslerinin bir koro halinde,
belli bir melodiyle sert sekilde ve vurguyla sdyledigi, kamu spotuyla ayn1 baslhig tasiyan

“Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!” mesajinda goriilmektedir.

Bir gorselde, kadina yonelik savrulan yumruk darbesinden sonra simgesel olarak erkek
elinin kelepgelenmesi eyleminin gosterilmesinde de korku ¢ekiciligiyle birlikte sucluluk
cekiciliginin kullanildign da ¢ok net goriilmektedir. Oyle ki, sugluluk gekiciliginin
kullanilmas1 hedef kitleye “Kadma kars1 siddet goOsterirseniz hapis cezasi ile

"’

karsilagirsiniz!” alt mesajin1 vermektedir.
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3.2.3.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanin

Kamu spotunda dis ses kullanimimin miizik kullanimindan daha fazla oldugu
goriilmektedir. Oyle ki igerikte kullanilan melodinin de karma bir dis ses kullanimindan
olustugu gozlenebilir. Spot, bir erkek dis sesinin sesli ve sozlii mesajiyla baslayip ayni

tiirde mesajlarla devam etmektedir.

Spotta miizik kullaniminin, spotun sonunda erkek ve kadin dis seslerinin koro halinde,
bir arada ve melodi ile “Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!” sozlii mesajimi giiglii
ve vurgulu olarak séylemesiyle gerceklestigi goriilmektedir. Kamu spotunda “Kadina el

"7

kaldiran bizi karsisinda bulur!” s6zlii mesajinin bu sekilde vurguyla seslendirilmesi,
hedef kitleye verilmek istenen mesajin ne kadar dogrudan ve giiclii olarak verilmek

istendigini, etkileyiciligin bdyle saglanmaya calisildigini géstermektedir.

Bunun disinda, ASP’nin kadina karst siddeti Onlemeye yonelik uygulamalari
anlatilirken ciddi ve kalin bir tonda konusan erkek dis sesine yine kalin ve sabit tonda
bir melodi eslik etmektedir. Bu melodinin kullanilma amacinin da dis ses tarafindan

verilen mesajin algilanmasini kolaylastirmak oldugu soylenebilir.
3.2.3.6. Kamu Spotunda Kullamlan Goriintii Tiirii

Spotta hi¢ dis mekan ¢ekimi kullanilmamakla birlikte biitiin goriintii, tek i¢c mekanda,
stiidyo ¢ekimi ile ve beyaz bir arka plan kullanilarak elde edilmistir. Beyaz arka plan
kullanimindaki amacin, hedef kitlenin dikkatinin karisiklik yaratmayip dogrudan
spottaki tek kadin karaktere ve esliginde seslendirilen s6zlii mesajlara odaklanmasina
calisildig1 soylenebilir. Boylelikle hedef kitle, dogrudan sadece gorseli ve bu mesajlari

dikkate alacak, kolaylikla algilayacaktir.
3.2.3.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanim

Kamu spotunun slogani, basligiyla ayni olup “Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!”
mesajidir. Mesaj, yukarida da belirtildigi gibi kadin ve erkek dis seslerinden olusan
karma ve yiiksek bir sesle, koro halinde ve belirli bir melodiyle sdylenmektedir.
Sloganin bu baskin, vurgulu ve sert soylenis tarzina spotta goriilen kadin karakterin

kararh, giiglii ve kendinden emin bir viicut dilini yansitan durusu da eklenince, ortaya
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hedef kitlede akilda kaliciligin artirilmasi igin etkileyici bir yontem c¢iktig1 ve

kullanildig1 sdylenebilir.

Spotta amblem olarak ASP’nin logosu kullanilmistir. Logonun tasariminda canli bir
kirmizi renk kullanimi géze ¢carpmakta olup beyaz bir arka zemine bilgisayar teknigiyle
monte edilmistir. Ayni tasarim, sloganin yaziyla yazilmasi efekti i¢in de kullanilmistir.
Hatta slogan yazilirken yazilan yazinin, ayni anda, koro halinde ve melodiyle
sOylenmesi mesajin anlamindaki korku cekiciligi 6gesinin etkisini artirmaktadir. Beyaz
ve kirmizi renk gorsellerinin st iiste getirilmesi de dikkat ¢ekiciligi artiran diger 6nemli
bir unsurdur. Ayrica, erkek elinin, savurdugu yumruktan sonra kelepcelenmesinin,
kadina kars1 siddetin su¢ oldugunu simgeleyen bir sembol olarak yansitildigi

sOylenebilir.
3.2.3.8. Genel Betimleme

2012 yilinda yayinlanan Kadma El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur kamu spotunda,
siddet goren kadinlarin belirli yasalar ve gelistirilen sosyal politikalarla korundugu,
korunmaya calisildigi, kararli ve sakin, yetiskin bir erkek sesiyle teker teker, climleler
halinde sdylenmektedir. Bunlar sdylenirken, her ciimleden sonra hayali bir yumruk
darbesi, goriinmez, beyaz bir duvara vurmaktadir. Her hayali yumruk darbesinden
sonra, erkek sesi tarafindan birer ciimle sdylenerek, ASP tarafindan 6nlem alinmasi i¢in
¢ikarilan yasalarin ne kadar etkili olabilecegi konusunda izleyiciye bilgi verilmesi

amaglanmustir.

Kesit 11: Engellenen Siddet
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Kamu spotunda kullanilan en etkileyici 6gelerden birisi, kadina yumruk atmaya calisip

basarisiz olan ve hemen sonrasinda kelepcelenen erkek eli sahnesindeki yumrugun

duvara ¢arpmasi goriintiisii ve sesinin efekt olarak birlikte sunulmasidir (Kesit 11).

Kesit 12: Kelepgelenme-1

Daha o6nce bahsedildigi gibi, korku ve sucgluluk cekiciligi kullanilarak tasarlanan bu
efekt, yine icerdigi soOzsliz mesaj bakimindan spottaki ana mesaji dogrudan

yansitmaktadir.

Kesit 13: Kelepgelenme-2
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Ayrica, erkek siddetine maruz kalan veya kalmasi olas1 kadinlarin bakanlik ve yasalar
tarafindan ne denli giliglii ve kararlilikla korunacagini, bundan bdyle kadinlarin her

zaman ve mutlaka giivende olacagii ifade etmektedir (Kesit 11, 12 ve 13).

Spotta bas1 dik ve sabit duran bir kadin karakter ve kadina dogru savrulan ama isabet
edemeyip sert, gériinmeyen bir zemine gelen temsili bir erkek elinin yumruk savurmasi
goriintiileri, siddet goren kadinlar1 ve erkek siddetini gostermesi i¢in ayni zamanda birer
metafor olarak kullanilmistir. Her yumruk darbesinde, kadinin oniindeki goriinmez

duvar, kalkan gibi kadin1 korumaktadir.

Bakanligin kadina karsi siddet konusunu ¢ézmek i¢in yaptig1 ¢alismalar, erkek dis sesi
tarafindan sirayla sOylenirken dis sesin konugmada kullandig ton, sabit ve ciddidir. Her
sOylendikten sonra gelen ve kadin karaktere isabet edemeyen yumrugu savuran el,
gbrlinmez bir zemine carptigt gibi hemen kelepcelenmektedir. Yumruk vuran elin
kelepcelenmesi, ilk etapta izleyiciye dis ses ile birlikte kadina karsi siddet sugunu
ortadan kaldiracak ve cezalandiracak yasalarin ilgili bakanlik¢a ¢ikarildigi, bu sugu
isleyen her erkegin mutlaka cezalandirildig1 ve cezalandirilacagi mesajini1 vermektedir.
Yani, siddet uygulayan erkeklere karsi bir caydiricilik etkisi olusturmasi amaci sz
konusudur. Bu da kamu spotunda korku ve sucluluk c¢ekiciligi unsurlarinin

kullanildigini agik¢a gostermektedir.

Ancak uygulanan politikalarin konusu sadece verilen cezalar degildir. Ayn1 zamanda
esinden siddet gormiis ve goren kadinlar i¢in siginma evlerinin agilmasi, sorun hakkinda
miicadele eden kuruluglarin, gézlem evlerinin, egitim ve bilgilendirme merkezlerinin
kurulmus olmasi, toplumun kadin-erkek esitligi ve benzeri konularda egitilmesi gibi
erkek siddetinin Onlenmesi ve olumsuz etkilerinin iyilestirilmesine yoOnelik
uygulamalardir. Bu anlatilanlarla kadina yonelik siddet sorununa, ASP’nin kayitsiz
kalmadig1 ve kalmayacagi mesajinin kamu spotunun hedef kitlesi tarafindan dogrudan

algilanmas1 amaglanmustir.

Kamu spotundaki en gii¢lii mesajin ise kamu spotunun sonunda verildigi soylenebilir:
“Kadina el kaldiran, bizi karsisinda bulur!”. Bu mesajda, bir taraftan siddete ugrayan
kadina koruma i¢giidiisiiyle yaklasilmis ve alt mesaj olarak erkek siddetinin karsiliginin

kesinlikle agir cezalar olacagi yine korku cekiciligi unsuru kullanilarak anlatilmaya
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calisilmigtir. Diger taraftan da ilgili bakanlik tarafindan gergeklestirildigi belirtilen

uygulamalarin deyimi yerindeyse 6zeti, yapilma amaci belirtilmistir.

Kamu spotunun devaminda, icerikteki mesaj, sdylenme sekli bakimindan yine bir dis
ses tarafindan, fakat bu kez erkek ve kadinlarin bir araya gelmesiyle olusan, bir koro
tarzinda, gii¢lii bir seslendirilme bi¢ciminde ve belirli bir ritimle dile getirilmistir. Bu
tarzla sdylenmesinin iki tiirlii amac1 oldugu ifade edilebilir. Ilki; mesajin sdylenme
bicimi gii¢lii bir seslendirmeyle sdylenmesi ve vurgulanmasi ki bakanligin, bir devlet
kurumu olarak konu hakkinda hayata gecirdigi uygulamalarla yaptirnm yetkisinin ne
denli fazla ve giiclii oldugunun, olabileceginin bilinmesi; ikincisi ise kadmna karsi
siddete sadece kadinlarin degil, cinsiyet veya herhangi bir ayirici 6zellik fark etmeksizin

toplumun tiim kesimlerinin birlik olarak bu sorunun iistesinden gelebilecegi, gelmeye

calisacagi yoniinde bir alt mesajin verilmek istenmesidir.

Kesit 14: Giiclii Kadin Profili

Bunlarin disinda ayrica kadin karakterin durusuna da deginmek gerekir. Kamu spotu
boyunca kendinden fazlasiyla emin, kollar birbirine kavusmus ve son derece ciddi bir
yiiz ifadesi ile duran kadin karakter, tiim bu jest ve mimikleriyle gii¢lii bir kadin imaj1
ve algis1 yaratarak erkek siddetine karsi son derece dayanikli ve caresizlikten uzak,
giiclii bir beden dili sergilemektedir. Bu beden diliyle, kendisine siddet uygulamaya
yeltenen herhangi bir erkege bile “Artik bana istesen de zarar veremezsin, dokunursan

ceza alirsin!” der gibi bakmaktadir. Ancak bu sozsliz mesaj, beden diliyle bir tehdit
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degil, daha c¢ok, siddet uygulayan ve uygulamaya kalkan erkeklere karsi uyari
niteliginde bir alt mesaj vermektedir (Kesit 14 ve Kesit 15).

KARSISINDA e
BULUR s

Kesit 15: Gii¢lii Kadin Profili ve Kurumsal Kimlik

Ek olarak kadin karakterin bu beden dili, dis sesin verdigi mesajla birleserek T.C. Aile
ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin bir devlet kurumu olarak kadmin arkasinda, erkek
siddetine kars1 basli basma biiyiik bir gii¢ olusturdugunu ve ona bu sorun hakkinda

destek olmaya sonuna dek hazir oldugunu bildirmektedir (Kesit 15).
3.2.3.9. Anlat1 Yapisi

“Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!” kamu spotunda agirlikli olarak siddet
gosteren erkeklere ve siddet magduru kadinlara hitap edilmistir. Spotun basligi bu
bakimdan iki anlam tasimaktadir. Tlki; “Kadinlara el kaldirirsaniz, sizi biz durdururuz!”,
ikincisi de; “Kadinlar, merak etmeyin! Biz varken size higbir erkek zarar veremez!”.
Mesajlarin iceriginden de anlasilacagi gibi bu mesajlardan ilki kadinlara siddet gosteren
ve gostermesi olasi erkeklere, digeri ise siddet goren ve gormekten korkan kadinlara
hitap etmektedir. Yani, burada verilen mesaj, anlatimin yapisi bakimindan hem olan
hem de olmasi Ongoriilen siddet eylemlerine karsi bir zirh olmasi amaci tasinarak

hazirlanmastir.

Slogani olusturan mesaja dair diger bir 6nemli nokta sudur ki; goériinmez duvar,
ASP’nin kadina yonelik siddeti onlemek icin yaptigi ve cikardigr yasalart temsil

ederken bunlarin gercgeklestirilmesi, birinci ¢ogul kisi zamiri (biz) kullanilarak
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sOylenmektedir. “Biz” kisi zamiri kullanilarak hedef kitleyi olusturan erkek ve kadinlari
siddete kars1 uyarirken, ayni zamanda onlara birlik olma duygusunu algilatma ve

hissettirme amacidir.

Bunun disinda sloganda, yine “biz” kisi zamiri kullanilarak hedef kitleye hitapta secilen
dil, ASP’nin kurumsal olarak kendini anlatisinin ve imajinm1 gii¢lendirisinin bir ifadesi
olarak kendini gostermektedir. Yani, biz ifadesi kurumsal bir dil olup bir devlet
kurumunun giiciinii, daha da acik olarak belirtmek gerekirse; sosyal devlet ilkesine
uygun olarak bir devlet kurumunun kadma karsi siddet sorununa yodnelik neler
yapabilecek giicte oldugunu ifade etmektedir. Keza ayni anlatim tarzi, spotun baginda

“...yaptik, agtik.” eylemleriyle ifade edilen sesli ve sozlii mesajlarda da kullanilmistir.

Ozetle; “Kadma el kaldiran bizi karsisinda bulur!” kamu spotunun hedef kitlesine
hitapta kullandig1 baslica ve en 6nemli unsur “biz” zamirini kullanmasidir. Bu hitap

tarzi da anlatim1 giiclendirmekte ve giiven asilamaktadir.
3.2.3.10. Renkler

Spot i¢in bastan sona kadar renk kullanimi konusunda siyah-beyaz renk karsitliginin
kullanildig1 goriilmektedir. Hafif grimsi ama giderek ekranin ortasina -merkezine- dogru
acilan beyaz bir arka planin 6niinde siyah hirka giymis, kollarini ciddi bir yiiz ifadesi
takinarak kavusturmus siyah sagli ve kumral bir kadin, kamu spotu boyunca sabit olarak
durup hicbir sey sdylemeden kameraya bakmaktadir. Siyah-beyaz renk karsithigr (aym
zamanda uyumu), yani bu iki rengin bu sekilde st iiste gelmesi ve s6z konusu kadinin
da kameraya ciddiyetle bakmasi, spotun degindigi konunun hayati énemde olduguna,
net bir durumu temsil ettigine, boyle bir konuya resmiyetle yaklasilmasi gerektigine

isaret etmektedir.

Ikinci olarak; kadmin yiiz ifadesi, kadinlara karsi siddet gosteren erkeklere bir uyari
niteligi tasimaktadir ve spotta kullanilan siyah ve koyu tonda renkler (kadinin sag1 ve

giyimi), bu ifadeyi ve ifadenin ciddiyetini desteklemektedir.

Ugiincii olarak; kadimnin kollarin1 kavusturmasi, yiiz ifadesi ve kullanilan siyah renkle
birleserek spotun soziinii ettigi konunun ciddiyetini desteklemekte ve takinilan tavrin

besledigi mesaji (Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!), anlamiyla birlikte
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giiclendirmektedir. Yani, spottaki kadin, viicut diliyle erkeklere “gligliiyiiz, kadinlara

dokunamazsiniz!” tarzinda bir goriintii sunmaktadir.

Dordiincii olarak renk kullanimina dair su noktaya deginilmelidir ki; kullanilan siyah,
koyu ve beyaz renklerin karsitligi, ayn1 zamanda bir aradayken verdigi uyumlu goriinti,
spotta yer alan kadin ve arka planda birlikte kullanildigina gore spottaki kadin, ayni
zamanda bir kurum olarak ASP’yi temsil etmektedir. G6ze c¢arpan ciddi durus, ayni
zamanda kurumsal bir nitelik tagimaktadir. Dolayisiyla bu da kurumsal imajt

giiclendirici bir 6ge olarak degerlendirilebilir.

Bunlara ek olarak; beyaz ve siyah, koyu renklerin disinda spotun sonunda kullanilan
beyaz zemin lizerine ASP’nin logosunun goriinebilir olarak ve “Kadina El Kaldiran Bizi
Karsisinda Bulur!” sloganinin biiyiik harflerle, canli ve kirmizi bir renkte okunakli
olarak yerlestirilip yazilmasi, spottaki renk kullaniminda dikkat ¢ekiciligi artiran bir
diger unsurdur. Ozellikle sloganmn -izleyiciye gére kadinin tam soluna konulmas,
kadinin viicut dili ile slogandaki mesajin anlamiyla desteklenmesine sahne olmaktadir.
Ayni sekilde ASP logosunun da kadmin sagina konulmasi, kadimin viicut dilindeki
kurumsal imajin desteklenmesini, ASP logosunun da temsil ettigi bakanligin imajim

giiclendirmesini ve kurumun resmiyetini basariyla ifade etmesini saglamaktadir.
3.2.3.11. Hedef Kitle

Kamu spotu, iki tiirlii hedef kitleye hitap etmektedir. Spotunun basindan sonuna kadar
dile getirilen ¢ogu sozlii mesajin -6zellikle; “Kadina kars1 siddeti 6nlemek i¢in kanun
cikardik.” mesajinin- bir erkek dis sesi tarafindan seslendirilmesindeki amacin, erkek
siddeti konusunda, agirlikli olarak kadinlara siddet uygulayan erkeklerin uyarilmas: ve
bu davraniglar1 lizerinde caydiricilik saglanmasi konusunda bir etkililik yaratmak
oldugu soylenebilir. Bu bakimdan spotun biitiiniinde vurgulanmis hedef kitlesi daha

ziyade, kadinlara siddet uygulayan erkeklerdir.

Ote yandan, tiim sozlii mesajlarin igerigine bakildiginda, bakanligin yaptig1 caligmalarin
aynt zamanda, koruma ya da Onleme amaci fark etmeksizin yine agirlikli olarak
erkeklerden siddet goren kadinlar i¢in oldugunun anlatilmaya calisildigr goriiliir. Bu
acidan bakildigr zaman da kamu spotunun ikinci hedef kitlesinin ayni1 zamanda erkek

siddetine maruz kalan kadinlar oldugu anlagilmaktadir.
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Ancak dikkat edildiginde, bahsedilen bu iki hedef kitleden kadinlarin medeni durumu,
yani evli olup olmamasi iizerinde durulmamakta ve sinirlandirilmamis bu kapsam
iizerinde bir kadin ve erkek kitlesine seslenilmektedir. Ozetle; evli olup olmadigina
bakilmaksizin “Kadma el kaldiran bizi karsisinda bulur!” kamu spotunun ilk hedef
kitlesi; kadinlara siddet uygulayan erkekler, ikinci hedef kitlesi de bu erkeklerden siddet

goren kadinlardir.
3.2.3.12. Anlamlandirma

“Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!” kamu spotunda yer alan temel karsitliklar

Tablo 14’te gosterilmistir.

Tablo 14: Karsithklar-2

Serbest Yasak
Korkak Cesur
Giivenli Gilivende

Tablo 14’te gosterilen bu ikili karsitliklar, spotun basindan itibaren belirgin bigimde
goriilmektedir. Ilk goze carpan karsitlik; serbest-yasak karsithgidir. Erkek dis sesin
sOyledigi ilk sozlii mesaj sonrast kimligi belirsiz, sade bir erkek yumrugunun kadin
karaktere dogru savrulmasi erkek siddetinin, bu siddeti engelleyecek yasa ¢ikmadan
onceki serbestligini ve kadinlarin korunmasizligim1 simgelemektedir. Ancak, bu
yumrugun savrulmasindan sonra goriinmez bir duvara isabet etmesi de erkek siddetinin
artik yasak oldugu, erkeklerin kadinlara bir daha siddet uygulayamayacagi ve bu
durumun bakanligin uygulamaya bagladigi yasalarla mimkiin olacagmi ifade

etmektedir.

Dikkati ¢eken bir diger ikili karsitik da korkak-cesur karsithigidir. Erkek yumrugunun
ilk kez savrulup isabet ettigi karede, temsili kadin karakterin yiiziinde hafif olarak
korktugunu gosteren kiigiik bir ifade belirmektedir. Ama yumrugun, kadin yerine
kadinin yanindaki goriinmez zemine ¢arpmasi ile bu korku, yerini cesur ve kendinden
emin bir yiiz ifadesine birakir. Bu yeni ruh hali, bakanligin uyguladig: yasa ile miimkiin
olmus, temsili kadin karakterin nezdinde tiim kadinlarin artik cesur olmasi gerektigi
ifade edilmek istenmistir. Bu durum, ayn1 zamanda korunmasiz-giivende karsitligin1 da

gostermektedir.

97



Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur! adli kamu spotu, bes adet kesite ayrilmis ve

onemli s6zlii ve s6zsliz mesajlar barindiran bu kesitlerden doérdiinde yer alan gosteren-

gosterilen iliskisi asagida bulunan Tablo 15°te verilmistir.

Tablo 15: Kadmna El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur Gosteren-Gosterilen Iliskisi

Kesit-11

Gosteren

Gosterilen

Ellerini kavusturmus, ciddi ve sabit olarak kameraya bakan kadin
Kadinin yanindaki gériinmez duvara isabet eden erkek yumrugu
Kadina dogru savrulan erkek yumrugu

Kadina isabet edemeyen erkek yumrugu

Cesaret, yenilmezlik
Kadina kars1 siddet
Kétii niyet, zarar verme

Basarisizlik, kotii amaca ulasamama

Kesit-13 ve Kesit-14

Gosteren

Gosterilen

Ellerini kavusturmus, ciddi ve sabit olarak kameraya bakan kadin
Kadina isabet edememis ve kelepgelenmis erkek yumrugu
Kadina isabet edememis ve kelepcelenmis erkek yumrugu
Kadina isabet edememis ve kelepcelenmis erkek yumrugu
Kadina isabet edememis ve kelepcelenmis erkek yumrugu

Kadina isabet edememis ve kelepcelenmis erkek yumrugu

Cesaret, yenilmezlik

Kadina siddetin sug sayilmast
Kadina siddet kars1 ¢ikarilan yasalar
Siddet gostereni bekleyen yaptirimlar
Siddet gosteremeden tutuklanma

Siddet gosteremeden hapse girme

Kesit-15

Gosteren

Gosterilen

Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur yazisi
Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur yazist

Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur yazisi

Yasalarla kadina siddetten korunma
Siddete kars1 yasalarla birlik olma

ASP’nin kurumsal imaj1

3.2.4. Kadina El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur Kamu Spotu Elestirel Soylem

Coziimlemesi

Kamu spotunda dis ses tarafindan sOylenen ve kullanilan metinlerin elestirel séylem

analizi asagida verilmistir:

“Kadma El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur!”

I¢ Mekanda (Stiidyoda):

Das ses (erkek):

Kadina kars1 siddeti onlemek icin kanun ¢ikardik.

Kanunu uygulayacak olanlar egittik.

Siddet Onleme ve Izleme Merkezleri acmaya basladik.
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Kadin konukevi ve il kabul birimlerinin sayisini artirdik.

Cinsiyet esitligi ve kadina karsi siddet konusunda egitimlere basladik.

Dis ses (koro-kadin ve erkek sesleri):
Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!
Das ses (erkek):
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi

3.2.4.1. Metnin Tanimlanmasi (S6ylem/Metin)

Kamu spotunda kullanilan her sdylem, bicimce ve anlamca olumlu ciimlelerden
olusmaktadir. Metni olusturan ciimleler kurulurken sonuncu ciimlenin yani sloganin

haricindeki her climle, goriilen gegmis zaman kipinde ¢ekimlenmistir.

Ozne bakimindan incelendiginde, sonuncu ciimle (slogan) haricinde her ciimlede birinci
¢ogul sahis zamiri (biz), slogani olusturan climlede ise 6zne olarak ikinci tekil sahis
zamiri (O) kullanilmistir. Sloganda kullanilan ikinci ¢ogul sahis zamiri (biz) ise

climlede nesne gorevinde konumlandirilmistir.

Metinde kullanilan ciimleler, slogan haricinde herhangi bir duygusal (seving, hiiziin,
korku vb.) ifade igermemektedir. Sadece ASP’nin kadina yonelik siddet sorununun
¢Ozimi i¢in yaptig1 ¢alismalar, igerikte herhangi bir kelime vurgulanmadan oldugu gibi
sOylenmistir. Yalnizca, slogami olusturan “Kadina el kaldiran bizi karsisinda bulur!”
climlesinde iinlem kullanilarak spotta kullanilan korku ¢ekiciligi desteklenmistir. Slogan
climlesinde ayni zamanda, siddete ugrayan ve ugramasi olasiligr bulunan kadinlar
siddetin karsisinda savunma anlami tagiyan bir vurgu kullanilmistir. Ciimlede kullanilan
bu vurgu, ciimlenin yarisindan itibaren, yani “...bizi karsisinda bulur!” kisminda yer

almaktadir.
3.2.4.2. Olay/Durum Orgiisii

Kamu spotunda, kadina yonelik siddeti anlatmak amaciyla olay ve durum Orgiisiini
olusturan birbirinden farkli olaylar kurgulanmamuistir. Yalnizca, spota konu olan siddete
kars1 ASP tarafindan yapilanlar anlatmak i¢in siddete ugrayan kadinlari temsil eden

sabit ve dik duruslu, kendinden emin bakislari, jest ve mimikleri bulunan, ellerini
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kavusturmus bir kadin karakter ve erkek siddetini temsilen de gorsel-isitsel bir erkek
yumrugu ve ona eslik eden, tutuklanma anlaminda yine gorsel-isitsel metafor olarak
kullanilan bir kelepceleme eylemi gosterilmektedir. Spotta, bunlarin haricinde herhangi

bir olay veya durum orgiisii bulunmamaktadir.
3.2.4.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Kamu spotunda bir erkek dis sesi, hedef kitleye kadina yonelik siddet sorunu karsisinda
neler yapildigini ASP’yi temsilen teker teker climlelerle anlatmaktadir. Bu, dis ses
tarafindan herhangi bir duyguya yer vermeden sade ve ciddi bir tonla yapilmistir.
Amacin yalnizca bilgilendirmek oldugu sdylenebilir. Metnin duygu icermesine, spotun

sonunda rastlanmaktadir.

Kamu spotunun bilgilendirme ve duygular1 harekete ge¢irme amaglarina bagl olarak iki
boliim halinde tasarlandig1 sdylenebilir. Birinci boliimde, dis sesin seslendirdigi metin,
genel olarak kadina yonelik siddet sorunun nasil ¢oziilmeye calisildigini anlatmaya
yoneliktir. Bu anlatimi, kendinden emin, korkusuz bir kadin karakter ve gorsel bir
yumruk efekti desteklemistir. ikinci béliimde de kamu spotunun slogani olan “Kadina el
kaldiran bizi karsisinda bulur!” ciimlesi devreye girmektedir. Bu sloganla da hedef
kitlenin duygusal olarak etkilenmesinin amaclandig1 sdylenebilir. Biitiin kamu spotu, iki

boliim halinde sunulan bu eylemler ¢ergevesinde sekillendirilmistir.

Metni olusturan climlelerin yapisinda birinci ¢ogul sahis (biz) ve iiciincii tekil sahis (o)
zamirleri kullanilmistir. Birinci ¢ogul sahis zamiriyle seslendirilen metinler, kadina
yonelik siddet konusunda yapilan calismalar1 hedef kitleye anlatma, ticlincii tekil sahis
kullanilarak seslendirilen metinlerde ise niyetin, acik olarak siddet sorunu karsisinda
kadinlara “Sizi yalniz birakmayiz. Korkmayin, arkanizda biz variz.” mesajin1 vermek

oldugu soylenebilir.
3.2.4.4. Agciklama/Sonug (Sosyal Coziimleme)

Metinde amag, Tiirkiye’de yasanan kadina yonelik siddet sorununun kendisinden ¢ok bu
sorunun ¢Oziiml i¢in yapilmasi gerekenlerin yapildigina dikkat ¢cekme davranisi
tizerinde yogunlagmistir. Slogan haricindeki diger ciimlelerin eylemleri ve anlatimlari

incelendiginde bu durum rahatlikla anlasilabilir.
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Metnin genel akisi, hedef kitleyi kadina yonelik siddet sorunu karsisinda ASP’nin sessiz
kalmayip gereken yasal uygulamalar1 hayata geg¢irdigine dair climlelerle siirmektedir.
Ancak, kamu spotunun son yani ikinci boliimiinde kullanilan “Kadina el kaldiran bizi
karsisinda bulur!” slogani, spotun amacini siddet magduru kadinlar1 yalniz birakmama,
siddet gerceklesmeden onlar1 savunma, siddet karsisinda korkmamalar1 konusunda
onlara uyarida bulunma eylemlerine yonlendirmektedir. Yukarida da belirtildigi gibi
sloganin kadin ve erkek seslerinin karisimi olan bir topluluk tarafindan seslendirilmesi,
verilmek istenen bu alt mesajlar1 gliclendirmektedir. Ayrica sloganin biiyiik puntolarla

dijital olarak yazilmasinin da gorsel olarak bu amagclar1 destekledigi sOylenebilir.

Oz olarak; dis sesin, sozii edilen soruna dair bahsettigi uygulamalar ve bunu yaparken
giittiigii amacin, kadma yonelik siddet sorunun hem sosyal hem de kiiltiirel baglamda
hukuk, egitim, aile gibi toplumsal kurumlar, bu kurumlardaki birtakim faaliyetlerdeki

tyilestirmeler yoluyla ¢oziilebilecegini gostermek oldugu sdylenebilir.

Kamu spotunun, nitelik ve mesajin algilanmasi bakimindan bilissel tepki modeline
uygun oldugu sdylenebilir. Ciinkii alici, spotta, ASP tarafindan sdylenen yasalarin
cikarildig1 bilgisiyle yeni karsilasmakta ise bu mesaji kendi duygu ve diisiinceleriyle
Ozdeslestirip algilama yoluna gidecektir. Baska bir deyisle, kendi hisleri, duygulari,
diistinceleri ve kamu spotunun mesajinin da yardimiyla kadin karakter ile kendisi
arasinda bir bag kurma veya Ozdeslestirme eylemini gergeklestirebilir. Zira spotta,
ellerini kavusturup sabit ve ciddi olarak mercege dogru bakan kadin karakter, siddet
yasamis ve artik siddete dur diyebilen bir kadini canlandirmakta ve bdyle bir kadin
profilini temsil etmektedir. Dolayisiyla, alinan yeni bilgilerle bu kadin profilinin,
alicinin kendi diisiince ve hisleriyle 6zdeslestirmesi acisindan ideal bir konumda oldugu

sOylenebilir.

Spot, ayrica sezgisel-sistematik modele gore de degerlendirilebilir. Cilinkii spotta,
kadina yonelik siddete kars1 ¢ikarilan yasalarin bilgisi verilmektedir. Alicinin da kendi
zihinsel yetenekleri ve anlik mesguliyet durumuna gore spotun verdigi mesaj1 sezgisel

veya sistematik yolla algilamas1 miimkiin olabilir.
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3.2.5. Kimsenin Kaybolmasma Izin Vermeyiz; Ciinkii Biz, Biiyiik Bir Aileyiz

Kamu Spotu Goéstergebilimsel Analizi
3.2.5.1. Kamu Spotunun ismi ve Siiresi

Kamu spotunun ismi “Kimsenin Kaybolmasima izin Vermeyiz; Ciinkii Biz, Biiyiik Bir
Aileyiz!” ciimlesiyle belirlenmistir ve 2012 yilinda yaymlanmaya baslamustir. 4° Siiresi

47 saniyedir.
3.2.5.2. Kamu Spotunun Tiirii

Kimsenin Kaybolmasina izin Vermeyiz; Ciinkii Biz, Biiyiik Bir Aileyiz! kamu spotunda
yasamdan kesit ve dramatizasyon anlatim tiirlerinden yararlanilmistir. Bu tiirlere uygun
olarak da spotun igerigini duygusal ve acikli bir 6ykii olusturmaktadir. Spot boylelikle,
kadina yonelik siddet gibi 6nem derecesi yliksek ve toplumsal hassasiyeti fazla olan bir
konuyu izleyiciye 6ziimsetmek icin sozii edilen anlatim tiirlerine goére hazirlanan kamu

spotlarina bir 6rnek teskil etmektedir.
3.2.5.3. Kamu Spotunda Durum Orgiisii

Spotta kadina yonelik siddet, esinin gosterdigi siddet yliziinden evden tek basina
ayrilmak zorunda kalan Ayse isimli kadin karakter {izerinden anlatilmaktadir.** Ayse ile
birlikte ona destek olmaya calisan insanlar da Tiirk toplumuna atifta bulunularak spotta
yer almaktadir. Bu durumda spottaki olay Orgiisii hiiziinlii olarak baslayip mutlulukla

tamamlanir.
3.2.5.4. Kamu Spotunda Kullamilan Cekicilik Tiirii

Bu kamu spotunda duygusal ¢ekicilik tiirii kullanilmistir. Duygusal c¢ekicilik, kadin
karakterin evden siddet sebebiyle ayrilmak zorunda kalmasi durumu ile baslamakta,
evden ayrildiktan sonra da siddete ugradigini anlayan ve ona yardim etmeye calisan

insanlarin sarilarak verdigi psikolojik destekle beraber mutlulukla sonuglanmaktadir.

40 https://www.milliyet.com.tr/gundem/korkma-ayse-1584336 Erisim Tarihi: 27.08.2020

41 Reklamda Ayse adli karaktere ismi, gercek yasamda esi tarafindan oldiiriilen Ayse Pasali’nimn isminden
esinlenilerek verilmistir (https://www.milliyet.com.tr/gundem/korkma-ayse-1584336 Erisim Tarihi:
09.08.2020).
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Dolayisiyla spotta kullanilan hiiziin ve mutluluk duygulari duygusal ¢ekicilik tiirtinde

harmanlanip bir arada kullanilmistir.
3.2.5.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanimi

Spotta etkileyicilik unsuru olarak hafif miizik kullanimi, Ayse karakterinin basta yer
aldig1 Oykiiyii, konuya yaklagimda daha hassas olunacak sekilde yumusatmaya
caligmaktadir. Bu baglamda kullanilan miizik, duyarliligin saglanmasi agisindan basarili
olmaya yoneliktir. Hafif piyano esliginde sade bir melodi halinde baslayan miizik, daha
sonra bagka enstriimanlarin da katilimiyla zengin bir hale biirinmektedir. Keza, mesaja
miizigin eslik eslik etmesi, mesajin giiclinii artirmaktadir (Dunber, 1990: 199-200).
Ancak bu zenginlik sertlesmeye yol agmadan duygu yogunlugunu vermeye ¢aligircasina
ve bu dogrultuda yumusak olarak devam etmektedir. Boylece hem Ayse karakterinin
basindan gecenlerin yansitilmasini hem de Ayse gibi kadina yonelik siddet sorunu
yasayan, yardima muhta¢ binlerce kadma yardim eli uzatilmasi konusunda duyarh

olunmasini saglamaya caligsmaktadir.

Diger spotlarda yaygin olarak duyulan dig ses, bu kamu spotunda da kullanilmistir.
Kullanilan kadin dis sesinin, spottaki Ayse karakterinin naifligine ve Oykiisiine uygun
olarak giiven ve huzur verici, hafif ve sakin bir tona sahip oldugu goériilmektedir. Bu
husus, kadiin kirilganliginin vurgulanmasi olabilecegi gibi toplumun vicdanina acima
duygusu igeren bir seslenme olarak da degerlendirilebilir. Ayn1 dis sesin spot bittikten
sonra ASP kurumunun adini bu sefer normal, duygusalliktan ¢ikmis ama yine de sakin
bir ses tonunda devam ederek sdylemesi, anlatilan sorunun ¢éziimiiyle ilgilenen devlet
kurumunun kurumsalligini da yansitmaktadir. Yani burada, bir kurumsal imaj olusturma

eyleminden s6z edilebilir.
3.2.5.6. Kamu Spotunda Kullanilan Goriintii Tiirii

Spotun goériintii tiird, i¢ ve dis mekan g¢ekimi olarak tasarlanip hazirlanmistir. Ayse
karakterinin siddet sebebiyle evden ayrilmasi sahnesi, i¢ mekan ¢ekimiyle gosterilmis,

olay daha sonra bina i¢ine ve sokak, cadde gibi dis mekanlara yonelmistir.

D1s mekan ¢ekiminin burada, sokaktan gecen ve senaryoda, aralarinda hi¢bir akrabalik

bag1 bulundugu gosterilmeyen insanlarin Ayse’ye dogru dort bir yandan gelip sarilmasi
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sahnesini, toplum olarak siddete ugrayan, caresiz kalmis bir kadinin yaninda

olundugunun gosterilmesi i¢in kullanildigi goriilmektedir.

Bunlarla birlikte i¢ mekan olarak stiidyo ¢ekiminden yararlanilmadigini ve etkileyiciligi
artirmak amaciyla fark edilir ve vurgulanircasina yavas ¢ekim (slow motion) haricinde

herhangi biiyiik bir gorsel efekt kullanilmadigini da belirtmek gerekir.
3.2.5.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanimi

Spotta slogan olarak ayni zamanda spotun bashgi olan “Kimsenin Kaybolmasma Izin
Vermeyiz; Ciinkii Biz, Biiylik Bir Aileyiz!” ciimlesi kullanilmistir. Slogan, birbirine
yapisal olarak “clinkii” baglaciyla ve anlamca da birbirini tamamlayan iki ciimleden
olusmaktadir. Ciimlelerin yapilarindan bahsedilecek olursa; ilk climle, bigimce ve
anlamca olumsuz; ikinci ciimle ise bigcimce ve anlamca olumludur. Dolayisiyla iki
climlenin birlikte kullanimindan bir anlam biitiinligli ¢ikmaktadir. Diger bir deyisle;
slogan1 olusturan iki climlenin bir araya getirilip bir baglacla kullanilmasiyla anlamda

biitiinliik saglanmis, bu da sloganin tagidig1 tiim anlami giiclendirmistir.

Spotta amblem olarak yine ASP’nin amblemi kullanilmistir ve spotun sonunda
gosterilmektedir. Bu da spotun ASP tarafindan hazirlandigin1 ortaya koymakta olup

kurumsal imajimnsa arka planda yer almasini saglamistir.

Spottaki Onemli detaylardan ilki; hikdyenin ana karakteri Ayse’nin eline aldigi
bavuldur. Bu bavul, 6zellikle Ayse’nin sokaga ¢iktig1 sahnede O’nun yalnizligim ve

caresizligini, sicak ve huzurlu bir yuvadan yoksun olmasini simgelemektedir.

Ikinci detay ise bir davranis bi¢imi ve beden dili hareketi olarak ifade edilebilir. Ayse,
evden ayrildiktan sonra sokaga ¢ikar, evinin oldugu sokaktan ayrilirken son bir kez
evine bakar. Bu bakis da, esinden gordiigii siddetin ve evinden ayrilmanin O’nu ne denli

lizdiiglinii anlatmaktadir.

Ugiincii 6nemli detay ise bir sonraki sahnededir. Sokakta yiiriiyen Ayse, bir caddenin
esigine gelir. Bu esikte farkli yerlere giden ii¢ yol vardir ve bu yollardan birini segmek
zorundadir. Kesitlerde gosterilen bu yollar, spotta da séylendigi gibi -mecaz anlamda
dile getirilen- Ayse’nin hayatindaki yol ayrimlaridir. Ayse, bu yol ayrimina gelince

basini ¢evirip iki yanina dogru bakar. Bu yol ayrimlari, Ayse caddenin esigine geldikten
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sonra esigin farkli yerlerinin sanki Ayse donilip bakiyormus gibi kamera ile birer kere
goriintiilenmesiyle gosterilmektedir. Ayse’nin se¢im yapmak zorunda oldugu iste bu

kamera acilariyla gorsel olarak belirtilmektedir.
3.2.5.8. Genel Betimleme

Kamu spotundaki olaylar, Ayse isimli bir kadin karakterin iizerinden izleyiciye

anlatilmaktadir. Bu baglamda spot, iki sekanstan olugsmaktadir.

\ .

-

-
Kesit 16: Evden Ayrilma-1
Birinci sekans, evden ayrilmak zorunda kalan, siddet gérmiis bir kadinin umutsuzlugu

ve caresizligini; ikinci sekans da ayni1 kadin karakterin umuda ve gilivene donmiis olan

iyi ruh halini anlatmaktadir.

Kesit 17: Evden Ayrilma-2

105



Ayrintili olarak betimlenirse; ilk sekansta Ayse, esinden gordiigii siddet nedeniyle,

istemeden de olsa evini terk etmek zorunda kalir. Elinde bavuluyla evinden ayrilir ve

sokakta yiiriimeye baglar (Kesit-16 ve 17).

Kesit 18: Se¢im-1

Sokaga ¢iktiginda karsilagtigi gergek yol ayrimlari, kamu spotunda gergek birer yol

M,

olarak gosterilir.

Kesit 19: Se¢im-2

Ama bu yol ayrimlar1 ayn1 zamanda Ayse’nin hayatinda, mecaz anlam kullanilarak

kastedilen, karsilasacagi yol ayrimlaridir.

106



Kesit 20: Se¢im-3
Sokaga c¢iktiginda, kadin dis sesin mesajindan sonra tam olarak, bu yol ayrimlarindan

hangisini se¢ecegi konusunda tereddiitte kalir (Kesit 18, 19, 20).

Burada, simgesel yol ayrimi gosterimine ve bu olay orgiisiine “Hig istemese de, evini
birakip gitmek zorunda kalan pek c¢ok kadindan sadece biri; Ayse. Caresizce oradan
oraya kosan, hayatinin yol ayrimiyla ne zaman karsilasacagini bilmeyen kadinlardan
sadece biri.” sozli mesajiyla bir kadin dis sesi eslik etmektedir. Ayse’nin, hayatinin yol

ayrimina geldigi hem beden dilinden hem de bakislarindan anlasilmaktadir (Kesit 20).

Kesit 21: Yol Ayrimi-1
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Ayse’nin tereddiitte kaldigi hem karsisindan hem de bu Ayse’nin bu ii¢ farkli caddeye

bakis agisindan gosterilir.

Kesit 22: Yol Ayrimi-2

Yol ayrimlariin gosterildigi sirada {i¢ caddenin de bos oldugu goriiliir.

Kesit 23: Yol Ayrimi-3

Caddelerin bos olmasi, dikkatleri yol ayrimi1 metaforuna ¢ekerken Ayse’nin yalnizligini

simgeledigi de soylenebilir (Kesit-21, 22, 23).
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Kesit 24: Yardim Etme-1

Ikinci sekansta, Tam se¢im yapacagi sirada, Ayse nin omzuna, arkadan bir el uzanir. Bu
elin, bir jest (el veya kol hareketi) olarak degerlendirildiginde, yardim i¢in uzatilan bir
el oldugu anlasilir. Burada omuza dokunan el, yardim etme eylemini anlatan bir metafor
olarak kullanilmistir (Kesit-24). Spotta metafor olarak kullanilan unsurlar, genelde obje
ve karakterlere ait beden hareketleri, jest ve mimiklerdir. Tiim bunlar, spotun biitiiniinde

verilmek istenen mesajlar1 tagiyan sozsiiz iletisim unsurlaridir.

Kesit 25: Yardim Etme-2
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Kadinin bakigindaki degisimin, umutsuzluk ve caresizlikten sonra gelen mutluluk ve
umudu anlattifi  sOylenebilir. Duygu degisimlerinin mimiklerle verilmesi, kamu
spotunun ana karakterindeki ruh halini ve yardimlagma-dayanisma eylemleriyle
arasindaki iliskiyi aciklamaya yetmektedir denebilir. Nitekim nasil ki giindelik hayatta
yardim edilen kisi seviniyorsa kadina yonelik siddet gibi 6nemli bir sorunun ¢éziimiinde
toplum, birlik olup sorunun iistesinden gelmeye calisarak siddete ugramis bir kadini
sevindirmek i¢in yeterli duyarliligi gostermis demektir. Kamu spotunda anlatilmaya

calisilan birlik duygusunun da bdyle bir toplumsal dayanismanin iriini oldugu

sOylenebilir.

Kesit 26: Yardim Etme-3

Kesit 27: Sarilma-1
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Ardindan Ayse, saskinlikla arkasina bakar ve tanimadigi bir kadin goriir. Kadin,

Ayse’ye giiliimser ve sarilir (Kesit 25, 26 ve 27).

Kesit 28: Sarilma-2

Daha sonra ayni hareketi iki kadin daha tekrarlar (Kesit 28). Bu giilimseme ve sarilma

davraniglar1 “Korkma, senin yanindayiz.” alt mesajini desteklemektedir.

Kesit 29: Sarilma-3

Ayse, sasirmakla birlikte tanimadigi kadinlar ve diger insanlar tarafindan kendisine
gosterilen bu davraniglarin destek olma amacgli oldugunu anlar. Esikte, yani yol

ayriminda beklerken Ayse’nin etrafindaki insan sayisinin ¢ogaldig1 goriiliir (Kesit 28 ve
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29). Toplumun kadma yonelik siddete ugrayan bir bireye desteginin burada agikca
gosterildigi soylenebilir. Kisaca Ayse’nin kararsizligini ve caresizligini goren civardaki

yasli, kadin, erkek, ¢ocuk fark etmeksizin tiim insanlar O’nun imdadina yetisir ve art

arda O’nu kucaklar.

Kesit 30: Kiiltiir Farkliligi-1

Ozellikle yas, cinsiyet, kiiltiir ve meslek farkliligmin yardimlasmanin éniinde engel
olusturmadigi, yash bir kadinin yardim i¢in Ayse’ye dogru gelmesi, yash bir adamin ve
ardindan da takim elbiseli, gozliiklii gen¢ bir adamin da Ayse’ye sarilip huzur icinde

giilimsemesinde goriilmektedir (Kesit 30, 31, 32).

Kesit 31: Kiiltiir Farkliligi-2
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Sarildiklar1 zaman bir giiven duygusu i¢cinde Ayse’nin yiiz ifadesinin degistigi ve lizgilin
durumundan mutlu bir duruma biirlindiigi gozlenir (Kesit 29). Ayse’nin yanina gelen

birbirinden farkl kiiltlir ve yasta insanlar, ona sarildig1 sirada kadin dis sesi “Korkma

Ayse, artik biz variz!” der.

Kesit 32: Kiiltiir Farkliligi-3

Bu mesajin tasidigr anlam yasli adamin ve takim elbiseli geng adamin huzur ig¢inde

Ayse’ye sarllmasinda yiizlerinden okundugu soylenebilir (Kesit-31 ve 32).

Kesit 33: Dayanisma
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Ayse, artik yalniz degildir ve yardim eli uzatan insanlar O’nun etrafinda deyimi

yerindeyse duvar ormiistiir.

Kesit 34: Mutluluga Kavusma

Oykiiniin sonunda da etrafin1 saran insanlarin s6z konusu iyi hareketlerinden etkilenen
Ayse’nin mutlulugu ve huzuru, bastaki mutsuzlugunun yerini almigtir. Ayse, mutlu bir
sekilde kameraya dogru bakar ve bu durum, mimiklerine bir gilliimsemeyle
yansimaktadir (Kesit-33 ve 34). Genel olarak buradaki duruma bakildiginda algilanan
s0zsliz mesajin su olacagi soylenebilir: Zor durumda kalan, esinin siddetine ugramis bir

kadin, toplum tarafindan yalniz birakilmayacaktir.

Tiim bu hareketler viicut dili olarak degerlendirildiginde; caresiz bir insani, esinden
siddet gérmiis mutsuz bir kadii yalniz birakmamayi, baska bir deyisle kisaca; birer
eylem olarak caresiz bir kadma destek olmayi ve yardim etmeyi simgelemektedir.
Ayrica, destek verme ve yardim etme anlamlarindaki bu jest ve mimikler, biitlin
toplumun ortak bir sosyal sorun i¢in birlesip tek giic olabilecegini ve birlikte severek

hareket edebilecegini anlatmaktadir.
3.2.5.9. Anlat1 Yapisi

Kamu spotu, bir kadin dis sesin Ayse isminde kadin karakterin basindan gecenleri
anlatmasiyla baslamaktadir. Burada kadin dis ses, gayet acik ve sade bir dil, ayrica

daima giiven verici, merhametli, algak bir ses tonu kullanmaktadir.
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Ayse’nin hiiziinlii 0ykiisii reklam filminin ortasina kadar, Ayse ile ayn1 kaderi paylasan
diger magdur kadinlara, yani igerikteki mesajin ayn1 zamanda hedef kitlesine Ayse’nin
nezdinde anlatilir. Béylece toplumun 6nemli sorunlarindan biri olan kadma yonelik
siddete dikkat ¢ekilmesi amacglanmistir. Bu noktadan sonra da, caresiz aninda Ayse’nin
omzuna bir kadin elinin dokunmastyla, yalnizlig1 son bulur. Her yastan ve kiiltiirden
insan, O’na sarilarak destek verir. Sarilma eylemini gerceklestiren insanlar, her seyin
diizelecegine dair bir umut ve sevincin ortaya g¢ikmaya basladigi mesajlarint hem
eylemleri, jestleri ve beden dilleriyle hem de mimikleriyle izleyiciye gondermektedir.
Bu durum, maruz kaldig1 erkek siddetine karsi toplumdaki herkesin biiylik bir

duyarlilikla artik Ayse’nin yaninda olacagindan emin olundugunu gdstermektedir.

Etrafindaki herkesin Ayse’ye sarilmasi ve sarilan toplulugun bir aile goriintiisii vermesi,
ayn1 zamanda T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin, giittiigii sosyal politikalar
ve buna bagh ¢alismalarla kadin ve aile gibi toplumun iki temel 6gesini korudugunu, bu
sosyal birey ve grubu yine bir aile gibi kolladigini, siddet magduru kadinlarin yaninda

yer aldigini, bundan sonra da alacagini géstermeye calisan birer metafordur.

Dis sesin “Korkma Ayse, artik biz variz! Bize ihtiyacin olan her an, yanindayiz!” sozlii
mesajini vermesi de Ayse’nin ve onun durumunda olan tiim kadinlarin bakanlik¢a tipki
bir aile gibi yaninda olunacagini gosteren bir ifade bi¢imidir. Mesajin “...biz variz” ve
“...yaninday1z!” kisimlarinin vurgulanmasi da bu ifade bi¢imini gii¢lendirmekte ve
mesajin inandiricihi@ini artirmaktadir. Ayrica “Korkma Ayse, artik biz vanz! Bize
ithtiyacin olan her an, yanindayiz!” mesaji, dis ses tarafindan verildikten sonra Ayse,
basini yukar1 kaldirip mercege dogru giiliimsemektedir. Bu mimik de “Ben, etrafimda
yer alan, bana destek veren bu insanlar ve bakanlik yanimdayken artik siddetten uzak
bir hayat siirebilirim. Bundan sonra giivende, huzurlu ve mutlu olabilirim.” mesajin

vermektedir.

Genel bir degerlendirmeyle denilebilir ki; kamu spotunun biitiiniinde dis ses tarafindan
seslendirilen s6zlii mesajlarda birinci ¢cogul sahis zamiri, yani “biz” kullanilmistir. Biz
zamirinin  kullanilmis olmasi, hem kadina yonelik siddet sorununa duyarsiz
kalinmadigin1 gostermekte hem de buna kars1 toplumca birlik olunmasi gerektigini ve

olunacagini ifade etmektedir. Bu “Birlik olunmasi gerekiyor.” alt mesaj1, ayn1 zamanda
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ASP’nin de Ayse nezdinde siddete ugrayip evden ayrilmak zorunda kalan kadinlara

gonderdigi sozsliz bir mesaj olup kurumsal bir nitelik de tagimaktadir.
3.2.5.10. Renkler

Kamu spotunda belirli bir renk kullanimina agirlik verilmemistir. Gerek i¢ mekéan,
Ayse’nin elbisesi gerekse dis mekan, yani sokak ¢ekimlerinde ve sokaktaki insanlarin

elbiselerinde pembe, mavi ve beyaz gibi renkler kullanildigi goriilmektedir.

Ozellikle pembe ve beyaz renklerinin kullaniminin spotun ana karakteri Ayse’nin,
Ayse’nin nezdinde tiim kadinlarin, yasanilan kadma yonelik siddet sorunu agisindan
siddete ugramis kadinlarin ve kamu spotunun hedef kitlesi 6zelinde de siddete ugramis
ve bu ylizden evinden ayrilmak zorunda kalan kadinlarin naifligini yansittigi
sOylenebilir. Bunun yaninda onlara, gordiikleri erkek siddeti karsisinda gosterilen sefkat

ve sevgi dolu yaklagimi temsil ettigi sonucuna varilabilir.

Bununla birlikte spotun ana karakteri Ayse’nin bir soguk renk cesidi olan yumusak ve
koyu tonda lacivert bir gomlek giydigi goriiliir. Burada secilmis olan renk tonu,
Ayse’nin basindan gegen olaylarin hiiziinli olusu ile iliskilendirilebilir. Fakat, Tayfur ve
Yilmaz’a gore (2018: 139), mavi veya lacivert (koyu mavi) huzuru, sakin ve rahat bir
ruh halini sembolize ettigi i¢in Oykiiniin sonunda hiiziinlii ruh halinden huzurlu bir ruh
haline gegen Ayse’nin yasadiklariyla uyum saglamasi igin secilen bu rengin huzura
kavusmay1 ifade ettigi sOylenebilir. Diger bir deyisle, Ayse’nin gémlegi i¢in segilen
lacivert rengin, anlam bakimindan hiiziinli-huzurlu karsithg§imi yansittigr ifade

edilebilir.
3.2.5.11. Hedef Kitle

Kamu spotunun iki tiirlii hedef kitlesi bulunmaktadir. Bunlardan ilki; konu kapsaminda
genel itibariyle erkek siddetine maruz kalan ve kalmis kadinlardir. Ancak kamu
spotunun konusu ve anlatilan karakterin Oykiisii acgisindan diislintildiiglinde, hedef
kitlesinin 6zelde siddete ugramis ve evden ayrilmak zorunda kalmis kadinlar oldugu
goriilmektedir. Cilinkii spot, konu edindigi sorun ve daha da dnemlisi iizerine kurulmus

oldugu senaryosu itibariyle ana karakterin basindan gecen olaylar1 neredeyse bire bir
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yasayan, yani siddet gérmiis ve evden ayrilmak zorunda kalmis kadinlardan olusan bir

hedef kitlesine seslenmektedir.

Spotun ikinci hedef kitlesi ise genel olarak Tiirk toplumudur. Bu da, olay orgiisiiniin
sonlarma dogru Ayse karakterine destek ve yardimci olmaya gelen, toplumun her
kesiminden insanlar1 temsil eden yan karakterlerin varligina ve spottaki mizansenlerine
(dokunmak, sarilmak, giilimsemek, giiven vermek vb.) bakilarak anlasilabilmektedir.
Bu genis hedef kitleye spotta yer verilmesi de tamamen beden diliyle ve sozsiiz olarak
“birlik olma” mesajinin algilatilarak ana diisiincenin asilanmasi amaclanmistir. Ozetle

bu mesaj, topluma duyarli olma c¢agrisi niteligi tasimaktadir.
3.2.5.12. Anlamlandirma

Kimsenin Kaybolmasina izin Vermeyiz; Ciinkii Biz, Biiyiik Bir Aileyiz! kamu spotunun

anlamlandirilmasini saglayan temel karsitliklar asagida, Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16: Karsithklar-3

Mutsuz/Uzgiin Mutlu

Umutsuz /Caresiz Umutlu
Giivensiz /Urkek/Kararsiz Giivenli
Yalnizlik Birlik/Beraberlik
Tenha Kalabalik

Yilgin Pes etmeyen

Yukarida, spotun igeriginde saptanan ikili karsitliklar igerisindeki ilk karsitlik 6rnegi;
mutsuz/iizgiin-mutlu karsithigidir. Bu karsithigl evinden mutsuz ayrilan ve ayrilirken de
evine doniip son bir kez iizgilin olarak bakan Ayse karakterinin davranislarinda gérmek
miimkiindiir. Ayrica bu karsithk, spotun ileriki sekanslarindan Ayse’nin yanina dogru
toplumdan diger insanlarin yardim etmek i¢in gelmesi ve sarilmasi sahnelerinde de

goriilebilir.

Umutsuz/caresiz-umutlu karsithigina da Ayse’nin bir caddeden geg¢ip yol ayrimina
vardig1 ve elindeki bavulu yere birakip karsisina ¢ikan ii¢ farkli yola umutsuzca baktigi
sahnede rastlanmaktadir. Ciinkii tam bu sirada, arkasindan omzuna dogru bir kadin eli
uzanir, elini uzatan kadin giiliimseyerek O’na sarilir ve destek verir. Daha sonra art

arda, sokaktaki insanlar Ayse’ye dogru gelir ve ayni hareketi tekrarlar. Bu umutsuz ve
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caresiz haline boylece karsilik bulan Ayse, kendisine insanlar sarilmis oldugu sirada
yukar1 dogru bakip kameraya giiliimser ve ayni anda spottaki kadin dis sesi “Bize
ihtiyacin olan her an, yanindayiz!” deyip bu sesli ve sozlii mesajla durumu destekler.
Ayse’nin bu sahnede giiliimsemesi ve kadin dis sesin bahsedilen mesaji sdylemesi,
gelecege dair umutlanmaya yonelik bir ruh halini ifade etmektedir. Yani

umutsuz/caresiz bir durumdan umutlu duruma gecis yasanmistir.

Giivensiz/iirkek/kararsiz-glivenli karsitligin1 da ayni sahnede bulmak miimkiindiir. Zira
Ayse, yol ayrimina vardiginda ne yapacagini, hangi yolu segecegini bilememekteyken
kendisine uzanan kadin eliyle kararsizliktan, korkudan ve dolayisiyla giivensiz bir ruh
halinden ¢ikar. Bu durumda giivensiz ve siddete ugramis kadin, yerini artik ne
yapacagini ve kimlerden destek alacagini bilen, ¢evresine giiven duyan bir kadina

birakmustir.

Yalnizlik-birlik/beraberlik karsitligi, kamu spotunun en basindan en sonuna kadar
acikca goriilmektedir. Ciinkii ana karakter, spotun basinda elinde bavulla evinden
ayrilan yalmz bir kadinken spotun sonunda magduriyet yasamis, ancak ardindan

etrafinda insanlar birikmis ve yalnizlig1 giderilmis bir kadina dontisiir.

Tenha-kalabalik karsith@inin spotta, yalmizlik-birlik/beraberlik karsithigr ile aym
dogrultuda kullanildig1 sdylenebilir. Ciinkii kapali veya agik fark etmeksizin sadece bir
kisinin gOriildiigii bir mekanda, yerin tenha olusunun aslinda yalmzlik ile
iligkilendirildigi ve goriilen karakterin yalniz olusuna dair hedef kitleye bir isaret
verildigi ifade olunabilir. Bununla birlikte karakterin yalnizken spotun sonunda
etrafinda sokaktan insanlarin birikmesi ve giderek cogalmasi da kalabaliklasma
goriintiistinii  agik olarak verdigi gibi izleyiciye tenha-kalabalik karsithigini da

gostermektedir.

Son olarak; yilgin-pes etmeyen karsitligi da spotun basindan sonuna dek goriilebilir.
Evinde, esinden gordiigii siddet nedeniyle yilmis olan Ayse, igine diistiigli durumdan
kurtulabilmek i¢in careyi evden ayrilmakta bulur. Burada yilginlik duygusu devreye
girmektedir. Ancak yilgin olarak caddenin basindaki yol ayrimina geldiginde, kendisine
uzatilan yardim elleriyle yasama yeniden baslamaya ve direnmeye karar verir. Pes

etmeyen karsitligi da burada goriilmektedir.
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Asagidaki Tablo-17’de, “Kimsenin kaybolmasina izin vermeyiz, ¢ilinkii biz biiylik bir

'79

aileyiz

verilmistir.

kamu spotu, yirmi bir ayr1 kesite ayrilmis ve gosteren-gosterilen iligkisine yer

Tablo 17: Kimsenin Kaybolmasina izin Vermeyiz Ciinkii Biz Biiyiik Bir Aileyiz
Gosteren-Gosterilen Iliskisi

Kesit-16

Gosteren

Gosterilen

Bavul tagiyan kadin

Ayrilik, kirgmlik

Kesit-17

Gosteren

Gosterilen

Sokakta bavul tagtyan kadin

Evden ayrilma, kirginlik

Kesit-18

Gosteren Gosterilen
Elinde bavuluyla caddenin esiginde duran kadin Yol ayrim1
Kesit-19 ve Kesit-20

Gosteren Gosterilen

Elindeki bavulunu birakip 6niindeki yollara (saga, sola) bakan kadin

Kararsizlik, ¢aresizlik ve yalnizlik

Kesit-21, Kesit-22 ve Kesit-23

Gosteren Gosterilen

Bos caddeler Yol ayrimlar (mecaz)
Kesit-24

Gosteren Gosterilen

Ayakta, tek bagina duran kadin Yalnizlik

Kadin omzuna dokunan el

Yardim etme niyeti, iyilik

Kesit-25

Gosteren Gosterilen

Daoniip arkasina bakan kadin Umutlanma
Kesit-26

Gosteren Gosterilen

Siddet gérmiis yalniz kadina giilimseyen kadin

Yalniz birakmama, destek olma

Kesit-27

Gosteren

Gosterilen

Siddet gérmiis kadina sarilip huzurla giilimseyen kadm

Yalniz birakmama, yardim etme

Kesit-28

Gosteren

Gosterilen

Art arda gelip yalniz kadina sarilan insanlar

Sagiran kadin

Yalniz birakmama, destek olma

Beklenmeyen yardim eylemi
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Tablo 17’nin devami

Kesit-29

Gosteren

Gosterilen

Aurt arda gelip sarilan insanlar

Giilimseyen kadin

Yalniz birakmama, destek olma

Mutluluk

Kesit-30

Gosteren

Gosterilen

Giilimseyerek gelen basortiilii, koyli kadin
Giilimseyerek gelen basortiilii, koyli kadin

Yalniz birakmama, destek olma

Farkl kiiltiirden birinin destege gelmesi

Kesit-31

Gosteren

Gosterilen

Yalniz kadina sarilip insanlara katilan gozliikli yaslh adam

Yalniz kadina sarilip giiliimseyen gozliiklii yash adam

Yalniz birakmama, destek olma

Farkl kiiltiirden birinin destege gelmesi

Kesit-32

Gosteren

Gosterilen

Yalniz kadina sarilip insanlara katilan gozliikli geng adam

Yalniz kadina sarilip giiliimseyen gozliiklii geng adam

Yalniz birakmama, destek olma

Farkl kiiltiirden birinin destege gelmesi

Kesit-33

Gosteren

Gosterilen

Yalniz kadinin etrafinda, ona sarilarak toplanmig kalabalik

Dayanigma, birlik ve beraberlik

Kesit-34

Gosteren

Gosterilen

Etrafinda, kendisine sarilmig insanlar bulunan kadmn

Giilimseyen kadin

Destek olma, yalnizligin giderilmesi

Mutlu, umutlu ve giivende olma

3.2.6. Kimsenin Kaybolmasina izin Vermeyiz Ciinkii Biz Biiyiik Bir Aileyiz Kamu

Spotu Elestirel Soylem Coziimlemesi

Kamu spotunun igeriginde kullanilan ve dis ses tarafindan seslendirilen metinler,

climleler halinde asagida belirtilmis ve cesitli baglamlarina gore bu ciimlelere elestirel

sOylem analizi yontemi uygulanmstir:

“Kimsenin Kaybolmasina Izin Vermeyiz Ciinkii Biz Biiyiik Bir Aileyiz”

I¢ (ev) ve dis mekanda (sokak):

Dis ses (kadin):

Hig istemese de evini birakip gitmek zorunda kalan pek ¢ok kadindan sadece biri

Ayse.
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D1s mekanda (sokak):
Das ses (kadin):

...(Ayse), caresizce oradan oraya kosan, hayatimin yol ayrumiyla ne zaman
karsilagsacagint bilmeyen kadinlardan sadece biri.

Korkma Ayse, artik biz variz, bize ihtiyacin olan her an, yanindayiz!
Das ses (kadin):
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi

3.2.6.1. Metnin Tanmimlanmasi (S6ylem/Metin)

Kamu spotunda dis ses tarafindan seslendirilen metni olusturan ilk ciimle devrik yapili
bir isim ciimlesidir. ikinci ciimle ise, kuralli olarak yapilandirilmis bir isim ciimlesidir.
Ikinci ciimle, kamu spotunda birinci ciimleden ayri ama onun devami gibi
soylenmektedir. Ugiincii ve dérdiincii ciimleler, neden-sonug iliskisi icerisinde birbirine
baglanmis iki ciimledir. Bu yiizden bu climlelerin birlesik yapili olarak ifade edilmesi
miimkiindiir. Aym sekilde bu birlesik climle, besinci ciimleyle de ortak bir 6zne ve
eylem ile birlesik yapili bir ciimleyi meydana getirmektedir. Ayrica dordiincii ve besinci
climlelerin de isim ciimlesi ve liglincli climle hari¢ hepsinin olumlu ciimle oldugunu

belirtmek gerekir.

Ik, ikinci, dordiincii ve besinci ciimleler simdiki zaman kipinde, iigiincii ciimleyse emir
kipinde ¢ekimlenmistir. Emir kipinde ¢ekimlenmis olan ciimle, spotun ana karakteri
Ayse’ye korkmamasi yoniinde ¢agrida bulunma anlami tagimaktadir. Ilk iki ciimlede
siddete ugramis bir kadinin hazin Oykiislinii anlatan ciimlelerden farkli olarak emir
kipinde olan iigiincii climle umut verme, destek olma ve yardim etmeyi isteme anlamlari
tasimaktadir. Yani metinde birlik, beraberlik, dayanisma ve yardimlasma duygulari
izerinde yogunlagildigi, ciimlelerin yapilar1 ve tiirlerinin de buna uygun tasarlandig:

goriilmektedir.
3.2.6.2. Olay/Durum Orgiisii

Kamu spotunda yer verilen olaylar, siddet goriip evinden ayrilmak zorunda kalan bir

kadin karakterin etrafinda gelismektedir. Kadin karakterin durumunda olan tim
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kadinlar, hedef kitle olarak secilen gruplardandir. Bu yiizden de spotun kadina yonelik
siddet konusuna hassasliginin bu hedef grubun basina gelenler ekseninde olustugu
sOylenebilir. Dolayisiyla kamu spotunun olay-durum orgiisii de siddet goren ve evinden

ayrilmak zorunda kalan kadinlarin yasadiklari {izerinden sekillenmistir denilebilir.
3.2.6.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Kamu spotu, siddete ugrayip evini terk etmek zorunda kalan bir kadin karakter olan
Ayse’nin basma gelenleri, hiiziinlii bir Oykii anlatircasina duygusal bir havada

anlatmaktadir.

Spotta Ayse’nin basindan gegen olaylarin anlatilmasinda dykiileme/dykiileyici anlatim
bicimi kullanilmistir. Bu anlatim big¢imi kullanilirken hiiziinlii bir havanin se¢ilmesinin,
karakterin hassasligi baglaminda bu tip anlatima bir destek niteligi tasidigi ve mesaji

giiclendirdigi sdylenebilir.

Spotu, anlatilanlar ¢ergevesinde iki kisimda incelemek miimkiindiir: Ayse’nin yalnizlig1
ve caresizligi ve Ayse’nin sona eren yalmizligi. Baska bir deyisle, spotun basindan
itibaren Ayse’nin sirtina el dokunana kadarki boliime kadar caresizlik, bu boliimden
spotun sonuna kadar olan kisma ise sona eren yalnizlik duygu ve durumlari hakim

olmustur.

Metni olusturan ciimlelerde l¢iincii tekil (o), ikinci tekil (sen) ve birinci ¢ogul sahis
(biz) zamirleri kullamldig1 goriilmektedir. Ugiincii tekil sahis zamiri kullaniminmn
Oykiileme bi¢imine, ikinci tekil sahis kullantminin samimiyet ve ictenlik duygularinin
hissettirilmesine, birinci ¢ogul sahis zamiri kullaniminin ise hem kurumsal dil olusturma
ve 1maj yaratma hem de birlik ve beraberlik duygularmin hissettirilmesine katki

sagladig1 ve bu amaglarla metindeki ciimlelerde secildigi sOylenebilir.
3.2.6.4. Aciklama/Sonug (Sosyal Céziimleme)

Spotta kadina karsi siddetin yol actigi psikolojik sonuglar iizerinde durulmaktadir.
Oykiiniin bir kismmin bunun iizerine insa edildigi goriilmektedir. Oykiiniin iizerinde
vurgulanan diger yoniiniin de birlik, beraberli, dayanisma ve yardimlagsma temalari

oldugu soylenebilir.
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“Korkma Ayse, artik biz variz; bize ihtiyacin olan her an, yanindayiz!” sdyleminde
toplumun gerektiginde bir kisi i¢in birbirine ¢ekinmeden yardim edebilecegi ve deyimi
yerindeyse bu amag i¢in kenetlenecegi anlatilmak istendigi soylenebilir. Bu duruma
sOylemin, kullanilirken destekledigi gorseli giiclendirme gorevini {listlendigi yoniinde bir
yorum getirilebilir. Yardimlasma duygularint destekleyici nitelikte olan bu sdylemler
kullanilirken yardimlagsma ve dayanigma eylemlerine toplumun farkli yas ve
kiltiirlerden kesimlerinin tereddiit etmeden katilabilecegi de dile getirilmektedir.
Bununla birlikte metni olusturan sdylemlerin genel olarak kadina yonelik siddete karsi
sadece devlet ve hiikiimet bazinda degil toplumun farkli kiiltiir ve kesimlerinden tiim
bireyleriyle de hedef kitleyi dayanmisma ve yardimlasmaya ¢agirdigi, spotun

hazirlanmasinin bu amag iizerine kurulu oldugu sdylenebilir.

Kamu spotunda gosterilen kiiltiirel farklilik yoniiniin ayn1 zamanda Riley ve Riley’in
Sosyolojik Iletisim Modeli ile de bagdasabilecegi belirtilebilir. Zira, spotta verilen
mesajt alici, iginde bulundugu toplumsal ve kiiltiirel yapiya uygun ve bu yapilarla

etkilesim i¢inde bulunarak algilamaya agik olabilir.

Ayrica, spottaki davranis bigimlerinin (sarilma, giiven verme, giiven duyma vb.)
Bandura’nin Sosyal Ogrenme Kurami’nda belirttigi, davranisin tekrarlanmas1 halinde
bireyin model alarak Ogrenme yetisinin tetiklenmesi ve dolayisiyla tutum ve

davraniginin sekillenmesi durumu iizerinde etkili olabilecegi de ifade edilebilir.

3.2.7. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhg1 Alo 183 Kamu Spotu Gostergebilimsel

Analizi
3.2.7.1. Kamu Spotunun ismi ve Siiresi

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlhig1 tarafindan 2012 yilinda hazirlatilip yaymlanan
kamu spotuna “Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Alo 183 Kamu Spotu” ismi
verilmistir. Kamu Spotunun tamaminin siiresi 45 saniyedir. Ancak bu boliimde, kadina

yonelik siddetle ilgili incelenen kismin siiresi 9 saniyedir.

42 https://www.youtube.com/watch?v=4VKUdmcsUXk Erigim Tarihi: 27.08.2020
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3.2.7.2. Kamu Spotunun Tiirii

Kamu spotu ¢ekilirken yasamdan kesit ve dramatizasyon teknikleri kullanilmistir. Buna

bagli olarak spotun senaryosu dram tiiriindedir.

Spotta yalnizca kadina yonelik siddet degil aile siddeti ve diger sosyal sorunlar da konu
almarak toplumsal bir soruna, gercekten yasanilmis olaylar aynen aktarilmadan,
yalnizca esinlenilerek deginilmistir. Ancak bu calismanin konusu kapsaminda spotun

burada yalnizca kadina yonelik siddet ile ilgili kism1 incelenmistir.
3.2.7.3. Kamu Spotunda Durum Orgiisii

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Alo 183 Kamu Spotu’nda durum &rgiisii, psikolojik
siddet gormiis bir kadmin®*® yasadigi olaydan yola ¢ikilarak olusturulmustur. Bu
cercevede, ana karakter olan kadin, bir yatak odasinda {izglin ve gozii yash bir sekilde
oturmaktadir. Beden diliyle kendisine uzatilacak bir yardim elini bekledigini ifade

etmektedir.
3.2.7.4. Kamu Spotunda Kullanilan Cekicilik Tiirii

Spotta genel olarak duygusal ve rasyonel (akilci/mantiksal) ¢ekicilik tiirleri
kullanilmistir. Ornegin, spottaki kadinin gzii yash olarak bir yatak odasinda oturmakta
ve elinde yesil renkli mendili, ¢aresizliginden bir seye siginmak ister gibi sikmaktadir.
Bu durum, spottaki kadin karakterin erkek siddetine ugradigini belirtmektedir.
Sahnedeki kadinin aglayarak kameraya bakmasi ve mendilini sikmasi, spotta bir
duygusal gekicilik olan tiirii kaygi ¢ekiciliginin® kullanildigim gostermektedir. Kaygi
cekiciliginin yaninda erkegin psikolojik siddetine maruz kalmis kadina, bu yasadigina
care olarak bir kadin dis sesi tarafindan telefon ile 183 numarali hatt1 aramasi ima
edilmektedir. Clinkii hatti aramas1 halinde kadin, gordiigii siddetten kurtulmak i¢in
devlet destegi alabilecektir. Bu da kamu spotunda rasyonel ¢ekiciligin kullanildigini

gostermektedir. Yani, siddet goren kadinlara “183°1i arayin.” daveti gonderilmektedir.

43 Ana karakterin senaryoda, yalnizca psikolojik siddet gordiigiiniin canlandirildigina, spot igerigindeki
mizansende fiziksel siddet yoniinde herhangi bir olaya veya oyuncuda c¢ekim geregi fiziksel siddete
ugradigina dair herhangi bir makyaja rastlanmamasina dayanilarak kanaat getirilmistir.

4 Kaygi, korku ve 6liim korkusu gekiciligi.
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3.2.7.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanim

Spotun kadina yonelik siddetle ilgili boliimiinde miizik kullanimi, sade bir piyano ile
calinmig yavas bir melodiden olusmaktadir. Bu, spota hiiziin duygusu barindiran bir
atmosfer katmaktadir. Spottaki kadin dis sesin de tam bu sirada “Bazen sorunlar,
icinden ¢ikilmaz olur. Coziim uzaklarda gibi goriiniir.” s6zlii mesajin1 sdylemesinin bu
hiiziinlii havayr derinlestirdigi, adetd spottaki ¢aresiz olan kadini1 anlayip ona yardim
elini uzatmak isteyen birisinin varligm cagristirdign sdylenebilir. Ozetle, kamu
spotunda kullanilan dis ses ve miizik, spotun etkileyiciliginde ve ¢ekici kilinmasinda

onemli rol oynamaktadir denilebilir.
3.2.7.6. Kamu Spotunda Kullamilan Gériintii Tiirii

Spotta yalnizca i¢ mekan c¢ekimi kullanilmistir. Mekan olarak da yatak odasi
kullanilmistir. Mekan olarak yatak odasinin secilmis olmasi, kadin karakterin rahatca
aglayip icini dokebilecegi ve evin erkek siddetinden sonra siinabilecegi en uygun ve
mahrem mekani olarak da degerlendirilmesinden kaynakli oldugu séylenebilir. Keza
kadin, yiiz ifadesi, aglama seklinde verdigi tepkisi, mimikleri ve beden hareketleriyle bir

biitiin olarak yardima ihtiyaci oldugunu s6zsiiz iletisim yoluyla anlatmaktadir.

Netice itibariyle zor bir durumdan veya olaydan siyrilmis olan kadin karakterin
segebilecegi en uygun mekan olan degerlendirilmis olan yatak odasinin kadina yonelik
siddetin derecesini ve kadimin giivenli bir yere siginma ihtiyacin1 hedef kitleye
anlatmaya yardimci olacak en 1iyi yer oldugu icin sec¢ilmis oldugu/olabilecegi

sOylenebilir.
3.2.7.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanim

Kamu spotunda “Coziimii yalniz aramayin, 183’i araymn.” cilimlesi slogan olarak
kullanilmistir. Amblem olarak spotun sonunda Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin

ve Alo 183 Sosyal Destek Hatti logolarinin kullanildigi goriilmektedir.

Kamu spotunda, bagta goriintiiye gelen devrilmis basucu lambasinin spottaki kadina -ve
ayni, benzer durumdaki tiim kadinlara- yonelik siddetin yasanmis oldugunun bir

sembolii olarak kullanildig1 sdylenebilir. Ciinkii s6z konusu obje spotta, durus sekli
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itibariyle bas basina kadina yonelik psikolojik siddet gosterildiginin bir s6zsliz mesaj

olarak agikca ifadesi ve gostergesi olarak yer almaktadir.
3.2.7.8. Genel Betimleme

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Alo 183 Kamu Spotu’nun goriintii ve ses diizlemi
asagidaki gibi betimlenmistir. Spotun kadina yonelik siddetle ilgili kismi1 tek sekanstan
olusmaktadir. Bu sekansta, agirlikli olarak duygusallik hakimdir. Caresizlik ve hiiziin

duygulari, umut duygusu ile sonuglanmaktadir.

Kesit 35: Devrilmis Basucu Lambasi

Kamu spotu, yukarida da goriildiigii gibi devrilmis bir basucu lambas1 goriintiisiiyle
baslamaktadir. Devrilmis basucu lambasi, objenin goriildiigli yerde bir siddet olayinin

yasandigini gostermektedir (Kesit-35).
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Kesit 36: Oturan Kadin

Daha sonra, i¢inde bastan asag1 acik ve soluk yesil renkle ddsenmis esyalar bulunan bir
yatak odasi ekrana gelmekte, yatagin kenarinda da bos bir ifadeyle hafifce yere dogru ve
hiiziinlii olarak karsiya bakan, elleri kucaginda bir kadin goriilmektedir. Daha ilk anda,
kadin karakterin caresiz oldugu beden dilinden anlagilmaktadir. Caresizliginin nedeni,
yani derdinin de yatagin iki basucundaki lambalardan birinin devrilmesinden de
gozlendigi gibi erkek siddetinin yarattigi incinme ve yikim oldugu ¢ikarimi yapilabilir
(Kesit-36).

p—

Kesit 37: Caresizlik
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Kesit 38: Hiiziin

Ardindan, kadinin yesil renkte bir mendili iki eli ve avucuyla sikica kavradigi, hemen
sonra ise, yine ¢aresiz sekilde agladig1 goriilmektedir. Burada, siddet goren bir kadinin
caresizligi, viicutsal bir tepki olan aglama eylemiyle goriilmektedir (Kesit-37 ve 38).
Mendil sitkma ve aglama eylemleri birlikte gosterilerek yasanan siddeti, bu kesitlerde

sOzsliz iletisim biciminde hedef kitleye anlatilmaya ¢aligilmistir.

Kamu spotunda kadina yonelik siddetin genelde yalin bir anlatimla verilmekte oldugu
goriiliir. Gerek esyalarin renkleri gerekse kadin karakteri oynayan oyuncu Giizin
Alkan’in makyaj1 asirtya kagmadan hiiznii ve olmasi gereken huzuru, sakinligi ifade
etmektedir. Kamu spotunda, senaryoda bir giddetin yasandigi kurgusu, sadece esyalarin
konumu, o anki durumlar1 ve Alkan’in beden dili {izerinden verilmeye c¢alisiimistir.
Tiim bunlarin saglamasi yapilirsa kamu spotunda siddetin ayni zamanda -dis ses

haricinde- sozsiiz (repliksiz) anlatildigini sdylemek gerekir.
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Kesit 39: Alo 183

Ardindan gelen Kesit-39’da, erkek siddetiyle karsilasan kadinlara devlet tarafindan
sunulan sosyal destegin Alo 183 numarali hat ile verilebilecegi anlatilmaya caligiimakta,
bu s6zsiiz mesajin belirgin olmasi iginse teknolojik bakimdan eski bir ev telefonunun
1,8 ve 3 numarali tuslarinin ayni anda 1sildayip parladigi goriiliir. Telefon tuslarinin
parlamasi ile s6z konusu telefon numarasinin siddet goren kadin karakter ve diger
magdur olan tiim kadinlar i¢in bir ¢oziim ve umut 15181 olabilecegi ifade edilmeye
calisilmigtir. Kamera bu sirada hem telefonun biiyiik kismin1 hem de yani basindaki

devrilmis olan basucu lambasini gostermektedir.

Kesit 40: Alo 183’{in Cagrisina Davet
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Daha sonra siddet magduru kadin karakter, beden dilini ve konumunu hi¢ degistirmeden
yalnizca basini -seyirciye gore- sol tarafa, telefonun oldugu kisma cevirerek oraya dogru
bakmaya baslar. Bu bakis, sorununa ¢6ziim iiretmek isteyen sosyal bir yardimin

kendisine agik ¢agrisi olarak yorumlanabilir (Kesit-40).

Genel olarak betimlendiginde, kamu spotunun burada incelenen kadina yonelik siddetle
ilgili boliimiiniin, Alo 183 hattinin tanitimini, devletin siddet géren kadinlarin yaninda
olacagini anlatmak icin hazirlandig1 sdylenebilir. Bu yapilirken de kamu spotundaki
mesajin akilda kalict kilinmasi i¢in yukarida bahsedilen ¢ekiciliklerden yararlanildigini

belirtmek gerekir.
3.2.7.9. Anlat1 Yapisi

Kamu spotunun kadina yonelik siddetin islendigi kisminda dis ses kullanilarak
betimlenen ve spottaki kadin karakter lizerinden anlatilan olay, birebir dile getirilmeden
o olay kastedilerek ve olay1 yasayan kadinin bakis agis1 ve hissettiklerinden (duygulari)
yola cikilarak anlatilmaya calisilmistir. “Bazen sorunlar, i¢inden ¢ikilmaz olur. C6ziim
uzaklarda gibi gorilinlir.” mesajinin, sorun yasayan bir kisiye empati ile yaklasma

cabasinin ifadesi oldugu sdylenebilir.

Olay anlatilirken kadinin bakis acgisinin ve duygularinin altinin ¢izilmesi, bir kurum
olarak ASP’nin tipki bir insanin derdini dinleyen bagka biri gibi kendini onun yerine
koymaya ve onu anlamaya calismasi gibi -empati kurmaya c¢aligmasi gibi- sorun
yasayan kisiye bu sekilde yaklastigini ve onu anlamaya calistigini ortaya koymaktadir.
Yani, kadinin derdini dinleyen goriiniirde kadin dis ses ama gergekte ASP kurumudur.
Dolayistyla burada kurumsal bakimdan hedef kitlede iyi bir imaj yaratma g¢abasinin

oldugu da ifade edilebilir.
3.2.7.10. Renkler

Kamu spotunun kadina yonelik siddetle ilgili kisminda, hemen hemen tiim karelerde
goriilen, i¢ mekan ¢ekiminin dekoru sayilabilecek her tiirlii esya ve objenin renginin
agirlikli olarak hattd neredeyse tamamen soluk, yumusak ve agik tonda bir yesil renkte

oldugu goriilmektedir.
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Tayfur’a gore (2018: 139) bir reklamda -veya c¢alismanin konusu olarak sozii edilecek
olursa bir sosyal reklam tiirii olarak bir kamu spotunda- yesil rengin tercih edilmesinin;
genellikle, agirlikli olarak sakinligi ve sessizligi c¢agristirici, ayrica giiven Verici
duygular hissettirmesinden ileri geldigi sdylenebilir. Bu nedenle yesil rengin bir kamu
spotunun kadina yonelik siddetle ilgili kisminda kullanilmasi olagan ve dogal bir durum

olarak degerlendirilebilir.

Bir kadinin narinliginin, erkek siddeti karsisindaki kirilganliginin yesil rengin bu anlanu
ile iligkilendirebilecegi, gbz oniinde bulundurulmasi gereken bir diger etkendir. Ayrica
yine yesil renk se¢iminde, siddet gosteren erkeklere rengin anlamiyla iligkili olarak

"’

“Sakin ol, siddet uygulamaktan kac¢in!” mesajimin verilmesinin amaglandigi

sOylenebilir.

Ozetle belirtmek gerekirse; bu kamu spotunda yesil renk, kadmlarin narinliginin,
sakinliginin ve kirilganhiginin; erkeklerinse siddet gdstermek yerine kadinlara karsi

sakin olmalar1 gerektiginin vurgulandigi bir tema olarak goriilebilmektedir.
3.2.7.11. Hedef Kitle

Kamu spotunun hedef kitlesi, incelenen diger kamu spotlarinda oldugu gibi genelde,
basta siddet goren kadinlar olmak iizere bunun yani sira kadinlara siddet gosteren

erkeklerdir.
3.2.7.12. Anlamlandirma

Kamu spotunun anlamlandirilmasi, asagida yer alan temel karsitliklarla daha iyi

anlasilabilir. Bu karsitliklar, Tablo-18’de gosterilmistir.

Tablo 18: Karsithklar-4

Kotii Iyi

Umutsuz/Caresiz Umutlu

Oncelikle kamu spotunda kadina yonelik siddete iki farkli karsitlikla yaklasildigini
belirtmek gereklidir. Bunlardan ilki; kotii-iyi karsithigidir. Spotta devrilmis basucu
lambas1 ve elindeki mendili sikan ve aglayan kadin gibi sozsiiz sembollerle
gerceklestigi belirtilen kadina yonelik siddet olayi ile baslayip telefonun 1,8 ve 3

rakamlarinin ayni anda parlamasiyla tamamlanmstir.
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Bir diger karsithik da umutsuz/caresiz-umutlu karsithigidir. Bu karsithgin anlatimi da
spottaki kadin karakterin aglayarak elindeki mendili sikip umutsuzluk ve garesizligi
sOzsiiz iletisim yoluyla anlatmasiyla baglamakta, yine telefonun 1,8 ve 3 rakamlarinin

ayni anda parlamasiyla tamamlanmustir.

Bahsedilen her iki karsithk, kadina yoOnelik siddetin farkli  boyutlarda
anlamlandirilmasina olanak tanimis, deyimi yerindeyse madalyonun her zaman iki yiizii

olabilecegi yoniinde kanaat getirilmesi saglanmaya calisilmistir.

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Alo 183 kamu spotundaki gosteren-gdsterilen

iligkisi, spotun alt1 kesite ayrilmasiyla asagida yer alan Tablo-19’da gosterilmistir.

Tablo 19: Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 Alo 183 Gosteren-Gosterilen Iliskisi

Kesit-35

Gosteren Gosterilen

Devrilmis bagucu lambasi Kadina yonelik psikolojik siddet
Kesit-36

Gosteren Gosterilen

Yatak odasinda yere dogru bos bakip oturan kadin Caresizlik, giivensizlik, hiiziin, korku
Yatagn bir tarafinda devrilmis olarak duran basucu lambasi Kadma yonelik psikolojik siddet
Kesit-37

Gosteren Gosterilen

Bir kadinin, elinde duran burusmus mendili stkmasi Caresizlik, giivensizlik, hiiziin

Bir kadinin, elinde duran burusmus mendili sikmasi Kadina yonelik siddetin yarattig1 yikim
Kesit-38

Gosteren Gosterilen

Aglayarak mercege bakan kadin Kadina yonelik psikolojik siddet
Aglayarak mercege bakan kadin Kadina yonelik siddetin yarattig1 yikim
Kesit-39

Gosteren Gosterilen

1, 8 ve 3 numarali tuglar1 parlayan telefon Kadina yonelik siddetin ¢oziimii

1, 8 ve 3 numarali tuglar1 parlayan telefon Kadina siddete karsi umut ve kurtulus
Devrilmis basucu lambasi Kadina yonelik psikolojik siddet
Kesit-40

Gosteren Gosterilen

Aglayarak telefona dogru bakan ve elindeki mendili sikan kadin Kadina yonelik psikolojik siddet
Aglayarak telefona dogru bakan ve elindeki mendili sikan kadin Kadina yonelik siddetin yarattig1 yikim
Aglayarak telefona dogru bakan ve elindeki mendili sikan kadin Caresizlik, giivensizlik, hiiziin
Aglayarak telefona dogru bakan ve elindeki mendili sikan kadin Kadina siddetten kurtulma umudu
Devrilmis basucu lambasi Kadina yonelik psikolojik siddet
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3.2.8. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhg1 Alo 183 Kamu Spotu Elestirel Soylem

Coziimlemesi

Kamu spotunun kadina yonelik siddetle ilgili kisminda kullanilan kadin dis sesin
seslendirdigi metin iizerinde elestirel sdylem ¢oziimlemesi uygulanmis ve asagidaki gibi

¢Ozlimlenmistir:

“Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Alo 183 Kamu Spotu”
I¢ Mekanda (Evde):

Das ses (kadin):

Bazen sorunlar, icinden cikilmaz olur.
Coziim, uzaklarda gibi goriiniir.

(C6ziimii yalniz aramayin, 183 i arayin.
3.2.8.1. Metnin Tanmimlanmasi (Soylem/Metin)

Di1s ses tarafindan sdylenen kamu spotu boyunca metinler basit, kuralli, bigimce ve
anlamca olumlu olmak {izere iki ciimleden olusmaktadir. ki ciimle de eylem ciimlesidir.
Ik ciimledeki eylem etken, ikinci ciimledeki ise doniislii yapidadir. ilk ciimledeki
“i¢cinden ¢ikilmaz olmak™ eylemi, “olmak” yardimci eyleminin destekledigi bir birlesik
eylemdir. Ikinci ciimledeki “gdriinmek” eylemi de déniislii (hem 6znenin etkiledigi hem
de Ozneden etkilenen) yapidadir. Doniislii eylem kullanilmasi, sdéylemi olusturan
climlenin 6znesi olan “¢coziimii” kisilestirmistir. Dolayisiyla bu kisilestirme de anlatima

gli¢ katici bir unsur olarak degerlendirilebilir.

Kamu spotunun sonunda ise olumlu ve olumsuz iki ciimlenin birlesiminden olusan
birlesik kuralli ciimle kullanilmistir. Bu ciimlede “aramak™ eylemi olumlu ve olumsuz

olmak iizere, birlesik climleyi olusturan iki ciimlede de kullanilmistir.

Iki ciimlede de sade bir anlatim hakimdir. Ancak, anlatimin siislenmesi igin iki
climlenin sonundaki “r” harflerinin {ist iiste kullanilmasiyla ortaya ¢ikan kafiye uyumu

(yarim kafiye) ve siirsellik dikkat cekmektedir:

...ctkilmaz olur

...gibi goriiniir
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Ciimlelerin sonundaki yarim kafiye kullanimi, anlatima siirselligin katilmasina yardimci1
olmaktadir. Katilmaya c¢alisilan siirselligin hedef kitlede hiiziin, acima ve yardim etme

duygularin1 uyandirma ¢abasinda olabilecegini belirtmek gerekir.
3.2.8.2. Olay/Durum Orgiisii

Kamu spotunda olay o6rgiisiinden ziyade durum orgiisii bulunmaktadir. Siddete ugrayan
bir kadinin {iziicii durumu ile bu duruma care bulunabilecegini belirten, bu ¢are i¢in
Oneri igeren baska bir durumun birlesiminden kurulan anlatimla siddete ugrayan
kadinlara destek olunmaya g¢alisilmistir. Kamu spotunun kadina yonelik siddetle ilgili

kismindaki durum o6rgiisii bu sekildedir.
3.2.8.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Kamu spotunda, ana karaktere dig ses aracilifiyla, yasadiklariyla ilgili yardimci

olunmaya ¢alisilmakta, bu amagla ona, onunla dertlesir gibi yaklasilmaktadir.

Metinde kullanilan séylemin, siddet eylemi gerceklestikten sonra bu sorunun ¢oziimiine
yonelik fikir vermek amaciyla tasarlandig1 sdylenebilir. Ozellikle “Coziim, uzaklarda
gibi goriiniir.” ciimlesi, bu durumu anlatmaya ¢aligmaktadir. Kisaca, metinde kullanilan

sOylemin tiimii var olan siddet sorununu ¢6zmeye yoneliktir denilebilir.

Kamu spotunun sonunda kullanilan slogani olusturan birlesik climledeki ‘“‘aramak”
eyleminin birinci climlede “bir soruna ¢dziim bulmak” anlama ile yer aldig1 goézlenirken
diger ciimlede “telefonla bir yeri aramak” anlaminda kullanildig1 goriilmektedir.
Buradaki amacin; farkli sestes sozciikler kullanilarak anlamda ikilik yaratmak ve 183
numarali hatti arama c¢agrisini, rasyonel bir dneri olarak hedef kitleye sunmak oldugu

sOylenebilir.

Kamu spotunun genelinde, metni olusturan sdylemlerde birinci (biz) ve ikinci (siz)
cogul kisi zamirleri kullanilarak resm1 bir lislup olusturmaktan kac¢inildigi, bunun aksine
zamir kullanimi yerine, climlelerdeki eylemlerde -yukarida séylendigi gibi- kafiye
kullanilip samimi bir dil ve atmosfer yaratilmaya calisildig1 sdylenebilir. Bu samimiyet,
sOylendigi gibi dertlesme eylemine benzeyen ve onu destekleyen bir duygu olarak

belirmektedir.
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3.2.8.4. Aciklama/Sonuc (Sosyal Coziimleme)

Kamu spotunda kullanilan séylemler, toplumda hi¢ dinmeyen kadma yonelik siddet
olaylarinin sonucunda psikolojisi bozulan ve ruh sagligi zedelenen, magdur kadinlara
destek vermek ve onlarin bu sorunlarini dile getirmek diisiincesinin ¢iktis1 olarak

gortilebilir.

“Bazen sorunlar, i¢inden ¢ikilmaz olur.” sdyleminin, var olan kadina yonelik siddet
konusunun ifadesi oldugunu sdylemek yerinde olur. “Coziim, uzaklarda gibi goriiniir”
sOylemindeyse hedef kitleye “Bdyle bir sorununuz varsa ¢oziime bir telefona
ulasabilirsiniz.” denmekte, bu da spotta 1,8 ve 3 tuslarinin parlamasi seklindeki gorsel
efektle desteklenmektedir. Yani burada amacin hem bilgilendirmek hem de yardim

etmek oldugu sdylenebilir.

Ayrica kamu spotu, kadma yonelik siddeti, hem kadinlarin siddet goérdiigiinde
ulagabilecegi yeni bir hat ve numara bilgisi verdigi hem de bunu goérdiigii psikolojik
siddetten Otiirli caresiz ve yalniz olan bir karakter iizerinden anlattigindan, bilissel tepki
modeline uygun oldugu soylenebilir. Hedef kitle olan kadin birey, boylelikle yeni bir
bilgiyle karsilasmis olursa bireyin bu bilgiyle kendi hisleri ve diisiincelerini karsilastirip

Ozdeslestirmesi beklenebilir.

Sezgisel-sistematik modele gore spotun mesajinin anlasilmasi, yine alicinin, spotta
bilgisi verilen 183 numarali hatt1 arama cagrisim1 algilayacak muhakeme ve yetenege
sahip olmasit veya olmamasi durumuna gore degisecektir. Sahipse, algilamak icin

sistematik, degilse sezgisel yolu sececektir.
3.2.9. Evdeki Siddet, Hapiste Biter Kamu Spotu Gostergebilimsel Analizi
3.2.9.1. Kamu Spotunun ismi ve Siiresi

Kamu spotu; “Evdeki Siddet, Hapiste Biter!” olarak adlandirilmistir. 2018 yilinda 25
Kasim Kadma Yonelik Siddete Karst Uluslararast Miicadele ve Dayanmisma Giini
kapsaminda Cumhurbaskanligi tarafindan hazirlatilp yaymlanan®*® kamu spotunun

stiresinin ise 44 saniye oldugu goriilmektedir.

4 https://www.aa.com.tr/tr/politika/cumhurbaskanligindan-kadina-siddet-hapiste-biter-vurgulu-
video/1320103 Erigim Tarihi: 27.08.2020
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3.2.9.2. Kamu Spotunun Tiirii

“Evdeki Siddet, Hapiste Biter!” kamu spotunda, yasamdan kesit ve dramatizasyon
anlatim tiirlerinden yararlanildig1 goriilmektedir. Bu iki formattan yararlanilmasinin,
hedef kitlede kolay hatirlanir olma ve etkileyiciligin artirilmasi gibi amaclara hizmet
etmesi bakimindan 6nemli olacagi sdylenebilir. Senaryonun ise dram olarak belirlendigi
goriilmektedir. Daha oncede belirtildigi gibi dram tiiriiniin tipik 6zelliklerinden olan
zaman ve mekan birligi, olaylarin gercek hayatta yasanmig bir olaym aynen alinip
anlatilmasi yerine yalnizca sosyolojik nitelikli, gercek bir olguya hayal iriini bir

senaryo ile dikkat ¢cekilmis olmasidir.

Ek olarak, olaylarin karakterler arasindaki diyalogdan dogmasi, bu diyalog ile de neden-
sonug 1iligkisi ile gelismesi gibi nitelikleri barindirmasi bu kamu spotunun dram

kategorisinde yer almasini saglamistir.
3.2.9.3. Kamu Spotunda Durum Orgiisii

“Evdeki Siddet, Hapiste Biter!” kamu spotunda kadina yonelik siddet konusu, evli bir
ciftin aralarinda yasanan siddet olaylari ilizerinden islenmistir. Olaylar, evde esini
bekleyen bir kadinin kocasinin eve gelmesiyle baslar. Eve gelen erkek, geldikten hemen
sonra hiddetle esine sOylenmeye baslar. Bu sirada korkusu baslayan ve artarak siiren
kadin da salondaki bir koltuga siner, orada kolunun tizerine kapanir ve kalir. Bu sirada
erkek de hiddeti artarak bagirmasini siirdiiriir. Sonra esine bagirdig: salon, onun i¢in bir

hapishane hiicresine doniisiir.
3.2.9.4. Kamu Spotunda Kullanilan Cekicilik Tiirii

Kamu spotunda yansitilan ii¢ temel duygu oldugu soylenebilir: Ofke, kaygr ve korku.
Dolayisiyla kullanilan ¢ekicilik tiirlerinin ¢ikis noktalarinin da bu duygular oldugu

sOylenebilir.

Eve gelen esinden psikolojik siddet géren kadinin giderek esinden korkmaya baglamasi
ve bundan olumsuz etkilenmesi, bir kadinin tiirii ne olursa olsun -ancak bu kamu
spotunun 6zelinde psikolojik siddet- erkek siddetinden hassas ruhsal yapisi nedeniyle
duygusal olarak ¢ok yiprandigin1 ve korktugunu ortaya koymaktadir. Bu nedenle kamu

spotunun bu sahnelerinde korku cekiciliginin kullanildig: goriilebilir.
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Spottaki diger ¢ekiciligin, yani sucluluk c¢ekiciliginin ¢ikis noktasinin da gelisen
olaylara spottaki erkek karakterin perspektifinden bakildiginda, kadina kars1 asir1 6fke
ve dolayisiyla siddet gostermenin sonucunun siddeti uygulayana hukuki bir yaptirim
uygulanacak olmasindan tiiredigi goriilmektedir. Bu yaptirim da yine spotta belirtildigi
gibi kayitsiz ve kosulsuz hapis cezasidir. Ayrica, slogani olusturan “Evdeki siddet,

'79

hapiste biter!” ciimlesinin 6diil-ceza mantig1 cergevesinde, “Esinize (veya kadina)
yonelik siddet gosterirseniz hapse girersiniz!” alt metniyle hedef kitle lizerinde bir

caydiricilik yaratmaya c¢alistig1 sdylenebilir.

Ozetle, spottaki korku ve sugluluk cekiciliklerinin kaynagi, erkegin kadina uyguladig
psikolojik siddettir denilebilir.

3.2.9.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanimi

Spotta, arka planda hafif bir fon miizigi kullanilmistir. Bu miizik, spottaki siddet
gosteren erkek, senaryo geregi eve gelip montunu ¢ikarinca baslamakta, bagirip evin
icindeki esyalar1 savurup kirmasi sirasinda devam etmekte ve hapse girdigi spotun
sonunda bitmektedir. Kullanilan miizik, spotun basindan sonuna kadar bir gerilim
havas1 yaratmakta olup senaryonun da ana temasini olusturan kadina yonelik siddette

kadinin yasadiklarinin derecesini de hedef kitleye bildirmektedir.

Kullanilan fon miiziginin yani sira bir erkek dis sesi, kamu spotu boyunca yasananlarin
siddet gosteren erkekler i¢in bedelinin ne olacagi konusunda bilgi vermektedir. Bunu
yaparken dis sesin ciddi, kararli ve ¢ok yliksek veya algak olmamak kaydiyla kalin bir

tonda oldugu anlasilmaktadir.

Spotta dis ses olarak erkek sesi kullaniminin tercih edilmis olmasi ve segilen sesin ciddi
tonda olmasi, kamu spotunun vermek istedigi mesaj ile dogru orantili sayilabilir. Oyle
ki; bu ciddiyetin, yukarida bahsedilen ve yine spotta kullanilan korku ¢ekiciligine eslik
etmesi verilmek istenen mesajin hedef kitleye kolaylikla ulastirilabilmesinde énemli bir

rol oynamaktadir.
3.2.9.6. Kamu Spotunda Kullanilan Goriintii Tiirt

“Evdeki Siddet, Hapiste Biter!” kamu spotunda tiimiiyle i¢ mekan c¢ekimine yer

verilmistir. Evde esini bekleyen bir kadina kocasi tarafindan psikolojik siddet
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uygulanmasini konu eden spotta, esi kadina bagirdikca esyalar savrulur, ¢atlar, kirilir ve
odanin duvarlar1 yikilir. Sonunda bagirip etrafindaki her seyi savurarak kirdigi mekéan,

bunlar1 yapan erkek i¢in bir hapishane hiicresine doniisiir.

Kamu spotunun ¢ekiminde i¢ mekan secilip kullanilmasinin, kadina kars1 siddetin daha
cok ev ortaminda yasanmasindan kaynaklandigi sdylenebilir. Ciinkii kadina yonelik
siddeti arastiran resmi kurum ya da platformlar ve arastirma raporlarinin sayisal
verilerine gore, 6zellikle son birkag yilda (2017-2020) kadina yonelik siddet veya kadin
cinayeti olaylarinin mekansal bakimdan agirlikli olarak evlerde gercgeklestigi

bilinmektedir.*6 47 48

3.2.9.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanim

Kamu spotunda kullanilan slogan “Evdeki siddet, hapiste biter!” ciimlesidir. Ciimlenin
spottaki senaryoya uygun olarak tasarlandigi anlasilmaktadir. Slogan, bir sozlii mesaj
olarak ele alinirsa neden-sonug iligkisi igerisinde erkeklere “Eger esinize siddet
gosterirseniz, kayitsiz sartsiz hapse girersiniz!” uyarisinda bulunmaktadir. Bu
¢ikarimdan da slogan olarak kullanilan climlenin ayni zamanda bir kosul climlesi

oldugu anlagilmaktadir.

Sloganda amblem olarak, spot Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanlig1 ve Aile, Caligma
ve Sosyal Hizmetler Bakanligi tarafindan hazirlatildigi i¢in bu kurumlarin logolar
kullanilmistir. Bu kurumlarin logolarinin kullaniminin, ayni zamanda kurumsal imaj
caligmalarinin birer pargast oldugu ve spotta bu islevi yerine getirerek yer aldiklar

sOylenebilir.

Spotta kullanilan en can alic1 sembol, erkegin evde bagirmasiyla baslayan siirecin biitiin
odanin yikilmasi ve siddetin basladigt mekdn olan odanin sonunda bir hapishane
hiicresine donilismesidir. Burada izleyiciye verilmek istenen mesaj; siddeti gdsteren
erkegin, yaptiklarinin sonucu olarak hapis cezast gibi biiylik bir yaptirim ile higbir
kuskuya yer birakilmadan karsilasacagidir. Siddet uygulanan odanin hiicreye

doniismesi, arka planda boyle bir alt metnin yazilmis olmasinin sonucudur.

4 https://www.pa.edu.tr/Upload/editor/files/Kadin_Cinayetleri Rapor.pdf Erisim Tarihi: 22.02.2020

47 https://www.haberturk.com/turkiye-de-son-10-gunde-ev-icinde-10-cinayet-yasandi-2623801  Erisim
Tarihi: 22.05.2020

48 http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net/veriler/2889/kadin-cinayetlerini-durduracagiz-platformu-
2019-raporu Erisim Tarihi: 31.05.2020
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3.2.9.8. Genel Betimleme

“Evdeki Siddet, Hapiste Biter!” kamu spotu, iki sekanstan olusmaktadir. Ilk sekans, bir
kadmin kocasi tarafindan psikolojik siddet gérmesiyle baslaylp devam eder. Ikinci
sekans da kadina yonelik siddet gosteren kocanin, gosterdigi siddetin etkisiyle siddeti

gosterdigi yerin (evinin) bir hapishane hiicresine doniismesiyle sonuclanir. Kamu

spotunun goriintii ve ses diizlemi igerisinde betimlemesi soyle yapilabilir:

Kesit 41: Endise

Kesit 42: Tartisma
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Kamu spotunda olay, standart bir ev ortaminda gecmektedir. Ik sekansta, evde esini
bekleyen bir kadin, kocasi eve geldigi gibi montunu c¢ikarip yere savurdugunda ve
kadina bagirmaya basladiginda kadin 6nce irkilir, sonra korkmaya baglar. Erkegin,
beden dilinden sinirli oldugu ve sinirinin siddetinin ne kadar fazla oldugu

anlasilmaktadir (Kesit-41 ve 42). Bununla birlikte kadin i¢in psikolojik siddet

yasayacagi anlar baglamistir.

Kesit 43: Korku-1

Esi, kadinin yiiziine dogru bagirdik¢a kadin da korkudan susar (Kesit-43). Bu, kadmnin,

gordiugii psikolojik siddetten ne derecede etkilenecegini haber vermektedir.

Kesit 44: Yere Diisen Sandalye
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Erkek, gittikce her esyaya zarar vermeye baslar. Sandalyeyi devirir, kadinla olan fiziksel
mesafesi daha da daralir.

A

‘3

Kesit 45: Kavga

Kadin, artik esinden iyice korkar ve geri ¢ekilir. Elinden susmak disinda hicbir sey

gelmez. Burada, kadina yonelik psikolojik siddet gosterildigi, siddet gosteren kocanin

i

_
&

jestlerinden agikg¢a goriilmektedir (Kesit-44 ve 45).

Kesit 46: Korku-2
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Fiziksel mesafenin daralmasi, erkegin siddetini ve bunun kadinin iizerindeki psikolojik
baskisini artirdigini gostermektedir. Dogrudan kameraya bakan kadinin yiiz ifadesinden
caresizligi, esinden ve esinin gostermis oldugu siddetten korkmasinin derecesi

anlasilmaktadir (Kesit-45 ve 46).

Kesit 47: Psikolojik Siddet-1

Kirk yedinci kesitten itibaren bazi noktalar 5Snem kazanmaktadir. Ornegin; erkegin asir1
sinirli tavirlarina ragmen esine vurmayisi, dikkati ¢cekecek bir noktadir. Ciinkli spotta
anlatilan siddet tipi, kadma yonelik psikolojik siddettir ve kadina yonelik dogrudan
fiziksel siddete yer verilmemistir. Ancak erkegin esine gosterdigi siddetin asiriligi hem
beden dilinden (yastik firlatma) hem yukarida da belirtildigi gibi fiziksel mesafenin
daralisindan anlagilmaktadir. Erkek, eline gecirdigi yastig1 ve bircok esyayr kadinin
Oniine ve kadina dogru firlatan erkegin bu davranisindan psikolojik siddetin derecesinin

arttig1 goriilmektedir (Kesit-45 ve 47).
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Kesit 48: Kirilan Cergeve

Kesitlerde, mutlu bir yuvanin mutsuz ve korkulu bir yuvaya doniistiigii anlik olarak
kurgulanmistir. Bu kurgulama bi¢imi, evde yasanan siddetin derecesini hedef kitleye
anlatma bakimindan 6nemlidir. Siddetin basladigi evdeki psikolojik doniisiim, hem
erkegin hem de kadmnin perspektifinden yansitilmaktadir. Bastan sona, yansitilan
siddetin cercevelerin kirilmasi1 metaforuyla verilmesi, sozsiiz iletisim yoluyla kadina

yonelik siddet anlatiminin kamu spotunda yaygin olarak kullanildigin1 gdstermektedir
(Kesit-48).

Kesit 49: Psikolojik Siddet-2
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Kesit 50: Devrilen Cergeve

Erkek o kadar sinirlidir ki eline gecirdigi kumanday1 kontrolsiiz olarak evin ic¢indeki
esyalara dogru firlatir. Firlatinca, ¢ekilmis evlilik fotograflar ve diger fotograflar zarar
goriir, cergeveleri gatlar ve kirilir. Fotograflarin g¢ergeveleriyle zarar gormesiyle bir
yandan evliligin eski mutlu gilinlerinin bittigi ilan edilir gibidir. Yani fotograflarin
erkegin siddetiyle zarar gérmesi metaforu, bir evlilikte siddetin baslayip mutlulugun ve

huzurlu giinlerin sona ermesini sembolize etmektedir (Kesit-49 ve 50).

Kesit 51: Doniistim-1
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Erkegin esine bagirmasi kamu spotunun sonuna dek devam eder. Bagirmanin ve erkegin

eline gecirdigi egyalar1 etrafa firlatip savurmasmin etkisiyle oOnce fotografli

cercevelerinden sonra oda duvarlarinin sivalar da catlayip dokiilmeye baglar (Kesit-50

ve 51).

Kesit 52: Kadinin Kendini Korumasi

Bu sirada kadin, odadaki bir koltuga oturur, siner ve yiiziinii kapatarak bagini kollarinin
lizerine koyar ve kendisini korumaya c¢aligir. Kadin, korkusunu ve korunma, savunma

davraniglarin1 beden diliyle belli etmektedir (Kesit-52).

Kesit 53: Doniisiim-2
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Swvalar giderek iyice dokiiliir ve duvarlarda boya kalmaz. Giderek evin odasinin, bagka

bir mekana doniismeye basladig1 goriiliir.

Kesit 54: Doniisiim-3
Yere savrulup kirilan egyalar gibi bu da gosterilen siddetin derecesini ve agirligini ifade

etmektedir (Kesit-53 ve 54).

Kesit 55: Hapishane Hiicresi-1
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Ikinci sekansta odadaki degisim tepeden tirnaga tamamlanmustir. Erkek bu arada yine
jestlerini kullanarak bagirmaya devam eder ve kameraya yaklasir. Tam o sirada Oniine
bir anda, sert bir sekilde ve asilmasi miimkiin olmayan demir parmakliklardan olusan

bir hapishane kapisi sert¢e ve biiyiik bir giiriiltiiyle erkegin yiiziine kapanir (Kesit-55).

Kadia yonelik siddetin higbir mantikli gerekgesinin bulunamayacagi, spot boyunca dis
ses tarafindan anlatilmaktadir. Kamu spotunun kullandig1 dil ve {islubun spotun tiimii
boyunca sert oldugu goriiliir. Bunun bir nedeni olarak da kadina yonelik siddet gosteren
bir erkegin ceza alacagini hapsolma ve pigsman olma gibi eylem ve ruh durumlar
tizerinden caydiriciligl gosterme amacina isaret edilebilir. Yani kamu spotu, davranisci
perspektifte 6diil-ceza yontemi iizerinden bir caydiricilik saglamakta, bunu da sozii

edilen birtakim eylem ve durumlar araciligiyla yapmaya ¢alismaktadir.

Kesit 56: Hapishane Hiicresi-2

Boylece, gosterilen siddetin 6niine giiclii bir set ¢ekilmistir. Sonunda anlasilir ki olayin
yasandig1 evin odasi, esine psikolojik siddet uygulayan erkek i¢in gercek bir hapishane
hiicresine doniisiir. Erkek ise yliziine sert¢ce kapanan bu demir parmakliktan kapinin
engeliyle karst karsiya kalinca, gosterdigi asirt 6tke de hizli ve ani bir doniisim
gecirerek saskinlik, sok ve korkuya doniisiir. Hizli degisen bu ruh halini erkegin
mimiklerinin olusturdugu yiiz ifadesinde bir sozsiliz iletisim tiirli olarak gérmek

miimkiindiir (Kesit-56).
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Bu kesitte goriilen dikkat ¢ekici ve onemli husus erkegin yiiziine hapishane kapisi
kapanmasi1 sahnesinde korku ¢ekiciliginin kullanilmasidir. Yasanmis olaylardan
yararlanilip -ger¢cek olaylarin bire-bir anlatimindan farkli olarak- Kkurgulanarak
hazirlanan bu kamu spotunda 6diil-ceza kavramlar iizerinden bir korku ¢ekiciligi
olusturuldugu goriilmektedir. Bu c¢ekicilik, satis amacl reklamlarda “Bu {irlini
almazsaniz, faydasindan yararlanamazsimiz ve {irlinliin size verecegi ayricaliklardan
mahrum kalirsiniz.” seklinde oOrtiilii bir s6zIii mesaj araciligiyla hedef kitlenin dikkatini
cekmek icin kullanilir (Davies, 1993: 52). Satis amaci giitmeyen ve boylesine ciddi bir
toplumsal sorunu anlatan bir kamu spotunda ise korku c¢ekiciligi, “Esinize siddet

b

gosterirseniz, kayitsiz ve sartsiz hapis cezasi alirsiniz.” climlesiyle ifade edilebilecek
yine Ortiilii bir s6zlii mesaj ile net olarak ifade edilmistir. Bu mesaj, ayni1 zamanda siddet

gosteren erkegin bu kesitteki yiiz ifadesinden de anlagilmaktadir.

Kesit 57: Pismanlik

Spotun en sonda erkek, ekran kararirken iki elini basina koymus ve hiicrenin i¢inde saga
ve sola donerken goriiliir. Sonra, ekran tamamen kararir (Kesit-57). Bastan sona kadar
incelendiginde, spot boyunca yasanan duygu donisimiiniin 6fke-saskinlik-korku-

pismanlik diizleminde gergeklestigi sOylenebilir.
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Yani, Kesit-57‘de gosterilen, pismanlik duygusudur ama bu duygu durumu, erkek
karakteri, yaptiginin cezasini ¢gekmekten kurtaramaz. Bu da kamu spotunda, caydiricilig

saglayan bagka bir 6nemli unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir.

*

x
*
*

X *
* % ¥

TURKIYE CUMHURIYET]
CUMHURBASKANLIGI

Kesit 58: T.C. Cumhurbagkanligi Logosu

T.C. AiLE, CALISMA VE
SOSYAL HiZMETLER BAKANLIGI

Kesit 59: T.C. ACSHB ve ALO 183 Hatt1 Logolar1

Bunun disinda, spotun sonunda kullanilan logolarin spota konu olan kadina ydnelik

siddetinin ve iizlicii sonucglarmin yansitilmasi acgisindan koyu renklerde tasarlandigi
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sOylenebilir (Kesit-58 ve 59). Logolarin renkleriyle ilgili bilgiler, asagida detayli olarak

verilmeye ¢aligilmistir.
3.2.9.9. Anlat1 Yapisi

Kamu spotu boyunca erkek karakterin, siddet gosterdigi kadina yaptiklari sirasinda
kadina kars1 siddet ve yaptirimlart hakkinda bir erkek dis sesinin izleyiciye bilgi verdigi
gozlenir. Bu bilgilendirme sirasinda hitabet anlaminda bir zamir kullanimina gidilmez.

Ancak, erkek dis sesinin tonu tekdiize, sert ve ciddidir.

Dis sesin bu 6zelliklere sahip olmasi, kamu spotunun konu edindigi toplumsal sorunun
onemine dayandirilabilir. Oyle ki dis sesin tonundaki kalnlik, esine siddet gdsteren
erkeklere bir gozdagi gibidir. Nitekim kamu spotunun sonunda sdylenen “Evdeki
Siddet, Hapiste Biter!” climlesi de bunu dogrular niteliktedir. D1s sesin bu ciimleyi
sOylerken yaptig1 vurgu, climlenin ikinci, yani “...hapiste biter!” kismindadir. Buradan

da kamu spotunda, siddet gosteren erkeklerin uyarildigi mesaj1 alinmaktadir.
3.2.9.10. Renkler

Kesitlerden de anlasilacagi gibi, kamu spotu boyunca kullanilan renklerin duvar rengi
hari¢ genelde koyu renk oldugu goriilmektedir. Duvarlarin renginin de soluk yesil
olarak secilmesinde, yesil rengin sakinlik ve huzuru temsil etmesinin paymin biiyiik
oldugu soylenebilir (Tayfur ve Yilmaz, 2018: 179). Kadina y6nelik siddetin anlatildig:
bir kamu spotunda da eger siddet gosteren bir erkek karakter s6z konusuysa -ki bu
spotta mevcuttur- sakinligi simgeleyen yesil rengin kullaniminin olagan karsilanmasi da

yerinde olacaktir.

Bunun disinda sadece olayin gectigi yerdeki yemek odasinin parcasi olan sandalyelerin
pembe renkte secildigi goriilmektedir. Pembe, giinliik yasamda hem kadinlarin,
giyimlerinde sikc¢a kullandigi bir renktir hem de rahathik duygusu verme 6zelligine
sahiptir (Koca ve Kog, 2008, 176). Kamu spotu 6zelinde degerlendirildiginde ise pembe
rengin se¢ilmesindeki nedenin kadinin kirilgan ve hassas dogasini yansitmasi oldugu
gibi kadinlarin genel anlamda, eslerinden siddet gordiigii stresli bir yasam yerine dingin

ve sakin, huzurlu bir yasam isteklerini de yansittig1 sdylenebilir.
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Koyu tonda renklerin agirlikli olarak kullanildigini sdyledikten sonra spotun sonlarina
dogru hapishaneye doniisen odada da biitin renklerin koyu gri beton rengine
biiriindiigiine deginmek yerinde olacaktir. Aslinda gri renk, is hayatinda olgunlugu ve
agirhigi ifade etmektedir. Dolayisiyla bu 6zellikteki ortamlarin yarattigi ciddi atmosferi
hissettirme 6zelligine sahiptir (Koca ve Kog, 2008: 179). Ancak burada ortaya, yalnizca
belirli yerlerden az miktarda 1s1k alan, sikintili ve kasvetli bir hapishane hiicresi
cikmistir. Yani gri rengin bu spotta, sikintili ve kasvetli bir ortami yansitmak icin

kullanildig1 agikg¢a goriilmektedir.

Bunun disinda kamu spotunu hazirlatan devlet kurumlarindan Cumhurbagkanligi ve
ASP’nin logolarmin da siyah renkte bir arka plan ilizerine beyaz yazilar ile spotun
sonunda konumlandirildig1 goriilmektedir. Bu spotta, logolarin arka planinda siyah
rengin kullaniminin kadina yonelik siddetin verdigi hiiziin ile spotu hazirlatan devlet

kurumlarimin prestijini birlikte temsil etmekte oldugu diisiiniilebilir.
3.2.9.11. Hedef Kitle

Daha o6nce de bahsedildigi gibi kamu spotunda hitabet anlaminda herhangi bir kisi
zamiri ile sozciik kullanilmamistir. Dolayisiyla bu anlamda spotta herhangi bir kisiye

dogrudan bir seslenme bulunmamaktadir.

Kamu spotunun seslendigi iki tiirlii hedef kitle olmakla birlikte, bilgi verilen konunun
kadina yonelik siddetin uygulanmasina yonelik yaptirim olmasindan dolayi, spotta
kullanilan korku cekiciligi erkek dis sesiyle desteklenerek “Evdeki siddet, hapiste
biter!” ciimlesi kullanilmistir. Yani dolayli da olsa birinci hedef kitle; genel olarak
siddet gosteren erkekler, kamu spotu 6zelinde ise esine siddet gosteren erkeklerdir
denilebilir. Ikinci hedef kitlenin de yine genelde siddet goren kadinlar, spot zelinde ise
esinden siddet goren evli kadinlar oldugu sdylenebilir. Ciinkii kadina karsi siddet
uygulanmasiin yaptirimi erkeklere hitaben soylenirken ayni zamanda kadinlara da bir
alt mesaj ile “Esinizin siddet gdstermesinden korkmayin, ¢ilinkii kanunlar varken size

zarar veremezler.” denmektedir.
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3.2.9.12. Anlamlandirma

Evdeki Siddet Hapiste Biter kamu spotunun anlamlandirilmasina yardimci olacak temel

karsitliklar agsagida, Tablo-20’de verilmistir.

Tablo 20: Karsithklar-5

Iyi Kot

Diizenli Bozulmus
Sakin Tedirgin
Ofkeli Saskin/Korkak
Serbest Tutsak

Buna gore kamu spotunun tiimiinde goriilebilecek bir iyi-koti karsithigr izleyicinin
karsisina ¢ikmaktadir. Ancak bu karsitlik, iyi niyet-kotii niyet cercevesinde degil iyi ruh
hali-kotii ruh hali olarak da yorumlanabilir. Bu iyi niyet-kotii niyet karsithigi durumu da
kadinin, esinin kendisine siddet gostermeden Onceki hali ile gostermeye basladiktan

sonraki hali olarak ayr sekilde degerlendirilebilir.

Iyi-kotii karsithgn icin yukarida dile getirilen ¢ikarim, sakin-tedirgin karsithg: igin
yapilabilir. Egi gelene kadar sakin bir ruh durumuna sahip kadin, esi eve gelip
bagirmaya baslayinca tedirgin olmaya baslar ve korkar. Korkusu giderek artan kadin,
esinin siddetinden korunmak icin kendini kapatir ve sonunda iletisim kuramayacak héle

gelir.

Esi eve geldikten sonra onun psikolojik siddetine maruz kalan kadinin ruh haliyle
birlikte evdeki sakin ortamin da bozuldugu hesaba katilirsa bu noktada da diizenli-
bozulmus karsithiginin yer aldigi, kullanildig1 séylenebilir. Var olan ve normal isleyen

sistematik bir stirecin alt Gist olmasi s6z konusudur.

Esinden siddet goren kadiin ruh halinde oldugu gibi erkegin ruh halinde de kamu
spotunun sonunda biiyiik bir degisim gozlenmektedir. Spotun genelinde agresif, sinirli,
siddete yatkin ve asir1 O6fkeli ruh hali davranislarina yansiyan adam, spotun sonunda
birden demir parmakliklar ardina diisiince, sahip oldugu o6fke duygusu da aniden
sagkinlik ve korkuya biiriintir. Cilinkii esine uygulamakta oldugu siddetten artik bir anda
men edilmis ve ceza almistir. Geri doniisii olmayan bir yola girmistir ve iginde oldugu

durum, onu Onceden var olan davraniglarinin tam aksi bir yoniinde bir ruh haline
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mahkim etmistir. Dolayisiyla, erkegin buradaki ruh durumunda, 6fkeli-saskin/korkak

karsithigini gézlemlemek miimkiindiir.

Ofkeli-saskin/korkak karsithiginda goriildiigii gibi serbest-tutsak karsithgi da erkegin
degisen fiziksel ortamini, sosyal ve hukuki durumunu ifade etmektedir. Esine psikolojik
siddet uygulayan erkek birden kanunlarin 6ngordiigii cezay1 alir. Bunun sonucunda da

fiziksel ortami1 ve sosyal sartlar1 de§ismis, ayrica hukuki durumu da sergiledigi

davraniglardan 6tiirii kendi aleyhine donmiistiir.

Tablo 21: Evdeki Siddet Hapiste Biter Gosteren-Gosterilen Tliskisi

Kesit-41
Gosteren Gosterilen
Mercege kaygili olarak bakan ev hanimi Siddet gérme kaygisi

Mercege kaygili olarak bakan ev hanimi

Kadinin hassaslig1 ve duygusalligi

Kesit-42

Gosteren

Gosterilen

Mercege dogru 6fkeyle sdylenen erkek

Mercege dogru dfkeyle sdylenen erkek

Kadma yonelik psikolojik siddet

Kadina yonelik siddettin derecesi

Kesit-43

Gosteren

Gosterilen

Mercege korkulu gozlerle bakan ev hanimi

Mercege korkulu gozlerle bakan ev hanimi

Siddet gérme korkusu

Kadimnin hassaslig1 ve duygusalligi

Kesit-44

Gosteren

Gosterilen

Devrilen pembe sandalye
Devrilen pembe sandalye

Kadima yonelik psikolojik siddet
Aile igi siddet, huzursuzluk

Kesit-45

Gosteren

Gosterilen

Jestleriyle (yumrugunu sikmig olarak) kadmnin tizerine yiiriiyen sinirli erkek

Sinirli olarak iizerine yiiriiyen erkekten korkan, géziinii kapatmis kadin

Kadima yonelik psikolojik siddet

Siddet gérme korkusu, ¢aresizlik

Kesit-46

Gosteren

Gosterilen

Koltuga oturup mercege korkulu olarak bakan ev hanimi

Koltuga oturup mercege korkulu olarak bakan ev hanimi

Siddet korkusu, ¢aresizlik

Kadmin hassaslig1 ve duygusalligi

Kesit-47

Gosteren

Gosterilen

Koltukta, yiizlinii erkegin ters yoniine ¢evirmis olarak oturan ev hanimi
Koltukta, yiizlinii erkegin ters yoniine ¢evirmis olarak oturan ev hanimi
Kadina karst sinirlenip yere yastik firlatan erkek

Kadina karst sinirlenip yere yastik firlatan erkek

Siddet korkusu, ¢aresizlik
Kadinin hassasligi ve duygusalligi
Kadina yonelik psikolojik siddet

Kadina yonelik siddettin derecesi

Kadinin iizerine gelen sinirli erkek ve korkan kadin

Aile i¢i siddet, huzursuzluk
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Tablo 21’in devanu

Kesit-48

Gosteren

Gosterilen

Cerceveyle birlikte oldugu yerde catlayip kirilan evlilik fotografi

Cerceveyle birlikte oldugu yerde catlayip kirilan evlilik fotografi

Gegmiste kalan mutlu ve huzurlu
glinler

Aile i¢i siddet, huzursuzluk

Kesit-49

Gosteren

Gosterilen

Elindeki televizyon kumandasini firlatmaya yeltenip bagiran erkek

Kadina yonelik psikolojik siddet

Mimikleri ve jestleriyle bagiran erkek

Kadina yonelik siddettin derecesi

Kesit-50

Gosteren

Gosterilen

Ev hanimimin, bulundugu zemine devrilen fotografi
Ev haniminin, bulundugu zemine devrilen fotografi

Ev haniminin, bulundugu zemine devrilen fotografi

Duvar boyasi ve sivasinin dokiilmesi

Duvar boyasi ve sivasinin dokiilmesi

Kadina yonelik siddettin derecesi
Aile i¢i siddet, huzursuzluk

Gegmiste kalan mutlu ve huzurlu
giinler

Kadima yonelik siddetin derecesi

Aile i¢i siddet, huzursuzluk

Kesit-51

Gosteren

Gosterilen

Jest ve mimiklerini kullanarak mercege dogru 6fkeyle bagiran erkek
Jest ve mimiklerini kullanarak mercege dogru 6fkeyle bagiran erkek
Duvar boyasi ve sivasinin dokiilmesi

Duvar boyasi ve sivasinin dokiilmesi

Sallanan ¢ergeveler

Boyas1 ve sivasi dokiilen duvardan ¢ikan raf

Boyasi ve sivast dokiilmiis duvardan ¢ikan raf ve kiigiik lavabo

Aile i¢i siddet, huzursuzluk
Kadina yonelik siddetin derecesi
Kadina yonelik siddetin derecesi
Aile i¢i siddet, huzursuzluk
Kadima yonelik siddetin derecesi
Siddetin hapis cezasina doniigmesi

Siddetin hapis cezasina donlismesi

Kesit-52

Gosteren

Gosterilen

Odadaki koltuga oturup yiiziinii kollarina kapatmis ve korkan kadin
Odadaki koltuga oturup yiiziinii kollarina kapatmis ve korkan kadin
Odadaki koltuga oturup yiiziinii kollarina kapatmis ve korkan kadin
Odadaki koltuga oturup yiiziinii kollarina kapatmis ve korkan kadin
Odadaki koltuga oturup yiiziinii kollarina kapatmis ve korkan kadin

Kadina yonelik siddetin derecesi
Kadina siddet korkusu, ¢aresizlik
Kadima yonelik psikolojik siddet
Kadimnin hassaslig1 ve duygusalligi

Aile i¢i siddet, huzursuzluk

Kesit-53

Gosteren

Gosterilen

Jest ve mimiklerini kullanarak mercege dogru 6fkeyle bagiran erkek
Jest ve mimiklerini kullanarak mercege dogru 6fkeyle bagiran erkek
Jest ve mimiklerini kullanarak mercege dogru 6fkeyle bagiran erkek
Mercege parmak gostererek 6fkeyle bagiran erkek tehdit

Boyas1 ve stvast dokiilmiis duvar

Boyasti ve sivast dokiilmiis duvardan ¢ikan raf ve kiigiik lavabo

Aile i¢i siddet, huzursuzluk
Kadina yonelik psikolojik siddet
Kadina yonelik siddetin derecesi
Kadina yonelik siddetin derecesi,
Siddetin hapis cezasina donlismesi

Siddetin hapis cezasina donlismesi
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Tablo 21’in devanu

Kesit-54

Gosteren

Gosterilen

Mercege, parmaklarini penge gibi kivirarak 6fkeyle bagiran erkek
Mercege, parmaklarini penge gibi kivirarak 6fkeyle bagiran erkek
Mercege, parmaklarini penge gibi kivirarak 6fkeyle bagiran erkek

Boyasi ve sivasi tamamen dokiilmiis duvardan ¢ikan lavabo ve raf

Kadina yonelik siddetin derecesi
Kadina yonelik psikolojik siddet
Aile i¢i siddet, huzursuzluk

Siddetin hapis cezasina doniismesi

Kesit-55 ve Kesit-56

Gosteren

Gosterilen

Jest ve mimiklerini kullanarak mercege dogru 6fkeyle bagiran erkek
Aniden, siddet gosteren erkegin yiiziine kapanan hiicre kapisi
Ofkesi saskinliga doniisen 6fkeli erkek

Tamamen hapishane hiicresine doniigmiis oturma odast

Kadina yonelik siddetin derecesi
Siddetin hapis cezasina doniismesi
Siddetin hapis cezasina doniismesi

Siddetin hapis cezasina doniismesi

Kesit-57

Gosteren

Gosterilen

Ellerini bagima koyup sagia donmiis adam
Ellerini bagima koyup sagia donmiis adam

Tamamen hapishane hiicresine doniigmiis oturma odasi

Siddetin hapis cezasina doniismesi
Pigmanlik duyma

Siddetin hapis cezasina doniigmesi

3.2.10. Evdeki Siddet Hapiste Biter Kamu Spotu Elestirel S6ylem Coziimlemesi

Evdeki Siddet Hapiste Biter kamu spotunda kullanilan sesli ve so6zlii metinler,

yapilaria ve diger 6zelliklerine gore elestirel sdylem ¢oziimlemesine tabi tutulmustur:

“Evdeki Siddet Hapiste Biter!”
I¢ Mekan (ev):

Adam:

Sen benimle dalga mi gegiyorsun? (Adamin dfkeyle séylenmesi, bu ciimleyle

baslar, spotun sonuna, slogan séyleninceye kadar devam eder.)

Dis ses (Erkek):

Evdeki siddet, hangi kosullar altinda yasanirsa yasansin mesru degildir.

Kadina siddetin bir bahanesi ya da affi yoktur.

Kanunlarimiza gore; siddet uygulayan kisi, alinan tedbir kararina aykiri hareket
ederse dogrudan, sorusturma ve yargilama yapmaksizin, ertelenmeksizin, para
cezasina ¢evrilmeksizin zorlama hapsine alinir.

Evdeki siddet, (es verilir) hapiste biter!
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3.2.10.1. Metnin Tanimlanmasi (Soylem/Metin)

Kamu spotu, kurall1 bir soru climlesiyle baslar. Bu ciimleden sonra gelen diger ciimleler
de yap1 bakimindan kuralli isim ve eylem climleleridir. Tiim ciimleler, genis zaman
kipinde ¢ekimlenmistir. Soru climlesiyle baslayan spot, ayni zamanda slogan olan

tinlem ctimlesiyle bitmektedir.

Kamu spotunda kullanilan ciimlelerin, duygusal veya acikli bir hava yaratmaktan ziyade
ciddi bir Uslupla seslendirildigi goriilmektedir. Soylemde ciddi tislup kullanilmasinin
spotun kadina yonelik siddet hakkinda ¢ikarilan yasalar ve yaptirimlarla ilgili olmasina
iligkin bir tutum oldugu sdylenebilir. Bu tutumun, kullanilan korku ve sugluluk

cekiciliklerine destek olusturdugu fikrine varilabilir.
3.2.10.2. Olay/Durum Orgiisii

Evdeki Siddet Hapiste Biter kamu spotunda olay orgiisii, spotun ana karakterlerinden
erkegin eve geldikten sonra sdylenmesiyle baslar. Esine, ayn1 odada psikolojik siddet
gostermesiyle devam eder ve erkegin, bulundugu yerin yani odanin bir hapishane
hiicresine doniigmesiyle son bulur. Kisaca, spottaki olay ve durum orgiisii, siddetle

baslayip hapis cezasiyla biten, yasakli bir davranig bigimini anlatmaktadir.
3.2.10.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Kamu spotunun basinda bir erkegin eve gelip esine kizip bagirmaya baslamasiyla
psikolojik siddet siireci de baslamaktadir. Spot, 6fke duygusuyla baslar ancak spot

boyunca kullanilan séylemler, resm1 ve ciddi bir atmosferde seslendirilir.

Kamu spotunda agiklayici anlatim bigimi kullanilmistir. Bu ¢ercevede bir erkegin esine
(veya bir erkegin kadina) siddet gOstermesi karsisinda ne gibi yasal yaptirimlarla
karsilasabilecegi hedef kitleye anlatilmaya calisilmistir. Agiklayici anlatim bi¢iminin

kamu spotunun bilgilendirme islevini destekledigi soylenebilir.

Kamu spotu iki béliim halinde incelenebilir. Ik béliimii, kadina gosterilen psikolojik
siddetin gosterimi, ikinci boliim de gosterilen psikolojik siddetin yasal yaptirim
formunda karsiliginin ifadesidir denilebilir. Dolayisiyla ilk boliime 6fke ve korku, ikinci

bolime de sok ve sugluluk duygularinin egemen oldugu sdylenebilir.
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Spotta kullanilan metinleri olusturan hig¢bir sdylemde zamir kullanilmadigi
goriilmektedir. Anlatimin giigliiligliniin, kuralli ciimle yapilart ve seslendirmedeki

islup ile saglanmaya calisildig: goriilmektedir.
3.2.10.4. Aciklama/Sonug¢ (Sosyal Coziimleme)

Kamu spotunda, slogandan da anlasilacagi gibi agirlikli olarak kadina karsi siddetin
yasal yaptirnmlarindan s6z edilmis, kamu spotunun caydiriciligit bunun {izerine

kurulmustur. “Evdeki siddet hapiste biter!” ciimlesi bunun en acik kaniti niteligindedir.

Kamu spotunun genel akisinda, ¢ekicilik tiirii bashgi altinda da belirtildigi gibi 6diil-
ceza lizerinden bir cekicilikle siddetin karsisindaki yasal yaptirimlar anlatilmaktadir.
Burada yaratilmaya ¢aligilan caydiricilik, sloganin seslendirilmesiyle korku ve sugluluk

cekiciliklerine destek olmaktadir.

Ozetle, Evdeki Siddet Hapiste Biter kamu spotu, kadinlarin narin ve hassas yoniinii,
gorsel olarak gosterirken igeriginde kullanilan sdylemler ve hapis cezasi gorseliyle de

hedef kitleye “Bu sugu islersen, agir sonucuna katlanirsin.” mesajini vermektedir.

Kamu spotunu izleyen alicinin, Biligsel Tepki Modeli’nde oldugu gibi, spotta anlatilan,
esine evde siddet gosteren erkeklerle ilgili ¢ikarilan yasalara iligskin yeni bilgi aldigi

varsayildiginda kendi hisleri ve diisiincesiyle buradaki bilgiyi 6zdeslestirebilir.

Bu spotta da alic1 sezgisel-sistemik modele gore, eger spotta verilen mesaji yiiksek
algilama ve muhakeme yetenegine uygun olarak tercih etmigse sistematik, bdyle bir

yetiye sahip degilse ve mesgul ise sezgisel yolu tercih edecektir.

Spottaki mesajin ¢evresel faktorlerin, yani bireyin, i¢inde bulundugu toplumsal ve
kiiltiirel ¢evrenin etkisinde algilanmasi halinde de Sosyolojik Iletisim Modeli,

mesajlarin nasil algilanip anlasilabilecegi konusuna 151k tutabilir.

Sosyal Ogrenme Kurami’na gore de Evdeki Siddet Hapiste Biter kamu spotunda verilen
davranis bigcimleri, tekrar izlendiginde birey i¢cin model alarak 6grenme ve 6grendigini

tutum, davranis bigimi haline getirme baglaminda uygun bir ortam olusturabilir.
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3.2.11. 8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” Kamu Spotu Gostergebilimsel Analizi
3.2.11.1. Kamu Spotunun ismi ve Siiresi

8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” adli kamu spotu, 8 Mart 8 Kadin projesiyle ayn1 ismi
tagimaktadir. 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii’ne 6zgii olarak Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanlig1 tarafindan 2013 yilinda hazirlatilan ve yaymlanan®® bu kamu spotlari, sekiz
adet ve sekiz farkli oyuncuyla ¢ekildigi i¢in mevcut sekiz farkli spot genel olarak, 8
Mart 8 Kadin olarak isimlendirilmistir. Bu nedenle, oyuncu Songiil Oden’le cekilen
kamu spotu da 8 Mart 8 Kadimn “Songiil Oden” adimi almistir. Bu calismada da
incelenecegi icin burada Oden’in ismi yer almaktadir. Kamu spotunun siiresi, 15

saniyedir.
3.2.11.2. Kamu Spotunun Tiirii

Kamu spotunun anlatim teknigi bakimindan yasamdan kesit ve dramatizasyon, senaryo

bakimindan dram tiiriinde hazirlandig1 goriilmektedir.

Kamu spotunda Mehtap Civelek’in>® 6ldiiriilmesi canlandirilmistir.>® Senaryonun genel
dram anlayisina aykiri gibi goriinen bu yapisi, aslinda gercegin birebir aktarimi
olmadig1 i¢in dram sayilabilir. Bu nedenle, kamu spotunda 6zellikle yasamdan kesit

formatina uygunluk da fark edilmektedir.
3.2.11.3. Kamu Spotunda Durum Orgiisii

8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” kamu spotunda, gercek hayatta yasanmis bir cinayet,
yalniz basina canlandirildigindan durum 6rgiisiiniin yine bir olay lizerinde yogunlastig1

goriilmektedir.
3.2.11.4. Kamu Spotunda Kullanilan Cekicilik Tiirii

Kamu spotunda rasyonel ¢ekicilik, bunun yaninda korku, 6liim ve taninmis kisileri

kullanma ¢ekiciligi kullanilmistir.

49 https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/8-kadin-8-hayat-407174 Erisim Tarihi: 27.08.2020

S0 https://www.hurriyet.com.tr/gundem/bosanmak-isteyen-esini-oldurdu-22408461 Erisim Tarihi:
27.08.2020

51 https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/8-kadin-8-hayat-407174 Erisim Tarihi: 27.08.2020
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Oncelikle, kamu spotunda oyuncu Songiil Oden’in yer almasi, taninmis kisileri
kullanma ¢ekiciligine acitkca Ornek olusturmaktadir. Oden’in gergek hayatta esi
tarafindan oldiiriilen Mehtap Civelek’i, alnindan silahla vurulmus olarak canlandirmasi

korku ve 6liim korkusu ¢ekiciliklerinin kullanildigini gostermektedir.

Rasyonel ¢ekiciligin ise s0ylem ¢oziimlemesi boliimiinde detayli olarak deginilecegi

tizere “Uyanmak i¢in 6liimii bekleme!” sdyleminde kullanildig1 goriilmektedir.
3.2.11.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanimi

Kamu spotunda, arka planda klasik bati miizigi tarzinda bestelenmis, kemanin
kullanildigy, belirli araliklarla yavas bir ritmin eslik ettigi bir fon miizigi kullanilmistir.
Kullanilan miizigin, spotta kullanilan korku ve oOlim ¢ekiciliklerini destekleyen,
yasanan (ya da yasatilan) siddet olaymin deyimi yerindeyse lirpertici bir atmosfer i¢inde
anlatilmasina yardimei olan bir unsur oldugu sdylenebilir. Keza reklamda miizik

kullaniminin hatirlanma diizeyini artirdigi bilinmektedir (Clow ve Baack, 2012: 114).

Spotta iki tilirlii ses kullanilmistir: Bunlardan ilki arka planda yer alan fon miizigiyle
birlikte kullanilan bebek aglamasi sesidir. Bu ses, korku ve 6lim ¢ekiciliklerinin
hissedilmesine yardimci olmakta, siddet karsisinda duyulan aciy1 temsil etmektedir.

Ayrica, kamu spotunun mesajinin dikkat ¢cekmesi yoniindeki amacini desteklemektedir.

Kullanilan ses tiirlerinden ikincisi ise kadin ve erkek dis sesleridir. Kadin ve erkek dis
seslerinin, spotta hedef kitleye verilmek istenen asil mesaji erkek ve kadin hedef
kitlelerin ayn1 anda disiiniip algilamasi ve onlar acisindan mesajin etkinliginin

artirtlmas1 amaciyla kullanildig sdylenebilir.
3.2.11.6. Kamu Spotunda Kullanilan Goriintii Tiirii

Kamu spotunda i¢ mekan-stiildyo ¢ekimi kullanilmigtir. Merkez-¢evre ekseninde
beyazdan gri renge dogru bir arka plan lizerinde yer alan oyuncu yiizii, gergekte
yasanmis bir olaydan esinlenismis bir durumu canlandirmaktadir. Bu dogrultuda,
mesajin gorsel olarak hedef kitleyi dogrudan etkilemesi ve hedef kitle tarafindan hizlica

algilanmasinin amaglandigi sOylenebilir.
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3.2.11.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanim

Kamu spotunda slogan olarak “Uyanmak i¢in 6liimii bekleme!” ciimlesinin kullanildig1
goriilmektedir. Slogana hafif ve gerilim uyandirabilecek bir fon miizigi eslik etmektedir.
Her kamu spotunda oldugu gibi bu spotta da sloganin, hedef kitlede dikkat uyandirmasi

i¢in kullanildig1 sdylenebilir.

Spotun sonunda, ASP’nin amblemiyle birlikte kamu spotunun olusumuna sponsor
olarak destek veren diger kamu kurumlar1 ve sivil derneklerin de amblemlerine yer
verilmistir. Kamu spotunun tiimiinde oyuncu Songiil Oden’in Mehtap Civelek’in 6liim
makyajiyla kamera Oniinde goriinmesi de bir kadina karsi siddet tiiri olan kadin

cinayetlerine dikkat ¢ekiciligi sembolize ettigi sonucuna varilabilir.
3.2.11.8. Genel Betimleme

8 Mart 8 Kadm Songiil Oden kamu spotu 2013 yilinda hazirlanmistir. Spotta, bastan
sonra gercek hayatta esi tarafindan Oldiirilmiis bir kadin olan Mehtap Civelek’in
oldiiriilmesi, oldiiriildiikten sonraki halinin simgesel olarak oyuncu Songiil Oden

tarafindan canlandirilmasiyla ortaya ¢ikmustir.

Mehtap Civelek amsina (1989 -2013)
Songul Oden

Kesit 60: Siddet Goren Kadinlar

Baslangicta hedef kitleyi, 8 Mart 8§ Kadin projesi kapsaminda sekiz ayr1 kadin
oyuncunun yer aldigr sekiz adet kamu spotunun goriintiisii karsilamaktadir. Bu

goriintiide, her biri iginde yer alan oyuncularin yiizlerinin yukaridan asagiya, boydan
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cesitli mimiklerde ve makyajlarla yer aldig1 sekiz ayri serit halinde fotograf, bir arada
verilmektedir (Kesit-60). igerdigi darp makyajli fotograflarla bu goriintii bile, tek basina

Tirkiye’de kadina karsi siddet sorunun hayati ne kadar olumsuz yonde etkiledigini

gostermeye yetmektedir.

Kesit 61: Basindan Vurulan Kadin

Daha sonra, Oyuncu Songiil Oden’e ait olan fotograf, ekrana gelir. Gelen ekranda Oden,
alnindan tek kursunla vurulmus ve kursunun saplandigi yerden yiiziinlin asag1 bolgesine
kan akmis bir makyaj ile goriilmektedir. Bu fotografta, Oden’in gozleri kapalidir.

Ciinkii Oden, Mehtap Civelek’in &liimiinii canlandirmstir (Kesit-61).

#8mart8kadin

Kesit 62: Dirilen Kadin
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Ardindan Oden, kadin dis sesin soyledigi “Uyanmak igin 6liimii bekleme!” repligiyle
gbzlerini acar ve aglamakli olarak kameraya dogru, sabit bir sekilde bakmaya baslar
(Kesit-62). Bu replikten sonra bu kez bir erkek dis ses “Hi¢bir neden, siddetin gerekgesi
olamaz!” der ve erkek dis sesin sOyledigi “Sevginin yerini siddet almasin.” repligi
esliginde ASP dahil olmak iizere, sponsor tiim kurumlarin amblemlerinin goriintiisii

esliginde spot sona erer.
3.2.11.9. Anlat1 Yapis1

Spotta resmi bir dile rastlanmamaktadir. Sdylenen replikler, ciddi bir dille hedef kitleye
hitap etmektedir. Repliklerden ilki haricinde herhangi bir kisi zamiri kullanimi
goriilmemektedir. Ozetle, kamu spotunun dili samimidir. Bu tutumun da, spotta verilen
mesajlarin  hedef kitle tarafindan kolaylikla algilanmasina yonelik benimsendigi

sOylenebilir.
3.2.11.10. Renkler

Kamu spotu, siyah arka plan iizerinde 8 Mart 8 Kadin projesi icin ¢ekilen sekiz kamu
spotunun hepsinden birer kesit bulunan siyah bir arka planda baslamaktadir. Siyah renk,
matem ve hiiziin rengi olarak bilinmektedir. Ayrica art niyet ve karamsar bakis agilarini
da ¢agristirmaktadir (Kirik, 2013: 76). Siyah rengin bu 6zelliklerinin spota konu alan

cinayeti ¢agristirdig1 sdylenebilir.

Spotun devaminda ise merkezden g¢evreye dogru beyaz arka planin giderek grilestigi
goriiliir. Gri renk, siyah ile beyaz arasinda, deyimi yerindeyse tarafsizlig1 ¢agristirict bir
renktir (Tayfur ve Yilmaz, 2018: 140; Frieling’den akt Ozdemir, 2005: 398). Bu
nedenle, Songiil Oden’in siddet gérmiis kadin goriiniimlii yiiziiniin merkezi olarak hedef

kitleye algilatmak i¢in gri rengin kullanildig: diisiincesine varilabilir.
3.2.11.11. Hedef Kitle

Kamu spotunun hedef kitlesi genelde siddet uygulayan erkekler ve siddet magduru
kadinlar oldugu sdylenebilir. Spot 6zelinde ise eslerini veya kadinlar1 6ldiiren erkekler

ve Oldiiriilme tehlikesi, riski i¢ginde yasayan kadinlardir denilebilir.
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3.2.11.12. Anlamlandirma

8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” kamu spotu igin temel karsitliklar asagida, Tablo-22"de

verilmis ve bu karsitliklar yorumlanmistir:

Tablo 22: Karsithklar-6
Olii Sag
Kotii Iyi

Spotun basinda Oden’in gozii, 6lii bir kadin1 (Mehtap Civelek) canlandirmasi nedeniyle
kapali durumdadir. Ancak kadin dis sesin “Uyanmak i¢in Sliimii bekleme!” repligi
duyulurken gozlerini acar ve iizgiin, korkulu olarak kameraya bakmaya baslar. Olii-sag

karsitliginin bu iki farklt durumda ortaya ¢iktigini belirtmek gerekir.

Koti-iyi karsithiginda da olii-sag karsithigindakine benzer bir durum mevcuttur. Bir
kadinin 6liiyken dirilmesi anlaminda kétiiden iyiye bir gidis s6z konusu olmaktadir. Bu
temel karsitliga bir diger ornek de kadin dis sesin repliginden sonra devre erkek dis
sesin ikinci repligi olan “Sevginin yerini siddet almasin.” girdiginde rastlanmaktadir.
Burada, sevginin siddete donlismemesini arzulamak s6z konusudur. Merhamet ve acima
duygusunu harekete gecirdigi fikrine varilabilecegi i¢in kotii-iyi karsithiginin burada da

yer aldig1 sdylenebilir.

Tablo 23: 8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” Gosteren-Gosterilen iliskisi

Kesit-60

Gosteren Gosterilen

Siddete ugramis kadinlar Kadina siddet, kadin cinayetleri
Kesit-61

Gosteren Gosterilen

Bagindan vurulmus, gozii kapali kadin Kadina siddet, kadin cinayeti
Kesit-62

Gosteren Gosterilen

Bagindan vurulmus, gozii kapali kadin Kadma siddet, kadin cinayeti
Basindan vurulmus kadinin géziinii agmasi (dirilmesi) Kadina siddeti 6nleme arzusu
Basindan vurulmus kadinin goziinii agip hiiziinlii bakmasi Acima duygusu

Basindan vurulmus kadinin goziinii agip hiiziinlii bakmasi Kadina siddete iiziilme
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3.2.12. 8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” Kamu Spotu Elestirel Soylem Coziimlemesi

8 Mart 8 Kadm “Songiil Oden” kamu spotunun elestirel sdylem ¢oziimlemesi asagida

verilmistir:

8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” Kamu Spotu
I¢ Mekanda (Stiidyoda):

Das ses (kadin):
Uyanmak i¢in 6liimii bekleme!
Dis ses (erkek):

Higbir neden, siddetin gerekgesi olamaz!

Sevginin yerini siddet almasin!
3.2.12.1. Metnin Tanimlanmasi (Soylem/Metin)

Metni olusturan sdylemler toplamda ii¢ climleden olusmaktadir. Birinci ve iiglincii
climle emir kipinde ¢ekimlenmis eylem ctimleleri, ikinci ciimle ise yeterlilik kipinde

¢cekimlenmis bir eylem ciimlesidir.

Soylem olarak kullanilan ciimlelerin hi¢birinde ¢ogul sahis zamiri kullanilip resmi ya da
kurumsal bir hava yaratilmamistir. Bunun yerine, ilk climlede ikinci tekil (sen) sahis

zamiri kullamlmustir. Ug ciimlede de sade bir anlatima ve sade slogana yer verilmistir.
3.2.12.2. Olay/Durum Orgiisii

Kamu spotunda var olan durum 6rgiisii, 6lii bir kadinin dirilmesi seklinde fantastik ve
gercege aykiri olarak arzu edilen bir durum tiizerine insa edilmistir. Kullanilan s6ylemler
de bdyle bir durum Orgiisine eslik etmekte, kamu spotunun verdigi mesaj

giiclendirmektedir denilebilir.
3.2.12.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Spotta kadin ve erkek dis sesleri, igerikte yer alan sdylemleri sirasiyla ve tane tane
sOylemektedir. Bunu yaparken ciddi ve samimi bir {islup kullanmaya calistiklar

goriilmektedir.
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Kamu spotunun amacinin kadin cinayetlerini ve en nihayetinde kadma kars1 siddet
olaylarmin durmasini saglamaya yonelik oldugu agiktir. Bu dogrultuda hissettirilmeye
calisilan duygular oncelikle korku, dehset ve sonrasinda acima ve merhamet
duygularidir. Korku ve dehset duygular “Uyanmak i¢in 6lmeyi bekleme!” repliginden
anlagilmaktadir. Acima ve merhamet duygularini da “Sevginin yerini siddet almasin!”

repligi yansitmaktadir.

Son olarak; kamu spotunda ¢ogul sahis zamirleri yerine tekil sahis zamiri kullanimiyla

samimi bir hava yaratilmaya caligildig1 sGylenebilir.
3.2.12.4. Aciklama/Sonug¢ (Sosyal Coziimleme)

Spotta kullanilan metinde, gorsellerin yaninda soOylemlerle Tiirkiye’de kadin
cinayetlerine dikkat ¢ekilmeye calisilmistir. Kadin cinayetleri Tiirkiye’de en onemli
sosyolojik ve kiiltiirel kaynakli sorunlardan biridir. Kullanilan sdylemler de bunun

onlenmesine katki saglamaya yoneliktir denilebilir.

Metindeki akis, basindan vurulmus bir kadinin 6lii vaziyetten sag bir vaziyete gecisine
paralel olarak cinayete kurban gitme tehlikesinde olan kadinlara yonelik “Uyanmak i¢in
6lumii bekleme!” sdylemi ile baslamaktadir. Bu akis1 “Hicbir neden, siddetin gerekgesi

olamaz.” ve “Sevginin yerini siddet almasin!” soylemleri stirdirmektedir.

D1s sesler ve gorsellerle bir durumdan 6tekine gegisin, bir bakima spotta genel olarak
“Artik kadin cinayetleri dursun. Kadma yonelik siddetin Oniline gecelim.” alt

mesajlartyla saglandig1 sGylenebilir.

Spot, Ayrintilandirma Olasiligi Modeli’ne gore yorumlanirsa, alici spottaki mesaji,
kaynaga ilgi duyuyor, kaynagi begeniyor ve konuya da ilgi duyuyorsa ikna iglemi
merkezi yoldan gergeklesecek ve daha kolay olacaktir. Ancak alici mesaji
algilayamayacak kadar mesgul ise ikna, ¢evresel yolla ger¢eklesecektir. Burada ise rol
alan oyuncunun, yani Songiil Oden’in oyunculugu ya da cekiciligi devreye girecektir.
Dolayisiyla kaynak, ancak bu cekicilik olursa, mesaji algilamak i¢in daha az ¢aba

harcayacaktir.
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3.2.13. Kadina Siddet insanhga Thanettir Kamu Spotu Gostergebilimsel Analizi
3.2.13.1. Kamu Spotunun ismi ve Siiresi

25 Kasim Kadma Yonelik Siddete Karsi Uluslararast Miicadele ve Dayanisma Giinii
kapsaminda Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 tarafindan®® 2017 yilinda hazrlatilip
yaymlanan® kamu spotunun ismi; “Kadina Siddet Insanhiga ihanettir” olarak

belirlenmistir. Siiresi ise 45 saniyedir.
3.2.13.2. Kamu Spotunun Tiirii

Kamu spotu, yasamdan kesit formatindan yararlanilarak hazirlanmistir. Bu yapilirken
yapay bir 0ykii, senaryo ve sanal karakterler yerine gercek hayattan gergek insanlarin
diyaloglar1 kullanilarak samimi ve icten bir hava yaratilmistir. Anlatilan oykii, gercek
hayattan bire bir kesit niteligi tasidigindan senaryo, dram tiiriiyle pek ilgili degildir.
Ancak kamu spotunun kurgulanis bi¢iminin, ger¢gek Anadolu insanmin hayatini

Oykiilestirilmiscesine dramatik bir sekilde sundugundan s6z edilebilir.
3.2.13.3. Kamu Spotunda Durum Orgiisii

Kamu spotunun durum orgiisiinde, spotun kadina yonelik siddet konusunu islemesine
karsin acikli olaylara yer verilmemistir. Bundan ziyade, Anadolu’nun ¢esitli
bolgelerinde yasayan yore insanlarinin hayatlarindan ve kiiltiirlerinden mutlu ve neseli
anlar gosterilerek ve belirli kesitler halinde sunularak olumlu bir hava yaratilmaya

caligilmistir.
3.2.13.4. Kamu Spotunda Kullanilan Cekicilik Tiirii

Kamu spotunda mizahi ve rasyonel cekicilik tiirler1 kullanilmistir. Mizahi cekiciligi
yore insanlarinin yagamlarindan kesitler sunulan bir béliimde, yash bir ¢iftin kirsal bir
yolda kol kola ve mutlu, giilimseyen bir sekilde yiirlimesi ve kendileriyle
gerceklestirilen sohbette adamin “Bizde siddet yok, bizde horon (oyunu) var.”

demesinde gormek miimkiindiir. Bunun disinda mizahi ¢ekicilik, yine ayni sekilde

52 http://www.gazetebirlik.com/haber/aile-bakanligindan-kamu-spotu-kadina-siddet-insanliga-ihanettir-
7976/ Erisim Tarihi: 27.08.2020

53 https://www.trthaber.com/videolar/kadina-siddet-insanliga-ihanettir-kamu-spotu-35777.html ~ Erigim
Tarihi: 27.08.2020
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sunulan bir bagka boliimde, sohbet edilen adamin esine bakarak ve giilimseyerek

“Insan, génliinii agt181 bir kisiye siddet uygulayamaz ki!” demesinde de goriilmektedir.

Spotun bundan sonraki boliimiinde ise tamamen rasyonel ¢ekicilik kullanildig goriiliir.
Kirsal yorelerden kent yasamina doniilmistiir. Kentte yasayan, takim elbiseli bir is
insan1 “Kadina yonelik her tiirlii siddetin karsisindayiz.” derken kent insaninin ve Tiirk
toplumunun kadina yonelik siddete karsi bir tavir sergiledigi bakis acisini temsil

etmektedir.
3.2.13.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanimi

Kamu spotunda miizigin kullanilmasi, agirlikli olarak Anadolu’nun kiiltiirel motifleri
kullanilarak hazirlanan miiziklerle ve tiirkiilerle gergeklesmistir. Buna ilk olarak spotun
girisinde, Karadeniz Yoresi’nde bulunan Trabzon’un Magka ilgesinden Hasan Tung ve
Cemile Cevher’e ait “Divane Asik Gibi” tiirkiisiiniin® “Sen yagmur ol, ben bulut...”
boliimiinii sdylemesi drnek gosterilebilir. Bununla birlikte kamu spotu ney, ud ve kanun
calgilarinin eslik ettigi bir melodiyi barindiran, belirli bir ritimle calan hareketli bir

cingilla devam edip sona ermektedir.

Kamu spotunda erkek dis sesi kullanilmistir. igerikte yer verilen biitiin oyuncular
konustuktan sonra erkek dis sesin devreye girdigi goriilmektedir. Dis ses, kamu
spotunda sdylem olarak kullanilan metinleri seslendirmistir. Bunun detayina spotun

sOylem ¢oziimlemesinin yapildig1 kistmda deginilecektir.
3.2.13.6. Kamu Spotunda Kullanilan Goriintii Tiirii

Kamu spotunda goriintii tiirli olarak dis mekan ¢ekiminin agirlikta oldugu goriiliir. Dig
mekan olarak da yine agirlik sekilde Anadolu’nun cesitli kirsal yer ve yoreleri
secilmistir. Kirsal yorelerin yogun olarak secilmesinin kamu spotunun vermek istedigi
“Anadolu kiiltiiriinde siddet yoktur.” alt metninin temellendirilmesine yardimci olmasi

bakimindan 6nemli oldugu sdylenebilir.

Yorelerin gosteriminden sonra kentsel dis mekanlar ve bir plaza gosterilir. Kentsel

mekanlarin gosterilmesindeki amacin da “Anadolu’da yore insanlar1 kadma ydnelik

5 http://www.turkuler.com/sozler/turku_divane_asik_gibi.html
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siddete nasil karsi ise kent insam1 da karsidir.” alt mesajinin verilmesi oldugu

disiiniilebilir.

Kamu spotu bitmeden hemen 6nce ekrana bir caminin i¢ kismi gelir. Burada ibadet eden
insanlar gosterilmektedir. Spotun buradaki amacinin ise hedef kitleye “Kadina yonelik

siddete Islam dininde de yer yoktur.” mesajinin verilmesi oldugu sonucuna varilabilir.
3.2.13.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanim

Kamu spotunda kullanilan slogan “Kadina siddet, insanliga ihanettir!” climlesidir.
Ciimle, kadina yonelik siddeti kesin bir dille reddetmektedir. Bu slogan, kamu spotunun

sonunda dis ses tarafindan sdylenmektedir.

Spotta ASP’nin amblemine, sloganin dis ses tarafindan sdylendigi en son kisimda yer
verilmistir. ASP’nin amblemi, kurumsal imaj1 giiclendirici bir etken olarak spotun
sonunda ekranin sol iist tarafindan ekranin tiimiinii kaplayacak sekilde bir efektle

genislemektedir.
3.2.13.8. Genel Betimleme

“Kadina siddet, insanliga ihanettir!” kamu spotu, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
tarafindan 25 Kasim Kadina Yonelik Siddetle Miicadele Giinii'ne 0Ozel olarak

hazirlatilarak 24 Kasim 2017 tarihinde yayinlanmistir.>® Tek sekanstan olusmaktadir.

rd

Kesit 63: Karadeniz YoOresi

% https://www.sabah.com.tr/video/turkiye/kadina-siddet-insanliga-ihanettir-kamu-spotu  Erisim Tarihi:
20.07.2020
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Kadina siddet insanliga ihanettir kamu spotu, Anadolu’nun farkli yérelerini (Karadeniz,
Ic Anadolu, Giineydogu Anadolu vb.) gostermektedir. Spot, drone (ugangdz)®®
teknigiyle kus bakisi planindan ve dogrusal harekette c¢ekilen bir irmak, irmagin
tizerindeki koprii ve kopriiden irmaga bakan bir kadinin gosterilmesiyle baslamaktadir.
Bu sirada bir erkek sesi Divane Asik Gibi tiirkiisiinden “Sen yagmur ol, ben bulut...”
dizesini sdylemektedir. Henliz buradan kamu spotunun mesajint verirken Anadolu’nun

yoresel kiiltiirlerinden yararlanacagi tahmin edilebilir (Kesit-63).

Kesit 64: Mutlu Cift-1

Daha sonra ekrana, tirkiiyii sdyleyen adamin esiyle birlikte kameraya dogru
giiliimseyerek yiirlimesi gelir ve ardindan ¢iftle sohbet edilen bir anda adam “Bizde
siddet yok, bizde horon var.” der. Bu sdylemden kadina yonelik siddet meselesine bir
yore insani tarafindan karsi bir tavir takinildigi, kadinlara daima i1limh yaklasildig:

anlasilir (Kesit-64).

Kamu spotundaki doga sahneleriyle yore insanlarinin giiler yiizlii olarak gosterilmesi,
Anadolu halkinin sicakligi, merhameti ve sevecenligiyle kadina yonelik siddete karsi
olmasini birlestirmektedir. Bu sentez ortaya, olumsuz ve ciddi bir soruna olumlu ve

neseli bir tislupla yaklasildigin1 gostermektedir denilebilir.

% https://www.birgun.net/haber/tdk-den-drone-kelimesine-turkce-karsilik-182590 Erisim Tarihi:
20.07.2020
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Kesit 65: Mutlu Cift-2 (Tirk Bayragi)
Bu sahneden sonra ekranda goriilen yeni sahnede aymi ¢ift, evlerinin balkonunda
durmaktadir. Adam, asili olan Tiirk bayragini eliyle dalgalandirir (Kesit-65). Bu ayrinti,
kamu spotunda hedef kitlenin milli duygularina seslenildigini agik¢a gostermektedir.
Oyle ki reklam tasarimcilari, hayatta genis bir alana yayilan milliyetcilik olgusunun

bireyler ve toplum yasamindaki etkisi kullanmaya egilimlidirler.

Dolayistyla bireylerin milliyetcilik duygusunun, reklam mesajina eklemlenen bayrak,
mars, miizik ve tiirkli gibi ek materyallerle harekete gecirilmesi, bu yolla dikkatlerinin
cekilmesi ve sempati yaratilmasi gibi etkilerinin olma olasilig1 yiiksektir. Bahsedilen bu
yontemin, toplumsal sorunlarin ¢ézlimiinde ulusal karaktere sahip olma ve bir sorunu
ulusca ve toplumca el ele vererek ¢ozme gibi diirtiilerin harekete geg¢irilip davranis

bigimine ¢evrilmesinde de kullanildig1 bilinmektedir (Elden ve Bakir, 2010: 101-102).

Kesit 66: ic Anadolu Yéresi
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Farkli yorelerden insanlarin kadina yonelik siddete nasil yaklastig1 verilirken kus bakist

bir goriintli saglanmasi, goriintiller arast hizli bir gegisle birlesmekte ve spota,

Anadolu’nun farkl: kiiltiirlerinin bir 6zeti ya da tanitim1 havasi katmaktadir.

Kesit 67: I¢ Anadolu Yére Insan

Daha sonra I¢ Anadolu Bolgesi’nden Nevsehir yoresi, kus bakisi olarak yine dogrusal
bir kamera hareketiyle gosterilir. Bu planda da milliyet¢ilik duygularina seslenen,
gondere cekilmis ve dalgalanan bir Tirk bayragi bulunmaktadir. Ardindan ekranda,
kokeninin Yoriikk oldugunu sdyleyen bir adam “Bizim 06ziimiizde, kokiimiizde,

Y oriikliikte kadina siddet yoktur.” der (Kesit-66 ve 67).

B

Kesit 68: Giineydogu Anadolu Yoresi

Bu kez Giineydogu Anadolu Bolgesi, kus bakisi ¢ekiminde kameranin kadrajinda yer
almaktadir. Bu sirada mercege bir cami yerlesmektedir. Cami goriintiisiiniin, Tirk

toplumunun dini inancina hitap eden bir imaj yarattig1 sdylenebilir (Kesit-68).
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Kesit 69: Giineydogu Anadolu Yo6re Insan1

Ardindan bu yoreden bir adam “Kadin topraktir, anadir.” mesajiyla kadin olmanin, anne
olmanin ve bu toplumsal cinsiyet kimliklerinin kendi ydresinde, anlayigsinda ve Tim

Anadolu kiiltiiriinde kutsal sayildigini dile getirmektedir (Kesit-69).

Yore insanlari, kirsal yerlesim alanlariyla 6zdes olarak gosterilmistir. Dogal hayatin
icinden goriintiiler verilmesi, siddetin farkli yasam kosullari ve ydrelerde nasil

algilandigina dair farklilik algisinin olusumuna katki sagladig séylenebilir.

Kamu spotunda, ileride farkli yonlerden de deginilecegi lizere, kadinlarin konusmadan
yalnizca mutlulukla eslerini dinlemesi, spot agisindan siddet gosteren bir ese sahip
olmadiklarini gosteren bir beden dili olarak degerlendirilebilir. Bu durum belki, bir
bakima hedef kitleyi, dogal hayat i¢inde yasarken sehirde yasamak ile kiyaslandigindan

daha mutlu ve siddetten uzak olundugu sonucuna bile goétiirebilir.

Kesit 70: Bir Anadolu Y oresi
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Kesit 71: Yore Insanlart

Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nin ardindan bagka bir yore planda goriilmektedir.
Ardindan bu yodrede yasayan bir ciftle sohbet edildigi goriiliir. Cift yan yana
oturmaktadir. Adam, esine bakarak “Insan, gonliinii agtig1 bir kisiye siddet uygulayamaz

ki!” der (Kesit-70 ve 71).

Kesit 72: Giilimseyen Kadin

Bu sirada esi de onu giilimseyerek dinlemektedir. Burada verilmek istenen alt mesaj:

”Kadin, mutludur ve siddet gérmemektedir.” mesajidir (Kesit-72).
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Kesit 73: Kent Yasamui

Bu sahnenin ardindan artik adres, Istanbul’dur. Istanbul’dan bir meydan kus bakist
acistyla gosterilir. Planda, yine cami ve kii¢lik bir yerde yine milli duygular1 harekete

gecirecek, asili bir Tiirk bayragi goriilmektedir (Kesit-73).

v

(¥
-
o

Kesit 74: Kent Insan1

Sonra kent yagamindan bir insan, takim elbiseyle goriiliir ve “Kadina yonelik her tiirlii
siddetin karsisindayiz.” ciimlesiyle kanaatini dile getirir (Kesit-74). Yani durum, kent

yasaminda da kirsal yoredekinden farkli degildir.
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Kesit 75: Cami (ic Mekan Gériintiisii)

Kamu spotunun sonlarinda erkek dis sesi devreye girer ve “Bizi biz yapan ortak
degerlerimizde, kadina siddete yer yok.” sdylemini dile getirir. Bu sirada bir caminin i¢
mekan goriintiisii gosterilmektedir (Kesit-75). Spotta dinsel bir mekan kullanilarak din-
kiiltir ve kadma yonelik siddete karsi olma diisiincesi arasindaki iligskinin ortaya

koyulmaya ¢alisildig1 sdylenebilir.

C

Aile ve

Sosyal Politikalar
Bakanhigi

> ) KADINA

¢ SIDDET

INSANLIGA
IHANETTIR

25 KASIM

KADINA YONELIK SIDDETLE
MOCADELE 6OND

)

Kesit 76: ASP Logosu, Kadina Siddet Insanliga Thanettir Yazis1 ve El 1zi

En sonda ASP logosu, “Kadma Siddet Insanliga Ihanettir” yazis1 ve siyah renkte bir
insan eli iz1 goriiliir. Erkek dis ses, slogan ekrana yazilirken ayni zamanda slogani
seslendirir. Bu da kamu spotunda verilmek istenen ana mesaj1 giiclendirici bir 6ge

sayilabilir (Kesit-76).
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3.2.13.9. Anlat1 Yapis1

Kamu spotunun sonuna kadar herhangi bir resmi dil kullanilmamistir. Spotta sanal
karakterler yerine ¢cogunlukla gergek kisiler kullanildigindan ve bu gergek kisiler yore

insan1 oldugundan kullandiklar1 dilin de samimi ve igten bir dil oldugu sdylenebilir.

Hitap tarzi samimi olan yore insanlari, kadina yonelik siddete kars1 olduklarini 1limli bir
tavir ve yumusak bir islupla, kimi zaman giilerek dile getirmektedir. Bu da kamu
spotunun dilinin hedef kitleye yabancilagsmasini1 engellemekte, hedef kitleyle daha sicak

ve samimi sekilde temas etmeyi miimkiin kilmaktadir.

Resmi iisluba bir tek, kamu spotunun sonunda slogan sdylenirken rastlanmakta, bu da
kadina yonelik siddet konusunun ne denli 6nemli bir toplumsal sorun oldugu gercegini

hedef kitleye hatirlatmaktadir.

3.2.13.10. Renkler

Kamu spotunda yer alan biitiin renkler, birbirine denk bir agirlikta kullanilmistir.
Baslarda, yore insanlarinin kadina yonelik siddet konusundaki goriisleri alinirken kirsal
yorelerden goriintiiler gosterildigi icin bu bdliimlerde yesil rengin yogun olarak

kullanildig1 gortiliir.

Tiirk bayraginin en biiyiik boyutta (balkonda asili olarak) gosterildigi sahnede, kirmizi
rengin On planda oldugu goriilmektedir. Tiirk milliyet¢iliginin 6n plana ¢iktig1 bu
sahnede Anadoluluk, Tirklik ve kadmna yonelik siddete karsi olma eylemlerinin

0zdeslestirildigi sOylenebilir.

Kamu spotunun en sonunda ASP logosunun gri bir arka plan {lizerinde kirmizi olarak yer

almas, dikkat ¢ekiciligi artirmaktadir.

“Kadma Siddet Insanliga Ihanettir” yazisinda “Kadina” ve “Insanlifa” sozciikleri
turuncu renkte gosterilirken “Siddet” ve “lhanettir” sozciikleri ise siyah renkte
gosterilmistir. Buradan su sonug ¢ikarilabilir ki; kadin ve insanlik kelimelerinin turuncu
renkte belirtilmesi, bu iki kelimenin kamu spotunun farkindalik yaratmak istedigi
kadina yonelik siddet konusunun icerdigi ve o konuyu temsil eden iki temel 6gesi olarak
“iyi olan™ tasvir ettigini gostermektedir. Turuncunun duygusalligi ve heyecanlilig

harekete ge¢irme Ozelliginden soz edilebilir. Daha da Onemlisi; toplumsallagsma
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diirtiilerini harekete gegirerek canlilik, samimiyet, dinamizm ve sosyal yasama katilma

duygularini da ifade etmektedir (Kirik, 2013: 74).

Siddet ve ihanet kelimelerinin siyah renkte gosterilmesi ise bu iki kelimenin kadina
yonelik siddet konusu baglaminda, olmamasi ve yapilmamast gerekeni, “koti” olani

betimledigi soylenebilir. Nitekim Bati toplumlarinda siyah renk, matem rengi olarak
kabul edilmektedir (Ekim, 2011: 7).

3.2.13.11. Hedef Kitle

Kamu spotunun hedef kitlesini yalnizca erkekler ya da kadinlar olarak sdylemek dogru
olmayabilir. Kadina kars1 siddet konusunun islendigi bir kamu spotunda hedef kitle
siddet uygulayan ya da uygulamast muhtemel olan cinsiyet; erkeklerdir. Fakat bu kamu
spotu, her yoreden insanlarin konu hakkindaki goriiglerini sicak, samimi, cana yakin ve
olumlu bir dille verdigi i¢in bu kamu spotu tiim Tirk toplumuna ve her yastan ve

kiiltiirden Anadolu insaninin tiimiine hitap etmektedir denilebilir.
3.2.13.12. Anlamlandirma

Kamu spotunda tespit edilen temel karsitliklar soyledir:

Tablo 24: Karsithklar-7

Kirsal kiltir Kent kultiri

Siyah Beyaz

Kamu spotunda tespit edilen ilk temel karsitlik, spotta yer alan insanlarin i¢inde bizzat
bulundugu ve yasadig1 kirsal kiiltiir-kent kiiltiirii karsilagtirmasindadir. Kadina yonelik
siddet konusundaki yaklagimlar1 ayn1 olmasina ragmen aralarinda kiiltiir farkliliklart
olan yore ve kent insanlarmin aynm1i kamu spotu iginde verilmesi, bu karsithigi

dogurmaktadir.

Ikinci kargitlik da siyah-beyaz karsith@idir. Burada, bu renkler iizerinden hem anlam
hem de renk karsitligi s6z konusudur. Renk karsitligi, gorselin goze daha rahat ¢arpmasi
acisindan belirgindir. Anlam karsithgr da siyahin matem ve hiiznii, ayrica resmiyeti
cagristirirken beyazin temizligi ve saflig1 ¢agristirmast durumunda mevcuttur. Farkli
anlamlar cagristiran bu iki rengin bir arada kullanilmasinin, bahsedildigi gibi gdze

carpmast amacityla anlatimda yalinligin tercih edilmesi amacina hizmet ettigi de
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sOylenebilir (Altinel, 2005: 13). Bdylece, kadina yonelik siddete dur denmesi

anlamindaki el isareti de bu renk karsithig1 araciligiyla sézii edilen anlami igeren mesaji,

yalin ve sade olarak hedef kitleye algilatabilir.

Tablo 25: Kadna Siddet insanh@a Thanettir Gosteren-Gosterilen iliskisi

Kesit-63

Gosteren

Gosterilen

Irmak tizerindeki kopriide duran beyaz giyimli kadin

Kirsal kiiltiir, huzur, siddetin yoklugu

Kesit-64

Gosteren

Gosterilen

Kameraya dogru kol kola yiiriiyen ve giiliimseyen orta yasl ¢ift

Kirsal kiiltiir, uyum, siddetin yoklugu

Kesit-65

Gosteren Gosterilen
Balkonda birlikte duran ¢ift Siddetin yoklugu
Adamin asili Tiirk bayragini dalgalandirmasi Milliyetcilik

Adamin asili Tiirk bayragini dalgalandirmasi

“Tiirk, kadina siddet gbstermez” mesaji

Kesit-66 ve Kesit-67

Gosteren

Gosterilen

Tiirk bayragi
Oturan adam

Milliyetgilik
Farkl1 yore insan1

Kesit-68 ve 69

Gosteren Gosterilen

Cami Kutsal degerler
Oturan adam Farkli yore insan1
Kesit-70

Gosteren Gosterilen
Ormanla kapl daglar Farkl1 bir yore
Kesit-71

Gosteren Gosterilen

Birlikte oturan ¢ift
Birlikte oturan gift

Farkl1 yore insanlari
Siddetin yoklugu, uyum

Kesit-72

Gosteren Gosterilen
Esine giiliimseyerek dinleyen kadin Mutlu kadin
Kesit-73

Gosteren Gosterilen
Cami Kutsal degerler
Tiirk bayragi Milliyetgilik
Kesit-74

Gosteren Gosterilen

Konusan takim elbiseli adam

Kent insan1

Kesit-75

Gosteren

Gosterilen

Cami (i¢c mekan) goriintiisii
Cami (i¢ mekan) goriintiisii

Kutsal degerler
(islamda) “Kadina siddete yer yoktur.” mesajt.

Kesit-76

Gosteren Gosterilen

ASP logosu Kurumsal imaj

Siyah el izi (Kadina) Siddetin yanliglig1 ve kotiiliigii
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3.2.14. Kadina Siddet Insanhga TIhanettir Kamu Spotu Elestirel Séylem

Coziimlemesi

Kadina Siddet Insanliga Thanettir kamu spotunun elestirel sdylem ¢dziimlemesi asagida

verilmistir:

“Kadina Siddet Insanliga Ihanettir Kamu Spotu”
D1s mekanda (bahgede):

Adam (birinci gercek karakter):

Bizde siddet yok, bizde horon (oyunu) var.
Adam (ikinci gercek karakter):

Bizim oziimiizde, kokiimiizde, yoriikliikte kadina siddet yoktur.
Adam (iiciincii gercek karakter):

Kadwn topraktir, anadur.
Adam (dordiincii gercek karakter):

Insan, gonliinii actig1 bir kisiye siddet uygulayamaz ki!
Adam (besinci gercek karakter):

Kadina yonelik her tiirlii siddetin karsisindayiz.

I¢c mekanda (camide):
Das ses (erkek):

Bizi biz yapan ortak degerlerimizde kadina siddete yer yok.

Kadina siddet, insanliga ihanettir!
3.2.14.1. Metnin Tanimlanmasi (Soylem/Metin)

Kamu spotunda sesli metin olarak yer alan biitiin sOylemler, biri haricinde isim
ciimlesidir. Ug ciimlede birinci ¢ogul sahis zamiri (biz) kullanimi mevcuttur. Biitiin
ctimleler kurall1 ve basit climle yapisindadir. Biitiin ciimleler kadina yonelik siddetin var

olmadigina, olmayacagina ve olmamasi gerektigine iliskin kesin hiikkiim i¢cermektedir.
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Omnegin; yeterlilik eylemi kullanilan sdylem ciimlesinde, kadmi seven insanin kadia

asla siddet uygulayamayacagi belirtilmistir.
3.2.14.2. Olay/Durum Orgiisii

Soylemlerde olay ya da durum orgilisii bakimindan pek farklilik bulunmamaktadir.
Yalnizca, kadina yonelik siddet konusunda ayni goriisii paylasan insanlarin kiiltiirel
farkliliklarina gore kadina yonelik siddete nasil karsi c¢iktiklari, kendi sdylemleri ve

kendi iisluplariyla ifade edilmistir.
3.2.14.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Kamu spotundaki sdylemleri kullanan gercek karakterlerin tiimii, erkek dis sese kadar
samimi ve i¢ten bir lislup kullanmistir. Burada, Anadolu insaninin sicakligi ile kadina
yonelik siddete karst aldigi olumsuz tavir arasinda iliski kurulmaya ¢aligildigi

sOylenebilir.

Birinci ger¢ek karakter, “Bizde kadina siddet yok, horon var.” diyerek biraz esprili ve

sempatik bir tislupla kadina yonelik siddete karsi ¢iktigini soylemektedir.

Ikinci gergek karakter, kadma yonelik siddete kars1 oldugunu kendi etnik kokenine ve

yetistirilme tarzina baglamaktadir.

Ucgiincii gercek karakterin “Kadin topraktir, anadir.” ciimlesini, kadina kars1 siddetin
Anadolu kiiltiiriinde yer almadigini, anneligin kutsal bir kimlik oldugunun ifade etmesi
olarak vurguladig1 sdylenebilir. Ayrica birinci olarak; Islam dininde insanin topraktan
yaratildig1 inanci ile kadmin topraga benzetilmesi séz konusudur. Ikinci olarak da
topragin verimlilik, tiriin verme gibi nitelikleriyle kadin arasinda bir 6zdeslestirmeye
gidilmesi yoluyla kadinin kutsal kabul edildigi, bu nedenle de kadina yonelik siddete
kars1 ¢ikildigi ifade edilmektedir.

Doérdiincti gergek karakter, giiliimseyerek kadina sevginin oldugu yerde kadina yonelik
siddetin miimkiin olamayacag1 yoniinde, yeterlilik climlesiyle rasyonel/mantiksal bir

sOylemde bulunmaktadir.

Besinci gercek karakter, kadina yonelik siddete olan olumsuz tavrini, iginde yasadigi

toplum adina da konusarak dile getirmektedir.
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Tiim gercek karakterlerden sonra erkek dis sesin konusmaya baslamasiyla kurumsal ve
resmi dil aktif hale gelmistir denilebilir. “Bizi biz yapan ortak degerlerimizde kadina
siddete yer yok.” ve “Kadina siddet, insanliga ihanettir!” sdylemleri ciddi bir iislupla
seslendirilmistir. Kamu spotunda slogan olarak kullanilan son ciimle, sdylendigi gibi
kesin hiikiim igeren bir iinlem ciimlesidir. Unlem anlami tagimasi, kadmna yonelik
siddetin her sekilde ve sartta kotii bir davranis bi¢imi oldugunu dogrulamakta ve bu

anlami giiclendirmektedir.
3.2.14.4. Aciklama/Sonuc¢ (Sosyal Coziimleme)

Kamu spotunda genel diisiince ve ortak kanaat; kadina yonelik siddete karst olundugu
yoniindedir. Spotta farkli yorelerden insanlar konusturularak bu diisiincenin,
Tiirkiye’nin farkli yorelerindeki farkli kiiltiirlerde de degismeyecegi gosterilmeye

calisilmgtir.

Bununla birlikte, dikkate deger baska bir nokta da sudur ki; yore insanlarinin, 6zellikle
cift olanlarin konusturuldugu sirada sadece erkeklerin konustugu, kadinlarin ise yalnizca
susup giilimseyerek eslerini dinledikleri goriilmektedir. Rastlanan bu duruma iki farkli
yorum getirilebilir: Birincisi, kadina yonelik siddet davranisindan sorumlu olan erkektir
ve erkeklerin konusturulmasi, konusan erkeklerin de siddete karsi tavir almasi, siddet
gosteren ya da gostermesi olasi erkeklere karsi caydiricilik olusturmasi agisindan etkili
olabilir diisiincesidir. Ikincisi, kadinlara s6z hakki verilmeyerek erkeklerin basrolde
oldugu bir davranig bi¢iminin yanlis oldugunun gosterilmeye calismasinda yine erkek
egemen ve erkegin merkezde yer aldigi bir diislince ve tutumun sergilendigi
sOylenebilir. Burada genel olarak iliskilerde yasanan siddet olaylarinin erkek kaynakli

olmasinin bu yaklagimi olusturdugu goriilmektedir.

“Bizi biz yapan ortak degerlerimizde kadina siddet yoktur.” sdyleminde kadina yonelik

siddet, daha bastan Anadolu ve Tiirk kiiltiiriinde kesin bir dille reddedilmektedir.

Ote yandan “Kadina siddet, insanliga ihanettir.” ciimlesindeki ihanet kelimesi, yardimc1
eylem ile bir climlede eylem gorevinde kullanilabilen bir sézciiktiir ve bir insanin baska
bir insana karsi sergileyebilecegi en kotii davranig bigimini tasvir etmektedir. Bu

noktada, agir bir anlam igermektedir ve kadina yonelik siddetin dogrudan ihanetle
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iliskilendirilmesinin, onu dogrudan yanlis olarak nitelemeye yonelik oldugu

sOylenebilir.

Kamu spotu, bir model ile eslestirilecek olursa Sosyolojik Iletisim Modeli’nin uygun
oldugu diisiiniilmektedir. Bu modele gore Kadmna Siddet Insanliga Ihanettir kamu
spotunu izleyen alici, eger yore insaniysa spottaki yore insanlariyla, kent insaniysa
spottaki kent insanmin kiiltiirel degerlerini diisiinerek mesaj1 algilamasi bu ¢ergevede

gelisecektir.

3.2.15. 25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinii “Yarim Kalma!” Kamu Spotu

Gostergebilimsel Analizi
3.2.15.1. Kamu Spotunun ismi ve Siiresi

Kamu Spotu, Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1 tarafindan 2019 yilinda
hazirlatilmis ve yaymlanmistir.®’ Ismini 25 Kasim Kadina Yonelik Siddete Karsi
Uluslararas1 Miicadele ve Dayanisma Giinii’nden almistir. Ayrica, ismin verilmesinde

“#yarimkalma” sosyal medya etiketinden de yararlanilmistir. Siiresi 45 saniyedir.
3.2.15.2. Kamu Spotunun Tiirii

Kamu spotunda, yasamdan kesit veya dramatizasyon tiirlerinden yararlanilmamistir.
Ancak senaryosunun dram tiirlinde hazirlandig1 sdylenebilir. Spotta, belli bir senaryoya
bagl kalinarak kadina yonelik siddet olgusuna dair gercek kisilerin taniklig1 referans

gosterilerek siddete kars1 olundugu, olunmasi gerektigi anlatilmistir.
3.2.15.3. Kamu Spotunda Durum Orgiisii

Kamu spotundaki durum orgiisiiniin tekdiize oldugu soylenebilir. Ciinkii spot boyunca
baslangig, gelisme ve sonug¢ béliimiinden olusan herhangi bir durum ya da olaylar
zincirine rastlanmamaktadir. Canlandirma ya da dram kullanilmadan iinlii kisilerin

referansina basvurularak toplumsal bir soruna dikkat ¢ekilmeye ¢alisilmistir.

S https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/topluma-ornek-isimler-kadina-siddete-karsi-kamu-spotunda-
bulustu/1654586 Erisim Tarihi: 27.08.2020
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3.2.15.4. Kamu Spotunda Kullanilan Cekicilik Tiirii

Spotta cesitli mesleklerden taninmis ve iinlii kisilerin (yazar, senarist, psikiyatrist,
gazeteci, oyuncu vb.) referansina basvurularak cekicilik tiirii olarak taninmis kisilerin
kullanilmas1 c¢ekiciliginden yararlanilmistir. Ancak yapilan bir arastirmaya gore
izleyicinin {inlii kullanirmindan ziyade reklamda verilen mesajlardan etkilendigini ortaya

koymustur (Erkal, 2013: 74).

Bunun disinda, iinlii kisilerin sdylemlerinin bazilarinda da duygusal ve rasyonel
cekicilik tiirlerinin kullanildig1 sdylenebilir. Bunun detaylarna yine elestirel sdylem

¢oziimlemesi baslig1 altinda deginilecektir.
3.2.15.5. Kamu Spotunda Miizik ve Ses Kullanim

Kamu spotunda iinlii kisilerin referansina bagvurma disinda 6nemli bir husus da miizik
ve ses kullanimi olmustur. Arastirmalara gore miizik, reklama daha ¢ok inandiricilik
katmasiyla essiz bir ikna aracidir. Bunun yani sira, miizikli reklamlardaki argiimanlarin
miiziksiz reklamlardakine kiyasla daha ilging, ikna diizeyi yiliksek oldugu ve reklam
mesajlarinin bu sayede daha ¢ok akilda kaldig1 tespit edilmistir (Clow ve Baack, 2012:
114). Bu kamu spotunda da sade ve hafif, piyano ile ¢alinan bir melodi kullanilmistir.
Bu miizigin spotta kullanilmasinin, mesajin ikna islevine azimsanmayacak derecede

yardimci oldugu sdylenebilir.

Tamami erkeklerden olusan {inlii kisilerin referanslarinin yaninda spotun sonunda bir
kadin dis sesinin kullanildig1 goriilmektedir. Dis sesin spotta kullanilan etiketi slogan

olarak sOyledigi goriilmektedir.
3.2.15.6. Kamu Spotunda Kullanilan Goriintii Tiirii

Kamu spotu, i¢ mekan-stiidyo ¢ekimiyle hazirlanmistir. Stiidyoda turuncu, sar1 ve siyah
renkte kare seklinde parcalarla hazirlanan bir arka plan oldugu goriilmektedir. Renk
anlaminda olmasa da kamu spotunda, tek mekén kullanimi anlaminda bir sadeligin
egemen oldugu sodylenebilir. Spotun mesajinin dogrudan ve net olarak algilanmasinda

bu anlamda bir sadeligin rolii oldugu diistiniilebilir.
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3.2.15.7. Kamu Spotunda Slogan ve Amblem Kullanim

Kamu spotunda kullanilan slogan, spota ismini de veren “Yarim kalma!” sloganidir.
Bunu destekleyici ikinci sloganin da; “Kadin, hayatin yarisidir.” ciimlesi oldugu
sOylenebilir. Yani bu iki climle spotta “Kadin, hayatin yarisidir. Yarim kalma!” seklinde

kullanilmustir.
3.2.15.8. Genel Betimleme

25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinii “Yarim Kalma!” Kamu Spotu, isminden de

anlasilacagi gibi 25 Kasim 2019 tarihinde yaymlanmistir. Spottaki genel akis soyledir:

Deniz Bayramoglu
Gazeteci - Yazar

#YARIMKALMA

Kesit 77: Unlii-1

Ufuk Ozkan

#YARIMKALMA

Kesit 78: Unlii-2

184



Hasan Kacan

Oyuncu - Senarist

#YARIMKALMA

Kesit 79: Unlii-3

Yukarida da belirtildigi gibi spotta herhangi bir olay 6rgiisii bulunmayip bunun yerine
tinli kisilerin referanslarina basvurulmustur. Bu c¢ergevede kamu spotundaki {inlii
kullanimi, oyuncu ve yazar Bahadir Yenigehirlioglu’nun konusmasiyla baslayip oyuncu
ve yapimci Engin Altan Diizyatan’in konusmasiyla bitmekte, spot daha sonra kadin dis

sesin konusmasiyla tamamen sonlanmaktadir.

Kadimna yonelik siddete, 1limli olarak dogrudan ve dolayli yolla karsi ¢ikan tinliilerin
(Deniz Bayramoglu, Ufuk Ozkan ve Hasan Kacan), 6zellikle beden dilleri, jest ve

mimikleriyle de bu diisiinceyi dogrulamakta oldugu soylenebilir (Kesit-77, 78 ve 79).
3.2.15.9. Anlat1 Yapis1

Kamu spotunda resmiyeti ifade eden hicbir kisi zamirine (biz, siz) rastlanmamaktadir.
Bunun yerine daha samimi ve igten olan “sen” kisi zamiri ile hedef kitleye hitap

edilmektedir.

Soylem ¢oziimlemesinde de belirtilecegi gibi spotta kullanilan sdylemler, 6neri ve rica
anlamlar tagimaktadir. Bu anlamlarin da bir iyi niyet gostergesi olarak kullanilip hedef

Kitleye yansitilmaya caligtigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
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3.2.15.10. Renkler

Spotta renk kullanimina i¢ mekan-stiidyo g¢ekimindeki dekorlarda rastlanmaktadir.
Dekor, siyah zemin iizerine sart ve turuncu renkte, kare halinde, iri ve yar1 saydam
malzemelerin arka plandan isiklandirilmasi ve koselerinden birbirilerinin iizerlerine

hafifce tutturulup asilmasi halinde tasarlanmistir.

Sar1 renk; ilk etapta gilines ve altin1 hatirlatmaktadir. Dolayisiyla enerji ve statiiyli
yansittig1r soylenebilir. Bunun disinda bireyler arasindaki iligkilerde sar1 renk canlilik,
neseli ve enerjik olma, samimiyet ve mutlulugun rengidir. Yani bulundugu ortama,
timden olumlu bir hava yaratmaktadir (Soygiider, 2013: 185). Turuncu ise sicak renk
olmasiyla 6n plana c¢ikarken dikkat c¢ekici 0zelligi de bulunmaktadir. Siyah renk ise
matem ve depresyon rengi olmakla birlikte gizemlilik anlami da tasiyabilir. Ayrica
siyahin 6rnegin; baskin olarak bir sanat galerisi icerisinde kullanilmasi halinde dikkat
cekici ve estetik Ozelliginin 6n plana ¢ikmasi kaginilmaz olabilir (Karatag, 2003: 146-
147). Bu acidan bakildiginda dekor, bir sanat galerisi goriiniimiindedir ve siyahin
gizemliligi ve estetikligi lizerinde sar1 ve turuncu kullaniminin oyuncularin sempatikligi
ve ictenligi ile birlesince kamu spotunda verilen mesajlarin hedef kitle iizerinde daha

olumlu bir etki yaratmas1 beklenebilir.

Logo tasariminda ise beyaz zemin tizerine kirmizi kullanildigr goriilmektedir. Bu iki

rengin ust Uiste kullanimi, logo tizerinde dikkat ¢ekiciligi artirmaktadir.
3.2.15.11. Hedef Kitle

Kamu spotunun hedef kitlesinin, siddet gosteren ve gostermeyen tiim erkekler oldugu
sOylenebilir. Spotta kullanilan {inlii kisilerin konugsmalarinda kullandiklar1 tisluplardan
hareketle yarattiklar1 sicaklik, samimiyet ve olumlu havanin da etkisiyle erkeklerin

yaninda tiim Tiirk toplumuna da seslendikleri sonucuna varilabilir.
3.2.15.12. Anlamlandirma

Kamu spotundaki temel karsitliklar durum orgiisiinde degil, kullanilan renk ve
sOylemlerde bulunmaktadir. Ancak, sOylemler elestirel sdylem ¢dziimlemesi kisminda
detayl olarak incelenecegi i¢in burada sadece renk karsitligina yer verilecektir. Bu renk

karsitliklari, asagidaki Tablo-26’da verilmistir.
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Tablo 26: Karsithklar-8

Koyu renk/Siyah Beyaz

Oyuncularin  kiyafetlerinde koyu renk/siyah karsithigr kullanilarak bir karsitlik
yaratilmig ve gorsel imgelerin daha belirgin olarak fark edilmesi saglanmaya

calisilmistir yorumu getirilebilir.

Asagida, kamu spotunun gostergebilimsel analizinde, “Genel Betimleme” basliginda
verilen iki kesit degil, oyuncularin jest ve mimiklerini ayni anda iceren diger

oyuncularin kesitleri analiz edilmistir:

Tablo 27: 25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinii “Yarim Kalma!” Gosteren-
Gosterilen Iliskisi

Kesit-77

Gosteren Gosterilen

Eliyle avug i¢i goriinen adam Olumsuz beden dili (siddeti reddetme)
Kesit-78

Gosteren Gosterilen

Ellerini iki yaninda havaya kaldiran, giiliimseyen adam Iimlilik

Ellerini iki yaninda havaya kaldiran, giiliimseyen adam Siddet olumlu olarak reddetme (rica ile)
Kesit-79

Gosteren Gosterilen

Avuglart kapali olarak iki elini havaya kaldiran adam [limlilik, nezaket

Avuglari kapali olarak iki elini havaya kaldiran adam Siddeti olumlu olarak reddetme (rica ile)

3.2.16. 25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinii “Yarim Kalma!” Kamu Spotu

Elestirel Soylem Coziimlemesi
Kamu spotunun elestirel sdylem ¢oztimlemesi, asagidaki gibidir:
25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinii “Yarim Kalma!” Kamu Spotu
I¢c mekanda (stiidyoda)
Birinci oyuncu (Bahadir Yenisehirlioglu - Oyuncu-Yazar):
Kadn, hayatin yarisidir.

ikinci oyuncu (Biilent Inal - Oyuncu):
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“Canim, hayatim!” desen ne olur?

Uciincii oyuncu (Mahmut Arslan - HAK-IS Genel Baskani):
Bagirmadan da olur.

Dérdiincii oyuncu (Ali Ko¢ - Fenerbahce Spor Kuliibii Baskani):
Nezaketle, tath dille olur.

Besinci oyuncu (Rifat Hisarcikhioglu - TOBB Baskam):
Yok saymadan olur.

Altinci oyuncu (Ergiin Atalay - TURK-IS Genel Bagkam):
Deger vererek olur.

Yedinci oyuncu (Hayati inang - Sair-Yazar):
Dinleyerek, anlayarak olur.

Sekizinci oyuncu (Deniz Bayramoglu - Gazeteci-Yazar):
Elini kaldirmadan (dovmeden) olur.

Dokuzuncu oyuncu (Ufuk Ozkan - Oyuncu):
“Iyi ki varsin!”’ desen ne olur?

Onuncu oyuncu (Hidayet Tiirkoglu - Tiirkiye Basketbol Federasyonu Baskani):
Kirmadan, incitmeden olur.

On birinci oyuncu (Hasan Kacan - Oyuncu-Senarist):
Cammi yakmadan, hayatini karartmadan olur.

On ikinci oyuncu (Bendevi Palandoken - TESK Genel Baskani):
Konugsarak haydi haydi olur.

On iigiincii oyuncu (Prof. Dr. Kemal Sayar - Psikiyatrist-Yazar):

Siddetin sonu, hep pigsmanlik olur.
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On dordiincii oyuncu (Engin Altan Diizyatan - Oyuncu-Yapimeci):
Aile, sevgi ve saygiyla tam olur.

Das ses (kadin):
Kadin, hayatin yarisidur.
Yarim kalma!

3.2.16.1. Metnin Tanimlanmasi (Soylem/Metin)

So6zlii metni olusturan sdylemlerin higbirinde kisi zamiri kullanilmamistir. Sylemlerin
timiinde, samimiyet ve ictenligin bir ifadesi olmasi agisindan ikinci tekil sahis (sen)

zamiri kullanildig1 sdylenebilir.

Soylemlerin ikisi isim, digerleri eylem ciimlesidir. Bir eylem climlesi olan slogan, ayni
zamanda linlem ciimlesidir. Biitiin ciimleler kuralli olup sdylemleri olusturan higbir

climle, devrik degildir.
3.2.16.2. Olay/Durum Orgiisii

Kamu spotunda kullanilan sdylemler, durum 6rgiisii bakimindan kadina yonelik siddete
kars1 ortak bir tavir alan ortak bir diisiince yapisini yansitmaktadir. Genel olarak, spot

boyunca olumlu bir yaklagim seyretmektedir.
3.2.16.3. Metnin Yorumlanmasi (Coziimleme Siireci)

Bahsedildigi gibi kamu spotunda {inlii olarak yer alan oyuncular, siddete kars: ortak bir
diisiinceyi paylastiklart i¢in genel atmosferin olumlu yonde oldugu sdylenebilir. Buna
dayanarak tiim oyuncularin, kullandiklar1 sdylemlerle “Siddet yerine baska yollarla da

uzlasilabilir, anlasilabilir.” mesaj1 verdigi goriilmektedir.

Birinci oyuncu, “Kadin, hayatin yarisidir.” diyerek kadinlar olmadan hayatin ¢ekilmez

ve hep eksik kalacagini hedef kitleye hatirlatmaktadir.

Ikinci oyuncunun, ““Camim, hayatim!” desen ne olur?” sdylemi, “Tatli sdz, yilam
deliginden ¢ikarir.” atasdziiyle ayn1 anlama gelmektedir. Yani, uzlagmada siddet yerine

baris dilini se¢meleri i¢in erkeklere bir anlamda ricada bulunmaktadir.
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Uciincii oyuncu, “Bagirmadan da olur.” diyerek siddet gosterilmemesini, sakinlikle

konusulmasini ve sorunlarin halledilmesini rica etmektedir.

Dordiincii oyuncu, erkeklerden esleriyle konusurken “Nezaketle, tatli dille olur.”
sOylemini kullanarak onlarin mutlaka tathi dil kullanma yolunu se¢melerini

Onermektedir.

Besinci ve altinct oyuncu, kadmlarin da birer birey oldugunu, onlarin kendilerine

verilecek her tiirlii degere layik oldugunu sdylemek istemektedir.

Yedinci oyuncu, dinleme ve anlamanin esler arasindaki iletisimde 6nemli oldugunu

vurgulamaktadir.

Sekizinci oyuncu, siddetsiz de esler arasinda ¢ok iyi uyum saglanabileceginin miimkiin

oldugunu aktarmaktadir.

Dokuzuncu oyuncu kadinlarin, erkeklerin hayatinda bulunmaz birer deger oldugunu “Iyi

ki varsin desen ne olur?” sdylemiyle dile getirmektedir.

Onuncu, on birinci ve on ikinci oyuncular da siddet yerine konusmanin tercih

edilmesinin 6nemi tizerinde 1srarla durmaktadirlar.

On {¢iincii oyuncu, siddetin biiyiik bir pismanlig1 yol acacagini, geri doniisii olamayan

bir kotiiliik getirecegini sdylemektedir.

On dordiincii oyuncu aile, sevgi ve saygi gibi degerleri tizerinde durmaktadir. Siddeti

dislamakta, aile kurumun temeline sevgi ve saygiy1 birer deger olarak koymaktadir.

Kadin dis sesin sdylemi, kamu spotunun en can alici, en 6nemli sdylemi ve ayn
zamanda sloganidir: “Kadin hayatin yarisidir. Yarim kalma!” Bu slogan, kadin1 hayatin
merkezine yerlestirip ona bilylik bir onem atfetmektedir. Kadinin bireyin yarisi
oldugunu ve kadin olmazsa hayatin biiylikk bir eksiklik i¢inde olacagini 6nemle

vurgulamaktadir.

Tiim karakterlerin siddete bakis acisi, siddetin diglanmasina ve siddeti Onlemeye
yoneliktir. Bunu sdylemle dile getirmeye calisirken de yumusak birer iislup ve giiler

ylzlii tavir iginde olmuslardir.
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3.2.16.4. Aciklama/Sonug (Sosyal Coziimleme)

Kamu spotunda kadina yonelik siddet sorunun tiim yonleri on dort farkli séylemle dile
getirilmistir. Bu sdylemlerin bir kism1 toplumsal cinsiyet, bir kismi iletisim kaynakli
nedenleri temel gosterircesine kadina yonelik siddeti net olarak sosyal hayattan

dislamaktadir.

Usluplarinin ~ yumusak  oldugunu  deginilen oyuncular, birer kanaat &nderi
konumundadir. Kanaat 6nderleri olarak kadina yonelik siddete olumlu bir iislupla karsi
cikarken hedef kitlesi olan erkeklere 6giit ve Oneriler sunmakta, bunu yaparken de

topluma giiven vermeye ¢alismaktadirlar.

Bu kamu spotunun kitle iletisimi baglaminda iyi anlasilmasina yardimei olacagi
diistiniilen Ayrintilandirma Olasilii Modeli’ne gore, spotta alicilar, yani kadinlar ve
erkekler, spotta verilen mesajin konusuna ilgililerse, kaynak konumundaki yazar oyuncu
vs. mesleklerindeki iinlii kisilere ilgi duyuyor ve onlar1 begeniyorlarsa mesaji merkezi
yoldan ve daha kolay alacaklardir. Ancak alicilar, spottaki mesaja maruz kaldiklari
sirada mesgul iseler, o zaman mesaj {izerinde ayrintili diisiinemeyecek ve devreye
konusmacinin ~ karizmasinin  girmesi  gerekecek. Yani ikna, ¢evresel yolla

gerceklesecektir.
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SONUC VE ONERILER

Siddet, bir bireyin baska bir birey iizerinde uyguladig: sagliksiz ve olumsuz bir davranig
seklidir. Siddetin dogasin1 anlamaya ve ortaya koymaya yonelik simdiye dek bir¢ok
goriis ortaya atilmistir. Arendt, Fromm gibi diisliniirler siddetin dogasini agiklamaya
calisirken onu ya “savas formunda, uluslararasi ve diplomatik iligkilerin bir pargasi veya
alternatifi” olarak gérmiis ya da bireyin tipki cinsel diirtiilerinde oldugu gibi doyuma

ulagmak i¢in kullandig1 veya uyguladigi bir davranis bigimi olarak agiklamiglardir.

Siddetin, maruz kalanlar agisindan kadinlara, ¢ocuklara, yaslilara yonelik siddet, yasit
bireyler arasi, kardesler arasi, flort icindeki, engellilere karsi, LGBTI bireylerine
yonelik, miiltecilere yonelik ve kisinin kendi kendine gosterdigi siddet olarak ifade
edilmesi miimkiindiir. Bunun yan sira siddet, uygulandig tiire gore de fiziksel, cinsel,
duygusal, ekonomik ve siber tipte siddet olarak kendi arasinda ayr1 olarak

gruplandirilabilir.

Diinya Siddet ve Saglik Raporu (World Report on Violence and Health - WRVH)
(2020) siddeti, ¢esitli kategorilere ayirmisti. Bu kategoriler, fiziksel siddet, cinsel siddet,
psikolojik siddet ve mahrum birakma seklindeki siddet tiirleridir. Ayrica, magdur-fail
iligkisine gore de alt gruplarda agiklamaktadir. Bu alt gruplar; kendi kendine, kisiler

arasi ve kolektif siddet olarak ii¢ tiirde ele alinmustir.

Diinyada ve Tiirkiye’de ozellikle son donemlerde aile i¢i ve kadina yonelik siddet
olaylari, onlenemez sekilde artmistir. Gerek Tiirkiye gerekse diinya devletleri bu 6nemli
soruna uluslararas1 sozlesmeler (CEDAW, Istanbul Sozlesmesi vb.), ulusal yasa ve
uygulamalarla (hapis cezalari, uzaklagtirmalar vb.) STK’larla is birligi halinde ¢6ziim

aramaktadir.

Kadma yonelik siddet sorununa bdylesine care aranan bir ortamda, meydana gelen
olaylarin &grenilmesi, artik daha da kolaylagsmistir. 20. ylizyilin baglarindan bugiine
kitle iletisiminin gelisimine paralel olarak iletisim medyasinin yani sosyal medya
aglarinin da televizyon gibi yaygin bir geleneksel medya araciyla birlikte kullaniminin
artmasiyla sosyal medya kullanicilarinin veya bireylerin artik diinyanin uzaklik fark
etmeksizin herhangi bir ucunda olan bir veya birden fazla olaydan saniyeler icerisinde

haberleri olabilmektedir.
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Soylendigi gibi kitle iletisim araglarinin etkilerinin yadsmamadigi bu bilisim ¢aginda,
olusan toplumsal sorunlarin iilke ¢apinda biiyiik yanki uyandirmasi, tepki toplamasi ve
dijital ortamlarda kamuoyunun diisiinsel ve eylemsel olarak orgiitlenme olanaginin
artmasi, gelismelerden haber almada kullanilan kitle iletisim ve bilisim teknolojilerinin,
dolayistyla sosyal medya teknolojisinin gelismesinden kaynaklanmaktadir. Durum
bdyle olunca da devlet yoneticileri, yani devleti siyasi olarak elinde bulunduran iktidar
mekanizmalari, sosyal devlet ilkesi geregince iizerine diisen gorevleri yapmaya
caligmaktadir. Bu gorevi yerine getirme zorunlulugu c¢ergevesinde, sozii edilen
toplumsal sorunlar ve vatandaslarin gerek kamu diizeni icerisinde kendiliginden var
olan gerekse ortaya ¢ikan bu toplumsal sorunlara ve konulara karsi belirli
sorumluluklart hakkinda hukuki yetkilerini kullanarak yasalar diizenlemektedir. Bu
yasalari ise televizyon ve sosyal medya mecralarinda vatandaslara tanitma ve hatirlatma

geregi duymaktadir.

Iste bu tanitim ve hatirlatma gereksiniminden devlete bagli kamu kurumlar1 ve
bakanliklar, belirli toplumsal konular ve sorunlarda halki bilgilendirmek, halkin
duyarliligin1 artirmak amaciyla kendi biinyelerinde 6zel girisimlerin de yardimiyla

birtakim tanitim filmleri, zorunlu yayinlar ve kamu spotlari1 hazirlatip yayilatmaktadir.

Kitle iletisim kanallarinin, 6zel kanallarin, dijital platformlarin ve sosyal medya
mecralariin sayisindaki artigsa paralel olarak devlet, bu kamu spotlar1 ve bu kanallar
aracilifiyla bu bilgileri ve sorumluluklar1 genis bir kitleye yayma firsatt bulmustur.
Tabi, tiim bunlar olurken kamu spotlari, iletisim bilimlerinin arastirma alanina da

girmistir.

Basta Twitter ve Instagram olmak iizere, bugiin yaygin olarak kullanilan tiim sosyal
medya aglarinda kadina yonelik siddet, kesin ve sert bir dille elestirilip protesto
edilmektedir. Aile Calisma ve Sosyal Hizmetler Bakanligi, bu bakanliga bagli SONIM,
Mor Cati Kadin Sigmmma Evleri ve diger resmi platformlarin yam: sira Kadin
Cinayetlerini Durduracagiz gibi sivil platformlar da bu elestiri ve protestolara tam
katiim saglamakta ve olusan olaylarin ¢esitli kriterlere gore (hangi kadma Kim
tarafindan, nerede ve neden siddet uygulandig1 gibi.) ve ay, yil gibi zaman kistaslarini

da baz alarak belirli donemlere gore istatistiklerini kayit altina almaktadirlar.
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Kadma yonelik siddet gibi hayati derecede 6nemli bir toplumsal sorunun bu dijital
mecralarda ve kamu spotlarinda konu edilip yaymlanmasi, bu kisa tanitim filmlerinde,
kadina yonelik siddetin toplumsal kokeni olarak ortaya ¢ikan toplumsal cinsiyet
konusunun nasil yansitildig1 diislincesini de beraberinde getirmektedir. Eril ve disil
rollerin kamusal ve Ozel alanda nasil gelistigi, toplumsal cinsiyetin konusunun
kapsamina girmektedir. Dolayisiyla kadina yonelik siddetin kokeni olarak da oncelikle
eril ve disil rollerin nasil olustugu ve nasil sekillenmesi gerektigi de kadina yonelik

siddetin kendisi kadar arastirilmasi zorunlu bir konu haline gelmistir.

Nicel analizlerdeki sayisal verilerin olgular1 agiklamada tek basina yetersiz kalacagi ve
video ve gorsellere iliskin iceriklerin anlamaya dayali analiz edilmesinin daha yerinde
ve detayli olacagi ve bu materyallerin anlasilmasina daha fazla katki sunacagi
diisiiniilerek bu ¢aligmada nitel analiz teknikleri kullanilmistir. Kadina yonelik siddet
konulu kamu spotlar1 gdstergebilimsel analiz ve sdylem c¢oziimlemesi teknikleriyle

incelenmistir.

Yapilan tiim analizler sonucunda genel olarak kamu spotlarinda yer alan kadin ve erkek
karakterlere nasil yer verildigi, hangi cinsiyetin kadina yonelik siddet olaymin ne
tarafinda yer aldig1 incelenmistir. Kamu spotlarinin ¢ogunda kadinin {izgiin, zayif ve
siddet gormiis bir imajda verildigi, erkeklerin ise -kamu spotlarinda gorsel olarak var

olmadiklarinda da- ¢ogunda siddet uygulayan olarak gdosterildikleri gozlenmistir.

Bu baglamda; analizleri yapilan 8 kamu spotundan 5’inde kadin karakterler iizgiin ve
evlerinden ayrilmis, fiziksel siddet gérmiis veya Oldiiriilmiistiir. Diger tiglinde ise giigli,
mutlu olduklar ve kendilerine giivendikleri gdzlenmistir. Iglerinden yalmzca birinde ise

hi¢ kadin karaktere yer verilmeyip sadece dis ses olarak kadin sesi kullanilmstir.

Erkek karakterler ise 8 kamu spotundan 2’sinde gorsel anlamda sinirli ve psikolojik
siddet uygulamakta, birinde ise -sadece yumrugu gosterilerek- fiziksel siddet
uygulamaktadir. Bunlarin disindaki 3 kamu spotunda erkek karakter hi¢ kullanilmamais
ama -tiirtinlin ne oldugu belirtilmemekle birlikte- senaryoda esine siddet uygulamis
oldugu kurgulanmistir. Geriye kalan 2 kamu spotundan birinde erkek karakterler
siddetin aksine eslerine iyi davranan ve onlar1 seven bir imajda gosterilmis; en
sonuncusunda ise taninmig kisiler, tamamen erkeklerden se¢ilmis ve siddete yonelik

giizel sozlerle (tath dille) kars1 tavir almiglardir.

194



Gostergebilim analizleri yapilan kamu spotlarindan 4’iinde hitap bi¢imi ikinci tekil kisi
zamiri (sen) ile, 2’sinde birinci (biz) ve ikinci (siz) ¢cogul kisi zamiri ile saglanmistir.
Digerlerinde ise sahis zamiri kullanilmamis, bu kamu spotlarinda sadece siddet
kelimesinin kisisellestirilmesi ve siddeti uygulayan kisinin eylemsi ile ifadesi (...el

kaldiran bizi karsisinda bulur.) s6z konusu olmustur.

Spotlarin genelinde dramatizasyon ve yasamdan kesit anlatim teknikleri kullanilmistir.

Yine genelde senaryosu dram tiiriinde hazirlanip kurgulanmistir.

Spotlarda kullanilan miizigin, kullanilan ¢ekicilik tiirlerine ve verilmek istenen mesajin
icerigine uyumlu, destekleyici nitelikte bir unsur olarak kullanildigi sdylenebilir.
Elbette, kullanilan miizigin tiirii (hareketli, yavas, duygusal, korku wverici vb.),
kullanildig1 her kamu spotunda degiskenlik gdosterirken o spotun senaryosu hangi
duygular1 hangi bicimlerde hissettirmesi gerekiyorsa o yonde kullanildigi

goriilmektedir.

Ornegin; ‘Yeter ki Bize Ulagm’ kamu spotunda kullamlan fon miizigi, miizigin
duraganligi ve duygusalligmin yani sira kadma yonelik psikolojik siddeti anlatan
hareketli gorsel ve mizansenlerle desteklenmektedir. Burada alicinin duygusal ve
rasyonel c¢ekiciliklerle birlikte duygusal bir fon miizigi esliginde etkilenmesi

hedeflenmistir denilebilir.

Kadma El Kaldiran Bizi Karsisinda Bulur kamu spotunda kullanilan fon miizigi sert,
sabit ve ciddi tonda tasarlanmis bir melodiden olusmaktadir. Ciinkii, burada kadina
yonelik fiziksel siddete yonelik hedef kitleye ciddi bir uyarma davranist séz konusudur.
Bagka bir deyisle, fiziksel siddete hukuki olarak karsi olma durumu, sabit ve ciddi bir

melodi, bir erkek dis sesi ve diger ses efektleriyle ifade edilmistir.

Kimsenin Kaybolmasina Izin Vermeyiz Ciinkii Biz Biiyiik Bir Aileyiz kamu spotunda
her ne kadar hiiziinlii bir 6ykii anlatilsa da temanin, olumluluk ve dayanisma duygusu
izerine inga edildigi goriilmektedir. Piyanoyla c¢alinan hafif miizigin de bu duygularin

hissedilmesine yonelik ¢abay1 ve ¢ekicilik tiirlerini destekledigi sdylenebilir.

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi Alo 183 kamu spotunda yine duygusal ve rasyonel
cekicilik tiirleri kullanildig1 goriilmektedir. Sade bir piyanoyla ¢alinmig fon miizigi,

oyuncunun duygusal ve hiiziinli mimikleriyle birlesmis, bu da ortaya kirilgan ve
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duygusal bir gorlintii ¢ikarmistir. Duygusalligin mizansenle birlikte etkileyicilige

evrilmesinin amaglandigi, bir 6rnek olarak bu kamu spotunda goriilebilir.

Evdeki Siddet Hapiste Biter kamu spotunun diger kamu spotlarindan miizik
kullanimimin olmamasi1 yoniinden farkli oldugunun belirtilmesi gerekir. Spotta,
yalnizca en sonda demir parmakliklardan olusan bir hapishane hiicresi kapisinin sert
sekilde, esine psikolojik siddet gosteren erkegin yiiziine kapandigi goriiliir ve bu
kisimda bile hi¢ miizik kullanilmamistir. Spotta kullanilan sugluluk ve korku
cekicilikleri, yalnizca mizansen ve ses efektleri (kirilma, dokiilme, yikilma ve kapi

kapanmasi sesi.) kullanilarak yansitilmaya ¢alisilmistir.

8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” kamu spotunda kullanilan fon miizigi, gercek hayatta
yasanan kadin cinayetlerinden birine atif yapmaktadir. Bu nedenle sok, aci, dehset ve
6lim duygular1 uyandirmasi acisindan korku ve 6liim ¢ekiciliklerine sert ve ciddi tonda
melodiler eslik etmis ve verilmesi gereken “siddete karsi sert tavir takinildigr” mesaji

desteklenmistir.

Diger kamu spotlarinda kullanilan sert ve hiiziinlii mesajlara karsilik Kadina Siddet
Insanliga Ihanettir kamu spotunda kullanilan fon miiziginin melodi ve ritmi itibariyle
daha dinamik oldugu sdylenebilir. Giriste kullanilan Karadeniz tiirkiisii ile kamu
spotunun “siddete olumlu olarak karsi durma” davranisi, hedef kitlede sempati
uyandirarak yansitilmaya calisilmistir. Bu yansitma ¢abasinin spotun iginde kullanilan
sOylemlere ve mizahi, rasyonel cekicilik tiirlerine de destekleyici nitelikte oldugu

gorilmiistiir.

Analiz edilen son spotta, 25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinii “Yarim Kalma”
kamu spotunda da ayni olumlu tavrin iinli kullanimi ile yansitilmaya calisildigi
gozlenmistir. Burada da genel olarak olumlu duygularin yer almasinin, bu olumlu
duygulara, dolayisiyla bu duygulardan beslenilerek kullanilan duygusal ve rasyonel

cekicilige bir temel olusturdugu sonucu ¢ikarilabilir.

Incelenen kamu spotlar1 iginde, yukarida anlatilan kuram ve modellerle iliskisi ele
alindiginda spotlardaki mesajlarin ve algilanma bi¢imlerinin en fazla Biligsel Tepki
Modeli ile uyumlu oldugu goriilmektedir. Bu baglamda 8 kamu spotundan 4’iinde bu

modelin ele alindig1 goriilmektedir. Bu modelle birlikte Sosyolojik Iletisim Modeli’nin
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de 4, Sosyal Ogrenme Kurami’nin 2, Ayrintilandirma Olasiligi Modeli’nin ise 2 kamu
spotuna uyarlanabildigi goriilmektedir. Yine Sezgisel-Sistematik model de 4 kamu
spotunda kullanilmistir. Bu model 6zellikle, ASP veya ACSHB tarafindan kadina
yonelik siddet hakkinda c¢ikarilan yasalarin ve yapilan ¢alismalarin anlatildigi kamu

spotlarinda bizzat gézlenmektedir.

Ayrintil1 soylemek gerekirse Yeter ki Bize Ulasin Kamu Spotu Bilissel Tepki,
Sosyolojik iletisim ve Sezgisel Sistematik modeller, Kadina El Kaldiran Bizi Karsisinda
Bulur Kamu Spotu Biligsel Tepki ve Sezgisel-Sistematik modelleri, Kimsenin
Kaybolmasma Izin Vermeyiz Ciinkii Biz Biiyiikk Bir Aileyiz Kamu Spotu Sosyal
Ogrenme Kurami ve Sosyolojik Iletisim modelleri, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
Alo 183 Kamu Spotu Biligsel Tepki ve Sezgisel-Sistematik modeller, Evdeki Siddet
Hapiste Biter Kamu Spotu Bilissel Tepki, Sezgisel Sistematik, Sosyolojik iletisim ve
Sosyal Ogrenme Kurami, 8 Mart 8 Kadin “Songiil Oden” Kamu Spotu Ayrintilandirma
Olasiligr Modeli, Kadina Siddet Insanliga ihanettir Kamu Spotu Sosyolojik letisgim
Modeli ve 25 Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinti “Yarim Kalma” Kamu Spotu ise

Ayrintilandirma Olasiligi Modelleri’ne gore kuramsal ¢ercevede incelenmistir.

Daha 6nce de belirtildigi gibi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’'nun (RTUK) kamu
spotlari ile ilgili yayimladig1 ve halen vyiiriirliikte bulunan Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu Kamu Spotlar1 Yonergesi’ne gore; ses ve film seklinde hazirlanan kamu
spotlarinin siiresi 45 saniyeyi gegememektedir (kms.kaysis.gov.tr Erisim Tarihi:
30.06.2020). Ancak ASP tarafindan hazirlatilan ve bu ¢aligmada, gdstergebilimsel ve
elestirel soylem analizleri yapilan kamu spotlarinin bazilarinda, yonergede belirtilen
yasal stirelerin asildig1 ve bu kurala uyulmadigi gézlenmistir. Buna istinaden Yeter ki
Bize Ulagm (1 dakika 1 saniye), Kimsenin Kaybolmasma izin Vermeyiz Ciinkii Biz
Biiyiik Bir Aileyiz (47 saniye) kamu spotlarinda, yonergede belirtilen 45 saniye kuralina

uyulmamistir.

Vurgulanmast 6nemli noktalardan biri de sudur ki; kadina yonelik siddet hakkinda
herhangi bir sekilde “siddete karst olundugunu” belirtecek bir mesajla hedef kitle
olumlu olarak (siddetin kotii bir sey oldugu konusunda hedef kitlede fikir ve tutum
degisikligini saglayarak) yonlendirilmek istendiginde, siddet olgusunu mizansen halinde

ve siirekli gdstermenin her zaman olumlu sonuclara yol agmayabilecegi diistiniilmelidir.
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Sadece sert, sucglayict ve kotii duygular iceren mesajlar barindiran kamu spotlarindan
ziyade, icinde olumlu duygularin yer aldigr (Kadina Siddet insanliga Thanettir ve 25
Kasim Kadina Siddetle Miicadele Giinli “Yarim Kalma” kamu spotunda oldugu gibi)
kamu spotlarinin hazirlanmas1 ve gosterimine agirlik verilmesi, hedeflenen olumlu
yondeki diisiince ve davranis degisikliklerini tesvik edip bu amacin gerceklesmesine
yardimci  olabilir.  Davramig  degisikligi  olusturmada  olumsuz  davranisin
sergilenmesinden ziyade olumlu davraniglar, aile degerleri, ailenin sayginligi ve esler

arasindaki iligki bi¢gimlerinin olumlu portrelerinin sunulmasi daha etkili olabilecektir.

Son olarak; bundan sonra yapilacak kadina karsi siddete yonelik medya arastirmalarinda
kadin ve erkek imajlarinin kendisi veya diger yonlerinin bagka degiskenlerle etkisinin

arastirilmasi toplumsal cinsiyet aragtirmacilarinin da yararina olacaktir.
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OZGECMIS

Tugsan KIVANC, 7 Subat 1987 tarihinde Kocaeli’nin Izmit ilgesinde diinyaya
gelmistir. Ilkdgrenimini izmit SEKA Ilkdgretim Okulu (1993-1998) ve izmit 50. Yil
[lkogretim Okulu’nda (1998-2001), ortadgrenimini ise Izmit Lisesi'nde (2001-2004)
tamamlamistir. 2008-2011 yillar1 arasinda Kocaeli Universitesi Arslanbey Meslek
Yiiksekokulu’nda 6n lisans 6grenimini bitirdikten sonra 2012-2016 yillar1 arasinda yine
Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim ve Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Uluslararasi Iliskiler (Cift Anadal Programi - CAP) Béliimleri’nde
lisans 6grenimini tamamlamigstir. 2017-2018 yillar1 arasinda VM Medicalpark Kocaeli
Hastanesi’nde saglik iletisimi alaninda danigman olarak gorev yaptiktan sonra 2018
yilinda Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla liskiler ve Reklamcilik

Anabilim Dali’nda yiiksek lisans egitimine baglamistir.
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