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ONSOZ
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Values are criteria, which guide society in understanding good and bad. Individuals are exposed to and
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transform values. Universal values reflected in social media may be incompatible with the individual's
own values. In this case, questioning mind should step in. Generation Z has to be a good media reader.
The aim of the research is to reveal whether the social media usages of the Z generation also protect
the human, moral, cultural and ethical values. The research was handled with focus group interview
and quantitative analysis method.

The research population is the Z generation born after 1995. The research sample consists of Sakarya
University students consisting of 265 people. Focus group discussion was held for the qualitative
method 5 students representing the Z generation were selected from Sakarya University Faculty of
Communication students.

Focus group interview, and quantitative analysis method, whether Generation Z can protect their
values against the effects of social media with conscious media literacy were discussed. As a result of
the study, the positive and negative effects of social media habits on Generation Z were determined
with the participation of Sakarya University Faculty of Communication students. The tendency of
Generation Z to carry its values to social media has been observed. According to the results of the
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GIRIS
Bu béliimde arastirmanin konusu, 6nemi, amaci ve yontemi tanimlanmaistir.
Arastirmanin Konusu

Degerler toplumu olusturan kisilerin ortak anlayislarini yansitip tum bireylerin bunlari
birbirlerine aktarimlari ile olusmaktadir (Canatan, 2008). Insanlarin etkilesimiyle anlam
bulan, toplumda olusan ve yasatilmaya galisilan degerler zaman gegtikge veya toplum
istedikge degisimle karsilagsmaktadir (Aydin, 2003). Yeni medya ile olusan yenilikleri
deneyimleyen ve bunlardan faydalanan bireyler diinyanin her yerinden kendilerini ve
kalturlerini ifade edecek bir ortam olustururken insani, ahlaki, etik ve kultirel gibi
bircok deger medya araglarimi kullanan bireyler tarafindan sosyal mecralarda yer
edinmektedir (Karatas ve Binark, 2016). Z kusaginin sosyal medyada karsilastigi bu
degerlerle sosyal medya kullanimlari arasindaki iliskiyi ortaya c¢ikarmak
amaclanmaktadir.

Medya okuryazarligi egitimi ile birey medyanin verdigi mesajlara elestirel
bakabilmektir (Karaman ve Karatag, 2009). Boylece bireyin medya araglarini kullanim
farkindalig1 ve bilinci artmaktadir. Arastirmada Z kusaginin medya okuryazarligi dersi
alip almadigi belirlenecektir. Bu dersi alanlarin ve almayanlarin cevaplar1 sosyal medya
kullanim durumlar1 ve degerlere yaklasimi agisindan iligkilendirilecektir.

Z kusagi bir¢ok sosyal medya aracini kullanmaktadir. Aragtirmada hangi sosyal medya
araclarinin kullanildigini, araglarin kullanim sikligini ortaya ¢ikarmak amaglanmaktadir.
Bu dogrultuda insani, ahlaki, kiiltiirel, etik degerlerin sosyal medyaya yansiyisinda Z
kusaginin farkindalik diizeyi ortaya ¢ikarilacaktir. Bu degerlerin sanal diinyada da
varligint koruyup korumadigi durumu odak grup goriismesi ile ortaya ¢ikarilacaktir. Bir

diger amag¢ medya okuryazarliginin bu farkindaliktaki payini 6lgmektir.
Arastirmanin Onemi

Sosyal medya araclarmin ¢esitliligi  bireylerin sanal diinyada daha fazla wvakit
gecirmelerine neden olmaktadir. Buna gore bireyler sosyal hayat disinda da degerlerini
yansitma ve bagskalariin deger anlayislariyla karsilasma durumu igerisindedir.
Surdardlmesi toplum i¢in 6nemli olan degerlerin sosyal medyada Z kusag: tarafindan

nasil korundugunu ortaya ¢ikarmanin literatiire katki saglayacag: diislincesinden dolay1



aragtirma Onem arz etmektedir. Ayrica medya okuryazari olan bireylerin degerleri
korumaya yoOnelik bakis agisi ve medya okuryazarligi dersinin degerleri korumadaki
etkisi ortaya c¢ikarilacagi i¢in arastirmanin sonraki caligmalara kaynak olacagi

diistiniilmektedir.
Arastirmanin Amaci

Arastirmada Z kusaginin sosyal medya kullanimlarinda insani, ahlaki, kiiltiirel ve etik
degerleri koruyup korumadigi durumu ortaya c¢ikarilmaya calisiimistir. Medya
okuryazarlig1r dersi igerisinde verilen bilingli okuryazarlik mesajlarinin degerleri
korumadaki etkisi degerlendirilmistir. Buna gére Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi
Ogrencilerinin medya okuryazarligi bilincinin sosyal medya kullanimlar1 ve degerler

iliskisindeki yerinin ortaya ¢ikarilmasi arastirmanin amacini olusturmaktadir.
Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma nitel ve nicel yontem olarak iki asamali bicimde gerceklestirilmistir.
Arastirmanin ilk asamasini odak grup goriismesi, ikinci asamasini ise anket ¢alismasi
olusturmaktadir.

Sosyal medya araglarina yonelik kullanim aligkanlhiginin artmasi ile birlikte gercek
diinya ve sanal diinya arasindaki etkilesim de degisim gegirmektedir. Bir¢ok kiltiirden
bireyleri bir araya getiren sosyal medya araglari, kusaklarin da hayatlarinda farkli
sekillerde yer edinmektedir. Sosyal medyanin olusturdugu sanalligin odaginda ise Z
kusagi olmaktadir (Atalay, 2019). Z kusagi sosyal medya araglarindan ¢esitli sekillerde
yararlanmaktadir. Bu mecralar zaman zaman Z kusaginin goriislerini ortaya koydugu
alanlar olarak gorulmektedir (Canogullart ve Giigray, 2017). Z kusagmnin en ¢ok tercih
ettigi sosyal medya araglarinin basinda Instagram uygulamasi gelmektedir ve bireyler
bu alanda bircok paylasim gergeklestirmektedir (Ince ve Bozyigit, 2018). Bireyler
burada hem var olan fotograf, yazi, video gibi unsurlari tiketmekte hem de yenilerini
tiretmektedirler (Simsek, 2020).

Z kusag@i bireyleri, es zamanli olarak farkli faaliyetleri gergeklestirebilmektedir (Tuncer,
2016). Sessiz kusak, bebek patlamasi, X ve Y kusaklarmin kullandigi medya
kanallarindan farkli araglara da sahip olan Z kusagi, bu araclarla diinyada olan her seyi

anlik izleyebilmektedir (Aydin, 2020). Dolayisiyla gercek yasantilarinda ve sanal



ortaminda ¢ok yonlii olup hizi seven bu kusak icin internet ortami vazgegilmez bir
dunya olarak 6ne ¢ikmaktadir (Torun, 2018). Evrensel anlamda farkli degerleri de bir
arada bulunduran sosyal medya araglari, Z kusaginin bu alanda sik sik yer almasindan
dolay1 bireyleri medya okuru olmaya yoneltmektedir. Medya okuryazarligi bilinciyle
medyayr okumak; pasif okur anlayisini ortadan kaldirip ¢ok yonli farkindalik
saglamakta ve birey medyanin ilettigi mesajlara elestirel agidan bakabilmektedir (Geger
ve Bagci, 2018). Cesitli araglarda oldukca fazla mesaj alinmakta ve bireyler bunlari
zihinsel asamalardan gecirmeyebilmektedir (Gecer ve Bagci, 2018). Teknoloji ile i¢ ice
biiyiiyen bu kusagin, medyada sunulan igeriklere olagan iletiler goziiyle bakmamasi,
analitik bakis acisiyla mesajlart ele almasi gerekliligi alan yazinda yapilan
arastirmalarda da ortaya ¢ikan sonug olmaktadir.

Degerler ise, bireylere yasamlarindaki olaylara yonelik karar vermelerine katki sunan
ogeler biciminde kendini gostermektedir (Canatan, 2008). Degerlerin aktarilma siireci
ailede baslangic gostermekte daha sonra egitim kurumlarinda devam eden bir siireg
haline gelmektedir ki bdylece bireyler degerlerden kendilerine aktarilanlar
dogrultusunda faydalanmaktadir (Yazici, 2006). Her degisim, bireyleri dogrudan ya da
dolayli olarak etkilemektedir ve degisimlerden etkilenen bireyler kendi degerleri disinda
baska degerlere de agik hale gelmektedir (Meydan vd., 2018). Ortaya ¢ikan yeni
kusaklarin ise farkli degerlerle karsilasip Onceki degerleri kendine katip katmama
durumu tartisilabilir hale gelmektedir. Bu degisimler, deger konusunun tekrar 6n plana
cikarilip arastirilmasini saglamaktadir (Zengin, 2017). Z kusaginin sosyal medyada
karsilastig1 degerlere yonelik tutumu, sosyal hayatta benimsedigi degerleri sanal
diinyada da koruma davranisinin olup olmadigi, degerlerin bu mecralarda yitirilip
yitirilmedigi arastirmadaki problemin temelini olusturmaktadir.

Arastirmanin ilk boliimiinde kusaklar ve sosyal medya kavramina deginilmektedir. Alan
yazindaki ¢esitli kusak tanimlar1 ve kusak siniflandirmalari ile devam etmektedir. Kusak
tiirleri bashigi ile bebek patlamasi, X, Y, Z kusaklarinin 6zelliklerine ve medya ile
iliskilerine deginilmektedir. Daha sonra ise Twitter, Facebook, Instagram, Youtube ve
TikTok sosyal medya araglarinin 6zelliklerine yer verilmektedir.

Aragtirmanin ikinci béliimiinde medya okuryazarligi ve degerler konusu yer almaktadir.

Insani, ahlaki, etik ve kiiltiirel degerlerin tanim1 yapilmakta ve bu degerlerin medyaya



yanstyislarina yer verilmektedir. Daha sonra medya okuryazarliginin tanimi, dnemi,
Turkiye’deki ve Diinya’daki gelisimine yer verilmektedir.

Arastirmanin tiglincli boliimiinde arastirmanin konusu, amaci ve 6nemi ag¢iklanmis,
yontem kisminda ise hipotezler, evren ve orneklem, veri toplama araci, veri analizi,
tanimlar ve bulgulara yer verilmistir.

Arastirma konusunda yapilan ¢aligsmalar ise;

Calismanin bu kisminda arastirma konusuna iligkin alanyazin incelemelerine yer
verilmistir. Oncelikle degerler konulu arastirmalar daha sonra medya okuryazarlig,
sosyal medya ve Z kusagi konulu arastirmalar birlikte ele alinarak incelenmistir.
Kahveci (2021), sosyal medyada izlenen Youtuber’lari ele almis, yaymlanan videolarin
icerikleri incelenip bireylerin ahlakin1 nasil etkiledigine dair tespitler ortaya
cikarilmistir. Sonug olarak, igeriklere karsi cocuklarin ve genclerin elestirel bakis
acilarmin gelistirilmesi gerektigi tespit edilmistir.

Filiz (2020), televizyonun aile yapisina olan etkilerini medya okuryazarligi ve degerler
cercevesinde ele almistir. Sonug olarak bireylerin televizyon kullanimlariyla ilgili
bilin¢lendirilmesi gerektigi belirtilmistir.

Topbas (2019), degerler konusunu 6. sinif Tiirk¢e ders kitabi iizerinden ele almistir.
Medyanin degerlere olan etkisinden bahsederken kitle iletisim araclarina yonelik bilingli
kullanim ve elestirel yaklasimin 6nemine vurgu yapmistir. Sonug olarak hazirlanan ders
kitaplarinin degerler egitimi g6z ardi1 edilmeden 6grencilere sunulmasi gerektigini tespit
etmistir.

Alyillmaz ve Sahin (2019), calismasinda Yahya Kemal Beyatli’nin eserlerindeki
degerleri kisiye 0zgi iliski degerleri, kisileraras: iligki degerleri ve kisiler ve doga
iligkisi degerleri olmak iizere lige ayirarak incelemistir. Sevgi, vatan ve millet sevgisi,
misafirperverlik, birlik olma degerleri tespit edilmistir.

Kiliger vd., (2018), sosyal medya kullanimi1 ve insani degerleri siber davranislar ile
incelemistir. Arastirma sonucuna gore kadinlarin erkeklere gore siber insani
degerlerinin yliksek oldugu sonucuna ulagilmistir.

Diktas (2018), tarafindan yapilan arastirmada sosyal bilgiler 6gretim programindaki
degerler Kur’an’daki degerler temel alinarak incelenmistir. Ahlaki degerler, insani

degerler gibi birgok deger anlayisi bu ¢ercevede incelenmistir. Bu arastirma sonucunda



Kur’an’da bulunup sosyal bilgiler 6gretim programinda yer almayan 35 deger tespit
edilmisitir.

Oncii (2015), degerler egitiminin romanlar aracilifryla da olabilecegini gdsteren bir
arastirma yapmistir. Huzur ve Tutunamayanlar romanlarindaki degerler ele alinmustir.
Degerlerin  6gretilmesinde romanlarin  destekleyici role sahip oldugu ortaya
cikartlmistir.

Bakirct (2010), nesiller konusunu dini ve Kkiiltiirel degerlerin tasiyicisi olarak ele
almistir. Arastirmada yer alan sonuglardan birine gore; teknolojinin kiiltiirel ve dini
degerler tizerindeki etkisinin olumsuz oldugunu diisiinen kisilerin orant % 45 olarak
gorulmektedir.

Dilmag (2007), bir grup fen lisesi Ogrencisine yoOnelik yaptigi arastirmada insani
degerler egitimi programinin &grencilerin degerlerinin degisimine olan etkisini
incelemistir. Sonug olarak programin, d6grencilerin deger kazanma becerilerinde olumlu
etkisi ortaya ¢ikarilmigtir.

Koyuncu (2006), Kur’an’1t Kerim’de ve Kitab-1 Mukaddes’de yer alan ortak degerleri
arastirmasinda ele almaktadir. Ortak ahlaki ilkeler karsilastirmalarla incelenmistir.
Ahlaki degerlerin yansitilmasi ile bireyler mutluluk duygusuna erismis olacaklardir
sonucuna ulagilmistir.

Uyar ve Hasdemir (2020), calismasinda yeni medyanin bireylerin hayatinda var
olmasiyla icerik paylasimimimn basitlestigini anlatmaktadir. Medya okuryazarligi
egitiminin biitiin bireylere ulagmasi gerektigini belirtmektedir.

Tutgun ve Deniz (2020), ¢alismalarin1 sosyal medya konusu ile ilgili olusturmustur.
Arastirmada kusaklarin sosyal medya araglarinin  kullanimi  konusunda yapilan
secimlere yer verilmistir. Kusaklarin Facebook, Instagram, Youtube, Pinterest kullanim
seviyeleri 6l¢iilmistiir. Z kusagi bireylerinin Instagram’1 tercih ettigi goriilmiistiir.
Argin (2019), Z kusagini sosyal medya araglarinin olusturdugu bagimlilig ele almistir.
Argin’in arastirmasinda erkeklerin bu araglar1 daha c¢ok kullanmakta oldugu
goriilmiistiir. Kullanim fazlalastik¢a araglara olan baglhlik da artmaktadir.

Guler vd., (2019), calismasinda iiniversite dgrencilerinin sosyal medya bagimliligini
incelemistir. Arastirmada Ogrencilerin  olusturdugu hesap sayisinin  fazlaliginin
bagimlilik oranlarini arttirdigl goriilmiistiir. 1 ile 3 aras1 sosyal medyada kalan kisiler

yogunluktadir.



Erten (2019)’in yaptig1 ¢calismada Z kusagi ve teknoloji iliskisi ele alinmistir. Arastirma
sonucuna gore, erkekler interneti daha sik kullanmaktadirlar. Dijital alanda okuryazarlik
becerilerinin arttirilmasi gerektigi sonucuna ulagilmistir.

Geger ve Bager (2018), calismasinda iletisim fakiiltesinde okuyan 6grencilerin medya
ile ilgili aldiklar1 derslerin kendilerine olan katkisini dile getirmistir. Ogrenciler bu
dersin Kkattiklarini1 yasamlarinda uygulamaya gegirmektedirler sonucuna ulagilmistir.
Cakmak ve Miezzin (2018), arastirmalarinda sosyal medya araglarinda fazla vakit
geciren 6grencilerin bulundugunu tespit etmistir. Bu {iniversite 6grencilerinin kisilerle
olan iletigimleri olumlu agidan degerlendirilmistir.

Tuncer (2016) Z kusagina yonelik yapti§i arastirmada bireylerin sosyal medyada
kullandig1 araglara yonelik bilingli olma noktasinda eksiklik bulundugu tespit edilmistir.
Kurt ve Kirim (2010), calismalarinda medya okuryazarligi ile ilgili olusturulan
egitimlerin yayginlik kazanmasi gerektigine ve egitimin 6nemine deginmistir.

Altun (2009), arastirmasinda medya okuryazarligi egitimi igin olusturulan ders
programina yonelik diisiincelerini belirtmistir. Bu egitime iliskin akademik ilginin, ilgili
sayisinin arttirilmast gerektigi ifade edilmektedir. Her diizeyden kisilere sunulmasi

gerektigi sonucuna ulagilmistir.



BOLUM 1: KUSAKLAR VE SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Arastirmanin bu boéliimiinde kusak kavramina, kusaklarin siniflandirilmasina, kusak
tiirlerinden bebek patlamasi, X, Y, Z kusaklarina, Twitter, Facebook, Instagram,
Youtube ve TikTok sosyal medya araglarina, sosyal medya ve aligkanlik konularina

deginilmektedir.

Gegen her donemde insanlarin i¢inde bulundugu kosullar farklilasmakta istekler de buna
gore degiskenlik gostermektedir (Tas ve Kacgar, 2019). Bu farkliliklardan biri olan,
yasamlarinda gesitli sekillerde siklikla yer edinen sosyal medya ile bireyler duygu ve
diisiincelerini  aktarmaktadirlar (Tiirkan, 2019). Bu aktarimlar ise son zamanlarda
Whatsapp, Facebook, Instagram, Tiktok ve Youtube gibi mesajlasma ya da igerik
paylasim araclarindan yazili, sozlii ve goriintiilii olarak siklikla yapilmaktadir (Kilig,
2020). Bir bagka arag Twitter ise topluluklarla gabuk etkilesim kurmayi saglayan
yapidadir (Uca, 2020). Bu gibi sosyal medya ortamlarina farkli kusaklardan bireyler
dahil olmaktadir (Unal ve Deniz, 2020). Bu ortamlara dahil olan kisilerin sosyal medya
kullanim diizeylerinin artmasi ile hayatlarindaki 6ncelik siralamasinin da farklilastigi
gorlilmektedir (Sahin ve Balli, 2020). Bu farklilagma kusaklar acisindan da

degerlendirilebilir durumdadir.
1.1.Kusak Kavrami Tanimi

Bilim adma ¢alisma yapan arastirmacilar, 150 yila yakin zamandir kusak kavramini
gelistirmek i¢in c¢aba gostermislerdir (Yiicel, 2018). Bu dogrultuda bir¢ok kusak
kavrami ortaya ¢ikmistir. Kusak kavrami, alan yazinda yapilan arastirmalarda asagidaki
ifadelerle tanimlanmaktadir:
1. Birbirine yakin senelerde diinyaya gelmis ve yasadigi donemin kosullarindaki
etkiyi ortaklasa hissetmis kimseleri ifade etmektedir (Tirk Dil Kurumu, 2021).
2. Bireylerin hayatindaki 6nemli olaylarin, yasin ve dogduklart yilin birgok kisiyle
uyumlu olmasidir (Solmaz, 2017).
3. Fikirleri ve hareketleriyle c¢ogunlugu etkileme giiciine sahip topluluklardir
(Olger, 2019).
4. Tirkce kaynaklarda kusak kelimesini kullanmayip onu karsilayan jenerasyon

sOzciigiinii kullanan arastirmacilar bulunmaktadir (Latif, 2020).



5. Nesil kelimesinin de kusak kelimesine karsilik olarak kullanildig: bilinmektedir
(Ylcel, 2018).
6. Ortak degerleri ve yasadigi hayatin benzerligini yansitan topluluktur (Kilig,
2018).
7. Kisilerin yakiligmi saglaylp yasama dair birgok deneyimi aktaran nesildir
(Smith ve Clurman, 2010).
8. Kusak kavraminmi arastiran sosyologlarin bu kavrami nasil tanimladiklar1 su
sekilde agiklanmaktadir:
Kusak; benzer tarih araliginda diinyaya gelmis kisileri, ait oldugu aile
kokenindeki 6zel yeri, kisinin hem sahsinca hem de digerlerince herhangi bir
toplumsal tutumda yer edinmesini belirtmektedir (Alwin, 2002).
9. Toplum ve insana dair olaylar1 inceleyen bilimlerde kohort kelimesine karsilik
kullanilmaktadir (Cetintiirk, 2020).
Her donemin getirdigi deger unsurlart kisilere evvelki donemden baska degerler
sunmakta bu da kusaklarin ortaya ¢ikisini saglamaktadir (Berkup, 2015). Ortaya ¢ikan
kusak kelimesinin terim anlami ve O6zellikleri belirtilecek ise o iilkeye ait degerlerin
dikkate alinarak belirtilmesi gerekmektedir (Latif, 2020). Bu dikkat sonucunda nesiller
anlasilabilecek ve bir¢ok kusaktan insanin sahip oldugu degerlerin ¢dziimlenmesi
saglanacaktir (Jopling, 2004). Kusak kavrami i¢in yapilan bu agiklamalara bakildiginda
ise “’bireylerin birbirleri ile etkilesimi’® 6n plana ¢ikmaktadir (Okcu, 2020). Kusak
kavraminin agiklanmasina yardimci olan yas, dnemli olaylar, kosullar ve diger etkiler

bir sonraki baslik olan kusaklarin siniflandirilmasiyla detaylandirilmaktadir.
1.2. Kusaklarmn Simiflandirilmasi

Kusaklarla ilgili sistematik calismalarin oncelikle August Comte tarafindan yapildig:
bilinmektedir (Jeager, 1985). Kusaklarin siniflandirilmasina sosyolojik unsurlar da dahil
olmaktadir. Alanyazina aragtirmalartyla Onemli katki sunan Mannheim kusak
calismalariyla 6ne c¢ikmaktadir (Korkmaz, 2020). Bu dogrultuda kusaklarin ilk defa
sosyolojik acgidan ele almis1 1923 yilinda Karl Manheim ile gergeklesmistir
(Bayramoglu, 2018).

Kusaklarla ilgili olusturulan akimlara gore, aym yil i¢inde dogmus ve yas benzerligi

bulunan bireylerin birbirine yakin davranis sergiledigi ve kusak farkliliklar1 ile bu



e

benzemenin degistigi goriilmektedir (Tutgun ve Deniz, 2020). Buna gore kusaklarin
siiflandirilmasi ile her bir kusagin kendisine ait 6zelliklerinin oldugu diislincesi ortaya
cikmaktadir (Ak, 2020). Kusaklarin siniflandirilma nedeni ise toplumlar1 ilgilendiren
kosullarin farklilasmasinin ¢esitli yas dilimlerine yansimalarini 6lgmektir (Kazkondu,
2020). Kusaklarin birbirlerine olan yakinligi benzer tarih araliklarinda diinyaya
gelmeleri ile sinirh degildir (Ilhan, 2019). Kusaklar1 siniflandirirken ele alinan unsurlar
kiiltiirden kiiltiire gore de degiskenlik gosterebilmektedir (Ozer vd., 2013). Kisilerin
yasamlar1 boyunca olusturdugu deger yargilarindaki ayrimlar da bu siiflandirmaya
dahil olmaktadir (Giingér, 2018). Ayni zamanda hayat kosullari, bu kosullardaki
zorluklar, kolayliklar ve alinan zevkler gibi bir¢cok benzerlik ile de yakinlik
saglanabilmektedir (Kazak, 2016). Konuyla ilgili Twenge (2013): "Insan, icinde
yasadig1 ¢aga babasina benzediginden daha ¢ok benzemektedir demektedir" (s.15). Bu
da kusaklarin yasadigi donemlerin onlar {izerindeki etkileri agisindan tartigilabilir
olmaktadir.
Di1s etkenlerden kaynaklanan unsurlar kusaklarin siiflandirilmasinda rol oynayan ana
nedendir (Askeroglu, 2017). Kusaklar yas faktoriiniin yaninda teknolojik gelismeler ile
de gruplandiriimaktadir (Ince, 2018). Bu iki gériisii destekleyen nitelikte, bir kusagin
meydana gelmesindeki nedenler su sekilde belirtmektedir:

1. Derinden etkileyici bir olay

2. Nufusla ilgili meydana gelen degisimler

3. Kusaklan etkileyebilecek basar1 veya basarisizlik donemleri

4. Gergeklestirdigi calismalar ile insanlar1 yonlendiren, onlar1 harekete gegiren

lider kisiler

5. Teknolojiye dair yenilik getiren isimler ve onlara destek verenler (Wyatt, 1993).
Kusak teorisi ile ilgili yabanci kaynaklara bakildiginda Howe ve Strauss’un teorisi
goriilmektedir (Bayramoglu, 2018). Kusaklarin siniflandirilmasi iizerinde ¢alisan Howe
ve Strauss’un “Generations: The History of America’s Future 1584 to 2069, (Kusaklar:
Amerika’nin Geleceginin tarihi, 1584’te 2069’a)” adindaki eserinde Amerikan
tarihindeki kusaklar1 yansitan toplamda yirmi bes kusaktan bahsedildigi goriilmektedir
(Howe ve Strauss, 1991). Her ne kadar Amerikan tarihini yansitsa da diger iilkelerdeki
kusaklarin ve yonelimlerinin birbirlerine ¢ok yakin tekrarlar ile meydana geldigi

belirtilmektedir (Duygulu, 2018). Tiirkiye’deki kusaklarla ilgili arastirmalarda ise



tarihsel olarak sinirlandirmada netligin olmadig1 gortilmektedir (Kayacan, 2016). Tiirk

Dil Kurumu tarafindan yapilan kusak taniminda da tarihsel netlik bulunmamaktadir.

Literatirde ulusal ve

uluslararasi

alandaki

siniflandirmalar1 tablo seklinde gosterilmistir.

bazi

arastirmacilarin  kusaklar1

Tablo 1: Literatiirdeki Kusak Siniflandirmalari

Yazarlar

Yiiksekbilgili (2013)

Yelkikalan ve Altin
(2010)

Twenge (2010)
William & Page (2011)
Kyles (2005)
Salahuddin (2010)
Tulgan (2009)

Ayhiin (2013)
Tutgun-Unal (2013)
Altuntug (2012)

Gurbuz (2015)

Bebek
Patlamasi

1946-1963

1946-1964

1946-1964
1946-1964

1946-1964
1943-1960
1946-1964
1946-1964
1946-1964
1946-1964

1946-1965

Kusaklar ve Y1l Araliklari

X Kusagi

1963-1981

1965-1979

1965-1981
1965-1976

1965-1979
1960-1980
1965-1977
1965-1979
1965-1979
1965- 1980

1966-1979

(Kaynak: Tablo arastirmaci tarafindan olusturulmustur.)

Belirlenen zaman araliklarinda arastirmacilarin  ortak noktada

Y Kusagi

1980 ve
sonrasi

1979-1994

1982-1999
1977-1994

1980-1999
1980-2000
1978-1990
1980-1994
1980-1999

1981-
2000

1980-1994

Z Kusagi

1994 ve sonrasi

1991-2000
2003 ve sonrasi
2000 ve sonrast

2000 ve sonrasi

1995 ve sonrasi

bulusamadiklari

goriilmektedir. Bundan dolayi, net bir sekilde belirlenmis periyotlar yerine bu

periyotlarda meydana gelen miithim olgular 6ne ¢ikarilarak siniflandirma yapilmalidir
(Berkup 2015; Kyles 2005; Tulgan 2009; Yelkikalan ve Altin 2010; Salahuddin 2010;
William & Page 2011; Altundag 2012; Yiksekbilgili 2013; Ayhiin 2013; Tutgun-Unal

2013; Gurbuz 2015).
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1.3. Kusak Tiirleri

Aragtirmada kusaklara dair Tirkiye’de gergeklestirilen ¢alismalar géz oniine alinmakta
ve bu c¢aligmalarin ortak noktalar1 kusak siniflandirilmasina yansitilmaktadir. Bu
dogrultuda kusaklarin donemsel 6zellikleri agiklanmaktadir. Bu boliimde, arastirma
konusuna paralel olarak kusaklarin 6zellikleri agiklanmakta olup daha ¢ok sosyal medya
kullanim aligkanliklarina ve degerlerine deginilmektedir.

Calismada Kullanilan Kronolojik Kusak Siniflandirmasi:

Bebek Patlamasi: 1946-1965

X Kusagi: 1966-1979

Y Kusagi: 1980-1994

Z Kusagi: 1995 ve sonrasi

1.3.1. Bebek Patlamasi1 Kusag

Bebek patlamasi kusagi, 1946-1964 araliginda diinyaya gelmistir (Berkup, 2015). 2021
yili itibariyle 75-57 yas araligindaki bireylerden olugmaktadir. Giirbiiz (2015)’e gore ise
1946-1965 aralig1 ele alinmaktadir (Gurbiliz, 2015). Bebek Patlamasi Kusagi, siyasal
olarak biiyiik degisimler gegiren bir zamana sahitlik etmistir (Ayvaz, 2020). Bu
donemde 2. Diinya Savasi meydana gelmis ve insanlar1 birgok agidan etkileyen siireg
yasanmistir (Cetintiirk, 2020). Savas zamanindan sonra kadinlarin dogum oranlarindaki
yukselis bebek patlamasi kusagim1 olusturmustur (Berkup, 2015). Bu donem,
dogumlardaki artis nedeniyle niifus patlamasi kusagi adiyla da anilmaktadir (Resuloglu,
2019).

Insanlarin birbirlerine gosterdikleri saygiya deger veren ve g¢aligmayi seven kusaktir
(Kazak, 2016). Calisma ahlakina son derece dnem vermektedirler (Kazkondu, 2020).
Yetistirdikleri evlatlar1 iizerine c¢ok diisen ebeveynlerden anne; evlerinde onlara
bakarken, baba; onlarin ihtiyaglarim1 karsilamak i¢in calismaktadir (Emecan, 2019).
Bireysel anlamda ilerlemenin ne kadar onemli oldugunun farkindadirlar (Korkmaz,
2019).

Televizyon kullanimimin artmasiyla bu donemdeki bireyler, izledikleri olumlu
goriintiilerin gercek hayatta da miimkiin olabilecegi diisiincesine sahip olmuslardir
(Emecan, 2019). Bu donemde radyo yerini televizyona birakmaya baslamistir

(Resuloglu, 2019). Buna paralel bebek patlamasi kusagi da teknolojiyle iliskilerini
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gelistirmeye ¢alismistir (Korkmaz, 2020). Diger bireylerle iletisime gecerken tuslarla
olusturulmus telefonlara sahip olmuslardir (Ozdemir, 2019). Bebek patlamasi kusag
yasamina medya unsurunu da dahil eden Oncii kusak sayilmaktadir (Emecan, 2019).
Akyol tarafindan yapilan ¢aligmada ise bebek patlamasi kusaginin sosyal medya araci
olan Facebook’la X, Y, Z kusaklarindan bilgi alarak yakinlasti§i ve burada cesitli
paylagimlarda bulundugu tespit edilmistir (Akyol, 2019). Bebek patlamasi kusagi sosyal
mecralardan en ¢ok Facebook’u kullanmaktadir (Erendag, 2017). Yalnizlik duygusu ile
karsilasan bu kusaktaki kisilerin Facebook’a yoneldikleri goriilmektedir (Akyol, 2019).

1.3.2. X Kusag1

X kusagi, 1965-1979 tarih araliginda diinyaya gelmistir (Askeroglu, 2017). 2021 yih
itibariyle 56-42 yas araligindaki bireylerden olugmaktadir. Giirbiiz (2015)’e gore ise
1966-1979 araligi ele alinmaktadir (Gurblz, 2015). Bu kusakta anne ve babalarin
calisma hayatinin icerisinde oldugu goriilmektedir (Adibelli, 2018). X kusag1 toplumlari
birbirinden ayiran 6zelliklere miisamahali olan, sosyal hayattaki sikintilara hassas olan,
itinal olan, is yasamindaki sorumluluklar: bilen kisilerden olusur (Sanli, 2020). Hayatta
kalabilmek i¢in ¢alismay1 benimsemislerdir (Ozer vd., 2013). isle ilgili birgok hedefleri
bulunmaktadir (Altundag, 2012). Sahip olduklar1 yetkilerin ve kabiliyetlerin
bilincindedirler (Korkmaz, 2020). Karsilastiklar1 glicliiklere yonelik olumlu diisiinme
gayreti icindedirler (Emecen, 2019).

X kusag1 zamaninda, teknolojik yeniliklerin zenginlestigi goriilmektedir (Ozkan, 2020).
Ortaya c¢ikmaya baslayan yeni deger anlayislarini ve ayni zamanda teknolojik
gelismelerin yansimasini hisseden kusaktir (Berkup, 2015). Bilgisayar ile ilk tanigsma bu
donemde yasanmistir (Kazkondu, 2020). Donemin kitle iletisim araci olan televizyon
tarafindan gonderilen iletilerin etkisinde kalmislardir (Ergin, 2019). Televizyonun renkli
yayinciliga gegisi de bu doneme denk gelmektedir (Duygulu, 2018). Calisan
ebeveynlere sahip bu kusak ebeveynleri doniinceye dek televizyonla bas basa
olmuglardir (Kilig, 2018). X kusagi, ger¢ek hayatta arkadasi olmusg fakat irtibati
kesilmis arkadaglarin1 yeniden bulabilmek icin cesitli sosyal medya araglarini
kullanmaktadir (Cetintiirk, 2020). Boylece daha ¢ok kisi ile kolaylikla iletisime
gecmelerine olanak saglanmistir. Teknoloji maddi ve manevi degerlerin, fikirlerin ¢ok

hizli karsilik bulmasinda bir etken olmustur (Korkmaz, 2020).
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1.3.3. Y Kusag

Y kusagi, 1980-1999 tarihleri arasinda diinyaya gelmistir (Tutgun, 2018). 2021 yili
itibariyle 41-22 yas araliginda bulunmaktadirlar. Giirbiiz (2015)’e gore ise 1980-1994
aralign ele alinmaktadir (Girblz, 2015). Kendilerine ¢ok giivenen, kati ilkeleri
sevmeyen ve bir isin ¢abuk neticelenmesini isteyen kusaktir (Aydin, 2020). Birbirinden
farkl kiiltiire sahip kisilerle paylasim da bulunduklari i¢in kendilerine benzemeyenleri
anlayisla karsilamaktadirlar (Emecen, 2019). Degerlerinin farkinda olan ve onlara sahip
¢ikan kusaktir (Yiksekbilgili, 2013).

Y kusagi elektronik iletisim agi olan interneti kullanarak ve bir¢ok kanala sahip
televizyon izleyerek yetismistir (Kuyucu, 2014). Kendilerine sunulan teknolojiye
bagliliklar1 bulunmaktadir (izmirlioglu, 2008). Teknoloji ile aralar1 ¢ok iyi olan Y
kusag1 teknolojinin sundugu ¢esitli mecralart iletisim amaciyla kullanmaktadir (Ayvaz,
2020). Y kusagi teknolojiye adapte olarak yetistigi icin yapmak istedigi arastirmalara da
internet yoluyla erismektedir (Askeroglu, 2017).

Hizl tiretilen ve hizli tiiketilen kiiltiir olan popiiler kiiltiire yabanci olmayan Y kusagi
teknolojik aletleri 6grenmeye de meyillidir (Berkup, 2015). Teknolojiyi is yasamlarina
da dahil eden Y kusagi bircok ise odaklanmaktadir (Yiksekbilgili, 2013). Egitim
hayatlar1 devam ederken sosyal medya unsuru ile karsilasmislardir (Cetintiirk, 2020).
Teknolojiyi benimseyen ve sik kullanan bu kusak neredeyse giinde 15 saat ¢esitli
araclan kullanmaktadir (Kalayci, 2017). Facebook gibi sosyal medya araglarindan her
an bircok sekilde yararlanan Y kusagi, bu aligkanliklarini cep telefonu ve internet ile
bagimliliga tasimglardir (Kuyucu, 2017). Bu kusagin sosyal medyadan
yararlanmasindaki maksatlardan biri de kisisel olarak 0zgiir ifade duygusunu

yansitmaktir (Bayar, 2019).
1.3.4. Z Kusad

Z Kusagi, 2000 ve sonraki yillarda diinyaya gelmis kisilerden olusmaktadir (Altuntug
2012). Giirbiiz (2015)’e gore ise 1995 ve sonrast kusak Z kusagi olmaktadir (2015). Z
kusag1 ayni zamanda teknolojinin i¢inde dogdugu ve hayatini siirdiirdiigii icin dijital
yerli olarak da adlandirilmaktadir (Taslibeyaz, 2019). Ozgiirliigii ve gercekligi savunan
yapilar1 vardir (Bayar, 2019). Ince devinimsel becerilerinin ¢ok gelismis oldugu kusak,

bu sebepten cesitli olaylara adapte olma yetenegine de sahiptir (Askeroglu, 2017).
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Kusaklar dogduklart andan itibaren degisen bir¢ok unsur bulunmaktadir; teknoloji, dis
faktorler ile bireyler kendi iglerinde de déniisiimii gormektedir (Unlii ve Cicek, 2019).

Z kusagi ile diger kusaklar arasindaki fark, teknolojinin getirdigi doniisiimlerin sik
olmasindan kaynaklanmaktadir (Sen, 2019). Universite 0Ogrencilerini de iginde
barindiran bir arastirmaya gore, sosyal medyay1 kullanmay1 en ¢ok tercih eden kusak Z
kusagidir (Aslan, 2020). Z kusagina gore teknoloji; bireylerin hayatinda yer alan olagan
ve mihim bir unsurdur (Berkup, 2015). Teknoloji ile diinyaya g6zlerini agmis bu kusak
aynm1 zamanda kendilerini birgok bilgi yigini ile karsi karsiya bulan nesildir (Argin,
2019). Sosyal medyada olusan karsilikli iletisim; olumlu veya olumsuz mesaj
gonderileri, fotograf aktarimlar1 vb. seklinde devam etmektedir (Cetintiirk, 2020). Buna
ragmen teknoloji ile son derecede barisik, bir¢ok sosyal mecray1 kullanan, kullanirken
de bundan zevk alan yapidadir (Seymen, 2007). Z kusaginit olusturan kisiler vakitlerini
genellikle sosyal mecralarda online olarak gecirip arkadaslarina buradan ulagsmakta ve
bu teknolojik aletler olmadiginda da olumsuzluk hissi duymaktadirlar (Tas vd., 2017).
Vazgecilemez sanal diinyadan Z kusagin1 koparmak, onlarla bu konuda miicadele etmek
¢ok zor olmaktadir (Deniz ve Tutgun, 2019). Teknolojiyi zaten var olan ve kullanilmasi
gereken unsur olarak gormelerinin bu zorlukta etkisi oldugu soylenebilmektedir.

Z kusagmin biiyiik kismi, elektronik araglardan koparildiklarinda nomofobi adi verilen
endiseye sahip olmaktadir (Karadogan, 2019). Yine nomofobinin yaninda teknoloji
kullanimlarinin aligkanliktan bagimliliga ge¢mesi, bireyi sadece sosyal ve zihinsel
olarak etkilememekte saglik agisindan fiziksel olarak da etkilemektedir (Emecan, 2019).
Bununla beraber sosyal medyanin sonu olmayan diinya oldugu ve bu diinyada
olumsuzluklarin hizlica yayildigi, kisilerin kendi kimliklerinden bagka kimlikle
goriinebildigi gergegi de ortaya ¢ikmaktadir (Dogan ve Erkan, 2019). Kisiler kendilerini
temsil ettiklerini diisiindiigii profiller ile sosyal mecralarda bulunmaktadirlar. Z kusagi
soyut diinyayla bas basa kaldigi zaman sanal kimligini ortaya ¢ikmakta ve varligim
orada devam ettirmektedir (Canogullar1 ve Giigray, 2017). Z kusaginin bu doyumsuz
sosyal medya kullanimlar1 gercek diinyadan uzaklagmalarina sebep olabilmektedir
(Cinar, 2019).

Bireyler, giniin ilk anlarindan itibaren telefonuyla ¢esitli alanlarda olusturulan sosyal
mecralar takip etmeye baslamaktadir (Simsek, 2020). Serbest zamanlarini ¢ogu zaman

ellerinde bulunan cep telefonlar: ile sosyal medyada gezinerek ve paylasim yaparak
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gecirmektedir (Ince ve Bozyigit, 2018). Z kusag1 ¢ogu zaman da sosyal medya vasitasi
ile ¢esitli uygulamalardan goriislerini sunmakta, elestirilerini yapmaktadir (Biztatar vd.,
2016). Sosyal medya uygulamalarinin bulundugu telefonlariyla baglantiya gegerek
etrafindakilerle dijital ortamlardan iletisime ge¢cmekte, ¢esitli simgelerle iletisimlerini
anlamlandirmaktadirlar (Tas vd., 2017). Ginlik hayatlar1 devam ederken bu ana ait
herhangi bir goriintiiyii paylasma egilimleri bulunmaktadir (Tuncer, 2016).

Yiiz yiize iletisim ile kurulan sosyal baglar yerine sanal ortamlarda olusturulan sosyallik
anlayislari, kusaklarin oyun secimlerini de sanal ortama tasimistir (Aydin, 2020).
Boylece hem Dbireysel hem grupsal oyun ihtiyaglarini sanal ortamda
giderebilmektedirler. Dijital mecralarda aktifligini koruyan kusak, kisisel iliskilerini
medyaya yansitmakta, medyada diger bireylerle, topluluklarla etkilesime gegerek
kendini ifade etme firsati da yakalamaktadir. Bu ifade giicii ile global olarak iletisim
halinde olan kusak konumuna ge¢mektedirler (Emecan, 2019). Bdylece degisik diistince
anlayislar1 ve tecriibeler ile karsilagsmaktadirlar (Giingor, 2018). Sosyal hayatta
karsilasilan farkli diisiinceler, degerler ve kisiler artik sanal ortamda da bireylere yon
vermektedir denilebilir.

Z kusag1 ¢cogu zaman internetin yansittig bilgi kirliligi ile kars1 karsiya kalmakta ancak
bilingli olanlar bu ortama farkli bakabilmektedir (Ozdemir, 2017). Bircok bilgi
yigininda hangisinin dogru hangisinin yanlis oldugunu fark etmek bilingli analiz
yapmay1 gerektirmektedir. Ornegin; ailelere verilen medya okuryazarhg egitimi, bu
bilinglenmenin Z kusagina aktarilmasim saglayacaktir (Ozer vd., 2021). Boylelikle
karsilikli egitim siireci halinde olan farkli kusaklar, etkilesimlerini olumlu y&nde

gerceklestirebileceklerdir.
1.4. Sosyal Medya Kavram Ve Ozellikleri

Sosyal medya, bireylerin kendi istekleri dogrultusunda fotograf, video ve yazi gibi
unsurlari kolaylikla diger bireylere aktarabildikleri uygulamalar1 icermektedir (Bostanci,
2019). Sosyal medya ayni zamanda, yapilan paylasimlarla bireylerin birbirlerinin
dikkatini ¢ekmeye calistig1 ortamdir (Dagitmag, 2015).

Sosyal medya kavrami, Bruce ve Susan Albeson’un Ac¢ik Giinliik ’Open Diary’’ adli
siteyi internet ortaminda giinliik yazan tum bireyleri bir arada toplayarak kullanima

sunmasi ile ortaya ¢ikmistir (Kaplan ve Heanlien, 2010). Bununla birlikte, bireylerin
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kendi duygu ve diisiincelerini gerek gorsel gerek yazili olarak istedigi zaman sunabildigi
bir ortamin olustugu goriilmektedir.
Literatiirde sosyal medyaya dair 6zellikler su sekilde ifade edilmektedir:
1. Sosyal medyanin en oOnemli Ozelligi, bireylerin birbirleri ile etkilesime
gecmesini saglamasidir (Aslan, 2020).
2. Sosyal medya ile bireyler yapilan paylasimlart kendileri de diizenleyip yeni
paylasimlar tiretebilmektedirler (S6nmez, 2013).
3. Sosyal medya, siire ve yer kisitlamasi bulunmadan bireylerin istedikleri anda
igerik olusturabilecegi yerdir (Dikme, 2013).
4. Sosyal medya, istenilen kitleye erisim olanagi sunmaktadir (Aslan, 2020).
5. Sosyal medya, farkli kisiler ile tanigsma ve farkli bilgiler 6grenme ortamidir
(Tdrkan, 2019).
6. Bireyler bu platformlarda yer almak igin fiiyeliklerini olusturup kendilerini
tanitic1 unsurlar ekleyebilmektedirler (Bostanci, 2019).
Genel olarak bu ozelliklere bakilarak sosyal medyanin bireyi internet ortaminda aktif
kilan, etkilesime sokan bir yani oldugu sdylenebilir. Ayrica McLuhan diinyanin
kiiresellesip kdy halini alma sebebi olarak medyay1 gostermektedir (E. Varol ve M.
Varol, 2019). Bu etkilesim ve kiiresel kOy anlayis1 sosyal medya agisindan ele alinacak
olursa bireylerin birbirleri ile iletisimi ve etkilesimi insanlar arasindaki bir¢ok deger
anlayisindaki ortakligi da gosterebilir. Buna paralel sosyal medya, maddi ve manevi
degerler olarak gosterilen toplumlarin olusturdugu kiiltiirii almakta ve dijital kiiltiir
haline getirmektedir (Inang ve Sabuncuoglu, 2017). Dijital kiiltire maruz kalan
kullanicilarin bu kiiltiire karst olusturdugu farkindalik duygusunun olup olmadigi
tartigilabilir konudur.
“Digital 2021 Global Overview Report” adiyla yayinlanan We Are Social Digital 2021
raporuna gore;
e Diinya’da 4,20 milyar sosyal medya kullanicist bulunmaktadir.
e Bir sosyal medya kullanicis1 her giin 2 saat 25 dakikasini sosyal medyada
harcamaktadir.
e Ocak 2021'deki rapora gore Turkiye'de 60 milyon sosyal medya kullanicisi

bulunmaktadir.
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e Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal aglar; Youtube, Instagram, Whatsapp,
Facebook, Twitter, Facebook Messenger, Pinterest, Linkedin ve
TikTok seklinde siralanmaktadir.

Z kusagi sanal dinyada kendisini ifade etme arzusu icindedir (Tiirkoglu, 2018). Glincel
olan olay ve durumlara Z kusadi sosyal medya araclar1 ile erisim saglamaktadir
(Meydan vd., 2018).

Sosyal medya ortamlarinda kisilerin kalma siireleri arttikga sagliklarinda ve insan
iligskilerinde problemler olusabilmektedir (Kivang, 2019). Ayn1 zamanda sosyal medya
kisilere ilgi alanlari ile ilgili bir¢ok se¢enek sunup onlari bu ortama dahil ederken zaman
zaman etrafindaki bireylerle etkilesimlerinde, uyuma diizenlerinde, egitim hayatlarinda
sorunlar ortaya cikartabilmektedir (Aslan ve Balli, 2020). Sosyal medyanin insanlarin
yasantisinda siklikla glindeme gelmesi, aligkanliktan bagimliliga dogru giden unsurlarin

olugmasina ve arastirmalarin da bu yonde yapilmasina neden olmaktadir (Tas, 2017).
1.4.1. Sosyal Medya Araclan

Bireyler sosyal medya araglarini Dbirbirleri ile etkilesime gegmek amaciyla
kullanmaktadirlar (Giiltekin, 2019). Twitter, Facebook, Instagram, Youtube ve TikTok
gibi sosyal medya araclar1 bu etkilesimi saglamakta ve kullaniciy1 bir topluluga
yonlendirmektedir (Unir, 2016).

Sosyal medya araglarinin birgok 6zelligi bulunmaktadir. Ornegin, Instagram
uygulamasini kullanan kisi bagka bireyin fotograf, video gibi paylasimlarini takip edip
kendisi ile rekabet etme istegi i¢ine girebilmektedir (Kaya ve Dalgi¢, 2020). Youtube
ise bircok kullaniciy1 bir araya getiren, karsilikli iletisimi arttiran ve paylasilanlarin
diger sosyal mecralara aktarimimi saglayan ortamdir (Gok vd., 2019). TikTok video
paylasim uygulamasi ise bireyin ¢esitli sekillerde hazirlayip ortamdaki digerler kisileri
etkileme amaciyla sundugu hareketli gorselleri icermektedir (Unlii vd., 2020).

Diger paylasim ag1 olan Facebook ve Twitter one ¢ikan mevzularin, icerigi yansitan
kelime gruplarinin, ¢cokg¢a dikkat ¢eken unsurlarin bu mecralarda kullanim durumlarini
sorgulayip caligmalar yapmaktadir (Dijck, 2020). Boylece bireylerin gevrim ici
ortamlardaki yonelimlerini tespit etmektedir.

Cesitli amagclarla yararlanilan bu ortamlar kullanicilar bir¢ok agidan yonlendirmekte ve

etkilemektedir (Kaya ve Dalgi¢, 2020). Giderek artan sosyal medya araclari, onlara
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duyulan ilgi ve burada gecirilen siirelerin ¢ogalmasi ile dogru orantili olarak
kullanicilarin hayatlarinda yer almaktadir (Armagan vd., 2019). Arastirmanin bundan
sonraki boliimde ise siklikla kullanilan Twitter, Facebook, Instagram, Youtube ve

TikTok sosyal medya araglarina daha detayli deginilecektir.
1.4.1.1. Twitter

Twitter, 2006 yilinda Jack Dorsey ve 13 kisinin caligmalar1 ile sosyal mecra olarak
ortaya cikmistir (Sagolla, 2009). Twitter, duygu ve diisiincelerin anlik olarak
yansitildigr ortam olan mikroblog cesididir (Sonmez, 2013). Twitter’da harf, nokta,
virgiil, rakam, parantez, inlem gibi karakterlerin siirlamasi1 280°dir ve kullanicilar bu
siirlamaya gore duygu ve diisiincelerini ifade etmektedir (Giiler, 2020).

Twitter izerinden birgok konu giindeme gelmekte ve insanlara faydali olacak etkinlikler
diizenlenmektedir (S6nmez, 2013). Boylece sosyal aglarin etkilesim o6zelliginden
faydalanip birgcok insana ulasilmaktadir. Paylasilan igerikler sadece o ortam iginde
kalmamakta bir igerik baska bir internet adresiyle de irtibat kurulmasini saglamaktadir
(Tanrivere, 2020). Ornegin; Twitter’da paylasilan yaziya yonelik bir video linki
birakilarak kullanicilar bir bagka sayfaya yonlendirilmektedir.

Retweet ya da RT ifadeleri, baska bir sayfada yayinlanan icerigin bireyin kendi
sayfasinda da RT yapilarak paylasilmasidir (Giiler, 2020). Bdylece yazilanlarin
yayginlik kazanmasi da saglanmaktadir. Hashtag (#) adi verilen ifade ile g¢esitli
konularda basliklar a¢ilmakta ve kullanicilar bu basliklar ile diisiincelerini
yansitmaktadir (Vergili, 2019). Twitter, bu uygulamay1 kullanan diinyadaki tim
insanlarin maddi ve manevi degerlerinin paylasimi acisindan da birbirleriyle etkilesime
geemesini sagladigi bir ortamdir (Yurdakul, 2020). Bu degerleri yiiz yiize aktarimdan
farkli olarak teknolojik bir unsur olan sosyal medya araciligi ile paylasma durumu s6z

konusudur.
1.4.1.2. Facebook

"Facebook, Harward Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg’in Andrew McCollum ve
Eduardo Saver’in yardimiyla 2004 yilinda kurdugu, bugiin sosyal medya araglari
icerisinde en ¢ok tercih edilen sosyal ag platformlari arasinda yer almaktadir” (Diker,

2016: 118). X kusagimi kapsayan bireylerin siklikla Facebook’ta bulundugu alan
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yazinda yer almaktadir (Ozkan, 2020). Facebook uygulamasi ile bireyler kendileriyle
ilgili ¢esitli nitelikleri 6n plana c¢ikarip sayfalarmi olusturabilmektedirler (S6nmez,
2013). Yazili ve gorsel unsurlarin paylasilip yorumlamalara da acik olan yapist ile
etkilesimi saglamaktadir (Diker, 2016). Facebook sosyal mecrasi ile bireyler sadece bu
unsurlart paylagsmakla kalmayip topluluk sayfalarina dahil olabilmekte, oyun
iceriklerine ulasabilmekte ayni zamanda canli yayin 6zelligini kullanip daha sonra bunu
kaydedip paylasabilmektedir (Bostanci, 2019). Boylece tek bir uygulama Gizerinden hem
eglence ihtiyaci hem de iletisim ihtiyaci1 karsilanmaktadir. Ayrica bireylerin birbirlerine
yliz ylize ulagmalarinin miimkiin olmadig1 siireclerde paylasimda bulunmalarini
saglamaktadir (Mert, 2019).
Facebook uygulamasinin 6zelligi geregi kullanicilarin sayfalarinda birgok kisisel bilgi
sergilenmektedir (Gogmen, 2018). Bu da mahremiyete dair sinirin ve kontroliin ne
durumda oldugunu sorgulamayi akla getirmektedir. Paylasilan bircok Ogenin gizli
kalmadig1 ve gosterme-sergileme aliskanliginin da sosyal mecralar ile desteklendigi
bilinmektedir (Akbakin, 2019).
Facebook kullanimi ile elde edilen kisisel bilgiler, cesitli sirketlerin hedef kitlelerine
ulagim saglamalar1 amaciyla kullanilmaktadir (Go¢gmen, 2018). Bu olumsuzluklara ek
olarak literatiire bakildiginda baz1 6grencilerin Facebook’u vakitlerini ¢alan bir unsur
olarak gordiikleri belirtilmistir (Giirler, 2020). Facebook gibi sosyal medya araglari,
toplumdaki iletisim kurma seklini, manevi degerleri ve davranigsal yonelimleri
farklilastirmaktadir (Mert, 2019). Bu dogrultuda Facebook kullanimindan vazgegmeye
yonelik etmenler 4 grup altinda toplanmistir. "Bu faktorler;

e QGiivenlik ag1g1 ve mahremiyet eksikligi,

e Fiziksel ve psikolojik sagliga olumsuz etkisi,

e Gergekeilikten uzak olmast,

e Ticari ve yaniltict olmasidir” (Gurler, 2020: 63).
Bu faktorlerin oldugunu diisiinen ve kendilerinde fark eden bireylerin Facebook’tan

uzaklagmasi ya da daha bilingli kullanmasi gerektigi soylenebilmektedir.
1.4.1.3. Instagram

Instagram, 2010°da kurulmus olan kullanicilarin gorsel icerik eklemelerini saglayan bir

uygulamadir (Sahin, 2020). Ayrica Instagram, kullanicilarin ister kendilerinin uygulama
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tizerinden ¢ektigi goriintiileri ister telefon hafizasindaki goriintiileri paylastigt mecradir
(Diker, 2016). Uygulamaya sahip bireyler, diger bireylere gesitli gorseller gonderip
iletiler araciligiyla da etkilesim saglayabilmektedirler (Citil, 2020).

Instagram uygulamasi fotograf ve video i¢in efekt 6zelliklerini araliklarla giincelleyerek
kullanicilara sunmaktadir (Ozdemir, 2019). Bu dogrultuda kullanicilarin yeniliklerle
karsilagip uygulamaya yonelik bagliligini arttirmay1 amagladigi sdylenebilir. Instagram
bireylerin ilgisini c¢ektigi ya da alaninda uzman vb. kisileri buldugu onlarin
yayinladiklarini izleyebildigi ortamdir (Sahin, 2020). Kullanicilar diger sosyal
mecralarda oldugu gibi Instagram’da da sosyal hayatta ihtiya¢ duydugu aile grubuna ve
cevresindeki gruba katilim istegini burada gerceklestirmektedir (Citil, 2020). Bu da
teknolojik gelismelerin sosyallesme ihtiyacini nasil degistirdigini ortaya koymaktadir.
Insanlar, sosyallesirken genel olarak kabul géren temel ilkelere yasam alanlarinda uyum
saglama ihtiyact igindedirler (Arslan, 2019). Ancak kendilerine sunulan bu ilkelerin
sosyal mecralarda yer almasini isteyip istemedikleri konusunun tartisilir oldugu
diistiniilmektedir.

Bazi kullanicilar bu uygulamay1 gelir kapisi olarak goriip islerine dair paylasimlar
yapmakta ve takipgilerini bu yonde arttirmaktadirlar (Citil, 2020). Bu da Instagram’in
cok amach bir sekilde kullanildigin1 gostermektedir. Z kusagini kapsayan bireylerin ise
siklikla Instagram’da bulundugu alan yazinda yer almaktadir (Ozkan, 2020). Her ne
amag ya da ne siklikla olursa olsun Instagram uygulamasina dahil olan kullanicilarin
paylasimlarini  yaparken Ongdriilii davranip ileride olusabilecek olumsuzluklari

diistinmesi gerekmektedir (Sabanci, 2018).
1.4.1.4. Youtube

Youtube, 2005°te ortaya cikan sosyal medya platformudur (Giingér, 2018). Youtube,
kullanicilarin gesitli konular1 igeren sayfalardaki video igeriklerini takip etmelerini
saglamaktadir (Sonmez, 2013). Ayn1 zamanda kendi irettikleri videolar1 da
paylagmalarini saglayan bir ortamdir (Bostanci, 2019). Youtube degerlerini; ifade
Ozgirligl, bilgi edinme Ozgirligl, firsat O6zglrligi ve aidiyet Ozgilirligi olarak
belirledigi 4 temel 6zgiirliige dayandirmaktadir (Youtube, 2021).

Belli bir 6zelligi olmayan, bayagi yasamlar Youtube ile gosteri degeri olusturma

asamasina ge¢cmektedir ve Youtube onlar1 birer {iriine ¢evirmis olmaktadir (Firat, 2020).
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Bu da gosterilen her seyin bir iirline doniisme ihtimalini ortaya ¢ikarmaktadir. Boylece
sergileme ve kazang saglama adina mahrem olanin da agiga ¢ikmasina neden olabilme
ithtimalinin s6z konusu oldugu sdylenebilmektedir.

Kullanicilar maddi ve manevi degerlerini yansittiklar1 bu ortamda kazang saglayarak
hizli iiretilen ve hizli tiiketilen popiiler kiiltiir anlayisina sahip olabilmektedirler
(Gelebek, 2020). Katilimc1 kiiltiir anlayisi i¢inde olan Youtube, kullanicilara
digerleriyle karsilikli iletisim kurabilen yap1 sunmaktadir (Aking, 2019). Burada yer
alan icerikler bu kiiltiirel anlayis1 gérmeye olanak saglamaktadir.

Youtube’a ulasimda mekan ve siire sinirlamasinin olmamasi bireyleri burada
bulunmaya tesvik etmektedir (Zinderen, 2020). Youtube’da yayinlanan birgok video
bulunmakta, olumsuz goriintli igerenler ise yapilan geri bildirimler ile silinmektedir
(Comu, 2012). Bu durumda siddet ve zorbalik gibi olumsuz goriintiilere kars1 6zellikle

genglerin tiikettiklerine karst bilingli okuma yapmalari gerektigi soylenebilmektedir.
1.4.15. TikTok

"Cin merkezli bir video paylasim platformu TikTok, ByteDance isimli teknoloji sirketi
tarafindan kuruldu" (Unli vd., 2020:119). TikTok uygulamasi, 2016’da bir¢ok kisi
tarafindan merakla kullanilmaya baslamistir (Akyazi, 2020). Kuruldugundan bu yana
cok hizli sekilde biiyiime gosteren sosyal medya aracidir (Zeng, 2020). TikTok,
kullanicilara hareketli goriintiileri ¢ekmeyi ve paylasmayi saglamaktadir (Unlii vd.,
2020). Kullanicilarin istedigi miizik parcasi vb. esliginde seslendirme yontemi ile
hareketli goriintiiler olusturdugu platformdur (Akyazi, 2020). Diger video paylasim
sitelerinde de cekilip paylasilan bu videolar, 6zellikle genglerin ilgi alanina girmektedir
(Pmnarbasi1 ve Astam, 2020). We Are Social ve Hootsuite’in 2021 raporlarina gore diinya
caginda aylik aktif TikTok kullanici sayist 689 milyona ulasmistir (We are Social and
Hootsuite, 2021).

TikTok uygulamasinda yer alan kisiler, paylastiklar1 goriintiilerdeki canlandirmalari
icsellestirip takipgilerine sunmaktadirlar (Unlii vd., 2020). Uygulama bazi manevi
degerleri yitirme noktasinda olumsuz tepkiler almaktadir (Akyazi, 2020). Bireyler daha
cok goriinmek ve begeni almak adina kendilerine ait olan degerleri yozlastirmamaya
dikkat etmelilerdir. Toplumda ve bireylerde olusabilecek olumsuz etkilere karsi ise

bilinglendirici egitimler sosyal mecralart kullanirken yol gosterici olmaktadir (Dilon,
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2020). Bu dogrultuda her sosyal medya platformunda oldugu gibi TikTok uygulamasini
da aligkanliktan bagimliliga gidecek sekilde kullanmamak gerektigi sdylenebilmektedir.
Sosyal medya kullanim aliskanliginin olusmasi ve Kkisilerin gereksinimleri haricinde
kullanimi1 bu agidan da arastirma yapmayi1 gerektirmistir (Candz, 2016). Bu dogrultuda

sonraki baslikta sosyal medya ve aligskanlik iliskisi ele alinacaktir.
1.5. Sosyal Medya Ve Ahskanhk

Aliskanlik; yapilmasi siradan hale gelmis, ayn1 zaman araliklarinda yapilan eylemleri
ifade etmektedir (Urfa, 2020). Sosyal medya kullanim aligkanliklar: ile ilgili alan
yazindaki bazi arastirma sonuglarina bakildiginda;

1. Universite 6grencilerinin sosyal medya araglarmi kullanirken gogunun giinde 4
saatten fazla zaman harcadig1 goriilmistiir (Abuladze, 2020).

2. Diger arastirmada iiniversite 6grencilerinin ¢ogunun sosyal medyada gegirdigi
zaman gunde ortalama 1-3 saat arasindadir (Mencik, 2019).

3. Z kusagina mensup Ogrencilerin giin i¢inde sosyal medya kullanimlarina
bakildigina ¢ogunun 4-6 saat arasi sosyal medyada zaman gecirdigi
goriilmektedir (Coskun, 2019).

4. Z kusagina ait bireyler lizerinde yapilan arastirmada ise ¢ogu kisinin 4-6 saat
sosyal medyada zaman ge¢irdigi goriilmektedir (Yiicekdk, 2019).

5. Medya okuryazarlig1 dersini almayan Z kusaginin sosyal medya kullanim stiresi
glinde 5-6 saat olurken alanlarin ise 1 saat olmaktadir (Ozel, 2020).

Bu arastirma sonuclarina gore ortalama 4 saatlik sosyal medya kullanim aligkanliginin
s0z konusu oldugu goriilmektedir.

Sosyal medya araglarini kullanma oranlarini arttiran bireyde akilli telefona bagimlilik da
artacaktir (Taylan, 2016). Bireyin dozajinda kullanmadig1 Facebook, Twitter, Instagram
gibi uygulamalardaki stirekli aktif hali de aligkanliktan c¢ikip kullanim bagimlilig
olusturacaktir. Sosyal medya kullanim aligkanlig1 bireyin yiiz yiize olmamasinin
getirdigi avantaj ile rahatlikla kendini oldugundan farkli gdstermesine ya da sahip
oldugu degerleri yok sayarak hareket etmesine de neden olabilmektedir (Tekin, 2016).
Gunluk hayata yerlesmis fakat birey tizerinde negatif etki olusturan aligkanliklardan
vazgecmenin onemli bir yolu egitimden ge¢cmektedir (Orhan, 2017). Sosyal medya

aligkanliginin olumsuz etkisini goren bireyler i¢in de farkindalik olusturmak egitim ile
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miimkiin olacaktir. Sosyal medyada olusan topluluklar da degerleri degisime ugratmaya
meyilli oldugu i¢in degerler konusunda egitimler verilmesi sdz konusu olmaktadir

(Tekin, 2016).
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BOLUM 2: DEGER KAVRAMI VE MEDYA OKURYAZARLIGI

Bireyler i¢in 6nemli olan deger kavrami, sosyal hayatin her alaninda yer edinmektedir.
Medya ise degerlere yon verebilme 6zelligine sahip olmaktadir. Deger bilinci kazanma
ve sahip olunan degerleri korumada medya okuryazarligi 6ne ¢ikmaktadir. Arastirmanin
bu béliimiinde, deger kavrami ve medya okuryazarligi bagliklart literatlir gergevesinde

paylasilmaktadir.
2.1. Deger Kavram Ve Ozellikleri

Insan, yasantisinda sergiledigi davranislart igsellestirdigi degerler ile meydana
getirmektedir (Kurtdas, 2017). Dolayisiyla deger ve insan davraniglari arasinda iliski
bulunmaktadir. Insanlar1 ve toplumu sekillendiren, davranislari belirleyen kurallar ve
tercihler s6z konusu oldugunda akla ilk gelen faktor “degerler” olmaktadir (Koca, 2018:
17).

Deger kavrami yasanilan hayat i¢inde var olan herkesi ilgilendiren bir kavramdir
(Kurtdag, 2017). Deger, kavram olarak; bir ulusun sahip oldugu sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve bilimsel degerlerini kapsayan maddi ve manevi dgelerin biitiinli olarak
ifade edilmektedir (TDK, 2021). "Bir baska ifadeye gore deger; ferdin kisi olmasi i¢in
gerekli unsurdur" (Gokalp, 2014:128). Bu gerekli unsurlar, tim diinyada gecerli olan ya
da belli bir topluluga hitap eden 6zelliktedir (Sahin, 2018). Toplumdan topluma degisen
maddi ya da manevi deger anlayislar1 da bulunmaktadir (Kartal, 2007). Buna gére ayni
bireyin davranislarinin kimi zaman iyi kimi zaman kot olarak ifade edilmesi,
degerlerin farkli olmasindan kaynaklanmaktadir (Giindogan, 2002).

Degerlerin kaynak olarak alindigi yer ise, ¢ogunlukla bir arada yasayan insan
topluluklart ve bu insanlarin inanglarim olusturan diizen yani din olmaktadir (Korkmaz,
2014). Ayrica degerlerin olusmasinda ve degismesinde din, ahlak, hukuk gibi toplumsal
kurumlar da etkilidir (Bakirci, 2010:162). Aile ise kisinin degerlerle tanismasindaki ilk
ortamdir (Dilmag, 2007). Bir arada yasayan bireyler icin degerleri kusaktan kusaga
aktarmanin ve degerleri gozeterek yasamanin ehemmiyeti ¢oktur (Ugurcu, 2015). Aile
disinda degerleri bireylere aktaracak unsurlar bazen din egitimi olurken bazen onu
yansitacak romanlar da olmaktadir. Ornegin; Huzur romaninda yer alan Suat ve Fahir
bencil bir kisi olmanin olumsuz gostergesi olarak bireylere sunulmaktadir (Oncii, 2015).

Yine Yahya Kemal Beyatli'nin eserlerinde de evrensel ve ulusal degerlere yer

24



verilmektedir (Alyllmaz ve Sahin, 2019). Edebi eserlerde kullanilan dil, beraberinde
degerlerin de tasiyicist olmaktadir. Boylece birey okudugu romanla da sahip olmasi
gereken degerler i¢in farkindalik kazanmis olmaktadir.

Bireyler, sahip oldugu degerlerin yasamina diizen getirmesini ve yasamini
sekillendirmesini beklemektedir (Kiziler, 2019). Buna gore degerler, bireylerin diger
bireylerle olumlu etkilesimi saglamasinda araci rol olarak goriilmektedir (Sahin, 2018).
Bu olumlu etkilesim, degerlerin bireylerin hayatlarinda 6ziimsenmesi ve sonrasinda
uygulamaya gecmesi ile mimkindir (Alyilmaz ve Sahin, 2019). Degerlerin bireysel
olarak korunmasiyla, yansitilmasiyla ve ahlakli olmanin getirdigi unsurlarla sosyal
hayat sekillenecektir (Goz, 2014). Bunun sonucunda bireyler arasindaki siire¢ olarak
goriilen degerlerin nesilden nesle devam etmesini saglayanlar ve degerlerin varliginm
koruyanlar toplumu her zaman yonlendirme giiciine sahip olacaktirlar (Aydin, 2003).
Degerler ve gelisen teknoloji birbirleriyle etkilesim igindedir (Yigit vd., 2013). iletisim
teknolojileri, fiziksel olarak ulasilamayan yerlere sanal diinya ile ulasim kolayligi
sunmaktadir (Solmaz, 2016). Bir yandan medya araglar1 ise sundugu degerlerle bireyleri
cesitli sekillerde etkilemektedir (Biiyiikbaykal, 2018). "Bu etkilenme durumu, genglerde
zaman ve enerji israfi, tiiketim aligkanligi, bagimlilik, degerlerden uzaklasma,
yabancilagma, aidiyet sorunu, doyumsuzluk gibi olumsuz tutum ve davraniglarin ortaya
¢tkmasina zemin hazirlamaktadir” (Kilig, 2020: 809).

Degerlerin sonraki bireylere iletilmesi sosyal farkindaligin gostergesidir (Yazici, 2016).
Ancak degerleri bireyler aracilifiyla paylagsmanin etkisi ile teknolojik unsurlar
kullanarak paylasmanin etkisi aym1 degildir (Salap, 2016). Medyay1 kullanan ve igerik
ireten kisi ise bu farkliliga goére anlamlandirma yapmalidir. Ciinkii karsilagilan her
farkli deger anlayisinin ait oldugu diizen degisebilmektedir (Yazici, 2016).
Televizyonun oldugu gibi giinlimiizde sosyal medyanin da maddi ve manevi degerleri
degistirmesindeki etkisinden s6z edilebilmektedir (Biiyiikbaykal, 2007). Sosyal medya
araclarinin getirdigi yeniligin ve bagka Kkiiltiirlerin deger bigimleriyle karsilasma
durumunun bu degisimde etkili oldugu sdylenebilmektedir. Degerleri kendisi ile
biitiinlestiren kisi ise, bunlar1 yasamina yansitmakta ve yasananlari bu gercevede
degerlendirmektedir (Diktas, 2018). Kisinin sosyal hayatinda bu degerler korunuyorken
sanal hayatina da ayni degerlerin yansimasi degerlerin igsellestirilmesi ile miimkiin

olacaktir denilebilir. "I¢sellestirme ise, kisinin ‘sosyallesme’ siireciyle olusur boylece
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kisi sosyallesme ile toplumun hem maddi hem manevi kiiltiiriinii 6grenir ve kendine mal
eder” (Emiroglu, 2017: 117). Buna gore X, Y, Z kusaklar1 arasindaki iletisim, degerlerin
aktariminin devam edebilmesi siirecinde 6nem kazanmaktadir (Canatan, 2008).

Degerlerin korunmadigi bir toplulukta yer alan kisilerin ilk olarak ruhsal yasamlarinda
uyusmazlik gibi farkliliklar ortaya c¢ikacaktir (Sahin, 2018). Bu uyusmazlik diger
bireylerle olan iliskilerini de etkileyebilecektir. Bilhassa bireylerin sosyal medya
araclarmi kullanmalar1 ile ortaya c¢ikan husus degerlerin niteliklerini kaybetme
durumudur (Ugurcu, 2015). Bu dogrultuda toplum tarafindan siirdiiriilmesi miimkiin
olmayan degerler, varliklarini da kaybetmeye baslayacaktir (Dilmag, 2007). Ayn
zamanda onceki kusagin aktardigi fakat sonraki kusaklar tarafindan sahip ¢ikilmayan ve

uyusmazlik ortaya ¢ikaran ancak bireye faydali olan degerler, kaybolma durumuna

gelebilmektedir (Erbas, 2020).
2.1.1. insani Degerler

Insan icin olusan, insana ait olan degerler yasamda anlam bulan unsurlar1 igermektedir
(Zengin, 2017). Dilmag, insani degerler oOlgeginde degerleri; "sorumluluk,
dostluk/arkadaglik, baris¢t olma, saygi, hosgorii ve diirlistlik" olarak ele almaktadir
(2007, s.68). Insamin kisitlamadan kendine verilen isleri yapmasi ve aym1 zamanda
yaptig1 yanliglarin neticesine katlanmasina sorumluluk denilmektedir (Kavun, 2016).
Sorumluluk duygusunun kisiyle biitiinlesmesi kisinin diger insanlarla olan iletisimini de
olumlu olarak etkilemektedir (Caglayan, 2015). Kisilerin davranis ve aliskanliklarinin
sekillenmesinde arkadas ya da dostluklarin da payr bulunmaktadir (Kavun, 2016).
Dostluk/arkadaslik ger¢ek hayatin yani sira bireylerin tercihleri dogrultusunda sanal
ortamlarda da olusturulmaktadir (Ozen ve Sarici, 2010). Baris¢t olmak, insanin
etrafindaki yasamlara da Ol¢iilii ve pesin hiikiimlii olmadan davranmasini igcermektedir
(Kavun, 2016). Diiriistliik ise bireylerin karsilikli iletisimde tutarli davranis bigimlerini
anlatmaktadir (Yalniz ve Yikmaz, 2018). Bireylerin birbirlerine itimat gostermeleri igin
sart olan insani degerler arasinda bulunmaktadir (Kavun, 2016).

Teknolojinin ilerlemesi toplumsal ilerlemeyle paralel gitmiyor ise bireylerin sahip
oldugu insani deger unsurlarinin zarara ugramaya acik hale geldiginden s6z edilebilir
(Dilmag, 2007). Ozellikle sanal ortamlardaki "Kimligim nasil olsa bilinmiyor" veya

“Nasil olsa baska biri gibiyim” diigiincesi bireylerin bu ortamlarda yanlis davranislar
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sergilemesinin Oniinii agmaktadir (Kiliger vd., 2018: 22). Bu durum ayni zamanda
Dilmag¢’in belirttigi insani degerlerin de sosyal medyada farkli sekillere biirlinmesine
neden olabilmektedir.

Yansitilan degerler ile bireyin tiim fiilleri anlamlandirilmaktadir (Zengin, 2017).
Dolayisiyla bireyin sanal ortamda ya da sosyal hayatta gerceklestirdigi davranislar
bireydeki degerlerin varligin1 sorgulatabilmektedir. Zaman zaman olumlu ifadelerin,
bilgilendirmelerin yapildigi zaman zaman da kotiiliklerin ortaya ¢ikarildigi,
ayiplanildigr sanal mecralarda bireye ait insani degerler korunarak yer bulmalidir

(Kiliger vd., 2018).
2.1.2. Ahlaki Degerler

Bireylerin tutumlarinin iyi ve kotli sifatlartyla anlamlandirilmasini saglayan unsura
ahlak adi verilmektedir (Aydmn, 2003). Ahlak varlik olarak sadece insana mahsus
olandir (Ugurlu, 2019). insanin yasantisinda éne ¢ikan hal ve hareketlerine yon veren
unsurdur (Cesur vd., 2010).

Degerler bireylerin sosyal hayatinda tutumlarinin ne sekilde olacagini gdsterirken,
ahlaki degerleri yansitan ilkeler ise bunlarin uygulanmasina ve siirdiiriilmesine yardime1
olmaktadir (Eren, 2019). Degerlerin siirdiiriilmesinde sonraki nesilleri diisiinen bir
topluluk, ahlaki egitime deger vermis ve bireylerin ahlaki gelisimleri i¢in gayret
gostermis olmalidir (Ugurlu, 2019). Boylece bireyde olan giizel ahlak diger bireylere de
sirayet ederek giizel ahlakin yayilmasi saglanacaktir (Ertung, 2016). Sevgi ise, ahlaki
degerlerin en baginda gelen, bireyin hayat tarzini yansitan unsurdur (Sertdemir, 2012).
Sevgi ile bulusan bireyler toplumdaki en kiigiik yapiy1 olusturmaktadir (Inan, 2015).
Aile olan bu yap1 ile degerler baslangic gosterirken sonrasinda topluma yayilmaktadir
(Canatan, 2008).

Gilniimiizde ahlaki acidan degerlerin yitimine dair sdylemler arastirmacilar tarafindan
aktarilmaktadir (Ugurlu, 2019). Onceden, dile getirilmesi uygun olmayanlari
sOylememe, gizliligi muhafaza etme, diger kisilerin kendilerine 6zgii yasayislarini
irdelememe ve ahlaki kapsayan daha bir¢cok oOzellik sanal diinyaya yonelmeyle
digerlerinin hayatina kars1 daha dikkatli olmak bile ahlakli davranis i¢in uygun

goriilmiistir (Erol, 2019).
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Birey gelistirdigi tiim becerileri ahlak ¢ergevesinde olusturmamigssa, sahsia ve etrafina
zarar verecektir (Ugurlu, 2019). "Ornegin; sanal diinyada kullanicilar zaman zaman
kars1 tarafa gercek hayatta soyleyemeyecegi sozleri sOylemekte, bu sekilde davranan
kisilere ise klavye delikanlis1 denilmektedir” (Dagitmag, 2015: 179). Burada bireyin
gercek hayatla sanal ortam karmasasinin olumsuz yansimasi, medyanin Kisiyi
degistirmesi durumudur.

Kullanicilarin giindemden haberdar olmasini saglayan medya, bir takim yeniliklerle
kullanicilarin hayat tarzlarii ve sahip oldugu degerleri degistirmekle 6ne ¢ikmaktadir
(Alimcan ve San, 2017). Ornegin; sosyal medya fenomenlerini izleme aliskanlig1 zaman
zaman ahlaka uygun olmayan ifadelerin dile yerlesmesine ya da fenomenlerin hayat
tarzin1 benimseme haline dontisebilmektedir (Kahveci, 2021). Bdylece bir sosyal medya

araci kullanicinin ahlaki gelisimini zedeleyici etkide bulunabilmektedir.
2.1.3. Kiiltiirel Degerler

Kiiltiir, deger ad1 altinda birgok ilke meydana getirmektedir (Yazici, 2016). Degerler ise
kiltliriin bigimlendirilmesine araci olmaktadir (Erbas, 2020). Bu sekilde olusan ilkeleri
tastyan kiiltiir, kusaktan kusaga aktarilan unsurlar icermektedir (Murtezaoglu, 2012).
Bu aktarim, toplumun sahip oldugu farkli kiiltiirel degerlerin korunmasi i¢in 6nemli
olmaktadir (Muskara, 2017). Sosyal medya araglarinin sundugu yap1 itibariyle kiiltiirel
unsurlar bu ortamlara aktarilmakta ya da bu mecralarda farkli bir kiiltiir unsuru ortaya
cikarilmaktadir (Bozkurt, 2018).

Degerler, bagka kiiltiirler ve sanal ortamda kurulan iletisim ile degisim gostermektedir
(Cayc1 ve Karagiille, 2016). Bu kiiltiirel degerlere ek olarak olusan sosyal medya netiket
kurallar1 da kisinin kiiltiiriine dair bilgileri cesitli sekillerde yansitmaktadir. Ornegin;
sosyal medya kullanicilarinin sonrasinda mahcup duruma diisecekleri, kotii olan gorsel
icerikleri paylasmamalari, kendilerine ait olmayan igerikleri diger kisilerden izinsiz
kullanmamalar1 gerektigine dair unsurlar sanal diinyada gerekli kurallardir (Atalay,
2019). Medyanin kiiltiirii degistirme etkisine baska bir 6rnek de verilebilmektedir.
"Medyaya yansiyan yoniiyle de haberdar olunan kahvaltida Corn Flakes ve Pancake
tilketimi, siradanlagsmig pratik olurken, herhangi bir mekanda kahvalti esnasinda ¢orba
icmek sira dis1 bir durum olarak gortilmektedir” (Cayci ve Karagiille, 2016: 582). Bu

ornekle yemek kiiltiiriiniin degisiminde medyanin pay1 goriilmektedir.
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Sosyal mecralardan TikTok gibi uygulamalar zaman zaman degerlere zarar veren
nitelige biirinmektedir (Filiz, 2021). Bireyler kendine ait olan kiiltiiriin bozulmasinin
oniinii agmaktadir (Aver ve Topeu, 2019). Ornegin; Akyazi (2020)’nin yaptid
arastirmaya gore "TikTok uygulamasinda kendisinin fiziksel olarak {istiin yanlarini,
zenginlik durumlarim1 yansitan kisiler bulunmakta hatta zengin olmayan fakat begeni
almak i¢in bir aracin amblemini alip hirsizlik yapan bireyler de bu mecrada yer
almaktadir” (s.265). Boylece sahip olunan kiiltiirel degerleri yansitmayan davranislar
sanal ortamda kendisini devam ettirmektedir.

Kiltirel degerler toplumun genelinde ilgi gormesinden dolayr medya araglarinda
siklikla yer edinmektedir (Filiz, 2020). Kitle iletisim araglarinda ya da sosyal medya
araclarinda  yaymlanan  reklamlarda  bu  degerler  olumsuz  mesajlarla
kiicimsenebilmektedir (Ozden, 2011). Reklamlarda Kkiiltiiriin dogru bir sekilde
yansitilmamasi ve bu durumun olagan sekilde goriilmesine yol agilmasi degerlerin
zedelenmesine yol agmaktadir (Mengii, 2005). "Ornegin ‘Siz hala annenizin deterjanini
m1 kullantyorsunuz?!” denilirken eskiye ait hayat tarzinin ve onceki deger yargilarinin
da elestirilmesi ve topluma adeta ‘annelerinizin, babalarinizin, ninelerinizin degerlerini
terk edin, artitk onlari Onemsemeyin, yeni yasam bic¢imleri olusturun’ denilmek
istenmektedir" (Ozden, 2011: 150). Bu 6rnekteki gibi bircok aracla sosyal medya
kullanicilarina bir¢ok mesa; gonderilmekte ve kullanicilarin  deger anlayislari
yonlendirilmektedir.

Kiiltiirden farkli olan popiiler kiiltiiriin triinleri ise kisa siirelidir (Karaduman, 2017).
Kaltirin ~ 6zelligi  olan  tastyicilk  ve  kalicilik  anlayisint  popiiler  kiiltiir
barindirmamaktadir. Popiiler kiiltiir, zaman1 zevk duygusu ile manali hale getirmeyi
amaclamaktadir (Akgiil, 2006). "Felsefe alanindaki agiklamalarda iyi; insanda haz ve
zevk olusturan, insana fayda veren sey; koti ise zevk ve haz duygusunu olusturmayan
bireye zarar veren seydir” (Diktas, 2018: 4). Bireylerin sahip oldugu degerler ise hizl
tiikketilmeyen, kalict mutlulugu sunmaktadir (Kalin, 2006). Bu sdylemler, sosyal medya
acisindan da yorumlanabilmektedir. Sosyal medyanin bir yonl de haz veren, populer
kiiltiire baglilik olusturan, kisa zamanli zevkleri barindiran bir ortam olarak bireylere
yansitilmaktadir denilebilir.

Popiiler kiiltiiriin giindemde daha ¢ok kalmasina, daha ¢ok genislemesine bir sebep;

bireylerce sik kullanilan teknolojik aletlerdir (Hatipler, 2017). Dolayisiyla sanal
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diinyanin araglar bireyin hayatinda yer alirken popiiler kiiltiir de bu araglarla kendisini
yansitma imkani bulmaktadir (Karaduman, 2017). Sonug¢ olarak gelip gecici olan
populer kiltur, sosyal medya kullanim aligkanliklari ile de bireylerin yasaminda kalici
bir degeri olmayan kiiltiir anlayisini1 olusturabilmektedir. Sanal diinyada yer edinen bu
anlayis igerisinde deger kavrami bulunmamaktadir denilebilir.

Buna gore kiiltiirel degerlerin korunmasi i¢in Facebook, TikTok, Instagram, Twitter ve
Youtube gibi sosyal medya araglarina yonelik bilingli bakis agisinin gelistirilmesi

gerekmektedir (Filiz, 2021).
2.1.4. Etik Degerler

"Etik kavrami; Yunanca, karakter ve davranis anlamima gelen “etos” sézciigiinden
tiiretilmistir" (Oztiirk, 2015: 297). Etik, bireyin dogru olan1 ya da olmayani tercih etme
noktasinda gdz dniinde bulundurdugu dlciitlerdir (Orselli, 2010). Etik degerlerin kendini
gostermesi i¢in bireylerin birbirleri ile etkilesiminin olmasi sarttir (Erol, 2012). Bireyin,
sosyal yasamindaki iletisimi olumlu ve uyumlu sekilde siirdiirebilmesi i¢in bulundugu
yerin etik kurallarina uymasi1 gerekmektedir (Akter, 2009). Etik, bireye gitmesini
istedigi nokta icin sadece pusula olan, bireyin yapmak istediklerinin ahlaki acidan
uygunlugunu belirten kurallar1 icermektedir (Mahmutoglu vd., 2012).
Bireylerin hayatina déahil olan sosyal mecralar i¢in de etik degerlerin siirdiiriilmesi
umulmaktadir. Bu mecralarda paylasilan igeriklerle bireylerin etkilesim kurmasini,
bilgilenmesini, hos vakit gecirmesini saglayan medya icin etik degerleri géz Oniinde
bulundurmas: ve korumast dngoriilmektedir (Ceylan, 2012). Ancak bireylerin sosyal
mecralarda kosulsuz sekilde var olmasi, icerik olusturabilmesi etik degerlerin kaybina
neden olan etkenleri &ne ¢ikarmaktadir (Oztiirk, 2015).
"Yeni medya ortamlarinda etik sorunlardan bazist;

e Ozel yasamin gizliligi,

e lgerigin asil kaynaginin gosterilmemesi,

e Olusturulan paylagimlarin dogruluk durumunun teyit edilmeden yayginlik

kazanmasi,
e Dijital gozetim,
e Nefret sdylemi,

e Trollik olgusu,
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e Siber zorbalik olarak ifade edilmektedir” (Binark ve Bayraktutan 2013: 39).
Sosyal mecralarda bircok etik sorunla karsilasilmaktadir. Ornegin; baz1 bireyler gergek
hayatta meydana gelen bir siddeti sosyal mecralarda rahatsiz edici bir dille, etik
olmayan sekilde paylasabilmektedirler (Bayrak, 2017). Bu dil kimi zaman argo kimi
zaman kiiflir seklinde 6l¢iisiiz ifadeler olmaktadir. Bir diger 6rnek ise nefret sdyleminin
gundeme gelmesi konusudur. Nefret sdylemi insanin sahip olmasi gereken deger
anlayislartyla uyusmayan, sosyal medyay1 hem kullanan hem de sosyal medyada igerik
tireten kisiler i¢in etik bir sorundur (Vardal, 2015).

Sosyal medyada bireylerin fotograf, video, yazi gibi igerikleri kullanmalar1 bireyleri
zaman zaman olumsuz olarak etkileyebilmektedir (Oztiirk, 2015). Bunun gibi icerikler
bireyin mahremiyetini yansitabilmektedir. Gorsel isitsel malzeme paylagimi, etiketleme
ozelliginin kullanim1 veya paylagimlarin izinsiz aktarilmasi vb. sekillerde 6zel yasam
ihlal edilmektedir (Binark ve Bayraktutan 2013: 58). Sosyal medya ortamlarinda kisinin
mahremiyetine saygi duyma ve sinirlarini ihlal etmeme hem hukuki hem etik
gerekliliktir (Erol, 2012). Sosyal medya kullanicilarina 6zel bilgilerinin internet
ortamma yansimamasi igin bilingli kullanmim tavsiye edilmektedir (Oztiirk, 2015). Etik
degerlerin sosyal mecralarda da korunabilmesi bu mecralara karst farkindaligin
arttirtlmasini gerektirmektedir.

Sosyal medyanin kusaklar1 etkilemede ve degerlere yon vermedeki etkisi arastirmada
yer almistir. Sonraki basliklarda ise birey ve medya iliskisi dogrultusunda medya

okuryazarligina yer verilmistir.
2.2. Medya Okuryazarhgi

Medya okuryazarligi tiim kusaklarca bilinmesi gereken, bireylerin yasantisinda karsiligi
bulunabilen egitimdir (Barut ve Yagbasan, 2019). Medya okuryazarligmnin One
¢ikmasinda; dijital olarak bireylere sunulan tercihlerin artig gostermesi ve bunlardaki
etkinin yiiksek olmas1 dnemli goriilmektedir (Kurt ve Kurtim, 2010). Iletisim araglar ile
kurulan etkilesimde bireyi aktif 6zne olarak, sorgulayan konuma getiren unsur medya
okuryazarligi bilincidir (Ozseving ve Yengin, 2021). Medyanin etkisiyle karsilasan
bireyin tavrinin ne olmasi gerektigi medya okuryazarligi arastirmalart ile ele

alinmaktadir. Bu dogrultuda arastirmaya medya okuryazarhigi kavrami, oOnemi,
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gerekliligi, Tiirkiye’de ve diinyada medya okuryazarliginin nasil yer aldigi basliklari ile
devam edilecektir.

2.2.1. Medya Okuryazarhg Kavram Tanimi

Medya okuryazarligi kavraminin ortaya c¢ikist kitle iletisim araglarinin toplum
Uzerindeki etkilerinin arastirillmasina dayanmakta olup 1930’lar ve 1940’larin
baslarindaki bu ¢alismalarin temelini Harold Lasswell’in ileri siirdiigii Hipodermik Igne
Kurami olusturmaktadir (Aksu ve Bektas, 2020: 547).

Medya ve okuryazarlik ifadelerinin bir arada bulunmasinin nedeni, medyanin kisilerin
hayatlarin1  etkileyip farklilastirmasidir  (Sezer, 2019). Bilgiye erisim yollari
sekillendik¢e giliniimiizde okuryazarlik kavramina eklenen ¢esitli okuryazarlik tiirleri de
ortaya ¢ikmaktadir (Aydogdu, 2015). Bunlardan biri de medya okuryazarligidir.

Medya, oncelikle geleneksel medya olarak ele alinacak olursa, hedef kitlenin tek tarafli
ileti akis1 ile kars1 karstya kaldigi televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi araglari ifade
etmektedir (Sahinsoy, 2017). Sosyal medya ise bireyin kendisinin igerik liretimine firsat
veren, medya ortamina bireyi dahil eden ortam olarak tanimlanmaktadir (Uniir, 2016).
Medya okuryazarlig1 ifadesi ise genel olarak, hedef kitlenin medya ile karsilikli iletisimi
ve medyanin kisiler lizerindeki giicii dogrultusunda ele alinmaktadir (Bostanci, 2019).
Medya araglari farklilagsmaktadir ve ortaya ¢ikan farklilik geng bireyler iizerinde kendini
gostermektedir (Bulyukbaykal, 2018). Farklilasan medya araglarmin etki giicii de
kullanima gore degismektedir. Medya araclarinin c¢ogalmasi medya okuryazarligi
ifadesinin siirlarin1 da genisletmektedir (Filiz, 2020).

Okuryazarlik iletisim araglarina ve ortamina yonelik bilgi edinme ve bu bilgiyi
slizgecten gecirip bireyin kendisinin yorumlamasidir (Kaplan, 2017). Farkindalig
yiksek medya okuryazart olmadan ilk basta farkindaligi yiiksek okuryazar olmak
gereklidir (Kiran, 2020). Okuryazarlik anlayisina erisenlerin kendi yorumuyla iletiye
dair gorisliniin olusmast gerekmektedir (Karabay, 2015). Bu dogrultuda medya
okuryazarligl, medya araciligi ile bireylere ulasan iletileri sorgulamay1 saglayan beceri

olarak ortaya ¢ikmaktadir (Seylan, 2008).
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2.2.2. Medya Okuryazarhg Gerekliligi Ve Onemi

Teknolojinin sundugu olumlu imkanlar disinda olumsuzluklarla da karsilagsma ihtimali
bulunan bireyler, c¢esitli paylasimlara rast gelip zaman zaman degerlerini
sorgulamaktadir (Emecan, 2019). Bilgiye kolay erisim ve bunda medyanin da araci rolii
iistlenmesi durumu, bireyin bu siirecte farkindalik hali ile var olmasin1 gerektirmektedir
(Biiyiikbaykal, 2018). Bu dogrultuda bireyin medya araglarindan gelen bilgiye
yaklasiminin sorgulayici olmasi beklenmektedir.
Sosyal medya araglar kisilere gorsel ve yazili olarak gonderi paylasiminda 6zgiirliik
saglamaktadir (Calapkulu ve Simsek, 2018). Kiiresellesmenin etkisi ile de medya tim
diinyaya kendini gostermekte, farkl: fikirleri ve degerleri duyurmaktadir (Biiyiikbaykal,
2018). Birey ise, kendisine ulasan igerikler karsisinda dogru bilgiye ulasma arzusunu
ancak medya bilinci ile elde edebilmektedir (Altun, 2009). Bu farkindaligi elde
edemeyen birey ise medya karsisinda aktif bir tiiketici olamayacaktir (Cetinkaya, 2008).
Medyaya kars1 farkindalik olusturma kiiclik ya da biiylik demeden tiim kisiler i¢in
gereklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir (Biiylikbaykal, 2018). Ayrica medya tarafindan
hakikatin oldugu gibi aktarilmayip yeniden tasarlanmasi durumu medya okuryazarligini
gerekli kilmaktadir (Sezer, 2019).
Medyanin 6zelliklerine dair su ifadelerden s6z edilebilir:

e Medya mesajlari, kendine 6zgii dil ve kurallarla kurgulanmistir.

o Ayni mesaj1 farkli kisiler farkli sekilde algilayabilirler.

e Medyanin gizlenmis deger ve goriisleri vardir.

e Medyadaki mesajlarin biiylik ¢ogunlugu kazang ya da gii¢ elde edebilmek

i¢in diizenlenmistir (Thoman ve Jolls, 2008: 24).
Medyanin farkli 6zellikleri karsisinda sorgulayict olmayan, kendisine aktarilan iletilerin
tek tarafli tiiketicisi olan birey, bu durumu ancak medya okuryazarligi ile
degistirebilecektir (Kiran, 2020).
Alanyazmma bakildiginda medya okuryazarliginin 6nemini vurgulayan su ifadeler
bulunmaktadir:

e Medya okuryazarlig1 egitimi ile bireyler olumsuz igerigi gérmek istememe ve
iceriklere belli secenekler dahilinde ulasim saglama yolunu 6grenmis olacaklardir

(Buyukbaykal, 2018).
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e Medya okuryazarligi sayesinde, bireylerin medyayr ¢6zlimleme durumu

olusmaktadir (Hobbs ve Bagli, 2004).

e Farkindalig1 olusan birey, medyay1 etik degerler acisindan sorgulayabilmektedir

(Buyukbaykal, 2018).

e Kullanicilar, medya tarafindan yansitilan hadiselere farkli bakis acilar1 ile

bakmay1 6grenmis olacaklardir (Filiz, 2020).

e Medya okuryazarligina dair egitim alan birey, medyadan gelen iletilerin kendi

kiiltiirti hakkindaki yansimalarini 6grenmeye ¢alisacaktir (Thoman ve Jolls, 2008).

e Medya okuryazari, medya okuryazarliginin kapsami dahilinde yer alan “erisim”,

“analiz etme”, “degerlendirme” ve “iiretme” bilesenlerini yerine getiren kisidir

(Aydogdu, 2015). Bu bilesenler medya okuryazarliginin bireye katkisini

goOstermektedir.

e Medya okuryazarligi becerisi, bireye bircok yerden gelen enformasyonun

kaynagima ulasmasi i¢in yontemler olusturmasini saglamaktadir (Thoman ve Jolls,

2008).

e Medya araclarindan aktarilan iletilere karsi, bilingli okur olusturabilmek medya

okuryazarlig1 egitimi sayesinde olmaktadir (Geger ve Bagci, 2018). Sunulan bu

egitim ile bireyler farkindaliklari1 yliksek tutarak, dogru medya bilinci

olusturmaktadirlar ve buna Ornek teskil eden diisiince yapist ile hareket

etmektedirler.
Hizla degisim gosteren medya, bireyleri etkilemek icin birgok sistemi denemektedir
(Sezer, 2019). Bireyler de bu teknolojik yeniliklerin etkisi karsisinda pasif ya da aktif
tilketici olmaktadir. Sosyal aglar bireyin yasaminda 6nemli bir konumda yer
edinmektedir (Tirkan, 2019). Buna gore her kusaga medyaya dair egitimler
sunulmalidir (Sezer ve Sert, 2013).
Medya okuryazar1 olan birey, hizli iiretilip hizli tiiketilen bir kiiltiir anlayis1 etrafinda
sorgulayict bakis agisina sahip olmaktadir ve kullanict olarak bu kiiltiirden neyi alip
almayacagina kendi karar vermektedir (Kartal, 2007). Popiiler kiiltiir karmasas1 i¢inde
secici davranmay1 ogrenmektedir. Gelistirilmeye calisilan sorgulayic1 ya da elestirel
yaklagim bi¢imi; 6zenli, bilingli, ayrintili analiz eden ve tarafsiz yaklasim bi¢imini ifade
etmektedir (Hotaman, 2020).

Medya okuryazarligi kapsaminda 6grencilere, 6zel yasamin gizliligine saygi, estetik
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duyarlilik, diiriistlik, sorumluluk, etik kurallara baglilik, farkliliklara saygi duyma,
kiiltiirel miras1 yasatmaya duyarlilik, aile kurumuna Onem verme, bilimsellik,
dayanisma ve duyarlilik gibi degerler kazandirilmaya ¢alisiimaktadir (RTUK, 2007).

Kisilere medya okuryazarligina dair egitim verilirken sanal ortamda bulunduklar
araglarin kullanimlarina dair bilgilendirme yapilmalidir (Elitok ve Kizilkaya, 2016). Bu
egitim okul diginda diger egitim yapilarinda da yer almalidir (Geger ve Bagcei, 2018).

Medya okuryazarligi, birgok lilke tarafindan egitim miifredatlarina eklenmekte, giderek
onem kazanmaktadir (Aydin, 2013). Bir sonraki baslikta ise Tiirkiye ve diinyada medya

okuryazarlik egitimine yonelik neler yapildigina deginilmektedir.
2.2.3. Tiirkiye’de Ve Diinyada Medya Okuryazarhg:

Medya okuryazarliginin 6ncelikle hangi iilkede ortaya ciktigi, hangi kisi tarafindan ele
alindig1 durumuyla ilgili konunun uzmanlarinca bir¢ok diigsiince bulunmaktadir (Ulusoy,
2018). Farkli iilkelerde farkli ehemmiyetlerde ele alinan medya okuryazarliginin
Tiirkiye’deki seyri de yillar i¢inde degismektedir (Eksiogullar, 2018).
e Medya okuryazarligi Tirkiye’de 1990’11 yillarda c¢ok kanalli yayin hayati
bagladiktan sonra giindeme gelmeye baslamistir (Sezer, 2019).
e Medya okuryazarligi 6gretimi ise 2000’li yillarda 6nem kazanmaya baglamistir
(Asrak ve Demirel, 2012).
e 2003 yilinda diizenlenen Iletisim Strasi’nda medya okuryazarligi dersinin
miifredata koyulmasi gerektigi tavsiye edilmistir (RTUK, 2016).
e 2005 yilinda, Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Konferansi’nda RTUK,
bireylerin medya okuryazarligina gereksinim duyma sebebini agiklamistir (RTUK,
2016). Bu adimdan sonra medya okuryazarligi hakkinda ¢esitli séylemler gelismis,
yliksek 6gretim kurumlarinda da egitimler diizenlenmistir (Erdem, 2018).
e Tiirkiye’de medya okuryazarligina dair MEB ve RTUK ortakliginda proje
olusturulmustur (Biiylikbaykal, 2018). Medya okuryazarligi dersi, 2007-2008
doneminde Ogretim programinda yer almistir (Tanrikulu, 2019). Buna gore
ilkogretim kademesindeki 6grencilere medya okuryazarligi dersinin se¢meli olarak

verilmesi kararlagtirllmistir (Hasdemir ve Demirel, 2012).
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Sekil 1: Medya Okuryazarligi Logosu

(Kaynak: https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/)

“Okur” sozctiglinlin “O” harfi, i¢ ice gecen “M” ve “Y” harflerinden olusan emniyet
kemeriyle baglanarak, yogun mesaj ortaminda giivenle yol almay1 sembolize eden bir
trafik isaretine benzetilmistir (RTUK, 2016).

Radyo Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanligi diginda birgok arastirmaci
basili eserler ve akademik yayinlar ile medya okuryazarligi dersine yonelik calismalar
yapmaktadir (Altun, 2010). Ogrencinin bilgileri anlaml1 hale getirmesi igin 2019 yilinda
okutulan ortadggretim ic¢in hazirlanmis medya okuryazarligi kitabinda, ders siirecinde
yapilan faaliyetlerle 6grenciyi oldukca etkin kilan yontemler bulunmaktadir (Yardimci,
2020). Dersi alan ogrenciler, dersin faydali oldugunu sdylemis ve yetiskinlerin de
medya okuryazarligi egitimi almasi gerektigine dair goriislerini belirtmislerdir (Aksu ve
Bektas, 2020).

Medya okuryazarligi dersinin pratikteki durumu igin, egitim ve 6gretim kurumlarinda
donanim eksikliginin bulunduguna yonelik diisiinceler vardir (Aydemir, 2019). Bu
dogrultuda medya okuryazarligi dersi verilirken teorinin faaliyete gegcirilmesi
ogrencilerin katilim1 acisindan da 6nem arz etmektedir (Biiylikbaykal, 2018).

Ayrica medya okuryazarligima dair {retilenlerin ilkogretim seviyesinde fazlaca
yogunlastig1 gortilmektedir (Ozer vd., 2021). Oysaki bireyin yasaminmn her asamasinda
olan medyaya dair ¢aligmalarin yetiskinlere yonelik de yapilabilecegi sdylenebilir. Ayni
zamanda se¢cmeli ders konumu, medya okuryazarliginin istenildigi gibi 6grencilere
ulagsmasina engel olmaktadir (Aydemir, 2019). Bir yandan dersi isleyecek olan
ogretmenlerin kendi alanlar1 hari¢ bu dersi de verdikleri bilinmektedir (Tuncer ve Oziit,
2017). Bu da alaninda uzman olup olmadiklarini ve derslerin verimli gegme durumunu
sorgulatmaktadir. Ayrica derse girecek Ogretmenlerin alanlarinin ne olmasi gerektigi

konusunda da birgok disiince bulunmaktadir (Aydemir, 2019). Medya okuryazarligi
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egitimini, pedagojik formasyon egitimlerini tamamlayarak bu alanda ehil kisi olan
iletisimcilerin vermesi elzemdir (Sezer, 2019).

Alan yazin taramasinda, medya okuryazarliginin her iilkede farkli zamanlarda gelisme
gosterdigi goriilmektedir. Amerika’da medya okuryazarlig: siireci 1970’lerde olusmaya
baslamistir (Biiyiikbaykal, 2018). Amerika’da sadece belli donem gecerliligini
koruyabilen kiiltiir anlayisinin eserlerine karsi olmanin sonucu medya okuryazarligi
ortaya cikmistir (Sezer, 2019). "Medya okuryazarligi egitimi; dil sanatlari, sosyal
bilimler veya saglik egitimi gibi derslerin miifredatina eklenmis halde yer almaktadir"
(Igelli, 2017: 121). Latin Amerika’da ise medya okuryazarligma dair diger iilkelere
kiyasla pek bir ilerleme goriilmemistir (Biiyiikbaykal, 2018).

Ingiltere’de medya okuryazarligi 1920’lerde giindeme gelmistir (Edin, 2019).
UNESCO, medya okuryazarlig1 egitiminin gerekliliginden ve sosyal hayattaki etkisine
yonelik islevinden 1960’l1 yillarda bahsetmistir (Ozseving ve Yengin, 2021).
UNESCO’ya diizenledigi c¢alismalarla Ingiltere’den katki sunan Len Masterman,
kullanicilarin  medyanin menfaatlerini gz ardi etmeden medya mesajlarini
degerlendirmeleri gerektigini sdylemektedir (Masterman, 1985). Ancak Ingiltere’de
medya okuryazarligi egitimini verecek egitmenlerin buna yonelik bilgi ve beceri
anlayislari lizerinde ¢cok durulmamaktadir (Edin, 2019).

Fransa’da medya okuryazarligi ile ilgili konferanslar yapilmis ¢ocuklardan yetiskinlere
kadar hitap eden faaliyetler diizenlenmistir (Biiylikbaykal, 2018). Medya okuryazarligi
resmi olan ve olmayan kurumlarca desteklenmektedir (Naza, 2014).

Medya okuryazarligi, Kanada’da 1978’de olusturulan dernek ile gelisme gostermistir
(Eksiogullari, 2017). Kanada’da iletisim araglarinin ve bu araglarin sundugu igeriklerin
olumsuz yansitilmast uzmanlarca desteklenmemektedir (Sezen, 2011). Kanada’da
medya okuryazarlii mecburi bir ders olarak yer almaktadir (Eksiogullari, 2017).
Finlandiya’da medya okuryazarligina dair egitimler ¢cok kapsamli bir yer tutmaktadir
(Buyukbaykal, 2018).

"1995 yilinda Isve¢’te, UNESCO Isve¢ Komisyonu ve UNICEF Isve¢ Komitesi,
cocugun haklarm1 ve medya siddetini konu edinen uluslararasi bir konferans
diizenleyerek, okuryazarlik konusuna verdikleri 6nemi bir kez daha gostermislerdir”

(Ozseving ve Yengin, 2021: 78).
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Afrika {ilkeleri ise, verilecek egitimde gerekli olan egitmen ve ara¢ gere¢ konusunda
oldukca yetersizdir (Igelli, 2017). Afrika’da zengin kesim medya egitimini degerli
goriirken, digerleri i¢in medya tliketimi dahi simirhidir (Sezer, 2019). Avustralya’da
1960’1 yillarda medya egitimine 6nem verilmis ve akademik alanda da medya
okuryazarhigs dersi yer edinmistir (igelli, 2017). Asya iilkeleri arasinda oncelikle
Filipinler, medyaya dair programlari egitim ve Ogretim sistemine eklemistir (Celik,
2008). Almanya’da medya okuryazarligi egitimleri, medya tiiketicilerine analitik
diisiince tarzin1 benimseten yapidadir (Eksiogullari, 2017). Ispanya’da medya
okuryazarligr dersi ilkdgretim asamasinda verilmektedir (Blyukbaykal, 2018).
Norveg’te 1970’11 yillardan beri medya okuryazarligi egitim siirecine dahil edilmistir
(Eksiogullari, 2017).

Medya okuryazarlig1 ihtiyacinin, bir¢ok iilkede giderek arttigi bunun karsiliginda da

cesitli caligmalarla egitim alaninda ilerleme yasandig1 goriilmiistiir (Naza, 2014).
2.2.4. Arastirmanin Kuramsal Yaklasimi

Kitle iletisim araclarinin yani sira kisiler ayrica sosyal medya araglarim1 kullanarak bu
ortamlarda bulunmaktadirlar (Biger ve Sener, 2020). Sosyal medya araclarinin sik
kullanimi bu araglari 6n plana ¢ikarmaya ve bu araglarin bireyler ile iliskisini
sorgulamaya sebep olmaktadir (Sinav, 2020). Bu dogrultuda arastirmada, Z kusagi ve
sosyal medya kullanim aligkanhiklar: iligskisi kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
baglaminda aciklanacaktir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, Elihu Katz tarafindan giindeme getirilmistir
(Yaylagil 2018). 1970’li yillardan itibaren medyay1 kullananlarin aktif izleyici
konumunda olduklarini belirten goriisler ortaya ¢ikmustir (Sinav, 2019).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda, medya araglari kullaniminda aktif olan
kisilerden s6z edilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Kullanicr tercihte bulunacagi diledigi araci iradesi ile se¢mektedir (Toruk, 2008).
Dolayistyla birey, kendi tercihi neticesinde seg¢tigi medyadan aldigi mesajin
mesuliyetini tasimaktadir (Sinav, 2019). Bu da medya araclarina yapilan tenkitleri geri
cevirecek niteliktedir. Bireyler, sadece paylasimlari ile degil birbirleriyle kurduklar

iletisim ile de aktif olmaktadirlar (Sucu, 2019). Ornegin; medya kullanicilar, hem ses,
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gorlintli ve metin paylasiminda bulunmakta hem de bunlart diger kullanicilara
aktarmakta olup pasif alict konumdan ¢ikmaktadirlar (Sinav, 2019).

Sosyal medyada her daim bulunan kisilerin bu ortamdan etkilenmemesi muimkin
degildir (Glney, 2020). Yaklasiminda, sosyal medya araglarinin hakimiyetinin kiside
oldugu ifade edilmektedir (Ilgaz ve Temel, 2019). Arastirmaya konu olan medya
okuryazarligr bashigi, kullanimlar ve doyumlar kurami ile de iliskilendirilebilir
niteliktedir. Medya okuryazarlig, kisilerin etkin olmasini ve analitik diisiinme yapisini
olusturmay1 kapsar (Uyar ve Asrak, 2020). Internet ortami, sosyal mecralar her ne
kadar fikir ve diisiincelerin paylasildigi ortam olsa da giivenlik agisindan problemleri,
mahremiyetin ihlal edilmesi durumu gibi olumsuzluklar1 da beraberinde getirmektedir
(Sahin ve Sar1, 2009). Internet ortami1 evrensellik dzelligi kazanmis, bircok kisinin her
daim bulundugu mecra haline gelmistir (Aktas, 2005). Medya okuryazarlig1 bilinci ile
hareket eden bireyler oldukea; analitik diisiinme yetenegi, ifade yetenegi, kiiltiirel
seviye, Ozgiiven dogal olarak gelisme gosterecektir (Uyar ve Asrak, 2020). Kitle
iletisim araclarinin bireylere yarar saglayip saglamadigi, bireyle olan etkilesimi
incelenmektedir (Isman ve Ozdemir, 2018). Teknolojinin gelisimi ile bireylere sunulan
sosyal medya araglariyla kisiler herhangi bir ortak goriis ile soyut anlamda yan yana
gelebilmektedir (llgaz ve Temel, 2019). Yeni medya boylece insan ve toplumu
ilgilendiren konularda degisim olusturmustur (Baslar, 2013). Toplumlarin degisimi yeni
medyaya yansiyarak sekillenmeye baslamistir. 1950°li ve 60’11 yillarda sonuglanan
calismalarda ortaya ¢ikan yaklagim olan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, kisilerin
yeni medya karsisinda farkindalik hali ile yer aldig1 diisiincesini yansitmaktadir (Goncii,
2018). Arastirmada Z kusaginin, sosyal medya aliskanliklarinin degerler ile iligkisinin
yansimasi, medya okuryazarliginin sosyal medya kullanimina etkisi, kullanimlar ve
doyumlar yaklagimu ile ele alinacaktir (Ilgaz ve Temel, 2019).

Kullanimlar ve doyumlar kurami unsurlari: Aktif izlerkitle, aranan doyum,
gereksinimler ve giidiiler, elde edilen doyum olarak belirlenmistir (Birsen, 2005). Bu
unsurlar agiklanacak olursa:

1. Aktif Izlerkitle: Medya kullanicisinin tatmin olma, medya ortamindaki isteklerini
gerceklestirme durumunu yani doyuma ulagmasini saglayacak ortamlara yonelmesini

anlatmaktadir (Karadag, 2019).
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2. Aranan Doyum: Bireylerin ihtiya¢ duydugu anda onlar1 eglendirecek, bilgilendirecek
ya da vakit gecirmelerini saglayacak doyumu ifade etmektedir (Sucu, 2019). Ornegin;
bir diziyi izlerken eglenmesi, bir kiiltiirel programi izlerken bilgilenmesi, ihtiyag
duydugu sey arasindaki tatmin duygusunu gostermektedir.

3. Gereksinimler ve Giidiiler: Medya ile etkilesimden 6nce davranisin meydana
gelmesini saglayan gii¢ olan giidii ve ihtiya¢ kendini gostermektedir (Aslan, 2018).
Bireyler ihtiyaclarina gore medya ortamlarina yonelmektedirler.

4. Elde Edilen Doyum: Bireyin gereksiniminin medya ortaminda olumlu bir sekilde
cevap bulmasi ile medyayla birey arasindaki etkilesim artacak ve aliskanlik durumu
ortaya ¢ikacaktir (Karadag, 2019). Bu da bireyin elde ettigi doyumu gostermektedir.

Z kusagi sosyal medyada kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin oyalanma, kagis
(zaman o6ldurme), kisisel iligskiler kurmayi1 isteme, kisisel kimlik olusturma, gozetim
altina alip medyay:1 izleme ile ilgili temel ilkelerini kullanmaktadir (Mutlu, 1999).
Arastirmada yaklasimin izleyiciyi aktif gorme oOzelliginden faydalanarak sosyal
medyada Z kusaginin medya okuru olma bilinci de gorilecektir. (Hazar vd., 2009).
Ayrica Z kusagimmin sosyal medyayr nasil kullandigi kullanimlar ve doyumlar
yaklasiminin “Gozetim altina alip medyay1 izleme’’ unsuru ile iligkilendirilip Z
kusaginin bu kapsamda medyay1 nasil izledigi arastirilacaktir (Goncu, 2018). Medyada
yer alan gorsel, yazili ve sesli unsurlar, kullanicilar tarafindan alinip gereksinim
giderme noktasinda doyuma ulastirict arag¢ olarak goriilmektedir (Yaylagil 2018).
Yaklagim, kiginin medyadan aldig1 doyumlara odaklanmaktadir ve okuryazarlik ile de
medyay1 kullanma bilinci, kullanirken karar verici birey olmalidir mesaji verilmek
istendigi i¢in arastirmada doyumlarla iliski kurulacaktir (Gezgin, 2018). Doyuma
ulagsmada 6nemli olan bireyin medyadan gereksinimi olani, nereden ve nasil alacagini
bilmesi durumudur (Yaylagul 2018).

Kullanimlar ve doyumlar kuramiyla, medya alicilarini pasif sayan arastirmalardan,
alicilan aktif ve 6zne olarak goren aragtirmalara gegilmistir ilkesi Z kusagina yansimasi
yonunden incelenecektir (Simsek, 2018). Ayrica bu arastirmada kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi baglaminda Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi dgrencilerinin
sosyal medya kullanimlarinin sahip olunan etik, kilturel, ahlaki ve insani degerlere

etkisinin nasil oldugu ve sosyal medya kullanimlar1 6l¢timlenmistir.
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BOLUM 3: Z KUSAGININ SOSYAL MEDYA KULLANIM
ALISKANLIKLARIYLA DEGERLERIN INCELENMESINDE
MEDYA OKURYAZARLIGININ ONEMI:

SAKARYA UNIVERSITESI ILETiSiM FAKULTESI ORNEGI

3.1. Arastirmanin Konusu

Degerler toplumu olusturan kisilerin ortak anlayislarini yansitip tum bireylerin bunlari
birbirlerine aktarimlari ile olusmaktadir (Canatan, 2008). Insanlarin etkilesimiyle anlam
bulan, toplumda olusan ve yasatilmaya g¢alisilan degerler zaman gectikge veya toplum
istedik¢e degisimle karsilagsmaktadir (Aydin, 2003). Yeni medya ile olusan yenilikleri
deneyimleyen ve bunlardan faydalanan bireyler diinyanin her yerinden kendilerini ve
kalturlerini ifade edecek bir ortam olustururken insani, ahlaki, etik ve kultirel gibi
bircok deger medya araglarimi kullanan bireyler tarafindan sosyal mecralarda yer
edinmektedir (Karatas ve Binark, 2016). Z kusaginin sosyal medyada karsilastigi bu
degerlerle sosyal medya kullanimlar1 arasindaki iliskiyi ortaya c¢ikarmak
amaclanmaktadir.

Medya okuryazarligi egitimi ile birey medyanin verdigi mesajlara elestirel
bakabilmektir (Karaman ve Karatas, 2009). BOylece bireyin medya araglarini kullanim
farkindalig1 ve bilinci artmaktadir. Arastirmada Z kusaginin medya okuryazarlhig: dersi
alip almadigi belirlenecektir. Bu dersi alanlarin ve almayanlarin cevaplar1 sosyal medya
kullanim durumlar1 ve degerlere yaklasimi agisindan iligkilendirilecektir.

Z kusagi bir¢ok sosyal medya aracini kullanmaktadir. Aragtirmada hangi sosyal medya
araglarmin kullanildigini, araglarin kullanim sikligini ortaya ¢ikarmak amaclanmaktadir.
Bu dogrultuda insani, ahlaki, kiiltiirel, etik degerlerin sosyal medyaya yansiyisinda Z
kusaginin farkindalik diizeyi ortaya cikarilacaktir. Bu degerlerin sanal diinyada da
varligini koruyup korumadigi durumu odak grup goriismesi ile ortaya ¢ikarilacaktir. Bir

diger amag¢ medya okuryazarliZinin bu farkindaliktaki payini 6l¢gmektir.
3.2. Arastirmanin Amaci Ve Onemi

Arastirmada Z kusaginin sosyal medya kullanimlarinda insani, ahlaki, kiltirel ve etik
degerleri koruyup korumadigi durumu ortaya c¢ikarilmaya calisgiimistir. Medya
okuryazarligr dersi igerisinde verilen bilingli okuryazarlik mesajlarinin  degerleri

korumadaki etkisi degerlendirilmistir. Buna gore Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi
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ogrencilerinin medya okuryazarligi bilincinin sosyal medya kullanimlar1 ve degerler
iliskisindeki yerinin ortaya ¢ikarilmasi aragtirmanin amacini olusturmaktadir.

Sosyal medya araglarinin ¢esitliligi bireylerin sanal diinyada daha fazla wvakit
gecirmelerine neden olmaktadir. Buna gore bireyler sosyal hayat diginda da degerlerini
yansitma ve bagkalarinin deger anlayislariyla karsilasma durumu icerisindedir.
Siirdiiriilmesi toplum i¢in 6nemli olan degerlerin sosyal medyada Z kusag: tarafindan
nasil korundugunu ortaya ¢ikarmanin literatiire katki saglayacagi diisiincesinden dolay1
arastirma Onem arz etmektedir. Ayrica medya okuryazari olan bireylerin degerleri
korumaya yonelik bakis acis1t ve medya okuryazarligi dersinin degerleri korumadaki
etkisi ortaya c¢ikarilacagi i¢in arastirmanin sonraki c¢aligmalara kaynak olacagi

distiniilmektedir.
3.3. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma nitel ve nicel yontem olarak iki asamali bicimde gergeklestirilmistir.
Arastirmanin ilk asamasii odak grup goriismesi, ikinci asamasini ise anket ¢alismasi

olusturmaktadir.
3.3.1. Arastirmanin Hipotezleri

Arastirmanin temel hipotezi: H1: Z kusaginin sahip oldugu degerler ile sosyal aglari
kullanim sireleri arasinda anlamli farklilik vardir.

Aragtirmanin alt hipotezleri ise:

H1.2: Medya okuryazarligi dersi alan Z kusagi bireylerinin sosyal aglart kullanim
stireleri arasinda anlamli farklilik vardir.

H1.3: Medya okuryazarlig1 egitimi Z kusaginin insani degerler diizeyini artirir.

H1.4: Z kusaginin sosyal medya kullanim siireleri ile diiriistliik degerleri arasinda iligki
vardir.

H1.5: Z kusaginin sosyal medya kullanim siireleri ile saygi degerleri arasinda iligki
vardir.

H1.6: Z kusaginin sosyal medya kullanim siireleri ile sorumluluk degerleri arasinda
iliski vardir.

H1.7: Z kusaginin sosyal medya kullanimlar siireleri ile hosgorii degerleri arasinda

iliski vardir.
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H1.8: Z kusaginin sosyal ag kullanimlar arttik¢a sahip olduklar1 degerler artar.
H1.9: Medya okuryazarlig1 dersi alanlarin saygi degeri artmaktadir.

H1.10:Youtube sosyal agin1 kullananlar arttik¢a insani degerleri azalmaktadir.
3.3.2. Arastirmanin Evreni Ve Orneklemi

Evren, ifade etmesi basit yalniz erisilebilmesi zor olan arastirmaya dahil olan tim anket
unsurlarindan olusmaktadir (Ozen ve Giil, 2007). Bu arastirmanin evreni 1995 yilindan
sonra dogmus olan Z kusagi bireylerini kapsamaktadir.

Aragtirmanin nitel yontemi icin; odak grup goriismesi yapilmis Sakarya Universitesi
fletisim Fakiiltesi 6grencilerinden Z kusagim temsilen 5 dgrenci; O1, 02, 03, 04, 05
seklinde kodlanmistir. Arastirmada amacgli Ornekleme yontemlerinden benzesik
ornekleme kullanilmistir. Bu yontemde arastirmay1 ulasilmak istenen sonuca tagiyacak
katilimcilar se¢ilmektedir (Cepni, 2019).

Aragtirmanin nicel yontemi igin; aym mesafede secilme ihtimali olusturulan
orneklemlerden, secilen biitiin kiime elemanlarinin 6rnekleme dahil edildigi metot olan
basit seckisiz ornekleme kullanmilmistir (Caner, 2019). Arastirmanin orneklemi, Z
kusagini temsilen Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencilerinden olusmaktadir.
Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin se¢ilme sebebi kolay ulasim ve Z
kusagi olarak sosyal medyaya yonelik kullanim aligkanliklarmin yogunlugu ve
teknolojiyle olan yakinliklaridir. Orneklem toplam 265 kisiden olusmaktadir.

3.3.3. Veri Toplama Araci

Aragtirmada, nitel veri toplama araci olarak odak grup goriismesi, nicel veri toplama
araci olarak anket yontemi kullanilmistir. Odak grup gorlismesi olay1 yoneten bir kiginin
beraberliginde olan, goriismede bulunan kisilerin {izerinde durulan mevzu hakkindaki
fikirlerinin not edilmesiyle devam eden, analiz ile sonuglanan goriismedir (Ertemel,
2018). Arastirmada uygulanan odak grup goriismesi ile katilimcilarin sorular ile etkin
hale getirilip konu hakkindaki diisiincelerine ayrintili sekilde erismek amacglanmaktadir
(Cokluk vd., 2011).

Buna gére arastirmada Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi'ndeki 6grencilerden Z
kusagini temsil 5 kisi segilerek Zoom video konferans programi ile odak grup

goriismesi yapilmistir.
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Nicel arasgtirma yaklasiminda, aragtirma yapilan konu ile ilgili, evreni olusturan
orneklemden istatistiksel olarak veriler alinmaktadir (Akman, 2014). Nicel veri
analizinde, verileri elde etmek zaman agisindan daha sikintisiz, verileri toplamak ise
daha az surededir, ¢lnku veriler var olan programlar ile analiz edilmektedir (Akarsu,
2019). Amaci genelleme yapmak olan nicel arastirma yaklasiminda belirsiz olan ortaya
cikarilir (Doganay vd., 2012). Nicel arastirma yaklasiminin avantajli yonlerinden biri de
tarafsiz bir sekilde kullanilmasidir (Akman, 2014). Arastirmada Dilma¢ (2007)
tarafindan gelistirilen “’Insani Degerler Olgegi’’ izin almarak kullanilmistir. Likert tipi
Olcekte 42 madde “’Hig¢bir Zaman, Nadiren, Arasira, Sik Sik, Her Zaman’’ seklinde
derecelemektedir. Olgegin alt boyutlart sorumluluk, dostluk, saygi, diiriistliik ve
hosgorii olarak belirlenmistir. Puanlarin artmasi/azalmasi durumu bireylerin insani
degerlere daha fazla sahip oldugunu/olmadigim gostermektedir. Olgek 265 kisiye

uygulanmistir.
3.3.4. Arastirmann Veri Analizi

Elde edilen veriler IBM SPSS Statistics Version 25 programinda islenerek, elde edilen
bulgular; frekans dagilimlari, Bagimsiz gruplar T- testi ve korelasyon analizleri

yapilmistir. 05 anlamlilik diizeyi esas alinmustir.
3.3.5. Arastirmanin Simirhihiklar:

Bu arastirmada siirecinde tiim insanlar1 etkileyen Corona ve pandemi sartlar1 sebebiyle

odak grup goriismesindeki katilimcr sayisi arttirilamamastir.
3.3.6. Tanmimlar

Bu calismada 6nemli olan tanimlarin agiklamasi agsagidaki gibidir:

Sosyal medya: Bilgi paylasimina dair giin gectikce gelisen medya diizenidir (Yildirim
ve Kalender, 2018).

Z kusagt: X ve Y kusagindan sonra dogan, nesildir (Tutgun ve Deniz, 2020).

Medya Okuryazarligi: Bireyleri medyanin olumlu ya da olumsuz etkileri konusunda
bilinglendirmek i¢in verilen, hedef kitlenin etkin oldugu egitimdir (Geger ve Bagci,

2018).
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Aligkanlik: Herhangi bir davranigin stirekli hale gelmesi, diizenli olarak tekrarlanan
davranig rutinidir (Rustem, 2017).

Degerler: Bireyler arasindaki etkilesimin kaliciligini saglayan unsurdur (Aydin, 2003).
3.4. Bulgular
3.4.1. Odak Grup Gériismesine Iliskin Bulgular

Oncelikle odak grup goriismesine ait bulgular degerlendirilmistir. Odak grup
goriismesine ait ifadeler Ayaydin ve Yildiz (2018)’mm Sosyal Medyanin Deger
Olusturma  Siirecindeki  Roliiniin  Ogrenci  Goriisleriyle Incelenmesi  baslikls
makalesinden izin alinarak degerlendirilmistir.

Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi‘nde Z kusagini temsil eden dgrenciler ile yapilan
odak grup goriismesi 11 Nisan 2021°de, 15.00-17.00 saatleri arasinda
gerceklestirilmistir. Z kusagini temsil eden 6grencilerden medya okuryazarhigi dersini
alanlar; 01, 02, 03, 04, O5 yani 6grencilerin tiimiidiir.

Sosyal medyanin 6grencilerin diiriistliik/dogruluk degeri gelistirmedeki roliine iliskin

gortsleri ele alinmustir. Elde edilen bulgular Tablo 2°de sunulmustur.

Tablo 2: Sosyal Medyamin Ogrencilerin Diiriistlik/Dogruluk Degeri Gelistirmesindeki Roliine

iliskin Ogrenci Gériisleri

ifadeler Katihmer Sayisi: 5 Katilimcilar

Ben sosyal medyanin ¢ok

fazla diiriist olduguna inanmiyorum. 01

Sosyal medyada sayginin olmadigini,

hak edenin hak ettigi degeri gérmedigini diigiiniiyorum. 02

Ben kendimi gayet dirist goriyorum. 03

Ben mutsuz oldugumda sosyal medyaya hi¢ girmiyorum,

mutsuzsam mutlu gérianmayorum. 04
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Sosyal medyada ben diiriist miiyiim? Degilim. 05

Dogruluk ve diiriistliilk degerleri bireylerin etik davramis anlayislarini da yansitan
onemli degerler olarak goriilmektedir. Buna goére Tablo 2’deki bulgular
degerlendirildiginde Ogrencilerin  bir kisminin sosyal medyanin diiriistliigiine
inanmadigini bir kismi ise kendilerinin sosyal medyada diiriist oldugunu ya da diiriist

olmadigini belirtmistir.

O1: “Ben sosyal medyamin ¢cok fazla diiriist olduguna inanmiyorum. Ben su an ¢ok
mutsuzum agliyorum yani psikolojim ¢ok bozuk ama Instagram'a girip iste ¢ok
mutluyum  hikdyesi paylasip insanlarin ne kadar mutlu ya demesiyle tatmin
olabiliyorum. Ben genel olarak bunu soyliiyorum. Bence Instagram bu sekilde ilerliyor
mesela hikayeler de sunu goriiyorum ben, kadinlarin kendilerini begenmedikleri i¢in
Photoshop yapmalart baska programlar kullanmalar: kendilerini daha giizel
gosteriyorlar 6zgivenlerini daha gelistirici seyler gosteriyorlar. Biz de Instagram'a
baktigimizda imreniyoruz ne kadar giizelmis diye. Oysaki gergekten 6yle degil giizellige
aldanmaywn diye ¢ikan reels videolarinda da yer verilmekte. Ben sunu yaptim mesela.
Bugiin ¢cok mutsuzum. Ama bugtiin ¢ok mutluyum mesajini iceren icerikler paylagmistim.
Herkes bunu yapmistir. Tatmin oluyoruz, mutlu hissediyoruz ¢iinkii. Begenme sayisi,
hikayeye cevap da bunu etkiliyor.”” Buna gore 6grencinin hem kendisi sosyal medyada
oldugun farkli goriinerek dogru ya da diiriist davranmadigin1 belirtmis hem de sosyal
medya araglari kullanan bireylerin diiriist olmadigim ifade etmistir. O2: “Algiy
olusturan insanlar zaten kendilerini farkli gostermeye c¢alistyorlar. Cok sahteler.
Twitter da Instagram da ayni benim icin. Ben de ¢ogu zaman diiriist degilim. Insagram
insanlart degistiriyor, farkli gésteriyor, ben de kendim gibi hissetmedigimden ve bu
sekilde insanlarin beni takip etmesinden dolayr artik instagram kullanmvyorum. Sosyal
medyada ve insanlardaki degisim hizi ve yargilama istegini gordiikce istesem de aktif
olamiyorum.’” Ifadesi ile dgrenci, sosyal medya araclarindan Twitter ve Instagramin
diiriistligii yansittigimi diisimmemektedir. Ayn1 zamanda kendisinin de sosyal medyada
cogunlukla diiriist olmadigin1 belirtmistir. O3: “’Glnimiizde manipilasyonun ne kadar
onemli oldugunu biliyoruz. Sosyal medyada da bunu ¢ok rahat yapabiliyoruz artik,
bence diiriistliik kalmadi. Cogunluga karsi diiriist olmama durumu daha 6n planda

bence. Ben kendimi gayet duriist goriiyorum.’” ifadesini kullanarak sosyal medyada
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diriistliigiin bulunmadigin1 dile getirmistir. Fakat kendisini sosyal medyada dirdst
olarak tammlamustir. O4: “Instagram da tek tip algisi var. Insanlara bir seyi
begendirme. Bir tip iizerinden ona doniisme durumu. Efektler ile bunu gériiyoruz.
Yiiziimiiz géziimiiz degisiyor. Insanlar icin sosyal medya kullaniyorsan giizel olmak
zorundasin algisi tiretiliyor. Twitter ise ¢ok kullanishi. Haber alma iletisim agisindan
kullanwsh. Cok fazla yalan haber var fakat medya okuryazarligi burada devreye giriyor.
Hangi haberlerin dogru oldugunu okuyabilmemizi saglamak i¢in medya okuryazarlig
var. Twitter in diiriistliik algisimin olmadigint ama medya okuryazarliginin bunun icin
oldugunu diigiiniiyorum. Ben mutsuz oldugumda sosyal medyaya hi¢ girmiyorum,
mutsuzsam mutlu goriinmiyorum.’” ifadesi ile &grenci sosyal medya araglarindan
Twitter’in ve Instagram’in diiriistligi ve dogrulugu yansitmadigini fakat medya
okuryazarligmin da kullanim konusunda bu noktada devreye girdigini belirtmistir.
Ogrenci sosyal medyada kendisini diiriist olarak gordiigiinii belirtmistir. O5:Sosyal
medyada ben diiriist miiyiim? Degilim. Ciinkii mutsuz oldugum zamanlar kendimi tatmin
etmek icin fotograf paylasiyorum. Gelen cevaplardan ya da begenilerden étiirii bunlar
beni tatmin ettik¢e o giine 6yle devam ediyorum. Ciinkii kotii baslarsak giin bizim igin
kotii gecer. Ama iyi bir sey yaptigimizda kendimizi tatmin ettigimizde iyi yorumlar
aldigimizda geri kalan zamanlar kendimizi mutlu hissederiz. Sirf begeni ve paylasim
sayllart artsin diye insanlar ézel giinleri kullanarak paylasim yapiyorlar. 1fadesi ile
sosyal medyada diiriist olmadigini belirten 6grenci igerik paylasimlarina gelen begeni ve

yanitlardan dolay1 iyi hissettigini belirtmistir.

Arastirmada sosyal medyanin &grencilerin saygi/sevgi degeri gelistirmedeki roliine

iligkin goriisleri bu boliimde ele alinmistir. Elde edilen bulgular Tablo 3’te sunulmustur.
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Tablo 3: Sosyal Medyamin Ogrencilerin Saygi/Sevgi Degeri Gelistirmesindeki Roliine iliskin

Ogrenci Goriisleri

Ifadeler Katilimer Sayist: 5 Katilimeilar

Ne istiyorsan onu aliyorsun. 01

Sosyal medyada sayginin olmadigini, hak edenin hak ettigi degeri

gormedigini diigiiniiyorum. 02

Sosyal medya saygi ve sevgiyi gostermek

acisindan ¢ok da dogru bir mecra degil. 03

Mesela ben fotograf ¢cekmeyi ¢cok seviyorum.
Fotografa olan saygim, sevgim daha ¢ok artiyor. 04

Giiniimiizdeki iceriklerin saygi ve sevgi icerisinde oldugunu diigiinmiiyorum. — O5

Tablo 3’teki bulgular degerlendirildiginde 6grencilerin ¢ogunlugu sosyal medya
iceriklerinde ve sosyal mecralarda saygi ve sevgi degerinin yansitilmadigi

goriisiinii benimsemektedir.

O4: “Mesela ben fotograf cekmeyi cok seviyorum. O fotograflar begenilince benim
fotograf ¢cekmeye sevgim daha ¢ok artiyor. Fotografa olan saygim, sevgim daha ¢ok
artyor. Sosyal medya tamamen kullanim amacina gére degisiyor. Kullanim amacina
gore faydali bir alan.”” Buna gore ogrenci sosyal medyada paylastigi iceriklerin
begenilmesi ile sayg1 ve sevgi degerinin arttigin1 belirtmektedir. O2: “’Bireyler gizlice
sosyal medyada yayin yapmak icin ailesini ¢ekiyor. Bu hog bir sey degil. Altina komik
yorumlar yazilyyor. Géren insanlar da ailesini kullanarak videolar: sosyal medyaya
atryorlar. Yani sosyal medyada sayginin olmadigini, hak edenin hak ettigi degeri
gormedigini diisiintiyorum.’’ Aile bireylerinin rizas1 olmadan yapilan ¢ekimlerin etik
olmadig1 dgrencinin yorumu ile dikkat cekmektedir. Ogrenci bireylerin bu yoniiyle de
saygl unsurunu yitirme noktasinda sosyal medyay1 aract kildigmi belirtmektedir. O5:

“Sosyal medyada stirekli saygi ve sevgi icerikli paylasimlar olursa insanlar ona gore
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sekillenirler. Ailesinde ona gore sevgi ve saygiyi yansitir. Giintimiizdeki igeriklerin
saygt ve sevgi icerisinde oldugunu diistinmiiyorum. Saygi ve sevgi karsuikli olan bir
seydir. Kisi yansitmak kendini yansitmak istedigi sekle gore ilerler sosyal medyada.
Paylasimlarint begendigin sayfaya begeni yaparsin ya da paylasirsin bu senin ona
duydugun saygidandwr sayfada senin begenilerini gordiikce sonradan yaptigi
paylasimlar onun saygisini gosterir.’” ifadeleriyle bireylerin saygi ve sevgi konusunda
kendilerini sosyal medyaya yansittifini ve ona gore saygi ya da sevgi gordigiini
belirtmistir. O3: “’Cogu kisi sosyal medyay: bir seylerden keyif almak icin takip ediyor.
Sosyal medya saygi ve sevgiyi gostermek agisindan ¢ok da dogru bir mecra degil. Ben
daha ¢ok kendimi eglendirmek icin icerikleri bakiyorum.’’ ifadesinde dgrenci sevgi ve
saygl degeri i¢in sosyal medyayr dogru mecra olarak kabul etmemektedir. O1:
“Kullanim alaniyla ilgili oldugunu diistiniiyorum. Ne istiyorsan onu aliyorsun.’’
Ifadesinde sosyal medyada sevgi ve saygi degeri bireyin kullanimma bagh
gorulmektedir.

Arastirmada sosyal medyanin 6grencilerin Kiltlire baglilik degeri gelistirmesindeki
roliine iliskin goriisleri bu bolimde ele alinmistir. Elde edilen bulgular Tablo 4’te

sunulmustur.

Tablo 4: Sosyal Medyamin Ogrencilerin Kiiltiire Baghhik Degeri Gelistirmesindeki Roliine iliskin

Ogrenci Goriisleri

Ifadeler Katilimer Sayist: 5 Katilimeilar
Genel olarak dzentilik kiiltirti benimsetiyor. 01
Kiiltiir karmasasi var. 02
Kiiltiirel baghlig kesinlikle etkiliyor. 03

Kiiltiirlerden etkilenmeyip kendimize ait kalmamizin

imkansiz oldugunu diigiiniiyorum. 04

Batun platformlarda kiltur dzelliklerini goriyoruz. 05
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Tablo 4’teki bulgular degerlendirildiginde 6grencilerin ¢ogunlugu sosyal medya araglari
ile kultdrin etkilesimde oldugunu belirtmektedir. Medya araglarinda yer alan igerikler
ile kiiltiir aktarimi yapildigi vurgulanmistir. Genel olarak sosyal medyada yer alan
kiltiirel 6geleri yansitan igeriklerin bireylerin hayatina olumlu ya da olumsuz sekilde
etki edecek derecede yansidig1 goriisii hakimdir.

O1: “’Biz neyi almak istivorsak aslinda onu aliyoruz. Ama genel olarak ézentilik kiiltiirii
benimsetiyor. Dizilerde, Instagram da bu var.’’ ifadesiyle medya araciligiyla kiiltiiriin
yayildig1 belirtilmektedir. O2: “’Kiiltiir karmasas: var. Aileler ¢cocuklarina telefonlar
veriyorlar. Gengler Netflix’e giriyor orada farkll kiiltiirii goriiyor. Mesela benim
kardesim YouTube a girip tamamen tarih videolart izliyor. Kiiltiirii etkiliyor.’” Youtube
ve Netflix medya araglar1 ile farkli kiiltiirlerle karsilasma durumunun oldugu
belirtilmistir. O5: “Butun platformlarda kiiltir 6zelliklerini gorilyoruz. Japonlar,
Koreliler.. Onlarin yemek videolar: izlenmekteydi. Insanlar gordiiklerini kendileri de
yapmak istiyor. Kiiltiirler ¢ok yayilmaya basladigi i¢in insanlarin ne tiir yiyeceklerden
hoslandiklarim da 6grendim. Yarasa corbasi vs.’’ 1fadesiyle dgrenci, baska kiiltiirleri
sosyal medya araci ile &grendigini belirtmektedir. O4: “Kiiltirlerden etkilenmemiz
imkansiz bir sey. Sosyal medyamin bu kadar aktif oldugu ve her yeri her dakika
gorebildigimiz bir durum var. Bir iilkeyi bile belgesel ile gorebiliyoruz. Kiiltiirlerden
etkilenmeyip kendimize ait kalmamizin imkansiz oldugunu diisiiniiyorum. Yabancilarin
kendi Glkeleri icin cektikleri videolar ilgimi cekiyor. Ulkemizde bircok bilmedigim yer
icin vay be neler varmis diyorum. Daha c¢ok iilkeye dair seyleri merak ediyorum.’’
Sosyal medyanin farkli kiiltiirleri sunmasinin kendi {izerinde etkili oldugunu ve merak
duygusunu genislettigini belirtmektedir. O3: “Kiiltirel baghiligi kesinlikle etkiliyor.
Biraz da yabancilasma...Diigiinlerimizin, gelin damat danslarimin degismesi yabanci
kiltire baghhig: arttirryor.”” Sosyal medyanim kiiltiirel bagliligi etkiledigini belirten
ogrenci, kiilttirel degerlerdeki degisiklige de 6rneklerle vurgu yapmaktadir.

Aragtirmada sosyal medyanin ogrencilerin aileye baglilik degeri gelistirmedeki roliine

iligkin goriisleri bu boliimde ele alinmistir. Elde edilen bulgular Tablo 5’te sunulmustur.
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Tablo 5: Sosyal Medyanmin Ogrencilerin Aileye Baghhk Degeri Gelistirmesindeki Roliine iliskin

Ogrenci Goriisleri

[fadeler Katilimci Sayisi: 5 Katilimcilar
Facebook gibi sosyal mecralarda aileler birbirlerini ekliyor. 01
Kopuk bir aile yasantisina geviriyor. 02
Sosyal medya aile baglarini zayiflatiyor. 03

Sosyal medyayt aileler de kullandigi igin istemesek i
bile kiiltiirel baghlik degerinde o kopukluk olusuyor. 04

Alinan rol modeller aileden uzaklasmaya bir nedendir. 05

Tablo 5’teki bulgular degerlendirildiginde &grencilerin ¢ogu sosyal medyanin aile
baglarini etkiledigini ve aile baglari iizerinde olumsuz etki olusturup kopukluga sebep
oldugunu belirtmistir.

O2: Kopuk bir aile yasantisina ¢eviriyor. Bizim kiiltiiriimiizde aileye saygi ve sevgi var.
Sosyal medyayla birlikte genglerde daha ¢ok kendini geri plana atma ortaya ¢ikiyor.
Kiiltiirel bir karmasa yasaniyor. Kusak ¢atismasindan dolayr sorunlar olabiliyor Tiirk
kiiltiiriinde belli bash seyler var. O1: Facebook gibi sosyal mecralarda aileler
birbirlerini ekliyor. Bazi yorumlardan dolayi engellemeler oluyor. Yapilan yorumu
silsem mi silmesem mi ¢eligkisi oluyor. Bu da kurulan bagi etkiliyor. Benim annem
sosyal medyayr yeni kullanmaya basladi. Evde herkesin elinde telefon herkes bir ara
susmus oluyor, kopukluk oluyor. O4: Benim bir akrabam takip ettiginde rahat bir sey
paylasamiyorum. Ailenin ve akrabanin sosyal medyada olmamasi gerektigini
diigtiniiyorum. Bazi icerikleri paylasma konusunda kendimi rahat hissetmiyorum.
Mudahil olma durumu var. Sosyal medyay: aileler de kullandig: i¢in istemesek bile
kiiltiirel baghlk degerinde o kopukluk olusuyor. O5:Alman rol modeller aileden
uzaklasmaya bir nedendir. Aile i¢ci baglar ¢ok zayifladi. Kendi ailemde de ¢atismalar
oluyor bu artik sosyal medyalara tasindi. O3: Sosyal medya aile baslarim zayiflatiyor.

Toplumumuzda bir baba 18 yasina geldiler ne yaparlarsa yapsinlar diye diyemez biraz
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da Islamiyet’ten olsa gerek diyemez. Sosyal medyadan sonra bunu daha rahathkla
diyorlar.

Arastirmada sosyal medyanin 6grencilerin yardimseverlik degeri gelistirmedeki roliine
iliskin goriisleri bu boliimde ele alinmistir. Elde edilen bulgular Tablo 6’da

sunulmustur.

Tablo 6: Sosyal Medyanin Ogrencilerin Yardimseverlik Degeri Gelistirmesindeki Roliine iliskin

Ogrenci Goriisleri

Ifadeler Katilimer Sayist: 5 Katilimeilar

Sosyal medya yardimlasma konusunda kétii bir sekilde de algi olusturabiliyor. O1

Twitterda her giin binlerce kisi maddi durumum yok diye insanlar 02
dolandirabiliyor.

Sosyal medyada yapilan yardimi gosteriyorlar, bu itici bir sey. 03
Giizel yonde etkilendigimi diisiiniiyorum. 04
Sosyal medyanin séyle bir ayricaligi var ¢ok ¢abuk duyurulup ¢ok ¢abuk 05
vardim edilebiliyor.

Tablo 6°daki bulgular degerlendirildiginde 6grenciler sosyal medyanin yardimseverlik
degerini one ¢ikardigini ve ¢ok hizli bir sekilde yaydigini ifade etmektedirler. Yardima
ithtiyaci olan bireylere ulagim konusunda sosyal medyanin dogru bir ara¢ oldugunu
belirten Ogrenciler de bulunmaktadir. Genel olarak ogrenciler, bazi insanlarin

yardimseverlik duygusunu istismar ettigini diisiinmektedir.

O4: Benim bir arkadasim sosyal medya sayfasinda sokak kopeklerine mama dagitimini
paylasiyor. Giizel yonde etkilendigimi diisiintiyorum. Ben de yardim yapiyorum ya da
bir baskast da. Suiistimal edilmedik¢e yardimseverlik acisindan iyi oldugunu
diistiniiyorum. O2: Twitterda her giin binlerce kisi maddi durumum yok diye insanlar:
dolandirabiliyor. Para istiyorlar. Ben boyle seylere vakiflar ve giivenilir isimler
disinda inanmiyorum. Sosyal medya biraz tehlikeli. O3: Sosyal medyada yapilan

yardimi gosteriyorlar, bu itici bir sey. Ben yardimi gormek zorunda degilim. Bunu ben
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neden goriiyorum. Sag elin verdigini sol el duymayacak. O5: Biz Tirk milleti olarak ¢ok
vicdanlyiz. Artik insanlar bunu somiiriiyorlar. Sosyal medyadan i¢ agici olmayan
durumlarda insanlar artik kendilerini kanitlamak i¢in belgeler sunuyorlar. Cocuklarin
hastalik durumlari, yabanct iilkelerden gelecek ilaglar olsun belgeli oluyor. Ama bazi
durumlarda ¢ocuklarin gérselleri ile kendi adina sayfalar acilip para alimip ortadan
kaybolabiliyorlar. Insanlarin duygulariyla oynanma sekli tamamen. O yiizden ben de
inanmiyorum, giivenmiyorum. Sosyal medyanmin séyle bir ayricaligi var ¢ok c¢abuk
duyurulup ¢ok cabuk yardim edilebilivor. Ol: Sosyal medya yardimlasma konusunda
kotii bir sekilde de algi olusturabiliyor. Ama soyle bir durum da var insanlar seslerini
nasil duyurabilecekler? Biz ne kadar inanmasak da onlarin seslerini duyurmaya
ihtiyaglart var. Ornegin SMA hastalart Instagram da o kadar ¢ok dolastyor ki insanlar
artik bir belge istiyorlar. Bazi insanlarda ellerinden geldigi kadar yardim etmeye

calisiyor. Tabii ki bunu kotiiye kullanan insanlar da var.

3.4.2. insani Degerler Olgegine Iliskin Bulgular

Tablo 7: KMO and Bartlett's Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,961

Approx. Chi-Square | 8762,994
Bartlett's Test of Sphericity Df 595

Sig. ,000

Tablo 7°de KMO and Bartlett's Testi 0,90-1,00 arasi1 oldugunda miikemmel, 0,80—
0,89 arasi ¢ok iyi, 0,70-0,79 aras1 iyi, 0,60-0,69 arasi orta, 0,50—0,59 aras1 zayif ve
0,50 altinda ise kabul edilemezdir (Avsar, 2007: 62). Bu arastirmada yer alan 6l¢egin
KMO degeri 0.961 oldugu goriilmiistiir. Bu sonuca gore oOlcegin gegerli oldugu

gorilmiistiir.
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Tablo 8: Cronbach’s Alpha Degeri

Cronbach's Alpha (I¢ Tutarlilik Katsayilar1) N of Items

971 35

Bu 6lgekte Cronbach’s Alpha degeri Tablo 8’de de goriildiigii gibi 0.971°dir ve bu da

Olcegin giivenilir oldugunu gostermektedir.
Anket Sonuclarma Yénelik Istatistikler

Bu arastirmada, 6grencilerin algiladiklart insani degerleri belirlemede, Biilent Dilmag
tarafindan 2007 yilinda ortadgretim diizeyindeki 6grenciler igin gelistirilen “Insani
Degeler Olgegi (IDO)” kullanilmistir. Anket sorulari Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal
Medya Kullanimi ile Algilanan Insani Degerlerin Incelenmesi adli calismadan alinarak
kullanilmistir. Arastirmanin bulgular ve yorumlar boliimiinde elde edilen istatistiksel
sonuglara gore yorumlamalar yapilmigtir. Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde
2020-2021 ogretim yilinda olan 265 dgrencinin cinsiyet, sinif, internet kullanimi, son 6
ayda kullandiklar1 sosyal ag kullanimi, hangi siklikta sosyal ag kullandiklari, giinliik
internet kullanimlari, Facebook’taki arkadas sayilari, medya okuryazarligi dersi alip

almadiklar1 ve likert 6l¢egindeki sorular yapilan frekans analizi ile degerlendirilmistir.

Ogrencilerin Demografik Ozelliklerini Ogrenmeye Yénelik Sorular

Tablo 9: Katilimeilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Siklik Yuzde | Gegerli Yizde Toplu Yizde
Erkek 95 35,8 35,8 100,0
Kadin 170 64,2 64,2 64,2
Total 265 100,0 100,0

Tablo 9’a bakildiginda ankete cevap veren 6grencilerin 64,20 (170 kisi) kadin ve
35,81 (95 kisi) erkektir. Z kusagmi temsil eden Ogrencilerden ankete katilim

saglayanlarin ¢ogunun (170) kadin oldugu goriilmektedir.
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Tablo 10: Katilimcilarin Siniflara Gére Dagilimi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Ylzde
1. Simif 33 12,5 12,5 12,5
2. Simf 95 35,8 35,8 48,3
3. Smif 67 25,3 25,3 73,6
4. Simif 70 26,4 26,4 100,0
Total 265 100,0 100,0

Tablo 10°da ankete cevap veren 6grencilerin % 12,51 (33 kisi) iiniversite birinci sinif,
% 35,8’1 (95 kisi) iiniversite ikinci sinif, % 25,3’1i (67 kisi) Universite ligiincii sinif, %
26,40 (70 kisi) Universite dordiincii sinif Ogrencisidir. Ankete katilim saglayan
ogrencilerden cogunlugunun (95 kisi) ikinci sinif 6grencisi oldugu goriilmektedir.

Tablo 11: internet ve Sosyal Ag Kullanim Analizi

Frekans Yiizde
Katilimcilarin Internet Kullanma 1 Yildan Az 30 11,3
Streleri 1-2 Y1l - -
3 Yildan Fazla 235 88,7
Katilimeilarin Son 6 Ay Twitter 131 % 25,3
Icerisinde En Sik Kullandig
Myspace 28 %)5,4
Sosyal Ag ysp ’
Facebook 48 % 9,3
174 % 33,7
Youtube
116 % 22,4
Instagram
Diger 20 % 3,9
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Katilimcilarin Sosyal Aglart Ayda 1-2 Gun 33 12,5
Kull Siklig
AT ST Haftada 1-2 Giin 1 4
Haftada 3-4 Giin 4 15
Haftada 5-6 gin 8 3,0
Her Gln 219 82,6
Katilimcilarin Guinde Ortalama 1 Saatten Az 40 15,1
Internet Kullanim Siiresi 1-2 Saat a1 155
2-5 Saat 111 41,9
5 Saatten Fazla 73 275
Katilimeilarin Facebook Sosyal 0-50 125 47,2
Paylasim Sitesindeki Arkadas 51-100 14 53
Sayis1
101-200 38 14,3
201-500 39 14,7
501 ve Daha Fazla 49 18,5
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Tablo 12: Katilimeilarin Internet Kullanim Stireleri Dagilimi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Ylzde
1 Yildan Az 30 11,3 11,3 11,3
1-2 Yil - - - -
3 Yildan Fazla 235 88,7 88,7 100,0
Total 265 100,0 100,0

Tablo 11°e bakildiginda; ankete katilanlarin % 11,3’ (30 kisi) 1 y1ldan az, % 88,7’si

(235 kisi) 3 yildan fazla siiredir internet kullanmaktadir. Ankete katilim saglayan

Ogrencilerden ¢ogunlugunun (235 kisi) {ic yildan fazla internet kullandig

gorulmektedir.

Tablo 13: Katilimeilarin Son 6 Ay Icerisinde En Sik Kullandig1 Sosyal Ag

Sosyal Ag Frequencies
Twitter | Myspace | Facebook | Youtube | Diger | Instag | TO!
ram
Yan | N 131 28 48 174 20 116 517
war Py | 25,3 5,4% 93% | 337% | 39% | 224% | 100,
zd % 0%
e

Tablo 11°e bakildiginda; ankete katilanlarin % 25,31 (131 kisi) Twitter, % 5,41 (28
kisi) Myspace, % 9,31 (48 kisi) Facebook, %33,7’si (174 kisi) Youtube, %3,9’u (20

kisi) diger segeneklerini isaretlemistir. Ankete katilan 6grenciler tarafindan son 6 ayda

en sik kullanilan agin Youtube oldugu goriilmektedir.

(Coklu yanit oldugu i¢in n sayis1 6rneklem hacmini gegmektedir.)
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Tablo 14: Katilimcilarin Sosyal Aglari Kullanim Siklig1

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Ylzde
Ayda 1-2 Gin 33 12,5 12,5 12,5
Haftada 1-2 Giin 1 4 4 12,8
Haftada 3-4 Gin 4 1,5 1,5 14,3
Haftada 5-6 gin 8 3,0 3,0 17,4
Her Gin 219 82,6 82,6 100,0

Tablo 13’e bakildiginda; ankete katilanlarin % 12,51 (33 kisi) ayda 1-2 gin, % ,4’i
(1 kisi) haftada 1-2 gun, % 1,51 (4 kisi) haftada 3-4 giin, % 3,0’1 (8 kisi) haftada 5-6
gun, %82,6’s1 (219 kisi) her gin sosyal aglart kullanmaktadir. Ankete katilan

ogrencilerden ¢ogunun (219 kisi) sosyal aglar1 her giin kullandigi goriilmektedir.

Tablo 15: Katilimeilarin Giinde Ortalama Internet Kullanim Siiresi

Siklik Yuzde Gegerli Yizde | Toplu Ylzde
1 Saatten Az 40 15,1 15,1 15,1
1-2 Saat 41 15,5 155 30,6
2-5 Saat 111 419 419 72,5
5 Saatten Fazla 73 27,5 27,5 100,0
Total 265 100,0 100,0

Tablo 14’e bakildiginda; ankete katilanlarin % 15,1°1 (40 kisi) 1 saatten az, % 15,5 (41
kisi) 1-2 saat, % 41,9’u (111 kisi) 2-5 Saat, % 27,5’1 (73 kisi) 5 Saatten fazla saatini
internet kullanimima ayirmaktadir. Ankete katilan Ogrencilerden ¢ogunun (111 kisi)

internet kullanimina ayirdigi stire 2-5 saat araligidir.
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Tablo 16: Katilimcilarin Facebook Sosyal Paylasim Sitesindeki Arkadag Sayisi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yilzde
0-50 125 47,2 47,2 47,2
51-100 14 5,3 5,3 52,5
101-200 38 14,3 14,3 66,8
201-500 39 14,7 14,7 81,5
501 ve daha fazla 49 18,5 18,5 100,0
Total 265 100,0 100,0

Tablo 15’e bakildiginda; ankete katilanlarin %47,2°si (125 kisi) 0-50, % 5,3°1 (14 kisi)
51-100, %14,3’1 (38 kisi) 101-200, %14,7 (39 kisi), 201-500, % 18,5 (49 kisi) 501 ve

daha fazla facebook sosyal paylasim sitesinde arkadasa sahiptir. Ankete katilan

ogrencilerden ¢ogunun Facebook sosyal paylasim sitesinde 0-50 araliginda arkadasi

bulunmaktadir.

Tablo 17: Katilimcilarin Medya Okuryazarligi Dersi Alma Durumu

Siklik Yuzde Gegerli Yizde | Toplu Ylzde
Evet 135 50,9 50,9 50,9
Hayir 130 491 491 100,0
Total 265 100,0 100,0

Tablo 16’ya bakildiginda; ankete katilanlarm % 50,9°u (135 kisi) evet, % 49,1°1 (130

kigi) hayir cevabi ile medya okuryazarligi dersi alip almadigimi belirtmistir. Ankete

katilan 6grencilerden medya okuryazarlig1 dersini alanlarin (135 kisi) ve almayanlarin

(130 kisi) sayisinin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmektedir.
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Tablo 18: Katilimcilarin Degerlerinin Tespiti

Frekans | Yizde

Yaptiklarinin Sorumlulugunu Almast Hicbir zaman 32 12,1
Nadiren 3 11
Ara sira 15 5,7
Stk Sik 57 21,5
Her Zaman 158 59,6
Dostlarla Arasinda Giiglii Baglar Olmast Hicbir zaman 32 12,1
Nadiren 3 11
Ara sira 34 12,8
Sik Sik 67 25,3
Her Zaman 129 48,7
Insanlarla Iliskilerinde Saygili Olmas1 Hicbir zaman 32 12,1
Nadiren 2 0,8
Ara sira 18 6,8
Sik Sik 61 23,0
Her Zaman 152 574
Sonuglar1 Ne Olursa Olsun Dogrulari Hicbir zaman 72 27,2
Séylemesi Nadiren 101 38,1
Ara sira 55 20,8
Sik Sik 5 1,9
Her Zaman 32 12,1
Cevredeki Insanlarin “ufak tefek” Hichir zaman 40 15.1
Hatalarint Gormezden Gelmesi Nadiren 35 13.2
Ara sira 90 34,0
Sik Sik 69 26,0
Her Zaman 31 11,7
Okulda Verilen Gorevleri Zorunlu Hicbir zaman 20 7.5
Nadi
Kalmadik¢a Alma Durumu adiren 34 12.8
Ara sira
Sik Stk 86 32,5
Her Zaman 52 19,6
73 275
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Dostluga Onem Vermesi Higbir zaman 32 12,1
Nadiren 5 1,9
Ara sira 19 7,2
Sik Sik 40 15,1
Her Zaman 169 63,8
Diinyadaki Her Insanin Esit Olduguna Hichir zaman 71 26,8
Inanmast Nadiren 11 42
Ara sira 32 12,1
Sik Sik 23 8,7
Her Zaman 128 48,3
Dostlariyla Isi Diistiigii Zaman Goriisme Hichir zaman 178 67,2
Durumu Nadiren 48 18,1
Ara sira 24 9,1
Sik Sik 9 34
Her Zaman 6 2.3
Arkadaglarinin Dertlerini Dinlemesi Hichir zaman 156 589
Nadi |
adiren 4 15,5
Ara sira
Sik Sik 29 109
Her Zaman 1 1,4
38 14,3
Ustesinden Gelecegine Inandig1 Hicbir zaman 36 136
Sorumluluklardan Kaginmasi Nadiren 57 215
Ara sira ’
Sik Stk 18 6.8
Her Zaman 1 1,4
153 57,7
Kot Anlarinda Arkadaglarinin Hicbir zaman 40 15,1
Yaninda Olmasini istemesi Nadiren 19 79
Ara sira 43 16,2
Sik Sik 63 23,8
Her Zaman 100 37,7
Bagkalarina Saygili Olma Ag¢isindan Hichir zaman 35 13,2
Cevreye Ornek Olmasi Nadiren 4 15
Ara sira 36 13,6
Sik Sik 65 245
Her Zaman 125 47,2
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Insanlara Yardim Ederken Karsilik Hicbir zaman 122 46,0
Beklemesi Nadiren 66 24,9
Ara sira 32 12,1
4 1,5
Sik Sik 41 15.5
Her Zaman '
Hatali Davranan Arkadasina Kars: Hicbir zaman 19 7,2
Anlayisli Davranmasi Nadiren 23 8.7
Ara sira 81 30.6
Sik Sik ,
Her Zaman 65 24,5
Yapacagina Inandig1 Gérevleri Hicbir zaman 34 12,8
Ustlenip Zamaninda Yerine Getirmesi Nadiren 3 11
Ara sira 27 10,2
Sik Sik 61 23,0
Her Zaman 140 52,8
Dostlarin1 Her Zaman Yaninda Hicbir zaman 35 13,2
Gormek Istemesi Nadiren 4 1,5
Ara sira 34 12,8
Sik Sik 83 31,3
Her Zaman 109 411
Herkesin Gortisiinii Kabul Edebilmesi Hicbir zaman 42 15,8
Nadiren 27 10,2
Ara sira 74 27,9
Sik Sik 60 22,6
Her Zaman 62 23,4
Hak Ederek Kazandig1 Paranin Mutlu Hicbir zaman 34 12,8
Etmesi Nadiren 1 1,4
Ara sira 13 49
Sik Sik 12 4,5
Her Zaman 205 77,4
Insanlardan Uzak Durmanin Hicbir zaman 59 22.3
Gerekliligine Inanmasi Nadiren 39 14,7
Ara sira 94 355
Sik Sik 47 17,7
Her Zaman 26 9,8
Okulda Verilen Gorevleri Gonullu Hicbir zaman 59 223
Olarak Almasi Nadiren o1 19,2
Ara sira 84 31,7
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Sik Sik 41 15,5
Her Zaman 30 11,3
Karsilastig1 Zorluklarin Ustesinden Hicbir zaman 63 23,8
Arkadaslarinin Sayesinde Gelmesi Nadiren 60 22.6
Ara sira 86 32,5
Sik Sik 44 16,6
Her Zaman 12 45
Arkadaslarin1 Yalan Soylememeleri Hicbir zaman 61 23,0
Konusunda Siirekli Uyarmasi Nadiren 34 12,8
Ara sira 58 21,9
Sik Sik 60 22,6
Her Zaman 52 19,6
Sonucun Kétii Olacagini Bilse Hicbir zaman 14 5,3
Dogrulari Sdylemesi Nadiren 30 11,3
Ara sira 66 24,9
Sik Sik 51 19,2
Her Zaman 104 39,2
Insanlarin Dis Gériiniislerine (asla) Hicbir zaman 59 22,3
Deger Vermemesi Nadiren 53 20,0
Ara sira 66 249
Sik Sik 24 9,1
Her Zaman 63 23.8
Arkadaslarin1 Sorumluluklarini Yerine Hicbir zaman 44 16,6
Getirmeleri Konusunda Siirekli Nadiren 31 11,7
Ara sira 73 27,5
Uyarmasi
Sik Sik 66 249
Her Zaman 51 19,2
Arkadaslar1 I¢in Yapamayacagi Higbir Hicbir zaman 38 14,3
Sey Olmamas: Nadiren 71 26,8
Ara sira 76 28,7
Sik Sik 30 11,3
Her Zaman 50 18,9
Cevredeki Insanlara Baskalarina Saygi Hicbir zaman 39 14,7
Gostermenin Onemli Oldugunu Nadiren 6 2,3
S6ylemesi Ara sira 32 12,1
Sik Sik 68 25,7
Her Zaman 120 453
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Arkadaslaryla Iliskilerinin Bozulmasi Hichir zaman 34 12,8
Pahasina Bile Diiriist Davranmaya Nadiren 7 2,6
Ara sira 56 211
Calismasi
Sik Sik 94 35,5
Her Zaman 74 27,9
Yapilan Her Yanlis1 Affetmesi Hicbir zaman 95 35,8
Nadiren 96 36,2
Ara sira 50 18,9
Sik Sik 17 6,4
Her Zaman 7 2,6
Okulda ve Okul Disinda Sorumluluk Hichir zaman 74 27,9
Alanima Giren Islerden Kagmasi Nadiren 71 26,8
Ara sira 68 25,7
Sik Sik 10 3,8
Her Zaman 42 15,8
Dostlar1 I¢in Elinden Gelen Her Seyi Hichir zaman 37 14,0
Yapmasi Nadiren 11 4,2
Ara sira 36 13,6
Sik Sik 83 31,3
Her Zaman 08 37,0
Hayatinda Her Zaman Bagkalarina Hicbir zaman 40 15,1
Saygiy1 On Planda Tutmast Nadiren 11 472
Ara sira 38 14,3
Sik Sik 76 28,7
Her Zaman 100 37,7
Her Seyi Her Yerde Soylemeyi Dogru Hichir zaman 118 44,5
Bulmamas Nadiren 50 18,9
Ara sira 39 1477
Sik Sik 13 4,9
Her Zaman 45 17,0
Arkadaslarinin Yapmis Oldugu Hicbir zaman 26 9,8
Hatalar1 Hos Karsi1lamamasi Nadiren 40 15.1
Ara sira 103 38,9
Sik Sik 47 17,7
Her Zaman 49 18,5
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Tablo 19: Yaptiklarinin Sorumlulugunu Almasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 32 12,1 12,1 12,1
Nadiren 3 1,1 1,1 13,2
Ara sira 15 5,7 5,7 18,9
Sik Sik 57 21,5 21,5 40,4
Her Zaman 158 59,6 59,6 100,0
Total 265 100,0 100,0

Yaptiklarimin sorumlulugunu alirim ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete cevap
verenlerin % 12,1°1 (32 kisi) hi¢gbir zaman, % 1,1°1 (3 kisi) nadiren, % 5,7’si (15 kisi),

ara sira, % 21,5’1 (57 kisi) sik sik, % 59,6’s1 (158 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir.

Sonug olarak, yaptiklarimin sorumlulugunu alirim cevabini belirtenlerin oraninin daha

yuksek (% 59,6) oldugu gorilmektedir.

Tablo 20: Dostlarla Arasinda Giiglii Baglar Olmasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde
Hicbir zaman 32 12,1 12,1 12,1
Nadiren 3 1,1 1,1 13,2
Ara sira 34 12,8 12,8 26,0
Sik Sik 67 25,3 25,3 51,3
Her Zaman 129 48,7 48,7 100,0
Total 265 100,0 100,0

Dostlarimla aramda gii¢lii baglar vardir ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete
cevap verenlerin % 12,1’ 1 (32 kisi) hi¢gbir zaman, % 1,1’1 (3 kisi) nadiren, %12,8’1 (34

kisi) ara sira, % 25,371 (67 kisi) sik sik, % 48,7’s1 (129) her zaman yanitlarin1 vermistir.

Sonug olarak, dostlariyla arasinda giiglii bag oldugunu belirtenlerin oraninin daha

yuksek (% 48,7) oldugu goriilmektedir.
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Tablo 21: Insanlarla iliskilerinde Saygili Olmasima Yonelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde
Hicbir zaman 32 12,1 12,1 12,1
Nadiren 2 8 8 12,8
Ara sira 18 6,8 6,8 19,6
Sik Sik 61 23,0 23,0 42,6
Her Zaman 152 57,4 57,4 100,0
Total 265 100,0 100,0

Insanlarla iliskilerimde saygiliyimdir ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete
cevap verenlerin % 12,1 (32 kisi) higbir zaman, % 8’1 (2 kisi) nadiren, % 6,81 (18
kisi) ara sira, % 23,01 (61 kisi) sik sik, % 57,4’i (152 kisi) her zaman yanitlarini

vermistir. Sonug olarak, insanlarla iligkilerinde saygili oldugunu belirtenlerin oranin

(% 80,4) yuksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 22: Sonuglar1 Ne Olursa Olsun Dogrular1 Soylemesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 72 27,2 27,2 27,2
Nadiren 101 38,1 38,1 65,3
Ara sira 55 20,8 20,8 86,0
Sik Sik 5 1,9 1,9 87,9
Her Zaman 32 12,1 12,1 100,0
Total 265 100,0 100,0

Sonuglar1 ne olursa olsun dogrular1 sdylemekten kacinmam ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 27,2’si (72 kisi) hi¢bir zaman, % 38,9’u (101
kisi) nadiren, %20,8°1 (55 kisi) ara sira, %1,9’u (5 kisi) sik sik, % 12,1°1 (32 kisi) her
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zaman yanitlarin1 vermistir. Sonu¢ olarak, sonuglari ne olursa olsun dogrulari

sOylemekten kaginmayanlarin oraninin (% 65,3) yiiksek oldugu gorulmektedir.

Tablo 23: Cevredeki Insanlarin “ufak tefek” Hatalarmi Gérmezden Gelmesine Yonelik Veri

Analizi
Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde

Hicbir zaman 40 15,1 15,1 15,1

Nadiren 35 13,2 13,2 84,9

Ara sira 90 34,0 34,0 71,7

Sik Sik 69 26,0 26,0 88,3

Her Zaman 31 11,7 11,7 100,0

Total 265 100,0 100,0

Cevremdeki insanlarin “ufak tefek” hatalarin1 gérmezden gelirim ifadesi ile ilgili

tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin

%15,1°1 (40 kisi) hicbir zaman, %

13,2’si (35 kisi) nadiren, % 34,01 (90 kisi) ara sira, % 26,0°1 (69 kisi) sik sik, %

11,7’si (31 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug¢ olarak, Ogrencilerin

cogunlugunun (% 37,7) cevrelerindeki insanlarin “’ufak tefek’’ hatalarini ara sira

gormezden geldigi tespit edilmistir.
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Tablo 24: Okulda Verilen Gorevleri Zorunlu Kalmadik¢a Almasina Ydnelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde
Higbir zaman 20 75 75 7,5
Nadiren 34 12,8 12,8 20,4
Ara sira 86 32,5 32,5 52,8
Sik Sik 52 19,6 19,6 72,5
Her Zaman 73 27,5 27,5 100,0
Total 265 100,0 100,0

Okulda verilen gorevleri zorunlu kalmadik¢a almam ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 7,51 (20 kisi) hi¢bir zaman, % 12,8°1 (34 kisi)
nadiren, % 32,5’1 (86 kisi) ara sira, % 19,6’s1 (52 kisi), % 27,5’1 (73 kisi) her zaman

yanitlarin1 vermistir. Sonu¢ olarak, 6grencilerden ¢ogu (% 47,1) okulda verilen

gorevleri zorunlu olmasa da alacaklarini belirtmislerdir.

Tablo 25: Dostluga Onem Vermesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 32 12,1 12,1 12,1
Nadiren 5 1,9 1,9 14,0
Ara sira 19 7,2 7,2 211
Sik Sik 40 15,1 15,1 36,2
Her Zaman 169 63,8 63,8 100,0
Total 265 100,0 100,0

Dostluga cok onem veririm ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete cevap

verenlerin % 12,11 (32 kisi) higbir zaman, % 1,9’u (5 kisi) nadiren, % 7,2’si (19 kisi)

ara sira, % 15,1°1 (40 kisi) sik sik, % 63,81 (169 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir.
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Sonu¢ olarak, Ogrencilerin ¢ogunun (%

gorilmektedir.

78,9) dostluga ¢ok oOnem verdigi

Tablo 26: Diinyadaki Her Insanin Esit Olduguna Inanmasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 71 26,8 26,8 26,8
Nadiren 11 4,2 42 30,9
Ara sira 32 12,1 12,1 43,0
Sik Sik 23 8,7 8,7 51,7
Her Zaman 128 48,3 48,3 100,0
Total 265 100,0 100,0

Diinyadaki her insanin esit olduguna inantyorum

ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 26,81 (71 kisi) hi¢gbir zaman, % 4,2’si (11
kisi) nadiren, % 12,11 (32 kisi) ara sira, % 8,71 (23 kisi) sik sik, % 48,31 (128 kisi)

her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogunun (% 57) diinyadaki

her insanin esit olduguna inandig1 goriilmektedir.

Tablo 27: Dostlartyla Isi Diistiigii Zaman Goriismesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 178 67,2 67,2 67,2
Nadiren 48 18,1 18,1 85,3
Ara sira 24 91 91 14,7
Sik Sik 9 3,4 3,4 97,7
Her Zaman 6 2,3 2,3 100,0
Total 265 100,0 100,0

Dostlarimla igim diistiigli zaman goristiriim ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda

ankete cevap verenlerin % 67,2’si (178 kisi) hi¢bir zaman, % 18,1’1 (48 kisi) nadiren, %
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9,1’1 (24 kisi) ara sira, % 3,41 (9 kisi) sik sik, % 2,3’1 (6 kisi) her zaman yanitlarini
vermistir. Sonu¢ olarak, ogrencilerin ¢ogu (% 85,3) dostlariyla isi diistiigli zaman

goriismedigini belirtmistir.

Tablo 28: Arkadaslarinin Dertlerini Dinlemesine Yo6nelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde
Hicbir zaman 156 58,9 58,9 58,9
Nadiren 41 15,5 15,5 74,3
Ara sira 29 10,9 10,9 85,3
Sik Sik 1 4 4 85,7
Her Zaman 38 14,3 14,3 100,0
Total 265 100,0 100,0

Arkadaslarimin dertlerini  dinlemekten kaginmam ifadesi ile ilgili tabloya
bakildiginda ankete cevap verenlerin % 58,9’u (156 kisi) higbir zaman, % 15,5’1 (41
kisi) nadiren, % 10,9’u (29 kisi) ara sira, % ,4’0 (1 kisi) sik sik, % 14,30 (38 kisi) her
zaman yanitlarini vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 74,4) arkadaslarinin

dertlerini dinlemekten kacinmadigini belirtmistir.
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Tablo 29: Ustesinden Gelecegine inandig1 Sorumluluklardan Kaginmasina Yonelik Veri

Analizi
Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde

Higbir zaman 36 13,6 13,6 13,6

Nadiren 57 21,5 21,5 79,2

Ara sira 18 6,8 6,8 86,0

Sik Sik 1 4 4 86,4

Her Zaman 153 57,7 57,7 100,0

Total 265 100,0 100,0

Ustesinden gelecegime inandigim sorumluluklardan

kacinmam ifadesi ile ilgili

tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 13,6’s1 (36 kisi) higbir zaman, %
21,51 (57 kisi) nadiren, % 6,8’1 (18 kisi) ara sira, % ,4’1 (1 kisi) sik sik, % 57,7’si

(153 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogunun (%

58,1) Ustesinden geleceklerine inandig1 sorumluluklardan kag¢indigr goriilmektedir.

Tablo 30: Ko6tii Anlarinda Arkadaslarinin Yaninda Olmasini Istemesine Yénelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde
Hicbir zaman 40 15,1 15,1 15,1
Nadiren 19 7,2 7,2 22,3
Ara sira 43 16,2 16,2 38,5
Sik Sik 63 23,8 23,8 62,3
Her Zaman 100 37,7 37,7 100,0
Total 265 100,0 100,0

Kot anlarimda arkadaslarimin yaninda olmasini isterim ifadesi ile ilgili tabloya
bakildiginda ankete cevap verenlerin %15,1°1 (40 kisi) hi¢bir zaman, %7,2’si (19 kisi)
nadiren, % 16,2’si (43 kisi) ara sira, % 23,8 (63 kisi) sik sik, % 37,7 (100 kisi) her
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zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug¢ olarak, ¢ogu Ogrenci (% 61,5) kotl anlarinda

arkadaslarinin yaninda olmasini istedigini belirtmistir.

Tablo 31: Bagkalarina Saygili Olma Agisindan Cevreye Ornek Olmasina Yonelik Veri

Analizi
Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde

Hicbir zaman 35 13,2 13,2 13,2

Nadiren 4 1,5 1,5 14,7

Ara sira 36 13,6 13,6 28,3

Sik Sik 65 24,5 24,5 52,8

Her Zaman 125 47,2 47,2 100,0

Total 265 100,0 100,0

Baskalarina saygili olma agisindan ¢evreme 6rnek olmaya ¢alisirim ifadesi ile ilgili
tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 13,2°si (35 kisi) higbir zaman, %
1,51 (4 kisi) nadiren, % 13,6’s1 (36 kisi) ara sira, % 24,5’1 (65 kisi) sik sik, % 47,2’si
(125 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogunun (%
71,7) bagkalarina saygili olma acisindan ¢evresine Ornek olmaya calistig

gorilmektedir.
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Tablo 32: Insanlara Yardim Ederken Karsilik Beklemesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 122 46,0 46,0 46,0
Nadiren 66 24,9 24,9 70,9
Ara sira 32 12,1 12,1 83,0
Sik Sik 4 1,5 1,5 84,5
Her Zaman 41 15,5 15,5 100,0
Total 265 100,0 100,0

Insanlara yardim ederken karsilik beklemem ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda

ankete cevap verenlerin % 46,0’1 (122 kisi) hi¢gbir zaman, % 24,9’u (66 kisi) nadiren,
% 12,1°1 (32 kisi) ara sira, % 1,5’1 (4 kisi) sik sik, % 15,5’1 (41 kisi) her zaman

yanitlarin1 vermistir. Sonu¢ olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 70,9) insanlara yardim

ederken karsilik beklememektedir.

Tablo 33: Hatali Davranan Arkadasina Kars1 Anlayish Davranmasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Ylzde | Toplu Yizde
Higbir zaman 19 7.2 7.2 7.2
Nadiren 23 87 8.7 15,8
Ara sira 81 30,6 30,6 46,4
Sik Sik 65 24,5 24,5 70,9
Her Zaman 77 29,1 29,1 100,0
Total 265 100,0 100,0

Hatali davranan arkadasima karsi anlayisli davranmam ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 7,2’si (19 kisi) hi¢gbir zaman, % 8,7’si (23
kisi) nadiren, % 30,6’s1 (81 kisi) ara sira, % 24,5 (65 kisi) sik sik, % 29,1°1 (77 kisi)
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her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug¢ olarak, &grencilerin ¢ogu (% 53,6) hatali

davranan arkadaslarina kars1 anlayish olduklarini belirtmisglerdir.

Tablo 34: Yapacagina inandig1 Gorevleri Ustlenip Zamaninda Yerine Getirmesine Yonelik

Veri Analizi
Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde

Hicbir zaman 34 12,8 12,8 12,8
Nadiren 3 1,1 11 14,0

Ara sira 27 10,2 10,2 24,2

Sik Sik 61 23,0 23,0 47,2

Her Zaman 140 52,8 52,8 100,0

Total 265 100,0 100,0

Yapacagima inandigim gorevleri iistlenip zamaninda yerine getirmeye ¢alisirim

ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 12,81 (34 kisi) higbir
zaman, % 1,11 (3 kisi) nadiren, % 10,2’si (27 kisi) ara sira, % 23,0°1 (61 kisi) sik sik, %
52,8’1 (140 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (%
75,8) yapacagina inandigi gorevleri istlenip zamaninda yerine getirmeye

caligmaktadir.
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Tablo 35: Dostlarini Her Zaman Yaninda Gormek Istemesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Higbir zaman 35 13,2 13,2 13,2
Nadiren 4 1,5 1,5 14,7
Ara sira 34 12,8 12,8 27,5
Sik Sik 83 31,3 31,3 58,9
Her Zaman 109 411 41,1 100,0
Total 265 100,0 100,0

Dostlarim1 her zaman yanimda gormek isterim ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda

ankete cevap verenlerin % 13,2’si (35 kisi) hi¢bir zaman, % 1,5’ (4 kisi) nadiren, %
12,81 (34 kisi) ara sira, % 31,3’t (83 kisi) sik sik, % 41,1’1 (109 kisi) her zaman

yanitlarini vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 72,4) dostlarini her zaman

yaninda gormek istemektedir.

Tablo 36: Herkesin Gorisiinii Kabul Edebilmesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Higbir zaman 42 15,8 15,8 15,8
Nadiren 27 10,2 10,2 26,0
Ara sira 74 279 27,9 54,0
Sik Sik 60 22,6 22,6 76,6
Her Zaman 62 23,4 23,4 100,0
Total 265 100,0 100,0

Herkesin goriislinii kabul edebilirim ifadesi ile ilgili

tabloya bakildiginda ankete

cevap verenlerin % 15,8’i (42 kisi) hicbir zaman, % 10,2’si (27 kisi) nadiren, %
27,9’u (74 kisi) ara sira, % 22,6’s1 (60 kisi) sik sik, % 23,4’ (62 kisi) her zaman
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yanitlarint vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢gogu (% 46) herkesin goriisiinii kabul

edebilecegini belirtmistir.

Tablo 37: Hak Ederek Kazandig1 Paranin Mutlu Etmesine Y&nelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 34 12,8 12,8 12,8
Nadiren 1 A4 4 13,2
Ara sira 13 49 49 18,1
Sik Sik 12 4,5 4,5 22,6
Her Zaman 205 77,4 71,4 100,0
Total 265 100,0 100,0

Hak ederek kazandigim para beni mutlu eder ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda

ankete cevap verenlerin % 12,8’1 (34 kisi) higbir zaman, % ,4’i (1 kisi) nadiren, %
4,9’u (13 kisi) ara sira, % 4,5’u (12 kisi) sik sik, % 77,4’ (205 kisi) her zaman
yanitlarin1 vermistir. Sonu¢ olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 81,9) hak ederek para

kazanmaktan mutlu olmaktadir.
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Tablo 38: Insanlardan Uzak Durmanin Gerekliligine inanmasina Yénelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Higbir zaman 59 22,3 22,3 22,3
Nadiren 39 14,7 14,7 37,0
Ara sira 94 35,5 35,5 72,5
Sik Sik 47 17,7 17,7 90,2
Her Zaman 26 9,8 9,8 100,0
Total 265 100,0 100,0

Insanlardan uzak durmanin gereklilifine inaninm ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 22,3’# (59 kisi) hi¢bir zaman, % 14,7’si (39
kisi) nadiren, % 35,51 (94 kisi) ara sira, % 17,7’si (47 kisi) sik sik, % 9,8’1 (26 kisi)

her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 37) insanlardan

uzak durmak gerektigine inanmamaktadir.

Tablo 39: Okulda Verilen Goérevleri Gonilli Olarak Almasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 59 22,3 22,3 22,3
Nadiren 51 19,2 19,2 41,5
Ara sira 84 31,7 31,7 73,2
Sik Sik 41 15,5 15,5 88,7
Her Zaman 30 11,3 11,3 100,0
Total 265 100,0 100,0

Okulda verilen gorevleri goniillii olarak alirnm ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda

ankete cevap verenlerin % 22,3’i (59 kisi) higbir zaman, % 19,2’si (51 kisi) nadiren,
% 31,7’si (84 kisi) ara sira, % 15,51 (41 kisi) sik sik, % 11,31 (30 kisi) her zaman
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yanitlarin1 vermistir. Sonu¢ olarak, ogrencilerin ¢ogu (% 41,5) okulda verilen

gorevleri goniillii olarak almamaktadir.

Tablo 40: Karsilastig1 Zorluklarin Ustesinden Arkadaslarinin Sayesinde Gelmesine Yonelik

Veri Analizi
Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde

Hicbir zaman 63 23,8 23,8 23,8

Nadiren 60 22,6 22,6 46,4

Ara sira 86 325 325 78,9

Sik Sik 44 16,6 16,6 95,5

Her Zaman 12 4,5 4,5 100,0

Total 265 100,0 100,0

Karsilastigim zorluklarin istesinden arkadaslarimin sayesinde gelirim ifadesi ile

ilgili tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 23,8’i (63 kisi) hi¢bir zaman, %
22,6’s1 (60 kisi) nadiren, % 32,5’ (86 kisi) ara sira, % 16,6’s1 (44 kisi) sik sik, %4,5’i

(12 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak 6grencilerin ¢ogu (% 46,4)

karsilastiklar1 zorluklarin iistesinden arkadaslar1 sayesinde gelmediklerini belirtmistir.

78




Tablo 41: Arkadaglarin1 Yalan Soylememeleri Konusunda Siirekli Uyarmasina Yoénelik Veri

Analizi
Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde

Higbir zaman 61 23,0 23,0 23,0

Nadiren 34 12,8 12,8 35,8

Ara sira 58 21,9 21,9 57,7

Sik Sik 60 22,6 22,6 80,4

Her Zaman 52 19,6 19,6 100,0

Total 265 100,0 100,0

Arkadaglarimi yalan séylememeleri konusunda siirekli uyaririm ifadesi ile ilgili
tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 23,0°t4 (61 kisi) higbir zaman, %
12,8’1 (34 kisi) nadiren, % 21,9’u (58 kisi) ara sira, % 22,6’s1 (60 kisi) sik sik, %
19,6’s1 (52 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, dgrencilerin ¢ogu (%

42,2) arkadaslarini yalan sdylememeleri konusunda uyardiklarini belirtmislerdir.

Tablo 42: Sonucun Koétii Olacagimi Bilmesine Ragmen Dogrulart Sylemesine Yonelik Veri

Analizi
Siklik Yizde Gegerli Ylzde | Toplu Yizde

Hicbir zaman 14 53 53 5,3

Nadiren 30 11,3 11,3 16,6

Ara sira 66 24,9 24,9 415

Sik Sik 51 19,2 19,2 60,8

Her Zaman 104 39,2 39,2 100,0

Total 265 100,0 100,0

Sonucun kotii olacagini bilsem dogrular1 sdylemem ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 5,3’ (14 kisi) higbir zaman, % 11,37t (30
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kisi) nadiren, % 24,9’u (66 kisi) ara sira, % 19,2’si (51 kisi) sik sik, % 39,2’si (104
kisi) her zaman yanitlarii vermistir. Sonu¢ olarak, ogrencilerin ¢ogu (% 58,4)

sonucun kotii olacagini bilse de dogrular sdyleyecegini ifade etmistir.

Tablo 43: Insanlarin D1s Gériiniiglerine (asla) Deger Vermemesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylzde | Toplu Yizde
Higbir zaman 59 22,3 22,3 22,3
Nadiren 53 20,0 20,0 42,3
Ara sira 66 24,9 24,9 67,2
Sik Sik 24 9,1 9,1 76,2
Her Zaman 63 23,8 23,8 100,0
Total 265 100,0 100,0

Insanlarin dis goriiniislerine (asla) deger vermem ifadesi ile ilgili tabloya
bakildiginda ankete cevap verenlerin % 22,31 (59 kisi) higbir zaman, % 20,0’1 (53
kisi) nadiren, % 24,9°u (66 kisi) ara sira, % 9,1’1 (24 kisi) sik sik, % 23,8’1 (63 kisi)
her zaman yanitlarint vermistir. Sonug olarak, dgrencilerin ¢ogu (% 42,3) insanlarin

dis goriiniisiine 6nem vermediklerini belirtmistir.
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Tablo 44: Arkadaslarin1 Sorumluluklarini Yerine Getirmeleri Konusunda Siirekli

Uyarmasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Ytzde
Higbir zaman 44 16,6 16,6 16,6
Nadiren 31 11,7 11,7 28,3
Ara sira 73 27,5 27,5 55,8
Sik Sik 66 24,9 24,9 80,8
Her Zaman 51 19,2 19,2 100,0
Total 265 100,0 100,0

Arkadaslarimi sorumluluklarini yerine getirmeleri konusunda siirekli uyaririm

ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 16,6’s1 (44 kisi) hicbir
zaman, % 11,7’si (31 kisi) nadiren, % 27,5’1 (73 kisi) ara sira, % 24,9’u (66 kisi) sik

sik, % 19,2’si (51 kisi) her zaman yanitlari1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin

cogu (% 44,1) arkadaslarini sorumluluklarini yerine getirmesi konusunda siirekli

uyarmaktadir.

Tablo 45: Arkadaslar1 icin Yapamayacagi Higbir Seyin Olmamasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Ylzde | Toplu Yizde
Hicbir zaman 38 14,3 14,3 14,3
Nadiren 71 26,8 26,8 41,1
Ara sira 76 28,7 28,7 69,8
Sik Sik 30 11,3 11,3 81,1
Her Zaman 50 18,9 18,9 100,0
Total 265 100,0 100,0

Arkadaslarim igin yapamayacagim hicbir sey yoktur ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 14,3’ (38 kisi) higbir zaman % 26,81 (71
kisi), nadiren, % 28,7’si (76 kisi) ara sira, % 11,371 (30 kisi) sik sik, % 18,9’u (50
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kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonu¢ olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 41,1)

arkadaslar1 i¢in her seyi yapamayacaklarini belirtmistir.

Tablo 46: Cevredeki Insanlara Baskalara Saygi Géstermenin Onemli Oldugunu

Soylemesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Ytzde
Higbir zaman 39 14,7 14,7 14,7
Nadiren 6 2,3 2,3 17,0
Ara sira 32 12,1 12,1 29,1
Sik Sik 68 25,7 25,7 54,7
Her Zaman 120 45,3 45,3 100,0
Total 265 100,0 100,0

Cevremdeki insanlara, bagkalarina saygi gostermenin 6nemli oldugunu sdylerim
ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 14,7’si (39 kisi) hi¢bir
zaman, % 2,3’ (6 kisi) nadiren, % 12,11 (32 kisi) ara sira, % 25,7’si (68 kisi) sik sik,
% 45,31 (120 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, dgrencilerin ¢ogu
(% 71) gevrelerindeki insanlara, bagkalarina saygi gostermenin 6nemli oldugunu

sOylemektedir.
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Tablo 47: Arkadaslariyla iliskilerinin Bozulmasi Pahasina Bile Diiriist Davranmaya
Caligsmasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 34 12,8 12,8 12,8
Nadiren 7 2,6 2,6 15,5
Ara sira 56 21,1 21,1 36,6
Sik Sik 94 35,5 35,5 72,1
Her Zaman 74 27,9 27,9 100,0
Total 265 100,0 100,0

Arkadaglarimla iliskilerimin bozulmasi1 pahasina bile diiriist davranmaya c¢alisirim

ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 12,8’ (34 kisi) higbir
zaman, % 2,6’s1 (7 kisi) nadiren, % 21,11 (56 kisi) ara sira, % 35,51 (94 kisi) sik sik,

% 27,9’u (74 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (%

63,4) arkadaslariyla iligkilerinin bozulmasi pahasina bile diiriist davranmaya

calistigini belirtmistir.
Tablo 48: Yapilan Her Yanlis1 Affetmesine Yonelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Ylzde | Toplu Yizde
Higbir zaman 95 35,8 35,8 35,8
Nadiren 96 36,2 36,2 72,1
Ara sira 50 18,9 18,9 90,9
Sik Sik 17 6,4 6,4 97,4
Her Zaman 7 2,6 2,6 100,0
Total 265 100,0 100,0

Bana kars1 yapilan her yanlis1 affederim ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda ankete
cevap verenlerin % 35,81 (95 kisi) hi¢bir zaman, % 36,2’si (96 kisi) nadiren, %18,9’u
(50 kisi) ara sira, % 6,470 (17 kisi) sik sik, % 2,6”s1 (7 kisi) her zaman yanitlarini
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vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 72) yapilan her yanlis1 affetmedigini

belirtmistir.
Tablo 49: Okulda ve Okul Digsinda Sorumluluk Alanina
Giren Islerden Kagmasina Ydénelik Veri Analizi
Siklik Yuzde Gegerli Yuzde | Toplu Yuzde

Hicbir zaman 74 27,9 27,9 27,9

Nadiren 71 26,8 26,8 54,7

Ara sira 68 25,7 25,7 80,4

Sik Sik 10 3,8 3,8 84,2

Her Zaman 42 15,8 15,8 100,0

Total 265 100,0 100,0

Okulda ve okul disinda sorumluluk alanima giren islerden kagmam ifadesi ile ilgili
tabloya bakildiginda ankete cevap verenlerin % 27,9’u (74 kisi) higbir zaman, %
26,81 (71 kisi) nadiren, % 25,7’si (68 kisi) ara sira, % 3,8’1 (10 kisi) sik sik, % 15,8
(42 kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonu¢ olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 54,7)

okulda ve okul disinda sorumluluk alanina giren islerden kagmadigini belirtmistir.
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Tablo 50: Dostlar1 igin Elinden Gelen Her Seyi Yapmasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yuzde Gegerli Ylizde | Toplu Yuzde
Hicbir zaman 37 14,0 14,0 14,0
Nadiren 11 4,2 42 18,1
Ara sira 36 13,6 13,6 31,7
Sik Sik 83 31,3 31,3 63,0
Her Zaman 98 37,0 37,0 100,0
Total 265 100,0 100,0

Dostlarim i¢in elimden gelen her seyi yaparim ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda
ankete cevap verenlerin % 14,01 (37 kisi) hi¢bir zaman, % 4,2’si (11 kisi) nadiren, %
13,6’s1 (36 kisi) ara sira, % 31,31 (83 kisi) sik sik, % 37,0°1 (98 kisi) her zaman
yanitlarini vermistir. Sonug olarak 6grencilerin ¢ogu (% 68,3), dostlari igin ellerinden

gelen her seyi yapabilecegini belirtmistir.

Tablo 51: Hayatinda Her Zaman Baskalarina Saygiy1 On Planda Tutmasina Yonelik Veri

Analizi
Siklik Yuzde Gegerli Yizde | Toplu Yizde

Hicbir zaman 40 15,1 15,1 15,1

Nadiren 11 4,2 4,2 19,2

Ara sira 38 14,3 14,3 33,6

Sik Sik 76 28,7 28,7 62,3

Her Zaman 100 37,7 37,7 100,0

Total 265 100,0 100,0

Hayatimda her zaman baskalarina saygiy1 6n planda tutarim ifadesi ile ilgili tabloya
bakildiginda ankete cevap verenlerin % 15,1°1 (40 kisi) higbir zaman, % 4,2’si (11
kisi) nadiren, % 14,370 (38 kisi) ara sira, % 28,7’si (76 kisi) sik sik, % 37,7’si (100
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kisi) her zaman yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 66,4) her

zaman baskalarina saygiy1 6n planda tutmaktadir.

Tablo 52: Her Seyi Her Yerde Soylemeyi Dogru Bulmamasina Yonelik Veri Analizi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde
Hicbir zaman 118 44,5 44,5 44,5
Nadiren 50 18,9 18,9 63,4
Ara sira 39 14,7 14,7 78,1
Sik Sik 13 49 49 83,0
Her Zaman 45 17,0 17,0 100,0
Total 265 100,0 100,0

Her seyi her yerde sdylemek dogru degildir ifadesi ile ilgili tabloya bakildiginda

ankete cevap verenlerin % 44,51 (118 kisi) hi¢gbir zaman, % 18,9’u (50 kisi) nadiren,
% 14,7°s1 (39 kisi) ara sira, % 4,9’u (13 kisi) sik sik, % 17,0°1 (45 kisi) her zaman

yanitlarin1 vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 63,4) her seyi her yerde

soylemenin dogru olmadigini diisiinmektedir.
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Tablo 53: Arkadaglarinin Yapmis Oldugu Hatalar1 Hos Karsilamamasina Yoénelik Veri

Analizi

Siklik Yizde Gegerli Yizde | Toplu Yizde
Higbir zaman 26 9,8 9,8 9,8
Nadiren 40 15,1 15,1 24,9
Ara sira 103 38,9 38,9 63,8
Sik Sik 47 17,7 17,7 81,5
Her Zaman 49 18,5 18,5 100,0
Total 265 100,0 100,0

Arkadaslarimin yapmis oldugu hatalari hos karsilamam ifadesi ile ilgili tabloya

bakildiginda ankete cevap verenlerin % 9,81 (26 kisi) hi¢bir zaman, % 15,1°1 (40 kisi)
nadiren, % 38,9’u (103 kisi) ara sira, % 17,7’s1 (47 kisi) sik sik, % 18,51 (49 kisi) her

zaman yanitlarini vermistir. Sonug olarak, 6grencilerin ¢ogu (% 36,2) arkadaslarinin

yapmis olduklar1 hatalar1 hos karsilamamaktadir.

Tablo 54: Z Kusagimin Sosyal Medya Kullanimi1 Ve Degerler iliskisi Analizi

Frekans Sig.(2 tailed)
H1 :Z Kusagmnm Sahip Oldugu Degerler Ile
. ) ) 20,686 ,000
Sosyal Aglari Kullanim Siireleri Arasindaki t-Testi
HI1.1: Z Kusaginin Degerlere Sahiplik Durumunun
o . . . 6,271 ,013
Cinsiyet Degigkenine Gore t-Testi
H1.2: Medya Ok 111 Dersi Alan Z
edya Okuryazarlig1 Dersi Alan 336,121 000
Kusag1 Bireylerinin Sosyal Aglar1 Kullanim Siireleri
t-Testi
Hl.3: Medya Okuryazarligi Egitimi ile Z Kusaginin 142,449 000
Insani Degerler Diizeyi t-Testi
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H1.4: Z Kusaginin Sosyal Medya Kullanim Sureleri

. . i 265 ,000
Ile Diirtstliik Degerleri Arasindaki Korelasyon
Analizi
H1.5: Z Kusaginin Sosyal Medya Kullanim Siireleri
. 265 ,000
Ile Saygi Degerleri Arasindaki Korelasyon Analizi
H1.6: Z Kusaginin Sosyal Medya Kullanim Siireleri
. 265 ,000
Ile Sorumluluk Degerleri Arasindaki Korelasyon
Analizi
H1.7: Z Kusagmin Sosyal Medya Kullanimlar

L _ ) 265 ,000
Stireleri  Ile  Hosgorii  Degerleri  Arasindaki
Korelasyon Analizi
H1.8: Z Kusagmin Sosyal Ag Kullanimlari ile Sahip

265 ,000

Olduklar1 Degerler Arasindaki Korelasyon Analizi
H1.9: Medya Okuryazarligi Dersi Alanlar ile Sayg1
Degeri Iliskisi t-Testi 92,736 000
HI1.10: Youtube Sosyal Agint Kullanim Artis1 Ile 176 352

Insani Degerler iliskisi Korelasyon Analizi
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Tablo 55: H1: Z Kusagmin Sahip Oldugu Degerler ile Sosyal Aglari Kullanim Siireleri Arasindaki t-
Testi

Independent Samples Test

Levene's t-Test For Equality Of Means
Test for
Equality
of
Variances
F|Sig] t df | Sig.( | Mean | std. 95%
: 2- | Differ | Error | Confid
tailed | ence | Differ ence
) ence | Interval
of the
Differe
nce
Lowe | U
r
2,
Equal 19,4 113631 085 |4
varia ]20,686(,000f 71 2501 ,000)2,21236 7 3
nc es 6
1
assu 4
me d
,18464
Ortala Equal 34,395
qua
ma : 11,9 2,21236 18372
varia 82 000 ~79)2,
nces 5
8
not 7
4
assu 3
med

Tablo 52’ye gore gore hesaplanan p<0,05’ten kii¢ik oldugu igin Z kusaginin
sahip oldugu degerler ile sosyal aglar1 kullanim slreleri arasinda anlamli farklilik vardir.

Sosyal aglar1 her giin kullandigini belirten 6grencilerin 219 (3,63) kisi ile ¢ogunlukta
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oldugu goriilmektedir. Sosyal aglar1 her giin kullananlarin sahip oldugu degerlerin daha

yuksek (3,63) oldugu ortaya ¢ikarilmstir.

Tablo 56: H1.1: Z Kusaginin Degerlere Sahiplik Durumunun Cinsiyet Degiskenine Gore t-Testi

Independent Samples Test

Levene's t-Test For Equality Of Means
Test for
Equality
of
Variances
F |Sig] t df | Sig.( | Mean | Std. 95%
' 2- | Differ | Error | Confide
tailed | ence | Differ nce
) ence | Interval
of the
Differe
nce
Lowe | U]
r
Equal 547 )
varia 6,271],013| ° 263] ,585| -,06629] ,12115] 30485],1
nc es Z
assu 2
med !
Ortala
ma qual -,590] 238,85 ;11236 , -
varia 7 ,556] -,06629 287631.1
nc es g
not 0
assu 5
med

Tablo 53’ye gore hesaplanan p>0,05’ten biiyiik oldugu i¢in Z kusaginin degerlere

sahiplik durumu cinsiyet degiskenine gore anlamli farklilik olusturmamaktadir.
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Tablo 57: H1.2: Medya Okuryazarligi Dersi Alan Z Kusag1 Bireylerinin Sosyal Aglar1 Kullanim

Sureleri t-Testi

Independent Samples Test

Levene's t-Test for Equality of Means
Test for
Equality
of
Variances
F | Sig df | Sig.( | Mean | Std. 95%
' 2- | Differ | Error | Confide
tailed | ence | Differ nce
) ence | Interval
of the
Differe
nce
Lowe | U
r
Equal ] |
varia |336,12],000} 5,12 250] ,000] -,45704| ,08914| 63260} .2
nc es 1 7 ?
assu )
me d 7
Ortala Equal 64,518
ua ,
ma q. - -57884
varia 7,49 ,000| -,45704] 06098} -
nc es 5 3
3
not 5
assu %
me d

Tablo 54’e gore hesaplanan p < 0,05’ten kiiciik oldugu i¢in anlamli farklilik ortaya

cikmaktadir. Medya okuryazarligi egitimi alip sosyal aglar1 her giin kullananlar (219

kisi) medya okuryazarligi egitimi alip sosyal aglar1 ayda 1-2 giin (33 kisi) kullananlara

gore ¢ogunluktadir. Sonug¢ olarak medya okuryazarlig1 dersi alan Z kusagi bireylerinin

sosyal aglar1 daha fazla kullandig1 gériilmiistiir.

91



Tablo 58: H1.3: Medya Okuryazarhig: Egitimi {le Z Kusagmin insani Degerler Diizeyi t-Testi
Independent Samples Test

Levene's t-Test For Equality of Means
Test for
Equality
of
Variances
F|Sig] t df | Sig.( | Mean | Std. 95%
' 2- | Differ | Error | Confide
tailed | ence | Differ nce
) ence | Interval
of the
Differe
nce
Lowe | U
r
qual - -,86765| -
varia |142,44],00015984 263 ,000]-,65284| ,10910 4
nc es 9 3
8
assu 0
me d 2
Ortala Equal 162,48
ua
ma o - - 86498
varia 6,07 000|-,65284] 10743 -
nc es 7 4
4
not 0
assu 8
me d

Tablo 55’e gore hesaplanan p < 0,05’ten kigUk oldugu icin anlamli farklilik ortaya
cikmaktadir. Medya okuryazarligi egitimi alanlarin (135 kisi) insani degerleri, medya
okuryazarlig1 dersi almayanlara (130 kisi) gore diisiiktiir. Medya okuryazarligi egitimi Z

kusaginin insani degerler diizeyini artirmamaktadir.
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Tablo 59: H1.4: Z Kusaginin Sosyal Medya Kullanim Siireleri ile Diiriistliik Degerleri Arasindaki
Korelasyon Analizi

DURUSTLUK | sosyAL MEDYA
DEGERLERI KULLANIM SURESI
Pearson |1 -, 784"
Correlati
on
DURUSTLUK _
DEGERLERI Sig. 2 ,000
tailed)
N 265 265
Pearson
Correlati | -,784™ 1
on
SOSYAL MEDYA Sig. ,000
KULLANIM SURESI - @
tailed)
N 265 265

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Z kusaginin sosyal medya kullanim slreleri ile diristlik degerleri arasindaki
korelasyon analizinden elde edilen -,784 Pearson Korelasyon katsayist 0,01 diizeyine
gore; r = -,784, p < ,001 Z kusagmin sosyal medya kullanim sireleri ile dirtstlik

degerleri arasinda negatif yonde anlamli bir iliski vardir.
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Tablo 60: H1.5: Z Kusagimin Sosyal Medya Kullanim Siireleri Ile Sayg1 Degerleri Arasindaki
Korelasyon Analizi

SAYGI SOSYAL MEDYA .
Pearson |1 -,753™
Correlati
on
SAYGI ] ]
DEGERLERI Sig. @ ,000
tailed)
N 265 265
Pearson "
|-.753 1
Correlati
on
SOSYAL MEDYA . Sig. ,000
KULLANIM SURESI (2
tailed)
N 265 265

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Z kusagmin sosyal medya kullanim sureleri ile saygi degerleri arasindaki korelasyon
analizinden elde edilen -,753 Pearson Korelasyon katsayisi 0,01 diizeyine gore; r =, -
,753, p <,001 Z kusaginin sosyal medya kullanim sireleri ile saygi degerleri arasinda

negatif yonde anlamli bir iligki vardir.
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Tablo 61: H1.6: Z Kusagimin Sosyal Medya Kullanim Siireleri ile Sorumluluk Degerleri Arasindaki
Korelasyon Analizi

SORUMLULUK SOSYAL MEDYA .
Pearson |1 790"
Correlati
on
SORUMLULUK ]
DEGERLERI Sig. @ ,000
tailed)
N 265 265
Pearson "
1-.790 1
Correlati
on
SOSYAL MEDYA . Sig. ,000
KULLANIM SURESI (2
tailed)
N 265 265

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Z kusagmin sosyal medya kullanim sdreleri ile sorumluluk degerleri arasindaki
korelasyon analizinden elde edilen -,790 Pearson Korelasyon katsayist 0,01 diizeyine
gore; r =-,790, p < ,001 Z kusaginin sosyal medya kullanim sdreleri ile sorumluluk

degerleri arasinda negatif yonde anlamli bir iliski vardir.
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Tablo 62: H1.7: Z Kusagmin Sosyal Medya Kullanimlar1 Siireleri Ile Hosgorii Degerleri Arasindaki

Korelasyon Analizi

HOSGORU SOSYAL MEDYA
DEGERLERI KULLANIM SURESI
Pearson |1 -,704™
Correlati
on
HOSGORU | ]
DEGERLERI Sig. © ,000
tailed)
N 265 265
Pearson "
|-704 1
Correlati
on
SOSYAL MEDYA Sig. ,000
KULLANIM SURESI (2
tailed)
N 265 265

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Z kusagmin sosyal medya kullanim slreleri ile hosgorii degerleri arasindaki
korelasyon analizinden elde edilen -,704 Pearson Korelasyon katsayist 0,01 diizeyine
gore; r = -, 704, p < ,001 Z kusagmin sosyal medya kullanim sreleri ile hosgori

degerleri arasinda negatif yonde anlamli bir iliski vardir.
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Tablo 63: H1.8: Z Kusagmin Sosyal Ag Kullanimlar1 ile Sahip Olduklari Degerler Arasindaki

Korelasyon Analizi

INSANT SOSYAL MEDYA
DEGERLER KULLANIM SURESI
Pearson |1 812"
Correlati
on
INSANI DEGERLER Sig. @ ,000
tailed)
N 265 265
Pearson "
|-812 1
Correlati
on
SOSYAL MEDYA Sig. ,000
KULLANIM SURESI (2
tailed)
N 265 265

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Z kusagmin sosyal medya kullanim sureleri ile degerler arasindaki korelasyon
analizinden elde edilen -,812 Pearson Korelasyon katsayis1 0,01 diizeyine gore; r = -
,812, p <,001 Z kusaginin sosyal aglar1 kullanim sureleri ile degerler arasinda negatif
yonde anlamli bir iliski vardir. Sosyal aglari kullanim siiresi arttik¢a degerlere

sahiplik diizeyi azalmaktadir.
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Tablo 64: H1.9: Medya Okuryazarhig: Dersi Alanlar ile Sayg1 Degeri iliskisi t-Testi

Levene's t-Test For Equality of Means
Test for
Equality
of
Variances
FISig] t | df | sig(] Mean | std. 95%
' 2- | piffer | Error | Confide
tailed | ence | Differ nce
) ence | Interval
of the
Differe
nce
Lowe | U|
r
Equal ] |
varia  |92,736,000| 6,13 187f 000 -87749| ,14309|115976| 5
nc es 3 3 g
assu 5
med 3
Ortala Equal 162,48
ua
ma i’ - 86498
varia 6,07 ,000[-,65284] 10743 .
nc es 7 4
4
not 0
assu 8
med

Tablo 61’e gore hesaplanan p<0,05’ten kiiglik oldugu i¢in anlamli farklilik ortaya
cikmaktadir. Medya okuryazarligi egitimi alanlarin (135 kisi) saygi degerleri, medya
okuryazarlig1 dersi almayanlara (130 kisi) gore yiiksektir. Medya okuryazarlig1 egitimi

Z kusaginin saygi degerlerini artirmaktadir.
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Tablo 65: H1.10: Youtube Sosyal Agin1 Kullanim Artisi ile Insani Degerler iliskisi Korelasyon Analizi

INSANT SOSYAL MEDYA
DEGERLER KULLANIM SURESI
Pearson |1 -0,71
Correlati
on
INSANI DEGERLER Sig. 2 ,352
tailed)
N 176 176
Pearson
1071 1
Correlati
on
YOUTUBE Sig. @ 352
SOSYAL AGINI -
KULLANANLAR tailed)
N 265 265

Youtube sosyal agm kullananlar ile insani degerler arasindaki korelasyon
analizinden elde edilen ,-0,71 Pearson Korelasyon katsayisi 0,01 diizeyine gore; Z
kusagimin Youtube sosyal aglari kullanim stireleri ile degerler arasinda negatif yonde
bir iligki vardir. Youtube sosyal agimi kullananlar arttikga insani degerlere sahiplik

dizeyi de azalmaktadir.
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Tablo 66: Arastirmada Dogrulanan ve Reddedilen Hipotezler Tablosu

H1 :Z kusaginin sahip oldugu degerler ile sosyal aglari
kullanim siireleri arasinda anlamli farklilik vardair.

H1.1: Z kusaginin degerlere sahiplik durumu cinsiyet degiskenine
gore farklilasmaktadir.

H1.2: Medya okuryazarlig1 dersi alan Z kusag1 bireylerinin sosyal
aglart kullanim siireleri arasinda anlamli farklilik vardir.

H1.3: Medya okuryazarlig1 egitimi Z kusaginin insani degerler
diizeyini artirir.

H1.4: Z kusaginin sosyal medya kullanim siireleri ile diiriistliik
degerleri arasinda iligki vardir.

H1.5: Z kusaginin sosyal medya kullanim siireleri ile saygi
degerleri arasinda iligki vardir.

H1.6: Z kusaginin sosyal medya kullanim siireleri ile sorumluluk
degerleri arasinda iligki vardir.

'H1.7:Z kusaginin sosyal medya kullanimlar siireleri ile hoggorii
degerleri arasinda iligki vardir.

H1.8: Z kusaginin sosyal ag kullanimlar1 arttik¢a sahip olduklar
degerler artar.

'HL.9: Medya okuryazarligi dersi alanlarin saygi degerleri
artmaktadir.

H1.10:Youtube sosyal agin1 kullananlar arttik¢a insani degerleri
azalmaktadir.
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KABUL
EDILDi
KABUL
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KABUL
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KABUL
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SONUC

Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi'nde Z kusagmi temsil eden &grenciler ile
gergeklestirilen bu calismanin amaci, Z kusagimin sahip oldugu ve sosyal medyada
karsilagtig1 degerler ile sosyal medya kullanimlar1 arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmaktir.
Ayn1 zamanda medya okuryazarlig1 dersini alanlarin sosyal medya kullanimlarin1 ve
degerler iliskisini ortaya ¢ikarmak amacglanmustir.

Aragtirmanin bulgular boliimiiniin ilk asamasinda Ogrencilerin degerlere yonelik
goriislerini almak icin odak grup goriismesi yapilmistir. O1, 02, 03, 04, O5 seklinde
kodlanan 6grencilerden her biri medya okuryazarligi dersini almiglardir.

Odak grup gorlismesi kapsaminda 6grencilere yoneltilen ilk ifade etik degerlerin de
icinde yer alan; dogruluk ve diiriistliik degerine yonelik sosyal medyanin 6grencilerin
diiriistliik/dogruluk degeri gelistirmesindeki roliine iliskin goriiglerini icermektedir.
Ogrencilerin ¢ogu sosyal medyanin diiriistliik/dogruluk degerini olumsuz etkiledigini
diisinmektedir.  Sosyal ~medyanin  diristliigli  yansitmadigini  belirtmislerdir.
Kendilerinin de icerik paylasirken sosyal medyada diiriist olmadigini belirten 6grenciler
cogunluktadir.

Ikinci ifade olarak sosyal medyanm &grencilerin saygi/sevgi degeri gelistirmesindeki
roliine iliskin goriisler incelenmistir. Cogu 6grenci sosyal medya araglarinda kullanicilar
tarafindan sayg1 ve sevgi degerinin yansitilmadigini diisiinmektedir.

Uciincii  ifade olarak sosyal medyanin oOgrencilerin  kiiltiire baghlik  degeri
gelistirmesindeki roliine iliskin goriisler incelenmistir. Ogrencilerin cevaplari genel
olarak sosyal medya araglarinda yer alan igeriklerin yansittigi kiiltiirel 6gelerin
bireylerin hayatin1 olumlu ve olumsuz sekilde etkiledigi yoniindedir. Ogrenciler sosyal
medya araglariin yansittigi kiiltiiriin ve kiilttirel degisimin farkindadirlar.

Doérdiincti  ifade olarak sosyal medyanin oOgrencilerin aileye baglilik degeri
gelistirmesindeki roliine iliskin goriisler incelenmistir. Ogrenciler sosyal medyanin aile
baglarin1 olumsuz olarak etkiledigi goriisiine sahiptir. Sosyal medyanin aile baglarini
zayiflattigina dair farkindaliklarini 6rnekler ile ifade etmislerdir.

Besinci ifade olarak 6grencilerin ahlaki degerlerini de yansitan yardimseverlik degerinin
gelismesinde sosyal medyanin roliine iliskin goriisler incelenmistir. Ogrenciler sosyal
medyada dile getirilen yardimlarmm hizli bir sekilde 6ne ¢iktigini ve yayildigim

distinmektedirler.
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Ayaydin ve Yildiz (2017)’1n yaptig1 ¢alismaya gore sosyal medya Ogrencilerin deger
olusturma siirecini olumlu ya da olumsuz sekilde etkilemektedir. Bu tezdeki odak grup
goriismesi sonuglarina gore ise, 0grenciler sosyal medyada kimi zaman diiriistlik
degerlerini yansitmadiklarin1 kimi zaman ise yardimseverlik degerlerini yansittiklarini
belirtmislerdir. Bu sonu¢ Ayaydin ve Yildiz (2017)’1n ¢aligmasini destekler niteliktedir.
Yapilan odak grup goriismesi sonucuna gore, aragtirmanin kuramsal temelini yansitan
kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin gozetim altina alip medyayi izleme unsuru
degerlendirildiginde; Z kusagini temsil eden 6grenciler medya araglarina ve iceriklerine
dair bilgiye ve kullanima sahiptirler. Kuramin bir diger unsuru olan medya alicilarinin
aktif ve 0Ozne olarak gorilmesi odak grup goriismesi sonuglarina gore
degerlendirilmistir. Ogrencilerin sosyal medya araglar1 kargisinda aktif ve 0zne
konumunda olduklar1 sdylenebilmektedir. Ogrenciler sosyal medya araglarini
kullanmakta, kullanirken de elestirebilmekte ve analitik diisiinebilmektedirler. Bunda
Ogrencilerin tiimiiniin medya okuryazarligi dersini almasinin da etkisi oldugu
diisiniilmektedir. Medya okuryazarligi dersinin elestirel ve analitik diisinme, medya
araglarmi bilingli kullanma kazanimlar1 6grencilerde odak grup goriismesi siiresince
gbzlemlenmistir.

Arastirmanin bulgular kisminda ikinci asama olarak Insani Degerler Olgegi kullanilmis
ve ogrencilerin goriisleri yapilan anket ¢alismasi ile degerlendirilmistir. Bu arastirmada
Z kusaginin sosyal medya kullanim aligkanliklari, degerler ve medya okuryazarlig
iligkisinin ele alinmistir. Z kusaginin sahip oldugu degerler ile sosyal ag kullanimlari,
medya okuryazarligi egitimi ile Z kusaginin sahip oldugu degerleri, Z kusaginin
degerlere sahiplik durumu ve cinsiyet ile iligskisi, medya okuryazarligi dersi alan Z
kusagi bireylerinin sosyal aglar1 kullanim siireleri arasindaki iligki T-testi ile
degerlendirilmistir. Z kusaginin sosyal medya kullanim siireleri ile diiriistliik, saygi,
sorumluluk, hosgorii degerleri arasinda iligkiyi ve Youtube sosyal agimi kullananlar ile
degerler arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmak i¢in Korelasyon Analizi yapilmistir.

Olgegin alt boyutlarindan elde edilen verilere gére; sorumluluk alt boyutunda
ogrencilerin sorumluluk degerine sahip oldugu goriilmektedir. Dostluk alt boyutunda
ogrencilerin dostluk degerine sahip oldugu goriilmektedir. Hosgorl alt boyutunda

ogrencilerin hosgorii degerine sahip oldugu goriilmektedir. Diriistliik alt boyutunda
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ogrencilerin dUrlstlik degerine sahip oldugu goriilmektedir. Saygi alt boyutunda
Ogrencilerin saygi degerine sahip oldugu goriilmektedir.

Kahveci (2021) arastirmasinda Youtube platformundaki igerikleri ahlaki degerler
acisindan incelemistir. Youtube’daki igeriklerin c¢ocuk ve gencgleri ahlaki agidan
olumsuz etkileyebilecegini belirtmistir. We Are Social Digital 2021 raporuna gore
Tiirkiye’de en c¢ok kullanilan sosyal aglarin basinda Youtube gelmektedir. Bu tez
calismasinda da Ogrenciler tarafindan en c¢ok kullanilan sosyal ag Youtube olmaktadir.
Buna gore igeriklerin bilingli kullanimi, ahlaki degerlerin korunmasi amaciyla
ogrencilerin elestirel diisinme becerilerinin gelistirilmesi gerektigi sOylenebilir. Tekin
(2016) oOgrencilerin sosyal medya kullanimi ve degerleri iizerine yaptig1 calismada,
sosyal medya kullaniminin sorumluluk degerlerini diisiirdiigii sonucuna ulagsmistir. Bu
tez calismasinda da Z kusagini temsil eden Ogrencilerin sosyal medya kullanimlari
sorumluluk degerlerini diisiirmektedir sonucu arastirmayi1 destekler niteliktedir.
Karaduman vd., (2017) ¢alismasinda bireylerin sosyal medyada saygi ve hosgorii gibi
bircok degeri ihmal ettigini belirtmistir. Bu tez calismasindaki saygi ve hosgorii
degerlerinin  dgrencilerin sosyal medya kullanimi arttikga azaldigt sonucunu
desteklemektedir. Ayaydin ve Yildiz (2017)’m yaptigi calismada Ggrenciler sosyal
medyanin bireylerin diirlist davranmasini engelledigini, kendilerinin de durust
davranmadig1 zamanlar oldugunu belirtmislerdir. Bu tez ¢alismasinda da ulagilan sosyal
medya kullaniminin diiriistliik degerini olumsuz etkiledigi sonucu arastirmay1 destekler
niteliktedir.

Arastirma sonucuna gére Z kusagimi temsil eden Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medya kullanimlar1 sahip olunan degerleri olumsuz acidan
etkilemektedir. Medya okuryazarhigi egitimi Ogrencilerin  insani  degerlerini
arttirmamaktadir. Sadece saygi degerleri ile medya okuryazarligi egitimi arasindaki
ilisgki negatif yondedir. Medya okuryazarligi egitimi Ogrencilerin saygi degerini
arttirmaktadir sonucuna ulasilmistir.

Arastirma sonuglarina gore bireylerin sosyal medyada degerlerini korumaya ydnelik
bilin¢li ve elestirel yaklasim olusturmalari i¢in egitimler diizenlenebilir. Bu dogrultuda
medya okuryazarligi dersinin icerik acidan degerler egitimine uygun diizenlenmesi

gerektigi sOylenebilmektedir. Egitimin her kademesinde ve hayat boyu O6grenme
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merkezlerinde degerler egitimi icerikli medya okuryazarligi egitimi, teorik ve pratik

anlamda ¢ocuklara, genclere ve yetigkinlere sunulmalidir.
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EKLER
Ek 1: Anket Formu

Cinsiyetiniz: ( ) Kadin () Erkek
Smifimz: () 1. Siif () 2. Simif () 3. Smif () 4. Simf
Ne kadar siredir internet kullaniyorsunuz?

() 1yildanaz () 1-2 yil () 3 yildan fazla

1.  Son 6 ay igerisinde en sik kullandigimiz sosyal ag hangisidir?(Birden fazla
secenek isaretleyebilirsiniz)

( )Facebook ( )Twitter ( ) Myspace ( )Youtube () Diger (Belirtiniz)......
2. Sosyal aglar1 hangi sikhikta kullaniyorsunuz?

()Ayda 1-2 gun ()Haftada 1-2 glin ( )Haftada 3-4 gin

()Haftada 5-6 giin ()Her gln
3. Giinde ortalama kac saatinizi internet kullanimina ayiriyorsunuz?

() 1 saatten az () 1-2 saat () 2-5 saat () 5 saatten fazla

4.  Facebook sosyal paylasim sitesinde kac arkadasimz var?

() 0-50 () 51-100 () 101-200 () 201-500 ( ) 501 ve daha fazla

5.  Medya okuryazarhg dersi aldimiz m1 ya da ahiyor musunuz?

() Evet () Hayir

Sosyal Medya Kullanimi Ve Degerler Olgegi

Asagidaki ifadelere hangi oranda katiliyorsaniz, liitfen é -
karsisindaki ilgili siitunu “X” ile isaretleyiniz < =
Ngl s x| §
sl = Z| » N
< B Bl 4| &
I Z2 <| xn I

Yaptiklarimin sorumlulugunu alirim
Dostlarimla aramda giiclii baglar vardir
Insanlarla iligkilerimde saygiliyimdir

Sonuglar1 ne olursa olsun dogrulari sdylemekten
kacinmam

Cevremdeki insanlarin “ufak tefek” hatalarini
gérmezden gelirim

Okulda verilen gorevleri zorunlu kalmadik¢a almam
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Dostluga ¢ok énem veririm

Diinyadaki her insanin esit olduguna inantyorum

Dostlarimla isim diistiigli zaman goriigiiriim

Arkadaglarimin dertlerini dinlemekten kaginmam

Ustesinden gelecegime inandigim sorumluluklardan

Kotii anlarimda arkadaslarimin yanimda olmasin
isterim

Baskalarina saygili olma agisindan ¢evreme 6rnek

olmaya
calisirim

Insanlara yardim ederken karsilik beklemem

Hatali davranan arkadasima kars1 anlayigh
davranmam

Yapacagima inandigim gorevleri listlenip zamaninda
yerine getirmeye calisirim

Dostlarimi her zaman yanimda gérmek isterim

Herkesin goriigiinti kabul edebilirim

Hak ederek kazandigim para beni mutlu eder

Insanlardan uzak durmanin gerekliligine inanirim

Okulda verilen gorevleri goniillii olarak alirim

Karsilagtigim zorluklarin iistesinden arkadaslarimin
sayesinde gelirim

Arkadagslarimi yalan sdylememeleri konusunda siirekli
uyaririm

Sonucun kétii olacagini bilsem dogrulart sdylemem

Insanlarin dis goriiniislerine( asla )deger vermem

Arkadaglarimi sorumluluklarini yerine getirmeleri
konusunda siirekli uyaririm

Arkadaslarim i¢in yapamayacagim higbir sey yoktur

Cevremdeki insanlara, baskalarina saygi gostermenin
onemli oldugunu sdylerim

Arkadaslarimla iligkilerimin bozulmasi pahasina bile
diiriist davranmaya c¢aligirim.

Bana kars1 yapilan her yanlis1 affederim

Okulda ve okul disinda sorumluluk alanima giren

islerden
kacmam

Dostlarim i¢in elimden gelen her seyi yaparim

Hayatimda her zaman baskalarina saygiy1 6n planda
tutarim

Her seyi her yerde soylemek dogru degildir

Arkadaglarimin yapmis oldugu hatalar1 hos
karsilamam
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Ek 2: Odak Grup Goriismesi Sorulari

Sosyal medyanin diiriistliik\dogruluk degerinizi gelistirmesindeki rolii nedir?
Sosyal medyanin sayg1 ve sevgi degerinizi gelistirmesindeki rolii nedir?
Sosyal medya kiiltiire baglilik degerinizi gelistiriyor mu?

Sosyal medya ailenize olan baglilig1 nasil etkiliyor?

Sosyal medyadan yardimseverlik anlaminda nasil etkileniyorsunuz?
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