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Tezin Baghg: Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda Yavas Moda ve Tiiketicilerin Davranis
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Kabul Tarihi: 30/06/2021 Sayfa Sayisi: vii (6n kisim) + 83 (tez) + 2 (ek)
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Moda, teknolojik gelismelerin olumlu etkisiyle ekonomik biiyiikliik agisindan ilag
endiistrisini geride birakarak, diinyanin 6nde gelen endiistrilerinden biri olmustur.
Sanayilesme, farkli sektorlerde biiyiik gelisme saglarken dogal kaynaklarin ve ¢evrenin
tahribatinda 6nemli rol oynamistir. Sektor biiyiikliigii, kontrolsiiz iiretim ve tiikketim
stiregleri goz oniine alindiginda, ¢evresel zararlar1 nedeniyle moda siklikla elestirilen
bir endiistri haline gelmistir. Cevre koruma konusunda artan farkindalik ve bilingli
tiikketicilerin moda markalar1 lizerindeki baskisi, moda endiistrisinde siirdiiriilebilirligin
tartisilmasima neden olmustur.

Bu ¢alismanin ana amaci, tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik ve ¢evreye yonelik tutumlari
ile sekillenen yavas moda algilarinin, tiiketicilerin yavas moda iiriinlerini satin alma
niyetleri ve bu iriinler i¢in gerekirse daha fazla fiyat 6deme istegine etkilerini
incelemektir.

Calisma amacma bagl olarak belirlenen arastirma sorusu kapsaminda yiiriitiilen
literatiir incelemesi sonrasi bir arastrma modeli tasarlanmis ve hipotezler ifade
edilmistir. Hipotezleri test etmek amaciyla gerekli verileri toplamak iizere tanimlayic1
arastirma tasarimi kapsaminda online bir anket hazirlanmigtir. Calismanin evreni
olarak arastirma konusu hakkinda farkindaligi ve bilgi diizeyi yiiksek bir grup olmasi
nedeni ile Facebook sosyal medya platformunda yavas moda temasi ile kurulmus bir
grubun iyeleri belirlenmistir. Online ankete katilim goniillik esasina gore
yuriitiilmiistiir. Bu kapsamada, kasti 6rnekleme ve kolayda 6rnekleme uygulanmistir.
Arastirma Orneklemi 305 katilimcidan olusmaktadir. Veri analizleri IBM SPSS 20
programi kullanilarak uygulanmis ve elde edilen bulgular aragtirma modelinin dort ana
hipotezini desteklemistir. Analiz bulgularina gore; yavas moda ozellikleri olan
islevsellik, yerellik boyutlar1 ve tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 6lgegi, tiiketicilerin
yavas moda iirlinlerini satin alma davranigini olumlu yonde etkiledigi sonucuna
varilmigtir. Ayrica yavas moda boyutlarindan otantiklik, 6zel olma boyutlar1 ve
tiikketicilerin yesil bilgi odaklhiliginin tiiketicilerin yavas moda iriinlerine daha fazla
odeme istegini olumlu yonde etkiledigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, Yavas Moda, Tiiketicilerin Yesil Bilgi
Odaklilig1, Satin Alma Niyeti
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With technological developments, fashion has become one of the world's leading
industries, outpacing the pharmaceutical industry in terms of economic size. While
industrialization provides development in sectors, it has also played an important role
in the destruction of the ecological environment. Fashion has been frequently criticized
for its environmental damages given the size of the sector and uncontrolled production
and consumption processes. Increased environmental protection awareness and
pressure from conscious consumers on fashion brands are causing sustainability in the
fashion industry to be discussed.

The main purpose of this study is to determine whether the slow fashion and
environmentally oriented attitudes of consumers have an impact on purchasing
intentions and desire to pay price premiums within the scope of sustainability.

After the literature review carried out within the scope of the research question of the
study, a research model was designed and hypotheses were expressed. An online survey
has been prepared as part of the descriptive research design to collect the necessary
data to test the hypotheses. Due to the fact that it is a group with a high level of
awareness and knowledge about the subject when determining the universe of the
study, members of a group established with slow fashion theme were preferred on the
Facebook social media platform. Participation in the online survey was carried out on
a voluntary basis. In this scope, deliberate sampling and easy sampling were applied.
The research sample consists of 305 participants. Data analyses were applied using the
SPSS program and the findings supported the three main hypotheses of the research
model. According to the analysis plan; In slow fashion features, locality pictures and
green knowledge are designed in accordance with the targeted fashion. At the same
time, authenticity can be slowly demonstrated on the positive side of paying quite a lot
in visual elements in the form of having a custom mode.

Keywords: Sustainability, Slow Fashion, Consumers' Green Information Orientation,
Purchase Intention
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GIRIS

Insanlar, dogduklar1 andan hayatlarmin sona erdigi ana kadar gegen siirede yasamlarmi
stirdiirmek adina siirekli olarak iiretmek ve tiiketmek zorunda kalmislardir. Tiiketim
olgusu, insan ihtiyaglari, arzu ve istekleri ile desteklendiginde ortaya ¢ikmaktadir
(Altumigik ve Islamoglu, 2017). Bilimsel anlamda atilan adimlar ve her gegen giin
gelismekte olan teknoloji, sunmus oldugu yenilikler ve imkanlar sayesinde insanlarin
yasam bi¢imlerinde ve tiiketim aliskanliklarinda ciddi anlamda degisimlerin meydana
gelmesinde biiyiik rol oynamistir. Isletmelerin iiretim yeteneklerinin gelismesi ile
teknoloji birlestiginde, pazara sunulan iirlin sayisinin ve ¢esitliliginin artmasi saglanmais,
boylece, her gegen giin yeni iriinler ile karsilasan tiiketiciler tliketim miktarlarini bag
dondiiriicii bir hizla arttirmustir. Bu durum; ihtiyag nedir?, ihtiyaglarin 6tesinde mi

tiiketiyoruz?, tiiketimin sinirlar1 nedir? gibi bir¢ok soruyu tartigmaya agmustir.

Sanayi devrimi ile sanayi alaninda yasanan gelismeler 1s1ginda, teknoloji alaninda da
gelismeler yasanmustir. Siirekli bir biliyiime gosteren sanayilesme ile birlikte dogru
orantida gelisen teknoloji ise biiylik oranda enerji tiikketimine yol agmistir. Sanayinin
yaratmis oldugu olanaklar, insanlarm kdyden kente go¢ etmesinde biiyiik rol oynamistir.
Tarim alanlarinin azalmasi, tarimda istihdam eden isgiiciiniin sehre gog¢ii ile bos kalan
tarim arazileri ve enerji kaynaklarinin gereginden fazla tiiketimi sebebi ile g¢evresel
kirlilik biyogesitliligin azalmasma neden olmustur. Atil kalan ve azalan tarim alanlari,
artan gogler, insan niifusundaki artis ve bilingsiz tiikketim bir¢ok kotii senaryoyu da
beraberinde getirmistir. Gitgide tahribe ugrayan doga, yasanan bu gelismeler neticesinde
kendisini yenileme ve iyilestirme konusunda yeterli performansi goésterememistir.
Yasanan olumsuz olaylardan sonra gilinlimiizde ve gelecekte ekolojik, ekonomik ve
sosyal kosullarin saglanabilmesi admna siirdiiriilebilirlik olgusu onem kazanmustir.
Sanayilesme cabalarinin 1980°lere kadar yarattigi olumsuzluklar 6nemsenmemekle
birlikte 6zellikle, 1980’lerden sonra bu olumsuzluklarin gézle goriiliir bir hal almas1 ve
yasanan gelecek kaygilar1 sebebiyle sanayilesme, yerini kaygili sanayilesmeye
birakmigtir. Teknolojinin gelismesi ve sanayilesme ile bir yandan ekonomik anlamda
gelisme kaydedilirken diger yandan ekolojik anlamda bir takim diizensizlikler ve krizler
yasanmaya baglamistir. Yasanan krizler insanlarm kalkinma ve refah seviyesinin artacagi
umudu ile dogal ¢evreye miidahale etmeleriyle varilan sonucta insan hayati ve diger

canlilarin hayati tehlikeye diismiistiir (Giiveng, 2008).



Giderek ivme kazanan tiiketim olgusu sonucu dogada meydana gelen tahribatlar, gelecek
neslin imkanlarini oldukga smirlandirmistir. Ortaya ¢ikan bu sonuglar neticesinde de
gerek kendi ihtiyaclarimizi gerekse gelecek neslin ihtiyaglarini kargilama konusunda
strdiiriilebilirlik olgusu bircok sektdrde deger kazanmistir. Yasanan tim olumsuz
gelismeleri en aza indirmek adina, sanayi isletmeleri basta olmak iizere dogaya zarar
veren tiim isletmeler ana malzemelerin temininden baslayarak {iretimin tiim agamasinda
stirdiiriilebilirlie 6nem vermeye baslamistir. Bu kavramin gereklilikleri dogrultusunda
sekillenen tliketim aligkanliklari, gelecek nesillere yasanabilir bir diinya birakmak icin

atilan biiylik adimlardan bir tanesi oldugu diistiniilmektedir.

Arz ve talebin artmasi sonucunda fabrikalar var olan talebi karsilayabilmek i¢in araliksiz
iretim yapma stratejisi izlemislerdir. Fabrikalarm iiretim yapma esnasinda ve bu siireg
dogrultusunda agiga cikarttiklari, dogaya ciddi anlamda zarar veren, insan sagligini
tehlikeye atan atiklar olusmaktadir. Olusan atiklar giin gegtikce Onlenemez bir hal
almistir. Baglarda kendini yenileyen doga agir tahribatlar sonucunda bu o6zelligini
yitirmeye baslamaistir. Daha genis bir tanimla atik; iiretim ve tiikketim faaliyetleri sonucu
ortaya cikan, fiziki, kimyasal ve bakteriyolojik nitelikleriyle alict ortamlarin dogal
Ozelliklerini ve kullanim potansiyelini degistirebilecek, dogrudan veya dolayl zararlara
neden olabilen sivi, kat1 ve gaz halindeki maddeler ile atik enerji maddeleridir (Unal,
Duyguluer, & Bolat, 1998). Atiklarin tekrar kullanim1 halinde yaratmis oldugu maddi ve
manevi kayiplar ile bulundugu ortamda fazla yer kaplamasi tiretici tarafindan degersiz ve
onemsiz goriilmesine neden olmaktadir. Bu sebeple, iiretici, en az maliyetle ortaya ¢ikan
atiklar1 elinden ¢ikarmak istemektedir. Atiklarin elden ¢ikarilma islemlerinin kontrolsiiz
bir sekilde gerceklesmesi ise atigin ekonomik degerini tamamen kaybetmesine ve
atiklarin yok edilmesinin yaratmis oldugu maddi kayiplar sebebiyle cevreye zarar
vermeden iglenmesinin Oniine ge¢mektedir. Ortaya ¢ikan bu sonug da atiklarm 6nemli bir
¢evre sorunu haline doniismesine sebep olmaktadir (Aral, 2019). Satis degeri diisiik, geri
kazanim maliyeti ise yiiksek olan atiklar, tim bu dezavantajlardan kaynakli esas
islevlerini yitirmis bulunmaktalar. Bu durumda, atiklar ana mamuliin bir pargas1 olmaktan
cok uzak kalmaktadir. Geri donilisimii i¢cin gerekli kosullar saglandigi takdirde ise

atiklarin iiretim siirecinde yeniden kullanilabilir olmas1 miimkiindiir (Besat, 2006).

Sanayilesme, kentlesme, niifusun kontrol edilemez derece artis gdstermesi, fosil
yakitlarin tiretime dahil edilmesi ile c¢evreye verilen zararlar ciddi derecede artis

gostermistir. Ozellikle, 20. yiizyilin ikinci yarisindan sonra, bahsi gegen durum kiiresel



felaket olarak adlandirilmaya baslanmistir. Gelismis ve gelismekte olan iilkelerde giderek
artan tiiketim ve bu tiiketimi karsilayabilmek i¢in siirekli artig gdsteren iiretim, ¢esitli
toplumsal, ekonomik ve ekolojik deformasyonlari da beraberinde getirmistir. Artan
niifus, dogal kaynaklarin asir1 ve bilingsiz kullanimi, igletmelerin rekabetlerinden
kaynakli kiiresellesme ile birlikte felaketler de boy gostermeye baslamistir. Cevrenin
kirlenmesi ve dogal kaynaklarin tiikenmesinin bagslica sebepleri insanlarin smirli
ihtiya¢larina karsilik smirsiz istekleri, yeni ihtiyag ve beklenti tanimlamalarina ¢6ziim
olmasi amacgli kontrol dis1 iiretim ve tiiketim yapmalaridir. Insanlarm dogayr kendi
menfaatleri i¢in kullanirken bencil ve diisiincesizce tavir sergilemeleri doga ve diinyaya
bliylik zararlar vermistir. Bu da insanlarin dogaya ve diinyaya karsi sorumlu olmasi
gerektigini ortaya ¢ikarmistir. Bu kavram ile giiniimiiz ve gelecek nesle yasanabilir bir

diinya birakmak i¢in dogaya olan bakis a¢is1 degismeye baslamistir (Pieper, 1999).

Yasanabilir bir diinya yaratma konusunda bilinglenen bireyler giiniimiiz sartlarini
tyilestirmekle beraber aymi zamanda gelecek kusaklara miras birakilacak doganin
kalitesini iyilestirmeyi de amaglamaktadir. Bu amaglar dogrultusunda harekete gecen
tiikketiciler, ¢evresel sorumluluk anlayisi ile hareket etmeye baglamislardir. Bu dogrultuda
atilan en biiylik adimlardan biri de smirsiz isteklerini azaltmaya yonelik girisimlerde
bulunmalaridir. Bundan sonraki siirecte, etik anlayis kapsaminda hareket eden tiiketiciler
var olan tiiketim aliskanliklarin1 daha yavas, bilingli ve siirdiiriilebilir bir tiiketim
anlayisini1 benimsemektedirler. Siirdiiriilebilirlik kapsaminda, iiriinle ilgili; geri beslemeli
denetim sistemine entegre olabilecek dayanikli, islevsel, karbon ayak izini en aza
indirgeyebilecek, kullanim sonrasinda geri doniistiiriilmeye uygun, adil ticaret kavramina

uyum saglayan, gelenekselci tutum sergileyen cesitli siirdiiriilebilir stratejiler ortaya

¢cikmustir (Sherburne, 2009).

Hazir giyim endiistrisi, yogun talebe karsilik siirekli olarak {iretim yapmakla
programlanmistir. Tiiketicilerin gereksinimleri ve bu gereksinimler sonucu olusan yeni
iiriin potansiyellerini kargilamay1 amaglayarak moda sektoriiniin i¢inde yer alan akimlarin
hizl1 dongiistine de dayanmaktadir. Firmalar bu dongliye uyum saglamak i¢in tretilen
driinlerin hizli bir sekilde tretilip tiiketilmesini istemektedir. Dolayisiyla bu istegin
karsilanabilmesi igin de irinlerin dmiirlerinin kisa olmasi gerekmektedir (Can ve Ayvaz,
2017). Ote yandan bu sirkiilasyona uyum saglayabilmek i¢in galisma sartlari, kullanilan

malzemenin kalitesi, dogal kaynaklarin bilingsiz tiiketimi, olusan atiklarin g¢evreyi



Kirletmesi gibi birgok olumsuz sonuglar goz ardi edilmektedir. Ancak, siirdiiriilebilirligin

Oonem kazanmasi ile iireticiler ve tiiketiciler bilinglenmeye baslamiglardir.

Yavas moda kavrami 2007 yilinda Kate Fletcher tarafindan doganin tahribatinda ve
kaynaklarin tiikketiminde biiyiikk bir rol oynayan hizli moda kavramina karsilik olarak
ortaya ¢ikmustir. Fletcher’a gore yavas moda kavrami iiretim ve iiretim sonrasindaki
asamada “ckolojik, siirdiiriilebilir ve etik moda hareket” anlami tasimaktadir (Fletcher,
2007). Yavas moda, tekstil ve hazir giyim sektoriiniin hizin1 azaltmaktan Ote
stirdiiriilebilir bir iretim siireci icin bu siirecte kullanilan kaynaklarin etkinligi ve
tiikketicilerin bilin¢glenmesini ama¢ edinmektedir (Mangir, 2016). Dogada giin gegtikce
olugsan tahribatlarin oniine gecilememesi ve gelecek kusaklara daha iyi bir tabiat
birakamama endisesi ile bu kavramlar siklikla giindeme gelmeye baslamistir. Doganin
tahribatinda tekstil sektoriiniin rolii biiyiikk oldugundan dolay1 ireticinin ve tiiketicinin
bilinglenmesi i¢in arastirmacilar ve pazarlamacilar yavas moda ve siirdiiriilebilirligin
onemine dikkat ¢cekmislerdir. Sosyal ve ¢evresel konulara kars1 bilinglenme bu konulara

olan ilgiyi de arttirmustir.

1987 yilinda Brundland Raporunda yer alan siirdiiriilebilir kalkinma tanimi ile
stirdiiriilebilirlik kavrami karsimiza c¢ikmustir. Siirdirilebilirligi tek bir sektor ile
bagdastirmak dogru degildir. Gida sektdriinden tekstil sektoriine iiretimin oldugu
neredeyse tiim sektdrler dogaya dolayli ya da dolaysiz yoldan zarar vermektedir. Oyle ki
bu kavram her sektorii yakindan ilgilendirmektedir. Bu sebepten dolayi, siirdiiriilebilirligi
tek bir tanimla ifade etmek dogru olmayacaktir. Cesitli tanimlamalar siirdiiriilebilir
kalkinmaya farkli yorumlar katarak katkida bulunabilecegi konusunda yol gostermektedir
(Turhan, 2011).

Bu calismada siirdiiriilebilirlik kapsaminda tiiketicilerin yavas moda ozellikleri ve
cevreye yonelik farkindalik algilarinin, satin alma niyetleri tizerindeki etkileri

incelenmistir.
Tezin I¢erigi
Bu calisma toplam ii¢ boliim olacak sekilde tasarlanmistir.

Tezin ilk iki bolimiinii kavramsal ¢er¢eve olusturmaktadir. Arastirmanm ilk boliimiinde
strdiiriilebilirlik kavrami adi altinda, siirdiirtilebilirlik kavrami ve bu kavrama iliskin
stirdiiriilebilir kalkinma, siirdiiriilebilir kalkinmanin boyutlar1 ve siirdiiriilebilirligin

giinlimiizdeki 6nemi konular1 detayl bir sekilde ele alinmustir.
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Aragtirmanin ikinci kismindaysa stirdiiriilebilirlik ve moda sektorii irdelenmistir. Moda
kavramui, stirdiiriilebilirlik kavrami ile moda kavrami arasindaki iliski, hizli moda, hizli
modanin yaratmis oldugu g¢evresel etkiler, siirdiiriilebilir moda, yavas moda, yavas

modanin yaratmis oldugu ¢evresel etkiler ve yavas modanin boyutlarina deginilmistir.

Ucgiincii boliimde ise yapilmis olan saha arastirmasinmn ydntemi ve bu arastirma sonucu
ulagilan verilere yonelik tanimlayici istatistiki analizler ile birlikte aragtirma hipotezleri

ve arastirma modelinin test edilmesine yonelik analizlerin agiklamalar1 bulunmaktadir.

Arastirmanin Amaci

Tezin temel amaci; siirdiiriilebilirlik anlayis1 kapsaminda tiiketicilerin yavas moda
yoneliminin ve yesil bilgi odakl algilarinin, yavas moda iiriinlerini satin alma niyeti ve
yavas moda iiriinlerine daha fazla fiyat 6deme istegi lizerindeki etkilerini incelemektir.
Ayrica uluslararast litertiirde yavas moda yoneliminin dzellikleri olarak ifade edilen; Ozel
Olma, Hakkaniyet, Yerellik, Otantiklik ve Islevsellik &zelliklerinin Tiirkiye’de yasayan
yavas moday1 benimsemis tiiketicilerin tutumlar1 i¢in agiklayicit olup olmadigi tespit

edilmeye caligilmistir.

Arastirmanin Onemi

Yavas moda ve siirdiiriilebilir moda ile ilgili mevcut calismalara bakildiginda ¢ok az
sayida calisma bulunmaktadir. Ozellikle, iilkemizde yavas moda ile ilgili yapilan tez,
bildiri ve kitap basimi sayis1 ¢ok azdir. Yapilan ¢aligsmalar ise genellikle siirdiiriilebilir
modanin tasarim ve tasarimci yoniinden degerlendirilmesi ile ilgilidir. Yapilan yiiksek
lisans tezlerinin kisa bir 6zeti ise su sekildedir: Akdogan, (2019) tezinde ileri doniisiim
kavrami altinda yeniden tasarim teknikleri ele alarak hizli modanin sebep oldugu ekolojik
ve sosyolojik sorunlari ¢ézmede yardimci olacak cevaplar aramig, Odabasi, (2016)
tezinde tekstil, moda ve siirdiiriilebilirlik iligkisini inceleyerek yasanilan sorunalari ve
mevcut sorunlara karsi ne tiir onlemler aliabilecegine deginmis, Cetiner, (2020) tezinde
surdiiriilebilir moda tasarmm tekstil ve moda tasariminda nasil Orneklendirilecegini
incelemis, Seving, (2019) ise tezinde denim kumasin gelisim siirecini ve gelecek nesillere

aktarilacak kumasin olumlu ve olumsuz etkileri arastirmistir.

Yiiksek lisans tezlerinin disinda ise konu ile ilgili Can ve Ayvaz, (2017), Erol ve dig.
(2018), Karaca (2020) ve Yiicel ve Tiber (2018) bildirileri, Kip6z’iin, (2015) yilinda ‘¢



Stirdiiriilebilir Moda’” ve (2020) yilinda ‘“ Modada Yavaslik’” adli basilmis kitaplari

mevcuttur.

Stirdiiriilebilirlik ve yavas moda 6zellikle denizasir1 tilkelerin gittikge iizerinde durdugu
herkesin ilgi duydugu bir konu halini almistir. Dolayisiyla, bu iilkelerde yavas moda ile
ilgili yapilan akademik caligmalarin Sayisi ise her gegen giin artis gostermektedir.
Ulkemizde konuyla ilgili sl sayida ¢alismanin bulunmasidan kaynakli bu tez

oncelikle bu eksikligi gidererek literatiire katki saglayacaktir.

Ote yandan, yavas modanin ozelliklerinden olan hakkaniyet, otantiklik, islevsellik,
yerellik ve 6zel olma boyutlar1 agiklanip bu 6zelliklerin ve tiiketicilerin yesil bilgi

odakliliginin giysi satin alma niyetleri tizerinde etkili olup olmadig1 arastirilmistir.

Ulkemizde yavas moda boyutlarmin ve tiiketicilerin yesil bilgi odakliligmn tiiketicilerin
satin alma niyeti tizerindeki etkisini arastiran herhangi bir ¢alisma bulunmamaktadir.
Arastirma bu eksikleri gidermek adina 6nem tagimaktadir. Bu tez ile hakkinda kisith
sayida arastirma bulunan yavas modanin bilgi kaynagi olmasi hedeflenmektedir. Ayrica
calisma, literatiire katki saglamanin yani sira arastirilan konu kapsami, arastirmada
kullanilan model ve hipotezleriyle diger ¢alismalardan ayrilarak 6zgiin bir ¢alisma olma

niteligi tagimaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Bu caligma tanimlayici arastrma dizayn1 kapsaminda yiiriitiilmistir. Gelistirilen
arastirma modelinde yer alan iliskileri incelemek ve tanimlanan hipotezleri test etmek
iizere, ihtiya¢ duyulan veriler siirdiiriilebilirlik ve yavas moda konusuna ilgi duyan genis
bir tiiketici kitlesine ulasmay1 gerektirdigi i¢in veri toplama araci olarak online anket
tercih edilmistir. Arastrmanin evrenini sosyal medyada yer alan siirdiiriilebilirlik ve
yavas moda konularma ilgi duyan ve bu konularda farkindalig1 yiiksek oldugu diisiiniilen
bir grubun iiyeleri olusturmaktadir. Anket formunun tasarlanmasinin ardindan, anket
sorularinin katilimcilar tarafindan anlasildigindan emin olmak i¢in yaklasik 18 kisiye 6n
anket yaptirilarak anketin pilot caligmasi gergeklestirilmistir. Uygulanan pilot caligmanin
ardindan, yaplan yeniden degerlendirme neticesinde, anketin iyilestirilmesi adina gerekli
revizeler yapilip son hali verilmistir. Calismanin 6rneklemini bu sayfalar1 takip eden
anketi cevaplamaya goniilli olan 305 kisi olusturmustur. Bagimsiz ve bagimh
degiskenler arasindaki iligkiler regresyon analizleri kullanilarak test edilmistir. Analizler

yapilirken IBM SPSS 20 programi kullanilmistir.
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Arastirmanin Simirhhklan

Ulkemizde yaklasik 54 milyon insan aktif olarak sosyal medya kullanmaktadir. Ancak
yavas moda konusunda farkindalig1 olan sosyal medya kullanicilarinin sayisinin diisiik
oldugu tahmin edilmektedir. Calismanin evrenini, g¢evre koruma konusunda duyarl ve
yavas moda hakkinda farkindaligi olan bir Facebook grubunun tiyeleri olusturmustur. Bu
kapsamda saha aragtirmasi siirecinde katilimcilar belirlenirken sosyal medya kullanicisi
ve yavas modaya duyarli kisiler olma on sart1 aranmistir. Dolayisiyla arastirmanin
orneklemi bu 6zellikleri tasiyan ve arastirmaya katilmaya goniillii olan katilimeilar ile

smirhdir.

Yasanilan bir diger kisit ise yavas moda ile ilgili Tiirkce literatiirde kaynak sayisimin ¢ok
az olmasidir. Yavas moda anlayisma sahip tiiketiciler 6zellikle Avrupa’da ¢ok fazla
olmasina ragmen iilkemizde son yillarda 6nem kazanmaya baslamistir. Ancak hala,
yeterli bilinirlige ulagamamaistir. Bundan kaynakli, konuyla ilgili cok az sayida akademik
calisma bulunmaktadir. Yavas moda ile alakali yapilan akademik caligmalar ise genellikle
tasarimc1 ve Uretici acgisindan degerlendirilmis olup tiiketici boyutu ile alakali sinirh
sayida caliyma bulunmaktadir. Bu kapsamda arastirma modelinin olusturulmasi ve

ankette yer alan ifadelerin hazirlanmasi1 asamasinda yabanci kaynaklara bagvurulmustur.



BOLUM 1: SURDURULEBILIRLIK

Arastirmanmn birinci boliimiinde siirdiiriilebilirlik adi altinda oncelikle stirdiiriilebilirlik
kavramina deginilmistir. Ardindan siirdiiriilebilir kalkinma, siirdiiriilebilir kalkinmanin

boyutlar1 ve siirdiiriilebilirligin giiniimiizdeki 6nemine deginilmistir.

1.1. Siirdiiriilebilirlik Kavram

Siirdiirtilebilirlik kelimesi Latince “sustain” kelimesinden gelmektedir. Dilimizde bu
kelimeyi ifade edecek gegerli bir sozciikk bulunmamaktadir. Ancak bu kelimeyi bir
durumun, bir seyin siirmesini, olmasmi saglamak, devam etmek anlamina gelen
‘siirdiirmek’ kelimesi ile aciklamak miimkiin olmaktadir (Tiras, 2012). Insanligin var
olmasi ile meydana gelen sanayilesme ve bu sanayilesmenin sebep oldugu sinirsiz iiretim
ve tiikketim istekleri, kalkinma kavramini tim diinyada popiiler hale getirmistir. Simnir
gbzetmeyen olarak bilinen bu ihtiyaglarin karsilanmasi basta dogal kaynaklarin,
sonrasinda ise insanlar tarafindan var edilen kaynaklarin tiiketilmesi ile saglanabilmistir.
Tiiketim sonucunda dogada meydana gelen tahribatlar basta yerel, sonrasinda bolgesel ve

en sonunda da kiiresel boyutta doganin zarar gérmesine sebep oldugu gézlemlenmektedir.

Zaman gegtik¢e insanlarda ve kullanmis olduklar1 arag gereclerde gelismeler meydana
gelmistir. Antropologlar tarafindan bulunan ve ilk insan yapimi aletler olarak kabul edilen
mizrak uglar1 ve baltalar avcilik ve toplayicilik ¢agmin ortalama ikiyiiz bin y1l devam

ettigini ispatlamaktadir (Gore, 2013).

Tarmmin gelismesi ise insan yasaminda 6nemli olan bir diger gelismedir. insanlar tarim
ile birlikte yerlesik hayata gegerek zihinsel ve bedensel anlamda rahatlamislardir. Insan
topluluklarinin gocebe hayattan yerlesik hayata ge¢mesi insanlik tarihindeki 6nemli
gelismelerden biri olarak bilinmektedir. Tarimin kesfi ile birlikte topragin islenmesi,
insanlarmn hayatlarina daha once hi¢ kullanmadiklar1 toprak miilkiyeti, ticaret, zenginlik,
para, gii¢ gibi yabanci olduklar1 kavramlarin girmesine sebep olmustur (Mebratu, 1998).
Yapilan aragtirmalarda, avci toplayict donemin ortalama iKiyiiz bin y1l siirdiigii sonucuna
varilmigtir. Insanlarin tarrma dayali bir hayat siirmeleri ise ortalama sekiz bin yil
stiirmiistiir. Tarim ve endiistri devriminin ardindan teknolojinin gelisme gostermesi insan

yagamini da 6nemli oranda sekillendirmistir (Odabasi, 2016).

Tiim bunlar incelendiginde, ortak noktalarinin iiretim oldugu sonucuna varilmigtir.

Uretim, her donemde gelismeler gostererek devam etmektedir. 1750’lerden dnce tarim,
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hayvancilik ve ticaret faaliyetleri, insan yapimi malzemeler ve basit teknolojiler ile devam
etmistir. 1750-1850 yillar1 arasmnda Ingiltere’de gerceklesen Endiistri Devrimi ile
teknolojide gelismeler meydana gelmistir (Tirkmen, 2012). Makine ve teknolojinin
yogun olarak kullanildig1 bu donemde, seri liretime gegilerek, ucuz maliyetli iirlinler
iretilip piyasaya ihtiya¢ fazlasi drlinler sunulmustur. Buhar makinesinin ulasim
araglarinda kullanilmastyla birlikte, sehirler ve iilkeler arasi ulagim kisalmistir. Bu da
tiretilen ihtiyag fazlasi tirtinlerin farkli pazarlarda sunulmasi imkanini dogurmustur. Tiim
bunlar, Endiistri Devrimi’nin “nimet”ler kisminda yer alirken, “kiilfet”ler kisminda ise,
uygun olmayan calisma sartlari, adil olmayan ticaret, diisiik tcretler ile emegin
sOmiiriilmesi gibi insan ve doga saghgin1 olumsuz yonde etkileyecek faktorler yer

almaktadir (Mahirogullari, 2011).

Endiistri devrimi 6ncesi ge¢im kaynaklarmin biiyiik kismi tarim olan kdyliilerden toprak
sahibi olmayanlar ve kdyde kalmalari i¢in bir sebepleri olmayan koyliiler sanayinin
yogun oldugu yerlere go¢ etmeye baslamiglardir. Bu goglerle birlikte Avrupa iilkelerinin
birgogunda hizli bir kentlesme baslamistir. Kitleler halinde go¢ eden bu kesim, kentlerde
yeni bir smif olan is¢i smifin1 olusturmustur. Baslarda, is¢i smifindaki mevcut sayi,
fabrikalarm calisan kotasina yeterli olurken, toprak sahibi olduklar1 halde koyden kente
gd¢ eden insanlarla birlikte fabrikalarda, calismak isteyenlerin sayisinda artislar
yasanmistir. Bu da ek geliri olmayan is¢i sini1fin1 uzun mesai saatleri, kotii calisma sartlari
ve diisiik ticretlerle ¢alismaya mahk(im etmistir. Endiistri devrimi oncesi var olan usta-
crrak iligkisi ve esnek caligma saatleri, sanayilesmenin artmasi ile yerini patron-isci

iligkisine ve yogun mesai saatlerine birakmaistir.

Tim bu gelismeler 15181inda, gog, ticaret, uluslararasi iliskiler gibi yeni kavramlar
insanlarin hayatma girmistir. Arzin artmasi ve yeni pazarlarin kesfi ile ekonomik
faaliyetlerde hem iilke capinda hem de uluslararasi boyutta artiglar yagsanmistir. Kuzey ve
Latin Amerika’dan degerli tas ve altin gibi madenlerin Avrupa’ya getirilmesi ile dis
iilkeler ile ticaret ve ticari anlagsmalar gelismeye baslamustir. Ulkeler ve kitalar arasi
yapilan bu ticaret ve degisimler sonucu “kiiresellesme” kavrami ortaya ¢ikmustir (Ates,
2008)

Sanayilesme, insan ki i¢in her ne kadar olumlu bir gelisme olarak sayilsa da dogurmus
oldugu olumsuz sonuglar bazi elestirilerin odak noktasi olmasinda etken olmustur.
1970’lerin politik atmosferi ile tiim bu elestiriler, kalkinma ve dogal ¢evrenin yaratmis

oldugu sonuglarin dengeli bir halde olmasi gerektigi kanisina varilmasma sebep olmustur.
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Yarattigimiz biiyiik tehlikenin farkina ge¢ varmamizin nedeni, insanoglu ile Diinya’nin
ekoloji sistemi arasindaki temel iligkinin, nispeten yeni {i¢ ana unsurun kesismesine bagl
olarak aniden doniismesidir. Birinci unsur, bir asirdan kisa siirede sayimiz dorde katlandi
ve artmaya devam etmektedir. Ikinci unsur, gerek bireysel gerek toplumsal diisiince
bicimimiz kisa vadeye odakli ve bugiin karsi karsiya oldugumuzdan ¢ok farkli tehditleri
bertaraf etmek zorunda kalmig tarih Oncesi atalarimizdan miras aldigimiz diisiince
aliskanliklarimiz hatali; iiglinciisii ise, su anda yaygin olarak kullanilan teknolojiler

bundan birkag nesil 6ncesinde mevcut olanlara oranla ¢ok daha giigliidiir (Gore, 2013).

Stirdiiriilebilirlik kavrami ise tiim bu elestiriler 1s181nda ortaya ¢ikmistir. Siirdiiriilebilirlik
ve kalkinma kavramlarmm bir araya gelmesi, basta Birlesmis Milletler olmak {izere
birgok kurulus tarafindan desteklenmistir (Caradonna, 2014). 1972 yilinda “Club of
Rome”nin yayinladig1 “Biiyiimenin Sinirlar1 2” isimli raporda, ilk kez siirdiiriilebilirlik
kavramindan s6z edilmistir. Raporun sonucuna gore, giderek artan biiylimenin sonuglar1
cevre kirliligi, dogal kaynaklarm bilingsizce somiiriilmesi felaketler ile sonuglanacaktir

(Colombo, 2011).

Stirdiiriilebilirlik kavrami ve gereklilikleri hizla gelisen sehirlesme ve bu gelismenin
dogurmus oldugu olumsuz sonuglarin ciddi boyutlara ulasmasinin ardindan 1970’lerde
Birlesmis Milletler (BM) Diinya Zirvesi’nde tartismaya sunulmustur (Tirkoglu, Tezer,
IIki ve Kundak, 2009). 1987 yilinda bir araya gelen Diinya Cevre ve Kalkmma
Komisyonu araciligi ile hazirlanip sunulan “Our Common Future/Brundtland” raporunda
ise stirdiiriilebilir kalkinma, gelecek nesillerin ihtiyaglarmi karsilamaya yonelik yetenek
ve olanaklar1 kisitlamaksizin, bugiinkii neslin ihtiyaglarinin karsilanmasi olarak
tanimlamaktadir (Brundtland, 1987). 1992 yilinda gergeklesen Rio Bildirgesi’nde ise
iilkelerin yonetim sekillerinin ¢evreye duyarl bir sekilde siirdiirglmesi, sehir yerlesme
planlarinda ekonomik, sosyal ve ekolojik boyutlarmn dikkate almmasi, iilkelerarasi
gerceklesen iletisim ve igbirliginin gelismesi gibi konu basliklar1 Giindem 21 eylem
planinda yer almistir (Tiirkoglu, Tezer, Ilki ve Kundak, 2009). Bu konferansta,
stirdiiriilebilir kalkinma, 21. yiizyilda tiim insanli§in ortak hedefi olarak benimsenmis ve
hedeflere ulasma dogrultusunda kalkinma ve cevresel sorunlari ortadan kaldirmaya
yonelik planlart sunan Giindem 21 baslikli eylem plani, BM fiiyesi iilkelerce kabul
gormiistir. Bu rapor sonucunda, siirdiiriilebilir kalkinmanin temel unsurlari
belirlenmistir. Bunlar siirdiiriilebilir kalkinmanin 3E’si olan Esitlik, Ekoloji ve Ekonomi

konularidir. 2002 yilinda ise UNESCO’nun Johannesburg’da ger¢eklesen Diinya
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Stirdiiriilebilir Kalkinma Zirvesi’nde esitlik kavramimin bir uzantisi olarak “Egitim”
kavrami siirdiiriilebilir kalkinmanimn temellerine eklenmesi karar1 alinmistir. Boylelikle,

4E’ye doniisen yeni bir anlayis ortaya ¢ikmistir (United Nations, 2002).

Insanlar1 ve i¢inde tiim canlilar1 barmndiran doganmn korunmasma yonelik tiim siirecleri
kapsayan siirdiiriilebilirlik kavrami; iiretim ve tiikketim bigimleri basta olmak {izere,
yonetim bigimleri, sosyal faktorler, ekonomik faktorler ve davranis psikolojisini de iginde
barindiran genis bir yelpazeye sahiptir (Sertkaya, ve digerleri, 2011). Tarim, turizm,
kalkinma, gida ve tekstil gibi bir¢cok alanda kullanilan siirdiiriilebilirlik kavraminin tek
bir ortak 6zelligi vardir; 0 da nesillere yasanilabilir bir gelecek sunabilmek amaciyla

kaynaklarm korunmasidir (Beyhan ve Uniigor, 2005).

Stirdiirtilebilirlik kavrami sahip oldugu normlar sebebi ile ortaya c¢iktig1 ilk giinden
itibaren kalkinma kavramu ile birlikte kullanilmaya baslanmistir. Kavramin ekonomik
boyutunu Rodriguez ve arkadaslari, liretim asamasinda kullanilan kaynaklarin yenilebilir
olmasina 6nem vermek ve g¢evreye karst olan sorumluluklarin farkinda olmak olarak

tamimlamistir (Rodriguez, Roman , Sturhahn ve Terry, 2002).

1.2. Siirdiiriilebilir Kalkinma

Stirdiiriilebilirlik kavrami her ne kadar son yillarda daha sik duyulmaya baslansa da bu
kavrama olan ihtiyag¢ 20. yiizyila kadar dayanmaktadir. 20. ylizyil ile baslayan sosyal ve
ekonomik gelismeler ile birlikte ekosistem zarar gormeye baslamistir. Ekosistemde
meydana gelen ciddi deformeler sonucunda siirdiiriilebilirlik kavrami hayatimiza
girmistir. Kiiresellesmenin yayginlasmasi ile birlikte, iilkeler, var olan yeniliklere ayak
uydurabilmek i¢in siirekli kendilerini gelistirmek durumunda kalmiglardir. Tiim bunlarla
birlikte, piyasada ciddi bir rekabet ortamu yaratilmistir. Bu rekabet ortamu ile tlkeler
kontrol edilemez sekilde rekabetci ve iiretim odakli olmuslardir. Ulkelerin bu denli
rekabetci ve tiretim odakli olmasi, baglarda olumlu bir gelisme olarak diisiliniilse de uzun
vadede kontrolsiiz bir sekilde devam edildigi takdirde bu durum dezavantaj olarak
yansimaktadir. Boyle bir durumda ise lilkelerin glindeminde olmasi1 gereken konular,
cevrenin korunmasi ile beraber kalkinmanin saglanmasi, sosyal ve kiiltiirel degerlerin
korunmasi, refah seviyesi arttirilarak istihdamin saglanmasi ve yoksullugun ortadan
kaldirilmasi, dogal kaynaklara verilen Onemin arttirilmasi, teknolojik gelismelerin
artmasi ve sanayilesme olmalidir (T.C. Cumhurbaskanlig: Strateji ve Biitce Baskanligi,
2020).
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Endiistri devrimi sonucu doganin zarar gérmesine tepki olarak ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir
kalkinma, bugiinkii neslin ve gelecek neslin refahini korumaya calisirken ayni zamanda
ekonomik, sosyal ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik arasinda da dengeyi kurmaktadir (Hall,
Daneke ve Lenox, 2010). Tim bunlarin 1s1¢inda siirdiiriilebilirlik kavrami, kalkinma
kavrami ile bir araya gelmis ve bir kalkinma modeli olan “siirdiiriilebilir kalkinma”

modelini olusturmustur.

Stirdiirtilebilirligin en ¢ok bilinen tanimi, gliniimiiz ihtiyaglarmi karsilarken gelecek
nesillerin de bu tarz ihtiyaclarmin olacagmin bilincinde olmak ve bu biling ile
stirdiiriilebilir kalkinma tizerinde odaklanmaktir (Pitelis, 2013). Balpetek ve arkadaslarina
gore siirdiiriilebilir kalkinma, tiretim yaparken dogal kaynaklar1 bilingli kullanmak ve
takip edilen gelismeleri dogal ¢evreye en az zarar1 verecek sekilde uygulamaktir. Bu
sayede, gelecek nesle daha iyi bir gelecek saglanacaktir (Balpetek, Alay ve Ozdogan,
2012).

Birden fazla bilesenin bir araya gelmesiyle olusan toplum, bilesenler bireysel olarak
yerine getirilmedigi takdirde, biitlinsel olarak faaliyet gosteremez. Bilesen sistemlerine
ek olarak sistemin tamami uygulanabilir oldugunda siirdiiriilebilir kalkinma miimkiin
olmaktadir (Harris, 2000). Toplumun yasamsal faaliyetlerini devam ettirebilmesi i¢in
yasam kalitesini yiikselterek ekosistemle dengeli ve uyumlu bir hayat siirmeleri
gerekmektedir. Bunun i¢in de siirdiiriilebilir kalkinmaya duyulan ihtiya¢ her gecen giin

artmaktadir.

1987 yilinda siirdiiriilebilir kalkinmadan ilk kez bahsedilen Brundtland Raporu’nun
giindemde olmas1 ve bilinglenen toplum ile birlikte sosyal ve ¢evresel konulara artan ilgi

ile stirdiiriilebilirlik siire¢ boyunca izlenilen bir yol haritasi1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir

(Turhan, 2011).

Kiiresel kalkinma, 20. yiizy1l sonlarina dogru 6nem kazanmaya baslamistir. 90’11 y1llarda
anlagsmalar yapilarak kalkinma kiiresel bir strateji halini almistir. Bu plan dogrultusunda,
siirdiiriilebilir  kalkinma anlayigin1  benimseyen {ilkelerin sosyal ve ekonomik
gelismelerinde ortak hedefleri “siirdiiriilebilirlik” olmustur (Siirdiiriilebilir Kalkinma
Tiirkiye, 2020). Diinya genelinde yayilan ve her gecen gilin 6nemi artan siirdiiriilebilir
kalkinma hareketi, lilkemizde de 90’l1 yillarmm sonlarma dogru 6nem kazanmaya
baslamistir. Siirdiirtilebilir kalkinma ilkelerinden olan ve iilke kalkinmasinin saglanmasi,
istihdam saglanmasi yoksulluk seviyesinin azaltilmasi, sosyal ve Kkiiltiirel degerlerin
korunmasi, dogal kaynaklarin 6nemi ve korunmasi gibi konular kamu kuruluslar1 ve sivil
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toplum kuruluslar: tarafindan desteklenmistir (T.C. Cumhurbaskanlig1 Strateji ve Biitce
Bagkanligi, 2019).

Stirdiiriilebilir Kalkinma’nin ¢evre ve kalkinma ig¢in belirlenmis olan kritik hedefleri

Brundtland Raporu’nda 28. Madde’de asagidaki gibi siralanmistir (Brundtland, 1987);

1. Biiylimeyi arttirmak,
2. Biiyiimenin kaliteli bir sekilde artmasini saglamak,
3. Toplumun is bulma, enerji, saglik, barinma, korunma gibi alanlarda temel
ithtiyaclarini karsilamak,
. Niifusu siirdiiriilebilir bir diizeyde tutmak,

4
5. Var olan kaynaklar1 korumak ve bu kaynaklar1 zenginlestirmek,
6. Teknolojiyi verimli kullanmak ve olusan riski yonetmek,

7

. Karar agsamasinda ¢evre ve ekonominin bir arada olmasini saglamak.

Stirdiiriilebilir kalkinmanin temel hedefi, insanlarin yasamsal faaliyetlerini devam
ettirebilmeleri i¢in temel ihtiyaglarmi karsilayabilmek ve daha yasanabilir bir diinya
saglayabilmektir. Ayn1 zamanda, siirdiiriilebilir bir yasam sunabilmek i¢in sosyal ve
cevresel sorunlar1 da ortadan kaldirmayr amaglamaktadir. Bu hedefler dogrultusunda,
yasanan olumlu gelismelerden giinlimiizdeki ve gelecekteki nesillerin en iyi sekilde
faydalanmasi i¢in topluma siirdiiriilebilirlik bilincini asilamayr amag¢ edinmistir.
Stirdiiriilebilir  kalkinmanin temelinde, giliniimiiz ve gelecek nesillerin yagam
standartlarini arttirmak ve bunun siirdiiriilebilir olmasini saglamak yer almaktadir. Bu da
dort temel hedefe ulasmasini saglamaktadir (Zabihi, Habib ve Mirsaeedie, 2012). Bu
hedefler su sekildedir;

e Toplumun ihtiya¢larini karsilayabilecek sosyal ilerleme,

e Cevrenin korunmasi,

e Kaynaklarin dikkatli kullanimi ve

e Ekonomik biiyiimenin diizenli artiglar saglamasi ve istihdam seviyelerinin

surdiirilmesi

Siirdiiriilebilir kalkinma, ekonomik, g¢evresel ve sosyal kaygilar1 temel almaktadir.
Siirdiiriilebilirlik faaliyetlerini uygulamak icin az gelismis {ilkelerdeki yoksulluk
sorunlarinin ve gelismis tlilkelerdeki ekonomik faaliyetlerin baglantili oldugu dikkate

alinarak, bunlara yonelik stratejiler gelistirmek gerekmektedir. Ayrica, bu stratejiler
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ekonomik faydalar dogrultusunda ¢evresel yiikii azaltmaya odakli olmasi 6nerilmektedir

(Montiel ve Ceballos, 2014).

Siirdiiriilebilir kalkinma kavrammin ii¢ sorumlulugu vardir. Bunlar; temel insan
ihtiyaclarin1 karsilamak, cevreye saygi gostermek ve toplumdaki sosyal esitsizligin

giderilmesini saglamaktir (Holden, Linnerud ve Banister, 2017)

Ekonomi ve cevre, siirdiiriilebilir kalkinma sayesinde ortak bir payda da bulusmaktadir.
Roma Kuliibii isimli strateji gelistirme merkezi 1972 yilinda Biiylimenin Sinirlar1 (The
Limits to Growth) isimli yayimlamis oldugu raporda, ekonomi ve gevreyi bir araya
getirmesi igin kiiresel c¢aligmalar yer almaktadir. Raporda, sahip oldugumuz smirl
kaynaklarimiz ile sinirsiz biiyiimenin miimkiin olamayacaginin tizerinde durulmaktadir.
Kiiresel capta egilimlerin kontrolsiiz bir sekilde devam etmesi, beraberinde endiistriyel
ve niifus anlaminda olumsuz sonug¢lar meydana gelmesine neden olmaktadir. Artan niifus
dogal kaynaklarda ciddi tahribatlara neden olmustur. Oniimiizdeki 100 y1l icinde herhangi
bir degisiklik olmazsa ve gerekli dnlemler alinmazsa, biiyiime sinirlarma ulasilmis

olunacaktir (Tarlabasi, 2007).

2018-2020 yillarina ait Siirdiirtilebilir Kalkinma Amaclarma (SKA) iliskin, o donemlerin
politika, uygulama ve gelismelerinin de yer aldig1 raporda, siirdiiriilebilirlik amaglar1

olarak;

e Egitim kalitesini arttirarak toplumunun tiim kesiminin egitim almasini saglamak
ve nitelikli insan giicii saglayarak beseri sermayenin gelismesine ve ekonominin
biiylimesine yonelik ¢alismalar yapmak,

e Arz ve talebin arttigi diilnyada ¢evre ve dogal kaynaklarin tiiketiminin kontrol
altina alimmasi ile beraber, basta insan olmak {izere dogal yasama ve tarihi
miraslara saygili, refah seviyesi yiiksek sehirlerin olusturulmasi, temel hak ve
ozgiirliikleri en 1yi sekilde saglamak,

e Adil ve hizli calisan hukuk sistemi ve firsat esitligine bagh kamu hizmetlerinin
ulasilabilirliginin saglanmasi amacglanmaktadir (T.C. Cumhurbaskanlig1 Strateji

ve Biit¢e Bagkanligi, 2020).

Yukaridaki bilgileri 6zetleyecek olursak siirdiiriilebilir kalkinmanin énemli dért boyutu
vardir (Ghazy, 2015). Bunlar;

1. Ekonomik kalkinmada ve toplumun refah seviyesinde adaletli olmak,

2. Sosyal kalkinma, esitlik, beraberlik ve sosyal hareketliligi saglamak,
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3. Ekolojinin ve kaynaklarin korunmasini saglamak

4. Cevre kirliligine ¢6ziim odakli teknolojik doniisiimler

Stirdiiriilebilir kalkinma hedefine ulagmak i¢in ilk olarak toplumun siirdiiriilebilirlik
hakkinda bilgi sahibi olmasin1 saglayip fikir birligine ulagsmasi saglanmalidir. Bu sayede
toplumda ortak bir hedef olusacaktir. Tkinci olarak, olusan fikir birliginin ara hedeflere
doniismesi saglanmali ve son olarak ara hedeflerin gergeklesebilmesine yonelik
caligmalar baglatilmalidir (Klauer, 1999). Siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerinin daha iyi
anlagilmasi i¢in Tablo 1°de Siirdiriilecek Olan ve Gelistirilecek Olan olmak iizere iki

farkli kategori hazirlanmistir (Parris ve Kates, 2003).

Tablo 1: Suirdiiriilebilir Kalkinma Hedeflerinin Siniflandirilmasi

Siirdiiriilecek Olan Gelistirilecek Olan
Cocuklarin yasamini devam ettirmesi
Gezegen Hayat beklentisi
Doga Biyolojik ¢esitlilik Insan Egitim
Ekosistemler Esitlik
Esit firsatlar
Ekosistem servisleri Zenginlik
Yasam destegi Kaynaklar Ekonomi Sektorel verimlilik
Cevre Cevre Tiiketimi
Kiiltiirler Ku;um Vle Kuruluglar
Topluluk Gruplar Toplum Osyal sermaye
Yerler De\{.letler
Bolge

Kaynak: (Parris ve Kates, 2003)

Tablo 1°de siirdiiriilebilir kalkinma hedefleri dogrultusunda siirdiiriilecek olan; doga,
yasam destegi ve topluluk, gelistirilecek olan ise; insan ekonomi ve toplum olarak iki

kategoriye ayrilmistir.

1.3. Siirdiiriilebilir Kalkinmanin Boyutlar

Siirdiiriilebilirligin temelde ekonomik, sosyal ve ¢evresel olmak iizere ii¢ boyutu vardir.
Bunlara ek olarak kiiltiirel, mekansal vb. boyutlar1 saymakda miimkiindiir. Sosyal
kavram, insani, ekonomik ve kiiltlirel kavram, toplumsal ve gevresel kavram ise dogal
kaynaklar1 kapsamaktadir (Kilig, 2006). Hardi ve Zdan’a (1997) gore siirdiirtilebilir
kalkinma; cevre, toplum ve ekonomi olarak ii¢ baglik altinda toplanmistir. Ancak bu ii¢
boyuttan siirdiiriilebilirligin saglanmasi a¢isindan hangisinin daha etkin oldugu hakkinda
net bir bilgi bulunmamaktadir. Ayn1 zamanda hangi mekanizmaya gore nasil bilesim

olusturdugu da tartigma konusudur (Akgiil, 2010). Siirdiiriilebilirligin saglanmasi i¢in
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ekolojik, ekonomik ve g¢evresel boyutlarin yerine getirilmesi gerekmektedir (Mangir,

2016). Sekil 1°de goriildigi gibi siirdirilebilirligin tim boyutlar1 birbiri ile es

tutulmustur.
Cevresel
Dogal Kaynak Kullanimi ) .
Sosyal - Cevresel Cevresel Yonetim C]Ej;’ll;’sie{/egﬁﬂio'?“
Cevresel Adalet Kirlenmeyi Onleme Dosal K. f(l Kull £ daki
Yerelde ve Kiiresel Olarak, Dogal (hava, su, toprak, atiklar) ogal Kaynaklarin Kullanimindaki

Kaynaklar Koruyucusu / Siibvansiyon / Tegvikler

Sosyal Ekonomik
Yasam Standardi Kar
Egitim Tasarruf
Toplum Bilinci Ekonomik Biiyiime
Esit Firsat Arastirma - Gelistirme

Ekonomik — Sosyal
Is Etigi
Adil Ticaret
Is¢i Haklari

Sekil 1: Siirdiiriilebilirlikte U¢ Boyut

Kaynak: (Rodriguez, Roman , Sturhahn ve Terry, 2002)

1.3.1. Siirdiiriilebilirligin Ekonomik (Is Giicii) Boyutu

Iktisat¢ilar dogal kaynaklarin smirsiz oldugunu varsaymaktadir. Onlar icin nemli olan
kaynaklarin verimli sekilde kullanilmasidir (Basiago, 1999). Iktisatcilarin bu
diisiincelerinden yola c¢ikarak, siirdiiriilebilirligin iktisat bilimi i¢in pekde ©Onemli
olmadig1 varsayiminda bulunmamiz miimkiin olacaktir. Siirdiirtilebilirlik ilkesi, ¢evreye
zarar vermeden, toplumlar1 refah seviyesine getirecek ekonomik biiyiimeyi saglamaya da
odaklanmaktadir. Siirdiriilebilirligin ekonomik boyutunda temel amag, genel olarak
mevcut sermayenin korunmasi veya bozulmasmin engellenmesidir. Baumgirtner ve
Quaas’a (2010) gore siirdiiriilebilirligin ekonomik boyutu dort temel degisken ile

tanimlanmaktadir. Bunlar;

e Siirdiiriilebilir ekonomi, insanlar ve c¢evre arasinda var olan iliskiye

odaklanmaktadir.
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e Vadesi uzundur ve gelecekte belirsiz olan tutumlara yonelik davranislar
sergilemektedir.

e Nesiller aras1 ve doga ve insanlar arasindaki adaleti saglamay1 temel almaktadir.

e Dogal olan mal ve hizmetlerin zamanla insan yapimi ikameler ile
tamamlanmasinin ve beraberinde duyulan endiselerin zaman kaybi olarak

anlagilmasidir.

Iktisatgilarin aksine, neoklasik ekonomistlere gore, siirdiiriilebilir gelismenin hedefi,
toplumun var olan ekonomik refahini siirdiirmek ve devaminda gelecek kusaklarin da
ayni refah seviyesinden faydalanmasini saglamaktir. Bu kapsamda, bireysel refah ve
Kisisel faydanin, girdi ve ¢iktinin uzun vadede azalmamasi siirdiiriilebilirligin bir tanimi
olarak nitelendirilebilir (Vivien, 2008). Ekonomik siirdiiriilebilirlik, ¢evresel ve sosyal
stirdiiriilebilirlik ile bir biitiin halindedir ve siirdiiriilebilirligin diger boyutlarmin
ekonomik siirdiiriilebilirlik tizerinde herhangi bir olumsuz etkisi bulunmamaktadir. Bu

durum, ekonomik biiyiimenin sinirlarini olusturmaktadir (Reddy veThomson, 2015).

Stirdiiriilebilirligin ekonomik boyutu bes temel ilkeden olusmaktadir (Morelli, 2011).

Bunlar;

1. Sosyal Ihtiyaclar: Gelecek neslin rahat etmesi adma onlarin refahini tehlikeye
sokacak tretim asamalarindan uzak durmak, adil ticaret, yerel ticaret ve is
gliciiniin arttirilmasi, piyasaya yeni lriin ve hizmet sunuldugunda cevresel
stirdiiriilebilirligin bu yenilikler iizerinde etkili olmasi.

2. Biyogesitliligin Korunmasi: Uretim ve tiiketim asamasinda biyogesitlilige zarar
verecek maddelerden uzak durulmasi, liretim asamasinda yenilenebilir enerji
kaynaklarinin kullanilmasi, bu kaynaklarin verimliliginin arttirilmast ve
yatirimlar yapilmasi.

3. Yenileme Kapasitesi: Kullanilan yenilenebilir kaynaklarin kapasite kullanimina
dikkat edilmeli, yenilenebilir kaynak girislerini arttirtp, yenilenemez kaynak
giriglerini azaltilmalidir.

4. Yeniden Kullamim ve Geri Doniisiim: Uriinler geri doniisiimlii ya da yeniden
kullanilabilir olmalidir. Uretim ve is siireglerinin emisyon ve atiklar:
azaltimalidir.

5. Yenilenemeyen Kaynak Miktarimin ve Atiklarin Azaltilmasi: Uriinlerin iiretim

asamalarindan nihai atik olma silirecine kadar gecen siire i¢in olusturacaklari
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cevresel etkiler hesaplanmali, ulasim asamalar1 dikkate alarak cevreye ve

ekosisteme en az zarar verecek sistemler gelistirilmelidir.

Ulke ekonomisine yon veren isletmelerin i¢ ve dis analizlerini yapmak siirdiiriilebilirligin
ekonomik boyutu igin biiyiikk onem tasimaktadir. Isletmeler bu analizleri yaparken
finansal performanslarina, maddi olmayan duran varliklarmin yonetimine, isletmenin
ekonomi iizerindeki etkisine, isletmelerin sosyal ve gevresel etkilerini ve bunlar1 nasil
yonettiklerini dikkate almalari gerekmektedir (Doane ve MacGillivray, 2001).
Siirdiiriilebilirlik anlaminda ideal olan ekonomi modelinde kaynaklarin optimum
seviyesinde kullanilmasi, liretim ve tiiketim esnasinda dogaya verilen zararin minimum
seviyesinde olmasi, bahsi gegen refah seviyesine ulasilmasinda elzem rol oynamaktadir.
Uretim asamasinda gerekli olan kaynaklarin kullaniminda ihtiya¢ duyulandan &te
doganin kaynak arzindaki miktarin goz Oniinde bulundurulmasi, ekonomik agidan

stirdiiriilebilir olmanin bir parcasi oldugu diisiiniilmektedir.

1.3.2. Siirdiiriilebilirligin Sosyal (Esitlik) Boyutu

Stirdiiriilebilirligin  sosyal boyutu, toplumda yasayan bireylere refah saglamayi,
refahlarini siirdiirebilmeyi ve temel ihtiyaclarmin karsilanmasinin gerekliligine vurgu
yapmaktadir. Bu ihtiyaglar karsilanirken siirdiiriilebilirligin gelistirilmesi, korunmasi ve
stirdiiriilebilirlige bagli olmak iizere lic asama mevcuttur. Sosyal sermaye, esitlik, saglik,
barinma, adalet gibi temel ihtiyaglarin karsilanmasi, siirdiiriilebilir gelismeye katki
saglamaktadir. Cevresel hedeflerin gergeklestirilebilmesi i¢in davranislarda meydana
gelen degisiklikler, siirdiiriilebilirlige baglanmay1 ger¢eklestirmektedir. Tim bu
degisiklikler karsisinda, sosyo-kiiltiirel 6zelliklerin ve korunmasi ise siirdiiriilebilirligin
korunmasini ifade etmektedir (Vallance, Perkins ve Dixon, 2011). Toplum refahi, sosyal
stirdiiriilebilirligin 6ncelikleri arasinda yer almaktadir. Refahin saglanmasi i¢cin gerekli
olan sosyal alanlarin yaratilmasi ve insanlarin bu alanlarda aktif olmasi siirecini
icermektedir (Palich ve Edmonds, 2013). Toplum sosyalliginin siirdiiriilebilir olmasi igin
bazi normlara ihtiyag duyulmaktadir. Bunlar; bireysel ve toplumsal normlar olmak tizere
ikiye ayrilmaktadir. Bireysel normlar, bireylerin aldiklari egitimler sonucunda kisisel
gelisgimlerine ve topluma fayda saglamay: ifade etmektedir. Toplumsal normlar ise
bireylerin yasam kalitesini yiikseltip bu kaliteyi siirdiiriilebilir kilmak i¢in toplumsal
iletisim ve iligkileri gelistirmeyi ifade etmektedir. Stirdiiriilebilir bir toplum sosyal agidan

mevcut kaynaklarini korumasi, bu kaynaklarm gelistirilmesi ve gelecekte yasanabilecek
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sorunlarin Oniine gecebilmek ya da bu sorunlar1 ¢6zmek i¢in esneklige sahip olmalidir

(Bilgili, 2017).

Sosyal siirdiiriilebilirlikte egitim, saglik gibi temel haklarin en iyi sekilde saglanmas,
insan haklarinin savunulmasi, uygulama standartlarinin arttirilmasi ve kiiltiirel ¢esitliligin
devamimnin saglanmasi1 hedeflenmektedir (Vancouver, 2005). Toplum yararina uygun
ortam yaratmak ve bu kosullara ulagsmada atilan adimlar, sosyal siirdiiriilebilirlik olarak

adlandirilmaktadir (Morelli, 2011). Atilan bu adimlar ise asagidaki gibidir;

e  Onemli hizmetlere ulasimda esitlik,

o Kusaklar arasi esitlik,

e Farkl kiiltiirlere saygili olma ve deger verme,

e Vatandaglarin basta yerel diizeyde olmak iizeri siyasi katilimlarda bulunmalari,

e Insanlarda bir olma, topluluk olma duygusunun var olmasi,

e Sosyal siirdiiriilebilirlik bilincini arttirmak ve bu bilinci ilerletmek igin bir sistem
gelistirilmesi,

e Toplumun ihtiyaglari saglamasi ve karsilanmasi uygun ortamin yaratilmasi,

e Topluluk eylemiyle karsilanamayan ihtiyaglar1 karsilamaya yonelik siyasi

savunuculuk.

Sosyal siirdiiriilebilirligi, toplumsal ve kiiltiirel yasami destekleyen temeller ile insanlarin
katilimi1 ve gelisimini saglamakla beraber mekansal gelismeler saglanmaktadir
(Woodcraft, Bacon, Arendar ve Hackett, 2011). Siirdiiriilebilirlik anlayisinda esas olan
gelecektir. Bu esas dogrultusunda, toplumsal degerlerin, kimliklerin, iliskilerin ve sosyal
kurumlarin gelecekte nasil sekillenecegi ve ne Olgiide devam edebilecegine yon
vermektedir. Bu siiregte kiiltiirel, saglik, esenlik, barinma, beslenme, egitim gibi gesitli
temel ihtiyaclarin giderilmesi i¢in toplumun biitlinliigiiniin ve toplumsal amaglara iliskin

calisma azminin kaybolmamasi gerekmektedir (Moldan, Janouskov ve Hak, 2012).

Is diinyasinda sosyal siirdiiriilebilirlik, isletmelerin ¢alisanlar1 ve paydaslar1 ile kaliteli
iligki kurmasinda 6nemli bir etkendir. Sirketlerin ¢alisanlarina sunmus olduklar1 haklar
ve diger paydaslar ile olan iligkileri, rekabet giiclinii arttrmaktadir. Ekonomik
dalgalanmalarin yogun oldugu dénemlerde, isletmenin o zamana kadar saglamis oldugu
stirdiiriilebilir yaklagimlar ile birlikte caligan bagliligi, i¢ ve dis miisteri baghiligi, paydas
baglilig1 gibi etkenler bir araya gelerek isletmenin kotii zamanlarinda en biiyiik sermayesi

olabilmektedir. Sosyal siirdiiriilebilirligin saglanmasi asamasinda, devletin, sivil toplum
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kuruluglarinin ve 6zel sektoriin vermis oldugu destekler de olduk¢a Onemlidir. Bu

asamada bes ilke On plana ¢ikmaktadir (McKenzie, 2004). Bu ilkeler;

e Esitlik; toplumda yer alan tiim iiyeler maddi ayrim gézetmeksizin firsatlardan esit
yararlanmalidirlar.

o (Cesitlilik; toplum cesitli olmaya tesvik edilmelidir.

e Bagllik; toplulugun, resmi ve gayri resmi kurumlarda sistemler olusturularak
toplum birbirine baglanmalidir.

e Yasam kalitesi; toplumda yer alan bireylerin temel ihtiyaglarin kargilanmali ve
yasam kalitesini arttirmaya yonelik ¢alismalar yapilmalidir.

e Demokrasi ve yonetisim; demokratik siireclerde topluma karsi ac¢ik olunan bir

yap1 saglanmalidir.

1.3.3. Siirdiiriilebilir Kalkinmamin Ekolojik/Cevresel Boyutu

Dogal kaynaklarimiz giin gectikce tiikenmektedir ve bu tiikkenen kaynaklarin yenilenmesi
veya tiikenen kaynaklarin ikame edilmesi oldukca gii¢ bir hal almaya baglamistir.
Katlanarak artan ve her gecen giin canlilarin hayatini tehlikeye sokan bu durum
karsisinda, insanlar sessiz kalmayarak ¢6ziim Onerileri sunmaya baslamiglardir.
Stirdiiriilebilirlik kavraminin temelinde yatan diisiince, var olan dogal kaynaklarin yani
cevrenin bilingsiz bir sekilde kirletilmesi sonucu meydana gelen olumsuzluklar ve bu
olumsuzluklarin gelecek neslin hayat kalitesinde diisiislere neden olacag: diisiincesi ile
sartlar1 iyilestirmek ve siirdiiriilebilir olmasi adina bir takim 6nlemler almaktir. Bunlardan
kaynakhidir ki ¢evresel siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir kalkinma i¢in oldukc¢a 6nemlidir.
Siirdiiriilebilirligin ¢evresel yOniiniin gerekliliklerinin basinda insan hayati ve dogal
yasamin ihtiyaglarinin saglanmasi ve bu asamada meydana gelecek olumsuzluklarin

minimuma indirilmesi yer almaktadir.

Cevresel biitlinliik, dogal kaynaklarin insan faaliyetleri sebebi ile tahrip edilmesini ifade
eder. Ancak, insan niifusunun kontrolsiiz bir sekilde artis gdstermesi, artan bu niifusun
asir1 tiikketim yapmasi, tiiketim sonucu artan ¢evre kirliligi ve dogal kaynaklarin
tiikenmesi, cevresel biitiinliigii yok etmektedir (Gedik, 2020). Insan faaliyetlerinin,
biyolojik cesitliligin azalmasinda, ozon tabakasinda incelme meydana gelmesinde, sera
gazlarimm birikmesinde, atik yonetiminde ve ormansizlagsmada rolii olduk¢a fazladir.
Bunlarla smirli kalmayarak cevresel tahribatlara da yol agmaktadir. Dogal ¢evrenin

tehlikeye girmesi, insan hayati i¢in elzem olan hava, su ve yiyeceklerin de tehlikeye
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girecegi anlamma gelmektedir (Bansal, 2005). Cevresel siirdiiriilebilirligi, insan
ihtiyaclarinin giderilmesi amacli kullanilan ekosistemin dayaniklilik, esneklik ve
baglantili olma ilkelerini 6n planda tutarak bilingli bir ekosistem kullanimi1 ve var olan
biyogesitlilige zarar vermeyen eylemler olarak tamimlayabiliriz (Morelli, 2011). Uretim
asamasinda kullanilan kaynaklarin yenilenebilir olmasi g¢evresel siirdiiriilebilirligi
destekler niteliktedir. Kullanilan kaynaklar yenilenemeyen kaynaklardan olusuyor ise
yenilenemeyen bu kaynaklarin yerlerini insan yapimi kaynaklar ile doldurulmus
olanlarinin kullanilmas1 gerekmektedir (Gedik, 2020).

Daha genis bir tanimla, ¢evresel siirdiiriilebilirlik, insanlarin ve doganin iiretim yaparak
uyum saglamasi ve bizden sonraki neslin ekonomik, sosyal ve g¢evresel ihtiyaglarmin
giderilmesine olanak saglayan ortami yaratmak ve bu kosullar1 devam ettirmektir

(Energy.gov, 2020).

Cevresel siirdiiriilebilirlik yonetimi, isletmelerin performanslarini arttirmada kritik bir
oneme sahiptir. Isletmeler, gcevre dostu politikalar uygulayarak verimliliklerini arttirip
rekabette tstiin konuma gelmektedir. Rekabette tistiin konuma gelen isletme, marka
bilinirligini ve marka itibarmni arttirarak miisterilerin giivenini kazanmaktadir. Boylelikle,
marka, mevcut miisterilerini arttirip potansiyel pazar arayisina girerek ihracatini arttirmis
olmaktadir. Devletler bu kavramin esaslarini dikkate alarak politikalar gelistirip
uluslararasi protokoller ve anlagsma ¢aligmalar1 yapmaktadirlar. Ancak, insanlar her ne
kadar bilinglenseler de ekonomik c¢ikarlar, alinan bazi 6nlemlerin hayata gecirilmesine
engel oldugu diisiiniilmektedir. Sekil 2°de insanlarin ve isletmelerin bilingsizce tiikketim

ve liretim yapmast sonucu dogada meydana gelen tahribatlar yer almaktadir.
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Sekil 2: Cevre Kirliligi
Kaynak: (Cekud, 2021)

Moldan, Janouskov ve Hak’a (2012) goére ¢evresel siirdiiriilebilirligin ilkeleri su
sekildedir;

e Dogaya ve biyogesitlilige saygili olmak,

e Uriinlerin geri doniistliriilmesine 6nem vermek,

e Tehlikeli ve dogaya zarar verecek atiklarin gevreye atilmasini engellemek,

e Yenilenemez kaynaklarin kullaniminda dikkatli olmak ve maksimum verim
saglamak,

e Yasam kalitesini arttirmak

e Herhangi bir zaman sinirina bagh kalmamak,

e Degisen durumlar karsisinda esnek olabilme ve durumlara tepki vermek,

e Dogal kaynaklarin yonetimini verimli kilmak ve ekosistemin biitiinliigiiniin
korumak,

e Karar mekanizmasinin yenilik¢i ve saglam olmasini saglamak,

e Farkli zaman ve mekanda Ol¢eklere 6nem vermek,

o Geri bildirimleri dikkate almak ve

e Kiiresel ¢evresel baglig1 saglamak.

Cevresel siirdiiriilebilirligin ~ uygulanabilmesi icin, gelismekte olan iilkelerin

biiylimelerine destek verilmelidir. Ayni zamanda da kalkinmanin bilylimenin 6niine ge¢ip
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refahin diigmesine sebep olmasina engel olunmalidir. Gelismis tilkeler gelismekte olan
iilkelere oranla daha fazla tiiketim yaptiklar1 i¢in c¢evresel kaynaklar1 da daha fazla
kullanmaktadirlar. Bu durum oOnlenerek gelismis ve gelismekte olan iilkelerin ilgili

politikalar ile niifuslarinin dengeli olmasi saglanmalidir (Goodland, 1998).

Cevre Ekonomik Siirdiirebilirlik Sosyal Cevresel Siirdiirebilirlik
-- Enerjide yeterlilik -- Hem kiiresel hem de yerel diizeyde
-- Dogal kaynaklarin kullanimina gevresel duyarliligin olusturulmasi
yonelik siibvansiyonlar ve tegvikler ve gelistirilmesi
A A
Ekonomik N Cevresel B Sosyal

Siirdiiriilebilirlik | | Siirdiirilebilirlik | Siirdiiriilebilirlik

\ 4

L 5| SURDURULEBILIRLIK [«

Ekonomik — Sosyal Siirdiiriilebilirlik
-- Caliganlarin haklarinin korunmasi <
-- Is ahlakinn Temini

\ 4

Sekil 3: Siirdiiriilebilirligin Giiniimiizde Birbiri ile Eklemlenmis U¢ Boyutu

Kaynak: (Sen, Kaya ve Alpaslan, 2018)

1.4. Siirdiiriilebilirligin Onemi

Doga, meydana gelen tahribatlar1 kendi kendine iyilestirme 6zelligine sahiptir. Ancak,
Kiiresel 1sinma sonucu iklim ve mevsimlerde yasanan degisimler, kuraklik ve ¢dllesme,
buzullarm erimesi, denizlerdeki su seviyesinin artis géstermesi ve bunun gibi olumsuz
gelismeler sonucunda ne yazik ki doga bu tahribatlari iyilestirmede yetersiz kalmaktadir.
Tim bu zararlar, siirdiiriilebilirlik kavrammm 6nemini bir kez daha gozler Oniine
sermektedir. Zararlarm en biiyiik sebeplerinden biri olan kdyden kente gb¢ etmenin
sonucunda, 2008 yilinda sehirlerde yasayan insan niifusu kirsalda yasayan insan
nifusundan fazla olmustur. Arastrmacilarin ve uzmanlarin 6ngoriilerine gore, niifus
yogunlugunun agirlikli olarak sehirlerde olacagmdan kaynakli, gelecek yillarda

gerceklesecegi On goriilen niifus artisi ile birlikte Oncelikli olarak az gelismis ve
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gelismekte olan lilkelerin metropollerinde niifus yogunlugu yasanacag diisiiniilmektedir

(UNFPA, 2007).

Tiiketim ¢1lginligi ve moda adi altinda yapilan 6nlenemez aligverisler bizi ihtiyacimizdan
cok daha fazlasini tiiketmemize yonlendirmistir. Tiiketim kiiltiiriinlin moda sektoriindeki
yansimasi ise hizli moda yaklasimi olmustur. Bu noktada, disaridan herhangi bir
miidahale olmadig: siirece bize yetecek olan dogal kaynaklarimiz, bilingsiz tiikketimler
sonucu var olan kaynaklarimizin yakin bir gelecekte tiikenecegi asikardir. GFN (Global
Footprint Network: Kiiresel Ayak Izi Ag1) de ayn1 konuya parmak basmak iizere 2
Agustos 2017 giiniinii Diinya Limit Asim Giinii olarak belirlemektedir (Akyazgan ve
Peren, 2021). “Diinya Limit Asim Giini”, insanligin doga iizerindeki yillik talebinin,
diinyanin bir yilda saglayabilece§i kapasiteyi astigi giin olarak tanimlanmaktadir
(Demirdag, 2020). A¢iga ¢ikan olumsuz sonuglar ile edilen miicadele, bizlere ve gelecek
nesile yasanilabilir bir hayat saglanmasi agisindan olduk¢a Onemli oldugu
diistiniilmektedir. Bu noktada siirdiiriilebilir olmanin amaci, doganin ileride daha biiyiik
sorunlar ile kargilagsmamas1 ve yaganilan tahribatlari iyilestirmek adina onlemler almaktir.
Insanlarin yasamsal faaliyetlerini devam ettirebilmeleri i¢in gerekli olan temel diizeydeki
gereksinimler, yasamsal ihtiyaglar1 olarak sayilmaktadir. Ote yandan, sosyal bir varlik
olan insanin duymus oldugu sosyal ihtiyaglar, siirdiiriilebilirlik konusuna girmektedir.

Insanlarin refah icinde yasamak istemesi temel haklarindan bir tanesidir (Aksu, 2011).

Stirdiiriilebilirlik stratejilerine tiretim ve hizmet sektoriiniin her alaninda gereksinim
duyulmaktadir. Sirketlerin i¢ etmenleri olan esitlik, yesil pazarlama, marka farklilagsmasi,
cevresel biling gibi 6zelliklerin yani sira STK (sivil toplum kurulusu) baskisi, kamu fikri,
tiiketici talepleri ve pazardaki rekabet gibi digs etmenlere de ihtiyag duyulmaktadir.
Ulkelerin gelismislik seviyeleri, dis etmenlerden etkilenme oranlarinda degisiklik
gostermektedir. Gelismis tilkeler dis etmenlerden fazla etkilenmezken, gelismekte olan
tilkeler oldukga fazla etkilenmektedirler. Bu sebeple, siirdiiriilebilirligin 6nemi gelismis
tilkeler i¢in daha fazladir (UNEP ve TUDELFT, 2006).

Stirdiiriilebilirligin temel bilesenleri olan ekonomik, sosyal ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik,
stirdiiriilebilirligin 6nemini ortaya koymaktadir. EKonomik siirdiiriilebilirlik ile birlikte
mal ve hizmet tiiketimi artarken, refah seviyesinin de yiikselmesi saglanmaktadir.
Cevresel siirdiiriilebilirlik sayesinde insanlar dogaya kars1 daha bilinglidir ve kaynaklar1

da daha kontrollii kullanmaktadirlar. Saglik, hayat ve egitim kalitesinin yiikselmesi ile
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sosyal geligimler artmaktadir ve bu sayede, insanlar bireysel basarilarinin farkina

varmaktadirlar (Ekolojist.net, 2019).

Siirdiiriilebilirligin i¢ 6nemli maddesi vardir. Bunlar; dogal kaynaklarin smirli ve
titkenebilir olmasi, niifus artisindaki asir1 hiz ve bugiinkii ve gelecekteki kusaklarin kendi

gereksinimlerini karsilama haklarinin olmasidir (Odabasi, 2016).

1.4.1. Dogal Kaynaklarin Simirh ve Tiikenebilir Olmasi

Doga, yasam igin ihtiya¢ duyulan her seyi canlilara sunmaktadir. Sahip oldugu kaynaklar
ve zenginlikler ile bunu sorunsuz sekilde yerine getirmektedir. Ancak, unuttugumuz bir
sey var; 0 da bu kaynaklarin sinirsiz olmadigidir. Dogal Hayat1 Koruma Dernegi'ne gore;
dogal kaynaklar, ilk kez bu kadar hizli ve yiiksek oranda tiiketilmistir. Tiiketim miktar1
son 40 yilda birkag kat daha artarak yeryiizii 6nlenemez tahribatlarin etkisinde kalmistir
(WWE-Tirkiye, 2019). Su, oksijen, petrol, bitki ortiisii gibi kaynaklarin hizla azalmasi
dogada yasam siiren canlilarin yagamsal alanlarini kisitlamaya baslamistir. Bu azalmalar
ayni zamanda, felaket olarak adlandirdigimiz iklim degisikligine de yol agmaktadir.
Temel ihtiyaclarimiz olan temiz su, temiz hava, besin kaynaklari, enerji kaynaklar1 dahi
tilkenebilirlik tehlikesi ile karsi karsiyadir. Kaynaklarin tiikenebilir olmasi, yasamsal
dongiiyii tehlikeye atan en biiylik etkendir. Yasami tehlikeye atan etkenleri dort baslikta

toplamak miimkiin olacaktir ( Pascual, Klink ve Rozo Grisales, 2011). Bunlar;

e Toksisite: Insana ve dogaya zarar veren zehirli atiklar
e Hava ve Su: Emisyon, Kirlilik ve yetersiz kaynak
e Kaynaklar: Asir1 kullanim ve yetersizlik kaynak

e Enerji: Enerji kaynaklarinin ortaya ¢ikma siireleri, asir1 kullanim, dagitim, hazne

1.4.2. Niifus Artisindaki Asir1 Hiz

Diinya niifusunda hizli1 ve kontrolsiizce meydana gelen artiglar ve ayni sekilde niifus
yogunlugunun kontrolsiiz olmas1 nedeni ile dogal kaynaklarda ciddi tiikenmeler meydana
gelmigtir. Niifus artigi ile dogru orantili olarak artan tiiketim sonucu sanayi atiklarinda da
artislar meydana gelmistir. Ote yandan, niifusun fazla olmasindan kaynakli saglik ve
egitimde aksamalarin yasanmasi, issizligin artmasina ve kalkinma hiziin yavaglamasia
sebep olmaktadir (Konik, 1993). Bu durum, hem bizim hem de gelecek neslin yasam
standartlarin1 koruyabilmesi adina 6nemli bir etkendir. Sekil 4’te yer alan grafik niifus

degisimini gozler Oniine sermektedir.
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Sekil 4: Diinya Niifusundaki Degisim

Kaynak: (Delikmen, 2020)

1.4.3. Bugiinkii ve Gelecekteki Kusaklarin Kendi Gereksinimlerini Karsilama

Haklarinin Olmasi

Bahsi gecen bu zararlar karsisinda sessiz kalindigi siirece, doganin sunmus oldugu
kaynaklar tiikenme noktasma gelecektir. 1943 yilinda Abraham Maslow’un yapmis
oldugu arastirma sonucunda, insanlarin hayatlarin1 devam ettirebilmek adina ihtiyag
duyduklar1 temel malzemeler, hiyerarsik olarak bir piramide yerlestirilmistir. Onlem
almmadig1 siirece, insanlik, temel ihtiyaclarmi karsilamada giigliik ¢ekecektir. Bu
noktada, gelecek kusaklarin refah i¢inde yasayabilmeleri adina Onlemler almak bir

zorunluluk haline gelmistir.



BOLUM 2: SURDURULEBILIRLIK VE MODA SEKTORU

Arastirmanin ikinci béliimiinde ise siirdiiriilebilirlik ve moda sektorii basligi altinda 6nce
moda kavramina deginilmistir. Ardindan siirdiiriilebilirlik ve moda kavraminin birbiri ile
olan baglantis1 incelenmistir. Sonrasinda ise hizli moda ve yavas moda konularma

deginilmistir.
2.1. Moda Kavram

Moda, (Latince modo “hemen simdi”) giysi ve aksesuarlari temel alarak kullanildigimiz
bir¢ok iirtinde karsimiza ¢ikmaktadir. Kisaca moda, belli zamanlarda nesnelerin kullanim
amagclarmi ve sekillerini belirlemektedir (Wikipedia, 2020). Modayi, degisiklik yapma
ihtiyac1 veya siislenmek amaci ile toplum yasamma giren gegici yenilik olarak
tanimlamak miimkiin olmaktadir (TDK, 2020). Sproles, moda kavramini, belirli
zamanlarda tiliketiciler tarafindan uygulanan ve degisime miisait olgular olarak
tanimlamaktadir. Sproles, kiyafetlerin modanin temel parcasi oldugunu savunmaktadir.
Aklimiza gelebilen tiim esyalar moda olmaya miisait yapidadirlar (Sproles, 1981). Bazi
kaynaklara gére ise moda, istatistiksel bir terim olan ‘mod’dan gelmektedir. Bu, giysi
diinyasinda ise bir giysinin tasarimi yapilirken yararlanilan alt yapiya verilen isim olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Circlelove.co, 2016). Moda ve siirdiiriilebilirlik yan yana
geldiklerinde tartigmasiz birbirine zit iki kavramlardir. Siirdiirtilebilirlik kavrami insanlar1
bilinglendirip tiiketimlerini en aza indirmeyi amag edinirken moda kavrami bunun tam

tersi olarak insanlar tiiketime yonlendirmektedir.

Moda, bireylerin topluma ait olmalarmi saglamaktadir. insanlarin varolusundan bugiine
dek temel ihtiyaglarindan biri olan giyinme, ilk baslarda sadece insanlarin kendilerini
soguktan, sicaktan ve diger doga olaylarindan korunmak amagh ortiinme iggiidiisiiyle
baslamistir. Modada ise amag Ortiinmek ya da giysilerin yararl veya gerekli olmasi degil,
farkli olmasidir. Bugiin gelinen noktada ise giyim seriiveni, insanlarin hayal giicli ve
yetenekleri ile zenginleserek gelisim gostermistir (Dal ve Giirpmar, 2010). Cem Hakko
moday1 4 farkli agidan degerlendirmistir (Hakko, 1983):

e Bireysel acidan: Moda, insanlarin birbirlerine benzetir ancak ayni1 zamanda da
insanlar1 birbirinden ayirmaktadir.
e Cinsellik agisindan: Dig goriiniisiin degismesi erotik acidan da ¢ekicilik

katmaktadir.
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e Hiyerarsik acidan: Moda sayesinde insanlarmn ait oldugu toplumsal snif agiga
cikmaktadir. Insanlar boylelikle hangi toplumsal smifa ait olduklarmi
gosterebilmektedirler.

e Toplumsal acidan: Toplum moda ile birlikte gelismektedir. Toplumda yasanan
degisimler modaya da yansimaktadir. Boylelikle, modada da degisimler meydana
gelmektedir. Toplum degisime ugradiginda moda da doniisiime ugramaktadir.

Toplumun degisme hizina baglh olarak moda da degisme hiz1 sergilemektedir.

Modanin bir diger etkisi ise bireylerin diger bireylerden olumlu anlamda farklilasarak
dikkat ¢ekmesini de saglamasidir. Toplumda iki u¢ kesim arasinda gidip gelen moda ise
‘sinif modas1’ olarak adlandirilmaktadir. Smif modas1 kavramini su sekilde ifade etmek
dogru olacaktir; toplumda iist tabakada yer alan kisilerin modalari, bu kisileri alt
tabakalarin modalarindan ayirmaktadir. Ancak, {ist tabakanin moda olarak giydikleri
seyleri zamanla alt tabakalar da taklit edip giymeye baslamaktadir. Alt tabakanin moday1
devralmasi ile birlikte, iist tabaka bu modadan vazgeger (Simmel, 2003). Statii
gruplasmasi olarak adlandirilan bu smiflagma tiirii, Tiirkiye’de 1980’lerden sonra dikkat
cekmeye baglamistir. Bali, bu smiflagsmayi, toplumun yiliksek kesimlerinde yer alan ve bu
kesime ulasmak isteyen kisilerin benimsemis olduklar1 hayat tarz1 “life style” olarak
tanimlamistir. Bu kisiler genellikle kiyafetlerine 6zen gdsteren, moday1 takip eden, en iyi

sarap ve purolari igen ve bu tarz zevkleri olan kisilerdir. (Bali, 2011).

Moda, siirekli olarak devam eden bir dongiidiir. Var olan modanin sonlandirilmasinin
ardindan, yeni moda zaman kaybetmeden hayata gecmektedir. Bazen de yeni ¢ikan bir
moda mevcutta var olan modanin sonlanmasma neden olmaktadir (Dalmis, 2019).
Simmel’e gére moda dongiisii ise: Toplumsal formlar, giysiler, estetik degerlendirmeler,
insanin kendini ifade ettigi tiim stiller, modanin yarattig1 kesintisiz doniisiimler
cergevesinde ise 0 zaman moda -yani yeni moda- bu bakimlardan sadece iist ziimreleri
ilgilendirir. Alt tabakalar isttekilerin stillerini sahiplenmeye bagladiginda, isttekilerin
kendi etraflarina ¢ektigi smir1 asmis, o modayla simgelenen smnifsal biitiinliiklerini
ortadan kaldirmis olurlar; iste o zaman iist ziimreler o modadan vazgeg¢ip, yine kendilerini
genis kitlelerden ayirt etmelerini saglayacak baska bir modaya yonelirler (Simmel, 2003).
Buradan ¢ikarilan sonug ise orta siniftaki insanlar {ist sinifa gecebilmek i¢in iist sinifin
davraniglarini ve kiyafetlerini taklit ederek onlarin konumuna ulagsmaya calisirlar. Alt
smiftaki insanlar ise orta smifi taklit ederek onlarin konumuna ulagsmaya c¢alisirlar.

Taklitler sonucu moda olan iiriin zamanla en alt siniftaki insanlara ulasmaktadir. Uriiniin
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en alt sinifa ulagsmasi ile moda olma siireci de sonlanmaktadir ve iist sinif yeniden moda
olan {iriinler arayisina girmektedir. Bu dongii siirekli olarak tekrar etmektedir. Bu da hig
durmadan {iretim yapmak demektir. Ozellikle iist kesim i¢in moda algis1 yasam tarzi
haline gelirken bu durumun dogurmus oldugu sonuglar ise yeryiiziiniin felaketi olmustur.
Bundan kaynaklhidir ki siirdiiriilebilirlik kavrami, bircok endiistriyi ilgilendirdigi gibi

moda ve tekstil endiistrisini de yakindan ilgilendirmektedir.

Giysilerimiz  kisiligimizi, karakterimizi, inanglarimizi, ait oldugumuz toplumu,
kiiltirimiizii ve gelenegimizi yansitmamizda Onemli bir aragtir (Venkatesh,
Vivekanandan ve Balaji, 2012). Giiniimiizde moda ve tekstil endiistrisi en biiyiik ve en
eski sektorler arasinda yerini almistir. Emegin yogun olarak kullanildigi bu sektorde
giysilerin ana maddesi olan kumas bazi islemlerden gegerek giysi halini almaktadir.
Uriinlerin iiretimi, dagitim1 ve satis1 koordine bir sekilde yapilmaktadir. Ancak, sektdriin
biiytikliigli moda endiistrisinin ayni1 zamanda dogaya en fazla zarar veren sektorlerden biri

olmasinin Oniine gecememistir.

Hazir giyim sanayisi giinlimiizde 6nemli istihdam ve vergi kaynagi haline geldiginden,
bu sektor iilke ekonomilerinin kalkinmasinda énemli rol oynamaktadir. (Kilig, 2013).
Hazir giyim sektoriiniin pay1, gelismekte olan tilkelerde stirekli olarak artig gosterirken,
kalkinmada ileri boyutlarda olan gelismis iilkelerde ise hazir giyim sektoriiniin pay1 azalis
gostermektedir (Bozoglu, 2004). Gelismis ve gelismekte olan iilkelerin kalkinmalarinda
onemli rol oynayan tekstil ve hazir giyim sektorii, ortalama 800 milyar dolarlik ihracati

ile lilke ekonomilerine yon vermeye devam etmektedir (Seving, 2019).

Tekstil sektoriiniin 6nemli tedarik¢ilerinden olan iilkemizde de hazir giyim sektoriiniin
istthdam ve ihracat alanlarinda payr biyiiktiir. Sektoriin hizla gelismesi ve modaya
giderek artan talepler sonucu, isletmeler siirekli olarak yeni ve farkli tirlinler iiretmeye
baslamislardir. Bu da moda ve tekstil sektoriiniin kiiresellesmesini ve artan talebe karsilik
artan bir arz ortammin olugmasina olanak saglamistir. Tiim bu gelismeler, isletmelerin
karlarin1 arttirdig1 gibi ¢evreye ve dogal kaynaklara verdigi zarar1 da arttirmustir.
Gelismeler sonucunda da moda endiistrisi, petrol liriinleri endiistrisinden sonra ¢evreyi en
cok kirleten sektorler arasinda ikinci sirada yer almistir (Conca, 2015). Moda sektoriiniin
dogada yaratmis oldugu tahribattan sonra olusan bir¢ok problemlere ¢oziim olabilmek
amaciyla, diger sektorlerde oldugu gibi tekstil ve hazir giyim sektoriinde de

stirdiiriilebilirlik 6n plana ¢ikmaktadir (Can ve Ayvaz, 2017).
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Koyden kente go¢ ederek baslayan siiregte, is ve sehir hayatmin yogun, sikint1 ve
stresinden bunalan insanlar bu stresten arinmak i¢in arayis haline girmislerdir. Para
kazanmak i¢in katlanilan onca stres ile basa ¢ikmayi, duygusal ihtiyaglarini karsilamay1
kazanilan parayr harcamakta bulmuslardir. Stresten kacis noktas: olarak ortaya ¢ikan
aligveris yapma diisiincesi ve beraberinde yasattigi haz, tiiketim ¢ilginliginin ortaya
cikmasinin baglica sebepleri arasinda yer almaktadir. Sosyal medyanin hayatimiza

girmesi ise bu ¢ilginligin katlanarak artmasinda en biiyiik etkenlerden biri olmustur.

Sekil 5’te yer alan Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinin en alt basamag1 giyinme, 1stnma
ve koruma amaci giiderken, bu amacm yerini zamanla 6zgiin olma, herhangi bir sosyal
veya siyasi gruba ait olma, psikolojik rahatlama gibi amaglar almigtir. Her sabah giysi
dolabmin karsisina geg¢ip saatlerce o giin ne giyecegimizi diisiiniip sonucunda da
dolabimizda onlarca kiyafet varken ‘giyecek hi¢cbir seyim yok’ sonucuna varmamiz,

i¢cinde bulundugumuz durumun en biiyiik gostergelerinden biridir.

Kendini
Gerceklestirme

Deger ihtiyaci
Prestij, Basarma Duygusu

Ait Olma ve Sevgi Ihtiyac1
Iliski Kurma, Arkadaslik
Giivenlik Thtiyact
Korunma, Giivenlik
Fiziksel Thtiyaclar
Yiyecek, Su, Barmma, Dinlenme

Sekil 5: Maslow’un ihtiya(;lar Hiyerarsisi Piramidi

Modada siirdiiriilebilirlik; sadece iiretim asamasinda kullanilan {irlinlerin dogaya zarar
vermemesi ya da liretimde geri doniislime uygun lriinlerin kullanimi degildir. Ayni
zamanda, emek yogun bir sektor olan moda sektoriiniin ¢aligma sartlarindaki sosyal
adaleti de yakindan ilgilendirmektedir. Siirdiiriilebilir moda, malzeme tedariginden
magaza Onii satiglara kadar olan tliim siirecleri kapsamaktadir. Siirdiiriilebilir modanin
temelinde, giysilerin yerel standartlarda iiretilmesi, etik kaygilar gozetilerek tiretimin
gerceklesmesi, tiretimde kullanilan malzemelerin geri doniistiiriilebilir olmas1 ve bu

malzemelerin organik ve dogal iiriinler olmasi olarak bes madde yer almaktadir (Yip,
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2010). Siirdiiriilebilir moda, hem iireticiyi hem de tiiketiciyi yakindan ilgilendirmektedir.
Ureticiler agisindan tekstil iiriinlerinin iiretim yontem ve siireclerini, tiiketiciler agisindan
ise irilinlerin kullanim asamalarmni biinyesinde bulundurmaktadir. Bu kapsamda,
stirdiiriilebilir modanin gerek iireticileri gerek tiiketicilerin gerekse kamu ve 6zel sektoriin

yerine getirmesi gereken temel sorumluluklardan birisi oldugu ifade edilebilir.
Siirdiirtilebilir modanin avantajlar asagidaki sekilde siralanabilir (Sustainability, 2013)

e Sirketlerin siirdiirtilebilir olma amacgl sosyal ve cevresel projelere katilmast,
tiiketiciler ile aralarinda olan bagi arttirarak ayn1 zamanda marka bilinirligini ve
degerini arttiracaktir.

e Sirketlerin ¢evresel ve sosyal anlamda performanslarinda gelismeler saglanmast,
marka popiilerliginin de artmasina olanak saglayacaktur.

e Teknolojinin her alanda kullanilabiliyor olmasi, firma maliyetlerinde azalmalara
neden olacaktir.

e Hali hazirda var olan ¢evre markalari, firmalarin ¢evre performanslarini olumlu

yonde etkileyerek performanslarda artiglar yasanacaktir.

Stirdiiriilebilirlik anlaminda yapilan caligmlardan bir tanesi de iirliin yagam dongiisii
degerlendirmesidir. Yasam dongiisii, bir eylemin tiim boyutlarmi kapsamaktadir. Uretime
konu olacak ham maddenin dogadan elde edilmesinden, islem goriip olusan atiklarin
tekrar dogaya donme siireci olarak kabul edilir. Yasam dongiisii, hammaddenin
iretilmesi, islenebilmesi ve en sonunda yok edilmesi asamasinda havaya, topraga ve suya
vermis oldugu zararlar1 igermektedir. Yasam DoOngiisii Degerlendirmesi 4 adimdan

olusmaktadir (Balpetek, Alay ve Ozdogan, 2012);

e Hedef ve kapsam tanimi,
e Envanter degerlendirmesi,
e Etki degerlendirmesi ve

e Yorumlama

Bu kavram tekstil/moda sektoriinde de son yillarda siklikla dile getirilmeye baglanmistir
Sekil 6’da bir tigort liretiminin yasam dongiisii degerlendirmesi ele alinmistir. Yagsam
dongiisii, hammaddenin elde edilmesinin ardindan islenerek iplik ve kumas haline
getirilip kesim ve dikim iglemlerinden gecerek imalat, tagimacilik, kullanim ve {irtin 6mrii
bittikten sonra da geri doniisiim veya tekrar kullanim ile tamamlanmaktadir (Balpetek,

Alay ve Ozdogan, 2012).
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Sekil 6: Bir Tisortiin Yasam Dongiisii Degerlendirmesi
Kaynak: (Balpetek, Alay ve Ozdogan, 2012).

1 kg. pamuk tiretiminde ortalama 8000 litre su kullanimi olmaktadir. Pamuga alternatif
olan polyesterin iiretiminde ise su, cok az miktarda ya da hi¢ kullanilmamaktadir. Ilk
bakista, polyesterin kullanimi mantikli gibi goriinse de polyester iiretimi i¢in pamuk
iiretiminde harcanan enerjinin iki katmi harcamak gerekmektedir. Uretim asamasinda
hangi hammaddenin kullanilmas1 gerektigi ise tartisma konusudur (Tirkmen, 2012).
Levis’m yapmis oldugu yasam dongiisii analizinde, bir adet jean iiretmek i¢in toplamda
3480 It. su ve 400,1 megajul enerji tiiketilmektedir. Ayrica 33,2 kg. karbon dioksit
salinimi ger¢eklesmektedir. Bu miktarlar ile 53 kere dus alinabilir, 318 saat biiyiik ekran
televizyon calistirilabilir ve arag ile 78 mil yol kat edilebilir (Tiirkmen, 2012). Sekil 7°de

tiikketilen mal ve hizmetlerin biinyesinde barindirdiklar1 su miktarlar1 yer almaktadir.
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Kaynak: (Sutema, 2020)

Bir ton pamuklu giysi liretiminde harcanan enerji miktar1 yaklasik olarak 66,643 kWh’dur.
Bir ton polyester giysi tiretiminde ise harcanan enerji miktar1 yaklasik olarak 91,508
kWh’dir. Bunlara ek olarak da satis i¢in harcanan enerji de %30-40 civarlarindadir.
Tiirkiye’de ¢cope atilan giysiler geri kazandirildig1 takdirde pamuktan yilda yaklasik 13,1
milyar kWh enerji, polyesterden ise yilda yaklagik olarak 14 milyar kWh enerji geri
kazanilmis olacaktir. Polyester giysinin tekrar kullaniminda, giysinin hammaddeden elde
edilmesinde harcanan enerjinin yalnizca %1,8’1 kadar enerji harcanmis olacaktir. Bir ton
pamuklu giysinin tekrar kullaniminda ise giysinin hammaddeden elde edilmesinde

harcanan enerjinin yalnizca %2,6’s1 kadar enerji harcanmis olacaktir (Altun, 2014).

Hazir giyim endiistrisinin temel mantig1 siirekli iretim yapmaktir. Boylelikle, moda
akimmin hizli dongiisiine de ayak uydurmus olmaktadir. Hazir giyim endiistrisi, iiretilen
iirinlerin dmiirlerinin kisa olmasini istemektedir. Bunun sebebi ise tiiketicilerin kisa siire
icerisinde tekrar tekrar {iriin sati almalarmi saglayarak piyasayi canli tutmaktir (Can ve
Ayvaz, 2017). Tiiketicinin siirekli olarak satin alma eylemleri sonucunda, tiretici bu talebe
karsilik siirekli olarak yeni iiriinler sunmaktadir. Ureticiler, tercih edilen olmak iginse
farkli olan1 bulup onu sunmak istemektedirler. Bunun i¢in de mevcut sezonlara ara
sezonlar ekleyerek var olan satislarmi arttirmayir hedeflemektedirler. Tiim bunlarin
sonucunda ise yiiksek moda, diisiik fiyat anlayisin1 benimseyen “hizli moda” felsefesi

ortaya ¢ikmustir (Aktan, 2013).

Moda sektoriiniin hizi bir sekilde devam etmesi, siirdiiriilebilir olma ag¢isindan ciddi
tehlikeler yaratmaktadir. Hizli moda anlayisina karsit bir diisiince olarak ortaya ¢ikan
yavas moda felsefesi, iiretimde siirdiiriilebilir olma imkani sunmaktadir. Yavas moda
temelinde, insanlarin yasam kosullarma ve dogal kaynaklara saygi duyulmasi, {iretim
kaynaklarinin korunmasi ve cevrede meydana gelen olumsuz etkilerin azalmasi yer

almaktadir.

2.2. Hizh Moda

Moda, siirekli olarak degisim gosteren ve iriinlerin sezonluk olarak sunuldugu bir
sektordiir. 21. yiizy1l i¢in modanin tanimini yapacak olursak, hizli modanin tanimini
yapmak daha dogru olacaktir. 21. yy. da moda, yiiksek kar getirileri olan seri tiretime tabi
tirtinler ve dmiirleri olabildigince kisa olarak tasarlanmis tirtinleri temsil etmektedir. Hizli

moda ise, hizla degisen moda trendlerine, tiiketicilerin zevk, istek ve ihtiyaglarma hemen
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cevap verebilmek ve iriinleri diisiik maliyetler ile {iretip diisiik fiyatlarla satisa sunmak
olarak tanimlanabilir (Hall J. , 2017). Byun ve Sternquiste ise hizli moday1 “Hizli bir
sekilde doniisen stok ve kisa siirede yenilenebilen iiriin dongiisii ile en son moda
trendlerine cevap verebilen bir pazarlama yaklagimidir” seklinde tanimlamiglardir (Byun
ve Sternquist, 2008, s. 137). Hizli moda adindan da anlasilacagi tizere, siirekli ve hizli
olarak iiretim yapmak demektir. Bu anlayisla {iretim yapan firmalar, iiriinlerini rakip
firmalara gore daha hizli sekilde iiretip raflara koymaya baslamislardir. Bunun en biiyiik

sebeplerinden biri de tiiketicinin daima yeniyi ve farkli olani istemesidir.

Geleneksel iiretim yapan firmalar, yilda 4-5 kez stok degisiminde bulunurken, hizli moda
tireticilerinin stok degisimi yilda 9-10 adeti bulabilmektedir. Bu sistem ile {iretim yapan
bazi markalar ise Zara, H&M, Mango, Top Shop, GAP, Benetton gibi kiiresel dlgekli
markalardir. Diisiik maliyet ile iiretimi gergeklesen hizli moda iriinleri, tiiketiciye de
diisiik fiyatlar ile sunulmaktadir. 1960’11 yillarda, seri {iretim heniiz baslamamis iken,
giysiler daha dogal olan kumaslarla kisilerin beden oOlgiilerine gore 6zel olarak
dikilmekteydi. Hammaddesi dogal olan kumasin 6mrii de uzun olmaktadir. O donemlerde
giysiler, annelerinden ¢ocuklarina hatta torunlarma miras olarak kalabilecek
kalitedeydiler. Giiniimiizde, hemen hemen her sey her anlamda hizli bir sekilde
tilketilmektedir. Sehir ve is hayatinin hizli ve yogun temposu, insanlar1 da bu tempoya
ayak uydurmak zorunda birakmistir. Giyim sektorii de bu hizli tempoya ayak
uydurmustur. Hizli tiiketimin temelinde yatan kullan-at mantigi ve disik fiyat
politikasinin giyim sektdriine uyum saglamasi ile birlikte satiglarda artiglar meydana
gelmistir ve tiikketim ¢ilginligi giysi sektoriine de yansimistir. Bu iirlinleri satin alan
tiiketiciler de tirlinleri gevreye vermis olugu zarardan 6te fiyatlarmin diisiik olmasi ve bu
diisiik fiyatli tirtinlerin “trend” olma konusunu 6nemsemektedirler (Morgan ve Birtwistle,
2009). Ucuz isgiici, ucuz hammadde gibi etkenlerle ucuza mal edilen giysiler,

tiiketicilerin dolaplarinda yigmlar halinde istiflenmelere sebep olmustur.

Giiniimiizde 10 TL ye bir tigort, 20 TL’ye bir pantolon alabilmekteyiz. Giysilerin bu denli
ucuza satilmasi onlar1 degersizlestirmekte ve kullanim Omiirleri doldugunda ise ¢op
kategorisinde yerini almasina sebep olmaktadir. ABD her yil ortalama 25 milyon tonluk
tekstil tiretmektedir ve bu tekstilin %85°1 ¢ope atilmaktadir. Ayrica, bir insanin ¢ope atmis
oldugu giysiler yilda ortalama 40 kilogrami gegmektedir (Agagcioglu, 2018). Diana

Crane, hizli moda tiiketicilerini genellikle toplumun refahini diisiinmek yerine, dncelikle
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kendilerini odak noktasi yapan “zevk arayan hedonistler” olarak tanimlamistir (Crane,
2010).

Giinliik yasamimizin temel bir pargasi haline gelen tekstil ve giyim, kiiresel anlamda
ekonominin de en 6nemli sektorleri arasmna girmistir. Uriinlerin hizl, seri ve fazla
iiretilmesi ile moda kiiresel anlamda biiyiikk bir pazara sahip olmustur (Fischel ve
Baggaley, 2013). Siirdiiriilebilirlik sorunlar1 6zellikle gelismekte olan iilkeler igin daha
biiyiik bir problemdir. Moda sektoriiniin kiiresellesmesi ile hizli moda iireticileri, iiriin
tedariklerini gelismekte olan iilkelerden yapmaya baslamislardir. Ulkemizin de iginde
oldugu bu iilkelerde tiretimden kaynakli sosyal ve ¢evresel maliyetler 6nemli boyutlara
ulasmistir. Bu maliyetleri azaltma amacli sorumlu tedarik zinciri uygulamalar: ile
sorumlu tiiketim uygulamalarinda artig saglanmasi da siirdiiriilebilirlik cabalarina 6nemli

katkilar saglamaktadir (Ozdamar Ertekin ve Atik, 2015).

Temel gorevi viicudu korumak olan giysiler, zamanla hem kisisel hem de sosyal bir olgu
haline gelmistir. Hemen hemen herkes tarafindan ve siklikla kullanilan giysilerin
ekonomik degeri bir¢ok sirket tarafindan kesfedilmistir. 1990’11 yillarda moda
endiistrisinde trtinlerin tretilip tiiketiciye ulasma siiresi ortalama alt1 ay iken (Joy, Sherry,
Venkatesh, Wang, ve Chan, 2012) giiniimiizde ise bu siire en aza indirgenmis hizli bir
tedarik ve iiretim siirecinden gegerek iirlinler ortalama iki hafta igerisinde tasarlanip
raflarda yerini almaktadir (Is¢ioglu ve Yurdakul, 2018). Modanin artan popiilaritesi ile
birlikte liretim bandindaki mesai hi¢ bitmeyecek hale gelmistir. Moda algis1 sebebi ile
magazadaki raflara sezonluk, hatta ara sezon olarak adlandirilan 2-3 haftada bir yeni
iirlinler koyulmaya baslanmistir. Hizli moda iireticileri her dongiide kar elde ettikleri icin
tiiketicilerin bilingli olarak bir sonraki {iriinleri satin almalarma zemin hazirlamaktadirlar.
Tiim bunlar da tiiketim ¢1lgmligma neden olmustur. Ozellikle, son dénemlerde tiiketiciler
yeni ve trend irlinleri satin alma egilimi gostermektedir. Hizli moda akimi ise
tiiketicilerin bu istegini tamamlayici niteliktedir. Uluslararasi ¢apta diizenlenen moda
haftalarinda, diinya markalarmin podyumlarda sergilemis olduklar1 tasarmmlar taklit
edilerek ucuz is giicli ve diisiik maliyetler ile sergilenen yeni moda giysilerin, kisa silirede
iretimi yapilmaktadir. Bu kisith tiretim sonucunda ortaya ¢ikan tiriinlerin kalitesi ve dmrii

kisa olmaktadir.

Moda sektorii disaridan her ne kadar goziimiize renkli ve giizel goziikse de iiretim
sirecinde zararli gazlarim havaya karigmasindan kimyasal atiklarin suya karigmasina,

enerji israfindan adil olmayan ticaretin yapilmasina kadar bir¢ok agidan gevreye ve dogal
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kaynaklara zarar vermektedir. Moda sektoriiniin cevreye zarar verme siireci, tekstilin ana
maddelerinden biri olan pamugun {iretimi ve yliniinden faydalanmak amacgh kiigiikbag
hayvanlarin beslenmesine dayanmaktadir. Uriinlerin seri iiretime gectigi asama ise
bunlardan daha tehlikeli bir hal almaktadir. Uretim esnasinda kumaslarda kullanilan
boyalar ve kimyasallar, sarf edilen enerji ve su kaynaklari ve iretim sonucunda
¢oziinemeyen tekstil atiklarinin suya ya da topraga karigmasi sonucu dogaya ciddi
zararlar vermektedir. Ote yandan, adil olmayan ticaret anlayis ile insanlar1 agir sartlarda
diisiik {icretlerle galistrmaktadirlar. Insan hayatinmn fazla dnemsenmedigi bu sektorde,
iretim Ozellikle tiglincii diinya iilkelerinde gergeklesmektedir. Boylelikle, iiretici az

maliyetle istedigi isgiicline sahip olmaktadir.

Karbondioksit salinimin baslica sebebi sanayi olarak bilinmektedir. Dogada var olan her
bir atik geri doniisiimii saglanmadigi siirece, karbon ayak izini dogaya birakmis olacaktir.
Birincil ve ikincil sebepler olmak {izere iki gruba ayrilan karbon ayak izinin birincil
sebebi, dogrudan iiriin satm alindiginda olusan karbon ayak izidir. ikincil sebebi ise satin
alman iriiniin iiretim asamasindan tiiketiciye ulasana kadarki tiim asamalarda ortaya
¢ikan sonuglardir (Seving, 2019). Uretimin denizasir iilkelerde olmasi ile hammaddelerin
iretiminden teslimatina kadarki siirecte olusturduklar1 karbon ayak izlerinin dogal
dengeyi bozmasindaki artis 6nlenemez bir hal almistir. Sekil 8°de faaliyetlere gore karbon
ayak izi oranlar1 verilmistir. %15°1lik pay ile dogalgaz, petrol ve komiir ve diger yakitlar

en fazla orana sahipken giyecek tiiketimi %4 orana sahiptir.

N N ~ ~ =~ =
%15 14 %12 7012 710 03

Dogalgaz, petrol, Eglence, gezme Elektrik Kamusal alandald Bireysel arag Temel ey
kismiir diger ve: tatil tiiketimi fnaliyetier kullanumy esyalan
yakitlar

O - bl L - -

ol %00 %09 ot %3 %03

Ara¢ imalatindaki Tatil Yiyecek ve icecek Giyecek Toplu tasima Finansal
pay ulasimy tiiketim) tiiketimi kullanumy hareketler

Sekil 8: Karbon Ayak izini Olusturan Faaliyetler
Kaynak: (Entegre Proje Yonetimi, 2021)

Diinya genelinde her y1l ortalama 80 milyar adet giysi satin alim1 ger¢eklesmektedir. 20
yil Oncesi tiiketim ile kiyaslandiginda, bu rakam yilizde 400 daha fazladir. Yardim
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kuruluslaria veya ikinci el {iriin satan magazalara bagislanan iiriinlerin ise sadece yiizde
10’u tekrar satisa sunulabilmektedir. Geri kalan tirtinler kullanima uygun olmadig1 i¢in
¢cope atilmakta ya da gelismekte olan iilkelerin pazarlarinda satilmak iizere onlara
gonderilmektedir. Kuzey Amerika’da her yil yaklasik olarak 10,5 milyon ton giysi ¢ope
atilmaktadir. Atilan giysiler, ana maddesi petrol olan, pamugun yerini almis polyesterden
tretilmektedir (Collins, 2017). Sekil 9°da geri doniisiime konu olan giysiler yer

almaktadir.

Sekil 9: Geri Doniistiiriilmiis Giysiler

Kaynak: (Mitchell, 2019)

Hizli modanin ¢evreye ve insana bu denli zarar verdiginin farkina varan birgok tretici,
tiikketici ve tasarimci bu zararl etkileri en aza indirmek ve ortadan kaldirmak i¢in bir takim
onlemler almaya baslamislardir. Ureticilerin biling diizeylerindeki artis sayesinde giysi
{iretimi agamalarinda gerekli sorumluluklar yerine getirilmeye baglanmustir. Uretim
sonrasinda ise iiretim asamasinda ortaya ¢ikan tekstil atiklarin1 yok etmek veya geri
kazandirmak i¢in ekolojik ¢oziim yollar1 arayisma gidilmistir. Hizli modanin sebep
oldugu cevre kirliligi, ¢alisan haklarmnm istismar1 gibi problemleri en aza indirgemek,
modanin zararl etkilerini azaltmak ve yok etmek igin gerek tiretici gerek tiiketici gerekse
devlet gerekli 6nlemleri almaya baslamistir. Hizli modanin yarattig1 ¢cevresel, sosyal ve
ekonomik zararlarin azaltilmas1 ve yok edilmesi, ¢ift¢iden, iireticiye kadar tiim tedarik

zincirini olumlu yonde etkilemektedir.
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2.3. Yavas Moda

Yavas moda kavramu ilk defa Fletcher (2007) tarafindan kullanilmistir. Fletcher, yavas
moday1, siirdiiriilebilir, ekolojik ve etik moda hareketi olarak tanimlamistir.
Siirdiirtilebilirlik kavramu ile ortak noktada bulusan yavas modanin anlami, “bireysel ve
cevresel ihtiyaglar1 karsilamak ve sosyo kiiltiirel seviyeyi dengede tutmak amacli
stirdiiriilebilir tasarimin gelistirilmesidir’” (Alpat, 2013, s. 44). Yavas moda anlayisi Seri
iiretim tiriinleri onaylamadigi i¢in {irtinlerin tasarim asamasinda bazi markalar gecmiste
oldugu gibi daha geleneksel teknikleri kullanmaktadirlar. Uretim ve tasarimlar1 zanaat
temelli, hizli moda anlayisinin tersine daha kiiciik iiretim atolyelerinde bireysel olarak
calisan igin ehli dokuma, nakis, boyama ustalarina yaptirmaktadirlar. Ancak, diger
taraftan seri iiretim yapmay1 birakmayarak her iki anlayis1 da benimseyen insanlara
hizmet vermeyi siirdiirerek melez bir tasarim anlayigini benimsemektedirler (Tiirkmen,
2014). Daha az tiiketimin gergeklestigi, sezon aralarinin ve sayilarmm azaldigi,
iirtinlerinin kaliteli ve uzun 6miirlii oldugu, etik ve adil ticaretin gerceklestigi yavas moda
anlayisi, birgok tasarimci ve marka tarafindan da benimsenmistir. Tlim bunlara paralel
olarak gelisen yavas tasarimlar, dogal kaynaklara, yasam sartlarina ve ekolojik ve kiiltiirel

cesitlilige dnem veren tasarimlardir (Tiirkmen, 2012).

Hizli modanin yaratmis oldugu ¢evresel, sosyal ve ekonomik zararlarin azaltilmasi amacl
ortaya c¢ikan yavas moda fikri, hizli degisimlere maruz kalan moda dongiisiiniin aksine
daha siirdiiriilebilir ve doga dostu tasarimlar yapmak, bilingli iiretmek ve tiiketmeyi
benimsemektedir. Hizli iiretim ve hizli tiiketim sonucunda kaynaklarda da hizli
tilkkenmeler meydana gelmeye baslamistir. Kaynaklarinin tiikenmesine paralel olarak
olumsuz etkilenen ¢evrenin maliyetlerinde de artislar yasanmstir. Uretim kaynaklarinin
ve ¢evrenin hizli moda sonucu yasanan olumsuzluklar1 azaltmak i¢in ortaya ¢ikan yavas
moda kavrami, gerek insan sagligi gerekse ¢evre saghigi agisindan olduk¢a dnemlidir.
Hizli modanm yaratmis oldugu cevresel, sosyal ve ekonomik zararlarin azaltilmasi
doganin yani swra sektorde yer alan ciftciler, komisyoncular, tasarimcilar, iireticiler,

perakendeciler ve tiiketiciler kisaca tiim tedarik zincirini de olumlu yonde etkileyecektir.

Hizli moda anlayismma karsit bir gorlis olarak karsimiza {i¢ farkli moda anlayisi
cikmaktadir. Bunlar; siirdiiriilebilir moda, eko moda ve yavas modadir. Siirdiiriilebilir
moda, son moda ve ucuz ya da uygun fiyath iirlinleri hizli bir sekilde tiikketmekten
kaginmaktadir. Ayni1 zamanda ekolojik biitiinliigli ve toplum icindeki adaletin

dengelenmesini saglamay1 amaglayarak moda olan tirlinleri ve bu sistemin degismesi
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gerektigini savunan ve modanin bir parcasi olan toplumsal, kiiltiirel, ekolojik, finansal
sistemleri de iginde barindiran bir yaklagimdir (Wikipedi, 2021). Eko moda, ihtiyag
fazlas1 tekstil iiretimi ile dogaya, cevreye ve ekonomik kaynaklara zarar veren iiretimin
vermis oldugu zararlar1 engellemek adina yapilan ¢aligmalardir. Ayn1 zamanda, bu sektor
de calisanlarin ¢alisma kosullarmin iyilestirilmesini savunan bir akimdir (Giirciim ve
Yiiksel, 2012). Eko moda, iiretimin ekolojik olmasina dikkat ¢eken moda anlayisidir.
Uriinlerin markali ve sertifikali olmas1 yoniinde gelismeler saglar. Yavas moda, iiriiniin
uzun Omirlii, dayanikli olmasi, uzun siire kullanilabilmesi ve islevsel olmasi gerektigini
savunur. Bu durumda, moda tasarimcilarma onemli gorevler diismektedir(Giirciim ve
Yiksel, 2012). Yavas moda, siirdiiriilebilir moda, eko moda, yesil moda,
stirdiirtilebilirlik, karbon ayak izi gibi bagliklara yonelik hazirlanan ¢alismalar sayesinde
toplumlarin biling diizeyindeki artan artiglarla birlikte yoneticilere de sorumluluklar

yiiklemistir.

Temel hedefi siirdiiriilebilir bir gelecek saglamak olan yavas moda akimmi ile
stirdiiriilebilirligin ortak paydalari, dogal kaynaklara, insana, emege saygili olmak ve {iriin
kalitesini arttrmaktir. Yavas moda, var olan sorunlara tek bir ¢6ziim onermek yerine,
cesitli secenekler sunarak insana ve dogaya en az zarar1 vermeyi amag¢ edinmektedir.
Fletcher (2010)’a gore hizli moda, moda endiistrisinin aynasidir. Gliniimiizde siklikla
tiikketilen, yemek sektoriindeki hizli yemek (fast food) gibi moda da tek tiplesip hizla
tilketilmeye baslanmistir. Hizli moda, diisiik fiyat politikasi uygulayarak insanlar
tilketime itmektedir. Bir diger yandan da calisma sartlarmin kotii olmasi ve calisan
haklarinin ihlali nedeni ile emek somiiriisiine dayanmaktadir. Yavas moda ile birlikte
iirlinlerin iiretim ve tiilketim asamasinda denge saglanmaya calisilarak moda dongiisii

yavaslatilmaya ¢aligilmistir.

Yavas moda, uzun 6miirlii, kaliteli, zanaat1 6n planda olan, siirekli tercih edilebilir ve
kullanigh iirtinler sunmasi ile siirdiiriilebilirlik anlayisina katki saglamaktadir. Yavas
moda tiiketicileri yiiksek kaliteli, cok yonlii giysiler almayi tercih eden ve 6zenle secilmis
giysilerden olusan bir gardirop olusturan kisilerdir (Watson ve Yan, 2013). Bu tiiketiciler
genellikle klasik giyim tarzlarina sahiptir ve satm almis olduklar1 giysilerin uzun 6miirlii
olmasma o6zen gostermektedirler. Ucuz yollu birden fazla giysi satin alma egilimi
gosteren hizli moda tiiketicisinin aksine, az miktarda kaliteli ve pahali iiriinler satin alma

egilimi gostermektedirler. Bu lirlinlerin kalitesi, kullanilan hammaddelerin kalitesinden
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ve yerel iireticiler tarafindan az miktarda tiretilmesi ile saglanmaktadir. Tedarik zincirinin

sayesinde tiiketiciler giysilerini uzun siire kullanmaktadirlar (Fletcher, 2010).

Tablo 2’de hizli moda ve yavas modanin karsilastirmalar1 yer almaktadir (Jung ve Jin,

2016).
Tablo 2: Hizh Moda ve Yavas Moda Karsilastirmasi
Hizh Moda Yavas Moda
*Tiiketicinin istek ve
ihtiyaclarina hizli bir sekilde
cevap verir *Calisanlari yasam kalitesi
Giiclii Yénler *Yiiksek kalite, diistik fiyat ) artmaktadir
¢ politikas1 uygulamak *Urtin kalitesinde artis vardir
miimkiindiir *Uriin kullanim dmrii uzamistir
*Genis pazar alani sayesinde
oldukga karhdir
*Caligsma kosullar1 oldukga
kotidiir *Uriinler diger iiriinlere gore
*Yapis1 geregi modanin siirekli daha pahalidir
Zorluklar g . « I
olarak degismesine sebep olur Hizli iretim yapan firmalarmin
*Diisiik kalite ve fiyatta olmasi stratejilerini kullanamazlar
moda kirliligine sebep olur
Moda *Her zaman yeni gelismelere *Kiyafetler bireysel Kimlikleri
Agisindan hitap etmektedir yansitmaktadir
Hizlt ve fazla miktarda tretilen .\ ) ik arda iiretilen Kaliteli
diisiik fiyath trtinler iiriinler
Kar Modeli L uketietlert tek kullanimltk ve i o oiieri oy ve Kaliteli iiriin

fazla iiriin almaya tesvik
etmektedir
*Hacim biitce modeli

almaya tesvik etmektedir
*Katma degerli model

iki anlayis incelendiginde, biri hiz temelli olup hizla tasarlanip, hizla iiretilen ve hizla
tiikketilen tirlinler iiretirken, digeri, iirlinlerin uzun 6miirlii ve etik kurallar ¢ercevesinde
olmasma 6zen gdstermistir. Hizli moda anlayisinda, tiretim ve tiiketim hizli oldugu i¢in
iriinlerin kalitesine odaklanilmamaktadir, yipranma siiresi kisa olan, basit liriinleri ucuza

mal etmektedirler. Bu da hizli moda iirtinlerini ¢ekici kilmaktadir.

Yavas moda, hitap ettigi kesim nedeni ile nis bir pazar olarak goriilmektedir. Ancak,
Niinimédki’ye gore yavas moda ¢evresel ve etik degerler kapsaminda kiiresel bir anlayigtir
(Niiniméki, 2015). Yavas moda anlayisinin temel mantig1 az iiretip, az tiilketmek olsa da

zannedilenin aksine bu durumdan iireticiler zarar gérmemektedir. Uriinlerin iiretim
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maliyeti yiiksektir; ancak, katma degerli {irlinler {iretilmesinden kaynakli iiretici zarar

gormemektedir.

Yavas moda akimini benimseyen tekstil firmalari, kalite odakli tiretilen tirlinlerin uzun
omiirlii olmasini saglamislardir. Uretim metotlarmi bu yonde gelistirip nitelikli insan
giiciinii de arttirarak uzun 6miirlii iirtinler ve adil ticaret ortamu yaratmiglardir. Boylelikle,
tekstil firmalar1 tretimlerini stirdiiriilebilir, etik kurallara uygun ve ¢evre ile barigik bir

sekilde gerceklestirmektedirler.

Yavas moda hareketi sayesinde tiiketiciler, satin aldiklar1 giysilerin kdkeni ve iiretim
materyalleri hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler. Yavas moda, {iriinii kimin tirettigini,
irliniin nasil {iretildigini, Uriiniin kalitesini yani kisaca neyi, nasil satin aldigimizi
sorgulamamizi saglayarak, sosyal sorumluluk bilincini olusturmaktadir (Alpat, 2013).
Yeni Zelandali bir giysi firmasi, Icebreaker Baacode admi vermis oldugu bir sistem
sayesinde, kullanmis olduklar1 hammaddelerin tedarik asamalarini, ipi elde etmek igin
kullanilan koyunun yetismis oldugu ciftlige kadar, tiiketicilerin ulagmalarin1 saglayarak

tretimdeki seffafliklarini ortaya koymuslardir (Little, 2009).

Yavas modanin temelinde, {irlinlerin raflarda uzun siire kalabilmesi ve bu iirlinlerin uzun
stire giyilebilmesi i¢in yiiksek kalitede iiretilmesi yer almaktadir. Bu iiretim anlayisi ile
iiretim asamasinda kullanilan malzemeler, dogal ve yerel kaynaklardan olusmaktadir.
Uretim asamasinda ve sonrasinda olusan atiklarin en aza indirgenmesi veya geri
dontstiiriilmesi, ¢evre ve ekonomiye Onemli faydalar saglamaktadir. Ortaya ¢ikan
atiklarin bu sayede dogaya en az zarar1 vermesi hedeflenmektedir. Atik miktarmin az
olmasi ya da geri donistiiriilmesi ile ¢Oplerin isgal ettikleri alanlardan da tasarruf

saglanmis olmaktadir (Odabasi, 2016).

Yavas moda ireticileri, iiretimlerini olabildigince kiigiik 6lgekte tutmaktadir. Karbon
ayak izini azaltmak amaci ile yerel pazarlardan elde ettikleri yerel {iriinler ile geleneksel
iretim tekniklerini kullanarak ekolojik tirlinler liretmektedirler. Bu sayede, iiretim ve
tilketimde siirdiiriilebilir olmaya odaklanmay: ama¢ edinmektedirler (Fletcher, 2010).
Yerel iiretimle beraber yerel kaynaklarin kullanimi, ¢evre kirliliginde 6nemli rol oynayan

tagimacilik sektoriiniin yaratmis oldugu olumsuz etkiler en aza inmektedir.

Yavas moda anlayisin da iiretim yaparken 6nemli hususlardan biri de kullanilan tekstilin
hammaddesidir. Cevreye ve insana en az zarar1 verecek tekstil ise organik tekstillerdir.

Bir tekstilin organik olabilmesi i¢in organik iiriinlerin ekim asamasindan hasat edilme
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asamasma kadarki siirecte kontrollerden gegerek sertifikalandirilmasi gerekmektedir.
Organik tekstil ile iiretim yapildiginda kullanilan malzemelerin sertifikali olmasi
gerekmektedir (Oral, Dingar ve Erdogan, 2012). Diinyada ilk organik pamuk iiretimi
Tiirkiye’de 1980°1i yillarin sonlarinda baslamistir (Ismal ve Yildirim, 2012). Tekstilin
hammaddesi olan pamugun organik olabilmesi i¢in kullanilan tohumun genetigi ile
oynanmamasl, zararl zirai ilaglarin kullanilmamasi ve adil ve etik ticaretle yetistiriliyor
olmas1 gerekmektedir. Bir diger hammadde olan yiiniin organik olabilmesi i¢in
hayvanlarin organik ve hormonsuz beslenmesi gerekmektedir. Ipe§in organik
sayilabilmesi i¢in, ipek bdceklerinin gelisim siireglerini  dogal bir sekilde
gerceklestirmeleri ve beslendikleri yapraklarm organik olmasi1 gerekmektedir (Iismal ve

Yildirim, 2012). Yavas moda etkileri ii¢ gruba ayrilmaktadir;

e Tiiketiciler i¢cin yavas moda, 6zenle tasarlanan ve kalitesi yiiksek iiretilen {iriinlere
sahip olmak,

e Geligmekte olan iilkelerin tekstil sektoriinde ¢alisanlar i¢in, yiiksek ticret ve

e (evre acisindan degerlendirildiginde ise yavas moda, giysi ve endiistriyel

atiklarin daha az olusmasi anlamma gelmektedir (Tiirkmen, 2012).

Bu hareketin saglamis oldugu bazi faydalar asagidaki gibidir (Cataldi, Dickson ve Grove
Crystal, 2010);

e Baz iilkelerde Siirdiiriilebilir Moda Merkezleri acilarak ¢evre ile ilgili
arastirmalar yapilmis ve raporlar hazirlanmistir.

e Yavas moda hakkinda arastirmalar yapilarak endiistri iiyeleri konu hakkinda
raporlar ve kitaplar yaymlamaktadir.

e Sirdiirtilebilir modaya ilgi duyan insanlar ve sektdorden kisilerin bir araya
gelmeleri saglanarak online sebekeler kurularak bilinglenmeleri saglanmastir.

e Bu amag¢ dogrultusunda, moda tasarimcilar1 da kullandiklar1 materyallerin etik

olmasina 6zen gostererek insana ve ¢evreye olumlu katkilarda bulunmaktadirlar

Yavas modanin amaci tekstil ve moda sektdriinii yavaslatmaktan ziyade iiretim
asamasinda siirdiirtilebilir iiretim zinciri tasarim plant yapmak, kaynaklarin etkin ve
verimli kullanilmasi saglamak, tiiketicilerin bilinglenmesini saglamaktir (Mangir, 2016).
Yavas moda hareketinin bir diger amaci ise, tiiketicilerin satin almis olduklar1 giysilerin
hammaddelerini ve bu hammaddelerin kaynaklarmi disiinmeyi ve arastirmayi

saglamaktir. Aynm1 zamanda, satin alman {irlinlerin kim tarafindan nasil tretildigi,
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iirlinlerin icerigi gibi bilgileri tiiketicilere sunarak sosyal ve ¢evresel sorumluluklar1 da

yerine getirmektedir (Alpat, 2013).

2.3.1. Yavas Moda Boyutlan

Jung ve Jin (2016)’in yiiriitmiis oldugu ¢aligma, 6lgek gelistirme yolu ile yavas modanin
boyutlarint aramak i¢in yapilan ilk ¢calismalardan biri sayilmaktadir. Bu ¢aligmada yavas
modanin bes boyutu oldugu agiklanmistir. Bunlar; hakkaniyet, otantiklik, islevsellik,
yerellik ve 6zel olma olmadir. Bu kavramlar, yavas modanin gevresel siirdiiriilebilirlikten

cok daha fazlasi oldugunu kanitlamis ve teoriye yeni bir tanim kazandirmistir.

2.3.1.1. Hakkaniyet

Hakkaniyet, adil ticaret, adil iicretlendirme ve adil ¢alisma ortamimi savunmaktadir.
Diisiik hizda iiretim ve diizenli caligmay1 garanti ederek c¢alisanlar i¢in iyi caligma
kosullarin oldugu adil bir iicret saglayarak yasam kalitesini iyilestirmeyi amacg

edinmektedir (Clark, 2008).

2.3.1.2. Otantiklik

Tiiketiciler, makineler tarafindan tiretilen, kopyalanmis gibi birbirinin aynis1 olan tirtinleri
tercih etmek yerine, geleneksel is¢ilik ve giysi yapim yontemleri ile yapilan kiyafetleri
tercih etmektedirler. Raleigh Denim markasinin tiim iiretim siireci orijinal mekik
tezgahlar1 ve geleneksel dikim yontemleri kullanilarak zanaatkarlar tarafindan el isciligi
ile yapilmaktadir. Denim kot pantolonlarin orijinal oldugunu belirtmek i¢in giysinin
tizerinde elle damgalanmig bir seri numarasi bulunmaktadir. Bu durum hazir giyim
giysilerde orijinallige 6nem veren tiiketicilere cazip gelecektir ve tiiketiciler yavag moda
tirtinlerine daha fazla deger vereceklerdir (Jung ve Jin, 2016). Otantiklik boyutu ayni
zamanda {irin degeri olusturarak tiiketicinin ilgili triinden fonksiyonel ve duyusal

yararlar elde etmesini saglamaktadir (Ercsey, 2011).

2.3.1.3. Islevsellik

Moda iiriiniiniin yararin1 en iist diizeye ¢ikarmayr amaglamaktadir. Yavas moda,
tiikketicilere giysileri daha uzun, daha sik ve bu iiriinleri birden farkli sekilde giymeye
tesvik eder. Giincel olan moda stilleri bu anlayisla birlikte daha klasik bir tasarima
cevrilir. Tiketiciler boylelikle, bu klasik tarzda giysileri birden fazla sezonda giyebilirler.

Bunlara ek olarak tiiketici giysiyi birden fazla sezonda giyerek Ogenin tadini ¢ikarir
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(Johansson, 2010). Yavas moda firiinleri yiiksek fiyatlarina ragmen uzun vadede hizli
moda iiriinlerinden daha ekonomiktir. Ornegin, bir yavas moda iiriinii 200 TL’ye satin
alinip uzun yillar giyilebilir. Bu, hizli moda firiiniinii 20 TL’ye satin alip birka¢ kez

giymekten daha karli olmaktadir.

Sekil 10: Yillara Gore Giysiye Harcanan Para

Kaynak: (Tiirk Isi Minimalizm, 2021)

2.3.1.4. Yerellik

Yavas moda iirlinleri genellikle yetenekli zanaatkarlar, yerel fabrikalar veya yerel olarak
iiretilen hammaddeler gibi yerel kaynaklara sahip yerel mekanlarda iiretilmektedirler.
Yerel ekonomiyi desteklemekle sinirli olmayan yavas modadaki yerel konsept, iiriinlerde
belirli bolgesel kiiltiirii cagristirarak benzersiz bir kimlik olusturur (Clark, 2008). Bolgeler
arasinda ayn1 modaya yol agan kiiresel trendlerin aksine yavas moda, ¢esitli modanin
tadini1 ¢ikarma ve tiiketicileri yerel kimliklerini kesfetme ihtiyacini karsilayabilmektedir

(Jung ve Jin, 2016).

2.3.1.5. Ozel Olma

Yavas moda iirlinlerinin 6zel bir degerinin var olmasini ifade eder. Yavas moda {iriinleri
kiiclik miktarlarda iiretilir. E1 emegi yogun olarak kullanildig1 i¢in ayni partideki tiriinler
bile birbirine tam anlami ile benzemeyebilir. Uriinlerin heterojen olmasindan kaynakli
0zel bir degere sahiptir ve bu da bireye farklilagsma saglar (Clark, 2008). Yavas moda,
kendilerini diger insanlardan ayirmak isteyen ve sadece moda dgeleri araciligiyla moda

benzersizligine sahip olmak isteyen tiiketicilere hitap etmektedir (Jung ve Jin, 2016).
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2.4. Cevrecilik

Cevrecilik, dogal ¢evrenin korunmasi, restorasyonu ve/veya iyilestirilmesi konusunda
genis bir felsefe veya ideolojidir (Levett, 1998). Dogada meydana gelen ciddi zararlar
neticesinde tiiketiciler, ¢evre hakkinda endiselenmeye baslamislardir. Cevrecilik,
ekosistemin topluluklar tizerindeki zararli etkilerinin en aza indirilmesi i¢in gevrenin
korunmasini amag edinmektedir (Grizzle, 1994). Cevreciligin en dnemli 6zelliklerinden
biri ise insanlar ve cesitli dogal sistemler arasindaki iligkileri dengede tutmasidir.
Tiiketicileri potansiyel aktivistler olarak kabul eden Scammmel (2000), ayn1 zamanda
tiikketicilerin sergilemis olduklar1 davraniglarin altinda yatan sebeplerin bilingli bir
dayanag1 oldugu siirece bu davraniglar1 ¢evrecilige yonelik pazarlama yaklasimmin bir

parcasi olarak kabul etmektedir.

Cevre sosyolojisi alaninda ¢aligma yapan arastirmacilar ¢evreciligi, ‘‘satin alma ve elden
¢ikarma amaci ile ¢evre yanlist egilimlerde bulunmak’’ olarak tanimlamaktadir (Stern,
2000). Cevresel satin alma davranis: siirdiiriilebilir, ekolojik ve ¢evre dostu tiriinler satin
almay1 igermektedir. Elden ¢ikarma davranisi ise evsel atik miktarimi azaltmayr ve

riinlerin geri doniisiimlii ya da yeniden kullanimin saglanmasini amaglamaktadir (Belli,

2007).

Artan g¢evre sorunlari ile tiiketicilerde meydana gelen ¢evresel kaygilar tiiketicileri tiriin
satin alirken bu iirlinlerin ¢cevre yanlis1 olmasina 6zen gostermeye yoneltmistir. Cevresel
kaygi, cevre ile ilgili sorunlarin bilincinde olan ve sorunlarin ¢6ziimii amacli faaliyete
gecgen veya faaliyete gegmeye istekli olan kisilerin endiseleridir (Dunlap ve Jones, 2002).
Cevresel kaygiyi, ekosistemde meydana gelen tehlikeler sonucunda dogaya ve gelecek
nesle karst olan sorumlulugun yerine getirilememe endisesi olarak tanimlamak
miimkiindiir (Abdul Muhmin, 2007). Cevresel kaygi, yesil tiiketiciligin gelismesinin

temel nedenleri arasinda yer almaktadir.
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BOLUM 3: TUKETICILERIN SURDURULEBILIRLIK
KAPSAMINDA YAVAS MODA URUNLERINI SATIN ALMA

EGILIMLERINI INCELEMEYE YONELIK BiR ARASTIRMA

3.1. Arastirma Tasarim

Bu arastirmanin yiiriitiilmesinde pozitivist bilimsel yaklagim benimsenmistir. Arastirma
amaclar1 kapsaminda ifade edilen hipotezler, bir arastrma modeli araciliiyla
sunulmustur. S6z konusu hipotezleri test etmek iizere, ihtiya¢ duyulan verileri toplamak
amaciyla tanimlayici (betimleyici) arastirma tasarimi kapsaminda hareket edilmistir.
Tiketici davraniglar1 alaninda yapilan ¢aligmalarda siklikla tanimlayici arastirmalara
basvurulmaktadir. Bu arastirma tasarimi, olgunun belirli zamandaki durumunu
aciklamaya yardimci olan arastrmalardir (Malhotra, 2004). Tanimlayic1 arastirmalar
kullanilarak bir durum veya olgunun 6zellikleri detayl sekilde ortaya konmaya g¢alisilir
(Altunisik, Coskun ve Yildirim 2020). Calismanin arastirma modelinde yer alan
hipotezleri test etmek icin gerekli olan veriler birincil veri kaynaklarina bagvurulmasini
gerektirdigi i¢in veri toplama araci olarak anket tercih edilmistir. Veri toplama siirecini
katilimcilar agisindan kolaylastirmak {izere online anket uygulamasi yapilmistir.
Katilimcilarin bdylece zaman baskis1 hissetmeden kendileri i¢in uygun bir zaman

diliminde, ifadeleri daha dikkatle okuyarak anketi cevaplamalar1 beklenmistir.

3.2. Arastirmanin Modeli

Calismanin ana amaci, siirdiiriilebilirlik kapsaminda tiiketicilerin yavas modaya ve ¢evre
korumaya yonelik bilgi algilarinin, yavas moda iirinlerini satin alma niyetleri ve bu

tirtinlere daha yiiksek fiyat deme istegi tizerindeki etkilerini incelemektir.

Aragtrmanm bir diger amaci ise tiiketicilerin yavas moda algilarmi sekillendiren
ozellikler olarak uluslararasi literatiirde yer alan boyutlarin Tirkiye’de yasayan
tiiketicilerin tutumlarini agiklamada uygun olup olmayacagini gormektir. Sekil 11°de yer
alan arastirma modeli, literatiirde yer alan ilgili ¢alismalar degerlendirilerek

olusturulmustur.

Arastirmanmn  bagimsiz degiskenleri, yavas modanin boyutlar1 olan ‘“hakkaniyet,

islevsellik, yerellik, otantiklik, 6zel olma” ve yavas moda iiriinlerini satin alma egilimini
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etkileyecegi ongoriilen tiiketicilerin “yesil bilgi odakliligidir”. Yavas moda {iriinlerini
satin alma niyeti ve yavag moda iriinlerine daha fazla 6deme istegi ise bagimli

degiskenlerdir.

Yavas Modaya Yodnelik

Tiiketici Yo6nelimi

Yavag Moda
Uriinlerini Satin

Alma Niyeti

Hi1

H>

Yavas Moda
Uriinlerine Daha
Fazla Odeme
Istegi

Hs

Ozel Olma Hy

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
:
1
[N
:
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Yesil Bilgi
Odaklilik

Sekil 1: Arastirma Modeli

3.3. Arastirmanin Hipotezleri

Arastirma modelinde yer alan iliskiler 1s18inda gelistirilen hipotezler, calismanin
kavramsal ¢ercevesi baglaminda olusturulmustur. Bu nedenle, olusturulan modeli ve
hipotezleri gerekcelendirmek amag edinilerek literatiirle olan iliskileri vurgulanmstir.
Aragtirmanin hipotezleri kurulmadan once Olgeklerle ilgili ve tez konusu ile ilgili

literatlirde bulunan ¢aligmalar incelenmis ve asagida 6zetlenmistir:

Yavas modanin boyutlari; hakkaniyet, islevsellik, yerellik, otantiklik ve 6zel olmadir

(Jung ve Jin, 2016). Yavas modanin boyutlarina kisaca deginilecek olursa;

47



Hakkaniyet, calisma sartlarinin iyilesmesine ve adil bir ticaret ortami yaratilmasina atifta
bulunmaktadir (Clark, 2008). islevsellik, yavas moda iiriiniiniin faydayr maksimize
etmesi gerektigini ifade etmektedir (Jung ve Jin, 2016).Yerellik, yavas moda tirlinleri
genellikle yetenekli zanaatkarlar tarafindan yerel kaynaklar kullanilarak yerel
fabrikalarda tiretilip sunulmasma karsilik gelmektedir (Jung ve Jin, 2016). Otantiklik,
birbirine benzeyen iiriinler yerine geleneksel yontemler kullanarak iirtinlerin hizli moda
tiriinlerinden farkli olmasini saglamayi ifade etmektedir (Jung ve Jin, 2016). Ayni
zamanda {irin degeri olusturarak tiiketicinin ilgili tiriinden fonksiyonel ve duyusal
yararlar elde etmesini saglamaktadir (Ercsey, 2011). Ozel olma, iiriinlere ayricalik
katarak deger kazandirmaktadir. Uriinlerin el emegi olmasindan kaynakli ayn1 partiden

¢ikan trtinler bile birbirine benzememektedir (Clark, 2008).

Tiiketicilerin Yesil Bilgi Odakliligi: Hizli modanin ardinda biraktig1 olumsuz etkilerin
farkina varan tiiketiciler, cevreye yonelik birtakim kaygilar duymaya baslamislardir.
Bununla birlikte, bir iirlinii satin alirken 6zellikle ¢evreye en az zarar veren {irtinleri satin

almaya dikkat etmektedirler.

Calismada yer alan yavas modanin boyutlar ve tiiketicilerin yesil bilgi odakliligina dair

literatiirde yer alan ¢calismalarda ise asagidaki sonug¢lara varilmigtir,

Jung ve Jin (2016) yavas moda boyutlarinin (hakkaniyet, otantiklik, islevsellik, yerellik
ve 6zel olma) algilanan miisteri degerinin yaratilmasina katkida bulundugu sonucuna
varmiglardir. Bu da tiiketicilerin yavas moda {iriinlerini satin alma niyetlerini

arttirmaktadir.

Moon ve digerlerinin (2015) yapmis olduklar1 ¢aligmalarinda, g¢evrecilik ve moda
kavramlarmin bir arada bulunabilmeleri konusuna deginmislerdir. Calismada bu iki
davranigsal tutumun dogrudan catisma i¢inde olmayip bir arada bulunabilecekleri
sonucuna varmiglardir. Ayrica, katilimcilarin modaya uyma oranlarmnimn yiiksek oldugu,

ayni zamanda, ¢evreyi de korumaya istekli olduklar1 gozlemlenmistir.
Literatiir analizi yapildiktan sonra asagidaki hipotezler kurulmustur:

Hi: Yavas moda boyutlarina yonelik tiiketici algilari tiiketicilerin yavag moda tirlinlerini

satin alma niyetini pozitif yonde etkiler.

Hia: Hakkaniyet boyutunun yavas moda iiriinlerini satin alma niyeti lizerinde

pozitif yonde etkisi vardir.
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Hip: Islevsellik boyutunun yavas moda iiriinlerini satin alma niyeti iizerinde
pozitif yonde etkisi vardir.

Hic: Yerellik boyutunun yavas moda iiriinlerini satin alma niyeti iizerinde pozitif
yonde etkisi vardir.

Hig: Otantiklik boyutunun yavas moda {iriinlerini satin alma niyeti iizerinde
pozitif yonde etkisi vardir.

Hie: Ozel olma boyutunun yavas moda iiriinlerini satmn alma niyeti iizerinde

pozitif yonde etkisi vardir.

H>: Tiiketicinin yesil bilgi odakli algilarinin yavas moda iiriinlerini satin alma niyeti

iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

Hs: Yavas moda boyutlarina yonelik tiiketici algilar1 tiiketicilerin yavas moda {iriinlerine

daha fazla 6deme istegini pozitif yonde etkiler.

Hza: Hakkaniyet boyutunun yavas moda iriinlerine daha fazla 6deme istegi

iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

Hap: Islevsellik boyutunun yavas moda iiriinlerine daha fazla 6deme istegi
iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

Hsc: Yerellik boyutunun yavas moda iirlinlerine daha fazla 6deme istegi iizerinde
pozitif yonde etkisi vardir.

Hsq: Otantiklik boyutunun yavas moda {iriinlerine daha fazla 6deme istegi
iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

Hse: Ozel olma boyutunun yavas moda iiriinlerine daha fazla 6deme istegi

tizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

Ha: Tiiketicilerin yesil bilgi odakli algilarinin yavas moda lirlinlerine daha fazla 6deme

istegi tizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

3.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin ideal evreni, yavas moda lriinlerini satin alan Tiirkiye’de yasayan tiim
tiikketicilerdir. Ancak bu evreni olusturan tiiketicileri tanimlamak ve sayisini belirlemek
miimkiin olmadigindan arastirmanin Saha calisma evreni, sosyal medyada yer alan
stirdiiriilebilirlik ve yavas moda konularma ilgi duyan ve bu konularda farkindaligi
yiiksek oldugu diisiiniilen bir Facebook grubunun iiyelerinden olugsmaktadir. Grubun iiye

sayist Subat 2021 tarihi itibari ile 1428 kisidir. Katilimeilar sosyal medya kullanan, yavas
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moda iirlinleri hakkinda bilgi sahibi olan tiiketicilerden olusacagi i¢in 6rneklem, tesadiifi
olmayan oOrnekleme tekniklerinden kasti Ornekleme yontemine gore belirlenmistir.
Ankete katilim gonililiik prensibine goére yiiriitiilmiistir. Tezin saha arastirmasi
uygulamasinda veriler online anket formu aracilig1 ile toplanmis olup, siire¢ Ekim ve
Aralik 2020 tarihleri arasinda devam etmistir. Online anket uygulamasi araciligryla 340
kisiye ulasilmigtir. Ulasilan anketler tek tek incelenerek hata ve eksikliklerinin
degerlendirilmesi ve analizler i¢in uygun olmayanlarin elimine edilmesinden sonra uygun

bulunan 305 adet anket formu analize dahil edilmistir.
3.5. Arastirmada Kullamlan Anketin Yapisi ve Hazirlanmasi

Arastirmada kullanilan anket formu 3 boliimden ve toplam 34 sorudan olusturulmustur.

Arastirma modelinde yer alan degiskenleri 6lgmek tizere gerekli dlgekler belirlenirken
cevre, yavas moda Ve satin alma konularini igeren yabanci literatiirde yer alan
calismalardan faydalanilmistir. Ulasilan calismalarda yer alan olgekler ve kullanilan
anket sorular1 incelenerek gerekli sorular tespit edilmistir. Yavas moda boyutlari, yavas
moda triinlerini satin alma niyeti ve daha fazla 6deme istegi degiskenleri Jung ve Jin’in
(2016) calismalarindaki 6lgekten yararlanilarak hazirlanmistir. Tiiketicilerin yesil bilgi
odakliligi ise Moon ve dig. (2015) tarafindan yapilmis ¢alismadaki Olgekten
yararlanilarak tasarlanmustir. S6z konusu dlgeklerin orijinal dili Ingilizce olmas1 nedeni
ile Tiirkge geviri translate-back-translate yontemi ile yapilmistir. Ankette yer alan ifadeler
bes noktali Likert Olgegine gore (hi¢ katilmiyorumy......... /kesinlikle katiliyorum)
diizenlenmistir. Anket sorularmin anlasilabilinirliginin test edilmesi i¢in anket
uygulanmadan Once pilot ¢alisma uygulanmig ve bu ¢alisma sonunda revizeler

gerceklestirilerek ankete son hali verilmistir.

Anket {li¢ boliimden olugsmaktadir. Birinci bolimde katilimcilarin modaya ydnelik
goriisleri, giysi satin alma sikliklari, giysi satin alma nedenleri gibi tiiketicilerin satin alma

aligkanliklarina yonelik sorular yer almaktadir.

Ikinci bdliimde yavas modaya yonelik tiiketici motivasyonunu olusturan bes boyuta
(hakkaniyet, otantiklik, islevsellik, yerellik ve 6zel olma) ve tiiketicilerin yesil bilgi
odakliligmma iliskin ifadeler ve satin alma eglimi ile ilgili toplam18 ifade ile katilim

dereceleri sorulmustur.
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Anket formunun fgiincii boliimiinde ise katilimcilarin demografik 6zelliklerini tespit

etme amacli sorular yer almaktadir.

3.6. Verilerin Analizi ve Bulgular

Izleyen boliimde calismaya ait nicel veriler ile uygulanan istatistik analizlerin sonuglar1
aciklanmistir. Oncelikle, demografik dzelliklere iliskin tanimlayici istatistikler, ardindan,
moda algisi, satin alma ve giyim {iriinlerini kullanim alisgkanliklarina yonelik bulgular

sunulmustur.

3.6.1. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Ankete katilan kisilerin cinsiyet degiskeni acisindan dengeli bir dagilim gostermedikleri
goriilmektedir (Tablo 3). Bu durumun nedeni, kadinlarin modaya yonelik igileniminin
daha yiiksek olmasi ile agiklanabilir. Ayrica, ankete katilim gosteren Facebook grubunun
dyelerinin ¢ogunlugunun kadinlardan olusmasi, kadinlarin yavas moda konusundaki

ilgilenim diizeylerinin de erkelerden daha yiisek olduguna isaret etmektedir.

Tablo 3: Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Frekans Yiizde
Kadm 283 92,8
Erkek 29 7.2

Medeni Durum

Bekar 173 56,7
Evli 132 43,3
Yas

18 yas alt1 11 3,6

18-25 93 30,5

26-33 125 41,0

34-41 43 14,1

42-49 19 6,2

50 yas ve iizeri 14 4.6
Meslek
Ogrenci 70 23,0
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Ev Hanimi 29 9,5
Ozel Sektor 76 24,9
Kamu Sektorii 60 19,7
Akademisyen 10 3,3
Serbest Meslek 10 3,3
Calismiyor 37 12,1
Diger 13 4,2
Egitim Durumu
[Ikdgretim 12 3,9
Lise 63 20,7
On Lisans 20 6,6
Lisans 159 52,1
Yiiksek Lisans 41 13,4
Doktora 8 2,6
Diger 2 0,6
Ayhk Ortalama Aile

Geliri
2000 TL ve alt1 30 9,8
2001 TL - 3000 TL 43 14,1
3001 TL - 5000 TL 86 28,2
5001 TL - 7000 TL 65 21,3
7001 TL ve tizeri 81 26,6

52

Tablo 3’te agiklandigi lizere, katilimcilarin ylizde 92,8’ini kadinlar, yiizde 7,2’si erkekler
olusturmaktadir. Katilimcilarin medeni durumlarmma gore dagilimi incelendiginde
%56,7°si bekar, %43,3’l evli oldugu sonucuna varilmistir. Katilimcilarin yaslarina gore
dagilimi incelendiginde ise drneklemin biiyiik bir kismini geng insanlarin olusturdugu
sOylenebilir. 26-33 yas arasi olanlar %41 ile en ¢ok katilimcimnin yer aldig yas araligidir.
18-25 yas aras1 %30,5°dir. Tablo 3’de yer alan meslek gruplari igerisinde en yiiksek orana
sahip olan grubu %24,9 ile 6zel sektor galiganlar1 ve %23 ile 6grenciler olusturmaktadir.

Katilimeilsrin egitim durumlarma bakildiginda ise lisans mezunlari %52,1°lik orana sahip



iken lise mezunlar1 %17,3 orana sahiptir. Katilimeilari %28,2’lik kism1 3001 TL - 5000
TL aylik ortalama aile gelirine sahipken %26,6’si 7000 TL alt1 aylik ortalama aile gelirine
sahiptir.

3.6.2. Moday1 Takip Etme Sikhig:

Aragtirmaya katilanlarin moday1 takip etme sikliklarina bakildigi zaman da modayi ara
sira  (%41,6) ve nadiren (%30,5) takip ettikleri sonucuna varilmustir. Anket
katilimcilarinin  yavag moda ve cevreye duyarh kisilerin oldugunu g6z Oniinde
bulundurursak moday1 takip etme sikliklarinin diisiik olmasi olasi bir durumdur. %3,9’luk
oranla her zaman segenegine ise en az katihim gergeklesmistir. Katilimcilarin moday1

takip etme siklig1 Tablo 4’de gdsterilmistir.

Tablo 4: Katihmcilarin Modayi Takip Etme Sikhgi

Katihmcilarin Moday: Takip

Etme Sikh1 Frekans Yiizde
Her zaman 12 3,9
Siklikla 41 13,4
Ara sira 127 41,6
Nadiren 93 30,5
Hi¢bir zaman 32 10,6
TOPLAM 305 100

3.6.3. Moda Oldugu i¢in Ihtiya¢ Dis1 Giysi Satin Alma Sikhig

Katilimcilarin moda oldugu icin ihtiya¢ dis1 giysi satin alma siklig1 soruldugunda ise
hi¢bir zaman (%41) ve nadiren (%38) cevaplarin1 veren kisi sayist ¢cogunluktadir. Bu
sebeple yavas moda ve ¢evreye duyarl kisilerin ihtiyag dis1 giysi satin alim yapmadiklari
sonucuna varmamiz miimkiindiir. %0,7’lik bir oranla her zaman cevabma en az katilim

saglanmigtir.

Tablo 5: Katihmeilarin Moda Oldugu I¢in Thtiya¢ Disi Giysi Satin Alma Sikliklar

Katihmcilarin Moda Oldugu icin

Giysi Satin Alma Sikhklar Frekans Yiizde
Her zaman 2 0.7
Siklikla 15 4.9
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Ara sira 47 15,4

Nadiren 116 38,0
Higbir zaman 125 41,0
TOPLAM 305 100

3.6.4. Moda Olmasa da Begenilen Giysilerin Giyilmesi

Arastirma sonucunda katilimcilarin moda olmasa da begendigi giysileri giymeye devam
etme sikliklar1 her zaman (%40,3) ve siklikla (%37,4) segeneklerinde yogunluk
gostermektedir. Nadiren (%3,6) ve higbir zaman (%5,2) oranlarla se¢eneklerine en az
katilim gerceklesmistir. Tablo 6 incelendiginde katilimcilar giysi giyerken, o giysinin
moda olup olmadigii 6nemsememektedirler.

Tablo 6: Katihmcilarin Moda Olmasa da Begendikleri Giysileri Giyme Sikhiklar
Katihmecilarin Moda Olmasa da

Begendikleri Giysileri Giyme Frekans Yiizde
Sikhiklar
Her zaman 123 40,3
Siklikla 114 37,4
Ara sira 41 13,4
Nadiren 11 3,6
Hi¢bir zaman 16 53
TOPLAM 305 100

3.6.5. Yipranmus Giysilerin Tamir Edilip Tekrar Kullanilmasi

Katilimcilarin yipranmis olan giysileri tamir edip kullanmaya devam etme aligkanliklar1
ara sira (%32,8) ve siklikla (%27,5) se¢eneklerinde yogunluk gostermistir. Bu oranlari
strastyla nadiren (%19,7) ve her zaman (%13,4) segenekleri takip etmektedir. %6,6’lik
oranla hicbir zaman segenegine en az katihim gergeklesmistir. Tablo 7°de yer alan

bilgilere gore katilimcilar yipranmis giysileri tamir etmeye 6zen gostermektedirler.

Tablo 7: Katihmcilarin Yipranmis Giysileri Tamir Edip Kullanmaya Devam Etme

Sikhiklarn
Katihmceilarin Yipranmis
Giysileri Tamir Edip Kullanmaya Frekans Yiizde
Devam Etme Sikhiklar
Her zaman 41 13,4
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Siklikla 84 27,5

Ara sira 100 32,8
Nadiren 60 19,7
Higbir zaman 20 6,6
TOPLAM 305 100

3.6.6. Katihmcilarin Yeni Giysi Satin Alma Sikhgi

Katilimcilarin giysi satin alma sikliklar1 incelendiginde, ilk sirada yilda 3-4 kez giysi satin
alma (%29,2) ifadesi yer almaktadir. Bunu sirasiyla ayda bir (%21,3) ve alt1 ayda bir
(%21) satin alma sikliklar1 takip etmektedir. Haftada bir giysi satin alma (%4) ise en
diisiik katilimin oldugu segenektir. Tablo 8’den ¢ikarilan sonuca gore katilimecilarin giysi

satin alma sikliklarinda diizensiz bir dagilim seyretmektedir.

Tablo 8: Katihmcilarin Yeni Giysi Satin Alma Sikhgi

Katihmcilarin Yeni Giysi Satin

Alma Sikhg Frekans Yiizde
Haftada bir 4 1,3
Ayda bir 65 21,3
Ayda birkag kez 48 15,7
Alt1 ayda bir 64 21,0
Yilda 3-4 kere 89 29,2
Diger 35 11,5
TOPLAM 305 100

3.6.7. Katthmcilarin Yeni Giysi Satin Alma Amacglar

Arastirmaya katilan katilimcilarin giysi satin alma amaglar1 incelendiginde, 258 (%32,8)
ihtiyacim oldugu i¢in ifadesinin en ¢ok tercih edilen secenek oldugu sonucuna varilmaistir.
Bu orani sirastyla indirimleri degerlendirmek i¢in (%17,4), kendimi mutlu hissetmek i¢in
(%17,3), farkh giyinmek igin (%15,5), 6zel giin ve bayramlar i¢in (%13,6), moda oldugu
icin (%2) ve son olarak %1,4 oranla diger secenegi takip etmektedir. Tablo 9’a gore
oncelikli olarak temel bir ihtiya¢ oldugu i¢in yeni giysi satin alinirken ardindan, farkli
giyinme ihtiyaci, kendini mutlu hissetme ve indirimleri degerlendirme amaci ile giysi

satin alimlar1 gergeklesmektedir. Bu soruda cevaplayicilara birden fazla segenek
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isaretleme imkani sunulmustur, asagidaki tabloda en ¢ok tercih edilen secenekler

rakamsal biiyiikliik sirasia gore sunulmustur.

Tablo 9: Katihmcilarin Yeni Giysi Satin Alma Amacglari

Katihmcilarin Yeni Giysi Satin

Al Avred e Frekans Yiizde
Ihtiyacim oldugu icin 258 32,8
Farkli giyinmek i¢in 121 15,5
Kendimi mutlu hissetmek i¢in 136 17,3
Ozel giin ve bayramlar igin 106 13,6
Indirimleri degerlendirmek i¢in 137 17,4
Moda oldugu i¢in 16 2,0
Diger 11 1,4

3.6.8. Katihmcilarin Giysilerini Elden Cikarma Sebepleri

Aragtirmaya katilan katilimcilarin giysilerini elden ¢ikarma sebepleri incelendiginde
birinci sirada en ¢ok tercih edilen secenek eskidiginde (%34,5) yer almaktadir. Hosuna
gitmemeye basladiginda iriinleri elden ¢ikaranlarin oran1 %26,8 ile ikinci sirada, beden
Olgiileri degistiginde giysileri elden ¢ikaranlarin orant %26 ile liglincii sirada, yeni
kiyafetlere dolapta yer agma orani1 %35.4 ile dordiincii sirada, sadece 6zel bir giin i¢in satin
alip ihtiyaci karsiladiktan sonra giysileri elden ¢ikarma orani %4,5 ile besinci sirada,
moda olmadig icin giysileri elinden ¢ikaranlarin orani %1,6 ile altinci sirada ve diger
sebeplerden kaynakl giysileri ellerinden ¢ikaranlarin orani ise %1,2 ile son sirada yer
almaktadir. Bu soruda cevaplayicilara birden fazla secenek isaretleme imkani
sunulmustur, asagidaki tabloda en cok tercih edilen segenekler rakamsal biiyiikliik

sirasina gore sunulmustur.

Tablo 10: Katihmcilarin Giysilerini Elden Cikarma Sebepleri
Katimeilarin Giysilerini Elden

Cikarma Sebepleri PG Yiizde
Eskidiginde 255 34,5
Hosuma gitmemeye basladiginda 197 26,8
Beden dlciilerim degistiginde 192 26,0
;(eerr;( l;;};afetler i¢in dolabimda yer 40 5.4
Sadece 0zel bir giin i¢in satin alip 33 45

ihtiyacimi karsiladiginda
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Artik moda degilse 12
Diger 9

3.6.9 Arastirma Modelinde Yer Alan Degiskenleri Olcmeye Yonelik ifadelere Ait

Veriler

Katilimcilara sunulan anket sorularini kapsayan ortalamalar, standart sapma degerleri ve

katilimcilarin ankette yer alan sorulara verdikleri toplam yanit sayilar1 Tablo 11°de

gosterilmektedir.

Tablo 11: Arastirma Anketine Ait Veriler

© 4
S S S
ifadeler = e g
£ S8
e n
Hakkaniyet
Giysi satin alirken miisterisi oldugum firmanin, tedarikgileri ile adil {icretlendirme
A .. . 3,90 1,097
iligkisinde olmasini énemserim
Giysi satin alirken miisterisi oldugum firmanin adil ticaret (fair trade) ilkelerini
; Lo : 3,78 1,143
benimsemesine dikkat ederim.
Giysi satin alirken iiretici firmanin personeline yonelik calisma kosullarinin iyi
. 3,71 1,178
olmasini dikkate alirim.
Otantiklik
Geleneksel teknikler ile iiretilen giysilere deger veririm. 3,87 1,203
Giysilerin dikiminde el isgiligi (el emegi) kullanim1 onlarin degerini artirir. 457 796
El emegi dikimi giysiler seri tiretim giysilerden daha degerlidir. 452 874
Islevsellik
Ayni giysileri birden fazla sekilde giymekten hoslanirim. 450 811
Giysileri kullanip atmak yerine miimkiin oldugunca kullanmaya devam ederim. 448 843
Giyimde sade ve klasik tasarimlari tercih ederim. 417 1,012
Yerellik
Tiirkiye’de tiretilmis (Tiirk Mal1) giysileri yurt disinda tiretip getirilen giysilere tercih 371 1257
ederim. ' '
Yerli (Tiirk Mali) malzemelerden yapilmis giysiler daha degerlidir. 391 1,142
Tiirkiye’de iiretilen hazir giyim markalarimi satin alarak desteklemeliyiz. 4,15 1,075
Ozel Olma
Sinirh tiretilmis giysiler (limited editions) benim i¢in ayr1 bir ¢ekicilige sahiptir. 2,48 1,423
Nadir bulunan orijinal giyim egyalarina ilgi duyarim. 2,84 1518
Baskalarinda olmayan kiyafetlere sahip olmaktan hoslanirim. 3,16 1,402
Satin Alma Niyeti
Yavag moda tiriinlerini satin alma olasiligim yiiksektir. 3,76 1,064
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Yavas moda iiriinlerini satin alirim. 3,49 1,127

Yavas moda {irtinii kiyafetler satin almak niyetindeyim. 3,86 1,159

Daha Fazla Odeme istegi

Yavas moda tirtinleri daha pahali olsa bile satin almak mantiklidir. 3,22 1,301

Diger markalar fiyatlarini diigiirse bile yavas moda liriinlerini satin almaya devam

ederim 3,00 1,178

Yavag moda tiriinleri i¢in daha fazla fiyat ddemeye hazirim. 2,85 1,249

Tiiketicilerin Yesil Bilgi Odaklihig

Paketlenmesi icin gereginden ¢ok ambalaj malzemesi kullanilmis tirlinleri satin almam. 3,67 1,157
Bir {irlinlin ¢evreye zarar verme potansiyeli oldugunu anlarsam satin almam 4,06 1,056

Cevre sorunlartyla ilgili haberlerin/duyurularin her zaman bilincindeyim. 4,22 924

Anket sorularint yanitlayan katilimcilarin hakkaniyet olcegine ait ifadelere yonelik
vermis olduklar1 yanitlar analiz edildiginde, giysi satin alirken hakkaniyet fikrini

onemsedikleri sonucu ¢ikarilabilir.

Otantiklik 6l¢egindeki cevaplar incelendiginde katilimcilarin giysilerin otantik olmasina

onem verdikleri gorilmektedir.

Islevsellik dlcegindeki cevaplar incelendiginde katilimcilarin giysilerin islevsel olmasi

gerektigine katildiklar1 goriilmektedir.

Yerellik 6l¢egine bakildiginda ise katilimcilar giysi satin alirken yerellik 6lgeginde yer

alan ifadeleri desteklemektedirler.

Ozel olma &lgeginde yer alan ifadelere yonelik cevaplarm ortalama 2,82 civari olduklari
goriilmektedir. Katilimcilarin giysi satin alirken 6zel olmasi gerektigine katilim

egilimlerinin diisiik oldugu anlagilmaktadir.

Satin alma niyeti 6l¢egi incelendiginde katilimcilarin yavas moda triinlerini satin alma

olasiliklarinin yiiksek oldugu sonucuna varilmistir.

Daha fazla 6deme istegi dlgegine ait ifadelere ait yanitlar incelendiginde cevaplayicilarin

katilim egilimlerinin diisiik oldugu anlasilmaktadir.

Tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 6l¢egindeki ifadelerin ortalamalarina bakildiginda ise
katilimcilarin giysi satin alirken ¢evreye karsi duyarh olmaya dikkat ettiklerini soylemek

mumkindir.
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3.6.10. Faktor Analizi

Bu boliimde ise ankette bulunan soru gruplarinin ana bilesenlerinin tespit edilmesi amagl

SPSS 20 paket programindan yararlanilarak kesifsel faktor analizi yapilmistir.

KMO testi degiskenler arasindaki korelasyonlar1 ve faktor analizinin uygunlugunu 6lgen
testtir. KMO testinin degeri 0 ile 1 araliginda olmalidir. KMO degeri, herhangi bir
degiskenin diger degiskenler tarafindan hatasiz tahmin edilmesi halinde 1’e esit olur. 0,8

ustii degerler miikkemmel sayilabilir (Biiytikoztiirk, 2002).

Faktor analizinin uygunlugunun KMO (Kaiser-Mayer-Olkin) degerleri yavas modanin
boyutlar1 ve tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 i¢in 0,730 satin alma niyeti ve daha fazla
o0deme istegi i¢in 0,852 olarak bulunmustur. Bu degerler literatiirde kabul géren degerin
(0,70) tizerindedir (Yildiz ve Uzunsakal, 2018). Buradan faktér analizi yapilan
orneklemlerin yeterli oldugu sonucuna varilmaktadir. Bunlara ek olarak faktor analizini
bozma ihtimali olan degiskenlerin diizenlenmesi admna “anti-image” katsayilari

incelenmistir. Bu inceleme sonucunda ¢ikarilmaya uygun bir ifade bulunmamuistir.

Tablo 12 incelendiginde KMO degeri 0,730°dur. Bu yeterli bir 6rneklem biiyiikligiidiir.
Bartlett testini yapildiginda 1749,025 ve p<0,001 sonucuna varilip giliven seviyesinde
anlamli oldugu ifade edilebilmektedir. Elde edilen verilerin fakt6r analizine uygun oldugu

bu sonuglar dogrultusunda sdylenebilmektedir.

Tablo 12: Yavas Moda Boyutlar1t KMO ve Bartlett Testi Sonuclar:

KMO and Bartlett’s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,730
Bartlett’s Test of Approx. Chi-Square 1749,025
Sphericity Df 153
Sig. ,000

3.6.11. Giivenilirlik Analizi

Tablo 13’te ankette yer alan faktorlerin giivenilirlik degerleri mevcuttur. Yavag modanin
boyutlart 6lgegi, oldukca giivenilir seviyede (0,741), satin alma niyeti dlgegi, yiiksek
derecede giivenilirlige (0,889), daha fazla 6deme istegi Olcegi, yliksek derecede
giivenilirlige (0,892) ve tiiketicilerin yesil bilgi odakliligi dlcegi ise yiiksek derecede
giivenilirlige (0,810) sahiptir. Olceklerin Cronbach Alfa degerlerinin 0,70’in iizerinde
olmasi kullanilan dlgeklerin gilivenilir oldugunu gostermektedir (Yildiz ve Uzunsakal,
2018).
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Tablo 13: Giivenilirlik Analizi Sonuclan

Faktorler Madde Sayisi Cronbach a Katsayisi
Ozel Olma 3 813
Hakkaniyet 3 795
Yerellik 3 , 7192
Otantiklik 3 ,798
Islevsellik 3 ,703
gclil;itlﬁllgrm Yesil Bilgi 3 708
Satin Alma Niyeti 3 ,889
Daha Fazla Odeme istegi 3 ,892

Anket formunda yer alan yavas moda boyutlari ile ilgili ifadelerin faktor analizine uygun

oldugu sonucuna varilmasinin ardindan, ifadelere ait boyutlar ve bu boyutlarin sayilari

belirlenmesi amagh faktor analizinden yararlanilmistir. Yapilan analizler sonucunda yer

alan ifadelerin 5 faktor oldugu belirlenmistir. Faktorler, faktorde yer alan ifadelerin faktor

yiikleri ve agiklanan varyans yiizdeleri Tablo 14°te yer almaktadir.

Tablo 14: Yavas Moda Boyutlar ve Tiiketicilerin Yesil Bilgi Odakhhg Faktor Analizi

Sonuclar
= e
. £S5 E5¢
Ifadeler < = aod
«® = = O >
= SF S
< >
Ozel Olma 23,822
Nadir bulunan orijinal giyim esyalarma ilgi duyarim. ,889
Sinirl: tiretilmis giysiler (limited editions) benim i¢in ayr1 bir gekicilige 821
sahiptir. ’
Baskalarinda olmayan kiyafetlere sahip olmaktan hoslanirim. ,816
Hakkaniyet 12,915
Giysi satin alirken miigterisi oldugum firmanin adil ticaret (fair trade) 885
ilkelerini benimsemesine dikkat ederim
Giysi satmn alirken misterisi oldugum firmanin, tedarikgileri ile adil 873
iicretlendirme iliskisinde olmasini 6nemserim. '
Giysi satin alirken tiretici firmanin personeline yonelik ¢alisma kosullarinin 687
iyi olmasini dikkate alirim. '
Yerellik 9,626
Yerli (Tiirk Mali) malzemelerden yapilmis giysiler daha degerlidir. ,845
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Tiirkiye’de iiretilen hazir giyim markalarini satin alarak desteklemeliyiz. ,839

Tiirkiye’de iiretilmis (Tiirk Mal) giysileri yurt disinda {iretip getirilen

giysilere tercih ederim. 128
Tiiketicilerin Yesil Bilgi Odakhhig: 8,122
Bir {iriiniin ¢evreye zarar verme potansiyeli oldugunu anlarsam satm almam 773
Cevre sorunlariyla ilgili haberlerin/duyurularin her zaman bilincindeyim. , 752
Paketlenmesi i¢in gereginden ¢ok ambalaj malzemesi kullanilmig iiriinleri 242
satm almam. :
Otantiklik 7,051
Giysilerin dikiminde el ig¢iligi (el emegi) kullanimi1 onlarin degerini artirir. ,905
El emegi dikimi giysiler seri iiretim giysilerden daha degerlidir. ,879
Geleneksel teknikler ile iiretilen giysilere deger veririm. 488
islevsel]ik 6,585
Giysileri kullanip atmak yerine miimkiin oldugunca kullanmaya devam 815
ederim. )
Ayni giysileri birden fazla sekilde giymekten hoslanirim. A27
Giyimde sade ve klasik tasarimlari tercih ederim. ,468

Aciklanan Toplam Varyans (%)

68,121

Faktor analizinin yapilmasmin ardindan ulagilan faktorlerin adlandirilmasi, faktor
iceriginde yer alan degiskenlerin ifadelerindeki igerikler temel alinarak yapilmistir. Buna
gore ilk faktoriin altinda toplanan degiskenlerin, yavas modanin boyutlarindan biri olan
0zel olma 6zelligine yonelik ifadeler olmasindan kaynakli ‘6zel olma’ adlandirilmaktadir.
Ikinci faktor incelendiginde ise hakkaniyet boyutuna yonelik sorulari igerdiginden
‘hakkaniyet’ olarak adlandirilmustir. Ugiincii faktdr biinyesinde belirlenen degerler yavas
modanin yerellik boyutuna ait ifadelerden yararlanildigindan kaynakli ‘yerellik’ olarak
isimlendirilmistir. Dordiincii faktor bilinyesinde belirlenen degerler tiiketicilerin yesil
bilgi odakliligina yonelik ifadeler yer aldigi i¢in ‘tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1”’
olarak adlandirilmistir. Besinci faktor altinda yer alan degerler yavas modanin otantiklik
ozelligine iliskin ifadeler yer aldigindan ‘otantiklik’ olarak adlandirilmistir. Son faktor
ise yavas modanin islevsellik 6zelligine yonelik ifadelere bagvurulmasindan kaynakli

‘islevsellik’ olarak isimlendirilmistir.
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Gorildigi tizere yavas modanin boyutlari, hakkaniyet, otantiklik, islevsellik, yerellik,
0zel olma olgekleri ve tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 faktorlerinin 6 boyutlu oldugu
kanisina varilmigtir. Hesaplamalarda boyutlarin toplam varyansmin %68,121 oldugu
sonucuna vartmistir. Ozel olma boyutunun faktdr yiikii 0,816-0,889 araliginda,
hakkaniyet boyutunun faktor yiikii 0,687-0,885 araliginda, yerellik boyutu 0,728-0,845,
tiiketicilerin yesil bilgi odakliligi 0,742-0,773 araliginda, otantiklik boyutu 0,488-0,905
araliginda ve islevsellik boyutu 0,468-0,815 araliginda ger¢eklesmistir.

Moon ve dig. 'nin (2015) yapmis olduklar1 ¢alismada ¢evre yanlist tutum 6lgegine ait iki
boyut yer almaktadir; yesil {iriin tiiketimi (green product consumption) ve yesil bilgi

odaklilik (green information focus). Calismamizda tiiketicilerin satm alma niyetlerinin

Olglilmesi amaglandigindan ¢evre yanlis1 tutum Olgeginin yesil bilgi odaklilik (green
information focus) boyutu kullanilmig, dogrudan davranmisi Olgen birinci boyut
degerlendirmeye alimmamistir. Bu boyutla birlikte yavas moda 6zellikleri yaninda
tiikketicilerin yesil bilgi odakli algilarinin yavas moda iiriinleri satin alma niyeti ve bu
iriinlere daha fazla fiyat 6deme istegi tizerindeki etkilerini incelenmistir. Orjinalinde 5
ifadeden olusan bu Olgekte yapilan analizler sonucu iki ifadenin faktor yiikii .500 altinda
oldugu i¢in bu ifadeler ¢ikarilmis ve 3 ifadeden olusan degisken ile analizlere devam
edilmistir.

Tablo 15’te Satin Alma Niyeti ve Daha Fazla Odeme istegi icin KMO ve Bartlett Testi

sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 15: Satin Alma Niyeti ve Daha Fazla Odeme istegi KMO ve Bartlett Testi

Sonuclarn
KMO and Bartlett’s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,852
Bartlett’s Test of Approx. Chi-Square 1277,480
Sphericity Df 15

Sig. ,000

Kaiser-MeyerOlkin degerinin yiiksek olmasi, Olgekteki her bir degiskenin, diger
degiskenler tarafindan miikkemmel bir sekilde tahmin edilebilecegi anlamina gelir.
Degerlerin sifir ya da sifira yakin ¢ikmasi durumunda, korelasyon dagiliminda, bir

daginiklik oldugu igin bu degerlere dayali olarak yorum yapilamaz. Kaiser-Meyer-Olkin
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testi sonucunda, degerin 0.50’den diisiik olmasi halinde faktdr analizine devam

edilemeyecegi yorumu yapilir (Cokluk, Biiylikoztiirk ve Sekercioglu, 2012).

Tablo 16°da belirtildigi gibi KMO testi yapildiginda ulasilan 0,852°1lik deger drneklem
biyiikliigiiniin yeterli seviyede oldugunu gostermektedir. Bartlett testi uygulandiginda
ulagilan sonuglara bakildiginda, 1277,480 ve p<0,001 giiven seviyesinde anlamli oldugu
sonucuna varilmistir. Bu da elde edilen verilerin faktdr analizine uygun oldugunu

gostermektedir.

Anket formunda yer alan satin alma niyeti ve daha fazla 6deme istegi dlgegine iliskin
ifadelerin faktor analizine uygun oldugu belirlendikten sonra ifadelerin boyutlar1 ve
belirlenen boyutlarin sayismin analizi yapilmasi adma faktor analizi uygulanmistir.
[fadelerin faktdr yiikleri ve aciklanan varyans yiizdelerine dair bilgiler Tablo 18°de yer

almaktadir.
Tablo 16’da goriildiigii gibi agiklanan toplam varyansin %75 oldugu sonucuna varilistir.

Tablo 16: Satin Alma Niyeti ve Daha Fazla Odeme istegi Faktor Analizi Sonuclar

= 53
. £5 E5¢
Ifadeler ~x —Zagd
«® = = O E\
= 2
< >
Satin Alma Niyeti 68,421
Yavas moda iirlinlerini satin alma olasiligim yiiksektir ,879
Yavas moda tiriinlerini satin alirim. ,868
Yavas moda iirlinii kiyafetler satin almak niyetindeyim. 194
Daha Fazla Odeme Istegi 6,585
Yavas moda tirtinleri daha pahali olsa bile satin almak mantiklidir. ,833
Diger markalar fiyatlarini diisiirse bile yavag moda iirtinlerini satin almaya 804
devam ederim. ’
Yavag moda tiriinleri i¢in daha fazla fiyat 6demeye hazirim. ,899
Aciklanan Toplam Varyans (%)
75,006

Tabloda yer alan ifadelerden yola ¢ikarak hesaplamalarda boyutlarin toplam varyansmin

%75,006 oldugu sonucuna varilmistir. Satin Alma Niyeti boyutunun faktor yiikii 0,794-
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0,879 araliginda, Daha Fazla Odeme Istegi boyutu 0,804-0,899 araliginda
gerceklesmistir.

3.6.12. Korelasyon Analizi

Tablo 17°de yer alan faktorler arasindaki Pearson Korelasyon Katsayilari incelendiginde,
hakkaniyet, otantiklik, islevsellik, yerellik, satin alma niyeti ve daha fazla fiyat 6deme
Olgeklerinin katsayilari istatistiksel olarak anlamlidir. Korelasyon katsayilari detayl: bir
sekilde incelendiginde ise en yiiksek korelasyonun Daha Fazla Odeme Istegi ile Satin

Alma Niyeti arasinda oldugu sonucuna varilmistir (r=,665; P<0,01).

Tablo 17: Degiskenler Arasindaki Korelasyon Analizi Sonuclar

1 2 3 4 5 6 7 8
1. Hakkaniyet 1
2. Otantiklik 213" 1
3. Islevsellik 235" 2667 1
4. Yerellik 2697 322" 343" 1
5. Ozel Olma ,106 0,50 -,001 ,004 1
6. Tiketicilerin Yesil 313" 3417 285" 376" 019 1

Bilgi Odaklilig:
7. Satin Alma Niyeti ,195

8. Daha Fazla Odeme
Istegi
** Korelasyon degeri 0,01 diizeyinde anlamhdir. * Korelasyon degeri 0,05 diizeyinde anlamlidir.

*% Hk Kk Kk

2767 3327 3077 1507 264 1

Kk Kk

, 1807 ,270™ 208" 248" ,1817 252 665

Diger korelasyon iligkileri de orta derecede yiikseklige sahiptir. Bunlar; Tiiketicilerin
yesil bilgi odakliligi ile Yerellik arasindadir (r=,376; P<0,01). Yiiksek olan diger
korelasyon iligkileri ise Yerellik - Islevsellik, Tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 -
Otantiklik, Satin Alma Niyeti - Islevsellik ve Yerellik ile Otantiklik faktdrleri arasinda

bulunmaktadir.

Analiz sonucunda ulagilan diisiik korelasyon degerleri ¢oklu baglanti problemi yoktur.
Bundan kaynakli regresyon analizi uygulamasinda bir problem olmadigi sonucuna

varilmstir.

3.6.13. Hipotez Testleri

Bu béliimde, arastirma modelinde kurgulanan iliskileri incelemek ve hipotezleri test
etmek lizere ¢oklu regresyon analizleri uygulanmistir. Coklu regresyon analizi dncesinde

coklu bagimt1 problemi olup olmadiginin kontrolii i¢in varyans sisirme carpant (VIF)
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degerleri incelenmistir. VIF degerinin 0,5 ile 10 araliginda olmast c¢oklu baginti
olmadigini gostermektedir (Hair, Bush ve Ortinau, 2000). Coklu regresyon analizi

sonuglar1 agsagida sunulmustur.

Arastirma modelinde yer alan hipotezleri test etmek i¢in dogrusal regresyon analizinden

yararlanilmistir.

Tablo 18: Bagimsiz Degiskenler ve Satin Alma Niyeti Arasindaki Etkileri
Inceleyen Coklu Regresyon Analizi

Bagimsiz Degiskenler B Sig. AdJ;? e F
,186 9,072
Hakkaniyet ,102 ,057
Otantiklik ,078 ,143
Islevsellik 271 ,000
Yerellik ,193 ,000
Ozel Olma ,083 121
Tiiketicilerin Yesil Bilgi
Odaklili: 149 004

Bagimli degisken, Satin Alma Niyeti, p < 0,05

Tablo 18’de diizeltilmis R? degerinin 0,186 ¢ikmasi, bagimsiz degiskenlerin bagimli
degiskendeki degismelerin %19 unu agiklayabildigini; F istatistigi sonucu ise, modelin
bir biitiin olarak anlamli oldugunu ifade etmektedir. Islevsellik, yerellik ve tiiketicilerin
yesil bilgi odakliligi bagimsiz degiskenlerinin p degerlerinin 0,05’in altinda olmasi
nedeni ile bagimli degiskendeki degisim agiklanmaktadir. Bu degiskenler, tiiketicilerin
yavas moda lriinlerini satin almasi iizerinde pozitif yonde bir etkiye sahiptir. A¢iklama
yiizdesi yaklagik olarak % 19’dur. Beta degerlerine bakildiginda, satin alma niyetine etki
eden degiskenler agiklayicilik giliglerine gore sirasiyla islevsellik, yerellik ve tiiketicilerin
yesil bilgi odakliligidir.

Tablo 19: Bagimsiz Degiskenler ve Daha Fazla Odeme istegi Arasindaki Etkileri
Inceleyen Coklu Regresyon Analizi

Adjusted

Bagimsiz Degiskenler [ Sig. R? F
,135 12,646
Hakkaniyet ,052 ,351
Otantiklik ,133 ,017
Islevsellik ,062 270
Yerellik ,100 ,075
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Ozel Olma
Tiiketicilerin Yesil Bilgi
Odaklilig1
Bagimli degisken, Daha Fazla Odeme Istegi, p < 0,05

, 137 ,014

,148 ,008

Tablo 19°da diizeltilmis R? degerinin 0,135 ¢ikmasi, bagimsiz degiskenlerin bagimli
degiskendeki degismelerin %13,5’ini agiklayabildigini; F istatistigi sonucu ise, modelin
bir biitiin olarak anlamli oldugunu ifade etmektedir. Otantiklik, 6zel olma ve tiiketicilerin
yesil bilgi odakliligi bagimsiz degiskenlerinin p degerlerinin 0,05’in altinda olmasi
nedeni ile bagiml degiskendeki degisim aciklanmaktadir. Bu degiskenler, tiiketicilerin
yavas moda tiriinlerine daha fazla 6deme istegi lizerinde pozitif yonde bir etkiye sahiptir.

Beta degerlerine bakildiginda daha fazla 6deme istegine etki eden degiskenler sirasiyla

tiiketicilerin yesil bilgi odakliligi, 6zel olma, otantikliktir.

Tablo 20: Arastirma Modeline Ait Hipotez Sonuclar

HIPOTEZLER SONUC
Hia: Haklianlyet boyuja%nur.l. yavas -rr'loda triinlerini satin alma RET EDILMISTIR
davranisi lizerinde pozitif yonde etkisi vardir
Hap: Isle\zfelllk boyutpr.lun"yavas mgda irilinlerini satin alma KABUL EDILMISTIiR
davranisi lizerinde pozitif yonde etkisi vardir.
Hac: Yereilhk. boyutur}qn yavas rr_lo_da dirtinlerini satin alma KABUL EDILMISTIiR
davranis1 lizerinde pozitif yonde etkisi vardir
Hia: Otanflkll.k boyutl.n.lun"yavas mpda riinlerini satin alma RET EDILMISTIR
davranis1 lizerinde pozitif yonde etkisi vardir
Hae: Ozelu olma boyut.u.nun" yavas _m_oda iiriinlerini satin alma RET EDILMISTIR
davranis1 lizerinde pozitif yonde etkisi vardir.
H.: Tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 6lgeginin yavas moda L
triinlerini satin alma davranisi {izerinde pozitif yonde etkisi KABUL EDILMISTIR
vardir.
!T'sa: Ha}kkair?lyet boyutum.lr.l yavas m0(lia. iirlinlerine daha fazla RET EDILMISTIR
O0deme istegi iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.
!T'gb: Isl-evsve-llik b.oyutunu.n. yavas mod.a. iirlinlerine daha fazla RET EDILMISTIR
O0deme istegi lizerinde pozitif yonde etkisi vardir.
!—Isc:}(?rell.lk boyutl.lr.lunuyavas moda tirtinlerine daha fazla 6deme RET EDILMISTIR
istegi iizerinde pozitif yonde etkisi vardir
Haq: Otantiklik boyutunun yavas moda iiriinlerine daha fazla KABUL EDILMIiSTiR

Odeme istegi iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.
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Hze: Ozel olma boyutunun yavas moda iiriinlerine daha fazla

Odeme istegi iizerinde pozitif yonde etkisi vardir. KABUL EDILMISTIR

Hs: Tiketicilerin yesil bilgi odakliligi olgeginin yavas moda o
tiriinlerine daha fazla 6deme istegi lizerinde pozitif yonde etkisi KABUL EDILMISTIR
vardir.

Tablo 20’de yapilan hipotez sonuglar1 yer almaktadir. Kurulan dort hipotez
incelendiginde, yavas moda boyutlarindan olan islevsellik ve yerellik boyutunun yavas
moda {riinlerini satin alma davranisi iizerinde pozitif bir etkisi oldugu sonucuna
varilmistir. Ayrica ‘‘Tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 6l¢eginin yavas moda {irtinlerini
satin alma davranis1 lizerinde pozitif yonde etkisi vardir >* hipotezi de kabul edilmistir.
Moon, Lai, Elita Yee-Nee ve Chang’in (2015) yaptiklar1 arastirmada tiiketicilerin
ozellikle bir {liriiniin kullanim Omriinii uzatmak amacli olumlu tiiketicilerin yesil bilgi
odakliligma sahip olduklar1 sonucuna varmislardir. Ayrica moda ve tiiketicilerin ¢evresel
endiselerine yonelik dogrudan bir ¢atisma igerisinde olmadigini ortaya koymaktadirlar.
Yavas modanin diger boyutlar1 olan hakkaniyet, otantiklik ve 6zel olma boyutlarma
yonelik kurulan hipotez ise reddedilmistir. Yavas moda boyutlarindan olan otantiklik ve
0zel olma boyutunun yavas moda {iriinlerine daha fazla 6deme istegi lizerinde pozitif bir
etkisi oldugu sonucuna varilmistir. Jung ve Jin’nin (2014) yapmis olduklar1 ¢alismanin
bulgularinda, yavas moda lriinlerine yonelik miisteri degerini algilayan kisilerin daha
yiiksek satin alma niyeti ve yavas moda iirlinleri i¢in daha yiiksek fiyatlar 6demeye istekli
olduklarin1 dogrulamislardir. Tiim bunlar moda sever tiiketicilerinde ¢evre koruyucu
olabilecekleri sonucuna varilmaktadir. Ancak tiim bunlara ragmen siirdiiriilebilir moda
hala yeterli diizeyde yayilim gostermemektedir. Yavas modanin diger boyutlar1 olan
hakkaniyet, islevsellik ve yerellik boyutlara yonelik kurulan hipotez ise reddedilmistir.
“Tiiketicilerin yesil bilgi odaklilig1 6l¢eginin yavas moda tirlinlerine daha fazla 6deme

istegi lizerinde pozitif yonde etkisi vardir >’ hipotezi kabul edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

21. yy’da meydana gelen gelismeler tekstil ve moda sektorii de dahil olmak iizere tiim
sektorlerde hizli tiiketim ve iiretim aligkanliklarinin olusmasina olanak saglamigtir. Ancak
bu aligkanliklar dogal kaynaklarimizin hizla tikkenmesine sebep olmustur. Moda
sektoriinde mevcut olan hizli tikketim aligkanligi karsimiza hizli moda kavrami olarak
¢cikmistir. Modanin hizla degismesi teknolojik gelismeler ile birlesince tiiketicilerin moda
anlayis1 degismis ve ¢esitlenmistir. Teknoloji sayesinde giysilerin tasarimindan iiretimine
kadar ki siire¢ hizli bir sekilde gerceklesip tiiketiciye en kisa zamanda sunulma imkani
yaratmistir. Bu siire o kadar kisalmistir ki tirtinler birkag¢ haftada tasarlanip seri iiretim ile
tiretilerek tiiketici ile bulusturulmaktadir. Uretimin bu denli hizli olmasi1 beraberinde
irtinlerin diistik fiyath ve diisiik kalitede olmasini getirmistir. Diisiik fiyatlar: iirtinler
tiikketicileri cezbetmis ve ihtiyac fazlasi {iriinleri satm almaya itmistir. Oyle ki diisiik
fiyath ve diisiik kaliteli ihtiyag fazlasi tiriinler birkag kez giyildikten sonra ¢ope atilmaya
baslanmustir. Ulke ekonomileri ve refah seviyelerinde artislar yasanmasi ile insanlar {iriin
satin almay1 sosyal statiiniin bir belirleyicisi haline getirmislerdir. Daha fazla {iriin satin
almak daha iyi bir yasam siirmek ile esdeger olmaya baslamistir (Solomon ve Rabolt,
2009). Madalyonun goriinmeyen kisminda ise ¢evre kirliligi, dogal kaynaklarin

bilingsizce tliketilmesi ve adil olmayan ticaret anlayis1 yatmaktadir.

Yavas moda, iiretim siirecinde yer alan hammaddelerde siirdiiriilebilir {iriinler kullanmay1
ve bu hammaddelerden meydana gelen iirinlerin kullaniminin siirdiiriilebilir olmasini
desteklemektedir (Yiicel ve Tiber, 2018). Hizli modanm etkilerini kaldirmak admna
onemli bir adim olan yavas moda da giysilerin {iretim ve tiiketim hizinda yavaslama amag
edinilmistir. Boylece hizli bir sekilde faaliyet gosterisi yavas moda sayesinden dengeli
hale gelecektir. Moda {iriinlerinin iiretimi ve bertaraf edilmesi agsamasinda uygulanan
islemler ¢evre sorunlarini olusturan temel problemlerdir. insanlarmn ¢evre sorunlarmin
bilincinde olmasi onlar1 daha sorumlu davranmaya tesvik etmistir (McDonald ve Oates,
2006). Cevreye duyarlari tiiketiciler iiriinleri satin alirken gériiniimlerinden ziyade iiretim
asamasinda kullanilan iirlinlerin yesil malzemeler olmasina, {iretim siireclerinin ve
lojistigin yesil olmasina, iirlinlerin geri donistiiriilebilir olmasina, biyogesitlilige zarar

vermemesine dikkat etmektedirler (Fletcher, 2012).
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Bu durumda fireticilere diisen temel gorev ise iiriinleri yavas modaya uygun bir sekilde
iretmek, hizli ve kitlesel tiretim aglarinda olumlu degisiklikler yapmak ve iirlinlerin

stirdiiriilebilir ve ¢evre dostu olmasina dikkat etmektir.

Bu ¢aligmada 6ncelikli olarak yavas moda ile ilgili yerli literatiiriin sinirli olmasi1 sebebi
ile konu hakkimda detayli bir sekilde bilgi verilmistir. Yavas moda kavrami genellikle
tasarimcilar géziinden bakildigindan, arastirma bu anlamda Tiirkiye’de yavas modanin
tiketicilerle iliskisi ile ilgili yapilan ilk tezlerden biri olma 6zelligini tasimaktadir.

Boylelikle 6zellikle Tiirkge literatiire katki saglamasi beklenmektedir.

Calisgmanin bulgularma gore arastrmaya katilim saglayanlarin biiyiik kismi kadin
tiiketicilerden olusmaktadir. Kadin katilimcilarin fazla olmasmin sebebi, kadmnlarin
modaya yonelik igileniminin daha yiiksek olmasi ile aciklanabilir. Ayrica, ankete katilim
gosteren Facebook grubunun tiyelerinin cogunlugunun kadinlardan olugmasi, kadinlarin
yavas moda konusundaki ilgilenim diizeylerinin de erkelerden daha yiisek olduguna isaret
etmektedir. Arastirmaya katilim saglayanlari ¢ogunlunun gen¢ ve okumus kesim olmasi
yavas moda ve siirdiiriilebilirlik kavramlarinin iilkemizde son yillarda yayginlagsmaya
basladigmi gostermektedir. Toplumun bilinglenmesi ve doganin giin gegtikge

kotililesmesi sonucu bu kavramlara ilgi her gecen giin artis gostermektedir.

Aragtirmaya katilim saglayanlarin moday1 takip etme sikliklar1 incelendiginde ise ara sira
ve nadiren takip ettikleri sonucuna varilmistir. Orneklemin yavas moda ve cevreye
duyarli insanlardan olusmasindan kaynakli moda ilgilenim diizeylerinin diisiik
oldugundan moday1 takip etme aliskanliklarinin oldukga diisiik diizeyde oldugu sonucuna
varilmaktadir. Oyle ki, katihmcilarm moda oldugu igin giysi satm alma sikliklari
incelendiginde ise hi¢bir zaman ve nadiren yanitlarinin yiizdeleri ¢cogunluktadir. Bu da
katilimcilarin giysi satin alirken moda faktoriinden etkilenmedigi sonucunu vermektedir.
Katilimcilarin biiyiikk ¢ogunlugu begenmis olduklar1 giysileri moda olmasa da giymeye
devam etmektedir ve giysileri ihtiyaglar1 oldugu i¢in satin almaktadir. Tiim bu bulgular
katilimcilarin moday1 takip etme siklig1 sorusunda ulasilan sonucu agiklamaktadir.
Katilimcilarin giysi satin alma sikliklar1 incelendiginde ise yilda ortalama 3-4 kere giysi
satin alimi yaptiklar1 sonucuna varilmistir. Caligmanin literatiir kisminda bahsedildigi
lizere modaya konu olan giysilerin raf dmiirleri 2-3 haftadir. Katilimcilarin ¢cogunlugu ise
2-3 ayda bir yeni giysi satin almaktadr. Bu da katilimcilarin moday: takip etmelerine
imkan saglamamaktadir. Katilimeilarin ¢ogunlugu yipranmis giysilerini tamir edip

tekrardan kullanmaktadirlar. Bu sayede yeni giysi alimi 6telenmis olmaktadir. Giysi satin
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alma nedenlerinin altinda ise kendilerini mutlu hissetme ve indirimden yararlanma
yatmaktadir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun giysileri elden ¢ikarma sebepleri sirastyla;
giysilerin eskimesi, giysilerin hoslarina gitmemesi ve sahip olduklar1 giysilerin beden
Olctilerine uygun olmamasi seklinde siralanmustir. Katilimeilar yeni giysi satin alimlarmin

baslica sebebi olarak mecburi ihtiya¢ olmasini belirtmislerdir.

Ankete katilan cevaplayicilarin yavas modanin 6zelliklerine ait ifadelere vermis olduklar1
cevaplar incelendiginde Jung ve Jin’in (2016) ¢aligmasina paralel olarak hakkaniyet,
otantiklik, islevsellik, yerellik ve 6zel olma buyutlarinin bu ¢alismanim 6rneklemi iginde
aciklayict oldugu gorilmistiir. Kullanilan 6lg¢eklerin  giivenilirliklerini  belirlemek
amaciyla cronbach alfa degerleri incelenmis ve arastirma modelinde yer alan her bir

degiskenin degerinin esik degerin lizerinde oldugu goriilmiistiir.

Arastirma modelinin hipotezlerinin test bulgulari, birinci bagimli degiskeni olan
tiikketicilerin yavas moda triinlerini satin alma niyeti ilizerinde bagimsiz degiskenlerin
etkileri incelendiginde; yavas moda 6zelliklerinden islevsellik, yerellik ve tiiketicilerin
yesil bilgi odakliligi degiskenlerinin pozitif bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Bir
baska ifade ile yavas modanin boyutlar1 olan islevsellik ile yerellik ve tiiketicilerin yesil

bilgi odaklilig1 degiskeni tiiketicileri satin almaya yonlendirdigi sdylenebilir.

Yavas modanm diger boyutlar1 olan, hakkaniyet, otantiklik ve 6zel olma boyutlarinin
tiikketicilerin yavas moda triinlerini satin alma niyeti iizerinde pozitif bir etkiye sahip
olmadig1 ve bu boyutlarin tiiketiciyi satin alma davranmisina yoneltmedigi sonucuna

varilmistir.

Arastirma modelinin ikinci bagimli degiskeni olan tiiketicilerin yavas moda iiriinlerine
daha fazla O6deme istegi lizerinde bagimsiz degiskenlerin etkileri incelendiginde,
otantiklik, 6zel olma ve tiiketicilerin yesil bilgi odaklilik algilarinin belirgin ve pozitif
yonde etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Bir baska ifade ile yavas modanin boyutlar1
olan otantiklik ile 6zel olma ve bir diger bagimsiz degisken olan tiiketicilerin yesil bilgi
odaklilig1 degiskenleri, tiiketicileri yavai moda {riinlerine daha fazla 6demeye

yonlendirdigi sdylenebilir.

Yavas modanin diger boyutlar1 olan, hakkaniyet, islevsellik ve yerellik boyutlarinin
tiiketicilerin yavas moda tiriinlerine daha fazla 6demeleri lizerinde pozitif bir etkiye sahip
olmadig1 ve bu boyutlarin tiiketiciyi satin alma davranigina yoneltmedigi sonucuna

varilmstir.
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Genel anlamda bir degerlendirme yapildiginda, hizli moda iiriinlerinin sunmus oldugu
diisiik fiyat ve hizli iiretim anlayis1 baslarda iireticiler ve tiiketiciler i¢in cazip gelse de
zamanla dogada yaratmis oldugu tahribatlar bir¢ok iiretici ve tiiketicinin dikkatini
cekmistir. 1980’11 yillarda ¢evre sorunlarina 6nem verilmeye baglanmis ve bu sorunlarin
iistesinden gelebilmek igin gesitli politikalara bagvurulmustur. Giyim sektoriinde alinan
onlemlerin basinda ise yavas moda yer almaktadir. Insanlarm gevre ve kaynaklarmn
tilkenmesi konusunda bilinglenmesi ve duyarli olmasi ile birlikte yavas moda kavramini
hayatimiza girmistir. Arastirmanin Orneklemini olusturan yavas modaya ve cevreye
duyarl insanlarm yeni giysiler satin almasinda ve bu giysilere 6dedikleri ticretlerde,
yavas moda boyutlar1 ve tiiketicilerin yesil bilgi odakliligi oldukea etkilidir. Bu etki

arastirmanin genel ¢ergevesi ile ortaya konulmustur.

Isletmeler i¢in Oneriler

Giysi ve tekstil sektorii siirekli gelisme gosteren sektorlerin baginda yer almaktadir. Bu
sektorde faaliyet gosteren ¢esitli biiylikliiklerde isletmeler mevcuttur. Bu isletmeler pazar
paylarma, iiretim kapasitelerine gore farkhiliklar gostermektedirler. isletmeler {iretim
yaptiklar1 kadar bu iiretim sonucunda dogru orantili bir sekilde atik tiretmektedir. Tim
bunlarin 6niine gecebilmek igin isletmelere biiyiik sorumluluklar diismektedir. Isletmeler
ve tasarimcilar atik ve ¢evresel sorunlarmn Oniine gecebilmek igin iiretim siireclerini
stirdiiriilebilirlik anlayisia gore yeniden sekillendirip bu esaslar dogrultusunda iiretim
yapmalidirlar. Isletmelerin gogunlugu olusan atiklar1 degerlendirmemektedir. Halbuki bu
atiklar, ekonomik degeri olan malzemelerdir ve dogru islendiginde isletme i¢inde ya da
farklh  sektorlerde ekonomiye kazandirilabilir. Uretim asamasmda kullamlan
hammaddeler gézden gegirilerek iiretimi azami miktarda hammadde ile yapmalidirlar.
Ayrica, lretimde kullanilan malzemelerin kalitesi de olusacak atik miktar1 ile ters
orantilidir. Isletmeler, hammadde Kkalitelerini arttirdigi siirece meydana gelen atik
miktarlarinda azalmalar yasanacaktir. Uretim asamasinda ve sonucunda meydana gelen
atiklarin degerlendirilmesi ve geri kazandirilmasi1 konusunda sektor bilinglendirilmelidir.
Gerekli goriildiigii takdirde, liretimde faaliyet gdsteren ¢alisanlar siirdiiriilebilirlik ve atik

yonetimi konusunda egitimler almalidirlar.

Gwilt’in (2014) sunmus oldugu Oneride ise atik yonetimi, iiretimde kullanilan dogal
kaynak miktarini en aza indirgemek, liretim siirecini kontrol altina alarak ¢evre dostu
kaynaklar kullanmak, tiretim tekniklerinde ve nakliye asamasinda yenilikler yaparak,
kaliteli tiriinler {ireterek iiriinlerin Omiirlerini uzatmay1 amag edinerek gerceklesmektedir.
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Uretim tekniklerinde yasanan degisiklikler var olan giysi kiiltiiriine de etkisi olacaktir. Bu
etkide hali hazirdaki moda anlayisimizda da degisiklik yasanmasina neden olacaktir.
Stirdiiriilebilirlikte tek bir dogru ya da tek bir yontem yoktur. Bu nedenle zaman gegtikce
ve insanlarin beklentileri degistikce stirdiiriilebilirlik kavraminda da olumlu degisiklikler

meydana gelecektir (Walker, 2006).

Yapilan hipotez analizleri sonucunda katilimcilarin yavas moda iriinlerini satin
almalarini etkileyen faktorler; islevsellik, yerellik ve tiiketicilerin yesil bilgi odakliligidir.
Bu baglamda isletmelerin iiretim yerlerinin lokasyonundan, tasarim, iiretim ve pazarlama
asamasinda ise tiriinlerin islevsellik 6zelliginden bahsetmeleri yavas moda iiriinlerine ilgi
duyan tiiketicilere ulagsmalarini kolaylastiracaktir. Ayrica isletmelerin ¢evre odakli sosyal
sorumluluk projelerinde yer almalari marka sadakatini de arttiracaktir. Bir diger bagiml
degisken olan daha fazla fiyat 6deme degiskenine yonelik hipotez sonuglari
incelendiginde ise katilimcilarin otantiklik, 6zel olma ve tiiketicilerin yesil bilgi odakl
olmasi yavas moda iiriinlerine daha fazla 6deme isteklerini arttirmaktadir. Bu boyutlar
incelendiginde isletmelerin 6zellikle iirlinlerin tasarim agamasima daha fazla 6nem verip,
tiiketicinin kendini 6zel hissetmesine yonelik tasarim ve iiretimler yapmasi igletmelerin

pazarlarini bliyiitmesinde 6nemli rol oynayacaktir.

Arastirmacilar icin Oneriler

Yapilan bu ¢alisma maliyet ve zamandan kaynakli kisitlamalar sebebi ile online anketin
gonilli katilimcilara dagitilmasi ile verilere ulasim saglanmistir. Veri toplama amacl
online anketten daha farkli araglardan yararlanilarak -6rnegin, kisisel goriisme- yavas
moda ile ilgili ¢alismalar yapilabilir. Calisma, yavas moda Olgeginin bes boyutuyla
yapilmistir. Yavas modanin daha fazla 6zelliginin olup olmadigi gelecek ¢aligmada
arastirilabilir. Farkli iilkelerden 6rneklemlere ulasilarak ¢alisma diger iilkelerde de
uygulanabilir. Tirk tiiketicisi ile baska iilkenin tiiketicisi arasindaki farkliliklar
benzerliker ortaya konulup karsilasgtirma yapilabilir. Bdylelikle, kiiltiirler arasi bir
calisma yapilarak bulgular genisletilebilir. Bu ¢alisma, moda ile sinirli kalmustir. Yavas

sehir, yavas yemek gibi diger yavas hareketler ile bu sinir genisletilebilir.

Aragtirmanm en biiylik kisitlarindan biri yavas moda ile alakali kaynak yetersizligidir.
Ancak, giin gegtikge bu kavram benimsenmekte ve siirekli olarak giincel ¢aligmalar
yapilmaktadir. Bu caligmalar1 takip etmek ve konu ile alakal kitaplarin incelenmesi

aragtirma yaparken kolaylik saglayacaktir.
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EKLER

EK 1: Anket Formu
TUKETICILERIN YAVAS MODA EGILIMLERiI ANKETI

Degerli katilimet:

Bu anket tiiketicilerin yavas moda konusundaki egilimlerini incelemek tizere hazirlanan
bir yliksek lisans tezine veri toplamak iizere tasarlanmistir. Liitfen asagida verilen
ifadeleri okuyarak bu ifadelere katilim derecenize en uygun secenegi isaretleyiniz. Bu
anket caligmasi sonucunda elde edilecek olan bilgiler yalnizca bu tez i¢in kullanilacak
olup ticari bir amag yoktur. Sizden isim ve soyisim gibi kisisel bilgiler istenmemektedir.

Cevaplamaniz yaklasik 15 dakikanizi alacaktir.

Yavas moda: Siirdiiriilebilirlik kavrami ¢er¢cevesinde dogal kaynaklarin asir1 kullanimi
ve hizli moda nedeni ile olusan ¢evre kirliliginin olumsuz etkilerinin azaltilmasi1 amaciyla

ortaya ¢ikmig bir yaklasimdir.
Zaman ayirdiginiz i¢in tesekkiirler...
Fazmiye KAPSIZ (fazmiye.kapsiz@ogr.sakarya.edu.tr)

Sakarya Universitesi isletme Enstitiisii

1. Liutfen asagidakitablodayer alan ifadelerden size uygun olanini isaretleyiniz. *

Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.

Nadiren V@ Siklikla
sira zaman

O
O

Moday1 takip eder misiniz?

Moda oldugu i¢in ihtiyaciniz olmasa da
yeni giysileri satin alir misiniz?

Moda olmasa da begendiginiz giysileri
giymeye devam eder misiniz?

Yipranmis giysilerinizi tamir edip
kullanmaya devam eder misiniz?

0 0 0O O &=
0 0 O
0 0 00
0 0 00
0 0 O



2. Ne siklikla yeni giysi satin alirsiniz? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Haftada bir
Ayda bir

Ayda birkac kez
Alt1 ayda bir
Yilda 3-4 kere

Diger: ()

00000

3. Nigin yeni giysi satin alirsiiz? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.) *

Uygun olanlarin tiimiinii isaretleyin.

Ihtiyacim oldugu igin

Farkli giyinmek i¢in

Kendimi mutlu hissetmek i¢in
Ozel giin ve bayramlar igin

Indirimleri degerlendirmek icin

O OO0 n0n

Moda oldugu icin

Diger: |:|

4. Giysilerinizi ne zaman elden ¢ikarirsmiz? (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.) *

Uygun olanlarin tiimiinii igaretleyin.

Hosuma gitmemeye basladiginda

Artik moda degilse

Yeni kiyafetler i¢cin dolabimda yer gerekirse

Sadece 0zel bir giin i¢in satin alip ihtiyacimi karsiladiginda

Eskidiginde

OO000on

Beden olciilerim degistiginde

Diger: |:|
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Giysi satin alirken miisterisi oldugum firmann, tedarikgileri ile adil licretlendirme

iligkisinde olmasini 6nemserim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty 0y v v v Kesinlikle katiliyorum

Giysi satin alirken miisterisi oldugum firmanin adil ticaret (fair trade) ilkelerini

benimsemesine dikkat ederim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty (T (v (v v Kesinlikle katiliyorum

Giysi satin alirken iiretici firmanin personeline yonelik c¢alisma kosullarinin iyi

olmasini dikkate alirim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty v v v Kesinlikle katiliyorum

Geleneksel teknikler ile iiretilen giysilere deger veririm. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum oy v v v Kesinlikle katiliyorum

Giysilerin dikiminde el is¢iligi (el emegi) kullanim1 onlarm degerini artirir. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum vy v v v Kesinlikle katiliyorum
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10. El emegi dikimi giysiler seri iiretim giysilerden daha degerlidir. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty 0y v v v Kesinlikle katiliyorum

11. Ayni giysileri birden fazla sekilde giymekten hoslanirim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum v v v v (v Kesinlikle katiliyorum

12. Giysileri kullanip atmak yerine miimkiin oldugunca kullanmaya devam ederim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty Ty v v v Kesinlikle katiliyorum

13. Giyimde sade ve klasik tasarimlar1 tercih ederim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Oy 0y v v v Kesinlikle katiliyorum

14. Tirkiye’de tiretilmis (Tiirk Mali) giysileri yurt disinda tiretip getirilen giysilere tercih

ederim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Oy &y v v (v Kesinlikle katiliyorum

86



15. Yerli (Tiirk Malr) malzemelerden yapilmis giysiler daha degerlidir. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum 0y (v v (v Kesinlikle katiliyorum

16. Tirkiye’de iiretilen hazir giyim markalarini satin alarak desteklemeliyiz. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum v v v v (v Kesinlikle katiliyorum

17. Sinrrh sayida iiretilmis giysiler (limited editions) benim i¢in ayr1 bir cekicilige

sahiptir. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty v v v Kesinlikle katiltyorum

18. Nadir bulunan orijinal giyim esyalarma ilgi duyarim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty v v v Kesinlikle katiliyorum

19. Bagkalarinda olmayan kiyafetlere sahip olmaktan hoslanirim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Oy &y v v (v Kesinlikle katiliyorum
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20. Yavas moda iirlinlerini satin alma olasiligim yiiksektir. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty 0y v v v Kesinlikle katiliyorum

21. Yavas moda tirlinlerini satin alirim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum v v v v (v Kesinlikle katiliyorum

22. Yavas moda iirlinii kiyafetler satin almak niyetindeyim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty Ty v v v Kesinlikle katiliyorum

23. Yavas moda triinleri daha pahali olsa bile satin almak mantiklidir. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Oy 0y v v v Kesinlikle katiliyorum

24. Diger markalar fiyatlarin1 diisiirse bile yavas moda iirlinlerini satin almaya devam

ederim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Oy &y v v (v Kesinlikle katiliyorum

88



25. Yavas moda iiriinleri i¢in daha fazla fiyat 6demeye hazirim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty 0y v v v Kesinlikle katiliyorum

26. Paketlenmesi i¢in gereginden ¢ok ambalaj malzemesi kullanilmig {iriinleri satin

almam. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum v v v v (v Kesinlikle katiliyorum

27. Bir iirlinlin ¢evreye zarar verme potansiyeli oldugunu anlarsam satin almam. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty v v v Kesinlikle katiltyorum

28. Cevre sorunlariyla ilgili haberlerin/duyurularin her zaman bilincindeyim. *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

1 2 3 4 5

Hig katilmiyorum Ty v v v Kesinlikle katiliyorum

29. Yasiniz? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

18 yas alt1
18 - 25
26 - 33
34-41
42 - 49

J0000
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( I 50 yas ve Ustil

30. Cinsiyetiniz? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

( )} Kadmn
[ I Erkek
{ I Diger:

31. Medeni durumunuz? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

32. En son mezun oldugunuz egitim kurumu hangisidir? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

[Ikogretim
Lise

On Lisans
Lisans
Yiiksek Lisans
Doktora

0000000

Diger:

33. Calisma durumunuz? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Ogrenci
Ev hanima
Ozel sektor

Kamu sektori

00000

Akademisyen
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Serbest meslek
Emekli
Calismiyor

0000

Diger:

34. Aylik hane geliriniz? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

2000 TL alt1

2000 TL - 3000 TL
3001 TL - 5000 TL
5001 TL - 7000 TL
7000 TL distii

00000

Ankete Katildiginiz I¢in Tegekkiirler...
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EK 2: Anket Onay Formu

Evrak Tarih ve Sayisi: 04.06.2021-33957

T.C.
@ SAKARYA UNIVERSITESi REKTORLUGU &; 4
Etik Kurulu

SAK/ l,{\";\

NIVERSITES

Say1 :E-61923333-050.99-33957 04.06.2021
Konu : 35/52 Fazmiye KAPSIZ

Saym Fazmiye KAPSIZ

Ilgi  : Fazmiye KAPSIZ 27.05.2021 tarihli ve 0 sayili yaz1

Universitemiz Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu Baskanligmin 02.06.2021
tarihli ve 35 sayili toplantisinda alinan “00” nolu karar ile Fazmiye KAPSIZ'in bagvurusu
uygun goriilmiis ve karar 6rnegi ekte sunulmustur.

Bilgilerinizi rica ederim.

Prof. Dr. Ismail HIRA
Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu
Baskam

KARAR
52. Fazmiye KAPSIZ’m “Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda Yavas Moda ve
Tiiketicilerin Davranis Egilimleri” baslikli caligsmasi gériismeye agild1.

Yapilan goriigmeler sonunda Fazmiye KAPSIZ’n “Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda
Yavas Moda ve Tiiketicilerin Davranig Egilimleri” baslikli calismasinin Etik agidan
uygun olduguna oy birligi ile karar verildi.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.

Dogrulama Kodu :BSP543V1B0 Pin Kodu :67232 Belge Takip Adresi : http://193.140.253.232/envision.Sorgula/BelgeDogrulama.aspx?eD=BSP543V1B0&eS=33957
Adres: Esentepe Kampiisii 54187 Serdivan SAKARYA / KEP Adresi: Bilgi icin: Hanife Babacan  =3agis
sakaryauniversitesi@hs01.kep.tr Unvan: Birim Evrak Sorumlusu

Telefon No:0264 295 50 00 Faks No:0264 295 50 31 T

e-Posta:ozelkalem@sakarya.edu.tr Elektronik Ag:www.sakarya.edu.tr
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OZGECMIS

Universite dgrenimine kadar Soke’de okuyan Fazmiye KAPSIZ, 2010 yilinda Atatiirk
[Ikdgretim Okulu’ndan, 2014 yilinda Cumhuriyet Anadolu Lisesi’nden mezun olmustur.
Ayni sene basladigi Dumlupmar Universitesi Uluslararasi Ticaret ve Finans Béliimii nii
2019 yilinda bitirmistir. Yine aym sene Sakarya Universitesi, Isletme Enstitiisii’'nde
basladigi Uretim Yonetimi ve Pazarlama Bilim Dali'nda Tezli Yiiksek Lisans

yapmaktadir.
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