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ONSOZ
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Tasarim kavrami insaglunun var olgundan bu yana g#li yontem ya da teknikler
sire gelen bir olgudur. Uretici toplumun icindesg@dg1 alanda bgta kendi hayati
kolaylastirma adina, tasarim digimiz kavramin temellerini okturmustur. ilk
zamanlarda insanlar ne yaphin farkinda olmasa da bazi gereksinimlerinskamalk
icin zihinde hayal etme, c¢cOzumleme ardinda da kgti denemelerle tasar
yapmslardir. Tasarlama sirecindekigaaisizgirisimler tasarimin gejimini ve en iy
sonuca ulgmasina yol acmtir. Tasarim unsuru da, dinyada olumlu g
etkilesimden faydalanmakta ve c¢ok iyi tasarlagmizim programlariylairetim sire(
Oncesinden bdayarak farkllik ortaya koymaktadir.

Tasarim, ¢eitli amaclara ulamak icin verilen kararlarda ilk siradadir. Kullanigin
tasarim gunimuizde 6nemli hale gedtini Bir projeye balamadan énce 6ncelikle Ur
tasarlanir, ardindan tasarim amaca uygugisa @gulamaya gegcilir. Tasaringaaas
basarili gecerse, bir Grinin dretilip Uretilmeygice karar verilir, yani tasarlarf
donemi hem kritik hem de 6nemli bir karagamasidir. Kullanici da satialaca|
Urinde glevselligin yani sira gorseljle de yani her yoniyle tasarim@nen
vermektedir.

Pazardaki s#ik gereclerinde tasarim etkin bir konumdadir ve bu anla
yonlendirme hem kullanici hem piyasa hem de tagsaramasinda boélinmekte
Gelisen teknoloji ile birlikte bireyler ev yamlarina daha fazla zaman ayirabilmé
Bunun icin de kullarai profilleri pazarda s6z sahibi olgtur. Kullanici igiy
banyonun, evin neresinde offluya da buyidklginden ziyadaslevi ve gorinim
onemlidir. CUnki cagan bir toplum olarak insanlar giiniin yorguyhlau tzerlerinde
atmak icin banyoda rahatlama ihtiyaduyarlar ve konforlu bir islak mek
kullanicinin kendisiyle babasa kalmasi icin énemli bir faktérdir. Kullanici icgdze
hitap eden bir kullanim alani tiketiciye kendinilyssettirir.

Bu calgmanin amaci Turk seramik @& gereclerinin Uretim g@écinde, tasari
faktoriine ne kadar 6nem vergghin tespit edilerek, tasarim ve tasarimcinin on
prosesi dahilinde 6nemi ve gerelgihin degerlendirilmesidir.

Anahtar Kelimeler: Seramik, Sglik Gerecleri, Tasarim, Pazar Payi

na

e



Sakarya University Institute of Social Science Abstract of Master’s Thesis

Title of the Thesis:Market Share Effect of Design Factor in Turkishaceic
sanitary ware

Author: Fevziye OZER Supervisor: Asist. Yrd. Dog. N. Giilgiin EITEZ

Date: 07 Novembef012 Nu. of pages:xi (pretext) + 153 (main body)

Department: Ceramic and GlasSubfield: Ceramic and Glass

The concept of design has been an ongoing phenomeftbin the history c
mankind with different methods and keiques. Manufacturer society, espec
within his environment, formed the basis of, wha ©all, the design concept,
order to facilitate his life. At the beginning, @véhough people are not aware
what they were doing, they were making desidgmeugh imagining, analyzing a
experimenting. The unsuccessful attempts in theigdegrocess, led to t
development of the design and to achieve the lessilts. Design element al
benefiting from the positive interaction in the Wwbrand with well-@&velope
drawing computer programs, starting from the gesign production proces
reveals a diversity.

Design has been taking the first place in the dmtssmade to achieve varic
objectives. Today, it has become important faabortlie user. Athte beginning of
project, primarily the design has been made thdénisfsuitable to the aim then ¢
be applied. If the design phase of a product isesgful, then the decision has [
made for the production of it, in other words itaisritical ad important stage
decision. The user will decide to buy the produwdt only emphasizing t
functionality but also visual quality so emphasizidepending on every aspec
design.

Design is taking an effective position on sanitargres in the méet within this
aspect routing has been shared by the user, theetreanrd as well as the desig
As a result of the progresses in technology peap@eable to allow much more ti
to themselves at home. Therefore, the user prdidesme dominant iflné marke
From the users point of view function and appeagaare more important than
size and location. Because as a laboring socieiyplp tend to relax and relieve
home especially in wet places like bathrooms arid &@n important factor fothe
user to stay alone with himself there. For the oamer a product that is appealin
the eye always makes one feel better.

The aim of this study was to determine how muchsicerable attention has b
given within the Turkish ceramic sanitary iegproduction process and to eval
the importance and necessity of the designer anddhign.

Keywords: Ceramic, Sanitary Ware, Design, Market Share

Xi



GIRIS
Amaci

Bu ¢alismada, Turk seramik saglik geregleri tiretim siirecinde, tasarim faktoriine verilen
onem arastirllmistir. Calismay1 destekleyen incelemeler yapilip, oncelikle, firmalarin
tarihsel stirecinde, Tiirk seramik saglik gerecleri tiretiminde durum analizi yapmak i¢in
kapsamli bir arastirma yapilmistir. Bu arastirmanin sonucunda firmalarin ge¢miste
trettikleri ve glinimiizde iiretimde bulunan tiim {riinler; tiretim tarihleri, siireleri,
tasarim olarak degerlendirmeleri, pazardaki yerleri ve satig oranlar1 incelenerek bir arsiv
caligmast yapilmistir. Seramik saglik gereci trtinlerinin tasarim yoniinden gegirdigi
degisim gozlemlenmistir. Bu {irlinlerin pazardaki satis paylar1 ve tasarim siirecine
verilen 6nem incelenmistir. Seramik saglik gerecleri piyasasinda yer alan iirlinlerin
tiretim stirecinde tasarim faktorii ve tasarimcinin konumu arastirilmis, pazar payi ile
etkilesimi etiit edilmistir. Tasarim ve tasarimci merkezli bir tretim sistemi ile
karsilagtirma yapilmis ve bu sayede ¢alismanin sonucunda, tasarim ve tasarimcinin

tiretim prosesi déhilinde 6nemi ve gerekliligi degerlendirilmek istenmistir.

Seramik saglik geregleri her donem seramik sektoriiniin ve endiistriyel tiretimin 6nemli
kollarindan birisi olmugtur. Kullanict agisindan ele alindiginda da fonksiyonelliginin
vazgecilmez olmasmin yani sira estetik degerleri de tercihlerde belirleyici rol
oynamaktadir. Endiistriyel seramik {iretiminin 6nemli bir kolu olan saglik geregleri
tiretiminde tasarim ve tasarimci faktorlerinin ayrimer bir rolii olup olmadiginin
arastirilmasi, iiretici ve tasarimci agisindan yol gosterici olabildigi gibi bu alanlarda

calisacak o6grenciler i¢in de destekleyici olacaktir.
Onemi

Seramik, caglar boyu yeri geldiginde sanat, yeri geldiginde el sanatlari, yeri geldiginde
dekoratif sanatlarin 6nemli bir malzemesi olmakta iken endiistrinin de vazgeg¢ilmez
elemanlarindan birisi olmustur. Seramik insan hayatinin pek ¢ok evresinde ve yoniinde
gereklilikleri i¢inde yer almistir. Dogru iiretim yontemleri ile son derece saglikli ve
hijyen olabilmenin 6tesinde, plastik bir malzeme olmast ¢ok farkli teknikler
kullanilmasii saglar. Fonksiyonel olmanmn da yam sira bi¢imsel ¢esitlilik ve nihai
kullanicinin estetik beklentilerinin de karsilanmasina olanak saglamaktadir. Yasam

icinde bu kadar kullanim alani bulan seramik malzemesi tizerinde ¢ok kapsamli



arastirma ve calismalarin yapilmast da kagmilmaz bir olgudur. En basit anlatimiyla,
giinliik bir fincandan uzay teknolojisine, duvar karosundan endiistriyel kesici uglara
kadar seramik malzemesi kullanilabilmekte ve gelecekte de yeni kullanim alanlarin1 da

icine alarak degerli bir malzeme olma 6zelligini koruyacag diisiiniilmektedir.

Tasarim faktorli, hep var olmakla birlikte bilingli olarak uygulanmasi konusunda
yaklasik 250 yillik bir gecmisi olan, dolayisiyla gec kesfedilen olgulardan birisi
olmustur. Onemi zaman zaman ortaya konmakla birlikte, uygulamas1 da yaygin olarak
goz ardi edilebilmis degeri ¢cok ge¢ anlasilmistir. Glinlimiizde endiistriyel iiretim
kosullari, teknolojileri ve hammaddeleri, nerede ise esitlenirken ayir edici faktor, {irliniin
degerini ortaya koyan ana faktor giderek tasarim olmaya baslamistir. Markalasma ve
markanin 6nemini ortaya koyan esas unsur tasarim olgusudur. Bu nedenle bu ¢alismanin
ortaya koydugu sonuglar tasarim ve tasarimci faktoriiniin endiistriyel tiretimde 6nemini
vurgulamakta ve bu konuda yapilacak c¢alismalara bir yonden 151k tutmayi

hedeflemektedir.
Yontemi

Calismanin ilk asamasinda yazili ve gorsel dokiimanlar toplanip, kiitliphane ¢alismalari
ve firma goriismeleri ile literatiir calismasi tamamlanmistir. Calisma konusuna kaynak
olusturacak firmalarla yapilan goriismeler sonucunda elde edilen bilgiler istatistik olarak
degerlendirilip tirtinlerin gorsel malzemeleri ile bir arsiv caligmasi ortaya konmustur.
Uretici firmalar ile yapilan ¢alismanin tamamlamasindan sonra pazar durumunun tespiti
icin satig ayagindaki elemanlar incelenmis, goriismeler yapilarak kullanict kitlenin
begenileri ve satiglar1 etkileyen faktorler tespit edilmeye c¢alisilmistir. Ortaya ¢ikan
veriler degerlendirilerek pazarin ihtiyaci tespit edilmeye calisilmis ve bu ihtiyaca
yonelik tasarim oOnerisi olusturulmustur. Onerilen tasarimm uygulama c¢alismasi ve

sonuglart degerlendirilerek ¢alisma sonlandirilmistir.

Calisma siiresinde gerceklestirilen uygulamalarin asamalar1 gorsel malzemelerle de
desteklenerek aktarilmistir. Calisma ti¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde,
tasarim ve tasarimci olgusu, tasarim ve seramik saglik gereclerinde tasarimin rolii ele
alinmustir. Ikinci boliimde, seramik saglik gerecleri, sektdrii ve pazar payr hakkinda
bilgiler verilerek, Tiirkiye’de seramik saglik gerecleri iiretimi ve {ireticilerin analizi
yapilmistir. Son boliimde ise yapilan tasarim ve uygulama calismasi asamalari, siireci ile

ilgili bilgi ve gorsellere yer verilmistir. Sonu¢ kisminda da seramik saglik gereclerindeki



tasarim faktoriiniin pazar payma olan etkisi yapilan ¢aligmalar sonucunda
degerlendirilmistir. Calismanin tamaminda ele alinan tasarim kavraminda esas olan
endiistriyel tasarimdir. Farkli tasarim siireglerinden bilgi olarak bahsedilse de
caligmanin biitiiniinde yer alan tasarim olgusu endiistriyel tasarimdir. Tasarim ve
tasarlama eylemi ¢ok genis bir anlam icermektedir. Saglik gerecleri ise endiistriyel

tiretimin konusu oldugundan boyle bir sinirlandirilmaya gidilmistir.

Calismanin yiiriitilmesinde firmalarin iiretim hayatinin baglangicindan giiniimiize
yeterli ve kronolojik arsiv c¢alismalarinin bulunmamasi, bellek olusturma konusunda
endise duymamalar1 istatiksel ¢alismanin olusturulmasinda kisitlama getirmistir. Gorsel
dokiimanlarin toplanmasinda da ayni nedenle saghkli ¢alisma yiiriitiilmesi
siirlanmistir. Sektoriin durumunu inceleyen ¢alismalarin ¢ok fazla olmamasi tasarim ve
satig iligkisi lizerine yeterli ¢alisma tespit edilmemistir. Pazarin ¢ok genis olmasina
karsin satis degerleri ve rakamlar1 da hedef kitle, tasarim gibi faktorler agisindan
degerlendirilmek yerine salt ekonomik degerler olarak ele alindigindan yoruma agik
bilgiler edinilmistir. Bu gibi kisitlamalar c¢alismanin ele alinmasi konusunda bir
baslangi¢ olusturmasini ileriye doniik bu konuda yapilacak ¢alismalara ne kadar ihtiyag

oldugunu ortaya koymaktadir.



BOLUM 1: TASARIM OLGUSU ve SERAMIK SAGLIK
GERECLERINDE TASARIMIN ROLU

Tasarim olgusunun, eylem olarak var oldugu, fakat bilimsel bir deger olarak
algilanmadigt zamanlarda kullanict i¢in de {retilmis bi¢imin fonksiyonelligi 6n
plandadir. insanoglu varlik gostermeye basladig1 andan itibaren ihtiyaglarimi karsilamak,
yasamini devam ettirmek, hayatim1 kolaylastirmak gibi farkli nedenlerden dolay1
tasarlama eylemini gerceklestirmistir. Tasarlama eylemini gerceklestirmek biraz da
hayvanlarda oldugu gibi i¢giidiisel tepkiler olarak baslamis ve biling diizeyi bunun bir
bilgi oldugunun ayrimma varamamustir. insanoglu suyu kaynagindan icerken tasimasi
gerektiginde yapragin igine koymus, onu basarinca daha ¢ok su istemis, yaprak
yetmemege baslamistir. Ardindan malzeme arayisina girerek farkli malzemelerle,
yaprakla yaptig1 eylemi gerceklestirmeye ¢alismis, basarisiz olunca yapragin sorununu
tespit edip farkli bigim gerektiginin bilgisine ulagmistir. Farkli bi¢imi bulamadiginda
kendi sekillendirmis, sekillendirme siirecinde yeni bilgiler ortaya ¢ikararak, bu bilgileri
paylasip, diger bilgilerle yeniden uygulayarak gelistirmistir. Bu sekilde tasarlama
olgusu iggtidiisel bir tepki siirecinden, bilgiyle ulasilan bir olgu halini almistir. Bu olgu
bilginin aktarilmasi siirecinin belli kurallara oturtulmasiyla bir egitim siireci igine

girmistir.

Tasarlama eyleminin {iretime girmesi daha 6nce baslamakla birlikte, tiretimde bir deger
olarak algilanmasi ¢ok daha yenidir. Endiistri devrimiyle birlikte seri tiretim, toplu
tiretim gibi kavramlar giindeme gelmis, el imalatina bagiml {iretimle ortaya konan
tirtinler, bu dénemde gelisen hizli mekanizasyon ile son derece yavan, siradan, kotii
uygulamalar halini almistir. Bu déonemde tepkisel olarak ortaya konan art nouveau, art
deco gibi egilimlerle iiretim anlayisindaki hatalar tespit edilmis ve daha tasarimci
odakli, tasarlama prensiplerinin goz ardi edilmedigi, bigimsel olarak da kendi degerini
kanitlayan tirtinlerin tiretilmesi saglanmistir. Bi¢imsel farkliliklarin ortaya konmasiyla
kullanict da kendi estetik beklentilerinin 6nemini yeniden algilayarak, kullanim
tercihlerini bu yonde yapmaya baslamistir. Bu sayede iireticinin sundugu siirh tiretim
secenekleri yerine, daha farklilik yaratan farkli beklentilerin karsilandigi {iiriin
secenekleri arasindan tiiketici kendine en yakin olam1 tercih etme talebinde
bulunmaktadir. Bi¢im ve iiretim konusunda belirleyici faktorler; malzemenin

elverisliligi, tiretim yontemleri, liretici- tasarimei iletisimi idi. Bu durumda kullanici



hazir tirtinden kendi tercihlerine uysun, uymasin birini se¢cmek durumunda kalmaktaydi.
Zaman igerisinde, tretim bantlarinda proseslerin kolaylasmasi sayesinde cesitliligin
kolayca saglanabilir hale gelmesi, rekabetin artmasi sonucu {iiretimi malzeme, iiretici/
patron gibi unsurlar degil, kullanici odakli davramisin gelismesi ile kullanici
yonlendirmeye baslamistir. Ancak tasarimin gelismesiyle ¢esitlilik artmig ve kullanict
secen durumuna gelmistir. Uretici firmalarin da yurtici ve yurtdisinda artis
gostermesiyle kullanici var olanla yetinmek yerine, tercihini istedigi tilkeden yapmaya
baglamistir. Bu sekilde kullanici toplum, tasarimda yonlendirilen degil, tasarimi
yonlendiren durumuna gelmistir. Seramik saglik gereglerinde de tasarim olgusu,
kullanicinin hizmetine yonelik, ihtiyaglara en uygun sekilde hizmet edebilen iriinii

ortaya koymak i¢in yliriitiilen bir disiplin halini almistir.
1.1.Tasarim

“Tasarlama sozciigii Ingilizce’deki “design” ve Fransizca’daki “protejer”
sozciikleri karsiligi olarak kullanilmaktadir. Design sozctigii Latinceden gelip,
detsignare koklerinden olusur, signare=etmek demek olup, signum=isaret
kokiinden tiiretilmistir. S6zliik anlami, bir plan ya da eskizi yapmak tizere zihinde
canlandirmak; bi¢im vermek ya da tiretilmek tizere zihinde canlandirilan bir plan
ya da bir sey. Bir sonucu hazirlayan adimlarin ortaya konuldugu zihni bir proje ya
da semadir.”

Sanatsal tasarim, kiginin onceden bilgi sahibi oldugu ya da bilingaltinda biriktirdigi
olaylara dair zihinde hayal kurmasi, toparladigi verilere yeni anlamlar yiikleyerek
bambagka bi¢cimlerde sunmasi olarak tanimlanabilir.
“Sanatsal tasarimlarda duyguya yer verilmesine ragmen, teknik ve bilimsel veriler
de duygular kadar 6nemlidir. Giiniimiizde sanatin faydaciliktan uzak, sadece
duygusal anlatimlari tatmin eden bir diisince bi¢imi oldugu savi, gegerliligini
yitirmektedir. Sanat artik insanlarin hizmetinde, insanin daha iyi yasamasini

saglayan c¢evresini daha iyi ¢oziimlemesine yardimei olan ve yaptigi her eylemde
onun yaninda olan bir kavramdir.”

Ayni zamanda, tasarim bir 6nceki ifadede soyut bir algi iken, insanligin bu diisiinceden
faydalanabilecegi ya da dusiinsel olarak mesaj alabilecegi somut bir kavrama
dontistiirtiliir. Sonugta ortaya ¢ikan bitmis bir istir ve bu konuda egitim almis ya da
almamis olsun diisiindiigiinii ortaya koyabilen birey, tasarim yapmis olur. Ancak, bu
asamada tek olan tasarim, g¢ogaltilmadigi silirece endiistriyel tasarim olmamaktadir.

Konu olarak sinir tanimayan tasarim sanat ile bir paydada birlesmektedir. Kullanilan

! Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s. 8.

2 Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s.30.



malzeme resim sanatinda fazla 6nem tasimazken, endiistriyel tasarimda iiriine deger ve
nicelik kazandirmakta, hatta tasarimda malzemenin yapisi, 6zellikleri iirtin tizerinde
direkt olarak ayirt edici olmaktadir. Sanatsal tasarimda diisiinme asamasi, olusum siireci
ve tasarimin sonlandirilmasi asamalar1 ayr1 ayr1 ele alinip tasarlama olarak
degerlendirilebilirken, endiistriyel tasarimda bu durum i¢in iiriniin tiretim asamasina
ulastirilmast hedefi gerekli kilinmaktadir. Sanatsal tasarimda bu asamalar birbirinden
bagimsiz gelisip sonlanabilir, sinir tanimaz iken, endiistriyel tasarimda birinci asamadan
son agamaya atlamak kural dis1 olacagi gibi, bu asamalart da sinirlayan belirli {iretim
standartlar1 bulunmaktadir. Sanatsal diisiincede, ayni metotlarla ilerlense bile farkli
disiince tarzlarmi yansitan gidisatlar ayni sonucu vermeyecektir. Endiistriyel {iretim
mantiindaki tasarlamada, bir Oncekiyle aymi siirecte ilerlemek, ayni sonucu
verebilmektedir.

“Enddistriyel tasarim, bir meslek olarak, projelendirilme ve iiretim asamalarim

mutlak suretle, olmazsa olmaz bir sekilde “belli bir yonteme baglamaya, belli bir

disiplin i¢ine almaya” calisir, “diger biitiin disiplinlerle isbirligi i¢ine girmeye” ve
asil 6nemlisi “ekipler halinde ¢alismaya” zorlar.””

Endiistriyel tasarim, sanatsal tasarima gore bulundugu ¢alisma ortamindan da hareketle
daha disiplinli, ¢ogu zaman ekip halinde calismay1 gerektirmektedir. Seri iiretim
mantiginda ilerleyen tasarimda pazar kaygisi vardir. Elde yapilarak ¢ogaltilan sanatsal
tasarim, bu yonii ile seri endiistri tasarimindan ayrilmaktadir. Sanat 6ziinde ¢ogu zaman
mesaj verme kaygis1 barindirirken, endiistride mesaj verme isleve yoneliktir ve bu
tislubunu hep bir tist modele tagima amaci vardir. Hal boyle olunca da endiistriyel
tasarimct bir kisir dongii iginde ¢ogu zaman toplumun ihtiyaglarina karsilik vermek
durumunda kalmaktadir. Toplumun da kendi i¢inde cesitlilik gostermesinden dolay1
bazi tasarimlar liiks olarak nitelendirilmekte, isletmenin mantig1 dogrultusunda meslek
yonlendirilmektedir. Ancak tasarimin likks ya da gorsel unsurlart 6n planda da olsa
kabul gordiigu bir kesim vardir/olacaktir. Endiistriyel tasarimda énemli olan, bir tiriiniin
diger oncekilere benzememesidir ve tasarimin ayrildigi bu noktada aslinda endiistriyel
tasarimda sanat kullanilmakta ve o da, yaratict olmak durumundadir. Egitimle
gelistirilen bu tasarimda, “dogustan yetenek, kendim ilerlettim” ibareleri
kullanilmamalidir. Endiistriyel tasarim daha cok, toplumda bilingli, alaninda uzman

kisilerce bilinmekte ve yasam alaninda i¢ ice olunan tasarimlar1 miihendislerin

30zlem (Yan) Devrim (1997), “Malaleler Yazilar”,
www.etmk.org.tr/news/makaleler-ve/yazilar/endustriyel-tasarim-kavramsal-icerigi-ve-sanatta-i/, 1997.




tasarladig1 diistintilebilmektedir. Toplumun kalite ve ekonomikligi birlikte aramasiyla,
tasarimda standart 6geler belirlenmektedir. Yiksek fiyatli irlinlerden pazarda yeterli
randiman almamadiginda, tiretim fason olarak devam etmekte, endiistriyel tasarimdaki
standartlar onu sanatsal tasarimdan ayirmaktadir. Ornegin endiistriyel tasarimda olmasi
gereken, “Standardizasyon, Milletlerarasi standardizasyon teskilati (ISO) tarafindan
sOyle tarif edilmektedir. Standardizasyon, belli bir faaliyetle ilgili olarak ekonomik
fayda saglamak {izere biitiin ilgili taraflarin yardim ve isbirligi ile belirli kurallar koyma
ve bu kurallar1 uygulama islemidir.” Bir diger ayirt edici unsur ise, iretimde verimliligi
arttirirken maliyeti de digtirebilmektir, yani “Rasyonalizasyon, bir ekonomik kurulusun
ya da isletmenin daha iyi, daha verimli, daha etkin, daha prodiiktif ve daha ekonomik

calismasini saglayacak tedbirlerin alinmasi islemine denir.””

Endiistriyel tasarim ilk Once the arts and crafts movement (el yapimi sanatgilik)
akimindan etkilenmis, gereksiz siislemecilikten uzak durularak el yapimi {iretime 6nem
verilmistir. Ardindan art nouveau (yeni sanat) diisiincesiyle, abarti siislemelerle el
yapimi Uretim devam etmistir. 19. Yizyilda fonksiyonellik 6zelliginin 6n plana
cikmasiyla yeni bigimlerde, kiibik sekiller 6nem kazanmistir. Bu akim, de stijl olarak
belirtilmektedir. 1920’lerde Bauhaus’ta teknoloji ve sanat unsurlari i¢ i¢e kullanilarak,
biitiinde aciklik savunulmustur. Egitimde reformun baslangici ve modernist devrimin en
biiyiikk savunucularindandir. 1920 ve 30’lu yillarda popiilariteyle birlikte seri iiretim
O6nem kazanmus, islevselligin var olmasiyla maliyet de diistirilmistiir. 1940’11 yillarda
ise bicim koseli hatlardan kurtularak sadelesmistir. 1950’lere gelindiginde tasarimda
onemli olan pop kiltiiriiyle birlikte satis kaygisinin yasanmasidir.

“1950 yilindan sonra biiyiik asama kaydeden tasarim, baslangigta sadece sanat

egitimi veren kurumlarda ana ders iken, bilim ve teknolojideki gelismelere paralel

olarak biiyiik bir degisim gecirmis ve sanatin disinda her disiplindeki egilime ayni
derecede hitap eder duruma gelmistir.”®

“1960’larda Marshall McLuhan’1n “ortam mesajdir” sozii, tasarimla ilgili meslekler
acisindan yorumlandiginda; tasarimin gerek tiriinlerin, gerekse tiriinii anlatmak i¢in

*(2010), “Standardizasyon nedir?”,
www.genelbilge.com/standardizasyon-nedir.html/, 12 subat 2010.

3 (2009), “Rasyonalisazyon Nedir”,
www.genelbilge.com/rasyonalizasyon-nedir.html/, 19 Agustos 2009.

¢ Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s.28.



kullanilan her tiirlii ¢izimin, yazinin, programin igerdigi bilgileri anlatan mesajlari
icerdigini sdyleyebiliriz.””’

“Ytizyillar boyunca olusturulmus bir tasarimin gelistirilmesi, yeni islevlere gore
tasarlanmasi gerekliligi ortaya c¢ikinca, Uriiniin bigiminin tamamen degismesi
gerekir. Geleneksel tasarlama eylemi sirasinda gen¢ tasarimcinin basarili sonug
alabilmesi, uzun siire ¢irak olarak ¢aligmasina baglidir; ancak, ondan sonra zanaati
Ogrenebilir. Bu tir bir tasarim yaklasimi yardimiyla, yeni ortaya ¢ikmakta olan
islevler ve gereksinmeler igin gereken {iriiniiniin tasarlanmasina olanak yoktur.”*

Geleneksel tasarim, alicinin begenecegi ve talep edecegi iirtinleri, baz1 gereksinmeleri
cizim haline doniistiirerek elde etme eylemi olarak kabul edilebilir.” “Geleneksel
tasarlamada, strateji, baslangicta kararlastirilir ya da gegmis eylemlerin sonuglarina gore

degisir.”"

Ardindan 1970 yillarinda postmodernist goriis ile birlikte {iretimde mesaj verme
diisiincesine 6nem verilmis, 80’li yillarda ise, endiistriyel tasarimda yeni objeler

yaratma ¢abalar1 var olmustur.

Tasarim eylemi soyut olgulardan, somut nesnelere kadar genis bir alanda
gerceklestirilir. “Karmasiklasan tasarim sorunlarmi ¢ézmek ve kullanici ihtiyaglarini
karsilayabilmek amaciyla, tasarlama olgusuna, bir problem ¢6zme ve karar verme
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eylemi olarak bakilmaya baglanmistir. Tasarim zihinde canlandirilip eyleme
dontigebilecegi gibi, gorsel bir dille ya da sanal uygulamalarla da ifade edilebilir.

Tablo 1
Bashica Tasarlama Siireci Asamalari

— 1% R IZ
ik inti Uretim igin
Ik Intiyaclar
i, Planlama
Iz 7
Fizibilite Etiidii URUNUN Tiiketim icin
BASLICA URETIMi Planlama
VE
TASARLAMA E P
I/ TUKETIMIYLE l/
P On Tasarim iLGiLi Dagitim icin
Planlama
ASAMALAR
L 7
Uriiniin Geri
Detayl Tasanm Doniisil icin
il Planlama

7 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlar1 ve Metotlari, istanbul, 2004, s.22.

8 Bayazit, s.5.

’ Bayazit, s.5.

10 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s. 21.

! Bayazit, s.51.



Kaynak: Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina

Giris, Istanbul, 1994, s. 21.

“Tasarim yapma diisiincesinin, genel olarak, ilk insanin herhangi bir seyi eline alip,
onu yeniden bigimlendirmesi ile birlikte baslamis oldugu varsayilabilir. Iste o ilk
giinden bugiine kadar, pek ¢ok cesitli ama¢ i¢in {drlin tasarlanmis ve
bigimlendirilmigtir. Biitlin bunlar iretilerek kullanilmis ve isi bitince de yok
olmustur. Hi¢ kuskusuz bu c¢ok uzun siire boyunca, amaglarda da birgok yonde
degisiklikler olmustur. Gerg¢i, bu arada tiretimde kullanilmig olan ara¢ ve gere¢ de
strekli olarak yenilenmistir. Ama “bir seyleri tasarlaylp onlarn yeniden
bicimlendirme diislincesi” ise temelde hemen hemen hi¢ degismeden
stiregelmistir.”"?

“Buna karsilik, baz1 temel malzemelere dayanan {iretimin tarih igindeki geligsimine
bakilirsa, hemen hemen hic¢bir degisiklik bulunmadig1 goriiliir. Sonugta gerek
tiretim tekniklerinin degismemesi, gerek o malzemenin gerektirdigi islevler,
birbirine benzeyen tasarimlarin yapilmasini gerektirir. Ama o konuda yine de hi¢
durmaksizin yeni tasarim yapilmaktadir. Ciinkii ge¢miste, insan elinin iiretim
hiineri her seyin “basi ve sonu” olarak kabul edilmekteydi.”*?

“llk adimi, tasarim temasinin belirlenmesi olusturuyor. Cevrede ve dogada
gozlemlenen bir nesne ya da algilanan bir olgunun insan ruhundaki etkileri ve
yansimalar1 devreye giriyor. Cicek, kaya, gokytizii gibi dogal 6ge ve goriiniimlerin
yani sira, yerel ya da tarihsel motifler ve renkler de birer esin kaynagi olabiliyor.
Bundan sonraki adimi, belirlenen konsept dogrultusunda esinlenilen nesne ya da
olguyu tanimlayan formlarin ¢izgi ve oranlari, 6ztine sadik kalinarak yeniden
yorumlaniyor ve giiniimiiziin degisen moda ve =zevklerine uygun olarak
giincelleniyor. Herhangi bir obje, ayrinti ya da algilanan kavramsal bir olgudan
hareket ise, tasarim yaklasimindaki diger ¢ikis noktasini olusturuyor. Bundan sonra
gliniin trendini yansitan miisteri taleplerini karsilayacak bir konsept belirleniyor ve
tasarim siireci bagliyor.”"

Tasarim insanlarin kendileriyle biitlinlestirdikleri cevreyi yasanabilir duruma getirmede,
on adimdir.

“Tasarim ile ilgili hazirliklar, bir éneri ya da talep olusumu ile baslar. ‘“Uriin
gelistirme calismalari, i¢ ve dis pazardaki verilere gore, pazarlama sirketlerimizin
arastirlp belirledigi veya miisteri ve tiiketiciden dogrudan firmalara ulasan
isteklerin yerine getirilmesine yonelik olarak yapilmaktadir.” **

Beynin isleyisine gore insanoglu giindelik hayatinda rutin olarak gerceklestirdigi her
seyi ya da fiziksel bir aktiviteyi Once tasarlar sonra uygular. Bu sekilde bilingli ya da

bilingsiz tasarlama gerceklesir. Kisinin tasarlama yaparken hedefledigi, ortaya ¢ikacak

12 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarim Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticilik, istanbul, 1996, s. 15.
13 Kiigiikerman, s. 26.

' Feryal Bodur Sen, Seramik Tiirkiye, <‘Uriiniin Marka Olabilmesi Ancak Kaliteli Tasarim ile Gergeklesir’, Mart-
Nisan, No. 14, 2006, s.95.

15 Bodur Sen, s.93.



olan {iriinii liglincti sahsa iletmektir. Tasarlama eylemi ne boyutta olursa olsun bilgiye
ihtiya¢ vardir. Bu bilgi nesilden nesile aktarilan dogal bir olgu olabildigi gibi, bazen
tecriibeye dayanir, bazen icgiidii ile bulunur. Yeri geldiginde de egitim ve 6gretimle
edinilir.

“Her seyden once ortaya koymak gerekir ki, bir endiistri tirtiniiniin tasarlanmasi, o
triiniin yalniz ‘tretim sorunlariin ¢6ziimlenmis’ olmasi degildir. Bir {irliniin
tasariminda etkili bicimde degerlendirilmesi gereken onemli bir ‘liretim O6ncesi’
gercegi vardir. Tasarimin ‘Oncesi’ ve ‘sonrasi’, bir {irline ne gibi o6zellikler
kazandirir ve zaman i¢inde onun bagari oranimi ne yonde etkileyebilir? Bir
tasarimin en dogru bigimde ortaya ¢ikabilmesi igin biiyiik dnem tasiyan bu sorulara
en uygun cevabin bulunmasi, bugiin enddistri {iriinii ile ilgilenen kiiciik ya da biiyiik
boyutlu her tiirlii kurulusun yogun bir amaci durumuna doniismiistiir.”'

Tablo 2

Bir Endiistri Uriiniiniin Tasarim Uzerindeki Etkenler ve Siire¢

( teknoloji
i | standartlagma
Karar Verme Siireci oS

r—

e .

bilai st ihtiyag . —/deneme igin 1__ arastirma
; 1at, prototip
| deger, | e |
teknoloji J kullanissiz — toplumsal,
Sy lasma ‘ programlam%—'— ekonomlkJ
toplumsal, —I” 78 L T T
| teknolojik = — | r
| gelisme |— yyjjanma |— Uretim | —  gelistime |__| &@renilmis
- bl 5o AR KGN ML iiand bilgi |

Kaynak: Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina

Giris, Istanbul, 1994, s. 49.

Baz1 bireyler tasarlama konusunda beceriye sahiptirler. Bu yetenek onlarin tasarlama
eylemleri ile 6n plana ¢ikmalarini saglar. Tasarlama eylemi bazi becerilere sahip olmay1
gerektirdigi gibi autocad, 3d max, rhinoceros gibi ¢esitli ¢izim programlarini kullanarak
da gerceklesmektedir. Tasarlama eylemi icgiidiisel olarak gerceklestigi gibi, amag
ortaya konularak ve bilingli bir sekilde yeni bir ¢6ziim tasarimi gerceklestirme karari
verilerek de ortaya konabilir. ‘‘Tasarlama eylemleri soyut zihni islemlerden somut

fiziksel olaylara dogru giden bir dizi halinde gelisir. Her asamada analiz — sentez —

16 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarinn Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticillik, istanbul, 1996, s. 12.
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degerlendirme — karar verme islemleri yapilmaktadir.”’”” Tasarlama eylemi kendini
tasarlama siireciyle gelistirip tamamlar. Tasarlama eylemi gerceklestirilirken ¢evrenin
bekledigi degerlere ve ¢evreden etkilenilen degerlere 6nem verilir. Tasarlama eylemi
genelde bireysel olmakla birlikte, ekip calismasi ile de ortaya konmaktadir. Her
asamada Onceki asamanin dili ve geldigi nokta anlasilabilir bir tislup ile aktarilmalidir.
Bir diger deyisle tasarimin aktarilmasinda, tasarimcidan baglayarak uygulayiciyr da
kapsayan ekip dahil olmak tizere ortak bir dil olusturulmali ya da kullanilmalidir.
Tasarim sirasindaki iletisim, ¢izgiler, sekiller, yazilar, renkler, dokular, form ve dogruyu
arayisin gerektirdigi ¢esitli viicut ifadeleriyle saglanabilmektedir. Farkli ve yeni iletisim
olanaklar1 da tasarim eylemini baska bir boyuta dogru gelistirmektedir. Olanaklarin
artmasiyla birlikte yaraticilik ta artmaktadir. Tasarim gerceklesmesi istenen projede

yaratici noktadir.

“Tasarimda somut gerceklerin yakalandigi en énemli zaman dilimi Ronesans’tir.
Ciinkii doga aklin siizgecinden gegirilerek her tirlii tasarim mantiga
dayandirilmistir. Ronesans hareketi daha sonraki donemlerde yapilan ¢alismalara
onciiliik etmigtir. Buhar giictiniin bulunusu, yeni kitalara yolculuklarin yapilmasi,
elektrik, motor giicli gibi insanin yeni ufuklara tasinmasini saglayan buluslar
kokten etkilemigtir.”'®

Tasarim, barindirdig kiiltiirel ve sosyal olgulariyla ¢esitli medeniyetlerin harmanladigi

kitleleri ortak bir paydada bulusturan dil unsurudur. Yapilan bir tasarimda ¢ogu zaman

yasanmisliklarin izleri, verilmek istenen mesajlar vardir ki, bu da insanlarin bir sekilde

kendilerini anlatma yontemidir.

Bireyler yasam boyunca bilingli, ya da bilingsiz ¢evrelerindeki tasarimlar {izerinde
secim yapma hakkini kullanir, se¢imlerini yasar ve siirecin sonunda yeri geldiginde yok
edilmesine vesile olur. Tasarimda basar1 i¢in kullanic1 gereksinimlerinin 6n planda
tutulmasi gerekir. Problem ne kadar kapsamli belirlenirse sonu¢ da o kadar tatmin edici
olacaktir. Ayrica {irlinlin  kullanimi hakkindaki diistinceler tasarimi biitiinden
etkileyecektir. Uygulama icin verilen kararlarin ne zaman, nasil, nerde, hangi kosullarda
ortaya konulacagi da tasarim ve sonug¢ lizerinde etkiye sahiptir. Tasarimin biitiin

elemanlar1 gerek metotlar1 olsun gerekse ilkeleri ayrilmaz bir biitiindiir.

17 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlar1 ve Metotlari, Istanbul, 2004, s.76.

18 Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s.28.
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Tasarmm yaparken izlenecek yolda kullanici giderek énem kazanmaktadir. istek ve gelen

talepler dogrultusunda tasarim direkt kullanicinin begenisine yonelik gelistirilebilir.

Zamanla, kullanilan {riinlerde ¢ikan aksakliklar sonucunda, triinleri gézden gegirme
yoluna gidilerek olumsuzluklar diizeltilmeye calisilir ve bu etapta bile ihtiyaglar
belirlenirken iiriin bu durumdan olumlu ya da olumsuz etkilenerek degisime ugrar. Ilk
tasarim fikrinin ortaya atilmasindan tiretilip geri doniistimiine kadar ki biitlin siirecte ana
tasarimin esas sozli hakimdir. Tasarimda ilk karar verme asamasi tasarimet i¢in zor bir
stire¢ olmakla birlikte, uygulama asamasi, tiretim ve malzemenin tasarima uyarlanmasi

stireci de zorlayict olmaktadir.

“Uriin tasarrmindaki bir ileri asama, cok sayidaki kisilerin birlikte ortaya
¢ikardiklari tirinlerdir. Bunlar tasarim ilkeleri agisindan dncekine gore daha degisik
ozellikler tasir. Ciinkii tirtin, her biri ayr1 ayr iiretilmek tizere pargalara ayrilarak
tasarlanmak zorundadir. Ama bu ayn pargalar, sonunda yine de bir “usta eliyle
birlestirilerek bicimlendirilmekte ve sonugta tek bir {iriin” elde edilebilmektedir. Bu
tiir bir tasarim ve liretim stirecinin sonunda “parcalarin bir araya getirilmesindeki
ustaliktan kaynaklanan tiriin kimligiyle” karsilagilir.”"

“Bir sonraki asama ise, tasarim disiincesinin gelisimi bakimindan, oncekilerden
biiylik bir degisiklik tagimaktadir. Clinkii bu asamada ayr1 ayri tretilmis parcalar
bir araya getirilerek “sonug {iriin” elde edilmektedir. Ama bu kez, dnceden “kabul
edilip” hedef alinmis olan tasarima, tiretim siirecinin her noktasinda siki sikiya ve
kesinlikle bagli kalinma zorunlulugu vardir. Ciinkii bu yolla tiretilen {irtinlerin her
biri, bir digerinin “kesinlikle ayn1” olacaktir.”*

Gelecekle ilgili, mevcut bilgiler dahilinde tahminlerde bulunulur ve bu tahminlerin
dogrulugu derecesinde basariya ulasilir ya da ulasilamaz. Bu, tasarimda da karsilagilan
sorunlardan biridir. “Tasarim endiistriyel tiretimle uyumlu olmali ve ¢ogaltimda sorun
cikarmamalidir.” Seramik saglik gereglerinden s6z konusu oldugundan tasarimin

tiretime uygunlugu onem arz etmektedir.

“Uretilmekte olan bir endiistri iiriiniiniin, gesitli dogrultularda “yenilenerek
tasarlanmas1” cok yaygin ve pratik bir uygulamadir. Aslina bakilirsa, boyle bir
uygulamada “Bulus-Yenilik-Tasarim” tigliisti birbiri i¢inde degisik dlgiilerde erimis
durumdadir. Béyle bir ¢caligmanin sonucunda ortaya ¢ikan iiriin ise, genellikle her
tictiniin toplam 6zelliklerini igermektedir. Herhangi bir yeniligin ortaya ¢ikarilmasi
icin, oncelikle ya liretimde, ya malzemede bir degisiklik, ya da kullanicidan gelen
yeni istekler ile tasarimcidan gelen yeni Oneriler gerekir. Yani her tirtiniin

19 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticihk, Istanbul, 1996, s. 27.
0 Kiigiikerman, s. 27.

2! Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s.31.
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arkasinda, ya bir kullanici istegi, ya bir tiretim bi¢imi ya da tasarimcinin degisik bir
yorumundan ortaya ¢ikan “yeni bir ilke” bulunmaktadir.”*

“Bugtinkii tanimiyla “enddistri i¢in tasarim” dan s6z ederken, bu isin baslangicini
belirleyebilmek i¢in ne kadar gerilere gidebiliriz? Ciinkii bugiin, “kabul edilmis”
Olciilere gore, gelisimini tamamlamis bir teknolojiyi kullanan toplumlarda bile,
“gecmiste kaldigr” rahatlikla soylenebilecek yonlerdeki tasarim diisiincesinin
basarili {iriinleri kolaylikla bulunabilmektedir. Ote yandan tam tersine, en ilkel
goriinen bir geleneksel tiretim diizeni i¢inde de bugiin i¢in kabul edilebilecek en
ileri ve en gergek tasarim diisiincelerinin iiriinleri bulunabilmektedir.”*

“Ttm bu tasarimin tanimi, ¢ok disiplinli, tekrarlanan, bir fikri ya da pazar ihtiyacim
basaril1 bir iiriin haline getirme siirecine verilen ad olarak yapilmaktadir. Bu siireg, {iriin
fikrinin dogusundan, iriinin yok edilisine kadar yapilanlarin tiimii olarak

tanimlanmaktadir.”?
1.1.1. Tasarimn ilkeleri ve Tasarima Etkileri

Tasarim ilke ve adimlari;

Tasarim i¢in gerekli olan verilerin belirlenmesi

Tasarim gelistirme donemi

Tasarim i¢in Onerinin ortaya atilmasi ve tanitima sunulmasi

Sunumun belirlenmesi ve tamamlanmasi

Tasarim i¢in gerekli olan verilerin belirlenmesi

“Tasarimciya konu ve ¢oziimlenmesi gereken problem i¢in zorunlu olan o&n
bilgilerin tamami, ¢ok ayrintili olarak iletilir. Bu gibi 6n bilgiler, ya dnceden ¢ok
keskin olarak belirlenmistir, ya da ana hatlariyla belirlenmis, ana tasarimcinin
yapacagi 6nerinin degisik dogrultular1 kendisine birakilmistir.”*

Tasarim ic¢in gerekli olan verilerin belirlenmesinde, tasarimci konuyla ilgili verileri
toparlar ve karsilasilmasi miimkiin olan sorunlarin iistesinden gelme ¢abasi i¢ine girer.
Tasarimin baglangicinda tasarimcinin diistinceleri kesin ifadelerden olusabilir ancak

tasarim zamanla degiskenlik gosterebilir.

22 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticaihk, Istanbul, 1996, s. 33.
3 Kiigiikerman, s.39.
24 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarma Giris, Istanbul, 1994, s. 29.

= Kiictikerman, s.67.
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Tasarime1, 6zgiin olmakla birlikte c¢ogunlukla tiretici, kullanici, malzeme, {iretim
teknikleri gibi unsurlarin dayatmalar1 sonucu kisitlamalarla calismak durumundadir.
Uretici pazar pazardaki yerini diisinmek ve kullanicinin goriislerine gore iiriinler ortaya
koymak zorundadir. Bir tireticiye bagh ¢alisan tasarima bu cark i¢inde ihtiyaclara cevap
veren tasarimlar yapmaya zorunludur. Buna karsilik bagimsiz calisan tasarimcilar,
Ozglnliikk ve farkli olabilme 6zellikleri ile kendi pazarlarmi olusturma imkani

bulabilirler.
Tasarim gelistirme donemi

“Yeni tasarlanan bir trtiniin kars1 karsiya bulunacagi ikinci adim olan ‘‘olugma —
gelisme donemi’’, gergekte yaratict yondeki tasarimin ‘‘diisiince boyutunda
olgunlagsmaya ge¢cmesidir. Bagka bir deyisle, bu donemde yapilan c¢aligmalarla,
sonugta ulasilabilecek tasarimin ipuglar1 belirginlesmeye baglamaktadir.”?

Bu donemde tasarim boyutunda olan diisiinceler bigime déonme anlaminda olgunlagmaya
baslar. Sonucuna ulasilacak tasarim, ana hatlartyla belli olur. Malzeme ve iiretim
teknikleri ile ilgili sorunlar ortaya konur. Bu evrede, tasarim, pek ¢ok kez degistirilip bir
onceki adima doniilmiis olabilir. Ozgiin ve iiretim siirecinde sorunsuz bir iiriin igin

tasarimci ve liretim asamasindaki ekip birlikte ¢alismak durumundadir.
Tasarim i¢in 6nerinin ortaya atilmasi ve tanitima sunulmasi

Tasarimc1 tarafindan neredeyse bir anda c¢oziimlendigi diisiiniilen tasarimlarin daha
tasarim siirecinde dahi pek ¢ok evreden gectikten sonra hayat buldugu bir gercektir.
Tasarime1 sonuca ulasmaya ¢ok yakin ve her zaman yenilige ac¢ik olan kisidir.
Tasarimci, yetenegi dogrultusunda elindeki dillerden biri ya da bir kaciyla tasarimci

ortaya 0zgiin tasarimlarin1 koyar.
Sunumun belirlenmesi ve tamamlanmasi

Tasarlanan iiriintin kullanicinin hayatina girmesiyle birlikte, kullanicinin iizerinde nasil
bir etki yaratacagi memnuniyet ya da sikayeti, kendisi de bir kullanic1 olan tasarimei
tarafindan Onceden tahmin edilebilir. Bu da tasarlanan iirtiniin temel ilkelere
uygunlugunun kanitidir. Arastirilan veriler sayesinde sonucun belirlenmesi gerekir fakat
tasarim memnuniyeti, rliniin satisa sunulduktan sonraki kesin yargisini kullaniciya

hissettiremeyebilir. Bunu ancak tliketicinin {izerinde birakacagi etkiyle anlamak

26 Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, s.74.
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miimkiin olur. “Tasarimin sonucunun bir anlamda “dogrulanmis olmas1™, hi¢ kuskusuz
sadece bu oOlgekte yapilan bir ¢alismadir. Ve iirtinlin gelecekte karsi karsiya kalacagi
ger¢ek durumlarin degerlendirilmesi kadar kesin degildir.”” Tasarimci, miisteri

memnuniyeti varsayimini goz 6niinde bulundurmak durumundadir.

Tasarim ilkelerinin yerine getirilmesi sirasindaki her bir asamada, hata pay1 tasarimci
tarafindan belli bir diizeye kadar indirgenebilmektedir. “Tasarimin sonucunun bir
anlamda “dogrulanmis olmas1”, hi¢ kuskusuz sadece bu 6l¢ekte yapilan bir calismadir
ve lriiniin gelecekte karsi karsiya kalacagi gergek durumlarin degerlendirilmesi kadar

kesin degildir.”*

“Geleneksel olarak tasarim yapma, kullanma, sonra da yeni tiriini gelistirme ilkelerine
dayanmaktadir.””
“Endiistri i¢in yeni bir tasarim yapmanin en énemli adimi, o yeni Uriiniin ortaya
cikarilmasindaki amacin belirlenerek temel ilkelerinin ortaya konmasidir. Ciinkii

calismanin bu adiminda, Oncelikle iireticinin kendi hedeflerini tam olarak
belirleyebilmis bulunmasi gereklidir.”>*°

Tasarima baglarken {iriine yonelik planlarin yapilmasi, tirtiniin asagi yukari nasil bir
bicim alacagina dair ¢dziimlemelerin kurgulanmasi, o {irline dair kriterlere ait belirlenen
ilkelerin 6n tasariminin yapildigi anlamia gelir. Bundan sonra, tiretimde kullanilacak
tekniklerin ¢oziimlerinin kurgulanmasi gerekmektedir. Tasarim, “liretimde kullanilacak
teknigin ¢oziimii midir? Tasarimin dis goriintisii midir? Yeni tasarimin teknik
coztimlerinin ve dig goriintiisiiniin birlikte elde edilmesi midir?”*" En dogru karari
vermek gerekir. Bu degerlendirmeler, tasarimdaki ilkelerin gelisimini ortaya koymak

icin yapilmalidir.

Tasarimin meydana getirilmesi uzun zaman alsa da bu olay dayanismayr gerektirir.
Tasarimci hayal giiciiyle tasarimini yapar. Yapilanlar tasarimcinin, ya hayal giiciiniin
yansimasidir Bunu yaparken de tasarimci, kullanici gereksinimlerini goz ardi etmemek

durumundadir.

27 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticailhk, Istanbul, 1996, s. 78.
% Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, 5.78.

» Nigan Bayazit, (2004), Tasarlama Kuramlari ve Metotlari, Istanbul, 2004, s.5.

3% Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarim Uriin Tasariminda Adimlar, Istanbul, 1997, s.47.

31 Kii¢tikerman, s. 63.
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Tasarim yapmanin en onemli adimi, tasarimi yapmadaki amaci belirlemektir. Birinci

adimda yeni bir {iriin tasarim1 ortaya konulmaktadir.
Tasarimin Prensipleri:

Biittinliik, nokta-¢izgi-diizlem, denge, hiyerarsi, 6l¢ek, baskinlik, benzerlik ve zitlik,

ritim-patron’dur.
Tasarimin Elemanlari:
Cizgi, renk, sekil, doku, bos alan, bi¢im ve form’dur.

“Tasarim elemanlarina uygulanan ilkeler onlarin bir araya gelerek bir tasarim
olusturmasina yol acarlar bu prensiplerin ne sekilde uyarlanacagi bir tasarimin ne kadar

basarili olacagini da tanimlar.”*

“llke, bilimsel yontemde nesnel gergegin belirgin 6zelliklerinin ve yasalarm
genellestirilmesi ile elde edilen ve insana hem teorik ¢alismalarinda, hem de uygulama
faaliyetlerinde yol gosteren genel dayanak noktasidir.”® Ilkeler, zaman zarfinda
belirginlesmis ve tanimlanmistir, igleyis sirasinda karsilasilan yeni durumlar, sorunlar,
gereklilikler ile devamli olarak yeniden tanimlanabilmekte ve giincellenmektedir.
[lkelerin tanimlanmasi ve belirlenmesi, tasarim ve problemin ¢ziimii igin gereklidir. Bu
ilkelerin belirlenmesinde pazarlama departmaninin da katkis1 bulunmaktadir. Pazarlama

birimlerinden gelen bilgiler her zaman dikkate alinip degerlendirilmek zorundadir.

Tasarim ilkeleri sonucu yonlendirme asamasinda ve hedefe ulasmada tasarimcinin isini
kolaylastirmaktadir. Bu ilkeler dogrultusunda tasarimci izlemesi gereken yolu

bilmektedir.

Tasarlanan her iriin aslinda bir gereksinimdir, ihtiyagtir. Bazilarma gore ise sanat
ozgurliigii ifade eder. Ekolojik ¢evrede, zorunlu olan ve fonksiyonellik igeren yapitlara
thtiya¢ vardir. Bu sebeple hayatimizda belli bir yer kaplayan her {riin tasarim olma

ozelligi gostermese de kullanilabilirlik 6zelligi igerme durumundadir.

32 John Lovett (2012), “Design and Color”,
http://en. Wikipedia. org/wiki/Design-elements-and-principles # Design_Elements, 04.03.2012.

33 Vikipedi, 6zgiir ansiklopedi (2011), “Ilke”,
http:/tr. wikipedia.org/wiki/%C4%BO0lke, 12.20.2011.
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1.1.2. Tasarlama Metotlari

“Dilinyanin artan niifusu ve bunun sonucunda ortaya cikan ciddi ekonomik
sorunlar, kaynaklarin ge¢cmisteki israfina, bugiin olanak vermemektedir. Enerji,
doga kaynaklar1 ve ekonomik sorunlar, dogal ekolojinin bozulmasi, tasarlayici
daha onceki devirlerde karsilasmadigi, kendi kendini kontrol sorunuyla karsi
karsiya getirmistir. Tasarlama sorunlarinin karmasik yapisi, artan yeni ihtiyaglarin
biiytikliigii ve karmasiklig1 karsisinda, tasarlama yapanlara yardimci, birgok teknik
ve metotlarin aragtiritlmasina neden olmustur.”*

Metot, “Bir amaca ulasmak i¢in bir seyi degerlendirme bazi ilkeler ve belli bir
diizene gore sdyleme, yapma tarzi, usul olarak tanimlanmaktadir. Yontem sozctgi
de es anlamli olarak kullanilmaktadir. Yunanca “Metot Hodes” sozciiklerinden
gelir ve takip dilmesi gereken yol anlamindadir.”

“Tasarlama metodu, belli bir ¢alisma prosediiriinii, gerg¢eklestirilecek eylemleri ve bu
Eylemlerin sirasini, detayli bir bigimde belirleyen diizenli bir semadir.”(Gedenryd,

1998).3

“Gugelot’un tasarlama metodu asamalar sirasiyla 1) Bilgi alma asamasi, 2) Arastirma
asamasi, 3) Tasarlama asamasi, 4) Karar asamasi, 5) Hesap asamasi, 6) Model kurma

asamast, olarak goriilmektedir.””’

Cevremizde gordiglimiiz tasarimlardaki degismelerin nedeni, tasarlama eylemiyle
yakindan ilgilidir. Bu nedenle, kisilerin birbirinden beklentileri, istekleri ve
gereksinimleri ayn1 dogrultuda artmaktadir. Gelisen ve degisen diinyada geleneksel
coziimlerle yol almak yeterli olmamaktadir. Reform ve insanlar1 tatmin edecek yeni

yontemlere, metotlara yonelmek gerekmektedir.

Yeni var olan tasarim metotlari, geleneksel yontemlerin kullanildigi tasarim metotlarina
oranla daha karmasiktir. Bunun nedeni ise, siirekli etkilesim icerisinde olan tasarim

faktorlerdir.

“Geleneksel metotlarla tasarlamaya devam edildigi zaman tasarimei yaptigi ve
yapmaktan kagmamayacagi hatalar yiiziinden su¢lanmaktadir. Ciinkii, tasarimlar
baglamlarindan  bagimsiz  olarak ele alinabilecek nitelikte  degildir.
(Coziimlenememis tasarim problemlerinin, tasarimi bagli oldugu problem

34 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarma Giris, Istanbul, 1994, s. 50.
3 Bayazit, s. 10.

36 Ferhan Egemen Sunal, Tiirkiye’de Serbast Cahsan Endiistri Uriinleri Tasarimeilarinin Tasarim Metotlar,
2008

37 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlari ve Metotlar1, Istanbul, 2004, s.78.
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alanindaki genel sistemlerde oldugu ve tasarimciin bu olay1 tiim olarak ele
almadikea, ¢6ziime ulagamadigi gériilmektedir.”®

Tasarimcinin alistigi, geleneksel metotlardan vazgecememesi, tasariminda bir 6ncekinin
bir adim 6tesine gegemeyerek kendini tekrarlamasi gibi hatalari yapmasina neden olur.
Bu sebeple tasarimci suglanmaktan alikonulamamaktadir. Aksi halde yapilan hatalar
tasarimciyla 6zdeslesebilir. Bazi Tasarimcilar alistigi yontemlerden koparmak oldukca
zordur ve bu baglamda ona yeni tasarim metotlarini sunmak gerekir.
“Tasarlama sirasinda uygulanacak metotlarin seciminde strateji belirlenmesi de
onemli karar konularindan biridir. Ornegin, tasarlamada amaclarin tasarlayici

tarafindan mi, kullanicilar tarafindan mu, treticiler ve yoneticiler tarafindan mu
belirlenecegine karar verilmesi bir strateji konusudur.”*

Tasarim esnasinda ortaya ¢ikan sorunlarin yeniden diizeltilebilmesi i¢in tasarimcinin
konuyu en basindan ele almasi1 gerekir. Clinkii konunun uzmani tasarimcidir ve yine
problemin iistesinden gelecek olan da odur.
“Doxiadis, (1968) Yerlesmeler insanlar icin artik tatminkar olamamaktadir. ister az
gelismis, isterse gelismis iilke olsun, diinyanin her tarafi i¢in bu bdyledir.

Demektedir. Insanlarin ¢ogu bu rahatsizliklardan sikdyet etme durumunda bile
degildirler. Ancak, yapilan sikayetler de hep tasarimcilara yonelmektedir.”*

Tasarim sonucunda bazi sorunlar meydana gelebilmektedir. Tasariminin pazarda ilgi
gormemesi, yetersiz fonksiyon gibi teknik sorunlardan bir tanesi de tasarim metodu olan
karar asamasinda, g6z ardi edilen konulardan kaynaklanmaktadir. Tasarimin
baslangicinda, tasarimciya dogru gibi gelen metotlar zamanla onu amacindan
uzaklastirip farkli noktalara yoneltebilir. Bu yiizden tasarimcinin seg¢ilen metot hakkinda

dogru karar vermesi gerekir.

Metotlar ve yontemleri tasarimda ele alirken karsilasilabilinecek teknik problemlere
kars1 hazirlikli olunmali, gerekirse bu sorunlarla birlikte teknik problemlere ¢oziim
bularak uzman yardimiyla adim adim hareket edilmelidir. Ciinkii tasarlama eylemini
kapsayan, sorun da olsa, teknikle i¢ igedir.
“Her metotlu eylemde mutlaka bir karmasikligin daha onceden var olmasinin
gerekliligi stiphe gotirmemektedir. Eylemin kendisi, bir karmasikligin baska bir

karmagiklikla iligkisini kurmaktan dogmaktadir. Karmagikliklarin birgok tiir
metotla iligkisi bulunabilir. Bir tasarlama olayinda da farkli nesneler ve

38 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlar1 ve Metotlari, Istanbul, 2004, s.8.
3 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s. 40.

40 Bayazit, Tasarlama Kuramlar: ve Metotlari, Istanbul, 2004, s.8.
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karmasikliklar arasinda iliski kuracak nitelikte olmas1 gerekir. bir mobilya tasarim
problemini ele alsak, tasarimda ergonomi problemleri, malzeme problemleri,
tretim problemleri ayr1 ayr1 karmagikliklar1 aciklayan kavramlardir. Tasarim
metodu, bu karmagikliklar arasindaki iligkileri kurmaya yardimci olmaktadir.”*!

Tasarim, akilla mantig1 bir arada tutarak, gergekleri yansitmak sartiyla, mantik kurallar
cercevesinde, bir tezi ya da dislinceyi belirli yontemler dahilinde usuliine gore

degerlendirmelerinin yapilmasidir.

Tasarim metotlar1 bazen ilkelere baglh hale getirilen bir takim sonuglardir bazen de
sonuclardan ilkelere giden yontemlerdir. Kimi zaman da bu metotlar tesadiiflere
dayanir. Metot problemleri ¢6ziime kavusturmada matematiksel bir aragtir. Deneme
yanilma yoluyla da metoda ulagsmak miimkiindiir ancak metot, sayisal simgelerle
ilgilendigi i¢in ¢esitli teorilerle tasarima ulasabilir. Denenip etkinligi gecerli kilinmis
verilerden yararlanmak ta tasarimciyi, sonuca gotiirebilir. Akil yiiriiterek yapilan
coziimlemelerde mantiksal metotlar kullanilir. Yapilmis ya da yapilmasi distiniilen

olaylarin tasvirlerini bir araya getirip olgular siralayarak da metottan yararlanilabilinir.

Metot, farkli objeleri bir araya getirerek bunlarin matematiksel kurgu ya da sistemsel
usullere uydurulmasiyla tasarlanabilir. Bunlar cesitli yontemlerdeki diizenlemeler de
olabilir. Bu da c¢eliskilerin baska bir celiskiyle iliskilendirilmesinden ge¢mektedir.
Tasarim esnasinda hangi metottan faydalanacagi tasarimciya kalmistir. ‘‘Tasarlama
eylemi sirasinda izlenen yola tasarlama metodu demekteyiz.’’* Tasarlama metotlari,
soyut ya da somut diisiincelerin diizenlenmesinde ve bir araya getirilmesinde kullanilir.
Devamlilig1 olan bir eylemdir ki, baz1 metotlar kendini yinelese de bazilariysa bir

kavrami yeniden yaratmaya olanak saglar.

“M. R. Cohen’e gore (1961) gore metot, farkli nesnelere rasyonel diizen ya da
sistematik kalip uygulanan herhangi bir usuldiir.”” Tasarlama metotlari, bir hedefe
ulagmada, bir konuyu ele alip degerlendirirken, baz1 ilke ve kurallar ¢ercevesinde takip

edilmesi hedeflenen yol olarak karsimiza ¢ikar.

Bilginin niteligi, kalitesi degistikce tasarim metotlarindaki farkindalik da artmakta,

degisim smurlart zorlamaktadir. Eger akla gelen bir tasarim hemen eskiz ¢izmek,

4 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlar1 ve Metotlari, Istanbul, 2004, s.16.
2 Bayazit, 5.35.

* Bayazit, 5.16.
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karalamak isteniyorsa ve bunu gergeklestirmek i¢in bir gere¢ yoksa ¢6ziim yaratilir
cevre gozlemlenir, yerden bulunan bir komiir parcasiyla tasarim yapilabilir. Bu da bir

mantik metodudur.
1.1.3. Tasarim, Uriin ve Kullanic1 Arasindaki Iliskilerin Zaman Icindeki Gelisimi

Tasarlama, uygulama ve kullanma eylemleri insanlik tarihi kadar eski olmakla birlikte
birbirleriyle etkilesimleri ¢agin gerekliliklerine gore degisiklik gostermistir. Tasarlama
eylemi bilgiye dayal1 bir biling olmadig1 hallerde tasarim olarak kabul edilmemektedir.

Icgiidiisel bir ihtiyac giderme eylemi olarak algilanmaktadir.

Kullanic1  kullanacag: iirtintin  se¢ciminde kendisiyle ilgili kriterleri g6z oniinde
bulundurarak karar vermektedir. Ornegin, bir banyoda cesitli alternatiflerde lavabo
uygulanabiliyorsa, bunlardan birinin dolapli, digerinin ayakli oldugu kabul edilirse,
ekonomik kosullar 6nem tasimadiginda, fonksiyonel olarak kapladigi alandan tasarruf
saglandig1 ve hos olmayan goriiniim ortadan kaldirildigi i¢in dolapli olan saglik gereci
tercih edilebilir.

“Herhangi bir tirlinti tasarlama ve bi¢imlendirme diisiincesi, tarih iginde ¢ok uzun

bir zaman dilimi boyunca, ¢ok degisik yollarla uygulanarak ve gittikce de

hizlanarak stiregelmektedir. Ciinkii her {iriin, onu hazirlayan ve olusturan kosullara

bagli olarak bicimlendirilir. Bu bigimlendirme ise gergekte o {irlinlin tasarim
acisindan hedef alinmig olan kimligi ve 6zelligidir.”*

Sanayi devrimi oncesinde gelenek, gorenekler, teknoloji, tiretim bigimleri, ortak deger
yargilar1 toplumlar1 bigimlendirirken, siradan bir bireyin kendi kararlar1 énemli degildi.
Sanayi devrimiyle birlikte basit, karisik olamayan kent bicimleri gelisme gostermis,
makine cagiyla birlikte tiretim bicimi de degismistir. Sanayi devrimine kadar el ile
kiictik olgekli atolyelerde ekonominin tarima dayali oldugu bir sistemde iiretim devam
etmekteyken, sonrasinda ekonomik agidan ve iiretim big¢imlerindeki degismelerle
birlikte yasam bi¢imlerinin de degismesi tasarim, iiriin ve kullaniciya yeni bir anlayzs,
bakis acis1 getirmistir. Rekabet¢i bir piyasanin olusmasiyla yeni {iretim teknikleri
olusmus, Fransiz devrimiyle birlikte esitlik ve kar etme ozgiirligli giindeme gelerek
kamu miidahalelerinin olmadig1 serbest piyasa donemi baslamigtir. Makinelesme,
uzmanlagma ve fabrikalagma ile birlikte (1785-90) hidrolik enerjiden buhar enerjisine

gecilmistir.

4 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticihik, istanbul, s. 147.
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Tablo 3

Tarih Oncesi Devirlerde, Tasarlamanin Olmadig Durumlarda
Insanlarin Gereksinmelerini Karsilama Yollar:

KARAR VERME SURECI

iHTIYAC _>| BULUNAN ARAG

#

GERi BESLEME

Kaynak: Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina

Giris, Istanbul, 1994, s. 41.

Heniiz tasarlama olgusunun gelisme gostermedigi endiistri devrimi oncesinde kullanict
mantigmi kullanarak {iriiniinii ortaya koymaktaydi. Ardindan kullanici, ihtiyaglari
dogrultusunda buldugu triinleri gelistirerek, taklit yontemiyle iirtintinii tretmistir.
Uretilen fiiriinlerin kullamlip eksiklerinin belirlenmesiyle, deneme yanilma yoluyla
tiretim baglamistir. Bu donemle birlikte usta ¢irak iligkilerinin gelismesiyle zanaatkar
devrine gegilmistir. Seri iiretim mantiginda olan bu {riinlerin bigimleri gegmis gelenek
yapisini yansitmaktadir.

“Endiistri tarihinin ge¢mis giinlerindeki “hiinerli tasarimci-iireticisi”, isin bast ve

sonu arasindaki biitiin agamalardan kigisel olarak “sorumluydu.” Ciinki triiniin

timii el ile “hazirlanmaktaydi.” Bu yiizden, o iriinler, bugiinkii anlamda bir

endiistri tirtiniiniin “kesin olarak birbirinin esi olma” 6zelligine benzememekteydi.

Hatta tam tersine, onu tasarlayan ve {iretenin “kisisel izlerini” tasimaktaydi. Bir

bagka deyisle, “tirlinle onu yapan arasinda ilging bir iliski” vardi. Hatta belki de
ikisi arasinda “derin bir yakinlik”tan bile s6z edilebilir.”*

Uretici, zanaatlar devrinde, yetenegiyle beceri sahibi olmus, zanaatkar ruhunu iiriinlere
yansitmig, zamanla teknolojideki ve endiistrideki gelismelerle iiretici de tasarim gibi
farkli boyutlara tasmmustir. Uretici tasarimei, ortaya koydugu bazi iiriinlere yorumunu
katsa da yorenin kiiltiirel 6zellikleri, maddi kosullari, malzeme olanaklar1 da g6z oniinde

bulundurularak hareket etmek durumunda kalmaistir.

Endiistri devrimiyle birlikte, teknolojik, ekonomik, kiiltiirel degisimler, yeni toplumsal
siniflarin  ortaya ¢ikmasi s6z konusu olmustur. Bu siireg 1760-1840 yillarmi

kapsamaktadir.

45 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri i¢in Uriin Tasariminda Yaraticihk, istanbul, s. 27.
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“19.yy’lin ortalarina denk gelen ilk donemlerde trlinlerin goriiniimlerine dair
radikal degerlendirmeler yapildi. Tasarima bunun ilk yansimasi “fonksiyonalist
gelenek” olarak bilinen tasarim teorisiyle kendini gosterdi. Bu yaklagsima gore,
iretim metotlari, yalniz iretim araglarimi degil, triinlerin formlarim1 da
belirlemekteydi.”*

18. 19.yy’larda seri tiretim sistemlerine geg¢ilmesiyle pazar oOlciileri de genislemistir.

“Yeni 19.yy tiiketicisi uygulanan dekorasyonla sosyal statiiyti esdeger tutar
olmustu. Pazarin biiyiik bir bélimiinde, uygulanan bezeme ve siislemeler, tirtiniin
statii sembolizmini de arttirmaktaydi. Bu donemde her ne kadar kontrol edilmeye
calisilsa da, dekorasyon olarak iirline uygulanan se¢mecilik (eklektsizm) tirtiniin
form ve fonksiyonuna boyun egdirmis; 19.yy ikinci yarisinda Gotik
Canlandirmadan, Art Nouveau’ya uzanan bir ¢esitlilik i¢inde pek ¢ok alternatif stil,
uygulamali sanatlara hiikmetmistir.”’

“Tasarlama ve eylemlerindeki degisimler ve bu konuda bilinglenme, ileri endiistriye
sahip tlkelerde 1920’lerde Le Corbusier, Gropius ve sonra Bauhaus kareketleriyle

goriilmeye baslamigtir.”*

“Form fonksiyonu takip eder gibi sloganlar, bu asrin ilk ¢eyregi i¢in, cok yeni
kavramlar olarak gortilmektedir. Pargaci ve estetik yaklasimlar, yerini sistemci katilimci

ve tiimcii yaklagimlara birakmistir.”

Bauhaus, egitimde reformun baslangict kabul edilmis, modernist devrimin en biiyiik
savunucularindan olmustur. 1923’lii yillar zanaatin 6nemsendigi yillarken, 1930’Iu
yillarda, 2. Diinya savaginin sonuna kadar, mekanik tiriinlerde modern bigimler 6n plana
cikmasiyla fonksiyonellik unsuru 2. plana atilmistir. Bu durumla birlikte tasarimda

pazar unsurlar1 6n plana ¢ikmaya baglamigtir.

“Idealistik goriis 19.yy’in siislemeciligini ve se¢meciligini reddederek, 20.yy tasarim
teorilerini makine ideasina ve modern yasama oturtmustur. Sonra tiiketici psikolojisi ve

pazar gergeklerinin obje tizerindeki etkisi geri gelmis ve estetige yansimigtir.”*

19.yy ortalarinda usta-¢irak doénemine ait bir sistemle lretim yapilirken, 20.yy’ a
gelindiginde zanaati yasatma hareketleri giindeme gelmistir. 50’li yillarda tasarimda

yeni baglangi¢lar hakim iken, 1960’larda ki iirtinlerde siislemecilik 6zelliklerinin yan1

A, Mehtap Sagocak, Tasarim Tarihi Endiistri Uriin Tasariminda 250 Y1, Bursa, 2003, s. 5.
47 Sagocak, s. 18.
8 Sagocak, s. 38.
4 Sagocak, s. 43

50 Sagocak, s. 45.
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sira ekonomik gelismeler de olmustur. Uriinlerde fonksiyon ve bi¢im unsurlarinin i¢ ice
kullanilmast 1960’11 yillarin sonlarina rastlamaktadir. Diistincelerin kagida aktarildig:

donemde, usta-girak iligkileri ile birlikte uzmanlagsma baslamustir.

Her ne olursa olsun kullanilan iiretim yontemlerinin benzer tekniklerden olusmasi
nedeniyle, bicimlerde geleneksel degerler hiikiim silirmekte, ancak giinlimiize
yaklastikca yetenekli tasarimcilarin yetismesi ve sektordeki gelismelerle birlikte
tasarim, her bir tirline farkli kimlik kazandirmaya baglamistir. Cilinkii {iretici tasarimci
da sektorde yer edinebilmek igin bulundugu rekabet ortaminda farkindaligim

ispatlamak, kullanici tarafindan kabul gérmek durumundadir.

“Geleneksel tasarlama yapma, kullanma, sonra da yeni trtinii gelistirme ilkesine
dayanmaktadir. Halbuki yeni gereksinmeler ve istekler, yeni bir iiriin i¢in uzun
zaman bekleme durumunu ortadan kaldirmaktadir. Geleneksel tasarlama, alicinin
begenecegi ve talep edecegi trilinleri, bazi gereksinmeleri ¢izim haline
donustiirerek elde etme eylemi olarak kabul edilebilir. Fakat cagdas yasamin
kosullari, tasarimciyr bilmedigi, tanmimadigi kisiler i¢in tasarlama yapmaya
zorlamakta, hatta mecbur birakmaktadir.”!

Heniiz seri tiretim sistemlerinin gelismemesi nedeniyle, insan mesleki bilgisinin ve
maharetinin smirlarin1 zorlamaktaydi. Uretilen iiriinlerde, hammaddeden baslayarak
biitlin agamalarda tirlinlerin kusursuz olmasi gerekmektedir. Bu sebeple siirli sayida
iiretilen 6zel parcalara da ulasilabilinmekteydi. Uretici {iretim sonucunda meydana
gelecek triin hakkinda emin degilse, projeyi rafa kaldirabilirdi. “Bu durumda
tasarimecinin  Onceki aligkanliklarini kolayca ve hizli degistirebilmesi zorunludur.
Tasarimci, en iyi tanidigr bir konuyu bile, en az taniyormus gibi biitliniiyle ters yiiz
edip, onun ¢ok yonlii yeni boyutlarinin ve 6zelliklerinin hizla irdelenebilmesi igin
hazirliklt olabilmelidir.”*? Tasarim, 1980°li yillarda gelisim gostererek, teknolojide

gelisme kaydedilmesiyle 1990’larda etkisini arttirmistir.

Zamanla ihtiyaca gore gelisen tasarim ve {Uriin olgusu, gilinlimiizde arastirma

asamasindan baglayarak dagitima uzanan genis bir alanda hayat bulmaktadir.

31 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlara Giris, Istanbul, 1994, s. 3.

52 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticihk, istanbul, s. 147.
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Tablo 4

Bir Endiistri Uriiniiniin Olusum Siireci

arastirma | tasarlama | | {liretim
kullanim 4 ids 3
disi kalma kullanma dagitim

Kaynak: Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarma
Giris, Istanbul, 1994, s. 49.
“20.yy’da tasarim politikalar1, endiistri iginde pazarlama boliimlerinin ve pazar
aragtirmalarinin yayginlagmasiyla kendini gostermistir. 1930’larda Amerika’da

tasarimcilar pazar arastirmalarini, endiistrinin ayrilmaz bir parcasi ve fiyatlarda
indirim i¢inde bir yol olarak goriiyorlardi.”*

Tasarimda dikkate alinmasi gereken bazi hususlar vardir ki bunlar; kullanicinin yeni
tasarlanmis Urtini nasil kabullenecegi, begenmedigi noktalarda nasil bir ¢oziim
tiretilecegi sorularidir. Sorularin 6nceden tahmin yiiriitiilerek bu sekildeki problemlerde
ne gibi 6nlemlerin alinacagi degerlendirilmelidir. Glinlimiiz tasarimcist, firma tarafindan
yonlendirme olmadig: takdirde, is giicli, malzeme, pazar pay1, yatirim, satis sonrasi gibi
birgok gereksinime ragmen tasarladigi tasariminin, kimin tarafindan, hangi sartlarda
kullanilacagina dair bilgiye sahip degildir. Kimi zaman var olan bir {irliniin iizerinde
yapilan ufak tefek degisikliklerle yeni iirlin piyasaya siiriiliir. Ciinkli firmalar pazarda
risk almak istememektedirler. Fakat gelisen teknoloji ve rekabet ortaminda nabzi canhi

tutmak, tiiketicinin ilgisini ¢ekmek ic¢in yeni tasarimlar yapmak gerekir.

Bugiin, endiistri tasarimi olgusuna dair ¢alismalarin hiz kazanmasiyla, tasarimci-liretici
donemime ge¢ilmis, bu yondeki uygulamalarin yayginlasmasiyla, tasarim kavrami
onem kazanmistir. Glinlimiizde, bir iiriinden fazla sayida iiretmenin yani sira, kaliteli ve
tasarimct imzasi tagtyan {riinler 6n plandadir. Kullanicinin se¢gme hakkinin fazla olmasi,

tasarimi ve tasarimciy1 6nemli bir noktaya tagimistir.

A, Mehtap Sagocak, Tasarim Tarihi Endiistri Uriin Tasariminda 250 Yil, Bursa, 2003, s. 141.
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Ornegin;

“Cam tretiminin ilk gilinlerinin 6zgtin bir {riinii olan cam “boncuklar” tarih
boyunca, hemen hemen sayilamayacak kadar cok degisik tiirde tasarlanmis ve
uretilmistir. Ama genel bir tiretim diizeninin ¢ok cesitli yorumlariyla iiretilmis
bulunan boncuklar, gerek her “iiretici-tasarimc1” nin kigisel yorumlari, gerekse de
her bolgenin hammadde kaynaklarin degisik olmasi nedeniyle, inanilamayacak
kadar genis bir tiirlendirme iginde gerceklestirilmistir. Sonugta da tek bir {iretim
teknigi, diinyanin dort bir yaninda hemen hemen ayni kullanilmis, ama, tasarim
bakimindan bu tirtinlerin her biri kendi basina bir kimlik kazanmustir. Ciinki
“hiinerli tretici-tasarimc1” da kendi agisindan 6zgiin ve rekabet edebilen
tasarimlara ulasmak zorunda oldugunu ¢ok agik olarak bilebiliyordu.”**

Fotograf 1: Lavabo Tasarimi Fotograf 2: Lavabo Tasarimi
Kaynak: http://www.yankodesign.com/2011/09/01/what-a-wave/

http://www.dekorasyon.tc/wp-content/uploads/2010/09/lavabo-modelleri.jpg

“Endiistri devriminden bu yana, tasarim teknolojik gelismelerden, sosyal
degisimlerden, ekonomik, politik, sanatsal her tiirlii hareketten dogrudan etkilenmis
ve yasamin bir i¢ dinamigini olusturmustur. Yeni bin yilin tasarimcisi tistlendigi bu
sosyal sorumlulugun bilincinde; iletisim, kimlik, anlam sorunlarina ¢6ziim getiren,
esnek, yaratic1 ve entelektiiel diizeyi yiiksek kisiler olarak yasamu sekillendirmeyi
stirdiirecektir.”

1.1.4. Kullanici i¢in Tasarim Faktoriiniin Rolii

Tasarimer igin, kullanicinin yeni bir {iriin alirken neleri goz oniinde bulundurdugu,
tasarima ne derece Onem verdigi, tasarimda neleri aradigini bilmek son derece
onemlidir. Farkli kullanici profilleri tanimlanmistir ve bu smiflamanin en 6nemli

unsurlarindan birisi de egitim diizeyleri, kiiltiirel gegmis ve maddi imkanlarina bakarak

3% Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarim Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticihk, istanbul, s. 82.

S A, Mehtap Sagocak, Tasarim Tarihi Endiistri Uriin Tasariminda 250 Yil, Bursa, 2003, s. 184.

25



tiriinde tasarim Ogesine ne sekilde yaklastiklaridir. Bu yaklasima moda faktoriiniin,

sosyal statlintin de etkileri gozlemlenmektedir.

“Ustelik goz oniinden hi¢ uzaklastirmamak gerekir ki, yeni bir endiistri {irtiniinii
kullanan kigiler, bu {riin icin neredeyse sonsuza ulasan sayida degisik
degerlendirmelerde bulunabilmektedirler. Iste tam bu noktada, iizerinde oldukga
dikkatle diistiniilmesi gereken onemli gergekler bulunmaktadir. Biitin bu yorucu,
pahali ve uzun siliren tasarim g¢aligmalari sonunda ortaya c¢ikarilan yeni tirtiniin
kullaniciya verdigi “mesajlar”. Yeni iriiniin bu yoniiyle kullanicida sagladigi
“tatmin”. Ve sonugta, trtinle kullanici arasindaki bu 6nemli iligskiyi dogru bir
bicimde saglamasi gereken “yaraticilik”. Biitlin bunlar gosteriyor ki endiistri igin
tasarim, bilimi, sanati ve sosyal olgulari boylesine karmasik bir yap1 i¢inde bir
araya getirebilmektedir.”>¢

Kullanic1 i¢in tasarim, ergonomik ve fonksiyonel olmalidir. Giivenli ve cevre
kosullarina uygun olmalidir. Tasarim uzun Omiirlii olmali, kullaniciya se¢me hakki
tanimalidir. Yeni bir tasarim gorsel olarak kendisinden onceki modellerinden bir adim
daha 6teye gecip, bir o kadar da kullanim agisindan kolay ve yararli olmalidir. Yeni

tirtin kullanici agisindan kabul edilebilmelidir.

“Glintimiiziin rekabet kosullarinda, mal tiretmek kadar, belki bundan daha fazla,
tiretilen malin pazar bulmasi, satilmas1 énemli hale gelmistir. Uriiniin tiiketiciye
ulasmasinda estetik, ergonomik nitelikleri son derece 6nem kazanmustir. Sayin Dr.
Av. Cahit Suluk’un saptamasiyla, “Teknik bakimdan aym kalitede olan iki iiriin
arasinda miisteri tercihinde {irlin tasarimi biiyiik rol oymaktadir. Hatta tasarimin,
misteri tercihinde zaman zaman tek basina belirleyici olduguna dahi sahit
olunmaktadir.”’

1.1.5. Tasarimda Kullanishhk

“Fonksiyon bir iriiniin ne yapmasi gerektigi konusuyla ilgilidir. Bu yaklagima
baslamadan once fonksiyonun ne oldugunun ¢ok iyi tanimlanmasi gereklidir.
Endiistri {irtinlerinde fonksiyon, o iirtinii ya da kullanicinin davraniglarinin tasarim
tarafindan karsilanmasidir.”**

Iyi bir tasarim fonksiyonellikle birlikte estetik 6zgiinliigiinii koruyabilmis olamidir.
“Fonksiyonellik isleyis bakimindan amaca uygunlugunun ve belirli bir amagla ilgili
eylem tiirli ugruna yapilan gorevin ifadesidir.” Kullanimda kolaylik, fayda saglayan
her sey ic¢in kullanilir. Tasarimdan bahsettigimiz alanlarda kullanighliktan da

bahsetmemiz gerekir. Ciinkii fayda saglanmasi ic¢in {iiretilen tasarimlarda, bu bir

% Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticiik, istanbul, s.35.

57 Av. Sabri Kuskonmaz, Seramik Tiirkiye, “Tasarim Hakk: Kisa Tarihge ve Tanim”, Kasim-Aralik, No. 12, 2005,
s.94.

58 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, istanbul, 1994, s. 252.

%% Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s.37.
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gereksinimdir. “Tasarim {riinlerinde fonksiyonellik biraz daha agirlik kazaniyor.
Tasarim olan, fazla detay olmayan, fazla yer kaplamayan iiriinler isteniyor. Ciinkii
yasadigimiz evlerin banyo ve mutfaklar ¢ok genis alanlar degil.”® Sanat eseri
niteliginde olan tasarimlarda ise, aslinda fonksiyonellik aramak yersizdir. Begenilerin
kullanighlikla ilgisi yoktur ve eger olsaydi, her sey iki kategoride degerlendirilirdi. Bir
tiriin - kullanigh  oldugunda faydali, kullanigsiz oldugunda ise yaramaz olarak
nitelendirilir ve belki de sanat, hak ettigi yerde olmazdi. Bir ressam tablosunu yaparken
eserinde, herhangi bir kullaniglilik unsurunu barindirmaz. Ciinkii duvara asilmasi
beklenen bir panonun kullanima hizmet etmesi beklenemez. Oysaki bir seramik
sanat¢ist endiistriyel bir trtin tasarliyorsa, trtintinti kullanighlik ilkelerine uygun
tasarlamalidir. Kullanighlik ilkesi tiretici kaygilarimin ilk sirasinda yer almaktadir.
Tasarlanan her yeni {iriin, bir 6ncekinden daha ergonomik olmalidir. Kullanigh tasarim,
kullanicinin hayatin1  kolaylastiran, kisinin kendine daha fazla zaman ayirmasini

saglayan tasarimdir.

Her 6zgiin tiretim yapan birey gibi tasarimci da estetik duygusu bilgisi ve gozi ile
calismakta, ¢aligmalarinda bu durum ortaya ¢ikmaktadir Estetik bakis ags1 diger tasarim
metodu ve ilkeleriyle de birleserek fonksiyonel bir {iriin halini almaktadir. “Osmanli
Devleti doneminde yapilan duvar cinileri fonksiyonellik ve giizellik ortakligina bir

ornek teskil edebilir.”

“Tasarimin esas ¢ikis noktasi fonksiyonda yatiyor. Fonksiyonellik ¢ikmaya
basladiginda zaten tasarimcinin stili ve karakteristigi de, iiriine form veriyor. Salt
estetik i¢in endiistriyel tasarym olmaz. Sanata kaymaya basliyor, sanatta isin felsefi
ve estetik yam1 vardir. Ama tasarimda estetik, islevsellikten sonra gelir.
Fonksiyonellikten sonra form gelir endiistriyel tasarimda; hatta islevsellik formu
yaratabilir.”*

1.1.6. Tasarimda Uyumluluk

“Ulkemizde tasarlanan ve iiretilen biitiin iiriinler ya Tiirk standartlarina gore ya da
uluslar arasi standartlara uymak zorundadir. Durum bdyle olunca da biitiin
driinlerin birbirlerinin ayni olmasi gerekir gibi bir sonu¢ ¢ikarilabilir. Bunlar
irintiin tasariminin yalniz baglama noktasini olustururlar. Bir {iriiniin tasarimi
tamamlandiktan sonra, baska standartlara uyumunun saglanmasi olduk¢a zordur,
ancak iriin tizerinde kontrol niteliginde bir sinama olabilir. Bunun i¢in tasarimin

% Didem Tamgor, Seramik Tiirkiye, ‘‘Tiiketici, Tasarim ve Fonksiyonellik Tstiyor”, Temmuz-Eyliil, No. 29, 2009,
s.110.

8! Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, .37

2 Aziz Sartyer, Seramik Tiirkiye, ‘‘Tasarimda Estetik Islevsellikten Sonra Gelir’’, Ekim-Aralik, No. 30, 2009, s.94.
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basindan baglayarak, bu standartlarin g6z oniine alinmasi gerekir. Bazi hallerde
uluslar arasi standartlara uyulmasi gerekebilir. Kisaca bu standartlar ISO olarak
adlandirilir. Eger tirtin bir bagka iilkeye satilacaksa, o zaman o tilkenin standardina
uymasi beklenir. Ornegin, Fransa’da AFNOR standartlar1, Ingiltere’de BSI
standartlari, Almanya’da DIN Normlar1 adi gegen iilkelerin standartlaridir.”®

Kullanici, satin almayi diistindtigti tiriiniin 6ncelikle, evindeki ya da ¢evresindeki diger
esyalarla uyum ya da uyumsuzluguna bakar ve tercihi o yonde kullanir. Kullanicinin
bulundugu sosyal ¢evrenin de onun begenileri tizerinde bliyiik 6l¢iide etkisi vardir. Ayn
zamanda tercihlerini, i¢inde bulundugu kiiltiirel degerler bazinda yapar ki, bu onun

kisisel tercihidir.

Tasarime tarafindan tasarlanan bir ofis sandalyesinin eger hangi kesime hitap edecegi
belliyse bu, tasarimciya belirtilmis ya da tasarimci tarafindan tasarlanan 6zgiin bir
tasarim ise, tasarimci Uriiniinii o ¢evreye uyum saglayacak sekilde diisiinerek tasarlar ve
bazen de uyumsuzluktan kendi i¢inde bir uyum yaratir. “Bir firma {riiniiniin makyajin
degistirerek piyasaya kendisini uydurabilir. Ancak, piyasay1 degistirerek kendi tiriiniine

uyduramaz. Bir firmanin {irtiniin i¢inde ¢alisan ¢evreyle uyum halinde olmalidir.”®

Kullanici satin alacagr yeni tiriiniin, ¢cevresinde nasil duracagini diistinerek hareket eder.
Tim trtinlerde olmasa da bazi tirtinlerde aranilan 6zellik, o tirtintin ¢evreyle biitiinliik
saglamasi yani uyum yaratmasidir. Bazen tasarimda uyumluluk aranirken, iiriiniin
ozellikleri bile goz ardi edilebilmektedir. “lyi bir tasarlayici goéz oniine aldigi bir
biitiiniin degisme olanaklarini diisiiniirse ve bu biitlin i¢cindeki smirlar diizeyinde bir
uyuma dikkat eder. Her zaman igin , bir tasarlama ¢alismasinda “bigim-¢evre” iligkisi
icinde, birbirlerine kenetlenen smirlar distintilmelidir.”*Oysaki ¢evre siirekli bir
degisim halindedir. Bu degisimle birlikte tarsimin da sinirlar1 zorlanmakta ve

uyumsuzluga uyum aranmaktadir.
1.1.7. Tasarimda Cesitlilik

Tasarimda cesitlilik, farkli malzemeleri bir arada kullanarak farkli tekniklerin de
gindeme getirilmesiyle degisik anlayis ve egilimler c¢ergevesinde tasarimin

harmanlanmasini igerir.

63 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, istanbul, 1994, s. 178.
54 Bayazt, s. 120.

5 Bayazit, s. 65.
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“Genel bir diisiinceye gore “sikisik ve dar kapsamli” olan konularda, yeni verilerin
olusturulmasi i¢in “genis bir alandan toplayarak birlestirme” uygun olabilmektedir.
Ciinkii boylece trtin tasariminda hedef alinan yaratici ¢oziimler igin zengin
kaynaklar elde edilebilir. Tam tersine “genis ve yaygin” konularda ise, ¢ok ¢esitli
ve zengin bir kaynak ortamina “daraltilmis ve yonlendirilmis™ bir bakis agist ile
sonug alinabilir.”®

1.2. Tasarimci Faktorii

“Baglangigta, tirtin gelistirme konusunda “herkes kendi isini kendi gormis”
olmalidir. Ancak, bir siire sonra ise “uzmanlagsma” diislincesinin ortaya ¢ikmis
bulundugunu da kabul etmek gerekir. Ciinkii liretimde kullanilan ve her giin
gelistirilen daha yeni ara¢ ve geregle, onlar1 kullananlara da ozellikler
kazandirmistir. Bu agidan bakilirsa, iiriin bi¢imlendirmede uzmanlasmak, her
donem icin kagmilmaz bir ger¢ek olmustur. Sonugta da, zaman iginde
uzmanliklarin  gittikce daha belirginlesmis ve birgok degisik sekilde
“isimlendirilmis” oldugu da goriilmektedir. Nitekim “ge¢mise bu agidan bakinca”,
iretimde her yonde bircok uzmanlik alanlarinin ortaya ¢ikmis bulundugu
kolaylikla goriiliir.”*’

“Gecmisten bugiine kadar, i¢cinde yasanilan mimari mekanlardan, giinliik hayatta
kullanilan ve en 6nemsiz gibi goziiken lriinlere kadar her seyin arkasinda bu gibi eski
tasarim uzmanliklarinin derin kaynaklar1 bulunmaktadir.”*®
“Tasarlayicinin davranisini  temellendirebilmek amaciyla tasarlayict {izerinde
ayrintili arastirmalara dayanarak tasarlayicinin zihinsel islemleri diglagtirilmaya
calisilmaktadir. Bu yaklagimlara tasarlayici ¢evreden enformasyon alan ve bu
algiladigi enformasyonlart kendi bilgileri haline getiren bir kisi olarak ele

almmaktadir. Yani tasarlayici ¢evreyi algilayan, algiladiklarindan 6grenen ve
ogrendiklerini tasarlamada kullanan kisidir.”*

Tasarimei, tasarimi yapan kisidir. “Tasarimci zihinde olusanlart dislagtirarak, iiriin
modelleri (planlar, kesitler, gériiniisler, maketler, vb) olusturup, triinii gergeklestirecek
olanlara takdim eder.”” Tasarimla birlikte disiplin ruhu gelismis, tasarim bagl basina bir
meslek haline gelmistir. Tasarimciyla iireten kisi birbirinden ayrilir ve ikisi de farkli
normlarda degerlendirilip toplumda hak ettikleri saygiyr goriirler. Tasarimda problem,
¢Oziim ve disiince i¢ igedir. Diislince basladiginda tasarim, sonrasinda ¢6ziimlenmis
tirtin vardir. Tasarimcel, zihninde zaten var olan bilgi ve kurallar sentezleyerek bilginin

tekrardan giin 15181na ¢ikmasini ve yogrulmasini saglayarak, bilgilerini giincelleyerek

% Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimu Endiistri i¢in Uriin Tasariminda Yaraticihk, istanbul, s. 158.

67 Kiigiikerman, s. 19.

88 Kiigiikerman, s. 19.

6 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s. 70.

7 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlari ve Metotlar1, Istanbul, 2004, s. 22.
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degisime ugratir. Bu sekilde zihnindeki bilgiyle hayalindekini olusturarak tasarimini
yapar. Tasarimci diisiincelerini kagida aktararak tiim teknik ¢oziimlemeleri yapmis bir
sekilde tiretimi yapacak olan kisiye teslim eder. Bu nedenle tasarimcinin bilgiyi ilettigi
kesim de onemli olmaktadir. “Tasarimcinin goérevi, bir mesajin ne tiirde olursa olsun,
anlasilmasini istedigi zaman, bunu miimkiin oldugu kadar ¢ok sayida alic1 tizerinde ayni

etkiyi uyandiracak bi¢cimde tertiplemektir.””

“Tasarimci ortaya koydugu standartlarla firmanin “arge”sini bir defa uyandiriyor.
Daha farkli standartlar ve degerler yaratmak zorunda kalan ‘“arge”, kendini
gelistiriyor. Ortaya c¢ikarttigi trtinlerle boylelikle c¢evresindeki rakiplerden
farklilagtyor. Tasarimcilar zaten durduklari yer itibariyle bir deger yaratiyor.
Firmanin triintine bu deger de yansiyor. Ortaya ¢ikan farkli form ve fonksiyon,
musterileri i¢in de daha cazip olmaya basliyor. Tasarima verdikleri Gnemle
firmalar, pazarda daha saygin bir konuma geliyor. Tasarimcilar da firma ile
calisirken kendini yenileyip, gelistiriyor. O sektoriin altyapi tiretim standartlarini
kavriyor. Hayallerini gerceklestirmek isterken bu tiir ¢alismalar ve isbirlikleriyle
kendini yiikseltiyor.””

Tasarimci, piyasanin istekleri dogrultusunda {iriin meydana getirmekle ylktmludir.
Firma bazli ¢alisan tasarimci zaman zaman, piyasa sartlari, biitce ve cesitli

siirlandirmalara gore hareket etmek durumunda kalabilmektedir.

Giliniimiizde, endiistriyel tiretim yapan firmalar marka yaratmak, piyasa kosullarinda
rekabet yaratabilen {iriinler iiretebilmek i¢in tasarimci odakli {iretimi benimsemek
durumundalar. Bu egilim giderek artan bir egilim halini almistir. “Tasarimci bir meslek
adami olarak i¢inde bulundugu organizasyonun bir pargasidir ve yonetimin kisitlamalari

olan biitge, zaman ve kaynak sinirlamalarina gore hareket etmesi gerekir.””

Tiirkiye’de enddistri tirtinleri ve saglik gereclerinde tiretim tasarim odakli olmak yerine
iirtin, malzeme ve teknik odakli idi. Tasarime1 katkis1 nihai kullanici ve iiretici agisindan
onemli bir faktdr olmaktan daha ziyade malzeme ve iiretim tekniklerini uygun bigimle

bir araya getirme konusunda uzmanlagma beklenmekteydi.

“Dilek Bektas ‘Cagdas Grafik Tasarimin Siireci’ adli kitabinda tasarimcinin

sorumlulugu i¢in soyle demektedir, “Sanat eseri tasarimcinin elinden ¢iktiktan sonra,

! Adnan tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s. 36
2 Aziz Sariyer, Seramik Tiirkiye, ‘‘Tasarimda Estetik Islevsellikten Sonra Gelir’’, Ekim-Aralik, No. 30, 2009, 5.94.

73 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlari ve Metotlar1, Istanbul, 2004, s.29.
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kendi mali olmaktan ¢ikar ve toplumun mali olur” (Bektas, D, 1992)."™ Bu sdylemi

endiistriyel tasarimcilara da uyarlamak dogru olacaktir.

Tasarimci tasarimini ortaya koyabilmek i¢in, gelecege yonelik tahminlerde bulunarak
elindeki bilgileri degerlendirir ve bunlarla yetinmez. Yeri geldiginde tasarimeci yeni ve
Ozgiin tasarimlar olusturma adina yeni, farkli teknik ve teknolojiler Onerebilir.
Tasarimcinin siirekli degisen hedefler karsisinda kendini yenilemesi gii¢ olsa da bunu
yapmak zorunda, fikir ve diisiincelerini bu dogrultuda gelistirmek durumundadir.

Tasarimin gostermis oldugu gelisme, tasarimcinin basarisindan kaynaklanir.

Tasarime1, vermek istedigi bir mesaj1 olabildigince fazla kitleye ulagtirmak i¢in ¢alissa
da sonug iirtinii kullanicilarin sosyal statiisti, ekonomik ve kiiltiirel yapisi, egitimi gibi

ozelliklerle farkli olunacaktir.
1.2.1. Tasarimc1 Yoniinden Tasarlama Siirecinin Degerlendirilmesi

Tasarim is diinyasinin bir pargasi olmasi nedeniyle bazi giicliikleri ve zorunluluklar
beraberinde getirir ki, bu kontrol etme giicligiidiir. Tasarim diger yonetim sekillerinden
farklidir ve bu siirecte tasarimin, tasarimciyla bas basa kalmasi gerekir. Tasarima basta
kendi stirecini yonetiyormus gibi goziikse de bu yanlis bir izlenimdir. Tasarimcinin
stireci tretici tarafindan belirlenmistir. Bu siirecin sonunda ekip ¢alismasindan tasarima
irtiniin son halini almasina kadar denetlemeli ve bu denetimleri iireticinin takvim ve

hedeflerine uygun siireclerde tamamlamak zorundadir.

Tasarimecinin tasarimini yaparken kendi diisiincelerini ve miisterisinin de taleplerini
tasarimina yansitmasi gerekir ki, tasarim yalnizca tasarimcinin belirledigi bir trend
degil, tiim diinyanin kabullenebilecegi ve diinyanin ihtiyaclar1 dogrultusunda

gerceklestirilen bir yeniliktir. Tasarimci kendini bu sekilde kabul ettirebilir.

Tasarimin teknolojik ve bilimsel igerigi giderek artmaktadir ve endiistrinin
tasarimcilardan da istegi, beklentisi bu dogrultudadir. Kullanicin beklentileri ve stirekli
degisen moda faktoriiniin de etkisiyle teknolojideki gelismelerin neredeyse takip
edilemiyor olmasi, her gegen giin 6niimiize sunulan farkl alternatifleri ile tasarimcilar,

farkli bir kimlige biirtinerek, bu gergekliklerden payini almaya zorlanmaktadir.

™ Adnan tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s.30.
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Tasarimer her siirecte bilingli olmali, {irtinii, tretimi, treticiyi, tliketiciyi, {riiniin
pazardaki yerini hatta satis kaygisini iginde tasimalidir. Tasarimci, kullanicinin
ihtiyaclar1 dogrultusunda hareket etmeli, kullanicinin karsisina onlarin yaralarina
merhem olacak tiirden projelerle ¢ikmalidir. Bir tirtiniin kabul edilip, deger gorebilmesi
i¢in o Uriiniin piyasadaki benzerlerinden her agidan bir adim 6nde olmasi, 6zgiin olmasi
gerekir ki tercih sebebi olabilsin. Tasarimin en basinda, sunulacak olan {iriiniin
ekonomik, kullanimi kolay, uzun Omiirlii gibi nitelikleri biinyesinde barindirmasi

gerekir.

Tasarimcinin  bilgiyi uygulama asamalari dogrultusunda elde edip yorumlamasi,
verilmek istenen mesajla birlikte tasarimin bitisi, tasarim asamalar1 arasinda yer alir.
Tasarimer Oncelikle hazirlik déneminin igindedir. “Hazirlik, bilginin bilingli olarak
toplanmasi, tasarimcinin kendi deneyimini arttirmak amaciyla yaptig1 biitiin eylemler,

bu kapsam icine girer.””

“Kulugkalanma, hazirlik asamasinda bilgi alindiktan sonra, {izerinde calisilan tasarim
konusu disinda, tamamen ilgisiz bir konuda c¢alisma ya da dinlenme sirasinda zihinde
meydana gelen olusuma kuluckalanma denilmektedir.”’* Bazen bu olay uyku sirasinda
da gergeklesebilir. Bu olay bir bakima aydinlanma donemidir. “Aydinlanma,
kulugkalanma asamasinin arkasindan, birdenbire bazi1 fikirlerin akla gelmesine
aydinlanma denilmektedir.”” “Gergeklestirme, ortaya ¢ikan fikir kabul edilir ve esas

bi¢imini alir.””

Tasarimer tasarlama siirecindeki diisiincelerin bir kismini zihninde bitirirken bir kismini
da zaten var olan bilgilerin giincellenmesi seklinde agiga ¢ikarir. Amag¢ ve hedef
belirlenerek zaten tasarimin biiyiik bir kismi halledilmis olup diger bir asama olan
coziimlemeye dogru calismaya baslanir. Kimi zaman kendi i¢inde ¢eliskiler yasayan
tasarimci, sonunda en dogru karar1 yine kendisi verecektir.

“Tasarimcinin firmanin bir elemani olarak, stratejik planlama ekibi i¢inde ¢alismasi

gereklidir. Yonetim, yapim ve degerlendirme gruplari, her asamada gereklidir.
Tasarim diizeyleri cok iyi incelenmeli ve tasarim planlamasi ona gore yapilmalidir.

75 Nigan Bayazit, Tasarlama Kuramlari ve Metotlari, Istanbul, 2004, 5.73.
76 Bayazit, 5.73.
7 Bayazit, 5.73.

78 Bayazit, 5.74.
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Tasarim ekibinin, mithendisligin ve pazarlamanin da her diizeyde birbiriyle iletisim
icinde olmasi gereklidir.””

Tasarimci1 konuya ne kadar hakim olursa, yapmak istedigi tirtin hakkinda ne kadar bilgili
olursa tasarlama siirecinde bir o kadar kolaylik yasar ve tiiketici tarafindan kabul gérme
sans1 artar. Her siirecte amaci belirleyecek olan tasarimcinin ta kendisidir. Problemi

cOzecek olan da yine tasarimcidir.
1.2.2. Tarihsel Siirecte Tasarimcinin Rolii

Tasarimci, adi konulmamis olsa da insanlik tarihi kadar eski bir olgudur. Ik
insanin ihtiyaglar1 ortaya ¢iktiginda her ortaya koyacagi bulusu bir tasarim 6zelligi
tastimaktadir. Once bireysel iiretim goriilmekte iken neolitik dénemde yerlesik
yasama gecilmesi bu tiretim siireci paylasilir bir olgu halini aldi. Bireyler farkli

alanlarda ustalagsmaya ve tirettiklerini karsilikli paylagsmaya basladirlar.

Ihtiyaglarin karsilanabilir hale gelmesi, aidiyet duygusu, kisisellesme ihtiyac1 gibi
refah diizeyinin artmasi ile yeni manevi ihtiyagla ortaya koydu. Once
uygulayicilar mihiirlerle urtinleri kendilerine mal ettiler, sonra tiiketiciler farkli
trtinler secerek ve bunlart kendi diizeninde yeniden organize ederek yeni
tasarimlar yapt: ve kullandi. Tasarimci-usta hem malzemeyi hem teknigi hem de
tasarlanan ihtiyact en iyi bilen olmak durumunda idi. Bu donemlerde iiretim
komiin bir ugras degildi. Kullanic1 gibi uygulayici da bireysel iiretim ve karar
mekanizmasi1 kullanilmakta idi. Zaman igerisinde refahla birlikte niifus artt,

bireysel iiretim yerini toplu liretime birakmaya bagladi.

“Gergekte endiistrinin yalnizca el emegine dayandigi donemlerde bile, yiizlerce isc¢i
calistiran biiyiik “tezgahlar” kurulmustu. Bu tezgdhlarin “gercekleri” ne uygun en
yaratici ¢6ziimleri ve en uygun tasarimlart bulabilmek i¢in biiyiik ugraglar verilmis,
bu konuda yavas yavas uzmanliklar olusturulmaya baslanmusti. Iste bu belirtilen
gerceklerin 15181inda, endiistri tasarimi olgusunun {iretim tarihi boyunca gegirmis
bulundugu asamalar degerlendirilirken, konunun ge¢misten gelen izlerinin belirli
bir 6nemi bulundugu goz Oniine alinmalidir. Giiniimiiziin tasarimeist ise,
yontemleri, araglar1 ve amaglart ortaya acik¢a konulmus bulunan ¢ok biiyiik bir
endiistri gergeginin iginde yer almaktadir. Yani her yoniiyle kesinlikle belirlenmis
bir sistemin i¢indedir. Ote yandan, iizerinde calistigi konularin biitiin yénlerini
paylasabilecegi birgok uzmanlik alani ile siki bir sekilde iligkilidir. Biitiin
bunlardan goriiliiyor ki ge¢miste tek basina sonucglara ulasabilmis olan tasarimci,
geligsen teknolojinin gerekleri nedeniyle, artik bu gorevini, gittikce genisleyen bir
uzman grubuyla paylasarak gerg¢eklestirmek zorundadir.”®

7 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, istanbul, 1994, 5.93.

8 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticiik, Istanbul, 1996, s. 23.
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Bireysel {iretimin kahramani olan tasarimci toplu tiretimin boyutu biiytidiikge ve liretim
kapasitesi hizlandikca tiretimdeki pozisyonunu kaybetti. Uretimin kiiciik bir alaninda eski
Ozgurligini de yitirerek varligimi siirdiirmeye devam etti. Makinelesme ve endiistri
devrimi ile tasarim olgusu ¢ok geriledi. Tiiketim toplumunun olugmasi ile amag¢ hizh
ihtiya¢ karsilamaya doniistii. Bunda da tasarimci siireci ¢ok uzatacagindan goz ardi
edilmeye baslandi. Ihtiyac giderme tekrar refah diizeyinde iyilesme ve iireticinin
ihtiyacinin tizerinde tiretmesi segiciligi tekrar giindeme getirdi. Bu sekilde bireyler farkl
olan kendi zevkine uyani talep etmeye basladi. Bu sekilde iireticiler tasarimecilart tekrar

hatirladilar.

Guntumiizde tasarimci, en basit bilgileri bile harmanlayarak onlara yeni anlamlar
yiikleyen kisidir. “Fakat her donem, yeni malzemeler, yeni modern estetik yaratmak

tizere tasarimcilara umut vermistir ve vermektedir (Sparke, 1986)*!

Gunumiiz tretim kosullar1 kullaniciyr tanimayr gerekli kilmaktadir. Geleneksel
tasarimda ise alicinin talep edebilecegi iirtinler dogrultusundaki ¢izimler tasarim haline

dontstiirtiliip kullaniciya sunulur.

Tasarimcilar ve igverenler kisilik olarak birbirlerinden ayrilabilen farkl kisilerdir. Bazi
yoneticilerin genelde tasarim hakkinda bilgileri yoktur ve bu nedenle tasarimin
oneminin farkina varmadan ¢ofgu zaman var olan tasarimlardan faydalanarak tirtin
olusturma sitemine yonelirler ya da risk almamak adina iirtinlerin benzerlerini yapmayi

tercih ederler.

Tasarimcilar detaya 6nem veren kisilikleri bazinda prestijli tirlinler tasarlayarak yaratici
yetenekleri sayesinde kontrast fikirleri ve objeleri bir araya getirmekten hoslanirlar.
Olasiliklardan hareketle kafasindaki diisiincelere ¢6ziim {ireten tasarimei, iiretim
teknolojist ve yapidaki degismelerle birlikte olumlu anlamda gelismektedir.
Tasarimcilar her ne kadar Ozgiin tasarimlar yapmak zorunda olsalar da baska

tasarimcilarin tasarimlarindan etkilenebilmektedirler.

18. ve 19. yiizyilllarda tasarimci, zanaatkdr olma durumundan siyrilmis ve {iriin
olusturma konusunda kimlik kazanmistir. Hizli teknolojik faaliyetler ve akademik
egitimle gelen bilimsellesme sayesinde tasarimci, zamanla uygulamadan uzaklagsmis ve

bu durum tasarimeciy1 zor durumda birakmistir. Artan ihtiyaglarla birlikte devamliligini

ST A, Mehtap Sagocak, Tasarim Tarihi Endiistri Uriin Tasariminda 250 Y1l, Bursa, 2003, s. 140.
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saglayan tasarim, teknik ve metotlar sayesinde gelisim gostermektedir. Son yillarda
tasarimecinin tasarimlarini nasil yaptigi, hangi metot ve tekniklerden faydalandigi
konusundaki aragtirmalar 6nem kazanmis, tasarimin kullanici ile olan iligkileri 6n plana
alinmastir.
“Iste bu acidan bakilirsa, her endiistri {iriiniiniin hi¢ kesintisiz denilebilecek sekilde
“tasarlanarak yenilenmesi”, bir anlamda ¢agimizin belki de onde gelen ozelligi
olarak bile kabul edilebilir. Bugiin ¢evre, her an ve her konuda yaraticiliga dayal
olan bir tasarim ve tiretim gercegi ile canli tutulabilmektedir. Ancak boylesine her
yonden irdelenmekte, gelistirilmekte olan ve ¢ok gerilimli bir yaris durumuna

doniisen tasarim ortaminda kullanilmakta olan metotlar, yine de birka¢ temel
cerceve i¢inde bir araya getirilebilmektedir.”®

Bu sekilde tasarimeci olgusu eski itibarini kazanmistir. Tasarlama bilgi de
gerektirdigi icin egitim ve uzmanlik, yenilenme, ustalagsma gibi nitelikleri yaratici
olmanin yani sira gerektirmektedir. Glinlimiizde {iriiniin tam manasiyla basarili
olmas1 tasarimci ve iriinden sorumlu departmanlar ve pazarlama {i¢geninin

uyumlu ¢aligmasi sonucu elde edilmektedir.
1.3. Seramik Saghk Gereclerinde Tasarim Faktorii

Tasarim, degisen ve gelisen diinyada cagcil duruma gelmistir, hatta ¢agin 6niinde
gitmeyi amaclamaktadir. Kullanic1 da medyaya dogrudan ve dolayl egitim sayesinde
kendini gelistirmis ve boylesi bir tasarim anlayisinin beklentisine girmistir. “Insanlar
biyolojik ve temizlik ihtiya¢larini karsilamak i¢in baslangicta ilkel bazi sistem ve araglar
olusturmus ve zamanla, malzemelere hakim olduklar1 6l¢iide, bu sistem ve araglari
gelistirmislerdir.”® Onceleri sadece islev gérmesine razi gelinen diriinlerde tasarim
aranmamakta, Uirlinlin ihtiyac1 karsilamasi yeterli olmaktaydi. Diinyadaki gelisim ve
degisimle birlikte tasarim her yonde gerekli kilindi ve bu konuda ¢agin gerisinde
durmak olanaksizdi. Ekstra liikks konutlar tasarim devrini de beraberinde getirirken, her

gecen giin farkl tasarimlar kullanicinin hayatina girmeye devam etmektedir.

82 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticiik, Istanbul, 1996, s. 35.

 Dekorasyon Ozel, Sozel Sayilar mobilya 8, 1992, 5.112.
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Fotograf 3: Green Dot Awards Uriin Tasarim1

Kaynak: http://www.mimaristil.com/green-dot-awards-urun-tasariminda-2-lik-

odulu.html

Tarih boyunca, pismis kil ve ¢amur biitiin toplumlarda belli bir amaca hizmet etmis,
toplumlardaki yerini kanitlamistir. Toprak, yasamin her evresinde insanlikla beraber
aym kiiltiirde yer almistir. Insan hayatinda insanhigin yasamini siirdiirebilmesi igin,
gerekli bazi zorunluluklar1 vardir ve temizlenme ihtiyac1 da bunlar arasinda yer alir. iste
bu etapta saglik gereclerine ihtiya¢ duyulmustur. Insanlar imkanlar1 dahilinde bu
ihtiyaglarinin karsilayabilmek i¢in o donemin sartlart dogrultusunda kendi tasarimlarini
yaratmislardir. Zamanla degisen ihtiyaglar, diizelen refah diizeyi, bireysellesme toplu
goriilen ihtiyaclar1 yasam alanlarmin i¢ine sokmus ve tarihsel siiregte de oldugu gibi
Once ihtiya¢ gidermis sonra farklilagma aracit olmus en son asamada ise estetik bir
begeniyi de beraberinde beklentilere eklemistir. Her yeni iirtinde, bir 6nceki tasarimin
bir adim otesine gegerek gelisim gosteren tasarlama olgusu, aslinda bir sonraki

tasarimin da habercisi olup ipucunu da beraberinde getirmektedir.

Saglik geregleri, yillarca fiziksel fonksiyonunun yani sira, yapilarin iginde adeta kiyi
kosede gizlenmis, daha sonralari tasarimda onemli degisiklikler kaydedilmesiyle birlikte
tilkketici tarafindan begeni kazanmistir. Saglik geregleri ¢esitli toplumlarin c¢esitli

kilttrlerine taniklik etmistir.
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Banyolarin malzeme kullanimi nedeniyle de soguk etkisi ve 6zensiz goriiniimii tasarim
olgusunu akla getirdi ve mekanin yeni tasarimlarla da bu degisimden faydalanmasi

gerekmekteydi.

Her gecen giin ¢esitli malzemelerle farkli tasarimlarin yapilip uygulanmalar1 ve bunlarin
kullanicinin begenisini kazanmasinin tasarimcilar da yiireklendirdigi goriilmektedir. Bu
sayede modern saglik gerecleri banyolara girmeye adaydir. Yogun calisma hayatinin
temposunda az da olsa ruhsal yonden rahatlik saglayan bu mekanlardaki tasarimlar,

giinden giine tiiketicinin bakis ag¢isini olumlu olarak etkilemistir.

Farkli renk alternatifleri sunan tasarimlar banyolara hayat getirmekte, tasarimlar rolyef
ve dekorlu ylizeyleriyle segme konusunda kullaniciyr kararsiz birakmaktadir. Mekana
kimlik kazandiran geregler adeta birer sanat harikasidir. Modern yasam ile kentlerde

Onem arz eden saglik gerecleri, yan elemanlar ile beraber, birer kent mobilyasidir.

1.3.1. Tasarimin Uretim Siireclerine Etkisi

“Endiistri Uriinleri tasariminda tiretim yaklagimini, teknolojisini bilmeden tasarimi
yapma olanagi olmadig gibi, iiretimden bagimsiz olarak yapilan tasarimin da
uygulanmasina olanak yoktur. Uriiniin bigimi, malzemesi, iiretim teknolojisi
tasarimu belirleyici etkenlerin basinda gelir.”*

Tasarimin her evresinde tiretimden montaja kadar tiim siireci planlayarak hareket etmek
gerekir. Uretilen bigimlerin miimkiin oldugu kadar az sayida pargadan olusturulmasi
tireticiler tarafindan tercih edilmektedir. Bu nedenle tasarim agsamasinda detaylar tiretim
stirecine gore sekil almaktadir. Kimi zaman tasarimlara miidahale edilerek tiretim
sisteminde kolaylik yoluna gidilmektedir.
“Bir {iriniin tasarimi yapilacagi zaman, 6nce mevcut patentler ve konuyla ilgili
literatiirin toplanmas1 gerekir. Baska birine ait patente sahip bir {iriinii liretmek
imkansizdir. Batida bu konuda ¢ok ciddi yasalar vardir. Tirkiye yeni
endiistrilesmekte oldugu i¢in, bu konularda 6nemli diizenlemelere gerek vardir.

Birgok firma bu nedenle taklit yaparak “patent= Know-How” alan firmalarla haksiz
rekabet yapmaktadir.”®

Firmalarin giindeminde 6ncelikle satis kaygist vardir ve bir iirlinii az maliyetle fazla
miktarda fiyata satmak hedeflerindedir. Uretimde sistem bu diisiinceye dayalidir.
Endiistride tretimin kalitesi de yer yer degiskenlik gostermektedir. Bazi firmalar

tasarima 6nem verirken bazilar1 da, x firmanin begeni gérmiis tirtiniinden esinlenerek

84 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarna Giris, Istanbul, 1994, 5.160.

% Bayazit, 5.29.
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taklit sisteminde ilerlemeyi tercih edebilirler. Tasarimi, ne olursa olsun 6n planda tutan,
kisi ya da kurulus, iiretimde maliyet gibi baz1 fedakarliklar1 goze almis, prestijli iiriin
ortaya koymayr hedef edinmistir. Bu gibi firmalarda tasarim siireci olduk¢a uzun
stiirmektedir. Ciinkii tiretime almman tasarimin her acidan kusursuz ve benzerinin
olmamasina dikkat edilir. Maddi kaygi tasimayan tasarimlarda gorsellik ve kimlik
ozelligi 6n plandadir. Ne kadar farkli bir tasarim yapilmak istense de bazi iiretim
standartlarin disina ¢ikilamamasindan dolayr saglik gereci pazarinda iiretim yontemleri
onem teskil etmektedir. Tasarimda fonksiyonellik 6zelliginden dolayi, bigimde bazi
siirlandirmalarin getirilmesi tasarimin detaylandirilmasini 6n goriir. Bazen dis pazarda
da yer edinebilmek i¢in talep ve marjinal fikirler beklentinin altina ¢ekilmek durumunda

kalir ve pazardaki standartlar dahilinde hareket edilir.

Pazarda sirf kar gozeten firmalar, 6zgiin bigimler yerine satist yiiksek olan tasarimlari
tireterek riske girememektedirler. Eger {iretilen bi¢imin yapiya uyarlanmasi sz
konusuysa ki saglik gereclerinde durum budur, tasarim asamasinda biitiin teknik
coztimlemelerin  yapilmasi, {riinlin  montaji  sirasinda herhangi  bir  sorunla
karsilasilmamas1 gerekir. Cikmasi muhtemel teknik bir arizada, iiretim siirecine geri
doniilerek iyilestirme calismasi yapilmaktadir. Miisteri memnuniyeti i¢in tasarim

sirasinda tiim asamalar detaylandirilmalidir.
1.3.2. Saghk Gerecleri Tasariminda Yaraticihik

“Tasarlamada yaraticilik tasarimin tarihi kadar eskidir. Yaratma kavram Tirkgede
yoktan var etmek; giizel seyleri yapmak, kurmak, dogurmak, olmasina yol agmak
anlamlarinda kullanilmaktadir. Yaraticiliksa yaratabilme, var etme yetenegi olarak
tammlanmaktadir. Yaraticihk Ingilizcede creativity kavramm karsiligi olarak
kullanilmaktadir. Yaratma anlamina gelen to create sozciigiiniin Latince ayni
anlamda creare eski Yunancada basarmak, krainein anlaminda kullanildig
goriilmektedir.”®

Yaraticilik, yapilan pratik ¢alismalar sonucu gelisim gosterir ki, burada var olan bir
yetenegi gelistirmek s6z konusudur. Yaraticilik erisilebilir bir eylem oldugu kadar,
beceri halini aldiginda da bir yetenege doniisebilir. Yaraticilikta 6nemli olan 6grenmeye
firsat vermektir.
“Kendi yaratici giiciimiizii engelleyen davranislari Koberg sdyle siralar: Birey Yanlis
yapmaktan, aptal yerine konulmaktan, -elestirilmekten, kullanilmaktan, yalmz

kalmaktan (kendine 6zgii fikri olan her birey otomatik olarak bir kisilik bir azinliktir),
gelenckleri bozmaktan, degisiklik 6nermekten, yasalara karst gelmekten,

86 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, istanbul, 1994, s. 223.
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aligkanliklarin rahathigimi yitirmekten, ¢evresinin sevgisinden yoksun kalmaktan ve
son olarak da, gergekten kisilik sahibi olmaktan korkar.”

Yaraticilik, her tirlii bilgiye, soruna, nesneye, kisiye farkli yaklasarak farkli
bakabilmektir. Bu sayede bir sorunun ¢oziimii karsisinda ¢ikar yol bulmakta da zorluk
cekilmeyecektir. Yaraticilik her alanda yeni boyutlarin yakalanmasinda etken

olmaktadir.

Tasarimin her alaninda yaraticilik, konuya yeni yorum katarak, mevcut diizeni
sentezleyen, karigik yonleri basite indirgeyerek, anlasilir careler {ireten bir diizendir.
Saglik gereglerinde de durum bundan ibarettir. Insanliga hizmet eden bir isleyiste onu
hat safthaya tasiyacak olan tasarimdir. Bu yaratici sistemi hayata gegirebilmek i¢in, daha
iyiyi kullaniciya sunmasi gerekir. Tasarimci, {iriin gelistirip ya da yaratma asamasinda
basarili oldugunu diistiniirse, tasarimda sonu¢ olumlu olacaktir. Yapict huzursuzlugun
da ortadan kaldirilmasiyla tasarimda yeni bir boyuta geg¢ilebilir. Tasarimeci, merakli,
stirekli arastiran ve aligkanliklarini denetleme yetenegiyle yaratici kisi olur. “Tasarimin
amaci {lriin konusunda karsilasilan problemleri bulmak ve bu problemlere ¢6ziim
getirmektir. Bu da dogrudan dogruya yaraticiligin kendisidir.”®

“Genel bir bakis acisiyla, karsilasilan her yeni konu, tasarimei i¢in, yeniden yaratici

¢oziimlere ulagilmasi gerekli olan yeni bir tasarimdir. Bdyle bir galigmada,

“bilinmeyenler”le bile kars1 karsiya kalmak olasilig1r bulunmaktadir. Iste diisiinme

ve uygulama asamasi i¢inde Onceden ‘“kabul edilmis sinirlarin ¢ok Gtelerine”

bakabilmek 6nemlidir. Bilinmeyen sinirlarin 6tesinden gelebilecek biitiin verilerin

elde edilmesi i¢in “yaraticiliga hazir bir tasarimer kisiligini” gelistirmis olmak ¢ok
onemlidir.”®

Insanliga hizmet eden her endiistri {iriinii basarili ve kabul edilebilir olmalidir. Bunun
icin de, tasarim siirekli yenilenmek durumundadir. Uriiniin bagarili olma
gereksiniminden dolay:r tasarimci, kendini yeni bir bi¢im ve amag ortaya koyabilmek

icin zorlar. Bu da yaraticilikla i¢ icedir.

Glntimiizde firmalar faklilik i¢in birbirleriyle yarismaktadir. Bu rekabet ortami zaten
insanlar1 diistinmeye ve diisiindiirmeye zorlamaktadir. Aslinda bugiinkii toplum gercegi,
yaraticilik sayesinde tasarirm ve {retim ile ayakta durmakta, devamliligini

saglamaktadir. Tasarlanan saglik gereci {irlinleri genis bir yelpazede yer almaktadir.

87 Bilgi Denel, Temel Tasarim ve Yaraticilik, Ankara, 1981, s. 19.
88 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, 5.224.

8 Onder Kiigiikerman, Endiistri Tasarimi Endiistri icin Uriin Tasariminda Yaraticihik, istanbul, s. 147.
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Geregler farkli bicim ve islevleriyle kullaniciya ulagmaktadir. Yeni iirtintin tiiketiciye
ilettigi mesajlar, sagladigi tatmin ve aralarindaki etkilesim 6nem tasir. Tim bunlar
yaraticiligin trtinleridir. Farklr kiiltlir ve sosyal ¢evrede yasayan insanlar bu sayede ayni

paydada toplanirlar. Ciinkii yasam gereksinimlerinde amag aynidir.

Yaraticilik yonii agir basan, yenilige agik tiiketici maddi geliri yiiksek ise, bir firmanin
yeni prestij Urlintinii kolaylikla alip kullanabilir. Boylece ekonomiye de katki
saglanacaktir. Insanlik siirekli bir arayis icerisindedir ve bu duruma cevap verecek olan
yine yeni Urlinlerdir. Hayat standartlariin stirekli yiikselmesinden dolay1 yeni

tasarimlara ihtiyag¢ vardir ki, kullanici memnuniyeti i¢in bu gereklidir.

Endiistri 6ncesi donemine kadar aslinda yaraticiliktan bahsetmek pek de miimkiin
degildi. Clinkii insanlar i¢in 6nemli olan ihtiya¢larini karsilayabilmek ve islevselliktir.
Gelisen teknolojiyle birlikte saglik gereci tasariminda da 6nemli gelismeler kaydedildi.
Zamanla herkes tarafindan yaratict fikirler ortaya atilabilecegi ve bunlarin kabul
gorebilecegi, insanlari cesaretlendirmistir. Dogru amaca en kisa yoldan ulasabilmek igin
insanlar yaratici fikirlerle birbirleriyle rekabete girmisler, iiretilen her yeni {irlin belirli

ol¢iide yenilik icermistir. Bu da yaraticilig1 akla getirmektedir.

Yaratict ¢oziimlemelerle yeni bir {riin ortaya koymak ta kullanict i¢in yeterli
olmamaktadir. Ciinkii iireticinin, rakipleriyle rekabet etmesi ve kullanictyr memnun
etmesi gerekmektedir. Bunun i¢in birgok yeni ¢oziimlemenin ortaya konulmasi gerekir.
Bir {rtiniin ¢ikis noktasinin belirlenmesinden baslayarak ambalaj ve montajina kadar
gecen siirede de saglam temellere dayandirilmasi gerekir ki, tiriniin yaratici tirtinlerin
arasindan tercih nedeni olabilmesi buna baglidir.

“Kisacasi, yaratici olarak tasarima yaklasmak, mevcut tasarim On programini

uygulanabilir boyutlarda degistirmek ve yeniden tasarimin Ozelliklerinin ne

olacagma karar vermektir. Tasarim siirecinde var olan 6n yargilar1 ve kabulleri

ortadan kaldirmak, her tirlii engeli ortadan kaldirmak yaratici yaklagimlarin
temelini olusturur.”

1.3.3. Saghk Gerecleri Tasariminda Temel ilkeler

Saglik geregleri yiizyillardir insanlarin hayatlarint kolaylastiran saglik unsurudur.
Banyolarda bulunan bu geregler birer kiiltlir yansimasidir. Saglik gerecleri giinliik

yasamda insanligin ayrilmaz parcasi olmustur.

90 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, istanbul, 1994, s. 225.
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Saglik gerecleri, kolaylikla temizlenebilen, bakteri barindirmayan ylizey ve malzemeden
olusmalidir. Kendi kendini temizleyebilen, fonksiyonel, kullanish yapilar olmalidir ki,
glinimiiz toplumu yasaminin genis bir kisminmi 1slak mekan olarak nitelendirilen
banyolarda gecirmektedir. Yorgun bir sekilde isinden gelen bir kisi dinlenmek ve az da
olsa kendine zaman ayirabilmek i¢in belki de tek rahatlama firsati buldugu banyosunda

zaman geg¢irme firsati bulur.

Standartlarin disina ¢ikmadan, tasarim olarak zorlanan bigimlerin birer sanat harikasi
oldugu goriilmektedir. Oyle ki bu tasarimlar basarili tasarimcilar tarafindan insanliga
sunulmakta, tasarimlar teknolojik farkindaliklariyla 6n planda olmaktadirlar. Modanin
her anlamiyla hayatimiza girdigi giiniimiizde, saglik geregleri de bundan nasibini
almakta, triinler adeta bir heykel niteliginde banyo ve tuvaletlerde kullaniciya estetik

haz saglamaktadir.

Saglik gerecleri tasarimi yapilirken, kullanici i¢in fayda saglayacagina inanilan bigim ve
kullanim unsurlarma dikkat edilmelidir. Oncelikle iiriiniin bir amaca hizmet etmesi
dahilinde hikayesinin ya da ¢ikis noktasinin belirlenmesi gerekir. Bazen de sadece fayda
saglayacak olmas1 bir iiriiniin tasarimi igin yeterli goriilebilir. On veri ve hazirliklar
tamamlandiginda tasarima baglamak uygundur. Olasi herhangi bir ¢ikmaz durum
karsisinda alinabilecek tedbirlerin bile, en basindan diistiniilmesi gerekir ki, tasarimda
zaman kaybi yasanmasin. Tasarim olusum boyutuna geldiginde her sathada {iriin
gelistirme grubu tarafindan tatbikleri yapilarak, her asamanin yolunda gidip gitmedigi
kontrol edilir. Tasarim fikri kabul edilerek, tasarim tamamlanip tiretim asamasina

gecilir.

1.3.4. Saglik Gerecleri Tasariminin Zaman icindeki Gelisimi

“Tuvaletler ve banyolar hem techizat, hem de mekan baglaminda daima geligim
gostermis ancak bu gelisim, aligkanliklarin, geleneklerin, modanin, teknolojinin ve
bilimin 15181 altinda olmustur. Banyo ve tuvalet aligkanliklarmi ve ekipmanin
tasarimlarin1 gegmisten gliniimiize inceledigimizde, zaman ilerledikge ¢esitliligin
arttigin1 goriiriiz.”"

o Efe Tiirkel, Seramik Tiirkiye, “Tarihsel Siirecte, Bati Anadolu’daki Orneklerde Tuvalet ve Banyo Ekipmaninin
Tasarim Agisindan Incelenmesi”, Ekim-Aralik, No. 6, 2004, s.122.
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Fotograf 4: Eski Cag Kurnali1 Lavabo Fotograf 5: Vintage Lavabo

Kaynak: http://photos.lifeasahuman.com/201 1/what/wash-basin/

http://www.ebay.com/sch/i.html? nkw=antique+wash+basin

“Gecmisten giiniimiize temizlenme kiiltiirli sosyal ve kiiltiirel degisimlerden etkilenerek
degisime ugramakla beraber, bu siire¢ icerisinde farkl kiiltiirler arasinda etkilesimler de
olmustur.”* Sihhi tesisat olgusu insanlar, kamusal hayata gectiklerinde gelisim
gostermis, dogu iilkelerinden baslayarak diinyaya yayillamaya baglamstir. “ilk
orneklere, Van ili g¢evresindeki Urartulara ait kalelerde bugiinkii anlamda yapilmis

alaturka hela taslar1 olarak rastlamaktayiz.””

Roma’da da M.O. 2800 yillarinda toplu olarak ihtiya¢ giderilen ilkel tuvaletler
kullanilmistir. “Latrina adin1 verdikleri bu tuvaletler ayn1 anda 25 lejyoner tarafindan
kullanilmaktaydi.  M.S.200  yillar1  sirasinda  tuvaletler =~ kamusal c¢evrede
kullanilmaktaydilar.”* Kadin ve erkegin ortak kullanim alani olan tuvaletler, zamanla

yerini tek kullanima birakmigstir. Tuvaletler ortak kullanildiklar1 zamanlarda, saglik ve

°2 Tongug Tokol, Uluslararasi Sempozyum, Batinin Dogu — Dogunun Bat1; Sanat ve Tasarimda Yeri Yaklagimlar,
1994, s. 547.

% Zehra Sozbir, “Tarihsel Siire¢ icinde Seramik Saglik Geregleri Tasariminda Uretim Yontemleri, Bigim iliskisi”,
Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 6.

% A. Siileyman Belen, “Kamusal Cevre Sihhi Tesisat Geregleri Uzerinde Arastirma, Yeni Tasarim, Uygulama
Omnekleri”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul,
1989, s. 7.
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hijyen 6nemsenmemis, ¢esitli hastaliklar pesi sira gelmistir. Bunun sebebi orta cagdaki
asir1 din baskisidir. Ikinci diinya savasmin bittigi yillarda saghk geregleriyle ilgili

herhangi ciddi bir ¢alisma yapilmamustir.

Insanlar, malzemesi seramik bile olmayan kendilerinin yaptiklar1 tuvaletlerde
ihtiyaclarimi giderirken, gider sistemlerinin heniiz ¢6ziimlenmemis olmasindan dolay1
zorluk yasamislar, bu sorun zamanla iskence halini almistir. Saglik unsurlarinin basinda
gelen tuvalet ihtiyaci giinlilk yasamda olmazsa olmazlar arasindadir. Bu nedenle kirsal
kesimdeki halk ¢ok sonralart bu ihtiyacini gelistirilen gereclerde saglikli duruma
getirmeyi basarmistir.
“Eski konaklar yikilip yerine yeni apartmanlarin yapilmasi ile eski tuvalet ve
hamamlar yalmz antikaci ve yikicilarda goriilebilen dekoratif mermer parcalar
haline gelmistir. Ttirk ve Islam kiiltiiriinde asirlardir yer almis olan mermerden
oyulmus, siislii oymal1 lavabolar, kurnalar, genis held taslari, ince boyunlu bakir
ibrikler, isli glimiis hamam taslari, yiiksek ayakli sedef kakmali1 takunyalar, 6zenle
oriilmiis kese, lif ve daima birbirinden ayr1 kullanilmis tuvalet ve hamam tarihe

karigirken, yerlerini lavabo, klozet, rezervuar, bide, kiivet, dus teknesi, duvar ve yer
seramiklerinden olusturdugu banyoya terk etmislerdir.””

Endiistri devrimiyle birlikte held taslar1 yapilmaya baslanmis, kendi hijyenini
saglayabilmesi i¢in tuvalete yikama donanimlart monte edilmistir. Malzeme olarak
ahsap ve dokme ¢imentonun kullanildig: tuvaletlerde bu donemde yavas yavas seramik
malzemeyle tamgilmistir. Onceleri porselen denenmis ancak malzemenin pahali
oldugundan dolay: farkli arayislar i¢ine girilmis ve ayni islevde ucuz bir malzeme olan

vitreous china kullanilmaya baslanmistir.

Ulkemizde ilk seramik sthhi tesisat {iretimi 1942 yilinda Eczacibasi firmasi tarafindan
yapilmistir. Daha sonralar1 herkesin ihtiyacin1 saglayabilecegi, her kesimden insana
hitap eden, hastalar ve engellilerin de diistiniildigt saglik gerecleri tiretilmistir. Tabi ki
bu baglamda cocuklar da unutulmamistir. Gelisen teknolojiyle ve diistince yapisiyla

birlikte bu sektor de siirekli gelisim gostermistir.

Zamanla kamusal alandaki calismalarin gelisim gostermesiyle pisuar kullanimi yaygin
olmasa da dini inang sisteminden dolay1 toplu alanlarda yerini almistir. Fabrikasyon ve
0zel tretim teknikleri sayesinde saglik geregleri kullanim hayatindaki yerini

korumustur.

% Dekorasyon Ozel, S6zel Sayilar mobilya 8, 1992, s. 112.
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Misafir kiltiiriiniin  gelisim gosterdigi toplumlarda yasam alanlarina gelen kisiye
banyoyu gezdirmek giinlimiizde bir sunum halini almistir. Saglik gereg¢lerinin kéhne
yapida oldugu donemde bir sir gibi saklanan, mahrem mekanlar adeta galeriye
dontismistiir.
“Gittikce daha fazla zamanimizi gecirdigimiz banyolarda, donanimlar da hizla degisip
cogalmakta. Artik tek bir lavabo yerine iki lavaboyu tercih edebiliyoruz. Banyo kiivet ve
armatiirleri ile yetinmeyip ayri bir dus kosesi de olsun yaptirabiliyoruz. Banyolarda

aradigimiz estetigin bir geregi olarak, klozetlerin ve bideler, kismen de olsa kamufle
edilerek goze batmamasi saglaniyor.””

Dini inanclarin isin i¢ine girmesi sebebiyle bide ve pisuarlar her ne kadar evlere girmese
de pisuar, giiniimiizde toplu yasam alanlarinda tercih edilmektedir. Bideler, bayanlarin
kisisel temizliklerini yapmasi amaciyla bir nevi taharet islevi goren, cok onceleri legen
kullanilarak bu gereksinimin karsilandigi, simdilerde ise istege gore 1slak mekanlarinda

kullanilan bir saglik gerecidir.

Saglik gereclerini, hela taslari, lavabo, klozet, pisuar, evye, bide, kurnalar, dus tekneleri,
kiivet ve yardimci elemanlar takip etmektedir. Alaturka held taslar1 zamanla 6nemini
yitirmis, bu islev yerini klozete birakmistir. Ancak daha kirsal kesimlerde kullanilmakta
olan ve ¢ogu evde varligin1 devam ettiren hela taslari, saglik ve hijyen agisindan tercih

sebebi olmaktadir.

Lavabo ise, her alanda olmazsa olmazlar arasinda olan bir saglik gereci niteligini
korumaktadir ve ylizyillar ge¢sene lavabo insanligin vazgecilmezi olacaktir. Lavabolar,
musluktan akan suyu etrafa sigratmadan, kirli suyun gidere ulagsmasini saglayan kisisel
temizlik triinleridir. Tarihsel sitirecte Tiirk kiiltiiriinde ibrik ve legenden ibaret olan
saglik gereci zamanla kurnali mermerden yapilmis gerecglere doniismiistiir. Pazarda
lavabolar farkli segenekleriyle ev ve 1is yerlerine tarz ve islev olarak kimlik
kazandirmaktadir. Malzeme olarak ta farklilik yaratmakta cam, mermer gibi lavabo
cesitleri satiga sunulmaktadir. Ayrica armatiir ve banyo dolab1 gibi hos tasarimlarla da
desteklenerek lavabolarin albenisi artmaktadir. Cesitli aydinlatmali karo sistemleriyle de
banyolarda farkli alternatifler kullaniciya sunulmaktadir. Tam, yarim ayakli, asma,
gomme ve tezgah ustii modelleri bulunan lavabo tasarimlari her tiirden kesime hitap

edebilen hijyen elemanidir.

% Dekorasyon Ozel, S6zel Sayilar mobilya 8, 1992, s. 113.

44



Fotograf 6: Amerikan Tarz1 Lavabo Fotograf 7: Gegmis Dénem Mermer Lavabo
Kaynak: http://toilet-guru.com/pictures/poe-washbasin-dscf5459.jpg
http://www.nyartbeat.com/event/2009/47A1

Ik dénemlerde bir oturaktan ibaret, gider ve taharet sistemlerinin olmadig ilkel bir
yapiy1 ifade eden klozetler, kisinin oturarak kati1 ya da sivi digskisindan arindigi saglik

gerecleridir.

Fotograf 8: Efes Kiiciik Asya Toplu Tuvaletleri Fotograf 9: Hacli Tuvaleti

Kaynak: http://toilet-guru.com/pictures/nt-ephesus-02.jpg
http://toilet-guru.com/pictures/ottoman-bodrum.jpg

Hijyen unsuru barindirmayan toplu kullanim tuvaletleri bugiinkii adiyla held tasi
niteligindedir. Halkin bu koéhne yapidaki gerecleri kullanirken soylu kesim bireysel

kullanimli tuvaletlerde ihtiyacim1 gidermekteydi.
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Fotograf 10: Osmanli, Orta Dogu, Kuzey Afrika, Giiney Dogu Avrupa Hiikiimdar

Tuvaleti

Kaynak: http://toilet-guru.com/pictures/ottoman-sultan.jpg

Fotograf 11: Roma Tuvaletleri

Kaynak: http://toilet-guru.com/pictures/pompeii-dscf6868.jpg

Giinimiize yaklasildiginda tuvaletler, bugiinkii adiyla klozet goriiniimiinii yakalayarak

gelisimini tamamlamistir.
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Fotograf 12: Roma Genelev Tuvaleti Fotograf 13: Ingiliz Tuvaleti
Kaynak: http://toilet-guru.com/pictures/pompeii-dscf6909.jpg
http://toilet-guru.com/pictures/scotland-19th-century-dscf5471.jpg

Dus tekneleri insanlarin viicutlarini kirden arindirmak i¢in ayakta dikilir vaziyette
kullandiklart saglik geregler ki, bu geregler giiniimiizde kabin sistemleriyle de modern
duruma getirilmistir.

“Banyo mekaninin, viicudun sadece yikanarak temizlenmesini degil dinlenmesini

de saglamasi icin banyo kiivetlerinin boyutlar1 biyiitildii. Dar banyolarin bir

kosesine tirkekge yerlestirilen kiivetler artik banyonun orta yerinde kurulmakta,

hatta bazen biitlin bir duvar1 kaplayacak ya da duvarlardan birine diklemesine
yerlestirilip odanin yarisina kadar uzanacak sekilde yerlestiriliyor.”™”’

Kiivetler, icerisine su da doldurulabilen ayni zamanda uzanir halde beden temizliginin
yapildigi saglik gerecleridir.
“llkel bir duygu olarak suda yikanma ve rahatlama, kuskusuz, ilkel insan
topluluklar i¢in de biiyiik 6nem tasimistir. Nehir, deniz, gl ya da kaynak sularinda
yikanarak temizlenen insan yiizyillar boyu su ile hagir nesir olmus, suyun verdigi

hayat1 kutsal saymis, suda yikanirken hem bedensel hem de ruhen
temizlenmistir.”®

Endiistri devriminden sonra, iiretim tekniklerinin degismesiyle de konutlara olan

gereksinim artmistir. Bunun nedeni koyden kente goglerin yasanmasidir. Boylece

o7 Dekorasyon Ozel, S6zel Sayilar mobilya 8, 1992, s. 113.

8 Hatice Pamir, Antik Dekor, Istanbul, 1998, s. 130.
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varlikli kesimin 6zel yapitlar inga etmesiyle seramige ve saglik gereclerine olan
ihtiyaglar artis gostermistir. “Bir tirliniin hangi ortamda tiretilecegi ve kullanilacagi ¢ok
onemlidir. Uriin bir parca olabilir. Bu parga birlestigi diger bilesenlerin ortaminda
calisacaktir. Bu ortamin 1yi tanimlanmasi gereklidir.””

“l. Diinya Savag1 sonrast Le Corbusier’in bagini ¢ektigi, tasarimin kullanigliligini

ve en ince ayrintiya kadar 6l¢i ve yalin ¢izgilerde arandigi estetik degerler,

sonucunda karo kullanimi 6nem kazanmis ve teknik gelismelerle daha yaygin
kullanimi saglanmigtir.”'®

Uretim tekniklerindeki geligmeler, seri iiretim sistemleri gibi teknik faktérler sayesinde
cagdas vitrifiye lriinleri zamanla, kohne yapidaki gereglerin yerini almistir. Bu banyo

takimi durumun kanit1 olabilmektedir.

Fotograf 14: Vitra Freedom Takim

Kaynak: http://www.modadekorasyon.info/vitra-banyo-lavabo-takimi-

modelleri.html/vitra-bathroom-collection-freedom-takim

II. Diinya savasi sonrasinda, konutlarla ilgili baz1 yonetmeliklerin getirilmesi, insanlarin
bu modern gereglere duyduklari ihtiyaglarini zorunlu kilmistir. Mekanlar tasarlayanlar
yani mimarlar, toplumsal ve kiiltiirel degerleri bir biitiin olarak ele almakta,
tasarimlarinda uyum yaratmay: hedeflemektedirler. Ama¢ mekanin i¢inde yasayan
kisiye, mutlu olabilecegi, rahat ve konforlu bir yasam sunmaktir ki, bu da kullanim

alanlarini ve geregleri bilingli kullanici mantigiyla tiiketim yapilmasiyla saglanabilir

% Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s.184.

100 Beril Anilanmert, Kent Seramigi, Istanbul, (?), s. 3.
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Fotograf 15: Roca Kombi Klozet Lavabo Fotograf 16: Banyo Takimu

Kaynak: http://www.binbirdekor.com/roca-kombi-klozet-lavabo.html

http://www.dekorasyonu.info/yumurta-sekilli-banyo-mobilyalari-

modelleri.html

Glniimiiz  saghik gereci retici firmalart tasarim konusunda Dbirbirleriyle

yarismaktadirlar.

Tim diinyada kullanilmasi, saglik gereglerini 6nemli bir yere tasimis, teknolojinin
nimetlerinin kullanmasiyla da bu gerecler 21. ylizy1l gereci olarak tanimlanabilmektedir.

Glintimiizde saglik geregleri, yasam alanimizin temel malzemesidir.
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BOLUM 2: SERAMIK SAGLIK GERECLERI ve PAZAR PAYI

Seramik saglik gereclerinin {iretiminde firmalarin satis politikalariyla karsilagilmaktadir.
Tasarlanan rtin Oncelikle iiretim yontemlerine uygun sekilde ucuza mal edilerek,
kullanici taleplerine de cevap verebilmelidir. Pazarda talep olusturan {iriin, diger {iretici
firmalar i¢inde rekabet ortami yaratmaktadir.
“Firmalar satis politikalarinda, ilk 6nce kar etmeyi distintirler ve biitiin ¢aligmalar,
tretim programlart bu fikir tizerine kurulur. Bu arada amag¢ mallar1 olabildigince
ucuza {iretmek, tretimin kaliteli olmasi firmadan firmaya degisen bir durumdur.

Satista ise talebin kaldirilabilecegi en yiiksek fiyati uygulamak olarak karsimiza
¢itkmaktadir.”'!

“Amaglart salt kar olan firmalarin, 6zgiin formlar yerine satis1 garanti olan formlari

tercih etmelerini dogal karsilamak gerekir.”'*
2.1. Seramik Saghk Gereclerinde Tarih¢e

“Biitlin kiiltiirlerde ve dinlerde kutsal kabul edilen hayatin vazgecilmez kaynagi suyun
Tirkler i¢in ayr1 bir 6nemi vardir.”'” “Cevremize baktigimizda hemen tiim canlilarin
bedenlerini parazitlerden ve hastalik yapici etkenlerden korumak i¢in ¢amur, kum ve su
ile temizlediklerini goriiriiz. Cesitlilik arz eden bu temizlenme bi¢imlerinden en yaygin
olani su ile temizlenmedir.”'*
“Tuvalet 1.0. 3000 li yillardan giiniimiize kadar biiyiik bir gelisme saglamustir.
Cizgisini stirekli olarak daha ileriye tasimis olan tuvalet, diinya da yogun bir
bicimde devam eden kalkinma gayreti, hizli niifus artisi, yiiksek kentlesme orani ve
tilkeler arasindaki ticaret anlagmalari diger sektorler gibi vitrifiye seramik

sektoriinde de tretim kapasitelerini artirmaya ve biiyiik yatirnm faaliyetlerini
yapmaya zorlamistir.”'

Ortagagda, tuvalet ihtiyacin1 gidermek i¢in toprak kaplar yani oturaklar kullanilmistir.

Bunlar kaba goriiniime sahip islev agisindan gayet basit bicimlerdir. 16. Yiizyilda bu

%" Siileyman A. Belen, “Kamusal Cevre Sihhi Tesisat Geregleri Uzerine Arastirma, Yeni Tasarim, Uygulama
Onerileri”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Uygulamali Sanatlar Dali
Seramik-Cam Programi, 1989, s. 15.

102 Belen, s. 15.
13 Ercan Topgu, Seramik Tiirkiye, ‘‘Suyla Gelen Kiiltiir’’, Nisan-Haziran, No. 28, 2009, s. 96.
1% Hatice Pamir, Antik Dekor, istanbul, 1998, s. 130.

195 Giiner Dénmez, “Seramik Sihhi Tesisat Gereglerinin Gelisim Siireci icinde Karsilastirmali Uretim Sistemleri”,
Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2001, s. 89.
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kaplarin tizerlerine isleme ve siislemelerle daha zarif bir goriiniim kazandirilmaya
calisilmistir. Bu oturaklar dekorlariyla zamanla sanat eseri haline doniismeye baslayinca
insanlar bunlarin {izerlerine oturmaktan ¢ekinir olmuslardir. Viktorya doneminde
mahremiyetin de 6nem kazanmasiyla oturaklar, kapali alanlara gizlenmis, sandalyeler

kismen bu islevi yerine getirmistir.

“flk yikanma odalarma giiniimiizden 4.400 y1l 6nce Mezopotamya adini1 verdigimiz
Dicle ve Firat Nehirleri arasinda kalan havzada yasamis Siimer Uygarliginda
rastlamaktay1z.”'* Suda yikanma ve rahatlama, her déonemde insanlarin vazgecilmezi,
beden ve ruhun temizlenme araci olmustur. Ilkel toplumlarda bile insanlar nehir, gol,

deniz gibi durgun ya da akarsularda yikanmislardir.

Ik kiivetler tasmnabilir ve kii¢iik boyutlardaydi. Oturarak islev goriilen kiivetlerin
disinda, yiiksek legen biciminde olan ayak ve bacak banyolart da kullanimdaydi.
Sonraki donemlerde ise tam boy kiivetler banyolardaki yerini almistir.
“Glinlimiizden yaklasik 2500 yil 6nce evlerde bulunan banyolarda, sabit veya
kaldirabilir teknelerin yerine bir pedestal/ayak tizerinde yuvarlak formlu kurna
tipinde yikanma kaplari tercih edilmeye baglanmistir. Daha sonraki dénemlerde
metal yikanma teknelerinde ayaklarin kaldirildigi ve kabin altina eklenmis kendi
metal ayaklarmin kullanilmaya baglandig1 goriilmektedir. Giderek daha pratik hale

gelmis olan banyolar, bu donemlerde artan refaha ve yenilesen yikanma gelenegine
bagli olarak biiyiiyen sehirli zengin sinifi tarafindan da evlerinde insa edilmisgtir.”'"’

“On sekizinci yiizyilda ¢ok sayida can alan salgin hastaliklarin hijyen kaygisini da
beraberinde getirmesiyle atik su kanalizasyon sistemleri tim Avrupa kentlerinde
yerlesmeye basladi. Ozellikle kendini ingiltere’de gosteren bu ‘hijyen hareketi’
bir¢ok mucidi tuvalet tasarlama konusunda cesaretlendirdi.”'*®

Bu ylizyildaki sorunlardan dolay1 saglik ve hijyen faktorii 6n plana gelmis, bu konuda
onlem alinmasi gerekildigi distiniilmistiir. Bununla beraber kentlerdeki imkanlardan
faydalanabilmek i¢in hizli bir go¢ baslamistir. Bu huzursuzluk ve kaygilar bircok
tasarimciy1 ¢oziim getirebilmek icin harekete gecirmis, ¢agin tasarimi olan saglik gereci
yapim ¢alismalar1 baglamistir.

“Genital bolgelerin temizligi i¢in kullanilan bideler on sekizinci yiizyil baslarinda
Fransa’da ortaya ¢ikmustir. Ilk bide kullanimi, Mademe de Paris 1710°da bidede

1%Hatice Pamir, Antik Dekor, Istanbul, 1998, s. 131.
107 Pamir, s. 134.

18 Zehra Sozbir, “Tarihsel Siire¢ icinde Seramik Saghik Geregleri Tasariminda Uretim Yéntemleri, Bigim Tliskisi”,
Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 3.
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otururken ziyaretci kabul ettiginde kaydedilmistir. Kelime anlami kiigiik at olan
bide, bu ismi {izerine ata biner gibi oturularak kullanilmasina borgludur.”'”

“Tuvaletin kesfine kadar seramik saglik geregleri oturaklar, Fransiz icad1 bideler, kiigiik
boyutta ayak ve bacak banyolar1 ve lavabolarin ilk o6rnekleri olarak kabul

edebilecegimiz legen-ibrik setlerinden ibaretti.”' "

“Bu tir gereglere gereksinme, insanlarin toplu yasamin en ileri olusumu
kentlesmenin giindeme gelmesi ve kentlerin sorunlarindan biri beklide en 6nemli
sorunlarindan olan insan digkilarinin ve organik ¢oplerin insan sagligini tehdit eden
boyutlara ulasmasi ile giindeme gelmistir.”""!

Gelistirilen caligmalar sonucunda seramik, kullanicinin hayatinda yer almaya
baglamistir. Seramik diger malzemelere oranla daha saglikli, kullanimi kolay, hesapli,
korozyona dayanikli bir yapiya sahiptir. Seramik malzemenin taninmaya baglanmasiyla
birlikte valfli klozetler icin {liretilen ¢anaklar o donem ig¢in basarili tasarimlardir.
Zamanla daha konforlu, daha biiyiik boyutta gereclere gereksinim duyulmus, bu da
seramik saglik geregleri sektoriinde hizlanmaya neden olmustur. “1848 yilinda Thomas
Twyford saglik geregleri ve lavabo iiretimine odaklanmis ilk fabrikayr Bath Street ,
Hanley, Staffordshire’de kurdu”'? Zamanla daha kullanisli ve mukavemetli bigimlerin
tiretilebilirligi i¢in kaliteli hammaddelere gereksinim duyulmus, bu ihtiyag da
giderilerek Almanya ve Ingiltere’de fabrikalar kurulmustur.

“Tirkiye’de ise seramik saglik gerecleri endustrisinin gelisimini hazirlayan temel

neden 1950’lerin ikinci yarisinda kirsal kesimden kente go¢iin baglamasiyla birlikte

sanayilesme hizinin 6zellikle insaat sektoriinde artmasi olmustur. Artan konut

ihtiyaciyla birlikte saglik gereci talebi de artmis ve bu durumu 6ngdren Nejat
Eczacibasi 1958°de Eczacibasi Seramik Fabrikalar1 A.S. yi kurmustur.”'"?

II. Diinya Savasi’ndan sonra pek ¢ok iilkede seramik saglik gereci firmasi kurularak,
saglik geregleri konusunda farkli denemeler yapilip, islevli saglik gerecleri tiretilmeye
calisilmistir. Yiizeyi yikanabilen ve sessiz ¢alisan islevsel klozet ornekleri tiretilmis,

bunlar metal malzemeden iiretildikleri i¢in seramik canaklarin avantajlar1 kullaniciy:

199 Zehra Sozbir, “Tarihsel Siireg Icinde Seramik Saghk Geregleri Tasarimmnda Uretim Yontemleri, Bigim iligkisi”,
Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 34.

10 S57bir, s. 3.

""" A, Siileyman Belen, “Kamusal Cevre Sihhi Tesisat Geregleri Uzerinde Arastirma, Yeni Tasarim, Uygulama
Onerileri”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1989, s.34.

12 Munroe Blair, Ceramic Water Closets, s. 6.

113 Zehra Sozbir, “Tarihsel Siire¢ icinde Seramik Saghik Geregleri Tasariminda Uretim Yoéntemleri, Bigim Tliskisi”,
Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 5.
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cok daha memnun etmistir. Buda ¢anaklarm iiretimde devamliligin1 saglamstir. Uretim
acisindan da daha kolay olan bu canaklara temizlemesi i¢in su sistemleri de
yerlestirilmistir. Insanlar bu canaklari, yillarca ¢ektikleri zorluklara inat memnuniyetle
kullanmislar bu da farkli, daha islevsel tasarimlarin yapilmasina 6ncii olmustur. Seramik
gerecler piyasadaki metal valfli klozetlerin kullanimda 6niine gegebilmesi i¢in yikama
sistemleri islevsellestirilmistir. Bu geregler seramik ¢anak ve birer u borusundan ibaretti
ve valfli gerecler giiniimiiz tuvaletlerine gore itici goriinimlerinden dolay1 evlerin bir

kosesinde gizlenmek durumundayda.

Daha sonraki yillarda seramik canaklar1 u borulariyla birlestirilmis daha estetik bir
goriinim saglanmistir. Valfleri de kaldirilan gerecler, bu gilinkii klozetlerin iskeletini
olusturmaktaydi. Farkli ve yeni bir aritma sistemine sahip klozetler kullaniciya da
meraklandirmisti. Fakat halkin aligilmisin disina ¢ikmasi ve bunu hayatina almasi
zaman almistir. 1880lerde fireclayden daha modern goriinimde klozetler tasarlanarak,
1884 yilinda tek basina ayakta durabilen klozet tiretime alinmistir. Bu tasarim diger
orneklerinden oldukga zarif goriinmekteydi. Ayrica bu iriinlere klozet kapagi ve
rezervuar eklenmisti. Fakat biitin bu gelismelere ragmen pisligin temizlenmesi
konusundaki sistem yetersiz kalmakta, {irlin kotii kokuya neden olmaktaydi. Zamanla
tiim olumsuz kosullar1 gidermek adina ¢aligmalar devem etmis, u borusunun ¢anagin alt
kismina monte edildigi wash out* sistemini geride birakacak bir sistem yani wash
down** teknolojisi gelistirilmistir. Bu sistemde u yani gider ve temizleme islemini géren
boru seramik ¢anagin i¢ine yerlestirilerek hem estetik bir goriiniim hem de koétiikokunun
bir nebze olsun giderilmesi saglamistir. Gliniimiizdeki tuvaletler de halen bu sisteme
gore tasarlanmaktadir. 1890larda yeni bir tasarim olarak sifonik klozet satisa
sunulmustu. Bu klozetin diger klozetlerden farki atigin farkli bir sistemle
gonderilmesiydi. Burada vakumlama giiclinden vyararlanilmistir. Tim diinyada
tasarimlar hizin1 kesmeden devam ederken sifonik klozetler, daha sessiz ¢alismasina
ragmen beklenen ilgiyi gorememis, 1900li yillarda seramik saglik geregleri dokiim
yontemiyle tiretilmeye baslanmis ve tek parca kolon ayakl klozet tiretimine gegilmistir.

Bu tasarimei i¢in de kolaylik saglamis ayn1 zamanda {iretimde, doniim noktas1 olmustur.

* Wash-out sistemi, saglik gerecindeki u borusunun ¢anagin alt kismina belli bir mesafe birakilarak monte edildigi, u
borusunun kolaylikla temiz suyla dolduruldugu sistemdir.

** Wash-down sitemi, klozette u burusunun tam olarak ¢anagin i¢inde bulundugu, kirlenmeye miisait yiizeyin 6nemli

6lgtide azaltildig: sistemdir.
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“IIk lavabo tinitelerinin, mobil bakir, kalayli kursun, teneke hatta giimiis ve altin
canaklar1 vardi. El dekorlu porselen ¢anaklar 1740lar’da Fransa’da kullaniliyordu
ve 1750ler’de yine Fransiz etkisiyle, seckin lavabo {initeleri ve bideler ayricalikli
Ingiliz ailelerin yatak odalarinda yerini ald1.”"

Legen ve ibrikler zamanla yerini daha kullanisgh, tesisat sistemlerine birakmistir. Bu
saglik gereclerinin sabit olarak duvara monteleri miimkiindii. Mobilyalarla biitiinlesen
lavabolar, genellikle Hilton olarak adlandirilan gomme tarzdaydi. Cesitli yan
elemanlarla da zenginlestirilen bu tiriinler, kullanicinin dikkatini ¢ekmeyi basarmisti.
Hala gider sistemlerinin ¢oziimlenememesi nedeniyle atik, kirli su bagka bir kaba
bosaltilmaktaydi. Her ne kadar goze hitap etse de tasarimda heniiz tamamlanmamis
eksikler vardi. 1900lii yillara gelindiginde lavabolara tagsma kanali ilave edilip, ardindan
etajerli lavabolar tiretilerek yine bu dénemde ayakli lavabolar iiretime sunulmustur.
1925 yilinda miisterinin ilgilini g¢ekebilmek icin renkli saglik gerecleri piyasaya
striilmistiir. 1970lerde batarya diikiim sistemi gelistirilerek tamamen bu sisteme gegis
saglanmistir. Ayrica tuvaletleri dolap i¢inde gizlenmekten kurtarmak ve goriinimiinii
itici bir hal almaktan ¢ikarmak icin gereglerin dis ylizeylerine dekor uygulanmistir.
Dekorlu lavabolar1 bir tek kraliyet ailelerinde ve varlikli ailelerin evlerinde gérmek
miimkiindii. Clinkii bu gerecler oldukg¢a pahali tirtinlerdi.

“Uygarlik tarihi, bize pismis toprak mglzemenin, yasamin pargast olarak bir¢cok

cografyada yer aldigini kanitlamistir. Insan topluluklariin, toplama ve avcilik

kiltiirine dayali gogebelikten yerlesik diizene gegmeleri, sehirler kurmalari,
barinaklar insa etmeleri ile yasamin ayrilmaz bir pargasi olmustur.”'"?

“Tiirk seramik sanayi, Anadolu topraklarinda sekiz bin yil énce dogan bir seramik
sanat1 ve biliminin bugilin geldigi noktay:1 temsil ediyor. Bugilin tilkemizin sahip
oldugu zengin ve kaliteli seramik malzemeleri, seramik konusunda ¢ok iyi egitim
gérmiis insanlari, bilim adamlari, teknisyenleri, inovasyon ile teknolojik
altyapisiyla bir endistri artik Turk seramikgiligi.”!'

2.1.1. Seramik Saghik Geregleri Pazarinda Kullanici Profilleri

“Insanlar igin temizlenme istegi beslenme ve barinma gereksinimlerinden sonra
gelen onemli bir unsur olmustur. insanlik tarihine bakildiginda yikanma eyleminin
anlamimin sadece bedenin kirlerden arindirilmasi degil aym1 zamanda ruhun da
kirlerden ve kotiiliikklerden arindirilmast oldugu goriilmektedir. Bu baglamda

14 Zehra Sozbir, “Tarihsel Siireg I¢inde Seramik Saghk Geregleri Tasarimmnda Uretim Yontemleri, Bigim iligkisi”,
Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 24.

"“Beril Anilanmert, Kent Seramigi, istanbul, (?)s. 2.

16 Germiyan Saat¢ioglu, Seramik Tiirkiye, ‘‘Tiirkiye Seramikte Pazarin Merkezinde’’, Ocak-Mart, No. 27, 2009,
s.65.
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birbirlerinden farkli cografyalarda ve farkli dinlerde de olsalar insanlar benzer
yikanma gelenekleri gelistirmiglerdir.”'"’

Yikanma kdltiirle ilgili bir gerekliliktir ve toplumlara gore degiskenlik gosterir.
Yikanma kiiltiirtinii dini kurallar belirlerdi ki, bunlar; Tiirklerin akarsuda yikanmasi,

Romalilarin ise akmayan, durgun suda yikanmasidir.

Seramik saglik geregleri banyolarin olmazsa olmaz elemanlaridir ve kullanicinin
banyodan c¢esitli beklentileri olmaktadir. Ornegin banyodaki yasam alani genis olmals,
kullanict banyosunu kendi zevkine goére dekore edebilmelidir. Sonug itibariyle
kullanicinin zevki farklidir ve dekorasyon da buna gore farklilik gosterir. Bazisi
banyosunu kendi dekore ederken, bir bagkasi bu konuda bir uzmandan yardim alir. Bir
evin salonun dekorasyonu, atmosferi nasilsa bu banyoya da yansir. Baz1 kullanicilar
detaylara 6nem verirken, bazilar1 sadelikten yanadir. Saglik gereclerinde, minimalden

geleneksele pek ¢ok zevkte, ev tipine hitap edecek cesit bulunmaktadir.

Begenerek alinan 1511, 1511 armatiirler, gorselligine kapilarak siparis edilen seramikler bir
stire banyolara hizmet ettikten sonra modas1 gectiginde bir koseye atilmaktadirlar.
Ayrica bir daha hi¢ degismeyecekmiscesine 6zenle segilen vitrifiyelerin birbirleriyle ve
diger mobilyalarla olan uyumu da kullanici agisindan Onem tasimaktadir. Eger
banyodaki kullanim alani dar ise kullanic1 seramiklerini secerken tercih yapmak ve bazi

detaylardan vazgecmek durumunda kalabilir.

Kullanici i¢in bir saglik gerecinin etajerli olmasi ya da estetik goriinmesi, kendi tarzini
yansitmasi Onemlidir. Burada uzun zaman harcayan bayanlar duruma titizlikle
yaklagirlar. Onlar i¢in bu gereclerin hem ekonomik hem de kolay temizlenebilir olmasi

gerekir ki, bu alanda fazla zaman harcayan onlardir

Kullanic1 gelisen teknoloji ile birlikte zaman ayirabildikleri stirece evlerinde daha fazla
vakit gecirmek ister oldular. Bunun i¢in de kullanic1 profilleri pazarda soz sahibi
olmustur. Kullanic1 i¢in banyonun evin neresinde olmasindan ziyade biiyiikliigiiniin
yani sira ziyada islevi ve goriiniimii de 6nemlidir. Giiniin yorgunlugunu {istiinden atmak
icin solugu banyoda alan kullanici, yazin serinlemek, kisin soguktan rahatlamak icin,

biraz olsun yalmiz kalip diisiinebilmek, 6zel anlarinda rahat olabilmek, hijyen, temizlik

"7 Tongu¢ Tokol, Uluslararasi Sempozyum, “Batmm Dogu — Dogunun Bati; Sanat ve Tasarimda Yeri
Yaklasimlar”, 1994, s. 547
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icin banyo ve buradaki saglik gereglerine ihtiyaglar1 vardir. Bu yiizden kullanic igin

banyoda stirekli degisiklik yapmak olagan bir durumdur.
2.1.2. Seramik Saghk Gerecleri Pazarinda Moda ve Egilim Faktorii

Giliniimiizde sihhi tesisat kuruluslarinin artmasina paralel olarak pazardaki rekabet
ortaminda bir artis olmus ve bu durum firmalari tasarimda bi¢im arayigina sevk etmistir.
Kiiciik olgekli firmalarda dretilen tasarimlarin biliylik bir kismi da, yabanci
tasarimcilarin bigimlerine benzer tirlinlerden birer uyarlama olmaktadir. Bu bigimlerin

cogu kamusal ¢evrede hayat bulmaktadir.

“Cagimizda biiyiik teknolojik atilimlara ve gelismelere damgasini vuran malzemelerin
basinda, bu 6zelligi ile artik ileri teknoloji malzemesi olarak da adlandirilan seramik
malzemeler gelmektedir.”"'® Eskiden banyolardaki saglik gerecleri bugiinkiine nazaran
olduk¢a demodeydi. Eski banyolarda odun atesiyle su 1sitilip temizlenme saglanirdi. Her
kesimden kullanicinin evinde iyi ya da kotii banyosu bulunmaktaydi.
“Su anda akla hemen Cemal Nadir’in Amca Bey’deki bir dizi karikatiirii geliyor
Yahu senle bir hamama gidelim. Once tellaklar bizi soysun, tistlimiize pestamallari,
havlular1 sarsinlar, sonra biz igeri girelim, yikanalim, keselenelim; sonra gobek
taginda susam yiyelim, cay i¢elim; sonra da bizi kurulasinlar ¢ikalim’’ diyor.

Karikatiirde Amca Bey’in sorusu su: ‘‘iyi, tim bunlar1 yapalim da temizlenmek
icin nereye gidecegiz? Diyor.”""

Kullanicinin tasarima olan begenileri pazardaki satis payina yon vermektedir. Yillar
Once insanlar temizlige ¢ok da 6nem vermedikleri i¢in hamamlar onlarin seyrek
ugradiklar1 mekanlardandi.
“Bizim toplumumuzda odada yer alan gusiilhane veya Bati’da mutfakta genellikle
ocagin yanina getirilen tahta kiivetle saglanan bu “6zellestirme”, temiz su saglama

ve ulagtirma ile pis su uzaklastirma tekniklerindeki gelismeler ile ivme
kazanmugtir.”'*

Zaman gectik¢e insanlar temizlige énem vermeye baslayan kullanicinin ve insanlarin
egilimleri de bu yonde degisti. Kullanic1 yikanmanin bir zorunluluk degil de gereklilik
oldugunu anladiginda hamamlar 6nem kazandi. Hatta hamam giintimiizde keyif i¢in
ugranan bir rahatlama, kiiltiir evi haline geldi. Daha sonralar1 herkesin evine 1yi kotii

banyolar girmeye baglayinca banyolar ve yasam alaninin vazge¢ilmezi oldu.

'8 Nihat Toydemir, Banyo Mutfak Seramik, istanbul, 1997, s .6.
9 Aydin Boysan, Banyo ve Mutfak Konularina Yaklasirken , “Banyo Mutfak Seramik”, istanbul, 1997, s. 25.

120 Hiilya ve Ferhan Yiirekli, Banyo Mutfak Seramik, Istanbul, 1997, s. 13.
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Insanlar zamanla imkanlar1 dogrultusunda evlerinin diger alanlari gibi banyolarii da
Ozenle dosediler.
“Endiistri devriminden sonra ise, {iretim tekniklerinin gelismesi, kentlere gog ile

olusan konut gereksinimi, yeni kent soylularin gorkemli yapitlar insa ettirmesi,
tugla kullanimini ve seramik siislemenin, doruga ulastig1 bir devir yaratmigtir.”'*!

Artik banyonun da bir modas1 vardi. Kullanicinin egilim ve istekleri hangi yondeyse
onlart memnun edecek tarzda, her biitceye uygun tasarimlar iiretildi. Ulkenin 6nde gelen
zenginleri, evlerine bir seyler aldilar ve bunlar basina yansidik¢a, medya tarafindan ilgi
gordiikee, bu diger kullanicilarin moda faktorii haline geldi. Reklam bu agamada ¢ok
onemliydi. Bazen de modayi belirleyen basli basina onu yaratan tasarimci olmaktaydi.
Tasarimcr bir diisiinceyi alir, yogurur sekil verirdi. Uriin kullaniciya sunuldugunda
begenilirse moda olurdu. Artik biitiin firmalar tarafindan {iriiniin benzerleri {iretilmeye
baslandi, ¢linkii ¢cogu firma i¢in 6nemli olan satig yapabilmektir. Bir iirlin begenilmisse
trenddir. Artik o {iriin modadir ve bu, kendisinden daha farkli bir iist modeli tiretilene
kadar boyle devam etmektedir. Pazarda egilimler ne dogrultudaysa moda oradaki yerini
korumaya devam etmektedir. Banyolar giiniimiizde bu kadar 6n plandayken saglik
geregleri kullaniciya farkli tercihler sunmalidir. Bu yiizden insanlar kullanacaklari
tirlinlerde yenilik aramaktadir. Firma tarafindan her zevke hitap edecek iiriinler
tiiketiciye sunulur. Ozellikle pazarda egilim hangi yondeyse firma tarafindan o {iriiniin
tiretimine agirlik verilir.

“Seramik malzemenin cevre verilerine uygunlugu kadar fiziksel ve artistik

fonksiyonlarinin da degerlendirilmesi biiylikk 6nem tagimaktadir. Malzemenin

saglikli, giivenli, atiklarinin doga tarafindan doniistiiriilebilen, insan, doga, iliskisini

kurabilen bir yapida olmasi, kati sehir dokusu i¢inde yasayan insana ruhsal bir
rahatlik saglamaktadir.”'*.

“Misliimanlar i¢in ise su ile temizlenme yani abdest almak farz olmaktadir.
Kuskusuz, dinsel bakimdan su ile yikanarak giinahlardan arinmanin bir¢ok degisik
kiiltiirde ve dinde 6nemli olduguna dair drnekler daha da g¢ogaltilabilir. Ancak;
baslangigta hem kutsal hem he hijyenik (saglikli olma bakimindan temizlik) olarak
yapilan yikanma, insanligin sosyokiiltiirel gelisim siireci iginde giderek birbirinden
ayrigmis, 6zel gelisim gostermistir.”'>

Bu ytizden saglik gereclerine olan deger her gegen giin 6nem kazanir. Zaman hizla akip

giderken insanlarin ihtiyaglari, istekleri, egilimleri degisim gecirir ki, bu da tireticinin

12! Beril Amlanmert, Kent Seramigi, Istanbul, (?), s. (?).
'2Beril Anilanmert, Kent Seramigi, istanbul, (?), s. (?).

123 Hatice Pamir, Antik Dekor, Istanbul, 1998, s. 130.
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her an g6z hapsindedir. Yasam standartlariyla dogru orantili olarak bu gerecler,
kullanictya bir¢ok alternatif sunmaktadir. Jakuzi, sipa, hamam, sauna sistemleri mekan
icinde farklilik yaratan alanlardir. Egilimler giin gectikce yerine yenilerini eklemektedir.
Bir kullanicinin banyosunda var olan bu gere¢ler moda faktoriiyle birlikte zamanla diger

banyolara da girmeye aday durumundadir.

Ortacagda yikanmanin silinmeden ibaret oldugunu, pis kokulardan arinmak igin
yapildig1 diistiniiliirse simdilerde kiivette suya katilan ¢esitli yag ya jeller keyif ugruna
yapilan zevklerdir. Bu da saglik gereclerindeki egilimlerin ne derece farklilastigini

gostermektedir.

2.2. Pazar Tespitinde Tasarim Faktorii

“Pazarlama bir yonetim fonksiyonu olup, kar getirecek sekilde tiiketici
gerekliliklerini belirleme, tahmin ve tatmin etme isidir. Tasarlama siirecinin en
o6nemli kismi1 pazarlama ve Pazar arastirmalariyla {iriin tasarimi arasindaki iligkilere
dayanir. Pazar arastirmalar iiriin sartnameleri a¢isindan 6nemli girdileri saglar.”'**

“Banyoyu viicut temizligi yapilan bir 1slak mekén diye kabul eder ve gerilere dogru
bakacak olursak, ataerkil biiyiik aile tipinde, evlenen her ogul i¢in yeni bir oda
tahsis edilirdi. Bu oda ufak ailenin yatip kalktigi ve yikandigi bir mekandan
ibaretti. Diger faaliyetlerin tiimii biiylk aile i¢inde tiim aile bireyleriyle ve ortak
hizmetlerle gergeklestirilirdi.””'*

Endiistri devriminden o6nce, bir {iriiniin tasarimindan ¢ok o iriinin islevselligi
onemliydi. Bunun nedeniyse, her tiirlii imkanin kisitli olmasiydi ve bu yiizden kullanici
kesim donemin sartlarrm kabullenmekteydi. Ozel ve gizli bir eylem olarak kabul

edilmesinden dolay1 kuytu koselere saklanan banyolar1 dosenmekten ¢ekinilirdi.

Teknoloji ve imkénlarin kisith olmasindan dolayr mekéanda, bugiinkii seramik saglik
geregleri yerine farkli, maliyeti diisiik malzemeden gerecler kullanilmaktaydi. Saglik
gereglerinin pazarda bir yere sahip olmamasindan dolayr insanlar ihtiyag¢larini kendi
imkanlar1 dogrultusunda karsilamaya ¢alismiglardi. Giintimiizde hala ¢esitli yorelerde bu

tiirden sorunlarla karsilasmak miimkiindiir.

Glintimiizde insanlar maddi kazanglarina gore kesim olarak birbirlerinden ayrilmakta,
bu durum tiiketicinin kullanim alanlarinda da farklilik yaratmaktadir. Modayi takip eden

tilketici pazarda s6z sahibi olmustur. Kullanici talep ettigi yondeki tasarimlara egilim

124 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s. 28.
125 yiiksel Giiner, Banyolarda Tasarim , “Banyo Mutfak Seramik”, Istanbul, 1997, s. 24.
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gostermis, moday1 belirleyen kendisi oluyor. Belli déonemde bir iiriiniin satis rekorlart

kirmasiyla o {iriiniin pazarda taklitlerinin ¢ogaltilmasi olasidir.

Sehirdeki banyo zamanla farkli bir yasam alami halini almis, prestijli bir hayatin
ayrilmaz pargast olmustur. Bu nedenle hi¢ yok olmayacak bir miras tiiketicinin
hizmetindedir ve pazardaki yerini koruyacaktir. Saglhiga verilen 6nem tiim bu

gelismelerin ispatidir

Banyodaki tiim malzemelerin bir biitiin olarak diistiniiliip, tasarimc1 tarafindan 6zenle
tasarlanmasi gerekir. “Pazardan gelen geri-beslenmeler goz oniine alinmalidir. Ornegin,
belirli bir firmanin motorunu yerlestirdigimiz bir aract onu kabul etmeyen Ortadogu’da
bir iilkeye satmaya kalkmanin bir faydasi yoktur.”'*Tasarimi yapacak olan Kkisi
kullanicisint iyi taniyip onun ne istedigini bilirse, tasarimci daha basarili bir iiriin ortaya
koyar ki, tirlinlerin pazarda hitap edecegi kesim belli olmalidir. Tasarimc1 her detay
montajia varincaya dek diistinerek tasarlanmalidir.

“Cok 1iyi tasarlanmis bir trlin basarisiz olabilir. Eger pazar arastirmalar1 yanlis

pazar1 secerse ya da pazarin kendisi degisirse, iretimde uriin dogru olarak

yapilmazsa, dagitim ve pazarlama zayifsa ya da firma bir sekilde riini
degistirmekten vazgegerse iiriin basarisiz olabilir.”'?’

Her gegen giin farkli, yeni drilinlerin ortaya konulmasi, bir o6ncekinin degerini
diistirmekte, yani kullanici tarafindan {irtin 2. plana atilmaktadir. Demode kalan tirtinler
daha farkli kesimde aliciya sunulabilmektedir. Ekonomiyle iligkili olan pazar payr hem
tireticiyi hem de tiiketiciyl zor durumda birakmaktadir. Tasarimla birlikte pazar da
stirekli degisim halindedir. Pazar arastirmasindan elde edilen satig oranlarina goére bir
firma tiriintintin tasariminin degismesi gerektiginin ya da degismekte oldugunun farkina

varabilir.

2.3. Seramik Saglhk Gereclerini Baslangictan Giiniimiize Uretimini Etkileyen
Faktorler
“Tiirk seramik sektorii, tiretim ve ihracatta diinya ¢apinda 6nemli bir yere sahip

olup, katma degeri yiiksek, zengin hammadde kaynaklar1 baridiran, yiiksek doviz
girdisi saglayan 6nemli bir sanayi dalidir. Tiirk seramik sektoriine ivme kazandiran

126 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 183.

127 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 27.
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en biytk faktor, firmalarin teknolojiye yatirim yapmalar1 ve yeniliklere kolay
uyum gosteren yapilaridir.”'?

Saglik gerecleri denilince akla, seramik malzeme gelmektedir. Ciinkii bu malzeme
teknolojik atilimlarla birlikte diinya tarafindan kabul edilmis bir teknoloji harikasidir.
Seramik saglik gereclerinin tiretimde tercih sebepleri arasinda, saglam, yiiksek sicakliga
dayanikli, kararli bir yapiya sahip olmasi ve mukavemeti basta gelmektedir. Diger
malzemelere gore hafif olmasi, hammadde ihtiyacinin kolaylikla karsilanabilir olmasi,
metal malzemelere gore tasarruflu olmasi da iiretime etki eden faktorler arasindadir. Bu
saglik gerecleri malzeme ile birlikte tek basina yeterlilik gosterebildikleri, bagska pahali
ve agir metallere gereksinim duymadan iiretilebildikleri, kullaniciya sunulabildikleri
icin de tercih sebebi olmustur. Saglik gerecleri tiiketicinin yillarca kullanabilmesi icin
cesitli testlerden gegerek banyolara ulagmistir. Ayrica kirillganliga karsi direncini
arttirmak i¢in kullanilan hammaddeler de 6zenle secilmekte ve tretim siirecinde her
asamada kontrolleri yapilmaktadir. Hem kullanici memnuniyeti hem de maddi
kazanimlara destegi acisindan seramik saglik gerecleri iiretimine 6nem verilmektedir.

Hele ki hammadde ihtiyacin1 kendi karsilayan tilkede basarisiz olunmamalidir.

Hemen hemen her evresinde kullaniciyla birlikte olan seramik onun yasaminda 21.
yizyilda da kolaylik saglamaya devam etmektedir. Seramigin ana maddesinin kil
olmasindan dolay1 Tirkiye’de de tiretimi genis bir alan1 kaplamaktadir. Seramik dis
etkenlerden fazla etkilenmediginden dolay1 tiiketicinin her doénem mekanlarinda
olmustur. Seramigin biinye yapisinin bosluklu ya da bosluksuz olma 6zelliginden dolay1

tiretim siirecinin her sathasinda kontrol edilmelidir.

“Klasik anlamda seramik yapi malzemesi tretiminde iki biiylik tarihsel asama
vardir. Bunlardan ilki seramik malzemenin pisirilmesinde kullanilmaya baslanan ve
1858 yilinda Hoffmann tarafindan icat edilen firindir. Bu firin sayesinde malzeme
stirekli pisiriliyor ve biiyiik enerji tasarrufu saglaniyordu. Asamalardan ikincisi
1885 yilinda ekstriizyon makinesi ile Borie’nin delikli tugla tretimini
gerceklestirmesi idi. Dogal ki, biitiin bu gelismeler kaynagini 19. yiizyildaki sanayi
devriminde, liretimde makine giiciiniin kullanilmasindan aliyordu. 1930’1u yillarda
ilk kez Italya’da seramik malzeme egilmeye galistirildi ve déseme yapimi
gergeklestirildi. Ikinci Diinya Savasi yillarina kadar bir anlamda deneysel olarak
gelisen {iretim, savas yillarindan sonra bilimsel arastirma ve ozellikle seramigin
mikro yapis1 iizerine yapilan ¢alismalarla yap1 alam1 diginda bir alanda da (ileri
teknoloji) cok biiyiik bir asama yapt1.”'*

128 N. Zehra Ozbilgin, Seramik Tiirkiye, ‘‘Tiirkiye ve Diinyada Seramik Saghk Geregleri Sektoriine Kisa Bir
Bakis’’, Temmuz-Eyliil, No. 29, 2009, s. 76.

129 Nihat Toydemir, Banyo Mutfak Seramik , Istanbul, 1997, s. 6.
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Seramik saglik gereglerinin tiretimde, 70 ila 100 y1l arasinda kullaniciya hizmet edecegi
g6z oniinde tutuldugunda, bu iirtinlerin diger {ilkelerin {iretim ve tasarim kosullariyla
yarisabilmesi icin gerekli isttihdamin gosterilmesi gerekir. Ayni1 zamanda Kkiiltiirel
degerlerimizi yansitan modern ve geleneksel formun uyumu tasarim asamasini zorlayan
etkenlerdendir. “Islanan banyo mekani kiivet tasarimini etkiledigi gibi, banyo icine yer
stizgeci  konulmasini  zorunlu  kilmakta  ve  banyonun  goriiniimiinii
cirkinlestirmektedir.”**Teknolojinin gelismesiyle birlikte gelen yenilikler, yeni buluslar,
malzemenin yapisina getirilen farkliliklar tiretimin her asamasinda gelisim yasanmasina
birer etkendir. Olumlu ya da olumsuz bu etkenlerin her biri birer siire¢ anlamina

gelmektedir.

“Seramik malzeme endiistrisi, metaliirji, refrakter malzeme, makine, takim, otomobil,
cam, ingaat, elektronik, bilgisayar, vb. bircok endiistrinin ana kaynagini
olusturmaktadir.”"'
“Bliyiik yeniliklerin yaratilmasina olanak veren seramiklerin {iretiminde ¢ok ince
(mikron diizeyinde) ve homojen tozlara gereksinme wvardir. Bu nitelikteki

milkemmel tozlarla gereksinme vardir. Bu nitelikteki miikemmel tozlarla kimyasal
ve koloidal yontemlerle kusursuz seramikler tiretilebilmektedir.”'*

Seramik saglik gereci liretirken, bilimsel arastirmalara yer vermek ve ulasilan verileri
tiretim siirecinde kullanmak tiretimi olumlu etkileyecektir. “Hicbir tasarim ekonomik
olarak olur almadikga, iiretilemez. Kisacasi iirintin yapilanlar1 geri 6demesi gerekir.
Uretici yapacagi yatirimin, kullanacagi hammaddenin, enerjinin, sermayenin ve

isglictintin karsiligini almasi gereklidir.”'*?
2.3.1. Tasarimn Uretim Siireclerine Etkisi

“Tasarimin amaci, piyasa gereksinmelerini karsilayan bir {iriin meydana getirmektir.
Her sey iiriinii iiretmek ve satmak i¢in yapilir. Uriin bir is stratejisidir. Tasarim da bu
iirlinii ortaya koymaya yonelir.”** Banyolarimiz, 6zel bir amaca hizmet ettikleri icin

icerisindeki tirlinler de 6zenle tasarlanmay1 hak eder. Tasarimin kusursuz olmasi onun

130 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarina Giris, istanbul, 1994, s. 228.
B! Toydemir, s. 8.

132 Nihat Toydemir, Banyo Mutfak Seramik , Istanbul, 1997, s. 9.

133

Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 205.

134 Bayazit, s. 27.
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tiretim stirecine yansimaktadir. Banyonun tesisatiyla ilgilenenler bir¢ok montaj
sorunuyla karsi karsiya gelebilir. Bu silire¢ tasarimdan baslayarak triiniin kullanima
hazir hale gelmesine kadar devam eder. Temiz bir suyun banyoya nasil ulasacagi, kirli
suyun nasil uzaklasacagi ve nereden gecgecegi bir tasarimcinin tasarimini yaparken
diistinmesi gerekenler arasindadir. Yalitim sistemlerinin dogru yerde kullanilmasi,
hijyen kolayligimin disiiniilmesi de tasarimda dikkat edilmesi gereken hususlar

arasindadir.

Banyolar i¢in tasarlanan geregler, kullanici memnuniyeti ve insan sagligi i¢in 6zel bir
is¢ilik gerektirmektedir. Banyolardaki saglik gereci ve diger yan elemanlarin kullanim
acisindan uzun Omiirlii olmasi, tasarim ve {iretimde her asamanin detaylandirilarak
disiiniilmesinden kaynaklanir. Saglik gerecleri ve diger yan elemanlarin tasarim ve
tiretim asamasinda maliyeti arttirdigi diisiiniiliirse, iiretim agisindan siiregte uzama,
duraksama ya da aksakliklar meydana gelebilmektedir. Bu gibi istenmeyen durumlarla
kars1 karsiya kalinabilecegi i¢in, bu siirecin yavaslamasi ya da iiretimin vaktinden 6nce

bitmesi de miimkiindiir.

Banyolar alt yapi sistemlerinden dolayr mekan ic¢inde yerinin degistirilebilirligi
acisindan zor alanlardir. Bu mekanlar genelde diizenleme agisindan da sabit olarak
yerini korumus, bazi banyolarin yeterince genis olmamasindan dolayr da dekorunda
kisitlamalar yasanabilmektedir. Bu nedenle genelde genis kullanim alani ayrilmayan
kiiciik banyolarda kullanicinin tercih sansi yok gibidir ki gerecler, lavabo, klozet ve
diger yan elemanlardan olusmaktadir. Giiniimiizde hayat standartlar1 ve kullanici
talepleri degistigi i¢in genellikle banyolar, genis alanlar1 kapsamakta ve igindeki
tasarimlar da 6nem kazanmaktadir. Banyolar tasarimci ve treticinin de daha fazla
onemsedigi mekanlar haline gelmistir. Eger bugiinkii alt yapr sistemleri yer
degistirebilme 6zelligine sahip olabilselerdi saglik gerecleri ve diger trlinler, tasarima
ayak uydurmas1 igin sartlar zorlanir ve tasarimlar da farkhilik yaratilirdi. Ornegin,
salondaki masa, koltuk gibi ruh haline goére yerini degistirilebilirken esyalardan
hareketle, banyodaki tuvaletin rayli bir sistemle tasinabilecegi gibi. Bu teknolojiyi
saglamak miimkiin olsaydi tasarimcilar iretebilmek icin ellerinden geleni yaparlardi.
Banyolarin giintimiizde farkl: sekillerde yorumlanmasiyla tasarim énem kazanmaistir.
“Yikanma eylemi tarih boyunca farkli sekillerde yerine getirilmistir. Antik

donemde genellikle Gymnasium’larla birlikte insa edilen hamamlar da
gostermektedir ki yikanma, saglikli bir viicut i¢in gereken 6nemli bir eylem olarak
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ele alinmistir. Roma kiiltiiriinde sosyal yasamin bir parcasi haline gelen v her giin
tekrarlanan bir eylem olmasina karsilik yikanma, daha sonra Bati’da uzun siire
unutulmus, Hristiyanlik’ta  yikanmak giinah bile sayilmistir.  Fransiz
Imparatorlugu’nun en gérkemli zamaninda Versailles sarayinda yikanmak igin 6zel
mekana gereksinme duyulmamustir. ““Tu sens bien donc tu pues’ 6zdeyisi bu
tarihlerden kalmadir. Anadolu’da ise Tirker’in egemenligi sirasinda gelisen
hamam kiiltiirii ve ona baglh olarak insa edilen hamamlar Roma hamamlarindan
farkli bir yapiya sahiptirler ve Tirkler tarafindan Asya’dan getirildigi sawvi
gicliidiir.”'

Temizlik gereksinimine ve mekana zamanla daha fazla 6zen gosterilmistir.
“Helenistik kiiltiiriin ortak bir eylem olarak tanimlandigi ve dairesel olarak
oturularak birlikte gergeklestirilen tuvalet eylemi de, kirsal konutlarda ve endiistri

devrimiyle olusturulan is¢i evlerinde arka bahgede yer alirken, zamanla igeriye
taginmustir.”'*

Banyo ve tuvalet eyleminin ayni mekan i¢inde giderilmesiyle tasarimda tiretim biraz
daha kolaylagmis takim halinde geregler iiretilmistir. Yaraticiligin 6n plana ¢ikmasiyla
tasarim her gecen giin sinirlar1 ve iiretim sistemlerini zorlamaktadir. Teknolojinin de
yardimiyla banyodaki saglik geregleri fark yaratir, yeni bi¢im ve dekorlariyla daha da
farklilarinin tiretimi yoluna gidilir olmustur. Farkli mekanlarda uygulanan her degisimin
bu yasam alanlarma da uyarlanmasi beklenmektedir. Farkli sekillerde yeniden
yorumlanan tirtiinlerin iiretilmesi zaman almaktadir. Cilinkii her malzemenin iiretim
stirecine bir etkisi vardir. Tasarimin islevsel ozellikleri, tiiketicinin beklentisi, gorsel
ogeler, c¢esitli detaylar, uygulama ve hijyen faktorlerinin hepsi iiretimde birer etkendir.
Uretimde ilk defa kullanilacak, 6zelliklerinin taninmadig1 yabanci bir malzeme iiretimi
gliclestirebilir. Alisilagelmis bir sistemin disindaki tim dis etkenler {iretim siirecine

olumlu ya da olumsuz etki eder.
2.3.2. Tasarimda Teknolojik Gelismeler

“Tasarlama kararlarinin hepsi, gelecekte ortaya konacak bir iirtin ve bunun
gerceklestirilmesinde gerekli olan bir teknoloji i¢in verilmektedir. Bu nedenle
tasarlama kararlariyla teknoloji kararlastirilmakta ve aynm sekilde teknolojik ortam
tasarlama kararlarmi etkilemektedir. Kullanilmakta olan ve olasi teknolojilerin
karar verme iizerinde ¢ok énemli etkileri vardir. Ornegin bir binanin havalandirma
sistemi klima olarak belirlenince, onun pencere sistemi ve mekan diizenlemeleri
birbirleriyle karsilikli etkilesirler.”"?’

135 Hiilya ve Ferhan Yiirekli, Banyo Mutfak Seramik , “Mimari Tasarimda Islak Mekan” , Istanbul, 1997, s. 13.
136 yiirekli, s. 12.

137 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 281.
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Yiizyillardan buyana insanlar, biyolojik ve temizlik ihtiyaclarin1 karsilamak igin ¢esitli
careler aramiglar ve imkanlar1 dogrultusunda bu gereksinmelerine ¢oziim tiretmislerdir.
Baslangicta ilkel yontem, arag ve gereclerle bu ihtiyaclarini gidermeye c¢alismis, daha

sonralart malzemeyi tanidikga tirtinlerin bigimleri degiskenlik gostermistir.

“Gelismelerin bugiin ulastig1 son asama yaklasik 150 yildan beri kullanilmakta olan
seramik malzeme alaninda kaydedildi.”** Yillardan beri pek ¢ok malzemenin denenip
sonunda seramik malzemeden vazgegilemeyecegi anlasiimigtir. ik olarak ithal yolla
taninan seramik saglik gerecleri hayatin olmazsa olmazlar1 arasinda yer almayi
basarmistir.
“Ulkemizde ilk olarak ithal yolu ile giren seramik saglik geregleri, éncelikle biiyiik
kentlerde 70-80 yildir kullaniliyor. Daha 6ncesine bakarsak, heniiz bat1 iilkelerinde

viicut temizligi ve saghigmmin Onemsenmedigi caglarda, Tirklerin temizligin
onemini kavramis olduklarii goriiyoruz.”'*

Gelisen teknoloji ile hamam, kurna, takunyalar, eski tuvaletler tarihe karisirken,
yerlerini modern bi¢imleriyle lavabo, klozet, bide, pisuar, kiivet, dus teknesi, rezervuar
ve diger yan elemanlardan olusan saglik gerecleri almistir.

“Yakin zamana kadar tipk: yatak odalar1 gibi evin kiy1 kdsesinde kalan ve nasilsa

bir ihtiya¢ icin kullaniliyor diisiincesi ile goz ardi edilen banyolar belki de

gercekten evin en kiiciik olduklart i¢in dekorasyonu ile hic ilgilenilmeyen

mekanlardi. Oysa 6nemli olan banyonun biiyiikliigii ya da evin neresinde oldugu
degil oradan beklenen islevdir.”'*

Giintimiizdeki banyolar temizlik olgusunun yani sira psikolojik olarak da rahatlamay1 ve
gevsemeyi saglayabilen atmosferdedir ve insanlarin buna ihtiyaci vardir ki tercihleri de
bu yondedir. Teknolojinin nimetlerinden faydalanarak her gegen giin yeni tasarimlarin
ortaya konulmasiyla, insanlar yetinmek bilmemekte, tasarimda daha farkli arayis
icerisine girmektedir. Kullanicinin hayat standartlar1 arttikca banyosunu da liiks
tasarimlarla dekore etme ihtiyacin1 duymaktadir. Tasarimci da kendine hos, ¢ekici, zarif
bir ortam yaratabilmek i¢in tasarim yapmak zorundadir. Bu islemi gergeklestirebilmek
icin tasarimcinin detaylar1 6n plana almasi gerekir ve bu detaylari, ince diistiniilmiis
dekoratif triinler ile zenginlestirecektir. Banyolar sik dekor iirlinleriyle temizlenme

mekanlarindan ziyade seperatorlerle de birden soyunma odasina doniiserek evlerin

138 Dekorasyon Ozel, Sozel Sayilar mobilya 8, 1992, s. 112.
1% Dekorasyon Ozel, s. 112.

"0 Hiilya Kanbay Dogantepe, Antik Dekor, Fonksiyonel ve Estetik Banyolar,1998, s. 143.
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ikinci bir yasam alani olmaktadir. Artik daha fazla zaman gecirilen banyolarda bir
yerine iki ayr1 lavabo gormek miimkiindiir. Gerek eslerin gerekse cocuklarin ayri
kullanim alanlar1 bu sekilde saglanmis olur. Lavabolar, geleneksel ya da modern
tasarlanmis, birbirinden sik armatiirlerle tamamlanmaktadir. Banyodaki kiivetlerin yani
sira bu mekanlarda ayr1 bir dus kosesi bulunmaktadir. Buradaki klozetler de teknolojiye
ayak uydurarak modern bigimleriyle kuytu koseye saklanmaktan kurtulmustur. Gerek
asma, gerekse fotoselli kapaklariyla mekanlarda birer heykel olma niteligindedirler.
Tasarimlarda boyutlar biiylimiis, kiivetler artik banyonun ortasinda, hatta yatak
odalarina girmistir. Kiivetin ¢evresine oturma alanlar1 diigtiniilerek kullaniciya daha
fazla zaman geg¢irmesi i¢in firsat sunulmustur. Bu gibi 1slak mekanlarda barinamayan
hali, glinimiizde su sistemlerindeki sigrama sorununun c¢oziimlenmesi {rerine
banyolarda ¢oktan tercih sebebi olmustur. Keskin, sert hatlara sahip tasarimlar, iiretim

sartlarinin kolaylagmasi tizerine yerini yumusak ve asimetrik formlara birakmustir.

Giliniimiizde vitrifiyedeki banyo elemani parca sayilarinda da artis olmus, kullaniciya
daha fazla alternatif sunulmustur. Klozetlerin temizleme islemini 6 litre su ile yerine
getirebilmesi de su tasarrufuna yonelik teknolojideki gelismeyi bir kez daha
ispatlamaktadir. Saglik gereclerinin gelisim evresinde, klozetlerde taharet musluklarinin
olmayist hatta daha sonralar1 bu borularin iirtintin i¢inden ge¢mesi, kullaniciyr hi¢ de
hos olmayan bir goriintiiyle kars1 karsiya birakilmistir. Glintimiizde ise, klozette temiz

su girisini saglayan taharet borular1 gizlenerek iiriin estetik duruma getirilmistir.

Sanayinin hizla gelismesi tizerine ingaat sektoriindeki artisa bagl olarak seramik saglik
gerecine duyulan ihtiyag artis gostermistir. Yeni tasarimlarin olusumuna zemin

hazirlamistir.

2.3.3. Tasarim ve Kullanici Psikolojisi

“Sultanlar kim bilir saraylarinda ne debdebe ile banyo yapiyorlardi degil mi? Altin
ya da giimiis tuglali hamam taglari, sedef kakmali nalinlar, altin simle iglenmis
havlular, peskirler... Glinlimiiz hizli yasam kosullarinda elbette bu saltanat boyle
devam edemezdi ama bugiin yine de banyo keyfinden 6diin vermek istemeyenlere
dus stingerleri, firgalar, 6zel viicut sampuanlari, koptkler, kadife gibi havlular,
ergonomik agidan kusursuz bataryalar ile keyifli ortamlar hazirlaniyor.”"*!

Gegmisten bu giine kullanici profillerinin tercihleri de c¢esitlilik gostermistir. “Bazilart

resim sever! Bir zamanlar banyoda duvar kagidi bile garipsenirken bugiin banyolar

4! Hiilya Kanbay Dogantepe, Antik Dekor, Fonksiyonel ve Estetik Banyolar, 1998, s. 141.
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resimlerle renkleniyor. Boylece kiivetinizde dinlenirken sanatla da i¢c ige
olabiliyorsunuz.”*> Her gecen giin yapilan tasarimlara yenisi eklenmekte, firmalar
arasinda adeta sektorde yaris yasanmaktadir. Buna ragmen kullanici daha fazlasim

arzular. Oysaki gecmiste sinirhi sayidaki tiretimler kullaniciyr tatmin etmekteydi.

Ortagcag Avrupa’sinda sandalye bi¢iminde dizayn edilen ahsap ya da mermer oturaklar
aslinda birer tuvaletti. Roma’da pismis toprak kiiplerin i¢ine ihtiya¢ giderilir ve bunlar
dolduk¢a bosaltilirdi. Daha sonra evlerin bir kosesi bu is i¢in ayrilmis, heniiz gider
sistemlerinin olmamasindan dolay1 dolduke¢a kullanim geregleri temizlenmisti. Bu ilkel
yontemler kullanicinin sagligimni tehdit ettigi i¢in insanlar huzursuzdu. insanlar caresiz,
ithtiyaglarini saglikli kosullarda giderebilmek i¢in ¢6ziim aramislar, zamanla bulduklar

yontemleri gelistirerek tasarimin bugiinkii temellerini atmiglardir.

“Bu arada, Viyana’da bazi kimseler gercekten ilgi ¢ekici bir icatta bulunmuslardi.
Bunlar, ellerinde bir kova, bir de genis bir pelerinle geziyorlar, bir yandan da
<Ihtiyac1 olanlara kolaylik! Gelin, oturun ve rahatlaym !> diye bagiriyorlardi.
Ihtiyaglar1 olanlar, kovay1 yolun tenha bir kenarina koyuyor, pelerini de bagindan
asagiya gecirerek, icinde soyunabiliyor ve rahatliyordu. Yerlere kadar inen pelerin,
o sahsin, miikemmelen gizlenmesini sagliyordu.”'*

Toplum yavas, yavas tasarimlarin gelistirilmesi ve modernize edilmesiyle de ¢agdas

yasama kavusmustur.

“Tiiketicinin kimligi, kim oldugu c¢ok oOnemlidir. Tiiketiciyi bir televizyonu
kullanan bir otomobili siiren, bir bisiklete binen, bir pikabi1 dinleyen ve isleten
kisiyi olarak tanimlariz. Uriin gelistikge, farkh tiiketiciler ortaya ¢ikar. Siradan bir
pencereyi satin alan bir miiteahhit ya da villas1 i¢in 6zel tasarim arayan bir mimar
ya da restore edilecek binasina uyan pencere tipini arayan bir restoratdr gibi. Bu
noktada tiiketicilerin ¢ikaracagi ses, Uriiniin kalitesinin {izerindeki kisitlamalari
belirler. Tiiketicinin gortsleri 6zellikle {iriin statiistine bagli sorumluluk ve
duyarlilik gibi kisitlamalarda kendisini gosterir.”'*

2.3.4. Tasarimda Sosyolojik olaylarin etkisi

“Toplumdaki ve toplumun kiiltiiriindeki gelismeler, bilgi sisteminin gelisip
degismesine neden olur. Bilgi sistemindeki degismeler, tasarlama metotlariin da
degisimini birlikte getirmektedir. Bilginin niteligi, 6zellikleri ve degeri degistikce,
tasarimin niteligi, 6zellikleri ve degeri de degismektedir.”'**

142 K anbay Dogantepe, s. 141.

' Hayat Tarih Mecmuasi (1967 say1.7-11 , 1968 say1.12) , Orta Cag Avrupasi’nda Temizlik Anlayisi, Istanbul, s.
42,

144 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 182.

145 Bayazit, s. 40.
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Tasarim da, her yap1 gibi degisim gecirmektedir. Bu degisimi belirleyen ¢esitli olgular
vardir ki bunlar, dini inanglar, kiiltiirel, geleneksel degerler, sosyal c¢evre ve
aligkanliklar1 icine alir. Hindistan’da giinahlarindan armmma diisiincesiyle Ganj
Nehri’nde yikanan insanlar, cesitli zorluklar1 goze almaktadirlar ki, bunlardan biride
kalabalikta ezilme tehlikesidir. Bu sosyolojik hayati kolaylastirma adma diistiniilmesi
gereken bir tasarim gerekliligidir. Dini inanglar c¢ercevesinde, eski yasantilarindan
uzaklastirmadan insanlar1 yenilige alistirmak gereklidir.

“Batida bir ¢ok aile, sudan tasarruf etmek i¢in daha az su harcayan bir klozet almak

yerine, klozetin rezervuarina birka¢ tugla yerlestirerek her defasinda daha az su

harcamay1 yeglemektedir. Aslinda yeni tasarim, hem daha ekonomik, hem daha
estetik olarak giizel goriinecegi halde, tercih edilmemektedir.””**¢

Insanlarin  yasamlarma kabul edebilecekleri, yadirgamadan kullanabilecekleri
tasarimlarla bulusturulmalar1 gerekir. Her yeni tasarim degisim i¢in bir sonrakine atilan
adimdir. Bunun sebebi sosyolojik olaylarin hayatimizin iginde, ayrilmaz bir parcasi
olusudur.
“Unlii Tiirk grafik tasarimcisi ihap Hulusi, Ziraat Bankasi’na hazirladig: afislerinde
koyliintin hasadi kaldirildiktan sonraki umutlu ve sevingli ruh halini ¢ok iyi analiz
ederek resimlemistir. Bu sadece sanat¢inin ¢izim yeteneginden kaynaklanmamakta

aynt zamanda kendi toplumunu iyi tanimasi, sosyal ve kiiltiirel etkenleri
tasarimlarinda 6n plana ¢ikarabilmesinden kaynaklanmaktadir.”'"’

Miisliimanlarin abdest alma eylemleri i¢in kullandiklar1 saglik gereglerinin de buna
uygunlugu 6nem tasimaktadir ve kullanicinin tasarimcidan beklentileri bu yondedir.
Glntimiiz insan1 rahatina o kadar diiskiindiir ki banyosuyla yatak odas1 i¢ ige
olabilmekte ya da bir kapiyla aradaki mahremiyet ortadan kaldirilabilmektedir. Bu da
insanlarin yetistikleri sosyal c¢evreden, aldiklar1 egitime ve benimsedikleri hayat

felsefesine kadar genis bir yelpazeyi i¢ine alir.

Yaklagsik 2500 y1l 6ncesinde evlerdeki banyolarda insanlar taginip kaldirilabilir tekneleri
kullanmaktaydi. Sebebine gelince gocebe bir yasam siirdiikleri diistintilmektedir.
Insanlar kullandiklar1 esyalar1 kendi gereksinimlerine gore dizayn etmektedirler.
Zamanla daha pratik bir hal almaya baslayan kullanim gerecleri, insan yasamini
kolaylastiracak bicim ve islevdeki tasarimlardir. insanligim yasami kolaylastik¢a tasarim

da kendini revize etmektedir.

146 Bayazt, s. 227.

147 Adnan Tepecik, Grafik Sanatlar, Ankara, 2002, s. 31.
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Kullanic1 kesiminin bir kismi1 maddi olanaklarindan kaynakli olarak iiriin tercihlerini
kisitlandirmak durumunda kalirken, diger kullanici kesim de kisiye ©6zel tasarimlar
yaptirabilmektedir. Yani maddi zorunluluklar sosyolojik olaylarla i¢ icedir. Tasarim
sinir tanimamis her kiiltiire her kesimden kullaniciya hitap edecek tiriinleriyle gelisimini
stirdirmiistir. Tedavi gerektiren saglik amagli gerekliliklere bagli olarak sicak soguk
yikanma kiiltiirlerinin yan1 sira, masaj ile tedavi tekniklerinin uygulanabilirligi i¢in 6zel
tasarimlar yapilmis, bunlara uygun mekanlar olusturulmustur. Ekonomik canlilik ve
zenginlik tasarimlara da yansimaktadir. Bu sebeple bazi kimseler tarafindan tasarimlar

kullanim gereksiniminden ziyade bir litks ve eglenceye dontismustiir.
2.4: Tiirkiye’de Seramik Saglik Gerecleri Uretimi

“Sthhi  tesisat malzemelerinin iretildikleri malzemeler tiiketicinin talepleri
dogrultusunda ¢esitlenmektedirler.”'** Tiiketici de saglik gereglerindeki tercihini

seramikten yana kullanmaktadir.

Seramik saglik gereci Uretimi ge¢misten bu yana bircok firma tarafindan
siirdiiriilmektedir. Uretici firmalar i¢ ve dis pazarda, iiretimdeki yeni sistemleri de
uygulamaya alip, birbirleriyle rekabet halinde bulunarak da giliniimiizde, tasarim yonii

agir basan Uriinleri kullanic1 hizmetine sunmaktadirlar.
2.4.1. Seramik Saghk Gerecleri Sektorii Ureticilerinin Simflandirilmas:

“a) Mikro isletme: On kisiden az yillik ¢aligsan istihdam eden ve yillik net satig
hasilatt ya da mali bilangosu bir milyon Yeni Tiirk Lirasinm1 agsmayan ¢ok kiiciik
Olcekli isletmeler.

b) Kiiciik isletme: Elli kisiden az yillik ¢alisan istihdam eden ve yillik net satig
hasilat ya da mali bilangosu bes milyon Yeni Tiirk Lirasini asmayan isletmeler.

¢) Orta biiytkliikteki isletme: iki yiiz elli kisiden az yillik ¢alisan istihdam eden ve
yillik net satis hasilati ya da mali bilangosu yirmi bes milyon Yeni Tirk Lirasini
agmayan igletmeler.”'¥

Biytik isletme, iki yiiz elli kisiden fazla yillik calisan istthdam eden ve yillik net satig
hasilati ya da mali bilangosu yirmi bes milyon yeni Tiirk lirasinin {iistiinde olan

isletmelerdir.

% Giileyman A. Belen, “Kamusal Cevre Sthhi Tesisat Geregleri Uzerinde Arastirma, Yeni Tasarmm, Uygulama
Onerileri”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Uygulamali Sanatlar Ana
Sanat Dali Seramik-Cam Programi, 1989, s. 40.

1499 Resmi Gazete, Yonetmelik, 2005, s. 2.
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Calismaya kaynaklik eden mikro isletmeler: Quarter seramik, orkide seramik. Kiigiik
isletmeler: Erolvit, vitrine ceramics. Orta biiyiikliikteki isletmeler: idevit, canakeilar,
bozvit, Akgiin seramik, sanikey. Biiyiik isletmeler: Vitra, Canakkale seramik, serel,

duravit firmasidir.
2.4.2. Ge¢cmisten Giiniimiize Seramik Saghk Gereclerinde Uriin Gelisimi

Vitra

“Tasarimin disinda ya da tasarimin kendisinde, tasarimcinin kontrol edebildigi ya
da kontrol edemedigi bir takim etkenler vardir. Etken, bir iriiniin tasariminin
degistirilmesi yoniinde bir fiziksel gii¢, bir kimyasal etki, bir toplumsal olgu,
tiiketici fonksiyonel gereksinimi, bir yasa olabilir. Tasarimcinin kontrol edemedigi
bagimsiz degiskenler vardir; tasarimci bu degiskenlere karsi tasarimda getirecegi
coziimlerle onlem alir. Cevreden gelen etkiler, Ornegin sicaklik, iklim,
kullanicilarin triinii yanlislikla ¢arpmalari tasarimcinin kontrol edemedigi, etkenler
arasindadir. Diger taraftan aracin kullaniligi, {irliniin 181 gegirgenligi, tirtiniin bigimi
dolayisiyla giivenli kullanimi, bigimi dolayistyla kullanici talebi kontrol edilebilen
etkenlerdir.”"*

“1977°de kurulan ve 1995°te tiimiiyle yenilenen fabrika; kapasite, teknoloji ve kalite
bakimindan seramik saglik gerecleri iireten tesisler arasinda diinyada ilk siralarda yer
aliyor.”"!
“1.6007u yurtdisinda toplam 4.900 ¢alisam olan Grubun 15 retim tesisi bulunuyor.
Boziiyiik (Bilecik), Gebze (Izmit) ve Tuzla’da (Istanbul) olmak tizere yurti¢inde 6,
Almanya, Fransa ve Rusya’da ise 9 tesis yer aliyor. Yakin zamanda Rusya’daki 2.

iretim tesisini de faaliyete ge¢irecek Grubun yillik iiretim kapasitesi; 5 milyon adet
seramik saglik gereci” dir. '*

150 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarima Giris, Istanbul, 1994, s. 112.

151 Vitra (2012), “Uretim Tesisleri”,
http://www.vitra.com.tr/Hakkimizda/Uretim, 04.08.2012.

152 Vitra (2012), “Eczacibag1 Yap1 Uriinleri Grubu”,
http://www.vitra.com.tr/Hakkimizda/Eczacibasi_Yapi_Urunleri_Grubu, 04.08.2012.

69



Tasarimda 1960’11 yillar:

Fotograf 17: Eczacibas1 Seramik Fabrikas1 “Akdeniz”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 48

“Bu donem Tiirkiye’nin kalkinmaya ve sanayilesmeye basladigi yillardir ve her tiirli
{iriine yogun gereksinim vardir. Islev 6n plandadir ve heniiz tasarim endisesi yoktur.”'s3

Tasarimda 1970’11 yillar:

Fotograf 18: Vitra Banyo Takimi1
Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki

Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 89

153 Hacer Yilikoglu, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta
Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 129.
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Fotograf 19: Eczacibas1 Seramik “Goksu” “Veniis” “Pamukkale”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.87.

Tasarimda 1980°1i yillar:

DIDIM TAKIM

Lavabo 6053 Lavabo 6053 Alttan Klozet 6273
Ayak 6433 Yarim Ayak 6443 Arkadan Klozet 6286
Rezervuar 6463

Bide 6293
Fotograf 20: Vitra “Diiden” Fotograf 21: Vitra “Didim”
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Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tirk Seramik Endistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, 5.90,91.

“Rekabet durumu olmayan problemlerde, iizerinde ¢oziim yapilan konuda, iiriini
rakipsiz olunca tasarimci diledigi gibi tasarimini gergeklestirir. Endustriyle ilgili
problemler, genellikle rekabet ortami problemleridir. Daima rakip firmalar ve

onlarin {riinleri vardir. Bu triinlerin pazarin ve firmalarin davranislarinin 6nceden
99154

tahmin edilmesi gereklidir.

Tasarimda 1980°1i yillar:

Fotograf 22: Toprak Saglik Geregleri Banyo Takimi “Fiesta”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bicimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.91.

Sekil 23: Banyo Takimi “Veniis” ve “Pamukkale”

154 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s. 113.
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Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Gtlizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, 5.92.

Fotograf 24: “Hazar” Banyo Takim Fotograf 25: “Terme” Banyo Takimi

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bi¢imlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, 5.92,93.
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Fotograf 26: Vitra “Aspendos” Fotograf 27: Vitra “Perge”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, 5.92,94.

“Bir {rliniin bulundugu bi¢imiyle piyasada uzun siire kalmasi, onun tasarim
yasaminin uzamasina neden olur. Bunun nedenlerini diger faktorlerin etkisinde
aramak gerekir. Altyap1 {irline gore gelistirilmistir; yasal standartlar nedeniyle
titketici tirtiniin mevcut durumuna alismistir. Bir tirin uzun siire duragan olarak
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degismeden kalirsa, o iriinii lireten firma makinelerinin ¢ogunu bu isi yapmaya
gore ayarlar.”'>
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Rezervuar 6418
Fotograf 28: Vitra “Terme Fotograf 29: Vitra “Efes”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Gtiizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, 5.94,95.
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Fotograf 30: Vitra “Ihlara” Fotograf 31: Eczacibag1 Seramik “Bergama”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, 5.95,96

“Uriin statiisii degismedigi, yani duragan kaldig1 zaman, kiigiik firmalar kapanabilir ya
da biiyiik firmalar tarafindan satin almabilir. Uretici sayisinda azalma ve biiyiik

firmalarin daha da biiytimesi, tiriiniin duragan oldugunu gostermektedir.””'¢

155 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 120.
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Fotograf 32: Vitra Tasarim Ekibi “Truva”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bi¢imlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Gtizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, 5.97.

Tasarimda 1990’11 yillar:

“1990°11 yillarda Tiirkiye’deki birgok kurulus yurtdisina iiretim agirlikli ¢alistigr igin,
yabanci firmalarin triinlerinin kopyalanmasiyla kiiresel marka olunamayacagina dair

tutumlarini degistirerek tasarima yonelmislerdir.”"”’

156 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 122.

57 Hacer Yihikoglu, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta
Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 101.
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Fotograf 33: Karizma” Kuafor Lavabosu
Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 105.

Firmalar bu donemde 6zgiin tasarimlar iiretmeye bagladilar.

Tasarimda 2000’1 yillar:

“2000°1i yillara gelindiginde Vitra kendisi i¢in uluslararasi bir marka olma hedefi
koyar. Her ne kadar o tarihe degin diinyanin birg¢ok iilkesinde pazarlama ve satig
ekipleri bulunsa da; faaliyetleri daha ¢ok satis agirliklidir. Ciinkii o yillarda uzun
stireli, kalic1 is ortakliklarma ve dogru dagitim kanallar1 yardimiyla iirtinlerin
tiiketiciye kesintisiz iletilmesine 6ncelik verilmektedir.”'*®

Yapilan calismadaki tiiretici firma ve bayi goriismelerinden elde edilen verilere

gore, vitra firmasinin {ist segment kullanici profillerinin bulundugu pazardaki satis
oranlarinin yiiksek oldugu tasarim {iiriinleri asagida yer almaktadir. Bu iirtinlerin
fiyat araliklar1 500 TL ile 3000 TL arasinda degiskenlik gostermektedir.

“Cevrenin hizli degisimi {riinleri degisen hale getirmektedir. Degisen ekonomik

158 Yilikoglu, s. 108.
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ortam, ticari hammaddelerin ve trtinlerin degisen fiyatlar1 iiriin tasariminin da
degismesine ve dinamik olmasina neden olacaktir.”'?

Daha hesapli iirtinlerinin de bulundugu isletme, saglik gerecleri iiretim siirecinde
tasarim faktoriine onem vermektedir. Firmanin kurulusundan bu yana cesitli
iyilestirmelerle hala iiretimde olan iirtinleri bulunmaktadir. Bu tirtinler tasarim
faktorii dogrultusunda gelistirilmektedir. Boylece iiriinlerin tasarim yoniinden
gecirdigi degisim ortaya ¢ikmaktadir. Uriinlerin satis oranlarini ve pazardaki
yerini, piyasadaki kullanici profillerinin dagilim1 belirlemektedir.

Seramik saglik gerecleri piyasasinda yer alan bu iriinlerin {iretim siirecinden
baglayarak tasarima oOnem verildigi, dolayisiyla tasarimcinin desteklenerek,
markalagmanin ana unsuru baglaminda tiretimin devamlilig1 i¢in tasarima ihtiyag

oldugu tespit edilmistir.

Fotograf 34: Vitra 501_4046B003-0012 BR Fotograf 35: Vitra 501_5353B003-
0850 BR

Kaynak: http://www.skladlazienek.pl/arkitekt-umywalka-blatowa.html-
http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Klozet/Asma Klozet/Mod/Mod_As
ma_Klozet Beyaz 5353B003-0850

“2000’1i yillarda siranin “Tasarim” ve “Yenilik” hedeflerine geldigini gosteriyordu.
Yeni yiizyilin baglamasiyla seramik saglik gerecleri ve karo sektoriinde giiglii rakipler
yenilikg¢i tirlinler tiretmeye baslamiglardir.”'®

Bu yillarda saglik gereclerindeki bi¢im 6zellikleri fark edilir derecede ¢agcil duruma

getirilmistir.

159 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s.124.

10 Hacer Yihikoglu, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta
Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 128.
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Fotograf 36: Vitra 501 5310B003-0973 BR Fotograf 37: Vitra 501 4280B403-
0016 BR

Kaynak:http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Lavabo/Canak Lavabo/S50
/S50 Canak Lavabo 60 cm 5310B003-0973-
http://www.vitra.com.tr/Seramik_Banyo Urunleri/Lavabo/Canak Lavabo/Istanbul/Istan

bul Canak Lavabo 60 cm Beyaz Vc 4280B403-0016

“Genellikle pazar arastirmalarinin sonuglar1 sezgisel bilgiyle kaynastirilarak ihtiyag
analizleri ortaya konur. Ihtiya¢ analizinde firiiniin ekonomik gecerliligi {izerinde

durulur.”'!

Fotograf 38: Vitra 501_6059B403-0016_BR Fotograf 39: Vitra 501_5194B403-
0016 BR

Kaynak:http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Lavabo/Canak Lavabo/Jun
o/Juno Canak Lavabo 40 cm Beyaz Vc 6059B403-0016-
http://birtiklaelinde.com/asp/product/1764/VITRA-Piu-Due-Ucgen-Canak-Lavabo-65-

cm

161 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 204.
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Fotograf 40: Vitra 501_4334B049-0018 BR Fotograf 41: Vitra 501_4408B403-
0016 BR

Kaynak:http://www.vitrausa.com/vitrakatalog/seramik banyo takimlari.aspx?category
=001001004001&product=4334B049-0018-
http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Lavabo/Canak Lavabo/Freedom/Fre

edom Tezgah Uzeri Lavabo Vc Beyaz 4408B403-0016

. R _&&

Fotograf 42: Vitra 501 4194B403-0001 BR Fotograf 43: Vitra 501 4260B403-
0041 BR

Kaynak:http://www.vitra.com.tr/Seramik_Banyo Urunleri/Lavabo/Standart Lavabo/E
space/Espace Sol Asi Lavabo 85 cm Beyaz Vc 4194B403-0001-
http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Lavabo/Standart Lavabo/Istanbul/Ist

anbul Yarim Avyakli Lavabo 60 cm Beyaz Vc 4260B403-0041/
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Fotograf 44: Vitra 501 9150B603-0982 BR Fotograf 45: Vitra 501 4445B003-

0001 BR

Kaynak: http://www.duvarrenkleri.com/vitradan-yeni-lavabo-modelleri-2012

http://www.kadinlarportali.com/wp-content/uploads/2011/06/2011-vitra-lavabo.jpg

Fotograf 46: Vitra 2’1i Tasarim Fotograf 47: Vitra

Kaynak: http://www.vitraistanbul.com/tr-TR/Default.aspx?Prold=215-
http://4.bp.blogspot.com/qIC25X6 AmzM/TySBeQ20ubl/AAAAAAAAESQ/w2XfY6U
ZbY 0/s1600/vitra%?2Bdekoratif%2Boval%2Blavabo%2Bmodelleri.jpg
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Fotograf 48: Vitra 501 4455B003-0001 BR Fotograf 49: Vitra 501 4253B403-
0090 BR

Kaynak:http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Lavabo/Cift Gozlu Lavabo
/T4/Cift_gozlu Lavabo 130 cm_4455B003-0973-
http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Klozet/Asma Klozet/Istanbul/Istanb

ul Asma Klozet Beyaz Vc 4264B403-0090/

Fotograf 50: Vitra 501 4400B403-0090 BR Fotograf 51: Vitra 501 5335B003-
0090 RC

Kaynak:http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Klozet/Asma Klozet/Freed
om/Freedom_Asma_ Klozet Vc Beyaz 4400B403-0090/-
http://www.vitra.com.tr/Seramik Banyo Urunleri/Klozet/Asma Klozet/S50/S50 Asma
_Klozet Beyaz 5335B003-0090/
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Fotograf 52: Vitra

Kaynak: http://www.kadins.net/wp-content/uploads/lavabo-modelleri7.jpg

Creavit

“Canakeilar Sirketler Grubu bundan tam 30 y1l 6nce Zonguldak’ta kiiciik bir atdlye
olarak kuruldu. Bugiinse 100000 metre karelik ag¢ik alan {izerine kurulu 60000 metre
karelik fabrikasinda Tiirkiye’nin 6nde gelen tiretici firmalarindan biri.”'*

“Tasarim konusunda o6zellikle liks segmentte hizla kendisini yenileyen firma Creavit

markasiyla kiiresel Diinya pazari i¢indeki payini biiyiitmeye devam etmektedir.”'*

L] -

Fotograf 53: Creavit KL6527 antik ayak lavabo Fotograf 54: Creavit KL6525

tam ayakli lavabo

Kaynak:http://www.creavit.com.tr/en/detail.aspx?groupid=1&productid=136&h=klasi
k-http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=1&productid=136&h=klasik

162 Creavit (2012), “Diinya Standartlarinda Uretim”,

http://www.creavit.com.tr/tr/kalitefelsefesi.aspx?did=13 &udid=3 &adid=-1&lid=1, 04.08.2012.

163 Murat Atilgan, “Vitrifiye Uriinlerin Endiistride Gergeklestirilme Siiregleri ve Kisisel Oneri”, Yiiksek Lisans Tezi,
Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Seramik ve Cam Anasanat Dal1, 2006, s. 33.
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2000’11 yillarda tasarimin 6n plana ¢ikmasiyla firmalar, diinyaca tinlii tasarimcilarla

calismaya baslamislardir.

Fotograf 55: Creavit KD6526 yarim ayak lavabo Fotograf 56: Creavit altin bant
klasik klozet

Kaynak:http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=1&productid=157&h=karade
niz-

http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=1&productid=108 1 &h=dekorluurunler

Yapilan pazar aragtirmasinda bu {iriinlerin maddi geliri yiiksek olan kullanicinin
bulundugu bolgelerdeki satiglarinin, firmanin diger {irtinlerine oranla satig rakamlarinin
daha yiiksek, kullanici tarafindan tercihlerde oncelikli olduklar1 tespit edilmistir. Bu
tasarim Urilinlerinin fiyat araligi 1200 ile 1500 TL arasinda cesitlilik gostermektedir.
Firmanin orta diizeydeki kesime hitap edecek fiyat araligindaki tiriinlerinin maliyet
rakamlar1 400 ile 800 TL arasindadir. Ekonomik tiriinlerin fiyatlar ise, 100-300 TL

araligindadir.

Diisiik gelir diizeyindeki kullanici kesimin yasam alanlarinda prestijli tirlinlerin satis
oranlar1 %10 iken, orta segment kullanici {riinleri %30, daha hesapli olan {iriinlerin
satig ylizdesi ise %60 oranindadir.

Calismaya sonug¢ degerlendirmesi olasi i¢in, verilerin tespiti yapildiginda, kullanicinin
maddi olanaklar1 dogrultusunda tasarim unsuru agirlikli olan {iriinleri tercihlerinde
belirleyici oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Yapilan arastirmaya kaynaklik etmesi icin, cesitli fiyat araliklarindan farkli tarzdaki
trtinlerin  bulundugu, {cretlerinin es degerde tutulup, kullanicinin bir anket

dogrultusunda begenisine sunulan, kullanic1 profillerinin ¢esitlilik gosterdigi ankette,
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firmalarm gorsel 6geleri blinyesinde barindiran, prestij {iriin tasarimlarini tercih ettikleri
tespit edilmistir. Uriinler tarihsel siirecte incelendiginde, giiniimiizde tasarim 6gelerinin
tirtinlere yansidig1 goriilmektedir. Bu tiriinlerin satis oranlarinda pazardaki kullanicinin
dagildig1 segment farkliliklar, sosyal kiiltiirel degerler belitleyici olmaktadir. Isletmede
tasarim ve tasarimcinin desteklendigi ortaya ¢ikmaktadir. Ancak firmanin satis mantigi
ve Uretim devamliligi konusunda tasarim unsurlarina yeterince 6nem vermeden,
maliyeti diisiik, satis oranlariin yliksek oldugu tirtinleri de mevcut bulunmaktadir. Bu

gibi Uretici firmalarin ana hedefi satisin devamliligidir.

Z
=5
i
' N
=
Fotograf 57: Creavit WN6526 yarim ayak lavabo Fotograf 58: Creavit MNO70

tezgah tstii lavabo

Kaynak: http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=1&productid=121&h=wing
http://www.namticaret.com.tr/?Urun=70766&DosNo=2#location1

4 S
Fotograf 59: Creavit TP175 tezgah iistii lavabo Fotograf 60: Creavit TP241

tezgah istii lavabo

Kaynak: http://www.yapimalzemecim.com/Set-Ustu-Papatya-Lavabo,PR-672.html
http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=2 &productid=173&h=minimallavabol

ar
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Fotograf 61: Creavit SM320 klozet Fotograf 62: Creavit TP324
klozet

Kaynak: http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=1&productid=102&h=slim
http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=2 &productid=193 &h=asmaklozetler

Fotograf 63: Creavit BL6526 yarim ayak lavabo Fotograf 64: Idevit 1701-0465

tam ayak lavab

Kaynak: http://www.sihhitesisatmalzemeleri.com/ehil/urunler/creavit/lavabo.html

http://www.idevit.com.tr/Urunler/gokkusagi lavaboyarim ayaktam ayak/
Idevit

“Ideal Seramik Sihhi Tesisat Malz.San. ve Tic.A.S, 1993 yilinda, saglik gerecleri
tretimine baglamis ve bugiin geldigi noktada, Tiirkiye’nin 7 bolgesine ve 4 kitada
30 ulkeye; ustiin kalitesi, musteriye 6zel butik ve entegre hizmet anlayis1 (vitrifiye
trtiinleri ve banyo aksesuarlar) ile drtinlerini ulastirmig, sektoriin liderleri
arasindaki yerini saglamlagtirmigtir.”'*

Idevit firmasinin giiniimiiz pazarindaki satis oram yiiksek olan firiinleri arasinda
genellikle tezgah {iistii ¢canak lavabolar yer almaktadir. Bu tasarimlar firmanin

prestij olarak nitelendirdikleri {riinleri arasinda, pazardaki kullaniciya

164 devit (2012), “Hakkimizda”,
http://www.idevit.com.tr/kurumsal/hakkimizda/, 04.08.2012.
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sunulmaktadir. Giiniimiizde pazarda kullanicinin begenisini kazanan bu tirtinlerin

fiyatlar1 250 TL den baslamaktadir.

Fotograf 65: Idevit image orta.php klasik tam ayak lavabo Fotograf 66: Idevit
image orta.php tezgah {iistii

Kaynak: http://sezginler.net/urun_detay.asp?CatID=44&SubCatID=138&ProdID=381
http://www.idevit.com.tr/Urunler/planet elips 43x71/

Bozvit
“1993 yilinda kurulan Bozvit A.S. zaman i¢inde yaptig1 yatirimlar ile baslangi¢
iretim teknolojisini ve yeni Uriin tasarimlar ile trlin yelpazesini tamamen
degistirdi. Bozvit - Boziiylik Vitrifiye San. ve Tic. A.S. yeni olusturdugu markasi
ile seramik saglik geregleri pazarinda ihtiyaglara cevap verebilen tirtinleri, miisteri
beklentilerini karsilayarak yurt i¢i ve yurt dis1 pazarlarina sunmaktadir.”'%

Gecmiste, yere basan, kullaniciya daha giivenli hissi veren ayakli lavabolar
giintimiizde, yerini dolapli mobilyalarla birlikte kullanilan tezgéh istii olarak
tanimlanan saglik gereglerine birakmistir. Bu gereclerin gider sistemleri de bu
sayede gizlenerek hem hos olmayan g6riiniim ortadan kaldirilmis, hem de mekana

islevsel bir kullanim alan1 kazandirilmistir.

Firmada bu {rtnlerin fiyati, 200 ila 300 TL den baslamaktadir. Yapilan
arastirmaya gore, orta 6lgekli olan bu firmalar detayli bir pazar arastirmasinin
ardindan pazarda satis orani yiiksek olan irtinlerin muadili olan tasarimlar
yapmay1 tercih etmektedirler. Bu tiriinlerde yapilan kiiglik degisiklikler ile tasarim

uretime alinmaktadir.

165 Bozvit (2012), “Hakkimizda”,
http://www.bozvit.com.tr/tr/hakkimizda.asp, 04.08.2012.
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Fotograf 67: Bozvit midasa_b lavabo-klozet Fotograf 68: Bozvit 6110a_b tezgah

tistii lavabo

Kaynak: http://www.bozvit.com.tr/eng/urunler.asp?blm=31

http://www.bozvit.com.tr/tr/urunler.asp?blm=24

“Eger bir iirtin duragansa ve uzun siire de duragan kalacaksa, piyasa pay1 daha ¢ok
o6nem kazanir. Bu durumda, ¢ok sayida iiriin satarak daha fazla kar saglama yoluna
gidilebilir. Disiik fiyath trtiniin rekabet sans1 daha ¢oktur. Eger bir {iriniin uzun
sire daha duragan kalacagi tahmin ediliyorsa, o zaman firma piyasa payini
arttirmaya ¢aligmalidir.”'%

Duravit
1960 yilinda vitrifiye alaninda ismini duravit olarak duyurmustur.

“Her sey 1817 yilinda Almanya’nin Hornberg sehrinde Georg Friedrich Horn’un
Onceleri sadece ¢anak ¢omlek yapimina odaklanan bir toprak esya fabrikasi
kurmasiyla bagladi. 1956 yilinda, toprak esyadan porselen iiretimine gegilerek tirtin
yelpazesi sihhi vitrifiyeyi de igerecek sekilde genisletildi. Bu da gelecekteki
basarinin zeminini hazirladi ve ayrica sihhi diinyay1 yeni bir isimle tanigtirdi.”*®’

Duravit firmasinin prestijli {irinleri drneklerde yer almaktadir. Firmanin hitap
ettigi kesim belli oldugundan dolay: iriinlerin satig oranlar1 da iist segmentte
agirhik gostermektedir. Duravit firmasinin trtinlerini, saglik gereci piyasasini
tantyan, belli mecmualar takip eden, fuarlara katilan bilingli tiiketici agirlikli

olarak tanimaktadir.

Firmanin iirtinlerine sahip olan kullanicinin tercihleri zevklerine gore degiskenlik
gosterebilmektedir. Yurtdisi agirlikli yetenekli tasarimeilarla ¢alisan firmanin bu
tasarimcilara 6dedigi bedeller {irlinlerin fiyatlarina yansimaktadir. Firmadan

aligveris yapmay1 diistinen kullanici bilingli tiiketici oldugu i¢in firmay1 tercih

166 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 118.

17 Duravit (2012), “Sirketimiz”,
http://www.duravit.com.tr/website/anasayfa/duravit/duravit_markas%C4%B1/%C5%9Firketimiz.tr-tr.html
04.08.2012.
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etmis olmasindan ve belli bir sosyal statiide oldugundan fiyati 300-3500 TL

araligindaki tirlinler arasindan tercih yapmaktadir.

Fotograf 69: Duravit 42259 web2 prod normal 2 1930 Fotograf 70: Duravit
49931 web2 prod normal 2

Kaynak:http://www.duravit.com.tr/website/anasayfa/ueruenler/ueruenlere _genel bak%
C4%B1%C5%9F/tuem_seriler/1930_serisi.tr-tr.html/p-90403
http://www.architonic.com/pmsht/starck-x-washbasins-duravit/1048679

“Bir kiiresel markanin var olmasmin arkasinda satis sonrasi hizmetlerden {iriin
tasarimina, miisteri iliskilerinden kurumsal kimligine pek c¢ok faktér ve gosterge

vardir.”'®

Fotograf 71: Duravit 48907 web2 prod normal 2 Fotograf 72.Duravit
50118 web2 prod normal 2

Kaynak: http://e7yapimarket.com/UrunDetay.aspx?885
http://images.products.gssupplies.co.uk/2011-7-7--6-36-45-468-4.jpg

18 Hacer Yilikoglu, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta
Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 112.
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Fotograf 73: Duravit50848 web2 prod normal 2 Fotograf 74: Dravit
114881 web2 prod normal 2

Kaynak: http://e7yapimarket.com/UrunDetay.aspx?887
http://www.bathsource.co.uk/acatalog/ Duravit Bacino wash bowl cylindrical 370m
m.html

“Enddistri tirlinleri tasariminda bir {irliniin hitap edecegi ¢cevrenin ve kullanici kesiminin
secimi, Urtin tasarimini dogrudan dogruya etkiler. Bazi hallerde iirin i¢in bazi

sistemlerin olusturulmasi ve ona gore {riiniin tasarlanmasi gerekebilir.”'®

Fotograf 75: Duravit 638200 web2 prod normal 2 Fotograf 76: Duravit
638372 web2 prod normal 2

Kaynak:http://www.duravit.com.tr/website/anasayfa/ueruenler/ueruenlere _genel bak%
C4%B1%C5%9F/tuem_seriler/onto.tr-tr.html/p-603982
http://www.duravit.com.tr/website/anasayfa/ueruenler/ueruenlere _genel bak%C4%B1

%C5%9F/tuem_seriler/puravida.tr-tr.html/p-593270

169 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 39.
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Fotograf 77: Duravit51068 web2 prod normal 2 Fotograf 78: Duravit
111652 web2 prod normal 2

Kaynak:http://www.duravit.com.tr/website/anasayfa/ueruenler/ueruenlere genel bak%
C4%B1%C5%9F/tuem_seriler/vero.tr-tr.html/p-579836
http://www.duravit.com/website/homepage/products/product overview/series/architec.c

om-en.html/p-92353

Fotograf 79: Duravit 259403 web2 prod normal 2 Fotograf 80: Duravit
638390 web2 prod normal 2

Kaynak:http://www.duravit.com.tr/website/anasayfa/ueruenler/ueruenlere _genel bak%
C4%B1%C5%9F/tuem_seriler/vero.tr-tr.html/p-94099
http://www.duravit.com.tr/website/anasayfa/ueruenler/ueruenlere _genel bak%C4%B1
%C5%9F/tuem_seriler/starck 2.tr-tr.html/p-604024

Canakkale Seramik

“1957 yilinda Canakkale Seramik Fabrikalar1 A.S. ile temelleri atilan Kale Grubu,
Tiirkiye'de seramik sektoriiniin kurulusuna onciilik etmis, bu alandaki yatirimlari
ile bir diinya devi haline gelmistir. Zaman igerisinde makine ve parga imalati,
savunma, kimya, elektrik malzemeleri, enerji, bilisim, nakliye, turizm ve gida
sektorlerinde yatirimlar yaparak biiyliyen Kale Grubu, bugiin her biri kendi
alanlarinda lider 22 sirkete ulagmis, bes bini askin ¢alisani, Tiirk ekonomisine
sagladigi katma degerle Tirkiye'nin 6nemli sanayi kuruluslar1 arasindaki yerini
almistir. Kale Grubu kuruluslarmin temeli 1957 yilinda Canakkale'nin Can
ilgesinde kurulan Canakkale Seramik Fabrikalar1 ile atilmistir.””

170 Canakkale Seramik (2012), “Kale Grubu”,
http://www.kale.com.tr/tr-tr/kale-grubu/kurumsal, 04.08.2012.
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Firmanin alt ve orta kesimdeki kullanici profillerinin oldugu pazarda satis
oranlarinin yliksek oldugu tirtinler arasinda bu tasarimlar yer almaktadir.

Uriinlerin fiyat aralig, 200 ile 300 TL arasinda degiskenlik gostermektedir.

,_
' (R

L ]

Fotograf 81: Kale 71129189 Genis Etajerli Lavabo Fotograf 82: Kale 71111186

Kaynak: http://www.kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-100x50-
cm-genis-etajerli-lavabo

http://www.kale.com.tr/tr-tr/productdetails.aspx ?productid=5549

“Piyasada reklami yapilan bir tirtin, daha onceki duragan, degismeyen {iriine gore
ustiin  Ozellikleriyle tercih konusu olabilir. Bu gelismis o6zellikler, reklam ve
pazarlamayla daha da gii¢lendirilebilir. Genellikle gelistirilmis ve kabul edilebilir
fiyatlardaki yeni {irlinler, piyasadaki duragan durumdaki triinleri ortadan kaldirip
yerine gegebilirler.”'”

Fotograf 83: Kale 71112111 Fotograf 84: Kale light71132564

Kaynak: http://www.kale.com.tr/tr-tr/productdetails.aspx?productid=5611
http://www kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-light-90x4 5cm-sag-

etajerli-lavabo

17 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 123.
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Fotograf 85: Kale 71116553 Fotograf 86: Kale 71117105

Kaynak: http://www .kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-thin-
120x50-cm-sagdan-etajerli-lavabo
http://www kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-bond-60x50-cm-

lavabo

“Bazi triinlerden az sayida tiretilecegi i¢in, daha zahmetli tiretim teknikleri kabul
edilebilir. Bu tirliniin maliyetini is¢ilik yoniinden etkiler. Ancak bazi {irlinler ¢cok
fazla sayida tretilmeleri gerektiginde, biiylikk ve kalici {iretim yatirimlarini
gerektirebilir. Tasarimin yeni tretim makineleri gerektirmesi ya da yalniz destek
makinelerle siirdiiriilebilmesi durumlarinin ortaya konmasi gerekir. Yeni makine
gerektirme durumunda iriin maliyetine makinelerin yatirrm maliyetlerinin de
eklenmesi gerekir. Bu da iiriiniin pazarlanmasi iizerinde etkili olur.”'"

:
{ .
!
.
Fotograf 87: Kale 71118131 Fotograf 88: Kale 71122187

Kaynak: http://www kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-zero-
65x50-cm-asimetrik-lavabo-sag-kose
http://www kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-basics-85x45-cm-

etajerli-lavabo

172 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 183.
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Canakkale seramik ve vitra saglik gereci {lretimine birbirine yakin tarihlerde

A

baslamistir.

Fotograf 89: Kale 71129162 Fotograf 90: Kale 71129387

Kaynak: http://www .kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-52-cm-
tezgah-ustu-lavabo

http://www kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-cube-asma-bide

Ust kesimdeki kullanic1 modelinin s6z sahibi oldugu pazarda, satis oranlar1 yiiksek olan
tirtinler asagida yer almaktadir. Firmanin prestij iirtinlerinin satis rakamlar1 ise 500 ila

1500 TL arasindadir.

Firmanin driinleri karsilagtirildiginda, ge¢misten gliniimiize gegirdigi degisim,

dolayistyla tasarim unsuru 6ne ¢ikmaktadir.

Fotograf 91: Kale 71129529 Fotograf 92: Kale 71129564

Kaynak: http://www.kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-zen-80x40-
cm-lavabo

http://www.kale.com.tr/tr-tr/productdetails.aspx ?productid=5608
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Fotograf 93: Kale 71129576 Fotograf 94: Kale 71129577

Kaynak: http://www.kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-cube-
75x40-cm-lavabo
http://www.kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-dot-80x50-cm-lavabo
Tasarimin 6neminin kavranmastyla birlikte firmalar prestij tirtinlerini koleksiyonlarina

dahil etmislerdir ki bu donem 2000’11 y1llara rastlamaktadir.

Fotograf 95: Kale 71132158 Fotograf 96: Kale

Kaynak: http://www .kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-light-
75x42cm-canak-lavabo

http://www kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-asistans-60-cm-
lavabo

“Biiyiikk firma olarak duragan iriinlerden, kiiciik firmalar degisen iriinlerden kar
saglayabiliyorlarsa; o zaman biiylik firmalar duragan iirtinlere, kiigiik firmalar degisen

tirtinlere yonelmelidirler.”'”

173 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlarina Giris, Istanbul, 1994, s. 118.
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Fotograf 97: Kale dot71129101 Fotograf 98: Kale Fold 71130186

Kaynak: http://www.kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-dot-42cm-
freestanding-lavabo
http://www kale.com.tr/tr-tr/urunler/kale-seramik-saglik-gerecleri-fold-60x50cmgen-

lavabo

Serel

“50 yili askin siiredir Tiirkiye yapt ve 1s1 sektoriinde 6nemli bir yer sahip olan
E.C.A. ve SEREL,; tasarrufu, sagligi, estetigi ve konforu bir arada sunan triinleriyle
sektoriin lider markalarindandir. Armatiirden kiivete, kombiden panel radyatore
kadar tiiketicisine genis bir iriin yelpazesiyle hizmet veren E.C.A. ve SEREL
markalari, diinyanin tek devlet destekli markalagsma programi Turquality’e secilen
ilk markalar arasinda yer almaktadir.”'”

Fotograf 99: Serel PB30 Fotograf 100: Serel 6842

Kaynak:http://www.eca.com.tr/products.aspx?grupld=374 &altGrupld=18&anaGrupld
=4&prm=17632
http://www.eca.com.tr/products.aspx?grupld=19&altGrupld=18&anaGrupld=4&prm=6
541

174 Serel (2012), “Hakkimizda”,
http://www.eca.com.tr/hakkimizda.aspx?prm=17056, 04.08.2012.
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Firmanin prestij tiriinleri olan bu tasarimlarin satig rakamlari, diger maliyeti diisiik olan
tirtinlerine oranla daha azdir. Ancak tasarim agirlikli olan bu iiriinler, saglik gerecleri
satislarinin hareketli oldugu pazarlarda kullanicinin oncelikli tercihi olmaktadir. Bu

tirtinlerin fiyatlar1 500-2500 TL arasinda degismektedir.

d d
— . "—". .
Fotograf 101: Serel MR21 Fotograf 102: Serel MR10

Kaynak:http://www.eca.com.tr/products.aspx?grupld=376&altGrupld=18 &anaGrupld
=4&prm=35136
http://www.eca.com.tr/products.aspx?grupld=376&altGrupld=18&anaGrupld=4&prm=
39396

Fotograf 103: Serel 7410 Fotograf 104: Serel 6740

Kaynak:http://www.eca.com.tr/products.aspx?grupld=12 &altGrupld=18&anaGrupld=
4&prm=1462

http://www.ecasanalmarket.com/lavabolar/1165-eca-friendly-kose-lavabo-serel.html

“Pazar arastirmasinda zayif olan bir firma, rakiplerinin bildigi tiiketici talebinden,
teknolojik degismelerden, hatta modalardan haberdar olamaz. Bu faktorleri iyi
degerlendiremeyen firmalar, tirtinti degistirmemeyi degistirmeye yeg tutarlar. Pazar
aragtirmasi, yalniz iriin tasarlanacagi zaman yapilan bir is olmayip, strekli
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yapilmas1 gerekir. Aksi halde, piyasadaki egilimlerin ve degisikliklerin farkinda
olunmayacagi i¢in, rakiplerin gerisinde kalinabilir.”'”

Quarter Seramik

Saglik gerecleri sektoriine adimini attigi 2005 yilindan bu yana saygin bir marka olama
yoniindeki ¢aligmalarina devam eden firma, miisterinin beklenti ve taleplerine uygun

yenilik¢i tasarim anlayisiyla kaliteli tirtinler sunmaktadir.

Butik dretim yapan firma, pazar kaygisi giitmeksizin tasarim agirlikli isletme
mantifinda caligmaktadir. Yonlendirme olmaksizin bagimsiz tasarim anlayisiyla
prestijli irlinler tireten mikro igletme, 6zgilin tasarimlarinin fiyatlarina yansimasindan
dolay1 belli refah diizeyindeki kullanici kesime hitap etmektedir. Tasarim ve tasarimei

agirlikli isletmedeki triinlerin fiyatlar1 200-500 TL arasindadir.

Isletme ile yapilan goriismeden elde edilen verilere gore, tasarima 6nem veren kullanici
kesimin tercih ettigi bu trtinlerin kendi pazarindaki satis oranlart %70 oranindadir.

Buda tiiketicinin begenilerinin tasarim agirlikli iirtinlerde yogunlastiginin gostergesidir.

Kullanic1 profilleri yas, cinsiyet, egitim diizeyi, kiiltiirel unsurlar ve maddi imkanlar
dogrultusunda cesitlilik gostermektedir. Bu unsurlar da kullanicinin {iriinlerde tasarim
0gesine ne sekilde yaklastiklarini ifade etmektedir. Ayn1 zamanda bu yaklagima moda
faktorii ve sosyal statii de etki etmektedir. Uriinlerin tarihsel siirecte tasarim yoniinden
gecirdikleri degisim incelenmistir. Pazardaki durumun tespiti olarak, iiretim prosesinin
devamlilig i¢in tasarim ve tasarimcinin desteklenmesinin gerekliligine ulasilmistir. Bu
sekilde firmalarin tirtinlerinin pazardaki satis rakamlarina gore kullanicinin begenileri
g6z Oniinde bulundurularak, veriler degerlendirilip pazarin ihtiyaci tespit edilmeye

caligilmistir.

Calismanin sonuglanmasina kaynaklik eden firmalar tasarim ve tasarimei odakli olan
quarter firmasi ile karsilastirma yapilarak gorsel dokiimanlar ve pazardaki satis oranlar

degerlendirilmistir.

175 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 128.
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Fotograf 105: Nova

Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/nova.asp#drop

Fotograf 106: Mood Fotograf 107: Code

Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/mood.asp
http://www.quarterceramic.com.tr/code.asp

“lyi bir Pazar arastirmasi iiriinii yonlendirir. Uriin fikrini ortaya koyar. Ayrica
stirekli degisim gosteren pazari izler ve pazarin ihtiyacim karsilayacak girisimleri
stirec icinde gergeklestirir. Pazarlamaysa satma tarafinda yer alir, tirtintin fiyatinin,
reklamin ve yerin satistaki roliiyle ilgilidir. Pazarlamanin rolii, insanlarin neden bir
{iriinii tercih ettiklerini ve tercih nedenlerini bulmaktir. Insanlarmn bir iiriinii diger
rakip bir tirline tercih etmelerinin nedeni, onu bir ya da daha ¢ok agidan avantajh
bulmalaridir.”'’

176 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 29.
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Fotograf 108: Minos Fotograf 109: Lack
Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/minos.asp

http://www.quarterceramic.com.tr/lack.asp#bigleaf

Fotograf 110: Arc Fotograf 111: Mood etj
Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/arc.asp#drop

http://www.quarterceramic.com.tr/moodetj.asp#drop

Fotograf 112: Mono Fotograf 113: Melt

Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/mono.asp#leaf

http://www.quarterceramic.com.tr/melt.asp#drop
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Fotograf 114: Trend Fotograf 115: Flat 60
Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/trend.asp#drop

http://www.quarterceramic.com.tr/flat60.asp

Fotograf 116: Sand Fotograf 117: Clay
Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/sand.asp#drop

http://www.quarterceramic.com.tr/clay.asp

Fotograf 118: Flat yt Fotograf 119: Mite

Kaynak: http://www.quarterceramic.com.tr/flat50yt.asp

http://www.quarterceramic.com.tr/mite.asp
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2.4.3 Gecmis ve Cagdas Saghk Gereci Uriinlerinin Karsilastirilmasi

“Guiniimiizde banyo hacimleri iglevsel ve hacimsel olarak bir biitiin olarak
digtiniilmekte  ve  kullanilan  tiim  objeler mekdn tasarimi  iginde
degerlendirilmektedir. Bu sebeple giiniimiiz endiistriyel seramik tasarimcilari,
kullanim iiriiniinii tasarlarken mekani da tasarlamak durumundadirlar.” '’

Ancak gecmiste imkanlarin kisithh olmasindan kaynaklanan olanaksizliklardan dolay1
cesitlilik azdi, dolayisiyla kullanici var olani kabul edip tiretimdeki iiriinlerin arasindan

tercihini yapmak durumundaydi.

“Sektor olarak globallesen diinya pazarinda yer almak igin {irlin tasarimlarinin
yalnizca bolge, kiiltiir ve aliskanliklarina gore degil, ¢esitli bolgelerin aligkanliklar
ve kiiltlirlerine de hitap etmesi gerekmektedir. Bolgesel tasarimlar iiretici agisindan
da tercih edilmemektedir. Dar bolge, dar pazar sikintis1 yaganmasina, rekabetin
artmasina ve kar verimliliginin diismesine sebebiyet vermektedir.”'”®

Fotograf 120: Eczacibasi Seramik Fotograf 121: Vitra ‘‘Goksu Takim’’ Fotograf 122:

Toprak

Fabrikalar ‘“Akdeniz Takim™’ Klozet 6281 Saglik Geregleri
“Korel”’

Kaynak: Hacer Yilikoglu, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki

Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.132.

1950’11 yillar Tiirkiye’nin kalkinmaya ve sanayilesmeye basladig: yillardir. Bu dénemde
her tiirlii iiriine yogun ihtiya¢ vardir. Uretim kapasitesindeki siirliliktan dolayr heniiz
tasarim Onem kazanmamistir. Ciinkii islev 6n plandadir. Bu doénemdeki saglik

gereclerinde renk kullanilmaya baglanmustir.

77 Murat Atilgan, “Vitrifiye Uriinlerin Endiistride Gergeklestirilme Siiregleri ve Kisisel Oneri”, Yiiksek Lisans Tezi,
Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Seramik ve Cam Anasanat Dal1, 2006, s. 62.

178 Atilgan, s. 62.
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Fotograf 123: Eczacibas1 Seramik Fabrikasi “Akdeniz”
Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bicimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Gtiizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.48.

1960’11 yillarda {irtinlerde islev yaninda bi¢im oOzellikleri de 6n planda olmaya
baglamigtir. G6z Oniinde olan firmalarin prestijli {irtinleri kopya edilerek tretilmeye
baslanmigtir. Bu durum o yillarda gayet dogal karsilanmaktadir.

1970’1 yillarda ise tiretimde taklit yontemi devam etmis ancak iiretimde gelismeler

olmus, fabrikalar kurulup tasarimin 6nemi anlasilmaya baglanmistir.

1980’1 yillarda tiretimde kapasite artmis, gelisen tasarim ile birlikte saglik gerecleri
endistrisinde hizl1 bir gelisme olmus ve tasarimin énemi anlasilmaya baslanmistir. “Bir
tasarimci i¢in; isletmeciligin, reklamin, pazarlamanin, maliyetin ve rekabet ortaminin
bilinmesinin gerekliligi anlasilmistir. Bu yillar ayn1 zamanda yeni pazar arayislarinin da

oldugu yillardir ve yeni pazarlar yeni tasarimlar gerektirir.”"”

17 Hacer Yilikoglu, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta
Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Universiyesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 130.
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Fotograf 124: Toprak Seramik “Klasik “Prestij” ve “Nova”
Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.50.

1990’larda 6zgiin tasarimlar {iretilmeye baslanmis, firmalarin marka yaratma cabalari
kendini gostermistir. Tasarima ve tasarimciya olan O6nem artmis, firmalar yabanci
tasarimeilarla ¢aligmaya baslamustir. Ulkemizde de yetenekli tasarimeilar yetismesi igin

yurt digina 6grenci gonderilmistir.

Fotograf 125: Ideal Standart “Arcade” ve “Plain”

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bi¢imlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.52.
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2000’11 yillarda ise, firmalarin yenilik¢i, 6zgtin, kendine has tarzi olan konseptler
yaratmasi ile birlikte, farklilik yaratan tasarimlar var olmustur. Firmalar fuarlara

katilmaya baslamis, kendi kimlikleriyle piyasada saglam bir yer edinebilmek i¢in

gelisim siireclerine katkis1 olacak calismalar yapmislardir.

Fotograf 126: Duravit Tiirkiye Philipe Starck Fotograf 127:Vitra Ross Lovegrove
““Istanbul”’

Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki

Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.132,133.

Fotograf 128: Ross Lovegrove “Istanbul” Koleksiyonu
Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bi¢imlerindeki

Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.113.
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Glniimiize gelindiginde tasarimlardaki minimal bi¢im ve yuvarlak hatlar dikkat

¢ekmektedir.

Fotograf 129: Ross Lovegrove “Mod”
Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki
Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.114.

Fotograf 130: Matteo Thun “Water Jewels”  Fotograf 131: Can Yalman “Basics”
Kaynak: YILIKOGLU, Hacer, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bi¢imlerindeki

Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.114, 122.
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2.4.4. Seramik Saghk Gereci Tasarimlarinda Egilimlerin Tespit Edilmesi

“Tasarimin, kullanicilarin eylemleri i¢in, meydana getirilmesi nedeniyle, sonucun
basarisi i¢in, miimkiin oldugu kadar kullanict durumunda olan grup ya da kisilerin
gereksinmelerinin ve ihtiyaglarinin, tasarlama kararlarina katilmasi yollarinin
arastirilmasi gereklidir.”'®

Firmalarla yapilan goriismelerden elde edilen verilere gore, glinlimiizde bliylik 6lgekli
firmalar kimi zaman tasarimlarinda moda ve egilim faktérini goz Oniinde
bulundurmaksizin tasarimlarinda, tasarimcinin begenilerini esas alarak, pazarda yer
etme kaygisi tasimamaktadirlar. Bu durum firmalarin pirestij {riinleri i¢in gecerli
olmaktadir. Biiyiikk firmalarin tasarimcilari, firma tarafindan yonlendirme olmadigi
durumlarda, basta sadece kendi banyolarini yaratmak i¢in o6zgiince hayallerindeki
banyoyu tasarlayip, sonraki asamada belli iiretim standartlar1 dahilinde tasarim
yapmaktadirlar. Ornegin, s1g bir lavabonun su sigratma sorunu yadsinamaz, ancak bu
sorun da, sigratmay1 Onleyecek armatiirlerle ¢6ziimlenmis, suyun debisi diisiiriilerek,
suyu koptk olarak akitan armatiirler pazarda yerini almigtir. Durum bdyle olunca da
tasarimcilara sadece ¢izmek kalmaktadir. Firmadan bagimsiz ¢alisan tasarimcilar trendi
belirlemek icin degil, kendilerini iyi hissettirecek tasarimlari var etmek icin tasarim

yapar olmuslardir. Bunu yaparken satis kaygilar1 yoktur.

Biiytik firmalarin tasarimecilarinin yaptiklar: tasarimlarin pesinden giden, bu trendleri
takip edip benzerlerini tiretmek isteyen kiigiik ve orta 6lgekli firmalar aslinda, moda
denilen faktorii belirlemis olurlar. Piyasada egilimler ne yondeyse trendlerde o yonde
ilerlemeye baglar. Boylece tiiketici gerek cesitli reklam elemanlariyla, gerekse takip
ettigi dergi ve fuarlarla markalagsmis firmalar1 taniyarak, kendi egilimlerine kendisi yon

verir.

Gelir diizeyi refah, egitim ve Kkiiltiir seviyesi yiiksek tiiketicilerin banyolarina
bakildiginda, tasarim triinlerinin agirlikli oldugunu gérmek miimkiindiir. Giiniimiizde
pazardaki egilimler prestijli tasarim {riinlerine dogru yol almaktadir. Kullanic1 maddi
durumu elverdigince yasam alaninda goze hitap eden markalasmis tirtinleri tercih

etmektedir.

Uretici firmalar ve tiiketiciyle yapilan roportajlara gére, her alanda oldugu gibi vitrifiye
piyasasinda da bir rekabet ve pazarlama kaygisi yasandigi tespit edilmistir. Biiyiik,

marka olan firmalar nerdeyse tamamen tasarim agirlikli trtinler tiretmekte, bdylece

180 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 38.
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tiiketicinin begenilerini etkilemekte ve bu konuda yonlendirici olmakta, genis kitlelere
hitap etmektedir. Orta 6lcekli firmalar ise pazarda belli bir yeri olan, az maliyetle ¢ok

irtin satabilme hedefinde olan egilimleri takip ederek, kullaniciya hitap etmektedirler.

Tiiketici ise, geleneksel bicimde bir lavabo ile minimal ¢izgileri olan tezgah iistli tasarim
trtinti bir lavabo arasinda tercih yaptiginda, muhtemel fiyat farkindan dolay:
begenilerine cevap vermese de maddi a¢idan daha uygun olan iirlinii secmek zorunda
kalabilmektedir. Ancak, bahsi gegen iki iirliniin de fiyatlar1 aynmi oldugu takdirde,
yapilan bayi goriismelerinden elde edilen sonuglara gére neredeyse %90 lik kullanici

kesimi, banyolarinda tasarim agirlikli tirtinleri tercih etmektedir.

Pazardaki kullanici profillerinin egilimleri, tasarim agirlikli tirtinlere yoneliktir, ancak

bu egilimleri belirleyen daha ¢cok maddi unsurlardir.
2.4.5 Tasarim Siirecinde Tiiketici Talebinin On plana Cikmasi

“Uriin sayilar1 ve {iretim her alanda c¢ok fazladir. Tiiketiciler eskiye oranla ¢ok
olanaklari, insanlari friinlerin 6zellikleri konularinda daha segici olmaya
yoneltmektedir. Bu konuda, iiriin kataloglarinin, reklamlarmn, {irtin i¢in sdylenen
sozlerin tiiketicileri, trlinlerin iyi ya da koti taraflarimi bilerek tirtin seg¢imi
yapmaya yonelttigi bilinen bir gergektir. Bunun sonucu olarak, tiiketiciler
paralarinin degerini en fazla veren tirtinii tercih etmektedirler. Burada deger, yalniz
fiyatla oOl¢iilmemektedir. Kalite, giivenirlilik, estetik, tasinma, satig sonrasi
hizmetleri, ¢alistirma kolayligi, performans, giivenlik ve statii gibi fiyatla ilgisi
olmayan faktorler de paranin degeri olarak tiikketici tarafindan kabul
edilebilmektedir.""®

181 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 28.
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Tablo 5

Tiiketicinin Uriin Tercihleri

iNSANLARIN BiR URUNU DIGERLERINE TERCiIH NEDENLERI:

Tasarim Faktorleri: Diger Faktorler:

Gvenilirlik Uriin Statusu

Kalite Bulunabilme / Etkin dagitim /
Hizli teslim

Guavenlik Kredi politikas!

Dayanikhlik Satis sonrasi servis agi

Tamir edilebilirlik Yasalar (6rnegdin, vergi, bandrol,
sigorta, v.b.)

Kullanim kolayligi

Firmanin Gand

Performans
(6rnegin, daha ekonomik, hizli,
hassas, daha cok cesitli, sessiz, v.b.)

Estetik / Stil / Moda

Bitirme

Arti 6zellikler / Arti deg@erler

Standartlar saglama

Kullanicinin grant tanimasi

Boyut / Agirlik

Ambalaj

Cevreyi kirletme

Degisik ortamlarda kullanilabilme
(6rnegin, sicaklik, nemlilik, genislik, v.b.)

Raf yagami

Servis yasami

Rahatlik

Kullanma kolayhgi

Kaynak: Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama
Metotlarma Giris, Istanbul, 1994, s. 29.

Gelisen teknoloji ile birlikte tiiketicinin de yasam standartlar1 yiikselmis, belli bir refah
diizeyine erisen halkin kullandiklari {irtinlere karsi bilinci artmis, insanlar kendilerine

daha fazla zaman ayirma istegi duymuslardir.

“Kullanicilar kitle iletisimi araglarmin ve egitimin artmasiyla birlikte, kendileriyle
ilgili kararlarda daha ¢ok rol almaya yoOnelmektedirler. Yalmiz tasarlama
kararlarinda degil, Pazar arastirmalari asamasindaki kararlarda da kullanici
taleplerinin 6nemi biiyiiktiir. Daha problemlerin belirlenmesi asamasinda,
kullanicilarin rol aldig1 goriilmektedir. Bu yolla kullanici tasarlama kararlarinda da
rol alarak kendi gevresi konusunda daha etkin olmaktadir.”'*?

Kullanic1 kesim, var olanin 6tesinde olani diislemeye, istemeye baslamistir. Ciinkii

insanlarin, her alanda oldugu gibi banyolarda da kaliteli ve 6zgiin tasarim {iriinlerini

182 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 38.

108



kullanmaya ihtiyaci vardir. Gerek yurt digina ¢ikan kisilerin gerekse ¢esitli basin yayin
aracglarindan takip ederek, reklam aracilifiyla haberdar olduklari tasarim niteligi olan
vitrifiye trlinlerinin kullanicinin yasamina girmemesi i¢in bir sebep olamazdi. Her
sektorde oldugu gibi saglik gerecleri sektoriinde de disa agilma zorunlulugu vardi ve
bunun icin de, tasarima yonelmek ve gelismek gerekmekteydi. 1970’1 yillarda
tilkemizde tasarim adina pek gelisme goriilmemis, lretim kopyalama olarak devam
etmistir ancak bu durum 1980’lere gelindiginde gelisim gostermistir. Diizenin degisim

zamanlari i¢in Ates Arcasoy su sozlerle bahsetmektedir:

“Almanya’daki Seramik Miihendisligi 6grenimini bitirdikten sonra, Devlet Tatbiki
Gtizel Sanatlar Yiksek Okulu’nda, yani mezun oldugum ilk kurumumda asistan
olarak caligmay1 stirdiirtiyordum. 1972 yilinda, Eczacibasi Seramik Fabrikalar
Miidiirii olan Faruk Isman’m daveti iizerine Eczacibasi’nda da part-time olarak
calismaya baslamigtim. Cok iyi hatirliyorum, benden istenen ilk sey, saglik
gereglerinde canli ve gliniin Avrupa’sinda moda olan renkleri aragtirmamdi. O
doneme kadar uygulanan Ideal Standart firmasinin pastel renklerinde piyasa
doygunluga ulasmis, yeni ve o giinkii tabirle ‘pop renkler’ istenir olmustu. Ilk
olarak ‘okurjon’ renkle bagladim. Hardal rengi diyebilecegim, sar1 ile
kahverenginin ¢ok giizel bir karigimi. Denemeler siirerken yardim aldigim kisiler,
kimya ve fizik laboratuvarlarinda calisan, zevklerine inandigim geng¢ bayanlardi.
Dogal olarak renklerden o kadar iyi anliyorlard: ki, bana ‘Ates Bey, bunun iginde
biraz sar1 eksik veya biraz fazla kirmizi var’ diyorlardi. Ciinkii bu okurjon denilen
rengi yapmak i¢in birkag¢ rengi karigtirmak zorundasiniz. Bir iirtini renklendirmek
igin tek bir boya ile calismak her zaman kolaydir. Birka¢ renkten bir karisim
yapiyorsaniz, her bir rengin teknolojik Ozelliklerini de bilmek zorundasiniz.
Sonugta ¢ok giizel seramikler ortaya ¢ikti.”'™®

“1990°1 yillar ise bir doniim noktasi oldu. Markaya daha ¢ok 6nem vermeye ve
orijinal tasarimlar1 olan kendi triinlerimizi yapmaya basladik. 2000°1i yillarin
basma kadar 6zgiin tasarimlar gelistirildi. Daha stratejik ve sistematik bakarak
diinya pazarlarina adim atmaya 1995 itibariyle basladik. 2000’lerde ise artik
tasarimlariyla farklilik yaratan, yenilik¢i tirtinler yapma stirecine girdik.”'™

“Tasarimin basariya ulastirilmasi kolay degildir. Tasarimla ilgili olan herkesin ayr1
ayrt amaglari vardir. Bu amaglara bakilacak olursa, iiretici ekonomik olarak
iretilecek bir Uriin ister. Diikkan sahibi miisteriyi ¢ekecek bir ister. Tiiketicinin
cesitli istekleri vardir. Diikkanda satin alirken tiiketici fiyat, goriinlis ve prestij
tizerinde dururken ayni tiiketici evde, daha ¢ok fonksiyonellik ve kullanigliliga
dikkat eder.”'®

Tasarim, “Tasarlanacak triin konusunda, yalmiz kullanic1 ya da kullanicilar
tarafindan bilinmekte olan bilgilerin konusup tartigsarak ortaya ¢ikarilmasi amaciyla

'83 Hacer Yihikoglu, “Tiirk Seramik Endiistrisinde Uriin Bigimlerindeki Gelisimin Degerlendirilmesi”, Sanatta
Yeterlilik Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s. 101.

'8 Y1ilikoglu, s. 84.

185 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarhkta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, s. 88.
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uygulanir. Aslinda biiyiik firmalarda bu c¢aligmalar sistemli ve siirekli olarak
pazarlama boliimleri tarafindan piyasa arastirmasi seklinde yapilir.”'®

2.5. Seramik Saghk Gerecleri Sektorii

Banyolar, yakin zamana kadar tipki yatak odalar1 gibi evin kiy1 kosesinde kalan, salt
fonksiyonelligi i¢in kullanildig: diisiincesi ile estetik kaygi giidiilmeden diizenlenen hem
mekan olarak kii¢iik hem de 6zen gosterilmeyen alanlardi. Oysa 6nemli olan banyonun
evin neresinde oldugu degil, genisliginin yan1 sira oradan beklenen islevdir. Banyolarin
fonksiyonelligine gilinlimiiz yasam kosullarinin zorlasmast ve zamanin daralmasi
nedeniyle kullanicinin rahatlamasi, hatta dinlenmesi gibi yeni islevler kazandirilmistir.
Bu yeni fonksiyonlar da tiiketici kullandig: {irtinden istedigini aldig1 siirece, sektoriin
gelisimine tegvik saglamaktadir. Sektorde ithalatin ve nakliyenin kolaylagsmasi rekabeti
arttirmaktadir.  Gegmiste tiiketici  buldugu {riinler arasindan se¢im yapma
mecburiyetinde iken giinlimiizde {retimin sonuclarini tiiketicinin  tercihleri
belirlemektedir. Banyo elemanlarinda islevselligin otesinde estetik, kaygiyr da
beraberinde getirmektedir. Kullanic1 ve {iretici firmalarin sektérden ortak beklentisi is
giiciinde yeterli istihdama ulasilarak, her iki yonden de memnuniyet saglanabilmesidir.
Saglik gereci tiretimine 1950’11 yillarda baglayan Tiirkiye, sektordeki gelisimini halen

devam ettirmektedir.

Seramik saglik gerecleri sektorii faaliyetleri ve kalkinmasina bakildiginda,

“1999-2005 yillan arasinda sektorde faaliyet gosteren firma sayist 21°den 26’ya
yiikselirken kapasite ve iiretimde 6nemli artislar meydana gelmistir. Sektoriin
tiretim kapasitesi 12.355.000 adet’ten 18.950.000 milyon adet’e ulasmistir.
Sektoriin istihdam ettigi kisi sayis1 3.458”den, 5.934’¢ yiikselmistir.”'®’
Seramik saglik gerecleri sektoriiniin gelecegi ile ilgili stratejiler gelistirilerek, ilgili
birimler tarafindan Tiirkiye’nin bulundugu konumdaki yerini koruyabilmesi i¢in ¢esitli
kararlar alinmis, diizenlemeler yapilmistir. Seramik saglik gereglerinin ithalatinin
artmasi nedeniyle sektérde duyulan rahatsizlik {izerine disaridan alinan iirtinlerin tonuna
belli miktarda fiyat uygulamasi getirilmis, ithalat iriinlerinde gozetim uygulamasina

baslanmistir. Alinan tedbirlerin yeterli olmamasi ile birlikte ithalatta korunma 6nlemi

alinmasi i¢in ¢esitli kuruluslara bagvurulmustur.

186 Nigan Bayazit, Endiistri Uriinlerinde ve Mimarlikta Tasarlama Metotlaria Giris, Istanbul, 1994, 5.163.

'8 Tiirkiye Seramik Federsyonu (2010), “Dokuzuncu Kalkinma Plam”,
http://www.serfed.com/content_files/30alc_SSG_DOKUZUNCU_KALKINMA_ PLANI.pdf, 11.03.2010
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2005 yili itibariyle Tiirkiye seramik saglik gereci sektorii diinya standardini
yakalayarak, kaliteli iirtin {iretir hale gelmistir. Zaman igerisinde tesvik edilen toplu
konut sistemine gecilmesiyle seramik saglik gereglerine olan ihtiyag¢ artmis, sonucunda
canlanan i¢ pazar agiyla sektordeki firma sayisi artis gostermis, firmalar teknolojilerini
yenilemek durunda kalmiglardir. Bu durumla birlikte uluslararasi sektorde kalite

yakalanmis, kalkinma faaliyetleri netice vermistir.

Seramik saglik gereci sektoriindeki {ireticilerin tamamini ¢atisi altinda toplayan Tiirkiye
seramik federasyonu, ihracatin arttirilmasi ve Tiirk mali imajimin yayginlastiriimasi i¢in
dis tanitim konusunda ¢esitli ¢calismalar yapmaktadir. Bu ¢alismalardan bazilari, yurtdisi
fuar katilimlari, yabancit medya, 6zellikle sektorel dergiler ile iliskilerin kurulmasi ve
stirdiirtilmesi, hedef pazardaki dergilere basin ilanlar1 verilmesi, yabanci alim heyetleri

ve dergi editorlerinin daveti, katalog hazirlanmasi, 6ncelikle tanitim igerikli olmaktadir.

Seramik saglik gerecleri sektoriiniin sorunlar: ele alindiginda, sektordeki tiim sistemi
kontrol edecek kapasiteye sahip olunamadigindan denetimler yeterli olmamaktadir.
Firmalarin sigortasiz is¢i ¢alistirmasi ve sektore gerekli yatirim yapmayan ancak arge
calismalarina agirlik veren firmalar haksiz rekabete neden olmaktadir. Bu duruma
¢ozlim olarak haksiz rekabet ortaminda bulunan firmalar i¢in yaptirimlarin agirlastirilip,
haklarinin ~ korunmasina  yonelik iyilestirme calismalarina agirlilk  verilmesi

gerekmektedir.

Enerji maliyetlerinin yiiksek olmasindan dolay1 sanayi ¢alisanlarina enerji kaynaklarinin
diinya fiyatlar1 ile saglanip, ¢esitli enerjilerden vergi alinmamalidir. Seramik saglik
gereci sektoriiniin ihracat rakamlarimi arttirmak i¢in rekabet sartlarini iyilestirecek

onlemlerin uygulamaya alinmasi gerekmektedir.

Ulkemizde maliyet alt yapisinin yetersiz olmasindan dolayr sektér bu durumdan
olumsuz etkilenmekte, rekabet giicli azalmaktadir. Duruma ¢oziim olarak, hammadde
rezervlerinin bulundugu bolgelerle {iiretim sahasi arasindaki demir yolu ulasimi

gelistirilmeli, tiretim tesisleri bu alanlara yakin bolgelere kurulmalidir.

Ihracat konusunda talep edilen iicretler ihracatgilarin rekabet giiciinii zayiflatmakta,
alicilarin bagka iilkelere yonelmesine neden olmaktadir. Bunun i¢in limanlar, {icretlerin

distiriilmesi icin gerekli tedbirlerin yapilmasi gerekmektedir.
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Hammadde alanlarinin  farkli amaglar i¢in kullanilmast sektor icin tehdit
olusturmaktadir. Bu durumun oOnlenmesi ic¢in gerekli onlemlerin alinarak mevcut

hammadde alanlarinin korunmasi gerekmektedir.

Fuar ve tanitim faaliyetlerine katilimdaki zorluklar da seramik saglik gereci sektoriinde
karsilagilan sorunlar arasindadir. Bu faaliyetlerin desteklenmesi ve katilim igin
kuruluslarin tesvik edilmesi gerekmektedir Bu yalnizca seramik sektorii icin degil tilke

tanitimi ve turizm sektorii i¢in de 6nemli bir referans olacaktir.

Seramik saglik geregleri sektoriinde, tasarim ve tasarimci merkezli iiretim sistemine
agirlik verilmesi gerekliligi de yapilan ¢alisma sonucunda tespit edilmistir. Bu sektérde

tasarima verilen 6nem ve desteklenmesi icin yapilan ¢alismalar ortaya konmaktadir.

Calismaya kaynaklik eden biiylik, orta, kiiclik 6lgekli ve mikro isletmeler ¢ok cesitli
saglik gereci {liretimi yapmaktadirlar. Yapilan arastirmalar ve firma goriismeleri
dogrultusunda firmalarin ge¢misten giiniimiize satis oranlarindaki agirlikli dagilimin
bulunduklar1 ¢evreye gore tasarim agirlikli triinlerde yogunlastigi, ancak firmalarin
satis rakamlarin1 net olarak paylagmadiklart i¢in yaklasik yiizde oranlarla bu sonug

degerlendirmesi tespit edilmistir.

Kullanic1 kesimin yasadigi sosyal ¢evre ve statiiye gore belirlenen satis oranlarinda tist
kesim kullanicinin tercihlerinde minimal ¢izgileri olan modern saglik gerecleri {iist
sirada yer almaktadir. Orta diizeyde kullanict kesimin ise biitcesi dahilinde tam, yarim
ayakli ya da asma lavabolar1 tercih ettikleri belirlenmistir. Tezgadh {istli lavabo
modellerinde tamamlayict olarak banyo dolab1 kullanilmas:t gerekliligi iriiniin

maliyetini arttirmakta ayri bir biitce gerektirmektedir.

Perakende saticilarla yapilan goriismeler sonucunda da, mecidiye kdy piyasasi gibi st
kesimde kullanicinin aligveris yaptig1 bolgelerde, gorsel niteligi 6n planda olan biiyiik

6l¢ekli firmalarin prestijli tirtinlerinin agirlikl olarak satildigi sonucuna ulagilmistir.

Seramik saglik gereci sektoriindeki firmalarin {tiretimdeki durumlari g6z Oniinde
bulunduruldugunda, geg¢misten giliniimiize iirettikleri {irtinlerde tasarim faktorii ortaya
cikmaktadir Bu driinlerin pazardaki yerlerinin incelenerek, satis oranlarinin tespit

edilmesiyle, kullanici profillerinin tasarima verdikleri 6nem sonu¢ bulmaktadir.
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Bu konuda bir degisim s6z konusu ise, pazardaki satis paylart da durumdan olumlu ya
da olumsuz etkilenmektedir. Uretici firmalarin ya da tasarimcilarmn {iriinlerin {iretim
siirecinde oOncelik verdikleri konular, pazar ile olan iletisimlerini, tasarimcinin
bulundugu konumu ve tasarim faktoriiniin iiretimin hangi evresinde oldugunu
gostermektedir. Bu konular ile ilgili saglikli bir veri ¢ikarabilmek i¢in tasarim ve
tasarimc1 merkezli bir tiretim sistemi ile karsilastirma yapmak uygun olmaktadir. Bu
sayede iiretimde tasarim ve tasarimcinin, iiretim prosesi agisindan 6nemi ve gereklikline

ulasilabilinir.

Seramik saglik geregleri sektorii kullanici agisindan ele alindiginda, {irtinlerde
fonksiyon 6zelliginin yani sira, kullanicinin tercihlerinde gorsel 6gelerin de belirleyici
olabildigi ortaya ¢ikmaktadir Sektore {iiretici ve tasarimci agisindan bakildiginda ise,
tiretimde tasarim ve tasarimcinin ayrimi sz konusu olup olmadigin degerlendirilmesi,

konuya yol gosterici olabilmektedir.
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BOLUM 3: CAM LAVABO CALISMASI

Yirtitiilen caligmada sektoriin en bliylik ihtiyacinin tasarimer ¢ikish 6zel tasarimlar
oldugu kadar benzer ya da farkli malzemelerle yenilik¢i tasarimlar oldugu goriilmiistiir.
Seramik saglik gereclerine alternatif olarak bir cam lavabonun tasarlanmasi ve
uygulamasinin yapilmasina karar verilmistir. Bu, seramik saglik gereclerine uygunlugu
kapsaminda arastirmanin, bir lavabo uygulama ile desteklenmesi uygun gorildii.
Yapilacak olan lavabo tasariminda Tiirk tiretim standartlari, gelenek yapisi ve
ergonomikligi g6z ontinde bulunduruldu. Tasarimin 2012 yili modas1 ve trendlerini de
yansitmas1 gerekmekteydi ve bu sebeple iiretimde kullanilacak malzemenin cam
olmasma karar verildi. Tasarimda form, hatlarin1 riizgarin esis yoniine gore belirlenen
bir kdgidin havadaki salinisindan almistir. Riizgargiili ¢ikish tasarimda bigim, 3

koselidir.

Calismada, biri rolyefsiz ve 2 farkli dokudan olusan 3 uygulama bulunmaktadir.
Calismaya zenginlik katan doku calismalar1 giiniimiiz egilimleri ile uyum ig¢indedir.
Tasarimdaki minimallik de giinlimiiz banyo modasiyla uyum saglamaktadir. Sadelik ve
gelenekselligin bir arada kullanildigir rolyefler her kesimden kullaniciya alternatif

sunulacak sekilde diistintilmiistiir.

Ikinci yasam alam olan banyoda cam malzeme de seramik gibi, saglik gereglerindeki
yerini almistir. Bu yiizden cam malzeme ile desteklenen uygulama calismasinda,

kullanic1 tarafindan yapilan anketlerin de sonuglar1 dahilinde tasarim {iretime alinmistir.

Tasarim asamasinda Oncelikle ¢alismanin ¢ikis noktasit dogrultusunda bicim arayislari
yapilmis, yapilan eskizlerden kullanim ve kriterlere en uygun olanlarinin itizerindeki
calismalara devam edilerek tasarimlar olgunlastirilmistir. Uygulanmasi belirlenen
tasarimlarin 3 boyutlu maket calismalar1 yapilarak, ardindan teknik resimleri ¢izilerek,

calismalar detaylandirilip 6l¢tilendirilmistir.
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Fotograf 132: Lavabo Maketi

Yapilacak olan rolyef caligmalarinin uygulamadaki derinlik, yiikseklik ve yilizeydeki
pozitif negatif iligkisindeki etkinin gozlemlenebilmesi i¢in biskiivisi gergeklestirilen

maket kaliplarin igerisine cam ¢okertme uygulanmaigtir.

Fotograf 133: Cam Lavabo Maketi
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Fotograf 134: Cam Lavabo Maketi

Fotograf 135: Cam Lavabo Maketi
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Uzerinde rolyef ile detaylandirilacak tasarimlarin doku c¢alismalar1 tamamlanarak,
uygulamaya i¢ ¢ekirdek sekillendirme ile baslanmistir. Bu ¢alismada yiizeyin piiriizsiiz

olmasi i¢in kirmizi1 ¢gamur kullanilmistir.

B

Fotograf 136: Lavabo Kalip I¢ Cekirdegi

Kontrollii olarak olgiileri dogrultusunda sekillendirilen i¢ ¢ekirdek, deri sertligine
geldiginde, tizerine samotlu camur kullanilarak 2 cm kalinliginda agilan plaka
yerlestirilip i¢ c¢ekirdegin seklini almasi saglanmistir. Sekillendirilen kalip pisirim

esnasinda mukavemetini koruyabilmesi i¢in koruyucu ayaklar ile desteklenmistir.

Fotograf 137: Lavabo Kalib1
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Kalib1 ters ¢evirme esnasinda yasanabilecek herhangi bir olumsuzluga karsi, kalibin dig

yiizeyi ve ayaklar ¢iiriik algryla giiclendirilmistir.

Fotograf 138: Lavabo Kalip Gli¢lendirme Caligsmasi

Gi¢lendirme ¢aligmasinin ardindan ters g¢evrilen kalibin, kivamini kaybetmeden doku
sekillendirme c¢aligsmalar1 yapilmistir. Son rétuslart yapilan rolyef ¢aligmasiyla birlikte,

kalip kontrollii bir sekilde kurumaya birakilmistir.

Fotograf 139: Lavabo Rolyefli Kalib1
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Fotograf 141: Lavabo Kalib1

Kuruyan kalibin i¢indeki suyunu tamamen atmasi i¢in kalibin kurutma firininda

kurutmasi yapilarak ardindan biskiivi pisirimi yapilmistir.
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Seramik kaliplarin ¢okertme esnasinda cam malzeme ile aralarinda olusabilecek
uyumsuzluga karst ayristirict olarak fiber kullanilmasit gerekmektedir. Rolyefli
kaliplarda ise bu uygulama ile detaylar kapanacagindan dolayr 1stya dayanikli alg1

kaliplar yapilmaktadir.

Fotograf 142: Alci1 Modeller Fotograf 143: Al¢1 Kaliplar

Fotograf 144: Yaliim Yapilmis Al¢1t Model
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Fotograf 145: Cam Kesme Islemi

Fotograf 146: Cam Kesimi
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Kullanilacak olan camlar kesilerek seramik kalibin ylizeyi ayristirici malzeme ile

kaplanmaktadir.

Fotograf 147: Seramik Kalip

Uygulamada bir sonraki asama, 19 mm lik camlarin cam firininda kalip igerisine

cokertme isleminin gergeklestirilmesidir.

Fotograf 148: Cam Firini
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760 derecede pisirim yapilmaktadir.

Fotograf 149: Cam Firmi

Fotograf 150: Cam Firimi
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Fotograf 151: Cokertme Ani

Fotograf 152: Cokertme Ani
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Fotograf 153: Cam Lavabolar

Fotograf 154: Cam Lavabo

Fotograf 155: Cam Lavabo
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Fotograf 156: Cam Lavabo

Fotograf 157: Rolyefli Cam Lavabo

Fotograf 158: Cam Lavabo
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Fotograf 159: Dokulu Cam Lavabo

Fotograf 160: Rolyefli Cam Lavabo

Fotograf 161: Cam Lavabo
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Fotograf 162: Rolyefli Cam Lavabo

Fotograf 163: Cam Lavabo

Fotograf 164: Cam Lavabo
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SONUC

Tasarim Urlinii olan saglik geregleri; ya firmaya bagh tasarimcilar tarafindan ya da
bagimsiz ¢aligan tasarimcilar tarafindan tasarlanmaktadir. Sektordeki firmalar da biiyiik,
orta ve kiiclik 6lgekli olmak {izere kendi i¢cinde siniflanmaktadir. Biiyiik 6l¢ekli firmalar
da dahil bitin isletmelerde pazardaki durum g6z Oniinde bulundurulup, piyasa
arastirmasi yapilmaktadir. Biiyiik o6lgekli {tiretici firmalarin genel olarak kullanici
tarafindan piyasa sartlarina bagimli kalmadiklari bilinse de, biiyiik 6l¢ekli firmalarda da
satis kaygis1 yasamaktadir. Tasarimci, firma i¢in iirtin tasarlamigsa pazar payini
disiinmek zorunda, pazarlama departmaniyla da diyalog halinde olmak durumundadir.
Tasarimer elbette ki firmaya bagli oldugu siirece kar marjin1 gézetmektedir. Firma
biiyiik 6lgekli de olsa var olan malzemenin 6zellikleri ve standartlar 6nceden tanimli

oldugundan, yapilacak olan tasarim, bu sinirlar i¢inde bir noktada olmak zorundadir.

Yapilacak olan tasarimin islevi de bellidir. Tasarim eger bir lavabo ise mutlaka bir
armatiir ile tamamlanacaktir. Bu gibi saglik gereci tasarimlarinda, firma biiyiik 6l¢ekli
ise fiyat1 belirleyecek olan da, tasarimcinin imzasidir. Bakildiginda bi¢im olarak
birbirine benzeyen iki farkli iiretici firmanin iriinlerindeki fiyat farkinin da sebebi;
markalasma, kullanilan malzeme ve islevselligin ayni olmasmna ragmen, yine
tasarimcinin farkini ortaya koyabilmesidir. Orta ve kiiciik 6lgekli tiretici firmalarda ise,
tasarim yapilirken genis ¢apl bir pazar arastirmasi yapilmakla birlikte zaman zaman
satts orani yiikksek olan iriinlere benzer nitelikte ve bigimlerde iirinler {iretime
alinabilmektedir. Bu gibi firmalarin amaci, riske girmeden kar elde etmek oldugu i¢in

biiyiik 6l¢ekli firmalarin {irlinlerine benzer tasarimlar yapabilmektedirler.

Yapilan arastirmalar dogrultusunda, tiiketicinin de begenilerinin tasarim agirlikh
tirtinlerde oldugu tespit edilmistir. Kullanici modayr yakindan takip etmekte ve maddi
kosullar1 dogrultusunda tercihlerine yon vermektedir. Tasarima yon veren oncii firmalar
oldugu gibi bu tasarimlar1 ve yenilikleri yakindan takip ederek destekleyen tiiketici de
trend ve moda faktoriinii belirlemektedir. Bu sekilde tasarimin pazardaki yeri ve 6nemi
tespit edilmektedir. Pazarda belli bir yer edinebilen {iriinler bu sayede gelecek
tasarimlara da yon ve fikir vermis olurlar. Tasarim faktorii, pazarin hareketliligini ya da
duraganhigini etkiledigi gibi pazardaki tiikketim gidisat1 da tasarima yon verme adina bir

on hazirlik olmaktadir.

129



Endiistriyel bir iirtin ya da saglik gereci tasarlama asamasindayken, tasarimin piyasaya
sunulacagr doneme ait moda ve pazardaki durumun genel bir arastirmasi yapilip,
tiikketicinin egilim gosterdigi lriinlerin yoniinde riske girmeden, hem pazarda iyi satis

oranlarini yakalayabilen ¢agdas, 6zgiin bi¢imler tiretilmektedir.

Yeni tasarimlarin yan sira firmalar ticari kaygilarla piyasay1 kaybetmemek i¢in gegmis
yillarda satis oranlar1 yiiksek olan {iriinleri, gerekirse revize yoluna giderek ya da aynen
koruyarak sunma yoluna da gidebilmektedirler. Baz1 firmalar bu uygulamay1 gercekten
piyasada tercih edilen tasarimlar i¢in yaparken bazi firmalar ise yiiksek tasarim ve arge
masraflarindan kagiabilmek i¢in bu yola gitmekte, hatta ikinci {i¢lincii el tasarimlar
satin alabilmektedirler. Yeni tasarimlar ve farkli donemlerde siirekliligi olan tasarimlar
firmalarmn tretim profillerini ve o dénemin 6nerilerini olustururlar. Bu profiller daha
once belirlenmis olan moda ve egilimlerin yansimasidir ve bunlara da uygun bir kimlik

ortaya koymaktadirlar.

Firmalar, hedef kitlelerini; sosyal, kiiltiirel, ekonomik gibi farkli yonlerden analiz ederek
farkli gruplara ayirarak tanimlamistir ve iretim Onerilerini bu gruplar1 hedef alarak
olusturmaktadirlar. Alim giicti yliksek gruplara ve firmanin reklamini1 yapmak amaciyla
maliyeti yiiksek trtinler onerilir. Firmalar prestij tirtinlerinde satig rakamlarmi degil,
etkili bir vitrin olusturma endisesini tagirlar. Bu {riinlerin yeri geldiginde iiretim

prosesleri bile diger iirtinlere gore cok daha zor olabilmektedir.

Kullanicilarin i¢inde bulunduklari segment ve kiiltiirel farkliliklarina gore de pazardaki
satig oranlar farklilik gostermektedir. Bu nedenle tasarimin pazar payina etkisi oldugu
gibi pazarin da tasarim iizerinde etkisi vardir. Kullanici bir takim maddi ve kiltiirel
zorunluluklardan dolay1r pasif, reklam ve dis ¢evre tarafindan da, aktif kullanict

olabilmektedir.

Seramik saglik gerecleri sektoriindeki firmalarin bir kismi tasarim ve tasarimciya
gereken Onemi vermedigi gibi, firmalarin belli bir kismi da tasarim agirlikli {iretim
yapmaktadir. Yapilan ¢calisma sonucunda, tasarim ve tasarimci odakli ¢alisan firmalarin
biiytik olgekli tireticiler oldugu tespit edilmistir. Orta 6l¢ekli firmalar arasinda da bu
duruma, iiretim kapasiteleri dahilinde 6zen gostermeye caligsan, gelisim siirecindeki
firmalar bulunmaktadir. Ancak kiigiik 6l¢ekli firmalar biitge olarak riske giremedikleri

i¢cin bu sahada yer alamamaktadirlar.
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Her firmanin tasarimci maliyetleri tasarimlarina yansimaktadir Firma bu durumda
tasarimci kriterlerini kisitlandirabilmektedir. Tasarimct da firma igin tasarim yaparken,
firmanin zarar etmesini istemedigi ve bulundugu konumu kaybetmemek i¢in firmanin

yonlendirmeleri dogrultusunda tasarimini ortaya koymaktadir.

Kiictik 6lgekli oldugu halde tasarim merkezli iiretim yapan firmalar da bulunmaktadir.
Bu firmalarin amaci pazar kaygisina girmeden, butik olarak sinirli sayida tiretimler
yapmaktir. Kiigiik isletmeler olduklar1 ve prestijli tasarimlar yaptiklar: i¢in biitgeleri

siirlt oldugundan iist segmentteki kullanici kesime hitap etmektedirler.

Sektorde tasarim ve tasarimcinin desteklenmesi i¢in biiyiik 6lgekli firmalar yurt igi ve
yurt disindan Unli  tasarimcilarla  ¢aligmakta, tasarim agin1  her gegen yil
genisletmektedir. Diger firmalar da olanaklar1 dahilinde yurt icinden yetenekli
tasarimcilarla tasarimi trilinlerinde 6n plana c¢ikarmaya gayret etmektedirler. Ayrica
firmalar yurt i¢i ve disinda fuarlara katilarak isimlerini duyurup, sektérde var

olduklarini ve her tiirlii gelisme hakkinda bilgilenmek istediklerini ispatlamaktadirlar.

Sektordeki tireticilerinin gegmisten bugiine tasarimlari incelendiginde, tasarimda olumlu
olarak yol aldiklar, gegirdikleri degisim ve tasarima onem verdikleri tespit edilmistir.
Firmalarin kurulusundan bu yana revize ederek iiretimde bulundurduklar: tasarimlari
oldugu gibi, her gecen zamanda yeni tasarimlari iretime aldiklar1 sunucu ortaya
cikmigtir. Orta ve kiigiik Olgekli firmalarda yeni tasarim ortaya cikarma siiresi
uzayabilmektedir. Ancak giiniimiizdeki saglik gereci {driinleri incelendiginde
tasarimdaki anlayis ve bi¢gim farkinin degisimi ortaya c¢ikmaktadir. Bu degisim ve
gelisim pazardaki satis paylarina etki etmektedir. Firmalarin tirettikleri yeni tirtinlerin
pazara girmesiyle kullanicinin tercihleri dogrultusunda satig oranlar1 belirlenmektedir.
Kullanic1 yeni iiriinii kabullenir ya da kabullenmez. Uriinlerin satisginin bulundugu
pazara gore satis rakamlart firmanin diger {riinlerinin altinda ya da {istiinde
olabilmektedir. Bu da firmanin yeni tasariminin pazar tarafindan begenisini
belirlemektedir. Uriinler {ist segmente hitap edecek fiyatlarda ise, tasarim agisindan
olumlu bir piyasa degerlendirmesi yapilabilmesi i¢in ancak kullanici kesimin kiiltiirel ve
maddi farkliliklarindan dolay1 {iriinlerin satis oranlar1 alt ve orta segmentin satis
oranlarin gore degil, kendi sosyal cevresindeki diger firmalarin iirtinlerinin satis

oranlarina bakilarak degerlendirilmelidir. Ya da o ¢evrede bulunan firmanin diger
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tasarim Urtinleriyle iligkilendirilerek bir tasarim degerlendirmesi yapilmasi sonug

degerlendirmesi agisindan verimli olmaktadir.

Yapilan bayi gortismeleri sonucunda, biiyilik 6lgekli firmalarin tiriinlerinin satisini yapan
perakende saticilarin satis oranlari, bulunduklari sosyal g¢evreye gore degiskenlik
gostermektedir. Orta ve alt diizeyde kullanict kesiminin bulundugu bélgedeki biyiik
Olcekli bir firmanin tasarim agirlikli {irlinlerinin satis yiizdeleri %20 civarindayken,
diger yiizdelik kismi ise, makul fiyatl iriinlerinin satis1 takip etmektedir. Ust diizey
kullanic1 kesiminde ise bu durum ayni firmanin tirtinlerinde tasarim agirlikli olanlariin
satig oranlarinin %80’lere ulastigin1 gostermektedir. Bu durum kullanicinin imkanlari

dogrultusunda tasarima énem verildiginin gostergesidir.

Uretici firmalar ve firma ortaminda c¢alisan tasarimcilar da oncelikli olarak pazar
arastirmasi yapmaktadirlar. Biiylik 6l¢ekli firmalarin gegmisten glintimiize yonlendirme
olmadan, tasarimcinin inisiyatifine birakarak iiretime aldiklari 2 ya da 3 serisi
bulunmaktadir. Biiyiik 6l¢ekli firmalarda da tasarim faktorii tiretimin ilk evresinde
bulunmaktadir. Firma pazarlama departmaniyla da stirekli iletislim halinde bulunarak,
tasarimciya verdigi belirli bilgilendirmeler 1s18inda tiretimini gerceklestirmektedir.
Diger tretici firmalarda ise yine oOncelikli olarak genis bir piyasa arastirmasinin
ardindan zaman zaman pazarda satis oranlari yiiksek olan iirlinlerin muadili olacak

sekilde riske girmeden tasarima miitevazi ¢izgide devam edilmektedir.

Tasarim agirlikli ¢alisan bir firma incelenmis olup, firmanin {iretim prosesi agisindan
devamliligi, tasarim ve tasarimcinin 6nemi ortaya ¢ikmistir. Firmanin tasarim agi
genisledigi silirece daha fazla kitleye ulasma imkéani1 vardir, bu da tasarimciya deger
vermekle miimkiin olmaktadir. Tasarima ve tasarimciya deger verildigi siirece firma,
pazarda daha fazla kullaniciya ulasacaktir. Cilinkii kullanict fonksiyon ve ergonominin
yaninda, se¢me hakkinin giinden giine cogalmasiyla gorsel unsurlara da 6nem verir hale
gelmistir. Firmalarin iiretim manti§1 daha fazla kullaniciya hitap etmek oldugu i¢in
isletmeler bu  durumun  farkindadirlar, ancak  imkanlar1  dogrultusunda
gerceklestirebilmektedirler. Firmalar arttikca da kullanic1 begenilerini kisitlandirmak
yerine, maddi imkan1 dahilinde se¢imini istedigi firmadan yana kullanmaktadir. Hatta

istedigini elde etmek ugruna yurt disindaki bir firmadan alis veris yapabilmektedir.

Sektorde bulunan firmalarin {ireticileri tarihsel siiregte tirlinlerinin incelendiginde,

tasarim ve tasarimei konusuna geg¢mise gore daha ilimli bakmakta ve bu durumun
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gerekliliginin farkna varmislaridir. Ureticiler tasarimi, kimi zaman tamamen
tasarimctya birakir ki, bu durum buyiik 6lgekli firmalarda gergeklesebilmektedir ve
genelde serbest calisan ve imzasi bir pazarlama unsuru haline gelmis tasarimcilar bu

sekilde calismaktadirlar.

Tasarim agirlikli firmadan bagimsiz {retim yapan kiictik 6lgekli firmaya kadar,
pazardaki egilimlere gore tasarim yapildiginda belli bir pazarin eleman1 olunacaktir ve
bu dogru bir tercih olmamaktadir. Tasarim odakli firmanin trettigi prestij agirlikli
tirtinlerin pazardaki diger iriinlerden farki, tasarimin yam sira tasarimeinin da 6n plana
alinarak, maliyetin yiiksek tutuldugu ve iist kesime hitap edebilecek iiriinler olmasidir.
Bu tasarim {dirtinlerinin iiretim agamasi diger iriinlerin liretim siiresine oranla yeri
geldiginde daha uzun olabilmektedir. Ciinkii tasarimcilar, kusursuz olani ortaya ¢ikarma
mantiginda ilerlemektedirler. Bu firma tasarim asamasinda pazarlama faktoriinii goz
ontinde bulundurmaksizin tasarimini tamamlamaktadir. Ancak firmadan {iriinlerin
satisin1 yapmak isteyen pazarlamacilar, pazarda satisi yiilksek olan iirtinlere benzer
bicimde {riinler {retilmesi i¢in firmaya dayatmada bulunabilmektedir. Bu durum

tasarimci icin risk yaratmaktadir.

Uretici firmalar ile yapilan goriismelerin tasarim ve tasarimci kapsaminda
degerlendirilmelerinin ardindan, pazar durumlarinin tespiti igin satis ayagindaki
elemanlar incelenip, kullanici kitlenin begenileri ve satislart etkileyen faktor olarak
ortaya ¢ikan sosyal, kiiltiirel ¢evre faktorleri, egitim durumlari baglaminda pazardaki
satig oranlarinin da tasarim olusturma asamasinda etkisi oldugu gibi, tasarim faktoriiniin
de pazar payini etkiledigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda pazarin devamlili1 igin,
seramik saglik gereci liriinlerinin tasarim yoniinden gecirdigi degisim ile birlikte tasarim
ve tasarimcinin desteklenerek {iretim siirecinde gerekliligine ve tasarim faktoriine
verilen Onem ortaya c¢ikmistir. Sektordeki kullanici profilleri dahilinde pazarin
thtiyacinin tespit edilmesiyle, kesim olarak c¢esitlilik gosteren kullanici modellerine
uygulanan satis rakamlarinin es degerde tutularak, ¢esitli tasarim {irtinlerinin bulundugu
ankette kullanicinin agirlikli olarak giintimiiz trendlerini yansitan, tasarim agirlikli
tezgah Ustii lavabo modellerinde tercih yaptig1 ortaya ¢ikmistir. Seramik sektoriinde
malzeme ve {iiretim tekniklerinin de getirdigi kisitlamalarla bigim ve boyut agisindan
tekrarlara gidilebilmekte iken cam gibi farkli malzemeler hala bu anlamda azinlikta

kalmaktadir. Seramik firmalar1 1s1 kaynagi kullanabildiklerinden cami da tiretim olarak
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coziimleyebileceklerinden alternatif malzemelerle de ¢alismanin faydali olacag goriisii

ortaya ¢ikmistir.
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EKLER

EK 1: Uretici, Tasarime1 ve Bayi Goriismeleri

Ek 1.1: Tasarim Departmani

Soru 1. Bir firmaya bagh (yonlendirme) calisma ile 6zgiin (bagimsiz) calisma
arasindaki farki nasil yorumlarsiniz?

a. Tasarimin hangi evrelerinde yonlendirme etkin olmaktadir?

b. Tercihiniz hangi yonde,

¢. Bu durumun getirisi ya da gotiiriisii nedir?

Vitra-Biiyiik Olgekli isletme, (Yal¢in Arpat, Omer Faruk Yakupoglu)

1. Firmaya bagl ¢alisildiginda standartlar ve tiretim sekli iyi bilinmektedir. Bu durumun
eksisi ise, tasarimcinin standartlar dahilinde kisitlanmasidir. Sektorde ¢aligmanin artisi,
tasarimciya kendini gelistirme firsati vermesidir ve ne kadar 6zgiin ¢alisilsa da iiriin
belli standartlara indirgenmek zorundadir. Uriin kullaniciy1, bakildiginda ergonomi
acisindan tedirgin etmemelidir. Firmaya bagli ¢calisma, egitim agisindan olumlu, ancak
uzun siire devam edildiginde tasarimciyr korelten bir kurumdur. Ciinkii sektorde
tiretimin devamliligina yonelik tasarimlar yapilmaktadir.

Marka, prestij ya da ¢esitli fuarlar i¢in tasarimda yonlendirme olmaktadir. Show amagl
durumlarda standartlara ve fonksiyonellige dikkat edilmeyebilir ¢iinkii beklenti bellidir.
Bu yiizden fuarlara katilirken herhangi bir piyasa arastirmasi gerekmeyebilir. Bu durum
100 adet tirtintin arasinda 1 ya da 2 tanedir. Ciinkii bu tarz tirlinler ne kadar fazla olursa
kar marj1 o kadar diismekte, firma zarar etmektedir. Geriye kalan %95°lik kismin ¢ikis
noktas1 pazara yoneliktir. Uretimde yonlendirme standartlarla, tasarimcidan istenen
verilerle yani ¢izim agsamasinda baslamaktadir. Yonlendirme aslinda hedef gostermedir.
Iyi bir yonlendirme iyi bir tasarimin ortaya ¢ikmasina neden olur.

Baski1 unsuru olmamak kaydiyla yonlendirme gereklidir.

Eger yonlendirme dominant degilse varilacak hedef bilinir ve amaca rahat varilir.
Yonlendirmeyle birlikte iiretim kistaslar1 ve kolay iiretimden kasit nedir, bu gibi bilgiler
Ogrenilir. Bu sayede sonuca emin adimlarla gidilmis olunur.

Idevit-Orta Olgekli isletme, (Hakan Karakus)

1. Firmaya bagli yapilan tasarimlarda pazar kaygis1 yasanmaktadir. Firmalar

bulunduklar1 bolgenin ihtiyaglarina uygun tasarimlar yaparlar. Firmaya bagli ¢alisan
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tasarimcilar kisitlanmaktadir ve pazarda satisi fazla olan {iriinlere benzer tasarimlar
yapmak durumundadir. Oncelikle isletme sartlarina uygun olarak iiretim yapilmaktadir.
Tercih 6zgiin tasarim yapmaktan yanadir. Ancak, firmalar rakiplerinin pazarda satisi
yiiksek olan iirtinlerine benzer tasarimlari tiretime almaktadirlar. Dolayisiyla piyasadaki
tim trtnler birbirine benzemektedir. Zorunluluklardan dolay: firmalar pazara bagh
tasarimlar yapmak durumunda kalmaktadirlar.

Creavit-Orta Olcekli isletme, (Tiirker Elmas)

1. Tasarimcilar firmanin eleman1 oldugu i¢in 6zgiin tasarimlarda kisitli kalabilmekte, bu
sebeple 6zgiin tasarimcilar ile azda olsa ¢alisilmaktadir.

Satisa yonelik bir tasarim yapilabilmesi i¢in tasarim oncelikle tiretime uygun olmalidir.
Firmaya bagl tasarimcilar olmasi iiretim ve verimliligin gelistirilmesi agisindan faydali
olur.

Firmanin kendi tasarimcilari iiretime ve maliyete fayda saglasa da bir miiddet sonra
kisirlasma ve modanin takibinde gerileme goriilebilmektedir.

AKkgiin Seramik-Orta Olcekli Isletme, (Talat Akgiin)

1. Firmada %90 pazara yonelik calisilmakta, tasarimda oncelikle model se¢iminde
yonlendirme etkin olmaktadir. Ne kadar kullanima uygun olan drtnler segilirse
tirtinlerin satis1 da o kadar kolay olmaktadir.

Bozvit-Orta Olcekli isletme, (Muhsin Silek)

1. Hem &zgiir calisma hem de bir yere bagimli ¢alisma tercih edilmektedir. Ikisini bir
arada ylriitmek, tasarimciya verilen olanaklar ve tasarimcinin yarattigi imkénlarla
ilgilidir. Onemli olan isin hakkini vererek kullaniciya sunabilmektir. Ozgiin olamamasi
tasarimciy1 zamanla koreltebilmektedir.

Orkide Seramik-Kiiciik isletme, (Davut Ertugral)

1. Firmada 6zgiin ¢alismak tercih edilmektedir.

Quarter Seramik-Mikro Isletme, (Giiner Dénmez)

1. Bagimsiz calisan firma kendi tasarimlarin1 pazarda kabul ettirme niyetindedir.
Firmanin yaptig1 tasarimlarina giivenmesi gerekir ki, bu da uzun vadeli bir istir.
Firmanin piyasada giiven saglamasi gerekir.

Trendlere gore tasarim yapildiginda belli bir pazarin eleman1 olunmaktadir ve bu dogru
bir tercih degildir. Tasarime1 olan kisi trend denen olguyu kabullenmez ¢iinkii, tasarimci
trendi olusturan kisidir. Firmalar da her zaman trendi olusturan olmak istemektedirler.

Oncii firmay: takip etmeye baslayan diger firmalar trendi belirlemis olurlar.
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Ozgiin calismay1 tercih etmekteyim, ancak fason iiretim yapan firmalara da ihtiyag

duyulmaktadir.

Soru 2. Tasarim asamasinda g6z éniinde bulundurdugunuz kriterler nelerdir?

a. Oncelik siramiz1 belirtir misiniz?

b. Pazardaki satis kaygisi tasarimlariniza yansiyor mu?

Vitra

2. Tasarimcinin konular1 iyi etiit etmesi ve kendince bazi kriterler olusturmasi gerekir.
Tasarimcidan istenen bilgiler dogrultusunda kriterler olusturulmali ve ¢ikan sorulara
cevap bulunmalidir. Zaten var olan standartlarin yaninda tasarimcinin kendisinin
belirledigi kriterler 15181nda yol almas1 gerekir.

Istenen iiriiniin segmenti, fiyat araligi, ic ya da dis hangi pazarda yer alacag
Ogrenilerek, tasarimi istenen {riinle ilgili kisa bir bilgilendirmenin ardindan firmanin
kapasitesini anlamak i¢in firmaya ziyaret yapilmalidir. Firmanin tiretimiyle ilgili detayli
bilgi alinmalidir ki, tasarime1 tasarim asamasinda karsi tarafi zor durumda birakacak
tasarimlar yapmasin.

Eger tasarim agisindan tiretici firma tarafindan ¢ok 6zel bir istek belirtilmemisse satis
kaygist her zaman On plandadir. Firmalar misterinin istegine yonelik tasarim
yapmaktadirlar.

Idevit

2. Tasarim yaparken ¢evreci lriinler tasarlamaya ve {irlinlerin ergonomik olmasina 6zen
gosterilmektedir. Tasarim yaparken iiriinlerin pazarin talebine gore tasarlanmasi gerekir.
Tasarim agamasinda tirliniin kolay tiretilebilirligi ve verimlik gibi faktorler de 6n planda
tutulmaktadir. Devamlilig1 olan ergonomik triinleri tiretmek de oncelik arasindadir.
Firmanin talepleri dogrultusunda verimliligi yiiksek, {tretimi kolay {rilinler
tiretilmektedir.

Creavit

2. Ttiketicinin begenisini saglayacak, yeni ve fonksiyonel iirtinler iiretime alinmaktadir.
Uretimde 6ncelik sirasi tiiketicinin begenisi ve rakiplerimizin muadili, fonksiyonel,
verimliligi olan, maliyet rekabeti yaratabilecek firiinler iiretmektir. Uriinlerin satis ve
begeni gormemesi olumsuzluk yaratir.

Akgiin Seramik

2. Tasarimda oncelik, tiretim kolayligi, daha az is¢iliktir. Tasarim ve tiretimde kolay

ama satis1 yiiksek olan {iriinler tercih edilmektedir.
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Firmada pazardaki satis kaygisina bagl olarak tasarim ve iiretim yapilmaktadir.

Bozyvit

2. Firmada misteri odakli tirtinler tiretimde 6ncelik sirasidir.

Uretilebilinecek iiriinler iiretilerek, gdsteris olsun diye énde gelen markalarla yarisa
girilmemektedir. Estetik ve gorsel odakli irtinlerin yaninda, pazardaki egilim ve trend
hangi yondeyse o dogrultuda calisilmaktadir. Uretimde satis kaygis1 yasanmaktadir.
Orkide Seramik,

2. Uriinlerin pazardaki modellere yakin olmamasina ve kullanishiliga énem
verilmektedir. Satiglar1 yonlendiren piyasa sartlaridir.

Quarter Seramik

2. Tasarim asamasinda, kaygiya girmeden, oncelikle bicim aranmaktadir. Daha sonra
standartlar ve liretime uygunluk giindeme gelmektedir. Ancak tiretime uygunluk tirliniin
estetigini bozacaksa eger, proje rafa kaldirilabilinir Tasarimda satis kaygisi

yasanmamaktadir.

Ek 1. 2: Uriin Gelistirme / Uretim Departmam

Soru 1. Uriin gaminiz nedir?

a. Kac cesit seriniz var?

b. Bunlarin; tarzlari,

c. Uretime baslama tarihleri nelerdir?

Vitra, (Omer Faruk Yakupoglu)

1. Firma kuruldugundan bu yana halen iiretimde olan tiriinler bulunmaktadir. Bu tirtinler
hem {iist segmente yonelik tasarim agirlikli tirtinler, hem de orta segmente hizmet
verebilecek triinlerdir.

Idevit, (Onur Aktas)

1. Uriinler orta ve iist kullanic1 kesimine hitap edecek tarzdadir.

Creavit, (Tiirker Elmas)

1. Ust, orta ve ekonomik seriler agirliktadir. Uriinler 20 gesittir.

Ust segment iiriinler modern, orta segment rakiplerine muadil, ekonomik olanlar ise,
fonksiyonel ve tiiketicinin kullanimina yoneliktir.

Uretime her yil 2-3 seri ilave olmakta, en eski veya satist diisen iiriinler iptal
edilmektedir. 1995 yilindan bu yana tutulan orta ve ekonomik grup iiriinler de

mevcuttur.
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Akgiin Seramik, (Talat Akgiin)

1. Engelli ve cocuk olmak {izere iiretimde 7 ¢esit takim seri bulunmakta, 1996 yilindan
bu yana revize edilerek tirtinlerin tiretimine devam edilmektedir.

Bozvit, (Muksin Silek)

1. Seri olarak 3 takim bulunmaktadir. Uriin ¢esitliligi miisteriyi memnun edecek sekilde
gelistirilmistir. Uretimde yeni soluklu iiriinler oldugu gibi, firmanin kurulusundan bu
yana revize ederek tiretimine devam edilen tirtinler de bulunmaktadir.

Orkide Seramik, (Davut Ertugral)

1.Uretimde olan 12 cesit model bulunmakta, bunlar tezgah {istii minimal lavabo
tasarimlaridir.

Quarter Seramik, (Giinet Donmez)

1. Tezgah iistii lavabo olmak tizere 15 ¢esit iirtin bulunmaktadir. Alict kitlesi olarak orta
segment ve iistiine hitap edilmektedir. Firmada tiretime 6 yil 6nce baglanmistir.

Soru 2. Prestij iiriinlerinizin diger iiriinlerinizden farki nedir? (Tasarim, iiretim
kolayhigy, rotus, oncelik durumu vb.)

Vitra

2. Uriinlerin sira dis1 ve kolay bigim olmamasi onlari prestijli hale getirmektedir. Uretim
adetleri az, ancak kar marj1 yiiksek olan tirtinlerdir.

Idevit

2. Uretimde tasarim yoniinden fark yaratmak ilk onceliktir. Bunun yaninda iiretim
kolaylig1 da tercihler arasindadir. Prestij tirinlerini digerlerinden ayiran fark tasarim
agirlikli olmasidir.

Creavit

2. Ust seri iirlinler Italyan tasarimciya aittir. Uriinlerin tasarmm ¢izgileri farkli oldugu
i¢in prestij olusturmaktadir. Uretim kolaylig1 yoktur.

Akgiin Seramik

2. Prestij tirtinleri digerlerinden boyutsal olarak ve model agisindan ayrilmaktadir.
Bozyvit

2. Prestijli trtinleri digerlerinden ayiran 6zellik onlarin tasarim agirlikli {riinler
olmasidir. Prestijli lirlinler, ekonomik olan {riinlere gore daha fiyathidir. Satis kaygisi
oldugu i¢in prestijli tirlinlerinde bu konuda farkin otaya konmasi gerekir ki, yapilan

yatirimi karsilayabilsin.
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Orkide Seramik

2. Prestijli tirtinlerin farki piyasadaki modellerden farkli olmasinin yan1 sira maliyetinin
yiiksek olmasidir.

Quarter Seramik

2. Prestij triinleri tasarimin yani sira tasarimcinin da 6n planda tutulup, maliyetin
yiiksek oldugu ve st kesime hitap edebilecek tirtinlerdir. Bu tasarim {iriinlerinin tiretim
asamasi diger tirlinlerin {iretim siiresine oranla daha uzun olabilmektedir.

Soru 3. Butik iiretim yapiyor musunuz?

Vitra

3. Butik iiretim yapilmaktadir.

Idevit

3. Tamamen butik {iretim yapan bir firma olunmadigi icin gelen tekliflere cevap
verilmemektedir. Fakat 6zel miisterilere bu hizmet uygulanmaktadir.

Creavit

3. Fabrikasyon tiretim yapilmamaktadir. Yillilk 5000 adetten az olan siparisler
alimmamaktadir.

Akgiin Seramik

3. Butik tiretim yapilmamaktadir.

Bozyvit

3. Kisiye ozel iretim yapilmamakta ancak yakin ¢evreden gelen ihtiyaglara cevap
verilebilmektedir.

Orkide Seramik

3. Butik tiretim yapilmaktadir.

Quarter Seramik

3. Butik tiretim yapilmaktadir.

Soru 4. Tiim iiriinlerinizin ergonomik olmasina énem verir misiniz?

Vitra

4. Ergonomik olmayan {iriin {iretime alinmamaktadir.

Idevit

4. Uriinlerin ergonomik olmasina énem verilmektedir.

Creavit

4. Uriinlerin ergonomik olmalarina dikkat edilmekte, ancak bazi iiriinlerde tasarim,

oncelikli olabilmektedir.
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Akgiin Seramik

4. Tim triinlerin ergonomik olasina énem verilmektedir.

Bozyvit

4. Standartlar1 goze alarak her tirtiniin belirli ol¢iilerde ergonomik olmasina 6nem
verilmektedir.

Orkide Seramik

4. Si1g lavabolar da dahil olmak iizere tiim {irlinlerin ergonomik olmasina 6zen
gosterilmektedir.

Quarter Seramik

4. Tasarim yaparken ergonomiye Onem verilmektedir. Teknolojinin gelismesiyle
lavabonun s1g olmasi bir fonksiyon sorunu olmaktan ¢ikmaktadir.

Soru 5. Pazarlama departmaninin, iiriin seciminizde ya da yeni iiretilecek
tasarimlarin ortaya konmasinda etkisi nedir?

Vitra

5. Tasarim asamasinda her bolimle oldugu gibi pazarlama departmaniyla da bilgi
aligverisinde bulunulmaktadir.

Idevit

5. Pazarlama departmaninin yonlendirmesi yari1 yariya dikkate alinmaktadir. Rekabet
ortaminda pazarin durumunu énemlidir.

Creavit

5. Agirlikli olarak ekonomik iiriinleri tercih edilmektedir.

Akgiin Seramik

5. Pazarlama departmaninin, iiriin tasarimina dogrudan etkisi olmaktadir.

Bozyvit

5. Pazarlama iiretimle i¢ i¢ce bulunmaktadir. Pazardaki olumlu ya da olumsuz veriler
yeni lretilecek tasarimlara yansimaktadir.

Orkide Seramik

5. Pazardaki satig kaygist az da olsa yasandifi icin tasarim asamasinda piyasa
arastirmasi yapilmaktadir.

Quarter Seramik

5. Pazarlama tasarim asamasinda diistiniilmemektedir, ancak pazarlamacilar tasarimciya
en iyl Urtini dayatmaya calisir ki bu da bir tasarimci i¢in riskli bir durum

olusturmaktadir.
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Ek 1.3: Pazarlama Departmani

Soru 1. Uriin gamimizdaki serilerin,

a. Fiyat arahg,

b. Satis yiizdeleri ya da satis grafigi nelerdir?

Vitra, (Omer Faruk Yakupoglu)

1. Uriinlerin satis yiizdeleri gesitlilik gostermekte, ancak yillara gore artis gosterdigini
soylenebilir. Uriinlerin fiyatlar1 3500 TL ile 300 TL arasinda degismektedir.

Duravit, (Cem Giiliibol)

1. Uriinlerin fiyat araligi 300 ile 3000 TL arasinda degismektedir. Model, tasarim ve
tasarimct faktoriine gore fiyat degismektedir. Satis ylizdeleri yillara goére artig
gostermekle birlikte ¢cok fazla degildir.

Creavit, (Tiirker Elmas)

1. Ust segment iiriinler, 1200 — 1500 TL, orta segment {iriinler 400 — 800 TL, ekonomik
tiriinler 100 - 300 TL arasindadir. Uriinlerin fiyat araligi, %10 - %30 - %60’tir.

Akgiin Seramik, (Talat Akgiin)

1. Uriinler, piyasa fiyatlarinin iistinde ya da altinda olabilmektedir. 100 TL den
baslayan iiriinler 400 TL ye kadar ulasmaktadir. Uriinlerin satis yiizdeleri, ekonomik ve
orta segment tirtinleri olarak %70 oraninda, %30 oraninda ise etejerli lavabolardir.
Bozvit, (ismail Tiifekci)

1. Uriinlerin fiyat aralig1 1500 ile 100 TL arasinda degismektedir. Ust segmente yonelik
tirtinlerin satis orant % 30 civarindadir. Diger segmente hitap eden iriinlerin satis
oranlar1 degiskenlik gostermektedir ancak orta segmentteki iiriinler bulunulan konum
dolayisiyla yiiksek oranlardadir.

Orkide Seramik, (Davut Ertugral)

1. Uriinlerimiz 200 TL ile 500 TL arasinda degismektedir.

Quarter Seramik, (Giiner Dénmez)

1. Uriinlerin fiyat aralig1 200 ile 550 TL arasindadir. Uriinlerin satis oranlari satisi olan
bayilerle dogru orantilidir.

Soru 2. Uriinleriniz hangi segmente yonelik? ( spot, liiks, normal )

Bu iiriinlerde tasarim faktorii ne kadar etkilidir?

Vitra

2. Uriinler #ist ve orta segmente yonelik olmakla birlikte tasarim agirhikli

calisilmaktadir.
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Duravit

2. Uriinler orta ve iist segmente yoneliktir. Tasarimcilara 6denen bedeller tasarimlara
yansimaktadir. Politika az adette kaliteli {iriin Giretmektir.

Creavit

2. %10 liiks, %90 normal, liiks {iriin grubunda tasarim onceliklidir.

Akgiin Seramik

2. Spot piyasaya iiriin verilmemek sartiyla tiim segmentlere hitap edilmektedir. Alt ve
orta segmente hitap eden tirtinlerde tasarim faktorii ¢ok 6nemli degildir.

Bozyvit

2. Normal ve liikks segmente hitap edilmeye calisilmakta, satista da bu durum
dengelenmektedir.

Orkide Seramik

2. Tasarimlar her kesime hitap edebilecek niteliktedir. Butik iiretim yapildigi i¢in
tasarima onem verilmektedir.

Quarter Seramik

2. Ust ve orta segmente yonelik olan iiriinler tasarim agirliklidir.

Soru 3. Spot piyasaya iiriin veriyor musunuz?

Vitra

3. Yap1 marketlere iirtin verilmektedir.

Duravit

3. Spot piyasaya {iriin verilmemektedir.

Creavit

3. Spot piyasaya tirlin verilmemektedir.

Akgiin Seramik

3. Spot piyasaya iiriin verilmemektedir.

Bozvit

3. Spot piyasaya iiriin verilmemektedir. Uriinler banyo mobilyas: iireten iireticilere
verilmektedir.

Orkide Seramik

3. Spot piyasayla calisiilmamaktadir.

Quarter Seramik

3. Spot piyasaya iiriin verilmemektedir.
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Soru 4. Uriinlerinizin satis paylarim belirlemede, kentlesme, sosyal cevre, kiiltiirel
farkhhik gibi faktorlerin etkisi var midir? Varsa, bu etkenler satislarimiza ne derce
yansiyor?

Vitra

4. Bu gibi faktorlerin satisa etkisi olmaktadir.

Akgiin Seramik

4. Ev dekorasyon dergilerindeki tanitimlari takip ederek yurt disina giden kisiler
tarafindan taninilmaktadir. Havaalanlar1 ve bes yildizli oteller de firmaya referans
olmaktadir.

Creavit

4. Farkl pazarlara farkli {irtin gruplar1 gitmektedir.

Akgiin Seramik

4. Dogu ve kuzey bolgelerde held tasinin kullanimi klozete oranla daha yiiksektir.
Kentlesme ve sosyal ¢evrenin de tirtinlerin satig paylarindaki etkisi oldukga fazladir.
Bozyvit

4. Firmay1 piyasa yonlendirmektedir. Hangi segmente hitap edilecekse o kesime uygun
tiriinler tiretilmektedir. Bu durum firmanin gelismislik diizeyine bagldir. Uriinlerde
genis bir yelpaze bulunmamakta ancak kullanict modaya ayak uydurmakta, sosyal
cevrenin yonlendirmesiyle hareket etmektedir. Yapir marketlerin de etkisiyle akim
haline gelen iriinler kullaniciya kisa stirede sunulmaktadir. Kullanici ¢evresinden
hareketle bir tirtine sahip olmak istemektedir.

Orkide Seramik

4. Sosyal etkenlerin satig tizerinde direkt etkisi vardir.

Quarter Seramik

4. Kentlesme, kiiltiirel faktorler, sosyal c¢evre gibi faktorler satis oranlarina etki
etmektedir.

Soru 5. Direkt ya da dolayh reklamin ( televizyon, afis vb.) satis iizerindeki etkisi
nedir?

Vitra

5. Kampanya zamanlarinda reklam satisa olumlu etki etmektedir.

Duravit

5. Televizyon reklaminin satis {izerinde etkisi biiyiiktiir ancak kisith biitgelerle
yapilmas1 zordur. Bundan dolay1 gazete, dergi, afis ve fuar gibi katilimlarda yer

alimilmaktadir.
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Creavit

5. Reklamin satis lizerinde biiyiik bir etkisi vardir. Miisteriler adin1 gordiikleri veya
duyduklar tirtinleri segmekte oncelik gostermektedir.

AKkgiin Seramik

5. Reklam, satig paylarini belirlemede ¢ok 6nemlidir. Yerel kanallarda ve gazetelerde
verilen tanitim reklamlar1 firmay1 alt segmentten orta segmente tagimistir.

Bozvit

5. Reklamin satis tizerinde muhakkak etkisi vardir, ancak bazi tiiketici kesim kiiltiirel ve
maddi farkliliklarindan dolayr bundan faydalanamamaktadir. Reklam bireylerin
farkindaligini arttirma, haberdar etme yoniinden olumlu bir mesajdir.

Orkide Seramik

5. Her tiirlii reklam satis tizerinde olumlu etki yaratmaktadir. Ancak maliyeti yiiksek
oldugu i¢in uygulanmasi gii¢ bir tanitimdir.

Quarter Seramik

5. Reklamin satis iizerinde dogrudan etkisi vardir.

EKk 1. 4: Perakende Saticilar

Soru 1. Hangi kesime hitap ediyorsunuz? Ozellikle tercih ettiginiz bir grup var
mi?

Spot

Alm giicii diisiik kullanici kesimine hitap edilmektedir. Uriinler spot ve ¢esitli yap1

marketlerde satisa sunuldugu i¢in tercih alt segmentteki kitledir.

Liiks

Refah diizeyi belli seviyenin {lizerinde olan, iist segment olarak adlandirilan kullanicilara

hitap edilmektedir.

Normal

Gelir diizeyi orta seviyede olan kullanicilara hitap edecek tirtinlerin satisa sunuldugu

kesimdir.

Soru 2. Tasarim faktoriinii ne derece goz é6niinde bulunduruyorsunuz?

Spot

Tasarim faktorii firma icin 6nemli degildir ancak, fonksiyonellik tercih edilmektedir.

Liiks

Satista tasarim 6zelligi 6n planda olan, fakli gorsellikteki tiriinler tercih edilmektedir.
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Normal

Tasarimda {iriin ¢esitliligine 6nem vermekte ¢iinkii, kullanicilar kendi i¢inde ¢esitlilik
gostermektedir.

Soru 3. Liiks segmente hitap eden iiriinlerinizin satis yiizdeleri, diger segmentin
iiriinlerine gore nasildir? Karsilastirir misimiz?

Spot

Uriinler arasinda bulunan orta segment iiriinlerinin satis1, digerlerine oranla %10
oranindadir. Bulunulan konum ve kullanict cesitliligi itibariyle lilks segmente satig
azdir.

Liiks

Ust segmente satist olan iiriinler %70 oranindayken, orta segment iiriinlerinin satis1 %30
civarindadir. Sosyal ¢evre ve kiiltiirel farkliliklar bu durumun nedenleri arasindadir.
Normal

Ust segmente yonelik iiriinlerin satis yiizdeleri digerlerine oranla oldukga azdir.

Soru 4. Normal kesime hitap eden iiriinlerin satis yiizdeleri nelerdir?

Spot

Satiglar gelir diizeyi diisiik kullanict kesimine yonelik oldugu i¢in normal segmentteki
satis oranlar1 %40 civarindadir.

Liiks

Normal kesime hitap eden {iriinlerin satis1 %10 oranindadir.

Normal

Orta segmente hitap eden tirtinlerin satis oran1 %80 oranlarindadir. Ciinkii geri kalan

kesim alt kesim tiriinlerine ya da tist segment iirtinlerine yonelmektedir.

Ek 1 5: Tasarimcilar, (Yalgin Arpat)

Soru 1. Tasarim asamasinda éncelik siranizi neler olusturur?

tasarimcinin elinde, tiretecegi tirtine yonelik bilgi ve istekler bulunmalidir. Aksi takdirde
her sey askida kalir. Eger tasarimciya uzun ya da kisa hedef gosterilir, ¢ikis noktasi
hakkinda bilgilendirme yapilirsa tasarim uzun vadede satista kalmaktadir. Her zaman
tasarimciyr yonlendirecek kriterler olmasi gerekir ki, tasarimcinin tasarimini nasil
yapacagini planlamasi i¢in ona hedef gosterilmelidir Malzeme ve iiretim yontemleri iyi
tanind18y, tiiketici ve tiretici ortak paydada birlestigi stirece grup ¢alismasiyla da iyi bir

tasarim ortaya ¢ikmaktadir.
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Soru 2. Malzemenin 6zelligi ya da iiretim kolayhg gibi kriterler sizi ne derece
diisiindiiriir?

Malzemenin yapisi ve Ozellikleri bilindigi slirece tasarim tam anlamiyla tamamlanmis
olur. Uretimi kolay ve daha az maliyetli olan tasarim, tasarimcinin dikkate almasi
gereken kriterlerdir. Ciinkli firmanin o tiriinden kar elde edememesi tasarimecinin gelir

durumuna da yansiyacaktir.

Soru 3. Tasarimlarimizda hitap ettiginiz bir kesim var m?
Tasarimlar her kesimden kullanici igin yapilabilinir, ya da yapilan tasarimi hangi
kesimden olursa olsun kullanici kendine hitap ettigini diistinmekteyse {irlinii

kullanabilir.

Ek 1.6: Kullaniciya Uygulanan Anket

Fotograf 165: Asma Lavabo Fotograf 166: Yarim Ayak Lavabo

Kaynak: http://dunyatasarimlari.com/cagdas-lavabo-tasarimi/

Kaynak: http://www.sihhitesisatmalzemeleri.com/ehil/urunler/creavit/lavabo.html

hN

=

Fotograf 167: Tezgah istii Lavabo

Kaynak: http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=1&productid=121&h=wing
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Fotograf 168: Tam Ayak Lavabo

Kaynak: http://www.creavit.com.tr/tr/detail.aspx?groupid=1&productid=136&h=klasik

Fotograf 169: Tezgih iistii Lavabo

Kaynak: http://tasarimdanismani.blogspot.com/
Cesitli kullanic1 zevklerine hitap edebilecegi diisiiniilen tasarim {iriinlerinin tamamina

belirlenen satis fiyatt 250 TL olup, tercihlerinin hangi iirtinden yana oldugu sorulan

kullanict sayis1 100 diir.

Kullanict kesimin yas, cinsiyet, egitim diizeyi, kiiltiirel deger, sosyal statii ve cevre
kapsaminda ¢esitlilik gosterdigi 100 kisiden 67 si, anketteki besinci lavaboya sahip
olmak isterken, 18 kisi birinci gorseldeki lavaboyu tercih etmistir. Geriye kalan on bes

kullanici profili ise, diger tasarim iirtinlerinden birine sahip olmak istemistir.

152



OZGECMIS

Fevziye OZER, 1987 yilinda Canakkale’nin Ezine ilgesinde dogdu. ilkdgrenimini
Ayvacik, orta 6grenimini Ezine ve lise 6grenimini Canakkale’de tamamlayarak, 2005
yilinda Canakkale Ibrahim Bodur Lisesi'nden mezun oldu. 2005 yilinda Sakarya
Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik Béliimii’'nde basladig1 lisans egitimini
2009 yilinda tamamladi. 2009 yilinda Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Seramik ve Cam Bolumiinde basladigr “Tirk Seramik Saglik Gereglerinde Tasarim

Faktoriiniin Pazar Payina Etkisi” konulu yiiksek lisans programina devam etmektedir.
—Mayis 2006 - SAU. GSF. Seramik Sergisi Sakarya- Atatiirk Kiiltiir Merkezi

—2006 — Anadolu Universitesi Muammer Caki Seramik yarigmasima katilim ve

eserin katalogda yer almasi,
—2008 Tralleis’ten Karacasu’ya Terra Sigillata ¢alistayma katildi.
—2009 Istanbul Kiiltiir Universitesi “Atesten Suya Raku” ¢alistayina katilda.

—Mayis 2009 — SAU GSF. Lisans bitirme proje Sergisi Sakarya- AFA Kiiltiir
Merkezi

—2010 UNHCR The UN Refugee Agency (Birlesmis Milletler Miilteci Orgiitii)

“Giizel Sanatlar Projesi” sergisi, Ankara
—2010 Gizem Frit “Seramik Eserleri Yarigmasi” 3. Mansiyon odiilii aldi.

—Mayis 2010 Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrenci Sergisi, SAU Kiiltiir ve Kongre

Merkezi Galerisi

2006 yili Canakkale Reyhan Sanat Atolyesi, 2007 yili Canakkale Seramik

Fabrikasi, 2008 yil1 Zara Seramik ve Vital Seramik’te staj egitimini tamamlada.
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