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Tesettiir kavrami temel mahiyeti ve amaci agisindan Islam dini kapsaminda
degerlendirilecek dini bir pratiktir. Islam’da kadmin giyim konusundaki
siirlarinin  belirlenmesi, bedenin gizlenmesi agisindan tesettiir kavrami
onem tagimaktadir. Fakat modernlesme ekseniyle degisme ve gelismeler
gosteren tesettiir anlayisinin, tliketim kiiltliri ve moda ile birlesen, bu
modern ¢agin gereklerine ayak uyduran yeni bir tesettiir anlayisi ve imajiyla
kars1 karstya kaldigi goriilmektedir. Ozellikle genglerin giyim tercihlerinde
tesettiirlin modernlesme dinamiklerinden etkilenmesi s6z konudur. Giyim
tercihi olarak tesettiiriin, dinin talepleri ile moda, sosyal ¢evre, modernizm
ve tiketim kiiltiiriinlin de etkisiyle hizli bir de§isime maruz kalmaktadir.
Dini bir pratik olan tesettiiriin, sekil ve iceriginde meydana gelen degisim
yoniiyle bakildiginda tesettiir tercihlerinde sekiiler bir anlayisin hakim
olmaya, sekiilerlesme dinamiklerine ayak uyduran yeni bir tesettiir algisinin
olusmaya basladig1 goriilmektedir.

Bu yaklasimdan yola ¢ikarak ¢alismamizda, tesettiirlii 68rencilerin giyim
tercihlerinde tesettiir algis1 ile bu algmin aile, sosyal cevre, ekonomik,
psikolojik ve sosyal medya ve ayni zamanda tiiketim kiiltiirii ile buna bagl
olarak moda iliskisi baglaminda nasil etkilendigi incelenmeye ¢alisilmistir.
Bu agidan tezin temel argiimani olarak tesettiirli Ogrencilerin giyim
tercihlerinde tesettiir algisinin, tliketim kiiltiirii ve moda ile biitiinlesmesi
sonucu ortaya cikan “tesettiir modasi” ile olan miinasebeti ve temelde
tesettiirlin 6zsel ve sekilsel degisiklikleri ile bu degisikliklere sebep olan
faktdrlerin etkisi ortaya konulmustur.

Teorik boyut ve uygulanan bir anket ile genclerin tesettiir tercihi ve algisinin
degisim ve doniisiim nedenleri, bu doOniisiime etki eden unsurlar
sorgulanmustir.
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The concept of Veiling is religious practice to be evaluated in the scope of
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of Veiling takes an important role in determining the measures of women’s
wear in Islam, and hiding the body. But It has been seen that it is faced with a
new concept of Veiling which changes and develops because of modernism
linked up with the consuming culture and fashion and keeping up with the
requirements of this modern age. Especially, veiling statics in modernism of
the choice of youth wearing is the subject of being affected. Veiling in the
choice of wearing is opposed to a rapid change by the effect of the demand of
the religion with fashion, social environment, modernism and consuming
culture. It has been seen that Veiling which is a religious practice is
becoming as a new veiling perception which keeps up with the secular
statics, and the choice of veiling gets into the mainstream of the secular
perception when considering the chances in its figure and concept.

Based on this concept, in our work, it is tried to examine how the veiled
students are affected by the family, social environment, economically,
psychological and social media with their concept of wearing choices in
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In this respect, as a basic argument of the thesis, it has been found out the
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GIRIS
Giyim, bir taraftan maddi islevleri olan korunma, ortiinme, utanma-gizlenme ve cazibe,
diger taraftan kiiltiirel islevleri olan iletisim, bireysel ifade, sosyal rol, ekonomik giic,
politik sembol ve din agilarindan incelemeden aciklanamayacak bir kavram olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Giyimin kurallar1 Miisliiman kadinlar i¢in, onlar1 karsi
cinslerinden farklilastiran, sembolik, sosyal ve dini anlamlarla yiiklenen tesettiir olarak

tanimlanmaktadir.

Islam dinine gére kadmin Srtiinmesi, giysisi ahlaki bir isleve, kadmn iffetini korumasi
islevine sahiptir. Bir edep vasitasit olan kadin giysisinin kadimin bedenini sarmamasi,
viicut seklini ve hattin1 gostermemesi, tersine gizlemesi, Ortiinerek bakislardan kagmak
icin bir arag olarak kabul edilmektedir (Gole,1993; 88). Giyim kusamda dinin belirleyici
etkisi bu anlamiyla tesettiir giyim tercihinde sinirlar1 ve yiikiimliiliikleri tasimakta ve

tesettiiriin goriiniirlilkten ziyade gizliligi, muhafazayi ifade ettigini sOylemek miimkiin.

Bu a¢idan bakildigindan giyimin muhafaza, gizlilik ifadesi tliketim kiiltliriiniin, insanlar
tizerinde olusturdugu statii, ilgi, yenilik gibi 6zellikler sunulan iiriin ve hizmetlerin
arzulandig1 yeni bir anlayisa doniismektedir. Ozellikle serbest piyasa iliskilerine dayali
olarak modern diinyanin olusturdugu tiiketim anlayisi, kapitalist sistemin bir parcasi
olarak yasamaya devam etmistir. Tiikketim toplumu, kitlesel iiretimle birlikte ortaya ¢ikan
kitlesel tiiketime yonelik bir donem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan diinyada
olusturulan yeni kapitalist diizen ve bu diizenin dinamikleri olarak tiiketim, moda vs.
etmenlerin  bireylerin  giyim tercihleri {izerinde hakimiyet kurmayr basladigi
goriilmektedir. Bu durum her kesimi oldugu gibi Islami kesimlerini de etkilemektedir.
Moda kurulumu &zellikle kadinlar iizerinden yapildigim1 dikkate alacak olursak Islami
kesimler {izerinden olusan tiiketim endeksli doniis de yine kadin giyimi {izerinden

olmaktadir.

Ulkemizde ekonomik gelismeler diinyadaki kiiresellesme olgusuyla paralellik gosterir
nitelikte 1980 sonlar1 Ozal’m neo - liberal ekonomi politikalari ile gelisme gdstermis ve
yesil sermaye diye adlandirilan islami sermaye giiclenmeye baslamistir. Bu yeni sermaye
akimi; Miisliiman kapitalistleri, isadamlarini ve kiigiik tiiccarlar1 Bat1 merkezli kapitalizm
ile daha siki baglart olan diger sermaye gruplariyla rekabete sokarak piyasayi

canlanmistir. Yesil sermaye sadece ekonomide etki etmemis, egitimden, sagliga,
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radyoculuk ve televizyonculuk, turizm, kiiltiirel etkinlikler ve sanat gibi pek ¢ok alanda
kendi piyasasin1 olusturmus ve biiyiik ivme kazanmistir. 1980’lerde baslayan yeni
ekonomik hareketlenme 2000’li yillara gelindiginde ise yeni nesil Islamciligin ortaya

¢ikarmasina zemin hazirlamistir.

Ekonomik anlamda olan doniistimler bu siiregten sonra muhafazakar kesimlerin giyim
tercihlerinde de degisikliklerin kendini gosterdigi, tesettiire yiiklenilen sekil ve anlam
konusunda degisiklikler meydana gelmektedir. Bu degisiklikleri siire¢ olarak ele alirsak,
Islami kesimleri tiiketimle iliskili iki nesil olarak incelemek gerekmektedir. Bu acgidan
birinci nesli; tesettiiriin Islam’la siki baglarini benimseyen, sade, siissiiz ve basit
desenlerin bulundugu daha ¢ok sert, baglayici ve iffet/edep anlayisini yansitan tasarimli
tesettiir giyim iiriinlerini tercih etmektedir. Ikinci nesil ise; tesettiir pazarlama
tekniklerinin baskin oldugu,  kullanicinin maneviyatina yogunlagsmaktan ziyade
taleplerine 6nem veren daha profesyonel bir mantigin kisacasi tesettiiriin ticarilesmesine
yogunlagsmaktadir. Bu degisiklikleri pek ¢ok faktorle agiklamak gerekmekte olup en
baskin olarak goriilen tiiketim endeksli bir yasamin muhatazakar kesimleri de etkisi altina

almis olmas: fikridir.

Islam’1n bir pargas1 olan tesettiiriin var olan ekonomik degismelerle birlikte modernlesme
ve kapitalistlesme siirecinin de pargasi olmustur. Ozellikle moda ve giizellik algisinin
cogaldig tiikketim kiiltlirii, moda ve tesettiiriin birlikte kullanilmasi ile tesettiiriin kamusal
alana entegre olmasina sebep olmaktadir. Tesettiiriin kamusal alana entegre olmasi ile
ticari bir metaya doniismesi ayni paralellikte ifade edilecek durumlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Tesettiiriin, islamc1 hareket ve Islami burjuvazi tarafindan kiiltiirel ve siyasal
bir simge olarak ingas1 metalagma siirecinin baslangici olarak goriilebilir. Bu metalagsma
stireci tesettiir giyimin ekonomik bir deger olarak piyasaya sunulmasi ve genis kitlelere
yayilmasi ile devam etmistir. Dinselin ve dinsel tirlinlerin metalagmasi sadece tesettiirde
degil, Islami popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikmasinda da gozlenebilir. “Islami popiiler kiiltiir,
her popiiler kiiltlir gibi, degisime acik, istikrarsiz ve akiskan bir seydir.”(Saktanber 2012,
268)

Tiirkiye’de Islami kesimin 6zellikle son dénemlerde tiiketim kiiltiirii baglaminda doniisen
ve moda kavramiyla birlestirilen tesettiiriin “tesettiir modas1” olarak yeni anlayis i¢erisine
girdigi ve Islami anlamda ki &lgiitlerin yerini moda ve tiiketimin belirleyici oldugu bir
tesettiir anlayisina  dogru  doniistiigli  goriilmektedir.  islami  kurallara  gore
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cercevelendirilmis yasam bigcimi olarak tesettiirin moda ile olan iligkisi Ortiinme
pratiklerinin tiiketim toplumuna dahil olmasina sebep olmustur. Tesettiir modast bu
acidan Ortlinme pratigi yeni anlamlara doniismekte, moda ile birlikte tesettiir, dini ve

siyasal anlamin 6tesinde ve tiikketimin bir nesnesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozellikle 90'1 y1llarda tesettiir modasinin, tesettiir defileleri yoluyla sergileniyor olmasini
goriinmezlik ve goriiniirliik iliskileri i¢inde degerlendirilmesine sebep olmakta ve ayni
zamanda "tesettiir ve defile kelimelerinin birlikte ve birbirini tamamlar sekilde
kullanilmast dahi "gOriinti” ve "gOriiniir olma” meselesinin geldigi son durumu
gostermektedir. Bu agidan tesettiir Islami inan¢ ve yasayis tarzinin temel uygulamasi
olmas1 yani sira tiikketim kiiltiiriinlin 6gesi konumunda olmasi, begeni, statii ve imge gibi
cesitli unsurlara yapilan vurgular ile goriiniirliik kazanma anlayisinin hakim olmasina,
tesettiirii pazarlamak icin bir mal haline gelmesine neden olmustur. Bir sermaye alani
olarak goriilen tesettiir, tiiketimin dinamikleriyle iliskili hale gelmekte hem kendi i¢inde
geleneksel normunu korumak ayni zamanda ¢aga ayak uydurmak, ¢agin gerektirdigi gibi
giyinmek anlayisindan yola ¢ikarak, dinin gerektirdigini ¢agin gereklerine uyduran yeni

bir tesettiir algisina dogru evrilen yeni bir anlayisla karsi karsiya gelinmektedir.

Piyasa ekonomisi mantigi igerisinde hareket edene yesil sermaye ve muhafazakar kesimin
tiikketim algis1 genisledikce ve Islami kesimlere hitap eden iiriinler ¢ogaldik¢a diger
taraftan ¢ogalan Islami icerikli kiyafetler dinsellik ydniinden zayiflamaktadir. Bu agidan
bakildiginda dinsel anlayis piyasay1 yonetmekten ziyade, piyasa dinsel icerikli giyim ve
kusami1 kendi pazarlama teknikleri baglaminda yorumlamakta ve kendi piyasasini
olusturmaktadir. Tesettiir giyim bu anlamiyla aslinda kendi i¢sel mantigi, dinsel yan
itibariyle modernlesmeye ve kapitalizme karst bir durus sergilememekte aksine artik

tesettiir ile piyasa arasinda yakinen olugsmus bir iliski s6z konusudur.

Bu yoniiyle tesettiir modasi, tiikketim kiiltiiriinlin bir argiimani olarak modern olanla,
geleneksel olani birlestirerek bir anlamda dini bir misyon olan tesettiirii modernizmin bir
eklemlisi haline sokmustur. Tesettiiriin, moda ve tiiketim gibi modernlesme dinamiklerine
maruz kalarak sekilsel ve 6zsel anlamda sekiilerlesmeye dogru giden bir zemine dogru
kaydigi dikkat cekmektedir. Buradan hareketle sekiilerlesme ve dindarlik iligkisine
deginmek ve en kisa anlamiyla tanimlamak gerekmektedir. Cilinkii din ve sekiilerlesme
gibi coklu anlam barindiran kavramlarin tam olarak tanimlanabilmesi pek miimkiin

goriilmemektedir. Bu nedenle dindar kavramini en genel haliyle Tekin’in ifadesiyle
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“kisinin mensup oldugu dinin inang, ilke, pratik ve sembollerini icsellestirip bunlar
tutum ve davranislarinda sergilemesi (2004: 53)” olarak, sekiilerlesme kavramini ise
Wilson, “dinin toplumsal Oneminin azalmasi”, “rasyonelizm ve inancin kaybi
(1982:149)” olarak tanimlayarak konu irdelenmektedir. Ozellikle sekiilerlesme kavramini
daha derinlemesine incelemek ve kavramsallastirmak agisindan, kavrami iki alt bashik
iizerinden tanimlayici bir gerceve ¢izerek incelemek konumuz itibariyle daha uygun
goriinmektedir. Bu acgidan sekiilerlesme kavramini  Amman’in  ¢esitlendirdigi
sekiilerlesme kavramlariyla nitelendirmek uygun olacaktir. Ona gore, dini diisiince, pratik
ve kurumlarin Onemini kaybetmesi silirecine bir yatkinlikta sakinca gdérmeyenlerin
durumu “agik sekiilerlesme”, Islimi deger ve tutumlara sahip oldugu halde bu deger ve
tutumlara zit davranislar sergileyenlerin durumu ise “ortiik sekiilerlesme” kapsaminda
degerlendirilmektedir. Bu tanimlamalardan yola c¢ikarak c¢alismamiz ekseninde,
Tirkiye’de ve diinyada yasanan tiiketim odakli, sermaye giicleriyle sekillenen tesettiiriin

ortiik bir sekiilerlesmeye zemin hazirladig1 vurgusu yapilmaktadir(2010: 41-70).

Dindarlik ve din eksenli hayat algisinin zayifladig1 vurgusu, sekiilerlesme ile insanlarin
dini egilimleri terk etmedigi fakat dini yasayislarini yeni sartlara uyarladiklarini ortaya
koyulmaktadir. Modernlesme ile birlikte beklenildigi gibi dinin degeri azalmamis, dini
semboller giinliik yagsamin her alaninda var olmaya devam etmis olup, sadece dinin sosyal
ve kiiltiirel yapisinda donilisiim meydana gelmektedir. Bu durumda sekiilerlesmenin dinin
etkisini azaltmaktan ziyade dindar kimlikte olanlarin ortiik sekiilerlesme ile dinin pratigi

olan tesettiir algisinin yapisi itibariyle doniigiimiiniin olugsmasina sebebiyet vermektedir.

Geleneksel soylemler ve giyim tarzinin modern kamusal alanda kabulii noktasinda giyim
pratiklerinin 6ziinde bagdrtiisii sabit kalip, giyim tercihlerinde renk, tarz, ¢esit agisindan
farklilar goriilmektedir. Modernize olmaya calisildigi ve sekiiler yasamin beklentilerini
gelenekselden kopmadan cevap vermeye calisilan, 6zellikle 1980’11 yillardan gilintimiize
moda gibi unsurlarinda tesettiirlii kadinlar tizerinde kurdugu etki, basortiisiinii modernize
edip hem bas baglama sekillerinde, hem de giyilen kiyafetlerin yeni doniisiimlerin var
oldugunu bizlere gostermektedir.

Dini bir kimlik olarak basortiisii, gelenekselliginde gostergesi olmasi hasebiyle basortiilii
kadinlar bu geleneksellikten kopmadan, dini vecizelerini yerine getirerek ayni zamanda
modern/sekiiler hayat icerisinde yer edinmeleri agisindan doniisiime ugramaktadir.

Tesettiirlii kadinlarin toplumsal yasama katilmak ve bu katilmla birlikte hem
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mahremiyetlerini koruma hem de o mahremiyet i¢inde goriiniir kilinma amac ile hareket
etmesi ile piyasa ekonomisine entegre olan tesettiiriin, kadinlarin kamusal alana
girmesinde algiy1 ayarlamasina katki saglayacaktir. Boylece kadinlar, hem kamusal alana

dahil olacak hem de mahremiyetlerini koruyacaklardir.

Tesettiiriin giinlimiizde tiiketim kavramiyla yakin iligki igerisinde olmasi kisilerin kimlik
duygusunun gelisimini ¢evreleyen, ekonomik oldugu kadar, sosyal pek ¢ok durumunda
belirleyici oldugu, aile, arkadas ¢evresi yani sira ayni zamanda sosyolojik, psikolojik ve
kiiltiirel bir olgu olarak ifade edilebilir. Bu baglamda tesettiirlii gen¢ kizlarin giyim
tercihlerindeki temel amaglarini, tesettiir giyim algilarini, bu alginin hangi faktorlere
bagli olarak sekillendigi ve bu faktorlerin giyim tercihlerini nasil etkiledigi ve
dontistiirdiigii  analiz  edilmeksizin konuyu derinlemesine agiklamak miimkiin

olmayacaktir.

Calismanin Amaci

Tesettiirlii 6grencilerin giyim tercihlerini etkileyen tesettiir algisi ile aile, sosyal cevre,
tiketim kiiltiirli, psikolojik faktérler ve sosyal medya faktorlerin etkisinin igerigini
belirlemek ve bu faktorlerin 6grenci tesettiir algis1 ve giyim tercihleri lizerindeki etkisini
aciklamaktir.Bu cercevede iiniversitede okuyan tesettiirlii 6grencilerin giyim tercihlerinin
hangi faktorlere bagl olarak sekillendigi ve bu faktdrlerin onlarin giyim tercihlerini nasil
etkiledigi tanimlanmaya ve bu faktorlerin etkisi ile tercihler arasindaki nasil ve ne derece
bir iligki bulundugu agiklanmaya ¢alisilmstir.

Ozellikle dini yonelimin belirleyici oldugu tesettiir algisi ile tesettiir giyimi tercih eden
ogrencilerin, giyimdeki kriterleri, dini alg1 ekseni, giyim hususunda 6nciil olan kriterlerin
neler oldugu, daha c¢ok hangi faktorlerin baskin oldugu agiklanmaya calisilmistir.
Tesettiirlii dgrenciler giyim kusam anlaminda Islami bir misyonu benimsedikleri ve bunu
hayatlarina uygun hale getirmek i¢in tesettiir giyimi tercih etmekte ve tatbiki noktasinda
basortiisii takmaktadir. Tesettiir giyim Oncelikli olarak basortiisii takmakla baglayan ve
diger boyutlariyla Islam’in emrettigi kriterlere de dikkat etmeyi amaglamaktadir. Bu
acidan dini misyon ile baglayan bu tercihin belirledigimiz diger kriterler (aile, sosyal
cevre, ekonomik durum, tiiketim kiiltiirii, psikolojik nedenler ve sosyal medya) ile nasil

bir iligkisi oldugunu analiz etmek amaglanmistir.



Calismanin Onemi

Ekonomik, teknolojik vb. birgok faktdre bagli olarak hizli sosyal degisimin yasandig:
glinlimiizde dinle belirlenen tesettiir giyim seklinin diger faktorlerce nasil etkilendiginin
aciga c¢ikarilmasi, hem tesettiirlii genglerin kimlik ¢atismasi yagamalarini 6nlenmede hem
de dogru ve bilingli bir dini egitimin verilmesi i¢in dnemli bilgiler ortaya ¢ikarmaktadir.
Bu agidan giiniimiiz kiiresel diinyasi iizerinden dinin etkinlik alan1 genislerken, bireysel
anlamda farkli yorumlama ya da pratiklerin dogmasina zemin hazirlamaktadir. Ozellikle
yeni bir sermaye alani olarak goriilen tesettliriin ticari bir metaya donilisiimii, dini
kriterlerin azalmasi ve dinin belirleyiciliginden ziyade tiiketim ve modanin belirledigi bir
giyim algisina doniisen tesettiiriin, bu doniigiimiiniin temel dinamiklerini ortaya koymak
ve tesettiiriin 6zii itibariyle aynilik tagimasi i¢in ne denli bir yonelimin olmasi gerektigi

konusuna vurgu yapilacaktir.

Calismamiz  Ozellikle son donemlerde muhafazakar moda anlayisinin  yayginlik
kazanmas1 ve buna bagl olarak doniisen tesettiir algis1 iizerine, Islami kesimlerin giyim
tercihlerinin doniisiimiiniin belli faktorlerce ortaya konulmasi agisindan yapilmis ilk

uygulamali olmasi agisindan da 6nem tasimaktadir.

Calisma konumuz teorik ¢erceve ile desteklenen ve uygulama kisminin da bireylerin aile,
sosyal cevresi, ekonomik yapisi, sosyal medya kullanimi ve tiikketim kiiltiirii ekseniyle
cok yonli faktorlerce analiz edildigi ve tesettiir giyim algis1 konusunda degisime sebep

olan temel unsurlarin belirlendigi kapsayici bir ¢aligmadir.

Cahismanin Yontemi

Calismamiz teorik ve uygulamali olarak hazirlanmis iki boliimden olusmaktadir. ilk
boliimde kavramsal ve kuramsal gergeve ele alinmistir. Oncelikle giyim olgusuna iliskin
noktalara deginilmis, giyim tercihlerini etkileyen faktorler agiklanmig, son olarak da
giyim konusunda dindarlik, sekiilerlik ve tesettiir kavramlarina yogunlasip, Islam’da
tesettiir ve sekiiler dinamikler ile sekillenen tesettiir modasina deginilmistir. Ikinci
boliimde ise Uskiidar Universitesinde tesettiirlii kiz 6grencilere uygulanan arastirmanin

uygulama kismi ve verilerin analizleri yer almaktadir.

Calismamiz i¢in dncelikle kavramsal bir arka plan olusturulmus ve literatiir caligsmasiyla
desteklenmistir. Uygulamali kisimda ise nicel arastirma yontemi kullanilmis ve verilerin

toplanmasinda arastirma modeli olarak tarama (survey) metodu ve bu g¢ergevede anket
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teknigi kullanilmistir. Arastirmamiz igin iiniversite dgrencilerinin giyim tercihlerinde
belirleyici olabilecegi diisiiniilen alt1 faktor (tesettiir giyim tercihinde tesettiir algisi, aile,
sosyal c¢evre, tiikketim kiiltiiriine, psikolojik ve sosyal medya) iizerinden soru maddeleri
olugturmus olup, sorular besli likert Olgek seklinde hazirlanmigtir. Arastirmada

tanimlayici-aciklayict yontem kullanilmastir.



I. BIRINCI BOLUM: KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

1.1. GIYIM OLGUSU
1.1.1. Giyinme Nedenleri ve Giyim Fonksiyonlari

Genel manada kilik kiyafetin temeli, biyolojik nedenler, psikolojik temeller ve cografi
sartlara baglanmis ve kiiltiirel unsurlarin, tabiat sartlarindan, iklim ve bitki ortiisti, cografi
ve jeolojik yapilardan sonra geldigi savunulmustur (Abali, 2009;15). Buna gore
insanlarin en temel fizyolojik ihtiyaclari olan beslenme, barinma, giyinme seklinde
siralanabilir. Giyinme ihtiyact ilk c¢aglarda insanlarin viicudunu doganin olumsuz
etkilerinden koruma amacli oldugu diisiiniilmektedir. insan derisinin ince, hassas ve
hemen hemen kilsiz olmas1 nedeniyle ortiindiiglinii ve sonug olarak da genel adaba iliskin

bazi1 kurallarin, bu nedenle ortaya ¢iktigin1 sdylemistir (Donmezler, 1978: 42).

Giyinme viicudun seklini degistirmenin bir ¢esididir. Sekil degistirme ise makyaj, viicut
boyama ve diger siisler takilarla da gergeklestirilebilmektedir. Ulkelerin geleneksel, milli
kiyafetleri zamanla gelenek halini alarak, siislenme 6zelliginden dolayr gelismistir. Giyim
tek basina tek bir nedene baglanamayacagi gibi lilke insanlarinin zevkleri, giizellik ve
renk anlayislari ve hatta sanata yonelik tutumlari giyim konusundaki durumlarinda
belirleyici olabilmektedir (Izbirakan, 1 996;472)

Bu anlamda bir ¢esit viicut degistirilmesi, belirlenmesi ve tanimlanmasi olarak beliren
giyinme, giysilerin maddi islevlerini; korunma, ortiinme, utanma-gizlenme ve cazibe,
kiiltiirel islevlerini; iletisim bireysel ifade, statii, sosyal rol, ekonomik gii¢, politik sembol,
bliyii ve din acilarindan incelemeden agiklayabilmek zor goriinmektedir. Modanin
kaynagini ii¢ ana teoride cevreleyen Usenmez; bunu kétii hayat sartlarindan korunma,
uygarligin gelisimi olarak ortaya ¢ikan, sadelik ortiinme, cazibe ve siislenme egilimleri
gibi nedenlerden bahsetmistir (Usenmez, 2011:5). Bu nedenlere benzerlik gdsteren giyimi
daha genis basliklarda da gormek miimkiindiir. Bu a¢idan en genis anlamiyla giyimi
temeli biyolojik, psikolojik ve cografi sartlara baglayan Abali (2009;15),utanma,
korunma, cazibe vs. olan giyinme fonksiyonlarini birka¢ baglik altinda temellendirmistir.
Bu yoniiyle giyinmenin nedenleri acisindan biyolojik ve cografi etkenlerin kisinin kendi
viicut yapis1 ve c¢evre sartlarin bagli olan Ozellikle bedenin muhafaza edilmesi, dis
etmenlerden zarar gérmemek, soguk ve sicaklara karsi bedeni korumak amaci temel

hedeftir.



Insan viicudunu gerek doga sartlarma, gerek iklime karsi korumak amagli giyinmeye
ihtiya¢ duyar. Sicak ve giinesten korunmak i¢in ince tercih edilirken. Soguktan korunmak
icin kalin, viicudu sicak tutacak giysiler insanlar1 dis etkenlere kars1 korumaktadir. Yine
insanlarin ayakkabi giymesi ayaklarin yerdeki tas vs. den korumak ve zarar vermesini
engellemek amagli kullanilmaktadir. Bu acidan giysiler iklimsel 6zellik ve cografi etmene
bagl olarak degisiklik gostermektedir. Geleneksel kiyafetlerin en 6nemli 6zelligi cografi
uygunluk ile kullanimdaki pratikliktir. Tirkiye’de kadin kiyafetlerinin bolgeler arasi
degisikliklerin iklim ve cografi oOzelliklere bagli olarak degisiklik gosterdigi
goriilmektedir (Babarosoglu,1995:100).

Rouse ‘a (1989: 2) gore de Eskimo giysileri iklim sartlarindan korunmaya baglh
gelistirilen giysilerdendir. Bir diger iklimsel 6rnekte uzun, kapali ve agik renk giysileriyle
Arap kiyafetleridir. Arap kiyafetleri kizgin ve yakici giines ve kum firtinalarina karsi
koruyucu ozellikte gelismistir. Bu o6rnekler giyinme ihtiyacinin sert iklimden korunma
amach gelistigi dogrultusundaki gelistigini gostermektedir. Ancak Avustralya aborjinleri
-5C0 ve + 47C0 arasinda degisen sicaklikta yasarlar ve sadece bellerine sarili kisa bir
kiyafet giyerler (Pektas, 2006:107) Barnard (2001:51), Giiney Amerika’nin en giiney
ucunda Tiera de Fuego da yasayan Yagganlar’t Antropolog Charles Darwin ziyaret
ettiginde, yerlilerin viicutlarinda buzlarin eridigini gozledigini belirtir. Bu insanlara
battaniye verildiginde, Ortlinlip sarinmak yerine, parcalaylp dekorasyon olarak

kullandiklarindan bahsedilmektedir(Pektas, 2006:51).

Giyinmede sadece cografi sartlara uygunlugu degil ayn1 zamanda psikolojik diirtiilerde
agir basmaktadir. Bu agidan 1960°larda ortaya ¢ikan mini etek modasi kis1 soguk gecen
pek cok kuzey tlkesinde yaygin bir sekilde ilgi gormiistiir. Bu moda soguk iklimi olan
Ingiltere’de dogmus ve yirminci yiizyilin basinda yayginlasan deniz ve giines banyolart
ve yanik bronz ten modasi insanlarin viicutlarini biiyiik bir istekle giines 1sinlarina karsi
korumasizca birakmaktadir. Bu acidan giyim tarihi, fiziki, konfor ac¢isindan
incelendiginde hi¢ de konforlu olmayan pek ¢ok drnekle doludur. Bu 6rneklerden en tipik
olan1 Victoria ¢aginda kadinlarin giydigi korselerdir. Bu korselerdeki sikilik Oylesine
abartilmistir ki elde edilen incelik i¢in i¢ organlarinin yerini degistirmesi gerekir. Ve
diizenli nefes almanin imkani yoktur. Bu ylizden doktorlar tarafindan da kullanimi
onerilmeyen kiyafetler olarak adlandirilmistir (Usenmez,2011:21). Bu gibi durumlarda

giyinmenin korunmak amacgli olmasindan ziyade estetik bir mana tagimasini



gerektirebilecegi, hatta bireye zarar verse bile tercih edilebilecegini de gostermektedir.
Estetik kaygisinin giidiilmesi de giyinmenin moda haline gelmesinde onemli bir rol

oynamistir.

Insanoglunun giyinme karsisindaki estetik kaygisi, kendi viicudunu sorgulamasina sebep
olmus ve bu anlamda ¢iplaklik hissi yaratilmig biitlin canlilar i¢inde insana has bir 6zellik
yasamaktadir (Demirbag, 2006;11). Giyinmek, viicudun belli yerlerini kapatmasi
acisindan psikolojik bir 6zellik olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Ayip bolgeleri kapatma,
utanma, karsisindaki diizglin goriinme, begenilme gibi psikolojik durumlar giyim

konusunda da belirleyici etki olusturmaktadir(Abali, 2009:19).

Viicudun belli bolgelerinin Ortiilmesinin  utanma, mahcubiyet, edep, iffet, haya
duygularindan kaynaklandig1 yoniinde olduk¢a yaygin bir inan¢ vardir. Araf suresi 26.
Ayette “Ey Ademogullar1! Size edep yerlerinizi ortecek bir giysi, giyinip siisleneceginiz
bir elbise ihsan ettik.” (Feyizli,2008:165) Kutsal kitaplarda Adem ve Havva’nin yasak
agactaki meyveyi yedikten sonra cennet giysisinin soyuldugunu, edep yerlerinin agikta
kalmast ve cennet yapraklariyla oralarmi kapattiklari gegmektedir.(7/22) Dolayisiyla
ortinme Allah buyrugu olarak kabul edilmistir. Bu dini gergek bizim giyinme
davraniglarimiz1 ve ¢iplaklik karsisindaki duygularimizin temelini olusturmaktadir. Yani

giyinme, utang ve giinahkarlik duygularimizin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Buna gore cinsel uzuvlarin ortlinmesiyle baglayan viicudun ortiinmesi, kiiltiirel derinlik
arttikca daha kapsamli bir hale gelmistir 6zellikle artan estetik kaygi ile viicutlarindaki
kusurlar1 daha net goriiniir olmas1 zaman ilerledikce, insanoglunun daha da ortiinmesine
sebep olmustur. Bu durum o6zellikle kadinlarin viicutlarmin estetigi ile daha ilgili
olduklar1 diisiiniiliirse daha da gelismistir. Bu nedenle dyle ki bazi Islam alimleri, bu
anlamda Ortlinmenin 6zellikle kadinlar i¢in bir siginma oldugunu ¢iinkii ¢ogunlugu yaslh
ve c¢irkin olan kadinlarin, sarkmis ve lekeler olusmus viicutlarini Ortiinerek kapatmak
isteyeceklerini  belirtmigtir  (Nursi, 1992:196).Fakat c¢iplakliktan utanmanin insan
dogasinda gergcekte var olmadigma dair cesitli teoriler ve bulgularda vardir. Bazi
“Nudist” gruplar ciplakliktan utanmanin Ggretilerle, toplumsal baskilarla sonradan
edinilmis bir duygu oldugunu iddia etmektedir. Giydirilmeye alistirilmayan cocuklarda
ciplaklik utanci gozlemlenmemistir. Yine Brezilya’daki Amazon ormanlarinda yasayan

Suya Kizilderilileri 6rnegidir. Suya’lar da tamamen ¢iplak olmalarina ragmen en kiigiik
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bir utanma duygusu gozlenmemistir. Sadece dudaklarina taktiklar1 diskin yoklugunda

kendilerini rahatsiz hissetmislerdir (Rouse,1989: 8).

Giyinmeye yonelik utanma duygusu toplumdan topluma da degisiklik gostermektedir.
Bugiin c¢ok derin dekolte kiyafetler yada stiper mini etekli kadinlarin davraniginda utanma
duygusunun var olmadigini gostermektedir. Pektag’in da bahsettigi gibi Viktoria ¢aginda
bu sekil dekolte kiyafetler giymek utang gostergesi olmazken, ayaklari gostermek
utanmaya sebep olabilmekte. Fakat Afgan Miisliiman kadini Islam’in geregi giyinmek ve
bunun disinda kalan kisimlarimin agik kalmasi utanma eylemine neden olur. Utanma
duygusu farkli toplumlarda farkli noktalardan ortaya ¢ikmasi, bir giyinme temel nedeni
degil, toplumsal etkili bir giyinme nedeni oldugunu goéstermektedir. Utan¢ duygusundan

Pektas su sekilde bahseder:

“Utang¢ duygusu tiimiiyle bireyin dikkat ¢ekmesine dayamir. Benlik duygusu kuvvetle
hissedildiginde toplumsal bir ¢evrenin dikkati birey iizerine ¢ekildiginde ortaya ¢ikar.
Fakat bu durum aymi zamanda bir bigcimde uygunsuzluk hissi de dogurur. Bu nedenle
cekingen ve zayif kisilikler utang duygularina ozellikle egilimlidir. Umumi bir ilginin
odagt olduklarinda bir sekilde dikkatleri tizerine ve ¢ektiklerinde, benlik duygularinin
kuvvetlenisi ile geri ¢ekilisi arasinda eza verici gelgitler yasarlar. Utan¢ duygusunun
kaynagt olan bireysel dikkat ¢ekicilik bagimsiz oldugu icin, insan bir¢ok durumda iyi ve

asil olmaktan utanir.”

Bireyler utanma eyleminden moda dogrultusunda kurtulmayi hedeflerler. Ciinkii ¢irkin
olan ya da bireyi insanlarin hedefi yapan, dekoltesi derin olan giysi sirf moda oldugu i¢in
tercih edilir buda diger insanlarin kinamasinin Oniine set ¢ekecektir. Ciinkli o giysi
modadir ve moda olan bir giysinin tercih edilmesi utanilmasi gereken diger durumlarin

ortadan kalkmasina sebep olacak, ¢iplakligin mesru bir zeminde sunumunu saglayacaktir.

Moda kitle eylemlerinin niteligini en ¢arpict sekilde yansitan psiko-sosyal bir mecradir.
Modalar ¢ogu zaman bir kimsenin siddetle reddedecegi utanilacak seyleri, sirf moda
oldugu i¢in tereddiitsiiz kabul edilmesine neden olur. Moda cesitli yanlariyla utanmayi
yok eder, utanmanin yok olmasinin nedeni moda kitle eylemi olmasidir. (Frisby ve
Simmel, 2003:123). Kitle eylemleri diisiinmeden uygulama diirtiisiiyle hareket eder.
Bukitle eylemi igerisinde giyimin utanmadan dolay1 gerceklesen yonlerinin gérmezden

gelindigi ve igsellestirilerek tercih edilebilir hale geldigini gostermektedir.
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Ortiinme, utanma, gizlenme, saklanma teorileri giyinmenin temel nedenleri konusunda
hemen bir baska noktay1 aklimiza getirmektedir. Dikkat ¢ekme. Ciinkii cinsiyet diginda
ayirt edici tek sey kiyafettir ki buda farkli olmalidir ki dikkat ¢eksin. Giysiler viicudun
istenilen sekilde sergilenmesine yardimci olur. Giysiler toplumsal statliniin, servetin,

giiclin sergilenmesi i¢cin mitkemmel bir aractir.

Bugiin bir¢ok insan i¢in cinselligi 6ne plana ¢ikarmayan kiyafetler yerine cinsellige vurgu
yapan kiyafet algisinda gelisme vardir(Morris,1994;133). Gii¢ ve giizellik bu iki kavram
kadin ve erkek giysilerinin bigimlenmesinde temel belirleyici faktorler olmustur. Kendini
gosterme, fark edilme, hayranlik uyandirma, cinsellik temellidir. Caglar boyunca erkekler
eslerini giizellik ve ¢ekicilik olgiitlerine gore se¢mislerdir. Bu nedenle kadin giysilerini
daha siislii daha ayrintili ve incelikli bir cazibeyle bi¢imlenmistir. Erkek giysileri ise daha
cok fiziki giicii gosterecek nitelikte ya da sosyal ve ekonomik giicli gosteren nitelikte
donatilmistir. Kisaca kadin giysileri bastan ¢ikarma prensipli yani, seks bilingli temellidir.

Erkek giysileri ise hiyerarsik prensipli, yani sinif bilingli giysilerdir (Rouse 1989: 10).

Bu nedenle kadin giysileri kadinlar1 cinsel yonden daha cazip goOstermeye hizmet
ederken, erkek giysileri erkeklerin sosyal statiisiinii gosterme amaghdir. Bu yiizden
giysiler cinsel se¢imde en etkili arag olmustur. Giysiler araciligiyla kazanilan cinsi cazibe
modanin tetikleyici unsuru olmustur. Gizlenme ve gosterme ikilemi i¢inde erotizm ve
iffet kadin cinselliginde stirekli kararsizlik halindedir. Kadin cinselligi ile kadin giyimi i¢
ice girmistir. Kendini gostermek ve hosa gitmek arayist i¢inde bulunan insan igin
giyinmek en etkili aragtir. Insan bedeni giysilerle baskalarinin gézlerine ve yargisina
sunulmustur. Giysiler kisinin hemcinsleri arasinda fark edilmesini, se¢ilmesini saglayarak
aynt zamanda kisiye secilme olanagi tanir. Ayni zamanda modayla birlikte hazir
giyiminde yayginlagmasiyla, giysiler maddi degerlerini yitirmeye baglamis fakat

sembolik degeri 6nemi artmistir (Crane,2003:17).

Tarihten bu yana giyim kisiligin ve bedenin bir uzantisi1 olarak goriinmekte ve ayni
zamanda mutlaka kiiltiiriin egemen degerlerini temsil etmekte ve temsil etmeye de devam
edeceklerdir (Ash, Wilson, 1992;14). Higbir giyim tarzin1 ya da tercihini yasadigi
cografya ve kiiltiirel degerlerden bagimsiz diisiinemeyiz. Bu anlamda giyim tercihleri
kisilerin kiiltiirel kimlikleri hakkinda bilgilerde tasimaktadir. insanlarin cinsiyeti, meslegi,
sosyal statiisti, gelir diizeyleri, diinya goriisleri, dini inaniglari, kisilikleri vb. birgok
0zelligi hakkinda bizlere bilgiler verir. Bu durumda giysiler insanlar arasi iletisim de
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Oonemli faktorlerinden biri olmaktadir (Zielke,1993;130). Milliyetleri etnik kokenlerinin
sunumunda giysiler onemli bir yer almaktadir. Hatta milliyetlerin tanitim sembolleri

geleneksel giysileri olarak da anilmakta ve belirleyiciligi kabul edilmektedir.

Giyim, her donem simnif baglar1 ve yasam standartlarini en iyi yansitan sosyo-ekonomik
diizeyin gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Crane,2000;16). Kabile, asiret, aile,
hanedanlik gibi akraba gruplarinda aidiyet belirten 6zel sembol, simge ve armalar
kullanilir. Gruplara ait olan giysiler diger gruplardan farklilik gostermekle birlikte
benzerlikleri de olabilir ve bu sekilde giyimle farklilasan iletisimde temsil geregi
karsilikli mesaj ve bireylerin aidiyetini belirler. Bu anlamiyla giysiler, bireysel
duygularini ya da psikolojik hallerini yansitmak yerine, toplumsal hafizay1 aktarmak i¢in
kullanilmaktadir (Fiske ve digerleri, 1999:13). Diinyanin her yerinde siyah yas, matem
rengi olarak bilinir. Siyah gecenin siyah1 ve gizemleri anlaminda biitiinleserek merak
edilen kisi olmak amaciyla gece davetlerinde tercih edilmektedir. Baz1 meslek gruplarinin
iiniformalar1 da aynmi sekilde uyarict mesajlar iletirler. Ordu, emniyet, saglik, egitim, ilk
yardim alanlarinda 6zellikle meslegin tanitilmasi i¢in {iniforma denilen belli tipte giysiler
tercih edilmektedir. Kendi iglerinde yonetim ve hizmet kadrolar1 da 6zel sembol ve
isaretlerle ayirt edilir ve kiyafetleri toplum i¢inde hemen tanmir. Bu anlamiyla giyim
bireyin toplum igerisindeki konumunu ifade ederken, ¢ogu zaman toplumsal cinsiyet ve
smif gibi bireyin meslek, din ve bdlgesel kokenleri ile ilgili ipuglar

tasimaktadir(Crane,2000,14).

Sehir hayatinda insanlar, giyim kusam yoluyla kimlik ve itibar kazanmaya calisirlar. Bu
arayista temel mesele var olunandan daha zengin, daha giizel, daha geng, daha yakisikli,
daha ince, daha uzun olarak kendilerini diger insanlara gdsterme cabasi tagimaktadir.
Kiyafet tercihi, hatta moda olan kiyafet tercihi diger insanlarla iletisime geg¢meye
calismanin ilk adimdir. Kiyafetin, aksesuar dili vardir ve bu dil beden tarafindan
tasinarak  kiyafetten ve aksesuardan faydalanarak protez bir dil olusturur
(Barbarosoglu,2006:27). Mesela giines gozliikleri, siirekli degistirilen tasarimiyla goziin
manasinin yerine gegmeye ve bakilin yumusakligi ya da sertligi, ¢apkin ya da ciddi olusu
artik giines gozliikleriyle saglanir (Davis,1997;17-29). Bu acidan kiyafetler giindelik
hayatta iletisimin dilini temsil eden digsal araglar olarak tanimlanmaktadir. Bu disgsal
araclar dini, toplumsal, psikolojik agidan ¢esitli imgeler tasiyarak toplumsal bir iletisim

aracina doniislir. Fakat modern toplumlar ve kiyafet anlayisinda karsimiza ¢ikan moda
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kavrami giyim konusunda tek tiplestirici arglimanlar tasidigindan iletisim artik toplumsal
derinlik mahiyeti Gtesinde daha ¢ok hizli edinilen ve hizli tliketilebilen kimlikler

edinimine sebep olmaktadir.

Kisaca giysiler korunma, ortiinme, dikkat ¢ekme disinda, etkin bir iletisim sekli olarak
ortaya c¢ikar. Giyinmeyi etkileyen faktorleri bu sekilde siralamak miimkiindiir.
Giyinmenin temel faktorleri disinda giyim kiyafetlerinde bireyin satin alma karar siireci

ve modaya uygunlugu tiiketici davranislart da giyinmede 6nemli etken olusturmaktadir.
1.1.2. Giyim Ve Tiiketim

Her toplumun kiyafetten bekledigi ve ona yiikledigi anlam farkli idi. Bu farki giysi

kelimesinin ¢esitli dillerdeki karsiliklarinda bulmak miimkiindiir.

“Arapca “libas” elbise demektir. Kelime asil kokeni bedenin seklini bakislardan uzak
tutmak, saklamak manasina gelmektedir. Yine Arapca elbise manasina kullanilan “siar”
kisinin kendisini tamitmak i¢in kullandig1 alamettir. Bu manasiyla Italyancadaki
“costume” kelimesiyle benzerlik gostermektedir. Costume kelimesi gorenek, tore,
aliskanlik, davranis, tutum, bi¢im, giysi, giyinis sekli manalarina gelmektedir. Fars¢ada
giysi manasma kullanilan “puses” kelimesi gizlemek bakislardan uzaklastirmak
manalarinda kullanilmaktadir. Ingilizcedeki “dress” kelimesi diizeltmek, siislemek, siis
yapmak anlamlarina gelmekte, giysinin Fransizca karsiligi olan “habit” ise yer tutmak,

yer yapmak manalarina sahip bulunmaktadir.” (Barbarasoglu, 1995: 9).

Eski Tiirk¢ede giysi anlaminda kullanilan kelime “don”dur (Tirkge Sozliik, 1995).
Giyilen sey elbise anlaminda kullanilmistir. “Donamak”, siislemek, bezemek, anlaminda
“donanmak” giyinip kusanmak, bezenmek silislenmek anlaminda kullanilmistir
(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_ gts&kelime=S%C3%9CSLEME/23.06.20
16). “Kusanmak™ ise giysi disindaki aksesuarlarin takilmasidir. Kusak, kili¢, baslik v.b..
Bu giin elbise yerine kullanilan giysi kelimesi ise sanilanin aksine yeni tiiretme Tiirkce
degil, Anadolu koylerinde eskiden beri yaygin sekilde sdylenmekte olan “geysi”
kelimesidir. Islamiyet’in etkisiyle Tiirkgeye giren Arapca ve Farsca kelimeler tasidiklart

anlamla da toplum diislincesini etkilemis ve giyinmeye yiiklenen anlam farklilagmistir.

Giysi anlaminda kullanilan bu kelimelerden de anlasilabilecegi gibi Islam kiiltiiriinde

giysi ortlinmek bakislardan kagmak i¢in bir arac¢ olarak kabul edilirken, bat1 kiiltiiriinde
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stislenmek, karsisindakinin goziinde bir yer edinmek veya giysileri ile kendini tanitmak
bir anlamda giysiyi kisinin kimligi gibi kullanmak s6z konusudur. Eski Tiirk kiiltiiriinde
ise giyinmek, donanmak, kelimesi giigsiiz halden ¢ikip kisiyi giiclendiren bir kavrami
ifade etmektedir. Giysiler ve anlamlari toplumdan topluma, bu toplumlarin yasama
bicimine gelenek ve goreneklerine, edebiyat, gilizel sanatlar, din ve bilim anlayisina gore
degisiklikler gosterir. Giyim tarihi incelendiginde ve giiniimiizdeki giysiler gozlendiginde
giysiler pek ¢ok olguyu yansitmaktadir. Bireysel davranislar1 harekete geciren icgiidiileri,
toplum yasami i¢inde sosyo-psikolojik iligkileri, farkli sosyal yapilar1 ve degerlerini

gosterir (Abal1,2009:172-186).

Giysiler, yasam bicimlerine sekil veren sosyal, ekonomik, politik ve dini etkilesimleri de
yansitmaktadir. Giysiler araciligl ile toplumlarin kiiltiirler yapilari, cografi 6zellikleri
hakkinda bilgi sahibi olmak miimkiindiir. Giliniimiiz toplumlarinda giysiler servetin
sergilenmesi i¢in ara¢ olurken moda gibi tiiketim endeksli anlayisin kurulmas: giyimin
belirli kesimlerce belirlenmesine sebep olmaktadir. Ayni zamanda fertlerin dini
inanglarinin yansimasi olarak giyim anlayislart modernizm ve tiiketim kiiltiirii etkisiyle

hizl1 bir degisim gostermektedir(Abal1,2009:225-231).

Fark edilme icgiidiisii ile basladigi sanilan viicudun siislenmesi, iklim, cografya, inang ve
sosyal yapilarla; korunma, ortlinme, siislenme amagh giysi seklinde bi¢imlenerek ¢aglar
boyu toplumlarin geleneksel karakterini yansitacak formlara ulasmis ve 6nemli Slgiide
degisikliklere ugramadan siliregelmistir (Titizer ve Sapmaz,1965;23). Bu acidan
bakildiginda giysilerde degisik formlarin olusmasindan ziyade siislemenin 6nemli yer

edinmesi gerceklestirilmis zengin bir siisleme kiiltiiriiniin gelismesine neden olmustur.

19. yiizy1l sonlarinda etkisini yogun bir sekilde hissettirmeye baslayan moda, yirminci
ylizyll baslarinda 6nemli bir kirilma noktasit yasamistir. Kadinin toplumsal roliindeki
degisme giysilerine de yansimistir. Kadinin ¢alisma hayatina girmelerine paralel olarak
toplum hayatinda yer olma istegi moda olusumuna ve stillere neden olmustur. Erkeklerin
egemen oldugu c¢aligma diinyasinda var olabilmek ic¢in giysilerinde kadinsi siis
unsurlarindan vazge¢mistir. Moda bu anlamda estetik egilimleri yansitan aynalar gibidir
(Usenmez,2011:5). Tiim bunlar 1s1¢inda tiiketim, teknolojik, endiistriyel, bireysel,
kiltiirel, ve ekonomik gelisimler ile etkilesim i¢inde bulunarak tiiketiciligi 6zendirmek
adina ara¢ olma, amag¢ olma, sosyal statii gelistirme, hegemoni yaratma gibi
benzesimlerden gegerek varligini siirdiirecektir.
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1.1.2.1. Tiiketim Kavrami

Yararli mal ve hizmetlerin ihtiyaglar1 gidermek amaciyla bireylerce kullanilmasina
tilketim denir. Tiiketim, insanin dogasinda var olan mikro olarak, daha ¢ok mala sahip
olmak ve tiikketim diizeyini yiikseltmek, makro agidan ise yine ayni sekilde toplumdaki
bireylerin yasam kalitelerini ylikseltmek, onlarin ihtiyaglarini daha iyi karsilayacak mal

ve hizmetlere sahip olmalar1 olarak tanimlanir (Kocacik,1998:16).

Tiketim insan i¢in hayat boyu siiregelen dogal bir eylemdir. Bireyler hayatini idame
etmektir i¢in gerekli olan tiikketim ile mutlulugu ve konforu elde ettigi diisiincesi
tagimaktadir. Tiiketim, ihtiyaglarin karsilanmasi olarak adlandirilirken ayni zamanda
sosyo-kiiltiirel talepleri de karsilamayr amaglar. Bu agidan Odabasi (2006:16), tiiketimi
siire¢ olarak diisiinmekte ve tiiketimi ihtiyaglarin karsilanmasina yonelik bir {iriin ya da
hizmet temin edilmesi, satin almasi, kullanilmasi ya da yok dilmesi olarak

tanimlamaktadir.

Tiiketim modern diinyanin bir ideolojisidir ve daha fazla tiiketim, tiretim ve daha fazla
refah demektir. Fakat bu sadece bir ideoloji olarak karsimiza ciktigindan aslinda tiikketim,
insanin 6zglirliigiine ket vuruldugunu, bagimli bir birey olundugunu, gercek mutlulugun
tiketmekle elde edilmedigini ve tiikketimin insan yabancilagsmasindaki en Onemli
unsurlardan oldugunu ileri sliren pek ¢ok goriis vardir. Bu baglamda tiiketimin ti¢ farkll
sekilde tanimlanmas1 séz konusudur. Ilki tiiketim eylemi, bir mal ve hizmeti kullanan
kiside belli zevk alma duygusu yatma anlamindadir. ikinci olarak, tiiketimin mal ve
hizmet seklinde olup bireyin sahsina ait olan mallarin tiiketim ve yatirim mallar1 olarak
dagilimin1 aciklar. Ugiinciisii ise tiiketilecek mal ve hizmetlerin alimi i¢in maddi harcama

yapilmasidir (Odabas1,1999: 15-22).

Tiiketim tamamen bireyseldir, topluluktan bagimsiz bir faaliyettir. Tiiketim her zaman
bireyin kendi arzularini engellen ve azdiran, hafifleten ve tahrik edin bir faaliyet olmasi
nedeniyle kolektif bir faaliyet degildir. Tiiketiciler sadece tiiketim sirasin da bir arada
bulunabilirler, bu birliktelikte bile bireysellik vardir ¢linkii gercek tiiketim bireysel
yasanan bir deneyimdir. Bir araya gelmek sadece tiiketim faaliyetinin yalnizliginin
temelini teskil eder ve onun zevkini arttirir. Tiiketim basli basina yalniz bireyler
tarafindan yapilan, eyleme doniistiigli vakit topluluk i¢inde gerceklestirilen bir faaliyettir
(Bauman, 1999: 49). Bu agidan bireyler tiiketirken yalniz, biricik hareket eder ve
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tilketerek olusturdugu yeni kimlik imajlarina sahip olabilir bu agidan tiiketmek bireysel

bir eylem olarak algilanmaktadir.

Tiiketmek bireyin eylemleri sonucu gerceklestigi gibi, bireyler tiikketerek kim oldugu, kim
olunmak istendigi ilgili diisiincelerin ve bu disiincelerin korumasimi1 hedefleyen
yontemleri etkilemekte; kimlik ile ilgili duygularinin gelisimini destekleyen 6zdeslesmis
durumdadir. Bu sebeple tliketim sadece ekonomik bir anlam tasimazken hem toplumsal
hem psikolojik hem de kiiltiirel bir olgu olmaya da devam edecektir (Dagtas, 2009:11).
Bu baglamda tiiketime sadece ekonomik bir olgu olarak bakmak hatali ve s1g bir bakis
acis1 olusturmakla birlikte, tiikketimi sosyal, kiiltiirel ve psikolojik faktorleri de dikkate
alarak agiklamak daha uygun olacaktir. Tiiketim kavramin tiiketim toplumu baglaminda

ele alinirsa daha yerinde agiklama yapilacaktir.

1.1.2.2. Modernizm ve Tiiketim

Modernizm, her seyden once eski olanin terk edilmesidir. Eski olan her seye kars1 yeninin
alinmasidir. Modernizm ile gelenek bu anlamda birbirleriyle uzlagsmaz iki yon, iki taraftir.
Geleneksel ve modern arasindaki farkliliklart vurgulayan toplumsal kosullarin yasami
tamamiyla kusatan yeni bir anlayis ve kimlik i¢inde kiiltiir igerisinde degismelere yol
acmistir (Momigliano, 2011: 52). Modern toplum soyut olma 6zelligi ile bireyin kisiligini
bilmesi, anlam, realite ve 6zgiirliikk gibi kavramlar1 kavrayabilmesinde kisiye yardim etme
ozelligini de giderek vyitirmektedir (Cubuk¢u,1999: 43). Imgesel diinya biling
miihendislerince tasarladig1 ve kitlesel iletisim araglariyla ¢ogaltilip yayilan bir diinyadir.
Yonetilenle yonetenin teknolojik farkliliktan kaynaklandigi bu diinyanin varligi gercek
diinyanin kabul gérmesine baglidir. Bu modern diinyada bireye dayatilan ve se¢me sansi
olmaksizin iistlin gosterilen degerler, kurumlar, normlar rasyonelligin yani sira manevi
formda tasimaktadir (Momigliano, 2001:58). Bu modern diinyada kapitalist anlayisin
sekillendirdigi, yonettigi insan1 ve insanin planlanmis hayat1 tiiketime yonlendirilerek

bosaltilan manevi degerler yerini tikketim aligkanliklartyla doldurulmaya ¢alisilmistir.

Bati kapitalizminde tliketiminde tiiketimi ¢evreledigi goriilen hem sosyal hem kiiltiirel
durumlar, pek ¢ok sosyal statiiler ile modern tiiketim zamanlarina taginmis olan daha eski
kiltiirel degerlerden etkilenmistir. Bu kiiltiirel degerlerin tasiyiciligini yapan oncii tilkeler
arasinda Ingiltere ve Hollanda ilk barissever, rasyonel burjuvalardan Weber Protestan

Ahlaki ve Kapitalizmin adli eserinde analiz etmistir. Bu eserde cagdas kapitalizmin
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kokeninde diistincelerin 6zerk roliinii vurgulamis, ¢agdas kapitalizmin dogusu aninda
belli bir kisilik tipinin gereksiniminden bahsetmistir ve insan davranislarini, diisiincelerin

degil maddi ve disiinsel ¢ikarlarin belirledigini vurgulamistir (Weber, 2008:70).

Ingiltere de kapitalist yapi i¢indeki farkli olan ilk tiiketim modelleri i¢ savas ertesinde
(17.ylizythn ikinci yaris1) meydana ¢ikmaya basladi. Ozellikle kalvanist yapi ile
puritenlik, tarim ile imalat kapitalizmini doguran ilk burjuvalarini etkilemistir. Bu sistem
yasal olarak 6zgiir ve {icretli is¢ilerden olusmus bir gii¢c barindiran ve serbest pazarda
satilmak {iizere iiretilmis mallardan elde edilen kazancin, barigsever, sistematik ve

rasyonel bir bicimde dagilisina 6zen gdsteren bir iiretim sistemiydi (Bocock, 1997:21).

Piiritanizm, iiretim yapan kapitalist ailelerden bir kismini iglerinin biiylimesine yardimci
olacak sekilde etkilemisti. Piiriten kapitalistler, kazanglarimi diger toplumdaki
aristokratlar ve kraliyet ailelerindeki gibi lilks yasam big¢imleri i¢in harcamak yerine,

islerini gelistirebilmek ve yeniden yatirim yapmak i¢in kullaniyorlarda.

Ingiliz piiritanizmi daha ¢ok yetiskin erkekler ve erkek ¢ocuklara ait giyim esyalarina
veya pahali giyeceklere para harcamak gibi degerleri kapsamaktadir. Bu durum evlerin
daha saglam bir bi¢cimde insa edilmesinin ve ddsenmesinin gerekli oldugunu ifade
ederken, daha ¢ok canli renkler kullanilmamasi gerektigi vurgulanmaktadir. Ekonomik
gerileme ve ikinci diinya savasinda yasanilan kithiktan v.s gibi faktorler bu durumu
etkilemis olsa da, bu davranislart ekonomik faktdrden dolayr olugsmamaktadir. Fransa,
Italya, Ispanya’nin Protestanliktan ve piiritanizmden c¢ok fazla etkilenmemekte fakat
Ingilizler israf ve gdsteris olarak algiladiklar1 moda giysileri, miicevherler igin para
harcamay1 destekleyen kiiltiirel anlayisa sahiplerdi. Bu kiiltlirel degerler 18. yy.’in ilk
yarilarinda tarim ve ilk endiistriyel gelismelerle 6zellikle miilkiyet ve toprak sermayesi
gibi uygulamalar ile Ingiliz kapitalizminin ilerlemesine neden olmustur (Weber, 2008,

86).

On sekizinci yiizyilda, kiiglik olgekli girisimler ¢anak, ¢omlek, giyim esyasi, miicevherat,
diigme ve igne tiirlinden tiikketim maddeleri tiretmekteydiler. Yiizyilin ortalarinda bolgesel
gazete ve dergilerde reklamciligin baslamasiyla insanlar giiniin modasindan haberdar
olabilir hale gelmisti Insanlarm evlerini ve bedenlerini siisleyebilmeleri igin mal
cesitlerinin artmasi ve bu cesitliligi satin alabilmesi araciliiyla, on sekizinci yiizyilin ilk

yarist tiikketim devrimi gergeklesmistir (Bocock,2005:24).
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Endiistriyel kapitalizm doneminde biiylik marketler kurulmus ve bu marketler aligveris
yapanlara tek bir ¢at1 altinda erzaktan mobilyaya, ¢anak ¢omlekten giysilere, mutfak arag
ve gereclerinden yeni elektrikli aletlere kadar toplu tiikketim i¢in imal edilmis her seyi
bulma olanag1 sunmaktaydi. Sehirleri ¢cevreleyen banliyd yerlesimlerde yasayan insanlar
sehir merkezlerine gelebilmek icin tramvaylarin, trenlerin ¢ogalmasi marketlerin de
¢ogalmasina neden olmustur(Bocock, 1997: 22-25). Bu agidan tliketim mecralarinin
ulagilabilir olmasi, tiiketici kitlesinin de ¢ogalmasina neden olmakla birlikte sehirlerde

yeni yasam tarzlari1 gelismeye baslamistir.

Amerikali otomobil {reticisi Henry Ford seri iiretime gecerek {liretimi fazlalagtirip
kapitalist anlayisin baslangicini olusturmakla kalmamus is¢ilerine iirettikleri iiriinleri satin
alma firsat1 vererek ayni zamanda tiiketim yollarin1 da agmistir. Fordizmde iiretimindeki
hedef, benzer olan mallarin olusturdugu toplu bir pazarin tiiketicilerinin olusmasiydi.
(Bocock,1997:29). Bu sekilde hem seri iiretim olacak hem de alicisi igin tiiketim

belirleyiciligi olusacakti

Fordist seri iiretim sistemi ve bu sisteme dahil olmus toplu tiiketim doneminde yeni
tilketici gruplar1 tiiremistir. Bu gruplar satin alinan metalar ile bir secim yapmaya
baslamis, reklam vasitasiyla, sabun tozlarindan arabaya, icecek, sigara, giyim esyalar1 ve
mutfak arag¢ ve gerecleri gibi pek ¢ok seye marka imaj1 6nemini artirmistir. Kitle iletisi ve
reklamcilik alanlarinda ¢alisanlar ve hatta ¢ogu sosyolog, yeni tip tiiketicileri meslek

sahibi siniflar olarak algilamaya devam ediyorlardi (Dagtas ve Dagtas, 2006:11).

Modern kapitalist toplum yapilar1 iginde karsilasilan, yasam tarzlarinin, tamamen
meslekler tarafindan belirlenmese bile onlar araciligi ile ortaya ¢iktig1 ve sekillendigi
goriilmektedir. Hanenin temel geliri olusturan {icreti kazanan ve evin reisi olarak goriilen
erkegin mesleginin, hane iiyelerinin hayat tarzi1 konusunda keskin bir sekilde belirleyici
olmasa da, 6nemli bir faktordiir. Bunun nedeni ise yalnizca gelir diizeyinin ev halkinin ve
tikketim kaliplarinin {izerinde yonlendirici bir faktér olmasi degil ayni1 zamanda ev disi
islerin ve halkinin ortak deger, zevk, aci, iimit ve korkular1 {istlinde de 6nemli bir rol

oynamaktadir (Bocock, 1997: 33).

1950 ve 1960’larin basinda, endiistri is¢ileri arasinda iki farkli tiiketim modeli ve yasam
tarz1 olusmustu. Bunlar ilki otomobil endiistrisi gibi savas ertesi yeni endiistrinin varlikli

iscisinin yasam tarzi ile ikinci olarak daha agir endiistrilerdeki geleneksel is¢inin tiikketim
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ve yasam tarzi idi. 1960’larin sonundan itibaren agir endiistri diislise gecti. Boylece daha
once oldugu gibi erkeklerin biiyiik gruplar halinde agir islerde kadinlarin ise yar1 zamanh
daha hafif fabrika islerinde veya temizlik ve bakim islerinde ¢alismasina dayali yasam
kaliplart degismeye basladi. Ancak zamanla demir ve gelik endiistrisi gibi geleneksel agir
endiistrilerde erkek issizligi ylikseldikce, beslenme, giyinme, televizyon ve ¢ocuklar i¢in
gerekli seylerin alinabilmesine para ayirabilmek igin, is bulma konusunda kadinlar

uzerindeki baski artti.

Erkek issizliginin artmasiyla tiikketim kaliplar1 da degismeye basladi. Yeni otomobiller,
moda giyim esyalari, yurt dis1 tatilleri, ev esyasi ve egzotik besin maddeleri gibi gosterisli
tiiketim maddelerinin yerine temel gereksinimler énem kazanmaya basladi. 1970 ve
1980’lerde ortaya tiiketimin hayatlar1 igerirsin de 6nemli bir rol oynayan yeni gruplar
cikmistir. Bu gruplar sadece yas, cinsiyet, bagli olduklar1 sosyo-ekonomik sinif gibi
degiskenlere gore degil, bu gruplarin i¢ dinamikleriyle de hareket etmektedirler. Bu ic¢
dinamikler ise grup i¢indeki bireylerin kimlik olusumunu etkileyen yeni bir tip tiiketici

dogusuna da neden olmaktadir (Bocock, 1997:36).

Kimlik olusumu, belirli basl tiiketim esyalarin kullanim1 konusunda takip ettigi popiiler
insanlar ve popiiler kiiltiir etkinliklerine katilimi ile elde edilebilecek bir siiregtir. Tiiketim
kaliplar ile kimin grup iiyesi olugu, kimin olmadig1 konusunda gruba bilgi veriyordu.
Baz1 sosyologlar, tiiketim kaliplarinin ¢ogunlukla sosyo-ekonomik simif tarafindan
belirlendigi seklindeki goriislerden vazgegerek, bu kaliplarin yasamda varilan dénemler,
cinsiyet, bagli olun etnik grup gibi faktorlerden etkilendikleri seklindeki goriisii
benimsemeye baslamiglardir (Bocock, 1997: 34-39). Bu agidan bakildiginda tiiketim
yoluyla giyinme eylemi bir kimlik edinimi, sosyal statii tasiyiciligi yapilan bir durum
olarak modern tliketim algis1 igerisinde karsimizdadir. Giyinmenin Oncelikli amaci
disinda ikincil amaglar modern tiiketim kavramlariyla desteklenir bir durum ifade
etmektedir. Bireyler kendilerine sunulan hazir giyim kaliplarini tiiketerek, bit toplumsal

konuma aidiyeti belirlemekte bir ifade araci olarak kullanmaktadir.

Giliniimiizde tiikketim mallar1 ve bu mallarin deneyimleri Onceden paketlenmis,
diizenlenmis, tasarlanmig ve tiiketici bireylerde beklenilen davranisi saglamak adina
kodlanmistir. Modern tiiketici fiziksel olarak pasiftir fakat zihinsel olarak pasif olmaktan
ziyade ¢ok mesguldiirler. Tiiketimin beyinsel ve zihinsel bir olgu, kafada ¢oziilmesi
gereken bir deneyim olarak bilinmesi, tiiketimi sadece viicudun gereksinimleri besleyen
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yalin bir siire¢ olmaktan ¢ikarmistir (Bocock, 1997: 58). Ihtiyaclarin belirlenmesinde
gereksinimden ziyade bireylerin istek ve beklentileri 6nem arz etmeye baslamasiyla,

tiiketim kavrami daha fazla
1.1.2.3. Tiiketici Davramisim1 Etkileyen Faktorler

Tiiketici davranis1 gosteren bireyler bu davraniglari sergilerken cesitli kisisel, sosyal,
psikolojik farkliliklar gosterdigi gibi yine aymi sekilde bu faktdrler bireyin tiiketici
egiliminde de etkili olmaktadir. Tiiketici davranislar1 da dogrudan tiiketimi etkiledigi igin
bireyi yukarida belirttigimiz hususlarla birlikte inceleyerek ancak tiiketici davranigini

aciklamis olabilir.

Bireyi davraniglarinda etkili olan psikolojik faktdrler 6grenme, giidiilenme, algilama,
tutumlar ve inang gibi etkenler olarak siralamak miimkiin. Ogrenme, davranislarda
meydana gelen kalic1 degisiklik ya da degisikliklerdir (Baymur, 1972: 53). insan 6grenme
yetisiyle diger canlilardan farklilik gosterir. Insan yasayarak ogrendigi gibi tiiketimle
ilgili davramislart da zamanla 6grenir (Odabas1,2002: 77). Ogrenen insan, zamanla daha
fazla kendine gliven duymaya baslar, 6grenmeyle birlikte bir noktada gelir seviyesini
yiikselten insan tiilketme davranislarin da daha rahat hareket etme egilimi gosterir (Torlak,
2000: 68). Bu agidan bakildigin da 6grenen bireyin kendine giiveniyle dogru orantili
olarak tiikketme egiliminde de artis oldugunu sdylemek miimkiindiir. Birey ancak bildigi
Olctide tiiketecektir. Ne kadar ¢ok bilgi sahibi ise tiiketecegi iirlin tercihleri de o Olgiide

fazla olacaktir. Bu durumda olan birey daha fazla tiikketme egilimi gosterecektir.

Gudii, organizmayr belli bir yone dogru sevk eder. Giidiilenme ise organizmanin
ihtiyacin1  gidermek i¢in sevk edilen yonde davranista bulunmasi durumudur
(Baymur,1972: 72). Gildiiler tiiketicinin tercihlerinde 6nemli bir yere sahiptir, ¢iinkil
gudiler belirli isteklere yonelik tepkiyi yonlendirir (Odabasi, 2002: 104).Glidiilenen birey
var olan tilketim maddesine sahip olmak i¢in davranis sergiler ve buda tiiketici davranilin

psikolojik yonlerinden birini agiklamaya yardimci olur.

Algilamada ise bireyin cevresinde ki c¢esitli uyaran ve uyaricilart duyu organlariyla
tanimasidir (Yiikselen,1989: 38). Algi, sosyal cevre, insan, nesne, koku, ses, hareket, tat
ve renklerin gézlenmesi ile ilgili olup, duyu yorum ve anlamlandirma siirecidir (Odabasi,

2002: 128).
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Tutumlar ve inang psikolojik olarak tiiketici davranislarin etkide bulunurlar. Tutum ve
davraniglar bireylerin satin alma eylemlerinde yonlendirici etkiye sahiptir. Kanaat
kiltiiriine sahip ve o tutum igerisinde yetismis bireyler ile hedonik ya da kapitalist
zihniyete sahip tutumlar igerisinde gelisen bireylerin satin alma egilimleri buna gore de
farklilik gostermektedir. Bu acidan tutum insanin daha 6nceki tecriibeleri sonucu, benzer

ya da ayni olaylar karsisinda olgunlasan davraniglaridir (Yiikselen, 1989: 39).

Bireylerin satin alma karar siirecinde tutumlarinin dogrudan etkisi oldugu bilinmektedir.
Satin alma karar1 da belirli bir tutum pekistirilmesini ya da degistirilmesini etkiler

(Odabasi ve Baris, 2002:157).

Tiiketici davranislarin1 etkileyen bir baska faktor ise kisilik oOzellikleridir. Kisilik
Baymur’un tanimmiyla; “Bir insanin biitiin ilgilerinin, tutumlarinin, yeteneklerinin,
konusma tarzinin, dig goriiniisiiniin ve ¢evresini uyum bi¢iminin 6zelliklerini igeren bir
terimdir. ”(Baymur, 1972: 273). Insanm kisiliginin olusmasinda; kisinin kendini
digerinden aywran fiziksel dis goriiniimii, sosyal statli ve sosyal rol, kisinin zeka-enerji-
arzu-ahlak ve potansiyel yetenekleri, kisinin i¢inde yasadigi toplumsal 6zellikler etkin rol

oynar (Eren, 1989: 40).

Bireyin sahip oldugu degerler yine tiiketici davranisini etkileyen unsurlar olarak
karsimiza ¢ikar. Deger, bazi davramis ve amaglart diger davranis ve amacglardan ya
bireysel ya da sosyal olarak daha tercih edilebilir bulan, siirekliligi olan inanislardir
(Odabasi, 2002: 212-213). Fakat bu siirekli olan inanislar zamanla degisime ugrayarak

sahip olunun ilk halinden ya da ana 6zelliginden farklilik gésterebilmektedir.

Tiketici davranislarinda deginilmesi dereken sosyal faktorler ise aile, sosyal smiflar,
kiiltiir gibi faktorlerdir. Bireyler belli bir ailede yetisir ve ¢esitli sosyal siniflara mensup
olurlar ve ait olduklar1 toplumun Kkiiltiirel 6zelliklerini tasirlar. Bu durumda bireyin
tiketim egilimlerini gosterirken etkisinden kurtulamayacagi kurumlart bizlere sunar.
Aile, toplumun en Onemli evrensel ve siirekli kurumlarindan birisini olusturur
(Donmezer, 1982: 214). Ailenin temelde, neslin devami, ¢ocuk bakimi ve gevreye
uyumuna hazirlama, ekonomik is birligi gibi islevleri s6z konusudur

(Ozankaya,1996:357).

Ailede satin alma kararlar1 gesitlilik gdstermektedir. Odabasina gore bu gesitlilik su

sekildedir; ilki kocanin kararlara egemen oldugu durumlar, ikinci kadinin kararlara
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egemen oldugu durumlar, ii¢linciisii kadin ve kocanin esit oldugu durumlar ve son olarak
eslerin birbirinden bagimsiz oldugu durumlar gibi satin alma eyleminin farklilagmasina

sebep olmaktadir(Odabasi, 2002: 250).

Ailenin tiiketim eylemleriyle ilgili olarak, cocuklar iizerinde 6nemli sorumlulugu sz
konusudur, onlarin tiikketim eylemlerinde kisilik ve kendilerine giiven duygusuyla hareket
edebilmelerini saglayacak uygulamalar i¢in kendilerine firsat vermeleridir. Bunun yani
sira aile, tiiketim davraniglarin da dikkat edilmesi gereken 6nemli hususlar noktasinda

aileye mensup kisileri bilgilendirici ve uyarici bir etkiye sahiptir (Torlak, 2000: 72-74).

Tiketici davraniglarin da sosyal sinifin etkisi de s6z konusudur. Sinif, ekonomik seviye,
satin alma giicii vs. sebepler sonucu olusturulmus bir kavramdir. Sosyal yap1 icerisindeki
gruplar acisindan farkli algilar s6z konusu olmaktadir. Orta ve iist sinifin mensuplarinin
daha cok prestij ve sembolik degerleri yiiksek olan iirlinleri ve magazalari tercih edildigi
belirlenmistir (Odabasi, 2002: 307). Bu degerlendireme sonucu tiiketici davranisi sosyal
statii ve var oldugu smiftan bagimsiz diisiiniilemez. Her tiiketici kendi sosyo-ekonomik

durumu baglaminda satin alma eylemini gerceklestirmektedir.

Son olarak da tiiketici davramisina etki eden faktor olarak kiiltiire deginelim. Kiiltiir;
toplumun sahip oldugu maddi ve manevi unsurlardan meydana gelen, toplumun mevcut
fertlerinin ¢ogunlugunun ortak bilgi, deger, genel tavir, davranig, duygu, diisiince ve
egilimleri kapsayan kusatici bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ag¢idan 6nceki

nesillerden devralindig gibi gelecek nesillere de aktirilir (Yiikselen,1989:34).

Kiiltiir, maddi 6geler ve manevi 6gelerden olusur. Maddi 6geler; toplum da teknolojik
ilerleme, iiretim, teknik, hiiner ve becerilerini ifade ederken, manevi 6geler ise toplumun
yasamini diizenleyen deger, inang, yasa, gelenek, gorenek ve ahlak kurallarindan
olusmaktadir (Ozkalp,1998: 74). Buna bagl olarak kiiltiirel farkliliklar yine tiiketici
destekleyici ya da engelleyici Ozellikler gosterir. Islam’in yasakladigi domuz etinin
tilketilmesi kiiltiirel degerler acisindan uygun olmadigi gibi Hindistan’da da inek eti
yemek Hint inanglarina uygun degildir. Bu agidan kiiltiirel farkliliklar tiiketim

davraniginin da farklilagsmasinda belirleyici role sahiptir.
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1.2. GiYiM TERCIiHINi ETKILEYEN FAKTORLER
1.2.1. Aile

Aile, annenin, babanin ve c¢ocuklarin bulundugu, fertlerin sosyokiiltiirel gorevlerinin
yerine getirildigi kurumdur. Baska bir ifadeyle aile, yap1 ve fonksiyonlar1 zamanla
igerisinde degisiklige ugramaktadir. Aile neslin devamini saglamak, sosyallesmenin ilk
olarak basladigi, iiyelerin duygusal doyuma ulastigi, toplum igerisindeki maddi ve
manevi zenginligi nesilden nesle aktaran, hem biyolojik, hem psikolojik, hem ekonomik
hem de hukuksal fonksiyonu bulunan kurumdur (Sayin, 1990: 2). Ailenin toplumsal
kurumlar igerisinde en muhafazakar kurum oldugu kabul edilmektedir (Ortayli: 141). Bu
yoniiyle ailenin aile muhafazakar olmasi, dini ve Kkiiltiirel olarak baskin bir rol

oynadiginin da bir gostergesi olmaktadir.

Daha genis bir manayla aile, niifusun yenilenmesi, ¢ogalmasi, manevi ve maddi kiiltiiriin
taginmasi, ¢ocuklarin sosyallesmesi, ekonomik, biyolojik ve psikolojik doyum
saglanmasinin yerine getirildigi bir kurum olarak tanimlanabilir (Erkal, 2006: 88). Aile
bireylerin toplumsallagsmasinda 6nemli bir rol oynadigi gibi yasamini idame ettirme
konusunda aile fertlerinden 6zellikle ¢cocuklara aktarilan bazi deger yargilar1 ve bu deger
yargilar1  baglaminda giyim standartlar1 olusturulmaktadir. Aileler c¢ocuklarin
yetismesinde kendi deger yargilarmi ortaya koyduklari gibi cocuklarin giyimleri
konusunda belirleyici etken olusturmaktadirlar.

Deger yargilariyla olugan giyim tercihleri yani sira giysi alimini konusunda aile
bireylerinin etkisi de fazladir. Ozellikle giyim aligveris siirecinde ebeveynler daha
aktiftirler ve ¢ocuklarin giyim alisverisinde daha baskin rol oynamaktadir (Darian,1998:
422). Giyim aligverisi ile dogrudan baglantili olan giyim tercihi bu anlamda ailelerin
etkisiyle belirlenmektedir. Giyim aligverisin ¢ocuklar iizerinde marka algisinin olusmasi
da yine aile ile baglamaktadir. Bu agidan aile belli basli markalara yonelik tutumlari,
cocuklarina da yansiyabilmekte ve ¢ocuklarin hayatinin kisa ve yahut uzun dénemdeki

marka tercihlerini etkileyebilmektedir (Dursun, 1993:104).

Cocuklarin giyim tercihleri konusunda markaya yonelik ilgi olusumunda ailenin
tutumuna ile ilgili yogum bir ilgi vardir. Cocuklarin ergenlik ve hayatlarinin sonraki
stireclerinde de bu durum devam edebilmektedir. Her ne kadar ergenlik ve diger

donemlerde c¢ocuklarin giyim tercihleri kendilerince bir siire¢ tasiyor olsa da aile
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olusturulan degerler algis1 giyim konusunda belirli kriterlerin olugmasi agisindan dnem
arz etmektedir. Bu kriterlerin belirlenmesinde dini inanca yonelik algi ve tutumlar etki
etmektedir. Ailelerin dini egilimleri ¢ocuklarin giyim tercihlerinde oldukg¢a fazla etkili bir
rol oynayabilmektedir. Bu a¢idan giyim konusunda aile fertleri 6zellikle anne, baba nasil
bir algiya sahipse, ¢ocuklarini hangi ¢ercevede yetistirmek istiyorlarsa bu anlamda da
yine giyim tercihlerinde etki edebilecek bir role sahiptir. Kiz c¢ocuklarmin tesettiir
tercihiyle ilgili olarak, aile yasantisi, dini inang¢ algist vs. pek ¢ok unsur etkisi
goriilebilmektedir. Bu agidan tesettiirlii bir annenin kizinin tesettiir takma beklentisi daha
yiikselmektedir. Dini yasayis anlaminda muhafazakar olan ailelerin kiz ¢ocuklarinda
ortiinme olasilig1 daha fazla goriilmektedir. Bu agidan dini inang faktorii yine kisilerde

belirleyici olmakta ve kisilerin giyim tercihleri konusunda énemli rol oynamaktadir.

1.2.2. Sosyal Cevre

Sosyal cevre kisilerin yasadiklar1 insan biyolojisi, cografya, niifus yapist ve kiiltiirel
biitiinliigliyle ile baglantili bir yapiy1 teskil etmektedir. Sosyal ¢evre 6zellikle kiiltiirel
degerler ile oruludir. Kiiltiir, sosyal yapt ve ¢evre hakkinda bilgiler tasir. Yine kiiltiir
kisilerin sosyal benliklerinin olugmasi bakimindan baskin bir rol oynamaktadir.

(Donmezer, 1998; 120-121).

Bireyler dogduklar1 ve yasamlarini idame ettirdikleri toplumun farkina varmasi, topluma
aile degerler, kiiltiirel alt yapi, kurallarin 6grenimi o toplumda nasil davranmasi
gerektiginden, nasil giyinmesi gerektigine kadar pek cok noktada etki edebilmektedir.
Giyim tarihsel slire¢ icerisinde bir taraftan kiiltiirel bir anlayis1 yansitirken, diger taraftan
dini bir misyonu da barindirmaktadir. Dini inang meselesi sosyal ¢evrenin sekillenmesi
konusunda da kontrol mekanizmasi olusturmasi ve bireylerin giyim konusunda cevresel
faktorlerden etkilenmektedir. Ozellikle sosyal gevre icinde kabul gérme, uyum saglama,
begenilme, takdir edilme gibi durumlar bireylerin cevresindekilerin de kabullenecegi

giyim tarzini benimsemesine neden olmaktadir.

Sever’e gore (Altinyuva,1987: 29) kisi giyimiyle yasadigi ¢evreye uyum saglamak
zorundadir. Fakat kisinin ¢evresinde yanlis giyim uygulamalar1 varsa, kisi c¢evresini
olumlu yonde degistirme amaci tagimaktadir. Bireyler sosyal ¢evreleri baglaminda giyim

yonelimleri gosterebilirler ¢iinkii birey uyum saglama, c¢evrede rahat hissetme egilimi
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tagimaktadir. Bu acidan cevreye ters diisen bir giysiyle kimse rahat edemez (Cagdas,

2002:32).

Kisacasi bireylerin nasil giyinmesi konusunda sosyal ¢evrenin, kiiltiirel yapinin, bu sosyal
cevreyi olusturan diger etmenlerin etkisi yadsinamaz. Cilinkii birey sosyal bir varliktik.
Ozellikle kabul gormek, etiketlenmemek, uyum saglamak, kurallara uygun davranmak ve
gordiiglinii uygulamak adina sosyal ¢evre ile olan iliskisi baglaminda giyim egilimi

sekillenmektedir.

1.2.3. Tiiketim Kiiltiirii

Tiiketim, hem fayda yaratma agisindan ekonomik bir siire¢ olarak hem de gosterge ve
sembollerin de i¢inde oldugu, sosyal ve kiiltiirel bir deger stireci olarak tanimlanmaktadir.
Kimlik duygusunun gelisiminde etkili olan tiiketim, ekonomik oldugu kadar sosyolojik,
kiiltiirel ve psikolojik bir olgu olmay: siirdiirmektedir (Bocock,1997:10-17). Bu agidan
Tiiketim kiiltiiri giyim konusunda bireylerin tercihlerinde etkin bir oynarken, ayn
zamanda ¢esitli vurgularla tiiketimin yinelenmesine destek vermektedir. Bu vurgular

icerisinde en 6nemlisi moda kavramidir.

Moda tiiketiminin siirekliligi icin modanin sik sik degismesi esastir. Fakat kendisini moda
rizgarina kaptirmayan ‘bilingli’ kisilerin bir giysiyi yillarca kullanmalari modanin
isleyisine terstir. Ciinkii modanin aksine kisinin yeni bir elbise almasinin nedeni
genellikle ancak eskidiginde, yirtildiginda gerceklesmektedir. Fakat bir giysiyi eskimeden
atmanim anlami, yani israf, moda acisindan énemli degildir. Onemli olan moday1 takip
etmektir (Abali, 2009: 133) Moday takip eden birey kendi bireysel varligini ispat ederek,

toplumsal kabul gérme anlaminda kisisel psikolojik doyum saglamis olur.

Tiketim kiiltiiri, tiiketicilerin gogunlugunun yararci olmayan statii arama, ilgi uyandirma,
yenilik arama gibi 6zelliklerle 6ne ¢ikan iirlin ve hizmetleri arzuladiklar1 hatta pesine
diisiip, edinip sergiledikleri bir kiiltiirdiir (Odabasi, 2006:45). Bu tanima gore tiiketimin
birey tarafindan kabullenilmis ve uygun bi¢imde yapilmasi i¢in bireyin harekete gececegi
varsayimidir. Bireyler tiikettikleri mal ya da hizmetler yoluyla kendilerine bir statii
edinme ve baskalarini oldugu gibi kendilerini de bu yolla degerlendirme egilimindedir.
Uriinlerin ve hizmetlerin bireylerin insani degerlerinden daha onemli hala geldigi ve

iirlinlerin kendi i¢inde bir amag¢ degil, istenen amacglara ulasmak i¢in deger yiiklenmis
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araclar haline gelmesi s6z konusudur. Bu 6zellikler baglaminda tiiketim kiiltiirii Odabas1

(2006: 46-48) yedi ozellikle aciklamaktadir;

1. Tiketici kiiltiiri tiiketmenin kiiltiiriidiir.

2.Tiketici kiiltiiri “Pazar toplumu” nun kiltirtidiir.

3.Tiiketim kiiltiird ilk olarak evrensel ve kisisel olmayan niteliklerdir.

4. Tiiketim kiiltiirti, 6zgiirliigii 6zel yasam ve 6zel se¢im ile 6zdeslestirir.

5.Tiiketici ihtiyaglari ilke olarak sinirsiz ve doyurulmazdir.

6.Tiiketim kiltiirii post-geleneksel toplumda kimlik ve statii belirlemede ayricalikli bir
ortamdir.

7.Tiketim kiiltiirti, cagdas gii¢c deneyiminde kiiltiiriin 6neminin artigini temsil eder.

Modern toplumlarda, ana sosyal uygulamalar, kiiltiirel degerler, fikirler ve kimlikler
tiketimle baglantili olarak, tiiketim kiiltiiri tanimlanmaktadir. Toplumun baskin
degerleri, tek basina tiiketim pratikleri ile 6rgiitlenmez, ayn1 zamanda bagka boyutlariyla
da bu pratiklerden elde edilir. Bu agidan modern toplum; paraya dayali, metaya sahip
olmaya vurgu yapan, hedonist bir toplum olarak oOzelligi tasimaktadir. Tiiketim
kiiltiiriintin - kitle kiltiri ile esanlamli kullanilmadigint da gormekteyiz. Tiiketim
kiltliriiniin baskin oldugu toplumda kitlelerin zevkleri ve mevcut pek ¢cok haklari para ile
gliclendirilmistir. Kiiltir bu anlamda sadece tiikketime ve {riinlere indirgenmistir

(Odabas1,2006: 46-48).

Tiiketim modelleri ilk olarak 17. Yiizyilm ikinci yarisinda, ingiltere’de farkli bir
kapitalist ekonomik yapi icinde ortaya g¢ikmistir. Buna karsin, tiikketim toplumunun
kokenlerinin  kronolojik olarak 18.yilizyillda aranmasi gerektigi ileri striilmektedir.
Insanlarin daha gok ev ve bedenlerini siisleyecekleri mal gesitliliginin bulunmasi ve satin
alabilme giiclinlin artmasi ile 18.ylizyilin ilk yarist tiiketim devriminin ger¢eklesmesine

neden olmustur (Bocock, 2005:24).

Tiiketim devrimi, modern toplum anlayisini aklin egemenligiyle karakterize ederek, akla
dayali bir toplum bi¢imi 6ne ¢ikarmistir. Bu anlayis, maddi ve toplumsal unsurlarin
Oziinde bireysel etkilesimlerle deger kazandigi ve dolayisiyla tolumun kendi kiiltiirti

iiretme noktasinda bulundugu modern toplum bi¢imidir (Giiltekin,2001:230-34).

Tiiketim kiiltiirii ikinci Diinya savasindan sonra, 6zellikle son ¢eyrek asirda, kitlesel
diizeyde toplumlar1 etkileyen bir olgu olarak goriilmeye baslanmistir. Bu olgu, tarihsel
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stire¢ i¢inde stirekli sekil degistirerek ve endiistriyel kapitalizmin {liretim modelleri i¢cinde

yer alarak varligini stirdiirmiistiir (Yaniklar,2006:204).

Modern pazarin olusumu ile yaraticilifin ortaya ¢ikisi, magaza dekorasyonundan, vitrin
gorsellerine, farkli formdaki reklam orneklerine kadar tiiketici talebini artirict semboller
kullanilmaya baslanmistir. Buda moda anlayisindaki sistemin baslangict olarak kabul
edilmektedir. Tiiketme yonelik iiretimin ge¢imlik {iretiminin yerini almasina es zamanli

olarak, bireylerin tliketici olmalart ile ilgili goriisleri hakimiyet kazanmaktadir.

Tiketim, 19.ylizyilda biiylik magazalarin kurulmasi ile tiiketici satin alma davranislarinda
degisimler olusturmustur. 20. yiizyilin son c¢eyreginden itibaren, daha cok tiiketme
anlayisi ile gereklerini yerine getiren diinyevi bir inang sistemine donligmiistiir. Mikroda
biliylik aligveris merkezleri, makroda ise sehir merkezlerince temsil edilen tiikketim
mecralari bu sistemin siirekliligini miimkiin kilan aracilar olmustur. Bu aracilar adeta bir

mabet, dini katedral misyonu barindirmaktadir.(Yaniklar, 2006: 11-29).

Veblen ve Simmel, toplu tiiketim i¢in imal edilmis olan her seyi bulabilme imkani
saglayan aligveris merkezlerinin kurulmasini, bati toplumlarindaki yasam tarzlarim
farklilagtiran bir unsur olarak degerlendirmektedirler. Bununla beraber, alisveris
merkezlerinin, tiikketimi ¢ok segenekler arasi tercih etme yolunda bigimlendirdigine dikkat

¢ekmislerdir (Bocock,1997:25).

Tiiketim toplumlari, serbest piyasa iligkilerine dayali olarak modern diinyanin
olusturdugu tiiketim ile iliski olan kiiltiirlerden tiiremis ve kapitalist sistemin bir pargast
olarak yagamaya devam etmistir. Tiiketim toplumu, kitlesel tiretimle birlikte ortaya ¢ikan
kitlesel tiiketime yonelik bir donem olarak tanimlanmaktadir (Yaniklar,2006:29). Sanayi
devrimi ile olusan “mallar diinyasi” bir yandan genis bir cesitlilige ulasirken, diger
yandan fiyat ve kalitelerine gore de farklilagmaktadir. Burada vurgulanmak istenen, farkli
tirdeki mallarin ortaya cikisi ile tiiketimdeki belirgin seviyedeki artisin s6z konusu

olmasidir (illich, 2001:10-30).

Tim c¢evrede nesne, hizmet, maddi mallarin c¢ogalmasiyla olusturulan ve insan
ekolojisinin doniistimii ile meydana gelen asir tiiketim ve bolluk gercekligi, nesnelerce
kusatilan enformasyon sistemi ile yasam alanlarinin olusumu tetiklenmistir (Baudrillard,
2004:15). Kapitalist iiretim, 20.yiizy1l basinda, bilimsel yonetim ve fordizm’den toplu

tretim ve toplu tliketimin yiikselisi aldigr destekli genisleme ile yeni pazarlarin
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kurulumuna yardim edip, kamularin tiiketicilere doniistiirmesini ve reklam veya diger
medya ortamlar1 yoluyla egitilmesini tesvik eden bir diizeni olusturmustur

(Featherstone,2005: 38).
1.2.4. Moda ve Tiiketim
1.2.4.1. Moda Kavrami

Moda, Latince “olusmayan sinir” anlamina gelen “modus” kelimesinden gelmektedir.
Ingilizce “Fashion” olan moda adet, usul, bi¢im, sekil, tarz, iislup, davrans, kibar simf
hayati, lst tabaka, yiiksek ziimre anlamlarini tasimaktadir(Aktas, 1992 ;10)Tiirkce
sozliikte (TDK), “Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan”, halkbilim
terimleri sozliiginde “Gorenege bakarak daha kisa siireli olan, ¢abuk degisebilen,
oykiinme yoluyla yayilan gecici davranis, giyim ve yasama bi¢imi” olarak tanimlanmistir.

(Acipayaml1, 1978)

Bugiin ki manada moda kavrammin ortaya ¢ikisin1 Sanayi Devrimi ve Fransiz Ihtilali ile
baslatmak miimkiindiir. Daha Oncesinde Saray cevresinde yaygin olan giyim zevki,
sanayi devrimi ve ihtilalin esitlik, Ozgiirlik ortamiyla birlikte toplumun biitiin
katmanlarina yayilmaya baslamistir. Bu anlamda moda o donemki degisen sosyal sartlar
itibariyle yeni olandir, biitliin geleneksel aliskanliklar1 yerinden eden, insani
modernlestirendir (Merig,1986; Aktaran ;Barbarosoglu, 2007: 28). Yeni olmayz,
modernlesmeyi moda yoluyla 6zellikle kiyafetler araciligiyla gerceklestirmek isteyen alt
tabakalar ve toplumun diger biitiin tabakalar1 o ya da bu sekilde sosyo-ekonomik yapilari

cercevesinde yeni bir algi igerisine girmektedir.

Insan ruhunda olusan bir davranis bi¢imi olarak ifade edilen moda, aym tiir hareketlerin
yinelenmesiyle insanda aynmi hareketleri yapma egilimi dogurur. Bu da aligkanlik
dedigimiz davranisin meydana gelmesine sebep olmaktadir. Bu davranis da, diinyaya ve
cevreye uyumu saglamayr kolaylastirir. Insanm sahip oldugu her sey, temel
gereksinimlerinden, giyim kusamina ve tiim sosyal davranislarina kadar aligkanliklarinin
iriindiir. Ancak aligkanliklar insanda bikkinlik duygusu uyanir ve buna bagl olarak
yenilik etkisi olusur bu yenilik etkisi moda olarak kendini gosterir (Tunali, 2002: 93).
Yani moda yasamdaki gecici yenilikler olarak tanimlanmakta ve insan ve toplumla iligkili
icerisindedir. Birey hem var olmak hem de ait olmak ikilemi ile modanin temel tetikleyici

unsurlar1 bir arada bulundurmaktadir. Moda ile bireylerin hayatina dahil olan her sey hem
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gecicidir, hem de gelenege karsidir (Donmezer,1978:265). Gelenekselligin duragan, tek
diize, kalici, sabit, degismeye kapali yapisina kars1 moda daha ¢ok yenilik, gegicilik,
degisim ve doniisiimii hedeflemektedir. Cilinkii moda, farklilasmanin ve degisimin
cekiciligini, benzerlik ile uyumun c¢ekiciligini birlestiren ¢ogunlukla toplumsal bir form

olusturur (Simmel, Frisby, 2003: 41).

Geleneksel diinyanin tek diize hayati i¢ginde modern insani heyecanlandiran siirekli
yenilenen ise meta estetigidir. Meta estetigi moda ile planlanip, piyasalara sunulan
iirlinlerin talebini artirirken, bedelini 6deyerek sahip oldugu yeni esya ona toplumsal
ayricalik, statli, bedeniyle ilgili bir yenilik, farkli cazibe kazandirdigi gibi yasadig
topluma da uyum saglamasina yardimer olacaktir. Bu noktada meta estetiginin siirekli
yenilenmesi seklinde karsimiza ¢ikan moda hayatin her alaninda etkin olarak ve insan
hayatin1 her yoniiyle bigcimlendirerek ¢ok genis bir alanda yayginlik gostermektedir.
Moda yalniz belirli bir goriinlis alaninda meydana gelen bir degismeyi degil de, tiim
goriinlis alaninda meydana gelen kokten bir degismeyi ifade eder (Tunali, 2002: 95-98)
“Ornegin yeni elbiseye uygun yeni corap, ayakkabi, canta, takilar ve aksesuarlar. Yeni
goriinimdeki insan yeni ev esyastyla perde, koltuk, hali vb. i¢inde yasadigi ¢evreyi de
yenileme ihtiyaci duyar. Bu yeni estetik banyodaki fayanstan, araba modeline kadar uzar
gider. Boyle bir yasam tarzi olarak moda giysimizden sa¢ modeline evimizden
kullandigimiz gereglerden tasit araglarina, kullandigimiz dile, dildeki sozciikler, hatta
yiirliylistimiize kadar yansiyan genis ve ortak bir davranis ve hareket bigimini gosterir.”
(Tunal1i, 2002: 94). Moda tek basina hareket etmez, biitiinciil ve dinamik sekilde hareket
ederek ¢ok daha fazla yayginlik kazanir. Bunun i¢in moda i¢inde kullanilan estetik algis1

Onem arz etmektedir.

Estetik kaygi ve anlayistan en kolay etkilenen giyim davranisidir. Insanlarin kiyafet
tercihi, yillik degisimlerle karsimiza ¢ikarken, gliniimiizde bu durum sezonluk degisimler
gostermektedir. Bu durumlar moda araciligi ile tiikketimin artirilmasini saglamaya
calismaktadir. Ciinkii sosyal degisimlerin gergeklesmesinde bir araci unsur

gerekmektedir. Bu unsuru moda olarak tanimlamak miimkiindiir (Donmezer,1978:268).

Bireylerin her sezon farkli {iriinleri tercih etmelerini saglamanin altinda pek cok farkli
neden yatmaktadir. Modanin altinda yatan psikolojik gercekler; dikkat cekme, kedini
gosterme arzusu, gelenekcilik disina ¢ikma, zevk, heyecan arayisi, itibar edinme,
gosteriseilik ve teshircilik ihtiyaci ile bagdastirilmaktadir (Sezen,2000:236).
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Yasamin her alaninda etkin olan ve insan hayatini her yoniiyle bi¢imlendiren moda
olgusu, bir¢ok alanda yeni tarzlar ortaya koyarak yeni tiikketim kanallar1 agmaya yonelik
sekilde bi¢cimlendirildigi halde moda denilince ilk akla gelen giindemde olan giysi

modasidir.

1.2.4.2. Moda Tiiketimi

Moda sadece sosyolojik boyuta indirgemek ve bu sekilde agiklama yapmaya g¢alismak
yeterli olmayacaktir. Moda kendi i¢inde anlamlar boyutu ve varolus amaci itibariyle
sanayi ve tiketim emrine girmis bir sanattir (Mert, 1995;45). Tiiketimin artirilmasini
saglamak i¢in, hep en yeniyi takip etmek ve ona sahip olmak modanin insanlar iizerinde
olusturdugu bir baski mercidir. Tiiketmeyi zorunlu hale getiren, “tiikettik¢e var olduguna

inanan” yeni insan kitlesini olusturmak moda i¢in besleyici bir 6zellik tagimaktadir.

Modanin yayginlik kazanmasi, tekstilin gelismesi ile kumasin kisa siirede daha ucuza mal
olmasi dolayistyla da kumasin sadece insanlarin ihtiyaci karsilamaktan ciktigr ve alt

smiflarin  zevk ve begenisine dayali bir anlayisin dogmasma sebep olmustur

(Barbarosoglu,2012:30).

Moda, arzulari yonlendirmede ve bu arzularin siirekliligini olusturma da en etkili
unsurdur. Moda giyimi ise bu gelisim ve siirekliligi en iyi ifade etme {iriiniidiir. Bu agidan
modacilarin getirdigi yenilikler giyim ve tekstil firmalar1 tarafindan sahiplenilir.
Sahiplenilen bu yenilikle birlikte kitlelerde o yeniligin elde edilmesi icin bir ¢ok gesit
sahte ihtiyaclar olusturulur (Barbarosoglu, 2012:54). Giyinme sadece Ortlinme gibi
islevsel anlayistan kurtulmus, moda endiistrisi ile ihtiyag olmadan sahte ihtiyac
yaratmanin arzusunu iretmeye baslamistir. Bu agidan giyim modayla birlesip insanin
thtiyacinin  karsilamaktan c¢ok suni ihtiyacglar olusturmaya boylece tliketime destek

vermektedir.

Moda odakli bireyler, tercih ettikleri iirlinlerde ozellikle modaya uygun giysileri
secerken, giysinin islevinden c¢ok disaridan nasil algilandiklarina bakarlar. Bu amach
satin alma davranislari, moda ile dogrudan veya dolayl olarak iligkilidir Moda odakl
yasayan kisi, yagsamini ve aligveris davranisini bu amagla gergeklestirir, tilkketim davranisi
bu bakimdan agiklanabilir. Fakat moda ya ilgisiz olarak bahsedilen kisiler ise tiiketim

eylemlerini bu amagla gerceklestirmez ve tiiketimi psikolojik tatmin araci olarak
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gormeyerek, degerler disi bir eylem olarak goriir. Mesela sirti agik ve mini etekli
giyinmenin yiiceltildigi yerde bu giyim tarzini giymek bireyde tatmin amaci olusturur

(Barbarosoglu, 2012: 57).

Modanin toplum igindeki psiko-sosyal yonii oldukca biiyiktiir. Cilinkii giysiler ve
aksesuarlar bireylerin kendilerini nasil hissettigini, baskalarinin kendileri i¢in ne
diistindiiklerini ve nasil davranacaklarmi belirleyici giiclii bir ifade bigimidir. Giyim
iletisim ortami olarak sadece bireysel kimlik olusumunu degil, ayn1 zamanda sosyal
kimlik olusumunu da bigimlendirmektedir. Moda giyimi, sosyal kimlik ve gruplar
tarafindan desteklenen degerlerin olusumunu betimlemektedir. “senin yok ya”, “cok
kullanigh, ¢ok giizel, almalisin™ gibi telkin edisi sozler moda tiikketiminde bireyleri etki

altina almaktadir (Barbarosoglu, 2012:62).

Bireyler markalarin imajlarindan faydalanarak, kendi kisisel olusumunu bu marka
perspektifinde olusturmaya c¢alismaktadir. Moda giyimi bu anlamda modaya uygun
goriintii ¢izebilmek ve tiiketicilere gore, sembolik tiiketim alani olusturan bir imgeler
serisidir. Bu iiriinler ile iletisim kurabilme, kendini ifade edebilme ve sosyal rollere sahip
olabilme miimkiindiir. Bir¢ok psikolojik ve sosyolojik faktor bireylerin neden moda ile
yakin baglant1 kurmasini agiklamaktadir. Bunlarin i¢inde, kabullenilme, farklilik arayis,
kisisel yaraticilik ve arzulanan kisi olma olarak siralanabilir. Bir¢ok tliketicinin 6zellikle
farkli olma istegi moda alaninda psikolojik faktorlerden en etkili olanidir. Bireyler farkl
olmay1 isterler, fakat ¢ok farkli olmaktan kaginirlar. Bu amagcla, kisiler temel moda
anlayis1 icinde hareket ederken kendilerine has farkliliklar yaparak digerlerinden farkli

olma yoluna giderler (Solomon ve Rabolt, 2004: 22, Naklen: B. Sahinoglu)

Moda tiiketimi yukarida bahsedilen kisisel ve toplumsal farkliliklar yaninda psikolojik
faktorleri de barindirmaktadir. Bireyler begenilme, farkli olma gibi diislincelerle moda
tilketimine yoneldigi gibi, mensup oldugu grubun davranislarina gore de modaya
yonelimi farklilik gostermektedir. Moda ile bireyler kendilerine sosyal kimlik olusturma

yaninda ayrica kisisel olarak benlik kavramlarinin doyumunu da saglamaya ¢alismistir.

Buraya kadar modanin satin alma siireci ve satin almada etkili faktorlere deginildigi gibi,
modanin ilgilenimi ve satin alma siireci, modanin iletisim olarak algilanisi ve moda
tilketimine etki eden etmenleri siraladik. Simdi ise modanin bireyin davranislari

tizerindeki faktorlerine ve statii olusturma gibi etkenlerin nedenlerine deginilecektir.
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1.2.4.3. Moda Tiiketici Tipleri ve Davramslar:

Moda tiiketici tipleri, olusturulan moda tasarim ve ortaya ¢ikarilan markalarin yasam
anlayisinda kilit rollerden birini {stlenmektedirler. Pek c¢ok yaklasima gore, moda
tiiketicileri yeni mallara duyduklar ilgi ile ilgili olarak sosyal ¢evrede degisimin onciileri
ve belirleyicileri olarak goriilmektedirler. Moda tiliketici tipleri igerisinde Onciiler ve
modayi ilk benimseyenler yiiksek bir oranda modanin baslangi¢ fikir liderleri ve moda
yasam dongiisii  igerisinde ilklerin taniticis1 olarak 6nemli bir konumdadir

(Sproles,1974:4609).

Tiiketim kiiltiirinlin ortaya ¢ikmasiyla is¢i kesim ve evlerde hizmetgilik yapan kadinlar,
modaya uygun giymek, igverenlerinin evinin disindaki cemiyete katilmanin ve onun bir
parcast olmanin yollarindan biridir. Bu sekilde daha yiiksek toplumsal statiiye sahip

olduklarini gostermeye ¢alismaktadirlar (Crane,2003:85).

Bireylerin moda farkindaliginin ve yeni iriinii algilama bi¢imlerinin yiiksek olmasi,
kisilik o6zellikleri ile iligkilendirilmekte ve biligsel diizeyde, moda stillerine karst duyarli
olundugunu vurgulanmaktadir (Solomon ve Rabolt, 2004:96. naklen; Bayazit Sahinoglu).
Bu agidan moda tiiketici tiplerin dort farkli sekilde gruplandirilmigtir. Bunlardan ilki
onciiler; oOzellikle sanat camiasi igerisinde bulunan bireylerin ve isletmelerin i¢inde
bulundugu kisileri kapsar. Onciiler daha ¢ok tasarimcilar, moda editdrleri, butik magaza
sahipleri, yerel moda diikkanlar1 ve moda algis1 yiiksek bireyleri kapsamaktadir
(Goldsmith ve Flynn, 1992:42-43). ikinci olarak ilk benimseyenleri ise; oncii moda
dergi editorleri, sosyete toplulugu, sanat camiasi yildizlarindan, iist diizey goriiniirliik
imkani1 olan moda tiiketicileri kapsamaktadir. Onciilerle aradaki en énemli fark ise sosyal
kabullenilme siirecine énem vermeleridir. Ciinkii bu grup igerisindekiler bulunduklari
sosyal gevreye kendilerini tanitirken uyum igerisinde olmaya dzen gosterirler. Onciiler ve
ilk benimseyen tiiketici tipleri genellikle gen¢ yastaki yogunlasmaktadir.
(Summers,1970:183,Solomon ve Rabolt,2004: 96-97). Uciincii tiiketici tipi olarak; moda
takipcileri sosyallesme ve kabul gorme algisi ile hareket ederken, son tiiketici tipi olan
ilgisizler ise sosyal ortama duyarsiz bir oOzellik tasimaktadir (Birtwistle ve
Moore,2007:2011). Kisacas1 Tiiketici tipleri dort ana bashikta onciiler, ilk uyum

gosterenler, takipgiler ve ilgisizler olarak gruplandirmaktadir.
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Moda tiiketici tiplerinin tanimlanmasi ile beraber, moda tiiketicilerinin davranislarini
anlamak, tiiketimde degisen egilimleri ¢oziimleyebilmek ic¢in Onemlidir. Niifus
farklilasmast moda yayilim silirecinde, moda tiiketici tiplerinin belirginlestirilmesinde
Oonem arz etmektedir. Tiiketici davranisi, bircok etkenin bilesiminden olusur: kisi veya
gruplarin se¢me, satin alma, satin alma sonrasi {iriin, hizmet, fikir ve tecriibeleri kullanma
veya elden c¢ikararak degerlendirmede, ihtiyag ve arzularin tatmininin saglanip
saglanmadigin1 kapsayan bir siiregtir. Tiiketici davranisi,  kisilerin kullanilabilir
kaynaklarmi( zaman, para, enerji-) nasil harcayacaklarini1 incelemektedir. Bu baglamda,
ne aldiklari, neden aldiklari, ne zaman aldiklari, nereden aldiklari, ne siklikta aldiklar1 ve
ne siklikta tlikettikleri iizerinde durmaktadir (Solomon ve Rabolt, 2004:23). Moda
tilketicisi  davraniglari, Tiiketici davraniglariyla benzerlik gostermektedir. Bu
davraniglarda kiiltiirel, kisisel, sosyal ve teknolojik etmenlere gore ayrilir ve degisiklik

gosterir (Crane,2003:177).

Ozellikle rekabet ortammnin giiniimiizde yogunluk gdstermesi, Tiiketiciler arasi iistiinliik
yaris1 ancak tliketicilerin satin alma sonrasi tiiketicinin tatmin olma ve olmama
kosullarinin dogru bir sekilde anlamlandirilmasiyla miimkiin olur. Bunun amaci,
tiketiciler ile iligki kurarak onlarin stirekli satin alma eyleminde bulunmalarina tesvik
ettirici uyaricilarin belirlenmesini saglamaktir. Tiiketiciler, sosyal tecriibe olusturma,
ortak ilgilerini paylagma, kisiler arasi etkilesimde bulunma, statii olusturma ve her seyi
bilen olduklarin1 gosterme, “pazar kurdu” olabilme amacli satin alma eyleminde

bulunmaktadirlar ( Solomon ve Rabolt,2004: 437-8).

Tiketici davraniglart sonucunda aslinda modada asil hedefin satma eylemini
gerceklestirmekken, moda sadece pazarlamaya dayanan bir olgu olma 6zeligini azaltmis
olur. Ciinkii sonug itibariyle karar veren tiiketicidir, eger {iriinii begenmemis ise, o0 moda
dolayistyla marka, giiciinii yitirmektedir. Tiiketiciler, markanin arkasinda ne oldugunu,
verdikleri paranin karsiligim1 alip almadiklarini sorgulayarak satin alma siirecine
girmektedirler. Amag, dogru fiyatta, iyi kalitede bir iiriinii alarak farklilasabilmek veya
daha c¢ok sosyal etkilesim icinde bulunarak toplum tarafindan kabullenilmektir

(Tungate,2005:25-26 nakil; Bayazit Sahinoglu).

Moda tiiketicileri mal veya hizmetleri ihtiyaglar1 karsilamak i¢in satin alanlardir. Tiiketici
grubunun davranig1 ise, Ozellikle ekonomik {irlin ve hizmetleri satin alma ve

kullanmadaki kararlar1 ile ilgilidir. Moda tiiketicilerinin gelirlerindeki artis ve kredi
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kullanabilme olanaklari, satin alma durumu olusturan tiiketici davranisini yeniden

yapilandirmistir (Odabasi, Baris, 2002: 26).

19. yiizyilin sonlarinda, moda sadece Paris, Londra moda endiistrisin tarafindan
yonlendirilen bir olgu olmaktan ¢ikarak ve 20. yilizy1l basina kadar, moda sistemi, giyilen
kiyafete sahip olmak ve o kiyafet icinde ki toplumsal konumu ifade eden giyim tarzlarina
sahip olmay1 Uretmistir. Bu siirecte “sinif” modasi olarak adlandirilmakla birlikte,
tasarimcilar arasinda moda yaratim ve iiretim siireci s6z konusu olmustur. Degisen ve
gelisen kosullarda uluslararasi kiiresel pazarlarin varolusu artik moda kavraminin sinifsal
moda olmaktan c¢ikip, tiiketici modasina donlismesine neden olmustur. Tiketici
modasinda, sekilsel farkliliklar cok olmakla birlikte benzerlikler daha azdir. Artik moda
seckin bir kesimin begenisine sunulmak yerine toplumdaki biitiin insanlara, biitiin
siniflara hitap eden bir anlayis1 benimsemistir. Tiiketici i¢in farkli ve ¢ok sayida secenek
sunulmustur. Tiiketim imgeleri ile gii¢lii enformasyon etkisinin yani medyanin etkisi ile
de moda yayilimim arttirmistir ve tiiketim modasini ilerletmistir. Moda yayilimi, moda
sisteminin cografi etkisi, moda da etkin olanlarin sayis1 ve triin ¢esitliligi degerlendirilir

(Crane,2003: 174-8).

Tiiketici modast davranisi; moda objesi, tasarlanmis iiriin ve teknolojik fonksiyonel
yaraticl {iriin veya tiiketici hizmeti olarak degerlendirilmektedir. Uriiniin belirli bir
kitleden ¢ok ¢ogunluga ulastirma ¢abasini i¢inde tasimaktadir. Moda davranisinda siireg
ise, mekanik bir boyutu temsil eder ve potansiyel bir moda objesinin yaratimdan, halka
takdimine ve halk tarafindan benimsenmesine kadar her sathadan gecisini ifade
etmektedir. Moda siirecinde, moda {iriinii toplum iiyelerine tanitilir, 6ncili olan bireyler
tarafindan kabullenilir. Daha sonra ise, yayilarak diger sosyal sistem iiyelerince
benimsenmeye baglar. Moda siireci, dinamik bir mekanizmay1 temsil etmektedir ve obje

ortaya ¢ikarilan, kabul edilen ve daha sonra reddedilen modadir ( Crane,2003:177).

Rekabet¢i kosullarda, moda yayilim siirecinde rol oynayan tiiketici ve davraniglarini
anlamak, moda satin alma siirecindeki pazarlar ve markalar bireye satin alma eylemi icin
avantajlar sunmaktadir. Modayr benimseme ise toplumsal anlayisa, doyuma, yasam
tarzina ve yasa gore degisiklik gosterir. Modanin gelisimiyle ilgisi kesin varsayimlara
varmak giictiir, ¢linkii gegmis yillarda merkezi sekilde varligin1 devam ettirirken artik bu
yapiya sahip olamamas1 varsayim olusturmada sikintilar dogurmaktadir. Kiiresel diinyada
postmodernizmin de etkisiyle modanin her topluma ya da olusturanlarinin
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farklilagmasiyla degisiklik gostermesi modanin ne olacagi hakkinda kesin tanimlar

vermez bizlere (Crane,2003:178).

Bunun yani sira, moda degisimleri, tiiketicilerin deger anlayisini da negatif yonde
etkilemektedir. Moda daha heniiz benimsenemeden, yok oldugunda ciddi bir ekonomik
kaylp meydana gelmektedir. Bu tiir kayiplarin engellenebilmesi, tiiketicilerin satin
alabilecekleri diger iirlin ve hizmetlerin olusturulmasi veya gelir seviyelerinde artis
olabilmesi ile ger¢eklesebilmektedir. Bu amacgla moda, gerek iiretim, gerekse tliketim
amaclh kayiplar1 yasamamak i¢in tiiketicilerinin davraniglarini bilmek ve ongdrebilmek
durumundadir (Crane,2003:214). Moda tiiketicilerinin davranmiglarin1 6zellikle giyim
konusu sadece bireysel izler tagimayip, ayni1 zamanda toplumsal izler de tasimaktadir. Bu
acidan giyim ve giyimin modaya doniismesinde karsimiza bazi kavramlar ¢ikmaktadir.
Crane’e (2003:43) gore giyimin modaya doniismesinde esitlik, 6zgiirliik, belirsizlik ve

aldatma kavramlar1 géze carpmaktadir.

Moda kavrami Onceleri segkinlerce ortaya ¢ikan ve tiiketilen bir olguyken daha sonralari
toplumun alt siiflarina dogru yayilmaya baslamistir. Buda toplumsal statiilerde var olan
ucurumlarin bir nebze olsun farklilasmaya basladigini ya da belirli kiyafetlerle toplumsal
farkin ayirt edici Ozelliklerinin ortaya ¢iktigi da goriilmektedir. 19.yy da erkeklerin
hepsinin yani toplumun tiim simiflarinda ayn1 kiyafeti giymeye baslamislardir
(Crane,2003:4 3). Bu da toplumsal esitlik anlaminda bir adim gibi gosterilmeye c¢alisilan
bir zihniyeti beraberinde getirmektedir. Fakat daha sonralar1 giysi ve moda tiiketimi
boylesine hizla yayginlagmaya baslarken yine ekonomik seviyeye gore farklilasma ve
markalasmada kendini gostermeye baslamistir. Bu agidan tiikketici modasin smif
modasinin  yerini alarak artik toplumsal seckinlerin begenilerine yonelmek
yerine, toplumun tiim katmanlarindaki toplumsal gruplarin begenilerini ve ilgilerini igine
alir (Crane,2003:182). Bu agilardan bakildiginda farklilasan tiiketici modasi

davraniglarinin sekillenmesinde belirleyici bazi hususlar karsimiza ¢ikarmaktadir.

Giyimin modaya doniismesinde karasizlik ve belirsizlik kavramlarin tlizerinde durmak
gerekmektedir. Bu kavramlarin anlamlari ayri olmaktan ¢ok birbirine yakin olsa da
belirsizlik birden ¢ok anlam icermeyi ifade ederken, kararsizlik daha ¢ok birbiriyle
celisen ve iki ug¢ arasinda gidip gelen 6znel durumlan belirtmektedir (Davis, 1997: 33).
Buna gore belirsizlik; agik-secik olmayan, muglak, netligi olmayan gibi bir¢ok anlama
gelse de aslinda kararsizligin bir kolunu ifade etmektedir. Kararsizlik, belirsizligi
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olusturan birden ¢ok anlama dogrudan bagli oldugundan, kisinin nasil giyinecegi
konusunda duydugu zit diisiinceleri anlamasi1 baglaminda karisik, birbirine zit, ¢atisan ya
da tam olarak netlesememis kimlik algisina doniisiir (Davis, 1997: 34). Bu agidan moda
tiketicileri muglak olan, kararlagtirllmamis giyim tercihlerinin moda tarafindan
belirlenmesi konusunda kararsizlik yasamaktadirlar ve bu kararsizlik davranislarin

eyleme doniismesinde belirsiz bit tutama doniisebilmektedir.

Kumagslarda, renklerde ve giysi formlarindaki farklilar ve gesitlilik g6z oniine alindiginda
ve bunlarin tarihsel ve kiiltiirel degerlerin giicii diisiiniildiigiinde giyim ve 6zellikle moda
giidiistinilin belirsizlik olusturmada biiyiik 6l¢iide yatkin oldugu goriilmektedir. Bu durum
kiyafetleri giyenleri belirsizlige siiriiklerken giyim konusunda dikkatli diistinmelerine
neden olmaktadir. Chanel’in zengin miisterilerine, gorgiisiizliige duyduklar1 tepkiyi
gostermeleri i¢in ucuz incik — boncuk takmalarini 6nermesi buna 6rnek verilebilir. Ama
tabii incik — boncuk takmak yaygin bir moda olarak kabul gordiigiinde, yani varlikli ve
soylu kimseler disindakiler de bunu uygulamaya basladiginda, hakiki miicevher bir statii
simgesi olarak eski konumuna kavusmustur (Davis,1997: 34). Belirsizligin ortadan
kaldirilmasi konusunda atilan adim baska nesne ya da giyim metalarinin modalagmasina,
yayginlagsmasina ve tiiketicilerin kara verme asamasinda davraniglarinin daha net bir

tutum gostermesine neden olmaktadir.

Insan dogas1 geregi kararsiz kalabilir ve karasizliga diistiigiinde sdzliikler de belirtilen,
catigma halindeki duygusal tutumlarin gelgitlerin etkisinde kalabilir. Bu durum bir
taraftan toplumsal ve kiiltiirel ¢atismalarin {istiinde gelistigi genel algi olarak gérmekte
iken, diger taraftan da insan deneyiminin i¢inde kararsizligin, biyolojik olarak belirlenmis
bir durumdan ayr1 tutulmayacak kadar yeri oldugunu diisiiniilmektedir. (Davis 1997: 35).
Bu agidan tiiketici bireylerin kararsizligi modern tliketim kiiltiiriinii siirekli besleyen bir
kaynak olarak kullanilmakta ve kararsiz bireyin nihai sonug¢ olarak moda tiiketicisi olarak
karsimiza ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu agidan anlagilmasi gereken en dnemli mesele
moda tiiketicisini karasizlikta etkili ve karasiz birakan seyin ne oldugu iizerindeki
diistinceleri ile kararsizligin biyolojik, psikolojik, kisilik yaninda toplumsal etkilesim

zemininde de gergeklestiginin ortaya konulmasidir.

Moda tiiketicisinin davraniglarina etki eden, giyimin modaya doniismesinde karsimiza
cikan diger kavramlar ise; aldatma, yaniltma kavramidir. Bu kavramlar modanin giysi ile
iletisim yanina vurgu yapmaktadir. Kiyafetler insanlarin bir dili olarak sunulmaya
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basladik¢a insanlar kendilerini dislarindaki kiyafete gore gérmeye baslamis bu da
insanlarda “mis gibi” gdsterme algisi olusturmaktadir. Bedeni beden yapmaktan ¢ikaran
giysi ve siisleridir. Insanlar artik bedenlerini saran kiyafetler etkisinde kalarak, bu
kiyafetlere onlari tagimak ve anlam yiikklemek adina c¢esitli degerler atfetmeye
baslamislardir. Giinlimiizde moda ya uygun giysiler ve bu giysilerin olusturdugu imgelere
bu sekilde vurgu yapilmaktadir (Crane,2003:264). Pek cok iirlin tercihi ve marka ile
bireylerin moda tiiketimine aldatici bir gosteri sunmaktadirlar. Bireyler tilikettikleri

markalarla kendilerini 6zdeslestirmektedir.
1.2.4.4. Moda ve Kimlik Edinimi

Giyim giliniimiizde bireylere kim olduklarini anlatmak ve sosyal alani icerisinde diger
insanlarin kim olduklarin1 anlamak i¢in bireylerin yeni bir dile ihtiya¢ duyduklar1 yerde
kimligin gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giyim ve kimlik arasindaki iliskiyi

Crane soyle agiklamaktadir:

“Giyim, tiiketimin en gortiniir bi¢imlerinden biri olarak, kimligin kurulmasinda énemli
bir rol oynar. Giyim tercihleri hem belli bir zaman dilimine uygun goriiniislere, modaya
iliskin giiclii normlart hem de olaganiistii bir se¢enek zenginligini barindiran kiiltiiriin
belirli bir bi¢imini kendi amaclart i¢in essiz bir alan saglar. Toplumsal statiiniin ve
cinsiyetin en belirgin gostergelerinden biri olan giyim, toplumsal yapilar igindeki
konumlarin farkl ¢aglarda nasil algilandigini ve statii sumirlarinin nasil belirlendigini

gosterir” (Crane, 2003:11).

Bireyin giyim-kusami, yasam tarzi, kimligi ve bedeni etrafinda biriken gorsel cazibenin,
moda diizleminde ya da planli bir eskime dongiisii i¢inde siirekli kilinmasi1 s6z konusudur
(Canbaz, 1999: 26). Bu dongii nesnelerin g¢esitlenerek degismesi ve eskiyerek
kullanimdan diismesi sayesinde islevsellik kazanabilir. Giysilerin kendi kimligimize
iliskin bir gosterge degeri tagimasi, bizi paradoksal bicimde, kiyafetimize maddi harcama

yaptigimiz edecegimiz bir benlik yanilsamasina gotiirmektedir (Lefebre,1998: 163).

Her ne kadar giysiler sekli, rengi ve aksesuarlariyla kisiye ait oOzellikleri iginde
barindirmis olsalar bile, bireyler giydikleri giysilerle kendi kisisel 6zelliklerini de
yansitmaktadir. Bireyin tercih ettigi renk onun benligi hakkinda bilgi verirken, giysinin
sekli, modaya uygunlugu, tarzi da yine birey hakkinda bilgi verecektir. Bireyler modern
diinyada birbirlerini tanimak i¢in giyimleri ile bilgi sahibi olmaya calisirlar. Ciinkii dig
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goriiniis kisiligin yansimasi olarak kabul goriir. Hatta buna uygun olarak :“Insanlar
elbiseleriyle karsilanir  fikirleriyle ugurlanir.”’(Divlek¢i, 1997;130) sozleri aslinda
insanlarin  giyimlerinin, dig goriintislerinin insanlar {izerindeki etkisine vurgu

yapmaktadir.

Bir insanin giyiminin moda ya uygunlugu da yine onun mensup oldugu smif ve sosyal
kimligi hakkinda bilgi vermektedir. Bu anlamda giysiler toplumsal sinif ve cinsiyet
hakkinda en belirgin gostergeleri sunmaktadir. Gegmis yillarda kamusal alanda kimligi
ifade eden baslica ara¢ giyimdir (Crane,2003: 13). Giyim konusunda olusan degisimler,
kamusal gruplar arasindaki iliskilerdeki degisimi de gostermektedir. Onceki yillara gore
de giyim fiyatlarinin diismesi giysiye sahip olmayr kolaylastirirken, farkli toplumsal
gruplarinda ulasilabilirligi kolaylagsmaktadir. Bazi iilkelerde, farkli toplumsal simiflara
0zgl giysilerin yapiminda hangi malzeme ve siislemelerin kullanilabilecegi kanunlarda,

abartil1 bir sekilde belirtilmistir” (Crane, 2003: 13).

“Nispeten kat1 toplumsal yapilarda giyim yoluyla statii sinirlarin1 zorlama girisimleri, 20.
yiizyilda cinsiyet sinirlarin1 genisletmek i¢in giysileri kullanan benzer girisimler kadar

¢ekismeli bir konuydu” (Crane, 2003: 14).

“Sanayi devrimine ve giysilerin topluca iiretimine gecilene kadar, giysiler, genellikle
kisilerin en degerli mallarindan sayilirdi. Fakirler yeni giysilere ulasamazlar, genellikle
onlara gelene kadar bircok defa el degistiren giysileri kullanirlardi. Fakir bir adam en iyi
ihtimalle bir takim giysi edinebilirdi. Iyi bir gardroba sahip olacak kadar zengin olanlar
giysilerini hak edecek akrabalara ve hizmet¢ilere miras birakacak kadar degerli
sayarlardi. Giysi, ¢ok pahali bir 6deme aracina doniigmiistii ve hizmet karsilifinda
yapilan bir 6deme bicimi olarak sik sik altinin yerine kullanilirdi. Dara diisiildiiglinde,

miicevher ve diger ziynet esyalariyla birlikte giysiler de rehin verilirdi”(Crane, 2003: 14).

Sanayi Oncesi toplumlarda, giyim davraniglari kisinin toplumsal yapidaki konumunu
acikca gosterirdi. Giyim, toplumsal sinif ve cinsiyet kadar, meslegi, dini ve bolgesel
kokeni de ¢ogunlukla gozler Oniine sererdi (Crane,2003: 14). Her meslegin ya da her
dinin kendine 6zgili giyim tarzlar1 vardi ve bunlarda insanlara arasinda belli bir kimlik

farklilig1 olusturma aract olmaktaydi.

18. yiizy1l sonlarina dogru kadin ve erkekler arasinda ki kiyafet kodlarinin ayrismasinin

ve kiyafetlerinde keskin ¢izgilerle ayrimini baglatan etkenler arasinda en 6nemlisi 1789
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Fransiz Ihtilaliyle Aristokrasinin ¢okiisii ve burjuvazinin yiikselmesi kabul edilmektedir.
Ancak bu ayrimin 1789’dan ¢ok 6nce harekete gectigi de sdylenmektedir (Davis,1997:
46).

19. yiizyilin sanayilesen toplumlarda ise giyim farki iist ve orta sinifla alt sinif arasinda
biiyiik farklilik tasimaktaydi. Calisanlar giysilerine gore siniflandirilir buda toplumsak
statii ve kimliklerin olusturmaktadir. 19. ylizyilin sonlarina dogru, giysilerin ucuzlamasi
ile alt siniflarinda giysilere ulagsma imkani ¢ogalmis oldu. Seri liretimde olan ve tiikketime
sunulan bu giysiler artik tiiketilmesi gereken diiskiinliik nesnesi olmustur. Ve calisan is¢i
smif kadinlar1 paralarini modaya uygun giymeye harcamaya baslamigtir. Orta ve iist
smiftaki kadmlar zaten modayla ilgili olduklarinda gelirlerinin biiyiik bir bdliimiinii
giyime ayirmaktadirlar (Crane.2003: 14). Ozellikle benligin cazip kilinmasi, hosa gitme,
kabul gorme, toplumsal prestij saglama vb. durumlardan dolayr girisilen giyim-kusam
davraniglar1 kimligin gostergesi olarak tiiketim ¢aginda bitmeyen arzular ve toplumsal
farklilagma, statii talebi ile harekete gegirilerek ihtiyaclar sdylemine indirgenmesi durumu
tilketme eylemini bireyin benliginde rasyonellesmis bir sekilde karsilik bulmaktadir

(Canbaz,1999: 35).

19. yiizyihn ilk yarisinda ABD’ye gelen go¢menler geleneksel kiyafetlerini ¢ikarip
modaya uygun giyinme istegi gostermislerdir. Eski kimliklerinden kurtulmay1 bu sekilde
yapmislardir. Boylelikle bircok insan bir¢ok yerde yeni kimlik edinmekteydi. Bu
degisimlerin diger odak noktasi da Paris’tir. Paris modanin temsili yer olarak
bilinmektedir. Ciinkii burada moda egilimleri ve talebi oldukea fazladir. Bireyler modayla

toplumsal konumlarinin ytlikseltme olanagi bulmustur (Crane,2003:16).

20.ylizyilda ucuz hazir giyimin yayginlasmasi ile giysiler ekonomik degerini yavas yavas
yitirmis, ancak sembolik degerlerini tasimistir. Hem modanin hem de bireylerin modaya
gosterdikleri tepkiler degismistir.19.yiizyilda dis goriinlis odakli anlayis ve standartlagsmis
bir moda s6z konusuyken, cagdas moda, sanayi sonrasi toplumlarda ¢ok parcali ve daha
belirsizdir. Bu belirsizlik ¢ok boyutlu olmasina da sebep olmaktadir yani

standardizasyona karsi farklilasmis bir moda anlayisi s6z konusudur (Crane,2003: 17).

Cagdas toplumlarda sinif anlayisi hayat tarzi, statli ve siif suurunun belirlenmesi,
bunlarin dis gostergesi olarak giyime asir1 ir 5nem verilmesi sonucunu ortaya ¢ikarmistir.

Mensup oldugu siniftan ¢ok bir {ist sinifa mensup olma cabasi moda ile karsilanmaya

40



calisilmaktadir. Ciinkii hiyerarsik olarak moda; insanin toplumsal statiisiinii belirleyen,
boylece de belirli bir toplumsal smifin iiyesi oldugunu belli etme araci olmaktadir
(Barbarasoglu,2012: 76). Ciinkii moda statii saglamasi acisindan bunun belirleyici olmast
da modanin pahali olmasindan kaynaklanmaktadir. Moda ya sahip olan belirli kesim
olmasi nedeniyle ona sahip olma istegi o kesim icine dahil olmak istemeyi de beraberinde

getirmektedir.

Moda tek basina siirekli degisimi amaglayan, sabit olmayan degisime agik bir durumu
ifade ederken ayn1 zamanda ge¢misten giinlimiize toplumsal statii saglama amaci i¢inde
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Modanin ortaya ¢ikis ve gelisim asamalarinda toplumsal

statli olarak da kendini gostermektedir.

1.2.5. Ekonomi

Ekonomik hayat sosyal hayatin disinda diisliniilemeyecegi gibi sosyal hayatta
ekonomiden bagimsiz sayilmaz. Bu acidan bireyler ekonomik yap1 ¢ercevesinde sosyal
hayatlarin1 belirlemektedirler. Ekonomik olaylar, diger sosyal olaylardan ayr1 olmadiklari

gibi sosyal olaylarin biitiinii igerisinde yer almaktadirlar (Sezen, 2000; 254-255).

Din, ahlak, hukuk, sanat, insan davranislari biitiinii ile ilgi kurarak ancak ekonomik hayati
anlamak miimkiindiir. Ekonominin i¢indeki bircok mesele toplumsal yapi icerisindeki
dini hayat veya ahlaktan bagimsiz degildir. Ekonomik diizen biitiin bu toplumsal
kurumlarin sifira indirgenmesi ile cereyan etmez (Sezen,1988;87).Yani aslinda toplumsal
yapt igerisinde her alanda ekonominin etkisinden bahsetmek gerekmekte. Toplumsal
yapida bulunan her kurum aslinda birbirini tamamlayan birer mihenk tasidir. Bu agidan
ekonomik durum kisinin giyim tercihini de yonlendirebildigi gibi pek ¢ok noktada baskin
rol oynayabilmektedir. Bireyin siislenmeyi ve tarz giyinmeyi sevdigi durumlarda
ekonominin el verdigince bu durumu gerceklestirebildigi aksi takdirde giyinmenin
ekonomik boyutuna dikkat edildiginde, birikim yapmak anlaminda giyime biitce
ayirmamak adina daha sade giyinmeyi tercih edebilmektedir. Ya da sosyal ¢evreye uyum
saglamak, kabul gormek adina harcamalar yapmak yine ekonomik yapi ile iligkili
olabilmektedir. Arz edilen iiriinlerin se¢ilmesi, o iirlinleri tiiketmeyle elde edilen tatmin
durumu kiyafet tercihinde modaya uyumla alakali bir yakinlikta saglayabilmektedir
(Abali, 2009;112-113).
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Her bireyin kendi ekonomik sartlar1 cercevesinde giyime ayiracagi biitce farklilik
goriilmektedir. Barbarosoglu (1995;55)’na gore, oOzellikle gelir seviyesi diistiikce
genclerin giyim tarziyla sinif atlama egilimlerine yonelik gosterdikleri tutum artmaktadir.
Isci kizlarn maaslarinin biiyiik bir bdliimiinii giyinmeye harcamalari sinif atma egilimi
gosterenler arasinda en 6nemli olanlarini olusturmaktadir. Bu tiir egilimler ekonomik yap1
ve kiyafet tercihi arasinda baglanti oldugunu gostermektedir. Fakat dikkat edilmesi
gereken bir husus ise sosyo-ekonomik giiciin yliksek olmasi alim dengesi ile kalite-marka
arasinda ki dengedir. Alim giicii ne kadar yiikselirse tercih edilen iiriinlerin fiyatlar1 da
buna bagl olarak yiiksek olabilirken, alim giicii diisiik olanlarda daha az aligveris egilimi
goriinmese bile alinan iiriinler konusunda daha se¢ici davranabilmektedirler. Fakat giyim
tercihi konusunda ekonomik belirlenimden baska ayni zamanda var olan {ilkenin

ekonomik durumu, sermayenin belirli alanlar tizerindeki etkisi de etki edebilmektedir.

Ulkemizde ekonomik gelismeler kiiresellesme olgusuyla baslayan 1980 sonlar1 Ozal’in
neo - liberal ekonomi politikalar1 ile laik sermaye karsisinda Islami sermaye olarak
bilinen yesil sermaye giiclenmeye baglamistir. Bu yeni sermaye akimi; “miisliiman
kapitalistleri, isadamlarin1 ve kiigiik tiiccarlar1 Bati merkezli kapitalizm ile daha siki
baglar1 olan laik burjuvazi ile rekabete sokarak piyasay1 canlandirmakti.” (Navaro-Yasin

2012, 232).

Bu yesil sermaye sadece ekonomide etki etmemis, egitimden, sagliga, radyoculuk ve
televizyonculuk, turizm, kiiltiirel etkinlikler ve sanat gibi pek ¢ok alanda kendi piyasasini
olusturmus ve biiyiik ivme kazanmistir.1980’lerde baslayan yeni ekonomik hareketlenme
2000°li yillara gelindiginde ise yeni nesil Islamciligin ortaya ¢ikarmasina neden olmustur
(Bulag,2004;49).

Tiirkiye’nin liberal politikalar yoluyla serbest piyasa ekonomisine eklemlenmis ve bu
yolla Islami bir burjuvazinin ¢ikmasina neden olmustur. Biitiin bu gelismeler, ekonomik
kalkinma, Islami sermayenin yogunlasmas: tesettiiriin bir ticaret aract olmasmnin 6niinii
acmis ve hatta hizlandirmistir. Ekonomik anlamda olan doniisiimler muhafazakar
kesimlerin tesettiire yiikledikleri sekil ve manalar konusunda degisikliklere de neden
olmaktadir. Bu agidan Islami kesimlerin birinci nesli; Islam’1 sikica benimseyen, daha
sade, slissliz ve basit desenlerin bulundugu, sert, baglayicit ve iffet/edep anlayisinin
yansitildigl tesettiir giyim iriinlerini tercih ederken, ikinci nesil; tesettiir pazarlama

tekniklerinin baskin oldugu, iirtinlerin kullanicinin maneviyatina yogunlagsmaktan ziyade,
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taleplere 6nem veren daha profesyonel bir mantigin dontistiigii goriilmektedir. Yani ikinci

nesil ile tesettiiriin ticaretlesmesine yogunlasmaktadir(Haenni 2014, 40).

Islam’1n bir pargasi olan tesettiiriin var olan ekonomik degismelerle birlikte modernlesme
ve kapitalistlesme siirecinin de pargasi olmustur. Ozellikle moda ve giizellik algisinin
cogaldig tiikketim kiiltlirii, moda ve tesettiiriin birlikte kullanilmasi ile tesettiiriin kamusal
alana entegre olmasina sebep olmaktadir. Haenni’ye gore, kamusal alana dahil olmak
piyasa kaynakl en az iki sekiilerlesme senaryosu igermektedir. Ilki daha fazla {iriinii daha
fazla tiiketiciye satmayi hedefleyen piyasa ekonomisi mantig1 pazarlanan iriinlerdeki
“dinsel renklerinin” azalmasina neden olmaktadir (2014, 61). Aslinda temelde yesil
sermaye ve muhafazakar kesimin tiiketim algis1 genisledikce ve Islami kesimlere hitap
eden iiriinler cogaldikca diger taraftan cogalan Islami igerikli kiyafetlerin dinsellik
yoniinden zayiflamaktadir. Bu agidan bakildiginda dinsellik piyasayr yoOnetmekten
ziyade, piyasa dinsel igerikli giyim ve kusami kendi pazarlama teknikleri baglaminda
yorumlamakta ve kendi piyasasini olusturmaktadir. (Haenni 2014, 43). Tesettiir giyim bu
anlamiyla aslinda kendi i¢sel mantigi, dinsel yani itibariyle modernlesmeye ve
kapitalizme karsi bir durus sergilememekte aksine artik tesettlir ile piyasa arasinda
yakinen olusmus bir iliski s6z konusudur. Bu durum aslinda bireylerin giyim
tercihlerinde ekonomik etkenler ile nasil sekillendigi, bireyleri nasil yonlendirdigini, din
ve ekonomi arasinda var olan iligkiler baglaminda tesettiiriin piyasaya meta olarak
sunulmasi ve ticarilesmesi boyutu tesettliir giyim tercih eden kadinlar1 da i¢ine alan

karsilikl1 etki-tepki olusturmasina sebebiyet vermektedir.

1.2.6. Giyinmede Psikolojik Durum

Psikolojik etkenleri oncelikle kisilige bagli etkenler olarak ele almak gerekir Ciinkii
kisiligin bilinmesi bireyin belli durumlarda nasil davranacagini gostermektedir. Burada
kisilik ve karakter ayrimi iizerinde durmak gerekir. Karakterin ruhbilim yoniinden
anlaminin dar olmasi gerektigine gore, kisiligin insani bir biitiin olarak tasvir etmek iizere
kullanilmasi daha dogru olur. Boylece kisilik ferdin dogustan ve sonradan kazanilmig

anliksal, duygusal ve beden 0zelliklerinin tutarina denmektedir.

Bireylerin hayat tecriibelerinin birbirini izlemesi ve karsilikli etkileri ahenk olusturur.
Boylece bir insanin zekasi, duygularmin meydana getirdigi ahenk veya ahenksizlik

tavirlari, beden o6zellikleri ve bunlarin etrafindakiler iizerine yaptig1 etki, onun kisiligini
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meydana getirir. Karakter ise daha ziyade bireyin davranisinin iradi cephesi, giidii ve

yonsemelerini kontrol eden sabit ve saglam prensipler kastedilmektedir (Eng, 1976: 251).

Giyim tercihlerinde bireyi yonlendiren kisiligin daha derinlemesine ve detayh
incelenmesi sirasinda, psikolojinin belirli yonleri ve kavramlari ortaya c¢ikmaktadir.
Bunlardan bir tanesi de “ben” imgesidir. Benlik algis1 ve kisiligin dogrudan bir baglantisi
vardir. Modern beseri ilimlerin ortaya koydugu benlik algisi, “6teki” nin belirlenmesi
lizerine insa edilmistir. Benlik bilinci, Otekinin  bilgisi vasitasiyla  gelisir
(Barbarosoglu,2006,23). Benlik 6znel biitlinliik iistiine sahip olunan bir tasarim, ¢evreye
ve Oteki bireylere oranla insanin sahip oldugu “var” olma duygusu olarak agiklanabilir.
Diger bir deyisle insanin baska insanlar arasinda kendi konumunu saptamasina iliskin
kanis1 ve baskalarinin kisiye iliskin kanisinin bilinmesi ile olugur. Benligin Baymur soyle

ifade eder:

“Bir insanin kendisi ve ¢evresini algilayis tarzinin onun genel tutumun ve davranislarini
biiviik olgiide etkiledigi dikkat ¢ekmektedir. Benlik kisiligi ¢ok etkilemekle birlikte,
kisilikten biraz farkl bir anlam tasimaktadir. Kisiliginin bazi ozelliklerinin, insan kendisi
farkinda degildir. Bazilar: hakkinda da yanlis bilgiye sahip olabilir, iste benlik, kendi
kisiligimizle iliskin kanilarimiz ve kendi kendimizi goriis tarzimizdir” (Baymur,
1972:258). Bu anlamda bireyler aligveris esnasinda ilk olarak kendilerine uygun olani
tercih etmeye c¢alismakla birlikte baska etkenlerde s6z konusu olmaktadir. Ama genel

itibariyle kendilerine uygun olanla olmayanin ayrimini yapilir ilk etapta.

“Birey hizini ¢ogu zaman ig¢inden alan dinamik bir varliktir. Sadece ¢evresinden gelen
uyaranlara tepkide bulunmaz. Insan davramisimn belki daha onemli etkenleri temel
ihtiyaglardan dogan igsel yasantilardwr. Organizmay ¢esitli davraniglara siiriikleyen bu
i¢ etmenler ilgi, diirtii, istek, istah, emel, amag, ideal ihtiras vb. kelimelerle anlatilir.
Bunlar fizyolojik ve psikolojik olabilir. Bunlarin hepsine birden giidii (motif) denir.
Giidiiler, davramislari dis uyaranlardan daha kuvvetli olarak etkiler”” (Baymur, 1972:70).

Baymur giidiileri en basitinden en karmasigina kadar ¢ok sayida oldugunu sdylemistir.

Bu giidiiler fizyolojik, sosyolojik olmak iizere iki ye ayrilmaktadir (Baymur,1972:71).

Ancak ¢ok sayida olan bu giidii ve ihtiyaclar1 bire indirme ya da en 6nemlisini ortaya
cikarma gayretleri olusmustur. Ornegin, Freud biitiin giidiiler arasinda seks (cinsellik)
giidiisiiniin bas giidii oldugunu ileri stirmiistiir (Baymur, 1972:72). Adler’e gore ise insan
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davramiglarinin  gerisindeki yonetici gii¢ “iistiinliik ve basatlik” icgiidiisiidiir. Insani
siirekli olarak karsilastigi nesneler, varliklar, canlilar ve durumlara hiitkmetmeye, onlari
giidiim ve denetimi altina almaya ugrasir. Bu gilidiiniin su veya bu bi¢gimde engellenmesi

kisiyi yetersizlik ya da “asagilik tasas1” igine atar.

Adler baslangicta bu icgiidiiyii engelleyen belli basli nedenin bedensel nitelikler
acisindan elverigsiz bir ayricalik gostermekten dogdugunu ileri stirmiistiir. Ona gore 6teki
yapisal ayricalik ve dziirler bu i¢gilidiiniin geregince doyurulabilmesini engellemektedir.
Adler bu engelleyici nedenler arasinda fakirlik, azinlik kiimesinden olmak, yetersiz

egitim ve gorgii gibi toplumsal etmenleri de eklemistir (Eng, 1976: 43).

Kisiler dis goriintimleriyle ilgili dis ¢evreden gelen yargilardan biiyiik dl¢iide etkilenirler.
Bu anlamda bireyin icsel giidiisiiniin doyurulmasi i¢inde bulundugu sosyal ortamlar
tarafinda saglanmaktadir. Bu c¢evreden gelecek ilgi bireyin yoOnlenmesine ve
giidilenmesine neden olmaktadir. Bireylerde diger taraftan savunma mekanizmasi
seklinde goriilen davranis degisiklikleri giyim iizerinde de kendini gostermektedir.
Bireyin baska alanlarda basarisiz ya da mutsuz olmasi, 6rnegin esinden ayrilmasi ya da
sevgilisinin terk etmesi bireyi savunma mekanizmasi olarak farkl alternatif dig goriiniise

onem vermeye ve degislik gostermesine neden olmaktadir.

Bireyin ne giyecegi, nasil giyecegi bu anlamda sadece kendi istegi ya da ihtiyag¢ diirtiisii
tarafindan dogrulan bir durum olmaktan ¢ikip artik sosyal anlamda etkilesim sonucu da
kendini gostermektedir. Ama diger taraftan bu gibi etkilerle ugrasmayan giyim ve moda

konusunda ¢ok da 6nem atfetmeyen kisiliklerin varlig1 da s6z konusu olmaktadir.

Psikolojik etmenler i¢inde Freud’un ana giidiisii olarak ortaya koydugu cinsellik de moda
ve giyim degisiminde etki alanlarinda goriilmektedir. Morris (1994,32)’e gore; bugiin
kadin erkek kiyafetleri goriiniirde cinsel bir mesaj tagimazken, cinselligi 6n plana ¢ikaran
bir ¢ikis ve gelisimi vardir. Bu agidan baktigimizda giyimde psikolojik etki igerisinde

cinsellik vurgusuna da rastlamak miimkiin.

Moday1 cinsel imay1 artirma arzusuyla agiklayan gorlisler arasinda en ¢ok bilineni,
degisen erojen bolgeler kuramidir. Bu kuramin en olgunlagmis ifadesi psikanaliz okulu
psikologlarindan J. C. Fliigel’in “Giysilerin psikolojisi” kitabinda bulunabilir. Fliigel,

“kar