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Giin olarak ifade edilen olgu Tiirkiye’de kadinlar arasinda yaygin olarak yapilmaktal
olan ekonomik ve sosyal bir etkinliktir. Ancak literatiirde sinirli sayida aragtirmaya konu|
oldugu goriilmektedir. Bu galismanin amaci giin olgusunu pazarlama agisindan anlamak|
ve tanimlamaktir. Calismada 405 giin katilimcisindan anket yontemi ile altin giinii ve
parali gilinleri ile ilgili bilgi alinmistir.

Arastirma bulgularina gore giine kisi basina giin sayisi1 1,38’dir. Giinlerin ¢ogu birinci
veya ikinci yilda dagilmaktadir. Ancak akraba gruplari uzun Omiirlii olmaktadir.
Disarida yapilan giinlerin sayisi azdir; tim demografik boliimlerde giinlerin ¢ogu evde
yapilmaktadir.

Toplanan menkul neredeyse tamamen Tiirk Liras1 ve altindir; doviz neredeyse hig
yoktur. Gilinden gelen para c¢ogunlukla birikim yapmakta kullanilmaktadir. Bunun
haricinde giyim harcamalar1 ve ¢ocuklara harcama en sik rastlanan kalemlerdir. Kredi
kart1 borcunun 6denmesi ise yiiksek bir frekanstadir. Giine hazirlik i¢in yapilan kuafore
gitme, kiyafet alma ve benzeri faaliyetlerin frekansi ¢ok diisiik ¢ikmustir.

Gilin gruplarinin iletisiminde ise telefon, Whatsapp ve Facebook’un her yasta anal
iletisim araglart oldugu gorilmektedir. Arastirmanin 6nemli bir bulgusu ise
Whatsapp’in her yasta yaygin oldugu ve 6zellikle genglerde telefon iletisiminden daha
yaygin oldugudur.

Glinlerde ¢ok katmanli pazarlama yapan firmalarin iriinlerinin tanitim ve satig
faaliyetlerinin yaygin olmadig ancak etkili oldugu ortaya ¢ikmustir.

Giinlerde en ¢ok giindeme gelen {irlin ve hizmetlerin ise giyim, yemek tarifleri ve diyet|
ile 1lgili oldugu goriilmektedir.
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“Giin” or in English “Day” is a form of social and economic activity which is common
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life, few studies have been made about the subject. Aim of this study is to understand
and define this phenomenon from marketing perspective. 405 participants are surveyed
in order to get detailed information about their “Money Day” and “Gold Day”
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Results of this study show that average “Giin” group participation is 1,38 group per
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Telephone, Whatsapp and Facebook are main communication tools between group
members at all ages. One significant result is that Whatsapp seems to be very common
in all ages and especially in younger ones it is more common than telephone.

Promotion activities of multi level marketing firms in “Giin” seems to be rare in number
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GIRIS
Cagdas pazarlama faaliyetleri tliketicilerin ihtiyag ve isteklerini tatmin etme hedefindedir.
Bu ihtiyag ve isteklerin neler oldugunu; bunlarin nasil tatmin edilecegini bilmek i¢in ise
tilketici davraniglarin1 anlamak gerekmektedir. Bu davraniglar1 anlamak c¢agdas
pazarlama uygulamalarinin temel tagini olusturmaktadir (Odabasi ve Barig, 2002:20).
Tiiketici davraniglarina etki eden bir¢ok faktdr vardir. Bu faktdrlerden bir tanesi de
toplumsal gruplardir. Iki veya daha fazla kisi arasinda iliskinin siireklilik kazanarak

birbirlerinin tutum ve davraniglarini etkilediginde bir toplumsal grup olusmus olmaktadir

(Odabas1 ve Barig, 2002:228).

Tiiketicinin bir grubu davranislarini belirlerken rehber aldig1 ve 6nemsedigi durumlarda,
bu gruba referans grup denmektedir (Odabas1 ve Baris, 2002:229). Referans gruplari
tilkketicinin davranisina dogrudan veya dolayli olarak etki etmektedirler. Bu kisiler aile
bireyleri, arkadaslar, 6gretmenler, iinliiler ve kisinin onem verdigi diger kisileri
kapsamaktadir (Kog, 2015:437). Tiiketiciler mensubu oldugu veya aidiyet hissi tagidigi
sosyal gruplardan etkilenmektedir ve bu durum satin alma karar siireclerine etki

etmektedir (Altumsik, Ozdemir ve Torlak, 2014:115-122).

Toplumsal gruplar tiiketiciyi sadece referans grup olarak degil tiiketicilerin iletisim
halinde bulunduklar1 siire boyunca birbirlerinden aldiklar1 bilgi ve deneyimler
dogrultusunda etkileyebilirler. Satin alma karar siirecine etkide bulunan kisiler tiiketicinin
etkilesim halinde oldugu diger bireyleri de kapsamaktadir. Dolayisiyla tiiketicilerin
iletisim iginde olduklari bireyler ve gruplarin tanimlanmasi, incelenmesi ve 6zelliklerinin
ortaya konmasi, pazarlama ve tiiketici davranislarini anlamak agisindan 6nemlidir. Ayrica
tiiketicinin iletisim i¢in kullandig1 yontemlerin, sosyallestigi etkinliklerin de anlasiimasi

onemlidir.

Tiirkiye’de yaygin olarak goriilen toplumsal gruplardan biri de Giin olarak ifade edilen
ve ¢ogunlukla kadinlarin olusturdugu gruplardir. Giin kavrami Tirkiye’de ¢ogunlukla
kadinlar arasinda gerceklestirilen, diizenli bulusmalar1 igeren ve grupga yapilan bir
bulusma bi¢imini tanimlamaktadir. Diizenli ve grupga yapilan bir etkinlik olmasi
sebebiyle bir toplumsal grup olusturmakta; gruptaki kisilerin birbirlerine etkileri

diistiniildiigiinde bir referans grup olarak da ifade edilebilir (Alemdar ve Koseoglu, 2013).



Bunun yaninda kadinlarin yasamlarinda bireysel olarak da etkilesim halinde olduklari
kisilerin 6nemli bir bolimii Giin gruplarinda bulunmaktadir. Bunun yaninda bu etkinlik
kadinlarin yasaminda 6nemli bir yere sahiptir ve sosyallesmesinin de ana aracglarindan
biridir (Benedict, 1974; Khatib-Chahidi, 1995). Ayrica Giin kadinlarin bir araya gelerek
sohbet ettikleri, eglendikleri ve sosyallestikleri bir etkinlik olmasi sebebiyle iletisimin
yogun gerceklestigi bir etkinliktir. Bu ylizden tiiketiciyi hem birey hem grup olarak
etkilemesi ve iletisim amagh bir etkinlik olarak bu etkiyi artirmasi nedeniyle giinlerin

pazarlama ag¢isindan daha detayli incelenmesi gerekmektedir.

Giin yapmak, giine girmek, giin kurmak gibi kavramlarla ifade edilen bu olgunun ayrica
konken giinii, kitap giinii, Kur’an okuma giinii gibi farkli faaliyetleri gerceklestirmek igin
ve bu adla anilan tiirleri de vardir. Bunlara ek olarak grup iiyelerin bulugsmalar sirasinda
kendi arasinda menkul topladig1 altin giinii, Dolar giinii, parali giin gibi ifade edilen
tiirleri de bulunmaktadir. Bu tip giinlerde giinii olusturan kadin grubu kendi arasinda
onceden belirlenen miktarda bir menkul toplayip toplu olarak bulusma sirasinda gruptan
bir kisiye vermekte ve bu sistem doniisiimlii olarak yapilmaktadir. Bunun yaninda para
toplanan ancak bulusma yapilmayan etkinlikler de vardir ve bunlar da giin olarak
adlandirilmaktadir. Ayrica kadinlarin aym belirli gilinlerinde c¢evrelerindeki diger
kadinlar evlerine kabul ettikleri Kabul Giinii de Tiirkiye’de uygulanagelen bir bulugma
bi¢imidir. Bu kavramlarin benzerlik ve farkliliklari, gerek toplumda gerek de literatiirde
net olarak tanimlanmamustir. Birgok ortak noktalar1 yaninda farkliliklar1 da bulunmakita;
uygulamalar ve isimlendirmeler tarihsel donemlere gore farklilik arz etmektedir.
Dolayisiyla bu tanimlarin dogru yapilmasi, benzerlik ve farkliliklarinin ortaya konmast

ile zaman i¢inde nasil degistiklerinin irdelenmesi gerekmektedir.

Pazarlamanin bir diger konusu olan pazar béliimlendirme pazarin benzer 6zelliklere
sahip, bu yilizden benzer iiriin ve hizmetlere ihtiya¢ duymakta olan gruplara ayrilmasi
olarak tanimlanmaktadir (Mucuk, 2004:101). Pazar bdliimlendirmede kriterler ise
demografik, psikografik, cografi ve davranissal faktdrlerdir (Altumisik, Ozdemir ve
Torlak, 2014:203). Giinlerin de bu baglamda ¢ogunlukla kadinlar tarafindan
gergeklestirilen bir etkinlik olmasinin yaninda yas, egitim, gelir, hayat tarzi, bolge gibi
bircok pazar boliimlendirme faktoriiniin ortak 6zelliklerini tasiyan gruplardan olustugu

gozlenmektedir. Dolayisiyla giin gruplarinin bu 6zellikleriyle detayli analiz edilmesi ve



hangi faktorlerin hangi tip gruplarda ortak oldugunun ortaya c¢ikarilmasi pazarlama

acisindan bu gruplar iizerinde yapilabilecek ¢aligmalar agisindan 6nem tagimaktadir.

Pazarlama agisindan bir diger 6nemli konu ise bireylerin gelirlerinin harcamalarina nasil
dagildigidir. Kisiler gelirlerini birikim ve yatirnrm yaninda farkli tiikketim kanallar
arasinda farkli oranlarda dagitirlar. Altin gilinii ve parali giin gibi menkul toplanan giinler
de hem birikim hem de tiiketim yapmak amaciyla kullanilmaktadir. Bu gelirin nereye
harcandig1, bunlarin nigin tercih edildigi, ne kadarinin hangi tiiketim harcamalarina
aktarildigir gibi sorular talep tahmini gibi uygulamalar i¢in pazarlama agisindan

incelenmesi gereken konulardir.

Tiiketicilerin bog zamanlarini nasil degerlendirdikleri, harcadiklar1 zamanin ne kadarinm
nasil bir faaliyete yoOnlendirdikleri pazarlama agisindan Onemlidir. Bu ylizden Giin
etkinliginin muadil etkinliklerle karsilastirilmasi incelenmeye deger bir konudur.
Tiiketicilerin bos zamanlarini1 degerlendirirken ne gibi tiiketim harcamalari yaptiklari, bu
harcamalarin ne kadarinin nasil bir amagla yapildiginin ve ne biiytikliiklere ulastigin

anlamak onemlidir.

Bos zaman degerlendirme ve tiiketici davramiglart ozelliklerinin kiiltiirden kiiltiire
farkliliklar gosterdigi diisiiniiliirse; bu farkliliklarin ortaya konmasi ve her kiiltiiriin kendi
icinde incelenmesi 0nem tasimaktadir. Tiirkiye’ye 0zgii olan uygulamalarin ve davranig
bicimlerinin detayli incelenmesi bu ac¢idan 6nemlidir. Giin etkinligi de Tiirkiye’ye 6zgi

yonleri olan bir uygulama olarak bu agidan incelenmeye degerdir.

Altin giinii veya parali giin gibi menkul toplanan giinlere benzer nitelikte olan Tiirkiye’de
ve diinyada bir¢ok olgu bulunmaktadir. Tirkiye’de driigiin ve imece gibi adetler bu
etkinlige benzer sekilde doniisiimlii olarak para/altin toplanmasini veya isboliimiini
icermektedir. Bu etkinliklerle giin etkinliklerinin karsilastirmali analizine ihtiyag
bulunmaktadir. Bunun yaninda Diinya’da ve Tiirkiye’de yapilan baska karsilikli ziyaret
ve sosyallesme faaliyetleri olan yagsgiinii gibi bulusmalar karsilastirmali olarak analiz
edilmelidir. Diinya’da yaygin olarak gerceklesen bir diger etkinlik ise Rotating savings
and credit association (Kisaca ROSCA) olarak ifade edilen ve Tiirk¢e’ye Doniisiimlii
Tasarruf ve Kredi Ortakligi olarak cevirebilecegimiz kavramdir (Ardener, 1964). Altin

giinii ve paral1 giine benzer sekilde doniisiimlii olarak para toplama yapilan bir etkinliktir



ve literatiirde giinlerin de bir gesit ROSCA oldugu ifade edilmektedir (Khatib-Chahidi,
1995). Genelde gelismekte olan iilkelerde yaygindir (Ardener, 1964) ancak bu sistemin
Diinya’da gelismis iilkelerde uygulanmakta olan ve genelde ev alimi igin kullanilan tipleri
de mevcuttur (Scholten, 2000). Tiirkiye’de de Eminevim ve Eminoto isminde ev ve araba
lizerine yogunlagmis bu tiirde doniisiimlii para toplayan ve belirli bir harcama kalemine
Ozellesmis uygulamalar1 vardir. Bu sistemin ev ve araba gibi farkli iiriin gruplarina
Ozelleserek harcamalar1 yonlendirmesi pazarlama agisindan 6nem arz etmekte; bu konu

ile ilgili de daha detayli arastirmalara ihtiya¢ bulunmaktadir.

Giin olgusunun kadinlarin sosyal ve ekonomik yasamlarindaki yeri Tiirkiye 6zelinde bazi
arastirmalara konu olmustur. Bu arastirmalarda konu ¢ogunlukla antropoloji ve sosyoloji
acisindan incelenmis ve nitel yontemler kullanilarak gilinlerde yapilan faaliyetler,
konusulan konular, etkinligin ritiielleri, grup tyeleri arasindaki iligkiler, toplumsal
cinsiyet acisindan yeri, giinlerin sosyal ve ekonomik fonksiyonlar1 incelenmistir
(Benedict, 1974; Aswad, 1974; Khatib-Chahidi, 1995; Beller-Hann, 1996; Wolbert, 1996;
Ekal, 2006; Eroglu, 2010; Biiylikokutan, 2012; Sagir, 2013; Karayigit, 2015). Giinlerin
tarihi ve zaman i¢inde ne gibi degisimler gostererek giiniimiize kadar geldigi ile ilgili
sinirh bilgiler bulunmaktadir (Hamalian, 1974; Benedict, 1974; Aswad, 1974; Khatib-
Chahidi, 1995; Wolbert, 1996; Beller-Hann, 1996). Son yillarda yapilan ¢alismalarda
Giin bulugsmalarinda konusulan konularin ve yapilan faaliyetlerin tiikketim harcamalari ile
ilgili oldugu ve tiiketici davranislarina etki ettigi ortaya konmus; giinlerin agizdan agiza
pazarlama fonksiyonu ile referans grup olarak etkilemesi incelenmistir (S6nmez ve
digerleri, 2010; Alemdar ve Koseoglu, 2013; Akyildiz ve Argan, 2014).

Literatiirde yapilan ¢alismalardan iki tanesi (Aydin ve digerleri, 2008; S6nmez ve
digerleri, 2010) haricinde tiim arastirmalarda olgu antropoloji yontemleri ile gzlemler
ve anlatilar seklinde veya baska nitel analizler ile incelenmistir. Ancak giinlerin daha
kapsamli bir sekilde pazarlamanin 6nem verdigi konular agisindan incelenmesi
gerekmektedir. Oncelikle gogunlugu miilakatlardan elde edilen ve smirli gozleme
dayanan ¢ikarimlarin 6rneklem ile degerlendirilmesine ihtiya¢ vardir. Bunun yaninda
grup davranislarinin anlagilmasi i¢in Giin gruplarinin 6zelliklerinin detayli bir sekilde
ortaya cikarilmasi ve siniflandirilmasi gerekmektedir. Ayrica giinlerle ilgili dogrudan ve

dolayli tiim maddi harcamalarin ve bu harcamalarin miktarlarinin ortaya ¢ikarilmasi



gerekmektedir. Bunun yaninda gilinlerin hangi {iriin gruplarinin tiikketiminde etkili oldugu
ve gilinlerde toplanan paranin hangi harcamalara yonlendirildiginin kapsamli
arastirtlmaya ihtiyact vardir. Yukarida bahsedilen sebepler nedeniyle Giin olgusu
tikketimi yonlendirici 6zellikler barindiran sosyal ve ekonomik bir etkinlik olmasi ile

pazarlama agisindan incelenmeye deger bir konudur.

Calismanin Amaci

Bu c¢alismanin amaci yukarida belirtilen gerekgeler dogrultusunda Giin olarak
isimlendirilen olguyu ve giin grubu olarak tanmimlanan toplumsal grubu pazarlama
acisindan anlamak ve tanimlamaktir. Giin olgusunun menkul toplanan tipi olan parali giin
veya altin giinii bu ¢aligmanin odagindadir. Giin ve altin giinii gibi olgular hakkinda
gecmiste yapilan c¢alismalardan ortaya ¢ikan sonuglari degerlendirmek ve mevcut
uygulamalarin nasil sekillendigi, siirecin nasil isledigi ve giin olgusuna yonelik
tiketicilerin algt ve degerlendirmeleri incelenmeye calisilmaktadir. Aragtirma

baglaminda cevap aranan sorular asagida verilmektedir.

1. Giin, altin giinii, ROSCA ve benzeri kavramlarin tanimlarini nasil yapabiliriz?

2. Ginlerin yayginlig1 demografik 6zelliklere gore anlamli bir farklilik gostermekte
midir?

3. Giin gruplarin1 olusturan kisilerin ortak 6zellikleri nelerdir? Hangi 6zellikteki
gruplar daha yaygindir?

4. Giin gruplan kag kisiden olusur?

5. Giin gruplarinin devamlilifi ne kadar siirmektedir? Hangi 6zellikte gruplarin
devamlilig1 daha fazladir?

6. Glinler ne siklikla ve ne zaman toplanmaktadir?

7. Gln bulusmalar1 icin hangi mekanlar tercih edilmektedir ve demografik
ozelliklere gore farklilik gostermekte midir?

8. Giinlerde toplanan menkuliin 6zellikleri, cinsi ve miktar1 nedir?

9. Giinlerden toplu olarak alinan menkul nasil degerlendirilmektedir?

10. Giin bulugmasi ile ilgili yapilan dogrudan ve dolayli harcamalar nelerdir?

11. Giin grubu iiyeleri arasinda iletisim nasil ve hangi araglarla gerceklesmektedir?

12. Giinlerde hangi {iriin ve hizmetlerle ilgili yorum ve deneyimler paylasilmaktadir?



13. Giin bulugmalar1 tanitim ve satig etkinlikleri i¢in nasil kullanilmaktadir?

Bu sorulara yonelik literatiirde cesitli aragtirmalar yer almasina ragmen One siiriilen
aciklamalara yonelik ampirik verilerin eksikligi gdze ¢arpan 6nemli bir husus olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla giin yapma olgusuna iliskin ampirik verilere dayali

bir yorum ve degerlendirme bu ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Cahsmanmin Onemi

Kadinlar ozelinde grupga yapilan bu etkinligin hem bulugmalar ile ilgili tiketim
harcamalari hem de toplumsal grup olmasi sebebiyle tiiketici davraniglarini etkilemesi
konuyu pazarlama agisindan 6nemli bir olgu haline getirmektedir. Giin olgusu kadinlarin
yasaminda Onemli bir yere sahiptir ancak pazarlamacilar tarafindan yeterince
degerlendirilmedigi goriilmektedir. Tiiketici davraniglart agisindan bu etkinligin
kadinlarin satin alma kararlarini etkiledigi ve yonlendirdigi goriillmektedir (Alemdar ve
Koseoglu, 2013). Giinler sadece tiiketim agisindan degil sosyal ve ekonomik agilardan da
kadinlarin yasaminda onemli bir yer tutmaktadir. Geliri olmayan kadinlara birikim ve
ekonomik gii¢ saglamasi agisindan da giinler incelenmeye degerdir (Ardener ve Burman,
1995). Bunun yaninda ROSCA olarak ifade edilen sistemler ile ortak yonlerinin olmasi,
bu sistemlerin Tiirkiye’de yayginlagmasi igin giinlerin varligimmin yayginlastirict etkisi
olabilir ve entegre sistemler gelistirilmesi icin bu arastirma faydali olacaktir. Isletmeler
acisindan ise giin gruplarint muhtemel bir tiiketici boliimiiniin grupga bir araya gelen bir
alt kiimesi olarak anlamak noktasinda bu arastirma faydali olacaktir. Sonug olarak bu
arastirma bulgular1 agisindan tanimlayici nitelikte sonuglara ulasacagindan ileride baska

aragtirmalar yapmak icin bir¢cok agik alan birakacak ve bilime katki saglayacaktir.

Yontem

Bu arastirma tanimlayici bir arastirmadir ve gilin olgusunu tanimlamada nicel yontemler
kullanilmis ve nicel yontemi destelemek amaciyla nitel yontemlerden ve literatiirden
gelen bilgilerden faydalanilmistir. Oncelikle Istanbul, Kocaeli ve Sakarya illerindeki
farkli yas ve gelir gruplarindan kadin ve erkekler ile yar1 yapilandirilmis miilakatlar
yapilmistir. Bu miilakatlar sonucunda bir sonraki asama olan anket icin yol gosterici

bilgiler edinilmistir. Ardindan gelistirilen anket ile giin katilim1 yapan kadinlardan bilgi



alinmistir. Bu ankette giinlere katilan kadinlara katildiklar1 giinler hakkinda detayli
sorular sorulmustur. Anketler Istanbul, Kocaeli ve Sakarya cogunlukta olmak iizere
Tirkiye’nin farkli bolgelerindeki illerinde yasayan farkli gelir gruplar ve yaslarda
kadinlarla yapilmistir. Anketlerin ¢ogunlugu sehir merkezinde yasayanlarla, kiigiik bir

bolimii ise ilge ve kdylerde yasayan kisilerle yapilmistir.

Tezin Yapisi

Tez 3 boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde giin, altin giinii, ROSCA gibi kavramlarin
anlam ve tanimlar tartisilmig; ihtiya¢ duyulan yeni kavramlar i¢in Onerilerde
bulunulmustur. Ardindan bu olgularin tarihsel gelisiminden; sosyal ve ekonomik
yonlerinden bahsedilmistir. fkinci béliimde 6ncelikle konu ile ilgili ¢alismalarin 6zetini
icerecek sekilde literatiirden bahsedilmistir ve arastirmanin amaci ile arastirma sorulari
belirtilmistir. Ardindan anakiitle ve 6rneklem hakkinda bilgi verilmis; aragtirmanin veri
toplama siirecinden detayli bir sekilde bahsedilmistir. Uciincii ve son bdliimde
aragtirmanin bulgulari ortaya konmustur. Bulgular arastirma sorularinin ana basliklariyla
ilgili olacak sekilde siniflandirilmis ve okuyucuya sunulmustur. Tezin sonunda ise
arastirma ile ilgili degerlendirme ve sonuglardan bahsedilmis; konu ile ilgili ileride

yapilacak ¢alismalara 151k tutabilecek onerilerden bahsedilmistir.



BOLUM1: KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

Bu boélimde, giin ve ilgili kavramlarin tanimlar1 ve birbirleri ile olan iligkilerinden
bahsedilmektedir. Giin kavrami, ROSCA, altin giini ve menkul toplanan giin
kavramlarindan ve bu kavramlarin sosyal ve ekonomik rollerinden bahsedilmistir. Son

olarak kavramlarla ilgili literatiir 6zeti sunulmustur.

1.1. Giin ve Ilgili Kavramlar

1.1.1. Giin Kavrami

Giin Tiirkiye’de kadimlarin diizenli araliklarla grup halinde bulustuklar1 sosyal bir
etkinliktir. Bu etkinligi diizenlemek i¢in ¢ogunlukla daha dnceden birbirini taniyan bir
grup kadm bir araya gelmekte ve giin grubu adi ile anilan bir ekip olusturmaktadir.
Ardindan bu grup tyeleri belirledikleri diizenli zaman araliklarinda gruptaki kisilerin
evlerinde veya ev disinda bir mekanda dontistimlii olarak bir araya gelmektedirler. Bu bir

araya gelislerde grup tiyeleri sosyallesmekte ve birlikte hosca vakit gecirmektedirler.

Giinler ile ilgili literatiirde farkli isim ve tanimlar yapilmistir. Tekil olarak giin taniminin
tizerinden gegmeden 6nce Kabul giinii olarak ifade edilen olgudan bahsetmekte fayda
vardir. Literatiirde baz1 arastirmalarda Giin teriminin yaninda Kabul Giinii teriminin de
bu etkinlik icin kullanildig1 goériilmektedir. Literatiirde bu iki kavram kimi zaman aym
anlamda kullanilmis kimi zaman da farkli anlamlara gelip gelmedigi tartisilmistir (Ekal,
2006; Karayigit, 2015). Kabul giinii teriminden 1970’li yillarda yapilan ¢alismalarda
bahsedilmis (Aswad, 1974; Benedict, 1974) ve bu etkinliklerin giiniimiizde yapilan
giinlerden farkli bir anlam ifade ettigi gorlilmiistiir. Bu ¢aligmalarda Kabul giinii terimi
iist ve orta siniflara 6zgii olan ve giin gibi zaman araliklar1 belirli olmayan bir ¢esit formal
misafir agirlama sekli olarak tanimlanmaktadir. Kabul giinlerinde bir kadin ayin veya
haftanin belli bir giiniinde ziyaretcilerini evinde kabul etmektedir. Bu ziyaretler bazen
herkese acik oldugu gibi bazen de belirli bir gruba 6zgii olabilmektedir. Dolayisiyla
giinlere kiyasla ¢ok daha yiiksek katilimli olabilmektedir. Ayrica bu kabul giinlerine
katilan kisilerin karsilikli ziyaret sayilar1 veya ziyaret etme istekleri de kisilerin sosyal ve
sosyo-ekonomik statiilerine gore dengeli bir sekilde yapilmaktadir. Ornegin yiiksek

statlide olan bir kisi daha alt statiideki kisiye bir kere gittiginde karsiliginda kendisine 2



veya 3 kez gelinmesini bekleyebilmektedir. Bunun yaninda bu ziyaretlere gitmek veya
gitmemek kisinin bir baskasiyla iletisime devam edip etmeme istegini de gosteren bir
isaret olarak kullanilmakta; iist siniftan bir kisi bazen her davete gitmemekte; dolayisiyla
giinler ile kiyaslandiginda farkli kural ve anlamlar igerecek sekilde isledigi
goriilmektedir. Buradan goriilmektedir ki Kabul Giinii teriminin Tiirkiye’de gegmiste tist
ve orta smifta uygulanan ancak giinlimiizde azalmakla birlikte halen {ist siniflarda ve
niifuz sahibi genis aileler arasinda uygulanmakta olan kadinlarin formal evde toplu
misafir agirlama etkinliklerinin bir adi oldugu goriilmektedir. Orta siniflara dogru
uygulama alani genisleyen Kabul giiniiniin de 1980’lerden itibaren bugiinkii ¢cagdas giin
haline geldigi diistiiniilmektedir (Karayigit, 2015). Ekal (2006) c¢alismasinda bu ayrimi
detayli agiklamaktadir. Dolayisiyla Kabul giinii terimi giine benzer hatta ona Onciiliik

eden, ancak farkl: bir etkinligi tarif etmektedir.

Gilinlimiizde yapilan ¢agdas giinler i¢in yapilan tanim uygulamaya en yakin ifadeyi
vermektedir: “Giin kadin gruplarinin diizenli araliklarla bulustugu bir bos zaman etkinligi bigimi
olarak, Tiirkiye’de ¢ogunlukla kentli orta sinif kadinlar tarafindan deneyimlenen 6zel bir tiir kadin

birlikteligidir.” (Karayigit, 2015).

Giin etkinliginin kadinlara 6zgii bir etkinlik oldugundan literatiirdeki tiim caligmalarda
bahsedilmekte ve toplumdaki genel kabullerden anlagilmaktadir. Ancak yalnizca
kadinlara 6zgii oldugu; bunun ge¢mis zamanlarda da bu sekilde olup olmadigi veya
erkeklerde nadiren de olsa olup olmadigi ile ilgili kapsamli bir arastirma
bulunmamaktadir. Erkeklerin 6zellikle is arkadaslar1 veya iiyesi olduklari ¢esitli sosyal
gruplar ile gergeklestirdikleri bazi diizenli bulugsmalarin da bu etkinlige benzerlik ve
farkliliklar1 bulunmaktadir. Persembe yemegi, doktorlar bulusmasi, dernek yemegi, kuliip
gecesi, lokal gecesi gibi ifade edilen, genel adiyla aksam yemekli bulusmalar olarak
adlandirabilecegimiz, belirli bir diizen iginde gerceklesen ve cogunlukla ev disinda
aksamlar1 yapilan etkinlikler vardir. Ancak toplumda giin olarak ifade edilen kavramin
kadinlara 6zgii etkinlige verilen isim oldugu ve kendine 0zgii Ozellikleri oldugu

gozlenmektedir.

Giinlerin grup halinde yapilan bir etkinlik oldugu goriilmektedir. Giin kavrami amag ve
fonksiyonlart itibariyle ikiden daha c¢ok kisinin yaptig1 etkinligi ifade etmelidir. Aksi

takdirde bu kavramin yalnizca iki kisinin yaptig1 diizenli bulusma, diizenli gériisme,



karsilikli ziyaret veya iade-i ziyaret olarak adlandirilmasi gerekeceginden, tanim
kapsaminda olmasi i¢in ikiden fazla kisinin bir araya gelmesi gerekir. Nitekim giinler de
bahsi gecen tiim bu kavramlar1 igeren bir bulugma sistemi olup grupga yapilan bir
etkinliktir.

Diizenli araliklarla bulusulmasi gilinlerin asli fonksiyonlar1 arasindadir. Gilinlerin bir
diizen i¢inde (ayda bir, iki haftada bir veya bu sekilde bir zaman araliginda) yapilmasi
gibi onceden belirlenmis sartlara gore hareket etmesi amaclanmaktadir. Bu sartlar bazi
orneklerde esneyebilmekle birlikte ana ama¢ bu diizenin bozulmadan devamini

saglamaktir.

Giin’ler yalnizca bir seferlik bulugsma degil belirli bir diizende gerceklesen bir dizi
bulusmadan olusan bir etkinliktir. Giin isminin yapilan tek bir bulusmay1 ifade etmek i¢in
bugiin giine gidecegim, yarn giiniim var gibi kullanimlarindan goriilmektedir ki kavram
tek seferlik bir uygulamay1 degil genel bir anlami1 tanimlamaktadir. Ayrica giin kurmak,
giin yapmak, giine katilmak gibi etkinligin tim bulusmalarini i¢eren bir etkinlik olarak
tanimlandig1 kullanimlar da bulunmaktadir. Dolayisiyla tanim yapilirken Karayigit’in

(2015)de ifade ettigi gibi bu olguyu bir etkinlik olarak tanimlamak dogru olur.

Birliktelik ise hem kelime anlami agisindan latince orijinli sosyal kelimesinin Tiirkge
karsiligr olarak hem de felsefedeki anlami agisindan tiim sosyolojiyi kapsamaktadir.
Ancak bu tanimda birliktelik kelimesi terim olarak Ingilizce association kelimesinin
Tiirkce karsiligi olarak kullanilmistir ve kisiler arasindaki ortak duygu, fikir, diisiinme
veya ama¢ gibi baz1 ortakliklar1 barindiran gruplagsmalart tanimlamak ig¢in
kullanilmaktadir. Bu tanim ayrica kelimenin toplumda kabul goéren anlamina da daha
yakindir. Bu anlamiyla Giin ¢ogunlukla bir birlikteliktir ancak her zaman bireyleri
arasinda bu ortak Ozelliklere sahip olmadigindan kimi giinleri birliktelik olarak
tanimlamamiz dogru olmayacaktir. Buna ek olarak tiim sosyal fonksiyonlar: ile
diisiiniildiiglinde bu etkinlige bir tiir sosyallesme bi¢imi demenin daha genis bir anlam

kazandirmasi olasidir.

Giinler literatiirde bircok kaynakta bir bos zaman etkinligi olarak tanimlanmaktadir.
Ancak bazen kisilerin ¢ok sayida giine katildiginin gozlenmesi; bazi 6rneklerde de

giinlerin artik aile ziyaretlerin yerini aldig1 ve gilinlerin kadinlarin sosyallegsmesinin ana
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araglarindan biri haline geldiginden bahsedilmektedir (Khatib-Chahidi, 1995).
Dolayisiyla giinlerin sosyallesme aract olma fonksiyonunun da taniminda bulunmasi
uygun olacaktir. Bu sebeple giinleri sadece bir bos zaman etkinligi olarak tanimlamak
yerine daha genel bir bakis agisiyla Alemdar ve Koseoglu’nun (2013) belirttigi gibi bir
bos zaman degerlendirme ve sosyallesme araci olarak tanimlamak, 6zellikle grupca

yapilan bir etkinlik oldugundan daha anlamli olacaktir.

Bu etkinligin ¢ok benzer bir sekilde Tiirkiye haricinde Irak, Liibnan ve Filistin gibi bagka
tilkelerde de yapildigi goriilmektedir (Benedict 1974). Ancak bu tilkelerin yakin gegmiste
Osmanli Imparatorlugu cografyas1 icinde olmasi; giinlerin kokeninin Osmanl
Imparatorlugu doneminde Istanbul’daki 6rneklere kadar gitmekte oldugu ve hatta
Osmanli’dan yurtdisina go¢ eden diger Anadolu topluluklarinda da benzer uygulamalarin
olmasi literatiirde belirtildiginden (Khatib-Chahidi, 1995; Wolbert, 1996; Hamalian,
1974; Benedict, 1974); uygulamanin Anadolu veya Istanbul kokenli olmasi ve

giiniimiizdeki uygulamanin da Tiirkiye’ye 6zgii bir etkinlik olmasi olasidir.

Yapilan nitel ¢aligmalar bize bu birlikteligin kentsel ve orta sinifta yaygin oldugunu
gostermekle birlikte (Ekal, 2006; Karayigit, 2015) baz1 ¢alismalar da 6zellikle kii¢iik
sehirler ve kirsalda toplumun orta ve iist siniflarinda uygulandigint (Benedict, 1974;
Beller-Hann, 1996) gostermektedir. Bu etkinligin sadece sehirlere 6zgii olmadigi da
gosterilmis ancak kirsal kesime sehirlere kiyasla daha sonra geldigi ve aslinda bu
uygulamanin sehirlerden kirsala yayildigini belirtmektedir. Bu yayilmanin da kiiciik
yerlesimlere gelen devlet gorevlileri ile birlikte ilk once yoresel elit ailelerde yayilmasi
sebebiyle st siniflarda goriildiigii ancak sonradan orta siniflara yayildigi ve sehirlesme
ile gelistigi anlasilmaktadir (Benedict, 1974). Dolayisiyla giinlerin 1980°lerden itibaren

goriilen ¢agdas uygulamasinin ¢ogunlukla kentsel ve orta sinifa ait oldugu ifade edilebilir.

Yukarida belirtilen tanimlar ve bilgiler 151g8mma glin kavraminin bir tanimini yapmak
istedigimizde Karayigit (2015)’in tanimina sosyallesme bigimi olmasi ve bulugsma sistemi
olmasi ozellikleri eklenerek “Giin kadin gruplarinin diizenli araliklarla bulustugu bir bos
zaman etkinligi ve sosyallesme bi¢imi olarak, Tiirkiye’de ¢ogunlukla kentli orta simif
kadinlar tarafindan deneyimlenen bir iade-i ziyaret ve bulusma sistemidir.” diye

tanimlanabilir.
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1.1.2. ROSCA Kavrami

Literatiirde ROSCA (Rotating Savings and Credit Association) olarak ifade edilen ve
Doniistimlii Tasarruf ve Kredi Ortakligi olarak Tiirkge’ye ¢evirebilecegimiz bir kavramin
kisaltmasi olarak kullanilmaktadir. Bu kavram basta Afrika tiilkeleri olmak {izere
gelismekte olan iilkelerde yaygin bir bigimde kullanilmakta olan bir mikro ekonomik
sistemi tarif etmektedir. Literatiirde sistem soyle tarif edilmektedir: “Bu ortaklik sisteminde
bir grup insan bir araya gelmekte ve belirledikleri sabit miktarda paray: diizenli olarak ortak bir
fona aktarmakta; ardindan her bir kisi sirayla bu fondaki paradan toplu olarak para almaktadirlar.
Ornegin 10 kisilik bir ortaklik kurulmussa; haftalik ddeme 6ngoriiliiyorsa ve ddeme miktar: 1
Dolar olarak belirlendiyse; toplamda 10 hafta siirecek olan bir periyodda her hafta bir kisi 10
Dolar alir.” (Geertz, 1962).

Adindan da anlasildig: iizere bu sistemin bir para biriktirme ve zamani geldiginde paray1
toplu olarak harcamaya olanak saglayan bir bor¢lanma sistemi oldugu goriilmektedir
(Ardener, 1964). Bankacilik sistemine benzemektedir ve bankaciligin gelismedigi birgok
tilkede bankalara muadil bir konumdadir. Bu sistemin tiim 6rnekleri yukarida belirtildigi
gibi sabit bir para toplanmasi seklinde gerceklesmemektedir. Zira paranin deger
kaybetmesi sonucu son sirada toplu para alan kisi en zararli durumda olan kisi
olacagindan bu kayb1 azaltmak i¢in birgok farkli para toplama formiilleri gelistirilmistir
(Ardener, 1964). Ayrica ortakliktaki kisi sayist arttik¢a ve kimi zaman binlerce kisiye
ulastig1 durumlar oldugundan sistemin isleyisi i¢in bir dizi kurallara da ihtiya¢ olmustur.
Zira sistemden ¢ikmak isteyenler i¢in veya sisteme ortasinda girmek isteyenler veya farkli
miktarlarda para koyabilecek Kkisiler i¢in farkli kurallar gelistirilmistir. Bu sebeple
kavramin tanimi da bu dogrultuda diizenlenmis ve Ardener (1964) tarafindan su sekilde
olusturulmustur: “Katilimcilarinin diizenli olarak bir fona katkida bulunmak ve bu fondan

doniisiimlii olarak toplu veya kismi sekilde fon ¢ekimi yapmak {izere anlastigi, c¢ekirdek bir

katilime1 grubunun olusturdugu bir ortakliktir.”

Bu sistemde ekonomik sebepler dnceliklidir. Kiiciik kitlelerle yapilan sekillerinde ayn
Tiirkiye’de oldugu gibi bulusmalar ve sosyallesme de 6nemlidir. Ancak zaman iginde
ortak kisi sayisinin artmasi; organizasyonlarin kurumsal hale gelmesi iiyelerinin bir araya
gelip bulusmalar1 ve sosyallesmelerini azaltmistir (Ardener, 1964). Ayrica bu sistem
yalnizca gelismekte olan {ilkelerde degil gelismis lilkelerde de kullanilmaktadir ancak

genellikle belirli bir harcama kalemine odaklanmistir (Low, 1995; Scholten, 2000).
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Ornegin Ingiltere ve Almanya’da bu sistem ev alimi igin kullanilmaktadir. Tiirkiye’de de
ev ve araba alimina odaklanmis bu tarz bir sistem mevcuttur. Bu incelemeler sonucunda
ROSCA kavraminin ¢ogunlukla altin giinii veya parali giin benzeri etkinliklerin zaman
icinde biiyiliyerek kurumsal bir mikro ekonomik sisteme doniismiis halini tanimlamak i¢in

kullanildigini séylemek miimkiindiir.

1.1.3. Altin Giinii Kavram ve Menkul Toplanan Giinler

Altin giinii, 6nceden belirlenmis bir miktarda altinin her giin bulusmasinda giinii evinde
diizenleyen kisiye verildigi bir giin bigimidir. Ornegin 10 kisiden olusan bir giin grubu
olusturulmus olsun. Ayrica giin grubunun ayda bir kez toplanmasi ve herkesin 1 ¢eyrek
altin getirmesi kararlastirilmis olsun. Bu durumda her ay kimin evinde toplaniliyorsa o
kisiye toplam 9 ziyaretci gelmekte ve ev sahibine 9 ¢eyrek altin verilmektedir. Ev sahibi
ele gegen altin1 daha sonra ihtiya¢ duydugu harcamalarda kullanabilmektedir. Bu sistem
her giin bulusmasinda devam ettiginde 10 ay sonunda doniisiimlii olarak sirasi gelen
herkesin eline topluca altin ge¢mis olur. 10 ay tamamlandiktan sonra ise grup iiyeleri
giine devam etme, ara verme veya devam etmeme karar1 alirlar. Bu karar dogrultusunda
devam edilirse sistemin 6deme miktari, toplanma sikligi, {iye sayisi gibi sartlar1 tekrar
gozden gecirilerek tekrarlanabilir. Bu siire¢ ayn1 grup liyeleriyle yillarca tekrarlanarak

devam edebilir. Bu sekilde 30 y1l devam eden 6rnekler bulunmaktadir (Sagir, 2013).

Ekonomik yo6nii ile disiiniildiigiinde altin giinii etkinliginin Geertz’in (1962) ve
Ardener’in (1964) tarif ettigi ROSCA ile ayn1 tanima sahip oldugu goriilmektedir.
Literatiirde de altin gilinlerinin bir ¢esit ROSCA oldugu ifade edilmektedir (Khatib-
Chahidi, 1995).

Altin giinlerin ¢cagdas uygulamalarinda toplanan menkul yalniz altinla sinirli kalmamakta,
bunun yaninda giimiis, Tiirk Lirasi, Dolar ve Euro gibi dovizler ile para veya degerli
maden cinsinden olmayan seker gibi emtialar da toplanabilmektedir (Karayigit, 2015;
Eroglu, 2010). Gegmiste Alman Markinin tedaviilde oldugu donemde bu menkuliin de
toplandig1 giinler yapilmistir. Bu gibi durumlarda bu etkinligin adi toplanan menkul ile
ifade edilmekte ve Tiirk Lirasi toplaniyor ise para giinii veya parali giin, Dolar toplaniyor
ise dolar giinii veya doviz giinii, seker toplaniyor ise seker giinii olarak ifade edilmektedir

(Karayigit, 2015; Eroglu, 2010). Bu kavramin toplumda veya literatiirde yerlesmis genel
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bir ismi bulunmamaktadir. Bu yiizden etkinligin adina genel olarak menkul toplanan giin
denilebilir zira biitiin 6rneklerde doniisiimlii olarak bir menkul toplanmasi durumu s6z
konusudur. Her ne kadar altin toplamanin toplumumuzda farkli anlamlar igerdigi ve hem
kiymetli bir hediye hem de biriktirme anlamlar1 tasidig igin farkli bir etkinlik gibi
diistiniilebilir (Khatib-Chahidi, 1996). Ancak en nihayetinde ne amagla toplanirsa
toplansin altin da bir menkuldiir ve diger menkullere benzer sekilde kullanilmaktadir. Bu
sebeple bu g¢alismada tiim bu etkinlikler menkul toplanan giin olarak isimlendirilerek

kullanilmaktadir.

Menkul toplanan giin etkinliginde menkul toplanmasinin giin etkinliginin bir yan faaliyeti
mi oldugu veya bir giin tiirii mii oldugu veya bash basina farkli bir etkinlik mi oldugu
literatiirde yeterince tartisilmamistir.  Ancak giin olarak ifade edilen kavramin
giiniimiizde toplumumuzda tamamen menkul toplanan bulugmali etkinlikleri tanimlar
hale geldigi goriilmektedir. Hatta bazi isyerlerinde giin ad1 altinda yapilan ve hi¢ bulugma
yapilmadan sadece para toplanan etkinlikler vardir. Dolayisiyla bu kavramlarin birbirleri
ile iligkilerinin daha detayli tanimlanmaya ihtiyaci vardir. Bunun i¢in de bu kavramlarin

benzerleri ile birlikte degerlendirilmesi gerekmektedir.

1.1.4. Giin, Menkul Toplanan Giin, ROSCA ve Benzer Uygulamalar

Sozii edilen kavramlarin bir dizi benzer ve farkli yonleri bulunmaktadir. Giin ve menkul
toplanan giin bir bulusma sistemi olarak birbirlerine benzerken; ROSCA ile menkul
toplanan giin ise birbirlerine para toplanma ve dagitma mekanizmasi ag¢isindan
benzemektedir. Bunun yaninda bu etkinliklerin sosyal yonleri de vardir ve bu agidan da
baska etkinliklerle de benzer Ozellikleri vardir. Bu etkinliklerin tiimiiniin benzerligi
grupca yapilan etkinlikler olmalaridir. Giin, menkul toplanan giin ve ROSCA’ya benzer
olan ve grupca yapilan etkinliklerin degerlendirilmesi ge¢miste yazar tarafindan yapilan
bir caligmada irdelenmistir (Cengiz ve Altunisik, 2016). Bu calismada bahsedilen

etkinliklere eklenen baska etkinliklerle birlikte benzer olanlar sunlardir:

e Bulusma yapilmadan sadece para toplanan giin: Bu etkinlik bi¢imi genelde
ayni isyerinde calisan kisiler veya esnaf arasinda goriilmekte olup ayni
doniislimlii diizen i¢inde yalnizca para toplanmakta; bulugma nadiren

olmakta; hatta baz1 6rneklerde bu para banka hesabina yatirilmak suretiyle
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goriisme tamamen aradan g¢ikarilmaktadir. Bunlar da toplumda Giin olarak
ifade edilmektedir. Ancak bu halleriyle ROSCA ile ayni ozellikleri
gostermekte ve ekonomik amagclar 6ncelikli durumdadir.

Yardim sandigi: Bulusma yapilmayan gilinlere benzer olan bu sistemde
igyerlerinde veya bazi1 birliklerde yardim sandigi adi altinda bir fon
kurulmakta; bu sandiga bir sorumlu atanmakta; herkes sandiga kiigiik
miktarlarda ve gelirine gore bir katkida bulunmakta ve bu toplanan para
sorumlu tarafindan ihtiyaci olanlar 6ncelikli olmak iizere dagitilmaktadir. Bu
sistem para toplanma fonksiyonu ile ekonomik olmakla birlikte toplumsal
yardimlasma fonksiyonunu da icra etmektedir.

Diigiinde altin ve para takmak: Evlilik torenleri ve silinnet diiglinlerinde
ilgili kisilere altin veya para takmak Tirkiye’de yaygin bir gelenektir. Bu
sistem de doniisiimlii olarak kisilerin kendi diigiinleri oldugunda kisiye altinin
geri gelmesi itibariyle ROSCA ve altin glinii ile benzerlik gostermektedir.
Bunun yaninda altinin bir menkul olarak doniistimde kullanilmasi bu
menkuliin doniisiimlii giin sisteminde de yaygin olmasinin bir sebebi olabilir.
Zira altin hem enflasyona kars1 direngli olmas1 hem de farkli degerler ifade
etmesi sebebiyle toplumumuzda kiymetli bir hediye olarak anlamlanmaktadir
(Khatib-Chahidi, 1995). Bunun yaninda bir bulugma yapilmasi ve sosyallesme
yonii ile de giinlerle benzer niteliktedir.

Imece usulii calisma: Kirsal kesimde yaygin olan bu gelenekte ¢ogunlukla
bir grup kadin doniisimlii olarak birbirlerinin evlerine giderek islerine yardim
etmekte veya erkekler s6z konusu oldugunda toplu olarak cami insa etmek
gibi kamusal bir amac1 gergeklestirmek i¢in isbirligi yapmaktadirlar (Beller-
Hann, 1996). Bu uygulamada aktarilan deger para degil isgiiciidiir. Ancak
doniistimlii gerceklesmesi ile diger uygulamalara benzemektedir.

Yas giinleri: Bu etkinlikte bir grup insan doniisiimlii olarak birbirlerinin yas
giinlerinde bir araya gelirler ve dogum giinii olan kisiye digerleri hediyeler
verirler. Bu sistem de aktarilan degerin para olmamasi ancak doniisiimlii
olmas1 sebebiyle benzer bir gelenek olarak goriilmiistiir. Giiniimiizdeki
uygulamalarda bazi igyerlerinde bu hediyelerin arkadaglar arasinda para

toplanarak alinan aligveris icin hediye cekine doniistiigli goriilmektedir.
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Ayrica ¢ocuklarinin yas giinleri i¢in toplanan annelerin birbirlerine hediye
yerine altin verdikleri ve etkinligi bir tiir altin glinline donustiirdiiklerinden
literatiirde bahsedilmektedir (Khatib-Chahidi, 1995).

e Aksam yemekli bulusmalar: Giiniimiizde daha cok erkeklerin kendi
aralarinda yapmakta oldugu ancak 1980li yillarda kadin-erkek karisik olarak
yapilmakta olan etkinliklerdir. Gerek belirli bir dernek veya kuliip iiyeligi ile
gerek cesitli mesleki veya isyeri ortak yonleri olan kisiler arasinda yapilan
etkinliklerdir. Bu etkinlikler diizenli olmasi ve sosyallesme fonksiyonu
acisindan giin ve altin giinlerine benzerdirler.

e Dini sohbet bulusmalari: Kadin ve erkeklerin ayr1 olarak katildigi grupga
yapilan ve sosyallesme agisindan benzerlik tasiyan etkinlikleridir.

e Uye olunan cemiyet organizasyonlarim ev bulusmalari: Bu etkinlikte de
ayni giin gibi her hafta cogunlukla cumartesi giinleri {iyenin birinin evinde
yapilan yemekli toplantilardir.

o Kitap giinii, konken giinii gibi bir amag icin yapilan giinler: Bu giinler de
diizenli olarak belirli bir amaci1 ifa etmek i¢in yapilmakta ve sosyallesme

icermektedir.

Yukarida bahsi gegen kavramlarin 6zellikleri lizerine bir karsilagtirma yapilmasinin giin,
altin giinii, ROSCA ve diger kavramlarin anlagilmasina faydali olacag: diisiiniilmiis; bu
sebeple Cengiz ve Altunisik (2016)’ 1 yapmis oldugu karsilastirma tablosundan adapte
edilerek Tablo 1’de bu uygulamalar arasindaki benzerlik ve farklar belirtilmistir. Bu
benzerlik ve farklar 3 baslik altinda menkul toplanmasi, bulugma yapilmasi ve doniistimlii
olmasi olarak incelenmistir ancak bu say1 daha da artirilabilir. Bu 3 6zellik ve daha fazla
karsilagtirma Olgiisii i¢in bir arastirmada detayli bilgi verilmistir (Ardener, 1964).
Simdilik tanim yapabilmek igin bu 3 6zellik bize yeterli olacaktir. Ozellikler bu
etkinliklerde ne siklikta kullanilmakta olduguna gore karsilastirilmistir. Bu 6zelliklerin
yaninda bu faaliyetin ekonomik, sosyallesme ve yardimlasma gibi hangi amaclarla

yapildig1 da bir karsilastirma 6lgegi olarak kullanilmastir.
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Tablo 1: Giin, Menkul Toplanan Giin ve ROSCA ile Benzer Grupc¢a Yapilan

Etkinlikler*
KAVRAM Menkul Bulusma Doniisiimlii Amact
toplanmasi yapilmasi olmasi
ROSCA Her zaman Nadiren Her zaman Ekonomik
Kabul Giinii - Her zaman Her zaman Sosyallesme
Giin - Her zaman Her zaman Sosyallesme
Altin Giinti, Para giinii, Her zaman Her zaman Her zaman Ekonomik,
seker giinii vb. (menkul sosyallesme
toplanan giinler)
Sadece para toplanan giin Her zaman Nadiren Her zaman Ekonomik
Yardim sandig1 Her zaman - Nadiren Ekonomik ve
sosyal
yardimlagma
Diigiin Her zaman Cogunlukla Cogunlukla Ekonomik,
sosyallesme,
sosyal
yardimlagma
Imece - Her zaman Her zaman Sosyal
yardimlagma,
sosyallesme
Yas giinleri Cogunlukla Cogunlukla Cogunlukla Sosyallesme
Aksam yemekli - Her zaman - Sosyallesme
bulugmalar
Dini sohbet bulugmalar1 - Her zaman - Sosyallesme
Cemiyet ev bulusmalar1 - Her zaman Her zaman Sosyallesme
Okuma giini, Kitap giind, - Her zaman - Sosyallesme
konken giinii vb.

* Cengiz ve Altunisik (2016) tarafindan hazirlanan tablodan adapte edilmistir.

Tablo 1’den goriilmektedir ki sadece para toplanan giin ile ROSCA ayn1 6zellikleri
tagimaktadir. Aslinda bu etkinlik bir giin degildir ve adinin toplumda giin olarak
kullanilmas1 yanilgiya sebep olmaktadir. ROSCA ile giin etkinliklerini birbirinden ayiran
en Onemli 6zelligin diizenli bulugmalar oldugu goriilmektedir. Giin kendi i¢inde kurallari

olan diizenli bir bulusma sistemi oldugundan bu noktada ROSCA’dan ayrigmaktadir.
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Dolayisiyla bulusma olmayan ve sadece para toplanan giinleri giin tanimi altinda ele

almamak gerekir.

Giin ile kabul giiniiniin de ayn1 oldugu ancak farkli zaman dilimlerine ve sosyo-ekonomik
kosullara 6zgili oldugunu soyleyebiliriz. Ayrica cemiyet ev bulugsmalarinin ise giinlerden
bir farki olmadigi goriilmektedir. Altin giiniiniin ise bir nevi konken giinti, kitap giinii gibi
giinlere verilen farkli isimlerden biri oldugunu ve yapilan faaliyete gore isim aldigini
gorebiliriz. Menkul toplanan giin ile diigiin, imece gibi geleneksel adetlerin amaglar ve
uygulama noktasinda benzerlikleri de bize bunlarin da bu gelenekler gibi bir diger sosyal
yardimlasma, sosyallesme ve ekonomik amacgli etkinlikler oldugunu ve doniistimlii
gerceklestigini gostermektedir. Bu bakimdan altin giinii ile imece usulii yardimlagsmanin
ne kadar benzer oldugu da goriilmekte; hatta literatiirde bu konuyla ilgili Beller-Hann’1n
(1996) da ifade ettigi gibi altin giinlerinin bu gelenekler tistiine insa edilmis ve hizla kabul
gorerek yayginlasmis olabilecegi diisiiniilmektedir. Araya uzun zamanin girmesi
sebebiyle yas giinii ve diigiin etkinliklerinin 6zelliklerinin zaman zaman sekteye ugradigi
goriilmekte ancak donilisiimlii olmasinin, bulugsmanin ve menkul takasinin ana faaliyetleri
oldugu distiniilirse menkul toplanan giinler ile benzer o6zelliklerde olduklari

goriilmektedir.

Bu kavramlarin hepsinin kesisen veya ayrisan amag ve Ozellikleri bulunmaktadir. Bu
boliimde giin, menkul toplanan giin ve ROSCA tanimi i¢ine giren veya yakin olan
kavramlar incelenmistir. Bu degerlendirme sonucunda kavramin tanimlanmasi gerektigi

gorilmektedir.

Giin toplumumuzda genel olarak doniistimlii diizenli bulugmalar1 igeren bir kavram olarak
diisiiniilmelidir. Kabul giinii onun eski zamandaki ve farkli sosyo-ekonomik kosullardaki
hali olarak tanimlanabilir. Bunun haricinde “..... glinii” olarak tanimlanan altin giinii,
konken giinii gibi tiim etkinlikler yapilan faaliyete gore ad almaktadir ve hem ismi
itibariyle hem de toplumda tanimlanan sekliyle Tiirkiye’de gergeklestirilen bu
uygulamalari giiniin bir ¢esidi olarak tanimlamak uygundur. Ancak altin giinii, parali giin
ve diger ekonomik amag igeren etkinlikler toplumdaki ekonomik ve sosyal rollerinin
Oonemi ile yaygmhg diisiiniildiigiinde tek bir baslik altinda degerlendirilmelidir. Bu
kavrama menkul toplanan giin ad1 genel bir isim olarak verilerek “Menkul toplanan giin,

bulusmalarda onceden kararlastirilmis miktarda menkuliin grup iiyelerinden toplandig:
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ve bir grup liyesine topluca verildigi bir glin bigimidir.” seklinde tanimlayabiliriz. Bu
tanim altin gilindi, parali1 Giin, Dolar giinii, seker giinii kavramlarin1 da kapsamaktadir. Bazi
kisiler giinde para veya altin toplamanin yalnizca goriismeye vesile olmasi igin
yapildigini belirtilse de (Karayigit, 2015) zaman i¢inde bu uygulamanin tim kavramin
bir parcasi olmaya basladigi, sosyo-ekonomik siniflar1 tanimlamasi ile giin gruplarinin
tiyelik sartlarim1 belirlemesi sebebiyle tanimda beklenen bir kosul haline gelmeye

basladig1 soylenebilir.

1.2. Giin, Menkul Toplanan Giin ve ROSCA’nin Tarihsel Gelisimi

Literatiire bakildiginda giinlerin kaynaginin Benedict (1974) ve Ozbay (1999) ‘in
belirttigi iizere Osmanli Imparatorlugu’nun son yillar1 ve Cumhuriyet’in ilk yillarina
kadar giden ve Istanbul basta olmak iizere biiyiik kentlerde kadinlarin karsilikli ziyaret
sistemi olan Kabul giinleri gosterilmektedir. Daha ¢ok st smiflarda uygulanan bu
etkinligin zaman iginde orta smiflara dogru yaygimlastigi ve orta sinif igerisinde
giintimiizdeki giin sekline geldigi belirtilmektedir (Benedict, 1974). Bunun yaninda kabul
giinlerinin 1960’11 ve 1970’11 yillarda kiigiik sehirlere ve kasabalara yerlesen iist diizey
devlet gorevlilerinin esleri vasitasiyla kirsal kesime dogru genisledigi; bu kisilerin yerli
onde gelen ailelerdeki bayanlarla {ist siniflara 6zgii bir bulusma sekli olarak bu etkinligi
stirdiirdiikleri belirtilmektedir. (Benedict, 1974; Beller-Hann, 1996). Bu sekilde etkinligin
tim Tirkiye’ye yayilldigi goriilmektedir. Giinlerin kentsel bir olgu oldugu
diistintildiiglinde bu doniisiimiin yalnizca gog ile degil go¢ edilen yorenin de kentlesmesi
ile paralel oldugu bu sonuctan goriilmektedir (Benedict, 1974). Ayrica kabul giinliniin
197011 yillarda nispeten daha geng olan iist sinif ailelere mensup kadinlarda kadinlar
kultibii ad1 ile disarida bir mekanda yapilmaya baslanarak format degistirmeye
basladigindan bahsedilmektedir (Aswad, 1974). 1970°1i yillarda kiiclik kentlerde de
yayginlagtig1 anlagilan bu etkinliin yayilmasinin daha onceleri baslamis oldugu ve
Tiirkiye’nin kentlesmesi ile paralel gittigi tahmin edilebilir. Bu etkinliklerin cagdas

anlamiyla giine 1980’li yillarda doniistiigii belirtilmektedir (Karayigit, 2015).

Glnlerin bir diger kaynaginin ise Anadolu’da kirsal kesimde yaygin olan imece gibi
yardimlagsma gelenekleri oldugu diisiiniilmektedir (Beller-Hann, 1996). Bunun yaninda

altin toplanan diiglin geleneginin de bu etkinligin olusmasinda ve toplumda kabul
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gormesinde etkili oldugu goriilmektedir. Hem kabul giinii, hem de diger geleneklerin bir
araya gelerek uygun toplumsal kosullarda bugiinkii anlamiyla Giin’e zemin

hazirladiklarini sdyleyebiliriz.

Menkul toplanan giinlerin ise 1980’11 yillardan itibaren yayginlastigi belirtilmektedir
(Wolbert, 1996; Karayigit, 2015) ancak baslangicinin hangi doneme denk geldigi
bilinmemektedir. Altinin ve dovizin enflasyonun yiiksek oldugu 1980’li yillarda
biriktirme aract1 on plana ¢ikmasi bu tipte giinlerin yayginlagsmasini sagladigi
belirtilmektedir (Khatib-Chahidi, 1995). Kentlesmenin de olasi etkileri sonucu kadinlarin
maddi olarak ekonomik yasama daha fazla dahil olmalar1 ve para kullanma yetkisine
sahip olmalar1 bir diger sebep olarak goriilmektedir (Beller-Hann, 1996). Bu durum
kadinlarin sadece ¢alisma yasamina katilmalari ile degil calismayanlarin da para harcama
yetkisine ulagmasi ile olusmaktadir. Kadinlarin para kullanimu ile iligkilerinin artmasinin

1980’11 yillarda Tiirkiye’nin ekonomik gelisimi ile ortaya ¢ikmis olmasi olasidir.

ROSCA’nin ge¢misinin ise para oncesi donemlerde kdylerdeki tahil depolarina ciftciler
tarafindan yapilan periyodik katkilardan ortaya ¢iktig1 diisiiniilmektedir (Bouman, 1995).
Bunun yaninda 18. Yiizyilda Ingiltere’de baslayan ev yapimi konusunda kurulan
ortakliklar eskiden yapilan ROSCA’lara 6rnektir (Scholten, 2000). Bu ortaklik sistemi
giiniimiizde de halen devam etmektedir. Afrika ve Asya’daki gelismekte olan iilkelerde
yapilan arastirmalar ise bu etkinligin 20. Yiizyil baslarindan itibaren yapiliyor oldugunu
gostermektedir (Low, 1995). ROSCA nin gliniimiizdeki uygulamalarina en yakin halinin
gelismekte olan Afrika ve Asya llkelerinde yaygin olarak uygulanan hali ile 1950’1
yillarda yapiliyor oldugu goriilmektedir (Geertz, 1962; Ardener, 1964).

1.3. Giin, Menkul Toplanan Giin ve ROSCA’nin Sosyal ve Ekonomik Rolii

Giinler kadinlarin sosyal yagaminda 6nemli bir yer tutmaktadir ve kadinlara 6zgii bir
etkinlik olarak goriilmektedir (Ardener ve Burman, 1995; Karayigit 2015). Kadinlara
0zgii olmasi sebebiyle cinsiyet ayrimina ve kadm-erkek diinyalarinin boliinmesine katki

saglamaktadir (Ardener ve Burman, 1995; Karayigit, 2015).

Etkinlik kimi 6rneklerde kadinlarin sosyallesmesinin ana aract haline gelmistir ve giinler

olmasa goriismenin zor oldugu belirtilmistir. Ayrica diger bulusma yontemlerinden olan
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cat kap1 ziyaretlere gore tercih edilir hale gelmistir (Benedict, 1974; Khatib-Chahidi
1995; Biiyiikokutan ,2012; Karayigit, 2015).

Giinler ayn1 zamanda kadinlarin eglendigi, yeme i¢me faaliyetinde bulundugu, stresten
uzaklastigr ve kiiltiirel aktivitelerde bulundugu bir bos zaman etkinligidir (Aydin ve
digerleri, 2008; Sonmez ve digerleri, 2010). Giinlerde dans edilmekte, sarki soylenmekte,
fikralar anlatilmakta ve benzeri bir¢ok eglence barindiran faaliyette bulunulmaktadir

(Sonmez ve digerleri, 2010).

Giin birbirine yakin veya ayni sosyal statiideki kadinlar1 bir araya getirmekte; bu kisiler
arasindaki iletisim ve baglar giliglendirmektedir (Benedict, 1974; Khatib-Chahidi, 1995;
Wolbert, 1996; Biiyiikkokutan, 2012).

Bulusmalarda bekar kizlarin potansiyel es adaylarinin annelerine goériinme ve onlarla

tanigma fonksiyonu da gordiigii belirtilmektedir (Aswad, 1974).

Giinlerin bulugsma mekanlar1 eskiye kiyasla degisime ugramaktadir. Eskiden evde yapilan
giinler artik disarida restoran ve kafe gibi mekanlarda da yapilmaya baslanmistir. Buna
kars1 baz1 kadinlarin eslerinin istememesi yaninda ev disindaki mekanlarda istedikleri
rahatlikta davranamayan kadinlarin tepkisi de mevcuttur. Ancak is hayatinda kadinlarin
daha aktif hale gelmesi, ekonomik giiclerinin artmasi ve sinirli zamanlarmi iyi
degerlendirme gibi sebepler sonucunda bir¢cok grup bulugmalarini disarida yapmaya

baglamislar veya bu dogrultuda istekli duruma gelmislerdir (Karayigit, 2015).

Glin bulusmasi bilgi paylasimi saglayan bir etkinliktir (Alemdar ve Koseoglu, 2013;
Sagir, 2013) ve gilindeki kisiler birbirlerinin fikirlerini etkileyebilmektedirler (Benedict,
1974; Alemdar ve Koseoglu, 2013). Bu etkileme kisilerin satin alma kararlarina etki
etmektedir cilinkli giinlerde iiriin ve hizmetlerle ilgili deneyimler paylasiimaktadir.
Agizdan agiza pazarlama ile hi¢ reklami yapilmayan iirtinler de giinler sayesinde
taninmakta ve tercih edilmektedir (Alemdar ve Koseoglu, 2013). Grup iginde yapilan bu
paylasimlar kisilerin fikirlerine grup baskisi ile tesir etmektedir (Alemdar ve Koseoglu,
2013). Kisiler gruba karalarin1 onaylatma istegi hissetmektedirler (Sagir, 2013). Ayrica
giin bulugmalarinda sa¢ boyasi gibi {riinler birebir kullanan kisiler {izerinde
gorildiiglinden ve incelendiginden tiiketicinin tercihine Onemli etki yapmaktadir

(Alemdar ve Koseoglu, 2013).
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Hem menkul toplanan giinler hem ROSCA’lar geliri olmayan ve ekonomik gii¢leri sinirl
kadinlarin ekonomik 6zgiirliiklerini giiclendirmektedir. Giine verilen para geliri olmayan
kadinlarda baz1 6rneklerde ev harcamalarindan ayrilmakta ve sonucunda bu paranin
kontroliiniin kadinin eline gegmesini saglamaktadir. Bu acidan geliri olmayan kadinlara
ekonomik giivence saglayan bir etkinliktir (Ardener, 1964; Ardener and Burman, 1995;
Eroglu, 2010). Bunu yaninda menkul toplanan giin ve ROSCA’lar grup baskist ile kisinin
zorunlu olarak birikim yapmasini saglamakta; bu sayede baska seylere harcayacagi parayi

birikime yonlendirmesini kolaylastirmaktadir (Aydin ve digerleri, 2008; Eroglu, 2010).

Menkul toplanan giinler para toplanmasi ile ekonomik bir faaliyete donlismekte ve
kadinlar icin 6nemli bir birikim saglamaktadir. Bunun yaninda giin bulusmalarina
hazirlanirken kuafore gitmek, evi hazirlamak, yemek yaptirmak gibi birgok yan
harcamalar yapilmaktadir (Khatib-Chahidi, 1995; Wolbert, 1996). Giin bulusmalarinda
¢ok katmanli pazarlama yapan firmalarin satis temsilcileri ve bohgacilarin {iriin satist
yaptiklari, glinlerin kisisel satis i¢in kullanildigi goriilmektedir (Khatib-Chahidi, 1995;
Biiyiikokutan, 2012; Akyildiz ve Argan, 2014). Gilnlerin kadinlarin takilarini,
kiyafetlerini ve ascilik becerilerini sergilemeleri ile kadinlarin gdsterigci tiiketim
yaptiklart bir alana dondstiigi vurgulanmistir (Beller-Hann, 1996; Wolbert, 1996;
Akyildiz ve Argan, 2014). Daisarida yapilan giinlerin yayginlagmaya baglamasi da
giinlerle ilgili harcamalarin artmasina sebep olmaktadir. Tiim bu faaliyetler etkinlik

Ozelinde bir giin ekonomisi yaratmaktadir.
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BOLUM 2: ARASTIRMANIN YONTEMIi

Bu boliimiinde, menkul toplanan giinleri inceleyen bu arastirmanin yontemi ile ilgili bilgi
verilmektedir. Oncelikle literatiirde giin olgusuyla ilgili yapilan ¢alismalarin 6zeti ve bu
baglamda arastirmanin amaci, arastirma sorulari, anakiitle ve 6rneklem ile veri toplama

stireci belirtilmistir.

2.1. Yazinda Giin Yapma Olgusuyla ilgili Calismalar

Gilin, menkul toplanan giin ve ROSCA ile ilgili literatiir ¢ogunlukla antropoloji
calismalaridir. Son yillarda giin ve menkul toplanan giin bos zamanlar sosyolojisi ve
pazarlama acgisindan da incelenmeye baslamistir. ROSCA ile ilgili caligmalar ise
antropoji ¢calismalari ile baglamistir ve farkli iilkelerdeki uygulamalar hakkinda genis bir
literatiire sahiptir. ROSCA’nin ekonomik yonii hakkinda bir¢ok ¢alisma bulunmaktadir
(Low, 1995). Bu tezin konusu menkul toplanan giinler oldugundan literatiir 6zetinde
ROSCA’nin tiim literatlirlinden bahsedilmemis yalnizca yapilan ilk c¢aligmalar olan
Geertz (1962) ve Ardener (1964)’in calismalarindan bahsedilmistir. Ayrica dnemli bir
literatiir 6zeti olan Low (1995) ‘un calismasi incelenmeye degerdir. Bunun haricinde
yalnizca Tirkiye’deki uygulamalar hakkinda olan g¢alismalar literatiir 6zetine dahil
edilmistir. Tim bu calismalarin tablo halindeki sunumu yazar tarafindan yapilan
gecmisteki bir ¢calismadan (Cengiz ve Altunisik, 2016) adapte edilerek yeni kaynaklarin

eklenmesi ile Tablo 2’de gosterilmistir.

Yazinda belirtilen ¢cogunlukla nitel olan calismalar sonucunda giinler ile ilgili bircok
ozellik kesfedilmis ve yeni sorular ortaya atilmistir. Bu aragtirma ile ¢ogunlukla bu
yazinda belirtilen sorularin pazarlama ile ilgili olanlarinin 6rneklem ile test edilmesi ve

¢ikan sonuclarin literatiirle benzerlik ve farkliliklar1 olup olmadigini belirlemektir.

Aragtirma sonucunda giin olgusunun ve bu olguya ait 6zelliklerin pazarlama agisindan

tanimlanmas1 saglanmis olacaktir.
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Tablo 2: Giin, Menkul Toplanan Giin ve ROSCA Baglaminda Yapilan Cahsmalar

ve Bulgular™

ARASTIRMA

YONTEM

BULGULAR

Geertz 1962

The Rotating Credit
Association: A
“Middle Rung” in
Development
(Dontigiimlii Kredi
Ortaklig1: Gelismede
“Orta Basamak™)

Japonya, Java,
Hindistan, Cin,
Vietnam ve Afrika’y1
kapsayan
antropolojik saha
caligmasi

- Etkinligin Rotating Credit Association olarak
isminin konmasi ve tanimlanmasi

- Belirtilen iilkelerdeki uygulamalarin
karsilastiriimasi

- Kadinlarda yaygin oldugunun belirtilmesi
- Kirsal ve kentsel bolgelerdeki farkliliklar

- Sehirlerde bulusmalarin giderek kaybolmasi
ve hacmin bilylimesi sonucu sosyal
ozelliklerinin azalmasi ve sadece ekonomik
yoniine odaklanildiginin belirtilmesi

Ardener 1964

The Comparative
Study of Rotating
Credit Associations
(Dontigiimli Kredi
Ortakliklarinin
Karsilagtirmali
Incelenmesi)

Daha 6nce yapilmis
olan saha
calismalarindaki
ROSCA ile ilgili
konularin derlenmesi

- Taniminin bugiinkii Rotating Savings and
Credit Association tanimi haline getirilmesi

- Genis bir cografyadaki 6rneklerin incelenmesi

- Farkli cografya ve 6zellikteki ROSCA’larin
karsilastirma kriterlerinin belirlenmesi

- Sonraki aragtirmalara model olusturacak bir
soru listesinin olusturulmast

Benedict 1974

The Kabul Giinii:
Structured Visiting in
an Anatolian
Provincial Town
(Kabul giinii: Bir
Anadolu
Kasabasindaki Planl
Ziyaretler)

Tiirkiye’ nin giiney
batisindaki ismi
belirtilmeyen 5000
niifuslu bir ilgede
(muhtemelen
Mugla’nin Ula ilgesi)
yapilan antropolojik
saha ¢aligmast

- 1954°te bu kasabanin ilgeye doniigmesi ile
sehirlerden kasabaya devlet gorevlileri sinift
gelmesi, giin etkinligini ilgeye bu kisilerin
getirmesi

- Tlk asamada yereldeki iist sosyal siniflarda
yayginlastig1
- O yillarda hep evlerde yapildig:

- Sehirlerden kasabaya gelenlerin yeni tiikketim
aligkanliklari transfer etmesi

- Giinlerin katilimcilarin aile digindaki sosyal
yasamlarinda en ¢ok kullandiklar1 yontem
haline gelmesi, giin digindaki sosyallesme
yontemleri ve bunlarin giderek azaldig:

- Guindeki katilimcilarin birbirlerinin fikirlerini
etkilemeleri

- Giine katilmanin maddi durumunun iyi
oldugunu gosterme fonksiyonu ve sosyal
pozisyonu pekistirdigi

- Ust gelir grubunda yaygin olup daha sonra
toplumun diger kesimlerine yayildigi
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- Katilimcilarin esleri arasinda yiizyiize
konusulamayacak konularimn esler arasinda
giindeme getirilmesi

- Giin etkinliginin ritiielleri ve siirecin isleyisi,
yenilen yemekler, konusulan konular,
karsilama ve yolcu etme seremonileri

- Giinlerin eglence ve bilgi paylasimi
fonksiyonlar1

Aswad 1974

Visiting Patterns
Among Women of
the Elite in a Small
Turkish City (Kiigiik
Bir Anadolu Sehrinde
Elit Kadinlar
Arasindaki Ziyaret
Kaliplarr)

Antakya ilinde
katilimli gézlem ve
miilakatlar ile 2
farkli sinifa ait 6rnek
kisinin kabul
giinlerinin
incelenmesi ve
karsilastirilmasi, 1.
kisi sehrin elit 6
ailesinden birinin
iiyesi ve bu aileler ile
hemen ardindan
gelen 7 biiyiik aileyi
iceren kadnlarla
cogunlukla giin
yapmaktadir. 2. kisi
orta sinif olarak
kendini
tanimlamakta ve
genelde ¢aligan
kesimin olugturdugu
kisilerle giin
yapmaktadir.

- Giinlerin elit kesimin kendi arasindaki baglar1
giiclendirdigi ve diger siniflar tizerindeki
giiclinii genigletmesine yardimei oldugu

- Elit sinifta giinlerin dengeli karsilikiiik
(Balanced reciprocity) prensibine gore
karsilikli ziyaretleri diizenledigi ve bu sayede
birincil, ikincil ve dnemsiz derece iliskileri
betimledigi

- Elit sinifta gilinlere alinmama, giinlerden
cikarilma veya hi¢ goriisiilmeme gibi
durumlarin kisilerin sosyal statiileri ile iliskili
oldugu

- Elit siniflarin birbirleri ile evlilik bagi ile
akrabalik kurmalarinin yaygin olmasi ve
sonucunda ailenin orta siifa gére daha genis
olmast; giin ziyaretlerinin de gogunlukla yakin
veya uzak akrabalar arasinda olmasi, orta
sinifin ise daha ¢ok arkadaslar ve komsulari
ile glin yapmasi

- Elit sinifin kisisel agindaki kisi sayis1 orta
siniftaki bir kadina gore yaklagik 2 kat1 olmasi

- Elit sinifta sosyal statii ne kadar yiiksek ise
kabul giiniinde o kadar fazla kisinin gelmesi

- Elit sinifin hem elit hem de orta siniftakilerle
esit sayida giin yapmasi, bunu bir gii¢ gésterisi
olarak kullanmasi; orta sinifin ise genelde
kendi sinifi iginde giin yapmasi

- Geng kizlarin potansiyel es adaylarinin
anneleri ile kabul giinlerinde tanigmasi ve bir
nevi goriiciiye ¢iktiklari

- Farkli politik partilerde gorev alan ve
goriismeyen eslere ragmen giinlerde
kadmlarin bir araya geldigi, esler arasinda bir
tatsizlik olsa dahi formel bir sekilde giinde bir
araya gelindigi

- i1de yeni agilan bir Hanimlar Kuliibii ile elit
ailelerin genglerinin sosyallesme igin giinler
yerine bu kuliibii tercih etmeye bagladiklar

- Yazlar1 hava sicaklig1 ve tatiller nedeniyle
giinlere ara verildigi
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Tezcan 1985

Toplumumuzda
Yetiskinlerin Bos
Zamanlarini
Degerlendirme
Bigimleri ve
Sosyolojik Ozellikleri

Bos zaman
degerlendirme
faaliyetlerinin
smiflandirilmast

- Kabul giinlerinin formel ziyaretler oldugu

- Bu ziyaretlerdeki sohbet konular1 arasinda TV
programlari, yemek tarifleri, ev doseme ve
kiyafetin oldugu

- Bog zaman faaliyetlerinde kadin ve erkek
ayriminin belirgin olmasi

Low 1995

A Bibliographical
Survey of Rotating
Savings and Credit
Associations
(Doniistimlii Tasarruf
ve Kredi
Ortakliklarinin
Bibliografik Bir
Aragtirmast)

Literatiir ozeti

- 1995 yilina kadar yapilan ¢aligmalarin listesi

- Diinya’nin farkl yerlerinde yapilan ROSCA
uygulamalarina iilke iilke verilen isimlerin
listesi

Ardener ve Burman
1995

Women Making
Money Go Round:
ROSCA:s revisited
(Paray1 Ceviren
Kadinlar:
ROSCA’larin
Yeniden Gézden
Gegirilmesi)

Literatiir ozeti

- Verilen borglarin geri gelmemesi sonucu
ROSCA sisteminin yayginlagsmasi

- Tiiketimin ROSCA’lar sayesinde eve ve kadin
ihtiyaglarina kaymast

- Kadinlarin eslerinden gizli bir birikime sahip
olmasi

- Enflasyona kars1 dayanma amagli oldugu

Khatib-Chahidi 1995

Gold Coin and Coffee
ROSCAs: Coping
with Inflation the
Turkish Way in
Northern Cyprus
(Altn Sikke ve
Kahve ROSCA’lart:
Kuzey Kibris’ta Tiirk
Usulii Enflasyonla
Basa ¢ikma Yolu)

Kibris’ta yapilan 3
giiniin vaka
incelemesi ve agik
uclu miilakatlar.
Ogretmenler,
arkadaglar ve
komsular giinleri

- Cocuklarm yas glinlerinde hediye almak
yerine altin alarak bunlarin altin giiniine
doniistirildigi

- Cocuklarin giinde istenmedigi

- Yeme i¢me adetlerinde degisiklikler ile diyet
yemeklere gegis yapildigt

- Ayda bir yerine 2 haftada bir bulusma da
yapildigi

- Giine hazirlik igin kuafore gitme ve benzeri
faaliyetler yapildig:

- Bir giin grubunda toplanan para ile altin taki
alinmasinin zorunlu oldugu ve bu takinin
gruba gosterildigi

- Giinlerin eski aile ziyaretinin yerini almas1

- Toplanan paranin miktar1 ve maaslara oran,
ogretmenlerin 2 giiniinde katilimeilarin aylik
maaglarinin %2,25 ve %2,5’una tekabiil
etmesi, toplamda her iki giine katilanlarin
gelirinin %4,47’ini gline yatirmalari,
emeklilerde ise bu oranin %6.25 olmast

- Yemek harcamasinin veya diger masrafin
toplanan paraya oraninin giinde toplanan
paranin %23’ii oldugu
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- Esten habersiz olarak ev harcamalarindan giin
parasinin ayrildig1 6rnekler oldugu ve esin
bilmedigi giin gruplarina katilindig1

- Giinlerde satilan iiriinler, el isleri gibi

- Kadinin esinden ekonomik bagimsizlik
kazanmasina yardimci olma fonksiyonu

- Giin gruplarinin sosyal statii olarak birbirine
yakin olan kisilerden ve arkadaslardan
olusmasi

- Altinin maddi degerinin yaninda sembolik bir
degerinin de olmasi, bu yiizden de tercih
edilmesi

- Giinlerin aile baglarini giiglendirmesi

- Kadinlarin giinlerde ogullar1 i¢in potansiyel
gelin adaylarini tanima imkan1 bulmasi

- Giinlerin kisinin taki, kiyafet, ag¢ilik
becerileri sergileme gibi fonksiyonlari oldugu

- Kabul giiniiniin altin giiniine doniistiigii

- Altin giinlerinin imecenin sehir versiyonu
olmas1

- 60lar ve 80lerin giinler i¢in doniim noktalari
oldugu, 60’larda biiyiiksehirlerden kiigiik
sehirlere ve kasabalara yayginlastigi, 80’lerde
ise yiiksek enflasyon ve gelirin artmas ile
parali hale geldigi

Bellér-Hann 1996

Informal Associations
Among Women in
North-East Turkey
(Kuzey-Dogu
Tiirkiye’de Kadinlar
Arasinda Informal
Ortakliklar)

Dogu Karadeniz
bolgesindeki ismi
belirtilmeyen kdy,
kasaba ve sehirlerde
yapilan antropolojik
saha ¢aligmasi

- Giinlerin kdydeki imece usulii dayanigsmanin
bir devamu niteliginde olmasi, imecenin gehir
versiyonu olarak tanimlamasi

- Ust siniflarda yaygin oldugu, orta ve alt gelir
gruplarinda heniiz yayginlasmadigi

- Koy ve sehir giinlerinin farklari, sehirdekilerin
daha gosterisli oldugu

- Glinde toplanan paranin nereye
harcanacaginin giinde giindeme getirilmemesi
ancak taki alinirsa giyilip gelinmesi gerektigi

- Baz1 giinlerde Kur’an okuma yapildigi

- Alt-orta simif kadinlarin giinler sayesinde statii
kazandig1

- Erkeklerin isyerinde katildig1 sadece parali
olan giin benzeri yardimlagma etkinliklerinin
oldugu

- Erkeklerin eslerinin giinlere katilmasini
destekledikleri

- Giinlere katilan kadinlarin ortak 6zelliginin
ekonomik olarak aktif olan, ¢aligsin veya
caligmasin para harcama yetkisi olan kisiler
oldugu
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Wolbert 1996

The Reception Day: A

Key to Migrant's
Reintegration

(Resepsiyon (Kabul)

Giinii: Go¢gmenlerin
Yeniden Entegre
Edilmesinin
Anahtari)

Almanya’da
yagadiktan sonra
Tiirkiye’ye kesin
doniis yapan,
Istanbul ve Izmir’de
yasayan ailelerle
1986-1988 yillar
arasinda yapilan
antropolojik saha
caligsmalari

- Kabul giiniiniin altin giiniine doniistigii
- Kadin erkek diinyalarinin ayirimini artirdig

- 80’lerde kadinlarin ailede gérevlerinin
degismeye basladig1 ve ekonomik rollerinin
para kullanimina yonelik gelistigi ve bunun
giinlere zemin hazirladigi

- Giinlere hazirlik amaciyla yapilan
harcamalarin kiyafet, makyaj ve kuafor
iizerinde yogunlastig1

- Giin bulusmasindaki ritiiellerinin detayl
anlatimi

- Bir sonraki giiniin yerinin kura ile
belirlenmesi

- Giin parasinin esten habersiz ev
harcamalarindan ayrilan para oldugu

- Giiniin iglevleri arasinda kadinlarin kendi
arasindaki rekabetin arenasi olmasi1 durumu

- Giinde konusulan konular1 esine
anlatabileceginden siiphelenilen bir kisinin
giine alinmamasi, giinlerde konusulan bazi
konularin gizliligi, gruba 6zel olmasi

- Esiyle vakit gegirebilen kadinin giine vakit
ayirmak ve giine katilmak istememesi,
giinlerin cinsiyet ayrimini pekistiren boyutlar

- Calisan kadin ile ¢alismayan arasinda giine
katilim miktar1 arasinda 6nemli bir ayrim
olmast

- Orta siniftaki kisilerin statiisiinii giinler
araciligiyla tanimlamasi

Tezcan 2000
Kabul Giinleri

Kabul giinii ile ilgili
genel bilgiler

- Kabul giiniiniin kent yasaminda ziyaret
seklinin formel hale gelmesi sonucu oldugu,
giin isminin ise kisa hali oldugu

- Orta ve Ust tabakalarda yaygin oldugu ancak
alt tabakalara dogru genislemekte oldugu

- Giin tipleri: Akraba giinleri, ¢alisan kadin
giinleri, geng kiz giinleri, kumar giinleri

- Giine hazirlik i¢in yapilanlar: Temizlik,
kiyafet yenileme, yemek yapma, ev
dekorasyonu yenileme

- Giinlerin yapilmadig1 zamanlar: Yaz aylari,
ramazan ay1 ve bayramlar

- Giinlerin iglevleri: Serbest zaman
degerlendirme, es-dost ¢evresi genisletme,
toplu para alma, eglence, ogula es bulma,
akrabalar aras1 dayanigsma, ev hanimligi
becerileri gelistirme, evin iyice temizlenmesi,
yetenek ve beceri sergileme, bilgi paylasimi,
geleneklerin siirdiiriilmesi
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Ekal 2006

How a Kaynana
Should Behave?
Discussions on the
Role of Mothers-in-
law in Two Giin
Groups (Bir Kaynana
Nasil Davranmalidir?
iki Giin Grubunda
Kaynanalarin Rolii
Uzerine Tartismalar)

Bir kiginin 2 farkli giin
grubu gozlemi

- Giin gruplarinin genelde 15 kisiden fazla
olmadig

- Giin katilimcilarin daha dnceden tanisiyor
olmasi gerektigi

- Giine katilan kisiler arasinda sabit gelenler
haricinde ¢gocuklar, torunlar ve diger akrabalar
olabildigi

Aydin vd. 2008

Women Day as
Traditional Leisure
Activity: A study on
Attitides of Turkish
Women Towards
Invitation Day
(Geleneksel Bir Bos
Zaman Etkinligi
Olarak Kadinlar
Giini: Tirk
Kadinlarmin Kabul
Giinii ile Tlgili
Tutumlar1 Uzerine
Bir Calisma)

25 kisi ile
derinlemesine
miilakat ile giline
katilma
motivasyonlarinin
ortaya cikarilmasi;
kolayda drnekleme
ile Eskisehir’de giinil
olan 379 kadin ile
anket

- Arastirmada 6 faktorde kadinlarin giine
katilma motivasyonlari ortaya ¢ikarilmis ve ne
derece 6nemli olduklar1 demografik verilerle
karsilagtirmali olarak dlgiilmiistiir. Bu 6 faktor
sunlardir:

- Stres atmak

- Sosyallesmek ve nostalji

- Yeni bilgiler edinme

- Ekonomik

- El isleri ve kiiltiirel aktiviteler

- Yeme igme deneyimi

Bu ¢aligmadan ¢ikan sonuglar soyledir:

- 21-30 yas arasindakilerde ekonomik
motivasyon yiiksektir

- 20 yas altinda yeme igme motivasyonu yiiksek

- Okuryazar diizeyinde olanlarda biitiin
motivasyonlarin seviyesi daha yiiksektir,
sadece sosyal iligkiler egitim seviyesi ilkokul
olanlarda daha yiiksektir

- Giine katilim sayis1 ayda 4 ve iizerinde
olanlarda stresten kaginma ve sosyal iliskiler
diizeyi yiiksektir

- Stres atmak en sik goriilen faktordiir

- Etkide ise yeni bilgi edinme birinci, sosyal
iligkiler ikinci, stres atmak 3. Siradadir

Sonmez vd. 2010

A Different Leisure
Activity for Turkish
Women: Invitation
Day (Tiirk Kadinlar1
Icin Farkli Bir Bos
Zaman Aktivitesi:
Kabul Giinii)

Kolayda drnekleme ile
Eskigehir’de gilinii
olan 379 kadin ile
anket

- Giinlerde yapilan aktiviteler ve bu
aktivitelerin demografik 6zelliklere gore
farkliliklar1 incelenmistir.

- Calismayanlarda calisanlara kiyasla yeme
igme, kuran okuma ve el isleri daha fazla
oldugu goriillmiistiir

- Bekarlarda miizik dinleme, yarisma ve birlikte
geziye katilmanin fazla oldugu goérilmiistiir

- Genglerin tiim aktivitelerde daha etkin oldugu
gorilmistiir
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- Gelir seviyesi nispeten dusiik olanlarda
televizyon izleme, Kur’an okuma ve el
islerinin yaygin oldugu goriilmistiir

Eroglu 2010

Informal Finance and
the Urban Poor: An
Investigation of
Rotating Savings and
Credit Associations in
Turkey (Informal
Finans ve Kentsel
Fakirlik:

Aylik gelir 370 USD
asagisi olan dar
gelirli 17 hane ile
yar1 yapilandirilmis
miilakat

- Giinlerin sadece orta ve iist siniflarda degil
dar gelir gruplarinda da yapildigi

- Mevsimlik iggiler gibi geliri diizensiz olan
kisilerin gilinlere katiliminin zor oldugu

- Glin grubuna girebilmek i¢in giiven gerektigi
ve bu giiven akrabalik iligkileri veya uzun
stireli tanisiklik ile saglandig:

- Giine katilimin ana nedeninin kisiyi birikim

Tiirkiye’deki yapmaya zorlamasi oldugu
Doniigtimlii Tasarruf - . .
ve Kredi Ortakliklart - Para ile giin yaprpayanlarm seke‘r gibi emtialar
Uzerine Bir ile giin yapt1g1: kilogram hesabi ile giinlerde
Aragtirma) seker toplandig1
Biiyiikokutan 2012 Mugla ilinde yapilan - Calisma hayatina giren kadinlarin birbirlerini
Geleneksel Altm miilakatlar ziyaret edecek vakit bulamamasmln giinlerin
Giinlerine ortaya ¢ikis sebeplerinden oldugu
Halkbilimsel Bir - Bulugmalarin 2 haftada bir veya ayda bir

Yaklagim: Mugla
Ornegi

yapildigt

- Giin fikrini ortaya atan bir baslatict oldugu ve
bu kisinin giinlerin devamlilig i¢in de
organizatdrliik yaptigi

- Kadinlar arasindaki sosyal mesafenin eslerinin
statli ve saygimligi ile baglantili oldugu

- Cocuklarin giinlerde bulunmasinin
istenmedigi

- Disarida restoranda yapilan bazi giinlerde
orkestra tutuldugu

- Giinlerde patik, oymali yazma, sal, namaz
ortiisii gibi el emegi tirtinlerinin tanimi1 ve
satis1 yapildigi

- Siyasi partilerin giinlere tanitim yapmak
amaciyla katildiklari, ancak bunun hos
karsilanmadig:

- Calisan kadmlarin giinlerinin maag giiniinii
takip eden haftada yapildig:

Alemdar ve Koseoglu
2013

Agizdan Agiza iletigim
ve Satin Alma Karar
Siirecindeki Rolii
Agisindan Kabul
Giinlerine Yonelik
Bir Durum Calismasi

5 kabul giiniinden
toplam 31 katilime1
ile 5 odak grup
goriismesi ve giin
etkinliginde katilimh
gozlem

- Giin katilimeilarinin ticari kaygi giitmeden
birbirlerine 6nerilerde bulundugu, daha
onceden triinleri deneyenlerin fikirlerinin
tilketicilerin davranislarini etkilemede 6nemli
oldugu

- Giinlerin 6nceden satin alinan veya almaya
yeni karar verilen bir tiriinle ilgili bilgiyi
onaylama ve dogrulama fonksiyonu gérdiigii

- Giin igerisinde kani dnderlerinin var oldugu

30




- Temizlik, giyim kusam, beyaz esya tiriin
gruplarinin giinlerde siklikla giindeme geldigi

- Bazi tirlinlerin grup olarak topluca karar
verilip satin alindig1 ve satici ile fiyatta
indirim saglandig1

- Glindeki bir kisinin uzmanligina gore fikir
sorulmasi ve onun fikrine giivenilmesi

- Kisinin {irtin ve hizmetlerle ilgili memnun
kaldig1 veya kalmadig1 tiim durumlarin giinde
paylasildigi

- Satig gorevlileri hakkindaki iyi veya kotii
referanslarin magaza ve marka tercihinde
etkili oldugu

- Sag boyasi gibi triinlerin giindeki bir kiside
canli olarak goriilmesi ile alinmaya karar
verildigi

- Grup baskisi nedeniyle kisinin kimi zaman

almaya karar verdigi bir iiriin hakkinda
kararini degistirmek durumunda kaldig1

- Hig reklami olmayan iiriinlerin de giinler
araciligiyla taninip satis yapabiliyor oldugu

Sagir 2013

Giin Algis1 ve
Sosyallesme:
Safranbolu Orneginde
Giin Sosyolojisi

Emekli/yasl olarak
ifade edilen
katilimcilardan
olusan 6 giin
etkinliginde dogal
gbzlem, 2 etkinlik

- Giinlerin sohbet konularina gére dagilimi
sonunda konusulan konularin siklig
incelenmis, ev ve disarida yapilan giinlerde
farkli olmustur, disarida yapilan giinlerde
giizellik ve bakim ile aligveris 6n plandayken,
evde yapilan giinlerde giindelik ev isleri ve

Denemesi evde 4 etkinlik ise dini konular daha 6n plandadir. Mekanin
dis mekénlarda giinde konusulan konulari etkiledigi
yaptlmistir goriilmektedir.
- Giinlerin kisilerin ekonomik davranigin
yonlendirdigi
- Satin alinan iiriin veya hizmet tercihlerinin
giin grubundakilere onaylatilma isteginin
g6zlendigi
- Kitap ve sinema ile ilgili 6nerilerin giinlerde
paylasildigt
Akyildiz ve Argan 35 kisi ile yari Giinlerdeki gosterisgi tiiketimin 6 Ggesi ortaya
2014 yapilandirilmig ¢ikarilmistir. Bunlar s6yledir:
miilakat - Bilgi gosterisi

An Exploration of the
"Invitation Day" as a
Leisure Activity
Within the Context of
Conspicuous Leisure
and Conspicuous
Consumption
(Gosterisci Bos
Zaman ve Gosterisci
Tiiketim Kapsaminda
“Glin” Bog Zaman

- Aileye 6vgii

- Ev hazirhigt

- Fiziksel goriiniis

- Hayrr isleri

- Menii ve yemek servisi
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Aktivitesinin
Aragtirtlmasi)

Karayigit 2015

Gendered Fields in
Women's Leisure
Time Experiences;
The Case of 'Giin'
Meetings in Ankara
(Kadinlarin Bos
Zaman
Deneyimlerinde
Cinsiyetlenmis
Alanlar: Ankara’daki
“Gilin” Bulugmalar1
Ornegi)

11°er kigiden olusan
iki giin grubu ile
gbzlem ve miilakat,
Gruplardan biri ayni
yoreden go¢ etmis
Hemseriler digeri ise
komsulardan
olugmaktadir

- Giinlere direk ve endirekt katilma durumunun
gozlenmesi, ¢alisanlarin zaman bulma
problemi nedeniyle endirekt olarak sadece
para ile katildig:

- Giinlere genelde evlendikten sonra
katilinmaya baslandig1

- Yaslilarin muhabbet genglerin ise maddi
nedenlerle katildig:

- Genglere gore evde giin yapmanin sikici
oldugu

- Hemserilerde birliktelik duygusunun giin ile
pekistigi

- Hemgerilerin giinde yoresel yemeklerinden
yedikleri ve bunun kisiler i¢cin 6nemli oldugu

- Hemgeriler grubuna girmenin 6n sartinin ayni
yoreden ve memleketten olunmasi gerektigi

- Komgular grubunda giin iiyelerindeki
doniistimiin fazla oldugu, hemserilerde ise ¢cok
degisikligin yasanmadigi

- Yast ileri olanlarin evde giin yapmak istedigi,
genglerin ise daha ¢ok disarida yapmak istegi

- Eskiden bulugmalarin kadin erkek karisik
olarak digarida yapildigi ancak giiniimiizde
kadin erkek yasamlarinin ayristiginin
gbzlenmesi

- Eslerin disarida giin yapilmasina karst
olmasinin evde yapmada etkili olan
faktorlerden biri oldugu

- Glin parasini eslerinden alan ¢aligmayan
kadinlarin giinden aldiklar1 toplu paray1 bazi
orneklerde eslerine geri vermeleri durumunun
oldugu

* Cengiz ve Altunisik (2016) tarafindan hazirlanan tablodan adapte edilmistir.

2.2. Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorulari

Bu arastirma tanimlayict bir arastirma olup, pozitivist arastirma yaklagimi
benimsenmistir. Tanimlayici aragtirmalarda amag bir durumun, olgunun, drgiitiin, bireyin
veya grubun diizgiin bir sekilde portresini ¢izmektir (Altunisik ve digerleri, 2012:71). Bu
aragtirmada amaglanan arastirma sorularmin 6rneklem ile cevaplanmasi ve bunun

sonucunda olgunun tanimlanmasidir.
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Bu arastirmada genel olarak giin ve 6zelinde menkul toplanan giin ile ilgili olarak
gelistirilen aragtirma sorularina cevap aranmasi amacglanmaktadir. Arastirma sorularinin
bir kismi bir onceki bdliimde bahsedilen literatiirde daha once ortaya atilmis sorular
olmakla birlikte bir kismi1 da bu aragtirmanin nitel caligsmasi ile ortaya ¢ikarilan sorulardir.
Gerek literatlirde gerek de bu aragtirmanin nitel kisminda bir¢ok soru ortaya ¢ikmistir
ancak aragtirmanin amaci giin olgusunun pazarlama cergevesinden incelenmesi
oldugundan pazarlama ile ilgili sorular arastirmanin temelini olusturmustur. Arastirma

sorular1 bu baglamda gelistirilmistir ve su sorulardan olusmaktadir:

1. Giin, altin giinii, ROSCA ve benzeri kavramlarin tanimlarini nasil yapabiliriz?

2. Giinlerin yayginligi demografik 6zelliklere gore anlamli bir farklilik gostermekte
midir?

3. Giin gruplarin1 olusturan kisilerin ortak 6zellikleri nelerdir? Hangi ozellikteki
gruplar daha yaygindir?

4. Giin gruplan kag kisiden olusur?

5. Giin gruplarinin devamliligi ne kadar siirmektedir? Hangi 6zellikte gruplarin
devamlilig1 daha fazladir?

6. Glinler ne siklikla ve ne zaman toplanmaktadir?

7. Gln bulusmalart icin hangi mekanlar tercih edilmektedir ve demografik
ozelliklere gore farklilik gostermekte midir?

8. Giinlerde toplanan menkuliin 6zellikleri, cinsi ve miktar1 nedir?

9. Giinlerden toplu olarak alinan menkul nasil degerlendirilmektedir?

10. Giin bulusmasi ile ilgili yapilan dogrudan ve dolayli harcamalar nelerdir?

11. Giin grubu iiyeleri arasinda iletisim nasil ve hangi araglarla gerceklesmektedir?

12. Giinlerde hangi iiriin ve hizmetlerle ilgili yorum ve deneyimler paylasilmaktadir?

13. Giin bulusmalar1 tanitim ve satig etkinlikleri i¢in nasil kullanilmaktadir?

2.3. Anakiitle ve Orneklem

Arastirmanin hedefi tiim Tiirkiye’de yasayan kadinlardir. Ancak ulasilmasi istenen
Kitlenin biiyiik bir cografi alana yayilmasi ve bir 6rnekleme ¢ercevesinin olmamasi
nedeniyle kolayda 6rnekleme yontemi secilmistir. Kolayda 6rnekleme yontemi ankete

cevap veren herkesin 6rnege dahil edilmesi ile gerceklesir. Ancak elde edilen bulgularin
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geneli temsil ettigi sdylenemez (Altunigik ve digerleri, 2012:142). Dolayisiyla bu
arastirmadan elde edilen sonuglarin arastirmanin 6rneklemi igerisinde degerlendirilmesi

uygun olacaktir.

Arastirmanin hedef Kitlesi 10 milyon kisinin iizerinde oldugundan ve temsil yetenegi
saglayan bir 6rnek sayist ile %5’°lik bir belirlilik diizeyinde olmasi i¢in gerekli 6rnek
biyiikligi 384 kisidir (Altunisik ve digerleri, 2012:137). Bu kitleye ulagmak igin
sonradan iptal olabilecekler de diisiiniilerek 600 kisilik bir 6rneklem alinmustir.

Calismada demografik verilerin ¢esitli olmasina 6zen gosterilmistir. Anketlerde Sakarya,
Kocaeli ve Istanbul cogunlukta olmak iizere toplam 21 ilden veri alinmistir.

Katilimcilarin ¢cogunlugu sehir merkezinde ikamet eden kisilerden olusmaktadir.

2.4. Veri Toplama Siireci

Arastirma veri toplanmasi i¢in anket yontemi kullanilmis ve siire¢ lic asamada
gerceklestirilmistir. Birinci asamada, konuyla ilgili literatiir taramasi yapilmis ve elde
edilen bulgular 15131nda daha sonra miilakatlarda katilimcilara yoneltilecek sorular ve
genel olarak arastirmanin kapsami belirlenmeye calisilmistir. Ikinci asamada ise bir dizi
yar1 yapilandirilmis miilakat gerceklestirilmistir. Miilakat sorularinin olusturulmasinda
literatiirde yapilan ¢aligsmalardan olan ve ROSCA ile ilgili Ardener (1964)’iin hazirlamig
oldugu yol haritas1 kullanilmistir. Bunun yaninda Karayigit (2015)’in ¢alismasindaki
miilakat sorularindan faydalanilmistir. Ayrica literatiirde konu ile ilgili yapilan diger
caligmalardan ortaya cikarilan sorular da dikkate alinmistir. Miilakat yapilacak kisiler
secilirken farkli yaslardan kisilerin secilmesine dikkat edilmistir. Miilakatlar sonucunda

anketin olusturulmasina katki saglayacak bilgiler edinilmistir.

Ucgiincii asamada ise anket formunun sekillendirilmesi yapilmistir. Bu baglamda, anket
formunun olusturulmasinda literatiirde benzer bir anket Ornegi bulunmadigindan
literatiirden ortaya cikan sorular ile desteklenen arastirma sorular1 ve miilakatlar
dogrultusunda ihtiya¢ duyulan sorular gelistirilmistir. Ilk anket formu olusturulduktan
sonra anket formundaki eksiklikler, hatalar ve yanlis anlamalari ortadan kaldirmak
amaciyla cesitli pilot ¢alismalar yapilmistir. Anketin ilk halinin degerlendirilmesinde

konuyla ilgili uzman kisilerden anketi anlasilabilirlik ve yanlis yorumlama hatalarina
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yonelik incelemeleri istenmistir. Her pilot ¢alisma neticesinde ortaya ¢ikan hatalar
diizletildikten sonra tekrar pilot ¢aligmalar yapilmistir. Her pilot ¢alisma ortalama beser
kisilik gruplara uygulanmis olup, anket en son halini aldiktan sonra ii¢ kisi tizerinde
anketin sesli diisiinme yontemiyle doldurulmasi istenmistir. Boylece anket sorularinda
anlama farkliliginin olup almadig: tespit edilerek, sorun olmadigi kanaatine varilmasi

lizerine ankete nihai sekli verilmistir.

Anket katilimcilara basili olarak verilmis ve anketi kendilerinin doldurmasi istenerek

herhangi bir etki altinda kalmadan doldurmalar1 saglanmistir.

Toplam 600 kisiyle anket yapilmis, yazilanlarin yanlis anlasildigi veya eksik doldurulan
195 tanesi gegersiz sayilmig, 405 tanesi gegerli sayilmistir. Analizlere bu 405 kisi dahil

edilmistir.

405 kisinin katildig1 toplam 558 giin etkinligi gbzlenmistir. Bunlarin 551’1 ile ilgili detayl
bilgi elde edilmistir. Katilimeilarin bir kismi ayni giine katilan kisilerden olugmaktadir.
Dolayisiyla bu durumun bazi sonuglar etkileyecegi diisiintilerek ilgili yerlerde bu
durumdan bahsedilmistir. Bazi katilimcilar ayni giin gruplarina dahil oldugundan

toplamda 507 farkl: giin grubuna ait veri gozlenmistir.

Anket 6 kistmdan olugmaktadir. 11k kistmda katilimeilardan katildiklar: her giin hakkinda
giindeki kisi sayisi, giiniin toplanma araligi, toplanma yeri, giinde toplanan menkuliin
cinsi ve miktar1 gibi detayl bilgiler vermeleri istenmistir. Ikinci kisimda giin gruplarinda
nasil sosyallestikleri ile ilgili sorular sorulmustur. Ugiincii béliimde giinden gelen toplu
menkulii nasil degerlendirdikleri sorulmustur. Dérdiincii boliimde giinlerde satis1 yapilan
tirtinlerle ilgili sorular sorulmustur. Dordiincti boliimde giinlerle ilgili literatiirde cevabi
aranan baz fikir beyan edilen sorular sorulmustur. Besinci béliimde giinlerde paylasilan
iiriin ve hizmet deneyimleri ile ilgili ¢oktan se¢meli bir soru sorulmustur. Besinci
boliimde katilimeilarin giine hazirlik amaciyla temizlikgi ¢agirma, kuafore gitme gibi giin
oncesi hazirlik i¢in hangi hizmetleri ne siklikla aldiklar1 sorulmustur. Son béliimde ise

katilimcilara demografik sorular yoneltilmistir.

Arastirma menkul toplanan giinleri kapsamaktadir ve sadece bulusmali giin yapanlar
arastirmanin nicel kapsaminin diginda kalmistir. Ancak nitel kisimda bu giinlerle ilgili de

bilgi alinmistir. Arastirmaya nitel boliimde erkekler de dahil edilmis ancak nicel kistmda
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arastirma kapsami kadinlar olarak smirlandirilmistir. Giin ¢ogunlukla kadinlarin
gerceklestirdigi bir etkinlik oldugundan erkekler bu arastirmanin nicel kapsamina dahil
edilmemistir. Anket doldurulmadan once katilimcilara giine katilip katilmadiklari
sorulmus ve en az 1 tane menkul toplanan giine katilan katilimcilarin doldurmasi
istenmistir. Hi¢ gline katilmayanlar ve sadece menkul toplanmayan giinlere katilanlar
arastirmanin kapsami disinda kalmistir. Arastirma igcinde 2 kisiye ait 2 tane menkul
toplanmayan giin gozlenmistir. Ancak bu kisilerin ayrica menkul toplanan giinleri de

vardir.

Izleyen béliimde verilerin analizine yer verilmistir.
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BOLUM 3: VERILERIN ANALIZi VE BULGULAR

Bu béliimde katilimcilarin katildiklari gilinler ve giin gruplarinin 6zellikleri ile ilgili
verdikleri detayl bilgiler sunulmustur. Ardindan bulusmalar i¢in yapilan dogrudan veya
dolayli harcamalar, giin gruplarinin kendi aralarinda iletisimi nasil sagladiklari, iiriin ve
hizmetlerle ilgili paylasilan deneyimler, bulusmalarda yapilan satis ve tanitim faaliyetleri

ile ilgili bulgular sunulmustur.

3.1. Katimeilara Ait Demografik Ozellikler

405 katilimcinin 174 tanesi Sakarya, 108 tanesi Kocaeli, 85 tanesi Istanbul ve 38 tanesi
diger illerde ikamet etmektedir. Diger iller kapsaminda 18 farkli il bulunmakta ve bu iller
Tiirkiye’nin tiim bolgelerine yayilmis durumdadir. Kent ve kirsal ayrimi noktasinda ise
katilimcilarin 9 tanesi kdy, 66 tanesi ilge, 330 tanesi kent merkezinde yasamaktadir.
Katilimcilarin  ¢ogunlukla kentsel bolgelerde ikamet etmekte oldugu ve verilerin

sehirlerde yapilan Giin’ler i¢in yorumlanmasi olasidir.

Katilimcilarin medeni durumunda frekanslar ise 84 bekar, 311 evli ve 10 “Bosanmus, dul,
ayri yasayan vb.” olarak tanimlanan diger seklindedir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun evli
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yas araliklarinin frekanslart ise Tablo 3’te
belirtilmistir. Katilimecilarin  ¢cogunun 23 ile 46 yaslari arasinda yogunlastig

gorilmektedir.

Tablo 3: Katihmcilarin Yas Arahg:

Frekans | Yiizde %
17-22 31 7,7 %
23-28 69 17,0 %
29-34 69 17,0 %
35-40 89 22,0 %
41-46 82 20,2 %
47-52 31 7,7 %
53-58 18 4,4 %
59-64 7 1,7 %
65-70 5 1,2 %
71 ve tizeri 4 1,0%
Toplam 405 100,0 %
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Katilimeilarin egitim durumuna gore frekanslari Tablo 4’te belirtilmistir. Asagida
belirtilen sonuglara gore katilimeilarin gogunlugunun ilkdgretim ve lise mezunu olduklari

gorilmektedir.

Tablo 4: Katihmcilarin Egitim Durumu

Frekans | Yiizde %
Okuryazar 10 2,5 %
ko gretim 116 28,6 %
Lise 146 36,0 %
On lisans 29 7,2 %
Lisans 93 23,0 %
Yiiksek lisans 11 2,7%
Toplam 405 100,0 %

Katilimcilarin  meslek durumlari Tablo 5°’te belirtilmistir. Katilimcilarin  yaklasik

yarisinin ¢alismayan kadinlardan olustugu goriillmektedir.

Tablo 5: Katihmcilarin Meslegi

Frekans | Yiizde %
Caligmryor 205 50,6 %
Ogrenci 30 74 %
Ozel sektor 112 27,7 %
Memur 24 5,9 %
Isyeri sahibi-serbest meslek 10 2,5%
Emekli 24 59 %
Toplam 405 100,0 %

Caligmayanlar ve ogrenciler arasinda ¢ok katmanli pazarlama yapan firmalarin satig
temsilcileri olabilece8i de diisiiniilmiistiir. Bu yiizden katilimcilara bir firmanin satig
temsilciligi yapip yapmadiklar1 da sorulmustur. Gerek ¢alismiyor olanlar arasinda, gerek
de mesleklerini icra ederken ayni zamanda c¢ok kathi pazarlama firmalarimin satis

temsilcisi olarak c¢alisan 39 kisi bulunmustur. Dolasiyla “Calismiyor” olarak ifade edilen
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kisilerin bir kismmin aslinda geliri bulunmaktadir. Bu 39 kisinin 16’s1 bir iste
caligmamakta, 15 tanesi ise 6zel sektorde caligmakta, 7 tanesi 6grenci, 1 tanesi ise igyeri
sahibi-serbest meslek kategorisindedir. Buradan goriilmektedir ki satis temsilcisi
olanlarin %61°1 ayn1 zamanda baska bir isle ugrasmaktadir. Bunun yaninda memur ve

emekliler arasinda satis temsilcisi gozlenmemistir.

Katilimcilarin eslerinin meslekleri ise Tablo 6’da belirtilmistir. Katilimcilarin timi evli
olmadigindan yalniz 311 katilimcinin esi ile ilgili bilgi bulunmaktadir. Eslerin neredeyse
tiimii calismaktadir. Eslerin islerinde 6zel sektdr yaygm olarak bulunmaktadir. Ikinci
sirada isyeri sahibi/serbest meslek kategorisinde esler vardir. Ardindan emekli ve memur

olan esler gelmektedir.

Tablo 6: Katihmcilarin Eslerin Meslegi

Frekans | Yiizde %
Calismiyor 2 05%
Ozel sektor 138 34,1 %
Memur 44 10,9 %
Isyeri sahibi-serbest meslek 75 18,5 %
Emekli 52 12,8 %
Ara toplam 311 76,8 %
Bekar ve diger 94 23,2 %
Toplam 405 100,0 %

Katilimcilarin gelir dagilimi Tablo 7°de belirtilmistir. Geliri olmayanlarin bir kismzt evli
olan kisilerdir. Bir kismu ise ailesi ile birlikte yasayan ancak ¢alismayan kisilerdir. Bir
kismi da ailesi ile yasayan 6grencilerdir. Ailesi ile yasayan ¢alismayanlar ve 6grenciler
toplam 18 kisidir. Katilimcilarin 115 tanesi 1501-3500 Tiirk Lirasi (Kisaca TL) arasinda
bir gelire sahiptir. Ardindan 0-1500 TL aras1 gelire sahip 68 kisi gelmektedir. 3501- 6000
TL gelirde ise 18 kisi vardir. 6001-10000 TL gelirde olanlarin frekanslar1 4 tanedir ve

diisiiktiir. 10001 TL tizeri gelirde ise gdzleme rastlanmamugtir.
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Tablo 7: Katihmeilarin Ayhik Geliri

Frekans Yiizde %
Geliri olmayan 200 49,4 %
0-1500 TL 68 16,8 %
1501-3500 TL 115 28,4 %
3501-6000 TL 18 4,4 %
6001-10000 TL 4 1,0%
Toplam 405 100,0 %

Katilimcilarin eslerinin gelirleri ise Tablo 8’de gosterilmistir.

Tablo 8: Esin Ayhk Geliri

Frekans Yiizde %
Geliri olmayan 2 0.5%
0-1500 TL 44 10,9 %
1501-3500 TL 183 45,2 %
3501-6000 TL 63 15,6 %
6001-10000 TL 19 47 %
Ara toplam 311 76,8 %
Bekar ve diger 94 23.2%
Toplam 405 100,0 %

Toplam hane geliri ise Tablo 9’da gosterilmistir. Toplam hane geliri belirlenirken
katilimcilarin gelirleri ile eslerinin gelirleri birlestirilerek yaklasik degerler kullanilmistir.
Geliri olmayan 18 kisi ailesi ile yasayan 6grenciler ve ailesi ile yasayan ancak ¢alismayan

kisilerdir.
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Tablo 9: Toplam Ayhk Hane Geliri

Frekans Yiizde %
Geliri olmayan 18 4,4 %
0-1500 TL 69 17,0 %
1501-3500 TL 165 40,7 %
3501-7000 TL 102 25,2 %
7001 TL ve iizeri 51 12,6 %
Toplam 405 100,0 %

3.2 Katilmellarin Katildigr Giin Miktar

3.2.1 Kisi Basina Giin Miktarinin Dagilim

Konuyla ilgili yazinda kisilerin kag¢ tane giine katilim sagladig: ile ilgili bir bilgi veya
yorum bulunmamaktadir. Bu ¢aligmada en az 1 tane giine katilan 405 katilimcidan veri
alimmistir. Katilimcilarin tiimiiniin glinii bulunmaktadir ve toplamda 558 giine katilim
saglamaktadirlar. Giline katilim saglayanlar arasinda kisi basina ortalama 1,38 giin
diismektedir. Katilimcilarin giin sayilarma gore dagilimlart Tablo 10°da gosterilmistir.
Buradan goriilmektedir ki kadinlarin gogunlugu 1 giine katilim saglamaktadir. 2 ve 3 giine

katilanlar da sik¢a goriilmekle birlikte, 4 veya 5 giine katilim yapan kisi nadirdir. 6 ve

tizerinde giin yapan kisi gdzlenmemistir.

Tablo 10: Giin Sayisi

Frekans | Yiizde % | Toplam
1 giinii olan 291 71,9 291
2 giinii olan 83 20,5 166
3 giinii olan 25 6,2 75
4 giinii olan 4 1,0 16
5 giinii olan 2 0,5 10
Toplam 405 100,0 558
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3.2.2 Gelire Gore Giin Sayisi

Giin sayist ile gelir arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigi sorgulanmis, gelir ile giin
sayis1 frekanslar1 arasinda ki-kare analizi yapilmistir. Katilimcilarin 6nemli bir boliimii
ev hanimi oldugundan analizde hane geliri tercih edilmistir. Geliri olmayanlar yeterli
frekansta olmadiklarindan analizden ¢ikarilmistir. Bunun yaninda 4 ve iizeri giinii olanlar
yeterli frekans olmadigindan “3 ve {izeri” seklinde gruplanmistir. Analiz Tablo 11°te

gosterilmis ve sonucunda anlamli bir farklilik gériilmiistiir.

Tablo 11: Hane Gelirine Gore Giin Sayisi

1 2 3veiizeri | Toplam
0-1500 59 9 1 69
1501-3500 124 32 9 165
3501-7000 65 28 9 102
7001 ve tizeri 26 13 12 51
Toplam 274 82 31 387

v2=31,316 df=6 p<0,000

Anlamli bir farklilik goriilmesi {izerine ortalama giin sayisinin hane gelirine gére degisimi
Tablo 12°de incelenmistir. Hane geliri arttikca katilinan gilin sayisinin da arttigt

goriilmektedir.

Tablo 12: Hane Gelirine Gore Ortalama Giin Sayisi

GELIRI
OLMAYAN

0-1500 TL 1501-3500 TL 3501-7000 TL 7001 TL VE

UZERI
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3.2.3. Yasa Gore Giin Sayisi

Aragtirmada kisinin katildigi giin sayist ile yasi arasinda anlamli bir farklilik olup
olmadig1 sorgulanmistir. Kisilerin yaslarina gére giin sayilar1 Tablo 13’te gosterilmistir.
17-28 yas aras1 ve 47 yas lizeri olanlar yeterli frekans olmadigindan gruplanmistir. Tiim
yas gruplarinda tek giine katilmanin yaygin oldugu goriilmektedir. Ancak yapilan ki-kare

analizi sonucunda anlamli bir farklilik goriilmiistiir.

Tablo 13: Yasa Gore Giin Sayisi

1 2 3 ve iizeri
17-28 82 15 3 100
29-34 46 18 5 69
35-40 67 17 5 89
41-46 58 15 9 82
47 ve uzeri 38 18 9 65
Toplam 291 83 31 405

72= 15,686 df=8 p<0,047

Anlaml farklilik goriilmesi {izerine ki-kare analizine ek olarak kisilerin yaslarina gore
ortalama giin sayilarinin dagilimi incelenmis ve Tablo 14’te gosterilmistir. Bu sonuglara
gore kisi bagina ortalama giin sayis1 29-34 yasa kadar artmakta ardindan diigsmektedir. 41-
46 yasindan itibaren tekrar artmaya baslamakta ve 59-64 yasina kadar artarak devam

etmektedir. 65 yasindan itibaren tekrar diismeye baglamaktadir.

Tablo 14: Yasa Gore Ortalama Giin Sayisi

1,58 1,60
1,41 1,44 1,30

1,29 1,31

1,03

17-22  23-28 29-34  35-40 41-46 47-52 53-38  59-64 65-70 71 VE
UZERI
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3.2.4. Egitime Gore Giin Sayisi

Egitim durumuna gore kisinin katildigi giin sayisinin degisiklik gosterip gostermedigi
arastirmada sorgulanmistir.  Sonuglar Tablo 15’te gosterilmistir. Yeterli frekans
olmadigindan egitim diizeyleri ve giin sayilar1 gruplanmistir. Yapilan ki-kare analizi
sonucunda anlamli bir farklilik gériilmemistir. Ortalama degerlerde de rakamlar birbirine
cok yakindir.

Tablo 15: Egitime Gore Giin Sayisi

Ortalama
giin
1 2 3 veiizeri | Toplam | sayisi
Okuryazar ve Ilkdgretim 91 27 8 126 1,35
Lise 103 30 13 146 1,41
Yiiksekogrenim 97 26 10 133 1,37
Toplam 291 83 31 405

y2= 752 df=4 p<0,945

3.2.5. Medeni Hale Gore Giin Sayis1

Medeni hale gore kisinin katildigi giin sayisinin degisiklik gosterip gostermedigi
aragtirmada sorgulanmistir. Medeni hale gore giin sayist Tablo 16°da gosterilmistir.
Yeterli frekans olmadigindan giin sayilar1 gruplanmistir. Medeni hali dul, bosanmis veya
ayr1 yasayan konumunda olan diger secenegi yeterli frekans olmadigindan analize dahil
edilmemigtir. Yapilan ki-kare analizi sonucunda anlamli bir farklilik goriilmiistiir.
Ortalamalara gore de evli olanlarda giin yapma orani daha yiiksektir. Ancak en yiiksek
oran dul, bosanmis veya ayr1 yasayanlari igeren “Diger” seceneginde ¢ikmistir. Bu grupta

giin say1s1 ortalama 1,60 olmustur.

Tablo 16: Medeni Hale Gore Giin Sayisi

Ortalama
giin
1 2 3 veiizeri | Toplam | sayisi
Bekar 72 11 1 84 1,15
Evli 212 71 28 311 1,43
Toplam 284 82 29 395

72=11,350 df=2 p<0,003
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3.2.6. Istihdam Durumuna Gére Giin Sayisi

Istihdam durumuna gére kisinin katildig1 giin sayisinin degisiklik gosterip gdstermedigi
arastirmada sorgulanmis ve Tablo 17’°de gosterilmistir. Yeterli frekans olmadigindan giin
sayilar1 gruplanmistir. Yapilan ki-kare analizi sonucunda anlamli bir farklilik
goriilmemistir. Ortalama giin sayilarina bakildiginda ise calisanlarin ortalama giin

sayisini daha fazla oldugu goriilmektedir. Ancak degerler birbirine ¢ok yakindir.

Tablo 17: istihdam Durumuna Gére Giin Sayisi

Ortalama
giin
1 2 3 veiizeri | Toplam | sayisi
Calismiyor 168 46 14 228 1,34
Calistyor 123 37 17 177 1,42
Toplam 291 83 31 405

72= 1832 df=2 p<0,400

3.2.7. ikamet Edilen Sehre Gore Giin Sayisi

Ikamet edilen sehre gore kisinin katildig1 giin sayis1 arasinda anlamli bir farklilik olup
olmadig1 incelenmis ve Tablo 18’de gosterilmistir. Arastirmanin en ¢ok frekansa sahip 3
sehri olan Istanbul, Sakarya ve Kocaeli illeri ile analiz yapilmistir. Diger illerin
frekanslar1 diisiik oldugundan analize dahil edilmemistir. Sonuglara gore iller arasinda
anlamli bir farklilik goriilmemistir. Ancak kisi bagina ortalama giin sayisinda Sakarya’nin

1., Istanbul’un 2. ve Kocaeli’nin 3. Sirada oldugu goriilmektedir.

Tablo 18: ikamet Edilen Sehre Gore Giin Sayisi

Ortalama
gun
. 1 2 3 veiizeri | Toplam | sayis1
ISTANBUL 61 19 5 85 1,34
SAKARYA 117 40 17 174 1,47
KOCAELI 88 15 5 108 1,23
Toplam 266 74 27 367

2= 7,592 df=4 p<0,108
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3.3. Giin Gruplar1 Olusturan Kisilerin Ortak Ozellikleri

3.3.1. Kisilerin Yakinhk Derecelerine Gore Giin Grubunun Siniflandirilmasi

Giin gruplarinin ne gibi ortak 6zelliklere sahip oldugu bu boliimde incelenmistir. Bu
Ozelliklerden ilki kisilerin yakinlik derecesidir. Komsular ve akrabalar bu yakinlik
derecelerinden bazilaridir. Gézlenen 507 giin igerisinde yalnizca 11 tanesi bu 6zelliklere
gore karma tipte giinlerdir. Diger giinler cogunlukla ortak ozellikler tasiyan kisiler
arasinda yapilmaktadir. Bu 6zelliklerin en sik goriilenleri komsu olmak, arkadas olmak,
akraba olmak gibi kavramlarla tanimlanmistir. Bu dogrultuda hangi tipte grubun ne kadar
yaygin oldugu ile ilgili frekanslar Tablo 19°da gosterilmistir. Sonuglara gére komsular
arasinda yapilan gilinler en sik karsilasilan giin tipidir. Hemen ardindan arkadaglar

arasinda yapilanlar ve akrabalar arasinda yapilan giinler gelmektedir.

Tablo 19: Giin Gruplarimin Kisilerin Yakinlik Derecelerine Gére Dagilim

Frekans Yiizde %
Komsular 151 29,8%
0
Arkadaglar 144 28,4%
Akrabalar 123 24,3%
i 0
Isyerindekiler 49 9,7%
0
Cocuk okul arkadaslar aileleri 17 3,4%
0
Hemseriler 7 1,4%
0
Umre veya Hac arkadaslari 2 0,4%
0
Spor salonu arkadaglart 2 0,4%
Siyasi parti 1 0,2%
Karma 11 2,2%
Toplam 507 100,0%
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3.3.2. Giin Gruplarna Verilen isimler ile Gruplarin Detayl Simflandirilmasi

Katilimcilara giinlerine ne isim verdikleri sorulmus ve alinan cevaplardan giin gruplarinin
yakinlik dereceleri daha detayli olarak siniflandirilmistir. Bu siiflandirmanin sonucunda
gozlenen yakinlik dereceleri Tablo 20’de gosterilmistir. Buradan gorilmektedir ki
yakinlik dereceleri alt derecelere dagilim gostermekte; akraba gruplarinin bazilar
kardesler bazilar1 kuzenler gibi alt gruplarda da toplanabilmektedir. Siniflandirmada ana
basliklar kendi anlami igerisinde yiiksek frekanslarda gozlenmistir. Ancak alt tanimlarin

frekans toplami ana basliktan daha az bulunmaktadir.

Tablo 20: Giin Gruplarina Verilen Isimler ile Gruplarin Detayh Simflandirilmasi

Komsular isyerindekiler ve meslektaslar

- Komsu olanlar - Ayni igyerinde c¢aliganlar

- Eski komsular - Ayni igyerinden/meslekten emekliler
Arkadaslar - Ayni igyerinde ¢alismayan meslektaglar

- Ayn1 okuldan mezun arkadaslar

- Ayni1 bdliimde okuyan 6grenciler

- Ayni lise sinifi mezunlar

Cocuk okul arkadaslar aileleri/Veliler

- Ayni iiniversite sinifi mezunlari Hemseriler
- Umre veya Hac arkadaslari - Ayni ilden olanlar
- Spor salonu arkadaglari - Ayni1 bdlgeden olanlar

- Kurs arkadaglari

Aymni siyasi partinin iiyeleri

Akrabalar/Siilale Karma
- Es tarafi akrabalar - Arkadas ve akrabalar
- Kendi tarafi akrabalar - Arkadaslar ve igyerindekiler
- Kardesler - Arkadaslar ve komsular
- Kuzenler - Komsular ve akrabalar
- Gelinler - Komsular, akrabalar, veliler
- Diiniirler - Komsular, arkadaglar, akrabalar

- Hemseriler ve akrabalar

Giin etkinliginin katilimcilar tarafindan nasil isimlendirildigi incelenmistir. Oncelikle bu
adlandirmada kullanilan kavramlar iizerinden ge¢mekte yarar vardir. Bu kavramlar

sunlardir:

e Giin grubunu olusturan kisilerin ortak o6zellikleri, 6rn. akrabalar, bankacilar,
diintirler, kizlar

e Giiniin bir faaliyet i¢in yapiliyor olmasti, 6rn. kahvalti yapma, kahve i¢cme, Kur’an
okuma

e Giinde toplanan menkul, 6rn. para, altin, dolar
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e Giin, giinii veya giiniim kelimeleri

Bu kavramlar daha sonra kimisi tek basina kullanilarak, kimisi de ikili ve {i¢lii bir araya

gelerek kullanilirlar. G6zlenen 6rnekler sunlardir:

e Giin veya giiniim kelimelerinin tek basina kullanilmasi

e Grubu olusturan kisilerin ortak 6zellikleri ile giin kelimesinin kullanilmasi, 6rn.
Gelinlerle giin, akrabalar giinii, komgularla giiniim

e Yapilan faaliyet ile giin kelimesinin kullanilmasi, 6rn. Kur’an giinii, kahvalti
glintim

e Toplanan menkul ile giin kelimesinin kullanilmasi, 6rn. 100 TL giinii, para giinii,
altin giinii, dolar giiniim

e Hem grubu olusturan kisiler hem de menkul ile giin kelimesinin kullanilmasi, 6rn.

arkadaglarimla altin giinii

Bunlar haricinde bazi 6zel isimler ile popiiler kiiltiirden ve TV dizilerinden esinlenen
adlar da giin gruplarina verilmistir. Bunlara gozlenen o6rnekler olarak sunlar verilebilir:

Altin kizlar, Bizimkiler, Gossip Girls, Kadinlar Matinesi, civelek kizlar, giin kardesligi

3.3.3. Katihmcilarinin Yaslarina Gore Giin Gruplarinin Siniflandirilmasi

Giin gruplarmmin ¢ogunlukla kag¢ yaslarindaki kisilerden olustugu bu arastirmada
sorgulanmistir. Bunun i¢in Oncelikle gozlenen 507 giin grubunu olusturan kisilerin
cogunlukla hangi yaslarda oldugu ile ilgili veriler derlenmis ve Tablo 21’de gosterilmistir.
Katilimeilarin ¢cogunlugunun gruplarinda en sik goriilen yas gruplar1 31-40 ve 41-50°dir.

Giin gruplarinin ¢ogunlukla bu yaslarda kisilerden olustugu goriilmektedir.

Tablo 21: Giin Gruplarimn Katilimcilarinin Yaslarina Gore Siniflandirilmasi

Frekans Yiizde %
17-22 26 5,4%
23-30 94 19,4%
31-40 170 35,1%
41-50 163 33,6%
51-60 46 9,5%
61-70 5 1,0%
71 ve isti 3 0,6%
Toplam 507 100,0%
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Bu 6zellikler haricinde de giin gruplarinin pazarlama agisindan 6énem tasiyan gelir, hayat
tarzt gibi ortak oOzellikleri de olabilir ancak bu Ozellikler arastirma kapsaminda

incelenememistir.

3.4. Giin Grubunu Olusturan Kisi Sayis1

Glin gruplarmin literatiirde ¢ogunlukla 10-12 kisiden olustugu belirtilmistir (Tezcan,
2000). Ayrica bu aragtirmada yapilan miilakatlarda giinlerin bir yili tamamlamak
maksadiyla 11 kisiden olusan gruplarca yapildigi; 12 kisi olmamasimin sebebinin yaz
aylarinda bir ay ara verilmesi oldugu belirtilmistir. Bu durumun degerlendirilmesi
amaciyla katilimcilara gilinlerinin kag kisiden olustugu sorulmustur. 507 farkli giin grubu

icinde en az 3 en ¢ok 27 kisiden olusan giinler bulunmustur. Sonuglar Tablo 22’de

gosterilmistir.
Tablo 22: Giin Gruplarim: Olusturan Kisi Sayilar:

Grubun Grubun Kisi

Kkisi sayis1 | Frekans Yiizde % sayisl Frekans Yiizde %

3 1 0,2% | 15 32 6,3%
4 18 3,6% |16 5 1,0%
5 28 5,5% |17 5 1,0%
6 44 8,7% |18 7 1,4%
7 44 8,7% |19 1 0,2%
8 64 12,6% | 20 15 3,0%
9 26 5,1% |23 1 0,2%
10 102 20,1% | 24 2 0,4%
11 27 5,3% |25 4 0,8%
12 50 9,9% | 26 1 0,2%
13 11 2,2% | 27 1 0,2%
14 18 3,6% | Toplam 507 100,0%
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Gilinlerin c¢ogunlukla 8-12 kisi arasinda oldugu goriilmektedir. Kisi sayilarindaki
degisimlerin sebeplerinden biri baglangicta 10 kisiden olusan giinden ayrilan kisilerin
olmas1 sebebiyle sayisinin diismiis olmasi1 veya giine yeni kisilerin katilimi ile sayinin
12’ye ¢ikmis olmasi olabilir. Frekansi az olanlar zaman i¢inde azalmis ve artanlar da yeni
katilimlar ile artmis olabilir. Bunun yaninda 15 kisiden sonra gelen sayilarin frekansinin
diisik oldugu dikkat c¢ekmekte; giinlerin c¢ogunlukla 15 kisiden fazla olmadig:

gorilmektedir.

3.5. Giin Gruplarinin Devamhihg:

Gilin gruplarinin devamliligi kisilerin birbirleri ile iliskilerinin derecesini anlamak
acisindan Oonemlidir. Literatiirde bu konu ile ilgili detayli bilgi verilmemis, sadece 30
yildir siiren bir giin oldugundan bahsedilmistir (Sagir, 2013). Bu arastirmada bilgi alinan
507 giin grubunun ka¢ senedir siirmekte oldugu Tablo 23’te gosterilmistir. Bu
frekanslardan goriilmektedir ki glinlerin ¢cogu uzun émiirlii olmamakta, biiyiik kismi ilk
iki yilinda bulunmaktadir. Bunun yaninda daha ¢ok ifadesini isaretleyen 92 gruptan 70
tanesinde yil belirtilmistir. Daha ¢ok i¢inde olanlardan en ¢ok goriilenler %23,9 ile 5 ve
%19,4 ile 6 senedir devam edenlerdir. Gzlenen en uzun siire 25 yildan beri devam eden

bir giindiir.

Tablo 23: Giin Grubunun Devamlihgi

Frekans Yiizde %
1. yilinda 195 38,5%
2. yilinda 146 28,8%
3. yilinda 74 14,6%
Daha ¢ok 92 18,1%
Toplam 507 100,0%

Yakinlik derecesine gore hangi giin gruplarinin daha uzun zamandir devam ettiginin
bulgular1 ise Tablo 24’te belirtilmistir. Sonuglardan goriilmektedir ki akrabalar en uzun
siire devam eden grup olmakta, hemserilerden olusan gruplarin i¢inde akrabalarin da
bulunmasi sebebiyle uzun siirdiigii goriilmektedir. Bu gruplarin ardindan arkadaslar ve

komsular gelmektedir.
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Tablo 24: Giin Devamliliginin Grubun Yakinlik Derecesine Gére Dagilimi

1. 2. 3. Daha
yilinda | yilinda | yihnda | ¢ok | Toplam

Komsular 62 47 24 18 151
Isyerindekiler 22 15 10 2 49
Arkadaslar 55 42 20 27 144
Akrabalar 40 27 15 41 123
Hemseriler 2 1 2 2 7
Cocuk okul arkadas ailesi 7 8 1 1 17
Hac veya umre arkadaslar1 1 1 2
Spor salonu arkadaglari 1 1 2
Siyasi parti 1 1
Karma ve digerleri 4 4 2 1 11
Toplam 195 146 74 92 507

3.6 Giinlerin Toplanma Sikhig1 ve Zamani

3.6.1 Giinlerin Toplanma Sikhigi Dagilim

Giin gruplarinin toplanma siklig1 Tablo 25°te belirtilmistir. Giinler ¢ogunlukla ayda bir

toplanmaktadir ancak 2 haftada bir toplanma da yaygindir.

Tablo 25: Giin Grubunun Toplanma Sikhgi

Frekans Yiizde %
Ayda bir 431 85,0%
2 haftada bir 60 11,8%
Haftada bir 8 1,6%
45 glinde bir 2 4%
2 ayda bir 3 ,6%
3 ayda bir 1 2%
4 ayda bir 1 2%
Yilda bir 1 2%
Toplam 507 100,0%
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3.6.2. Bulusmalarin Ayin Hangi Tarihlerinde Yapildig

Gilin gruplarinin ayin hangi giinlerinde toplandigi Tablo 26°da belirtilmistir. Giinlerin
ayin belirli bir tarih araliginda yogunlagsmadig1 ancak az bir farkla 15-31 arasinda daha

cok yapildig1 goriilmektedir.

Tablo 26: Giin Grubunun Ayin Hangi Giinlerinde Toplandig

Frekans Yiizde %
1-14 arasi 148 29,2%
15-31 arast 217 42,8%
Her ay farkli tarihte 142 28,0%
Toplam 507 100,0%

3.6.3. Maas giiniine gore bulusma tarihi

Giinlerin ay i¢inde hangi giinlerde toplandig1 meslek gruplari agisindan nemlidir. Bu
aragtirmada yapilan miilakatlarda memurlarin genelde maas giinii olan aym 15’inden
sonra gin yaptiklari; 6zel sektorde ¢alisanlarin ise ayin 1’inden sonra giin yaptiklari
belirtilmistir. Dolayistyla katilimecilara bu soru sorulmus ve sonuglari Tablo 27°de

gosterilmistir.

Memur olanlarin veya ¢aligmiyor olup da esleri memur olanlarin giinlerini ¢ogunlukla
aymn 15-31 giinleri arasma denk getirdikleri goriilmektedir. Ozel sektordekilerin ise
cogunlukla 1-14 arasinda denk getirdigi ancak bu farkin c¢ok biiylik olmadigi
goriilmektedir. Calismiyor olup esi 6zel sektorde calisanlar ise ¢ogunlukla 15-31°1
arasinda denk getirmektedir. Isyeri sahibi/serbest meslek olanlar veya ¢alismiyor olup esi
igyeri sahibi/serbest meslek olanlar ise giinlerini 15-31°1 arasina denk getirmektedirler.
Son olarak emeklilerin ise gilinlerinin tiim aya dengeli dagildigt; calismiyor olup esi
emekli olanlarin ise cogunlukla 15-31°1 arasia giinlerini denk getirdigi goriilmektedir.
Toplam rakamlara bakildiginda ise giinlerin c¢ogunun 15-31’1 arasinda yapildig

goriilmektedir.
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Tablo 27: Meslege Gore Giinlerin Ay I¢cinde Yapilma Tarihleri

Calismiyor - evli - esin
meslegi Calistyor - kendi meslegi
X X
oL L '

e ,_9 (7] :5—4 ,e w —

£ ZE = | 2 ZE 2

Tls|sel g | & | 8| s |2e| g |53

S s |z38| & ol S s |lzg| & |88 Toplam
1-14
arasi 30 4 16 9 5 68 4 4 8 4 152
15-31
arasi 45 19 37 36 11 59 23 9 10 6 255
Her ay
farkl 18 6 20 14 15 41 5 3 17 5 144
tarihte
Toplam 72 23 53 43 30f 112 24 10 24 14 405

3.6.4. Bulusmalarin Haftanin Hangi Giinlerinde Yapildig:

Tablo 28°de giin gruplarinin haftanin hangi giinlerinde toplandig1 gosterilmistir. Giinlerin
toplanma zamaninin ise haftai¢i ve haftasonuna dagilimda bir yogunlasma

goriilmemektedir.

Tablo 28: Bulusma Giiniiniin Haftadaki Yeri

Frekans | Yiizde %

Hafta ici 195 38,5%
Hafta sonu 163 32,1%
Degisiyor 149 29,4%

507 100,0%
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3.6.5. istihdam Durumuna Gére Bulusmanin Haftanin Hangi Giinlerinde Yapildig

Calisan ve ¢alismayan katilimcilarin giinlerini hafta i¢i mi yoksa hafta sonu mu yapmayi
tercih ettikleri konusundaki sonuglar Tablo 29°da belirtilmistir. Bu sonuglara gore

calismayanlar ¢ogunlukla hafta i¢i, ¢alisanlar ise hafta sonu gilinlerini yapmaktadirlar.

Tablo 29: istihdam Durumuna Gére Giiniin Hafta Ici veya

Hafta Sonu Yapilma Durumu

Calismiyor Cal?gl}rygcvieya
Hafta i¢i 138 62
Hafta sonu o -
Degisiyor =3 -
Toplam 228 177

3.6.6. Bulusmalarin Giiniin Hangi Saatlerinde Yapildig

Gruplarin toplanma saatleri ise Tablo 30°da belirtilmistir. Gruplarin ¢ogunlukla 6gleden

sonra toplandigi goriilmektedir.

Tablo 30: Giin Grubunun Toplanma Saati

Frekans | Yiizde %
Sabah 22 4,3%
Ogle 101 19,9%
Ogleden sonra 263 51,9%
Aksam 36 7,1%
Tim giin 10 2,0%
Degisiyor 38 7,5%
Bulusma yok sadece para toplama 37 7,3%
Toplam 507 100,0%
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3.7 Bulusmalarin Yapilma Yerleri

3.7.1 Giin Bulusmalariin Yapildig1 Yerlerin Dagilimi

Giin gruplarinin toplanma yeri Tablo 31°’de gdsterilmistir. Giinlerin ¢ogunlugu evde
yapilmaktadir. Ancak ev disinda kafe, restoran, pastane ve ¢ay bahgesinde yapilan gilinler
de yaygindir. Karma yapilan giinlerin az olmasi ise giin gruplariin kendi igerisinde

bulusulan yer konusunda tutarli olduklarin1 gostermektedir.

Bulugma olmayan 44 farkli giin grubu tespit edilmistir. Bu giinler 31 kisiye aittir. Bu 31
kisinin 30 tanesi sadece bulusma olmayan giinler yapmaktadir. Sadece 1 tanesinin hem
bulusmasiz hem de bulusmali giinii bulunmaktadir. Buradan goriilmektedir ki bulusmasiz
giin yapan kisiler giin tercihlerinin neredeyse tamaminda bu sekilde hareket

etmektedirler.

Tablo 31: Giin Grubunun Toplanma Yeri

Frekans | Yiizde %
Ev 346 71,3%
Kafe 51 10,5%
Bulusma yok 44 9,1%
Restoran 43 8,9%
Pastane 10 2,1%
Cay bahgesi 8 1,6%
Parti evi 1 0,2%
Karma 4 0,8%
Toplam 507 100,0%

3.7.2 Yasa Gore Bulusma Yeri

Giinlerin yasa gore evde mi disarida mi1 yapildigi sorusu arastirmada sorgulanmistir ve
ilgili sonuglar Tablo 32’de verilmistir. Bu analize bulusma yapilmayan giinler dahil

edilmemistir. Ayrica birden fazla giinii olan kisilerin de tiim giinleri dahil edilmistir.
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Sonuglara gore 17-52 yas arasinda yasa gore gilinlerin evde yapilma orani siirekli

artmaktadir. Ancak 53 yas lizerinde disarida yapilan giinler artig gostermekte ve yasa gore

farkli sonuclar vermektedir.

Tablo 32: Yasa Gore Giinleri Evde veya Disarida Yapma

Yas araligi

71ve

17-22 | 23-28 | 29-34 | 35-40 | 41-46 | 47-52 | 53-58 | 59-64 | 65-70 | iizeri
Evde 17 48 64 88 89 40 21 7 6 3
Disarida 12 29 27 21 17 3 4 5 2 2
Toplam 29 77 91 109 106 43 25 12 8 5
Evde % 59%| 62%| 70%| 81%| 84%| 93%| 84%| 58%| 75%| 60%
Disarida % |  41%| 38%| 30%| 19%| 16% 7% 16%| 42%| 25%| 40%

3.7.3. istihdam Durumuna Gére Bulusma Yeri

Giinlerin istthdam durumuna gore evde mi disarida mi yapildig1 sorusu bu arastirmada

incelenmistir ¢iinkii literatiire gore ¢alisan kisilerin zaman bulamadiklarindan ¢ogunlukla

bulusmalarini disarida yaptiklar belirtilmistir (Biiyiikokutan, 2012). Bu soruya iliskin

sonuglar Tablo 33’te verilmistir. Bu analize bulusma yapilmayan giinler dahil

edilmemistir. Sonuglara gore calisanlarin disarida giin yapma orani ¢alismayanlara gore

daha yiiksektir. Ancak ¢aliganlar da cogunlukla evde giin yapmaktadirlar.

Tablo 33: istihdam Durumuna Gore Giinleri

Evde veya Disarida Yapma

Calismayanlar | Calhisanlar
Evde 227 125
Disarida 40 82
Toplam 267 207
Evde % 85% 60%
Disarida % 15% 40%
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3.7.4. Gelire Gore Bulusma Yeri

Gelir ile bulusma yerinin incelenmesi Tablo 34’te gosterilmistir. Bu analize bulusma
yapilmayan giinler dahil edilmemistir. 1501-3500 TL aras1 gelirde evde yapma en
yaygindir. 7001 TL ve iizerinde ise disarida yapma diger gelir gruplarina gore yiiksek
diizeydedir. Ancak her gelir grubunda evde yapma yaygindir.

Tablo 34: Gelire Gore Giinleri Evde veya Disarida Yapma

Gelir 1501- 3501- | 7001 ve

yok 0-1500 3500 7000 iizeri
Evde 12 55 167 101 48
Disarida 5 17 27 39 34
Toplam 17 72 194 140 82
Evde % 71% 76% 86% 72% 59%
Disarida % 29% 24% 14% 28% 41%

3.7.5. Egitim Durumuna Goére Bulusma Yeri

Egitim ile bulugma yerinin incelenmesi Tablo 35’te gosterilmistir. Bu analize bulugsma
yapilmayan giinler dahil edilmemistir. Bu sonuglara gore egitim seviyesi arttik¢a giinleri

disarida yapma durumu stirekli artmaktadir.

Tablo 35: Egitime Gore Giinleri Evde veya Disarida Yapma

Okur Yiiksek

yazar | flkogretim Lise On lisans Lisans lisans
Evde 14 124 150 22 66 7
Disarida 1 13 46 8 46 8
Toplam 15 137 196 30 112 15
Evde % 93% 91% 77% 73% 59% 47%
Disarida % 7% 9% 23% 27% 41% 53%
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3.7.6. Medeni Hale Gore Bulusma Yeri

Medeni hal ile bulusma yerinin incelenmesi Tablo 36’da gosterilmistir. Bu analize
bulusma yapilmayan giinler dahil edilmemistir. Bu sonuglara gore giinlerini evde

yapanlar en ¢ok evli olanlar ¢ikmustir.

Tablo 36: Medeni Hale Gore Giinleri Evde veya Disarida Yapma

Bekar Evli Diger
Evde 95 323 5
Disarida 28 91 3
Toplam 83 414 8
Evde % 66% 78% 63%
Disarida % 34% 22% 38%

3.7.7. ikamet Edilen Sehre Gore Bulusma Yeri

Ikamet edilen sehir ile bulusma yerinin incelenmesi Tablo 37°de gosterilmistir. Bu analize
bulusma yapilmayan giinler dahil edilmemistir. Katilimcilarin gogunun ikamet ettigi 3 il
haricindeki iller de analize dahil edilmemistir. Sonuglara gore disarida giin yapma
oraninin yiiksek oldugu iller sirastyla Sakarya, Istanbul ve Kocaeli olmustur. Onceki
boliimlerdeki bulgularla birlikte diisiiniildiigiinde Sakarya hem kisi basina giin sayis1 hem

de giinleri disarida yapma konusunda diger illere kiyasla ondedir.

Tablo 37: ikamet Edilen Sehre Gore Giinleri Evde veya Disarida Yapma

Istanbul | Sakarya | Kocaeli
Evde 82 164 98
Disarida 22 71 20
Toplam 104 235 118
Evde % 79% 70% 83%
Disarida % 21% 30% 17%
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3.8. Giinlerde Toplanan Menkul

Giinlerin en 6nemli ekonomik aktivitesi toplanan menkuldiir. Dolayisiyla bu menkuliin
ne miktarda ve siklikta toplandigi bu aragtirmanin konusu olmustur. Toplanan menkuliin
miktar1 ve toplanma siklig1 Tablo 38’de belirtilmistir. Para toplanmayan 2 adet giin diger

baslig1 altinda belirtilmistir.

Sonuglara gore en sik toplanan menkul cinsi Tiirk Lirasi, miktari ise 100 TL’dir. 100 TL
toplanan 203 tane giin grubu gozlenmistir. Bunun yaninda 50 TL ve c¢eyrek altin

yaygindir. Amerikan Dolar1 (kisaca USD) kullanilan 2 6rnek gozlenmistir.

Bu sonuglardan goriilmektedir ki giinlimiizde TL yaygin olarak kullanilmakta, doviz 2
ornek hari¢ neredeyse hi¢ kullanilmamaktadir. Altinin ise TL kadar yaygin olmasa da

kullanilmakta oldugu goriilmektedir.

Tablo 38: Giinde Toplanan Menkuliin Tutar1 ve Cinsi

Frekans | Yiizde %
Gram altin 33 6,5%
Ceyrek altin 76 15,0%
Yarim altin 10 2,0%
Tam altin 2 0,4%
15TL 1 0,2%
20TL 7 1,4%
30 TL 1 0,2%
50 TL 90 17,8%
100 TL 203 40,0%
150 TL 30 5,9%
200 TL 42 8,3%
250 TL 6 1,2%
300 TL 1 0,2%
500 TL 1 0,2%
100 USD 1 0,2%
150 USD 1 0,2%
Para toplanmayan 2 0,4%
Toplam 507 100,0%
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3.9 Giinden Toplu Olarak Gelen Paranin Degerlendirilmesi

3.9.1 Toplu Paranin Harcandig1 Konularin Dagilim

Giinden toplu olarak gelen para ve altinin nasil degerlendirildigi giinlerin ekonomik yonii

ile ilgili 6nemli bir konudur. Literatiirde toplu paranin nasil degerlendirildigi ile ilgili

siirli bilgi bulunmaktadir.

Ankette katilimcilara giinden aldiklari toplu paray1 son 1 yilda nasil degerlendirdikleri ile
ilgili bir soru sorulmustur. Soruda katilimecilara birgok segenek verilmis ve birden ¢ok
secenek isaretleyebilecekleri belirtilmistir. Isaretlenen bu segenekler ile ilgili sonuglar
Tablo 39°da gosterilmistir. 405 katilimci arasinda en ¢ok “Para ve altin olarak biriktirme”

secenegi isaretlenmis, ardindan giyim ve ¢ocuklar i¢in yapilan harcamalar gelmistir.

Tablo 39: Son 1 Yilda Toplu Paranin Kullanim

Isaretlenen | Bos birakilan
BiRIKTIRME 217 188
GIYIM-KIYAFET 134 271
COCUKLARIM iCiN 110 295
KREDIi KARTI BORCU 84 321
EV DEKORASYON 68 337
PARAYI ESIME VERDIM 66 339
KiSISEL BAKIM 59 346
TAKI 47 358
HEDIYE 44 361
CEYiZ 44 361
MOBILYA 41 364
BEYAZ ESYA 40 365
SAGLIK 30 375
OTEL TATIL 19 386
EV ALMA 18 387
DUGUN 15 390
ARABA 13 392
SPOR FITNESS 8 397
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Kredi kart1 borcunun 4. sirada olmasi katilimcilarin borglarini 6demede giinlerin 6nemini

gostermektedir.

“Paray1 esime verdim” diyen kisilerin ise bunu yapma sebeplerinden bir tanesi giin
parasinin esten geliyor olmasidir. Ancak bu durumda olan kisilerin ¢alisan kisiler arasinda

da oldugu gozlenmistir. Dolayisiyla baska sebeple de bu para ese transfer olabilmektedir.

Toplu gelen giin parasini nasil degerlendirdikleri ile ilgili katilimcilar gogunlukla 3 veya
4 secenek isaretlemislerdir. Ancak bazi katilimcilarin sadece tek bir secenegi
isaretledikleri de gorilmiistiir. Bu durum katilimcinin harcamasint bu kalemde

yogunlastirdigini veya biiylik 6l¢ekli bir harcama yaptigint gostermektedir.

Tek bir secenek isaretleyenler arasinda en yaygin olan “Para veya altin olarak biriktirme”
secenegidir. Bu durumda 63 kisi bulunmaktadir. Buradan goriilmektedir ki katilimeilarin

%16’s1 paray1 sadece biriktirmekte kullanmaktadir.

Sadece “Cocuklarim i¢in harcadim” diyen 19 kisi bulunmaktadir ve katilimeilarin %5’ ini

olusturmaktadir.

17 kisi paray1 sadece kredi kart1 borcunu 6demekte kullanmistir ve toplam katilimcilarin

%4’1inii olusturmaktadir.

Sik karsilasilan diger tek secenek isaretleyenlerde “Parayr esime verdim” 10 kisi, “Ev
dekorasyon” 9 kisi, “Giyim-kiyafet” 7 kisi, “Ceyiz” 5 kisi ve “Araba” 4 kisi kisidir.
Buradan goriilmektedir ki toplu paranin blok halinde harcanmasi g¢ogunlukla bu

harcamalarda yogunlagmaktadir.

3.9.2 istihdam Durumuna Gére Toplu Paranin Ese Transferi

“Giinden alinan toplu paranin ese transfer edilmesi calismayan bayanlarda daha mu
yaygindir?” sorusu bir dnceki boliimdeki analizden sonra merak edilmistir. Dolayisiyla
istihdam durumu ile paray1 ese aktarma arasinda bir fark olup olmadigr incelenmistir.
Sonuglar Tablo 40°da gosterilmistir. Sonuglara gore caligmayan evli kadinlarin giin
parasini esine transfer etme orani ¢alisan veya emekli kadinlara gore biraz daha yiiksektir.
Calismayanlarin %26’s1 eslerinden aldiklar1 paranin bir kismin1 geri vermektedirler.

Calisan katilmcilarin ise %13’ harcamalara yardim etmek veya eslerinden aldiklari
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paray1 iade etmek maksadiyla eslerine giin parasini transfer etmektedir. Tiim mesleklerde

ese giin parasinin transfer edilmesi durumu vardir sadece memur olan kadinlar i¢erisinde

ese para aktarimi hi¢ gdzlenmemistir.

Tablo 40: istihdam Durumuna Gére Toplu Paranin Ese Verilmesi

Toplu parayr
esine verme Evli olanlar

isaretleyenler |toplam frekans

Calismiyor 49 191
26%

Ozel sektor 10 77
13%

Memur 0 17
0%

Isyeri sahibi-serbest meslek 2 10
20%

Emekli 3 16
19%

Toplam 64 311

3.10. Giin Bulusmast ile ilgili Yapilan Dogrudan ve Dolayh Harcamalar

3.10.1. Ev Haricinde D1s Mekanlarda Yapilan Giin Bulusmalarinin Maliyeti

Giinlerin ev disinda restoran, kafe gibi mekanlarda yapilmasi bir maliyet olusturmaktadir.
Bu maliyetin ne diizeyde oldugunun bilinmesi pazarlama ac¢isindan énem tagimaktadir.

Dolayistyla katilimcilara disarida yaptiklar giinlerin maliyetleri sorulmustur.

507 giin grubunun 117 tanesi disarida yapilmaktadir. Bu giinlerin maliyetlerinin dagilimi
Tablo 41°de gosterilmistir. Sonuglar bize disarida yapilan giinlerin en ¢ok 21-30 TL arasi

maliyette gerceklestigini gostermektedir.
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Tablo 41: Disarida Yapilan Giinlerin Kisi Bas1 Maliyeti

Frekans | Yiizde %
Yok 390 76,9%
0-10 TL 2 0,4%
11-20 TL 29 4,3%
21-30 TL 35 6,9%
31-40 TL 27 5,3%
41-50 TL 24 4,7%
51 TL ve lsti 7 1,4%
Toplam 507 100,0%

3.10.2. Giin I¢in Satin Alinan Uriin ve Hizmetlerin Dagihm

Giin bulusmalarina hazirlik amaciyla bir¢ok harcama yapilmaktadir. Literatiirde bu
harcamalar kuafor, makyaj malzemesi alma, yeni kiyafet alma ve ev dekorasyonunu
yenileme olarak belirtilmistir (Khatib-Chahidi, 1995; Wolbert, 1996; Tezcan, 2000). Bu
harcamalara ek olarak yapilan miilakatlarda temizlik¢i cagirma ve yemek yaptirma gibi

seceneklerin de oldugu gozlenmistir.

Bu harcamalarin ne siklikla yapildigin1 6grenmek amaciyla katilimceilara her bir kalemi
ne siklikla tiikettikleri 5 agsamali (Higbir zaman, kismen, bazen, genellikle, her zaman) bir
soru ile sorulmustur. Ayrica bagka harcamalar yapanlarin olup olmadigini 6grenmek icin

“Diger” secenegi de birakilmistir. Ancak bu secenegi isaretleyen bir katilimci1 olmamaistir.

Ginlerin bir kism1 evde yapildigindan ev ile ilgili hizmetler sadece evde giin yapanlar
tarafindan cevaplanmistir. Bunun yaninda hi¢ bulugsma yapmayan kisiler ise bu soruyu

bos birakmuistir.

Sonuglar Tablo 42°de gosterilmistir. Sonuglara gére market aligverisi evde yapilan giinler
oncesi siklikla yapilmaktadir. Ikinci sirada yemek ve ikramlik yaptirma gelmektedir.

Ancak bu hizmet ¢ogu katilime1 tarafindan hi¢bir zaman tercih edilmemektedir.

Temizlik¢i cagirma, ev dekorasyonu, kuafore gitme ve kiyafet alma segeneklerinin

frekans ve ortalamalar1 ¢ok diisiik ¢cikmistir. Bu hizmetlerden nadiren faydalanilmaktadir.
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Tablo 42: Giin i¢in Yapilan Harcamalar

=
g c
g - S| E
= ol c| =S
2| E| 3|8 Toplam
Ortalama | Medyan | £ |2 | & | & | T |Kisisayst
1,59 1,00 222| 33| 42| 17 5 319
Temizlik¢i gagirma (Sadece ev)
Ev dekorasyon/mobilya vb. satn 165 100l 187] 6ol s4] 71 2 319
alma (Sadece ev) ’ '
Market ahgverisi yapma (Sadece 435 500 14| 5| 22| 93| 185 319
ev)
Yemek ve ikramlik yaptirma 284 300| 118 29| 37| 55 80 319
(Sadece ev)
L 1,93 1,00 197| 62| 74| 28| 14 375
Kuaftre gitme
2,09 2,00 170 75| 75| 38| 17 375
Kiyafet satn alma

3.11. Giin Grubu Uyeleri Arasindaki letisim

3.11.1. Katthmcilarin Bulusma Oncesi ve Sonrasi fletisim Ic¢in Kullandiklar

Araclarin Dagilim

Giin gruplarimin kendi aralarinda iletisimi nasil sagladiklari, hangi araglar1 kullandiklari;
bu gruplara ulagmak istendigi durumlarda pazarlama agisindan 6nem kazanmaktadir.
Dolayisiyla katilimcilara hangi iletisim araglarint kullandiklari sorulmustur. Sonuglar

Tablo 43’te gosterilmistir.

Sonuglara gore telefon halen en yaygin kullanilan iletisim aracidir. Ancak Whatsapp
telefona yakin bir seviyede grup i¢i iletisimde kullanilmaktadir. Katilimeilarin yaridan
fazlas1 Whatsapp kullanmaktadir. Facebook kismen kullanilmakta; E-mail ve Viber ise

neredeyse hi¢ kullanilmamaktadir.

Bu sonuglar haricinde 4 kisi yiiz yiize goriistiiklerini, 2 kisi iletisim kurmadiklarini, 1 kisi

de Skype ile goriistiiklerini belirtmistir.
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Tablo 43: Grup I¢i Iletisim Araglan

Isaretleyen | Isaretlemeyen
katilmcilar katilmcilar
TELEFON 326 79
WHATSAPP 221 184
FACEBOOK 49 356
E-MAIL 9 396
VIBER 2 403

3.11.2. Grup Ig¢i Iletisim Araclarinin Yasa Gore Dagilim

Iletisim araglarinin yaslara gore dagilimi ise ayrica merak edilen bir husustur. Bu araglarin

yaygin oldugu yaslar1 bilmemiz pazarlama agisindan bu gruplar1 anlamiz agisindan 6nem

arz etmektedir. Dolayisiyla bu iletisim araglarinin yasa gore dagilimi incelenerek ilgili

sonuclar Tablo 44°te verilmistir.

Tablo 44: Yasa Gore Grup Ici iletisim Araclarimin Kullanim Miktarlan

Telefon Email Whatsapp | Facebook | Viber | Toplam
17-28 73 3 79 19 1 175
42% 2% 45% 11% 1%
29-34 55 5 41 9 1 111
50% 5% 37% 8% 1%
35-40 71 49 15 135
53% 36% 11%
41-46 69 1 34 2 106
65% 1% 32% 2%
47 ve lzeri 58 18 4 80
73% 23% 5%
Toplam 326 9 221 49 2

Bu sonuglara gore telefon her yasta cogunlukla kullanilmaktadir. Ayrica telefon kullanimi

yas arttikca artmaktadir.
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Whatsapp kullanimi hemen her yasta yaygindir; ancak kullanimi yas arttikga
diismektedir. Ayrica 17-28 yas arasinda Whatsapp telefondan daha fazla

kullanilmaktadir.

Facebook ve Whatsapp hemen her yasta kullanilmaktadir. Facebook kullanimi 41

yasindan itibaren diismektedir.

47 ve lizeri yastaki kisilerin %23 tinii Whatsapp ve %5’inin Facebook kullaniyor olmasi
bu yontemlerin tiim yaslarda farkli oranlarda da olsa ne kadar yaygimlastigini

gostermektedir.

3.11.3. Giin Gruplarinda Sosyal Medya Paylasim

Gruplarin giin bulugmalarinda sosyal paylasim yapip yapmadigi bu arastirmada
incelenmistir. Katilimcilara giin bulusmalarinda fotograf paylasimi veya yer bildirimi gibi

paylasimlar yapilip yapilmadigi sorulmustur. Sonuglar Tablo 45°te gosterilmistir.

Tablo 45: Bulusmalarin Sosyal Medyada Paylasim

Frekans Yiizde %
Hayir paylasilmiyor 232 573
Evet paylasiliyor 173 42.7
Toplam 405 100,0

Kisilerin yaklagik % 43’1 sosyal paylasim yapildigini belirtmistir. Bir 6nceki boliimde
belirtilen iletisim araglariin kullanimi kismindaki sosyal medya uygulamalarinin
kullanim siklig1 ile bu sonu¢ uyumlu goriinmektedir. Ancak halen giinlerin biiyiik
kisminda sosyal medya paylasimi yapilmamaktadir. Bunun sebeplerinden bir tanesi

giinlerin 6zel ve grup haricindekilere kapali bulusmalar olmasi olabilir.

66



3.11.4. Sosyal Medyada Paylasim Sekli

Sosyal paylagim yapan katilimcilara ayrica bu paylasimi nasil yaptiklar: sorulmustur. 80
katilimc sosyal paylasimi ne sekilde yaptiklarini da belirtmis, bu sonuglar Tablo 46’da

gosterilmistir. Bu sonuglar gostermektedir ki fotograf paylasimi en yaygin kullanilan

paylasim bi¢imidir.
Tablo 46: Sosyal Paylasim Sekli
Isaretleyen | Isaretlemeyen
katihmcilar katihmcilar
Fotograf paylasimi 64 341
Facebook 16 389
Instagram 11 394
Yer bildirimi 17 388
Whatsapp 1 404
Snapchat 2 403
Swarm 2 403
Twitter 1 404

3.12. Bulugsmalarda Uriin ve Hizmetlerle lgili Paylasilan Yorum ve Deneyimler

Giin bulusmalar1 diger fonksiyonlarinin yaninda bazi iriin ve hizmetlerle ilgili fikirlerin
paylasildig1 bir ortamdir. Bu paylasimlarin frekanslart Alemdar ve Kdseoglu’nun (2013)
yapmis oldugu ¢alismada ana hatlariyla belirtilmistir. Bunun haricinde baska kaynaklarda

da {irtin ve hizmetlerle ilgili paylagimlar belirtilmistir (Tezcan, 1985; Sagir, 2013).

Bu arastirmada da katilimcilara giin bulugsmalarinda hangi iirlin ve hizmetlerle ilgili
deneyimler paylasildigi sorulmustur. Soru igerisinde bir¢ok secenek belirtilmistir ve
katilimcilardan bu seceneklerden ilgili olanlar isaretlemeleri istenmistir. Katilimcilardan
son 1 yil i¢in gozledikleri {irlin ve hizmetleri isaretlemeleri istenmistir. Sonuglar Tablo

47°de gosterilmistir.
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Tablo 47: Giinlerde Paylasilan Yorum ve Deneyimler

isaretleyen Bos birakan
katilmcilarin | katilmeilarin
sayisl sayisi

Kiyafet, giyim kugam 235 140
Yemek tarifleri 231 144
Diyet 193 182
TV/Diziler 180 195
Saglik hizmeti, doktor 178 197
Torunlar/cocuklar 152 223
Temizlik iirlinleri 145 230
Ev dekorasyonu 136 239
Kisisel bakim tiriinleri 135 240
Ev/arsa 123 252
Market alisverisi 87 288
Mobilya 84 291
Taki 84 291
Bitkisel tiriinler 79 296
Beyaz esya/elektrikli ev aletleri 66 309
Giindelikgi/temizlik 62 313
Otel-tatil 62 313
Apartman sorunlari 57 318
Sinema 48 327
Kitap 47 328
Restoran 38 337
Cocuk bakicist 30 345
Araba 24 351

Katilimcilarin en ¢ok konustugu iirlin ve hizmetlerin giyim/kiyafet, yemek tarifleri ve
diyet oldugu goriilmektedir. TV/Dizileri, Saglik hizmetleri, torunlar/¢ocuklar, temizlik
tiriinleri, ev dekorasyonu, kisisel bakim tirtinleri, ev/arsa, market alisverisi, mobilya, taki,
bitkisel iriinler, beyaz esya/elektrikli ev aletleri, glindelik¢i/temizlik, otel-tatil, apartman
sorunlari, sinema, Kitap, restoran, ¢ocuk bakicisi ve araba sirasiyla en ¢ok konusulanlar
olmustur. Dolayisiyla giin grubundaki kisilerin sirasina gore en ¢ok bu iriin ve

hizmetlerle fikir aligverisinde bulunuyor olduklari goriilmektedir.
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3.13. Giinlerde Yapilan Tanitim ve Satis Faaliyetleri
3.13.1. Giinlerde Yapilan Tanitim ve Satis Faaliyetlerinin Siklig1

Giinlerin kisisel tanitim ve satis faaliyetleri i¢in kullanildigi literatiirde belirtilmistir
(Khatib-Chahidi, 1995; Biiyiikokutan, 2012). Bu yiizden katilimcilara son 1 yildaki giin
bulusmalarinda bir satis veya tanitim etkinligi yapilip yapilmadigi sorulmus ve alinan

cevaplar Tablo 48’de gosterilmistir.

Sonuglardan goriilmektedir ki tanitim etkinlikleri giinlerde yogun bir bigimde
kullanilmamaktadir. 405 katilimcinin 281 tanesi son 1 yilda giinlerinde herhangi bir

tanitim etkinligi ile karsilasmamustir.

Tablo 48: Son 1 Yildaki Giin Bulusmasindaki
Tanitim Satis Etkinligi Sayis1

1 yil icinde gozlenen

etkinlik sayisi Frekans| Yiizde %
Hig¢bir zaman 281 69,4%
1-2 defa 74 18,3%
3-4 defa 26 6,4%
5-6 defa 13 3,2%
7-8 defa 4 1,0%
Daha fazla 7 1,7%
Toplam 405| 100,0%

3.13.2. Giin Gruplarindaki Cok Katmanh Pazarlama Yapan Firmalarin Satis

Temsilcileri ve Markalara Gore Dagilim

Her ne kadar gilinlerde tanitim ve satis faaliyetleri yogun olmasa da giin gruplarindaki
kisilerden bazilarinin markalarin satis temsilcileri oldugu goézlenmektedir. Bu satis
temsilcileri genellikle ¢ok katmanli pazarlama yapan firmalarin temsilciligini
yapmaktadir. Tanitim amaciyla bu kisilerin genellikle toplu bir araya gelinen etkinlikleri
tercih ettikleri miilakatlar sonucunda belirtilmistir. Giinler de bu tipte bir tanitim i¢in ideal
bir ortam oldugundan, bu kisilerle ilgili bilgi almak i¢in katilimcilara bir markanin

temsilcisi olup olmadiklar1 sorulmustur.
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Sonuglara gore 405 katilimcinin 39 tanesinin en az bir markanin satis temsilcisi oldugu

goriilmektedir. Bu markalarin kag tane temsilcisi oldugu ise Tablo 49°da gosterilmistir.

Tablo 49: Satis Temsilcilerinin Markalara Gore Dagilim

Marka Frekans
Avon 18
Oriflame 10
Amway 9
Tupperware 3
Ersag 2
Gano Excel 1
Pierre Cardin 1
Belirtilmemis 1
Toplam 45

Bir kisinin birden ¢ok markanin temsilcisi olabilecegi goz Oniine alindiginda toplam
frekans 45 olmustur. En ¢cok temsilcisi olan markanin Avon oldugu ikinci sirada Oriflame

liclincii sirada ise Amway’in geldigi goriilmektedir.

Satis temsilcilerinin giinlerde ¢ok aktif calismadigi ancak kisi adedi olarak hemen her giin

grubuna 1 kisi diisebilecek sayida olduklar1 goriilmektedir.

3.13.3 Markalara Gore Satin Ahman Uriinlerin Dagilimi

Katilimeilarin  birgogu ¢ok katmanli pazarlama yapan firmalarin {irlinlerini tercih
etmektedir. Bu tercihlerinin hangi markalar oldugu katilimcilara soru olarak

yoneltilmistir. Sonuglar Tablo 50°de gésterilmistir.
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Tablo 50: Son 1 Yilda Satin Alinan Markalar

Satin almis

Satin almamis

katihmeilarim | katilimcilarin
sayisl sayis1

AVON 214 191
ORIFLAME 121 284
AMWAY 88 317
TUPPERWARE 87 318
MARKASIZ URUNLER 45 360
DORE 23 382
HERBALIFE 13 392
FOREVER LIVING 7 398
HUNCALIFE 5 400
ERSAG 2 403
GANO EXCEL 1 404
PIERRE CARDIN 1 404
HiC SATIN ALMADIM 125
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Sonuglara gore son 1 yilda satin alinan markalarda Avon en ¢ok tercih edilen marka
olmaktadir. Ardindan sirasiyla Oriflame, Amway ve Tupperware gelmektedir. En ¢ok
satin alinan 4 markanin en ¢ok satig temsilcisi olan markalar oldugu gézlenmektedir.

Dolayistyla satig temsilcisi sayistyla iiriin satigi arasinda bir iligki olabilir.

Tanitim etkinligi sayist ile satin alinma durumu incelendiginde 6nemli bulgulara
ulasilmigtir. Bu analizde kendi iiriinlerini satin aldiklar1 i¢in satis temsilcisi olanlar
cikarilmistir. Sonuglara gore son 1 yilda hi¢ satin almayan ise 125 kisi bulunmaktadir. Bu
125 kisinin 113 tanesi hi¢ tanitim yapilmadigini belirtmistir ve oran olarak %90’a tekabiil

etmektedir. Satin alan ise 241 kisi bulunmaktadir. Bu kisilerin ise 154 tanesi bir tanitim




etkinligi yapilmadigi belirtmistir. Oran olarak %64’tiir. Buradan goriilmektedir ki
giinlerde yapilan tanitim etkinlikleri satis1 biiyiik 6lctide etkilemektedir.

3.13.4. Katihmcilarin Cok Katmanh Pazarlama Yapan Firmalarin Uriinlerini

Satin Alma Sebepleri

405 katilimcidan satis temsilcisi olmayan 241 tanesi bu iriinlerden satin almistir. Bu

kisilerin tirlinleri satin alma sebepleri ise Tablo 51°de belirtilmistir.

Tablo 51: Cok Katmanh Pazarlama Yapan Firmalarin Uriinlerini Satin Alma

Sebepleri*
p €
-
~| £ g | 2
EIS B |55
ElElg & | =
o g — h=
= |z &l = <
2| 2|53 5|~
E| 2|25~ ¢5
A EEERE
| 5125 E|E
Ortalama | Medyan | £ | 2 [Z S| 2 | € | Toplam
Cars1 pazar gezmeme gerek
kalmadigndan 3,13 3,00 69| 22| 50| 81 58 263
Isime yarayacagm
diisiindiigim icin 434 500( 9 7| 15| 97| 152 263
Giin’deki diger kisiler tavsiye
ettigi icin 3,32 4,00] 48[ 30| 46| 96 60 263
Satan kisiye ayip olmasm diye
ve AP Y 2,33 2,00| 119 43| 53| 38| 27 263
Satan kisiye maddi olarak
yardim etmek amacryla 2,79 3,00 80f 32| 66| 71 31 263
Ayagimma kadar geldigi i¢in
3,14 3,00 61| 25| 61 79 54 263

* 1: Hi¢ katilmiyorum, 2: Kismen katilmiyorum, 3: Ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4: Kismen

katiltyorum, 5: Tamamen katilryorum

Sonuglardan goriilmektedir ki “Cars1 pazar gezmeye gerek kalmamasi1” diisiik frekansta

kabul edilen bir sebeptir.
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“Ise yarayacaginin diisiiniilmesi” ise yiiksek frekansta kabul gérmektedir.

Arastirma i¢in en 6nemli olan bulgulardan biri olan “Giin’deki kisilerin tavsiyeleri” ise

cogunlukla kabul gdren bir sebeptir.
“Satan kisiye ayip olmamas1” durumu ise biiyiik oranda reddedilmistir.

“Satan kisiye maddi yardimda bulunmak” ve “Ayaga kadar geliyor olmas1” ise diigiik

oranda kabul edilen ifadelerdir.

Tiim ifadelerde ileri derecede katilma veya katilmama ifadelerinin frekanslarinin yiiksek
olmast bu ¢alismanin markalar ve {riinler 6zelinde yapildig: takdirde farkli sonuglara

ulasilmasi ihtimalini gostermektedir.

Bu sonuglar yaninda “diger” olarak ifade edilen 13 agiklama daha bulunmaktadir. Bu
ifadeler Tablo 52°de gosterilmistir. “Ihtiyacim oldugu icin” ifadesi diger segeneginde sik

goriilen bir ifade olmustur.

Tablo 52: Diger Satin Alma Sebepleri

Frekans
Birikim amaciyla 1
Carsida bulamadigim i¢in 1
Fiyatin1 uygun buldugum igin 1
Thtiyacim oldugu i¢in 5
Kaliteli 1
Kullandigim bir tiriindii 1
Saglikli oldugu i¢in 1
Uygun fiyat 1
Uriinii sevdigim igin 1
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BULGULARIN TARTISILMASI, DEGERLENDIRME VE
ONERILER

Bu aragtirmada Tiirkiye’de yaygin bir sekilde yapilmakta olan giinlerin ve 6zelinde
menkul toplanan giinlerin pazarlama agisindan 6nem arz eden bazi konular1 incelenmistir.
Giin gruplar1 olusturan kisi sayisi, katilimcilarin ortak oOzellikleri, toplanma sikligi,
toplanma zamanlar1 ve toplanan menkuller gibi grupla ilgili detayli bilgiler elde
edilmistir. Katilimc1 sayisinin  yiikksek olmast bu konularla ilgili dagilimin

incelenebilmesine olanak saglamuistir.

Literatiirde tanimlar1 konusunda belirsizlik olan giin, altin giinii ve ROSCA kavramlari
arasindaki benzerlik ve farkliliklar aciklanmigtir. Kavramlarin gecmisteki ve

giiniimiizdeki anlamlar1 irdelenmistir. Ayrica konu ile ilgili literatiir 6zetlenmistir.

Giinlere Katihm Miktar1 ve Demografik Ozelliklere Gore Dagihm

Glinlerin yayginligi konusunda alinan bulgularda kisilerin ¢ogunun tek bir giine katilim
yaptiklar1 ancak 2 ve daha fazla giine katilanlarin da oldugu goriilmiistir. Ancak 3

giinden fazla katilim nadirdir. En ¢ok goriilen 5 giine katilim olmustur.

Arastirmanin en 6nemli bulgularindan bir tanesi ise list gelir gruplarinda giin sayisinin

cok olmasidir. Gelir arttik¢a kisinin giin sayis1 artmaktadir.
Egitim seviyesi ile katilinan giin sayis1 arasinda da anlamli bir farklilik gériilmemistir.

Katilinan giin sayisinin yasa gore artmakta oldugu goriilmiistiir. 17-22 yag arasinda kisiler
ortalama 1,03 giine katilirken, 59-64 yas arasinda ortalama 1,71 giine katildiklar
gorilmistir. Yalnizca 35-40 yaslar1 arasinda bir diisiis gozlenmektedir. Bu diisiislin
sebebinin bu yaslarda ¢ocuklar ve aile ile ilgilenmenin zaman almasi veya calisanlarin
kariyerlerine odaklanmalar1 olabilir. 65 yasindan itibaren ise giin sayis1 tekrar diisilise
ge¢mektedir. Bunun da sebepleri olarak kisinin belirli bir yastan sonra gelen dliimler
sonucu sosyal cevresinin daralmasi veya emeklilik sonrasi sosyal hayattan kopma

yasanmasi olmasi diisiiniilebilir.
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Calisanlarin say1 olarak caligmayanlara gére daha ¢ok giin yaptig1 gézlenmistir. Ancak
hem bu fark c¢ok diisiik seviyededir hem de bu giinlerin bir kisminin bulusmasiz giin

oldugu unutulmamalidir. Bulusmasiz giinler ¢ikarildiginda oranlar yakin sevidedir.

Bekarlarin giin sayilar1 evlilere kiyasla daha diisiiktiir. Ayrica bosanmis veya dul

olanlarda ise evlilerden de daha fazla sayida giine katilma egilimi vardir.

Demografik 6zelliklerle ilgili bu bulgular giinlere katilimda gelir, medeni hal ve yasa gore
goriilen farkliliklarin belirgin oldugunu gostermektedir. Bunun yaninda gelir seviyesinin
artmasi giin sayisin1 da artirmaktadir. Bu durum kadinlarin ilgili demografik 6zelliklerle
birlikte yasam tarzlarimin da degistigini diisiindiirmektedir. Gilin kadinlarin cinsiyet
ayrimini pekistiren bir etkinlik oldugundan medeni hal ve yas ile degisen tarzda bir

yasami benimsemis kisiler arasinda yaygin oldugu sdylenebilir.

Giin Gruplarinin Ortak Ozellikleri ve Devamhihig

Giin gruplar iiyelerinin birbirlerine yakinlik diizeylerine gore incelendiginde gruplarinin
cogunun komsular, akrabalar ve arkadaslardan olustugu goriilmiistiir. Bunun yaninda
isyerindekiler, meslektaslar, hemseriler ve veliler gruplar1 gézlenmistir. Karma olan ¢ok
az grup gozlenmistir. Bu durum gostermektedir ki gruplar kendi iclerinde yakinlik

dereceleri agisindan tutarli davranmaktadirlar.

Gruplarin detaylarina inildiginde alt gruplarda da toplamldigi goriilmiistiir. Ornegin
akrabalar altinda sadece kardeslerin toplandig: giinler de gozlenmistir. Bunun yaninda
diiniirler, kuzenler, gelinler gibi 6zellesmis akraba gruplar1 da vardir. Benzer bir durum
arkadaglar arasinda da goriilmektedir. Mezunlar, hac veya umre arkadaslar1 ile spor

salonu arkadaslarinin giinleri gozlenmistir.

En sik rastlanilan gruplarin komsular oldugu gériilmiistiir. Ikinci sirada akrabalar, iigiincii
sirada ise arkadaslar gelmektedir. Isyerindekiler de sik rastlanan bir gruptur. Ancak diger

ozellikteki gruplar nadirdir.

Her ne kadar yayginlikta komsular birinci sirada olmakla birlikte grubun devamliliginda
akrabalar en uzun silire devam gruplardir. Komsular ise devamlilikta ikinci siradadir.

Arkadas gruplarinin ise 6mrii uzun olmamaktadir. Giinlerin ¢ogu 1. veya 2. yilindadir.
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Daha uzun siireli gruplar nadirdir. Glinlerin genel olarak uzun 6miirlii olmadiklar birinci

veya ikinci sene sonunda dagildiklar1 goriilmektedir.

Gilin gruplart ¢ogunlukla 8-12 kisi arasinda kurulmustur. 15 kisi lizerinde gruplar ¢ok
nadirdir. Bunun sebebinin giinlerin 1 yillik olarak 11 kisilik olarak planlanip daha sonra

cikanlar ve eklenenler ile sayisinin degismesi olabilir.

Giin gruplarindaki kisiler cogunlukla 31-50 yaslar1 arasindaki kisilerden olusmaktadir.
Dolayisiyla glin gruplarinin organize edenlerin bu yas gruplarindaki kisiler olmalar1

olasidir.

Giin Gruplarimin Toplanma Sikhg1 ve Zamani

Giinler ¢ogunlukla ayda bir toplanmaktadir. 2 haftada bir toplanan giinler de yaygindir.
Diger bulusma araliklar1 haftada bir, 45 giinde bir, 2 ayda bir, 3 ayda bir, 4 ayda bir ve

yilda bir olarak siralanmaktadir ancak bunlar ¢ok nadirdir.

Calisanlar c¢ogunlukla haftasonu giin yapmakta, calismayanlar ise hafta i¢i giin

yapmaktadir. Bulugmalar ise cogunlukla 6gleden sonra yapilmaktadir.

Giinlerin ¢ogunlukla ayin 15 ile 31’1 arasi toplandig1 goriilmektedir. Memurlarin 15-31
arasini 0zel sektorde calisanlarin ise aym 1-14’1 arasini tercih etmeleri maas giinii ile giin
tarihi arasinda bir iligki olasiligin1 gostermektedir. Caligmayanlarin ise 15-31 arasini
cogunlukla tercih etmelerinin sebebi bilinmemektedir. Bunun bir sebebi olarak giin
grubunu olusturan kisilerin memurlar olmasi ve diger kisilerin buna uyum saglamak icin

bu tarihleri kabul etmesi olabilir.

Giinlerin Toplanma Yeri

Gilin bulugmalarinin en ¢ok evde yapildig1 goriilmiistiir. Hatir1 sayilir bir miktarda da
disarida giin yapilmaktadir. Karma olarak yapilan giinler ¢ok azdir. Buradan da
gorilmektedir ki gilinler yapilma yeri agisindan da kendi iginde tutarli bir goriiniim

sergilemektedir.

Bulugma olamayan giinler nadirdir. Ancak arastirmanin en 6nemli bulgularindan biri

bulusma olmayan giin yapan kisilerin tercihlerini hep bu yonde kullaniyor olmalaridir.
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Dolayisiyla bu bulgu da glinlerin yasam tarzi ile baglantisin1 ortaya koymaktadir. Giin

bulusmasi istemeyen bir kitle bulunmaktadir.

Giinlerin yapildig: yer ile yas gruplari incelendiginde yas arttik¢a gilinlerin evde yapilma
miktarinin arttig1 gériilmektedir. 52 yasina kadar tutarl bir sekilde bu artis devam etmekte
ancak bu yastan sonra digsarida giin yapma durumu artmaktadir. Bu sonugtan
goriilmektedir ki belirli bir yastan sonra kisiler evde glin yapmaktan sikilmis veya farkli
bir yasam tarzina geg¢is yapmis olabilirler. Bunun yaninda bu durum kusaklar arasindaki

yasayis farkliliklarinin da bir sonucu olabilir.

Evde giin yapma durumu hem ¢alisanlar hem de galigmayanlar arasinda ¢ogunluktadir.

Ancak calisanlar nispeten daha ¢ok disarida yapmaktadir.

Evlilerde evde giin yapma diger medeni durumlara goére ¢cok az bir farkla daha yaygindir.

Ancak tiim durumlarda evde giin yapma en sik goriilendir.

Gelire gore giinlerin yapilma yeri incelendiginde tiim gelir gruplarinda giinleri evde
yapma yaygindir. Hane geliri 7001 ve fiizerinde ise evde yapma orani nispeten

diismektedir.

Arastirmanin en Onemli sonuglarindan biri egitim diizeyine gore giinlerin nerede
yapildigidir. Egitim diizeyi arttik¢a giinleri disarida yapma durumu kesintisiz artmaktadir.
Bu durum giinlerin disarida yapilmasinda egitim durumunun en belirgin etken oldugu

goriilmektedir.

Bu sonuglar gostermektedir ki evde giin yapma medeni hal, gelir ve ¢alisma durumuna
gore biiyiik bir degisiklik gostermemektedir. Ancak egitim diizeyi ve yas ile belirgin

degisim gostermektedir.

Giinlerde Toplanan Menkul ve Bu Menkuliin Degerlendirilmesi

Giinlerde agirlikli olarak Tiirk Lirasi toplandig1 goriilmiistiir. En sik goriilen miktar ise
100 TL’dir. Bunun yaninda altin da yiiksek bir frekansta yaygindir. 50 TL ve ¢eyrek altin
frekans olarak diger en ¢ok toplanan miktarlardir. Gliniimiizde TL’nin yaygin olarak
kullanildigi, Dolar ve Euro gibi dovizlerin ise neredeyse hi¢c kullanilmadig:

goriilmektedir. Bu durumun sebebinin son yillardaki diisiik seyreden enflasyon olmasi
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olasidir. Ayrica altinin yayginliginin az olmasinin da altin fiyatlarinin ¢ok artmis olmasi

olabilir.

Gilinden gelen menkuliin degerlendirilmesinde ise “Para veya altin olarak biriktirme” en
cok rastlanan davranis olmustur. Bu durum giinlerin tiiketimden ziyade birikime yonelik

yapildigin1 gostermektedir.

Tiiketime yonelik harcamalarda ise giyim harcamalar1 en sik rastlananlardir. Sonuglara
gore kadmlarin en Onemli tiiketim harcamasimnin giyim oldugu goériilmektedir. Ev

dekorasyonu ve kisisel bakim harcamalar1 diger sik goriilen harcamalardir.

Giin parasinin ¢cocuklar i¢in harcanmasi yaygin olarak goriilmiistiir. Ayrica kismi diizeyde
paranin ese transfer edilmesi goriilmiistiir. Bu segeneklerin yaygin olmasi giinlerin
ailedeki tiim bireyler i¢in ne kadar 6nemli oldugunu gdstermektedir. Ayrica ¢cocuklarin
tiketim harcamalar1 ile ilgili kaynagin bir kisminin giinlerdeki paradan geldigi

goriilmektedir.

Kredi kart1 bor¢larinin 6denmesinde gilin parasinin kullanilmasi da ¢ok yaygin olarak
goriilmistiir. Bu durum Tiirkiye’de kredi kart1 bor¢lanmasinin artmis oldugunu ve ayrica

bu a¢i1gin kapanmasinda gilinlerin 6nemini gostermektedir.

Giinler Icin Yapilan Harcamalar

Giinlerin 6nemli bir kism1 ev diginda restoran ve kafe gibi yerlerde yapilmaktadir. BU
giinlerin ortalama 21-30 TL araliginda bir maliyet yarattigi ancak c¢ok daha yiiksek
rakamlara ulasabildigi gézlenmistir. Bu giderlerin ilerleyen yillarda artip artmayacagi bu

aragtirmadan anlasilamamistir zira evde giin yapma halen ¢ok yaygindir.

Gilin bulugmalar1 i¢in yapilan diger harcamalarda ise market aligverisi siklikla
yapilmaktadir. Ancak kuafore gitme, kiyafet alma, temizlik¢i cagirma ve yemek yaptirma

beklenenin aksine ¢ok diisiik seviyede ¢ikmustir.

Giin Grubu Uyeleri Arasindaki Iletisim

Gilin grubundaki kisilerin biribirleri arasinda en ¢ok telefon ile goriistiikleri ortaya
cikmistir. Ancak Whatsapp’in da telefon kadar yaygin kullanildiginin ortaya ¢ikarilmasi

bu arastirmanin en Onemli bulgularindan olmustur. 17-28 yas arasinda Whatsapp
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telefondan daha sik kullanilmaktadir. Bunun yaninda Whatsapp ve Facebook’un hemen
her yasta kullanilmas1 bu uygulamalarin hayatimizda ne kadar yaygin hale geldigini

gostermektedir.

Giin bulugsmalarinda fotograf ¢ekip sosyal medyada paylasim veya yer bildirimi gibi
konularin sik yasanmadigi goriilmektedir. Bu durumun giinlerin 6zel bulusmalar olmasi

sebebiyle yaygin olmamasi olasi goriinmektedir.

Giinlerde Uriin ve Hizmetlerle Ilgili Paylasimlar

Giinlerde en ¢ok giyim/kiyafet, yemek tarifleri ve diyet ile ilgili yorum ve deneyimlerin
paylasildig1 ortaya cikarilmistir. Bunun yaninda TV ve diziler ile saglik harcamalari,
temizlik {riinleri, ev dekorasyonu, kisisel bakim friinleri en ¢ok giindeme gelen
konulardir. Bu konularda hizmet veren firmalarin giinleri agizdan agiza pazarlama

amactyla kullanmalarinin etkin sonuglar dogurmasi beklenebilir.

Giinlerde Yapilan Tanitim ve Satis Etkinlikleri

Giinlerdeki tanitim ve satis etkinliklerinin az ama 6z yapildig1 bu arastirmanin 6nemli bir
bulgusudur. Glinlerde nadiren tanitim yapilmakta ancak bu tanitimlarin satiglart biiytlik

Olctide etkiledigi goriilmiistiir.

Cok katmanli pazarlama yapan firmalarin satis temsilcilerinin ise giinlerde %10’luk bir
kitle olusturdugu goriilmektedir. Bu kisilerin giinlerde ¢ok fazla tanitim yapmadiklari
ancak giinlere katilmalar1 sayesinde taninmalar1 ve bilinirlikleri ile satis yaptiklari tahmin

edilmektedir.

Katilimcilarin bu iiriinleri satin almalarinda ise en dnemli sebebin “Islerine yarayacagini
diistinmeleri” oldugu ortaya ¢ikmigtir. Arastirmanin en 6nemli bulgularindan biri de
giinlerdeki kisilerin tavsiye etmesinin sebep olarak biiylik oranda kabul edilmesidir. Bu

sonug giinlerdeki tavsiyelerin bu satislarda ne kadar etkili oldugunu gostermektedir.

Arastirmada sebepler tiim {rtlinleri kapsayacak sekilde genel olarak 6l¢iildiigii i¢in bu
calismanin markalar Ozelinde yapilmasi daha gercek¢i sonuglara ulasilmasin

saglayacaktir.
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Degerlendirme ve Oneriler

Aragtirmada ¢ogunlukla bilgi alman Istanbul, Kocaeli ve Sakarya illerinin giin
katilimlarinin karsilastirilmasina ise en ¢ok giine katilinan il Sakarya olmustur. Sakarya
ayrica disarida giin yapmada da ilk sirada gelmistir. Buradan goriilmektedir ki katilinan
giin sayist ve ginlerle ilgili diger bircok 06zellik sehirlere gore farklilik
gosterebilmektedir. Bu farkliliklarin sebeplerinin detayli bir bigimde arastirilmasi
sonucunda ortaya konmasi kadinlarin ekonomik ve sosyal tercihlerini anlamamiz

acisindan faydali olacaktir.

Gilinlere katilma veya katilmama tercihlerinin demografik ozelliklere gore dagilimi
incelenmelidir. Giinlerin hangi 6zelliklerdeki kisilerde daha yaygin oldugunun ortaya

konmasi bu gruplarinin olusma siirecleri hakkinda bize daha anlamli bilgiler sunacaktir.

Gelir ile gilin sayis1 arasindaki iligki incelenmelidir. Ayrica medeni hale gore olan
farkliliklar 6zelinde incelenmelidir. Yasa gore giin sayisindaki artis ve azaliglarin
nedenleri arastirilmalidir. Bunun sonucunda kisinin bu etkinliklere neden sik veya seyrek

katildiginin sebeplerini anlamamiza yardimei olacak bilgilere ulagilacaktir.

Giin gruplarmin neden belirli yakinlik derecesinde gruplarda yogunlastigi, bu yakinlik
derecelerinin ne kadar oOzellestiginin daha detayli arastirilmasi gruplarin olusum
stireclerini anlamamiz agisindan énemlidir. Boylece bu arastirmada gézlenmeyen farkli
tirde grup birliktelikleri de ortaya ¢ikarilabilir. Bu birlikteliklerin neden bazilariin uzun

bazilariin daha kisa siirdiigii bu sayede ortaya ¢ikarilabilir.

Giin gruplarinin 6ngoriilen say1 olan 11 kisiden neden fazla veya az oldugu, bunlarin
devamliliga etkisi olup olmadigi, 11°den farkli olan kisi sayilarinin 6nceden kabul

edildigi durumlarin olup olmadig1 arastirtlmalidir.

Gruptaki kisilerin yaslarina gore belirli bir diizende bir araya gelip gelmedikleri ve bu

yaslarin sinirlarinin neye gore belirlendigi incelenmelidir.

Yukarida belirtilen gruplarin ozellikleri ile 1ilgili neden-sonug iliskilerinin ortaya
cikarilmasi bize kadinlarin Giin olarak tanimlanan sosyallesme bi¢imlerini ne sekilde

kullandiklarin1 anlamamizi saglayacaktir.

80



Esleri 6zel sektorde galisan kadinlarin neden giinleri 15-31°1 aras1 yaptig1 ve buna grup
etkisinin neden olup olmadig incelenmelidir. Eger grup etkisi varsa bu gruplarda memur
olanlarin ve memur eglerinin etkisinin digerlerine gore farkli olup olmadigi

incelenmelidir.

Restoran ve kafe gibi isletmeler i¢in biiyilk bir potansiyel olan bu gruplarin
bulusmalarinin neden disarida nadiren yapildiginin sebeplerinin daha detayli arastirilmasi
gerekmektedir. Bu arastirmada ortaya konan olasi sebepler olan egitim durumu gibi
degiskenler test edilmelidir. Giin bulusmasi istemeyen kisilerin bunu neden

istemediklerinin sebepleri de ayrica incelenmelidir.

Giinlerde toplanan menkuliin miktar ve cinsinin hangi degiskenlere gore farklilastiginin
incelenmesi ve sebep sonug iliskilerinin ortaya konmasi faydali olacaktir. Glinlimiizde
yaygin olan TL cinsi paranin hangi kosullarda diger menkullere doneceginin bilinmesi

etkinligin ekonomik olarak degerlendirilmesi agisindan énemlidir.

Gilinden gelen paranin toplam miktar1 ve iilke ekonomisindeki yeri makro diizeyde
arastirilmalidir. Toplu paranin ne kadarinin birikime ne kadarmin tiiketime gittigi de
ayrica hesaplanmalidir. Bunun sonucunda giinlerin iilke ekonomisindeki yeri ortaya

konmus olacaktir.

Gilinler i¢in yapilan harcamalarin neden beklendigi kadar yiiksek olmadigi
arastiritlmalidir. Kadinlarin yagsaminda 6nem arz eden, 6n hazirlik gerektiren ve siklikla
yapilmayan bu bulusma i¢in bahsi gecen harcamalarin neden yapilmiyor oldugunun
ayrica aragtirtlmasi faydali olacaktir. Giinler i¢in yapilan harcamalarim tercih edilmesinde
grup i¢indeki ortak ve farkli diislinceler incelenmelidir. Bu kararlarin nasil alindig1 ve

kimlerin bu kararlara etkili oldugu incelenmelidir.

Giin gruplarmin iletisiminde Whatsapp gibi uygulamalarin nasil kullanildigi, hangi
fonksiyonlar1 gordiigii, kisilerin sosyal yasamindaki yeri giin 6zelinde daha detayli
incelenmelidir. Bu uygulamalarin giin gibi diger sosyal etkinliklere etkileri, bu

etkinliklerin var olmasina faydali mi1 zararli m1 oldugu incelenmelidir.

Giinlerde konusulan iirlin ve hizmetlerle ilgili deneyimlerin daha detayli grup

gozlemleriyle incelenmesi bu etkilerin daha iyi anlasilmasi i¢in faydali olacaktir.
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Cok katmanli pazarlama yapan firmalarin giinlerdeki tanitim etkinlikleri ve yontemleri
daha detayli ve grup gozlem icinde incelenmelidir. Ayrica temsilci sayisina gore satigin

artip artmadig1 incelenmelidir.
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EKLER
EK 1: ANKET SORULARI

ALTIN GUNU ARASTIRMASI ANKETI
Degerli katihmcl,

Bu arastirma ile diizenli olarak karsilikli ev ziyaretleri seklinde veya ev disinda bulusulan; veya bulusma yapiimadan sadece para toplanan altin gini, paral
gin, komsular gini, isyeri giin, akrabalar giinii ve benzeri isimlerle anilan giin bulugmalarinin incelenmesi amaglanmaktadir. Akademik olan bu calismaya
zaman ayirdiginiz ve sagladiginiz destekten dolayi tesekkur ederiz. Anketin doldurulmasi yaklasik 10 dakika stirmektedir.
Coskun Cengiz
Sakarya Universitesi

1. Diizenli devam eden kacg farkh giin grubunuz var? (Liitfen son 1 yih diisiinerek isaretleyiniz. Yarim kalan veya biraktiginiz giinlerinizi

dikkate almayiniz. Misafir olarak gittiginiz giinleri yazmayiniz.)
1 2 3 4 5 [1 DAHA FAZLA, LUTFEN SAYI BELIRTINIZ ..........

2. Soru 1'de belirttiginiz giin gruplarnimz i¢in 3 ayri tablo bulunmaktadir. Litfen giin grubunuz kadar tablo doldurunuz. Kalan tablolar bos
birakiniz. HER TABLO AYRI BiR GUN GRUBUNA AiT OLACAK SEKILDE doldurunuz. Giin sayiniz 3'ten fazla ise ek form isteyiniz.

1. GUN GRUBU - GrubURN iSMI: euvveveeeveceveesnrcesssseersnssemsssessens

Bu tabloyu yalniz 1. Giin grubunuza ait bilgilere gére doldurunuz

Bu Giin grubu cogunlukla kimlerden Komsular isyerindekiler Arkadaslar Akrabalar Hemsehriler
olusuyor? Cocugumun okul arkadaslarinin ailesi DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ..covvvvenvnnrrrciversinns
Bu Giin grubu kac kisiden oluguyor? ceeeeeee Kisi (Sadece maddi katki yapan kisi sayisini yaziniz)
Gruptakiler cogunlukla kag yaglarindadir? 17-22 23-30 31-40 41-50 [51-60 [161-70 [171 ve Ustii
Kag senedir devam ediyor? 1. ylinda /2. yilinda 3.yihnda 1 DAHA FAZLA, LUTFEN BELIRTINIZ ................
Bu Gii klikla topl ? I - -

u Glin ne siklida toplaniyor? Sadece para Ayda bir 2 haftada bir DI&ER, LUTFEN BELIRTINIZ ...
toplanan giin ise para toplama sikhgini yaziniz.

Ev Restoran Gay bahcesi Pastane Kafe Parti evi

Bu Giin cogunlukla nerede yapiliyor? . . PR,
foRUMLICa yapii Bulusma yapilmiyor, sadece para toplama [ IDIGER, LUTFEN BELIRTINIZ..........vverirnens

Eger bu Giin’li ev disinda bir yerde

apivorsaniz, kisi basina veme icme maliveti Evde yapiliyor 0-10TL 11-20 TL 21-30TL 31-40TL
vaply » KI5 bagina yeme g v 4150 TL 51TLVE USTU, LUTFEN BELIRTINIZ ..o
ortalama ne kadar tutuyor?
Ayin kacinda toplaniliyor? 1-14'G arasi 15-31"i arasi Her ay farkh tarihe denk geliyor
Haftanin hangi giinleri toplaniliyor? Haftaici Haftasonu Degisiyor

Sabah Ogle Ogleden sonra Aksam Tum glin [ Degisiyor

Bulusma yapilmiyor, sadece para toplama DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ...vvvvvvveernnivrsnnens
Gram altin Ceyrek altin Yarim altin Tam altin

50TL 100 TL 150 TL 200TL [1250TL DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ..............

Hangi saatlerde toplaniliyor?

Bu giine maddi katki ne sekilde yapiliyor?

2. GUN GRUBU - GrUBUN iSMI: wvvrevrrerersesssrssnessssssssssssssessosses

Bu tabloyu yalniz 2. Giin grubunuza ait bilgilere gére doldurunuz

Bu Giin grubu cogunlukla kimlerden Komsular isyerindekiler Arkadaslar Akrabalar Hemsehriler
oluguyor? Cocugumun okul arkadaslarinin ailesi DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ wvvovvvveeerrc e
Bu Giin grubu kac kisiden olusuyor? weeeeene. Kisi (Sadece maddi katki yapan kisi sayisini yaziniz)
Gruptakiler cogunlukla kag yaslarindadir? 17-22 123-30 31-40 41-50 [51-60 61-70 771 ve Ustl
Kag senedir devam ediyor? 1. yiinda 2. yihnda 3. yilinda DAHA FAZLA, LUTFEN BELIRTINIZ .
Bu Giin ne siklikla toplaniyor? Sadece para Ayda bir 2 haftada bir DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ woovvovcevvvveecevvevee e
toplanan giin ise para toplama sikhgini yaziniz.

Ev Restoran Gay bahgesi Pastane Kafe Parti evi

Bu Gii gunlukl d liyor? L. . P
1 (lin SORUNLICA Nerede yapuiyar Bulusma yapilmiyor, sadece para toplama [DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ..

Eger bu Giin'ii ev disinda bir yerde

apivorsamiz, kisi basina yeme ieme maliveti Evde yapiliyor 0-10TL 111-20TL 21-30TL 31-40TL
vapty » Kigl bagina y s 4 41-50 TL 51 TLVE USTU, LUTFEN BELIRTINIZ ..o
ortalama ne kadar tutuyor?
Ayin kacinda toplaniliyor? 1-14'G aras 15-31'i arasi Her ay farkl tarihe denk geliyor
Haftanin hangi giinleri toplaniliyor? Haftaici Haftasonu Degisiyor
Sabah Ogle Ogleden sonra Aksam [ Timgun [ Degisiyor

Hangi saatlerde toplaniliyor? L .
angi saatlerce toplantiyor Bulusma yapilmiyor, sadece para toplama DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ......coovereercnneee

Gram altin Ceyrek altin Yarim altin Tam altin
S50TL [1100TL (/150TL [1200TL [250TL [IDIGER, LUTFEN BELIRTINIZ....ocoon.....

Bu gline maddi katki ne sekilde yapiliyor?

Tablolar bir sonraki sayfada devam etmektedir. »

88



3. GUN GRUBU - GrUBUN iSMI: vvvrcrrerensesssessesessesssnssssssessesses

Bu tabloyu yalniz 3. Giin grubunuza ait bilgilere gére doldurunuz

Bu Giin grubu cogunlukla kimlerden Komsular isyerindekiler Arkadaslar Akrabalar Hemsehriler
olusuyor? Cocugumun okul arkadaslarinin ailesi DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ...ovvvvvrennrrrcversinns
Bu Giin grubu kac kisiden olusuyor? ceeeene. Kisi (Sadece maddi katki yapan kisi sayisini yaziniz)
Gruptakiler cogunlukla kag yaslarindadir? 17-22 23-30 31-40 41-50 51-60 61-70 71 ve Usti
Kag senedir devam ediyor? 1. yiinda 2. yilinda 3. yilinda DAHA FAZLA, LUTFEN BELIRTINIZ .......ccooovvvn
Bu Gii klikla topl ? Sad o . R

u &n pe s Topraniyors 3acace para Ayda bir 2 haftada bir DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ coveere v
toplanan giin ise para toplama sikhigini yaziniz.

Ev Restoran Gay bahgesi Pastane Kafe Parti evi

Bu Giin gogunlukla nerede yapiliyor? ) . -
oRUMLRCa yapiiy Bulusma yapiimiyor, sadece para toplama | |DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ........coooverivs

Eger bu Giin'ii ev disinda bir yerde

apivorsamiz, kisi basina yeme icme maliveti Evde yapiliyor 0-10 TL 11-20 TL 21-30TL 31-40TL
vaply » Ki31 bagina yeme g v 4150 TL 51TLVE USTU, LUTFEN BELIRTINIZ ..o
ortalama ne kadar tutuyor?
Ayin kacinda toplaniliyor? 1-14’( arasi 15-31'i aras! Her ay farkl tarihe denk geliyor
Haftanin hangi giinleri toplaniliyor? Haftaici Haftasonu Degisiyor

Sabah Ogle |Ogleden sonra Aksam Tum glin [ Degisiyor

Hangi saatlerde toplaniliyor? X .
angl saatlerce toplantiyor Bulusma yapilmiyor, sadece para toplama DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ...vvvvvvveererene

Gram altin Ceyrek altin Yarim altin Tam altin

Bu giine m i katki ni kil liyor? - o
u giine maddi kath ne sekilde yapiliyo SOTL [100TL (150TL (200TL [250TL I DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ..........

GUN GRUBU SAYINIZ 3'TEN FAZLA iSE LUTFEN EK FORM iSTEYiNiz...

LUTFEN 3. SORUDAN ITIBAREN TUM GUN GRUPLARINIZI DUSUNEREK, GENEL OLARAK CEVAPLAYINIZ.

3. Giin bulugmalariniz internette, sosyal medyada paylagiliyor mu?
Evet, paylasiliyor. LUTFEN BELIRTINIZ (6rnegin fotograf paylasimi, yer bildirimi vb.) ..o ivevsnenesienens
Hayir, hig paylasiimiyor.

4. Giin gruplarinizdaki kisilerle nasil iletisim kuruyorsunuz? Birden cok secenek isaretleyebilirsiniz.
Telefon E-mail Whatsapp Facebook Viber DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ -..cvvecavrcicienn

5. Giinlerinize misafir olarak gelenler oluyor mu? Geliyorsa bir Giin bulugmasina ortalama kag misafir gelir?
Hic gelmez (7. Soruya geginiz) 1 2 3 4 5 6 veya fazlasi

6. Varsa, bu misafirler kimlerdir? Birden cok secenek isaretleyebilirsiniz.
Uriin taniim/satiggilar Komsular isyerindekiler Arkadaslar Aile/akrabalar

Cocuklar DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ...ovoeveeecvecveneis

7. Giinlerinizde iiriin tanitimi/satig1 yapiliyor mu? Yapiliyorsa son 1 yili diisiindiigiiniizde kag giiniiniizde béyle bir tanitim
yapilmistir?
© Higbir zaman 1-2 defa 3-4 defa 5-6 defa 7-8 defa DAHA FAZLA, LUTFEN BELIRTINiZ........

8. Siz kendiniz herhangi bir markanin satis temsilciligini yapryor musunuz? (Ornegin Amway, Avon ... gibi markalar)
Evet (Litfen marka veya markalarin isimlerini BEHITINIZ) v e sssssssnsans Hayir
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9. Son 1 yilda Giin’lerden elinize gecen toplu para veya altini nasil kullandiniz? Birden cok secenek isaretleyebilirsiniz.
Para veya altin olarak biriktirdim Esime verdim Otel-tatil Giyim-kiyafet
Beyaz esya/elektrikli ev aletleri Hediye Taki Mobilya
Kredi karti borcu Araba Saghk harcamasi Spor salonu/fitness Digin harcamasi
Ceyiz Ev almak Cocuklarim igin Kigisel bakim Griind Ev dekorasyonu

DIGER (LUTFEN BELIRTINIZ) wvvvvevereeeeeeeooseeeeeeeeemseeseseesemsesessessesseesesseessessoessessesesoessesssessessseseesesssesessessseseseesess e eessnees

10. Asagidaki diriinlerden hangilerini satin aldiniz? Liitfen son 1 yili diigiinerek yaziniz. Birden cok secenek isaretleyebilirsiniz.
© Hig satin almadim Amway Avon Dore Forever Living Herbalife
Huncalife QOriflame Tupperware [ Markasiz Grinler (Taki, giyim-kiyafet, el isleri gibi Grlinler)
DIGER MARKA VEYA URUNLER, LUTFEN BELIRTINIZ. ...oveocvveeeveeeevesesesssssssssssessss s ssssssssss sossssssssssesssssesssssssssessossssasssons

11. Soru 10’da belirtilen lriinleri satin aldiysaniz, sebepleri konusunda agagidaki goriislere ne kadar katilmaktasiniz?
Lutfen kutucuklan isaretleyiniz.

HIC
KATILMIYORUM

Bu iiriinleri satin aldim, giinkii....

KISMEN
KATILMIYOUM
NE
KATILIYORUM
NE
KATILMIYORUM
KISMEN
KATILIYORUM
TAMAMEN
KATILIYORUM

Carsi pazar gezmeme gerek kalmadigindan
isime yarayacagini diisiindigiim igin

Gln’deki diger kisiler tavsiye ettigi icin
Satan kisiye ayip olmasin diye

Satan kisiye maddi olarak yardim etmek amaciyla
Ayagima kadar geldigi igin
DIGER; LUTFEN BELIRTINiZ

12. Giin bulugsmalarinizda genellikle hangi konular veya iiriinlerle ilgili yorum ve deneyimler paylasildigina sahit oldunuz? Liitfen
son 1 yili diisiinerek isaretleyiniz. Birden cok secenek isaretleyebilirsiniz.

Ev/arsa Otel-tatil Kiyafet, giyvim kugam Taki Araba

Saghk hizmeti, doktor " Temizlik Griinleri Diyet Kitap Market aligverisi
Sinema TV/Diziler Kigisel bakim Urlinleri [ Restoran Cocuk bakicisi
Gundelikgi/temizlik Ev dekorasyonu Mobilya Beyaz esya/elektrikli ev aletleri

Bitkisel trlinler Apartman sorunlar Torunlar/cocuklar Yemek tarifleri

DIGER (LUTFEN BELIRTINIZ) oo vovoeooo oo oe e eeee e eeeseme e oeoesmeseseeeeeeseees s seseeseeeeeesemseseeserenesseerreene

13. Giin'e hazirhk amaciyla asagida belirtilen hizmetleri siz ne siklikla satin alirsiniz? Liitfen kutucuklari isaretleyiniz.

Liitfen ilk dort sikki sadece evdeki giinleri diisiinerek yaziniz. Eger
evde giiniiniiz yoksa ilk dért sikki bos birakiniz.

HiCBIR
ZAMAN
KISMEN

BAZEN

GENELLIKLE

HER ZAMAN

Temizlikgi cagirma (Sadece evdeki giinlerde)

Ev dekorasyon/mobilya vb. satin alma (Sadece evdeki giinlerde)

Market alisverisi yapma (Sadece evdeki glinlerde)

Yemek ve ikramlk yaptirma (Sadece evdeki glinlerde)

Kuafdre gitme

Kiyafet satin alma
DIGER; LUTFEN BELIRTINiZ
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14. Liitfen cinsiyetinizi isaretleyiniz.
Kadin Erkek

15. Litfen yas araliginizi isaretleyiniz.
17-22 23-28 29-34 [135-40 41-46 [147-52 [153-58
59-64 65-70 71 ve Uzeri

16. Liitfen en son mezun oldugunuz okulu yaziniz.
Okur-yazar 11 ilk6gretim mezunu Lise mezunu On Lisans mezunu

Lisans mezunu Yiiksek lisans mezunu [ Doktora mezunu

17. Liitfen medeni halinizi yaziniz.
Bekar Evli Diger (Bosanmis, dul, ayri yasayan, vb.)

18. Liitfen is durumunuz ve kisisel gelirinizi yaziniz. Varsa eginizin de durumunu belirtiniz.

[eoriz ]

Bir isyerinde galismiyor Ogrenci Ozel sektor calisani Devlet memuru
isyeri sahibi / serbest meslek Emekli DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ...vvvevvensenesessssesssssssssssssssssssssssssenes

Aylik ortalama geliriniz:

0-1500 TL 1501 - 3500 TL 3501-6000 TL 6001-10000 TL 10001 TL ve lzeri

I ESiNiZ (Evli degilseniz bos birakiniz) I

Bir isyerinde galismiyor Ogrenci Ozel sektor calisani Devlet memuru
isyeri sahibi / serbest meslek Emekli DIGER, LUTFEN BELIRTINIZ ....

Aylik ortalama geliriniz:

0-1500 TL 1501 - 3500 TL 3501-6000 TL 6001-10000 TL 10001 TL ve dizeri

19, Hangi ilde/ilcede/kéyde ikamet ediyorsunuz? Liitfen belirtiniz.

| [T J T € 1T: 1o : V1 (o 1
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