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Toplum, giyim anlayisimi belirlerken g¢esitli medya araclarinda goérmiis oldugu moda
anlayisindan yararlanmaktadir. Dizilere sponsorluk yapan ¢esitli markalarin tirlinlerini,
dizide gorerek toplumun talep etmesiyle ve diger markalar ve {ireticiler tarafindan bu
iriinlerin satilmasiyla diziler toplumun giyim kiltiiriinii olusturmaktadir. “Riza
imalat1” kavramini ortaya koyan Walter Lippmann ve Edward Herman ile Noam
Chomsky’nin “Rizanin imalat1” kitabinda belirtmis oldugu gibi giiniimiiz iletisgim
araglari, bu araglara sahip olanlar tarafindan sekillendirilmektedir. Medya araglari,
modanin sosyal psikolojik etkisiyle bireyde tiiketim simiilasyonu olusturmaktadir. Bu
tilketim simiilasyonuna bir 6rnek de dizilerdir. Giyim markalarinin olusturmak istedigi
tiketim aligkanliklart ¢esitli medya araglar1i ve diziler araciligiyla izleyiciye
aktarilmaktadir. Medya sahipleri bu noktada hitap ettigi toplumu sadece izleyici olarak
degil bir tiiketici ve meta olarak gérmektedir.

Kiiltliir endiistrisi baglaminda yapilan calismada dizi izleyicisi ile marka sahipleri
arasinda gegen iletisimin topluma nasil yansidigi “riza imalati” ve “tiiketim toplumu”
kavramlartyla agiklanmaktadir. Arastirma, Simmel’in “moda” kavrami ve Veblen’in
“gosterisei tilkketim” kavramlariyla, izleyicilerin dizi ve dizi oyuncularindan etkilenme
stirecinin toplumda nasil karsilik buldugunu ortaya koymaktadir.

Aragtirmada, literatiir arastirmasi ve gozlem teknigi dogrultusunda hazirlanan yari
yapilandirilmis miilakat sorulari ile toplam 20 kisi ile gorlisiilmiistiir. Gorlismeler
icerisinde goriismecilerin bulunduklar: kiiltiirel yapiya, dizilerden etkilenerek yaptigi
tilketim aligkanliklarina ve toplumdaki yansimalarina yer verilmistir. Bununla birlikte
markalarla birlikte degisen moda anlayisi, izlenilen dizilere ve toplumdaki giyim
kiilttirtinii nasil etkiledigine yonelik analizler yapilmistir.
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Societies, when determining the concept of clothing, are using the fashion that are
seen in various media. Movie series are creating the clothing culture by bringing into
view the products manufactured by various sponsoring brands or by other
manufacturers disposals. Modern day communication tools are, as stated by Walter
Lippman, Edward Herman who created the term "Manifacturing of Consent" and the
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GIRIS

Cok uluslu sirketler araciligiyla sermayenin ve teknolojinin tiim diinyaya yayilmasi
sonucunda, kiiresel markalagsma ve kiiresel bir pazar olusmustur. Bu pazar ¢ok uluslu
sirketlerin kiltliriinii tiim iilkelere aktarmasini saglamistir. Sanayinin kiiresellesmesi
kiiltiirleri de etkileyerek kiiresel bir kiiltiir anlayisi ortaya baslamistir. Cok uluslu sirketler
tiretmis olduklari iriinlerin yaninda kiiltiirlerini de beraberinde getirmislerdir. Boylece
toplumda ¢ok uluslu sirketler ve destekledikleri medya organlariyla beraber tliketim

kiiltiiri olusturulmustur.

Marvel gibi kiiresel film sirketleri ile bu sirketlerle belirli sponsorluk anlagmalar1 yapan
kiiresel markalar bulunmaktadir. Film ve dizilerle izleyiciye sunulan simiilasyon
diinyasmin igerisinde, birgok markanin triinlerinin reklami yapilmaktadir. Tiim medya
araglar1 hayatta kalmak i¢in sponsorlara ihtiyag duymaktadir. Bu sponsorlar da kendi
tiketim toplumunu kurmak i¢in medyayr kullanmaktadir. Kiiresellesen medya farkli
kiiltiirel 6zellikleri de kendi igerisinde toplayip birer tiiketim nesnesi haline getirmektedir.
Amerikan, Ingiliz, Ispanyol ve diger bir¢ok iilke dizilerinin Netflix gibi sirketlerle tek bir
sermaye altinda toplandig1 da goriilmektedir. Boylece pek cok farkli kiiltiirel 6zellikler

diinyaya tek bir medya araci iizerinden yayilmaktadir.

Birey modayr medya araclariyla takip etmektedir ve toplum icinde kendini
konumlandirmak i¢in modaya gore giyinmesi gerektigini diistinmektedir. Bireyin moday1
takip ettigi medya araglarindan biri de dizilerdir. Birey dizilerde gordiigii karakterin
kiyafetine gore modayr diisinmekte ve karakterden etkilenerek giyim tarzim
degistirebilmektedir. Alis veris merkezleri, metro, okul gibi sosyal alanlarda dizi
karakterlerinin giyim tarzinda giyinen bireylere rastlanilmaktadir. Yapilan gozlemler
dogrultusunda dizilerdeki karakterler gibi giyinen ve benzer ahs veris giyim

davraniglarinin goriilmesi iizerine arastirilma geregi goriilmiistiir.
Arastirmanin Konusu

Arastirma, giyim markalarinin dizilerle yapmis olduklar1 sponsorluk ve reklam
anlagsmalarinin, toplumu nasil etkiledigini konu almaktadir. Frankfurt Okulu
kurucularindan Adorno ve Horkheimer’in “kiiltiir endistrisi” kavrami c¢ercevesinde,

dizilerin markalarla iliskisinin topluma yansimasi incelenmektedir. “Riza imalat1”



kavramini ortaya koyan Walter Lippmann ve Edward Herman ile Noam Chomsky’nin
“Rizanin Imalat1” kitabindan, endiistrinin, dizi karakteri yoluyla ¢ikarmis oldugu iiriine
yonelik toplumda riza imalati olusumu ele alinmistir. Dizilerin bireyi tilketim davranisina
yonlendirmesini yonelik Baudrillard’in tiiketim toplumu kavrami ele alinmistir.
Simmel’in “moda” tanim1 ve Veblen’in “gosteris¢i tiikketim” kavrami cergevesinde
degisen moda ve kiiltiir anlayis1 goriismeciler tarafindan yorumlanmistir. Kiiltiir
endiistrisinin, modanin diziler araciliiyla sosyal psikolojik agidan bireyin giyim tarzini

degistirerek, toplumda yeni giyim kiiltiirii olugturmasini konu almaktadir.
Arastirmanin Onemi

Yeni medya araclarinin ortaya ¢ikmasiyla geleneksel medya araci olan televizyonda
gosterilen dizilerin yeri artik yeni medya araglarindaki platformlar olmaya baslamistir.
Tiirk dizilerinin ¢esitli iilkelerde gosterilmis olmasinin yani sira televizyonun hitkmiinii
yitirmesiyle, yerli dizilerin de hem {ilke i¢ine hem de diinya pazarina yeni medya araglari
ile sunulmaktadir. Bu gelismeler ¢ercevesinde giiniimiizde Tiirk kiiltiir yapisindan uzak
daha ¢ok izleyiciyi tiiketime yonelten diziler, yeni medya araglarin kiiresellik
ozelliginden yararlanarak daha da kiiresel sirket kiiltiiriine yoneltmektedir. Tecimsel
yayinla birlikte reklam odakli hale gelen dizilerin, yeni medyayla birlikte ticari
kaygilarinin da hat safhaya ¢iktig1 goriilmektedir. Sermayesini reklamdan alan dizilerin
gozle goriiliir sponsorlarindan birinde de giyim markalar1 yer almaktadir. Markalarin
yapmis oldugu sponsorluk dogrultusunda dizilerdeki giyim anlayisi degismekte ve

toplumun dizilerdeki karakter gibi giyindigi goriilmektedir.
Arastirmanin Amaci

Degisen moda anlayisinda dizilerin birey ve toplum iizerinde ne 6l¢iide etkisi olduguna
dair bir arastirma yapilmasi amaglanmistir. Kiiresel markalarla ve moda defileleriyle
toplumun giyim anlayis1 da kiiresellesmektedir. Kiiresellesme bireyi moda giyinmekle
birlikte kiiltiirel yapisindan da koparmaktadir. Yiiksek biit¢elerle ¢ekilen diziler, yayin
hayatini siirdiirebilmek i¢in ¢esitli sponsorlara ihtiya¢c duymaktadir. Bu sponsorlardan biri
de dizi oyuncularmin giyimlerini belirleyen markalardir. Tiirkiye’de son zamanda hizli
bir bi¢imde degisen moda anlayislar1 ve televizyon programlarinin, dizi senaryolarinin

moda tizerine kurgulanmasi dikkat ¢ekmektedir. Televizyon dizilerindeki modaya verilen



yogunluk ve toplumda siirekli degisen giyim farkliliklar1 bu ¢alismayr yapmaya

yonlendirmistir.
Arastirma Yontemi

Aragtirmada nitel aragtirma yontemi kullanilarak, arastirmanin temelini, kiiltiir endiistrisi
cergevesinde, Simmel’1n “moda”, Baudrillard’in “tiiketim toplumu”, Chomsky’nin “riza
imalat1” kavramlar1 ve kuramlari ana hatlar1 olusturularak bu konular ¢ergevesinde
sinirlanidirilmigtir. Nitel arastirma yapilan calismada literatiir taramasit ve gozlem
yapildiktan sonra yar1 yapilandirilmis miilakat sorular1 hazirlanmistir. 20 kisiyle goriisme
yapilmis ve goriismeler yapilan literatiir calismasina ve tez konusu baglaminda betimsel

analiz yapilmistir.



BOLUM 1:TEORIK VE KURAMSAL CERCEVE
1.1. Kiiltiir Endiistrisi ve Tiiketim Toplumu fliskisi

Kiiltiir kavrami Fransizcadan dilimize ge¢mis olup, bir¢ok alanda farkli tanimlar
yapilmaktadir. TDK’ya gore kiiltiir, toplumlarin gelisim siirecleri i¢erisinde ortaya ¢ikan
tim degerlerin bir sonraki nesle aktarilmasiyla, bireyin dogal ve sosyal gevresinde
hakimiyetini gosteren tiim araglardir (TDK, 2018).Kiiltiir, UNESCO tarafindan,
“herhangi bir insan toplulugunun kendi tarihi gelisimi hakkinda sahip oldugu suur olarak
tanimlamistir” (Oguz, 2011, s. 123). Insan1 diger canlilardan ayiran en biiyiik ve
belirleyici 6zelliklerden biri de kiiltiirdiir. Insanin yasamis oldugu farkli cevresel etkiler
farkli kiiltiirlerin olusmasina neden olmustur. Insani sosyal bir varlik kilan da icinde

bulundugu kiiltiire adaptasyonudur (Emiroglu & Aydin, 2003, s. 521).

Kiiltiir, bir meta haline gelerek baska nesnelerle yer degistirebilir ve hiyerarsik olarak
iistlin olsa da onlarla tiirdes oldugu 6lciide tiiketim nesnesi olur. Ayni1 zamanda, “biiytik”
resim sanat1 ve klasik miizik vb yiiksek kiiltiir unsurlari i¢in de bu durum gegerlidir.
Bunlarin hepsi drugstore’da ya da gazete ve dergi satis yerlerinde bir arada satilabilir.
Eger tim bunlar hep birlikte satiliyor ve tiiketiliyorsa, bu, her tiir bagka nesne
kategorisinin tabi oldugu ayn1 rekabet¢i gostergeler talebine kiiltiiriin de tabi olmas1 ve

kiiltiirin bu talebe gore tiretilmesi anlamina gelir (Baudrillard, 2008, s. 134).

Film, dizi, dergi, televizyon gibi medya araglarinin kendi iclerinde s6z birligi yaptigi
goriilmektedir. Kiiltiir bu s6z birligi igerisinde liretim kurallarina uygun bir meta haline
getirilmistir. Kapitalist ekonomi kiiltiirel iiretimi de ayrilmaz bir pargasi haline
getirmistir. “Kiiltiir Endiistrisi, tikellik ve bireysellik olarak goriinen seylerin gergekte
oyle olmadigi, sistemin her seyi kusatan birligine karsi bir direnis noktasi olarak beliren
seyin aminda sistemle biitiinlesip bastirildigy fikri tizerine kuruludur” (Adorno, 2011, s.
19,21).

Tomlinson, kiiltiirel emperyalizmi, yabanci bir kiiltiirin degerlerini, yerli bir kiiltiire
yaymak ve yerli kiiltiiriin degerlerini degistirmek bunun i¢inde siyasi ve ekonomik gii¢
kullanmak olarak ele almaktadir. Kiiltiir emperyalizmi ile ilgili caligmalarin ¢ogu
ekonomi merkezli olarak incelenmektedir (Tomlinson, 1999, s. 14). Kitlesel yayin

araglart ¢agdas kiiltiirii o derece doyuma ulastirmistir ki, dolayimsiz bir gergek kiiltiir



deneyimini televizyon ekrani vasitasiyla yasadiklarimizdan aywrmak kolay olmamaktadir
(Tomlinson, 1999, s. 96). Insanlar gercegi insa ederken zamanla medya goriintiilerine
daha fazla yaslanmaktadir. Kent hayati, genis Olcekli kapitalist sanayiye hem gelir
bakimindan bagimlilik hem de ihtiyaglarin karsilanmasi bakimindan bagimlilik,
hayatlarin birbirinden farkli alanlara boliinmiisliigii, is hayati, tiiketim, 6zel hayat gibi
kapitalist modernlesmenin etkisiyle yasanan degisimlerde medyanin da yon verdigi

bicimlendirdigi gériilmektedir (Tomlinson, 1999, s. 104).

Kiiresellesme, diinya tizerindeki yerel kiiltiirleri etkileyerek ortak bir kiiltiir kiiresel kiiltiir
olusturmaktadir. Ritzer’in “McDonaldlasma” kavraminda anlasildig: gibi kiiresellesme,
sadece restoran kiiltiirlinii degil, giyim, egitim, siyaset, aile gibi tiim toplumsal alani
etkilemektedir. Fastfood anlayis1 Amerika ¢evresinde gelisen bir kiiltlirken tiim diinyay1
etkileyen ve etkiledigi toplumlarda bir fastfood kiiltiirii olusturdugu goriilmektedir.
McDonalds ile baglayan kiiresel kiiltlir aktarimi, bircok uluslararasi firmaya oOnciiliik
etmistir. Diinyanin farkli bir¢ok yerinde insanlar ayni dizi ve filmleri seyretmekte, ayni
marka iirlinleri giymektedir. Boylece diinyanin farkli bolgelerinde de olsa bireyler ayni
yasam tarzina sahip olup tek tiplesebilmektedir. Ortak kiiresel kiiltiir sembolleri, yasam

tarzlari ortaya ¢ikmaktadir (Ritzer, 2011, s. 23).

Saf sanat eserleri, tliketicinin talebine gore degil, 6zel olarak iiretilmis olmalaridir. Sanat
eserleri de birer metadir fakat tiiketici ihtiyaci gore tiretilmemektedir. Kiiltiir Endiistrisi,
kiiltiir mallarin1 radyo, televizyon gibi medyada bedava sunarak sanat eserlerinin

durumunu tersine ¢evirmistir (Adorno, 2011, s. 19-21).

Kitle iletisim araglarinin siyaset, sanat, cinsellik ¢6ziimlemeleri ile toplum degerleri yok
olmustur. Kitle iletisim araglarinin sunmus oldugu simiilasyon evreninde toplumsala yer
yoktur. Kitle iletisim araglarinin sebep oldugu nétr, toplum Otesi bir kitle vardir.
Gilinlimiiz modernlesmesinin sonucu olarak sosyolojik gercekligin yerini kaybedilen
degerlerin simiilasyonu almaktadir (Baudrillard, 2006, s. 59). Reklamlar da Kitlelere
sunulan birer simiilasyonlardir. Sosyolojik gercekligini kaybetmis toplumlara kitle
iletisim araglar ile bir kiiltiir, yasam tarzi simiilasyonu sunmaktadirlar. Sunulan bu
simiilasyon kimi zaman {itopik kimi zamansa ger¢eklesmesi muhtemel bir simiilasyona
yonlendirmektedir. Kitleler aracin biiylileme giiciinii mesajin elestirel boyutuna tercih

ederek hicbir se¢im ve ayrim yapmamaktadirlar. Biiyiilenmenin anlamla bir iliskisi



yoktur. Kitle iletisim araglarinin ilkesi biiytilemedir (Baudrillard, 2006, s. 36). Kitleler
kendilerine gonderilen her seye, blok halinde ve onlar1 birer gosteriye dontistiirerek yon
degistirtmektedirler. Anlam gibi bir sorunlar1 yoktur ve direnmezler. Anlamsizlikla

ugrasmak yerine biiylilenme ve giidiilenme g¢emberinin ig¢ine kalmayi tercih ederler

(Baudrillard, 2006, s. 42).

Tiiketimin alani, sadece mallarin degil ihtiyaglarin da cesitli kiiltiir 6zellikleri olarak
iretildigi yapilandirilmis bir toplumsal alandir. Higbir ihtiya¢ kendiliginden tiiketici
tabanindan dogmaz ve tiiketici kitlesi yoktur (Baudrillard, 2008, s. 70).

Ihtiyag kavrami herhangi bir nesne yerine bireyin ve toplumun degerlerine
yonelmektedir. Tiketicinin davranislar1 toplumsal bir olgu olarak ele alinmakta ve bu
davraniglara yonelik degerler iiretilmektedir. Bireyin ihtiyaclarinin karsilanmasi, bir
nesneyi elde etmek yerine lretilen bu degerlerin benimsenmesiyle olmaktadir. Bu
degerleri benimseyen tiiketici yasam tarzini da bu degerlere yonelik kurmaktadir. Boylece
tiiketicinin 6zgiir se¢cimi ortadan kalkmis ve tiiketici farkinda olmadan benimsedigi yasam
tarzina c¢ercevesinde tiiketimini gergeklestirmektedir (Baudrillard, 2008, s. 80).
Tiiketiciye diledigini segmesi konusunda 6zgiir olduguna yonelik yapilan bu kandirmaca
sanayi sisteminin bir ideolojisidir. Degerlerinden, kiiltiirinden arindirilan birey, sanayi
sistemi tarafindan dretilen degerleri kendi degeri gibi benimsetilmektedir. Bu sistem

tiiketiciye dayatilmis bir segme 6zgiirliigii sunmaktadir (Baudrillard, 2008, s. 83).

Ust sinifin tiikketim anlayisindaki drnekler gosterisgi tiiketimi yansitmaktadir. Asgari
yasamin istiinde ge¢im imkan1 olan bireylerin, temel ihtiyaglarini karsiladiktan sonra,
rahathk ve daha 1iyi bir yasam ic¢in para harcamak yerine gosterise yoneldigi
goriilmektedir. Gelenek ve gorenekler, toplumsal fikirler toplumun yasam tarziyla segici
bir uyum i¢inde kiimiilatif olarak artmaktadir. Aylak sinifi bu uyuma yon verir, degistirir
ve geciktirme imkanma sahiptir (Veblen, 1995, s. 147-149). Uretim araclarimi elinde
bulunduranlar, tiretmeyen sinif yani aylak sinifi, iiretmek yerine sahip olmaya, hizmet
etmek yerine somiirmeye dayalidir. Aylak sinifi ¢ikarlar1 dogrultusunda biitiin degerleri
kendi ¢atis1 altinda birlestirir ve bu degerleri asalak gibi somiiriir. Aylak sinifi toplumun
kiiltiirel ve fiziksel yapisini yani fiziksel yapisini etkiledigi gibi buna bagli olarak toplum

icinde yer alan bireyin karakterini de etkilemektedir. Aylak sinifin ortaya koymus oldugu



bir goriisli, yasam tarzint benimseyen ya da aylak smifin olusturdugu sosyal yapida

bulunan birey bu sinifa gore karakterini de degistirmektedir (Veblen, 1995, s. 149-150).

1.1.1. Moda ve Tiiketim Toplumu iliskisi

Kiiltiir endiistrisi ile modanin c¢alistiklari bir¢ok alanda kesistikleri goriilmektedir. Kiiltiir
endiistrisinin fonksiyonlarim1 yerine getirdigi noktalarda moda da basarili bir isleyise
sahip olmaktadir. Moda Kkiiltiir endiistrisinin igerisinde yer alan bir disli gibi c¢arkin
donmesine bir etken gorevi gérmektedir. Moda, bireyi kiiltiir endiistrisi sistemine adapte
olmasini saglamakta ve bu sistem igerisinde tiiketim aliskanliklarini belirlemektedir

(Ulger, 2014, s. 201).

Tiiketim kavrami giiniimiizdeki anlami iki yiizyll 6ncesine dayanmaktadir. Bireyin
giinliik ihtiyaclarina bagli olan tiiketim anlayisi toplumsal degisimlerle birlikte degisiklik
gostermektedir. Gilinlimiizde nesnelerin tiiketiminin yerini degerlerin, sembollerin,

kimliklerin, imajlarin tikketimi almistir (Serdar, 2012, s. 80,81).

Toplumsal yasamda insan iradesinden daha gii¢lii olan birka¢ seyden bir tanesi de
modadir. Birey vermis oldugu karalar1 kendi iradesine dayanarak verdigini diisiinmekte
daha dogrusu boyle bir zanna kapilmaktadir. Oysaki birey i¢inde bulunmus oldugu
toplumun, ait oldugu gruplarin etkisiyle bilingli ya da bilingsiz olarak karar vermekte ya
da davraniglarin1 sergilemektedir. Birey, sevdigi, hayranlik duydugu bir insani1 ya da
insanin Ozelligini model olarak almaktadir. Bazi bireyler, hayatindaki tutum ve
davraniglar1 degistirmek ve gelistirmek i¢in baska insanlar1 rol model almaktadir. Bu rol
alinan insanlar genellikle, film ve dizi sanatgilari, film artistleridir. Aslinda model alinan
bu film ve dizi sanat¢ilart bir oyun i¢indeki ayr1 bir modeldir. Bu durumda birey gergek
bir model degil yapma bir model edinmis olmaktadir. Dolayisiyla film endiistrisine hakim
Hollywood, diinyada Amerika kiiltiir 6zelliklerinde sahip bir¢ok bireyin yetismesine
sebep olmustur. Hollywood’un tretmis oldugu erkek, kadin, geng, yash, gibi roller
diinyada bir¢ok bireyin bu karakterler ile 6zdesim kurmasina bu karakterleri rol model

almasina yol agmistir (Kongar, 2003, s. 26-28).

Bireyin yas1, egitim durumu, cinsiyeti, ekonomik durumu dizilerden etkilenmesinde ve
hazir bulunuslugunda rol alan unsurlardir. Aile yapisi, aile arasi iliskileri, arkadas

gruplari, ¢evresel etmenler de bireyi bu anlamlandirmada etkilemektedir. Dizide yer alan
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mesajlarin yayilmasi ve bireyler tarafindan sahiplenilmesi kitle psikolojisinin etkisi s6z
konudur. Kisi tek bagina yapamayacagi isleri kitle psikolojisinin etkisiyle yapmaktadir.
Medya tarafindan yonlendirilen kitle psikoloji ¢1g gibi etkiledigi bireyi Oniine katarak
¢ogalmaktadir (Bon, 1997, s. 32-33).

Geleneksel toplumda gegmis ve gelecek arasinda bir bag vardir. Geleneksel toplumda 6rf
ve adetlerin yerini modern toplumda ge¢misle baglarini koparip siirekli degisime yonelen

moda almustir (Zorlu, 2006, s. 206).

Moda gecici olsa da stirekli olursa orf ve adet halini almaktadir. Giyimdeki degismeler
kadinlarda namus ve iffet kavramlariin yani 6rf ve adetlerin degismelerine de yol
acmaktadir. Boylece modanin orf ve adetlerin yerini almasi toplumu haliyle kiiltiirii

bozulmaya gotiirmektedir (Coskun, 2005, s. 135).

Moda bireye bulundugu kiigiik gruplar tarafindan gelmektedir. Kiiciik gruplar insanin
iradesinin iistiinde insan lizerinde giiclii bir etkiye sahiptir. Cocuklarin en ¢ok etkilendigi
kiictik gruplar arkadaslaridir. Arkadaglarinin almis oldugu telefon, ayakkabi, kalem gibi
nesneleri markalarini da belirterek talep etmektedirler. Bu talep aileyi de asan, cocugun
siif arkadaslarinin aile ve ¢ocuk iizerinde olusturdugu bir baskiya dontismektedir. Moda
bu sekilde kiigiik gruplarin baskisi ile birey iizerinde etkisini gostermektedir. Bireyin
topluma kazandirilmasinda en basta gelen kurumlarin basinda aile gelmektedir. Aileden
sonra okul gelmesi beklenir fakat artik okuldan Once televizyon gelmektedir. Once
Asmali Konak dizisi gibi diziler, ondan sonra okul gelmektedir. Ciinkii cocuk okula
gitmeden televizyonla tanigmaktadir. Bireyin topluma kazandirilmasinda aile, televizyon,
okul ondan sonra arkadas gruplar1 gelmektedir. Televizyon bireye, iyi ve kotiiyli anlatarak
topluma kazandirmaktadir. Moda ise bireye giizel ve ¢irkini anlatmaktadir. Bireye giizel
ya da giizel tarzi var demek i¢in toplumdan Ogrenilen estetik anlayisindan yola
cikilmaktadir. Toplumun kazandirmis oldugu estetik anlayisina gbre birey
degerlendirilmektedir. Yani estetik anlayisi, 1yiyi, kotiiyii, giizeli, ¢irkini yani moday1
aile, televizyon, okul, arkadas gruplar1 belirlemektedir (Kongar, 2003, s. 30-31). Pazarda
yani iiretici ile tliketiciyi bir araya getiren noktada, moda bi¢cimlendirilmektedir. Moda
belirli bir bi¢im alip toplumun kiiltlirii haline geldikten sonra ise miidahale edilmesi

oldukca giictiir. Pazar ekonomisini yoneten giicler bireyin zihninde bir moda anlayisi



edindirmeye c¢alismaktadir. Modanin toplumun kiiltiirii haline gelmesiyle bireyin

iradesinin istiinde bir gii¢ elde etmektedir (Kongar, 2003, s. 36).

Moda, kazang kaygilariyla sartlaninca reklam ve satis kurumlari gesitli yenilikler ortaya
atar. Ancak, bunlarin moda olup olmamas1 toplumun se¢imine baglidir. Kisaca, toplumun
benimsedigi moda olur, siireklilik kazanirsa, herkes de ister istemez bu tarza uymak
zorunda kalir, benimsenmeyen ise unutulur gider. Bir stilin benimsenmesi sona erince,
modacilar bagka bir yenilik ortaya atarlar ve dongii yeniden baglar. Genelde, gecmisteki
stiller degistirilip yeniye uyarlanir. Yepyeni bir akim ise ¢ok ender ortaya ¢ikar. Bazen de
yeni bir moda 6lii olan bir sektorii yeniden canlandirmak i¢in ortaya atilabilir (Arslan K.
, 2009, s. 47). Giniimiiz hazir giyim sanayini, 6nemli Olglide moda egilimleri
yonlendirmektedir. Hatta bu alanda yapilan tiim ¢abalar moda i¢in olmakta ve giysi ne
kadar kaliteli iiretilirse iiretilsin moda olma 0Ozelligi tasimiyorsa tiiketici tarafindan
benimsenmemektedir (Arslan K. , 2009, s. 53). Modanin 6ziinde yatan 'degisim' diizenli
bir sisteme oturtulmustur. Hakim olan trend ve temalarin degismesiyle yeni tasarimlar
yapilmakta, yeni koleksiyonlar hazirlanmaktadir. Moda tasarimcisinin kafasinda 'yeni bir
fikir' olarak, ¢ogu kez zamanin hakim gorsel anlayisiyla ¢elisen bir fikir olarak baslayan
seyin kisa siirede biitiin bir halka yayilip yine biitiin bir halk tarafindan begenilir hale
gelmesi, "gorsel doniisme siireci” olarak adlandirilmaktadir. Modanin isleyis tarzi,
devaml: 'glizel' icat etmesi seklinde gergeklesir. Moda tasarimcilari, giizeli yeniden kurar
ve belli bir siire sonra kurmus olduklar: giizelligi radikal bir sekilde reddederler. Moda
insanlari aligverigse yonlendirmek i¢in 6zellikle degistirilir. Dolayisiyla moda, {iretimi ve
tikketimi koriikleyen bir etkendir. Devamli degisen kiyafetler, moda sisteminin igleyisini
gerceklestirerek iretim ve tikketim dongtilerinin devam etmesini saglar (Arslan K. , 2009,
S. 55,56). Moda talebini etkileyen en giiclii gruplardan bir digeri medyadir. Moda
editorlerinin moda tasarimi pazari lizerinde 6nemli Olcilide etkisi ve giicii vardir. Bu
ylizden, moda tasarimcilari ile moda editorleri arasinda i1yi bir iliski kurulmasi

gerekmektedir (Arslan K. , 2009, s. 88).

Bireyin diinyaya gelmesiyle kazanmis oldugu genetik ozellikler, atalarindan gelen
gelenekler, dini farkliliklar 6nceden bagka bir unsurla degistirilemiyordu. Bu farkliliklar
herhangi bir tiiketim unsuru olarak goriilmedikleri i¢in moda farkhiliklar1 gibi
tilketilmiyorlardi. Bugiin ise kiyafetler, fikirler hatta cinsiyet farkliliklar tiiketim toplumu

icinde degistirilebilmektedir. Bu degisim dogumla, genetikle, geleneklerle ve dinle gelen



unsurlarin 6zgiirlesmesi anlagilmamalidir. Bu farkliliklar1 kendi i¢inde toplayan diizenin
trettigi gostergeler dogrultusunda tiiketilip ve degis tokus edilmektedir (Baudrillard,
2008, s. 111).

Tiketim, kendi iiretmis oldugu gostergeleri bireye benimsetmeyi amacglamaktadir.
Simgesel anlamda olusturulan degerlere ve deruni anlamlara yer verilmemektedir.
Nesnenin disaridan bakildiginda kazandigi anlama 6nem verilmektedir. Nesnelerin var
oluslarindaki nedensellikleri yitirilerek biitiinsel bir anlam verilir ve bu simgesel anlami1
yitirilerek tiiketim unsuru halinde nesneye biitiinciil kiiltiir toplumu anlayisinda yeni yan

anlamlar ve degerler tretilir (Baudrillard, 2008, s. 142,143).

Tiiketim, kisiye kendini Ozel hissettirmeyi gayesi ic¢indedir. Tiiketim bireyi ozel
hissettirmek i¢in de Kkitle iletisim araglarii kullanmaktadir. Boylece tiikketim hem
kisisellestirilmis hem de kitle iletisimsellestirilmistir. Bir model televizyona tek bir
gosterimde kullanmak igin satafatli bir elbise ile ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglari bu
liiks savurganlikla tiiketmenin israfla, kullanip atmakla ilgili oldugunu yansitmaktadir.
Kiiltiirel alt plan icinde ekonomik siiregle birleserek sistematik bir savurganlik
olusturulmaktadir. Kitle iletisim araclar1 ile olusturulan kisa siireli moda anlayisi, tiiketim
toplumu i¢inde bulunan tiim bireylerin bu savurganliga ayak uydurmasini istemektedir.
Tiiketim nesnelerinin yipranmasi, zamaninin yani modasinin ge¢cmesi gibi sebeplerle
modanin takibi yeni malin tiiketimi saglanmaktadir. Reklamlar da tiiketim nesnelerinin
bir an Once tiiketilip yeni tiiketim nesnelerinin tiiketilmesi i¢in siireci hizlandirmaktadir.
Reklamlarin amaci nesnelerin degerlerine yiikseltmek degil aksine zaman degerini

diislirerek hizli yenilenmeyi saglamaktir (Baudrillard, 2008, s. 45).

Moda donemsel olup bulundugu doneme gore baslar, ilerler, biter ve tekrar baslar. Moda
oyun gibi her donem siirecini devam ettirir. Bir zaman tiiketicinin alakadar oldugu mal
bir zaman yeni moda ile o mala olan alaka azalir ve yerini yeni moda alir. Gegmiste moda

olan yeniye ayak uydurarak tekrar moda olabilmektedir (Ondogan, 1995, s. 477).

1990 yilindan bu yana markalarin tasarlamis oldugu triinler, tiiketiciler tarafindan tercih
edilmeye ve moda severler tarafindan takip edilmeye baslamistir. Moda da bdylece
tiketim deliliginden, kapitalizmden nasibini almistir. Modayla alakali yapilan
tutundurma faaliyetleriyle markalarin pazar paylarinda da artis olmustur. Pazar payindaki

artis markalarin olusturmus olduklari modanin taklit edilmesini de beraberinde
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getirmigtir. Taklitlerin Oniine gegmek i¢in patent, irlinlerdeki logo ve markanin

belirginligi de boylece 1990’11 yillarda ortaya ¢ikmustir (Ozaslan, 2014, s. 27).

Bedenin giizelligi ve hazla ilgili sunulan gostergelerdeki yapmaciklik tiiketim
toplumunda oldukg¢a fazla yer almaktadir. Bedenin kesfedilmesine yonelik algilar ve bu
kesfetme siirecinde bedeni ortaya ¢ikaran makyaj, spor gibi tiiketim unsurlarinin
kullanilarak bedenin 6zgiirlesmesine vurgu yapilmaktadir. Bu tiiketim unsurlarini satin
alan birey bedenini Ozgiirlestirecek yani istenilen modern birey gorliniimiine
kavusacaktir. Bedenin Ozgiirlesmesi seklinde olusturulan algiyla birlikte bedenin,
giizelligin ve erotizmin tiiketimdeki yeri goriilmektedir. Birey bedeni, giizelligi ve
erotizm konulariyla alakali tiikketim yapmaktadir. Bireyin bedenine yonelik algi bireyi
narsist bir kisilige yonlendirmektedir. Bdylece birey bir tiikketim nesnesi haline

gelmektedir (Baudrillard, 2008, s. 171, 172).

Tiiketim toplumundaki bu biiyiik sistem, tiikketim sistemi goriiniimiinde olmasina ragmen
bir tiretim sistemidir. Bireyler, nesneler ve bu tiiketim nesnelerinin iiretenleri arasinda
iletisim iiretir. Uretilen bu tiiketim toplumu ile toplumsal iliskileri de yeniden
tretmektedir (Baudrillard, 2008, s. 209). Tiiketim ve bir tiiketim araci olan moda, bireyin
istekleri dogrultunda segebilecegi bir unsur olmadigi gibi bireyin varligin
degistirmektedir. Bireyin kisisel tercihiyle yaptig1 secimler, 6z degeriyle verdigi kararlar
tiketim ve moda ile birlikte 6nemsiz bir hal almistir. Birey sosyometrik bir 6zellik
kazanmaktadir. Tiiketim toplumu iginde yer alan birey benzer 6zellikler gostermektedir.
Tiiketim toplumu bireyi 6z degerlerin ayirarak olusturmus oldugu rasyonel birey
ozellikleri gergevesinde sekillendirmektedir. Insan miihendisligi ¢agindaki kiiltiir, bireyin
tiniversal, devingen, gilivenilir ve ¢ok degerli oldugunu vurgulamaktadir. Birey bu
ozelliklerle tiikketim toplumu icinde tiiketerek ylikselmektedir ve bireyin bu toplum i¢inde
yiikselmemesi miimkiin degildir. Tiiketim toplumunun amaci iliski tiretmektir ve liretmis
oldugu bu iligkilerin tiiketimidir. Tiikketim toplumuyla tiretilmeyen iletisim yaygin olarak
sanayisel olarak tretilmektedir. Tiketim toplumunun amaciin gerceklesmesi yani
tiiketici ile iliski iiretmek ve tiiketmek igin iligki tiim geleneksel ve siiregelen adetlerden
kurtulmalidir (Baudrillard, 2008, s. 220-223).
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1.1.2. Modanin Tiiketim Nesnesi Olarak Topluma Aktarilmasi

Adorno, modayu kiiltiir endiistrisinin, kapitalizm i¢in ¢alisan bir ajan1 olarak gérmektedir.
Moda, kitleleri kandirmak igin kullanilan ideolojik arag olarak goriilmektedir (Ulger,
2014, s. 188)

Modern toplumlarda sosyal siniflar keskin bir ayrim s6z konusu degildir. Sosyal siniflar
arasindaki ayrimin oldugu durumlarda st tabaka, alt tabakaya statii olarak iistiinliik
kurmaya ve kendisine sayginlik olusturmaya ¢alismaktadir. Sosyal tabakalar arasi bu
sayginlik gosterisi en alt tabakaya kadar kendisini gosterir ve bir {ist sinifta olan her grup
altinda olan gruptan sayginlik bekler. Alt sinif ise iist sinifin sayginliga erisme ideali
icindedir ve enerjisini bu ¢aba icin harcar. Sanayi topluluklarinda sayginlik maddi giicii
elinde bulundurarak elde edilmektedir. Maddi giicii gostermenin yolu ise aylak simif
prensiplerine sahip olup gosterisci tiiketim 6zelliklerini yerine getirmektir. Bu iki yontem
maddi sayginligin gosterilebilecegi tiim siniflar arasinda gegerlidir. Bir {ist sinif altindaki
smifa bu iki yontemle sayginlik elde etmeye ¢alismaktadir. Alt tabakalarda gosteris
genellikle kadinin ve ¢ocugun roliidiir. Birey pek ¢ok sikintiya ve hastaliga ugramis olsa
da gosterisi birakmadigi goriilmektedir. Diinyada bu biiyiik ruhsal ihtiyactan vazgegen bir
smif ya da bir tilke yoktur (Veblen, 1995, s. 77,78).

J. Stoetzel, toplumun bireyden bekledigi roller bireyin statiisiinii olusturdugu gibi bireyin
elde ettigi mallar da bireyin sosyal statiisiinli ortaya koydugunu sdylemektedir. Sosyal
statliye bagli olarak esyalar, markalar, sahip olunan iiriin sekli ve kalitesi de degisiklik
gostermektedir. Sosyal statiiye bagli, sosyal hiyerarsi de arttikga basit mallar yerine
yiiksek moda mallar almaktadir (Arslan K. , 2009, s. 30).Yiiksek moda, tam anlamiyla
ismarlama tasarimdir. Ust smif bir tiiketicinin talebine ve begenisine gore tasarlanan
tirtinlerdir. Yiiksek moda iiriinleri satin alan bireyler moda liderleri olarak da adlandirilan

toplumun {ist tabakasidir (Erol, 2011, s. 98).

Sanayi Donemi Oncesinde iretici ile tiiketici aymidir ve kiiltlir iirlinleri yoneticilerle
elitlerin disina ¢ikmamaktadir. Sanayi devriminden sonra 6zellikle postfordizm sonrasi
kitlesel iiretim ve tliketim gergeklestirilmektedir (Kaplan, 1992, s. 9). Yiiksek moda ile
kitle pazar1 arasinda, markalar tarafindan hazirlanan kaliteye, kisi yerine genele hitap
eden hazir giyim tiiketimi vardir. Belirli sezonlarda marka ve moda evleri tarafindan

sunulan, kitle modasini etkileyen tiriinlerdir (Erol, 2011, s. 99). Hazir giyim {irinleri genis
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kitlelerin satin almasi i¢gin tasarlanmis genellikle orta tabakaya hizmet etmektedir. Orta
tabaka i¢inde ayrilan siniflara gore de marka, iiriin farkliliklar1 goriilmektedir. Seri olarak
iiretilen, orta tabakaya uygun fiyatlarda olan ve tliketicinin genelinin sahip oldugu hazir

giyim triinleri kitle modas1 olmaktadir (Sahinoglu, 2009, s. 58,59).

Giyimde, savurganlik gibi gosteris¢i tiiketim oOzelliklerinin 6nemli bir rol aldig:
goriilmektedir. Gosterisci tiikketim Ozelliklerinin yani sira maddi sayginliga yonelik
prensipler de giyimde etkindir. Birey maddi konumu géstermek ister ve bunun belirli
yontemler kullanir. Toplum kurallarinin belirledigi standartlara uyulmadigi zaman, birey,
diger tiiketim alanlarina nazaran giyimde kendini daha kotii hissetmektedir. Topluluk
icerisinde giyilen iirlinlin degeri satin alinan miktar degil, toplum igindeki sayginligi ve
modaya uygunlugudur. Taklit {irlinler, markanin sunmus oldugu iirlin kadar benzerlik
ozellik gosterse ya da daha iyi bir gériinlime ya da kullanima sahip olsa bile itibar gérmez.
Taklit edilen {iirline atfedilen deger, {iriiniin goriiniimiiyle, kullanimiyla alakali degil
sundugu itibar ile ilgilidir. Pahal1 orijinaline ne kadar benzerse benzesin, bu tutumumuz
degismez. Uriine degeri katan markanm itibaridir, birey markanin {iriiniinii kullanarak

markanin da itibarina sahip olmaktadir (Veblen, 1995, s. 126,127).

Yiiksek tabaka ile alt tabakanin modasi birbirinden farklidir. Alt tabaka, yiiksek tabakanin
modasini kullanmaya baglarsa, yiiksek tabak bu moday1 birakir. Alt tabakanin, yiiksek
tabakanin modasini kullanarak toplumsal esitlenme yakalamaya caligsa da yiiksek tabaka

o modayr birakarak toplumsal degisimin ve bireysel farklilagmanin devam etmesini

saglamaktadir. (Simmel G. , 2003, s. 106)
1.1.3. Toplumun Giyim Kiiltiiriiniin Degisimine Yonelik Moda Kuramlari

Moda, kitle pazarlarina dagilmadan o©nce belli bash kiigiik toplumlarca
kabullenilmektedir ve daha sonra kitle pazarina yayilmaktadir. Bu bireyler kimi zaman
inlii oyuncular, modeller gibi medya yiizleri olurken, kimi zaman yalnizca bir grup insan
araciligiyla modanin dagilimini saglayabilmektedirler. Buna dair bir¢ok teori ve yaklasim
ortaya c¢ikmig ve stillerin nasil modaya doniistiigii sosyolojik, psikolojik ve ekonomik

modeller araciligiyla kavramsallastirilmaya ¢alisilmistir (Sahinoglu, 2009, s.65).

Modaya ilgi duyan ve moda takipgisi olan sosyal tabakalar, bulunduklar1 sosyal
tabakadan bir iist sosyal tabakaya ge¢cmeyi amacladiklar1 goriilmektedir. Televizyon

Ozellikle magazin olmak iizere, medya araglarindan fazlasiyla etkilenen bu tabaka
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sectikleri kiyafetler ile sinif atlamaya calismaktadir (Barbarosoglu, 2013, s. 55).Yeni
moda {iinliilerin teshir etmesi ve toplumdaki belirli gruplarin kabullenmesi ile ortaya
cikmaktadir. Yeni moda iist tabaka tarafindan hizlica yayilir ve hizli bir sekilde tiiketilir.
Bu moda alt tabaka tarafindan kullanilmaya basladig1 andan itibaren demode olur yani

artik yeni bir modaya ihtiya¢ vardir (Barbarosoglu, 2013, s. 36).

George Sproles, “alt sinif yaraticilig1” kurami ile, yeni tarzlar alt statii gruplarinda
gorildiigiinii ve bundan sonra {ist statii gruplari tarafindan kabullenildigini belirtmektedir.
Alt kiltir gruplar, statii ile ilgili bir riske girebilme ve bu sayede de daha 6zgiir ve
yaratici olmalarina imkan bulmaktadirlar. Buna en giizel 6rneklerden biri, kdmiir ocaklari
ve ¢iftciler tarafindan giyilen kot pantolonlarin tasarimcilarin imzalari ile kot markalarina
doniistiiriilmesidir (Fiske, 1991, s.13-17). Bu alt kiiltiirler tarafindan olusturulan temel
stiller, yeni gelenekler dogrultusunda iiretilen ve bu geleneklerden tasarak Kkitleler
tarafindan begenilen, yaratici, giindelik yasama uygun {irlinler olarak goriilen stiller
zamanla modaya doniismektedir. Bu durum da alt kiiltiirden kitle kiiltiiriine dogru bir
yayilim olusturmaktadir. (Sproles, 1981, s.120) Bu kuram igerisinde “yas” toplumsal
statiiniin yerini almak suretiyle moda yenilikg¢isine sayginlik getiren bir degisken olarak
degerlendirilmektedir. Modanin yayilmasinda en 6nemli etken olan medya, yeni stillerin
her sosyal katman tarafindan duyulmasini saglamaktadir. Sosyoekonomik seviyesi diisiik
olan gruplar siklikla ergen ve geng yetiskinlerdir, bu yiizden yeniliklere agik, kaygisiz ve
cesur olabilmeleri sebebiyle yas faktorii 6nemli bir husus olmaktadir. Bu alt kiiltiir
gruplarindaki farkli giyimler diger sosyoekonomik diizeylerin de onlar1 taklit etmesi ile

moda haline gelmektedir. (Crane, 1999, s. 15)

Literatiirde, yiiksek sinif moda liderligi kurami “Alt siniflara sizma” kurami ile de
aciklanabilmektedir. Modanin yiiksek siniflarca kabul edilmesi ve bunun sonucunda alt
siiflar tarafindan taklit edilmesi ve en sonunda en alt siniflara kadar sizmasi ile goriilen
bu kurama gore yeni bir moda ilk olarak varlikli iist siniflar tarafindan kabul edilmektedir.
1928 yilindan sonra, yiiksek siif moda liderligi, “moda bilinci yiiksek olan toplumsal
gruplara” dogru egilmistir. 1955 senesindeyse, Katz ve Lazarsfield “Moda fikir liderligi”
kuramu ile yalnizca varlikli kimselerdense pahali stil zevklerine sahip kimselerin moda
liderleri oldugunu savunmuslardir. Bununla birlikte, moda fikir liderlerinin neredeyse her
statiide var olabileceklerini fakat daha diisiik sosyal statiiler i¢erisinde daha az gelismis

olduklarii belirtmislerdir. (Sproles, 1981, s.119, Akt; Sahinoglu, 2009, s.67) Katz ve
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Lazarsfeld, moda fikir liderleri i¢in geng, girisken ve yiiksek statiiye sahip bireyler
arasindan ¢iktigini sdylemistir. (Evans, 1989, s.9) Goldsmith, Freiden ve Kilshmer, 1993
senesinde moda liderligi kuramini yeniden ele almislardir. Bu yeni kurama gore, moda
liderlerinin ortalama satin alicilarla karsilastirildiginda piyasaya giren yeni liriinleri daha
once bilmektedirler. Moda liderleri, yeni {irlinlerin satin alimlarinda daha heyecanli ve
modayi “satin alirken” yeniliklere agik olan bir alt gruba liderlik etmektedirler. Bu grubun
siklikla geng¢ kadinlardan olustugundan bahsedilse de siirekli gelisen moda ve igerisindeki
yeniliklerin hiz1 diisiiniildiigiinde her zaman yas ile iligkili degildir. (Sahinoglu, 2009,
5.68)

Herbert Blumer, 1969 senesinde, moda liderlerinin yalnizca st sinifta bulunmadigini ve
bununla birlikte moda yayiliminin da bu bireyler tarafindan yonlendirilmedigine dair bir
sav sunmaktadir. Tam tersine, yeni modalarin kabullenilme siireci kolektif bir tercihlere
dayanmaktadir. Blumer, iist grubun moday1 sekillendirmedigini, daha ¢ok yeni
tasarimlarin modalagabilmesini degerlendirebilmeleri ve siirekli olarak yeni tasarimlar
icerisinde olmalar1 sebebiyle modanin sekillenmesine ancak yardimci oldugunu
savunmaktadir. Moda igerisinde smif ayrimlarindan ziyade, toplumsal bir begeni,
benimseme ve kabullenme tagimaktadir. Blumer, modelinde, belirli gruplar ve kitleler
tarafindan kabullenilen modanin, elit bir grubun Onciiliik etmesiyle ilgisiz bulmus, o anin
modasinin o anki yasam tarzi ile uygunlugunun yeterli oldugunu savunmustur. Bahsi
gecen modanin miadinin dolmast, elit sinifin 0 moda akimini terk etmesinden degil, yeni
moda tercihleri ve estetik zevklerin aranmasindan kaynaklandigini savunmustur. Moda,
siniflar aras1 bir ayrim i¢in bir aragtan fazla, modaya uygun olma yahut degisen ve gelisen
diinyanin igindeki yeni yasam tarzlarinin igerisine dahil olma istegidir (Blumer, 1969,
5.278-283). Rogers ve Shoemaker’in moday1 kabul etme ve yayma iizerine kurduklari
kuram, modayi temel bir dagilim fenomeni seklinde ele almaktadir. Bu model, modayz,
sosyal anlamda kabullenilme ve sosyal ayristirma seklinde degerlendirmektedir. Moda
dagilimi, sunum, biiyiime, olgunluk ve diisiis donemlerine sahip olmaktadir. (Sahinoglu,
2009, s.71) Bu donemler sirayla, fikir liderleri tarafindan kabullenme, toplumsal anlamda
goriinebilir hale gelme, pazar ve sosyal ortamda tatmine ulagsma ve en son olarak moda
alternatiflerinin bulunmasi ile gegmis modanin terk edilmesi denilebilir (Sproles, 1981,

5.468).
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Yunanca “eikon” kelimesi kokenli ikon terimi, kisilerin tartismasiz ve siiphe gotiirmez
bir bigimde kabullendigi, baglandig1 ve sayg1 duydugu sey anlamina gelmektedir. Ikonun
bu anlami, nesnenin niteliklerinden degil, nesneyi yiicelten kisi ya da kisilerce ortaya
atilmaktadir. Isa heykelcikleri de ikonken, {inlii pop sarkic1 posterleri de kiiltiirel ikonlar
sayilmaktadir (Oktay, 1997, s.31). Bu ikonlar devamli olarak miizik, sinema, televizyon
gibi medya araglari ile tiiketiciye servis edilmekte ve ikonlarin iizerinden bircok fikir de
empoze edilmektedir. Ozellikle filmler igerisinde gdsterilen moda unsurlar tiiketicinin
moda anlayis1 iizerinde ciddi bir anlama sahiptir. Bununla birlikte magazin ve medyanin
benzer alanlarimin destekledigi “ikon” kimseler tiiketicinin tiikketim konusunda yaptig
harcamalar1 da etkilemektedir. Katherine Hamnett’e (ingiliz moda tasarimcisi) gore;
“Tisort, popiiler Rock miizik gruplari tarafindan giyildiginden bu yana popiiler olmustur”

(Akt: Duncannon, Cyntia, Elle Dergisi Web Sayfasi, “What is Fashion”).

Trend ve moda sosyologu Henrik Vejlgaard’in dedigine gore, gengler, sanatcilar, Uinlii,
zengin, ya da alt kiiltiirlerden ve escinsellerden moda ikonu ¢ikma olasiligi daha
yiiksektir. Yaratict gruplarin aksine biiyiik ve sosyal gruplara sahiplerdir. Trendler de bu
sayede yayillmaktadir (Ustiiner, 2014, 5.13).

1963 yilinda, Charles W. King tarafindan ortaya atilmis “yatay akim” kurami, modern
moda teorisi i¢in temel olusturmaktadir. Kitle Pazar kurami olarak da isimlendirilen bu
model, kitle iiretim ile kitle iletisimin ayn1 anda hareketi sebebiyle tiim sosyal siniflara
ayni anda dagildigin1 savunmaktadir. Bu amacla, moda tiim sosyal siniflara ayn1 anda
ulagsmaktadir. Bu teorinin kilit noktasi, toplu iiretim siirecinde yeni modanin her ticrete
uygun turetilebilecegini ve toplu iletisim organlarinin bu bilgileri ayn1 anda yaymasi ile

moda yaratilisini sagladig1 soylenmektedir (Sproles, 1981, s.119).

Dorothy Behling’ in “Moda Degisimi ile Demografik Ozellikler Iliskisi Kuram1” olusumu
moda degisiminde demografik bilgiler dogrultusunda incelenmistir. ABD’de 1920’li
yillardan 1980’11 yillara kadar siirekli degisen moda akimlar: igerisindeki kadin giyimin
incelenmesi araciligiyla ii¢ 6nemli noktadan s6z etmistir. Orta yas grubunun durumu,
ekonomik refah durumu ve hiikiimetin giyim ile ilgili diizenlemeleri ile moda
siirlanabilmektedir (Behling, 1985, s. 18-24). Bu kuram, Sproles’in alt kiiltiir
modelinden farkli olarak “yas” etmeninin ergen ve geng yetiskinlerden ziyade, orta yas

grubu ile etkilendigini diistinmektedir.
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1.1.3.1. George Simmel’in “Moda” Kavram

Alman bir sosyal filozof olan George Simmel’in 1904 senesinde ortaya attig1 “yiiksek
siif” teorisi, moda icin gelistirdigi klasik bir bakis ag¢is1 halini almistir. Sosyal yapi,
giyim, estetik gibi insani ifadeler moda ile devamli olarak degisir. Moda iki temel isleve
sahiptir; birliktelik ve ayrisma (Crane, 1999, s.14). Moda bireyde, birlik, beraberlik,
esitlik gibi duygular uyandirirken bir yandan degisim, benzersiz olma gibi duygular
cagristirmaktadir. Kitleler benzerlikten kagis icin modayi tercih ederken, modayla birlikte

tekrar benzemektedir (Simmel G. , 2003, s. 106).

Metalarin siirekli ve devinimli bir halde farklilasmasina moda kavramu igerisinde sikga
rastlanilmaktadir. Nesnel kiiltiir i¢erisinde bir {iriin tiiketicinin kigisel begenisine gore
tasarlanmaz, tirlintin farklilasmasina yonelik tretilir (Simmel G. , 1978, s. 455). Simmel’e
gore, bireylerin metropol hayatinda yasadiklar1 yabancilagmayla birlikte statli, moda,
bireysel farkliliklar ortaya koyarak sahte bir bireysellik olusturmaktadir (Storey, 2000, s.
140). Moda tiiketicilere degisim vaadinde bulunsa da yapisal olarak herhangi bir degisim
s6z konusu degildir. Uriiniin yapis1 degismeden, bulunan stil ve sekil iizerinde gesitli
degisimler yaparak bireyin diger siniflardan iistiin ve farkli olma hissi olusturmaktadir

(Ulger, 2014, s. 190).

Sistem i¢inde yapmis oldugu degisimlerle ayn1 zamanda farkli ve 6zgiin olmaya da sevk
etmektedir. Bu farklilasma siniflarin olusmasini saglamaktadir. Ust sinif kendisini alt
siiftan ayirirken, alt sinifin tist sinifi taklit etmesiyle, tist sinif modadan vazgecer ve yeni
moda ortaya koyar. Moda toplumsal esitlenme ile farklilasma kavramlarini bir arada

tasimaktadir (Simmel G. , 2003, s. 104).

Simmel’en ortaya koymus oldugu moda kuramina gore yeni stiller, iist sinif tarafindan
ortaya cikarilmakta ve zamanla asagi dogru yayilmaktadir. 1960’lara kadar sapka,
erkekler icin statii belirleyicisi olarak rol almigtir. 1800’1l yillardan giiniimiize kadinlar

arasinda kiyafet gii¢c gosterisi olarak kullanilmaktadir (Crane, 2003, s. 13,43).

Moda Simmel’e gore asla olmus bir sey degildir, moda stirekli olusum halindedir
(Bauman, 2015, s. 23). Moda, temelde sosyal bir ihtiya¢ ve hatta siirekli yenilenen
bireysel bir ihtiya¢ olarak kabul edilebilir. Buna ragmen Simmel modanin yalnizca iist
sinif i¢in oldugunu savunmaktadir. Alt sinifin {ist sinifa benzemeye caligsmasi, iist sinifin

ayrim1 koruyabilmek adina kendisine yeni bir stil bulmasi ve bu sayede kitlelerden
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ayrilmasini saglayacak yeni bir stil olusturmasini zorunlu kilar. Sinifi etkileyen bir olgu
olarak gormektedir. Alt sinifin st sinifi kopyalamaya baslamasi ile iist sinifin kendi
simifinin 6zelligini koruyabilmesi ve digerlerinden ayrilabilmesini engelleyerek siniri
ihlal etmesi, iist sinifin stilden vazgegerek kendilerini kitlelerden ayr1 tutabilecek yeni stil
arayigin1 girmeyi zorunlu hale getirir (Simmel, 1904, s.132-137, Akt: Sahinoglu, 2009,
5.66). Simmel, modanin, bireyin daha genis bir topluma aidiyet hissine sahip olmak
amaciyla uyguladig bir pratik oldugunu savunmaktadir. Simmel modanin siif ayriminin
bir sonucu oldugunu ve belli bash gruplar1 bir arada tutmaya ve bu uygulanan pratigin
diger gruplara kapatilmasini saglamakta oldugundan séz etmektedir. Moda, yliksek
smifin, alt smiftan farklilagsmasint saglarken, alt siniflarin da yiiksek sinifa
yonelebilmesine yardimer olmaktadir. Her ne kadar Simmel tarafindan sunulan bu sav
hala gegerliligini koruyor olsa da uygulanabilirligi gii¢ kabul edilmektedir (Jung, W.,
1995, s. 65-70).

1.1.3.2. Thorstein Veblen’in “Gosteris¢i Tiiketim” Kuram

20. yiizy1l baslarinda tiikketimin yalnizca tiiketmek amaciyla yapilmasi ilk olarak
Thorstein Veblen tarafindan One siiriilmiistiir. Veblen {irlinlerin esas gorevinin
“giicendirici Ustinlik” saglamak oldugunu disiinmiistiir. Veblen’e gore iriinler,
baskalarin1 6zendirmek ve gilic gosterisi saglamak amaciyla kullanilmaktadir. Veblen
“gosterisei tilketim modeli” ile bireyler tarafindan liiks iirlinler tiikketimine daha yaktin

olduklarimi gostermeye ¢alismistir (Solomon ve Rabolt, 2004, s.240).

Veblen “Aylak smif” adini verdigi belli bir kitlenin ¢aligmaya gereksinmeksizin liiks
uriinler tiikettigine dikkat ¢ekmektedir. Bu sinif giyimiyle diger siniflardan ayrilmali ve
hicbir is giiclinde faaliyet gostermeyen bir siniftir. Olas1 bir faaliyet durumunda ise bu

kiginin modaya uygunlugu sorgulanir olmaktadir (Solomon ve Rabolt, 2004, 5.240-241).

Giyim, sadece gosterisli, yliksek fiyatlarda degil ayn1 zamanda modaya uygun olmalidir.
Modanin her sezon degisiklik gostermesi ve birey lizerinde son modaya gore giyinme
zorunlulugu herkes tarafindan goriilmektedir. Sezonu gegen giysi bir sonraki sezon
giyilmedigi i¢in her moda sezonluk kisa bir siire kalir. Onceki sezonun moda olan giysi
bir sonraki sezon moda olmadig1 i¢in kullanilmamakta ve israf olmakta, savurgan bir
tiketim oOzelligi gosterilmektedir. Bu durum gosteris¢i tiikketim 6zelliklerinin bireyi

savurganliga ve israfa yonlendirdigini gostermektedir. Diinyanin Cinliler ve Japonlar gibi
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Dogu topluluklart ile Romali ve Yunanlt antik ¢ag topluluklarinda ¢esitli giysi ¢esitleri
ve tarzlar gelistirilmistir ve daha sonralart Avrupa’nin cogu bolgesindeki koyliiler, gesitli
giysiler yapmisglardir. Bu ulusal giysiler kullanigl ve sanatsal olmakla birlikte daha az
israf ve daha ucuza mal edildigi gorilmektedir. Moda bagimsiz goziikse bile bir
aldatmacadan kurulmaktadir. Modanin faydali goriinen noktalar1 birer aldatmacadan
ibarettir bu aldatmaca siirekli géz Oniinde oldugu i¢in bir siire sonra yeni bir tarz
benimsenmektedir. Benimsenen bu yeni tarz da faydasiz ve savurganlik ozelligini
gostermektedir. Bu yeni stildeki aldatmaca, israf tekrardan yeni bir tarza siirtiklemekte ve
bu durum siirekli boyle tekrar etmektedir. Modanin siirekli degismesinin nedeni bu
durumdan kaynaklanmaktadir. Bireyler herhangi bir donemde ortaya ¢ikan modaya
hayranlik duymaktadirlar. Moda olan yeni tarz bulundugu sezon boyunca kiymet
gormektedir. Insanlar yeniden her zaman etkilenmektedir ve o donemki moda giizel
olandir. Alt1 y1l ile daha fazla y1l baktigimiz zaman ge¢miste begenilen modanin ¢irkin
veya gilliing bulundugu goriilmektedir. Tiikketim toplumunun zengin siniflari
zenginlestikce, insan iliskileri boyutu arttikca ve gosterisci savurgan giyim ozellikleri
devam ettikce giizellik algis1 gecersiz kalacaktir. Moda olan her sey bir dnceki moday1

giiliing ve katlanilmaz bulmaktadir (Veblen, 1995, s. 129-132).
1.2. Kiiltiir Endiistrisi Cercevesinde Medya ile Moda iliskisi

Poe, “Iletisim Tarihi” kitabinda, tarihi, M.O. 50.000°den 10.000’e kadar “konusan insan”,
M.O. 10.000°den M.S. 1000°e kadar “yazan insan”, 1000 yilindan 1700’e kadar “okuyan
insan”, 1700 ile 1940 yillar1 arasinda “goren insan”, 1940’dan gilinlimiize kadar “izleyen-
diis goren insan” seklinde donemlere ayirarak incelemektedir. Bu agamalara bagli olarak
5 tane medya unsuru ortaya koymustur; konusma, yazi, matbaa, gorsel-isitsel medya ve
internet (Poe, 2014, s. 51). Poe, medya unsurlarinin toplumsal yapiyi etkiledigini ve buna
bagl olarak tarihsel siireclerin yasandigini belirtmektedir. Toplumlar yapmis olduklari
buluslar ile yeni medya araglar1 olusturmus bu medya araclari da zamanla toplumlarda

degisime yol agmistir ve degisimi kolaylastirmistir.

[k gazeteler ticaret sistemi olarak, sosyal ve siyasi alanlarda bilgilendirme, seri ilanlar ve
ozel ticari haberden olusmaktadir. Ingiltere’de i¢ savas ve Cumhuriyet Dénemi gazetenin
bicimini belirlemistir. Sanayi Devrimiyle popiiler habercilik sekillenirken, Diinya

Savaslarinda gazete evrensel bir sosyal yap1 olmustur. Basin yeni bir iletisim sistemi
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yerine sosyal bir kurum haline gelmistir (Williams, 2003, s. 18,19). Kitlesel radyo
kullanim1 ilk kez Nazi Almanya’sinda Goebbels’in  emirleri dogrultusunda

gerceklestirilmistir. Alicilar sokaklara yerlestirilerek, zorunlu dinleyici gruplar1 organize

edilmistir (Williams, 2003, s. 21).

Televizyonun siyasi davranslar iizerinde de etkili oldugu goriilmektedir. ingiltere ile
Birlesik Devletlerde yapilan oy verme ve liderlerin kamuoyu yoklamasinda televizyonun
toplumun siyasal davranisini etkiledigi goriilmektedir (Williams, 2003, s. 103). ingiliz
halki bildikleri Amerikan kiiltiiriinii ve Amerikanlasan Ingiliz televizyonlarini olumlu
kargilamiglardir. Diinyanin pek ¢ok yerinde de kolay erisilebilen Amerikan kiiltiiri,
baskin yerel kiiltiire de iyi bir alternatif olarak karsilanmistir. Avrupa’nin her yerinde
gengler korsan yayinlari ilgiyle benimsemistir. Ozgiir ve kolay erisilebilir olmasinin
sebebi ise Amerikan sirketlerinin bir operasyonu oldugu fark edilmemistir (Williams,

2003, s. 110).

Reklamlarda sunulan iiriinler ve markalar kiiresel sirketler tarafindan olusturulmak
istenen egemenlikleri altinda bir homojen toplum ideolojisi sunmaktadir. Kiiltiir
emperyalizmi ile yerel kiiltiir ortadan kaldirilmistir ve Baudrillard’in belirttigi gibi
toplumsal gergekligini medya emperyalizmi ile kaybeden toplumlara kitle iletisim
araglart ile bu medya araglarina sahip olanlar tarafindan bir simiilasyon sunulmaktadir
(Baudrillard, 2006, s. 36). Topluma sunulan simiilasyon 6rneklerinden biri de dizilerdir.
Birey her giin takip etmis oldugu dizi ile bir simiilasyon evreninin i¢ine girip, medya
araglarina sahip olanlar tarafindan kurgulanan tiiketim simiilasyonun bir parcasina haline

gelmektedir.

Adorno kiiltiir endiistrisi bireyi ve toplumu kandirmaya yonelik olmakla birlikte,
ierikler, pazara yonelik bir meta olarak iiretilmektedir. Uretilen {iriinlerdeki sanat
kaygisinin yerini piyasadaki satis kaygis1 almistir. Kiiltiir endiistrisi en kolay ve en hizli
yolla {irtinlerin satisin1 saglamayi, hizli tiiketimi amaclamaktadir ve tiim programlar bu

amag lizerine caligmaktadir (Koluagik, 2017, s. 141).

Kuramlardan da anlasilacagi gibi medya ile kiiltiir arasinda bir giiclii bag yer almaktadir.
Insanlarin en ¢ok vaktini ayirdigi kitle iletisim araglarindan biri olan televizyon, son
zamanlarda bos zaman degerlendirme araci olarak kullanilmaktadir. Giinliikk yasamin

stresi ve yorgunlugundan televizyon araciligi ile kurtulmak isteyen birey, diziler, magazin
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programlari, yarigmalar ile bilingli ya da bilin¢li olmayarak tiiketime yonlendirilmektedir.
Televizyonda sunulan kisiler ve yasam tarzlar1 izleyiciyi etkilemekte ve 6zendirmektedir.
Televizyondaki kisiyi veya yasam tarzimi taklit etmek, onlar gibi olmak son dénemde
rastlanan bir durumdur. Sembolik tiiketim olarak adlandirilan bu durum, yapilan sembolik

tiiketimler ile sosyal statii ve sinifi yansitma ¢abasidir (Baran & Baran, 2014, s. 171).
1.2.1. Moda Olusumunda Medyanin Etkisi

Film, dizi, giyim, radyo, televizyon gibi tiiketim toplumu ve popiiler kiiltiir araglari,
bulunulan statiiyii korumay1, kar saglamayr amaglamakta, toplumu ve bireyi istenilen
sekilde yonlendirmektedir. Topluma bir tiiketim nesnesi sunmanin disinda toplumu bir
tilketim toplumu haline getirip, toplumun yasam stilinin diisiincelerinin popiiler kiiltiir
ogeleri ile birlestirmektedir. Filmlere, dizilere, dergiler gibi medya unsurlarina
bakildiginda ticari kiiltiiriin faydasina ve kapitalist toplumun evrensellestirilmesine katki

sagladig1 goriilmektedir (Serdar, 2012, s. 88).

Televizyonun icat edilmesi ile askeri, siyasi, ekonomik islevlere sahip olmustur.
Televizyonun kullanimi1 yayginlagsmasi ve teknolojiyle birlikte gelistirilmesinin ardindan
askeri ve siyasi kullanim amac1 devam etmis olsa da asil kullanim amac1 ekonomiktir ve
ticaridir. Ekonomik amag¢ ger¢evesinde birey programcilar tarafindan, Pazar olarak
goriilmektedir (Williams, 2003, s. 108). Televizyon kendinden onceki tiim eglence ve
haberlesme yollarini, geleneksel kurumlari ve sosyal iligki bigimlerini degistirmistir.
Gergeklikle ilgili algimizi etkileyerek birbirimiz ve diinya ile olan iletisimimizi
degistirmistir. Temel aile yapilarina, kiiltiirel ve sosyal yasama etki etmistir. Biiyiik
Olgekli fakat atomize bir topluma hem hizmet etti hem de somiirmiistiir (Williams, 2003,
s. 10,11). Kitle iletisim araglari ortaya ¢iktiklari andan itibaren 6zellikleri ve yaymlanan
igeriklerle nasil insanlarin hayatlarinda degisimlere sebep olduysa hala etsini artirarak

devam ettirmektedir (Mora, 2008, s. 4).

Medya araglarinin yayilmasi ile birlikte kiiltiir de kitle iletisimsellesmistir. Toplum dini
toren ve ayinlerini iletisim araglar1 vasitasiyla gerceklestirmektedir. Simgesel bir anlam

iceren torenler, kurban, kan, ekmek, sarap gibi simgeler yerine kitle iletisim aracglari
kullanilmaktadir (Baudrillard, 2008, s. 127).

Kitle iletisim araclari, toplumdaki heterojen bireyleri, topluma uyumlu hale getirmek ve

standart bir toplum olusturma gayesi i¢indedir. Boylece se¢imlerinde izleyici edilgin bir
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hale gelerek yonlendirilmektedir. Yonlendirme ile birey sistemle biitiinlesmesi

saglanmaktadir (Erdogan & Alemdar, 1994, s. 196).

Kitle iletisim araglarinin gérevi sadece izleyicinin diisiince ve davraniglarini arttirmaya
ya da degistirmeye yonelik degildir. Kitle iletisim araglar1 toplumun diisiincelerini
ogrenmek ya da giindem olusturmak i¢in de kullanilmaktadir. Bireyin, diinyanin
karmasikligini, nasil, ne hakkinda diistinmesi gerektigini kitle iletisim araclariyla
anlayacagi algis1 olugmaktadir. Kitleye oOnemli goriilen ya da segilen mesajlar
aktarilmaktadir. Segilerek kitle iletisim araglariyla aktarilan bu konular toplumun

giindemini belirlemeye yoneliktir (Bourdieu, 1997, s. 41).

Diirtiiler, arzular, karsilagmalar, uyarimlar, bagkalarinin hi¢ bitmeyen yargilamas, siirekli
erotiklestirme, bilgi, reklam tahriki: Biitiin bunlar, ger¢ek bir yaygimlasmis rekabet
temelinde bir soyut toplumsal katilim kaderi olusturur (Baudrillard, 2008, s. 73,74).
Diinyaca milyonlarca televizyon izleyicisi milyonlarca reklama maruz kalmaktadir.
izleyicilerin bu reklamlara kars1 ¢ikmasina ragmen reklamlar devam etmektedir. Izleyici
zorla tiikketime maruz birakilmaktadir ve televizyon tiiketiciye yonelik propaganda araci
olarak kullanilmaktadir. Tiiketim nesnesi bireyi yalnizlastirir ya da farklilastirir. Tiiketim
nesnesi disaridan yapilandirilarak medya araciligiyla tiikketicinin arzu stratejisini, eglence

hayatin1 belirler (Baudrillard, 2008, s. 101).

McLuhan’in,“ara¢ iletidir” tanimi televizyon ve radyo araglarmin gondermis oldugu
mesajin izleyiciye ulasan ilk hali degil, iletinin gonderici tarafindan araglarin teknik
ozelliklerinin kullanilarak gonderilen asil anlatilmak istenilen iletidir. Gonderilen igerigin
disinda asil anlatilmak istenilen ve gondericinin izleyiciyi nasil bir tiiketim aliskanligina
yonlendirecegi dikkat edilmelidir (Baudrillard, 2008, s. 153). Uretilen igerikler medya
aracinin islevini saklayarak, icerik ileti icerik olarak izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir.
Izleyicinin karsina ¢ikan bu igerik sadece yan anlam olmaktadir. Demiryolunun iletisi
tasidig1 yolcular ya da komiir degil yeni bir diinya goriisiisiiyse televizyonun iletisi de
yeni insan iligkileri, toplumsal degisimdir. Kitle iletisim araclar1 diinyadaki kiiltiirleri
bireye teknik araclarla siizerek ve yorumlayarak sunmaktadir. Kiiltiir, kitle iletisim
araglariyla bir hazir tiiketim nesnesi haline gelmistir. Kiiltiirel olgularin ve olaylarin
degeri boylece kaybolmaktadir. Kitle iletisim araglari, toplumun ahlaki, sosyal ve siyasal

degerlerini kendi anlamlarina gore yorumlayarak, ekleme, degistirme ve yonlendirme
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yapabilmektedir. i¢erigin goriiniir anlaminin disinda, yan anlaminin izleyici bilingdis

olarak kod agimi yapmaktadir (Baudrillard, 2008, s. 155-157).

Kapitalist tiikketim sisteminin basrol oyuncusu, diger kitle iletisim araglarinda en etkili
olan1 televizyondur. Uretilen igeriklerle toplumu bir hayal diinyasma siiriiklemis,
toplumun tiim degerlerini yeniden kendi c¢ikarlarina gore kodlayarak izleyiciye
aktarmisgtir.  Toplumdaki tiim heterojen unsurlar televizyon ile gizlenip,
degersizlestirilmistir. Tiiketilmesi istenilenler belirli kodlarla televizyon araciligiyla
kitleye aktarilmustir (Ozgiillii, 2012, s. 74). Dizi, film, televizyon, reklam gibi Kkitle
iletisim araglariyla aktarilan mesajlarin etkisi degil bu araglarin kendi izleyicilerini
yaratarak, izleyicilerinin hazlarini, sosyal ve kiiltiirel yagsamlarini olusturmaktir (Mutman,

1995, s. 36).
1.2.2.Medya Araciligryla Moda Olusturmada “Riza Imalat1”

Medyada yer verilen igerikleri tanimlayan, medyay1 istenilen c¢izgide tutan gesitli
degiskenler vardir. Medya, devlet organlari, markalar, topluluk liderleri gibi aktorler
tarafindan yoOnlendirilmektedir. Yonlendirilmis bu piyasa sistemi biiyilk medya

sahiplerinin rehberliginde yapilmaktadir (Herman & Chomsky, 2012, s. 67).

Propaganda, propagandayr yapan medya sahiplerinin ve yoneticilerinin ¢ikarlari
dogrultusunda servet ve gli¢ esitsizligine dayanmaktadir. Sermayenin ve giiciin medya
haberlerine etkisini, muhalefetin aykiriligini, devlet organlarinin halka yonelik
mesajlarmi gostermektedir. Chomsky ve Herman propaganda modelini bes baslikta

incelemektedir:

1. Medyaya hakim olan biiyiik sirketlerin, tekellesmelerin, sermaye ve kar,

2. Medyanin ana gelir kaynagi olarak reklam

3. Medyann, devlet, sanayi gibi gii¢lerin finanse ettigi ve kabul ettigi uzmanlarin

bilgilerinden yararlanilmasi,

4. Tepki tiretimi,

5. Anti-komiinizm.
Bu unsurlar birbirleri ile etkilesim halindedir ve birbirlerini desteklerler. Ham haberlerin
belirli siizgecten gecirilmesi gerekmektedir Siizgecten gecirilen ham haberden kalan

bilgiler haber degeri tasiyip tasimadigin1 ve propaganda kampanyasi olup olmadigim

gostermektedir (Herman & Chomsky, 2012, s. 72).
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Reklamecilikla birlikte serbest piyasada tiiketicinin segimlerinin belirleyici olmamaktadir.
Tarafsiz bir sistemden bahsetmek miimkiin degildir. Reklam verenler medyanin

sermayesini gelecegine de yon vermektedir (Herman & Chomsky, 2012, s. 84).

Kitle medyas1 tiim izleyicilerle ilgilenmez, satin alma ve tiikketme arzusu i¢inde olan
izleyiciyi hedef almaktadir. 19. ylizyildan bu yana reklam verenlerin ilgisini, maddi
durumu iyi olan izleyicilerdir. Tiiketim giicline sahip izleyicilerin hedef kitle olarak
belirlenmesi medyanin demokratik bir mecra olmadigini da gostermektedir (Herman &

Chomsky, 2012, s. 86).

Reklam veren sermaye sahipleri, televizyon programlarini satin alirlar. Reklam verenlerin
medya tizerindeki giiciinii gostermektedir. Reklam veren patronlar ile medya sirketleri
arasinda ekonomik bir bag olusmaktadir. Medya sirketleri arasinda reklam veren
patronlardan reklam almak igin rekabet olugmaktadir. Medya mali olarak ayakta
kalabilmek icin bu patronlara ihtiya¢ duymaktadir. Medya ayakta kalmak ve rakipleri
arasinda basar1 elde etmek icin patronlarin isteklerini kargilamalidir (Herman &

Chomsky, 2012, s. 86).

Bir donem NBC televizyonu yoneticisi, Grant Tinker televizyonlarin reklam ile hayatta
kaldiklarim1 ve reklamlar azaldig: takdirde televizyondaki programlarda da degisiklik
olacagini soylemektedir (Herman & Chomsky, 2012, s. 86).

Televizyon kanallarinda yayinlanan programlarda ve dizilerde dncelikli amag tiiketimdir.
Dizilerin en 6nemli ekonomik kaynagi reklamlardir. Diziler ekonomik gelecegini
siirdirmek igin reklamlara yer vermek zorundadir. Dizi ve televizyon programlar

izleyicilerinin her birini miisteri olarak goriilmektedir (Uzun, 2009, s. 145).

Kiiltiir endiistrisi, kitleleri tiikketim i¢in hazirlayarak, sisteme iistten entegre olmalarini
saglamaktadir. Western, porno, aksiyon filmleri herhangi bir sanat kaygis1 giitmeden
hazirlanmis, piyasa i¢in tiretilmiglerdir. Bu tarz filmler tiiketici goziinde metalagstirildig
gibi sanat eseri olarak da sunulmustur. Bir opera televizyonda sunuldugu zaman izleyici
bir sanat eseri sunuldugunu sanmaktadir. Arka planda ise izleyici bile bir meta olarak
satilmaktadir (Erdogan & Alemdar, 1994, s. 202).

Diziler, filmler diger televizyon programlarinda gosterilen, ev, araba, dolap, kiiciik ev
aletleri, kiyafetler gibi bir¢ok gorseller reklam olarak kullanilmaktadir. Gosterilen

reklamlarin disinda ayn1 zamanda marka ve iiriin programda kullanilarak gizli reklam
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yapilmaktadir. Bu tarz reklamlara sponsorlu reklam ve iiriin yerlestirme adi1 verilmektedir
(Sariyer, 2005, s. 221). Dizilerde ve filmlerde yer verilen mekanlar, kiyafetler, arabalar,
telefonlar, mobilyalar yani goriilen her iirin reklam olarak kullanilmaktadir. Marka
reklam olarak kendini veya lriinii gosterdigi gibi ayni zamanda gizli olarak marka

gosterilmeden yapilan {iriin reklamlar1 da bulunmaktadir (Sartyer, 2005, s. 221).

Moda tasarimcilarinin tasarladiklari kiyafetleri, giyim sanayi, tekstil sirketleri satin alir.
Satin alinan bu iiriinlerin pazarlanmasi i¢in toplumda yapay bir ihtiyag olusturulmasi
gerekmektedir. Dizi, filmlerinde, reklamlarda, dergilerde yer verereck medya araglarini bu
yapay ihtiyact olusturmak i¢in kullanirlar. Moda defileleri, magazin programlari,

dizilerde bu iiriinleri tiiketiciye empoze edilmektedir (Barbarosoglu, 2013, s. 54).

Reklam veren kuruluglar ve sirketler, tiiketiciyi rahatsiz edecek igeriklerden, tliketme
psikolojisini etkileyecek programlardan uzak durmasini istemektedir. Tiiketiciyi olumsuz
etkilemeyen, eglendirerek tiiketim mesaji verilebilecek programlari hedeflemektedir

(Herman & Chomsky, 2012, s. 87-88).

Kitle iletisim araglar1 arasinda toplum tarafindan en ¢ok kullanilan, tiikketim toplumuna,
toplumu yonlendirme kabiliyeti en yiiksek olan ara¢ televizyon olarak goriilmektedir.
Popiiler kiiltiir nesnelerini izleyiciye hayal gibi sunarak bir riiya tacirligi yapmaktadir.
Birey, popiiler tiiketim nesnelerine ulaginca mutlu olacak, eglenecek ve benligi tatmin
olacaktir (Ozgiillii, 2012, s. 72). Ulke ve diinya siyaseti i¢indeki darbe, savas gibi 5Snemli
bilgiler de magazinlestirilmektedir. Haberler, olaylar, medyada yer alan tiim igerikler
sermaye sahiplerinin {iretmis oldugu kiiltiire yonelik iceriklere yer vermektedir (Ozgiillii,

2012, s. 75).

Televizyon sirketleri rekabet iginde olduklar1 gibi ayn1 zamanda izleyiciyi tiiketime sevk
etmek i¢in ortak ¢alismalar da yapmaktadir. Televizyon kanallar1, reklam reytinglerini ve
gelir gider dengelerini korumak amaciyla diger televizyon kanallariyla ortak igin akis
zamanlar1 belirlerler. Izleyici kanal degistirirken baska bir programa rastlamadan
reklamlara maruz kalmaktadir. Reklam akislarini ayn1 zamana denk getirerek televizyon
tiiketim amacina rakipleriyle ortak hareket etmektedir. Belgesel ve kiiltiirel programlar,
reklam almadiklar1 i¢in medya sirketlerine pahaliya mal olmaktadir. Bu sebepten belgesel
ve kiiltlir programlarimin yerini reklam alinan dizi, film gibi reklam alinan yayinlara

birakmaktadir (Herman & Chomsky, 2012, s. 88).
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Bir konu toplumun gilindemine girmisse toplumun o konuyu benimsemesi de zor
olmamaktadir. Boylece diziler ve filmler toplumun giindemini belirledigi gibi olusturulan
giindemle toplumun nabzini da 6lgmektedir. Giindeme gelen konuyu benimseyen toplum,
bu konuya gore yonlendirilebilmektedir. Toplum lizerinde degisiklige etki etmek sadece
sermaye sahipleri ya da hiikiimetler tarafindan yapilan olumsuz yonlendirmeler degildir.
Yapilan kamu spotlari, devlet destekli kiiltiirel programlarda bulunmaktadir. Kiiltiir
bakanlig1 dizilerdeki karakterlerin kitap okumalarina, maliye bakanligi ise alisverislerde

fis alinmasina yonelik yonlendirilme yapabilmektedir (Kirtepe, 2014, s. 38).

Lazersfeld’in “iki asamali akis modelinde” belirtmis oldugu gibi kanaat onderi kitle
iletisim araclarindan gelen bilgiyi yorumlayarak izleyiciye aktarmaktadir. Esik bekgileri
ise topluma ne hakkinda nasil diisiinmesi gerektigini sdylemektedir. Bu iki asamada ilk
olarak fikirler kanaat Onderlerine ulasir, kanaat Onderlerinden de kitleye ulasarak

propaganda gerceklesir (Yumlu, 1994, s. 44).

Resmi gozlemciler, iinliiler, devlet ya da sirket denetimi icerisindeki uzmanlar1 ve
kurmaca igerikleri kullanarak medyanin ilgisini g¢ekerek propaganda araci olarak
kullanmaktadirlar. Propaganda niteligi ne olursa olsun amac¢ hiikiimet ya da sirket
stratejini giindemde tutmaktir. Bu bireyler, taninmis, saygmlik kazanmis bireyler
olduklar1 i¢in bu kisilerden gelen haberleri yayinlamakta tereddiit etmemektedir.
Medyanin bu bireylere giiven duyarak yayilamasi toplumda da bu bireylere kars1 giiven
olusturmaktadir. Bdylece bir milletvekilinin konugmasinda ya da bir {inliinlin bir
reklamdaki tanitimina halk giiven duymaktadir. Medya araglari ile yapilan bu propaganda

toplumun sec¢imlerini etkilemektedir (Herman & Chomsky, 2012, s. 205).
1.2.3.Medyanin Kiiresellesmesiyle Diinyadaki Giyim Kiiltiiriine Etkisi

Modanin ticarete doniisiimiiyle birlikte, diinyadaki onemli ticaret merkezleri ayni
zamanda modanin da merkezi olmustur. Londra, Roma, Paris, New York gibi diinyadaki
finans merkezi sehirlere gére modanin merkezi de degisim gostermektedir (Ulger, 2014,
s. 208).

Modanm yayilmasinda bilinen en yaygin araclar defileler ve medyadir. Paris, Milano,
Londra sechirlerinde diizenlenen defilelere katilan tasarimcilar ve moda editorleri,
reklamcilar, pazarlamacilar modanin yayilmasinda etkin rol almaktadir. Kitle iletisim

araglarindaki ilerleme modanin kiiresel bir hal almasina ve evrensel bir giyim tarzinin
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olusmasina yol agnmustir. Ozellikle Avrupa ve Amerika yapinu diziler ve filmler, Batil
yasam tarzini, kiiltiiriinii, giyim ve moda anlayisini, Batili olmayan iilkelere tagimakta

etkili olmustur (Kawamura, 2005, s. 47,120).

1990’11 yillarda Madonna, makyaji, sac1, giydigi kiyafet, taktig1 aksesuara kadar her sey
diinyada tiim sevenleri tarafindan taklit edilmis ve moda olmustur. Caz ve ritim blues
miizik dinleyicilerinin etkisiyle 1950’ler ve 1960’11 yillar da Londra’da modernist giyim
adiyla dar kesimli, Italyan tarzi takimlarin yer aldigi goriilmektedir. 1980°li yillarda
basinda bu giyim tarzinin tekrarlandigi ve dar kesim ti¢ diigmeli ceketlerin yayginlasarak,
Fred Perry ve Ben Sherman marka gémleklerin, StaPrest tarzi pantolonlarin ve Levi’s501

kotlarin moda olmasini yeniden saglamistir (Harris & Ambrose, 2012, s. 185).

1980’11 yillarda Amerika’daki televizyondaki sinema gosterimleri ve sov
programlarindaki tnliilerin Fransiz modasindan etkilendigi goriilmektedir. Audrey
Hepburnile Givenchy, Marline Dietrich ile Lucien Lelong, Madonna ile Jean Paul
Gaultier gibi tinlii marka aras1 birliktelikler, anlasmalar gortilmistiir (Waquet & Laporte,
2011, s. 117). 1990 yillarinda, Fransa modast televizyon tarafindan etkilenerek, kontrol
edilemez bir hal almistir. Fransa’yla birlikte diinyanin her yaninda etkisini gosteren
televizyon, girdigi her toplumun kiiltiiriine etkilemistir. 1980lerde Amerika’da Fransiz
modasi etkinken, 1990°’da Amerikan dizileriyle birlikte Fransa da dahil olmakla birlikte
tiim diinya Amerikan kiiltiirii etkilerini yasamistir. Bu durum 6zellikle moda anlayisinda

diinyada deprem etkisi olusturmustur (Waquet & Laporte, 2011, s. 130).

Gilinlimiiz moda belirleyicileri ise trend tahmin sirketleridir. Moda ajanlar1 olarak da yer
verilen bu sirketler, web siteleri, dergiler gibi medya araglariyla moda sektoriine sezonun
modasimni sunmaktadir (Mehrali, 2015, s. 81). Hazir giyim markalar1 trend tahmin
sirketlerinden yola ¢ikarak sezonun moda tasarimina, rengine gore iriinler

tiretmektedirler.

1.2.4. Tiirkiye’de Dizilerin Baslangi¢c ve Gelisim Siireciyle Giyim Kiiltiiriine Etkisi
Tiirkiye’de kamuya yonelik ilk televizyon yaymeiligr 1968 yilinda Ankara televizyonu
tarafindan yapilmistir. Yapilan teknik calismalarin ardindan, televizyonun iilke genelinde

izlenmesi 70’li yillarda olmustur (Tanridver, 2011, s. 11).Yaym hayatina bagladiktan

sonra TRT’de yetiskin bireylere yonelik, haber, kiiltiir, egitim programlar1 yapmaya

27



baslamistir. Cocuklara yonelik kisa sekilde c¢izgi filmler gosterilmis olsa da halki

eglendirmeye yonelik programlara yer verilmemistir (Aziz, 1999, s. 28).

70’11 yillarda halk tarafindan ilgi gérmeye baslayan televizyonda, 1970 ile 1980 yillar
arasinda Dallas, Kacak, Kole Isaura gibi yabanci dizilere yer verilmistir (Celenk, 2010, s.
21). 1974 yilindan itibaren dénemin {inlii Tiirk yonetmenler televizyon dizileri gekmeye
baslamislaridir. TRT tarafindan yayinlanan ilk yerli dizi “Kaynanalar” dizisidir
(Tannover, 2011, s. 47). Uzun yillar sadece TRT’ nin yayimn yaptig1 siirecte yabanci
dizilere, yerli dizilerden daha ¢ok yer verilmistir. Televizyonda tecimsel yayin
yapilmasiyla birlikte, reklamlarda atiglar olmustur ve yerli dizi sektorii de bu pastadan
paymi almustir. Izleyicinin kendi kiiltiiriiniin aktarilmasi yerli dizilere olan ilgiyi de

arttirmastir (Tekinalp, 2011, s. 325).

1990 yilinda ilk 6zel kanala gecilmesiyle birlikte toplumda televizyon izleme yaygin hale
gelmis ve yabanci dizilerin yerini yerli diziler almaya baslamis, zamanla yabanci dizilerin
sayist yok denilecek kadar azalmistir (Tanriover, 2011, s. 48). Kurulan yeni 6zel
kanallarla birlikte 2000’li yillardan sonra dizi piyasasindaki canlilik artis gostermistir.
Haber biiltenlerinden sonra en ¢ok izlenilen televizyon programlari diziler olmustur

(Celenk, 2010, s. 21).

2006 yilindan itibaren dizilerde gergeklesen artis, dizileri sadece iilke i¢cinde degil Balkan
ve Ortadogu tilkeleri olmak tizere pek ¢ok iilkeye dizi ihracati ger¢eklestirilmistir (Atik
& Oztiirk, 2016, s. 69). 2006 yilinda dizilerle beraber dizilerin siirelerinde de artis
gerceklesmistir. Boylece aksam haber biilteninden sonra giinde iki dizi izlenirken, dizi
stirelerindeki artigla giinde bir dizi izlenmektedir. Bu durum televizyon dizilerindeki
yapimlarin azalmasina da yol agmistir (Tanriover, 2011, s. 49). Dizilerin hayatta kalmasi
icin en onemli etken bilindigi izere reklamlardir. Reklam gelirleri ise yapilan reytinglere
gore artma ve azalma gostermektedir. Dijital medya araglarindaki her gegen giin artan
cesitlilik ve yayilma, televizyon reyting sistemini buna bagli olarak da reklam gelirlilerini
etkilemektedir. 2011 ile 2017 yillart arasinda dizilerin ¢ogu yayincilarin finans ettigi
yapimcilar tarafindan gerceklesmektedir. Giliglii yapimcilar ise iiretmis olduklar1 dizi

projelerini ise kanallara pazarlamaktadirlar (Sentiirk, 2019, s. 5,6).

Tiirk dizilerinin Bat1 ve Dogu kiiltiir ve sanat degerleri arasinda kalip izleyiciye melez bir

kiltiir anlayis1 sundugu goriilmektedir. Tiirk dizilerinin senaryolarindaki bu melez kiiltiir
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ozellikleri, dizi ihracatinda faydali goziikiiyor olsa da kendi kiiltiiriine yonelik igerik

tiretiminde sorunlar yasanabilecegini gostermektedir (Sentiirk, 2019, s. 10).
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BOLUM 2: ARASTIRMANIN METODOLOJiSI

2.1. Arastirmanin Yontemi

Yontem arastirmanin temelini olusturmaktadir ve yontemi eksik ya da yanlis yapilan
calismalar saglikli bir sonuca ulagmamaktadir. Arastirma verilerinin toplandigi teknikler,
verilerin niteligi, katilimcilar, katilimeilarin demografik 6zellikleri, gériismelerin ortamu,
verilerin nasil analiz edilecegi gibi etkenler dogru belirlenirse arastirmadan daha saglikl
sonuclar elde edilmektedir. Nitel arastirmalarda evren kavrami kullanilmamaktadir ve

amagli 6rneklem se¢ildigi i¢in temsil kosulu aranmamaktadir (Bal, 2016, s. 102).

Nitel aragtirma yonteminde genellikle aragtirmanin problemi yorumlayici bir yaklagimla
tetkik edilmektedir ve lizerinde calisan konu kendi alani i¢inde incelenirken, bireylerin

arastirilan konu tizerine yapmis olduklari anlamlandirmalar yorumlanmaktadir (Altunisik

vd., 2012, s. 302).

Nitel arastirmalarda, determinist anlayistaki gibi neden sonug¢ iliskisine yer
verilmemektedir. Sayisal veriler ve istatiksel bilgiler olduk¢a azken sozlii, nitel ve
betimsel analizlere agirlik verilmektedir. Nitel arastirmacilar, problemleri toplumun
icinde yasamis oldugu degerlerinden ayri tutarak analiz etmemekte, toplum igerisindeki
iligki agin1 kendi dogal ortaminda yorumlayarak, ¢ikarimlarda bulunmaktadir (Neuman,
2012, s. 224). Nitel aragtirmada veri toplamak i¢in gozlem, goriisme ve dokiiman analizi
gibi teknikler kullanilmaktadir. Bu teknikler dogrultusunda bulgulara, dogal ortaminda
gercekei ve biitlinciil bir sekilde ulagilmaktadir (Yildinim & Simsek, 2018, s. 41).

Sosyal olgularin geneli i¢in evrensellik s6z konusu degildir. Sosyal olgular haraketli ve
akigkan olup, zamana gore degiskenlik gostermektedir. Nitel aragtirmanin en ¢ok
kullanilan gozlem ve goriisme yontemleri, sosyal olgularin akiskanligini ve goreliligini
yakalamaya yonelik kullanilmaktadir. Bu yontemler bireyin géziinden gorebilmeyi ve
bireyin bakis agisiyla toplumsal yapiyr ve siireci aciklamaktadir (Yildirnm & Simsek,
2018, s. 41).

Calismada nitel arastirma yontemi kullanilmaktadir. Calisma konusuyla ilgili veriler igin
literatiir taramas1 ve gozlem tekniginden yararlanilmistir. Toplanan veriler dogrultusunda
goriisme sorular1 hazirlanarak, derinlemesine goriisme teknigiyle yar1 yapilandirilmig

miilakat formu uygulanmistir. Goriismeci ile yiiz yiize goriismek, konuyu ayrintilar ile
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ele almak ve goériismecinin cevaplarina gore gerektigi yerde sorulara ekleme yapabilmek
icin derinlemesine goriisme teknigiyle yar1 yapilandirilmis miilakat formu kullanilmastir.
Boylece goriisme yapilan kisinin duygularini ve distlincelerini ilk agizdan duyarken,
goriismecinin konu ile alakali bakis agisin1 da daha saglikli anlama imkan1 saglanmustir.
Gorligmecinin tecriibelerinden ve diigiincelerinden daha iyi yararlanabilmek icin yar1

yapilandirilmis miilakat yapilmistir.
2.2. Arastirmanin Orneklemi

Nitel arastirmalarda Orneklem se¢iminin Onemli etkenleri arastirma problemi ve
arastirmacinin  kaynaklaridir. Bazen tek bir birey bile arastirmanin 6rneklemini
olusturabilmektedir. Bu nedenle her arastirmaya uygun bir 6rneklem se¢mek miimkiin
olmamaktadir. Gene de nitel ¢aligmalarda kullanilan aygin 6rneklemler bulunmaktadir

(Yildirim & Simgek, 2018, s. 85).

Olasiliga dayali orneklem evreni genelleme konusunda fayda saglarken, amagh
orneklemde ayrintili ve zengin veriler elde edilmektedir. Amach Orneklemde
derinlemesine ¢aligmalar yapilmaktadir. Amagh O6rneklem olaylarin ve olgularin

anlamlandirilmasini ve kesfedilmesini saglamaktadir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 118).

Olasiliga dayali olmayan 6rneklem tipi olan kota drneklem segilmistir. Olasiliga dayali
olmayan orneklemde secilen goriigmeciler tesadiifi degil belirli 6zellikler ¢ergevesinde
belirlenmistir. Nicel bir arastirma olmayip, istatistiksel veriler yer almadig i¢in aragtirma
tim evrene genellenememektedir. Kota drneklem ile konuya iliskin belirli 6zelliklere
gore secilmis bireyler bulunmaktadir. Arastirmaya bagl olarak 20 gériismeci ile miilakat
yapilmigtir. Arastirmaya katilan goriismecilerle goriismeler goniilliiliikk esasina gore
yapilmistir. Arastirmada 8 erkek 12 kadin ile gorisiiliip yeterli cevaplar alininca say1

yeterli goriiliip goriismeler sonlandirilmastir.
2.3. Goriisme Formu

Aragtirmaci hazirlamis oldugu konu ve alana sadik bir sekilde 6nceden hazirlamis oldugu
sorular1 sorma ve ek sorular sorma 6zgiirliigline sahiptir. Sorular1 ve konular1 herhangi
bir oncelik sirasina koymasina gerek yoktur. Arastirmaci, goriigme sirasinda goriisme

formunda yer alan soru sirasina ve ciimle yapisina uymak zorunda olmadigi gibi
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goriigmenin gidisatina gore sorular1 ayrintili sekilde sorabilir ve sohbet tarzinmi

benimseyebilmektedir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 132).

Bireylerin diisiincelerini, goriislerini, duygularini, verilerini, deneyimlerini ortaya
cikarlarinin glic oldugu bilinmektedir. Bu nedenle goriismeler, anket ve testlerde olan
yapayligi ve siirliligi ortadan kaldirarak bireyin diisiincelerini, deneyimlerini, verilerini
konusarak daha kolay bir sekilde 6grenmeyi saglamaktadir. Goriigme hazirlamak 6zel bir
egitim gerektirerek, gorlisme formunun hazirlanmasi, test edilmesi, goriismelerin
hazirlanmas1 gibi siirecler yer almaktadir. Arastirmanin konusu, goriisme ortami,
goriisiile kisiler gibi degiskenlere bagli olarak goériismeye formunun da farkli 6zelliklere
sahip olmasi gerekmektedir. Gorligme sorular1 goriigiilen kisinin kolay anlayacagi
sekilde, acik ve anlasilir nitelikte olmaktadir. A¢ik olmayan ve goriisiilen kisi tarafindan
yanlis anlasilan sorular, gorlismenin seyrini olumsuz etkileyebilmektedir. Goriisme
formu, goriismeye baslamadan 6nce denenmeli ve test edilmelidir. Sorulan sorular
goriigme yapilan kisilerin deneyimlerine yonelik hazirlanmakta ve sorulmaktadir.
Gorilisme sorulari, gériisme yapilan kisileri kisa yanitlar verecegi sekilde degil ayrintili
cevaplar alinacak sekilde hazirlanmalidir. Goriisme yapilan kisiyi yonlendirici ve
arastirmacinin Onyargilariyla ve diislinceleriyle manipiile edici nitelikte olmamasi
gerekmektedir. Sorular icerisinde alt sorular hazirlanarak goriisme yapilan kisi ayrintiya

ve agiklamaya sevk edilmelidir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 136-141).

Goriigsmeci ile yapilan yar1 yapilandirilmis miilakatlar, kiiltiir endiistrisi, moda ve tiikketim
toplumu kavramlari tizerinden olusturulmustur. Yar1 yapilandirilmis miilakat formunda,
ilk olarak goriismecinin cinsiyet ve yas gibi demografik 6zelliklerine yer verilmistir.
Ikinci olarak dizilere ayirdign siire ve neden dizi izledigi sorulmustur. Haftada ne kadar
stire dizi izledigine, dizi izledigi medya araglarina, diziye baslamasina sebep olan

etmenlere dair sorular sorulmustur. (ek 2)
2.4. Arastirmamin Goriisme Siireci

Nitel aragtirmalarda genellikle gevreyle ilgili, siiregle ilgili, algiyla ilgili olmak iizere ii¢
sekilde veri toplanmaktadir. Cevreyle ilgili veriler arastirmaya yonelik sosyal, kiiltiirel,
psikolojik, demografik ve fiziksel verileri temel almaktadir. Arastirma siireci icinde neler
oldugunu, bu siirecin arastirmay1 nasil etkiledigine yonelik veriler ise siirec ile ilgili

verileri kapsamaktadir. Algilara yonelik veriler ise, gériisme yapilan bireylerin konu ile
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alakal1 diigiincelerini igermektedir. Bu ii¢ verinin toplanmasi i¢in arastirmacilar goriisme,
gozlem ve yazili dokiimanlarin inceleme yontemlerini kullanmaktadir. Goriisme
yontemini kullanan arastirmacilar agik u¢lu yar1 yapilandirilmis gériisme ya da odak grup
goriismesi gibi farkli gériisme teknikleri kullanmaktadir (Yildirim & Simsek, 2018, s.
41,42).

Insan karmasik ve degisken bir davranis yapisina sahip oldugu i¢in, dogal ortamda olusan
davraniglarini 6nceden tahmin edilmemektedir. Bu degiskenlik insanin dogal yapisinda
oldugu i¢in arastirmaci, arastirmaya davraniglarin gergeklestigi siireci de dahil
etmektedir. Arastirmaci birey dogal ortamindaki ve degisen davranis seklini dikkate

alarak analiz yapmaktadir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 43).

Nitel arastirmaci sahada vakit harcamakta, goriismecilerle bizzat goriisiip ve bu kisilerle
empati kurmaktadir. Arastirmaci, goriisme yaptigi kisilerin deyimlerini yasayip, bakis
acilarin1 anlamaya c¢aligmaktadir. Nitel arastirmaci arastirmanin bir parcasi haline

gelerek, arastirmanin dogal bir pargasi olmaktadir (Yildirnim & Simsek, 2018, s. 44).

Nitel arastirmaci, bireyin dis diinyayr nasil algilayip yorumladigini anlamak igin
goriismeciyle konusup goézlem yapmaktadir. Arastirmaya katilan kisiler 6nemli birer veri
kaynaklar1 olarak goriilmektedir. Bu sebepten goriismeciye karst agik ve esnek bir tutum
sergilenerek arastirmayla ilgili ayrintili veriler elde edilmeye ¢alisilmaktadir.
Goriismelerde elde edilen betimsel bilgiler analiz sirasinda arastirmanin temelini
olusturmaktadir. Nitel arastirmalarda verilerin ayrintili ve derinlemesine incelenmesi i¢in
arastirmaya katilan kisilerin sayist cok olmamaktadir. Arastirmaya katilan kisilerin sayisi
az olsa da elde edilen verilerin sayis1 oldukca fazla olmaktadir ve bu sebepten analiz

oldukc¢a uzun stirmektedir (Yildirrm & Simsek, 2018, s. 45,46).

Gorlisme sirasinda aragtirmact zaman konusunda esneklige sahiptir. Gorligmede
yanitlanan sorular tekrardan goriisiilen kisiye sorulmasi gerekmemektedir yani
goriismede sorularin sirasi alinan cevaplar dogrultusunda arastirmaciya bagl olmaktadir.
Sohbet tarzindaki goriismelerde verilerin diizenlenmesi ve analizi daha kolay oldugu

goriilmektedir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 132).

Gorlisme sorulart ne kadar iyi hazirlanmis olsa da gorlismeler her zaman verimli
gecmeyebilmektedir. Goriisme esnasindaki dinamiklerin dikkate alinmasi gerekmektedir.

Goriisme sorular1 hazirlanan formdaki siranin disina ¢ikarak gériismenin akigina gore
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hareket edilebilmektedir. Bir¢ok soru tek bir soru igerisinde yanitlanabilmektedir. Boyle
bir durumda arastirmacinin goriismeye miidahale edip akist durdurmamasi
gerekmektedir. Arastirmaci sorular1 sorgu seklinde degil konusma tislubuyla goriisiilen
kisiye sormalidir. Goriisme giinliik iletisime yakin olarak goriisiilen kiginin rahat cevap
vermesi saglanmalidir. Etkili bir iletisim gerceklesebilmesi igin aragtirmacinin da
goriigiillen kisiyle etkin bir iletisim igerisinde yer almali ve geri bildirimlerde
bulunmalidir. Arastirmaci, goriismeyi kontrolii altinda tutarak konu disina ¢ikilmasini

uygun bir sekilde dnlemelidir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 147,148).

Goriisme verileri kaydetme cihazi ve not alma olarak iki sekilde elde edilmektedir. Kayit
cihazi, aragtirmacinin not alma sorununa ¢0ziim getirerek verilen kaybolmamasi
konusunda da kolaylik saglamaktadir. Arastirmaci kayit cihazi sayesinde goriismenin
sohbet ortami icerisinde ge¢cmesini saglayabilmektedir. Kayit cihazi ile yapilan
goriismeler, goriisme yapilan kisilerden, goriisme oOncesi izin alinarak yapilmaktadir

(Yildirim & Simsek, 2018, s. 153).

Arastirmalar, ¢ogunlukla miilakat yapilan bireylerin evlerinde gerceklestirilmis olup
zaman zaman kafe gibi ev dis1 mekanlarda gergeklestirilmistir. Gorlisme arastirmaci
tarafindan gerceklestirilip, goriismelerin sohbet ortaminda gergeklesmesi saglanmistir.
Arastirmanin derinlemesine miilakat olmasi ve arastirma amacina hizmet etmesi
dogrultusunda, goriismecinin vermis oldugu cevaplara gore yeni sorular eklenerek
konuya netlik kazandirilmaya ve yeni veriler elde edilmeye ¢alisilmistir. Gorligme sohbet
ortami igerisinde gerceklestigi icin konu disina ¢ikilmamasina dikkat edilmistir. Sohbet
ortaminda gecen goriigmede sonraki sorular1 farkinda olmadan deginen goériismeciye
sorular tekrar yoneltilmemistir. Anlasilmayan sorular oldugu zaman, goriismeci
yonlendirilmeden ve soru amacinda sapma olmadan anlasilir sekilde tekrar sorulmustur.
Gorlismenin giivenilirligi ve verilerin korunmasi amaciyla goriismeler ses kaydina
alinmis ve herhangi bir degisiklige ugramadan aktarilmistir. Gorlisme siireleri degismekle
birlikte en az 2 saat en fazla 6 saat siirmiistiir. Gorligme siiresine bagli olarak goriismelerin
desifre siireleri de degismektedir. Ozel hayatin gizliligi ve baz1 goriismecilerin talebi
lizerine goriigmelerde takma ad kullanilmistir. Her goriisme desifre edildikten sonra
arastirmaci tarafindan incelenerek, teorik kisimda yer verilen kavramlar ¢ergevesinde
elde edilen veriler smiflandirilmistir. Teorik ¢erceve ile siniflandirilan veriler basliklar

altinda toplanmustir.
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2.5. Arastirmanin Analizi

Nitel arastirmalarda toplanan verilerle sayisal analiz yapmak miimkiin olsa da temel gaye
sayisal verilerle sonuca ulagsmak degildir. Nitel calismalarda asil amag, ¢alisilan konu
hakkinda betimsel ve gergekei bir tablo olugmaktir. Bu sebepten dolay1 miimkiin oldukca
ayrintilt ve derinlemesine veriler toplanmaktadir. Arastirmada yer alan kisilerin
diisiinceleri, goriisleri ve deneyimleri dogrudan aktarilmaya calisilmaktadir. Verilerin
ayrintili ve derinlemesine olmasi yapilan c¢alismanin gergekligini ve giivenirligini
yansitmaktadir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 48). Calisma igerisinde katilimci olarak yer
alan arastirmaci, kendi varsayimlarini ve Onyargilarini arastirma verilerinin disinda
tutabilmesi gerekmektedir. Arastirmacinin diisiinceleri ve goriisleri veriler analiz
edildikten sonra yorumlama sirasinda aragtirmaya dahil edilmektedir (Yildirim & Simsek,

2018, s. 85).

Nitel aragtirmalarda elde edilen veriler genellikle betimsel analiz ve igerik analizi
kullanilarak analiz edilmektedir. Arastirmaci ulastig1 sonucun gecerliligini betimlemelere
dayandirdigi icin betimleme 6nemli bir yer tutmaktadir. Betimleme yaparken arastirmaci
kendi diislince ve yorumunu katmadan, verileri dogrudan sunmasi gerekmektedir.
Arastirmanin bulgulart yeterli Ol¢lide betimlendikten sonra arastirmaci yorumunu

katmaktadir (Yildinm & Simsek, 2018, s. 86).

Betimsel analizde bulgular, belirlenen temalar dogrultusunda  G6zetlenip,
yorumlanmaktadir. Betimsel analizde genellikle goriisiilen kisilerin goriislerine dogrudan
yer verilmektedir. Betimsel analiz, elde edilen verileri diizenlenip, yorumlandiktan sonra
okuyucuya ulastirmayr amaglamaktadir. Betimsel analizde arastirmanin kavramsal
cercevesine uygun bir cerceve olusturup bu dogrultuda veriler islenmektedir (Yildirnm &

Simsek, 2018, s. 239,240).

Yapilandirilmamis miilakat ¢ercevesinde hazirlanan 19 soruya verilen toplam 380 cevap
ve goriisme esnasinda ortaya cikan yeni sorular, aragtirmanin teorik g¢ergevesine ve
literatiir taramasindaki kuramlar 1s181inda kategorilestirilmistir. Goriismecilerin ifadeleri
dogrudan alinti seklinde arastirmaya aktarilmistir. Sakarya Universitesi'nde okuyan,
farkli yerlesim yerlerinden ve farkli sehirlerden gelen ayni zamanda dizi izleme siireleri
arasinda farklilik olan kota orneklem igerisinde dizi izleyen bireylerin modaya

yonelimleri ayrintili bir sekilde ele alinip incelenmistir. Yapilan her goriisme yazili olarak
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veri analizi yapilmistir. Elde edilen bulgular, goriismecilerin dizi izleme siiresi ve dizi
izleme sebepleri, giindelik hayatta giyim tarzlarinda modanin yeri, dizilerde kisisel
degerlere yonelik yorumlar, ge¢misten giliniimiize izlenilen dizilerdeki kiiltiirel
farkliliklar, dizilerde degisen moda anlayisi, dizilerdeki giyimlerin farkli kentlerdeki
giyim kiiltiirtine yansimasi, dizilerde liikks gelen tiiketim unsurlar, dizilerde gosterilen
kiyafetlere yonelik tiiketim davranislari, dizideki kiyafetlerin aligveristeki onceligi, dizi
karakteri ve izleyici arasinda olusturulan bag, dizilerden etkilenilerek yapilan tiiketimler,
dizilerin etkisiyle kisinin giyim tarzindaki degisim, yakin ¢evrenizde dizilerden
etkilenerek yapilan tiiketimler, dizi karakteri ile ayni giyim tarzinda kisilerle sosyal
alanlarda karsilagilmasi, dizilerde elestirilen giyim tarzlarinin toplumsal alanda
yorumlanmasi, dizilerle moda haline gelen kiyafetler ve aksesuarlar, medya araclarinin
kullaniminda dizilerdeki modadan etkilenme siireci, sosyal medya araglarinda dizilerdeki
tilketim nesnelerinin yeri seklinde basliklar altinda incelenmistir. Nitel arastirma yontemi

ile yapilan bu aragtirma betimsel analiz ile analiz edilmistir.
2.6. Arastirmanin Temel Problemi ve Alt Problemleri

Her arastirmanin belirli bir amaci vardir ve arastirma problemi bu amaci yansitmaktadir.
Arastirma probleminin belirlenmesi aragtirmanin ilk asamasini olusturmaktadir.
Aragtirma problemi, arastirma yapilmak istenen alanla ilgili kuram, arastirmacinin
deneyimler ve alanla ilgili toplumsal sorunlardir. Literatiirde edinilen bilgiler, arastirma
konusuyla ilgili arastirmacida bir ¢erceve olusturmakta ve arastirmacinin aragtirmaya

deger bir problemi saptamasini saglamaktadir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 82,83).

Arastirmanin temel problemi; diziler {izerinden olusturulan kiiltiir endiistrisinin,

toplumun giyim kiiltiiriine etkisinin arastirilmasi.
Alt problemler,

e Markalarin moda olusturmada dizilerin rolii

e Dizilerdeki degisen giyim tarzlariin toplumun giyim tarzina yansimasi
e Kiiresellesen moda anlayiginin yerel giyim kiiltiiriine etkileri

e Kiiresel dizi platformlarinin, yerel kiiltiire etkisi

e Dizilerin popiiler giyim kiiltiirii olusturmadaki etkileri
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2.7. Arastirmanin Simirhhiklar:

Arastirmanin kuramsal ve kavramsal cercevesinin belirlenmesi, arastirmanin amaca
yonelik ve tutarli olmasini saglamaktadir. Kuramsal ¢erceve arastirmanin, problemine
yonelik  tanimlar1  belirlemede ve bunlarin  birbiriyle iligkisini  kurmayi
kolaylastirmaktadir. Arastirma probleminin ilk defa arastirildigi nitel caligmalarda

kuramsal ¢ergeve olusturulmayabilmektedir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 83).

Aragtirma kiltiir endiistrisi baglaminda televizyon dizilerindeki giyim Kkiiltiirii ele
almarak sinirlandirilmistir. Simmel’in ‘moda’ kavrami ve Veblen’in ‘gdsteris tiiketimi’
kavramlari ¢ergevesinde modanin topluma yansimasi incelenmektedir. Medya ile toplum
arasindaki iligki Noam Chomsky’nin ‘riza imalati” kavraminda belirtmis oldugu
baglamda ele alinmaktadir. Kiiltlir endiistrisi ¢ercevesinde diziler ve moda iligkisinin

toplumdaki etkileri ele alinmaktadir.

37



BOLUM 3: ARASTIRMA BULGULARI

3.1. Modanin Degisimi ve Dizilerde Degisen Moda

Moda talebini etkileyen en giiglii gruplardan biri medyadir. Moda editorlerinin moda
tasarimi1 pazari izerinde onemli Olclide etkisi ve giicii vardir. Bu ylizden, moda
tasarimcilari ile moda editorleri arasinda iyi bir iligki kurulmasi gerekmektedir (Arslan
K., 2009, s. 88). Reklam veren markalar, televizyon programlarini, dizilerini, igeriklerini
satin alirlar. Reklam veren markalar ile medya sirketleri arasindaki ekonomik bag
zamanla izleyiciye sunulan reklamlarla kendini yansitmaktadir. (Herman & Chomsky,
2012, s. 86). Dizilerde reklama verilen 6nemin artmasi sonucunda eski diziler ile yeni
diziler arasinda modanin etkisi gozle goriiliir derece artmaktadir. Diziler kiiltiir
endiistrisinin etkisiyle sanat anlayisindan uzaklasarak, yapimecilar popiiler dizi yapmaya
ve eski dizilerde kullanilan kiyafetler oyuncunun roliine daha uygunken giiniimiizdeki
dizilerde reklama yonelik kiyafetler secilmektedir. Kurgu ve senaryo ile sanat anlayisi
icerisinde olan diziler yerini popiiler kiiltiire gore sekillenen kurgu ve senaryolara

birakmistir. Dizilerdeki giyim anlayis1 bu dogrultuda sekil almaya baglamistir.

“Eski dizilerde giyim tarzi daha ¢ok Anadolu insanina hitap ederken, yeni diziler
daha popiler kiiltiire hitap ediyor ve gosteris odakli. “Bizimkiler” dizisinde
karakterlerin giymis oldugu pantolonun i¢ine giyilen gomlekler, keten pantolon,

kundura, siyah diiz daginik saglar, biiyiik kareli gomlekler gibi.” (Cem,22, erkek)

“Eskiden sade aile dizileri vardi, dekolte agirlikl diziler yoktu. Gergekten tiyatro
yetenekleri ile 6n plana ¢ikan oyunculara yer verilirdi, giizellik 6nemli degildi.
Simdi tiim kadinlar makyajli ve giizel oyuncular oynuyor. “Fi” dizisinde Serenay,
makyajl1 bir sekilde yataktan kalkiyor, banyoya gidip geliyor yine makyajli. Eski
dizilerde “Kibar Ana” diye dizi vardi, insanlar yataktan makyajli uyanmiyordu.
Simdi diziy1 gorsellikle giizellestirmeye calisiyorlar. Sebebi popiiler kiiltiir,
insanlarin giizellik anlayis1 degisti. Sanatta estetik onemlidir fakat kadin sanatsal

aglayabilir sadece giizel olmasi bir estetik anlayis degildir.” (Neslihan,23, kadin)

Dizilerde reklam anlayisinin ¢ok gelisme gostermedigi, dizilerin marka yerine anlatmak
istedigi bir konu oldugu donemlerde halk ve dizide gosterilen halk arasinda benzerlikler

goriilmektedir. Dizideki karakter roliine uygun marka gozetmeden giyinmektedir. Onur
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Bey’in deyimiyle marka reklamlarinin dizilerdeki etkinligi artmaya baslayinca halkin
gercekliginden kopmayan dizi karakterinin yerini, dizi karakterinin giydigi markaya gore

giyinen halk almistir.

“Halka gore giyinilirdi simdi halk dizilere gore giyinmeye c¢alisiyor. 7 Numara
genglik dizisinin giyim tarzi ile Kampiisistan ve Adimi Feriha Koydum genclik
dizileri arasinda farklar var. Cok farkli genglik dizisi konseptleri var. 7 Numara
dizisinde standart halktan gibi giyinmeye ¢alistyorlardi, Medcevir gibi yabanci bir
dizilerden uyarlama dizilerle giyimler de standart halk giyiminin disina ¢ikt1.”

(Onur,28, erkek)

Bireyin diinyaya gelmesiyle kazanmis oldugu genetik ozellikler, atalarindan gelen
gelenekler, dini farkliliklar 6nceden bagka bir unsurla degistirilemiyordu. Bu farkliliklar
herhangi bir tiikketim unsuru olarak goriilmedikleri i¢in moda farkliliklart gibi
tilketilmiyorlardi. Bugiin ise kiyafetler, fikirler hatta cinsiyet farkliliklari tiiketim toplumu
icinde degistirilebilmektedir. Bu degisim dogumla, genetikle, geleneklerle ve dinle gelen
unsurlarin 6zgiirlesmesi anlagilmamalidir. Bu farkliliklar1 kendi i¢inde toplayan diizenin
trettigi gostergeler dogrultusunda tiiketilip ve degis tokus edilmektedir (Baudrillard,
2008, s. 111). Sanat anlayisiyla birlikte gergeklikten de uzaklasan diziler bireyin
dogusuyla edinmis oldugu kiiltiirel gergeklikleri de degistirmektedir. Toplumun yasadigi
kiiltirii anlatan dizilerdeki giyim tarzlari da ticari kaygilarla gergekliklerinden
uzaklastirilmistir.  Ornegin salvar de@isim gostererek yirtmagh salvar halini

alabilmektedir.

“(...) Hercai tore dizisi kadinlar acik, eski tore dizilerinde daha kapaliydi. “Zerda”
dizisinde para var, zenginler tiilbent ve bindalli gibi kiyafetler giyiniliyordu.”
(Hiimeyra,22, kadin)

“Dogu Anadolu’da ¢ekilen kiyafetler genelde yoresel, eskiden ¢ok yoresel kiyafet
vardi simdi hepsi modernlesti. Eskiden uzun c¢icekli genis kesim etekler yoresel
ya da kapali kesime hitap ederken, yirtmag¢ ve kalin kemerle sosyal medyadaki
butik sayfalarinda moda haline geldi.” (Merve,21, kadin)

Tiirkiye televizyonlarinda tecimsel yayin yapilmadan 6nce genellikle yabanci dizilere yer
verilmektedir. Yerli dizinin maliyetli olmas1 sebebiyle yabanci diziler izlenilmistir.

Tecimsel yayin yapilmasiyla birlikte reklamlar artmistir ve bu artan reklam payindan
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diziler de pay almistir. Tecimsel yayin artmastyla beraber dizilerde reklamlar, sponsorlar,
yapimcilar ile yerli dizilerde artis olup yabanci diziler gosterimden kalkmistir. Kendi
kiiltiirtinii aktaran yerli dizilere de izleyici tarafindan yogun ilgi olusmustur (Tekinalp,
2011, s. 325). Yerli dizilerin ortaya ¢itkmasinin ardindan yerli dizilerde reklamlarda ortaya
cikmaya baslamistir ve gecmisten giliniimiize dizilerdeki reklam sektorii gelisme

gostermis ve diziler reklam icin yapilir hale gelmistir.

“Eskiden kiyafetler daha renkliydi, mafya babalar1 bile renkli kravat takardi.
Simdi zengin rengi var. Erkeklerde renkli giyinen erkek marjinal kaliyor. Eski
dizilerde kiyafetlere 6zenilmezdi herkes karakterine gore giyinirdi, simdi herkes

miikemmel giyiniyor karakterle kiyafetin alakas1 yok.” (Hakan,25, erkek)

“Erkekler eskiden daha ciddi kumas pantolon, kundura, takim giyerken simdi daha
cok sportif seyler giyiyor. Kadinlar ise eskiden daha az acik giyinirken simdi
“bana kimse karisamaz” algisini yansitarak ne daha spor ama dizideki senaryoya
gore daha ciddi kiyafetler giyiyorlar. Dizi ve filmlerin ¢ogunda kullanilan
karakterler bir metadan sayisal veriden 6teye gidememektedir. Bunu yaparken
ozgiirliik, insan haklar1 ve feminist olgular 6ne c¢ikardiklar1 i¢in bunlarin aksi

sOylenince hemen saldirganlagsmaktalar.” (Selim,25, erkek)

“Her y1l moda degistigi i¢in kiyafet sekli, tarzi, rengi degisiyor. Eskiden dizide
giyilen kiyafetler daha kapaliydi. Simdi bagortiilii sayis1 da artt1 ama bu moda adi
altinda gosteriliyor. Ispanyol paga pantolon, vatkali gomlek, kabarik saglar,
makyajlarda pembe mavi renkler eskiden modaydi. $imdi daha nude renkler daha

sik ve sade kiyafetler ve kiyafetlerde dekolte daha fazla.” (Melek,22, kadin)

Tecimsel yayinla birlikte artis gosteren reklamcilikla birlikte, serbest piyasada tiiketicinin
seg¢imlerinin yerine markalarin segimleri belirleyici olmaya baslamistir. Tecimsel yayinda
tarafsiz bir sistemden bahsetmek miimkiin degildir. Reklam veren markalar, medyanin
gelecegini belirleyerek, medya igeriklerine yon vermektedir (Herman & Chomsky, 2012,
S. 84). Diziler markalara bagli olarak tiikketim aligkanliklarini etkilemektedir. Dizilerde bir
popiiler kiiltiir ve standardize edilmis insan modeli ortaya konulmaktadir. Olanin diginda
gercek hayattan koparak birey tiiketim simiilasyonu igerisine alinmaya caligiimaktadir.

Tecimsel yayinla birlikte reklamlardaki gelismelerin dizilere de yansidigi goriilmektedir.
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Aligveris magazalarinda bulunan markalarin yerini liiks markalar ve butikler alarak liiks

tiiketime yonelik diziler ¢ekildigi goriilmektedir.

“Simdi dizilerde daha liiks 6zel tasarim kiyafetler kullaniliyor. “Zalim Istanbul”
diye dizi var, butik iirlinler var, magaza {iriinli yok daha ¢ok pahali tasarim {iriinler
var. “Aski Memnu, Medcezir” dizilerinde 6zel tasarimlar vardi. Su an ulasilabilir
olma sebebi sosyal medya olmasi oradan buluyoruz, aynis1 olmasa da benzerinin

bulup aliyoruz.” (Hiimeyra,22, kadin)

90’11 yillarda televizyonun da etkisiyle Fransa modasi tiim diinyaya yayilmistir.
Amerika’da da Fransiz modasi yayginken 90’larda Amerika dizilerinin yayginlasmasiyla
diinyada Amerika modasi olusmaya baslamistir (Waquet & Laporte, 2011, s. 130). Kiiltiir
endiistrisi dizilerin etkisiyle kiiresel anlamda moda degisimlerine de sebep olmaktadir.
Markalarin kiiresel bir hal almasiyla birlikte moda da kiiresel hale gelmistir. Diinyada
birgok tilkede bulunan markalar, kiiresel markalar kapsaminda yapilan moda defileleri
tim toplumlar1 etkileyerek her sezon degisen bir moda anlayist ortaya koymaktadir.
Kiiresel markalar sezonun modasini belirlemekte diger yerel sirketler de dahil olmak
lizere bu modaya yonelik iiretim yapmaktadirlar. Kiiresel markalarin dizilerde
kullanilmasiyla birlikte, dizilerdeki moda anlayis1 kiiresel oOlgekte degisiklik

gostermektedir.

“Erkeklerde Ispanyol paga kumas pantolonlar vardi. Simdi kadinlar kiyafetlerinde
dantel, pul, tiylii, kiirklii seyler var. 90’larda vatkali daha bol kesimler var.
Televizyonda, internette otobiiste siirekli gordiigiim zaman kiyafetlerde bir
degisiklik yokmus gibi geliyor fakat diisiiniince baya degisiklik var. Biz farkh
kiiltiirleri gérdiikce ondan etkileniyoruz. Istanbul moda haftas1 da oluyor, Londra
moda haftasi da oluyor, oradaki moda Tirkiye’ye de yansiyor ve moda

kiiresellesiyor.” (Cigdem,25, kadin)

“Moda degistigi i¢in farkliliklar oluyor. Moday1 diinyada yapilan moda haftalari
belirliyor. Pantone tarafindan her yilin rengi belirleniyor, kiyafetler de ona gore

tasarlaniyor. Tasarimcilar da {iriin tanimini yapmak i¢in dizi sektoriinii etkiliyor.”

(Furkan,22, erkek)

Moda siirekli degisim iizerine kurulan bir sistem olup, her sezon hakim olan trendi ve

konular1 degistirerek yeni moda tasarlanmaktadir. Yeni tasarlanan moda anlayisi ilk
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olarak toplum tarafindan farkli karsilanmakta daha sonra toplumun benimsemesiyle moda
doniigiim siirecini tamamlamaktadir (Arslan, 2009, s. 55,56). Degisen her moda yeni bir
tiikketim nesnesi haline gelip bireyi her sezon yeni bir tiiketime sevk etmektedir. Kiiltiir
endiistrisi igerisinde oldugu gibi her sezon yeni bir giyim kiiltiirii tiiketilmektedir. Kiiltiir
endiistrisi modayr bir pazar olarak kullandigi i¢cin moda siirekli bir degisim
gostermektedir. Degisen her moda yeni bir tiiketimdir ve yeni bir piyasadir. Modanin
degisimiyle beraber dizilerdeki moda anlayisi da degisiklik gostermektedir. Diziler gibi
insanlar da modayla birlikte degisim siirecine girmektedir. Bu durum Serkan Bey’in
vermis oldugu Doctor Who dizisi 6rnegi gibi tek bir dizi igerisinde de goriilebilir. Moda

degistik¢e dizilerdeki kiyafetler degiserek izleyiciye yansimaktadir.

“Dizilerdeki kiyafet degisikligi olmasi gereken bir degisiklik. Cag ayak uydurmak
gerekiyor. Nedenini bilmiyorum degisiklik iyi geliyor. Bu ¢agda bu var herkes
onu giyecek baska tiirlii kendin iiretip giyemiyorsun magazada ne varsa onu alip

giyiyorsun.” (Kiibra,23, kadin)

“DoctorWho dizisinde eski doktor siiveter giyiyordu, simdiki spor hirka giyiyor.
Eskiden giyim tarzi siiveter gibi o zamanin tarzini yansitiyordu. Jean yoktu
dizilerde simdi giyiliyor. Tayt eski dizilerde disarida giyilmiyordu. Biraz modayla
ilgili simdi Ispanyol paga giysem tuhaf gelir millete insanlar degisim istiyor, ben

de ister istemez ayak uyduruyorum modaya.” (Serkan,26, erkek)

Moda siirekli bir dongii igerisinde yer almaktadir. Markalarin piyasaya siirmiis oldugu
iirtiniin benimsenme siireci bitince, tasarimeilar yeni bir {iriin ya da {iriinle ilgili bir yenilik
ortaya koyarlar. Genellikle eski moda iirlinleri yeniye uyarlanir ve moda devinimini
stirdiirtir. Yeni bir akim ise ¢ok nadir ortaya ¢ikmaktadir (Arslan, 2009, s. 47). Hakim
olan trend ve temalarla ¢elisen yeni tasarimlar yapilmaktadir. O donem hakim olan moda
anlayisiyla g¢elismesine ragmen tiim halk tarafindan begenilmesi saglanarak gorsel
doniisiim siireci baglatilmaktadir. Moda bireyi tiikketime tesvik etmek, yonlendirmek i¢in
stirekli degisim gostermektedir (Arslan, 2009, s. 55,56). Modanin siirekli degismesi,
kiiltiir endiistrisi sisteminin bir parcasidir. Her sezon yeni moda anlayisi, sezonun hakim

temasi degiserek yeni tasarimlar yapilmaktadir (Arslan K. , 2009, s. 55,56).

“Eski dizi ve filmlerde erkekler ya Ispanyol paga ya da kumas pantolon giyiyor,

iizerine gomlek ya da kazak giyiyorlardi. Simdi kisa paga pantolon, sort, tigort
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giyiyorlar. Onceden kundura giyerken su an spor ayakkabi giyiliyor. Eski kdy
dizilerinde salvar giyilirken simdi koy dizilerinde takim elbise giyiliyor, daha
modern agalar var. Kadinlar eski koy dizilerindeki gibi yazma, salvar giymiyor,
daha modern yani pantolon filan giyiliyor. Kadinlarin ayakkabi tarzi da degisti
eskiden babet, klasik topuklu ayakkabi giyiyordu. Simdi daha gosterisli
ayakkabilar ya da spor ayakkabular, stiletto, rugan, platform topuk giyiyorlar. Eski
dizilerde daha diiz renkler vardi simdi daha renkli daha dogrusu simdiki
dizilerdeki renkler daha gosterisli bir hal aldi. Eski dizilerde klasiklik vardi, takim
elbise; kumas pantolon, ceket ve gdmlekten ibaretti. Simdi takim elbise kumaslar

daha sporlasti. Dizilerdeki yoneticiler bile daha spor giyiniyor.” (Arda,24, kadin)

Her sezon degisen modayla birlikte siirekli glizellik anlayis1 da degisiklik gostermektedir.

Degisen giizellik anlayisina bagli olarak toplum yeni giizellik ve moda anlayisina yonelik

tiketime sevk edilmektedir (Arslan, 2009, s. 55,56). Modanin icat etmis oldugu yeni

giizellik anlayis1 dizilerde karsimiza ¢ikmaktadir. Donemin ortaya koymus oldugu

giizellik anlayisini diziler topluma yansitmakta bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.

“Eski dizilerden giliniimiize gézlime carpan en ¢ok kadinlarin sa¢ sekilleri ve
makyajlarindaki degisim. Ispanyol paca pantolonun yerini giiniimiizde dar
momjean aldi. Erkekler glinlimiizde kirli sakal birakirken, gegmiste sadece biyik
birakmis. Dizilerde modayi takip etmis, o donem markalar o tarz kiyafet ¢ikarmis

o tarz kiyafetlere dizilerde yer verismis.” (Biisra,21, kadin)

“Eski giyim tarzlar1 daha kapali ve usturupluydu. Simdi baya agik, sansiir ihtiyaci
olan sahne bile izletiliyor. Sansiir anlayis1 degisti simdi baya acik ama sansiir yok.
Giyimde ¢ok fark var, eskiden ¢ok asil giyinilirdi, sosyete dizilerinde evin hanimi
oldugu belliydi. Karpuz kollu elbiseler vardi, 6yle omzu agik straplez elbiseler
eskiden giyilmezdi. Erkekler daha ¢ok kundura giyerdi simdi takim elbise altina
bile spor ayakkabi giyiyorlar.” (Kiibra,23, kadin)

Modanin kisa siirede nasil degisim ve doniisiim gosterdigi dizilerdeki degisimler ile

goriilmektedir. Moda degistikce dizilerde giyilen kiyafetler de degisim gostermektedir.

Moda giyim tarziyla beraber yagam tarzini da etkilemektedir. Oguzhan Bey’in sdyledigi

gibi tatlilik yerine seksilik 6n plana cikarak bir yasam tarzi olusturulmaktadir. Dekolte

kiyafetler 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Diziler de modayla birlikte farklilagsmaktadir.
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Merve Hanim’in belirtmis oldugu gibi genglik dizilerindeki degisimle birlikte hem
genclik dizilerindeki giyim tarzi hem de genglerdeki giyim tarzi degisiklik

gostermektedir.

“Eskiden bu kadar ¢ok genclik dizisi yoktu ama olanlar da bu kadar agik
giyinmiyorlardi. Simdi sadece yoresel dizilerde kisa tigort ve mini etek
giyilmemeye dikkat ediliyor. Su an dekolte ¢ok fazla eskiden gdgiis ve bacak
dekoltesi olsa da simdi derin gogiis dekoltesi ve sirt dekoltesine de yer veriliyor.
Zamanla olan yeniliklerle toplumda biraz daha rahat davranabiliyoruz. Kolay

ulagiliyor ve iiriin ¢esitliligi var.” (Merve,21, kadin)

“Giyimde en ¢ok degisen dekolte ve giderek agilan kiyafetlerdir. Eskiden
gomlekler daha renkli, giilli filandi, etek kisa bile olsa renkli tatliydi, seksilik
yerine tathlik sirinlik én plandaydi Ispanyol paca pantolonlar, bol pantolonlar
vardi. Erkeklerin eski giyimini sevmiyorum biiyiik kalin yakali gomlek kundura
ayakkab1 sagcma geliyor simdiki moda da kargo pantolon daha ¢ok hosuma

gidiyor.” (Oguzhan,22, erkek)

“Farin ¢ok fazla kullanildigi bir donem vardi zamanla kaslar daha kalinlasti.
Erkekler gobegine kadar pantolon ¢ekiyordu, simdi diisiik bel giyiyor. Simdi kisa
etek, sort, mini etek giyilirken eskiden daha c¢ok diz ortas1 etek giyilirdi.”
(Serife,21, kadin)

Modanin isleyis tarzi, devamli 'glizel' icat etmesi seklinde gerceklesir. Moda tasarimcilari,
giizeli yeniden kurar ve belli bir siire sonra kurmus olduklar1 giizelligi radikal bir sekilde
reddederler. Moda insanlar1 aligverise yonlendirmek i¢in 6zellikle degistirilir. Dolayisiyla
moda, Uretimi ve tiikketimi koriikleyen bir etkendir. Devamli degisen kiyafetler, moda
sisteminin isleyigini gerceklestirerek liretim ve tiiketim dongiilerinin devam etmesini
saglar (Arslan K., 2009, s. 55,56). Eskiden moda olan bir {iriin simdi demode yani modasi
gecen seklinde yorumlanmaktadir. Moda doniisiim sirasinda eskiyi modernlestirerek
tiikketiciye sunmaktadir. Pantolon yine pantolon olarak kaldi fakat boru paca demode

olurken dar paca pantolon moda oldu.

“O zaman ki tarzlar o zamanin modasiydi simdinin modas1 farkli. O zamanin
modas1 kadinlarda boru paga pantolon, diisiik bel, Ispanyol paga pantolondu.

Simdi yiiksek bel, momjean, yirtik kotlar moda oldu. Modayla birlikte dizilerdeki
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giyimlerde degisti. Modayr medya yonlendiriyor. Medyada goziikiiyorsa moda
oluyor. insan kendini modanin iginde gérmek istiyor. Eski kiyafetlere demode ya
da bu kacinci yildan kalma deniliyor. Eskiden yoresel kiyafetler giyerken simdi
kot ceket filan giyiliyor. Eskiden dizilerde kiyafetler standartken simdi adini
bilmedigim pahali lilks markalarda, butiklerden giyiniliyor.” (Tuggce,21, kadin)

“Giyim tarzinda ¢ok farklar var. Eskiler daha bol ve salas simdi ise viicuda oturan
slim fit tarzda giyiniliyor. Eskilerde bol kesim takim elbise ve kot pantolon, kazak
istiine gomlek giyiliyor. Eski dizilerde kot pantolon altina klasik ayakkabi
giyiliyor simdiki dizilerde bu absiirt karsilanir. Tiirk insan1 Bat1’y1 iistiin gordugii
icin siirekli onlar gibi olmak istiyor bu durum giyime de yansiyor. Modanin
etkisiyle once televizyonda moda degisiyor sonra insanlarda degisiyor. Marka
tasarliyor, iirlinlin lansmanini tanitimi yapiyor. Reklaminda iinlii kisi oynatiyor.
Sosyal medya fenomenlerine, iinliilere, dizilere sponsor oluyor. Boylece insanlar
sevdikleri takip ettikleri kisiler gibi olmak i¢in iiriine ya da benzerine sahip olmak
istiyor. Boylece toplum kullanip {iriiniin popiilaritesi arttyor ve moda oluyor. Bu

dongii boyle tekrar ediyor.” (ilker,21, erkek)

Medya aracglarinda yer verilen reklamlarda sunulan tirtinler, kiiresel markalar tarafindan
homojen bir toplum olusturmay1 amaglamaktadir. Medya araglartyla yerel kiiltiiriin yerini
evrensel bir tiikketim kiiltiiri manipiile edilmektedir. Kitle iletisim araglarini elinde
bulunduran sirketlerle beraber bir homojen tiiketim kiiltiirli simiilasyonu
olusturulmaktadir (Baudrillard, 2006, s. 36). Sena Hanim dizilerdeki standardize kisileri
ve markalarin tliketime etkisini 7 Numara dizisiyle agiklamaktadir. 7 Numara dizisi
cekildigi zaman oyuncularda giizellik yakisiklilik ya da siklik amaci giidiilmeden diger
tiniversite 6grencileri nasil giyiniyorlarsa ayni giyim tarzi dizide de hakimdi. Sena
Hanim’1n belirtmis oldugu gibi 7 Numara dizisi simdi ¢ekilse oyuncular ¢ok yakisikli ve
cok giizel siirekli sik olacaklar veya 6zel liniversiteye gidilecek ya da marka ve liiks

gosterisi olacaktir. (ek 3)

“En ¢ok sa¢ ve kasta farkliliklar var. Kadin kaglar1 ince ve makyajlar1 belirgin. Su
an klasik ve spor ayrimi belirgin degil. Eski dizide oynayan karakterin giyimi
karakterini yansitiyor. “7 Numara” dizisi simdi ¢ekilse oradaki biitiin kizlar ¢ok

giizel, erkekler ¢cok yakisikli olurdu. Herkes birbirine benziyor oluyordu. Simdi
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belli bir giizellik ve tarz iizerinden hareket ediliyor. “Hercai” dizisinde Dogulu bir
tip yok mesela. Bu farkliligin sebebi moda. Dizi kiiltiirii de moda da birbirini

belirliyor. O donem trend neyse karakterlerde onu giyiyor.” (Sena,21, kadin)

Modayi etkileyen ve dizilerde de yer almasini saglayan markalardir. Eskiden giyilen yerel
tirtinler halk tarafindan talep gérmezken bir marka tarafindan moda haline geldigi zaman

toplum bu iirline kars1 ilgi duymaya baslamaktadir.

“Su an daha sade kiyafetler, eskiden daha desenli kiyafetler giyiliyordu. Zara
meshur edene kadar basma etek moda degildi. Giiniimiizde ge¢misteki giyim
tarzlart moda olmaya basladi. Su an moda olan kiyafetler dizilerde de giyiliyor.”

(Ozlem,22, kadin)

Dizilerde degisen kiyafet farkliligina en dikkat ¢eken 6rnek verilen kdy ve asiret dizileri
olmustur. Koy dizilerinde kadinlar basortii, bindalli tarzi kiyafetler giyerken simdi
kadinlarin daha modern, kisa elbiseler giydigi diziler goriilmektedir. Erkekler 6zellikle
kdy agalar1 salvar giyerken simdi spor ve sik kiyafetler giydikleri goriilmektedir.
Dizilerde zenginler artik spor sik tarzda giyinmektedir. Markalarin degisen tasarimlarina
gore diziler ve moda da degisiklik gostermektedir. Istanbul Moda Haftas1 gibi Londra
Moda Haftasi da diizenlenmekte boylece moda kiiresel bir hal almaktadir. Pantone
tarafindan belirlenen yilin rengine gore de markalar tasarimlarinda yilin rengini
kullanmaktadir. Dizilere ve oyunculara sponsor olan markalarin tasarimlarina gore

dizilerde giyilen iirlinler de degisim gdostermektedir.

3.2.Sosyal Medya Aracihigiyla Kiiltiir Endiistrisi ile Toplum Arasindaki Tiiketim

Tletisimi

Tiketim bireyi 06zel hissettirmek amaci dogrultusunda kitle iletisim araglarini
kullanmaktadir. Boylece birey hem kisisel bir anlam kazanirken ayni zamanda kitle
iletisimsellesmektedir. Kitle iletisim araclariyla tek bir sefere mahsus olmak {iizere
gosterisli bir {iriin sergilenmektedir. Israfin ve savurganligin gdstergesi olan bu iiriin kitle
iletisim araclarindan yayilarak kisa siireli bir moda olusturmaktadir. Reklamlar ise
tirtinlerin tliketim siirecini hizlandirarak yeni tiiketim nesnelerine yer a¢gmaktadir.
Reklamlar iirliniin degerini ylikselmek yerine siirekli sergilenerek hizli tiiketilmesini

saglamaktadir (Baudrillard, 2008, s. 45).
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2010 yilindan itibaren artis gdsteren Facabook, Twitter, Instagram, Youtube gibi gesitli
sosyal medya uygulamalari ve bloglar, medya kullanicilariyla birlikte marka
pazarlamacilarinin da ilgisini ¢ekmistir. Markalar, pazarlama, satis, miisteri iliskileri,
arastirma gibi bir¢ok alanda sosyal medya hesaplarindan faydalanmaktadirlar
(Rosenbaum, Elliott, & Simon, 2007, s. 131). Marka hitap ettigi hedef kitlenin kullanmis
oldugu sosyal medya uygulamasina yonelik pazarlama faaliyetinde bulunmaktadir. Hedef
kitle en cok hangi sosyal medya uygulamasinda ve ne sekilde vakit gegiriyorsa marka ona
uygun reklam yapmaktadir. Tiiketiciyi tanimaya, Uriin ve hizmet hakkinda fikirlerini
O0grenmeye yonelik yapilan pazarlama faaliyetleri tliketicinin Ozelliklerine gore
sunulmaktadir. Sosyal medya pazarlamasinin amaci tiiketicinin sosyal medyada tirlin ve
markalarla ilgili paylasimlarda bulunmasidir (Arslan P. , 2011, s. 41). Sosyal medyada
markanin {iriinii paylasildig: gibi dizilerin de kesitleri paylasilmaktadir. Dizilerde sosyal
medyada bir tiiketim nesnesi halindedir. Dizilere ait sosyal medya hesaplarina yer
verildigi gibi medya ajanslar1 disinda dizilerle alakali paylasim yapan sayfalar ve fun
sayfalar1 da siirekli sosyal medya kullanicilarinin dizi tiikketimi i¢inde yer almasini

saglamaktadir.

“Sosyal medyada dolasirken dizi reklamlarina ¢ok denk geliyorum, hig izlemesem
de her yerde Hiirrem yiliziigli gordiim stirekli, Cukur iirlinlerini satan sayfalara
denk geliyorum, Vartolu’nun, Yamac¢’in giydigi tirinlerin markalarimi gordiim.”

(Oguzhan,22, erkek)

“Youtube’da karsima Cukur, Arka Sokaklar, Hercai, Sen Anlat Karadeniz gibi
diziler ¢ikiyor ama ben bunlari izlemiyorum. Diziyle alakali dikkatimi ¢eken konu

bagligina bakiyorum, hosuma giderse izliyorum.” (Selim,25, erkek)

Hercai fragmanlar1 kesitleri ¢ikiyor. Kesfete her baktigimda izlemesem de bir
Hercai paylasimi goriiyorum. Carpisma dizisine denk geliyorum.” (Kiibra,23,

kadin)

“Sosyal medya hesaplarini takip etmiyorum ama yeni sezon ne zaman ¢ikacak
diye bakiyorum. Genelde dizilerde meshur olmus iinliilerin kreasyon reklamina
¢ok maruz kaliyoruz. Kivang ve Serenay Mavi, Burak Ozgivit Altinyildiz bunlar

sponsorlu reklamlarda kargima ¢ikiyor. (Onur,28, erkek)

47



Birey sosyal medya hesaplarindan izledikleri dizilerdeki oyuncularin sosyal medya
hesaplarin1 ya da dizinin sosyal medya hesabini takip etmektedir. Ayn1 zamanda bazi
televizyon programinda yer alan bireylerin ve dizi oyuncularinin sosyal medya
hesaplarinda giydikleri kiyafeti ve markasin1 paylastigi goriilmektedir. Diziler ile ilgili
hesaplarda takipgilerin dizi karakteri ile ilgili veya kiyafeti ile ilgi yorumlara
rastlanmaktadir. Karakterle ilgili ne kadar giizel ve ne kadar yakisikli gibi yorumlara yer
verildigi goriilmektedir. Kiyafet ve karakter disinda dizideki olay oOrgiisii ile ilgili
yorumlar yapilmaktadir. Gorlismeciler diziler ile ilgili sosyal medya hesaplarinda
dizideki kiyafete nereden ulasilabilecegine ve karakter ile kiyafetin uyumuna yonelik
yorumlar yapildigini belirtmektedir. Sosyal medya hesaplarinda dizilere yonelik yapilan
yorumlarin giyim {izerine olmast dikkat c¢ekmektedir. Neslihan Hanim bir dizide
begendigi kiyafeti diziyi izledigi Youtube kanalindaki yorumlardan bulmaya calistigini

belirtmektedir.

“Cok fazla dizilerle alakali sosyal medya hesaplarmma denk geliyorum. Dizi
senaryosu hakkinda yorumlar, kesitler paylasiliyor. Bir ceket insana bu kadar
yakisir m1 gibi yorumlar, dizideki oyuncunun karakterine vurgu yapiliyor.
Yorumlarda kiyafetin ne kadar yakistigi ve nerde satildigi gibi yorumlar

yapiliyor.” (ilker,21, erkek)

“Dizinin gosterildigi Youtube kanallarim1 takip ediyorum. Youtube’de dizi
kliplerine denk geliyorum. Okudugum 10 yorumdan 7’si dig goriiniisii, tarz1 ile
ilgili oluyor. “Boyle giyinen erkek mi olur” diyen de var, “bu kiyafet nerden kizlar

biliyorsaniz etiketleyin” diyen de oluyor.” (Tugge,21, kadin)

“Yorumlarda karakterle ilgili ve anilarini anlatanlar oluyor onlara bakiyorum.
Ezel dizisinde Eysan’in kirmizi elbisesini aramistim sosyal medyadan.”

(Neslihan,23, kadin)

“Yeni sezon fragmanlar, eski boliimler, dizi kareleri dikkatimi g¢ekiyor. Cok
yorum okumuyorum ama ag¢tigim zaman “bu ayakkabiy1 nerden bulabilirim” diye

soruyor en ¢ok onlar dikkatimi ¢ekiyor.” (Cigdem,25, kadin)

Sosyal medya hesaplarinda dizi oyuncular1 ya da televizyon programinda yer alan

bireyler giydikleri kiyafetin hangi marka olduklarin1 paylagmaktadirlar. Kiyafetin hangi
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marka oldugunu yonelik yapilan yorumlarda, marka yoruma cevap atarak buradan

ulasabilirsiniz seklinde interaktif bir pazarlama stratejisi izlemektedir.

“Baz1 dizilerin Instagram hesaplarin1 takip ediyorum. Hercai dizisindeki kaftan
giyen oyuncunun fotografinin altina kaftan1 nerden aldigim1 soran ve daha
sonrasinda neresi olduguna dair butik etiket atmistt bu durum dikkatimi ¢ekti.”

(Ozlem,22, kadin)

Tiiketim toplumu adinda belirtildigi gibi bir tiikketim sistemi goriiniimiinde olsa da aslen
bir iiretim sistemidir. Toplum, tiiketim nesneleri ve bu nesneleri iiretenler arasinda
iletisim iiretmektedir. Bdylece iiretilen bu iletisim, toplumsal iligkileri de yeniden
retilmektedir (Baudrillard, 2008, s. 209). Tiiketim unsuru ig¢inde yer alan modayla
birlikte, bireyin tercihleri, kararlar1 6nemsizlesmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin gayesi
toplumsal iligkileri iiretmektir ve bu sirada tiim degerleri ortadan kaldirmasi
gerekmektedir. Degerlerin ortadan kalkarak tiretilen yeni toplumsal iliskiler igerisinde
birey tiikketerek yiikselmektedir. (Baudrillard, 2008, s. 220-223). McLuhan, medya
araglartyla gonderilen icerigin asil mesaj olmadigini ve asil mesajin gonderici ile izleyici
arasindaki tiiketim aligkanligi oldugunu belirtmektedir (Baudrillard, 2008, s. 153). Kitle
iletisim araglar farkl kiiltiirleri topluma filtreleyerek ve yorum katarak sergilemektedir.
Icerigin gosterilen anlaminin yam1 swra yan anlamini da izleyiciye sunmaktadir
(Baudrillard, 2008, s. 155-157). Sosyal medyadaki sayfalar dizi izleyicisi ile giyim
firmas1 arasinda bir iletisim {iretmektedirler. Instagram hesaplari dizilerdeki iinliilerin
dizide hangi marka giydiklerini gostererek, tiiketim sistemi igerisinde {liretici bir rol
almaktadir. Dizilerdeki kiyafetleri elestiren ya da dizilerde giyilen kiyafetlerle ilgili igerik

tireten hesaplar da yan anlam olarak dizi izleyicisini tiiketime yonlendirmektedir. (ek 4)

Insatgram basta olmak iizere Youtube ve Onedio gibi hesaplarda dizilerde giyilen
kiyafetler paylagilmaktadir. Sosyal medyada, dizide giyilen kiyafet markalar1 ya da
kiyafetlerin benzerlerinin hangi markada bulunabilecegine yonelik hesaplar yer
almaktadir. Hesap takipgileri arasinda dizide giyilen kiyafetin markasi ve tarzi hakkinda

anket, soru-cevap gibi etkinlikler yapilmaktadir.

“Onedio’da 06diil torenlerinde {inliilerin giydikleriyle ilgili anket yapiliyor,
Youtube’de genel olarak iinliilerin ya da dizi karakterlerinin giyimi ile ilgili keske

bunu giymeseydi gibi analiz yapiliyor.” (Arda,24, kadin)

49



“Youtube’da roportaj daha fazla oluyor, roportaj goriince hemen izlerim.

(Cigdem,25, kadin)

“Youtube’da dizide goriilen kiyafetlerle alakali su boliimde giyilen kot ile su

béliimde giyilen mont giizel konbin olabilir gibi videolar oluyor.” (Ilker,21, erkek)

Ozellikle Instagram’da dizideki iiriinlerin markalar1, benzerleri ve fiyatlarina ydnelik
bir¢ok sayfa oldugu goriilmektedir. Bireyler izledikleri dizilerde merak ettikleri kiyafeti
bu sayfalardan kolayca bulabilmektedir. (ek 4)

“Kim nerede ne giymis” Instagram hesabini ¢ok takip ediyorum. Bu sekilde
Instagram hesaplar1 var kimin ne giydigini sdyleyen. “Ekrana dair” diye Instagram
hesabinda dizilerin ayrintist ya da su oyuncu bunlar giydi gibi paylasimlar var.

Giyimle alakali ¢ok blogger var onlari takip ediyorum. (Hiimeyra,22, kadin)

“Instagram’da bu giydigi kiyafetin markasi ne diye takipgiler arasinda soru cevap
yapan hesaplar var. Yorumlarda merak edip dizideki iiriiniin markasini soran
oluyor. Mira’nin dizide taktig1 kiipe diye taki satan sayfalar var. Ya da su iinliiniin,

su dizideki montu su marka diye agilan hesaplar var. (Arda,24, kadin)

“Instagram’da kim nerde ne giymis ve fenomenler ne giymis diye sayfalar var.
Hangi dizide kim ne giymis, hangi marka yazan hesaplar takip ediyorum. Bazi
kiyafetler de 6zel tasarim butikler ¢ok pahali onlarin benzerinin de nerde hangi
markada satildigin1 paylasiyorlar. Bu sayfalarinda baya takipgisi var ¢cogu kisi
takip edip yorumlar yapiyor birbirini etiketliyor.” (Hakan,25, erkek)

“Instagram’da hangi karakter, hangi dizide, hangi marka giyiyor ona gok denk
geliyorum. Giyim hesaplari, kendi reklamlarini dizinin hesabinda yapiyor,
“buradan bakabilirsiniz” diyerek. (Cigdem,25, kadin)

“Instagram’da Butik sayfasi {inliiniin dizide giydigi fotografi paylasip, bu da
bizden giyiyor seklinde paylasim yapiyor.” (Kiibra,23, kadin)

“Kesfete, fragmanlara ¢ok rastliyorum. Instagram’da fazlasiyla hangi kiyafetin
hangi markaya ait oldugunu paylasan hesap var. Makyaj, taki, ¢anta dizideki her

seyi paylasiyorlar. Begendigim kiyafet olursa Instagram’da bu sayfalara girip,
markay1 6grenip Oyle aliyorum.”(Melek,22, kadin)
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“Dizideki kiyafetler sponsorlukla oldugu icin Instagram kesfete diisiiyor.
Butiklerin sosyal medya hesaplarina bakiyorum, dizilerdeki erkek iirtinleri var m1

sosyal medya hesaplarina bakiyorum.” (Furkan,22, erkek)

“Dizideki kiyafetlerle ile ilgili sayfalar oluyor. “Dizi Sponsorlari”diye bir sayfa

var Instagram’dan onu takip ediyorum.” (Merve,21, kadin)

“Bi kot bitsort” diye Instagram’da sayfa var, fenomenler ne giymis, iinliiler sunu

giymis su fiyata su marka diye paylasimlar oluyor onlara bakiyorum.” (Onur,28,
erkek)

“Kim nerede ne giymis onu paylasan hesaplar takip ediyorum. Kesfette dizi

oyuncularmnin, fan sayfalarinin paylasimlari oluyor.” (Ozlem,22, kadin)

“Dizilerde ya da {inliilerin kombinini ve hangi magazada hangi marka oldugunu
sOyleyen sayfalar var. Aynt marka olmasa bile benzerini buradan bulabilirsiniz

seklinde paylasiyorlar.” (Sena,21, kadin)

“Bir sayfa var “dizide giyilen kiyafetler” diye, su dizide su karakterin giydigi
kiyafet diye yazip fiyat1 yaziyorlar.” (Tugge,21, kadin)

Bireyler dizide gordiikleri kiyafetler hoslarina gittikleri ya da merak ettikleri zaman, dizi
oyuncusunun ya da dizinin sosyal medya hesabindan bakarak arastirmaktadir. Oyuncular
markalar ile anlasmali olduklar1 i¢in sosyal medya hesaplarindan da dizide giydikleri

iriintin markasini paylagmaktadir.

“Yasak Elma” dizisinde bir elbise hosuma gitmisti, oyuncunun kendi hesabina

bile baktim ama bulamadim.” (Hiimeyra,22, kadin)

“Zaten bazi unliiler, oyuncular markalarla anlagmali oldugu i¢in o markanin

riinlerini giyiyorlar.” (Hakan,25, erkek)

“Unliilerin; stilistim, giydigim iiriiniin markas1 gibi paylasimlari oluyor.”

(Kiibra,23, kadin)

“Kismetse Olur adli televizyon programindaki karakterler sosyal medya
hesaplarinda “su kiyafeti suradan aldim” diye paylasimda bulunuyor.” (Arda,24,
kadin)
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Dizilerde yer alan markalarin neler oldugu, dizisponsorlari.com, mynet gibi internet
sitelerinde ve sosyal medya hesaplarinda yer almaktadir. Blog sayfalarinda giyilen
tirlinlerin markalarina yer verip, moda ve tarz tartisilmaktadir. Birey izledigi dizide
gormiis oldugu {iriinii veya benzerini internet sitelerinde ve sosyal medya hesaplarinda
arastirmaktadir. Internet ortamlarinda dolasirken dizideki kiyafetlere, markalarma da

denk gelinmektedir.

“Dizide begeniyorsam direk arastirnyorum hangi marka diye. “Ufak Tefek
Cinayetler” dizisinde Oya’nin giydigi beyaz kazak diye arryorum hemen ¢ikiyor.

Insanlar da bu sekilde bakiyor, arastirtyorlar.” (Arda,24, kadin)

“Dizideki kiyafeti internette goriip “bu kadar ucuz mu giyiniyorlar” dedigim

oluyor.” (Kiibra,23, kadin)

“Televizyonda gérdiigiim oyuncunun instagram profiline giriyorum. Profilinde
kesin paylasmis oluyor zaten Oyle buluyorum. Pinar Altug’nun “Cocuklar
Duymasin” dizisinde kirmizi kazag1 ¢ok hosuma gitti. Instagram profiline girdim,
kazag1 buldum, Koton’a gittim televizyondaki kadar hosuma gitmedi pahaliydi
almadim.” (Neslihan,23, kadin)

“Cok sik olmasa da kiyafetin nerde satildigina bakiyorum. “Carpisma” dizisinde

Kivang Tatlitug’un yesil ceketine bakmistim. (Ilker,21, erkek)

“Instagram’da bakiyorum dizide hangi markalarm kullanildigina. Begendigim
iriinse almak istiyorum. Hosuma giden, dikkatimi ¢eken kiyafeti ekran fotografi
alip bakiyorum. Dress up etikeketlerine, hashtaglere, bloggerlara bakiyorum.”

(Hiimeyra,22, kadin)

“Dizideki kiyafetler sosyal medyada cok giindeme geliyor. Diziden giyilen
kiyafetlere sosyal medyadan bakiyorum. Kendim ozellikle acip internetten
aragtirmiyorum, sosyal medyadan arastirilip paylasilan hesaplara bakiyorum.
“Medcezir” zamaninda Mira’nin giydiklerine nereden almis diye bakiyordum.”

(Ozlem,22, kadin)

“Sosyal medyaya baktigimiz zaman herkes kendine blogger, fashiondesigner ya
da kisisel butik kuran iinlii var. Dizi ve filmlerin hayatimiza soktugu iinliiler butik

kuruyorlar, tasarimlarin1 pazarliyorlar.” (Onur,28, erkek)
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Sosyal medyada dolasirken herhangi bir dizi ile alakali bir paylasima denk gelmemek
miimkiin degildir. Diziden bir par¢a, dizi ile alakali bir s6z paylasarak bireyleri dizilere
yonlendirme s6z konusudur. Dizilerin ve dizi oyuncularinin sosyal medya hesaplari,
dizilerden kesitler sunan hesaplar, dizi ve dizi karakterleri adina agilan fan sayfalari,
dizilerde kullanilan {iriinlere yonelik sayfalara maruz kalinmaktadir. Yapilan
goriismelerde dikkat c¢eken, dizi oyuncularmin dizide ne giydiklerine yonelik acilan
Instagram hesaplaridir. Birey bu hesaplar sayesinde dizide gordiigii kiyafetin hangi marka
oldugunu veya benzerinin hangi markalarda oldugunu gorebilmektedir. Boylece sosyal
medya, hem bireylerin Oniine siirekli dizilerden paylasimlar ¢ikararak bireyi bir diziye
yonlendirmekte hem de dizilerdeki iiriinlerin kolayca ulasilip tiiketilmesini

saglamaktadir.
3.3.Dizilerdeki Modanin Taklit Edilebilirligi ve Toplumun Giyim Anlayisina EtKisi

Modanin sosyal psikolojik bir 6zelligi olarak, taklit etme slirecinde baskalarina benzerken
ayni zamanda bu durumu mesrulastirmaktadir. Birey baskalarini taklit ederken, taklit
etmis oldugu grubun iginde yer alarak kendisini giivende hissetmektedir (Ulger, 2014, s.
209). Gegmiste alt smifa ait bir tarz, dizide yer almasiyla birlikte iist siif olarak
goriilmeye baglanmaktadir ve zamaninda alt sinif olan tarz toplum tarafinda elestirilirken,
dizide yer almasiyla beraber taklit edilebilir bir hal almaktadir. Dizilerle siirekli goz
oniinde bulunan yeni moda, ilk 6nce topluma farkli gelse de zamanla géz asinalig
olusturmaktadir. Bu sebepten dizilerin giyilen iiriinii mesrulastirict da bir etkisi oldugu
goriilmektedir. Topluma farkli gelen bir iiriin dizilerde yer alinca bilinirlik kazanmaktadir
ve farklilig1 ortadan kalkmaktadir. Bireyin giymek istedigi tarzin dizide giyilmesi bireyin
daha rahat giymesini saglamaktadir.

“Cizgi film karakterli etegim var. Normalde hi¢ disarda giyecegim tarzda degil,
giyersem yadirganirim diye korktum. Cizgi film karakterli kiyafetler, sosyal
medyada, dizilerde ¢ok fazla géz 6niinde olmaya baslayinca insanlar alisti onun
icin yadirgamiyorlar. Kirmizi pantolon ya da uguk renkli kiyafet bir dizide
gordiigiim zaman aliyorum normalde bu tarz renkler dikkat ¢eker ama diziler bana

referans oluyor.” (Arda,24, kadin)
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“Toplum tarafindan mahalle baskis1 yasayan kisilerin kendilerini mesrulagtirmak
icin, dizide siirekli g6z Oniinde bulunmasiyla, artik géz asinaligi olusturuyor ve

isteyen istedigi gibi giyiniyor.” (Selim,25, erkek)

“Toplumun degismesindeki asil etken teknoloji ve dizileri daha dogrusu medyay1
da teknolojiden bagimsiz diistinemeyiz. Cok abiye tarzi, dar elbiseler giyiyorlar,
her an diigiine, kokteyle gidecek gibi geliyorlar. Biraz dogal olmalar1 gerekli.
Bizim orda yani Siirt’te giyilmeyecek seyler yashlar tarafindan kabul gérmese de
gengler tarafindan giyilebilir ya algis1 oluyor. Erkegin kiipe filan takmasi hos
kargilanmaz tabi de biraz daha normallesiyor insanlar. Toplumu 6zellikle Dogu’yu
televizyon dizileri biraz daha rahatlatiyor. Koyde dar pantolon giymek pek

miimkiin olmaz tayt hele hi¢ giyemeyiz.” (Kiibra,23, kadin)

Moda bireyin, bireysel diinyasinda ve toplumsal hayatindaki taklit egilimiyle ilgilidir.
Taklit psikolojik olarak toplumsal hayatin bireysel hayata gecisiyle olusmaktadir. Sosyal
taklit davranisi iginde bulunan birey, yapmis oldugu davraniglarinda yalniz olmadigini
diisiinerek kendini rahatlatmaktadir. Taklit, bireyin yapmis oldugu eylemin

sorumlulugunu da tizerinden atmasini saglamaktadir (Simmel G. , 2003, s. 105).

“Annemle dizi izlerken erkekler kisa pantolon ve babet g¢orap giyiyorlar.
Kafelerde, genclerin oldugu yerlerde bu tarz giyinenlere ¢ok rastliyorum. Tiirk
dizilerinde goriince cesaret edip giyiliyor. O sekilde giyinmek istiyordur diziler

toplum baskisini azaltacaktir.” (Serkan,26, erkek)

“Kizlar dizide gordiigii erkek oyuncu gibi bir erkegin karsisina ¢ikmasini istiyor.
Daha once giyilmemis bir iirtinii ilk kendi giyerse tepki ¢ekecegini,
begenilmeyecegini disiinebilir. Dizide gosterilen iirlin toplumun giydigi bir

iirlindiir denilebilir.” (Melek,22, kadin)

“Insan dizide giydi bende ayni kombini yaparsam bana da yakisir diye alip giyiyor
ve bu durum o kiyafeti giymede dzgiiven sagliyor. Ilk sen giyersen yadirganirsin
ama Unli giydiyse toplum tarafindan bilinen biriyse o giyince sen de rahatca

giyersin.” (Tugge,21, kadin)

“Genglerin ¢ogu yabanci dizi izliyor sonra hem dizi hem de dizide giyilenler
agizdan agiza yayilip toplumda moda haline geliyor. Kisinin giyecegi kiyafete

icinde bulunulan toplum hazir degildir, ¢cevreden alacag tepkilerden emin olamaz
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ve toplumdan elestiri almak istemez ondan giyinemez. I¢inde bulundugu toplum
buna uygunsa ¢ekinmeden giyer. Mesela Koray Avci gibi kimse salvar, bol tigort
giymiyordu. Simdi o tarz giyinmek ¢ekince olusturmuyor. Gotik giyinmek bir
donem gengler buna maruz kaldi ¢ogu arkadasim istedigi halde o tarz giyinmekten
cekindi, kapali arkadaglarim kapali olduklar i¢in o tarz giyinmekten ¢ekindiler.”

(Oguzhan,22, erkek)

Kisinin normalde tercih etmedigi kiyafetler televizyonda stirekli gosterilerek iiriin
normallestirilmektedir. Moda defilelerinin diinyada ayn1 zaman igerisinde televizyonda
gosterilmesi gibi moda defilelerine yiliklenen anlamlarla moda izleyici gdziinde
yiiceltilerek vazgecilmez bir hal almaktadir (Barbarosoglu, 2013, s. 89). Dizilerle stirekli
tekrar eden giyim tarzlar1 ve modanin vazgecilmezligi, dizide baslarda anormal gelen

giyim tarzini toplum igerisinde normallestirmektedir.

“Insanlar dizideki karakteri kendilerine bir karakter olarak biiriindiirmeye
calistyor. Adam “Behzat C” dizisinden goriip tespih aliyor, Polat gibi giyiniyor,
“Cukur” dizisindeki Yamacg’in uzun ceketini giyiyor. Dizi sayesinde moda oldu
bunlar, ben ii¢ y1l 6nce uzun ceket giysem insanlar bana kiro derdi, “Cukur”

dizisinden sonra bu giyildigi zaman bende alip giydim.” (Cem,22, erkek)

“Aski Memnu dizisinde Bihter’in giydigi su an trend oldu. Ben bunlar
giyemezdim transparan ya da burusuk gomlekler moda oldu. Burusuk gémlek ben
giysem dikkat g¢ekerdi simdi dizide giyilince kimsenin dikkatini ¢ekmiyor.”
(Tugge,21, kadin)

“Kuzey Giiney dizisinde Kivang Tathitug’un yaptigi hareketler biz yapsak kiro
dersiniz diye sosyal medyada yayildi daha sonra ayn1 dizideki Kivag Tatlitug gibi
herkes telefon tutmaya, giyinmeye, sagini kestirmeye basladi.” (Sena,21, kadin)

“Erkenci Kus” dizisindeki gibi her giin o elbiseyi nasil aliyor ofis ¢alisanlar1 ¢ok
kisa elbiseler. Bizim toplumumuzda dizilerde mini etek giyen sekter algisi var.
Dizilerin hepsinde de Erkenci Kus, Kiralik Ask, Cilek Kokusu’nda dar mini elbise
giyip patronuyla sevgili oldu” (Kiibra,23, kadin)

Bazi moda olan iiriinleri birey gordiigii anda ¢irkin bularak ya da utanarak reddederken,
moda oldugu i¢in kabullenmektedir. Bu bir sucu tek basina islemekten ¢ekinen bireyin,

toplu halde isleyerek sorumluluktan kagmasiyla benzer bir durum olarak goriilmektedir.
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Moda kitlelerin yapmis oldugu davranis oldugu icin modada utang duygusu yoktur
(Simmel G., 2003, s. 124).

“Bir siirti figiirlii, fileli ¢oraplar ilk basta farkli gelirken simdi normal gelmeye
basladi. Rastali sag, Afrika orgiisii, renkli sa¢ genglik dizilerinde karsimiza
ciktigindan beri disarda da goriiyoruz. Onceden bu saglar nadirdi, gériince
sasirirdik, simdi herkeste gormeye basladik. Dizilerde babet ¢orap giyen erkekler
son zamanlarda dikkat ¢cekmeye basladi. Toplum beni ¢ok baglamaz, agik
giyinince herkes bakiyor bende agik giyinen birini goriince bakiyorum.”

(Cigdem,25, kadin)

“Ben o adam gibi giyinsem g¢evrem tarafindan diglanirim. Kiipe taksam dovme
yapsam kisa paca veya dar paca pantolon giysem ya da babet ¢orap giysem ¢evrem

garip gozle bakar.” (Selim,25, erkek)

“Medcezir dizisindeki i¢ ¢amasirt ebatlarinda sort ve siityen istiine tiil gibi
gomlek ve elbise giyen kadinlara kafelerde, toplu tasimada, aligveris
merkezlerinin ¢ogunda denk geldim. Diziler insanlarin tabularimi yikiyor.
Toplumun alisik olmadig1 kiyafetlere alistirtyor bu kiyafetleri mesrulastiriyor.
Stirekli gbz oniinde sevilen ve begenilen karakterler boylece tarzi da benimsiyor
ya da farkl kisiler giyse de garipsenmiyor goz asinaligi oluyor. Cukur baskili
tisortler, Bagcilar’da ¢ok giyiliyor varos kesimde ¢ogu kisi giyiyor.” (Ilker,21,
erkek)

“Toplumun her kesimine yansimiyor, ¢ok u¢ marjinal kesime yansiyor. Bu ug
marjinal ornekleri sadece elit kesim yapiyor, ¢iinkli kimse onlar1 elestirmiyor.
Insanlar elit kesimi yadirgayamiyorlar. Sen ben gibi insanlar yapinca deliye bak
diyorlar. Bizim orda yani Polatli’da Deli Kamil vardi. Yirtik pantolon giyiyordu,
herkes pantolonunu yirtiyor diye deli diyordu simdi yirtik pantolon moda oldu.
Adam moday1 5 y1l 6nceden takip ediyormus.” (Arda,24, kadin)

“Asint transparan giyinmeleri bazen ters geliyor dizideki gibi toplumda da
goriiyoruz. Giiniimiizde cekilen dizilerde “vintage” liriinler 90’larin modasini
tekrar giindeme getirmeleri rahatsiz ediyor. “Hall One Mothers” dizisi drnektir.”

(Oguzhan,22, erkek)
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“Dizide giyilmis olan daha once hos goriilmeyen kiyafetlerin giyilmesi
artmaktadir. Dizide kadinin giydigi normal hayatta giymesi absiirt olabilir. Mini
etek giyiyor, tstii paril parliyor insan bunla okula gidemez bence ama giden var

mi var.” (Cem,22, erkek)

Modanin bir yasasi ya da amaci bulunmamaktadir. Bazen ¢irkin ya da itici gelen iirlinler
moda olur. Absiirt olmasina ragmen enddistri bireyin bu modaya uymasini istemektedir.

Modanin buradaki tek amaci kiiltiir endiistrinin sistemine uyum saglamaktir (Simmel G.
, 2003, s. 108).

“Kadinlar dizi boyunca hep giizel giyiniyorlar simdi giydiklerini her yerde
bulabiliyoruz ulasilabilir oldu. Kiyafetlerle birlikte o giizellik de ulagilabilir oldu.
Ancak tatile gidince giyerim, Sakarya’da giymem diyorum. File ¢orap giymek
sacma ve ay1ip bir seydi simdi insanlar rahatca giyiyor. Dizilerde giyilen kiyafet
bulunulan toplumda olmasa da bagka toplumda giyilebilir ya da file ¢orap gibi
zamanla giyilmekte bir sorun kalmaz.” (Hiimeyra,22, kadin)

“Onceden begenmezdim simdi kombinlenmis sekilde goriince hosuma gidiyor.

Insanin giizellik anlayis1 da gordiikge degisiyor.” (Ozlem,22, kadin)

“Ufak Tefek Cinayetler” dizisindeki sarisin kadin tek renk bir kiyafet giyiyor
aslinda itici ¢ok cirt ama gordiikge alistyorsun.” (Tugge,21, kadin)

“Medcezir dizisinde Serenay Sarikaya daha once hi¢ gérmedigim tarzda ¢ok
dekolte giyiniyordu. Dizide zenginligi degisik tarzda kiyafet ve dekolte tasarimlari
ile anlatmaya ¢alisiyordu. Taktig1 farkli ¢antalarla biz zenginiz imaj1 olusturmaya
calistyordu. Daha 6nceden kadinlar uzun renkli meyve desenli ¢oraplar giymezdi
simdi o ¢oraplari gostermek igin giyiniyorlar. Hepsi grubunun dizisindeki
saglardan Giilgin’in saglarina 6zenirdim.” (Kiibra,23, kadin)
Kiiltiir endiistrisi, moda igerisinde ¢irkin ve absiirt gelen {riinleri diziler araciligiyla
normallestirdigi gibi yine diziler araciliiyla endiistri i¢inde bulunan markalarin toplumda
yayilmasini saglamaktadir.
“Dizi oyuncular1 hep bir markayla 6zdeslesmis. Buda ¢ogu kisinin gidip satin
aldig1 bilindik markalar oldugu i¢in bana giyim tarzlar farkli gelmiyor sanki

herkes ayni giyiniyormus gibi geliyor. Dizide goriiyor gidip aliyor ya da
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magazadan giyiniyor, herkes ayni giyinmis oluyor. Dizilerde bana gore herkes
ayni giyiniyor, zenginlik var mesela onlar klasik giyiniyor. Sadece ge¢cmisi anlatan
dizilerde farkli tarzda kiyafetler giyiniliyor. Bir kiyafetin dizide giyilmesinden
daha c¢ok gittigi toplumun bakisi etkiliyor.” (Biisra,21, kadin)

“Tarz olarak dizideki giyim topluma yansiyor. O kadar topluma yansidi ki her
yerde dizide gibi giyinen kisiler gériiyorum artik farkli gelmiyor.” (Cigdem,25,
kadin)

“Dizilerdeki giyim tarzinin topluma yansidigini diisliniiyorum ancak kisisel olarak
benim ben buna dikkat etmeye calistyorum. Bazi noktalar rahatsiz ediyor.
Ornegin, filmde ve dizide ana kahramana film boyunca belli sponsorlar, belli
iirlinler giydirerek anca bu marka arabayla bu karizmay1 yakalarsin, su marka
kahve ictiginde entelektiiel olursun, insanlar i¢inde su sekilde davranmak
dogrudur tarzi alt metinler sunuluyor ve bunlar beni rahatsiz ediyor. Insanlar
samimi duygularla izledikleri dizilerde baska seylere itiliyor ve meta olarak
goriiliiyor. Bu sekilde yonlendirilerek ana karakter gibi giyinip davranmaya
giyinmeye calistyor. Kurtlar Vadisi zamani herkes Polat Alemdar paltosu giyip,
Polat Alemdar gibi sigara icerken simdi de Yamag gibi giyiniyor. Belki dizideki
karakterlerde para ¢ok oldugu icin gilizel giyindiriyorlar, kadinlar1 daha seksi
gosteriyorlar daha cekici gosteriyorlar. Kadinlar1 ve erkekleri meta seklinde 6ne
siiriiyorlar dizide gayet normal geliyor. Ik basta marjinal gelen seyler zamanla
marjinalligini kaybedip toplumsal hale geliyor. Ornegin, Hiirrem Sultan’in

kolyesi ¢ok satafatliyken semt pazarlarinda dahi satisa ¢ikt1.” (Selim,25, erkek)

“Erkeklerin bilek gosteren kisa paca giymesi simdi herkes giyiyor ben
begenmiyorum fakat giyen ¢ok var. Cogunlukla “Hayat Bazen Tatlidir” gibi
genclik dizilerinde giyiliyor. Bir kiyafetin dizide giyilmesi onu ¢ok rahat disarda
giyecegimi diislindiiriiyor. Televizyonda gosterilmesi herkesin gdrmesi rahat
ettiriyor. Cizgi film karakterli tisortleri giymek ¢ocuksu gelirken Zara ve Pull And
Bear gibi markalarda ¢ikmasi ve yayginlagmasi benim de tepkimi azaltti,

insanlarda goriince de hogsuma gitti.” (Merve,21, kadin)

Simmel moday1 kapitalizmin ticari kaygilar1 disinda felsefi ve elestirel bir bakis acisiyla

incelenmesi gerektigini belirtmektedir. Ticari kaygilarin disinda moda incelendigi
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takdirde taklit, farklilagsma, benzerlikten kacinma ve farkli sosyal siniflarda sosyo-
ekonomik giice bagl degisimlerin modaya dayandig1 goriilmektedir (Ulger, 2014, s. 189).
Modanin isleyisindeki temel aktor olarak taklit yer almaktadir. Verili olanin taklit
edilmesi ve bireyi diger bireyler gibi olmaya, yapmaya ¢alismaktadir (Simmel G. , 2003,
s. 104). Diziler kiyafetleri mesrulastirirken ayn1 zamanda toplumu da aynilagtirmaktadir.
Toplum modayi diziler aracilig1 takip ederek belli bir siire sonra dizilerdeki karakter gibi

giyinen bireylere rastlanmaktadir.

“Starbucks’a gidiyorsunuz herkes dizilerdeki gibi etek, kiirk, ceket bir siklik
ortami i¢inde dizide, defilede gibi giyiniyorlar. Disar1 ¢ikinca bazi yerlerde herkes
defileye ¢ikacak gibi giyinmis oluyor. On, on bes sene 6nceki dizilerde erkeklerin
taktig1 renkli kravatlar o donem de diigiinlerde erkeklerde goriiliiyordu. Fazla kisa
etek ve sortlar, transparan tiil gibi camasir gosteren elbiseler giyen kisilere
rastliyoruz. Dizide farkli iiriinler de acik giyimlerde insani daha rahatlatiyor,

Taksim’de transparan, tiil gibi elbiseler giyenler oluyor.” (Hakan,25, erkek)

“Kiralik Ask dizisi oldugu zaman turuncu sa¢ cok modaydi herkes sa¢ini turuncu
renge boyatiyordu. “Kurtlar Vadisi” dizisinden sonra herkes takim elbise giydi ve
kundura gidiyordu. Bana gore o kadar agik giyinmeleri bana farkli geliyor
onceden siityen gosterilmesi ayipti simdi onun gosterilmesi de sorun degil.”

(Serife,21, kadin)

“Cizgili tayt Yasemin Ozilhan giydi ilk basta tuhaf geldi simdi herkes giyiyor.”
(Tugge,21, kadin)

“Muhtesem Yiizyil dizisindeki Hiirrem’in kiyafetleri, Osmanl kadini deyince
daha ezik gelirdi dizide Hiirrem’in giiglii durusu o kiyafetlerden giymek istedim.
La Casa De Papel dizisindeki kirmizi tulumlar, maskelerden, hoslanmazken
kirmizi tulum, asker botlar1 ve o maskeyi takmak istedim, kisa kiit siyah sagtan
etkilenip sagcimi kestirdim. Hint dizileriyle Hint kiyafetleri kina gecelerinde ¢ok
moda oldu. Kina gecelerini, Hint kiyafeti, tahtin iistiinde gelme gibi Hint dizileri
konseptinde yapiyorlar. Demet Akalin kinasini Hiirrem Sultan Hamami’nda yapti.
Hiirrem kiyafetlerinde giyindi, yakin arkadaglari da dyle giyindi. O donem
“Muhtesem Yiizy1l” yayimndaydi, imkadnim olursa bende orda o konsepte kina

yaparim. Diziler insanlarin gozlerini o kiyafete alistirir. Bence medya kullanimi
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artmastyla insanlarin modayi takip etmesi de o oranda artis gdsteriyor. Istanbul da
“La Casa De Papel” dizisindeki gibi tulum giydiler, Dali maskesi taktilar, hi¢
kimse kirmizi bir tulum giymezdi. Dirilis Ertugrul dizisindeki aksesuarlari,
sapkalari, yliziikleri ¢cok goriiyorum daha Once o tarz seyler giyilmezdi,

takilmazdi.” (Neslihan,23, kadin)

“Tayt 6nceden elbisenin altina giyiliyordu simdi direk giyiliyor. Hepsi grubunun
dizisi vardi ilk orda tayt1 gérmiistiim. Matrix, Neo karakterinden sonra herkes deri
ceket giyiyordu. Takim elbise {lizerine deri montu mesrulastiran Matrix, kravatsiz

takim elbise giyilmesini mafya dizileri oldu.” (Onur,28, erkek)

“RuPaul’sDragRace yarisma programinda erkekler kadin gibi, kadinlar da erkek
tarzinda giyinip, makyaj yapiyor. Kadikoy kizlari ne izlerlerse ona uyuyorlar. Sex
Education dizisindeki gibi yesil sag, araya pembe sac, salas bir tarzina Kadikdy’de
denk geliyorum. Cigekli etekler moda oldu. Medcezir dizisindeki Orkun
karakteriyle, babet g¢orapta yayginlasti. Dizilerle beraber herkes daha rahat
giyinmeye basladi.” (Ozlem,22, kadin)

Medya araglar1, toplumda yer alan heterojen bireyleri, dizi, film gibi medya unsurlari
iginde yer vererek toplumla bir arada tutmaya, topluma uyumlu hale getirmeye ya bu
bireyleri etkileyerek standartlagtirmaya c¢aligmaktadir. Boylece toplumda farkli goriilen
birey hem toplumla birlestirilmis hem de tiiketim sistemine entegre edilmis olmaktadir.
(Erdogan & Alemdar, 1994, s. 196). Dizilerdeki baz1 giyim tarzi bireyin degerleri ve
toplumun kiiltiir anlayisiyla celismektedir. Bu ¢elisen giyim tarzlarinin diziler ile stirekli
g6z oniinde bulunmasiyla toplum bu farkliliga aligmaktadir. Dizilerdeki giyim tarzlarinin
yaninda cinsiyet farkliliklarinin dizilere yansimasi goriismecilerin dikkatini cekmektedir.
Homosekstiel erkek karakterlerin dizilerde yer almasi izleyicinin 6nceden daha ¢ok
dikkatini ¢ekerken simdi yer almamasinin dikkat ¢ektigi belirtilmektedir. Ayn1 zamanda
farkli dizilerde hep ayni tarz giyim ve makyaj ile standart homoseksiiel erkek karakter
olusturularak homoseksiiel erkek modas1 ortaya ¢ikmaktadir. Tiiketim sistemi farkl

goriilen bireyi toplum icerisine almakla kalmayip standardize etmistir.

“Oyle bir durum ki, farkli ve marjinal gelen kalmadi medya tiim farkliliklart

normallestirdi. Bes sene once sagin1 boyatan erkek ya da escinsel karakter tuhaf
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gelirken simdi normallesti. Hatta olmayinca niye yok diye cinsiyet¢i misiniz diye

propaganda yapiliyor. (Onur,28, erkek)

“Modaya uymak amagh farkli gelen, moda adi altinda sagmaliklar var. Resim
paletini Medcezir dizisinde canta yapmalari, erkekler transparan gémlek giymesi,
geylerin normallesmesi dizilerdeki moda sagmaliklari. Moda ve pahali oldugu igin
insanlar viicutlarina uymayan kiyafetleri giyiyor. Dizilerde de oluyor dizide
olmastyla bu durum toplumda da goziikiiyor. Dizide giindelik hayatta kullanip
ozendiriliyor. Dizilerdeki gey karakterler idol aliniyor ve toplumdaki tiim geyler
ayni dizideki sekilde makyaj yapiyor ve o tarz davranislar sergiliyor.” (Melek,22,
kadin)

“Medcezir dizisinde Sedef karakteri ve Serenay Sarikaya’nin giyimi ¢ok farkl
geliyordu. Transparan denilen tarzda i¢ ¢amasir1 goziiken sekilde asirt agik
giyiniyordu. “O Ses Tiirkiye” programinda Hadise’nin giyimi ac¢ik geliyor
yadirgamiyorum ama olagan dis1 geliyor. “Bugilin Ne Giysem” programinda
Kerimcan Durmaz’in kadin kiyafeti gibi giyinmesi acayip absiirt geliyor.
Dizilerde kadin gibi giyinen erkekler farkli geliyor. “Kiralik Ask™ dizisinde Onur
Biiyiiktopcu’nun giyimi de buna 6rnek dizide Koris diyorlardi. Istanbul’da
ozellikle metroda, aligveris merkezlerinde bazi erkeklerin deri tayt giydigini,

kadin tisortii ve bluzu giydiklerini gordiim.” (Ilker,21, erkek)

Simmel’n belirtmis oldugu gibi st sif, alt smifa karsi sayginligini korumak igin,
stirekli degisim gostermektedir. Alt sinif iist sinifi taklit etmeye basladigi andan itibaren,
iist simif yeni bir tarz belirleyerek alt siniftan farklilagsmasi gerekmektedir. Boyle her
degisimle birlikte tist sinif, alt sinif karsisinda farkli kalarak sayginligini korumaktadir

(Simmel, 1904, s.132-137, Akt: Sahinoglu, 2009, 5.66).

“Trend denilen giyim neyse o giyiliyor dizilerde onun disinda kendine has tarzini
olusturan dizi karakterleri yok. Avrupa Yakasi dizisinde farkli karakterler oldugu
icin o dikkatimi ¢ekiyor ve o tarz hosuma gidiyor. Sahika Kocarslan karakterini,
babasinin sirketiyle hava atan, maddi kaygis1 olmayan tipleri Nisantasi’nda bazen
Cihangir’de goriiyorum. Kendini diinyanin en giizel varlig gibi ifade ediyorlar.”

(Furkan,22, erkek)
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Genel olarak goriismeciler kisa, a¢ik ve transparan kiyafetlerin dizilerde goriip elestirilip,
toplumda karsilarina ¢iktigini anlatmaktadir. Eskiden file ¢orap giymenin ya da siityen
gostermenin ayip karsilandigi fakat simdi her giin bu tarz giyinenlere rastlanilmak normal
gelmektedir. Yirtik pantolon 6nceden hig giyilmezdi. Bir gériismeci mahallelerinde yirtik
pantolon giyen kisiye deli lakabi takilmis simdi yirtik pantolon giyen cok kisiye
rastliyoruz. Bagka bir goriigmeci ise uzun kaban giysem kiro derlerdi, Cukur’da Yamag
giyince uzun kaban moda oldu. Dizilerdeki escinsel karakterler tuhaf gelirken simdi
dizide gormeyince niye yok denilmektedir. Tayt elbisenin altina ya da iglik olarak
giyilitken simdi pantolon gibi kullanilmaktadir. Hint dizileri ile birlikte Hint dizisi
konseptli kina geceleri yapilmaktadir. Diziler siirekli géz 6niinde bulunarak izleyicinin
gbziine dizideki objeleri alistirdigr gibi bu alisma ile de mesrulastirmaktadir. Dizide

giyilen iirlin toplumun giydigi iiriindiir algis1 olugsmaktadir.
3.4.Dizilerle Gelen Moda Anlayisi ile Geleneksel Giyim Kiiltiiriine Etkisi

Modanin, Bat1 toplumlar1 kadar giiclii bir sekilde diger toplumlarda yer almamasinin
sebebi modanin Bati tarzi ekonomik ve smifsal yapidan ortaya c¢ikmasindan
kaynaklanmaktadir. Bat1 da kiiltiir endiistrisi modayla birlikte kitlelere etki ederken, diger
toplumlarda bu durum farklilik gosterebilmektedir (Simmel G. , 2003, s. 111). Kiltiir
endiistrisinin araglarindan biri olan medya, bireyi kalabalik i¢inde yalnizliga siiriikleyerek
ruhsal bunalim yasamasina sebep olmaktadir. Biiyiiksehirlerde bireyin yasamis oldugu
ruhsal bunalim ve karmasa, kiigiik yerlesim yerlerine gore etkisini daha c¢ok
gostermektedir (Goziitok, 2011, s. 1174). Kiiltiir endiistrisinin ekonomik ve sosyal
sisteminin biiyiiksehirde daha etkin oldugunu ve biiyiiksehirlerde yasayan bireylerin,
dizilerde izledikleri karakterlerle benzer sekilde giyinerek, moday1 takip ederek
kalabaliklar igindeki yalmizligindan kurtulmaya g¢alistigi goriilmektedir. Biiyliksehirde
yasayan bireyler kiiltiir endiistrisinin sistemine uyum gostermektedir. Istanbul, Bursa,
Eskisehir gibi biiyiliksehirlerin merkezi yerlerinde sokakta kiyafetlere yonelik bir tutum
bulunmamaktadir. Metropoller kiiltlir endiistrisinin ekonomik ve toplumsal yapisindan

etkilenmektedir.

“Eskisehir’de herkes dizilerde gibi giyiniyor zaten giyinmeyene farkli bir tutum
gosterirler. Aile biiytikleri icin sag tarzlari, bazi agik giyimler dikkat ¢ekse de orta
yas da modaya ayak uydurmaya calisiyor.” (Hakan,25, erkek)
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“Bursa biiyiiksehir oldugu i¢in dizilerdeki gibi giyim tarzlarina ¢cogu kisi alisik.”
(Tugge,21, kadin)

“Corum’da dogup biiyiidiim. Erkekler acisindan baktigimda kiipe, dovme farkli
bakarlar. Cocuk tniversiteye, biiyiiksehire gidip gelir tarzi degisirse de farkli
bakilir. Bizde herkes tek tip, ¢evre baskisi var, babet ¢corap giyip kiipe takarsan
herkes farkli gozle bakar gey derler. Kendi ailemle dizi izlerken, kardesim, annem
acik giyinen insanlara bu nasil giyiniyor nasil ¢alisiyor hi¢ mi dikkat etmiyorsun

nasil boyle hareket ediyorsun diyorlar.” (Cem,22, erkek)

Tiiketim toplumu tiretmis oldugu kiiltiirii bireye benimsetmektedir. Kiiltiir iginde yer alan
simgeler ve degerler anlamlarini yitirilerek tiiketim nesnesi haline getirilmektedir.
Tiketim toplumu kapsaminda biitiinctil bir kiiltiir olusturularak nesneler bu kiiltiire
yonelik anlamlar ve degerler yiiklenmektedir (Baudrillard, 2008, s. 142,143). Toplumu
kiiltiirel degerlerinden soyutlayarak iiretilen tiiketim toplumu, toplumsal iliskileri de
yeniden tretmektedir (Baudrillard, 2008, s. 209). Moda bireyin istegi yoOniinde
secemedigi bir olgu olup, bireyi de degistirmektedir. Tiiketim kiiltiirii i¢inde bulunan
birey 6z degerlerini de kaybetmektedir ve tiikketim toplumu i¢inde yer alan bireyler benzer
ozellikler gostermektedirler. Tiiketim toplumu amacina ulagsmak icin geleneklerden ve
adetlerden kurtulmaktadir (Baudrillard, 2008, s. 220-223). Simmel ilkel halklarda
modanin olmadigini, oldugu durumlarda ise yavas bir sekilde gergeklestigini
belirtmektedir. ilkel toplumlarda moda oturmus bir haldedir ve toplumlar arasinda
modanin birbirine karisma durumu gériilmemektedir. Moda kapitalist toplum yapisiyla
ortaya ¢ikmaktadir ve Bati kiiltiir ekonomisiyle etkisini gostermektedir (Simmel G. ,
2003, s. 110). IIce, kdy ve mahallelerde moda tam anlamiyla oturmamustir ve dizilerdeki
moda anlayigina gore tepkiler degisiklik gostermektedir. Birey dizide gormiis olsa da
bulundugu bolgede bu tarzi benimsemeyerek dekolte, erkekte uzun sag gibi tarzlara tepki
gostermektedir. Metropoller disindaki sehirler degisime daha kapali olmaktadir ve
degisim yavas ilerlemektedir.

“Ordu’da kdyde dogup biiyiidiim, Istanbul’da yastyorum. Asir1 agik giyinmisse

vay rezillige bak diye yorum yapiliyor. Derin gogiis dekoltesi, mini etek asirt

aciklik oluyor. Orta yas ve Uistii insanlar basma etek, yelek, tiilbent giyiyor. Kdyde
erkekler boru paga kot iistiine renkli ¢izgili gdmlekler giyer. Geng kadinlar kot
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pantolon, uzun etek, pantolon, kolu kisa tisort giyerler ama dyle gdbegi agik olursa
laf ¢ikar kdyde. ilgede insanlar daha alisik kisa etek giyerler de gobegi sirt
dekoltesini hi¢ gormedim.” (Oguzhan,22, erkek)

“Ozellikle Ordu’daki kdyde kadinlarda cok dar pantolon, dekolte giyilirse
yadirganir. Ilge sahil kenar1 oldugu igin sahil kesiminde plaj bolgesinde mayo
bikiniyle bile gezen kadinlar, sortla tisortsiiz gezen erkekler tepki gérmez
yadirganmazken 500 metre igerde bu sekilde gezildiginde bolge halki garip bakip,
yadirgar. Orduluyum, istanbul’da dogup biiyiidiim. Benim giydigim slim fit, dar
kesim, skinny tarzi giyim onlara ¢ok dar geldigi igin tayt gibi diyerek tepki
gosteriyorlar Ordu da biiyiikler tarafindan da farkl1 geliyor.” (ilker,21, erkek)

“Kastamonuluyum, Istanbul’da dogdum ve biiyiidiim. Kastamonu’da 6zellikle
ilcelerinde yani gen¢ kesimle hasir nesir olmamis bolgelerde erkeklerin kiipe
takmasi, sa¢ uzatmasi, degisik pantolonlar ve tisortler giymesi yani baski tisort,
yirtik pantolonlar giydigini pek gormedim. Son zamanlarda meslek yiiksek
okulunun acilip geng kesimle etkilesim ve iletisim igine giren yore halkinda g6z

aginalig1 olusturmaktadir.” (Selim,25, erkek)

“Elazigliyim, Ankara’nin Polatl il¢esinde biiyiidiim. Elazig’da bes yil onceki
giyime yonelik tutum yok. Onceden giyilmeyen kiyafet simdi giyilebiliyor ama
yine de dizilerdeki mini etekler, gobegi acik kiyafetler, o dizilerdeki gibi biistiyer
giyemezler. Bizim kiiltiirde genellikle salvar basma etek var. Evde bag bahgeye
gidince salvar, basma etek giyiyorum. Topluma gore agik viicudu belli eden

kiyafetlere ters bakan, uyaran kisilere sahit oldum.” (Arda,24, kadin)

Geleneksel toplumlardaki ge¢mis ile gelecek arasinda kurulan bagi modern toplum

ortadan kaldirmistir. Geleneksel toplumda yer verilen orf adetler yerini modaya

birakmigtir (Zorlu, 2006, s. 206). Moda kisa siireli de olsa uzun siireli de olsa orf ve

adetlerin yerine ge¢mistir. Modayla beraber giyimdeki kiiltiirel degismeler, namus ve iffet

kavramlarindaki degisimlere yani orf ve adetlerin degisimine de yol agmistir. Boylece

modanin 6rf ve adetlerin yerini almasiyla toplumdaki kiiltiirel kavramlar da yeniden

anlamlandirilmaktadir (Coskun, 2005, s. 135). Modernlesmeyle birlikte geleneksel yasam

tarzi yerini modern yasam tarzina birakmistir. Bireyin diisiince tarzi ve diinyayi

anlamlandirma bicimi degismistir. Bu degisimler tiiketim alaninda da etkisini
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gostermistir. Bireyin tiiketim aligkanliklart degismesiyle birlikte yeni ihtiyag tiiketimleri
de ortaya ¢ikmistir (Coskun, 2005, s. 12). Moda bir toplumsal sinifi diger toplumsal sinifa
kapali hale getirebilmektedir. Toplumsal sinifsal boliinmenin az oldugu toplumlarda,
modanin yer almamasinin sebebi budur (Simmel G. , 2003, s. 110). Biiyiiksehirdeki
yasayan bireyler dizilerdeki moda anlayisin1 normal karsilarken, kiigiik sehirlerde, ilge ve

koylerde moda heniiz etkisini gostermedigi icin ¢esitli elestiriler yapilmaktadir.

“Istanbul’da biiyiidiim. Herkes zaten dizilerdeki gibi giyiniyor. Insanlarda marka
takintilig1 var, markalarda ne varsa o giyiliyor. Dizilerdeki karakterler markalari
yansitiyor. “Sen Anlat Karadeniz” dizisinde Irem Helvacioglu LCW’nin reklam
yiizliydii. Dizide bu markanin kiyafetlerini giyiyordu, diziden goriip gidip alan da
oluyordu. Ailem Samsunlu, Samsun’a gittiZim zaman Istanbul’daki giyim
tarzzmla Samsun’daki giyim tarzim ayni1 olmaz. Daha kapali giyinirim, pantolon
giyerim, Istanbul’da sort, elbise, etek giyerim. Samsun’da giyersem ananem laf
ediyor.” (Biisra,21, kadin)

“Nevsehirliyim, babam kisa paca olayma c¢ok sdyleniyor, dizilerde agik giyinme
laf ediyorlar. Sort ve mini etek goriince sen boyle gezme diyen oluyor. Nevsehir’e
gidince kisa giymiyorum. Dizi yirtik pantolona laf olur genellikle stirekli bakip
rahatsiz ederler, enisteme c¢ok laf sdylemislerdi yirtik pantolon giyince.”

(Merve,21, kadin)

“Aslen Ardahanliyim ama hig gitmedim. Istanbul, Beykoz’da oturuyorum. Isteyen
istedigini yapar istedigi gibi giyinir Beykoz’da. Ardahan da pantolon giyilebilir.
Dedemler diiglinlime gelmezse transparan bir gelinlik buldum ama iste gelecekler.
Ardahan’da pantolon sikint1 olmuyor fakat dekolte sort hos karsilanmaz. Babam
uzun saga karsidir, “erkek kulagini deldirmez” der. Ama babamin dedesi uzun

sacliymis.” (Ozlem,22, kadin)

“Sakarya’da dizi izlerken kadinin agikligi lizerine yorum yapiliyor. Tayt gibi

pantolon giymis kadin gibi erkek diyorlar.” (Hiimeyra,22, kadin)

“Benim aileme geldigi zaman “bu da giyip gezilir mi” diyorlar. A¢iklik genellikle,
“gey mi bu”, “bu kadar dar m1” giyilir gibi erkeklere yonelik sdylemler oluyor.”

(Tugge,21, kadin, Bursa)
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“Kastamonuluyum, Gebze’de dogup biiylidiim. Babaannem bazen elestirir ondan
baska ailede pek kiyafete yonelik elestiri olmaz. Kastamonu’da kdyde uzun sagl
erkek pek hos goriilmiiyor daha 6nyargililar. Kadinlara yonelik bir tutuma denk
gelmedim.” (Neslihan,23, kadin)

“Ardahanliyim, babaannem erkek dedigin sagin1 uzatip, kiipe takar mi, kiz dedigin
pantolon mu giyer, kiz etek giyer der. Pantolon erkek kiyafetidir. Dizilerdeki
gobegi sirti ve etek acikligi ile ilgili elestiriler oluyor. Parast mi yok yirtik
pantolon giyiyor. Koy kisminda kadin erkek salvar giyer. Merkezde de cogunlukla
da salvar etek giyilir. Memur olarak ¢alisan kadin ancak kot degil kumas pantolon
giyer. Kafasimni g¢evirip bakan oluyor. Ben onlara asir1 marjinal geliyorum.”

(Cigdem,25, kadin)

Diinyada bulunun farkli topluluklarda koyliiler cesitli giyim tarzlari, kiyafetler
tiretmiglerdir. Dogu, Bati, Kuzey ve Giiney tiim topluluklarin irettikleri bu kiyafetler
kullanish olmakla birlikte sanatsal deger de tasimaktadir. Gilinlimiizdeki kiyafetlerden
ayrilan noktalar1 ise israfin daha az olmasi ve ucuz olmalaridir. Modanin bagimsiz
gbziikmesi bir aldatmaca olup bireyi savurganlhiga siiriiklemektedir. Modanin siirekli
degiskenlik gostermesi, bireyi siirekli bir iirlin degisime yonlendirerek israf etmesine
sebep olmaktadir. Eskiden toplumun amaci giyinmek iken su an moday: takip etmektir
(Veblen, 1995, s. 129-132). Eskiden ¢iftcilerin tasarlamis oldugu yoresine 6zgii, ulusal
degerlere sahip, kiiltiirel motiflerin yer aldig1 kiyafetlerin yerini, tiim diinyaya markalarin
belirlemis oldugu moda anlayisinin dayatildigir kiyafetler yer almaktadir. Kiiltiir
endiistrisi ile sanatin pazar olarak goriilmesiyle, daha 6nceden el is¢iligi ile yapilan ve
yoreye uygun iiretilen kiyafetler modayla birlikte farklilik gostermistir. Salvar, basortiisii
gibi kiiltirel giysilerin yerini modaya uygun sekilde degistirmektedir. Moda dizilerdeki
yoresel kiyafetleri de etkileyerek tek tiplestirmektedir ve toplumu bu dogrultuda
etkilemektedir. Bag ortiisii, salvar, basma etek gibi kiiltiirel giyim nesneleri alisildig:
sekilde kullanima devam edip modaya tam anlamiyla ayak uydurulmadigr da

goriilmektedir.

“Istanbulluyum. Dogu’da ¢ekilen diziler bile istanbul’daki tarza gére eviriliyor,
modernlestiriliyor. Sadece Dogu’da ¢ekilen degil Karadeniz ve Ege’deki dizilerde

de kiyafetler modaya uygun, Istanbul’daki tarzda giyiliyor. Dizilerde Dogu’daki
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kadimlarin basortii baglamasi bile Istanbul’daki kadinlarin basortii baglamasi

gibi.” (Furkan,22, erkek)

“Trabzon’da kiyafetlere yonelik elestiri artik pek kalmadi. On bes sene 6nce ayirt
ederdik simdi dizilerde giyilen kiyafetlerle disarda giyinilen kiyafetlerin farki
kalmadi. Tabi diigiin, o yorenin diisman isgalinden kurulusu gibi 6zel giinlerde
yoresel giyilen kiyafetler var onun disinda bayramlarda da pek giyinen kalmadi.”

(Onur,28, erkek)

“Sakarya, ¢ok nadir oluyor. Bizim ailede ¢ogunlukla herkes bagsi oOrtiliidiir.

Dizilerdeki gibi agiklik bir yana tesettiirlii olmayana da ailede iyi bakilmaz.”
(Serkan,26, erkek)

“Evlenmeden once agiksa evlenince kiz kapanir.” (Serife,21, kadin, Kilis)

Hofstede’e gore degerler s6z konusu olunca insanlar birbirlerine benzer tepkiler
vermektedirler. Hofstede’nin degerlere yonelik tutumu, toplumlarin yasadiklari endise ve
tehditlerin giderilmesine yoneliktir. Deger boyutlart toplumda olusacak endise ve
tehditleri ¢6zmeyi odaklamaktadir. Hofstede, degeri tanimlamak yerine toplumsal
degerlerle ilgili olan boyutlar1 tanimlamaktadir (Dogan B. , 2007, s. 44). Gerbner’e gore
televizyon toplumun kiiltiir belirleyicileri arasinda hakim bir konuma sahiptir. Bu
hakimiyet dinden daha gii¢lii bir etkileyicilige sahiptir. Televizyon toplumun kiiltiirel
kaliplarint yikarak, toplumun fikir ve goriislerini ortadan kaldirmustir. Geleneksel
farkliliklarin ortadan kalkmasinin sebebi televizyon olarak goriilmektedir (Erdogan,
1998, s. 149-159). Toplumun amaci giyinmekten, modayi takip etmeye gecisindeki en
belirleyici etkenin Gerbner televizyon oldugunu séylemektedir. Belirli bir kiiltiir i¢inde
yasayan birey televizyonun da etkisiyle bu kaliplardan uzaklasabilmektedir.
Televizyonun bu etkisini géz Oniinde bulunduran bazi bireyler izledikleri dizileri
kiiltiirlerine uygun sekilde se¢mektedir. Modadan etkilenen topluluklar ise kiiltiirel
yapilari i¢erisinde modaya ayak uyduramasa da giinlerde ve diigiinlerde modaya uygun
giyinmektedirler.

“Siirtliyim. Annem dizi izlerken, giizelligine yazik cehennemde yancan diyor.
Annem, mini etek, gégiis ve sirt dekolteleri, bikiniler vs sevmez. Siirt’teki genel
alg1 da boyle o tarz kiyafetler pek sevilmez. Annem, ablam Hint dizilerini 6plisme

sahneleri olmadig1 icin ve usturuplu bulduklar i¢in izlerler. Erkeklerde kiipe,
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dovme ¢ok dar pantolon anormaldir. Erkekler pembe giyince farkli bakilir, kiz
rengi gibi bakiliyor.” (Kiibra,23, kadin, Siirt)

“Sivasliyim, dogma biiyiime Istanbul’da yasiyorum. Ailede televizyondaki bazi
kiyafetler fazlasiyla elestiriyor. “Kismetse Olur” programini annem, babam
kapatirdi. Kadin ve erkegin ayni ortamda bulunmasi, tanigtirilip, evlendirilmesini
hos gormiiyorlardi. Cinsel sahneler kapatilir, 6plisme sahneleri kanal degistirilir.
Kadmin disiligini kullanmak i¢in giydigi kiyafetler elestiriliyor. Gobegi, beli agik
olan kiyafetler sorun olur. Az orani burani ag pis nefs seni gozler derler. Erkegin
kiipe takip, dar pantolon giyilmesi, dovmeli olmasi hos karsilanmiyor. Boyle

erkek mi olur diyorlar.” (Melek,22, kadin, Sivas)

“Kilis, “Survivor” izlemiyoruz ¢iplak giyiniyorlar diye babam izletmiyor. Trt
izleriz genellikle, miistehcen sahneler, opiisme sahneleri olan diziler izlenmez
denk gelirse kanal degisir. Kilis’te bir kiz tek basina sokaga ¢ikamaz, ¢evrenin
kiza bakis1 degisir. Diigiine ya da tatile gittiklerinde agilirlar, cogunlukla Kilis’te
toplum baskis1 ¢ok oluyor. Baska sehre ya da diigiinlere gidince kadinlar agilip
daha rahat giyiniyor. Diigiinlerde cevre baskisi olmuyor, kadin erkek karisik

diigiinlerde olsa.” (Serife,21, kadin)

“Ankaraliyim, Bursa’da yasiyorum. Kendilerine gore agik gormiislerse
televizyonda farkli gelmiyor fakat disarda goriince farkl geliyor. Televizyondaki
aciklik sorun degil fakat disarida giyilmesi sorun olusturuyor. Bursa Inegél’de ¢ok
ciddi bir giyim meraki var. Tek bir aligveris merkezi var ve herkes doldurup tasirir.
Glinlerde ev ayakkabisi filan zaten farklidir. Kapali giyinenler de giine giderken
sacin1 yaptirip, pullu, parlak, kisa kiyafetler giyerler.” (Sena,21, kadin)

Dizilerdeki genel moda anlayisi, Bati ekonomik ve sosyal hayatindan alindig: i¢in toplum

tarafindan farkl tepkiler gosterilmektedir. Kiiltiir endiistrisinin dizilerle ortaya koymus

oldugu giyim kiiltiirlinden uzak biiylimiis ve dizilerdeki yasam tarzinin disinda yasamini

siirdiiren bireyler, dizilerdeki moda anlayisina elestirel gozle bakmaktadirlar. Kiiltiir

endiistrisi diziler aracilifiyla bireyi kiiltiiriinden ve geleneklerinden uzaklastirip, kiiresel

olan moda anlayigini topluma yansitmaya ¢aligmaktadir. Birey yasamis oldugu kiiltiirel

giyim anlayisiyla kiiresel giyim anlayis1 arasinda catisma yasamaktadir. Simmel’in

belirtmis oldugu gibi ilkel toplumlarda moda zor degisim gostermektedir. Kiiglik yerlesim
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yerlerindeki bireyler modaya kapali olurken, dizilerdeki giyim anlayislarinin topluma
yansimastyla birlikte kiiltlir endiistrisinin belirlemis oldugu moda anlayisi kiigiik yerlesim

yerlerinde de goriilmektedir.
3.5.Dizilerin Etkisiyle Modanin Toplumun Giindeminde Yer Almasi

Tiiketim aligkanliklarinda ¢ocuklar en c¢ok arkadaslarindan etkilenmektedirler ve
arkadaglarinda bulunan ya da arkadaslarindan duymus oldugu {iriinleri markalariyla
birlikte ebeveynlerinden istemektedirler. Cocuk onun bu marka kiyafeti var, bu oyunu
oynuyor ben de istiyorum tavrinda bulununca ailede ¢ocugu bulundugu sinif i¢indeki
konumunu korumak i¢in ¢ocugun bu tiikketim talebine ayak uydurmaktadir. Cocuk ve
cocukla birlikte aile {izerinde bir tiikketim baskis1 kurulmaktadir ve bu iiriin ¢ocuklar ile
ebeveynler arasinda bdylece moda olmaktadir. Bireyin topluma kazandirilma siirecinde
ilk dnce aile sonra okul gelirken artik okul yerine televizyon gelmektedir. Okula gitmeden
televizyon izleyen c¢ocuk toplumu aileden sonra televizyonu  gorerek
anlamlandirmaktadir. Televizyon bireye iyiyi, kotiiyli modayla birlikte giizeli ve ¢irkini
anlatmaktadir. Birey toplumun estetik anlayisini yani giizel veya c¢irkin algisini 6nce aile
sonra televizyon sonra da okuldan 6grenmektedir (Kongar, 2003, s. 30-31). Moday1
medya ile Ogrenen birey, giyim tarzim da medya araclarinda gordiigii tarzda

sekillendirmektedir.

“Dizi izlerken erkeklerin ne tarz giydiklerine bakiyorum. Oradan nasil
giyinebilirim diye bir taktik almaya calistyorum. Trendi takip etmek istiyorum.
Alamayacagimi diisiindiigiim i¢in markaya bakmiyorum daha ¢ok magazalarda

benzerlerini bulmaya calisiyorum.” (Cem,22, erkek)

“Ozellikle kendi yas grubumda karakterlere dikkat ediyorum. Hosuma giden

dizinin kiyafet sponsoruna bakiyorum.” (Merve,21, kadin)

“Koton reklaminda, Fahriye Evcen’i goriince dikkatimi ¢ekti gidip giydim ama

almadim.” (Serife,21, kadin)

“Neyi neyle kombinlediklerine, tarzlarina, markalarna kesinlikle bakiyorum.
Selena dizisinde puantiyeli, altinda tiiyleri olan bir elbise vard1. Ustii ¢ok acikt1,

cevremde giyemezdim. Aynisin1 Goksel klibinde giydi, onu ¢ok istemistim dyle
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elbise bulursam alacagim. O zamanlar her yerde vardi. Magazada, pazarda her

yerde vardi ama simdi bulamadim.” (Neslihan,23, kadin)

“Dizideki kadinin kollar1 uzunsa altina bir sey alsam nasil olur diye kendime

uyarlamaya calisiyorum.” (Sena,21, kadin)

“Kiyafet tarzina da markasina da bakarim hatta dizi sonunda ¢ikan markalara da
bakiyorum. Ufak Tefek Cinayetler dizisinde, dizi sonunda Arzu’nun stilisti

yaziyor ona da bakiyorum.” (Tugge,21, kadin)

Kiiltiir endiistrisi, toplumda istenilen sekilde bir degisiklik olusturmak i¢in bu degisikligi
diziler aracilifiyla toplumun giindemi yansitmaktadir. Diziler aracilifiyla giindeme
yansitilan konu, toplum tarafindan konusulmakta ve tartisilmaktadir. Kiiltiir endistrisi
tarafindan toplum giindemine aktarilan konular, toplum icinde konusmasi ve
aktarilmasiyla toplumun benimsemesini saglamaktadir. Boylece diziler, ortaya ¢ikan
konularda ve degisimlerde toplumu yonlendirebilmektedir (Kirtepe, 2014, s. 38). Birey
icinde yasadigi toplumun kiiltiiriinii, moda anlayisini, degerleri ailesinden sonra
televizyon ile 6grenmektedir. Ailesinde gordiigii ve televizyonda gordiigli karaktere gore
tarzin1 belirlemektedir. Aile, televizyon ve arkadaslar arasinda kurgulanan bu kiiltiir
bireylerin bir araya gelerek ortak bir moda belirlemesine, tartigmasini da saglamaktadir.
Birey dizilerle edinmis oldugu modayi aile ve arkadas ¢evresiyle giizelligini, kendine ya
da bagkasina uyumunu tartismaktadir. Boylece moda bireyin dizilerde goriip model
almasiyla kalmayip, bireyler arasinda yayilmaya, dizilerle 6grenilen moday1 tartigmaya

yonelik bir kiiltiir olusmaktadir.

“Oyuncu, absiirt ya da asir1 gosterisli giyinmistir, bu bunun iizerine gider mi ne
sagma giyinmis dedigim oluyor. Dizide gordiigiim kiyafet, giinlilk hayatta
bildigim markalarsa “aha bu markanin reklamini yapiyorlar” diyorum. Daha 6nce
magazada goérmiigsem “aaa! Diziye bu marka m1 sponsorluk yapiyormus” derim.

(Oguzhan,22, erkek)

“Annem de dizi izlerken orda hosuna giden bir kiyafet olursa “bu tarz bir sey al

bak ne giizel duruyor” der.” (Hakan,25, erkek)

“Yegenimle dizideki kiyafetler hakkinda konusuyoruz. Ben bir sey begenince
yegenime atiyorum, “bu sana yakisir” diye. Bir de nerde, hangi magazada bulunur

muhabbeti oluyor. Dizi izlerken absiirt gelen kiyafetleri de elestirdigimiz oluyor.
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Arkadaglarla izlerken benim {lizerimde nasil olur diye soruyorum.” (Oguzhan,22,
erkek)

“Sik m1 durmus, nasil kombin yapmis, nasil bir agikliga sahip diye bakiyorum.
Gegmisteki dizileri de su an izleyince yorumluyorum. “O bogazli kazak giyilir
mi” diyorum. “Yaprak Dokiimi” dizisinde Leyla’nin pembe montu, taktiklari
cantalar, sa¢ kesimleri bile su an kotii geliyor. “Ufak Tefek Cinayetler” dizisinde
Merve kilolu olmasina ragmen giizel giyiniyor. “Kiralik Ask” dizisinde Defne’ nin
bacagi carpik oldugu icin etek giymesini elestiriyordum. Kiz kiza dizi izlerken
bunu ben giysem millet bana giiler bak o giyince nasil olmus diyorum. Nerden

almis acaba diyen oluyor.” (Tugge,21, kadin)

“Dizide kiyafet tarzina dikkat ediyorum, kombinlerine bakiyorum. Ben pek dizi
izlerken yorumlamam. Arkadaslarim birbirine, “su kombin c¢ok giizel aynisini
bulunca alacagim, su ayakkabi olmamis” diyen ¢ok oluyor. “Aa! tam senin
tarzinda, buna benzer bir sey alabilirsin” diyorlar. Kizlar arasinda bu
muhabbetlere ¢ok tanik oluyorum. Ozellikle dizideki erkeklerin giyimini gok

elestiriyoruz, kadinlar1 begeniyoruz.” (Cigdem,25, kadin)

“Dizi izlerken ‘“nasil kombinlemis suna bak™ diye ¢ok elestiriyorum, nasil
kombinledi filan diye bakiyorum. Dizide gérdiigiim bir elbiseyi on magazada filan
aradim. Kafede filan oturdugumuz zaman bu tarz elbise gordiin mii gériirsen bana
soyle diye birbirimize gdsteriyoruz. Evde oturup izlerken de dizide kim ne giymis

cok elestiriyoruz.” (Hiimeyra,22, kadin)

“Dizi izlerken markalara dikkat etmiyorum. Kombinlerken yaptigi kombine
yonelik ya da stil danismanina gore elestirilerde bulunuyorum. “Ufak Tefek
Cinayetler” dizisindeki elbiselerin muhabbeti arkadas ortaminda ¢ok dondii.
Arkadagslarla bazi dizilerdeki tarzlar ya da kiyafetler hakkinda olumlu ya da
olumsuz elestiriler yapiyoruz.” (Furkan,22, erkek)

“Kiyafet tarzina dikkat ediyorum, bazen diziden c¢ikip kiyafete odaklaniyorum.
Bazen oyuncunun {istiindekinin yakisip yakigsmadigina bakiyorum bazen de bu
tarz bana yakisir diyorum. Sevdigim karakterin sevmedigim tarzda giyinmesini

elestiriyorum. Arkadas ¢evresinde dizide gordiigiimiiz bu gomlek, ceket giizelmis
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“bu tarzda bir sey bulabilir miyiz” diyoruz. Bazen internetten arastiriyoruz.”

(ilker,21, erkek)

“Ben sadece dizilerde degil her zaman kiyafete dikkat ederim. Dizi izlerken
karakterlerin boylarina ve fiziklerine gore giyinmelerine bakiyorum.
Kombinlerine bakiyorum. Markalara dikkat etmem pek marka takintim yoktur.”

(Kiibra,23, kadin)

“Dizide gordigiimde giydigi kombini, ayakkabisinmi elestiriyorum. “Gelin Evi”

gibi programlar bizim elestirmemiz i¢in yapilan programlar.” (Ozlem,22, kadin)

Bireylerin dizideki karakterlerin bulunduklar1 statiilere gore giydikleri kiyafetleri
elestirdikleri goriilmektedir. Dizi karakterinin maddi sayginhiginin giydigi kiyafet ile de

On plana ¢ikmasi izleyici tarafindan beklenmektedir.

“Diziler de insanlarin giyimine 6rnek oluyor. Zaten sosyal medyada da karsima
cikiyor. Arkadaslarla bir araya gelince “su dizide giydigi mont ¢ok giizel degil
miydi” diye ya da tarzi1 “ne giizeldi” diye tartisiyoruz. “Aski Memnu” dizisindeki
Matmazel’in kotii giyimini yadirgamistik. Koskaca Matmazel gomlek, etek
giyiyor diye elestirmistik. Daha gosterisli giyinebilirdi. Nihal de o kadar zenginlik
icinde tarz1 ¢ok kotii diye elestirdik.” (Arda,24, kadin)

“Dizi 1zlerken kiyafetleri tek basima da arkadaslarimda da yorumluyorum. “Bu
bunu mu giymis, paran var bunu mu giydin” diyorum. Keske bulsam bende alsam
diyorum ama bana gitmez diyorum. Dizi izlerken bu sana ¢ok yakisir bunu giysen

diyoruz birbirimize, ya da bu tarz bir sey bulsak alalim diyoruz.” (Biisra,21, kadin)

Bireylerin maddi imkanlarmma bagli olarak dizide giyilen kiyafetlere yonelik yaptig
elestiride degismektedir. Dizide gordiigii iirliniin pahali oldugunu diisiinmesi sebebiyle
markasina bakmayan ya da benzerlerine bakan bireyler oldugu gibi hangi marka giymis
diyerek marka odakli hareket eden bireylerin oldugu da goriilmektedir. Bireyin bulunmus
oldugu smif dizideki karakteri elestirirken o karakterin tarzina ulasirken de bireyi

etkilemektedir.

Kitle iletisim araglarinda sunulan diisiinceler 6zellikle ¢ocuklar ve gencler tarafindan
kolayca etkilenilmekte ve taklit edilmektedir. Cocuklarin kadeh tokusturma sahnelerinde

gordiiklerini oyunlara uyarladiklari, dizideki karakterlerin giyim tarzlarini taklit ettikleri
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goriilmektedir. Tutum ve davranislartyla oldugu gibi giyimle de dizi karakterleri model
olmaktadir (Oktay, 2011, s. 137).

“Dizi izlerken blitcem yetmeyecegi i¢in ¢antalara ve aksesuarlarin markalarina

bakmiyorum ama benzerini nerden bulurum diye bakiyorum. (Tugge,21, kadin)

“Hangi oyuncu ne giymis, hangi marka giymis bakiyorum, arastirryorum. Uriin
iizerinde kaliteli duruyorsa zaten pahali ve marka oldugu belli oluyor. Uriiniin
iistiinde durusunu ve nerde giydigini inceliyorum, ben giysem nerde giyerim diye
disiinliyorum. Dizide giyilen kiyafetleri bu elbise altina bu ayakkabi olmus,

olmamis seklinde yorumluyorum.” (Melek,22, kadin)

“Dizi izlerken genellikle pahali, statiisii yiiksek insanlarin alacagi markalar
cikiyor. Diziler kiyafet endiistrisini etkiliyor. “Sen Anlat Karadeniz” dizisindeki
Nefes’in Zara marka montu daha uygun fiyata iireten yan sanayiler de var.

Calistigim bir yerdeki kadin ayn1 montu katli pazardan almisti. (Arda,24, kadin)

“Markalara dikkat etmem, kiyafet, giizel mi ¢irkin mi agik mi1 kapali m1 diye
bakiyorum. Fakir rolii oynayan dizilerde bile zengin giyinilmesi tuhafima gidiyor.
Genelde para ilizerine muhabbet doniiyor, “o kadar paramiz olsa biz de giyiniriz”
diyoruz. Yasemin Ozilhan diye bir iinlii var, “erkekler aylik 8-10 bin harcarsa

gayet sik olabilir” diyor. (Onur,28, erkek)

“Dizi izlerken daha cok degisik giyim tarzlarimi yorumluyorum. Ayni diziyi
izledigimiz arkadas grubuyla dizide giyilenler hakkinda konusuyoruz. Kizlarla
yorumlarken kadin ve erkek arasi bakis acis1 farki oluyor. Ayn1 zamanda maddi

acidan farklilik olan arkadaglar arasinda da yorumlar degisiyor.” (Cem,22, erkek)

Televizyon ve internet gibi kitleye hitap eden medya araclarindaki amag¢ mesajlar1 direk
aktarmak yerine medya kendi istedigi dogrultusunda izleyici yaratmaktadir. Medya yer
vermis oldugu igeriklerle bireyin hazlarini, sosyal yasammi diledigi Olciide
olusturmaktadir (Mutman, 1995, s. 36). Arkadas ve aile ortamlarinda moday1
degerlendirme adresi olarak en cok WhatsApp, Instagram gibi sosyal medya adresleri ve
bu adreslerde kurulan arkadas ve akraba sohbet gruplari oldugu goriilmektedir. Bireyler
dizilerde gbérmiis olduklari {irtinleri sosyal medyadaki sohbet gruplarinda birbirine atarak

yorum yapmakta ya da kendisine ve bir bagkasina nasil olacagini tartismaktadir.
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“Sosyal medyadan da birbirimize gonderiyoruz ya da otururken konu denk gelince

konusuyoruz.” (Arda,24, kadin)

“Arkadaglarimla sosyal medyadaki paylasimlar1 gondeririz bu dizide bu marka

giymis diye.” (Hakan,25, erkek)

“Begendigim dizi karakterinin kiyafetini Instagram dm yoluyla arkadaslarima
“bana nasil olur” diye soruyorum. Arkadaslar arasinda “biz giysek bize nasil olur”

tarzinda muhabbetler oluyor.” (Merve,21, kadin)

“Genelde begendigi kiyafetleri sosyal medyadan arkadaslarim atiyor, kiz
gruplarinda konusuluyor. “Hercai” dizisindeki kizin koylii olmayan gergek

hayattaki hallerini atiyorlar.” (Kiibra,23, kadin)

“WhatsApp’tan arkadas gruplarinda ya da samimi arkadasima, kiyafetin
fotografini atip “bu bana gider mi” diye soruyorum ya da arkadaslarim bana ayni

sekilde soruyor.” (ilker,21, erkek)

“Instagram dm yoluyla ¢evremdekilere atryorum. Hazal Kaya’nin gelinligini en
az bes arkadasim gonderdi. “Yasak Elma” dizisinde gordiiklerimi arkadaslarima

cok yolladim.” (Hiimeyra,22, kadin)
“Sosyal medyadan atiyoruz bu sana gider al bunu diyoruz.” (Biisra,21, kadin)

“Dizi kiyafetlerini konusmak i¢in bir arada olmaya da gerek yok sosyal medyadan
dm yoluyla bu cok giizelmis ya da kotliymiis diye atan oluyor.” (Cigdem,25,
kadin)

“WhatsApp ya da Instagram gruplarindan, arkadaslarimla bu hafta bunu giymis,

kuzenlerimle “Hercai” dizisinde giyilenleri filan atiyoruz.” (Melek,22, kadin)

“Takip etse de etmese de Instagram kiz grubuna atiyorum. Cok pahali iiriinii
baksana suna ne kadar pahaliymis diye atarim. Aslinda alinabilir dedigimiz

markalar atiyoruz.” (Tugce,21, kadin)

Aile ve arkadaslar arasinda yapilan modaya yonelik Oneri ve tartigmalarin bireyi satin

alma davranisa yonelttigi de goriilmektedir.
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“Ogzellikle tarz programlarinda sosyal medyada arkadas gruplarinda kiyafetler
atiliyordu, elestiriliyordu. Arkadasim mezuniyet térenine dizide gordiigii kiyafeti

bize sordu sonrada o kiyafeti aldi.” (Furkan,22, erkek)

Dizideki karakterler ve markalar arasinda yapilan sponsorluk anlasmasi sonucu kurulan
0zdeslestirme bireyin dizi izlerken de algisin1 yonlendirebilmektedir. Diziyi izleyen birey
gordiigii oyuncunun hangi marka giydigini bilmektedir. Oyuncu marka ile anlagmasini
tamamlasa da dizi sirasinda oyuncuyu goriince marka da akla gelmektedir. Diziler,
karakterle 6zdeslesen markay1 da izleyiciye hatirlatarak, markay1 izleyicinin giindemine

tasimaktadir.

“Unliilerin hepsi zaten bir markay1 temsil ediyor. Kivag Mavi’yle, Aras Bulut
Defacto’yla, Fahriye Evcan Koton’la 6zdeslesti. Haliyle bu diziyle ilgili

karakterleri izleyince markalar aklima geliyor.” (Biisra,21, kadin)

Gortgmeciler dizi izlerken oyuncularin ne giyindiklerini incelemektedir. Dizideki
karakterin giymis oldugu kiyafetlerin uyumuna yonelik olumlu ve olumsuz elestiriler
yaptlmaktadir. Oyuncunun ne tarz giyindigine bakarak moda hakkinda bilgi almaya
calismaktadir. Dizi oyuncusu {lizerinde gordiigii kiyafeti dizi sonundaki sponsor
reklamlardan, internet ortaminda arastirarak 6grenilmeye calisilmaktadir. Oyuncunun
giydigi tarz begenildiyse taklit edilmeye g¢alisilmaktadir. Hem sosyal medya mesaj
gruplarinda hem de arkadaglar bir arada dizi izlerken dizi kiyafetleri hakkinda yorumlar
yapmaktadir. Cogunlukla “bu sana yakisir, al bunu” seklinde Oneriler sunuldugu

goriilmektedir.
3.6.Dizilerdeki Giyim Uriinlerinin Bireyde Olusturdugu “Gosteris Tiiketimi”

Gosterisci tikketimin bir 6zelligi olan savurganlik en ¢ok giyim alaninda goriilmektedir.
Birey maddi sayginligini giydigi kiyafet ve aksesuarlar ile gostermektedir. Bireyin
kendini sosyal sinifi i¢inde en ¢ok gosterebildigi yer giyimdir. Birey giydigi kiyafetin
markasina, toplum i¢indeki sayginligina, modaya uygunluguna gore sosyal sinifi i¢inde
konumlandirilmaktadir. Birey satin aldig: {iriinle beraber markanin da itibarini da satin
almaktadir (Veblen, 1995, s. 126,127). Ozerk diisiinceden yoksun olan bireyler,
benliklerinin farkina varmak i¢in, dikkat ¢ekmek ve ilgi duyulmasini saglamak i¢in

moday1 kullanmaktadir. Onemsenmeyen bir birey bile moda sayesinde toplumdan bir
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parca haline gelmektedir (Simmel G. , 2003, s. 112). Dizideki bir karakterin giydigi
kiyafetini satin alan birey, dizi karakterinin statiisiinii kendisine aktardigini
hissetmektedir. Dizide oyuncunun iizerindeki kiyafetin veya markanin bilinirligi arttig
icin herkes tarafindan bilinecek ve bu liriinli satin alan birey iizerindeki markanin

statiisiinii herkese gostermis olacaktir.

“Bir kiyafeti dizide gorsem daha ¢ok almak isterim, onun artik bir bilinirligi var,
onun dizinin ardindan benim {iistiimde goriilmesi hosuma gider. Gelen tepkiler
olumlu olursa kendimi iyi hissederim. Cukur’un ilk sezonlarda Yamag¢’in uzun
kabanindan aldim. Daha c¢ok kiz arkadaslarimda izledigi dizilerdeki kiyafetin
aynisint alamasa da benzerlerini aldigina sahit oldum. Dizide izlerken fox’un
iistiine tiklayip iiriin alabiliyorsun. Kizlarin bunlar1 aldigin1 gérdiim ama ne satin

aldiklarin1 hatirlamiyorum.” (Cem,22, erkek)

“Begendigim kiyafeti dizide gorsem hosuma gider, hele dizi karakteri karizmatik
birisiyse Oviiniirim. Daha ¢ok almak isterim, kendimi onaylanmig hissederim.
Yalan Diinya dizisinde renkli kareli bir gdmlek vardi onun benzerini bir aligveris
merkezinin magazasindan almistim. Kuzenim Peaky Blinders dizisindeki kabana
benzer bir kaban aldi. Annem izledigi dizideki bir karakterin giydigi kazak
benzerinde bir kazak ald1.” (Hakan,25, erkek)

“Arkadasim Kurtlar Vadisi’nden sonra palto almist1.” (Selim,25, erkek)

Televizyonda 6zellikle magazin izleyicisi olan alt tabaka moday1 takip ederek {ist
tabakaya ge¢meyi amaclamaktadir. Magazin programinda goérdiigii iist tabakadan
etkilenerek, iist tabakanin tiiketim davranisin taklit ederek o tabakaya ge¢cmeye caligir
(Barbarosoglu, 2013, s. 55). Dizideki karakterin yani {ist tabaka olan bir {inlii ile ayni
kiyafeti giymek bireyi iist tabakaya yiikselme arzusunun simiilasyonunu yasama hissi

vermektedir. Birey kendisini tinlii biri gibi hissedebilmektedir.

“Dizide giydigim kiyafeti goriince acikgasi gururlanirim. Kendimi onun gibi
hissederim. Fi’de Serenay ile montum ayni, ¢ok havali hissettim, kendimi ona
benzettim. Medcezir’de goriip Samsung telefon aldim. Ufak Tefek Cinayetler’de
giyilen bir ayakkabiy1, | Love Shoes’tan almigtim. Sila tokas1 aldim. Ablam, Ufak
Tefek Cinayetler’de goriip canta almist1.” (Tugge,21, kadin)
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“Begendigim kiyafetin bir {inli tarafindan giyilip tercih edilmesi giyilmesi
hosuma gider. Kimileri giydigi kiyafetin bagkasi tarafindan giyilmesinden
hoslanmadig1 i¢in o kiyafeti baskasinin giymesi hosuna gitmez. Cukur’da
Sena’nin giydigi kazak elbiseyi Pull and Bear’dan aldim. Hangi diziydi
hatirlamiyorum bir dizide goriip biistiyer aldim. Erkenci Kus’ta bel cantasi aldim
ve dizide Demet Ozdemir’in giyim tarzini sevdim o tarz aldim. Zara, Pull and
Bear, Bershka, Stradivarius, Mango gibi inditeks magazalara ait ¢anta, tigort, tarzi
bir siirli tirinler. Zaten bu magazalarda olan kiyafetler birgok dizide giyiliyor.
Ablam bir dizide gordiigii elbise ve ayakkabinin benzerini aldi. Cok pahali bir
markanin {irliniiydi onun yerine aligveris merkezinde bir magazada benzerini

bulup aldi.” (Melek,22, kadin)

Benzeri yani markanin taklit edilen {iriinii marka kadar itibar saglamamaktadir. Taklit
{iriin kalitesine gore degil itibarina gore degerlenmektedir (Veblen, 1995, s. 126,127). Ust
tabakaya yonelik {iiretilen {iriinler, pahali oldugu icin dizilerde goriilen iiriinler begenilse
de alimamamaktadir. Ayni zamanda lilkks markalarin disinda 6zel tasarim yapan
butiklerdeki iiriinlerde az sayida olduklari i¢in ¢abuk tiikkenmektedirler. Ust siifa yonelik
tiretim yapan markalarin benzer {riinleri kiiresel markalarda da yer almaktadir. Birey
dizide gormiis oldugu irliniin ayni markasi olmasa da benzerini alma davranisi

gostermektedir.

“Begendigim oldu param olmadig1 ve iiriinler pahali oldugu i¢in alamadim. Bir
kisinin butigin koleksiyonunu giyiyorlar ¢ok pahali oluyor, hosuma gitse de

alamryorum.” (Ozlem,22, kadin)

“Filmlerde giyime daha fazla dikkat ediliyor. Giydigim kiyafeti {inlii birinin
tizerinde gormek hos olur. Pahali olmasalardi Doctor Who tisortleri alirdim, dolar
hesabi, kargo ticreti orijinal pahali geldi. Aldigim hirka DoctorWho’daki son
doktorun hirkasina benziyor.” (Serkan,26, erkek)

“Giydigim kiyafetin dizide giyilmesi birkag¢ kere basima geldi, dizide giyildigini
goriince insanlara bunun reklamini yaptim. Koton ya da HM’den almistim onu da
vay demek ki ben de modadan anliyormusum hissi oluyor. Fi dizisinde Duru’nun
ilk sahnede pembe tisortii vardi, onu alamadim, Ufak Tefek Cinayetler’de Oya

klasik elbise giymisti bin liranin {izerinde bir fiyatta oldugu icin alamamistim. Fi
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de Duru'nun giydigi beyaz cizme ile kahverengi kase montlar1 pahali diye
alamamistim ¢ok istemistim. Cilgin Bedis’te gordiigiim yiiksek bel momjean tarzi
kotlar1 aldim, Hatirla Sevgili’deki kizin kotunu annem kendine almig goriince ben
giymeye basladim, Hatirla Sevgili’de kizin gémlegi vardi onu aldim. “Sila” diye
bir dizi vardi, onda Sila tokas1 aldim. Hiirrem yiiziigli aldim, tam o degil ama ona
benzeyen bir yiiziik aldim. Yaprak Dokiimii’ndeki Necla’nin pembe montunu
aldim. Ask1i Memnu’da Bihter’in alin tokasindan aldim. Bir arkadasim “Batman”
seviyor ve siirekli “Batman” tisortli giyip, maskesini takiyor. Bagka arkadasim
stirekli “Doctor Who” baskili tisortlerini giyiyor. Bir arkadasim da izledigi anime

karakterlerinin yer aldig: tigortler giyiyor.” (Arda,24, kadin)

Kisiler, moday1 genellikle diziler, tinliilere, markalara gore belirlemektedirler. Filmlerde
ve dizilerde sunulan moda unsurlari tiikketicinin moda anlayisinda etkin rol oynamaktadir.
Magazin diinyasinda ve medya alanlarinda yer alan “ikon” kimseler, bireylerin tiikketim
harcamalar1 da etkilemektedir (Akt: Duncannon, Cyntia, Elle Dergisi Web Sayfasi,
“What is Fashion”). Modern toplumlarda sosyal tabakalar arasinda mutlak bir ayrim
goziikmemektedir. Sosyal tabakalar arasindaki ayrim statii farki ve st siifin sayginlik
olusturma cabasiyla olmaktadir. Maddi sayginligi saglamak igin gosteris¢i tiikketim ve
aylak sinif 6zelliklerinin gosterilmesi gerekmektedir (Veblen, 1995, s. 77,78). Alt tabaka
genellikle {ist tabakaya ulagsma hayali i¢indedir ve bu hayale ulagmak icin ¢abalar. Sanayi
toplumlarinda {ist tabakanin, alt tabakaya yonelik kurmus oldugu sayginlik maddi giig ile
saglanmaktadir (Veblen, 1995, s. 77,78). Dizilerdeki oyuncular birer ikon kisi gorevi
ustlendigi goriilmektedir. Dizideki karakterde goriilen {iriin izleyici tarafindan heyecan

uyandirarak alma davranisi sergilemesini saglamaktadir.

“Dizide gdrmem, aldirir onu bana. Aaa! mutlu eder. O kiyafeti 6zellikle sevdigim
karakter giyiyorsa daha ¢cok almak isterim. Daha fazla begenilmis gibi hissederim.
Medcezir’de boy friend kot gordiim, dizideki marka pahaliydi ben de daha uygun
fiyatta bir markadan benzerini aldim. Dizilerde tarzi goriiyorum, begeniyorum
bunu yaparim diyorum ona gore aligveris yaparken dizideki kiyafet olmasa da
benzer tarzda kiyafet aliyorum. instagram’da file gorap ve babet giymek gordiim
gittim ayni tarzi kendim yaptim. Arkadasim bir yabanci dizide herschel tarzi ¢anta

gordii onu gitti aldi.” (Hiimeyra,22, kadin)
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“Dizide begendigim kiyafeti gébrmek olumlu etkiler, daha ¢ok o kiyafeti alma
istegim artar. Ozellikle sevdigim karakterler giyiyorsa daha ¢ok almak isterim.
Cukur’da Yamag’in Bershka’dan bomber ceket ve HM’ den mont aldim. Bu Sehir
Arkandan Gelecek dizisinde Kerem Bursin’in giydigi pantolonu Mavi’den aldim.
Medcezir’de goriip siyah kot ceket aldim. Beyaz spor ayakkabi hangi dizide
gordiigiimii  hatirlamiyorum o diziden sonra beyaz spor ayakkabi almaya
basladim. Arkadasim Icerde dizisinde Cagatay Ulusoy’da Harley Davidson bot
gorlip aldi. Carpisma’da Veli Cevher karakterinden kot ceket goriip benzerini

Koton’dan ald1.” (Ilker,21, erkek)

“Benim yavruagzi bluzum vardi, bir Tiirk dizisinde gérmiistiim ¢ok hosuma gitti.

Kuzenim Hiirrem yiiziigiiniin benzerini almist1.” (Ozlem,22, kadin)

“Polat Alemder montu aldim. Game Of Thrones baskili tisortlerini alan oldu, Leon
filminden sonra Leon gozliigli alan ¢ok var. Harry Potter asas1 ve Harry Potter

go6zIigh alan ¢ok vardi.” (Onur,28, erkek)

Gosteris tiiketimi ile statii tiiketimi, bireyin egosunu tatmin etmesiyle, bulundugu sosyal
siif tarafindan onaylanma arzusu seklinde ayrilmaktadir. Gosteris tiikketimi i¢indeki birey
bulunmus oldugu sinifa ya da alt sinifa daha iistiin oldugunu gostermeyi amaglamaktadir.
Statii tiiketiminde birey bulundugu smif icerisinde, o sinifa ait oldugunu belirten
tilketimler yaparak statiistinii korumak ve siif tarafindan onaylanmay1 amagclar. Birey bir
statli arayisinda ise, bulundugu statiiyii arttirmaya yonelik tiikketim davraniglarinda
bulunmaktadir (Jacqueline, Goldsmith, & Flynn, 1999, s. 43). Birey dizide gordiigii bir
riinii statiisiinii korumak icin ¢evresindeki bireylere gostermekte ve modadan anladigini
gostermek istemektedir. Dizideki oyunculart moda fikir lideri olarak goéren birey, dizideki
kiyafet ile ayn1 kiyafeti giyince moday: takip eden bir sinifin ig¢inde yer aldigini, modadan

anladigin1 hissetmektedir.

“Diziler ya da filmler o markalar1 giindeme koymak i¢in var benim i¢in bu durum
giindemi moday1 takip etmek gibi. Moda giizel giyinmek beni mutlu hissettirir.
Behzat C.’de gordiigiim uzun deri mont aldim. Kuzey Giiney’den boyunlu kazak
aldim. Cukur’dan uzun kaban, haki yaka siyah gomlek ve ayakkabi almistim.
Prison Break’te goriip beyaz Tiger ayakkabi aldim. Peaky Blinders dizisindeki

giyim tarzi gibi ¢izgili kumasg pantolon, kasket, mont alan arkadagim var. Pull and
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Bear’dan, Tiirk dizilerindeki gibi dar kisa bilek gosteren pantolon almisti.
Arkadasim bir genglik dizisinde goriip Gucci amblemli tigort almisti.”

(Oguzhan,22, erkek)

“Begendigim kiyafeti dizide gormek gururlandirir. Zevkli oldugumu diistintiriim.

Modacilarla galisiyorlar zaten bende goriince zevkli insanmisim derim. Ablam ve
annem Hint dizileri izler, siirekli Hint takilarindan alirlar, normalde ¢akma {iriin
almazlar ama Hint dizilerindeki aksesuarlar1 goriince aliyorlar. Arkadasim
Medcezir’de gordiigli bir montu almaya calismisti ama her magazaya baktik
kalmamisti. Sakarya Cukur ve Marvel, Siirt’te Cukur amblemli tisortler giyen
kisiler ¢ok dikkatimi ¢ekti.” (Kiibra,23, kadin)

“Begendigim kiyafet, dizide giyilince moday1 yakalamis ve tercihimin iyi
oldugunu gosteriyor. Erkenci Kus’ta basrol oyuncusu Demet Ozdemir’in giydigi
bluzu Zara’dan almistim. Aski Memnu zamaninda Bihter’in kiyafetlerine dikkat

ederdim.” (Merve,21, kadin)

“Dizide begendigim kiyafeti giyen birini gérmek beni olumlu yonde etkiler
gercekten giizel bir sey tercih ediliyorlar bu da benim tercihimi arttirir. Bazi
dizilerde goriip tokalar satin almigtim. Hiirrem yiiziigiiniin imitasyonunu aldim.
Arka Siradakiler Gamze bluzu vardi markasini bilmiyordum fakat birebir aynisini
bir butikten aldim. Meryem Uzerli’den etkilenip sagim1 bakir yaptim sonra sar1
yapt1 bende sar1 yaptim. “Kiz kardesim Doktorlar dizisinde goriip benzer tarzda

ayakkabi ald1.” (Neslihan,23, kadin)

“Giydigim kiyafeti oyuncuda géormek giizel hissettirir. Demek ki tarz olmusum

hissi verir.” (Serife,21, kadin)

Kiiltiir endiistrisi birbirine benzer bir kitle olusturmay1 amaglasa da toplumsal farklilik
arayisinda olan bireyler her zaman olmaktadir. Baz1 bireyler kitleden farkli olma amac1
icindedir ve bu amaca yonelen birey taklit eden kisinin karsisinda yer almaktadir. Moda
bireyi tam anlamiyla kusatamaz bu sebepten bireysel farkliliklar1 ve 6zgiin degerleri yok
etmeye ¢aligmaktadir. Ozgiin degerleri ve bireysel farkliliklari ile birey modanin kusattig
alanin digina ¢ikarmaktadir. Simmel, modanin bireyi, sosyal psikolojik acidan, taklit ve
farkli olma istegi acisindan etkiledigini belirtmektedir. Farkli olma istedigini Simmel

bireyin, diger bireylerden {istiin veya nitelikli oldugunu diisiinmesinden kaynaklandigini
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savunmaktadir (Simmel G. , 2003, s. 106). Dizide goriilen {irliniin herkes tarafindan talep
edilecegini diisiinen bireyler, {irliniin moda olacagi ve herkes tarafindan talep edilecegi
icin bu durumdan rahatsiz olmaktadir. Bu durumdan rahatsiz olmalarinin sebebi ise
herkesle ayni giyinmek istememeleri farkli olmak istemeleridir. Uriiniin siradanlasmasi

ve popiilerlesmesi iirline yonelik antipati olusturmaktadir.

“Benim begendigim kiyafet dizide giyilince herkes giymeye baslayacak, herkesin
iistiinde goriince rahatsiz olurum. Ben bunu bu diziden daha 6nce aldim oradan
gorlip almadim derim. Dizide gdrdiiglim bir kadinin tarzini begendigim zaman
kiyafeti degil ama o tarz kiyafetler alryorum. Ilk momjean pantolonumu Seksenler
dizisinde goriip aldim. Baz1 dizilerdeki karakterlerin baskili tisortlerin alan ¢ok

oldu. Bir arkadasim Bihter kolyesi almist1.” (Cigdem,25, kadin)

“Giydigim kiyafeti dizide karakterde gorsem benden 6zenmis almis derim ama
simdi herkeste gorecegim diye kotii hissederim. Sen Anlat Karadeniz’de
gordiigiim beyaz mont vardi onun benzerini buldum ve aldim. Cevremde kisilerde
dizilerdeki karakterlerin baskili tigortiinii giyen ¢ok var. Friends dizisinin

tisortlerini, kazak hirkasini alan arkadasim var.” (Biisra,21, kadin)

“Giydigim ya da begendigim bir kiyafeti dizide goriince, bu da moda olacak simdi
derim, antipatim var bu konulara. Hatirla Sevgili’de gordiigiim Yasemin’in

eteginin benzerini aldim.” (Sena,21, kadin)

“Begendigi kiyafetin dizide giyilmesi beni kotii etkiler, o tirlin popiilaritesi artacak
ve herkes o iiriinii Kizilay dagitmis gibi giyecek. Uriinii siradan hissettirir. Bazilari
televizyonda ben bu marka giyiniyorum bende giyiyorum diyerek 6zgiivenini
tatmin ettirir. Bazilar1 da {riinlin popiilaritesi artti§1 i¢in herkes ulasacagi icin
rahatsiz olur. Sihirli Annem’de goriip kargo pantolon aldim. Ufak Tefek
Cinayetleri izleyip oradaki kiyafetleri alan ¢ok arkadasim var. Tarz programlarini
izleyip oradaki iirlinii goriip, o markay1 ya da aksesuari alan da ¢ok arkadasim var.
Bu Tarz Benim yarismasinda goriip Zara marka ceket alan vardi.” (Furkan,22,

erkek)

Begenmis olduklar1 veya giymis olduklar1 kiyafeti dizide goriince goriigmecilerin ¢ogu
modadan anladigini ve zevkli biri oldugunu diisiinmektedir. Giyilen kiyafet giyen kisiye

dizideki karakterin statiisiinii aktardig1 algis1 olusmaktadir. Dizide goriince daha ¢cok alma
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istegi uyanmaktadir. Ozellikle diziyle birlikte kiyafetin bilinirliginin artmas1 giyen kisinin

de dikkat cekmesini saglamaktadir.
3.7.Dizilerle Ortaya Cikan Liiks Giyim Kiiltiirii Arzusu

Veblen’e gore birey sadece tiiketmek i¢in tiiketim yapmaktadir. Tiiketimin amaci diger
insanlar1 6zendirmek ve 6zendirerek gosteris yapmaktir. Birey gosteris tiikketimi i¢in liiks
tirtinler tiiketmeye yonelmektedir (Solomon ve Rabolt, 2004, s.240). Dizi igerisinde alt
sinifin  iist smifa Ozendirilmesine yonelik kurgularin islendigi  goriilmektedir.
Goriismeciler Adim1 Fertha Koydum dizisinde bu kurgunun fazlasiyla islendigini ve
basarili oldugunu belirtmislerdir. Dizideki alt sinif karakter iist sinifa 6zenmektedir ve

toplumda da tist sinif giyime yonelik 6zendirme arzusu baslatmaktadir.

“Adin1 Feriha Koydum dizisinde zengin komsusu giymedigi kiyafetleri Feriha’ya
veriyordu. Ben marka ¢antalar 20-40 bin liralik Gucci, Chanel, Louis Vuitton

marka cantalar1 almak istiyorum.” (Hiimeyra,22, kadin)

“Adin1 Feriha Koydum dizisinde kapicinin kiz1 Feriha kendini zengin gdsteriyor.
Evden normal tisort, pantolon giyip ¢ikarken, apartmanda daha zengin gdsteren
kiyafetler giyiyor. Mesela spor ayakkabi yerine topuklu ayakkabi giyiyor, cantasi
normal bir ¢antayken pahali bir ¢antaya doniisiiyor. Dizidekilerdeki gibi siirekli
farklh giyinmek isterdim her giin farkli renk mont kaban giyiyorlar.” (Biisra,21,
kadin)

“Adm Fertha Koydum dizisinde kiz kotii giyiniyordu. Zengin yakin arkadasinin
eskilerini giyiyordu. Cansu’nun yaninda ezik kaliyordu. Bir dizi karakterinde Zara
marka canta ve bluz begendim, canta 400, bluz bin liraydir alamadim. Demet
Akalin’in ayakkabisim1 begendim, 8 bin liraydi 90 liraya cakmasini aldim

Balenciaga ayakkabi.” (Neslihan,23, kadin)

Veblen, aylak sinifin1 galismaya gerek duymayan, liiks tiikketimde bulunan bireyler olarak
tanimlamaktadir. Aylak siifina mensup bir birey giydigi liiks kiyafet ile diger siniflardan
ayrilmalidir (Solomon ve Rabolt, 2004, s.240-241). Dizilerde iist siif bireylerin liiks
tiketimde bulundugu ve iist sinif bireylerin ¢ocuklarmin g¢alismadigi ya da emek
harcamadig: islerde yer aldigi goriilebilmektedir. Giyilen kiyafetler liiks tabir edilen

gosterisli kiyafetlerdir. Yapilan goriismelerde alt sinifin genellikle salas tarzda, kot ve
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tigort giydigi belirtilirken iist sinif karakterler gibi daha gosterise yonelik kiyafetler
giymek istedikleri belirtilmektedir. TDK liiks kavramini, harcamada asiriya gitme,
gosteris, satafat, ihtiya¢ dis1 seklinde tanimlamaktadir. Net bir liiks tanimi1 olmamakla
birlikte sorulan kisiye gore farklilik gostermektedir. Yapilan goriismelerde markalara
yonelik bir liikks anlayist oldugu goriilmektedir. Markalar disinda dizilerde gosterilen liiks

yasam tarz1 bireyler tarafindan arzulanmaktadir.

“Dolabinda farkli saatleri var, on tane beyaz gémlegi, farkli ¢esit parfiimleri ve

ayakkabilari var onu isterim en biiyiik hayallerimden biri.” (Cem,22, erkek)

“Ayr bir kiyafet odasinin olmast oda dolu kiyafetler ¢cok hosuma gidiyor.”
(Onur,28, erkek)

1900 y1l1 sonlarinda liiks tiiketimde biiylik bir gelisme yasanmistir. 1985 yilinda 20 milyar
dolar olan liiks tiiketim sektoriiniin degeri 2009’dan 180 milyar dolara ulasmistir. Liiks
tiiketimin gelismesine Louis Vuitton, Gucci ve Richemont gibi biiytik liiks markalar ve
marka gruplari onciiliik etmistir. Teknolojik, ekonomik ve iletisim alanindaki gelismeler
kiiresellesmeyle birlikte, iilkeler arasi giris engellerinin de kalkmasiyla liiks tiiketim

markalar1 diinyaya yayilmistir (Okonkwo, 2009, s. 288).

19. ve 20. yiizyillarda kurulan Louis Vuitton, Cartier, Hermés gibi moda evleri liiks
giyimin artmasina oOnciilik etmistir. Diinya Savaglar1 sirasinda agilan Chanel No 5
parfiimleri de liiks tiiketimi devam ettiren marka olmustur. ikinci Diinya Savasi ardindan
liks tiiketim diinya ¢apinda bilyiik bir endiistri haline gelmistir (Kapferer & Bastien,
2009, s. 17). Dizilerde yer alan liikks markalar izleyici tarafindan dikkat cekmekte ve o
irlinlin alma arzusu olusturmaktadir. Gorlismeciler Uriinlere yonelik alma arzusunda
bulundugu gibi markaya sahip olma arzusu da bulunmaktadir. Uriiniin faydasindan daha
cok markanin kazandirmis oldugu statiiye sahip olmak istemektedir. Goriisme yapilan
bireyin bulundugu sosyal siifa ve hayal diinyasina gore lilkks ve marka anlayis1 da
degisiklik gostermektedir. Liiks tanimi farklilik gosterildigi gibi liikks marka tanimi da
kisiden kisiye degisiklik gosterdigi gostermektedir.

“Genelde pahali markalarin Armani, Zara, Ipekyol, Chanel gibi kiyafetler,

cantalar, ayakkabilar alma arzun oluyor.” (Arda,24, kadin)

“You Channel parfiim almak istedim.” (Ozlem,22, kadin)
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“Maddiyatimin ¢ok iizerinde olsa bile begendigim iiriinii alana kadar aklimdan
cikmiyor. Nike’in taytlarina ¢ok para veriyorum. Daniel Wellington marka altin

kemerli bin liralik bir saat.” (Merve,21, kadin)

“Kiralik Ask’ta yesil deri ceket, Que marka ama tasarim ve pahali diye

alamadim.” (Serife,21, kadin)

“Nike marka basketbol ayakkabisi vardi, ¢cok i¢cim gitmisti keske benim olsa
demistim.” (Oguzhan,22, erkek)

“Baz1 dizilerde parlak takim ceketler var ama markalarina bakmaya cesaret

edemedim.” (Hakan,25, erkek)

Liiks tiiketim pazarlariyla birlikte birey lilkse karsi haz duymaya ve st tabakaya
yiikselme hayali kurmaya baslamistir. Birey {ist sinif olmasa da iist sinifa 6zel ya da
benzer iriinler satin almaya g¢abalamaktadir (Kapferer & Bastien, 2009, s. 78-79).
Gortgmeciler dizilerde gormiis olduklart liiks gelen {rlinleri alma hayalinde

bulunmaktadirlar ve bu iirlinlere erisemeyen birey iiriiniin benzerini almaktadir.

“Yabanci bir dizide Cartier bileklik gérmiistiim ama onun replikasini alabildim,

orijinali 13 bindi.” (Furkan,22, erkek)

“Ayakkabi, Kiralik Ask’ta Skechers marka bir ayakkabi 450 liraydi biraz
bekledim ayn1 markanin baska modelini 300 liraya aldim.” (Cigdem,25, kadin)

“Gucci yazil tisort vardr genglik dizisinde, marka ¢ok pahali olunca ¢cakmasini
aldim. Tommy Hilfiger renklerine bayillmistim, Gigi Hadid reklamlarda
gosteriyordu. Gucci zaten ¢anta desenleri filan ¢ogu dizide var almak istiyorum

fakat pahali.” (Kiibra,23, kadin)

Liiks tiiketim denilince goriismecilerin aklina cogunlukla markalar gelmektedir. Kimi i¢in
Gucci, Louis Vuitton markalar: gelirken kimi goriismeci igin de Zara, Ipekyol liikks marka
olarak gelmektedir. On bes goriismeci liiks tiikketim olarak kiyafet, aksesuar, ayakkabi ve
canta alma arzusundadir. Kiyafetlerde marka arzusu gilitmeyen goriismeciler, elbise
odalari, farkli tarzda kiyafet, saat, ayakkabi dolaplari olmalarin1 dizilerde goriip

etkilendiklerini soylemektedir.
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3.8.Dizilerde Moda Olan Kiyafetlerin Alisveris Merkezlerinde Satilmasiyla Kiiltiire

Doniistiimii

Uretici ile tiiketicinin bulustugu alisveris merkezleri, magazalar, butikler yani giyim
pazarlarmm oldugu yerlerde moda sekillenmektedir. Uriinler Pazarda tiiketilip moda
halini almaya bagladiktan, moda toplumda kiiltlir olusturur ve kiiltiir haline geldikten
sonra modaya miidahale etmek imkansizlasmaktadir. Uriinii pazarlara sunan giicler,
{iriinii tiiketicinin bilincinde moda haline getirmektedir. Uriiniin tiiketici zihninde moda
olmasiyla birlikte moda kiiltiir haline gelerek bireyin iradesinin {istiinde bir hal
kazanmaktadir (Kongar, 2003, s. 36). Pazarda yer alan iiriinlerin diziler aracilif ile
tilketici tarafindan talep edilmesini saglanmaktadir. Tiiketicilerin pazarda gordiigii tirlinii
almas1 ya da modayi takip etmek amaciyla moda olarak gordiigii {iriinii almasiyla iiriin

yayginlagmakta ve toplumda bir kiiltiir halini almaktadir.

“Alis yaparken dizide gordiigiim bir kiyafeti goriince genelde tiziiliiyorum. Almak
istiyorum ama ¢ok pahali oluyor. Bu oyuncu dizide su boliimde giymisti diyorum.
“Aa! bu markaymis” diyorum ya da benzerini gdriince “aaa! bu marka degil
miydi” diyorum. Mesela Duru’nun beyaz botu “I LoveShoes” markasi ama ¢ok

bagka markalarda da benzerinin iiretildigine rastlayip sasirdim.” (Arda,24, kadin)

“Erkek kiyafetine denk geldim HM’de. “aaa! bu dizide giyiyordu” dedim gectim.
Artik dizide giyilen kiyafetin aynmi tarzin1 bagka markada da goriiyorum. Aym
kiyafetin bir ton koyusu ya da bir ton agik rengi oluyor. Koton’da dolagirken
arkadasim, Ozge Ozpiringei’nin “Melekler Korusun™ dizisinde giydigi gomlegi
gosterdi. Diger arkadasim bunun orijinali Koton degil su marka dedi.”

(Cigdem,25, kadin)

Televizyon programlarinin ve dizilerin yayinlamasinin amaci izleyiciyi tiiketime sevk
etmektir. Dizilerdeki reklamlar dizilerin ekonomik olarak hayatta kalabilmesini
saglamaktadir. Bu sebepten dolayr medya patronlari, yapimcilar ve oyuncular her bir
izleyiciyi miisteri olarak gérmektedir (Uzun, 2009, s. 145). D’ Astous ve Chartier’a gore,
dizinin bas rol oyuncusunun markaya ait bir iiriiniin kullanmasi, markaya ait tirliniin
taninmasint saglayip hatirlanmasint saglamaktadir. Bas rol oyuncusunda goriilen
markaya ve iriine yonelik izleyicinin de farkindaligi artmaktadir (D'Astous & Chartier,

2000, s. 38). Her izleyici bir tiiketici olmasi sebebiyle dizilerde yer alan tiim iriinler

85



pazarlanabilme 6zelligi gostermektedir. Oyuncular ya da yapimcilar ¢esitli markalar ile
anlasarak dizi siirecince ya da diziden ayrildiktan sonra karakter siirekli o marka ile
gorilmektedir. Dizi oyuncular1 anlasmis olduklar1 markalarin iiriinlerini sosyal medya
hesaplarinda paylasmaktadir ve reklamlarinda oynamaktadir. Oyuncu ile marka

biitiinlestigi i¢in oyuncu medyada her goriildiigiinde akla marka gelmektedir.

“Fi dizisi ¢ikmadan 6nce HM’den pembe kazagi begenmistim, 6grenci oldugum
icin bir kazaga 180 TL veremedim. Fi dizisi basladi ve ilk boliimde Duru’da
kazag1 goriince gidip almak istedim ama kalmamisti. Bir dizide bir ceket
gdrmiistiim sonra ararken Twist’te gordiim tiikkendigi i¢in alamadim. Ipekyol’da
gordiigiim montu daha sonra bir dizide gordiim. Tekrardan gidip baktigimda
bedenini bulamadim.” (Arda,24, kadin)

“Fahriye Evcen zaten Koton reklam yiizii Koton da siirekli ona denk geliyorum.”

(Kiibra,23, kadin)

“Asli Enver, Defacto’nun yiizii olunca gériiyoruz hem uygun fiyat Istanbullu

Gelin’de oynuyor.” (Tugge,21, kadin)

Medya igerisinde yer alan bireyler, kurmaca igerikler ile izleyicinin dikkatini ¢ekerek
medyay1 propaganda araci olarak kullanmaktadir. Medya igerisinde yer alan oyuncu,
iinlli, devlet adam1 gibi bu bireyler sirketin ya da hiikiimetin stratejisini glindemde
tutmaya calismaktadir. Bu bireyler taninmis kisiler olduklar1 i¢in izleyici iginde giiven
olusturmaktadir. Unlii birinin reklam kampanyasinda oynamasi, iinliiye olan giiveni
iriine yansitmaktadir. Yapilan bu propaganda ile izleyicinin tiiketim sec¢imini
etkilemektedir (Herman & Chomsky, 2012, s. 205). Dizilerde goriilen iriinler ile
oyuncularin hatirlanmasi {riine karsi giiven olusturmaktadir. Oyuncunun {izerinde

giymesi bireyi de bana da yakisir m1 algisi olusturarak almaya tesvik etmektedir.

“Aligveriste su marka ve su dizi diye hatirlamam fakat kiyafeti goériince animsarim
ben bunu hangi dizide gérmiistiim diye. Once sasirip, bana da yakisir m1 diye ¢ok
nadir de olsa denedigim oluyor. Asmali Konak’tan goriip bir akrabam ayni
esarptan almisti. O donem Asmali Konak esarbi diye satiliyordu.” (Serkan,26,
erkek)

“Aligveris yaparken bazen magazalarda bu oyuncu bu dizide bunu giymisti diye

etiketler oluyor. Pazarda goriince adamlar satmak icin neler yapiyor diyorum,
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magazalarda goriince alsam bana nasil olur diye disiiniiyorum.” (Hakan,25,
erkek)

“Aklima dizinin kesiti geliyor “a bu adamin giydigi kiyafet bu” diyorum.
Yamag’in giydigi hardal saris1 boyunlu kazak gormiistiim aligveris merkezinde
hatta yegenime de aldim. Bershka’da Arow yabanci dizisindeki kapsonlu tigort
gordiim “bu markay1 dizide mi giydiler”, yabanci dizide bu marka diye sasirdim,

daha biiytlik ulasilmaz saniyordum.” (Oguzhan,22, erkek)

“Yaaa! ona denk geldim su dizide giyiyordu” diyorum. Birinin {izerinde goriince
de diyorum. “Cukur” dizisindeki Sena’nin ¢antasini, gdmleklerini Bershka’da
gormiistiim. “Bu kadar da ucuz mu giydiriyorlarmis” dedim.” (Hiimeyra,22,

kadin)

“Artik herkes ayn1 giyinmeye basladi. Bir aralar Fahriye Evcan’in giydigi arkasi
nakighh ceket vardi bir silire sonra kime baksam ayni ceketi goriiyordum.”

(Biisra,21, kadin)

Tiiketim toplumu igerisinde birey, ihtiyaclarini bir nesneye sahip olarak degil, o nesneye
katilan degeri satin alarak karsilamaktadir. Birey bir nesne satin alirken o nesnesinin
bireye kattig1 degeri satin almaktadir. Markalar ise tiiketiciye bu degeri benimsetmeye,
bu degeri satin almaya tesvik etmeye calismaktadir. Yasam tarzini tiikketim toplumunun
degerlerine gore belirleyen birey 6zgiirce se¢im hakkini da kaybetmektedir. (Baudrillard,
2008, s. 80). Dizide gosterilen kiyafetler aligverig sirasinda bireyin Onceligi haline
gelmektedir. Bir kiyafetin dizide giyilmesi o kiyafete deger katmaktadir ve bu iiriine

aligveris sirasinda rastlayinca birey o degeri satin almak istemektedir.
“Aligveris yaparken birebir marka olarak denk gelmesem de benzer tarzlarina
denk geliyorum. Magazada, dizide gordiigiim karakterin giydigi kiyafeti goriirsem
onceligim o olur.” (ilker,21, erkek)
“Fahriye Evcen’in lizerindeki kazag1 Zara’da gérmiistiim gidip hemen denedim

ve aldim. Gucci, Lacoste, Burbery, Vakko gibi magazalarin vitrininden gecerken

bu oyuncu giymisti diyorum.” (Melek,22, kadin)
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“Uriinii hi¢ begenmedim ama ben de alsam m1 dedim. “Jet Sosyete” dizisinde bir
kiz giydigi icin begenmesem de alsam mi almasam mi dedim ama almadim.”

(Neslihan,23, kadin)

“Algveris yaparken dizide giyilen kiyafeti goriince aslinda onun ne kadar
alinabilir ve ulasilabilir oldugunu alip giyebilecegimi disiiniiyorum. Alip
giydigim zaman Aras Bulut ile ayn1 seyi alip giyecegimi diisiinmek hosuma

gidiyor.” (Cem,22, erkek)

Dizide gosterilen {iriine aligveris sirasinda rastlaninca birey tiriiniin ulasilabilir oldugunu
diistinmektedir ve iriin toplumsal bir giyim kiltiirii haline gelmektedir. Tim
goriismeciler dizide oyuncunun giymis oldugu bir kiyafete aligveris merkezlerinde
rastlamaktadir. Dizilerde giyilen bu {iriinler, pahali markalar oldugu gibi ¢ogu alisveris
merkezinde rastlanan markalar olunca ulasilabilir algisi olmaktadir. Ulasilabilir olmasi
dizideki karakter ile ayn1 kiyafeti giymek, bireyde statii aktarim1 hissi uyandirmaktadir.
Dizilerdeki iirlinlerin orijinali liikks markalarda olmasinin yani sira diger markalarda
benzer tarzda ftriinler ¢ikarmaktadir. Aligveris merkezlerinde dizide giyilen {iriinii
goriince marka ve oyuncu eslesmesi de yapilmaktadir. Bazi markalar oyuncular ile
dizilere sponsorluk yapmaktadir. Asli Enver Defacto, Fahriye Evcen Koton, Kivang

Tatlitug ve Serenay Sarikaya Mavi ile izleyici gozlinde 6zdeslestirilmistir.
3.9.Dizilerin Bireylerin Giyim Tarzlarma Etkileri

Modanin degisimini ve degisiminin yayilmasini saglayan en biiyiik etken medyadir.
Medyada yer alan {iriiniin moda olmasi ya da tasarlanan bir iirliniin medya ile moda haline
getirilmesi moda tasarimcilart ve moda editorleri arasindaki iligkiler ile saglanmaktadir
(Arslan, 2009, s. 88). Degisen moda algisina bagli olarak dizilerdeki giyim modas1 ya da
tarzi degismektedir. Her sezon degisen modaya bagl olarak farkli kiiltiirlerle olan
etkilesimle birlikte bireyler dizilerde gordiikleri karakterin tarzindan etkilenerek o
sezonun modasina ayak uydurmaktadir. Birey modanin degisim ve doniisiim 6zelliginden
etkilenerek giiniimiizde giizel buldugu {irlinii veya tarzi gelecekte elestirebilmekte ya da
gecmiste elestirdigi tarzi gliniimiizde gilizel bulabilmektedir. Boylece moda degistikce

birey de hem alg1 olarak hem de estetik anlay1s olarak degismektedir.
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“Cagatay Ulusoy, Hakan Muhafiz dizisinde erkegin tisort giyince yakigikli
olabilecegini diistinmeye basladim.” (Cem,22, erkek)

“Begendigim tarzi goOriirsem ne giymis bakarim. Lise Defterinde, Hayat
Bilgisi’nde goriip gomlegin bir kismini etegin ige sokup diger kismim

cikartirdim.” (Melek,22, kadin)
“Bir animeden goriip bileklik takmaya basladim.” (Serkan,26, erkek)

“TeenWolf ile Behzat C.’deki Harun gibi gomlek i¢i tisort, salag giyinmeye
basladim. Bazen de Prison Break dizisindeki gibi esofman tarzina giyiniyorum.”

(Oguzhan,22, erkek)

“Keskin degisikliklere sebep olmadi. Deri ceket yerine bomber tipi ceketlere
gectim, slip fit yerine skinny tarzinda pantolon giymeye basladim.” (ilker,21,
erkek)

“Ben salas giyinmeyi severim de gomlek filan baglamaya basladim, renkli saglar
taktim, Bu Tarz Benim, yarigsmasinda goriip sagimin bir kismini1 beyaz yapmak

istedim, cesaret edemedim.” (Kiibra,23, kadin)

“Tarzim spor fakat klasikleri gordiik¢e topukluyla beraber klasige yoneldim.
Dizideki kombinler benim 6nyargimi aliyor ve o tarza yoneliyorum. Hercai’deki
basrol oyuncusu bana uzun elbise giymeyi diisiindlirdii. Aski Memnu’daki liiks

abiyeler alamiyorum ama o tarz giyinmeye ¢alistyorum.” (Merve,21, kadin)

Sex and City dizisi, 1998 ile 2004 tarihleri arasinda yayinlandiklar stire boyunca yeni
moda trendleri olugmasini ve baz1 moda trendlerinin yilikselmesini saglamistir. Dizide yer
alan dort kadin bas rol oyuncusu Amerika’yr ve diinyayr yeni giyim tarzlariyla
etkilemistir. Carrie’nin balerin etekleri ve stilettolari, Charlotte’nin pembe kiyafetleri,
Miranda’nin kisa sa¢i, Samantha’nin takim elbiseleri, birgok diinyaca iinlii sanatci
tarafindan kullanilmis, markalar tarafindan tasarlanmistir. Dizi diinyanin modasini
etkilemis ve izleyicilerde yeni giyim tarzlari olusturarak diinyayi etkilemistir (ntv.com.tr,
2018). Dizilerde yer alan karakterlerin tarzi izleyiciye de yansimaktadir. Amerikan
dizileri gibi bir¢cok yabanci dizilerdeki karakterlerin olusturmus olduklari tarzlar farkli

iilkelerdeki bireylerin giyim tarzlarin1 etkilemektedir ve yeni giyim kiiltiirii
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olusturmaktadir. Dizideki karakterin renkli corap giymesi izleyicinin dikkatini ¢ekmis ve

izleyicide yeni bir moda ve bu modayla birlikte yeni tiikketim aligkanlig1 olusturmustur.

“Gossip Girl’deki Serena Van Der Woodsen’in dizideki tarzin1 begeniyordum,
normalde de takip edip nasil giyindigine baktim. Tayt ve tunik giyiyordum klasik
pantolona gegtim. Kisa tisort, elbise giyiyordum. Bunlar bana casual tarzi da
benimsetti klasik ve sporu birlestirdim. Gossip Girl’de Blair Waldorf adl
karakterin sa¢ bandi modaydi ve siirekli renkli ¢oraplar giyiyordu. Bende siirekli

sa¢ bandi1 taktim ve renkli goraplar giymeye basladim.” (Arda,24, kadin)

“You dizisindeki kizin braletini begendim ondan aldim. Renkli desenli ¢oraplar
kullantyorum. The End Fucking Of The World dizisinden sonra fileli ¢orap
giymeye basladim.” (Ozlem,22, kadin)

Birey vermis oldugu kararlarda kendi iradesini kullandigin1 zannetmis olsa da moda,
toplumsal yasam i¢inde bulunan bireyin kendi iradesinden daha giicliidiir. Birey isteyerek
ya da istemeyerek vermis oldugu kararlarda ic¢inde bulundugu toplumdan
etkilenmektedir. Birey vermis oldugu kararda hayran oldugu ya da model aldigi
insanlardan da etkilenmektedir. Bireyi hayatindaki tutum ve davraniglarin1 degistirmeye
yonelten bu model aldigi kisiler dizi ve film sanatgilar1 olabilmektedir (Kongar, 2003, s.
26-28). Birey model aldig1 dizideki karaktere gore tiiketim aligkanliklari
edinebilmektedir. Dizide yer alan karakteri model almak i¢in o karakterde bulunan bir
irlinii satin almaya o karaktere benzeme arzusu giitmektedir. Kurtlar Vadisi dizisiyle
birlikte klasik giyim tarzina yonelme oldugu goriilmektedir. Kundura ya da palto
giyilmesiyle birlikte kiyafetler arasinda uyum yakalamak igin alinan gémlek, pantolon

gibi tiiketim {irtinlerini beraberinde getirmistir.

“Kurtlar Vadisi izlerken hig tarzim olmadigi halde kundura almistim.” (Hakan,25,
erkek)

“Kurtlar Vadisi’nden sonra daha ciddi giyinmeye basladim, kol diigmeleri, palto

aliyordum, kumas pantolon gomlek giymeye calisiyordum.” (Onur,28, erkek)

Medcezir dizisiyle birlikte kadinlarin momjean giymeye basladigi goriilmektedir.
Pantolon ve kot pantolon disinda diziler momjean adi1 verilen pantolon tiirii ile yeni bir

trend olusturmus.
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“Hep dar giyinirdim, diziler momjean giymeme sebep oldu. Melekler Korusun

izledikten sonra saglarimi hep kisa kestirdim.” (Cigdem,25, kadin)

“Momjean giymiyordum Medcezir’de gordiim aldim, Medcezir’den sonra
saclarimi1 daha kabarik yaptim. Sapkasi kiirklii kaban almazdim almaya

basladim.” (Hiimeyra,22, kadin)

“Medcezir’de Serenay momjean ile beyaz tisort tarzi giyiyordu tim yaz dyle
giyindim hala yazlar1 6yle giyerim. Tayt iistii uzun kishik tisort, sweet in altinda
uzun tisort belli olucak o tarz giyiyorum. Ufak Tefek Cinayetler’de spor yaparken
giyilen Balenciaga ayakkabilarin benzerini normal hayatta giymek i¢in aldim.”

(Tugge,21, kadin)

Bireyin model almis oldugu oyuncular da dizi ve film i¢indeki karakterin roliidiir. Birey
gercek bir karakteri degil ona sunulan bir yapay modeli rol almaktadir. Hollywood gibi
yapimlardaki karakterleri model alan bireyler Amerikan kiiltiir 6zellerini tasimaya
baslamislardir. Birey bulunmus oldugu demografik ozelliklerine gore karakter ile
O0zdesim kurmaktadir (Kongar, 2003, s. 26-28). Bireyler izledikleri dizilerdeki
karakterlerle kendilerini 0zdeslestirerek karakterin bazi giyim tarzlarimi model
almaktadir. Boylece birey dizideki karakterin olusturmus oldugu modadan etkilenerek

kiltiir degisimi yasamaktadir.

“TeenWolf dizisinde Stiles’i, “Lucifer” izlerken de Lucifer’1t kendime benzettim.
Giyim tarzini, karakterin yiiz tipini, sa¢ yapislarini benzetirim ya da ben onlara
benzemeye ¢alisirim. Cevremdekileri de izlerken tip olarak, giyim kusam olarak

benzetirim.” (Oguzhan,22, erkek)

“Fight Clup filmindeki Marla’ya ¢ok benzetiyorlar ben de pazardan kiyafet alma
kiyafet degis tokus yapma konusunda benzedigimi diisiiniiyorum. Yurttaki bir kiz
arkadasim romantik komedi dizilerindeki kiz karakterlerin ortak noktasi gibi
geliyor. Davranis1 basta olmak iizere kilik kiyafeti ayn1 o dizilerdeki kizlara
benziyor. Kiyafetlerini zaten dizilerden goriip begenip alir. Elbise, tulum, etek,

ceket oradaki karakterin aynisini giyiyor.” (Cigdem,25, kadin)

“Lisede arkadasim kendini “Poyraz Karayel” dizisindeki Poyraz karakterine
benzetiyordu ve tarzini o tarzda yapmaya calisiyordu. Kendimi dizi karakteri ya

da herhangi biriyle 6zdeslestirmeyi sevmiyorum.” (Furkan,22, erkek)
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Dizilerin sadece giyim tarzina degil yasam tarzina yonelik de model olusturdugu
goriilmektedir. Serife Hanim tesettiirlii bireylere yonelik bir tarz olmadigini yineleyerek
beyaz pantolon giymek istedigini fakat babasi tarafindan izin verilmemesi iizerine Adini
Feriha Koydum dizisindeki karakter gibi asansorde {lizerini degistirdigini belirtmektedir.
Giyim tarzinda degisiklige aile ¢evresi tarafindan izin verilmese de bireyin farkli giyim

tarzini yakalamak i¢in yine dizilerden etkilendigi goriilmektedir.

“Adim Feriha Koydum izlerken babam beyaz pantolon giymeme izin vermezdi,
bende Feriha gibi asansorde makyaj yapip, asansorde kiyafet degistirip beyaz
pantolonu giyerdim. Kapali insana yonelik bir dizi karakteri yok ondan tarzi degil

de boyle dizideki olaylardan etkilenme olabiliyor.” (Serife,21, kadin)

Goriismecilerin ¢ogunda izlemis oldugu diziler tarz degisikligine sebep olmustur. Daha
once giymedigi ya da on yargili oldugu kiyafeti dizilerde gordiikten sonra alip
denemektedir. Dizide oyuncunun giyim tarzi hosuna gittigi i¢in ayni giyim tarzini
kendine uyarlayanlar olmaktadir. Yabanct ve Tiirk dizilerinde goriip tisort, fileli corap
giymeye bileklik takmaya baslayan daha spor tarzdan daha klasik tarza yonelenler
olmaktadir. Kot pantolon giyerken kadinlar momjean, erkeklerde skinny tarzi daha dar

viicuda oturan kot pantolon giymeye baslamistir.
3.10.Dizilerin Toplumun Giyim Tarzina Etkileri

Dizilerde, toplumun kiiltiirel degerlerinin yeniden iiretiminde rol oynayan en onemli
unsur dizi karakteridir. Popiiler dizilerde toplumun genel kiiltiirel 6zelliklerine uygun bir
karakter 6zellikleri belirlenmektedir. Toplum tarafindan benimsenen karakterle birlikte,
kiiltiir endiistrisinin sundugu tiiketim kaliplar1 da benimsenmektedir. Dizilerle birlikte
sunulan hayali karakterin tiilketim nesnelerini tiiketen birey, hayal ve gercek arasinda

ayrim yapmakta zorlanmaktadir (Aydin O. K., 2014, s. 6276).

Kurtlar Vadisi dizisinde Polat Alemdar ve Memati karakterlerinin giyimlerini Cetintag
markasinin yiiriitmektedir. Bireyler, dizilerdeki gibi giyinmek istedigi i¢in, Tiirkiye’de ve
diziyi izleyen Arap ilkelerinde, Polat Alemdar’in paltosu basta olmak iizere, dizide
giyilen {rilinleri talep etmektedirler (CHA, 2019). Kurtlar Vadisi dizisiyle birlikte
dizideki karakterler gibi giyinen bireye denk gelinmektedir. Diziyle birlikte dizide

gosterilen mont, saat, yiiziik ve takim elbise erkeklerde moda haline gelmistir. (ek 6)
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“Polatli’da Kurtlar Vadisi gibi mafya dizilerinden 6zenip kase mont, saat,

parmaga tagh yliziik takan ¢ok kisi vardi.” (Arda,24, kadin)

“Kurtlar Vadisi doneminde Polat Alemdar kabani gibi ya da takim elbise ve
kundura giyen ¢ok vardi.” (Oguzhan,22, erkek)

“Kurtlar Vadisi’nden sonra da her yerde takim elbise gordiik. (Furkan,22, erkek)
Polat Alemdar gibi gezen arkadasim ¢oktu.” (Onur,28, erkek)

Dizinin modaya yon vermesinin yaninda ilker Bey dizideki karakterlerle ayni tarza sahip,

dizi karakteri ile kendini 6zdeslestiren bireylere rastladigini belirtmektedir.

“Kurtlar Vadisi, Abdiilhey Coban gibi gri takim elbise giyip sagini onun gibi
uzatan kisilere rastladim. Orta yastaki bazi kisilerin Aslan Bey gibi bol kargo
pantolon, yesil tonlar1 gémlek icine siyah tisort giydigini gordiim.” (flker,21,
erkek)

Diziler ortaya koymus olduklari ikonlarla toplum iizerinde etkili oluyorlarsa basarili
sayllmaktadirlar. Donemin Sila tokasi, Hiirrem Yiiziigii, Bihter kiyafetleri gibi Cukur
dizisinin de sembolii Cukur dovmesidir. Cukur dévmeli tigortler giyenlere, kolyeler
takanlara ya da dovme yaptiranlara metro, metrobilis duraklar1 gibi her yerde
rastlanilmaktadir (Dogan O. , 2017). Cukur dizisinde ddovmenin moda olmasinin yaninda
karakterlerin giymis oldugu iirtinlerde toplumda oldukga i1lgi gormektedir. Cukur dizisiyle
birlikte erkeklerde uzun kaban, boyna kolye takan bireylerle birlikte dizideki ¢ukur
amblemi baskili tigortler giyen bireylere de rastlanilmaktadir. (ek 6)

“Cukur dizisinde kaban giyildikten sonra herkes kaban giyer oldu, boynuna kolye

takar oldu. Kizlara pek bakmiyorum ama hepsi ayni tip geliyor.” (Cem,22, erkek)

“Cukur baskili tisort giyenler var, kolye takan erkekler baya var o da Cukurla
bagladi.” (Hakan,25, erkek)

“Cukur” dizisinde salag uzun parddsii ortaya c¢iktt herkes giydi. “Cukur”

dizisinden sonra herkes boynuna zincir takmaya bagladi.” (Oguzhan,22, erkek)

“Erkekler kolye takmazken ¢ok takmaya basladi. Istanbul’da bulundugum semtte

pazarda ¢ok Cukur dizisi izleyip baskili tigortlerini giyen var. Bunlar1 gengler
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iizerinde siirekli goriiyorum. Sec¢im calismalarinda Tirkiye evimiz Erdogan

babamiz yaziliyordu duvarlarda.” (Selim,25, erkek)

Ilker Bey Cukur dizisindeki Sena karakteri ile ayn1 tarzda giyinen ve o tarz ile kendisini

0zdeslestiren bir bireye rastladigini belirtmektedir.

“Cukur Sena, dar kargo pantolon, asker tipi ¢izme, gobegi acik tigort iizerine deri
ceket birebir karakterin giyiminin aynisini aligveris merkezinde gordim.”

(ilker,21, erkek)

Peaky Blinders dizisinde erkek karakterler, takim elbise igerisinde yelek giyip ve saat
takarak gegmise yonelik tarzi yeniden moda olarak ortaya ¢ikarmaktadir (Alem, 2017, s.
6). Peaky Blinders dizisindeki giyim tarzindan etkilenen erkeklerin kasket takmasi ve
yelek, kaban gibi benzer tarzda giyindigi goriilmektedir. Yabanci bir dizinin toplumu
etkileyerek giyim tarzinda degisiklige sebep olmasi kiiresellesmenin modaya etkisini de

yansitmaktadir. (Ek 6)
“Peaky Blinders’taki gibi kasket giyen ¢ok kisi var.” (Hakan,25, erkek)

“Peaky Blinders” dizisindeki gibi sa¢ kestirip kasket taktilar.” (Oguzhan,22,
erkek)

“Peaky Blinders dizisinde ayni tarzda giyinen bir arkadagim var.” (Onur,28,
erkek)

“Peaky Blinders dizisindeki kasket ve yelek tarzinda Istanbul metroda birini
gordiim.” (Ozlem,22, kadin)

Bocock, bireyin tiiketim aliskanliklarini belirlemede kitle iletisim araglarinin en énemli
unsur oldugunu belirtmektedir. Dizi karakterinin yasam tarzi ve g¢evresinde bulunan
tiketim nesneleri bireye bir yasam modeli olarak yansimaktadir. Birey bu yasam
tarzindan etkilenerek bu iriinlere ya da bu {riinlerin benzerlerine ulagmay1
arzulamaktadir (Karaboga, 2016, s. 189). Dizilerle birlikte geldigi diistiniilen moda kisa
dar paga pantolon ve babet ¢oraptir. Bir¢ok dizide goriilmesiyle sebebiyle bir diziye bagl
olmayip ¢esitli markalarda yer almasi ve dizilerde giyilmesiyle zamanla moda haline

gelmistir.

“Bir¢ok erkek dizilerdeki gibi kisa paga pantolon giyiyor. Jet Sosyete’de kisa
pantolon giyiyor, Erkenci Kus’ta da can karakteri giyiyor. Disarda gordiiglim
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Starbuck’ta takilip elinde araba anahtariyla takilan tipler bu tarz kisa paca

pantolon, babet ¢orap giyiyor.” (Arda,24, kadin)

“Kisa dar bilek pantolon, uzun sag, Medcezir’den sonra ¢ikt1 bu tarz.” (Kiibra,23,

kadin)

“Sokakta cok fazla bilek gosteren dar kotlu, babet ¢orapli erkekler goriiyorum
fakat hangi dizide bilmiyorum.” (Hakan,25, erkek)

“Cark caddesinde, kisa pantolon, babet ¢oraba ¢ok rastladim.” (Serkan,26, erkek)

“Erkekler, dizideki zengin erkek karakterini rol alip, babet ¢orap ve bilek pantolon

giyiyorlar.” (Serife,21, kadin)

Ezel dizisiyle birlikte Serkan Bey dizi karakteri gibi giyinen birine rastlarken, Onur Bey

atki ve tesbihin moda oldugunu belirtmektedir.
“Ezel’de Kenan Birkan gibi giyinen birisine denk geldim.” (Serkan,26, erkek)

“Ezel basladi herkes atki giydi, erkeklerde tespih ¢ok moda oldu.” (Onur,28,
erkek)

Zaman zaman ortaya ¢ikan genclik dizilerinde renkli ve ¢izgi film karakterli ¢oraplar,
kizlarin etek boylarimi kisalttigi, tozluk giymek ve farkli sa¢ renklerine boyadiklari

gorilmektedir.

“Kadinlarda renkli farkli karakterli ¢oraplar gérmeye basladik hangi diziydi
hatirlamiyorum, Yabanci genclik dizilerindeki kizlarda oldugu gibi kizlar etek
boylarimi kisaltmaya bagladi. Lise yillarimda Teen Wolf, Bakicim Bir Vampir gibi
diziler izleyenler gdmlek igi tisort, altina kot pantolon, beyaz ayakkabi giyiyordu.
Vampir Giinliikleri dizisinden sonra kizlar tozluk giyiyordu ve daha i¢e kapanik

siyah renkler tercih ediyorlardi.” (Oguzhan,22, erkek)

“Kizlar, Arka Siradakiler dizisindeki gibi etegi katliyor kisa yapiyor, Converse
izerine tozluk giyiyor, sa¢in yarisi farkli renge boyatiyordu.” (Melek,22, kadin)

“Sex Education dizisindeki gibi giyinen sa¢ini yapan Kkisilere rastliyorum.”

(Ozlem,22, kadin)

Her dizinin ortaya cikardigi karakter farklilastigi gibi moda anlayis1 da farklilik

gostermektedir. Bazi dizilerde erkeklere yonelik takim elbise tarzinda klasik giyim tarzi
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moda olustururken bazi diziler babet corap ve kot pantolon ile spor giyime yonelik bir
moda olusturmaktadir. Kadinlarda ise bir dizide tulum moda iken diger dizide mini etek

moda olmaktadir ve gesitli tarzlarla beraber bu ¢esitlilik artmaktadir. (ek 6 )

“Direk dizideki kisiyle birebir aynisini giyiyorlar. No 309 dizisinde kiz tulum
giyiyordu ayni onun gibi tulum giyiyor. Sen Anlat Karadeniz’de ¢igekli elbise

vardi o ¢igekli elbisesinin aynisini giyen birisine rastladim.” (Cigdem,25, kadin)

“Dizide su kisinin gdmlegini giymis dedigim kisiler oluyor. Ozellikle Istanbul’da
“aal aynm1 Ufak Tefek Cinayetler Merve” diyorum. Bihter bir ara ¢ok modaydi,
Bihter gibi mini elbise altina, uzun ¢izme giyen ¢ok gordiim.” (Hiimeyra,22,

kadin)

“Arkadasim, transparan, parlak kumas tarzi Bihter gibi giyiniyor. Kiralik Ask
donemi herkes renkli etek, mini elbise, bilegi ince kemerli topuklu ayakkabi

giyiyordu.” (Tugge,21, kadin)

“Sila dizisinden sonra herkes diisiik bel akimin1 basladi, herkes diistik bel pantolon
giyiyordu. Giilben Ergen’in Dad1 dizisindeki ¢i¢ekli bornozunu herkes aliyordu.”
(Neslihan,23, kadin)

“Medcezir doneminde arkadaslarim Mira gibi giyiniyordu.” (Ozlem,22, kadin)

“Gegen yaz Kotonla beraber renkli elbise modasi ¢ikarti. Herkes elbise almaya

basladi. Fahriye’nin kolyesini takan ¢ok kisiye rastladim.” (Serife,21, kadin)

Kiiltiir endiistrisi medya araglar ile tiiketiciyi hayal diinyasina siiriiklemekte daha sonra
her seyi standartlagtirarak benzer ve giindelik hayati tiiketiciye sunmaktadir (Kizilgelik,
2008, s. 226). Dizilerin etkisiyle toplumda dizilerdeki gibi giyim tarzlarina rastlandigi
gorilmektedir. Markalarin dizilere yonelik etkisi ve toplumun markalardan aligveris
yapmasi dizilerdeki karakterler gibi giyinmesi, dizi karakterlerini moda liderleri olarak
gormeleriyle herkesin ayni tarzda giyildigi, tiikketim toplumun modayla birlikte homojen
bir giyim tarzina sahip oldugu da goriilmektedir. Moda degistik¢e bir homojen tarzin

yerine baska homojen tarz doldurmaktadir.

“Bana kalsa herkes ayni giyiniyor herkes aligveris merkezlerinden giyiniyor,

haliyle dizideki de sokaktaki de ayn1 oluyor.” (Biisra,21, kadin)
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“Popiiler dizilerdeki karakterlerin giyim tarzina disarda rastlamak oldukga
miimkiin ¢iinkii insanlar kendilerini o insanlara benzetmeye ¢alisiyor ve herkes

benzer giyiniyor.” (Cem,22, erkek)

“Herkes dizilerdeki tarzi yakalamaya c¢alisiyor. Genellikle herkes bu sebepten
benzer sekilde giyiniyor.” (Merve,21, kadin)

“Calistigim magazada miisterilerin cogu Igerde dizisindeki Cagatay Ulusoy ve
baska dizilerdeki Kivang Tathitug tarzinda giyinip, sacim kestiriyor.”
(Neslihan,23, kadin)

“Avrupa Yakasi’nin Sahika karakteri giyim tarzinda kisileri, hayatinda en biiylik
derdi tirnaginin kirilmasi olan insanlari, para derdi olmayan, Iphone son modelini

almak olan tiplemeleri ger¢ek hayatta Nisantasi’na her gitti§imde goriiyorum.

(Furkan,22, erkek)

Kurtlar Vadisi dizisiyle beraber takim elbise, kase mont, saat, tash yiiziik, kundura
giymek, Erkenci Kus, Jet Sosyete ve diger baz1 Tiirk dizilerinde erkeklerde kisa paca
bilek gosteren pantolon, babet ¢orap giymek, Cukur dizisiyle Yamag karakteri gibi uzun
kaban giyip boyna kolye takmak, Peaky Blinders dizisinde kaban, yelek giyip kasket
takmak, S6z, Savage1 gibi asker dizileriyle kamuflaj desenli kiyafetler, No 309 dizisiyle
beraber kadinlarda tulum giymek, Sen Anlat Karadeniz dizisindeki ¢igekli elbise giymek,
Nisantasi’nda Avrupa Yakast Sahika karakterinde tarzinda insanlara rastlamak, Aski
Memnu Bihter mini elbise alti uzun ¢izme giymek, Kurtlar Vadisi’nde Abdiilhey
karakteri gibi gri takim elbise ve uzun sag, Kurtlar Vadisi Aslan Bey karakteri ve Arka
Sokaklar Riza komiser karakteri gibi orta yas erkeklerde gomlek icine siyah tigort alta
kargo pantolon giymek, Cukur dizisinde Sena karakteri gibi dar kargo pantolon, asker tipi
cizme, gobegi acgik tisort listiine deri mont giymek, Arka Siradakiler gibi lisede etek
katlayip, Converse lstline tozluk giyip sacin yarisini farkli renk yapmak, disarida
gezerken dizilerdeki karakterlerin giyim tarzlarinin birebir aynisina bu sekilde rastlamak

miimkiindiir. Bu giyim tarzlar1 toplumda moda haline gelip yayginlasabilmektedir.
3.11. Dizilerle Moda Haline Gelen Kiyafetler ve Aksesuarlar

Reklamlarla beraber, medya piyasasi tarafsiz olamayacagi gibi tiiketici de se¢imlerinde

Ozgiir olamamaktadir. Reklamlara sermayedar olan sirketler ayn1 zamanda medyanin
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gelecegine de yon vermektedir (Herman & Chomsky, 2012, s. 84). Medya, tiiketime
yonelen bireyleri hedef alarak, izleyicilerin genelini kapsayan igerikler tiretmemektedir.
Demokratik ve herkesi ¢evreleyen bir anlayistan uzakta, tiiketim odakli olan bireyler
hedeflenmektedir (Herman & Chomsky, 2012, s. 86). Reklam veren sermaye sahipleri,
televizyon programlarini da bdylece satin almaktadir. Reklamlarla birlikte televizyon
programlarina sponsorluk yapan sirketler ile medya sirketi arasinda ekonomik bir bag
olusmaktadir. Medya sirketi varligini siirdiirebilmek i¢in reklamlara ihtiya¢ duymaktadir
ve medya igerikleri bu reklamlara gore yonlendirilebilmektedir (Herman & Chomsky,
2012, s. 86).

Polat bilekligi, Sila tokasi, Sehrazat kiipesi, Bihter kolyesi, Hiirrem yiiziigii gibi diziler
moda yaratmaktadirlar. Birey, dizide goérmiis oldugu karakterle kendisini bir iligki
icerisinde gorerek, dizi karakterini taklit etmeye ¢alismaktadir. Bu durum bireyin kiiltiir
endiistrisi iiriinlerini bilingsizce tiikketmesine sebep olmaktadir (Uniir & Eseoglu, 2012, s.

04).

“Ac1 Hayat dizisindeki bogazli beyaz kazak ve atki, “Glinesin Kizlar1” dizisindeki
Selin karakterinin mini etek altina dize kadar gelen opak coraplar1 ve iistiine kisa
puf mont giyiyordu bu tarz ¢ok moda oldu. “Parampar¢a” dizisinde is kadinlari
arasinda stiletto yaygindi dizideki karakterle beraber stiletto is kadinlarinin

giydigi zarafet algis1 olusturuldu.” (Arda,24, kadin)

“Aslinda ¢ok denk geliyor of bu da moda oldu diye. Lisedeyken Doctor Who ve
Stranger Things dizileriyle Converse {inliiydii daha sonra New Balance
ayakkabilar iinlii oldu.” (Biisra,21, kadin)

“Tayt alt1, yedi sene Once genglik dizilerinde sokakta giyilebilir bir kiyafet olarak

ortaya cikti, herkes tayt giydi. “Leyla Ile Mecnun” dizisinde depresyon hirkasi
denilen 6rme uzun hirkalar, babet coraplar, dar bilek gosteren kotlar, skinny
denilen erkeklerde viicuda yapisan kotlar, “Kurtlar Vadisi” dizisiyle takim elbise
ve kundura, tespih, kamuflaj kiyafetler, kot pantolon altina spor ayakkabi giymek,
kisa, ince camasir gibi sortlar, “Fi” dizisinde Duru’yla birlikte sabahlik.”
(Hakan,25, erkek)

2004 yilinda gosterime giren G.O.R.A filmiyle birlikte markalarin filmlerde goriintirligii

ve Uriinlerin kar amagh gosterimi yayginlik gostermeye baslamistir. Filmde Samsung,
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Yeni Raki, Avea gibi birgok marka ve markaya ait {iriine rastlanmaktadir. Neredesin
Firuze filminde Vakko, Yahsi Bat1 filminde Cola Turka, Ask Tesadiifleri Sever Filminde
Anadolu Jet gibi markalara ve iiriinlerine yer verildigi goriilmektedir. Filmlerin yan1 sira
2000 yilindan itibaren dizilerdeki artis, dizi reklamciligina ve dizilerdeki karakterlerin
reklamlarda yer almasina yol agmistir. Aski Memnu dizisinde iPhone, Medcezir dizisinde
ise Samsung telefonlarin kullanilarak dogal reklam yapildig1 goriilmektedir (Arslan S. ,

2015, s. 37).

“Iphone telefonlar, renkli coraplar, “Kampiisistan, Arka Siradakiler, Serseri”
dizilerinde converse ayakkabilar, “BreakingBad” Tiger ayakkabi, “Muhtesem
Yiizy1l” Hiirrem sag rengi, “Arog” filminden sonra cakma Rolex , “Icerde, Kara
Para Ask” Rayban gozliik, Kivang Tatlitug “Cesur Ve Giizel” dizisinde haki yesil
renk mont, “Igerde” Sarp’in giydigi askeri ceket ben de aldim. Esarplarda ¢ukur
isareti var. “Kacgak” dizisinde kargo pantolon aldim moda da oldu.” (Oguzhan,22,
erkek)

“Fileli, renkli ¢oraplar, momjean, renkli ¢igekli bocekli gomlekler, babet ¢orap,
rasta sag, “La Casa De Papel” dizisinden sonra kakiil moda oldu.” (Cigdem,25,

kadin)

“Feriha dizisinde Feriha’nin ve “Fatmagiil” dizisinde Fatmagiil’iin kolyesi, ayak

parmak yliziigii, kargo pantolon.” (Furkan,22, erkek)

“Kurtlar Vadisi, Polat paltosu, uzun parliament, Cakir’mn i¢tigi Marlboro. “Dirilis
Ertugrul” dizisinde satilan ok ve balta. Hiirrem’in yiiziigi, “V ForVandetta”

filminde GuyFox maskesi, “Matrix” filmindeki giines gozligi.” (Selim,25, erkek)

Aski Memnu dizisinde Adnan karakterinin Lacoste markasint giymesi, Lacoste
markasinin satiglarin1 olumlu derecede etkiledigi goriilmektedir. Dizideki karakterin
sevilmesi, oyuncunun giymis oldugunu iiriine talebi beraberinde getirmektedir. Diziyle
birlikte Biter karakterinin ayakkabi tasarimcisinin satiglar1 yiizde 25 artis gostermektedir.
Dizinin yayinlanmasindan sonraki giin dizideki iirlinlerin izleyici tarafindan magazalarda
ve butiklerde aragtirilmaya baglamaktadir. Diziler markanin farkindaligini arttirdigr gibi

marka diziler araciligiyla toplumun moda anlayisin etkilemektedir (Atik S. , 2009).

“Sila tokasi, Hiirrem yiiziigli, kalin taclar, “Medcezir” momjean, Bihter’in

cizmesi, Bihter’in kolyesi ¢ok moda oldu. “Yaprak Dokiimii” dizisinde
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Ferhunde’nin kizil sag¢1 herkes o donem sacint kizil yapti. Dizilerde kadinin
basortii takmasi farkli geldi daha 6nce pek dizilerde bagortii takan kadina denk
gelmiyorduk. Kadinlar daha Ozgiir giyiniyor ve daha havali giyiniyor.”
(Hiimeyra,22, kadin)

Cukur dizisinde Yamag, Vartolu ve Sena karakterleri basta olmak tizere dizideki bir¢ok
karakterin giydikleri ve taktig1 aksesuarlar dikkat ¢ekmektedir. Karakterler tarafindan
giyilen kiyafetler ve takilan aksesuarlar moda haline gelmistir. Yamag karakterinin
giymis oldugu kabanin Zara ve Vartolu, Sena ve Yamagc karakterlerinin takilarinin Bendis
Taki markasi oldugu goriilmektedir. Dizi boyunca Zara, Bendis Taki, Derimod, Mango,

Mudo ve daha fazla markanin yer aldig1 goriilmektedir.

“Cukur dizisinde Yamagc kolyesi, sa¢ sekilleri ¢gok moda oldu. “Kurtlar Vadisi”
Polat kabani. Cukur baskili tigortler, “Cukur” dizisinde Yamag’in bogazl balik¢t
yaka siyah George Hogg marka kazagi, skinny kotlar “Cukur, Kiralik Ask,
Erkenci Kus, Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz” dizilerinde giyiliyor. Erkekler
kot gomlekler icine tisortii “Arka Sokaklar, Cukur, Séz, Icerde” dizileriyle
giymeye baslad1.” (Ilker,21, erkek)

“Cukur kaban ve altin kolye, “Kurtlar vadisi” takim elbise, babet corap, ¢igekli
tisort ve gomlek, Nike Air Max gibi spora giderken giyilecek ayakkabilart glinliik
hayatta giymek moda oldu.” (Cem,22, erkek)

Muhtesem Yiizyil dizisiyle iirlinler dizi karakterinin ismi {izerinden iiriinlerin satiginda
artis oldugu goriilmektedir. Hiirrem yiiziigli, Hiirrem tokasi, Hiirrem Sultan Elbisesi hem
aligveris merkezlerinde hem de pazarlarda satilarak dizinin kurgusu yerine karakterin

giyimi &n plana ¢ikarak toplumda moda olusturmustur (Ozen, 2013, s. 145).

“Kurtlar Vadisi, Polat yiiziigii, “Sila” tokasi, Hiirrem yiizligli, “Cukur” dizisinde
tespih, dovme her yere basiliyor. Marvel karakterleriyle tasarlanan tisortler,

“Medcezir” dizisinde bikini lizerine bel zinciri.” (Melek,22, kadin)

“Tek banth ayakkabilar son iki yildir tiim dizilerde var, “Medcezir” dizisinde
saten elbiseler, “Kiraz Mevsimi” dizisiyle kirazli kiipeler ¢ikti, “Boys Over

Flowers” donemi kizlar eteklerini yukari ¢ekiyordu.” (Kiibra,23, kadin)
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“Cok desenli ¢icekli vintage iirlinler, yazmalar flar tarzinda ¢antaya, saga, bilege

aksesuar olarak takiliyor.” (Merve,21, kadin)

“Dirilis ytiziik, sapka. “Bez Bebek™ Nana yiiziigii, Feriha tokasi, 80ler dizisi 80ler
kiyafeti moda oldu. “Aski Memnu” dizisinde Bihter ne giyse moda oldu, intihar
ederken giydigi beyaz geceligi. Fatmagiillin tecaviize ugradigi elbise, “Asmali
Konak” Siimbiil Hanim’1n mor bas ortiisii, pazarda Stimbiil sal1 satiliyordu, Asker
dizilerinden sonra kamuflaj kiyafetleri. “Cennet Mahallesi” Pembe’nin kiirkdi,
“Avrupa Yakas1” Gaffur pijamasi, Burhan kravati. “How I Met YourMother”
dizisinde Barney’in 6rdek motifli kravati.” (Neslihan,23, kadin)

“Ezel dizisinde daymin atkisi, “Peaky Blinders” kasket, “Vikings” sakal tarzi,

askeri dizilerden sonra asker temali kiyafetler.” (Onur,28, erkek)

Fi dizisinde Duru karakterinin giymis oldugu kiyafetler ve kullandig1 aksesuarlar pek ¢ok
internet sitesinde ve sosyal medya hesaplarinda yer verilmekte markalar
aciklanmaktadir. Uriinlerin ya da benzerlerinin hangi 6zel tasarim butik ya da magazada
yer aldig1 belirtilmektedir. Hangi boliimde ne marka giymis oldugu ayrintili sekilde yer
verildigi gibi giyim tarzi da 6rnek alinmaktadir. Vero Moda ceket, Divas Diamond kiipe,
Begiim Baccal etek, Lidyana Collection tisort, Baguette Jewelery yiiziik, Sibel Agakay
bot, Kia Ora Design ¢anta, Dilvin etek ve elbise, Kismet By Milka kolye, Lidyana
Collection elbise, Only ceket, llvi ganta, Casavie ayakkabi gibi izleyicinin dikkatini ¢eken

Fi dizisinde Duru karakterinin giymis oldugu markalar yer almaktadir (Lidyana, 2017).

“Kisa paga pantolon, renkli ¢orap, file corap. “Hercai” dizisindeki kizin kinada
giydigi kaftan, “Fi” dizisinde Serenay Sarikaya’nin s kolye takmasiyla, bas harfli
kolye moda oldu.” (Ozlem,22, kadin)

Diziler iginde iiriinlerin ve markalarin gésteriminin yani sira dizi aralarinda verilen spot
reklamlarda dizi popiilerligine bagli olarak markalar tarafindan dikkat ¢ekmektedir.
Burada dizinin popiilerliginden yararlanarak diziyi izleyen bireylerin diziyi beklerken de
iirline ve markaya maruz kalmasmi saglamaktadir. 23 Ekim 2007 yilinda MediaCat
haberine gore Medya Takip Merkezi verilerine gore dnceki hafta ile reklam gdsterimlerini
karsilastirilmis ve %49 diisiis oldugu goriilmiistiir. Bu diisiise ragmen haftanin en ¢ok
reklam alan ikinci dizisi olan Binbir Gece 118 spot reklam olup en ¢ok Ulker ve Vodafone

reklam vermistir. Haftanin en ¢ok reklam alan {iglincii dizisi olarak da Kuzey Riizgar
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dizisi olup 59 marka ve toplam 101 spot reklam verilmis olup en ¢ok Haribo Sekerleme
ve Turkcell reklam vermistir (MediaCat, 2007).

MCA Store'un iirlin satin alma ve genel koordinatorii Hayrettin Kurt, dizi oyuncular ve
pop sanatg¢ilarinin, modaya yon verdigini belirtmektedir. Tarkan’in albiim kapaginda yer
alan takim elbise tarzinin alt ve orta kesim tarafindan ¢ok talep gordiigiinii ve Damat,
Tween gibi biiyilk markalarin diginda kiiclik marklarin da albiim kapagindaki kiyafet
tarzinda takim elbiseler iirettigini belirtmektedir. Alt ve orta kesimin moday1 dizi
oyuncular1 ve sarkicilar araciligi ile takip ettigini soylemektedir. Binbir Gece dizisinde
yer alan Bergiizar Korel adli oyuncunun Sehrazat karakterinin giydigi kiyafet ve gomlek
modellerinin en ¢ok talep edilen modeller oldugunu belirtmektedir (Diinya Gazetesi,

2008).

“Binbir Gece, Sehrazat gomlegi, Fatmagiil Elbiseleri, Bihter’in ayakkabisi,
Sila’nin tokasi, “Hayat Bilgisi, Arka Siradakiler” gibi genglik dizilerinde kravat
indirmek modayken simdi Kore dizilerinde okulda daha diizgiin giyiniliyor ve
lisede 6grenciler daha diizgiin giyiniyor. Kore dizilerindeki gibi kizlar dize kadar

yarim ¢oraplar giyiyor.” (Sena,21, kadin)

2002 yilinda Hiirriyet haberin yapmis oldugu bir haberde, Asmali Konak dizisinin
cekildigi cografi mekanlarin ardindan dizi karakteri olan Siimbiil Hanim’1n giymis oldugu
esarp basta olmak iizere dizideki karakterlerin dizide giydikleri esarplarin semt

pazarlarinda yogun ilgi gordiigiinii belirtmektedir (Hiirriyet, 2002 ).
“Asmal1 Konak esarbi, babet ¢orap, bilek gosteren pantolon, kadinlarda ¢ok fazla
yirtik pantolon, Polat Alemdar kabani.” (Serkan,26, erkek)

“Kurtlar Vadisi kundura, babet ¢orap, tiger ayakkabilar.” (Serife,21, kadin)

“Erkek dar pantolon, kadinda fular moda oldu ¢antaya, boyna fular baglamak,
“Ufak Tefek Cinayetler, Carpisma” dizilerinde parlak tayt, diz asagis1 elbise ve
etekler moda oldu.” (Tugge,21, kadin)

Dizilerde giyilen kiyafet tarzlari izleyicinin talep edip giymesiyle birlikte toplumun
modasi haline gelmektedir. Bu moday1 dizilere sponsor olan markalar meydana getirirken
bazi dizilerle beraber markada moda olmaktadir. Goriismecilerin belirttikleri iizere

Doctor Who, Kampiisistan, Arka Siradakiler dizileriyle Converse, Breaking Bad dizisiyle
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Tiger, Icerde, Kara Para Ask dizileriyle Rayban markalari moda olmustur. Dizi ad
bilenmese de bir dosnem New Balance ve Iphone markalarmn da diziler yoluyla moda

oldugu belirtilmektedir.

Dizi karakterleriyle birlikte moda haline gelen, dizi karakteri ile 6zdeslesen iirtinler de
bulunmaktadir. Hiirrem yiiziigli, Sila tokasi, Feriha kolyesi, Fatmagiil kolyesi, Bihter
kolyesi, Yamag kolyesi, Nana yiiziigii gibi aksesuarlar, Yamag kolyesi, Yamac¢ Kabani,
Polat kabani, Stimbiil Hanim basortiisti, Gaffur pijamasi, Sehrazat gémlegi gibi karakterle

0zdeslesen ve toplum tarafinda ilgi goriip moda haline gelen triinler olmaktadir. (ek 5)

Dizilerle birlikte kadinlarda tayt, renkli ¢orap, fileli ¢orap, ayak parmak yiiziigli moda
olurken erkeklerde babet ¢orap, dar bilek gosteren pantolon, skinny tarz pantolon, kolye
moda haline gelmistir. Uriinlerin yani sira giyim tarzlar1 da moda olmustur. Ac1 Hayat
dizisiyle bogazli kazak ve atki, Paramparca dizisiyle stiletto ayakkabi, Leyla ile Mecnun
dizisiyle uzun 6rgii hirka, Kurtlar Vadisi dizisiyle takim elbise, kundura ayakkabi, tespih,
Fi dizisiyle sabahlik, Kacak dizisiyle kargo pantolon, Dirilis Ertugrul dizisiyle sapka,
Medcezir dizisiyle momjean, Ufak Tefek Cinayetler ve Carpisma dizileriyle parlak tayt

ve S0z, Savase1 gibi askeri dizileriyle kamuflaj kiyafetlerin moda oldugu belirtilmektedir.

Uriinlerle birlikte cesitli giyim tarzlar1 da moda oldugu goriilmektedir. Arka Sokaklar
dizisiyle gomlek igine tisort giymek, Arka Siradakiler dizisiyle lise 6grencileri, tek yani
digsarda gomlek ve salik duran kravat giyerken Kore dizileriyle birlikte daha diizgiin itili
kiyafetler giyilmeye baslamiglardir. Giinesin Kizlar dizisiyle mini etek altina uzun opak
corap Ve lstiine kisa puf mont giyilmeye baslamistir. Dizilerde basortiisii modern bir
giyim tarzi degilken modern ve {ist tabakaya yonelik bir tarz almistir. Kot pantolon altina
kundura giyildigi goriiliirken dizilerde ve toplumda kot pantolon altina spor ayakkabi

giyilmeye baslanmigtir.
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SONUC

Yiiksek biit¢elerle ¢ekilen diziler, Noam Chomsky ve Edward Herman’in riza imalati
kavraminda belirtmis oldugu gibi yayin hayatlarini siirdiirebilmeleri i¢in sponsorlara
ihtiya¢ duymaktadir. Tiirkiye’de maliyeti ucuz oldugu i¢in televizyonun ilk kuruldugu
yillarda yabanci dizilere yer verilse de daha sonralari tecimsel yayinla birlikte yerli diziler
yayinlanmaya baglamistir. Tecimsel yayinla baglayan dizilerdeki reklam anlayisi,
dizilerin hayatta kalmasimi saglarken, izleyici tliketime ydnlendirmektedir. Popiiler
karakterler yaratarak, bu karakterlerin tiiketim aligkanliklarini topluma yansitmayi
amaglayan diziler, boylece sanat gayesinden de uzaklagsmislardir. Sanat amacindan
uzaklagarak tiiketim amacina yonelen dizilerde gergeklik de ortadan kalkmaktadir. 7
Numara ve Medcezir dizilerinden yola c¢ikarak yapilan karsilagtirmada, 7 Numara
dizisindeki karakterler rollerinin belirlemis oldugu giyim tarzinda giyinirken, Medcezir
dizisinde izleyiciyi tiikketime yonlendiren giyim tarzlarimin oldugu goriilmektedir.
Dizilerdeki giyim anlayisi, dizilere sponsor olan giyim sirketlerinin pazara siirmiis
oldugunu {irline yonelik degisim gostermektedir. Yoresel kiyafetler kiiltiirel
gercekliginden uzaklasarak, giyim sirketlerinin degisimine ugrayarak dizilerde
sunulmaktadir. Ispanyol paga pantolonun yerini slim fit pantolon almas1 gibi kiiresel
anlamda degisen moda, dizilerde ve toplumda giyim anlayisinin degisimine yol

agmaktadir.

Moda, Bati tarz1 sinifsal bir yapidan ortaya ¢iktigi i¢in Dogu toplumlarina yansimasinda
yasanan giicliigli ¢6zmek i¢im medya araclarindan yararlanilmaktadir. Dizilerin etkisinin
yiiksek oldugu kiiltlirlerde kiiltiir endiistrisinin de etkisi yiiksek oldugu i¢in giyim
kiiltiiriinii etkilerken, ilge ve koy gibi dizilerin etkilerinin goriilmedigi bolgelerde giyim
kiltiiriindeki degisimin daha yavas oldugu goriilmektedir. Bazi ilge ve kdylerde yasayan
bireylerin geleneksel giyim anlayisini siirdiirdiigli nadirde olsa goriilmektedir. Bazi
bolgelerde dizilerdeki giyilenlere tepki gosterilse de 5-6 yil dncesindeki tepkilerin daha
fazla oldugu ve zamanla azaldig1 goriilmektedir. Kiiltiir endiistrisi diziler araciligiyla

geleneksel giyim kiiltiirlinii etkileyerek toplumun moda anlayisini degistirmektedir.

Modanin hizli bir sekilde tiiketilmesinde ve yeni tiikketim triinlerinin sunulmasinda en
Oonemli ara¢ sosyal medyadir. Sosyal medya hesaplarinda, dizilerde yer verilen

kiyafetlerin, fiyatin1 ve markasii belirterek tiiketiciye ulastirarak marka ile tiiketici
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arasinda tiikketim iletisimi saglamaktadir. Dizi oyuncularinin sosyal medya hesaplarinda
ve dizilerdeki kiyafetleri tanitan sosyal medya hesaplarinda dizide giyilen kiyafetler
paylasilarak tiiketicinin giindemine gelerek tiiketim amaglanmaktadir. Dizilerde giyilen
farkli tirtinlerin sosyal medyada paylasilmasi ve dizilerdeki tirtinlerin hizlica tiiketilmesi

toplumun giyim kiiltiiriniin degismesini saglamaktadir.

Modanim, Simmel’in belirttigi {izere sosyal psikoloji agisindan taklit o6zelligi
bulunmaktadir. Kisiler giymek istedikleri uguk renkli, dekolteli gibi ¢evresi tarafindan
tepki gorecegini diisiindiigli kiyafetleri, dizileri referans alarak giyebilmektedir. Birey
dizilerdeki karakterleri taklit ettigi zaman psikolojik olarak kendisini gilivende
hissetmektedir. Kiyafetler dizilerde giyilince bilinirlik kazanmaktadir. Daha once
kimsede goriilmeyen bir iriinii giymek psikolojik olarak bireyi tedirgin edip tepki
¢ekmekten korkarken, dizide giyilmesi rahatlik saglamaktadir. Cukur dizisinde Yamag
karakterinin giymis oldugu uzun ceket toplum tarafindan tepkiyle karsilasilacagi
distintiliirken, dizide giyilmesiyle normallesmis ve ¢ogu kisinin giymeye basladigi bir

kiyafet halini almistir.

Simmel, moday: taklit etmenin bireyde vermis oldugu giivenlik duygusunun yani sira
utanma duygusunu ortadan kaldirdigini belirtmektedir. Moda once ¢irkin bulunmus ya da
utanma duygusu uyandirmis olsa da dizide goriilmesi suglulugu paylasarak bireyin
sorumlulugu iizerinden atmasii saglamaktadir. Transparan giyim, file gorap, yirtik
pantolon Onceden absiirt gelirken su an toplumda rahatlikla giyilmektedir. Kiiltiir
endiistrisi topluma bazen absiirt bir moda sunup, toplumun bu modaya uymasini
istemektedir. Boylece toplum farkli tiiketim aligkanliklari edinmektedir. Yeni tiiketim
aligkanliklar1 edinen toplum zamanla ayni giyinmeye baslamakta ve tekrardan yeni

tiiketim aliskanliklar1 edinene kadar toplumda homojen bir giyim kiiltiirii yer almaktadir.

Birey modaya yonelik bilgisini diziler araciligiyla edinmektedir ve dizilerdeki
karakterleri giyim konusunda rol model olarak belirlemektedir. Diziler, bireyin giyim
anlayisini belirlemesine yardimci olurken, modanin bireyin giindeminde yer almasini da
saglamaktadir. Kiiltiir endiistrisinin bir 6zelligi olan glindem olusturma, tiiketilmesi
istenen Uirlinii dizilerde gosterilerek, toplumun giindeminde yer almasini saglamaktadir.

Kisiler izledikleri dizilerdeki kiyafetleri arkadaslar1 ve akrabalariyla paylasarak
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yorumlamaktadirlar. Dizideki modanin bireylerin giindeminde yer alarak toplumun ortak

bir giyim kiiltiirii belirledigini gostermektedir.

Dizideki karakterin giymis oldugu kiyafeti giymek bireye statii aktarimi1 saglamaktadir.
Birey, herkes tarafindan bilinen bir dizi karakterinin giymis oldugu kiyafeti giyerek,
toplumda sergileyince, kendisini karakterle ayni statii i¢inde konumlandirmaktadir.
Cevresi tarafindan 6vgii bekleyerek kendisini yiiksek bir konumda hissetmektedir.
Dizideki kiyafeti giymek bireye modadan anladigini ve modayr takip ettigini
diistindiirmektedir. Birey dizideki kiyafetin aynisini ya da benzerini giyerek moday1 taklit
etmeye ve bulundugu statiiyii korumaya caligmaktadir. Yapilan goriismelerde, bazi
goriismeciler dizide gosterilen {iriin ile ayni markayr almaktadir. Dizideki markanin
pahali olmasi sebebiyle daha ucuz bir markanin benzer bir iiriin ¢gtkarmasi ile o tiriinii alan
goriismeciler de bulunmaktadir. Bireyler biitceleri dogrultusunda siirekli bir iist sinifin
hayalini kurmaktadir. Birey statiisiinii korumanin yani sira liks giyim kiiltiiriini
arzulayarak, iist statliye gegme arzusu i¢inde bulunmaktadir. Diinya ¢apinda {inlenmis
Louis Vuitton, Gucci ve Richemont gibi markalar1 veya liiks kiyafetlerle dolu elbise
dolab1 olan yasam tarzini arzulamaktadir. Diziler, bireyi giyim tarziyla bir statiide
konumlanmasini sagladigi gibi daha yiiksek bir statiiyli hayal diinyasinda olusturmasini

da saglamaktadir.

Modanin kiiltiir haline gelmesinde 6nemli etkenlerden biri de pazarlar yani aligveris
merkezleridir. Dizide gosterilen kiyafet moda olarak goriiliirken, bireylerin magazalardan
satin alarak kiyafetin topluma yayilmasiyla, dizideki moda kiiltlir halini almaktadir.
Aligveris merkezleri de moda tiiketiminin kiiltiire doniistiigli yerlerde biridir. Aligveris
merkezleri, bireylerde dizide izledigi iriinii aligveris sirasinda goriince satin alma
davranisi da olugmaktadir. Dizilerdeki oyuncularin markalarla anlagmasiyla birlikte,
aligveris sirasinda dizideki oyuncu ve marka eslestirmesi tiiketimi kolaylagtirmaktadir.
Fahriye Evcen Koton, Burak Oz¢ivit Altinyildiz, Kivang Tatlitug ve Serenay Sarikaya

Mavi gibi markalarla 6zdeslesen oyunculardir.

Diziler bireylerin giyimlerini etkiledikleri gibi yeni bir giyim tarzi da ortaya koymaktadir.
Birey farkinda olarak ya da olmayarak izlemis oldugu dizideki karakterin giyim tarzindan
etkilenmektedir. Genellikle giymeyi tercih etmeyecegi kiyafeti dizide goriince giyme fikri

olusmaktadir. Kundura ayakkabi giymeyi diisiinmeyen birey Kurtlar Vadisi dizisinden
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sonra kundura giymeye baglamistir. Diziyi izlerken karakterle benzer 6zellikleri oldugunu

goren bireyler, karakterin giyim tarzina da benzemeye ¢alismaktadir.

Diziler popiiler karakterler ve bu karakterle birlikte popliler tiiketim {iriinleri
olusturmaktadir. Dizilerdeki karakterlerden etkilenerek dizideki karakter gibi giyinen
bireylere, toplumun bir¢ok alaninda rastlanilmaktadir. Dizilerdeki moda toplumun giyim
kiiltiirinti degisime siiriikleyip daha sonra standartlagtirmaktadir. Kurtlar Vadisi dizisiyle
takim elbise, palto giyilirken, Peaky Blinders dizisiyle kasket ve yelek giymek toplumda
bircok kiside goriilmeye baslanmistir. Toplumsal alanlarda dolasirken kisilerdin hangi

dizilerden etkilenerek giyindigi anlagiimaktadir.

Diziler glindeme stirekli bir iiriinii moda olarak sunmaktadir ve hizlica tiiketimini saglayip
yeni bir moda olusturmaktadir. Bazi iiriinler uzun siire toplumda kalirken bazi {iriinlerin
toplumda yer edinmesi daha kisa ve gelip gegici olmaktadir. Tayt, fileli gorap, renkli
corap, babet corap, dar bilek gosteren erkek pantolonlarin, viicuda yapisan erkek
pantolonlart, bralet, stiletto ayakkabi gibi yeni iiriinler iiretilmistir ve moda olmustur. Tayt
kullanim alani dar bir tiikketim nesnesi iken, spor taytlari, pantolon goriintimlii taytlar, deri
taytlar gibi kullanim alani arttirilmis toplum tarafindan da yayginlasmistir. Kunduranin
yerini spor ayakkabilar almigtir. Kot pantolon altina kundura giyilirken, kot pantolon
sporlastirilmistir ve spor ayakkab1 ile giyilmeye baslamistir. Kiiltiir endiistrisinin diziler
araciligiyla sunmus oldugu moda anlayis1 toplumu stirekli tiikketime sevk etmesi modanin

stirekli degismesini ve doniismesini saglamaktadir.

Yeni tiiketim nesnelerinin olusturulmasi disinda var olan tiikketim nesnelerinin de dizilerle
popiilaritesi artmaktadir. Kurtlar Vadisi dizisi ile Polat kabani, Cakir tespihi, kundura
ayakkabi, Muhtesem Yiizy1l dizisi ile Hiirrem ytiziigii, Sila dizisiyle Sila tokasi, Asmali
Konak dizisiyle Stimbiil esarbi, Cukur dizisi ile Yamag kabani ve Yamag kolyesi, Leyla
ile Mecnun dizisiyle Mecnun’un depresyon hirkasi, Stranger Things ve Arka Siradakiler
dizileriyle converse ayakkabi gibi kaban, hirka, yiizilk gibi nesneler popiilarite

kazanmaktadir.

Toplum, giyim kiiltlirii olustururken ¢ogunlukla medya araglarindan yararlanmaktadir.
Bireyle ¢cogunlukla diziler, dergiler, sosyal medya araglariyla moday: takip etmektedirler.
Birey, modayi takip etmesi ve giyim kiiltiiriinii olusturmasinda izledigi dizileri referans

almaktadir. Dogu toplumu igerisinde yer alan bireyin, Bati tarzinda moda anlayisini
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benimsemesi zor olacagindan dolayr kiiltiir endiistrisi diziler aracilifiyla bireye bir
tiketim toplumu olusturmaktadir. Bu tiikketim toplumundan uzak kalan bireyler
geleneksel giyim tarzini siirdiiriirken, tiikketim toplumu iginde kalan birey dizilerin
sunmus oldugu Bati tarzi moda anlayisim1i benimsemektedir. Markalarin dizilerle
yiirtitmiis olduklar reklam faaliyetlerine gore hangi karakterler o donem popiiler olmugsa
0 karakterlerin giydigi tirlinler topluma yansimaya baslamaktadir. Dizilerin sunmus
olduklar1 tayt, babet corap, stiletto ayakkabi, kundura gibi giyim iirlinlerini toplum

tikketmesiyle, diziler toplumun giyim kiiltiirtinii etkilemektedir.
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Ek 1

EKLER

Miilakat Formu

Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyoloji Anabilim Dali Yiiksek Lisans

ogrencisi Cagr1 Colak tarafindan hazirlanan “Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Dizilerin Giyim

Sektoriiyle Iliskisinin Toplumsal Yansimalar” konulu tez miilakat sorulart

Sorularda yer verilen goriismecilerin 6zel bilgileri, kimligi bilimsel etigi uygun olmasi

amaciyla aragtirma igerisinde yer verilmeyecektir.

1.

o M WD

10.

11.

12.

Haftada kag saatinizi dizi izlemeye ayirtyorsunuz ? Hangi mecralardan dizileri takip
ediyorsunuz ?

Kiyafet ve aksesuar se¢imlerinizi neye gore belirliyorsunuz ?

Dizi izleme sebebiniz nedir ve izlediginiz dizileri segmenizdeki etkenler nelerdir?
Dizilerde hosunuza giden veya rahatsizlik duydugunuz durumlar var mi ?

Dizilerde gordiigiiniiz farkli gelen, marjinal giyim tarzlari topluma yansimakta midir
?

Nerelisiniz, dizilerdeki karakterlerin giyimine geldiginiz sehirdeki kiiltiiriin tutumu
nasil ?

Su ana kadar sizi etkileyen hangi diziler oldu ve bu dizilere ait {iriinler satin aldiniz
m1 ? Cevrenizde etkilendigi bir dizinin ya da dizi de gordiigii bir iiriinii satin alan oldu
mu

Almak istediginiz kiyafetin, bir dizide giyilmesi sizi nasil etkiler ?

Almak istediginiz tarzda bir kiyafetin dizide giyilmesi sizi nasil hissetirir? Dizide
giyilmesi toplum Oniine ¢ikmanizda rahatlatir m1 ?

izlediginiz dizilerde kiyafetlere ve markalara dikkat ediyor musunuz ? Al veris
sirasinda dizide gosterilen iiriinii gordiigiiniizde ne hissediyorsunuz ?

Dizilerdeki farkli karakterlerin giyimleri farkli ekonomik smiflar1 nasil
yansitmaktadir ? Ust siif ve alt sinif bireyler nasil yansitilmaktadir drnek verebilir
misiniz ?

izlediginiz dizideki bir karakter giyim tarzimzda degisiklige sebep oldu mu ?
Bulundugunuz sosyal alanlarda dizi karakterinin giyim tarzinda giyinmis kisilere

rastladiniz m1 ?
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

Izlediginiz dizideki karakterlerin giyim tarzini kendi diisiincenizde ve arkadas

¢evreniz ile bir araya gelince nasil yorumlar yapiyorsunuz ?

Dizilerde karakteri kendinize ya da ¢evrenizdeki birine benzetir misiniz ? Kendinizle
karakteri 6zdeslestirdiginiz noktalar oluyor mu ?

Izlediginiz dizide size liikks gelen bir iiriinii ya da markay1 satin alma arzusunda
bulundunuz mu ? Bu iirlinler genellikle nelerdi ?

Bir dizide gosterilip zamanla yayginlasip moda haline gelen bir giysi ya da iiriin oldu
mu ?

Izlediginiz dizi ile alakal sosyal medya hesaplarim takip ediyor musunuz, bu sosyal
medya hesaplarinda en ¢ok dikkatinizi ne g¢ekiyor ?

i) Dizide giyilen kiyafetlerle ve markalari ile alakali yorumlara yer veriliyor mu ?
Eskiden yaymlanmis dizi ve filmleri izlerken dikkatinizi ¢eken kiiltiirel farkliliklar

neler ? Kullanilan giyim modelleri arasindaki farkliligi nasil degerlendiriyorsunuz ?
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Ek 2

Goriismeci Bilgileri

Kota 6rneklemle belirlendigi icin goriismeciler, Sakarya Universitesi 6grencisi olmasina,
goriismeciler arasinda yerli ve yabanci dizi izleme gesitliligine, yasamis olduklar1 sehirler

farkliliklarina gore belirlenmislerdir.

Ad Yas Cinsiyet Memleket | Haftada kag Dizide
saat dizi goriip
izlemeye kiyafet

ayirtyorsunuz alanlar
Arda 24 Kadin Elaz1g 10-12 Aldim
Biisra 21 Kadin Istanbul 6 Aldim
Cem 22 Erkek Corum 14-16 Aldim
Hakan 25 Erkek Ordu 10 Aldim
Oguzhan 22 Erkek Ordu 22 Aldim
Cigdem 25 Kadin Ardahan 20-22 Aldim
Furkan 22 Erkek Istanbul 0 Aldim
Selim 25 Erkek Kastamonu 4-5 Almadim
Hiimeyra 22 Kadin Sakarya 14-16 Aldim
Iker 21 Erkek Ordu 10 Aldim
Kiibra 23 Kadin Siirt 4-6 Almadim
Melek 22 Kadin Sivas 6-7 Aldim
Merve 22 Kadin Nevsehir 30-32 Aldim
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Neslihan 23 Kadin Kastamonu 5-6 Aldim
Gebze

Onur 28 Erkek Trabzon 6-7 Aldim

Ozlem 22 Kadin Ardahan 18-20 Aldim

Sena 21 Kadin Ankara 2-3 Aldim
Bursa

Serkan 26 Erkek Sakarya 12-14 Aldim

Serife 21 Kadin Kilis 9-10 Almadim
Tugce 21 Kadin Bursa 20-22 Aldim
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Ek 3

7 Numara — Medcezir Dizileri
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Ek 4

Sosyal Medya Aracihgiyla Kiiltiir Endiistrisi ile Toplum Arasindaki Tiiketim iletigimi

&
o dizimex En iyi dizi ve film replikleri
) (@dizimex) DiziMex'tel @yogi.mpd
oQud A
89 begenme
AN A

giris yap.

dizisponsorlari - Takip Et

etinbirinc:

5
@

can

Dizinin kiyafetleriyle ilgili sorulannizi
yorumdan iletebilirsiniz.
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Ek 5

Dizilerle moda haline gelen kiyafetler

= o —
| —_— | —————

Asmali Konak Siimbiil Sultan Basortiisii Dirilis Sapka

Arka Siradakiler Converse ayakkabi Boys Over Flowers etek Ufak Tefek Cinayetler Tayt
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Ek 6

Dizilerin Etkisiyle Topluma Yansiyan Giyim Tarzlar

A
5
«
4.

Kurtlar Vadisi Takim Elbise Peaky Blinder kasket, yelek, palto

Yamag siyah palto: Zara fiyat: SO0 TL

Cukur Yamag karakteri palto ve kolye

Aski Memnu Bihter Kiralik Ask Defne
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