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OZET

Bashk: Siyaset Iletisiminde Sosyal Medya: Mecliste Grubu Bulunmayan Parti
Liderlerinin Twitter Kullanimlari

Yazar: Ugur OZCAKIR

Danisman: Prof. Dr. Ahmet ESKICUMALI

Kabul Tarihi: 18/01/2023 Sayfa Sayisi: X (6n kisim) + 120 (ana kisim)

Bu arastirmanin amaci siyaset iletisiminde sosyal medya kullanimin1 mecliste grubu bulunmayan parti
liderlerinin Twitter kullanimlari iizerinden analiz etmektir. Bu ¢ergevede siyasal iletisim, 2000°1i yillara
kadar geleneksel medya araglari olarak ifade edilen gazete, dergiler, radyo ve televizyon iizerinden
yiiriitilmekteydi. Cagdas donemde ise yeni medya uygulamalari geleneksel medya uygulamalarinin
yerini almaya baglamistir. Bu dogrultuda siyasal iletisimde one ¢ikan uygulamay: ise Twitter
olusturmaktadir. Twitter hem kisa ve sloganvari metinler paylasmaya imkan tanimasiyla hem de gorsel
ve video paylasim imkanlar1 bakimindan 6ne ¢ikmaktadir. Siyasal iletisim bir yandan kendi siyasi fikrini
tanitmak diger yandan da se¢gmen gruplarini dinlemek ve onlari kendi tarafina ¢ekmek olarak
algilandi@inda; arastirma bu 6nem baglaminda mecliste grubu bulunmayan parti liderlerinin Twitter
kullanimlarini incelemektedir. Arastirma kapsami 2019 Yerel Segimlerine katilan fakat TBMM’de
temsil edilmeyen veya genel segimde baraj altinda olan; Biiyiikk Birlik Partisi-BBP Genel Bagkani
Mustafa Destici, Demokratik Sol Parti-DSP Genel Baskan: Onder Aksakal, Saadet Partisi-SP Genel
Bagkan1 Temel Karamollaoglu ve Vatan Partisi-VP Genel Bagkan1 Dogu Peringek’in resmi Twitter
sayfalarinin 1-31 Mart 2019 tarihleri araliginda incelenmesi ile sinirlandirilmigtir. Tweetler arasindan
daha cok etkilesim alan tweetler secilmistir. Secilen tweetler nitel arastirma yontemlerinden olan elestirel
sOylem analizi ile analiz edilmigstir. Elestirel soylem analizi yapilan sdylemlerin ¢esitli yonlerden
disiplinler aras1 bir sekilde incelenmesidir. Elestirel sdylem analizinde dil, sosyal bir pratik olarak ele
alinmaktadir. Dolayisiyla soylem, kamusal alani da sekillendirmektedir. Bu baglamda elestirel sdylem
analizi; iktidar ve hegemonyanin dil kullanimi igerisinde nasil viicut buldugunu, insa edildigini ve
mesrulastirildigin elestirel bir sekilde inceler. Bu arastirmada ise elestirel sdylem analizi siyasi liderlerin
Twitter paylasimlarinin incelenmesinde kullanilmaktadir. Aragtirma sonuncunda dort siyasi liderin de
Twitter’1 etkili kullanmadig1 ve tek tarafli kullandig1 belirlenmistir. Ancak dort siyasi lider arasinda
Karamollaoglu ve Peringek’in Twitter tizerinden siyasal etkilesimi daha basarili tesis ettigi gorilmiistiir.
Bu baglamda siyasi liderlerin Twitter’daki 6zellikleri ¢ok daha iyi kullanmasi gerekmektedir. Ayrica
giincel toplumsal konulara dair de kendi fikirlerini Twitter'dan paylasmalidirlar. Se¢gmenlerin sorunlarina
yonelik ¢oziim Onerilerini de Twitter'dan anlik belirtmeleri, Twitter izerinden iletisim saglanmasi adina
onemlidir.

Anahtar Kelimeler: 2019 Yerel Segimleri; Twitter, Siyaset Iletisimi, Yeni Medya




ABSTRACT

Title of Thesis: Social Media Media in Political Communication: Twitter Use of Party
Leaders Without a Party Group

Author of Thesis: Ugur OZCAKIR

Supervisor: Prof. Dr. Ahmet ESKICUMALI

Accepted Date: 18/01/2023 Number of Pages: x (pre text) + 120 (main
body)

The aim of this research is to analyze the use of social media in political communication through the use
of Twitter by party leaders who do not have a group in the parliament. In this context, political
communication was carried out through newspapers, magazines, radio and television, which were
expressed as traditional media tools until the 2000s. In the contemporary period, new media applications
have begun to replace traditional media applications. In this direction, the prominent application in
political communication is Twitter. Twitter stands out both in terms of sharing short and slogan-like
texts and in terms of visual and video sharing opportunities. When political communication is perceived
as promoting one's own political opinion on the one hand, and listening to voter groups and attracting
them on the other hand; In the context of this importance, the research examines the use of Twitter by
party leaders who do not have a group in the parliament. The scope of the research is; Analyzing the
official Twitter pages of the Great Unity Party-BBP Chairman Mustafa Destici, Democratic Left Party-
DSP Chairman Onder Aksakal, Felicity Party-SP Chairman Temel Karamollaoglu and Vatan Party-VP
Chairman Dogu Peringek between 1-31 March 2019 limited to. Among the tweets, tweets that received
more interaction were selected. Selected tweets were analyzed with critical discourse analysis, which is
one of the qualitative research methods. Critical discourse analysis is an interdisciplinary examination
of discourses from various aspects. In critical discourse analysis, language is considered as a social
practice. Therefore, discourse also shapes the public sphere. In this context, critical discourse analysis;
It critically examines how power and hegemony are embodied, constructed and legitimized in the use of
language. In this research, critical discourse analysis is used to analyze the Twitter posts of political
leaders. As a result of the research, it was determined that all four political leaders did not use Twitter
effectively and used it unilaterally. However, among the four political leaders, it was seen that
Karamollaoglu and Peringek established political interaction more successfully on Twitter. In this
context, political leaders need to use the features on Twitter much better. They should also share their
opinions on current social issues on Twitter. It is important for the voters to instantly indicate their
solutions to their problems on Twitter, in order to ensure communication via Twitter.

Keywords: 2019 Local Elections, Twitter, Political Communication, Social Media




GIRIS
fletisim kavrami insanlarin birbirleriyle anlagmasmi saglayan unsurlar igermesi
bakimindan, siyasal iletisim de dogrudan insanlar1 ve halklar1 ilgilendiren bir alan olarak
oldukga eski bir tarihsel siirece sahiptir. Ancak siyasal iletisimin akademik anlamda bir
disiplin haline gelmesi 20. Yiizyilda olmustur. Bu siirecten dnce de Antik Yunan’dan beri
siyasal iletisim her zaman olagelen bir olgu olmustur. Nitekim Aristoteles (2021)’in
Retorik adl1 eserinin bu alandaki ilk eserlerden birisi oldugu sdylenebilir. Ancak siyasal
iletisim sistemli bir gelisimini ikinci diinya savast yillarinda yasamistir. Bu donemde hem
geleneksel medya olarak ifade edilen radyo ve basim yayin organlar yayginlagsmis hem
de siyaset¢ilerin bu medya araglarini bilingli bir sekilde kullanma donemi baslamistir.

Ozellikle ikinci diinya savasindaki geleneksel medya iizerinden yapilan propagandalar bu

durumu 6rneklendirmektedir (Ceken ve Ersan, 2022: 478).
Arastirmanin Konusu

1990’11 yillara gelindiginde ise siyasal iletisimde medyanin degisimine paralel olarak bir
devrim yasandig1r gozlemlenmektedir. Bu devrimsel degisimin ana faktoriinii bilisim
teknolojileri ve internet teskil etmektedir. Internet ve yeni medya uygulamalar1 tiim
diinyada oldugu gibi lilkemizde de 2000’11 yillarla birlikte yayilim alan1 bulmustur. Ancak
1990’11 yillarda bu degisimin ilk 6rnekleri gézlemlenmektedir. Bu donemde teknolojik
ilerlemeler ve internet alt yapilari yetersiz oldugundan halen geleneksel medya 6gelerinin
etkisi baskin olsa da siyasal iletisimde internet lizerinden de tanitim faaliyetleri
baslamistir. Bu faaliyetlerin ilk orneklerini e-mail iizerinden reklam metinlerinin
gonderilmesi olusturmaktadir. Nitekim bu ¢aligmalar farkli alanlarda oldugu gibi siyasi

iletisimde de belirgin bir sekilde kullanilmaktadir (Giilsiinler, 2014: 2).

Siyasal iletisimin i¢ ige ge¢mis temel iki amaci 6ne ¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi
se¢men gruplarini kendi lehlerine ikna etmek ikincisi ise bilgilendirmektir. Bilgilendirme
slireglerinin kendisi ikna siireglerine indirgense de gerek kurumsal olarak partiler gerekse
de partilerdeki bireysel kisiler yeni medya araglarimi bilgilendirme amagh da
kullanabilmektedir. Gerek bilgilendirme amagli gerekse de ikna amacli kullanilirsa
kullanilsin bu uygulamalar halkla siyaset¢iler arasinda bir koprii olma gorevi

gormektedir. Bu araglarin 6nemli ve 6nde gelenlerinden birisini Twitter olusturmaktadir.



Twitter, kullanicilarina gorsel, kisa videolar paylagsma imkan1 sunmakla birlikte onu diger
yeni medya uygulamalarindan (youtube, Instagram gibi) ayiran temel Ozellik yazi
tizerinden paylasimlarin ¢oklugudur. Tiirkiye s6z konusu oldugunda Twitter kullanimi1
diger uygulama kullanimlar1 arasinda dordiincii sirada yer almaktadir (Whatsapp %93.2,
Instagram %92.5, Facebook %78, Twitter %69.6). 2022 verilerine gore Tiirkiye’de 16,10
milyon Twitter kullanicisi bulunmaktadir. Bu rakam Tiirkiye’deki toplam internet
kullanicist sayisinin %23 iine karsilik gelmektedir. Ancak bu veriler baglaminda dikkat
edilmesi gereken bir baska degisken daha bulunmaktadir. Bu degisken ise Twitter’daki
yas sinirindan kaynaklanmaktadir ki bu durum siyasal iletisim agisindan en Snemli
veridir. Nitekim Twitter kullanim1 13 yas ve tizeri kullanicilara hitap etmektedir. Su halde
Tiirkiye’de  uygun  kitlenin =~ %23,6’sinin =~ Twitter  kullandigi  bilinmektedir
(recrodigital.com, E.T. 20/03/2022).

Arastirmanin Amaci

Twitter kullananlarin 13 yas {izeri olmasi siyasal iletisim i¢in ¢ok daha elverisli bir
uygulama oldugu anlamina gelmektedir. Nitekim oy kullanma yas1 da dikkate alindiginda
bu durum ortada olan realitedir. Diger yandan yeni medya ve Twitter kullaniminin her
gecen artmasi, Twitter’da giindem olan toplumsal ya da siyasal meselenin yoniiniin
degismesi bu alanin medya giiciiniin de ortaya koymasi bakimindan énemlidir. Bununla
birlikte her ne kadar Twitter kullananlarin yaslarinin bilinmesi miimkiin degilse de -¢iinkii
kullanicilar rumuz ve yas bilgisi olmadan da giris yapabilmektedir- bu uygulamalar1 daha
cok genclerin kullandig1 ortada olan bir realitedir. Su héalde bu uygulamalarin énemi
giinlimiizde de artmisken gelecekte siyasal iletisim baglaminda ¢ok daha fazla artacaktir.
Ciinkii gelecek secimlerde oy kullanacak biiyiik bir kitle bu uygulamalar1 kullanmaktadir.
Gelinen noktada siyasetgilerin de yeni medya araci olarak Twitter’t kullanmasi tercih

degil zorunluluga doniismiis durumdadir (Yasar, 2022: 16).

Arastirma bu 6nem baglaminda siyaset iletisiminde yeni medyanin 6nemini mecliste
grubu bulunmayan parti liderlerinin Twitter kullanimlar1 tizerinden analiz etmeyi
amaglamaktadir. Literatlir incelendiginde bu alanda farkli ¢alismalar yapildig:
gbzlemlense de bu calismalarin daha ¢ok iktidar ve ana muhalefet partileri {izerinden
incelendigi gorilmektedir (Silsiipiir, 2016; Solak ve Kadirhan, 2018; Babacan, 2019;
Toy, 2019; Atabek, 2020; Un, 2021). Bu arastirmada ise Twitter kullanimlar1 mecliste



grubu bulunmayan siyasi liderler baglaminda irdelenmektedir. Arastirmanin yontemi,

Oonemi, amaci ve konusu gibi bagliklara ikinci boliimde detaylica yer verilecektir.

Siyasi iletisimi bliyiik Olclide Twitter iizerinden kurmaya baglayan siyasetgiler bu
platformu sadece propaganda faaliyetleri ya da segmenleri kendi lehlerine ikna amaciyla
kullanmamaktadir. Se¢gmen kitlesinin 6nemli bir boliimii bu uygulamayi kullandigindan
ozellikle yeni kusak segmene ulasabilmek, onlarin istek ve taleplerini anlayabilmek igin
bu uygulamalara gereken 6nem ve 6zeni gostermek durumundadirlar. Geng segmenin
incelenmesi Twitter baglaminda One c¢ikmaktadir. Siyasi liderler hem segimler
baglaminda hem de siyasi iletisim baglaminda Twitter’da yer almakta ve bir kismi bu

alan1 yeni medya uzmanlarinca kullanmaktadir.

Siyasal iletisim arac1 olarak Twitter uygulamasinin kullanilmasinda farkli tarzlarin olmasi
da s6z konusudur. Bu baglamda iki tiirlii farkliliktan s6z edilebilir. Bunlardan birincisini
teknik uygulamadan kaynakli farkliliklar digeri ise ideolojik ya da igeriksel kullanim
farkidir. Twitter uygulamasini siyasal iletisimde etkin bir arag olarak kullanan siyasilerin
teknik kullanimindaki farkliliklarin basinda etkilesimei olup olmadiklar1 gelmektedir. Bu
baglamda siyasiler se¢menlerin yorumlarina cevap verebilmekte ya da etkilesim
verebilmektedir. Bununla birlikte canli yayin da acabilmektedirler. Twitter’in siyasal
iletisimdeki diger farkini ise igeriksel farklar olusturmaktadir. Iceriksel farklarm basinda
kullanilan kavram ve ideolojiler gelmektedir. Diger yandan yerel ya da genel se¢imler
baglaminda siyasal iletisim dil, Uslup farkliliklar1 ve mesaj farkliliklart da
gosterebilmektedir. Ornegin siyasetci vaatlerini siralayabilirken, dnceden yaptigi isleri de
anlatabilmektedir. Bununla birlikte tamamen kendilerini merkeze aldiklar1 siyasi
diisiinceler baglaminda da propaganda yapilabilmektedir. Yerel bir belediye bagkan aday1
ile ilgili sehre yonelik tweet atildigi gibi genel siyasi ve ideolojik bakis agisindan da
paylasimlar yapilabilmektedir (Atabek, 2020: 33).

Her iki yeni medya kullanimindaki temel amag siyasilerin kendilerini se¢menlere
tanitmasidir. Bu baglamda kendileriyle ilgili yorumlar1 ve etkilesimleri de takip
etmektedirler. Nitekim se¢men en 6nemli kisi grubu oldugundan siyasilerin pozisyonu da
onlara gore degisebilmektedir. Ornegin atilan tweetin altma gelen yorumlardaki
beklentiler siyaset¢ilerin tutum ve davranislarini etkileyebilmektedir. Her ne kadar

giiniimiizde yeni medya paylasimlar1 manipiilasyona agik olsa da karar alicilar iizerinde



etkili oldugu sdylenebilir. Yeni medya uygulamalarinin bu denli etkin olmasini saglayan

gii¢ ise yeni medyanin kiiresel ¢apta etkili olusudur (Castells, 2016: 22-23).

Yeni medyanin etkin olmasini saglayan bir diger etmen ise 6nceki paragraflarda da ifade
edildigi tizere kullanici sayisinin her gegen giin artmasidir. Bu dogrultuda yeni medyada
ortaya ¢ikan giindem geleneksel medyanin tutumunu da belirleyebilmektedir. Dolayisiyla
yeni medyanin gérmezden gelinmesi gibi bir durum s6z konusu degildir (Yasar, 2022:
17).

Arastirmanin Onemi

Yeni medyanin siyasal iletisime getirmis oldugu bir diger yeniligi ise bireysellik
olusturmaktadir. Nitekim her kullanici kendi sosyal medya hesabini agtigindan siyasilerle
kendi hesabindan etkilesim kurma imkani1 yakalamaktadir. Aslinda bu duruma bir¢ok
ornek verilebilir. Ornegin hasta bir sosyal medya kullanicisinin diger sosyal medya
kullanicilarinin  da etkilesim giiclinli alarak siyasetgilere ulagsmast s6z konusu
olabilmektedir. Dolayistyla bireysel bir sorun siyaset¢ilere ulasarak kamusal bir hal alip
¢oziilebilmekte ya da dikkat gekilebilmektedir. Ozellikle yogun destek ve etkilesim alan
tweetlere kars1 siyasetciler de duyarsiz kalamamaktadir. Bu durum onlarin tutum ve

davraniglarinin degismesini saglayabilmektedir (Yasar, 2020: 147-151).

Siyasal iletisimde birgok farkli yeni medya uygulamasi kullanilabilmektedir. Ancak bu
uygulamalar (youtube, facebook, Twitter ya da mstagram gibi) temelde benzesseler de
dogalar1 geregi farkliliklar igcermektedir (Arklan, 2016: 635-638). Aslinda her
uygulamada benzer konular bulunup izlenebilmekte ya da takip edilebilmektedir. Yani
youtube ya da Twitter iizerinden sadece siyasi paylasimlar takip edilebildigi gibi eglenceli
paylasimlarda takip edilebilmektedir. Ancak literatiir incelendiginde Twitter
uygulamasinin siyasal iletisimde ¢ok daha belirgin kullanildig1 goriilmektedir (Bostanci,
2014: 12).

Yazil ifadelerin ¢cok daha fazla paylasildig1 bir ortam olan Twitter ayn1 zamanda mesaj
verme imkani sunmasi bakimindan da siyasal iletisime 1yi bir zemin sunmaktadir. Diger
bir deyisle Twitter, diger yeni medya platformlarina nazaran gerek bireylerin gerekse
siyasal parti/aday ve liderlerin siyasal iletisim ¢abalarmin merkezinde daha fazla yer
almaktadir. Twitter uygulamasimin bu o6zellikleri ilgili uygulamanin akademik olarak

incelenmesi i¢in Onemli bir zemin sunmaktadir. Ciinkii gliniimiizde nerdeyse tiim



siyasiler ve devlet kurumlari resmi olarak bu uygulamay1 kullanmakta ve iletigimin bir
yoniinii bu uygulamalar aracilifiyla saglamaktadirlar (Yasar, 2022: 17). Dolayisiyla
Twitter kullanim1 ve bu alandaki paylasimlar sosyal ve siyasal hayatin sekillenmesinde

de etkili olmaktadir.
Arastirmanin Yontemi

Siyasal iletisimin yeni medya iizerindeki etkinligi Arap Bahari protestolari, ilkemizdeki
Gezi eylemleri, son donemdeki Amerika Birlesik Devletleri Baskanlik Se¢imi ve
Iran’daki kadin 6zgiirliik hareketleri gibi toplumsal olaylarda belirgin bir sekilde
goriilmistiir. Dolayistyla bu alandaki Twitter etkinliklerinin takip edilmesi
gerekmektedir. Ciinkli siyasetciler yapmis olduklar1 paylasimlarla kitlelerini
etkileyebildigi gibi kitlelerin paylastigi tweetlere gére de pozisyon alabilmektedirler. Bu
noktada amag paylasim yapan siyasi liderlerin birbirlerine ne derece yakin zit ya da hangi
temalar baglaminda paylagimlar yaptiklarinin analiz edilmesidir. Bu temel amag
baglaminda ¢aligma ii¢ ana boliime ayrilmaktadir. Birinci bolimde medya ve iletisim
kavramlarmin yani sira siyasal iletisimin geleneksel ve yeni medya ile iligkisi
incelenmistir. Ikinci boliimde arastirmanin yontemi, konusu, amag ve dnemi tanitilmis ve
aciklanmigtir. Ayrica arastirmanin sinirliliklari, hipotezi, problemi ve alt problemleri de
ikinci boliimde ifade edilmistir. Ugiincii boliimde ise arastirmaya konu liderlerin tweetleri
belirlenen yontemle incelenmistir. Sonu¢ kisminda arastirmadan elde edilen bulgular

yorumlanmis ve analiz edilmistir.



BOLUM 1: GELENEKSEL VE YENI MEDYADA SiYASET
ILETISIMI
1.1. Tletisim Kavram

Iletisim kavrami akla gele ilk anlamiyla duygu ve diisiincelerin aktarilmasi araci olarak
ifade edilmektedir. Nitekim TDK ’da iletisim; “duygu, diisiince veya bilgilerin akla
gelebilecek her tiirli yolla bagkalarina aktarilmasi” olarak tanimlanmaktadir.
(sozluk.gov.tr, E.T. 20/03/2022).

Iletisimin en temel &gelerini gdnderici ve alic1 olusturmakla birlikte gonderici ve alict
arasinda aracilar da bulunmaktadir. Bu aracilarin temelini dil olustursa da araci denilen
siire¢ tarihsel zaman iginde degismistir. Ciinkii iletisim bir tiir bilgi paylagma siireci
olarak ayni zamanda kars1 tarafla karsilikli olan bir siireci de icermektedir. Bu baglamda
iletisim bir yandan bilgi vermeyi ifade ederken bir yandan bilgi almay1 kapsamaktadir.
Bununla birlikte farkli fikirlerde olan insanlarin birbirlerini etkilemesi de iletisimle

miimkiin olmaktadir (Lazar, 2001, 49).

Iletisimde en temel argiimanlardan birisi de anlamak ve anlagsmaktir. Kelimelerin dogru
secilmesi anlamli climlelerin olmast bu anlamda 6nemlidir. Ayrica iletisim sadece dil
tizerinden degil fiziksel yiiz ifadeleri ve mimikler iizerinden de saglanmaktadir. Su halde
iletisimin saglikli ve net olmasinda mimiklerin ve tonlamalarin 6nemi bulunmaktadir.
Giindelik dilde yer yer iletisimi kuvvetli denen insanlar genellikle bu 6zelliklere sahip
insanlar olarak degerlendirilmektedir. Bu degiskenlere dikkat edildiginde gonderici ve
alic1 arasindaki bilgi aktarma islemi daha anlasilir olmaktadr. Tletisimde kétii olarak tabir
edilebilecek seylerden biri ise bazi durumlarin flu ve belirsiz kalmasidir. Bu durum
iletisimin belirsizlesmesine neden olmaktadir. Belirsizlesme sorunu ii¢ temel nedenden
kaynaklanmaktadir. Bunlardan birincisini gonderici olusturmaktadir. Ikincisini alici
ticiinciislinii ise araci roller olugturmaktadir. Gonderici vermek istedigi iletisim mesajini
aliciy1 da dikkate alarak yapmalidir. Eger alicinin hazir bulunugluk seviyesi gondericinin
mesaj1 i¢in uygun degilse saglikli ve etkili bir iletisim gergeklesemez. ikinci olaraksa
gonderici daima ve agik ve aciklayici bir dil kullanmalidir. Alicinin ¢ok daha rahat
anlamasi i¢in bu sarttir. Diger yonden iletisimin etkin olabilmesi i¢in dogru aracin tercih

edilmesi de gerekmektedir. Bu ara¢ konusma dili olabildigi gibi yazi dili de



olabilmektedir. Gorsellerin kullanilmasi gibi unsular da iletisimin bir pargasi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Giiz, 1991: 126).

Herhangi bir konuda etkili iletisimin kurulabilmesi i¢in iki tarafinda ilgili konuya dair 6n
bilgilerinin olmasi iletisimin daha rahat gergeklesmesini saglamaktadir. Diger tiirlii
gonderici alict i¢in ¢ok daha fazla agiklama yapmak durumunda kalabilmektedir. Ciinkii
iletisim, pek ¢ok kavram gibi ortaklik kavramini da ¢agristirmaktadir. Ayrica iletisim,
iletilen bilgilerin hem génderici hem de alic1 tarafindan anlasilabilir oldugu bir ortamda
bir gondericiden bir alictya bilgi aktarma islemidir. Iletisim kavram Latince'den ddiing
alinmis ve dilimize aktarilmustir. Ingilizce'de "communication" olarak kullamilan
"communication”" kelimesinin kokeni Latince "communis-communicare” kelimesinden
gelmektedir. Kokenindeki communis "genel", ortak bir agiklama yapmak i¢in "iki grup
arasinda bir nesneyi, karsilikli agiklamalari, konusmalari, aligverisleri paylasmak" icin

"ortak endise" anlamina gelir (Telman ve Unsal, 2005: 19).

[letisim baglaminda ortakligin tesis edilebilmesi iginse alic1 ve gondericinin ilgili konuya
dair ortakliklarinin  bulunmasi gerekmektedir. Literatliir incelendiginde iletisim
kavraminin farkl sekillerde tanimlandigi gézlemlenmektedir. Bu farkliligin olugmasinda
iletisim kavraminin genis bir akademik ve sosyal alana hitap etmesi etkili olmaktadir.
Ornegin; psikolojik iletisim, sosyal iletisim, siyasal iletisim ya da kurumsal iletisim gibi
alanlar bunlardan bazilaridir. Dokmen (2004)’e gore iletisim "bilginin iiretilmesi,

aktarilmasi ve kavranmasi siireci" olarak tanimlanmaktadir (D6kmen, 2004: 19).

Literatlirdeki bir bagka tanima gore iletisim; giindelik yasamimizda bize nesneleri,
insanlar1 tanimlar, is boliimii i¢inde degisik toplumsal roller yiiklenmis insanlara bu
rolleri yerine getirirken, bu rol dagilimindan olusan toplumun o tarih donemindeki hayat
tarzin1 6gretir, olumlatir, yeniden iiretimi i¢in gereken degerlendirme big¢imlerini asilar.
Toplumsal sistemin siirmesini, kendini yeniden iiretmesini saglar (Oskay, 2007: 2). Su
durumda iletisimin bir bagka 6nemli rolii daha ortaya ¢ikmaktadir. Bu rol ise ge¢gmisteki
gelenek-gorenek ve birikimlerin gelecege aktarilmasidir. Dil, iletisimin en canli 6gesi
olarak her zaman gelisme halindedir. Dolayisiyla iletisim faaliyetleri de bu degisime gore
sekillenmek durumundadir. Dil kavram literatiirde yeni medya olarak da tanimlanan
sosyal medya igin de son derece dnemlidir. Onemli &lciide analoji ve benzetmelerin

kullanildig1 sosyal medyaya hakim olmadan burada donen diyaloglari ve iletisimi de



etkili bir sekilde anlamak s6z konusu degildir. Whatsapp gibi dogrudan mesajlasma
yoluyla iletisimi saglayan uygulamalar da dahil olmak iizere, Twitter uygulamasinda da
kullanicilarin duygularimni ifade etmelerini emojiler saglanmaktadir. Bu emojiler! ve gifler
sayesinde kullanicilar ifadelerini sadece yazili olarak degil, duygusal olarak da
giiclendirerek iletisimi daha etkin hale getirmektedir. Ciinkii iki insan iletisim kurarken
kullanilan emojiler o insanin ne demek istedigine dair anlamin da pekismesini

saglamaktadir (Yavuz, 2020: 25).

Iletisim; insanlarm, toplum ya da gruplarin birbirlerine kendilerini ifade etmek icin
gelistirdikleri tiim ortaklasa siirecleri ifade etmektedir. Bu baglamda insanlarin ortak
yasam deneyimleri oldugu goriilmektedir. fletisim de bu ortak yasam deneyimleri iizerine

bina edilir ve iletisimin merkezinde yer alan anlasma ortaya ¢ikar (Bigake1, 2000:22).

Caliskan ve Aydin (2014) ise iletisim kavramini genisleterek iletisimi hem dinamik bir
kavram olarak hem de canlilarin tamamina yayilan bir sekilde kullanmaktadirlar
(Caliskan ve Aydin, 2014). Caliskan ve Aydin’in tanimlamasi da elbette dogrudur. Ancak
bu arastirmada temelde insanlar aras1 iletisimden, 6zelde ise siyasi iletisim siire¢lerinden
bahsedilmektedir. insanlar tiim duyular1 bir iletisim kanali olarak kullanirlar. Bir kisi ilk
goriildiigiinde, duyularin destegiyle onun hakkinda bir 6n karar verilir. Yiiziin, jestlerini
ve kiyafetlerini géormek, sesini duymak, parfiimiinii koklamak, ona dokunmak gibi ¢esitli
duyulart kullanarak bir insanin nasil biri oldugunu anlamaya calisirlar. Bu nedenle

iletisim kanallar1 6nemli iletisim unsurlarindan biri olarak kabul edilmektedir (Ciiceloglu,

2015).

Iletisim bir yandan ozelikle sosyal medya iizerinde gelisen dille evrensel bir yapi
kazanmakta diger yandan da kendi toplumsal yapisinin pargasi olmaya devam etmektedir.
Sosyal medyanin kendisine has bir yapist oldugundan bu yapiyr kullanan milyarca
kullanic1 bu yapi tizerinden iletisim saglamaktadir. Ancak iletisim yine ilgili toplumsal
ve kiiltiirel ortamin parcasidir. Artik sorun degisik ¢evre kosullarinda ve degisik
toplumsal ekonomik yapilarda olusan yasam bigimlerinde, degisik kiiltiirlerde ortaya

cikan degisik diller arasinda iletisimin gerceklesmesine doniismektedir (ilal, 1997: 20).

! Emoji, elektronik mesajlarda ve internet sitelerinde yer alan mesaj, diger iletileri zenginlestirmek igin
kullanilabilecek ideografi ve smiley i¢eren uygulamadir. Emoji, yiiz ifadeleri, ortak nesneler, yerler ve
hava durumu tiirleri ve hayvanlar dahil olmak {izere ¢esitli tiirlerde bulunur.



Iletisim genellikle s6z ve yazi iizerinden gerceklesse de yazi ve gdsterimlerin ya da sdz
ve gosterimlerin ikisiyle birlikte de olabilmektedir. Ozellikle yaz1 ve gorsel birlikteligi
yeni medya ve siyasi iletisim i¢in son derece uygun bir rolii ifade etmektedir. Bu iletisimin
ayni zamandan sdylem olmasindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla iletisim bildirim
anlamina gelmektedir. Bildirim ise sadece basit diiz anlamlar1 degil sembol ve analojileri
de icermektedir. Sembol ve analojilerin iletisimde kullanilmasi alicilar i¢in anlam
sorununu da beraberinde getirmektedir. Sik kullanilan semboller bir iletisimcinin
kimliginin tesis edilmesi adina 6nemlidir. S6z konusu siyasi iletisim oldugunda bu durum

daha belirgin bir sekilde ortaya ¢cikmaktadir (Barthes, 1990: 155).

Onceki paragraflarda da vurgulandigi iizere iletisim kavrammm Latin ve Ingilizce
kokeninde toplumsallagsma kavraminin oldugu goriilmektedir. Toplumsallasma bir siireg
oldugundan dile de kendi anlam, sembol ve mitlerini yiiklemektedir. Bu mitler ve
semboller dilin duygusal gegisler yapmasma zemin hazirlamaktadir. fletisimin siyasi
unsurlarinin temelinde de bu alan yatmaktadir. Siyasetgilerin amaci en basit anlamda
se¢cmenlerin iknas1 oldugundan dolay1 toplumsal degiskenlere hakim olmak, dinamikleri
bilmek ve ona gore bir iletisim konumu belirlemek onlarin lehine olmaktadir. Iletisim
kurmak toplumsallagmay1 saglarken toplumsallasma siireci de dilin ve iletisimin

sekillenmesini saglamaktadir (Coskun, 2007: 23).

Toplumsal boyutuyla iletisim statik degil dinamik bir yap1 sergilemektedir. Aktarma
islemenin birincil unsuru olan iletisim i¢in degisimi de takip etmek gerekmektedir. Dilin
ve iletisimin degismesindeki gilincel rolii ise yeni medya dili ve uygulamalar
olusturmaktadir. Bu baglamiyla iletisim sadece bilgilendirme ve ikna siireglerinin degil
ayni zamanda neredeyse tiim sektorlerin 6nemli bir parg¢asi olmus durumdadir. Nitekim
1yl bir iletisim ayni1 zamanda iyi bir anlatic1 olma roliinii de gerektirmektedir (Avcer ve

Topegu, 2021: 17).
1.2. Medya Kavram ve Tarihsel Siirecteki Evrimi

Medya kavrami tipki iletisim kavrami Latince kokenli bir kelimedir. Latince olarak ortam
ve ara¢ gibi anlamlar1 ifade eden medium sozciigiiniin ¢ogulundan medya kavrami
tiremistir. Bu baglamda medya kavrami cesitli bilginin topluluk ya da bireylere

aktarilmasi siirecini ifade etmektedir. Medya iletme silirecinde bir¢cok farkli arag



kullanmaktadir. Bu araglarin basinda isitsel ve gorsel araclar gelmektedir (Soydan,

Alpaslan, 2014: 57).

Medya ve iletisim birbirleriyle iligkili ve i¢ i¢e kavramlardir. Cilinkii medya kavrami
insanlarin iletisim ihtiyacinin bir pargasidir. Insanlik tarihinin ilk donemlerinden bu yana
dumanla haberlesme, magara duvarlarina yazilar yazma ya da resimler ¢izme de iletisimin
bir pargasi olarak goriilmektedir. Jeanneney (1998); “en az gelismis durumlar dikkate
alindiginda, ilk medya yapilarinin oldukga basit ve 6ngoriilebilir bir olay1 ulasilabilecek
olan tiim insanlara basit bir sekilde anlatmasi” ifadeleriyle medyanin nasil dogdugunu

ifade etmektedir (Jeanneney, 1998: 20).

Iletisim nasil insanlar aras1 iliskinin saglanmasi adina ortaya ¢ikiyorsa medya da kitlelerin
bilgilendirilmesi ya da haberlendirilmesi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda medya
icin iletisimin kitleler ve topluluklar adina sistemlesmis hali de denilebilir. S6z ve
konusma ile baslayan insani iletisim siire¢lerini yazma siiregleri takip etmistir. Medya bu
iki temel iletisim unsuru baglaminda gelismistir. S6z ve konusmayla birlikte sozlii kiiltiir
tirtinleri olusmaya baslamis yaziyla da yazil kiiltiir baglamis ve medyanin gelismesi de
haberlesme de hiz kazanmistir. Bu baglamda medyanin tarihsel olarak bilgilenme ve
haberlesme ihtiyaciyla ortaya ¢iktigi goriilmektedir (Berger ve Luckmann, 2008: 80-101;
Giddens, 2005: 508).

Tarihin yazi ile birlikte basladigi belirlendiginde medya Oncelikle elle yazilarak
yiriitiilmily, matbaanin icadiyla birlikte ise modern kimligini bulmustur. Matbaa
metinlerin  kolaylikla ¢ogaltilmasim1  sagladigindan medya materyallerinin de
dagitilmasini, yazilmasini hizlandirmistir. Medyanin aslinda matbaa ile birlikte medya
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kitlelerin etkilenmesi adina son derece énemli olan
medya faaliyetlerinin ilk orneklerini kiigiik afisler, haftalik gazeteler gibi yaynlari
olusturmaktadir. Siire¢ icinde gelisen medya dergilerin ¢ikmasini, gazete sayisinin

artmasini beraberinde getirmistir (Ozgaglayan, 2008: 133).

Medyanin gelismesindeki ikinci teknoloji asamasini ise radyo teskil etmektedir. Radyo
en Onemli medya gelisim araglarindan birisi olarak one g¢ikmaktadir. Gazete basim
sayisinin artmasiyla daha fazla insana ulagim imkén1 ortaya ¢ikmigken radyoyla birlikte
cok daha fazla kitleye ulasim saglanmaya baslanmistir. Geleneksel medyanin da temel

araclan arasinda sayilabilecek olan radyo ve gazeteler kitlelerin etkilenmesinde 6nemli

10



roller iistlenmislerdir. Bu baglamda radyo da gazeteler de siyasi iletisimin bir pargasi
olmustur. Sadece siyasi iletisim i¢in degil siyasi propaganda i¢in de kullanilan bu
araclarla birlikte medyanin tarafsizligin yitirip, ideolojik bir ara¢ olmasi siireci haline
gelmesi s6z konusu olmaya baglamistir. Ciinkii siyasetciler medyay1 sadece siyasi iletisim
baglaminda; se¢cmenlerini bilgilendirme ve oy tercihlerini kendi lehlerine c¢evirme
acisindan degil, ideolojik bir ara¢c baglaminda da kullanabilmektedirler (Cafer ve

Vardarler, 2019: 359).

Cagdas zamanlara gelindiginde ise teknoloji bir¢cok alanda oldugu gibi medya 6zelinde
de bambagka boyutlara ulagmistir. Teknolojinin medyay1r degistirmesi ise bilisim
teknolojileri ve internet yoluyla olmustur. Aslinda internet dncesinde basili yayin ve
radyodan sonra televizyonun en Onemli medya donemi asamasi oldugu da
vurgulanmalidir. Nitekim televizyon radyodan farkli olarak hem gorsellik hem de sesi
birlikte sundugundan insanlarin etkilenme siireci de hiz kazanmistir. Bu etki siirecinin
giiclenmesi medyanin da giiclenmesini beraberinde getirmistir. Ozellikle 70°1i yillardan
2000’11 yillarin baslarina kadar insanlar neredeyse tiim haberleri televizyondan 6grenir
olmuslardir. Televizyonun yayilmasi, renkli yayma gegilmesi basilt medya organlarina
ve radyoya olan yonelimleri de azaltmistir. Nitekim televizyon giinlimiizde hala siyasal

iletisimin 6nemli araclarindan birisi olmaya devam etmektedir (Altun, 2011).

Ancak bilisim teknolojilerinin ve internetin gelismesiyle birlikte sosyal medya
uygulamalar1 ve bu uygulamalara bagli olarak yeni medya anlayis1 ortaya ¢ikmistir.
Arastirmanin giris boliimiinde de ifade edildigi lizere gerek diinya capinda gerekse de
Tiirkiye’de her gegen giin artan bir sosyal medya kullanimi1 s6z konusudur. Ozellikle geng
kusagin tercih ettigi yeni medya uygulamalarinda tipki eskiden ajanslarin takip edilmesi
gibi giindem takip edilmektedir. Sosyal medyanin ve 6zellikle de Twitter’in glindemi,
iilkede one ¢ikan haberi ve giindemi de teskil etmektedir. Bu, Twitter uygulamasinin

medya giictiniin de oldugunun en temel gostergesidir (Bal ve Delal, 2019: 121).

Medyanin tarihsel siiregteki gelisimi genel olarak bu sekilde Ozetlenebilir. Sosyal
medyanin yeni bir medya olarak ortaya ¢ikmasi medyanin geleneksel medya ve yeni

medya olarak siniflandirilmasina yol agmustir.
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1.2.1. Geleneksel Medya

Medyanin tarihsel gelisimi incelendiginde basili yaymlarin olusmasi ve radyonun
icadinin O6ne ¢iktig1 goriilmistiir. Televizyonun da eklenmesiyle birlikte geleneksel
medya araclarinin tamamlandigi sOylenebilir. Bu baglamda geleneksel medya araglarinin
basinda dergiler, gazeteler, radyo ve televizyon gelmektedir (Adigiizel 2017:28).
Geleneksel medyanin dergi, gazete, radyo ve televizyon gibi araclariyla en temel 6zelligi
tek yonlii olmasidir. Aslinda geleneksel medyada da takipgi, okuyucu, dinleyici ya da
izleyiciyle karsilikli bir iliski oldugu sodylenebilir. Ancak bu o kadar kisith ve azdir ki
sosyal medyayla karsilastirildiginda geleneksel medyanin tek yonlii olarak kalmasina
neden olmaktadir. Diger tiirli geleneksel medyada da okuyucu mektuplari ya da

telefonlarinin alinmasi gibi karsilikli bir iletisimin s6z konusu oldugu unutulmamalidir.

Geleneksel medya tek yonlii bir medya faaliyeti oldugundan kitlelerin manipiile edilmesi
¢ok daha kolay olabilmektedir. Ozellikle haberler sadece haber olarak degil yorumlanarak
verilebilmektedir. Bu durum gelencksel medyanin yeni medya uzantilarinda da
goriilmektedir. Etkilesimin az olmasi haberlerin tek bir merkezden yayiliyor oldugu
diisiincesini dogurmaktadir. Dolayisiyla geleneksel medya ana akim medya olarak da
isimlendirilebilmektedir. Geleneksel medyada da farkli kaynaklar ya da farkli
diisiincelerle yapilan yayinlar vardir. Ancak kitlelerin yapilan yayinlara tepki vermesi de

yayinlar arasinda karsilastirma yapma imkani da zor olmaktadir (Kilig, 2019: 233).

Geleneksel medyaya yonelik siyasi ve politik olarak farkli yaklasimlarin oldugu
goriilmektedir. Bu yaklagimin teorik temellerini Frankfurt Okulu ya da elestirel teori adi
verilen felsefe okulu atmistir. Elestirel teoriler geleneksel medyanin sinirsiz oldugunu
ifade etmektedir. Bu teorik yaklasima gore geleneksel medyanmn kitlelerin
yonlendirilmesinde etkili oldugu aktarilmaktadir. Ozellikle etkilesim az ve tek tarafli
oldugundan kitlelerin diislincelerinin etkilenmesi ¢ok daha kolay olmaktadir. Bu
baglamda elestirel teori diigiiniirlerinin -6rnegin Adorno gibi- geleneksel medyanin
siyasal iletisimini tek yonlii ve ideolojik olarak degerlendirdikleri gozlemlemektedir.
Frankfurt Okulu (Elestirel Teori) basta olmak iizere, Ingiliz Kiiltiirel Okulu ve Ekonomi
Politik Yaklagim, medyanin siyasi ve ticari erkin ¢ikarlari dogrultusunda yayin yaptigini
ve bu kesimlerin ¢ikarlarinin halkin ¢ikartymis gibi sunularak, halkin sunulan bu yeni

diizene riza gdstermesinin saglandigini savunmaktadir (Uniir, 2016: 155).
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Geleneksel medyada haber de gorseller de yayincilarin kendileri tarafindan se¢ilmekte
hangi haberin mansette ve ana sayfada olacagina yine yayincilarin kendisi karar
vermektedir. Benzer bir durum televizyon icin de gegerli olmaktadir. Geleneksel medya
araci olarak televizyonun yayginlagsmasiyla birlikte ayn1 durum gegerli olmaya devam
etmistir. Televizyonla birlikte basili yayinlara olan ilgi azalmis olsa da televizyonlardaki
haber skalasi da yine haber yapan kimseler tarafindan belirlenmektedir. Bu baglamda
televizyon basili yayma olan ilgiyi azalttigindan ve gorsel bir seyler sundugundan
izleyicilerin manipiile olmasi1 ve etkilenmesi basili yayina gore daha kolay olmaktadir.
Geleneksel medyanin en 6nemli giiclinii televizyon olusturdugundan etki alant hem
kiictiklerde hem de biiyiiklerde yiiksek olmaktadir. Dolayisiyla televizyonda yayinlanan
bir¢ok program belirli yas gruplarina ayrilmaya baslanmistir. Bununla birlikte televizyon
2000’li yillarin baglarina kadar siyasal iletisimin de bir numarali tercihi olmustur.
Siyaset¢ilerin mitingleri, vaatleri ve bilgilendirme toplantilar1 gibi ¢alismalari

televizyonlar araciligryla segmenlere ulastirilmistir (Dogan ve Goker, 2017: 149).

Ikinci diinya savasi sonras1 gelisen televizyon diger kitle iletisim araclar1 gibi manipiile
edilmeye acik bir medya araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ornegin bir kanal ideolojik
anlamda bazi1 haberleri 6ne ¢ikarabilmekte belirli birtakim haberleri ise gérmezden
gelebilmektedir. Bu durum bireyleri geleneksel medya haber ve yaymlarin pasif alicilari
konumuna indirgemektedir. Nitekim elestirel teorisyenler medya tarafindan verilen bir
mesajin er ya da ge¢ bireyler tarafindan benimsenecegini ve bireylerin rizasinimn

kazanilacagini savunmaktadirlar (Erdogan ve Alemdar, 2005:59-67).

Bu yaklagim geleneksel medyay: ister ideolojik isterse de diger sebeplerle kullanilsin
siyaset¢ilerin iletisimi agisindan son derece 6nemli kilmaktadir. Daha Oncede ifade
edildigi lizere bir siyaset¢inin siyasi iletisim baglaminda iki temel amaci1 bulunmaktadir.
Bunlardan birincisi kendi proje, plan ve vaatlerini segmenlere anlatmak, ikincisi ise
se¢melerin oy verme davranislarini kendi lehine gevirmektedir. Bu bir siyaset¢inin en
temel demokratik haklarindan birisidir. Se¢gmenin iknasi zaten demokrasi ve c¢oklu
se¢imlerin en temel amaci olarak da goriilebilir. Iste bu temel amag¢ baglaminda
geleneksel medya araglariin hepsinin rolii olsa da televizyon ¢ok daha fazla &ne
¢ikmaktadir. Buradaki ideolojik tartismalar hem se¢menin etkilenmesi siirecinden hem
de siyasetcilerin devlet kanali haricindeki diger kanallarda esit siire alamiyor olusundan

kaynakli ¢gikmaktadir.
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Ancak literatlirde geleneksel medya araglarinin roliiniin gerek siyasal gerekse sosyal
anlamda fazla abartildigin1 diisiinen yaklasimlar da yer almaktadir. Bu yaklagimlarin
basinda liberal yaklasimlar gelmektedir. Liberal yaklagimlara gore insan merkezinde
diisiindiigiinden ve cogu zaman medya ya da kiiltiir gibi dolayimlar ikinci plana
attigindan medyanin kontroliiniin de bireyde oldugu diisiiniilmektedir. Dolayisiyla onlara
gore medya araglarinin insanlar1 yonlendirmesi gibi bir sey s6z konusu degildir. Elestirel
teorisyenler medyanin insanlar1 kitlelestirdigini savunurken medyanin giicliniin de
siirsiz oldugunu savunmaktadir. Bu noktada medya insanlara ne yapiyor sorusuna
yonelmektedirler. Liberal yaklagimlar ise insanlar medyayla ne yapiyor sorusu iizerinden

medyay1 degerlendirmektedir (Tekinalp ve Uzun, 2009:118).

Bireyin pasifize ve edilgen bir konuma getirildigi anlayisina sahip elestirel teori
anlayisinda yeni medya bir ¢ikis alani saglayabilmektedir. Ciinkii yeni medyada
kullanicilar geleneksel medyadaki gibi pasif durumda degillerdir. Ancak detayl
distintildiigiinde elestirel teorisyenlerin medya elestirisinin yeni medyay1r da benzer
sekilde ele almaya uygun oldugu sdylenebilir. Geleneksel medyada igerikler geleneksel
bir sekilde -Ornegin Ozel televizyon ve yatirimlar ortaya ¢ikmadan evvel- tek bir
merkezden gelmekteydi. Kanal, gazete ve dergi sayisinin artmasi da bu sorunun kismen
de olsa -sosyal medya kadar olmasa da- ¢6ziilmesini saglamistir. Liberal yaklagimlara
gore medyada neyi izleyecegi ya da okuyacagini secen bireyin kendisi oldugundan
medyanin bireyi yonlendirmesi ya da kitlelestirmesi gibi bir durum s6z konusu
olmamaktadir. Bu yaklasima gore bireyler medyay1 kendi isteklerine gore segtiklerinden
medyadan beklentileri olmaktadir. Bu beklentiler genel olarak ii¢ degisken iizerinden

aciklanmaktadir (Blumler ve Katz, 1974).

Bu beklentilerin basinda bilissel beklentiler gelmektedir. Biligsel beklentiler kisaca
bilgilenme ve haber alma ihtiyaci olarak ifade edilebilir. Politikacilarin da temel amact
geleneksel medya baglaminda budur. Yaptiklari icraatlar1 segmenlerle paylasmak
istemektedirler. Izleyicilerin ya da okuyucularin ikinci beklentisini ise giizel vakit
gecirmek ve eglenmek teskil etmektedir. Nitekim gerek televizyonlarda onlarca yarisma
ve eglence programi yapilmakta gerekse de bu yonde gazete, dergi vb. yayinlanmaktadir.
Ucgiincii beklentiyi ise psikolojik olarak kendilerini iyi hissetme kaygilar1 olusturmaktadir

(Tekinalp ve Uzun, 2009: 116).
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Liberal yaklagimlarin bir digerini ise bireylerin ayni programlari izleseler ya da ayni
yayinlart okusalar dahi farkli duygulanimlarinin olmasi teskil etmektedir. Bu
yaklasimlardan dolay1 liberal teorisyenler elestirel teorisyenlerin aksine geleneksel

medyayi yaratici bulmaktadirlar (Lodziak, 1986: 21).

Geleneksel medyada izleyicilerin istek ve taleplerine gore secimler yapilsa da izleyici
secimi var olan programlar iizerinden yapilmaktadir. Elestirel teorisyenlerin yaklagimi bu
sinirlama iizerinden gelismektedir. Liberal yaklasima gore birey kendi tercih ve goriisleri
dogrultusunda istedigi kitle iletisim aracini takip edebilir, istedigini etmeyebilir (Erdogan
ve Alemdar, 2005: 61). Dolayisiyla, medya tarafindan bireye dayatilan bir diinya goriisii
bulunmamaktadir; bulunsa dahi birey kendi aklini ve sorgulama yetisini kullanarak neye
inanacagini secebilme olanagina sahiptir. Ancak elestirel teorisyenler izleyicinin izlemek
istedigi seye yer verilmedigi durumlarin da s6z konusu oldugunu savunmaktadir. Bu

baglamda izleyici sadece kendisine sunulanlar1 segmekte 6zgiirdiir.

Her ne kadar liberal yaklasimlar aksini savunsa da, elestirel teorilerin medyanin kitleleri
yonlendirmekte gii¢lii bir silah oldugunu ve siyasi erkin bu silahi hoyrat¢a kullandiginm
savunmasinin neticesinde, bireylerde medyaya kars1 bir 6n yargi olusmus ve birey
medyada gordiiklerine inanmamaya baglamigtir. Tam da bu noktada devreye giren yeni
medya, bireyler i¢in yeni bir umut, nefes alacaklari 6zgiir ve sanslirsliz bir ortam
olmustur. Ciinkii geleneksel medyanin en temel sorunlarindan birini temsil sorunu
olusturmaktadir. Elestirel teorisyenlerin de vurguladig seyin temelinde bu temsil sorunu
yer almaktadir. Ozellikle medyanimn ideolojik bir hal almasi bazi kesimlere ya da
diisiincelere bilerek yer verilmemesi gibi sorunlarin ortaya c¢ikmasina neden
olabilmektedir. Geleneksel medyadaki temel sorunun bu oldugu séylenebilir (Polat,
2018: 48).

Bu sorun siyasal iletisim acisindan da kendisini gosterebilmektedir. Ornegin geleneksel
medya araglarinda bir siyasetciye ¢cok az yer verilirken bir bagkasina ¢ok daha fazla yer
verilebilmektedir. Bu sadece siyasi iletisimde degil diger alanlarda da kendisini
gostermektedir. Geleneksel medyada merkezler bu durumu fark ettikleri andan itibaren
yeni medyay1 da kullanmaya baslamistir. Bu geciste sadece temsil sorunu degil esasen
yeni medyanin yayginlagsmast ve internet kullaniminin artmasi etkili olmustur.

Gliniimiizde goriildiigii lizere geleneksel medya araclarinin neredeyse hepsinin kendi
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kurumsal sosyal medya hesaplar1 bulunmaktadir. Bu medya kuruluslart hem geleneksel
medya i¢inde hem de yeni medya i¢inde yer almaktadirlar. Geleneksel medyada gazeteler
i¢cin hazirlanan igerikler degistirilerck yeni medyada da kullanilmaktadir. Geleneksel
medya kuruluslar1 yeni medya uygulamalarindan en ¢ok Twitter, Facebook ve Youtube
uygulamalarini kullanmaktadir (Scolari, 2009: 586-590).

Gelinen noktada geleneksel medyanin en temel ozelligini tek tarafli olmasi teskil
etmektedir. Sosyal medya ise geleneksel medyadan ¢ift yonlii ve ¢ok yonli etkilesim
sunmastyla ayrilmaktadir. Her iki medya yaklasimi birlikte degerlendirildiginde
geleneksel medya araclarinin siire¢ icinde daha da azalacagi on goriilebilir. Nitekim
bir¢ok gazete kapanmakta ve tirajlar1 dismektedir. Ciinkii geleneksel medyanin 6nemli
bir kitle iletisim araci olan gazetelerin internet ortamindaki versiyonlar1 e-gazete olarak
sunulmaktadir. Benzer bir durum dergiler i¢in de gecerlidir. Televizyon kanallarinin da
bu tarz problemlerle karst karsiya oldugunu sdylemek miimkiindiir. Youtube, Netflix,
Amazon vb. platformlar giin gectikge televizyonun alternatifi haline gelmektedir (Seving,
2019: 34).

1.2.2. Yeni Medya

21. yiizyilin teknolojik ve dijital gelismelerinin medya ve kiiresellesmeye getirmis oldugu
en biiyiik yeniliklerden birisini yeni medya olusturmaktadir. Her gegen giin kullanim
sayis1 ve etkisi artan yeni medya uygulamalari insanlar arasindaki iletigimi hizlandirdig:
gibi evrensel ve kiiresel bir hale de getirmistir. Internet iizerinden kullanilan bu
uygulamalarin temel Ozelligi anlik ve canli bir sekilde bilgi paylasimina imkan
tanimasidir. Bu sekliyle yeni medya uygulamalarini (Instagram, Facebook, YouTube ama
ozellikle de twitter) kullanan her kullanic1 profesyonel olarak degilse de amatdr birer

medyaciya ve muhabire doniismiis durumdadir (Tektas, 2014: 12).

Poore (2014)’a gore yeni medya kullanicilarin ya kendilerinin igerik olusturmasiyla ya da
var olan igerige destek vermesiyle olusturduklar1 ¢evrimici teknolojiler biitiinii olarak
tamimlanmaktadir. Bir diger tanimina gére ise yeni medya "Internet'te bulunan, ancak
igeriklerinin kullanicilari tarafindan bastan sona degistirilmesine, diizenlenmesine veya
olusturulmasina izin veren bir grup internet uygulamasi" olarak ifade edilmektedir.

(Kaplan ve Haenlein, 2010).
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Yeni medyanin farkli uygulamalari olsa da temel 6zelliklerinin basinda herkese hitap
etmesi ve Kkitleleri harekete gecirmesi sayilabilir. Diinyanin bir biitiin olarak
kiiresellesmesinde biiyiik bir rolii olan yeni medya iizerinden diinyanin bir baska
bolgesindeki insanla anlik temas ve iletisim saglanmis olmaktadir. Bu durum zaman
zaman bazi sorunlarin da kiiresel bir hal almasina neden olabildigi kiiresel tepkilerin de
verilebilmesi anlamma gelmektedir. Bu durumun en giincel drneklerden birisini iran
polisinin bir kadina uyguladig: siddetten dolay1 sosyal medya uygulamalar {izerinden

verilen tepkilerin yayilmasi olusturmaktadir.

Sosyal medya uygulamalari tizerinden farkli tiirden paylasimlar yapilabilmektedir. Bu
dogrultuda sosyal medya tizerinden resim, fotograf, yazi, farkli gorseller ve videolar da
paylasilabilmektedir. Bununla birlikte sosyal medya uygulamalari iizerinden anlik canli
yayinlar da agilabilmektedir. Anlik canli yayin agma 6zelligi sosyal medyanin yeni medya
olmak bakimindan en 6nemli 6zelligi olarak one ¢ikmaktadir. Yeni medya sadece tekil
bireylerin degil ana akim medyalarin ya da kurumlarin da kullandiklar1 alanlar
oldugundan onlarin takip¢i sayilar1 cok daha fazla olmaktadir. Bu baglamda herhangi bir
basin toplantisini anlik bir sekilde sadece internetin ve bir cihazin (tablet, telefon ya da
bilgisayar gibi) olmas1 kaydiyla anlik canli bir sekilde yayinlayabilmektedirler (Sahin ve
Sahin, 2016: 54).

Yeni medyayr hem bireyler hem kurumlar kullandigindan bu internet ve g¢evrimigi
alaninda anlik milyonlarca kisi bulunmaktadir. Bu durum yeni medyanin degistirdigi bir
diger ekonomik ilkeyi getirmektedir: reklam ve pazarlama. Yeni medya uygulamalari
tizerinden kendi hesaplarini agan her mikro ya da makro isletme basit bir sekilde kendi
triinlerini tanittig1 gibi satis sitelerinin linklerini de ilgili sosyal medya uygulamalarinda
paylasabilmektedir. Diger yandan kurum ya da sirketler kendi reklamlarinin 6ne ¢ikmasi
Twitter’a iicret ddeyerek kullanicilarin oniine daha sik ¢cikmasini da saglayabilmektedir.
Boylelikle yeni medya sadece iletisim ve eglence anlaminda degil pazarlama ve reklam

sektorli baglaminda da yenilikleri getirmektedir (Kiyan ve Dikmen, 2019: 132).

Yeni medyanin geleneksel medyadan en onemli ayrim noktasini ise anlik iletisim ve
etkilesim saglamasi olusturmaktadir. Ornegin ister bireysel kullanici ister kurumsal
kullanic1 yeni medya iizerinden bir seyler paylagsin diger kullanicilar ilgili kullaniciya

anlik cevap verebilmektedir. Dolayisiyla veri paylasan kimse paylastig1 veri hakkinda
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diger kullanicilarin ne diisiindiigiinii de anlik gorebilmektedir. Bu durum insanlarin
diistince ve davraniglarii da etkilemektedir. Siyasal etkilesim de ayni baglamda
gelismektedir. Kullanicilarin paylasilan metin ve gorsellere cevap verdikleri gibi
etkilesimde de bulunabilmektedirler. Cevap vermek dogrudan metin olarak cevap yazmak
anlamina gelirken etkilesimde bulunmak ise ilgili paylasimi begenmek olarak karsilik
bulmaktadir. Sosyal medyada bu sekilde etkilesim alan her paylasim diger paylasimlarin
Oniine gecerek hem daha ¢ok giindem olmakta hem de diger kullanicilar tarafindan

goriiniir hale gelmektedir.

Anlik etkilesim saglamasi yeni medyanin giindemi etkileme giiciinii de yiikseltmektedir.
Bu baglamda bir paylasim aninda diinyanin ya da iilkenin glindemine girebilmektedir.
Ayrica bu etkilesimler gerek kurumlarin gerekse bireysel kisilerin kendi fikirlerini
yeniden degerlendirmeleri i¢in bir geri bildirim anlami icermektedir. Geri bildirim sunma
durumu yeni medyanin bir tiir kamuoyu yoklama imkani sundugunu da gostermektedir.
Gerek siyasetciler gerekse de diger kullanicilar yeni medya uygulamalarini yeni
medyanin bir pargasi olarak kullandigindan topluluklarin ve kitlelerin herhangi bir
konuda ne diisiindiiglinii ya da hissettigini Ol¢ebilmektedir. Bu oOl¢limler kamuoyu
yoklamasma donistiigiinden insanlara, fikirlere ve kurumsal yonelimlere yon
verebilmektedir. Ornegin biiyiik bir tepki sonrasinda kisi ya da kurum o6ziir mesaji
paylasabilmektedir. Bu baglamda yeni medya sosyal bir tepki ve kontrol mekanizmasi

olarak da hizmet verebilmektedir (Ulas, 2020: 277).

Yeni medya uygulamalarinin sosyal hayat icinde bu denli etkili olmasinda
ulasilabilmesinin ve kullanilmasinin kolay olmasinin etkileri bulunmaktadir. Her hesabin
kontrolii kolay bir sekilde kullanicinin kendisindedir. Her istedigini kolaylikla
paylasabilmekte (elbette kiiflirlii ve hakaretli paylasimlar siber suglar icerisinde yer
almaktadir) ve etkilesime girebilmektedir. Farkli diisiinceleri olay gorebilmekte ve anlik

fikir tartismalar1 da yapabilmektedirler (Safko ve Brake, 2008: 23).
1.3. Siyaset Kavramm

Siyaset gerek bir kavram gerekse de sosyal hayatla iliskisi bakimindan diinyanin kokleri
en eski kavramlarindan birisi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda siyaset akla gelen ilk
anlamiyla yonetme sanati olarak ifade bulmaktadir. Modern donemle birlikte ise siyaset

devlet i¢cinde ve devletle birlikte yonetim igin yapilan orgiitlenmeler biitiinii anlamina
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gelmektedir. Literatiir incelendiginde siyaset kavramina yonelik farkli tanimlamalarin
oldugu gozlemlenmektedir. Bu tanimlardan birisine gore siyaset; “halki veya belirli bir
grubu ilgilendiren konularda kararlar verme, etkileme veya uygulamaya yonelik hem is
birligi ve dayanisma icinde hem de catisma biciminde savasilabilecegi veya ait

olunabilecegi degisen bir toplumsal iligkiler kiimesidir" (Taskin, 2014: 19).

Siyaset sadece toplumlari yonetme sanati degil ayn1 zamanda toplumlar1 yonetmeye aday
gruplarin siyasi ve iletisimsel bakimdan catigma alanlaridir. Aslinda siyasetin ayni
zamanda catisma alan1 olmasi geleneksel donemde de gegerli olan bir olgudur. Ornegin
demokrasilerin gelismedigi donemlerde de siyaset hem yonetim alanlar1 ve kurumlarini
hem de c¢atismay1 igermektedir. Bu durum ¢agdas demokrasilerde de sekil degistirmekle
birlikte devam etmektedir. Geleneksel siyaset diinyasinda siyasi ¢atigmalar gayri mesru
ya da mesru farkli usullerle yapilirken ¢agdas donemde siyasi ¢atisma ve rekabet daha

¢ok medya ilizerinden, propaganda iizerinden yiiriitiilmektedir (Kapani, 1983: 2).

Toplumun yonetilmesi olarak siyaset ayni zamanda sosyolojik ve kurumsal yapilarin
islerlik kazanmasi anlamina da gelmektedir. Bu baglamda siyaset, bir yandan toplumun
idaresini saglarken diger yandan bu idarenin siirdiiriilebilir olmasini saglayan kurumlar1
tesis eder. Egitim, saglik, emniyet ve adalet gibi temel sosyal kurumlar siyasetin toplumu

idare etmesinin temel dinamikleri olarak one ¢ikmaktadir.

Diinyanin degismesi, yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasi siyasetin toplum yonetimindeki
etkisinin de degismesini saglamistir. Aslinda bu degisim bir tiir ¢cesitlenme olarak da ifade
edilebilir. Bu ¢esitlenmenin basinda ise geleneksel ve yeni medya gelmektedir. Medyanin
kullanimi1 da toplumun y6netilmesinin bir pargasi olmustur. Bu husus siyasetin medyay1
da yonetmesi gerektigini gostermektedir. Ciinkii medya kitlelere hitap etti§inden onlarin
diisiince ve davranislarinin etkilenmesine neden olmaktadir. Medyanin toplumlarin
yonetilmesindeki en biiyiik etkisini yine siyasetin taniminda yer alan bir kavram olan

‘ikna’ ile agiklamak yerinde olacaktir (Dursun, 2012: 14).

Siyasetin taniminda &ne ¢ikan kavramlardan birisini de ikna teskil etmektedir. Ikna
siyasetin i¢inde hem hitabet olarak ifade edilmekte hem de modern donemlerle birlikte
medya lizerinden yiiriitiilmektedir. Ancak ikna tarihsel siirecler degismis olsa da siyasetin
halda merkezinde yer alan kavramlardan birisi olarak One c¢ikmaktadir. Kitlelerin

etkilenmesi siyaset¢inin kendisi i¢in idarenin basinda kalabilmesi adina énemlidir ve o
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kisinin konugsma 6zelliginin bir parcast olmaktadir. Nitekim Antik Yunan’da hitabet bir
sanat olarak degerlendirilmekte ve siyaset agisindan da 6onemsenmektedir. O giinlerden
bugiine iknanin sekli medya ve teknoloji tizerinden farklilagsa da 6ziinii korumustur. Bu
baglamda ¢agdas donemlerde ikna yine siyasetin bir pargasi olarak, segmenlerin oy verme
yonlerinin etkilenmesi olarak devam etmektedir. Ikna sadece oy bakimindan degil siireg
icinde gelistirilen farkli politikalara katilimlar baglaminda da kendisini gostermektedir

(Bozkanat ve Goksu, 2020: 85).

Ikna kavram siyasetin merkezinde yer aldigindan dolay: kars: taraf olarak kitle ya da
kisilerin etkilenmesini icermektedir. Ikna bakimindan siyaset kisi ya da gruplarin sizin
fikrinize inanabilmesi anlamina gelmektedir. Ancak her bir kimse bir bagkasini kolaylikla
ikna edememektedir. Bunun bir liderlik oldugu gibi yetenek isi oldugunu da séylemek
gerekir. Siyasete ve liderlige bu sekilde bakan teorisyenlerin basinda ise Weber
gelmektedir. Weber, halki kendisine inanmaya ikna edebilecek olanin karizmatik liderler
oldugunu vurgulamaktadir. Dolayistyla “dil sadece bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda

kars1 tarafa siyasi anlam kazandirmak igin keskinlestirilen ve bilenen siyasi bir silahtir"

(Heywood, 2015: 22).

Siyaset kavraminin tanimlanmasinda ikna ile birlikte 6ne ¢ikan bir diger kavramu ise giic,
denetim bu kavramlarin getirdigi adalet teskil etmektedir. Siyaset toplumlarin birlikte
yasamas1 i¢in kurumlarin idaresine dayandigindan diger yandan giic uygulamak ve
denetimler yapmak adaletin islemesi adina 6nem kazanmaktadir. Siyaset toplumu
yonetme sanati oldugundan bu yonetim sadece ikna ve iletisim siiregleriyle degil ayni
zamandan denetim ve gii¢ lizerinden de islemektedir. Clinkii siyaset ayn1 zamanda adaleti

saglamakla da yiikiimli bir kurumdur (Gokge, 2021: 41).
1.4. Siyaset Iletisimi

Siyaset iletisimi bir 6nceki baslikta koken olarak ifade edildigi lizere ¢ok eski tarihlere
dayanmaktadir. Nitekim Antik Yunan’daki siyaset¢ilerin hitabet sanatiyla ilgilenmeleri
bu siirecin baglangi¢larindan birisi sayilabilir. Ancak siyasal iletisim hitabet gibi sadece
siyaset¢inin kendini anlatma ve sdylem giiciinii ya da estetigini ifade etmemektedir.
Siyaset iletisimi ayrica sosyolojik ve siyasal bir kurum olarak devletin zaman zaman
halkla zaman zaman da diger i¢ ve dis unsurlarla kurdugu etkilesimi ifade etmektedir

(Mutlu, 1998: 304).
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Siyasal iletisimin temel amaci agiklama ve var olan siyasal ve sosyal giindemi etkili bir
sekilde aktarma siireclerinin toplamini icermektedir. Bu baglamda siyasal iletisimin en
etkili yolu modern donemlerle birlikte kitle iletisim araglar1 olmustur. Bu yollar
yurttaslara ulasmanin en kolay ve en etkili bi¢imlerinden birisi olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Siyasal iletisim her zaman resmi bir agizdan devletin ve siyasi kurumlarin isleyisine dair
halkin ya da genel olarak kamuoyunun bilgilendirilmesi seklinde kendisini

gostermektedir (Inal, 1999: 98).

Literatiir incelendiginde siyasal iletisimin de ikna siiregleriyle birlikte yiiriitiildiigi
gozlemlenmektedir. Nitekim se¢menlerin etkilenmesi hedefi de siyasal iletisimin bir
parcasidir. Ote yandan Barut ve Altundag'in (2005: 80) tanimia gore siyasal iletisim,
baski araglar1 olmaksizin belli bir kitleyi manipiile etme ve se¢gmenlerin davranislarini
kontrol etme, bireylerin tutumlarini etkileme siirecini kapsayan bir faaliyettir. Su halde
siyasal iletisim sadece devletin bir kurum olarak halkla veya i¢ ve dis unsurlarla
iletisimini degil bununla birlikte tek tek partilerin de halkla olan iliskilerini ya da

birbirleriyle olan etkilesimlerini de igermektedir.

Siyasal iletisimin ikna baglamindaki en 6nemli faaliyet alanini ise propaganda ve se¢im
faaliyetleri icermektedir. Nitekim her parti se¢imi kazanmak tlizere bir dolu reklam ve
propaganda faaliyeti yiirlitmektedir. Bu faaliyetler belirli bir iletisim siirecinin ve planinin
takip edilmesiyle olmaktadir. Se¢imin kazanilmasi adina yapilan her faaliyet siyasal
iletisim silirecinin de bir pargasi olmaktadir. Nitekim bir¢cok parti Oncelikle halkin
beklentilerini anketlerle dlgmekte ve bu sonuglar baglaminda iletisim perspektifini

belirlemektedir (Erdogan, 1997: 61).

Siyasal iletisime yonelik farkli yaklagimlar 6ne ¢ikarilsa da (partinin kendisi, segmen ya
da kamuoyu gibi) temel olarak ii¢ asama One ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda siyasal
iletisimin ilk asamasinda siyasi partilerin medyayla kurmus oldugu iliskiler yer
almaktadir. ikinci olaraksa teknolojinin gelismesine paralel olarak degisen yapilanma
gelmektedir. Nitekim televizyonun icadi siyasal iletisim i¢in yepyeni bir asamayi gerekli
kilmistir. Ugiincii asama ise ¢agdas donemde de devam eden yeni iletisim teknolojileri

cagidir (Bongrand, 1992: 12).

Siyasi iletisimin {i¢ temel odak noktas1 bulunmaktadir: partiler, secmenler ve kamuoyu.

Siyasi parti kavrami siyasal tarih i¢inde ¢ok da eski bir kavram degildir. Siyasi parti
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kavram: 19. Yiizyilla birlikte gelismeye ve yayilmaya baslamigtir. Ancak demokratik
hareketler gliglendiginden ve se¢imler ortaya ¢iktigindan siyasi partiler siyasal iletigimin
merkezine yerlesmislerdir. Clinkii ama¢ segmenin etkilenmesini saglamaktir. Partiler
bunu sadece hitabetle degil ayn1 zamanda parti programlar1 ve se¢im vaatleri iizerinden

yaparlar (Ozkan, 2007: 102).

Partiler bir yandan kendi programlarini hazirlarken diger yandan da se¢menlerin
beklentilerini arastirarak siyasal iletisimi bu yonden de tasarlar. Iste burada siyasal
iletisimin bir diger dnemli odak noktasi olan se¢gmen 6ne ¢ikmaktadir (Divanoglu, 2017).
Siyasal iletisimin en énemli nesnesi ya da kaba tabirle tliketicisi segmendir. Se¢gmenler
sunulan hizmetlerin de iletisimlerin de birincil muhataplaridir. Siyasal iletisimin basarili
olmasinda propaganda ve medyatik faaliyetler etkili oldugu kadar se¢gmenin taninmasi ve
bu yonde iletisime girilmesi de bir o kadar dnemlidir. Se¢gmenin taninmas1 demek sadece
siyasi, ideolojik bakimdan degil ayn1 zamanda beklenen hizmetlerin de 6n goriilmesi
anlamina gelmektedir (Tan, 2002: 136). Siyasal iletisimde iletisimin nesnesi olarak
goriilebilecek olan {i¢ tiir se¢cmen vardir: partiye iiye olacaklar, partinin destek¢ileri ve
sempatizanlari, parti iiyesi ya da miittefik ve sempatizan olmayan, ancak se¢im sirasinda

baska secenekleri olmadig1 icin herhangi bir partiye oy verenler (Inang Demir, 2018: 83).

Siyasal iletisimin bir diger odak noktasi ise kamuoyudur. Kamuoyu en basit
tanimlamasiyla bir sorun konusunda halkin, kamunun diisiincesi, kanist olarak ifade
edilebilir. Kamunun diisiincesi demek aslinda bir yandan da halkin genel egilimi anlamina
gelmektedir. Dolayisiyla géz ardi edilmemesi gereken bir alandir. Ciinkii kamuoyu
demek diger bir deyisle kitlelerin fikrinin ne oldugu anlamina da gelmektedir (Divanoglu,
2017). Kamuoyu, genis anlamda halki ilgilendiren belirli bir konuda belirli bir zamanda
genel bir yargi veya genel bir goriis ifade eder. Dar anlamda kamuoyu, siyasal iktidarin

goriiglerinin ortasidir (Daver, 2015: 251).

Kamuoyu gerek hiikiimetin gerekse de tek tek siyasi partilerin tutum ve iletisimlerini
etkilemektedir. Dolayisiyla siyasal iletisimde kamuoyu beklentileri, kamuoyunun istek
ve talepleri her zaman g6z oniinde bulundurulmalidir. Nitekim bu kavramdan hareketle
kamu vicdani gibi etik beklenti i¢ceren kavramlar da tiiretilmektedir. Dolayisiyla her siyasi
iletisime gececek olan kurum kamuoyunun var olan reflekslerini iyi 6l¢meli ve ona gore

hareket etmelidir (Ozkan, 2004: 93).
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1.5. Geleneksel ve Yeni Medyada Siyaset letisimi

Medya araglarinin gelismesi gerek modern gazetecilik baglaminda gerekse de medya
teknolojiler baglaminda ¢ok eski tarihlere gitmemektedir. Bu baglamda medya siyaset
iliskisinin ilk modern 6rnekleri 1859 yilinda Amerika’da baglamistir. Bu yil bir kongre
iiyesi ile réportaj yapilmis ve yapilan réportaj yaymlanmustir. Ilk siyasi basin agiklamasi
ise 1907 yilinda olmustur (Oktay, 2002: 81). Bu gelismeler geleneksel medya ve siyasal
iletisimin bir parcasidir. Geleneksel medya ile siyasal iletisim iliskisi 20. Yiizyilla birlikte
artarak devam etmistir. Ciinkii bu yiizyilda kitle iletisim araclari hizla gelismis ve
yayilmistir. Dolayisiyla da geleneksel medya araglari lizerinden siyasal iletisim gelismeye
devam etmistir. Bu baglamda geleneksel medya araclarinin basinda gazeteler, dergiler ve
radyo gelmektedir. 1970’li yillarla birlikte de geleneksel medyanin son ve en 6nemli
parcas1 olan televizyon evlerde yayginlasmaya baslamustir. Ozellikle 6zel kanallarin da
ortaya c¢ikmasiyla birlikte televizyon siyasal iletisim araglarinin en o6nde gelen

araclarindan birisi olmaya baslamistir (Aziz, 2013: 63).

Medya siyaset iligkisi geleneksel medya doneminde siyaset¢ilerin etkin kullandigi bir
alan oldugu gibi cagdas donemde ve giliniimiizde de en 6nemli ve canli alanlarin basinda
gelmektedir. Ciinkii siyasetgilerin o zamanda da bu zamanda da temel amaglar
secmenleri kendi lehlerine ikna etmek ve oy verme davraniglarini degistirmektir. Bu iki
temel amag birbirlerine bagli olmakla birlikte medyaya muhtag amaclardir. Medya ve
iletisim olmadan bu amaglara ulasabilmek pek miimkiin gériinmemektedir. Su halde ister
geleneksel medya araglari olsun isterse de ¢gagdas ya da yeni medya olsun demokrasilerin

onemli bir parcasi olarak goriilmelidir.

Geleneksel medyada siyasal iletisim ¢ogu zaman tek yonliidiir. Aslinda daha 6nce de
ifade edildigi iizere geleneksel medya araglarinda da okuyucu, izleyici ya da dinleyici
istediginde telefonla, faksla ya da mektupla ilgili kisi ya da kuruma ulasabilmekte ve
karsilikli bir etkilesim tesis edilebilmektedir. Ancak bu etkilesim yeni medya- sosyal
medyayla karsilastirildiginda o kadar ciliz ve yavas kalmaktadir ki geleneksel medyanin
tek yonlii olarak degerlendirilmesine yol agmaktadir. Bu ifadelendirme bigimi geleneksel
medyanin etkilesim hizinda yanlis bir kavramsallagtirma da degildir. Ciinkii geleneksel
medyada siyasetci bilgisini paylastiktan sonra se¢mene ya da kamuoyuna ulagmasi -

Ozellikle televizyonun da olmadigi donemleri diisiindiigiimiizde- belirli bir siire
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almaktadir. Se¢menin ya da ilgili gruplarin doniis yapmast ise ¢ok daha fazla bir siire

aldigindan etkilesim yok denecek seviyelere diismektedir (Arici, 2015: 48).

Su halde yeni medyanin siyasal iletisimde gerceklestirdigi ilk 6nemli devrim niteligindeki
sey etkilesim ve haber alma, haber verme hizidir. Bu arastirmada sosyal medya ve siyaset
iliskisine dair Twitter uygulamasi Ozelinde bir ¢aligma yiriitiilse de yeni medya
uygulamalarinin hemen hepsinde yapilan paylagimlarin anlik goriilmesi ve daha da
Oonemlisi anlik cevaplanabilmesi s6z konusudur. Dolayisiyla bu durum siyasal iletisimin
de ¢ok aktif ve canli olmasini saglamaktadir. Yani siyasal iletisimi kuran kurum ya da
kisi anlik karsiligt gordiiglinden ona gore pozisyon almakta ve degisim hiz
kazanmaktadir. Ayrica bir Onceki paragraflarda siyasal iletisimin Onemli odak
noktalarindan birisi olarak gosterilen kamuoyunun takip edilmesi acisindan da sosyal
medyanin takip edilmesi, analiz edilmesi ve degerlendirilmelerinin yapilmasi siyasal
iletisim adina tercih degil zorunluluga doniismiis durumdadir. Cilinkii bir¢ok se¢men
kitlesi sosyal medya araglarimi1 kullanmakta siyasal iletisim de buradan isletilmek

durumda kalmaktadir (Sec¢im, 2016: 424).

Yeni medya ile geleneksel medyanin siyasal iletisim iliskilerini birbirinden ayiran sey
sadece etkilesim, anlik tepki ve cevaplamalar da degildir. Bununla birlikte bir diger
onemli ayrim siyasal iletisim seklinin ve tiiriiniin degismesidir. Ornegin geleneksel
medyada bir siyaset¢i sayfalarca uzunlugunda bir gazete beyanati verebilmekteydi. Kaldi
ki ayn1 durum bugiin i¢in de s6z konusudur. Ancak yeni medya kullanimi oldukga artmig
oldugundan siyaset¢iler giindeme dair fikirlerini de sosyal medya araciligiyla -6zellikle
de Twitter- aktarmaktadir. Iste burada siyasal iletisimin yeni medyada geleneksel

medyaya gore farklilagsmasi s6z konusu olmaktadir.

Sosyal medyada (6zellikle Twitter) paylasimlar genellikle ¢ok daha kisa olmakta ve
zaman zaman sloganvari bir dil de kullanilabilmektedir. Bu durum siyasal iletisimdeki
tislubun degismesine neden olmaktadir. Ayrica son yillarda gerek Z kusaginin etkisi ile
gerekse de sosyal medyanin iyiden iyiye yayginlasmasi ve eglenceyle biitiinlesen bir yeni
medya dili de s6z konusudur. Bu dil de siyasal iletisimin bir pargasi olmaktadir. Ciinkii
secmen yeni medya araglarini bu sekilde kullandigindan siyasal iletisime girecek olan
kurum ya da kisiler de bu dili bilmelidir. Bu elbette bambaska bir dil degilse de

gorsellerle, analojilerle ve emojilerle desteklenen bir benzetim dilidir. Dolayisiyla siyasal
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iletisim sosyal medya ile birlikte bu sekilde de degisim gostermektedir (Bostanci, 2015:
45).

Medyadaki teknolojik ve dilsel ya da ifade bakimindan degisimi gérmek siyasal
iletisimde siyasi kurumlar ve siyasetgilerin amaglari i¢in son derece 6nemlidir. Ciinkii
siyaset ve medya arasindaki iligki her zaman karsilikli ve iki yonliidiir. Medyanin kontrol
edilmesi demokrasinin en ¢ikmaz alani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ciinkii medyanin belirli
bir grup ya da gruplar tarafindan ideolojik olarak yonlendirilmesi siyaset medya iliskisi
bakimindan her zaman en biiyiik politik sorunlarindan birisi ola gelmistir. Ancak bu sorun
daha ¢ok geleneksel medyayla siyaset iletisimi agisindan 6ne ¢ikmaktadir. Yeni medya
uygulamalarinda (Twitter, Facebook, Instagram, YouTube gibi) hesap agmak ve paylasim
yapmak oldukca kolay ve ucuz yollu oldugundan bu alanin medyatik 6zgiirlesme ve
iletisimi de destekledigi sOylenebilir. Ciinkii insanlar hangi diisiince, egilim ve politik
yaklagimda olursa olsunlar istedikleri alanda sosyal medya hesabi agip goriislerini beyan
edebilmektedir.

Geleneksel medyada ise boyle bir sey s6z konusu degildir. Bu durum yeni medyay1 ¢ok
sesli kildig1 gibi siyasal iletisime de yon vermektedir. Ciinkii siyasal iletisim farkli sesleri
de dikkate almak ona gore iletisim politikalar1 gelistirmek durumda kalmaktadir. Bu
durum giinlimiizde eline basit bir mikrofon alinmasi ve yine basit bir cep telefonu
kamerasiyla roportajlarin  yapilmasinda kendisini gostermektedir. Yeni medya
kullanmanin maliyeti olduk¢a diisiik oldugundan her bir birey muhabir gibi haber
toplayabilmekte ya da paylasabilmektedir. Siyasal iletisim de bu unsurlar1 dikkate almak
durumda kalmaktadir. Bu durum ayrica giindemin ¢ok hizli degismesine neden
oldugundan siyasal iletisim bu giindem hizin1 da giincel olarak takip etmelidir (Aydin,
2021: 34).

Gilinlimiizde tiim siyasi partilerin, devlet kurumlarinin, siyasi lider ya da kisilerin,
bakanliklarin, bakanlarin ve milletvekillerinin de sosyal medya hesaplar1 bulunmaktadir.
Buradan hem kendi yapmis oldugu isleri ve politikalarin1 paylasmakta hem de sosyal
medyada kamuoyunun giindemini gorebilmektedir. Bu durum siyasilerin var olan
giindem karsisinda nasil bir iletisim pozisyonu almalar1 gerektigini de etkilemektedir
(Cambay, 2015).
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Sonug olarak yeni medyadaki siyasal iletisim geleneksel medyadaki siyasal iletisime gore
tek yonlii degil ¢ift yonliidiir. Bununla birlikte yeni medyadaki giindem hiz1 ve etkilesim
ag1 da geleneksel medyanin 6niindedir. Ayrica her iki medya iletisimi de yazili ve gorsel
olarak ayrilabilmektedir. Yeni medya daha analojik ve kisa bir dili tercih ederken

geleneksel medyadaki dil daha formeldir.
1.6. Tlgili Literatiir

Siyaset iletisiminde medya kullanimlarinin incelenmesi amaciyla yapilan bu arastirmaya
yonelik literatiir incelendiginde karsimiza ¢ikan bazi ¢alismalardan bahsetmek yerinde
olacaktir. Literatiir incelendiginde bu alanda hem tez ¢aligmalarinin hem de arastirma
makalelerinin yapildig1 gézlemlenmektedir. Bu baglamda Toy (2019)’un ¢alismasinda
sosyal medyanin siyasal iletisim aracindaki rolii 31 Mart 2019 yerel se¢imleri agisindan
incelenmistir. 2019 yilindaki yerel secimlere 2 ittifak halinde girilmis ve ¢alismada da bu
ittifakin taraflarinin Twitter paylagimlarinin analizi yapilmistir. Arastirma incelenen
tweetler ise en ¢ok etkilesim alan tweetler arasindan seg¢ilmistir. Bu baglamda ¢alismada
ele alinan tweetler bir yandan dil ve {lislup acisindan incelenmis diger yandan da aldiklar
etkilesimler baglaminda analiz edilmistir. Yapilan analizlerde birlik, vatan, millet ya da

sosyal devlet olma vurgular1 6ne ¢ikmistir.

Literatiirde 6ne ¢ikan bir baska calisma ise Bostanci (2015) tarafindan doktora tezi olarak
hazirlanmistir. Bu arastirmada bir siyasal iletisim araci olarak sosyal medya, milletvekili
ve segmen Orneginde analiz edilmistir. Arastirma neticesinde milletvekillerinin sosyal
medyay1 etkin kullandiklar1 sonucuna ulagilmistir. Bununla birlikte arastirmada en sik
kullanilan sosyal medya uygulamasi olarak Twitter tespit edilmistir. Segmenlerin ise daha
cok Facebook kullandiklar1 belirlenmistir. Bununla birlikte se¢gmenler sosyal medyanin
genel olarak dogru bilgilendirme yapmadigini da aktarmiglardir. Arastirmada
milletvekillerinin se¢gmenlere gore sosyal medyada daha fazla vakit gecirdigi ortaya
cikmakla birlikte sosyal medyanin siyasal iletisimle olan iliskisinin de Onemi

vurgulanmustir.

Aydin (2021) ise milletvekilleri 6rneginde siyasal iletisimde sosyal medya kullanimim
incelemistir. Sosyal medyada siyasal iletisimin kullanimina O6rneklerin verildigi
calismanin 6rneklemini ise 27. Donem milletvekilleri olusturmaktadir. Calismadan elde

edilen veriler 1s18inda milletvekillerinin sosyal medyay1 siyasal iletisim amaciyla
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kullandiklari, siyasal iletisimde sosyal medya kullaniminin 6nemli oldugunu
diistindiikleri ve sosyal medya araglar1 arasinda en ¢ok Twitter’1 tercih ettikleri gibi
saptamalar yapilmistir. Siyasal iletisim amagli sosyal medya kullanim diizeyleri lizerinde
yas, cinsiyet, egitim durumu, se¢im bdlgesi ve siyasi parti degiskenlerinin anlamli bir fark
olusturmadiklart tespit edilirken, milletvekillerinin yaslari arttitkga sosyal medya

hesaplarini kendilerinin yonetme oraninin azaldig1 goriilmiistiir.

Literatiir genel olarak incelendiginde tek bir kisi 6rnekleminde de ¢alismalarin yapildigi
goriilmektedir. Nitekim Ayman (2019) Ekrem Imamoglu 6rneginde siyasal iletigim
siirecini sosyal medya baglaminda incelemistir. Caligmada, sosyal medya
kullanimlarinda Imamoglu’nun, ¢atismadan uzak ancak kararli dil ve iislubuyla siyasal
olarak doéniisiim ve degisimin basini ¢ekebilecek bir dava adami profili ¢izdigi ileri
siiriilmektedir. Bununla birlikte arastirma imamoglu’nun siyasal iletisimde sosyal medya

kullaniminin aktif oldugunu ve segmen katilimina da 6nem verdigini gostermektedir.

Literatiirde bu alanda yapilmis arastirma makaleleri de bulunmaktadir. Bu baglamda
Arict (2015) siyasi partilerin ve siyasi parti liderlerinin sosyal medya performanslari
lizerine bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirma Orneklemine AKP (Adalet ve
Kalkinma Partisi), BDP (Baris ve Demokrasi Partisi), CHP (Cumhuriyet Halk Partisi) ve
MHP (Milliyet¢i Hareket Partisi)’nin ve parti liderlerinin (Recep Tayyip Erdogan,
Selahattin Demirtag, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli) paylasimlar1 alinmistir.
Arastirma sonucunda siyasi partilerin ideolojik farkliliklarinin sosyal medya kullanim
pratigine de yansidigi; siyasi partilerin ve liderlerin degisen oran ve sekilde sosyal

medyay1 kullandiklar tespit edilmistir.

Literatiirdeki siyasal iletisim ¢alismalar1 sadece siyasetciler Ornekleminde de
yapilmamistir. Ornegin Segim (2016) sosyal medyanin bir siyasal iletisim araci olarak
kullanilmasmi Adnan Menderes Universitesi Iletisim Fakiiltesi dgrencileri drneginde
incelemistir. Arastirma kapsaminda, iiniversite 0grencilerinin sosyal medya kullanim
aliskanliklari, kullanim siklig1 ve internette gegirilen siire ile sosyal medyay bir siyasal
iletisim araci olarak kullanip-kullanmadiklar1 arasindaki iligki ortaya c¢ikartilmaya
calisiimis, bu kapsamda Adnan Menderes Universitesi 6grencilerine yonelik bir anket
calismas1 uygulanmistir. Calisma sonucunda ise 6grencilerin %52,6’lik en biiyiik kismi,

siyasal haberleri alma kaynaklarinin cep telefonlarinda bulunan sosyal medya
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uygulamalar1 oldugunu belirtmis, %77,8’lik kism1 da sosyal medya iizerinden bu
ulastiklar1 haber, video, gorsel ya da etkinlige yorum yazarak katkida bulunduklarim

belirtmistir.

Silstiptir (2016) ise 07 Haziran 2015 genel secimi lizerine Twitter incelemesi yapmuistir.
Bu arastirmada Ahmet Davutoglu, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli ‘nin 2015 genel
secimlerinde yapmis olduklar1 Twitter paylasimlart analiz edilmistir. Caligmada en ¢ok
oy alan ti¢ siyasi parti liderinin tweetleri irdelenmistir. Arastirma sonucunda; Ahmet
Davutoglu tweetlerinde en fazla partisinin gerceklestirdigi icraatlari, Kemal
Kiligdaroglu’nun tweetlerinde daha ¢ok vaatlerde bulundugu ve Devlet Bahgeli’nin ise
arka arkaya konusur gibi mesajlar paylasmakta oldugu ve paylasimlarinda gorsel 6ge

kullanmadig1 belirlenmistir.

Literatiirdeki arastirmalar genel olarak incelendiginde ¢alismalarin sonuglarinda bazi
ortak kanilarin da ortaya ¢iktig1 gozlemlenmektedir. Bu ¢ergcevede siyasi liderlerin genel
olarak sosyal medyay1 6zelde ise Twitter uygulamasini etkili bir sekilde kullanmadiklari
ifade edilmektedir. Twitter uygulamasi gerek tilkemizde gerekse diinyanin onde gelen
tilkelerinde genis halk kitleleri tarafindan kullanilmaktadir. Bu dogrultuda Twitter hem
insanlarin iletisim kurma ihtiyacina cevap vermekte hem de Kitlesel olarak
gruplagsmalarini saglamaktadir. Dolayisiyla Twitter bir yandan siyasi liderlerim kendi
hedef kitlelerini konsolide etme ¢abalarinin bir pargas: iken diger yandan da kitlelerin
kendi isteklerinin sunuldugu yeni kamusal alanlar olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle
Arap Bahari ¢ercevesinde diisiiniildiigiinde Twitter uygulamasinin genis halk kitlelerinin

orgiitlenmesini saglamasi acisindan 6ne ¢iktig1 gézlemlenmektedir (Kirik, 2012: 89).

Siyasi liderlerin Twitter kullanimlar kitleleri harekete gecirici etkiler de tasidigindan
Twitter’in, iletisim baglaminda her zaman iyi yonetilmesi gerektigi sdylenebilir. Ciinkii
siyasi liderlerin sadece kendi parti gruplari degil bununla birlikte kendi liderlik
yetenekleri ve ideolojileri dogrultusunda olusturduklar1 halk kitleleri de bulunmaktadir.
Dolayisiyla atilan tweetler halk kitlelerinin de harekete ge¢mesini saglayabilmektedir.
Burada hareketlerden kasit, kitlelerin ideolojik olarak marjinallesmesi ve baskasina zarar

verir duruma gelmelerini ifade etmektedir.
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Twitter iletisimi bu bakimdan da 6nem arz etmektedir. Siyasi liderler Twitter lizerinden
birbirlerini elestirirken sadece kendi siyasi tutumlarini1 degil bununla birlikte yapacaklari
tweet paylasimlarinin toplumsal etkilerini de hesaba katmak durumundadirlar. Nitekim
atilan herhangi bir sert (ideolojik, radikal ve tahrik edici gibi) tweet Kitlelerin birbirlerine

zarar vermesi gibi sonuglar dogurabilmektedir.

Siyasi liderler bir yandan Twitter iizerinden kendi goriislerini aktarirken diger yandan da
kitleleri tahrik etmeden konsolide etmelidirler. Bu bakimdan siyasi liderlerin Twitter
paylagimlar1 aynt zamanda profesyonel bir yonetim gerekmektedir. Ancak literatiir
incelendiginde siyasiler tarafindan Twitter etkili kullanilmadigindan bu tiir bir durumun

da s6z konusu olmadig1 goriilmektedir.

Literatiirdeki arastirmalar genel olarak degerlendirildiginde siyasetgilerin Twitter
tizerinden belirgin bir sekilde giincel paylasimlar yapmadiklar1 goriilmektedir.
Geleneksel medya araglari ¢ok daha etkin olarak hizmet vermektedir. Giinlimiizde de
siyasi liderlerin geleneksel medya araclarmi daha etkin kullandigr soylenebilir.

Dolayistyla Twitter’in gogu zaman ikinci planda kaldigindan bahsetmek miimkiindiir.

Yapilan arastirmalar karsilastirmali  bir sekilde degerlendirildiginde Twitter
uygulamasinin siyasal iletisimde yeterince kullanilmadigi fikri ortaya c¢ikmaktadir.
Yapilan literatiir incelemesinde siyasi liderlerin yapmis oldugu paylasimlar daha c¢ok
yaptiklar1 icraatlar1 ve gelecek i¢in vaatlerini igerdigi gozlemlenmektedir. Bu
paylagimlarin 6nemli bir kisminin ise tekdiize bir sekilde yapildigi belirlenmistir. Yani
Twitter’in sunmus oldugu olanaklarin yeterince kullanilmadig literatiirde 6ne ¢ikan ortak
fikirlerden birisidir. Dolayisiyla da siyasi liderlerin Twitter kullanimin farklilagmasinda
teknik ve gorsel detaylar degil ideolojik etmenler one ¢ikarilmistir. Bununla birlikte
literatiirde One ¢ikan bir diger ortak fikri ise Twitter’in tek yanli kullanimi

olusturmaktadir.

Sosyal medyanin en temel 6zelliklerinden birisi olan karsilikli ve etkilesimli kullanim
Twitter baglaminda siyasi liderler tarafindan etkili kullanilmamaktadir. Yapilan
caligmalar irdelendiginde bu durumun ortaya ¢ikmasinda belirgin bir tespit oldugu
goriilmektedir. Bu tespite gore siyasi liderlerin her tweetinin altina bir¢ok yorum

geldiginden her bir yorum i¢in geri doniisler saglamak miimkiin degildir. Dolayisiyla da
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Twitter ve diger sosyal medya uygulamalar1 da genellikle siyasi liderler tarafindan tek

tarafli olarak kullanilmaktadir.

Siyasi liderler sadece Twitter’in giindemine gelen konulara yonelik agiklamalar yapmakta
bu aciklamaya yonelik tweetler ise cevap niteliginde kabul edilmektedir. Ancak dogrudan

bir sekilde de diger kullanicilarla etkilesime de gegmedikleri aktarilmaktadir.

Bu arastirmada da literatiirdeki bu ortak yanitlarin karsiliklart mecliste grubu bulunmayan
parti liderleri baglaminda degerlendirilmektedir. Mecliste grubu bulunmayan bu
liderlerin hitap ettikleri kitle daha dar oldugundan Twitter kullanimlarinin da bu duruma

paralel olarak diger siyasi liderlere gére daha geri kalacaklar1 6n bir hipotez olarak ifade
edilebilir.
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BOLUM 2: YONTEM

2.1. Arastirmanin Konusu

Bu arastirmanin konusunu siyaset iletisiminde yeni medya kullanimini incelemek
olusturmaktadir. Ancak konu mecliste grubu bulunmayan veya baraj altinda olan parti
liderlerinin Twitter kullanimlari tizerinden sinirlandirilmistir. Son yillarda giderek artan
yeni medya kullanimlar siyasetcilerin hedef kitlesinin de bu alanda olmasi sonucunu
dogurmustur. Nitekim insanlar sosyal ve politik durumlari yogun bir sekilde sosyal
medyadan Ogrenmeye baslamislardir. Ciinkii gerek haber sitelerinin gerekse de
siyasetcilerin nerdeyse hepsinin de kendi 6zel ve kurumsal Twitter hesaplari
bulunmaktadir. En yaygin sosyal medya konular1 da toplum ig¢in Onemli kabul
edilmektedir. Arastirma bu baglamda 31 Mart 2019 yerel segimlerinde mecliste grubu

bulunmayan parti liderlerinin Twitter paylasimlarinin analizini konu edinmektedir.

Arastirmanin temel konusunu 31 Mart 2019 yerel secimlerinde mecliste grubu
bulunmayan parti liderlerinin Twitter paylasimlarinin analizi olusturmakla birlikte
iletisim ve medyanin kavramsal olarak incelenmesi de s6z konusudur. Bu cercevede
geleneksel ve sosyal medyanin karsilagtirmali bir sekilde incelenmesi de arastirmaya

konu edilen basliklardan birisi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Medyanin yasadig1 bu degisimin incelenmesi siyasal iletisimin farklilagmas1 baglaminda
da son derece onemlidir. Dolayisiyla ¢calismaya siyasal iletisimin geleneksel medyadan
sosyal medyaya geciste yasadigi farkliliklar da teorik baglamda konu edinilmektedir.
Cagdas donemde siyasal iletisimin etkili bir sekilde saglanmasi sosyal medya aglarina

kaydigindan bu alanin incelenmesine de arastirmada yer verilmistir.
2.2. Arastirmanin Problemi

Cagdas donemdeki medya geleneksel medya ve yeni medya olarak ayrilmaktadir. Yeni
medya kavrami ise yer yer sosyal medya olarak da ifade edilmektedir. Sosyal medyanin
en temel arglimanlarindan birisini ise ¢evrimig¢i paylasimlarin yapildigi uygulamalar
teskil etmektedir. S6z konusu siyasal paylasimlar oldugunda ise 6ne ¢ikan sosyal medya
uygulamas1 Twitter’dir. Dolayisiyla Twitter siyasi partiler ve siyasi parti liderleri
tarafindan en c¢ok kullanilan uygulamalardan birisidir. Ciinkii Twitter uygulamasinda

daha kisa ve net ciimlelerle slogan tarzi bir mesaj paylasim yapmak ve etkilesim almak
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mimkiindiir. Firsat esitligi 6zelligiyle biitiin kullanicilarina daha demokratik ve esitlik¢i
bir ortam sunan Twitter; basin agiklamasi ve duyuru yapmak i¢in etkin bir ara¢ olarak

kullanan siyasal aktorlere se¢im kampanyasi siiresince geri bildirim sunmaktadir.

Arastirmanin problemi de bu veriler {izerinden sekillenmektedir. Twitter’a interneti ve
cihaz1 olan her birey ulagabilmekte ve diger kimselerle oldugu gibi siyasi liderlerle de
etkilesim kurabilmektedir. Bu durum siyasi liderler i¢in de gecerlidir. Bu olgu
cercevesinde arastirma Twitter’in saglamis oldugu imkanlarin siyasi liderler tarafindan
nasil kullanildigina yonelmektedir. Ciinkii siyasi liderler Twitter’da gilindelik tweetler
paylastigi gibi dogrudan siyasi giindeme dair de tweetler paylasabilmektedir. Burada
amaglar1 kendilerini bir birey olarak tanitmakla birlikte siyasi tutumlarini da agiklamaktir.
Dolayisiyla Twitter’daki paylasimlarda sadece basit birer goriis paylasimi yapilmadigi,
bununla birlikte ideolojik sdylemlerde de bulunuldugu diisiiniilerek arastirmaya bu temel
sorunsal baglaminda yaklasilmaktadir. Nitekim arastirmanin yontemi de bu problem

baglaminda 6ne ¢ikan elestirel sdylem analizidir.

Se¢im donemlerinde bir yandan geleneksel mitingler devam etmekle birlikte bir yandan
sosyal medya ortamlarinda ilgili mitingler ayn1 anda canli olarak verilmektedir. Burada
da ozellikle Twitter uygulamasi 6ne ¢ikmaktadir. Her ne kadar Twitter yazi paylasimi
bakimindan 6ne ¢iksa da birgok farkli 6zellikle de sunmaktadir. Twitter’da sohbet odalar1
diizenlenebildigi gibi gorseller ya da videolar da paylasilabilmektedir. Ayni zamanda

canlt yayin agma gibi 6zellikler de bulunmaktadir.

Se¢mene hitap etmek demek sadece siyasi fikir ve vaatleri anlatmak demek degildir.
Kendisini bir birey olarak tanitmanin gereklilikleri de 6ne ¢ikmaktadir. Siyasi liderler
kendilerini dogrudan anlatan paylasimlar yapmasalar da paylasilan tweetlerin
incelenmesi sonucunda liderlerin bireysel ve siyasal kimliklerine dair de sonuglar ortaya
cikabilmektedir. Biitiin bu paylasimlar ise siyasi liderler s6z konusu oldugunda Twitter

tizerinden yapilmaktadir. Nitekim Twitter yazi ve slogan paylasimina daha elveriglidir.

Siyasal soylemin ifade edildigi sanal bir ortam olarak Twitter’in bu énemi baglaminda
arastirma; siyaset iletisiminde geleneksel medyanin alternatifi olarak sosyal medyada
mecliste grubu bulunmayan parti liderlerinin Twitter kullanimlari ne durumdadir?

problemini incelemeyi amaglamaktadir
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2.2.1. Arastirmanin Alt Problemleri

Arastirmada one ¢ikan alt sorular ise su sekilde siralanmstir:

e Siyasi liderlerin Twitter’1 segim donemi olan Mart 2019 boyunca kullanma bigimleri

nelerdir?
e Liderlerin Mart 2019 déneminde Twitter’1 kullanim sikliklar1 nasildir?
e Siyasi liderlerin paylasimlarindaki dagilim belirlenen temaya gore nasildir?

e Liderler Twitter’in yapisal ozelliklerini kullanip igerik iiretme asamasinda ne

diizeydedir?

e Siyasi liderlerin paylasimlarindaki politik gonderme ve yaklagimlarini ifade etme

sekilleri nelerdir?

e Siyasi liderlerin paylasimlart politik gonderme ve yaklasgimlar baglaminda

karsilastirildiginda neler ortaya ¢ikmaktadir?
2.3. Arastirmanin Amac ve Onemi

Arastirma siyaset iletisiminde geleneksel medyanin alternatifi olarak yeni medyadaki
Twitter paylagimlarini mecliste grubu bulunmayan parti liderleri iizerinden analiz etmeyi
amaglamaktadir. Bu dogrultuda arastirma parlamentoda gruplar1 olmayan veya baraji
gecememis siyasi partilerin liderlerinin Twitter't hangi amaglarla kullandiklarini tespit
etmeyi hedeflemektedir. Baraj altinda kalmis siyasi parti liderlerinin genel olarak hangi
konular baglaminda paylasimlar yaptigi ve nelere yoneldiginin incelenmesi
amagclanmaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma, bir meclis grubuna sahip olmayan veya baraj
alt1 kalmig siyasi parti liderlerinin hedef kitlenin bilgi ihtiyacinm1 karsilama kabiliyeti,
kullanilan iletisim araclarinin etkinligi, glincelleme ve paylasimlarin sikligi, eylemlerin

icerigi gibi alanlar incelemeyi hedeflemektedir.
Arastirmada ornekleme alinarak incelenmesi hedeflenen siyasi parti liderleri sunlardir:

e Biiyiik Birlik Partisi-BBP Genel Baskan1 Mustafa Destici (@Mustafa_Destici)
e Demokratik Sol Parti-DSP Genel Baskan1 Onder Aksakal (@OnderAksakal)

e Saadet Partisi-SP Genel Bagkan1 Temel Karamollaoglu (@ T Karamollaoglu)
e Vatan Partisi-VP Genel Bagkan1 Dogu Peringek’in (@Dogu_Perincek)
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Bu dort parti birlikte degerlendirildiginde siyasi tutumlarinin farkli oldugu sdylenebilir.
Nitekim her biri kendi i¢ tiiziiklerine sahip partilerdir. Ancak bu arastirmanin amaci bir
yandan bu parti liderlerinin Twitter paylagimlarinin incelenmesiyken diger yandan da bu
analizlerin elestirel sdylem analizi baglaminda politik ve ideolojik yonlerden de

incelemesini yapmaktir.

Dort parti lideri dort farkli fikri temsil ediyor gibi goriinse de Twitter paylasimlar elestirel
bir sdylem olarak analiz edildiginde yer yer yakinlasmakta midir? Uzaklagsmakta midir?

gibi sorularin cevaplarini da elestirel bir sekilde analiz edilecektir.

Bu ¢ergevede aragtirmanin tek amaci paylasilan tweetlerin teknik analizi (almis olduklari
etkilesimler vs.) degil ayn1 zamanda siyasi ve politik analizini yapmaya calismak da
arastirmanin temel amaclarindan birisi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Nitekim paylasim yapan
her siyasi lider bir yandan tiim se¢menleri kucaklamak isterken diger yandan da kendi
siyasi tutum ve ideolojisine gore paylasimlar yapmaktadir. Ciinkii lider kendi siyasi
cizgisini de belli etmek istemektedir. Iste bu arastirma; yapilan Twitter paylasimlarindaki

siyasi yonelimleri de ortaya ¢ikarmay1 amaglamaktadir.

Arastirmanin 6ne ¢ikan bir bagka amaci ise siyasi liderlerin paylasimlarinin ardindaki
kavramsal yonelimlerin karsilagtirilmasidir. Her siyasi liderin aslinda ortak bir hedefi
vardir: segmenlerin oy verme davraniglarini kendi lehlerine degistirmek. Bir diger ortak
hedefi ise makama talip olmak ve iktidarda yer almaktir. Dolayisiyla yer yer ortak bir
takim alt ideolojilere sahip verilerinin de olmas1 beklenmektedir. Aragtirma tweetleri bu
izlek iizerinden de incelemeyi amaglamaktadir. Her siyasi lider hem tiim segmene hitap
etme hem de kendi siyasi ¢izgisini koruma gerilimi i¢indedir. Bu gerilimin tweetlere ne
kadar yansiyip yansimadigi sorusu da arastirmada incelenmek iizere amaglar arasinda yer

almaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri, siyasi partilerin se¢im kampanyalarinda hedef kitleleri ile
katilim ve agik iletisim saglamalar1 nedeniyle yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir.
Ozellikle yeni oy kullanma hakki elde eden kitlenin dnemli bir kisminin Twitter ve sosyal
medya kullandig1 dikkate alindiginda bu yondeki Twitter analizleri hem akademik agidan
hem de siyasetciler ve partiler icin 6nem arz etmektedir. Bununla birlikte ¢calisma, liderler
tarafindan se¢im siirecinde yeni iletisim teknolojilerinin nasil ve ne amacla

kullanildiginin belirlenmesi agisindan 6nemlidir.
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Twitter sosyal medya uygulamalar1 arasinda en popiiler olanlardan birisi olarak 6ne
cikmaktadir. Nitekim veriler incelendiginde 2022 yilinda sadece Amerika’da 76,9 milyon
kullanic1 oldugu aktarilmaktadir. Amerika’y1 ise 58 milyon kullanici ile Japonya takip
etmektedir. Twitter kullanici sayisinda tigiincii {ilke ise Hindistan olmustur.
Hindistan’daki kullanici say1s1 ise 23,6 milyon olarak ifade edilmektedir. Brezilya ise 19

milyon Twitter kullanici yer almaktadir.

Bu iilkelerin ortak 6zelliklerinden birisini ise Tiirkiye niifusundan ¢ok daha fazla niifusa
sahip olmalar1 olusturmaktadir. Tiirkiye’deki Twitter kullanict sayisinin ise 16 milyonu
astig1 aktarilmaktadir. Bu rakam diger tilkelerin niifusuna oranla degerlendirildiginde ¢ok
daha 6nemli hale gelmektedir. Nitekim Tiirkiye’deki Twitter kullanici sayist Almanya,
Ispanya, Fransa gibi iilkelerin kullanim sayilarinin ok iistiinde seyretmektedir

(cumhuriyet.com.tr).

Tiirkiye’de sadece 31 Mart 2019 yerel secimlerinde oy kullanan se¢men sayisi
52.695.831 olarak ifade edilmektedir (memurlar.net). 16 milyon Twitter kullanicisinin
elbette hepsi segmen durumunda degildir. Nitekim 16 milyon Twitter kullanici i¢inde 18
yas alt1 bireyler de bulunmaktadir. Ancak bu durum onlarin siyasi tutum ve fikirlerinin
olmadig1 anlamina gelmemektedir. Su anda segcmen olmasalar da zamani1 geldiginde
se¢cmen olarak secimlere etki edeceklerdir. Dolayisiyla bu grup da siyasi parti ve liderler
i¢cin onemlidir.

Arastirmanin 6nemi agisindan 6ne ¢ikan bir diger degiskeni ise Twitter kullananlarin
daha ¢ok gen¢ se¢menler olmasidir. Bu durum tiim siyasi partilerin dikkatinin bu alana
cekilmesini zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla segcmenleri etkilemek isteyen siyasetgiler
icin Twitter kullanmak tercih degil zorunluluga dontismiis durumdadir. Bununla birlikte
sadece kullanmak degil ayn1 zamanda Twitter’in giindemini tipki geleneksel medyanin
giindemini takip eder gibi takip etmeleri gerekmektedir. Arastirma bir yandan ge¢mis bir
secimi incelerken gelecek secimler i¢cin hem partiler i¢cin hem de anket kurum ve

kuruluslar1 i¢in akademik bir 6neme sahiptir.

S6z konusu Tiirkiye’deki secimler oldugunda iilkenin sosyolojik yapisinin da
coziimlenmesi gerekmektedir. Bu cercevede bir ¢ézliimleme yapildiginda Tiirkiye’de
oniimiizdeki se¢cimlerde ilk defa oy kullanacak olan 6 milyon yeni segmenin oldugu ifade

edilmektedir (euronews.com, E.T. 20/03/2022). Bu se¢menler geng¢ kusak se¢men
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oldugundan 6nemli bir kisminin Twitter kullanicist oldugu varsayilabilir. Dolayistyla
arastirma Oniiniizdeki se¢imlere analiz bakimindan g1k tutmasi agisindan da Onem

kazanmaktadir.

Twitter kisa yazilar seklinde paylasimlara izin verdiginden kolaylikla ve hizli bir sekilde
paylasim yapilmasina imkan tanimaktadir. Twitter sadece siyasi igerikli mesajlarin
paylasildig1 bir platform degil bununla birlikte giindelik konulara dair de bir¢ok farkli
igerik sunulmaktadir. Dolayisiyla tilkenin genel nabzi konusunun ne oldugu da Twitter
lizerinden On goriilebilmektedir (Bayraktutan vd., 2014: 60). Farkli konularin da
paylasildigi bir alan olarak Twitter diger yeni medya uygulamalartyla karsilastirildiginda
en fazla siyasallagmis olan sosyal ag sitesidir (Yasar, 2020: 146-147).

Twitter uygulamasinin Instagram ya da Facebook gibi uygulamalara gére daha fazla
siyasallagsmis olmasinda giincel konularin sadece konusulmasi ya da paylasilmasi degil
ayn1 zamanda tartisma mekani olmasi da olugturmaktadir. Nitekim Twitter uygulamasi
bir tiir dijital aktivizm konusuna evirilmis durumdadir. Tirkiye’de de birgok olay
Twitter’da ¢ok fazla giindem oldugunda siyasilerin fikrini etkileyebilmekte ya da

dikkatlerin bu yone ¢ekilmesini saglanabilmektedir.

Diinyanin birgok farkl: lilkesinde de Twitter iizerinden siyasal anlamda Grgiitlenmeleri
oldugu gozlemlenmektedir. ABD’de yasanan Ocuppy Wall Street, olaylari; Arap Bahari,
Tiirkiye’de yasanan Gezi Parki Olaylar1 (Isik, 2013) ve Fransa’da baslayip diger Avrupa
tilkelerine sigrayan Sar1 Yelekliler gibi olaylarda Twitter basta olmak {lizere sosyal medya

platformlarinin oynadig roller iizerine ¢esitli galismalar mevcuttur (Yasar, 2022: 15).

Twitter platformunun bir diger 6zelligini ise siyasetcilerle segmenler arasinda karsilikli
iletisim kurulabilmesi olusturmaktadir. Bu iletisim elbette siyaset¢ilerin kendisinin
inisiyatifinde bulunan bir seydir. Ciinkii siyasetciler Twitter iizerinden paylasim
yaptiginda segmenler bu paylasimin altma cevap olarak yorumlar yazabilmektedir. Iste
bu yorum seg¢menle siyaset¢i arasindaki etkilesim olarak ifade edilebilir. Ancak
siyasetciler genel olarak segmenlerin yorumlarina karsi yeni bir yorum yazmamaktadir.
Ciinkii 6zellikle biiyiik kitlelere hitap eden siyasi liderlerin her segmene cevap yazmast
teknik olarak miimkiin degildir ama siyaset¢iler yapmis olduklar1 paylagimlara gelen
yorumlar: gorerek yine de karsilikli bir etkilesime girmis olmaktadir. Yani siyasetgiler

anlik olarak yaptiklar1 paylasimin segmendeki karsiligini gorebilmektedir.
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Twitter iizerinden siyasi liderler sadece segmenlere degil diger siyasi liderlere ya da
uluslararasi arenaya da seslenebilmektedir. Twitter bu baglamda da énem arz eden bir
aractir. Clinkii siyasi bir liderin diinya siyasetine yonelik bir tweeti anlik olarak tiim
diinyada goriilebilmektedir. Siyasi liderler toplumun farli kesimlerine de yine Twitter
tizerinden seslenebilmektedir. Dolayistyla siyasal iletisim i¢in Twitter ¢ok onemli merkez
noktada yer almaktadir. Bu calisma, bu noktadan hareketle 6rneklemde yer alan siyasal

parti liderlerinin Twitter kullanimlarina odaklanmaktadir.

Arastirmanin bir diger 6nemi ise akademik olarak literatiirii tamamlamasidir. Nitekim
literatiir incelendiginde daha c¢ok iktidar ve ana muhalefet partilerinin incelendigi
goriilmekle birlikte yerel secimler {izerinde yapilan analizlerin de agirlikla yine ana
muhalefet ve iktidar iizerinden yiiriitildiigii goézlemlenmektedir (Se¢im, 2016; Arici,
2015; Ayman, 2019; Aydin, 2021). Arastirma bu baglamda literatiirdeki diger

calismalardan farklilasmakta ve 6nem kazanmaktadir.
2.4. Arastirmanin Sinirhliklar

Bu aragtirma 2019 Yerel Secimlerine katilan fakat TBMM’de temsil edilmeyen veya

genel secimde baraj altinda olan;

e Biiyiik Birlik Partisi-BBP Genel Baskan1 Mustafa Destici (@Mustafa_Destici)
e Demokratik Sol Parti-DSP Genel Baskan1 Onder Aksakal (@OnderAksakal)

e Saadet Partisi-SP Genel Bagkan1 Temel Karamollaoglu (@T Karamollaoglu)
e Vatan Partisi-VP Genel Baskan1 Dogu Peringek’in (@Dogu_Perincek)

Resmi Twitter sayfalarmin 1-31 Mart 2019 tarihleri araliinda incelenmesi ile

sinirlandirilmaktadir.

Mecliste vekili olsa da grubu bulunmayan, 2019 yerel secimlerine katilan partiler ve genel
baskanlari; Biiylik Birlik Partisi (BBP) Genel Baskan1 Mustafa Destici, Demokrat Parti
(DP) Genel Bagkani Giiltekin Uysal ve Saadet Partisi (SP) Genel Baskani Temel

Karamollaoglu’dur.

BBP lideri Mustafa Destici 2018 genel seciminde Cumhur ittifak1 (AK Parti ve Milliyetci
Hareket Partisi) ortagi olarak AKP listesinden Ankara Milletvekili secilmis, BBP
Milletvekili olarak vekillige devam etmistir. DP Genel Bagkani Giiltekin Uysal ise Millet
Ittifaki (Cumhuriyet Halk Partisi, IYI Parti ve Saadet Partisi) ortagi olarak IYI Parti
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listesinden Afyonkarahisar milletvekili secilmis, vekillige Demokrat Parti milletvekili

olarak devam etmistir.

Saadet Partisi ise 2018 genel se¢imine hem kendi listeleri hem de bazi yerlerde CHP
listelerinden girmistir. Parti olarak baraji asamamis olsalar da CHP Istanbul 3. Bolge
listesinden secilen Cihangir Islam ve CHP Konya listesinden segilen Abdiilkadir
Karaduman, mecliste CHP’den istifa edip Saadet Partisi milletvekilleri olarak devam
etmislerdir. Cihangir Islam 2020 yilinda SP’den istifa edip bir y1l bagimsiz milletvekili
olarak kaldiktan sonra 2021 yilinda CHP’ye katilmistir. Dolayisiyla Saadet Partisi, 2021
yili itibariyle mecliste sadece Konya Milletvekili Abdiilkadir Duman ile temsil
edilmektedir. Bu liderler arasindan Giiltekin Uysal calismaya dahil edilememistir.
Yapilan incelemede Giiltekin Uysal Twitter resmi sayfasinin Mart 2020°de olusturuldugu
tespit edilmis bu sebeple DP lideri ¢alismaya dahil edilememistir.

Mecliste vekil ile temsil edilmeyen ve yerel secime katilan partiler ve genel baskanlari;
Bagimsiz Tiirkiye Partisi (BTP) Genel Bagkan1 Haydar Bas, Demokratik Sol Parti (DSP)
Genel Baskan1 Onder Aksakal, Tiirkiye Komiinist Partisi (TKP) Genel Sekreteri Kemal
Okuyan ve Vatan Partisi (VP) Genel Bagkan1 Dogu Peringektir.

Calismaya BTP ve TKP de dahil edilememistir. BTP’nin dahil edilememesinin sebebi;
31 Mart yerel secimlerinde BTP Genel Bagkani olan Haydar Bas 14 Nisan 2020 tarihinde
vefat etmis olmasidir. Ayrica @HBhaydarbas adli kullanic1 adiyla Haydar Bas adina bir
Twitter hesabi olsa da bu sayfadan 7 Agustos 2016 tarihinden sonra hi¢ paylasim
yapilmadigr goriilmistiir. Bu sebeple BTP bu c¢alismaya dahil edilmemistir. TKP’yi
inceledigimizde ise; genel baskanlik makaminin olmadigi, Merkez Komite denilen bir
kurul tarafindan yonetildigi ve partinin en yetkili organinin bu kurul oldugu gériilmiistiir.
Parti’de en iist seviyedeki kisi olarak Genel Sekreterden bahsedilebilir. Fakat yetki
acisindan Merkez Kurulu'nun oniinde olmadigi goriilmiistiir. Bu nedenle TKP de
calismaya dahil edilmemistir. Dolayisiyla ¢alisma, 31 Mart 2019 yerel se¢imlerine
gidilirken BBP, DSP, Saadet ve VP genel baskanlarinin 1 Mart ve 31 Mart 2019 tarihleri

arasinda en ¢ok etkilesim alan tweetlerinin incelenmesi ile sinirli tutulmustur.
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1.1 Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmada yontem olarak nitel yontem benimsenmekle birlikte nitel yontemlerden
ise elestirel sdylem igerik analizi metodu uygulanmistir. Séylem kavramini en sade
bi¢gimiyle; diinyay1r belirli bigimde anlama ve hakkinda konusma big¢imi sekline
tanimlamak miimkiindiir. S6ylem analizinin temel hedefi, sdylem olarak adlandirilabilen
dilin kullanim birimlerine dair tanimlamalar1 sistematik bir sekilde su yiiziine
cikarmasidir. SOylem analizi, giindelik yasamdaki gazetelerin, dergilerin, siniflarin,
ailelerin dilini konu alip uzun diiz yazilar ile siradan sohbetlerdeki climle Oriintiilerini

incelemektedir (Van Dijk, 1988).

Elestirel soylem analizi yontemi metin yapilarini analiz eden ve bu metin yapilarindaki,
manalar, fikirler ve ideolojileri de agiga ¢ikarmak igin gelistirilmis bir analiz yontemidir.
Elestirel soylem ¢oziimlemesinin en dnemli temsilcileri; Norman Fairclough, Ruth
Wodak, Teun Van Dijk ve Paul Chilton gibi teorisyenlerdir. Pragmatik bir yontem olan
elestirel sdylem analizi, metinlerin klasik linguistik ve edebi metin ¢dzliimleme yontemleri

ile ortaya konulamayacak yonlerini ¢6ziimlemede basarilidir (Solak, 2013: 3).

Dilsel pratiklerin miicadele alani olan sdylem, ideolojinin temel belirleyicilerini de ele
vermektedir. SOylemin ¢ogu, 6zellikle grup iiyeleri olarak konusuldugunda, ideolojik
temelli goriigleri ifade etmede kullanilmaktadir. Bu baglamda sdylem, ideolojilerin
yeniden iiretiminde ve giinliik ifadelerde 6nemli bir rol oynamaktadir (Van Dijk, 2004:
18). Van Dijk’n formiile ettigi elestirel soylem ¢oziimlemesi yontemi; metnin igerigini,

retorigini, semantigini ve anlatisin1 kapsamaktadir.

Soylemin analizi “Birbirine baglanmis ve birden ¢ok ciimleyi igeren dil pargas1” seklinde
ifade edilmektedir. S6ylem bazen konusma olarak da tanimlanmaktadir. Bir kuruma veya
metne anlam veren ve sistematik olarak diizenlenen ifadelere de sdylem denilmektedir
(Giingor, 2020: 5). Bu sistematik ifadelerin Tiirk¢e’de ¢cok yogun olarak kullanildig: ve
oldukca kaygan bir zeminde hareket ettigi soylenebilir. Tiirk¢e sozlii ve yazili metinlerde
sOylem; sav, dil, anlatim bi¢imi, ideolojik 6greti, bakis agis1 ve daha da genis olarak birey

dili anlaminda kullanilmaktadir.

Soylem analizinin temel amaci, sdylem olarak isimlendirebilen dilin kullanim odaklarina
dair tanimlamalar1 bir sistem dahilinde ortaya koymasidir. Kavramsal ve metodolojik

unsurlarin olusturdugu sosyal hayata iliskin bir bakis agis1 olan sOylem analizi ayni
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zamanda sOylem iizerine diislinme ve sOylemi veri haline getirme yolu olarak da

aciklanabilmektedir (Celik ve Eksi, 2008: 99).

Soylem analizi bir diger deyisle farkli bir okumadir; ger¢ege degil, anlama dayali bir
sonucu hedeflemektedir. Bu analizler hemen her konuyla alakali olabilir. E§er toplumsa
problemlere dair, politik ya da ideolojik bir ¢6ziimleme yapilmasi hedefleniyorsa elestirel

sOylem analizi kullanilmaktadir (Blommaert ve Bulcaen, 2000).
Soylem analizinin ilkeleri Punch (2011: 215)’a gore su tespitlerden olusmaktadir:

e Soylem  kurala baghdir, yonetimi kurallarladir ve igsellestirmeyle

yapilandirilmislardir.

e Soylem bir mecburiyet olarak tarihsel ve sosyal bir siire¢ igerisinde
konumlanmaktadir. Siyasal, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve kisisel normlarin séylemi

belirledigi konusmacilar tarafindan iiretilmektedir.

e Soylem bu tarihsel ve sosyal siireglerin énem arz eden yerlerini yapilandirir veya
bicimlendirir. Bir diger ifadeyle sdylem, insanlarin deneyimlerini yansitmaktadir ve

bu deneyimlerdeki 6nemli kisimlar1 yapilandirmaktadir.

Kullanimlarmin farkli olmasi sdylem analizinin uygulandigi disiplinlerin farkli
olmasindan kaynaklanmaktadir. Analizlerin ortak noktasi ise elestirel olmasidir. Elestirel
tutum sosyal bilimlerin en temel ilkelerinden birisi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Elestirmek
demek sadece ilgili verinin yani sdylemin olumsuz 6zelliklerinin vurgulanmasi anlamina

da gelmektedir.

Elestirel sdylem analizi sdylemin i¢indeki ideolojik, politik, siyasal ve sosyo-psikolojik
ogelerin gbz Oniinde bulundurulmasi anlamina gelmektedir. Paylasilan post ve veriyi
sOylem olarak ele alan bu calismada siyasi liderlerin paylagimlar1 da art alanlarinda yer
alan sdylemlerin elestirel yapilarina yonelmektedir. Ozellikle bu arastirma baglaminda
siyasi liderlerin Twitter’daki paylasimlarinin sdylem analizi elestirel bir sdylem analizine

tabii tutulacaktir.

Literatiir genel olarak incelendiginde sdylem analizinin ikiye ayrildig:
gozlemlenmektedir. Bunlar elestirel olan ve elestirel olmayan sdylem analizidir. Elestirel
sOylem analizi iktidar/gii¢ iliskileri ve ideolojilerin sdylem tiizerindeki etkilerini ortaya

¢ikarmay1 hedeflemektedir. Elestirel olmayan sdylem analizi ise agiklayici, betimleyici
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yaklasimi temsil eder. Iletisimin toplumun sosyo-kiiltiirel yasantisindaki islevi iizerinde

yogunlagmaktadir (Dogan, 2009; Doyuran, 2018).

Elestirel soylem analizi yontemi; metin yapilarim1 analiz etmek ve bu metinlerdeki
anlamlar, diislinceler ve ideolojileri de ortaya koymak ic¢in olusturulmus bir analiz
yontemidir. Elestirel soylem analizinin en 6nemli temsilcilerinin Ruth Wodak, Teun Van
Dijk ve Paul Chilton gibi teorisyenler oldugu sodylenebilir. Ruth Wodak etkilesimli
caligmalar, Teun Van Dijk metin ve algisal dilbilim, Paul Chilton ise gostergebilim,

dilbilim ve iletisim ¢alismalar1 konusunda yogunlagmislardir (Devran, 2010: 62).

Soylem analizinin kisa metinler iizerinde detayli inceleme yapilmasina olanak sagliyor
olmasi, c¢aligmanin arastirma yoOntemi olarak tercih edilmesinde etkili olmustur.
Twitter’daki paylasimlarin en fazla 280 karakterle sinirli olmasi bu yontemin arastirma
icin dogru bir yontem olacagini ortaya koymustur. Bu sebeple ¢caligmada 1-31 Mart 2019
tarihleri arasinda Destici, Aksakal, Karamollaoglu ve Peringek’in resmi Twitter

hesaplarindan atilan tweetlerin analizinde sdylem ¢oziimlemesi yontemi tercih edilmistir.

Van Dijk’in elestirel sdylem ¢oziimlemesinde, sadece paylasimin kendisi degil aym
zamanda icerigin ideolojik c¢oziimlemesi de son derece Onemlidir. Bu arastirmadaki
Twitter paylasimlarinda elestirel sOylem analizinin makro ve mikro boyutlar
kullanilmayacaktir. Ancak yontemin anlagilmasi adina asagida mikro ve makro yapilar

ozetlenmektedir (Ozer, 2009, s. 3):

Makro Yapi

1. Tematik Yap1

a. Baslik/lar

b. Haber Girisi

. Spot/lar: Haber metninde spot yer almiyorsa haberin giris ciimlesine yer verilir.
d. Fotograf

2. Sematik Yapi

a. Durum

e Ana Olayin Sunumu

e Sonuglar
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¢ Ardalan Bilgisi
e Baglam Bilgisi

b. Yorum

e Haber Kaynaklari

e Olayin Taraflariin Olaya Getirdikleri Yorumlar
Mikro Yapi

1. Sentaktik Coziimleme

a. Ciuimle Yapilarmin Aktif ya da Pasif Olmasi

b. Climle Yapilarinin Basit ya da Karmagsik Olmasi
2. Bolgesel Uyum

a. Nedensel iliski

b. Islevsel Iliski

c. Referansal Iliski

3. Kelime Segimleri

4. Haber Retorigi

a. Fotograf

b. Inandiric1 Bilgiler

¢. Gorgii Taniklarmin Ifadeleri

Calismada ayrica kismen de olsa igerik analizi yontemi uygulanmistir. Icerik analizi
gorgiil yontemler igermektedir. Coziimlenmesi diisiiniilen ¢aligsmalara gore degiskenlik
gosteren bu yontem ve tekniklerin hazir veya genel kaliplar1 yoktur. Birtakim temel
kurallariin oldugu sdylenebilir. Bu yontemde hangi tekniklerin nerede, nigin ve nasil
kullanilacagini tespit etmek onem tasimaktadir. Farkli uygulama alanlarina uyarlanip
farkli bigimlere biiriinebilen bir yontem olan igerik analizinde, arastirmanin hedefleri ve
tizerine calisilan mesajlar farkli olabilecegi icin analiz yontemleri de farkliliklar

gostermektedir (Inceoglu ve Comak, 2009: 34).
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Literatlire baktigimizda icerik analizinin uygulanmasinda degisiklikler gozlemlense de
genel olarak belli evrelerden olustugu sodylenebilir. Bu asamalar su sekilde siralanabilir

(Gokge, 2006: 136-137):
1. Arastirmada amacin, problemin ve hipotezin belirlenmesi

2. Secilen caligma konusundaki evrenin belirlenmesi ve uygun bir Orneklem

olusturulmasi
3. Coziimleme birimi se¢imi
4. Igerigin ¢oziimlenebilmesi icin kategorilere ayrilmasi
5. Icerigin kodlanmas1
6. Verilerin ¢dziimlenmesi
7. Sonuglarin yorumlanmasi

Icerik analizinde tammlayict aciklamalarla kisir bir dongiiye girmek yerine;
betimlemenin de lstlinde sonuclarin ¢ikarilmasi énem tasimaktadir. Asil amag, elde
edilen verileri yorumlayabilecek olgularla ve kavramlarla ugrasmaya ¢alismak olmalidir.
Son olarak ise aragtirmaci toplanan verileri anlamlandirip bulgular arasindaki iliskileri

izah etmek ve bulgulardan birtakim sonuglar ¢ikarmak durumundadir (Gokge, 2006: 140).

Arastirmada elestirel sdylem icerik analizi yapilirken oncelikle siyasi partilerin resmi
Twitter hesaplar1 se¢im donemlerinde giincelleme ve yayin sikligi acisindan
incelenmistir. Ardindan taraflarin Twitter hesaplarinda yer alan paylasimlarin igerigi
incelenmis ve yeni iletisim teknolojilerinin siyasal iletisimde hangi amagclarla kullanildig:
tespit edilmeye caligilmistir. Bununla birlikte yapilan Twitter paylagimlarinin ideolojik,
siyasal ve politik gondermeleri analiz edilmektedir. Son olarak siyasi parti Twitter

hesaplar1 multimedya 6zellikleri ve etkilesim agisindan incelenmistir.

Yapilan tweet analizlerinde Oncelikle teknik analizlere yer verilecektir. Bu teknik
analizler paylagim yapan kisinin paylagimi yaptig tarih, takip¢i ve etkilesim sayisi gibi
rakamsal verilerden olusmaktadir. Rakamsal verilerin disinda ise asil dénemli olan elestirel
sOylem analizine gegilecektir. Bu baglamda ilgili tweette 6ne ¢ikan sdylem ve temel

kavramlar irdelenecektir.
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Temel kavramlarin ardindansa gonderideki retoriksel Ogeler analiz edilecektir. Bu
Ogelerin analiz edilmesi tweetlerin ardindaki ya da altinda yatan ideolojik, politik ve
siyasi beklentilerin ortaya ¢ikarilmasi adina son derece dnemlidir. Cilinkii gerek kurumsal
parti hesaplarindan olsun gerekse de siyasi liderlerin kendi hesaplarindan atilan tweetlerin

genel olarak diistiniilerek yani siyasi ve sosyal hesaplamalarla atildig1 6n goriilmektedir.

Tweetlerin bu sekilde atilmasi ilgili parti liderini ya da partinin paylasimini degersiz ya
da hesap¢1 kilmamaktadir. Siyasi partinin paylasim yapmasi demek se¢cmene hitap
etmekle birlikte kendi siyasi argiimanlarinin da ortaya konulmasi demek oldugundan;
diistintilerek atilmasi, kavramlarin ne anlama geleceginin 6n goriilmesi 6nemli bir analiz
degiskeni olarak 6ne c¢ikmaktadir. Nitekim atilan her tweet kendi iginde bir anlam ve
gondergeler tasirken tweetin i¢indeki her bir kavram da kendi i¢inde bir anlama sahiptir.
Dolayistyla ilgili partinin siyasi tutumunu yansitmasi bakimindan son derece 6nemli bir
degere sahiptir. Iste bu arastirmadaki analizler de siyasi liderler tarafinda atilan tweetlere
bu sekilde yaklasmayr hedeflemektedir. Bu baglamda Onemli olan tweetin analitik

durumu degil anlamsal olarak neye ya da nelere gonderme yaptiginin incelenmesidir.
1.2 Arastirmamin Hipotezi

Sosyal medya giintimiizde parti liderleri tarafindan siklikla kullanilan bir iletisim
mecrasina donlismiis durumdadir. Bu sebeple partilerin ve liderlerin siyasal mesajlari
siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Twitter’in bu konuda en yogun kullanilan yeni medya ve
siyasal iletisim araglarindan biri oldugu soylenebilir. Liderler Twitter’t énemli bir

propaganda aygit1 olarak kullanmaktadirlar.

Siyasiler i¢in sdylemlerini duyurma agisindan 6nem arz eden bir ara¢ olan Twitter,
geleneksel medyanin da etkin haber alma kaynaklarindan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Kullanicilarina esit imkanlar sunan yapisiyla Twitter, daha demokratik bir
mecra olarak gorilmektedir. Duyuru, basin agiklamasi ve goriis paylasimi konusunda

siyasiler i¢in Onemli bir mecra olan Twitter, siyasi aktorlere geri bildirim de sunmaktadir.

Liderler, partilerin siyasi soylemlerini belirleyen en etkili aktorlerdir. Calismanin temel
hipotezi, arastirmaya konu edilen genel baskanlarin Twitter’1 se¢im kampanyasinda aktif

olarak kullandig1 yoniindedir. Ayrica Twitter’in yapisal dinamikleri kullanilarak iiretilen
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iceriklerin, daha ¢ok kisiye ulasim saglayacagi ve daha fazla etkilesime olanak verecegi

distiniilmektedir.

Bununla birlikte liderlerin Twitter paylagimlarinin art alaninda az ya da ¢ok bir sekilde
politik gondermelerin olmasi beklenmektedir. Nitekim siyasi liderler zaman zaman
sadece anma temal1 tweetler dahi atsalar kimi andiklarinin da siyasi mesaj tagimasi s6z

konusu olmaktadir.
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BOLUM 3: TWITTER’DA SIYASAL ILETISIM

3.1. Twitter’in Kisa Tamitim ve Ozellikleri

Twitter sosyal medyanin en ¢ok kullanilan ve kamuoyu belirleme agisindan da en 6nemli
uygulamalarin basinda gelmektedir. Twitter, 2006 yilinin mart ayinda Jack Dorsey
onciiliigiinde San Francisco'da kurulmustur. Obvious'taki bir AR-GE projesinin
sonucunda ortaya ¢ikan uygulamanin sirket i¢indeki iletisimi saglamasi amag¢lanmistir.
Ekim 2006'da halka agik hale getirilen uygulama 2007 yilinda gergeklestirilen tanitimin
ardindan biiylik bir ilgi toplamis ve smirlarini asarak kiiresel bir boyuta ulagmistir

(Zarella, 2010: 33).

Cep telefonlarindan, tabletlerden ve bilgisayarlardan kolaylikla kullanilan Twitter
uygulamas1 bir tiir mikro blog gibidir. Insanlar kendilerine dair ya da giindeme dair
istedigi goriisleri yazabilmektedir. Ancak bu verileri 280 karaktere sigdirma kosulu
bulunmaktadir. Twitter bu smr icin de flood? imkani sunarak tweetin devaminin alt alta
siralanmasini saglamaktadir. Twitter milyarca dolar marka degerine sahip bir uygulama
olarak kendisini, “seni, ilging buldugun son hikayelere, fikirlere, goriislere ve haberlere
baglayan ger¢ek zamanli bir bilgi ag1” olarak tamimlamaktadir (twitter.com, E.T.

20/03/2022).

Twitter’da paylagilan her bir materyal tweet olarak adlandirilmaktadir. Twitter’t diger
yeni medya uygulamalardan temel dinamik kisa ve etkili yazilarin yazilmasidir. Ancak
bu Twitter’da gorsel ya da kisa videolar paylasilmadigi anlamina gelmemektedir.
Dolayistyla kullanicilar fikir ve onerilerini sadece yazi ile degil gorsel ve videolarla da
paylasabilmektedir (Jeff, 2012: 34). Twitter’in da diger yeni medya uygulamalarinda
oldugu gibi kendisine ait bir terminolojisi ve 6zellikler dizisi bulunmaktadir. Bu 6zellikler

ve kavramlar soyle siralanabilir:

o Tweet: 280 karakterden olusan yazili paylasimlarin her birine tweet denilmektedir.
Ancak bu paylasim gorsel ya da video olarak yapildiginda da tweet olarak

isimlendirilmektedir.

2 Flood, sohbet odalar1 veya forum gibi topluluklar tarafindan kullanilan internet sitelerinde normalin
disinda asir1 mesaj génderimi yapilmasidir.
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Takip etme: takip etme Twitter’in diger kullanicilarla iletisimi ve etkilesimi sagladigi
ilk adimdir. Bir kullanict istedigi herhangi bir kullaniciyr takip ederek onun
tweetlerini her zaman goriir. Ancak bazi kullanict hesaplar1 gizli oldugundan kullanict
bir bagka kullanicinin takip etme istedigini reddetme hakkina da sahiptir. Dolayisiyla
kullanici takip ettigi birini istedigi zaman takipten ¢ikabilmektedir.

Zaman akisi: Her kullanicinin kendi ana Twitter sayfasinda takip ettiklerinin
tweetleri zaman akisina gore siralanir. En 6nde en yeni paylasimlar yer alir.
Retweet: Kullanicilarin, baska kullanicilarin yaptigi paylasimlari; paylasimi yapan
kullanicinin da adinin goriiniir sekilde kendi profillerinde paylasmalaridir.

Mesajlar: Mesajlar kisaca dm (direct message) olarak da bilinmektedir. Bu mesaji
sadece atan ve alan kisi gordiigiinden ayni1 zamanda 6zel bir mesaj da denilebilir.
Hashtag: Etiket olarak da bilinen bu kavram belirli bir konuya yonelik bir s6zciik ya
da sozciik grubunun “#” semboliiyle paylasilarak diger sozciiklere gore on plana
cikartlmasidir.

Bahsedenler (@): Kullanicinin yapilan paylasimlarda baska bir kullanicit ya da
kullanicilardan bahsetmesidir. Bahsedenler bagligi altinda kullanicilar hangi
kullanicilarin kendisinden bahsettigini gorebilmektedir. Bu kavram mention olarak da
bilinmektedir.

Begeni- Favori (FAV): Kullanicilarin yapilan paylagimlari daha sonra tekrar gérmesi
icin veya paylagimi yapan kisiye begeni gondermesi amaciyla gerceklestirdigi
islemdir.

Alintilama- Modifiye Tweet (MT): Herhangi bir neden ile dnceden paylasilmis
tweetlere ilave vb. yapilarak yeniden yaymlanmasidir.

Kesfet: Twitter’da anlik giindem hakkinda bilgi alinabilen kisimdir.

Trending Topic (TT): Kullanicilarin paylasimlarini igerisinde barindiran hashtagler
¢ok fazla kullanildiginda kesfette popiiler hale gelen ilk 10 basliktir (Zarella, 2010:
39; Fitton, 2009: 126).

Twitter bu 6zellikleriyle birlikte ¢ift yonlii ve karsilikli bir etkilesim saglamaktadir. Bu

noktada Twitter sadece basit bir paylagim degil ayn1 zamanda medyanin da bir parcasidir.

Nitekim gazetecilerin, muhabirlerin ve geleneksel medya kurumlarinin da Twitter

hesaplar1 bulunmaktadir. Milyonlarca insan tarafindan kullanildigindan dolay1 da hem
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secim kampanyalarinin hem de kriz yonetiminin bir pargasi haline gelmistir (Alanka,

2015: 63).

Hem kisisel hem de kurumsal olarak bir¢ok yeni alan agan Twitter uygulamasinin

sundugu yararlar soyle siralanabilir:

Kisisel Yararlar

Arkadas ve yakin ¢evreyle iligkilerin giiclii ve canli tutulmasi

Giincel her tiirlii olay1 takip etme olanaginin olmasi

Ozel ilgi alanlarmna ydnelik giincel bilgi sahibi olma kolaylig1

Kendi ilgi alanlarina yakin arkadaslar edinme firsati

Kendine, isine ya da hobilerine dair haberler alma ve verme imkanin olmasi
Hayrani oldugunuz kisileri takip etme firsati

Farkl fikirleri kesfetme imkani1

Diger kullanicilarla farkli konularda da konusma imkan

Kurumsal Yararlar:

Kullanicilarla aninda iletisim kurma ve geri bildirimi degerlendirme firsati

Kurumsal mesaj olusturma, kurumu giiclendirme ve kurum mesajlarinin hedef kitleye
ulastirilmasi,

Takipgi sayisinin ve etkilesimin artirilmastyla kurumun taninir hale gelmesi

Siyasi olarak bir fikrin yayilmasina ya da figiirin taninmasina katki vermesi

Kurumlarin, liderlerin ya da bireylerin kendi reklamlarini yapmasina olanak vermesi

(Weber, 2009: 11).

3.2. Siyasal iletisimde Twitter Kullanim

Siyasal iletisimin temel amaci segmenlere dogrudan ulasmayi saglamaktir. Bu ulagsma

stirecinde tek hedef se¢menlerle iletisim ve etkilesim kurmak degil ayn1 zamanda siyasi

fikrin tanitimina yaparak etkilesim kurma amaci da gilidiilmektedir. Nitekim se¢im

zamanlarinda geleneksel medya araglarinda parti veya siyasi liderlerle segmen arasinda

iletisim ¢alismasinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Siyasal iletisim siire¢ i¢cinde sosyal medya

aracilifiyla da yapilmaya baslanmistir. Ciinkii daha once de ifade edildigi lizere sosyal
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medya alaninda ciddi bir kullanici kitlesi bir diger deyisle oy kitlesi yer almaktadir.
(Varnali, 2013: 109).

Twitter’daki siyasal paylasimlarin temel amaci segmenlerle siyasi iletisim kurmak ve
etkilesim almaktir. Bu dogrultuda Twitter’da siyasi parti ya da liderler siyasal iletisimi
iki sekilde kurmaktadir. Bunlardan birincisi iizerine metin eklenmis gorseller digeri ise
videolu paylasimlardir. Aslinda bu siyasal iletisim metotlarinin temel amaci segmene
ulagmaktir. Etkilesim kurmakla birlikte partinin hedef ve vaatlerine yonelik tanitimlarin

yapilmasi da Twitter 6zelinde 6nemlidir (Celik, 2020).

Twitter’da siyasi iletisim ve etkilesim baglaminda paylasilan bir slogan aninda
yayilabilmekte ve milyonlarca kisiye ulasabilmektedir. Nitekim sadece siyasi parti
liderleri degil partilerin resmi hesaplar1 da anlik mesaj ya da bilgi paylasabilmektedir.

Twitter uygulamasinin siyasi partiler i¢in kullanim amaclar1 su sekilde siralanabilir:

e Anlik etkilesim ve bilgi paylasimi saglamasi1 ayn1 zamanda yanlis paylasilan bir bilgi
i¢inde aninda diizeltme imkani1 sunmasi

e Sanal topluluklarin birgogu ile temas kurma imkani yaratmasi

e Sohbet etme, grup diyaloglar1 agma 6zelliklerinin olmast

e Anlik durum giincellemelerine imkan vermesi (Van Dijck, 2011: 7).

S6z konusu siyaset ve iletisim oldugunda amag aslinda yine se¢gmenin iknasi oldugundan
Twitter’daki sohbet ortamlarinin da dogru yonetilmesi gerekmektedir. Bu uygulama
ilkemizde de aktiftir. Ancak siyasetcilerin Twitter’daki sohbet odalarini etkin
kullandiklar1 goriilmemektedir. Ciinkii bu alana her katilimer girip s6z hakki alarak basit
ve etkili sorular sorabilmektedir. Dolayisiyla aday hazirliksiz yakalanabilmektedir. Bu
baglamda Kawasaki ve Fitzpatrick’e gore segcmenlerle sohbet ortami1 saglamak i¢in kitle
odakli olmak, soru-cevap formatina sadik kalmak ve taslak hazirlamak biiyiik 6nem

tasimaktadir.

Kitle odakli olmak deyince akla gelen ilk sey Twitter sohbetlerinde 6nemli olan siyasi
liderlerin neyi konusmak istedigi degil, katilimecilarin neleri tartismak istedigidir. Bu
nedenle daimi veya misafir takipgilere hizli, 6z ve diiriist bir sekilde tepki verilmeli, kendi
giindeminizden ¢ok fazla uzaklasmadan konulara hakimiyet saglanmalidir. Soru-cevap
formatina sadik kalmak i¢in gerekli olan en énemli sey miimkiin oldugunca ¢ok soruya

cevap vermektir. Isin onemli noktas1 soru isareti olan tweetlere cevap vermekten
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baslamaktadir. Konuyla ilgili diger kullanicilari da etkileyecek sorulara cevap vermek ise
oldukga ise yaramaktadir. Taslak ve planlt bir igerik galigmasi ile takipgilerle iletisim
kurmak daha planli ve hizli sekilde ilerleyebilmektedir. Klasik formatta cevaplar
hazirlanabilir veya bazi 6zel durumlara uygun mesajlar hazir olarak bulundurulabilir.
Gilindem hakkinda sorulabilecek sorularin cevaplari 6nceden belirlenebilir ve krize
donmemesi adina eylem plani igeresinde yer alabilir (Kawasaki ve Fitzpatrick, 2016:
122).

Twitter’in bu sekilde farkli imkanlarinin da etkili bir sekilde kullanilmasi sadece bilgi
paylasimini degil ayni zamanda karsilikli etkilesimi de saglayabilmektedir. Ciinkii
secmenlerin fikri siyasetcilerle temas kurduklarinda degisebildigi gibi en azindan merak

ettigi seyleri de 6grenebilmektedirler (Solak ve Kadirhan, 2018: 126).

3.3. Siyaset Iletisiminde Geleneksel Medyamin Alternatifi Olarak Yeni Medya:

Mecliste Grubu Bulunmayan Parti Liderlerinin Twitter Kullanimlar:

Mecliste grubu bulunmayan parti liderlerinin Twitter kullanimlarinin analiz edildigi bu
boliimde yapilan analizlerde hem teknik verilere (etkilesim, begeni sayist gibi) yer

verilmekte hem de elestirel soylem analizi gerceklestirilmektedir.
3.4. Arastirma Bulgu ve Yorumlari

Arastirmanin bu bdliimiinde Mecliste gurunu bulunmayan partilerin (BBP, DSP, VP ve
SP) liderlerinin resmi Twitter sayfalar1 igerik ¢oziimlemesi yapilarak incelenmis ve
arastirma sorular1 kapsaminda veriler elde edilmistir. Arastirma sorularinin her biri igerik
coziimleme teknigi ile degerlendirilmis olup elde edilen veriler tablolar ve yorumlariyla

aktarilmaktadir.

Bu boliimde 31 Mart’a giden siiregte liderlerin Twitter paylagimlari analiz edilmistir.
Calismada ilk olarak; liderlerin en ¢ok etkilesim sayisina sahip (mention + retweet +
begeni) 10’ar tweetleri tespit edilmistir. Daha sonrasinda ise yapilan paylagimlar elestirel
sdylem analizi baglaminda irdelenmistir. incelemeye Biiyiik Birlik Partisi Genel Baskani
Mustafa Destici’nin profilinden baslanmistir. Siralama 6lgiitii olarak partilerin alfabetik

sirasi tercih edilmistir.
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Ancak analizlere ge¢ilmeden Once tweetleri analiz edilen liderlerin Twitter kullanim

durumlari-18.03.2022 tarihinde erisilen verilere gore-asagidaki tabloda gosterilmektedir:
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Tablo 1: Liderlerin Resmi Twitter Hesaplar1

Parti Twitter Katihm . . . . .

Liderleri Tarihi Twitter Adresi Takip Edilen| Takipg¢i Sayisi

Dogu .

Perincek Temmuz 2011 (@Dogu_ Perincek) 70 203.614
Mustafa Aralik 2011 (@Mustafa_Destici) 50 165.049
Destici - '
Onder Haziran 2010 (@OnderAksakal) 54 6940
Aksakal
Temel

Karamollaogl Aralik 2014 (@T_ Karamollaoglu) 20 930.980
u

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo-1 incelendiginde Temel Karamollaoglu Twitter’a en son katilan siyaset¢i olmasina
ragmen en c¢ok takipgi sayisina sahip oldugu goriilmektedir. Onder Aksakal ise Dogu
Peringek ve Mustafa Destici’den de 6nce katilmasina ragmen takipgi sayist bakimimdan
geride kalmistir. Takip edilen kisi sayilar1 kismen birbirlerine yakin olsa da bu alanda da

en az takip ettigi hesap sayisi ile yine Temel Karamollaoglu 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo 2: Liderlerin Tweet, Retweet, Begeni ve Mention Sayilari

- . Toplam Tweet En Cok En Cok En Cok
Parti Liderleri Sayisi Retweet Begeni Mention
< . 194
Dogu Peringek 7964 (4 Almtr) 699 109
Mustafa Destici 9993 193 763 34
(10°u Alintr)
Onder Aksakal 2772 22 68 15
naer Aksaka (3'i Alintr)
Temel 6179
Karamollaoglu 5416 (172 Alint1) 17916 1011

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 2, Tablo 1 ile birlikte degerlendirildiginde Destici ve Peringek en ¢ok tweet atan
siyasiler olmasina ragmen -erken katilmalarinin da etkisiyle- Mart 2019°da mention,
kaldiklar1

begeni ve retweet agisindan Karamollaoglu’nun oldukga gerisinde

goriilmektedir. Onder Aksakal ise en geride kalan liderdir.
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Tablo 3: Liderlerin Tweetlerinde Tema Kullanim Sayilari

Actldama Dogu Mustafa Onder Temel
¢ Peringek Destici Aksakal Karamollaoglu
Ziyaret ve Miting 2 92 14 17
Yayin Baglantisi 5 3 0 15
Adaylarla Ilgili Tweet 2 16 3 0
Kutlama ve Tebrik 1 13 6 6
Bagsagligi ve Anma 1 17 ) 5)

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Liderlerin Mart 2019 boyunca yaptiklar1 paylasimlar icerigine gegmeden once yalnizca
temalar1 bakimindan incelenmek istenmis ve Tablo-3’teki ¢oziimleme elde edilmistir.
Tablo-3 incelendiginde adaylarin daha ¢ok ziyaret ve miting konularinda tweet attigi
goriilmektedir. Bununla birlikte Destici’nin tweetlerinin kutlama ve bassaglig
tweetlerinin temalarinda agirlhik kazandigi Karamollaoglu’'nda ise yaymn baglanti

tweetlerinin 6ne ¢iktig1 gdzlemlenmektedir.

3.4.1. Mustafa Destici

Mustafa Destici, 1966 yilinda Eskisehir'de dogmustur. Ankara Imam Hatip Merkez
Lisesi'ni bitirmis ve 1988 yilinda Ankara Universitesi Ilahiyat Béliimii'nden mezun
olmustur. 1993 yilina kadar dgretmenlik yaptiktan sonra Gazi Universitesi'nde felsefe
tarihi okumus ve bu siire zarfinda yiiksek lisans derecesi almistir. 2000 yilina kadar Gazi
Universitesi Felsefe Fakiiltesi'nde oOgretim {iyesi olarak calistiktan sonra Tarim
Bakanligi'na ge¢cmistir. Muhsin Yazicioglu'nun istegi iizerine kamu gorevinden emekli
olan ve 2007 yilinda BBP’ye katilan Destici, 2. Olaganiistii Biiyiik Kurultay'da Genel
Bagkan Yardimciligina segilmistir. 3 Temmuz 2011'de yapilan olaganiistii genel kurul

toplantisinda Biiyiik Birlik Partisi'nin genel baskani olmustur. (BBP, 2022).

Mustafa Destici Twitter’a Aralik 2011 tarihinde @Mustafa Destici kullanic1 adiyla
katilmistir. Destici, 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda 195 tweet atmistir. Bu sayiyla

inceledigimiz genel baskanlar arasinda en ¢ok tweet atan liderdir.
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Mustafa Destici @

@Mustafa_Destici

BUYUK BIRLIK PARTISI GENEL BASKANI ANKARA MILLETVEKILI

Chairman Of The Great Unity Party.Member of Turkish Parliament
© Ankara (2 bbp.org.tr Aralik 2011 tarihinde katildi

50 Takip edilen  197,3 B Takipci

Gorsel 1: Mustafa Destici’nin Twitter Profili Genel Gorinumiu

Kaynak: Twitter, 2022

Gorsel 1 incelendiginde 18.3.2022 tarihinde erisilen bilgilere gore, 197351 takipgisi
vardir. Kendisi ise 50 hesabi takip etmektedir. Twitter’a katildigi giinden bu yana 9993

tweet attig1 goriilmektedir.
3.4.1.1. Mustafa Destici’nin Tweetlerinin Analiz Edilmesi

Mustafa Destici’nin ve Orneklemde yer alan diger siyasi liderlerin atmis olduklari
tweetler, Mart 2019 boyunca atilan tweetler arasinda daha ¢ok etkilesim alanlar arasindan
tercih edilmistir. Bu sekilde segmen grup ya da gruplarina hitap eden siyasal sylem ve

iletisim bi¢imleri de belirlenmis olmaktadir.
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Asagida Destici tarafindan atilan10 tweet analiz edilmektedir.

Mustafa Destici € @Mustafa_Destici - 24 Mar 2019
Sehadetinin 10. Yilinda merhum Liderimiz # MuhsinYazicioglu'nu
hasretle yad ediyoruz.

#Yolundavyiz

0:57 7.2 B gorantilenme

QO 23 T 123 O sos

Gorsel 2: Muhsin Yazicioglu’nu Anma Tweeti
Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 4: Muhsin Yazicioglu’nu Anma Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi: #Muhsin Yazicioglu'nu yad ediyoruz
Tarih: 24 Mart 2019
Retweet: 123
Begeni: 505
Yorum Sayisi: 23
Soylem’de one ¢cikan kavramlar: Sehadet, Y1ldoniimii, Hasret
Gonderinin altinda, 57 saniyelik ve 7,2
) bin edriintiili e hib bir vid
Gonderide Retoriksel Ogeler: SOTURTUILINE CTISTIINE Saflip BIF VIEeo
yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Gorsel-2’de yer alan tweetin genel bilgileri ve kavramsal analizi Tablo-4’te ifade
edilmistir. Tweet elestirel bir soylem analizine tabii tutuldugunda ise 6ncelikle bu tweetin
Destici’nin diger tweetlerine gore daha ¢ok etkilesim almasinda partinin kurucu lideri

Mubhsin Yazicioglu’nun anilmasinin etkili oldugu goriilmektedir. Tweet, icerisindeki
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kavramlarla daha derinlemesine analiz edildiginde sehadet kavraminin 6ne ¢iktigi

gozlemlenmektedir.

Tweette bu kavramla birlikte 6nemli bir takim siyasi, politik ve dini gondermeler yer
almaktadir. Oncelikle sehadet demek Muhsin Yazicioglu'nun sehit oldugunun kabul
edilmesi anlamina gelmektedir. Su halde Destici’nin ve dolayisiyla Muhsin
Yazicioglu’nun sahip oldugu siyasi fikirler tizerinden memleket meseleleri i¢in miicadele
etmek ayn1 zamanda i¢inde kutsiyet barindiran bir seydir. Dolayisiyla Muhsin Yazicioglu
bir polis memuru ya da asker gibi ¢atisma sirasinda vefat etmemis olsa da sehit olarak
addedilmesi savunulan siyasi fikirlerin dini boyutunun da oldugu ve bu yoldaki 6liimiin

sehadetle anilmas1 gerektigi alt metin olarak sdylemde yer almaktadir.

Ayrica video da incelendiginde iilkiicii, Tiirk¢ii ve Islamc1 yaklasimlarin i¢ ice gectigi ve
sentez edildigi goriilmektedir. Tweetin bu muhafazakar tutumlarin hepsine biitiinciil
olarak videoda yer vermesi etkilesim sayisini da yiikseltmistir. Ozellikle videoda
Yazicioglu’nun “Tiirk Bayraksiz olmaz Tiirk Devletsiz olmaz” sozlerinin paylasilmasi

devletci, Tiirkeii bir politik yaklagimin benimsendigini gostermektedir.

&

Mustafa Destici @ @Mustafa_Destici - 24 Mar 2019

istanbul #Sultanbeyli Mitingimize katim gésteren,emegi gecen herkese
gonilden tesekkir ediyor,adaylarimiza basarilar diliyorum.
#0ziimizMilletSéziimiizHizmet

Q 3 1 24 Q 86 g

Gorsel 3: Mustafa Destici’nin 24 Mart 2019 Tarihli Sultanbeyli Miting Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 5: Mustafa Destici’nin 24 Mart 2019 Tarihli Sultanbeyli Miting Tweetinin
Analiz Bilgileri

Istanbul Sultanbeyli Mitingi

Gonderinin Igerigi: #OziimiizMilletS6ziimiizHizmet

Tarih: 24 Mart 2019
Retweet: 24
Begeni: 86
Yorum Sayisi: 3
Soylem’de 6ne ¢ikan Kavramlar: Istanbul, Sultanbeyli, S6ziimiiz Hizmet

Gonderinin altinda, Mustafa Destici’nin

Gonderide Retoriksel Ogeler: Istanbul Sultanbeyli’deki Mitinginden 4

farkli acidan ¢ekilmis gorselleri
bulunmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Gorsel 3’teki paylasim Tablo 5 iizerinden analiz edildiginde 6ncelikle bu paylagimda
Mustafa Destici’nin Istanbul Sultanbeyli’deki mitinginde adaylarmi  tanittig
goriilmektedir. 4 farkli acidan ¢ekilmis fotograflarda mitingin kalabalik bolgeleri 6ne
cikmaktadir. Bununla birlikte parti bayraklarina Tiirk bayraklarinin da yine milliyetgi

tema baglaminda eslik ettigi goriilmektedir.

Mustafa Destici @ ©@ Mustafa Destici - 24 Mar 2019
SehitMuhsinYazicioglu

Sehadetinin 10.yvilinda yolundayiz.

SEHADETININ 10. YILINDA YOLUNDAYIZ

-

_ FIXKIRLERINI VE DEGERLERINI DAIMA YASATACAGIZ

6 2,8 B gorintilenme

Gorsel 4: Mustafa Destici’nin 24 Mart 2019 Tarihli Muhsin Yazicioglu’nu Anma

Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 6: Mustafa Destici’nin 24 Mart 2019 Tarihli Muhsin Yazicioglu’nu Anma
Tweetinin Analiz Bilgileri

#Sehit Muhsin Yazicioglu
Gonderinin Icerigi:

Tarih: 24 Mart 2019
Retweet: 95
Begeni: 206
Yorum Sayisi: 13
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Sehadet, 10. yil

Gonderinin altinda, 36 saniyelik ve 2,8
Gonderide Retoriksel Ogeler: bin goriintiiliime erisimine sahip bir
video yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tweet incelendiginde paylasilan videodaki detaylar 6ne ¢ikmaktadir. Oncelikle diger
tweetlerde de goriilen islami ve Tiirkcii dgelerin i¢ ice gegmesi durumu bu tweette de
kendisini gostermektedir. Nitekim Tiirk¢ii- Islamc1 bakig agisinin sentezi BBP’nin de
temel siyasi tutumunu yansitmaktadir. Mezarin basinda devasa bir Tiirk bayrag: detay:
one ¢ikmakla birlikte Muhsin Yazicioglu'nun fikirlerinin énemi de belirtilmektedir.
Diger yandan bu anma toreninde aslinda bir¢ok kadin yer almasina ragmen tweete ¢ok
azinin yansidig1 gozlemlenmektedir. Bu baglamda ¢ogunlugu erkekler tegkil etmektedir.
Erkeklerin koyu renkli elbiseleri tercih etmesi matemi temsil etmesi bakimindan
onemlidir. Kadinin bagindaki drtiiniin beyaz olmasi detay: da yine klasik anlamda Islami

durusu temsil etmesi bakimindan 6ne ¢ikmaktadir.
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Mustafa Destici & @Mustafa_Destici - 24 Mar 2019
é’ Sakarya #Hendek Mitingimiz muhtesemdi.

Hendek'li vatandaslarimiza tesekkir ediyorum.

Bizim Turgut Allah'in izniyle isi bitirmis.

Rabbim mahcup etmesin.

QD B =1 31 O 13e

B

Gorsel 5: Sakarya Hendek Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 7: Sakarya Hendek Tweetinin Bilgileri Analizi

Gonderinin Icerigi: Sakarya #Hendek Mitingi
Tarih: 24 Mart 2019
Retweet: 31
Begeni: 136
Yorum Sayisi: 5
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Sakarya Hendek, Miting

Gonderinin altinda, Mustafa Destici’nin
miting sirasinda konugma yaptig1 esnada
Gonderide Retoriksel Ogeler: cekilen gorsellerinden 4 kesit yer
almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweet yerel secim g¢aligmalar1 baglaminda Sakarya’nin Hendek ilgesinde yapilan
mitingdeki gorsellerden olusmaktadir. Tweette toplam 4 gorsel yer almaktadir. Birinci
gorselde partililerin el ele fotografi yer almakta ve sadece 2 kadin yer almaktadir. Bununla
birlikte Tiirk bayraklar1 dikkat gekmektedir. Tkinci fotografta ise segmenler gosterilmekle
birlikte Atatiirk, Muhsin Yazicioglu ve Destici’nin fotograflariyla hazirlanan bayraklar
yer almaktadir. Gerek bu tweette gerekse de diger tweetler de kurucu lider Muhsin

Yazicioglu'na yapilan vurgu 6ne ¢ikmaktadir.

Burada Yazicioglu’nun gii¢lii bir figiir olmasinin etkileri bulunmakla birlikte partinin

kurucu lidere saygis1 da one ¢ikmaktadir. Ayrica segmenlere ‘“Muhsin Baskan burada’
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imaj1 da verilmek istenmektedir. Ciinkii Yazicioglu hayattayken, Tiirkiye’de tek basina
oy kitlesi olan bir lider olarak taninmaktadir. Bununla birlikte ilgili tweette islami sylem
de belirgin bir sekilde kendisini gostermektedir. Nitekim paylasimin altinda “Bizim
Turgut Allah'in izniyle isi bitirmis. Rabbim mahgup etmesin.” ifadeleri yer almaktadir.
Bu ifadeler Destici’nin sadece milliyetci degil muhafazakar diisiinen, islamci diisiinen

secmene de yoneldigini gostermesi agisindan 6nemlidir.

Mustafa Destici Q @ Mustafa_Destici - 25 Mar 2019

é] #MuhsinYazicooglu Buyuk Birlik Partililer ve Alperenler olarak;

Onu taniyarak,Liderimiz-dava arkadasimiz olarak onunla son ana kadar
birlikte olmanin ve belki de en énemlisi yasarken onun degerini-kiymetini
anlamis olmanin hakli gururunu yasiyoruz.

Ruhun sad,mekanin cennet olsun.

QO 11 2 36 QO 1ss g

Gorsel 6: Mustafa Destici’nin 25 Mart 2019 Tarihli Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 8: Mustafa Destici’nin 25 Mart 2019 Tarihli Tweetinin Analiz Bilgileri

#Muhsin Yazicioglu Ruhun Sad,
mekanin cennet olsun.

Goénderinin Icerigi:

Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 36
Begeni: 185
Yorum Sayisi: 11
Soylem’de 6ne ¢ikan kavramlar: Sakarya Hendek, Miting

Gonderinin altinda Muhsin Yazicioglu
ile Mustafa Destici’nin farkli yerlerde
Gonderide Retoriksel Ogeler: bir arada gortintiilendikleri resimlerinden
kesitler yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweette partinin kendi kimlik ogeleri ve farklar1 daha belirgin olarak One

cikarilmaktadir. Tweette yine Muhsin Yazicioglu gondermesi yer almakla birlikte
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“Biiyiik Birlik Partililer ve Alperenler olarak; Onu taniyarak, Liderimiz-dava arkadasimiz
olarak onunla son ana kadar birlikte olmanin ve belki de en 6nemlisi yasarken onun
degerini-kiymetini anlamis olmanin hakli gururunu yasiyoruz” ifadesine yer
verilmektedir. Bu paylasimda partinin kimligi ve farki baglaminda Alperenler kavrami
one ¢ikmaktadir. Her ne kadar iilkiicii gelenege bagl bir parti olsalar da Muhsin
Yazicioglu partisinin pesinden gelenleri Alperenler olarak adlandirmistir. Bu durum parti
kimligi adina 6nemlidir. Diger yandan Destici’nin dort fotografta da kendisinin Muhsin
Yazicioglu’yla olan yan yana fotograflarini paylagmasi, kendisini Muhsin baskanin
fikriyatiyla 6zdeslestirdigi seklinde de okunabilir. Nitekim tweette “yasarken onun
degerini-kiymetini anlamis olmanin hakli gururunu yastyoruz” ifadesi bu fotograflarla

ortlismektedir.

Bu hareketin mensuplari, geride biraktiginiz dava arkadaslariniz, Sizleri
kalplerinin en mustesna yerinde yasatacaktir.

Ruhunuz sad, mekaniniz cennet olsun.

#Muhsinyazicioglu

#YukselYanci

#ErhanUstundag

#MuratCetinkaya

#ismailGunes

ﬁ Mustafa Destici & @ Mustafa_Destici - 25 Mar 2019 ...

YAZICIOGLU USTONDAG CETINKAYA

SEHADETININ 10.YILINDA SEHIT
LIDERIMIZ MUHSIN YA__ZICIOGLU, BYA\V/:N
ARKADASLARIMIZ YUKSEL YANCI,

MURAT CETINKAYA, ERHAN USTUNDAG
VE GAZETECI iISMAIL GUNES'IN RUHLARI
SAD, MEKANLARI CENNET OLSUN.

P4 M“’/

i . 7 /
MUSTAFA DESTICI

D8 1 32 O 139 o

Gorsel 7: Muhsin Yazicioglu ve Diger Dava Arkadaslarii Anma Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 9: Muhsin Yazicioglu Anma Tweetinin (Bagka Ornek) Analiz Bilgileri

Goénderinin Icerigi:

Ruhun Sad, mekanin cennet olsun.
#Muhsin Yazicioglu
#Yiiksel Yanci
#Erhan Ustiindag
#Murat Cetinkaya
#Ismail Giines

Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 32
Begeni: 139
Yorum Sayisi: 8

Soylem’de one ¢cikan kavramlar:

Dava arkadaslari, ruh, cennet

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Sehadetinin 10. Y1linda Muhsin
Yazicioglu ve dlen diger yol arkadaglari

anilmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweette de Muhsin Yazicioglu ve diger 6len partililerin anilmasi s6z konusudur. Bu
tiir tweetler milliyet¢i sOylem iizerine siyaset yapan partiler adina 6nemlidir. Bu 6nem iki
acindan one c¢ikmaktadir. Birincisi bu tlir milliyet¢i ve muhafazakar partiler adina
unutmama, ge¢misi diri tutma ve bu yonde bir hafizanin tarihsel olarak korunmasi
onemlidir. ikinci olarak bu tiir partiler i¢in lider kiiltlerinin muhafaza edilmesi ve yer yer
mitlestirilmesi 6nemli oldugundan bu tweet tarihsel hafizanin korunmasi ve liderin
anilmasi adina 6ne ¢ikmaktadir. Bu tiir tweetlerin ¢ok etkilesim almasinda da se¢gmen

grubunun bu 6gelere 6nem vermesinin etkisi oldugu sdylenebilir.

@

Mustafa Destici 8 @ Mustafa_Destici - 25 Mar 2019

Moldova'yl 4-0 yenerek Euro2020 Elemelerindeki 2. Macinit da farkli kazanan
#AMilliFutbolTakimimiz'1 yirekten tebrik ediyor,basarilarinin devamini
diliyorum.

g QO 188

30 &

Gorsel 8: Tiirkiye Moldova Mag1 Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 10: Tirkiye Moldova Mag1 Tweetinin Analiz Bilgileri

#AMilliFutbol Takmimiz’1 ylirekten

Gonderinin I¢erigi: tebrik ediyor, basarilarinin devamini

diliyorum.
Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 30
Begeni: 188
Yorum Sayisi: 1
Soylem’de 6ne ¢cikan kavramlar: A Milli Futbol Takimi, Euro 2020

Gonderinin altinda, 25 saniyelik ve 3 bin
goriintiilenme erigimine sahip bir video

Gonderide Retoriksel Ogeler: yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Futbola dair tweetlerin atilmasi bir¢ok siyasi liderde goriilmekle birlikte zaman zaman
problemli tweetlere de donisebilmektedir. Nitekim bir takim iizerine atilan tweet
(6rnegin Besiktag) diger takim taraftarlarinin iiziilmesine neden olabilmektedir.
Dolayisiyla siyasetciler Destici’nin bu tweetinde de goriildiigii tizere daha ¢ok milli takim
adina paylasim yapmay:1 tercih etmektedir. Ciinkii milli takimin birlestirici ve
biitiinlestirici bir tarafi bulunmaktadir. Bu tiir tweetlerin digerlerine gore fazla etkilesim
almasinin nedenini ise farkli taraftar gruplarinin da begenisinin kazanilmasi
olusturmaktadir. Diger tweetlerde goriilen milli vurgu bu tweette spor ilizerinden 6ne

cikmaistir.

Mustafa Destici & @ Mustafa_Destici - 25 Mar 2019
A Milli Futbol Takimimiz'in galibiyetine bluyuk katk: saglayan
#Eskisehirimiz'in yurekli taraftarina cani génulden tesekklr ediyorum.

@tcbestepe

Gorsel 9: A Milli Takim Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 11: A Milli Takim Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

A Milli Futbol Takimimizin galibiyetine
bliyiik katki saglayan #Eskisehirimiz’in
yiirekli taraftarina cani goniilden
tesekkiir ediyorum.

Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 28
Begeni: 176
Yorum Sayisi: 4

Soylem’de 6ne ¢ikan Kavramlar:

Eskisehir, Taraftar, @tcbestepe

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderinin altinda, A Milli Futbol
Takimizin Eskisehir’de oynamis oldugu
magtan protokol, seyirci ve Mustafa
Destici’nin selam verdigi resimler yer
almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweette bir dnceki tweet gibi Milli Takim ve spor iizerinden birlesme mesajiyla birlikte
milliyet¢ci mesajlar icermektedir. Ancak bu tweet siyasal sdylem ve gondermeler
acisindan diger tweetten ayrilmaktadir. Nitekim bu tweette Cumhurbaskanligl resmi
hesab1 olan @tcbestepe profilinin de etiketlendigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda
tweetin hedef kitlesi sadece BBP’liler degil ayn1 zamanda Cumhurbaskanini ve partisini

desteleyenlerdir. Bu tweet ayrica Destici’nin Cumhur ittifaki’nin bir bileseni olduklarin

ve AKP ile yakinlagtigin1 gostermesi agisindan 6ne ¢ikmaktadir.

i Mustafa Destici @ @ Mustafa_Destici - 25 Mar 2019

#BuyuksunTurkiyem Eskisehir'de ikinci gol'de geldiCosku ve destek

muhtesem.

#Eskisehir'in muhtesem bando ekibi resital veriyor.Canakkale marsini
soyluyor.

Gorsel 10: A Milli Takim Gol Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

64




Tablo 12: A Milli Takim Gol Tweetinin Analiz Bilgileri

#BiiyiiksiimTiirkiyem Eskisehir’de ikinci
gol’de geldi cosku ve destek muhtesem.

Gonderinin Icerigi: #Eskisehir’in muhtesem bando ekibi
resital veriyor. Canakkale marsini
soyliiyor.
Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 25
Begeni: 187
Yorum Sayisi: 8

. -- Biiytiksiin Tiirkiyem, Eskisehir
b . 9 B
Soylem’de One Cikan Kavramlar: Canakkale Mars:

Gonderinin altinda, A Milli Futbol
Takimizin Eskigehir’de oynamis oldugu

Gonderide Retoriksel Ogeler: magctan resimler yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Anlik atilan bu tweette, atilan gol sonrast milli cosku paylasilmaktadir. Ancak bu tweette
siyasi olarak milliyetgi kavramlar 6ne c¢ikmaktadir. Nitekim Destici ilgili tweette
“@Eskisehir’in muhtesem bandi ekibi resital veriyor. Canakkale marsini soyliiyor”
ifadesi vurgulanmaktadir. Canakkale Savasi ve Marsi milliyet¢i sdylemin bir pargasi
oldugu kadar Tiirk tarihinin en 6nemli donem noktalarindan birisi olarak 6ne ¢iktigindan,

tweette yer almasi 6nemlidir.

Secimler Ulkemiz ve Milletimiz icin hayirli olsun.
Artik s6z Milletin.

Ve o s6z bizim #BBP basimizin tacidir.
#OzumuzMilletS6zumuzHizmet

ﬁ Mustafa Destici € @Mustafa_Destici - 30 Mar 2019

¢ BiVRIHIS/
Rpr= IVRI

Gorsel 11: Secimlere Dair Tweet

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 13: Se¢imlere Dair Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Secimler Ulkemiz ve Milletimiz icin
hayirli olsun.

Tarih: 30 Mart 2019
Retweet: 25
Begeni: 148
Yorum Sayisi: 5

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Se¢im, Millet, BBP

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderinin altinda, 55 saniyelik ve 2,5
bin goriintiilenme erisimine sahip bir
video yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Siyasi partilerin ve liderlerin 6zellikle secim donemlerinde hem vaatlerinin yer aldigi
tweetler hem de toparlayici ve biitiine hitap eden tweetler attiklar1 gézlemlenmektedir. Bu
tweet ise toparlayici ve biitiine hitap eden tweetlerden birisi olarak goriilmektedir. Bu
baglamda ilgili tweetin kismen popiilist bir tweet oldugu da sdylenebilir. Nitekim tweette
“Artik soz milletin. Ve o s6z bizim #BBP basimizin tacidir” ifadesine yer vermektedir.
Bu ifadenin partinin higbir ayirt edici kimligine gonderme yapmadigr goriilmektedir.
Se¢imlerde bir bagka parti ve aday kazandiginda aksinin iddia edilmeyecegine yonelik bir

mesaj olarak okunabilir. Dolayisiyla tweetin sadece biitiine hitap etme kaygisiyla atildigi

sOylenebilir.

Asagidaki sekilde Mustafa Destici’nin tweetlerinde 6ne ¢ikan kavramlar kelime bulutu

olarak gosterilmektedir.
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Sekil 1: Mustafa Destici Tweetlerinin Kelime Bulutu

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 1 incelendiginde Destici’nin siyasi sOyleminin 6nemli par¢asini olusturan din ve

milliyet¢ilik baglaminda sehadet kavraminin 6ne ¢iktigi gdzlemlenmektedir.
3.4.2. Onder Aksakal

Onder Aksakal, 1960 yilinda Antalya’da dogmustur. ilk, orta ve lise 6grenimini Aydin’da
tamamlayan Aksakal, iiniversite egitimine 1976 yilinda Konya DMMA Ingaat
Miihendisligi boliimiinde baglamis ve Selguk Universitesinden mezun olmustur. 12 Eyliil
1980 Darbesi’nde yargilanmis, 5 y1l hapis cezas1 ve 15 yil siyasi yasakliliginin ardindan
1999 yilinda DSP’den Aydin Milletvekilligine aday olmustur. Partide milletvekili
adaylig1 haricinde; Aydin il Baskanhg, Parti Meclisi Uyeligi ve Genel Baskan
Yardimciligir gorevlerinde bulunmustur. 13 Aralik 2015°te yapilan Olaganiistii
Kurultay’da DSP Genel Baskanligina secilmistir (DSP, 2022).

Demokratik Sol Parti Genel Bagkan1 Onder Aksakal, Twitter’a @OnderAksakal kullanic
adiyla Haziran 2010°da katilmistir. 18.03.2022 tarihinde erisilen verilere gore 54 kisiyi
takip eden Aksakal’in 6940 takipgisi vardir. Katildigi tarihten bu yana toplam 2772 tweet

atmastir.
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Takip et

Onder Aksakal

@OnderAksakal ‘

Demokratik Sol Parti Genel Bagkani #AdaletAhlakAsalet
® Ankara & dsp.org.tr [ Haziran 2010 tarihinde katildi

|
54 Takip edilen 6.940 Takipci

Gorsel 12: Onder Aksakal’mn Twitter Profili Genel Goriiniimii

Kaynak: Twitter, 2022

Aksakal, arastirma tarih araligimiz olan 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda 30 tweet

atmistir.
3.4.2.1. Onder Aksakal’in Tweetlerinin Analiz Edilmesi

Onder Aksakal’m atmis oldugu tweetler de 6rneklemde yer alan diger siyasi liderlerin
tweetleri de daha ¢ok etkilesim alanlar arasindan tercih edilmistir. Bu sekilde segmen
grup ya da gruplarina hitap eden siyasal sdylem ve iletisim bi¢imleri de belirlenmis

olmaktadir.

Asagida Aksakal tarafindan atilan tweet 6rnekleri analiz edilmektedir.

y Onder Aksakal @OnderAksakal - 1 Mar 2019

{ ' "Omir biter, imit bitmez. Hosgeldin oglum, iyi ki geldin.” dedi. "Umuduna
sahip ¢ikmaya geldim anacigim" dedim.
#umitet #umutvar #dsp #demokratiksolparti #g6zinaydin #anadolu
#tlrkiye

Gorsel 13: Onder Aksakal’mn 01 Mart 2019 Tarihli Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 14: Onder Aksakal’in 1 Mart 2019 Tarihli Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

“Omiir biter, iimit bitmez. Hos geldin
oglum, iyi ki geldin” dedi. “Umuduna
sahip ¢ikmaya geldim anacigim” dedim.

Tarih: 01 Mart 2019
Retweet: 9
Begeni: 39
Yorum Sayisi: 4
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Umit et, Umut Var,P g?iP, Demokratik Sol

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderinin altinda, Onder Aksakal’in
yasl bir teyzeyle ¢ekilmis bir resmi yer
almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen ilk tweette umut ve Anadolu kavramlarinin éne ¢iktig1 gézlemlenmektedir.

Demokratik Sol Parti’nin kendisini 6zgiirliikk¢li ve yenilik¢i bir parti olarak tanimliyor

olmasi dolayisiyla bir yandan Atatiirk¢ii diisiinceye yakinlasirken diger yandan da halkgi

tutum son derece onemli ilke olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tweette yer alan Anadolu ve umut

kavramlarini parti liderine sarilan koylii ve yemenili yash kadin tamamlamaktadir. Tweet

gorselinde bu kadinin yer almasi halkin tutumuna génderme yapmaktadir.

&

Onder Aksakal @OnderAksakal - 4 Mar 2019

Demokratik Sol Parti kuruldugundan beri kadir kiymet bilen bir partidir.
Degerlerimizi asla ve asla yalniz birakmayiz.

#demokratiksolparti #dsp #6nderaksakal #akguvercin #sisli #mustafasarigil
@M_Sarigul

Gorsel 14: Onder Aksakal’mn Sarigiil Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 15: Onder Aksakal’in Sarigiil Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Demokratik Sol Parti kuruldugundan
beri kadir kiymet bilen bir partidir.
Degerlerimizi asla ve asla yalniz

birakmayiz.

Tarih: 4 Mart 2019
Retweet: 16
Begeni: 39
Yorum Sayisi: 4

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Demokratik Sol Parti, ak giivercin,
Mustafa Sangiil, Sisli

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderinin altinda, Onder Aksakal’in
Mustafa Sarigiil ile ¢ekilmis bir fotografi
yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Destici’nin baz1 tweetlerinde goriildiigii gibi burada da Aksakal’in partisi i¢in bir hafiza

olusturma gayreti gbze ¢arpmaktadir. Nitekim tweette “Demokratik Sol

Parti

kuruldugundan beri kadir kiymet bilen bir partidir. Degerlerimizi asla ve asla yalniz

birakmayiz” ifadesi yer almakta ve Onder Aksakal’la Mustafa Sarigiil’iin el ele

fotografina yer verilmektedir. Dolayisiyla bu tweette parti i¢in 6nemli olan kisilerin 6ne

cikarilmasi ve 6nemsenmesi s0z konusudur. Bu sekilde parti kendi i¢inde lider mitleri ve

hafiza da ortaya koymaktadir. Bununla birlikte Mustafa Sarigiil’iin oy potansiyelinin de

g0z Oniine alindig1 sOylenebilir.

&

Onder Aksakal @OnderAksakal - 9 Mar 2019
Anadolu'mun her yeri sevgi, her yeri glleryliz, her yeri cennet. Amanos

daglar'ndaki bu gtzelliklerin tarifi yok.

#amanc gulerylz #cennet

#anadolu #t(

irkiye #hosgori

Gorsel 15: Amanos Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 16: Amanos Tweetinin Analiz Bilgileri

Anadolu’nun her yeri sevgi, her yeri
Gilerytiz, her yeri cennet. Amanos

Gonderinin Igerigi: daglarndaki bu giizelliklerin tarifi

yok.
Tarih: 9 Mart 2019
Retweet: 8
Begeni: 50
Yorum Sayisi: 4
Soylem’de 6ne ¢cikan kavramlar: Anadolu, Amanos daglari, Cennet

Gonderinin altinda, Onder Aksakal’in

Gonderide Retoriksel Ogeler: Amanos daglarinda ¢ekilmis oldugu
gorsellerden kesitler yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Onder Aksakal’in bu tweetinde de biitiinlestirici ve toparlayic1 anlamlar 6ne ¢tkmaktadir.
Nitekim tweette Anadolu vurgusu da 6nem kazanmaktadir. Ancak bu tweetin Amanos
daglarindan atilmasinda bir baska gondermenin daha 6ne ¢iktig1 sdylenebilir. Ozellikle
doga katliamlarinin yasandigi, yangin, niikleer santraller ya da yanan yerlerin imara
acilmasi gibi sorunlarin olmasi siyasi partilerin zaman zaman glindeme getirdigi
konulardandir. Onder Aksakal’in da bu tweetle dogayla barisik bir siyasi sol imaj ¢izmeye

calistig1 sdylenebilir.

Al Onder Aksakal @OnderAksakal - 12 Mar 2019
Y 4 Turk Milletinin bagimsizlik miicadelesinin simgesi olan istiklal Marsimizin
kﬁbulunun 98. yili kutlu olsun.
#12mart1921 #istiklalmarsimiz98yasinda #MehmetAkifErsoy

e 12 MART 1921

ISTIKLAL

MARSI
A/ ur”/

98. Yili
Gorsel 16: istiklal Mars1 Tweeti

Kutlu Olsun

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 17: istiklal Mars1 Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Tiirk Milletinin bagimsizlik
miicadelesinin simgesi olan Istiklal
Marsimizin kabuliiniin 98. Y1l kutlu

olsun.
Tarih: 12 Mart 2019
Retweet: 8
Begeni: 39
Yorum Sayisi: 6

Soylem’de one ¢cikan kavramlar:

Tiirk Milleti, Bagimsizlik, Istiklal
Marsi, Mehmet Akif Ersoy

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderinin altinda, Mehmet Akif
Ersoy’un bir gorseli yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Onder Aksakal’mn bu tweetinde biitiin bir milletin ortak miras1 olan Istiklal Mars1’n1 konu
ettigi goriilmektedir. Bu tweetin diger tweetlere gore daha fazla etkilesim almasinda
icinde Istiklal Marsi’nin geciyor olmasmin da etkisi vardir. Istiklal Mars1 yer yer
milliyetci bir sembol gibi goriinse de tiim {ilke insaninin siyasi goriis fark etmeksizin ortak
mirasi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Onder Aksakal Mehmet Akif’e yer vererek milliyetgi

gruplara gonderme yapmaktan daha c¢ok iilke biitlinligiini ve bagimsizligim

onemsedigini gostermektedir.

&

Onder Aksakal @OnderAksakal - 14 Mar 2019

Secim gezilerimizden sevgi manzalari.

#anadolu #kariskarisgeziyoruz #tlrkiye #demokratiksolparti #dsp
#akguvercin

Gorsel 17: Se¢cim Gezileri Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 18: Se¢imden Gezileri Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Se¢im gezilerimizden sevgi manzaralari.
#anadolu #karigskarisgeziyoruz #tiirkiye
#demokratiksolparti #dsp #akgilivercin

Tarih: 14 Mart 2019
Retweet: 7
Begeni: 43
Yorum Sayisi: 13
Soylem’de one ¢cikan kavramlar: Se¢im gezﬂeni Anqdolu, DSP, Ak
giivercin

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderinin altinda, Onder Aksakal’in
Anadolu’daki se¢im gezilerinde halkla
kucaklastig1 gorseller yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweette Demokratik Sol Parti i¢in 6nemli olan ilkelerden birisi olan halkgilik 6gesinin

yine yogun islendigi goriilmektedir. Yine Anadolu etiketinin yer aldigi tweette dort

fotograf yer almaktadir. Fotograflardan ikisinde Aksakal yash erkek vatandaslarla

kucaklasirken birinde ¢cocukla digerinde ise yash bir kadin vatandasla kucaklagmaktadir.

Siradan halkin i¢inden yapilan sohbetler sirasinda ¢ekilen bu fotograflar partinin halkla

biitiinlesme imaj1 ve halk¢1r tutumu bakimindan 6nemlidir.

Buglinki sevgi duragim izmir / Buca. Dogum giinimd kutlayan herkese

£, Onder Aksakal @OnderAksakal - 16 Mar 2019
i

tesekkdrler. Varliginiz yeter.
#buca

Gorsel 18: Izmir Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022




Tablo 19: izmir Tweetinin Analiz Bilgileri

Bugiinkii sevgi duragim izmir / Buca.
Dogum giinlimii kutlayan herkese
tesekkiirler. Varliginiz yeter. #buca

Gonderinin Icerigi:

Tarih: 16 Mart 2019
Retweet: 5
Begeni: 45
Yorum Sayisi: 6
Soylem’de 6ne ¢cikan kavramlar: Izmir, Buca, Dogum giinii

Gonderinin altinda, 43 saniyelik ve

Gonderide Retoriksel Ogeler: 952 goriintiilenme erisimine sahip bir
video yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Onder Aksakal bu tweetinde de halk¢1 dgeleri one ¢ikarmaktadir. Tweeti kendi dogum
giiniinii kutlayan vatandaslara tesekkiir etme amaciyla paylasan Aksakal’in tweetinde
ayn1 zaman kisa bir videoda yer almaktadir. Bu videoda partili olduklar1 6n goriilen {i¢
kadinin yer almasi 6nemli bir baska detay daha olarak one c¢ikmaktadir. Tweette
kadinlarin da parti yetkilisi olarak yer almasi halkgr detaylarla birlikte kadin haklar1 ve
kadinlarin kamusal alanda goriilmesi anlaminda 6nem kazanmaktadir.

€

f Onder Aksakal @OnderAksakal - 19 Mar 2019
iy Sevgi, umut, gelecek...

Gorsel 19: Sevgi ve Umut Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 20: Sevgi ve Umut Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Igerigi: Sevgi, umut, gelecek...

Tarih: 19 Mart 2019
Retweet: 9
Begeni: 41
Yorum Sayisi: 3
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Sevgi, umut, gelecek

Goénderinin altinda, Onder Aksakal’in
DSP bayrag tutan kiigiik bir kiz ¢cocugu
ile goriintiilendigi bir resim yer
almaktadir.

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Onder Aksakal’in sevgi umut ve gelecek kelimeleriyle paylastidi tweet igerikteki
gorsellerle tamamen oOrtiismektedir. Nitekim tweette yer alan fotografta DSP bayragi
tutan kiiciik bir kiz cocugu Aksakal’in kucaginda gosterilmektedir. Bu fotograf partinin
gelecege umutla bakilmasi gerektigini ¢ocuk temsili {izerinden vermesi bakimindan
onemlidir. Bununla birlikte diger tweetlerde de siklikla goriilen siradan halk 6gesi bu

tweette de ¢gocuk Ornegi lizerinden tekrar etmektedir.

~1 OSnder Aksakal @OnderAksakal - 21 Mar 2019 --
£' Sisli'nin evladi Mustafa Sarigul’an, istanbul’'umuzun en dnemli ilgcelerinden
biri olan kendi kentine yarasir projeleriyle muvaffak olacagina guvenim
tam... Ama en onemlisi, #BirlikteSevgiyle olmasi!

€D Mustafa Sangul € @M Sarigul - 21 Mar 2019

Akhimizda projelerimiz,onumuzde aydinhk gunler var. Biz calismaya,
proje uretmeye dun degil, 48 ay once basladik. Sisli bunun farkinda,
Sislililer bizim arkamizda. Sisli'nin sGnen 1isiklarini tek tek yakacagiz.
#birliktesevgiyle

Daha fazlasi mustafasarigul.com/projeler sayfamizda

Sevgi kazanacak, Sisli kazanacak...
Ve 1 Nisan'da aydwinlik giinlere
uYyanacagiz...

Gorsel 20: Onder Aksakal’in Sarigiil Tweeti (2)

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 21: Onder Aksakal’in Sarigiil Tweetinim (2) Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Sisli’nin evladi Mustafa Sarigiil {in,
[stanbul’umuzun en énemli il¢elerinden
biri olan kendi kentine yaragsir
projeleriyle muvaffak olacagina
giivenim tam...

Tarih: 21 Mart 2019
Retweet: 22
Begeni: 68
Yorum Sayisi: 13
. . . Sisli, Mustafa Sarigiil, Proje, Birlikte
9
Soylem’de One Cikan Kavramlar: sevgiyle

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderi metni gorsel igerisindeki
fotograflari agiklayarak, retoriksel
olarak ilgi ve dikkati gorsele
¢ekmektedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Onder Aksakal’in daha &nce bir tweetinde daha yer alan Mustafa Sarigiil bu tweette de
yer almaktadir. Nitekim Aksakal paylasimda, “Sisli’nin eviadi Mustafa Sarigiil iin,
Istanbul 'umuzun en onemli ilcelerinden biri olan kendi kentine yarasir projeleriyle
muvaffak olacagina giivenim tam... Ama en énemlisi, #Birliktesevgiyleolmasi” ifadesine
yer vermektedir. Parti i¢in 6nemli isimlerden birisi olan Mustafa Sarigiil’iin Aksakal’in

tweetlerinde yer almasi hem parti ici biitiinliik adina 6ne kazanmakta hem de siyasi

birliktelik adina 6ne ¢ikmaktadir.

&

Onder Aksakal @OnderAksakal - 26 Mar 2019
Diyarbakir / Cermik ve Kahramanmaras / Pazarcik'ta yurttaslarimla bulustum.
#DemokratikSolParti

Gorsel 21: Miting Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

76




Tablo 22: Miting Tweetinin Analiz Bilgileri

Diyarbakir / Cermik ve Kahramanmaras /
Pazarcik’ta yurttaglarimla bulustum.
#DemokratikSolParti

Gonderinin Icerigi:

Tarih: 26 Mart 2019
Retweet: 14
Begeni: 40
Yorum Sayisi: 7

Diyarbakir, Kahramanmaras, Yurttas
Bulusma

Gonderinin altinda Onder Aksakal’mn

farkli il ve ilgelerde katilmis oldugu

Gonderide Retoriksel Ogeler: mitinglerden derlenen gorseller yer
almaktadir.

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Mitinglerin tweetlerde paylasilmasimin 6ncelikli amaci partinin segmen giicliniin ve
kitlesel hacminin gosterilmesidir. Burada da DSP adina Tirkiye’nin farkli yerlerinden
(Diyarbakir ve Kahramanmaras) miting fotograflart yer almaktadir. Fotograflarda
insanlar kalabalik ve kitleler halinde gosterilmistir. Bu kitlesel gii¢ partinin siyasi ve

politik giiciinii de sembolize etmektedir.

486 Onder Aksakal @OnderAksakal - 27 Mar 2019
' Yluzinlu sahneye déniip diinyaya bakan basta Uskldar belediye Baskan
adayimiz Sayin Guven Hokna'nin olmak Gzere tim sanatseverlerin tiyatro
gunu kutlu olsun.
#tiyatroglunu #dunyatiyatrolargini #kutluolsun

B

O s Tl o O 40

Gorsel 22: Guven Hokna Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022
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Tablo 23: Giiven Hokna Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Yiiziinli sahneye doniip diinyaya
bakan basta Uskiidar Belediye Baskan
adayimiz Sayin Giiven Hokna’nin
olmak iizere tiim sanatseverlerin
tiyatro giinii kutlu olsun.
#tiyatrogiinii #dlinyatiyatrogiinii

#kutlu olsun

Tarih: 27 Mart 2019
Retweet: 9
Begeni: 40
Yorum Sayisi: 5

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Diinya Tiyatro giinii, Gliven Hokna

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderinin altinda Uskiidar Belediye
Bagkan Aday1 Tiyatro Sanatgis1 Giliven
Hokna’nin gorseli yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweette birgok farkli 6ge birlikte kullanilmistir. Birincisi sanatla parti arasinda saglam
bir bag kurulmustur. Bu durum partinin yenilik¢i ve ¢agdas yiiziinii géstermesi agisindan
onemlidir. Diger yandan Giiven Hokna gibi bir tiyatrocunun DSP’den aday olmas1 hem
partinin fenomen yiizler tizerinden daha da goriiniir olmasin1 hem de halkla sanatgilar

tizerinden de bag kurulmasimi saglamaktadir. Ayrica bu durum partinin sanat ve

sanatgilarin problemlerini parti programinin bir pargasi yaptigi seklinde de okunabilir.

Asagidaki sekilde Onder Aksakal’in tweetlerinden hareketle olusan kelime bulutu

gosterilmektedir.
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 2: Onder Aksakal Tweetlerinin Kelime Bulutu

Sekil 2 incelendiginde Aksakal’in tweetlerinde kendi partisinin kisaltmasi gegmektedir.
Kelime bulutunda 6ne ¢ikan “Ak” kavrami ise AK Partiye yonelik bir ifade degil ak

giivercinin Kelimesinin bir pargasi olarak kullanilmistir.
3.4.3. Temel Karamollaoglu

7 Haziran 1941'de Kahramanmaras'ta dogmustur. 1959 yilinda Kayseri Lisesi'nden
mezun olduktan sonra Siimerbank bursuyla Ingiltere'ye gitmistir. 1964 yilinda
Manchester  Universitesi'nden Tekstil Teknolojisi bdliimiinden mezun olan
Karamollaoglu, 1967 yilinda ayni iiniversiteden Yiiksek Lisans derecesini almistir.
Tirkiye'ye dondiikten sonra 5 yil Devlet Planlama Tegskilati’nda (DPT) tekstil uzmani
olarak caligmistir. 1977'de siyasete atilan Karamollaoglu, 1978'de Selamet Partisi’yle
Sivas'tan milletvekili segilmistir. 1980 darbesinde tutuklanmis ve 10 ay sonra beraat
etmistir. 1987'de siyasi yasagi kaldirilincaya kadar siyasetin disinda kalmis ve yasagin

kaldirilmasindan sonra Refah Partisi'ne katilmistir.

1989 ve 1994 se¢imlerinde Refah Partisi'nden Sivas belediye bagkani secilen
Karamollaoglu 1995 yilinda Refah Partisi'nden Sivas milletvekili olarak tekrar meclise

girmistir. Refah Partisi dagildiktan sonra Fazilet Partisi'ne katilmig, Fazilet Partisi'nin
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kapatilmasindan sonra kurulan Saadet Parti’sinin kurucularindan olmustur. Partide dis
iligkilerden sorumlu genel baskan yardimciligi gorevini istlenmistir. Milll Goriis
hareketinin lideri Necmettin Erbakan'in vefatindan 6nce bu hareketin biitiinliigiini
korumak igin Yiiksek Istisare Meclisi'ni kurmus ve kendisi de bu meclisin iiyesi olmustur.
30 Ekim 2016 tarihinde yapilan 6. Olagan Kongre’de Saadet Partisi Genel Bagkani
secilmistir (Saadet, 2022).

G)>

Temel Karamollaoglu &
@T_Karamollaoglu

@SaadetPartisi Genel Bagkani
© Tirkiye ¢ saadet.org.tr Aralik 2014 tarihinde katildi
20 Takip edilen  930,9 B Takipgi

Gorsel 23: Temel Karamollaoglu’nun Twitter Profili Genel Goriiniimii

Kaynak: Twitter, 2022

Temel Karamollaoglu Twitter’a Aralik 2014 tarihinde katilmistir. 18.3.2022 tarihinde
erigilen verilere gore 20 hesabi takip eden Saadet Partisi liderinin 930 bin 980 takipgisi
vardir. Twitter’a katilimindan bu yana 5416 tweet atmistir. 1-31 Mart 2019 tarihleri

arasinda ise 92 tweet atmustir.
3.4.3.1. Temel Karamollaoglu’nun Tweetlerinin Analiz Edilmesi

Temel Karamollaoglu’nun arastirmaya tabi tutulan tweetleri, diger liderlerde oldugu gibi,
Mart 2019 boyunca atilan tweetler igerisinde daha ¢ok etkilesim alanlar arasindan tercih

edilmistir.

Asagida Karamollaoglu’nun tarafindan atilan tweetler analiz edilmektedir.

80



{ i;“

>

Temel Karamollaoglu & @T Karamollaoglu - 13 Mar 2019
Ekonomide sorunlarin ¢ézilmesinin ilk adimi Ekonomiden Sorumlu Bakanin

degistirilmesidir. Sn. Erdodan "ben Berat Bey'i cok seviyorum ille de Bakan
yapacagim” diyorsa Berat Bey'e farkli bir bakanlik verebilir, mesela Aileden

Sorumlu Devlet Bakanhgi gibi!

Q 180 ™ 1,18

A

Q) 458

Gorsel 24: Temel Karamollaoglu’nun Ekonomi Konulu Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 24: Temel Karamollaoglu’nun Ekonomi Konulu Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Ekonomi

Tarih: 13 Mart 2019
Retweet: 1100
Begeni: 4598
Yorum Sayisi: 180

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Ekonomi, Berat Bey, Bakanlik

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderi ekonomik sorunlarin elestirisine
ve liyakat sorunlarina géndermeler
icermektedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Gorsel 24°teki tweette goriildigii lizere Karamollaoglu’nun tweetleri Destici ve

Aksakal’in tweetlerinden ¢ok daha fazla etkilesim almistir. Bu durumun nedenlerinden

biri elbette takipe¢i sayisi olarak diger liderlerden 6nde olmasidir. Bir diger etken ise net

bir muhalif tutumun sergilenmesidir. Yapilan elestiri de dogrudan bir sekilde AKP’ye

yonelmektedir. Bakanin liyakat sahibi olmadigina gonderme yapan Karamollaoglu’nun

ekonomik sorunlarinin buradan bagladigini belirtmekle birlikte ayni zamanda alt

metinden adalet ve liyakat gibi degerlere de gonderme yaptig1 sdylenebilir.
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£-  Temel Karamollaoglu & @T _Karamollaoglu - 14 Mar 2019
4Gy Artik adalet yerini bulsun!

Birileri her guin daha da zenginlesirken

sehrin tim yukund senin sirtina yukleyenler akillansin diye
O'ndan baska kimseye el acmak zorunda kalma diye

simdi tam zamani el ele vermenin.

#DurustOlmakGerekirse Saadet Partisi.

1:10 103,3 B géruntilenme

Saadet Partisi & adli kullanicidan

QO 124 1 1,28 QO 458

B

Gorsel 25: Adalet Temali1 Tweet

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 25: Adalet Temali Tweetin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi: Ekonomi ve Adalet
Tarih: 14 Mart 2019
Retweet: 1232
Begeni: 4561
Yorum Sayisi: 124

Adalet, zenginlesme karsithigi,
duristlik, Saadet
Ekonomik adaletsizlik, fakirlik ve
esitsizlik, ilahi gondermeler. Bununla
birlikte tweetin altinda 103, 350 bin
goriintliilemesi olan 1 dk 10 saniyelik
video yer almaktadir.

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Karamollaoglu burada da adalet vurgusu yapmaktadir. Ancak bu defa liyakat iizerinden
degil ekonomik esitsizlikler lizerinden adalet vurgusu 6ne ¢ikmaktadir. “Birileri her giin
daha da zenginlesirken sehrin tiim yiikiinii senin sirtina yiikleyenler akillansin diye
O’ndan bagka kimseye el agmak zorunda kalma diye simdi tam zamani el ele vermenin”.
Aslinda bu ifade is¢i haklar1 baglaminda sol bir sdylem gibi goriinse de Karamollaoglu

ekonomik esitsizligi O 'ndan baska kimseye el agmak zorunda kalma ifadesiyle Islami bir
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sOyleme biiriindiirmekte ve kendi parti kimligini de belirgin bir sekilde yansitmaktadir.
Ayrica tweette halkin farkli kesimlerinden goriintimler sunularak birlikte beraberlik ve
halk¢1 sdylemde vurgulanmaktadir. Bununla birlikte bu tweette belirgin bir iktidar

elestirisinin 6ne ¢iktig1 gézlemlenmektedir.

L2  Temel Karamollaoglu & @T Karamollao... - 15 Mar 2019

<4y Yeni Zelanda'da iki farkli camiye yoénelik gerceklestirilen terér
saldinsini siddetle kiniyor, saldinda sehit olan kardesglerimize
Allah'tan rahmet diliyorum.

Q 9% 0 866 Q 498 q

Gorsel 26: Yeni Zelanda Saldiris1 Konulu Tweet
Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 26: Yeni Zelanda Saldiris1 Konulu Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi: Yeni Zelanda’daki Camiye Saldir:
Tarih: 15 Mart 2019
Retweet: 866
Begeni: 4923
Yorum Sayisi: 96
Yeni Zelanda, Cami, Teror, Sehit,

j Sy .
Soylem’de One Cikan Kavramlar: Kardes

Gonderide Retoriksel Ogeler: Camilere yonelik yapilan teror saldirisi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweet bir yandan evrensel anlamda herkesin karsi oldugu bir terdr saldirisi ile
ilgiliyken 6zel anlamda ise Miisliimanlarin maruz kaldigi bir saldirtya tepki olarak 6ne
¢ikmaktadir. Bu tarz tweetlerde siyasi liderlerin gikar iligkisi giitmesi s6z konusu degildir.
Ancak bu tweet nezdinde olay1 liderlerin ve partilerin kendi siyasi sdylemi iizerinden
analiz miimkiindiir. Nitekim Karamollaoglu her siyasi figiir gibi saldirtyr kinamakla

birlikte kendi siyasi durusuyla oOrtiisen “sehit olan kardeslerimize” ifadesine de yer

83



vermektedir. Burada din iizerinden de bir kardeslik kurulmas1 gerektigi fikri hem insani
hem de politik anlamda 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte camide vefat eden insanlarin

sehit olarak ifade edilmesi de benzer sekilde tasvir edilebilir.

\;.F Temel Karamollaoglu <2 @T_Karamollaoglu - 16 Mar 2019
“' BELEDIYECILIK GONUL iSi DEGILDIR!

Belediyecilik; liyakat isidir!
Belediyecilik; adalet isidir!
Belediyecilik; ahlak isidir!
Belediyecilik; insan isidir!

#GonulEglendirenler icin degil, génle deger verenler icin Durust Olmak
Gerekirse; Saadet.

< 396 T 3.58B O 1048

)

Gorsel 27: Belediyecilik Konulu Tweet

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 27: Belediyecilik Konulu Tweetin Analiz Bilgileri

BELEDIYECILIK GONUL ISi
DEGILDIR!

Belediyecilik; liyakat isidir!
Belediyecilik; adalet isidir!
Gonderinin Icerigi: Belediyecilik; ahlak isidir!
Belediyecilik; insan isidir!
#GontlEglendirenler i¢in degil, génle
deger verenler i¢in Diiriist Olmak
Gerekirse; Saadet.

Tarih: 16 Mart 2019
Retweet: 3560
Begeni: 10438
Yorum Sayisi: 396
Belediyecilik, liyakat, adalet, ahlak,

.. , ™ -
Soylem’de One Cikan Kavramlar: insan

Tweetin altinda 402 bin 326
goriintiilemesi olan 4 dakika 37 saniyelik
bir video yer almaktadir.

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
Belediyecilik iizerine olan bu tweet belirgin bir elestiri tweeti olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Elestirinin hedefinde yine iktidar partisi yer almaktadir. Nitekim “belediyecilik goniil isi
degildir!” Slogani dogrudan iktidara yonelmektedir. Clinkii 2019 Yerel Secimleri’nde
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“Belediyecilik Goniil Isi” AKP’nin temel slogani olarak benimsenmistir. Tweetin altinda
yer alan videoda ise acik agik iktidardan alintilara yer verilmektedir. Bununla birlikte
videoda dinin de agikga siyasi amaglar i¢in kullanmildigina dikkat ¢ekilmektedir.
Karamollaoglu’nun bu tweeti bir¢ok aginda belirgin elestiri igermekle birlikte dini
gondermeler de igermektedir. Ozellikle dinin siyasi hedefler icin aragsallastirilmasi

elestirisi Saadet Partisi’nin kimligiyle ortiisen bir elestiri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

.- Temel Karamollaogiu & I_Kara llaog 1 Mar 2
‘.' Iki saniye sonrasina garantimiz olmayan bir hayatimiz igin finnldak olmaya
gerek yok” diyerek dik durusun ve siyasi ahlakin nasil olmas: gerektigini

ortaya koyan, hem sehrim C nu sehadetinin sene-i

devriyesinde rahmetle amiyorum

Gorsel 28: Muhsin Yazicioglu’nu Anma Tweeti
Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 28: Muhsin Yazicioglu’nu Anma Tweetinin Analiz Bilgileri

Mubhsin Yazicioglu’nun Vefatinin Yil
Génderinin Icerigi: Dontimiinde Anilmasi
Tarih: 24 Mart 2019
Retweet: 1421
Begeni: 6987
Yorum Sayisi: 205
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Siyasi ahlak, sehadet, dik durus.
Muhsin Yazicioglu’nun giiler yiizlii bir
Gonderide Retoriksel Ogeler: siyah fotografi tweetin altinda
paylasilmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Muhsin Yazicioglu bir yandan milliyetgi camiaya hitap eden bir politik figlirken bir

yandan Islamc1 séylemleri olan Tiirk-Islam sentezine yaklasan bir liderdir. Dolayisiyla
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Temel Karamollaoglu’nun Yazicioglu’nun oliim yi1l doniimiinde onu anmast siyasi
sOylem olarak normal goriinmektedir. Ancak anarken se¢mis oldugu kavramlar 6ne
cikmaktadir. Nitekim Karamollaoglu, Yazicioglu’nun "iki saniye sonrasina garantimiz
olmayan bir hayatimiz icin firildak olmaya gerek yok" cilimlesini kullanarak ve bu
ciimleyi de siyasi ahlaka baglayarak anmasini yapmistir. Fotografin siyah beyaz bir
sekilde paylasilmasiyla da matemin paylasildigi gosterilmektedir. Bununla birlikte
Destici gibi Karamollaoglu da Yazicioglu'nu sehit olarak anmistir. Bu tutum
Yazicioglu’nun Oliimiine dini bir yaklasim sergiledigini gdstermesi bakimindan
Oonemlidir.
£¢  Temel Karamollaoglu @ @T Karamollao... - 25 Mar 2019

‘;' Bugin iktidarin geldigi durum;
"Ele verir talkini kendi yutar salkim!"

Q 156 1 18 Q 588 a
Gorsel 29: iktidar Elestirisi
Kaynak: Twitter, 2022
Tablo 29: iktidar Elestirisi
Gonderinin Icerigi: Iktidar Elestirisi-Atasozii
Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 1121
Begeni: 5897
Yorum Sayisi: 156
Soylem’de One Cikan Kavramlar: Iktidar, atasozii, siyasi ahlak
Gonderide Retoriksel Ogeler: Atasozii ile veciz elestiri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Kisa ve yine net bir elestiri barindiran bu tweette iktidara yonelik soyle bir atasozii
gecmektedir: “ele verir talkini, kendi yutar salkimi”. Bu atasézii en basit anlamiyla
“baskalarma verdigi 6glidii kendisi tutmaz, iistelik de tam tersini yapar” anlaminda

sOylenmektedir. Aslinda Karamollaoglu’nun bu tweetinde de diger tweetlerinde one
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cikan ahlak ve 6zellikle siyasi ahlak elestiri one ¢ikmaktadir. Bununla birlikte atas6ziiniin
kullanilmast duygu ve diisiincelerin gegmesi agisindan daha belirleyici oldugundan tercih
edilmistir denilebilir. Nitekim Twitter’da kisa ve sloganvari tweetler, siyasi mesajin

gecmesi acisindan onemlidir.

“ Temel Karamollaoglu & @T_Karamollaoglu - 28 Mar 2019
‘; » Baski ve tehditlerle yildirmaya calisiyorlar.
Kirli siyasetleriyle tlkeyi derin bir uguruma suriklemek istiyorlar.
Cunku artik farkindalar;
31 Mart'ta milletimiz hak ettikleri dersi sandiklarda verecek.

1:14 3423 B gériintillenme 28 Mart 2019 - Persembe
Istitadan Once Istifadai a

Gorsel 30: Iktidar Elestirisi (2)
Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 30: Iktidar Elestirisi (2) Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi: Yerel Se¢imler
Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 1121
Begeni: 5897
Yorum Sayisi: 156
Soylem’de One Cikan Kavramlar: Baska, kirli siyaset, milli irade, sandik
Gonderide Retoriksel Ogeler: Tweet'ln altinda 1 dakika 14 saniyelik bir
video paylasimi yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweet dogrudan yerel secimlerle ilgili bir probleme parmak basmaktadir. Saadet
Partisi’nin Ankara Elmadag ilgesi baskan adayi, adayliktan ¢ekilerek AKP’ye gecmistir.
Karamollaoglu ise bu durumu ilgili tweette soyle ifade etmektedir: “Bask1 ve tehditlerle
yildirmaya c¢alisiyorlar. Kirli siyasetleriyle iilkeyi derin bir uguruma siirliklemek
istiyorlar. Clinkii artik farkindalar; 31 Mart'ta milletimiz hak ettikleri dersi sandiklarda

verecek.” Bu ifadelerde adayin parti degistirmesinin baskilar sonucu oldugu
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vurgulanmaktadir. Ozellikle kirli siyaset vurgusu Karamollaoglu’nun yine bir ahlak
gondermesi olarak okunabilir. Ahlak burada her ne kadar dini bir zeminden yiikselmese
de Karamollaoglunun iktidara yonelik temel elestirilerinden birisi olarak ©ne

¢ikmaktadir.

s+ Temel Karamollaoglu & ©@T Karamollao... - 28 Mar 2019 +**
‘;' Sayin Cumhurbaskani: “Trenden inen bir daha binemeyecek!”
diyordu.
O kadar zor durumdalar ki ElImadag adayimizi zorla trenlerine
bindirmek icin epey ugrasmislar.
Unutmadan hatirlatalim sizin tren raydan ¢ikmis bir trendir.

Q 18 10 388 QO 1848 e

Gorsel 31: Iktidar Elestirisi (3)
Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 31: Iktidar Elestirisi (3) Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi: Yerel Segimler
Tarih: 28 Mart 2019
Retweet: 3854
Begeni: 18412
Yorum Sayisi: 1106

Cumbhurbagkani, Elmadag, tren, raydan

dylem’de C kan K lar:
Soylem’de One Cikan Kavramlar cikma

Tweette iktidar siyasi ahlak ve
Gonderide Retoriksel Ogeler: tutarsizlik, tren, ray metaforlari
tizerinden elestirilmektedir

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Bu tweet bir 6nceki gorsel de yer alan (gorsel-30) tweetin devami niteligindedir. Nitekim
bu tweette de adayin parti degistirme siireci AKP {izerinden elestirilmektedir. Elmadag
adayinin AKP’ye geg¢mesi lizerine atilan bu tweette Karamollaoglu su ifadelere yer
vermektedir: “Sayin Cumhurbaskani: “Trenden inen bir daha binemeyecek!” diyordu. O
kadar zor durumdalar ki Elmadag adayimizi zorla trenlerine bindirmek i¢in epey
ugrasmiglar. Unutmadan hatirlatalim sizin tren raydan ¢ikmig bir trendir.” Bu tweette de

diger tweetlerde goriildiigli ilizere belirgin bir siyasi ahlak ve tutum elestirisi 6ne
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cikmaktadir. Ayrica trenin raydan c¢ikmasi metaforu iizerinden de dogru yoldan

sapildigina yonelik ahlaki elestiri pekistirilmektedir.

ge Temel Karamollaoglu & @ T _Karamollaoglu - 30 Mar 2019
‘. » Dun verdigin kararlar seni bugtune getirdi,

Bugun verdigin kararlar ise seni yarina géturecek.

Unutma Secimin Gelecegindir

0:31 200,6 B goruntidlenme

Saadet Partisi € adl kullanicidan

O 70 T 148 O 758

b

Gorsel 32: Se¢cim Konulu Tweet
Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 32: Se¢im Konulu Tweetin Analiz Bilgileri

Gonderinin fgerii: Yerel Se¢imler ve Segmenlerin Karari

Tarih: 30 Mart 2019
Retweet: 1412
Begeni: 7562
Yorum Sayisi: 170
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Diin, Bugiin, Karar, Se¢im

Tweette 38 saniyelik bir video

onderide Retoriksel Ogeler:
Gonderide Retoriksel Ogeler paylastimaktadir

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

30 Mart 2019 tarihli paylasimda yerel segimlere ve gelecege vurgu yapilmaktadir.
Nitekim videoda “bir belediye baskan1 geleceginizi degistirebilir” ifadesine yer
verilmektedir. Bununla birlikte videoda ve tweetin metin boliimiinde se¢imin gelecegimiz
olduguna dair vatandaglara gonderme yer almaktadir. Tweetin alt metninde vatandasin oy
kullanma davraniglarini bilingli bir sekilde yapmasi gerekliligi yer almaktadir. Yani
aslinda bir yandan vatandasin kendi gelecegine kendisinin yon verdigi demokratik olarak
ifade edilmektedir. Tweetteki politik sdylem ise bu gelecege Saadet Partisi’nin talip

olmasidir.
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e Temel Karamollaoglu & @T_Karamollaoglu - 22 Mar 2019
€z Televizyon kanallari cesaret edip yayinlayamadilar.

Biz de buradan sizinle paylasiyoruz.

Medyanin gosteremedigi cesareti milletimizden bekliyoruz.

#OYunaDikkatEt

0:10 514,7 B goruntialenme

Saadet Partisi @ =dli kullar
O sas T2 e38 O 1788 ]

Gorsel 33: Iktidar ve Medya Elestirisi

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 33: Iktidar ve Medya Elestirisi Tweetinin Analiz Bilgileri

Goénderinin Icerigi: OYuna Dikkat Et
Tarih: 22 Mart 2019
Retweet: 6312
Begeni: 17862
Yorum Sayisi: 548
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Televizyon, Medya, Cesaret Millet
. . . . Tweette 10 saniyelik bir video
Gonderide Retoriksel Ogeler:

paylasilmaktadir

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Oncelikle paylasilan videoda “pastay1 onlar boliisiirken dikkat et ihale sana kalmasin”
ifadesi gegcmekte daha sonra ise Saadet Partisi’nin logosu ¢ikmaktadir. Ancak logonun
tizerinde diiriist bagkan diirlist yonetim ifadeleri yer almaktadir. Bu tweette de ahlaki
gondermelerin baskin oldugu goriilmektedir. Diger yandan tweet metninde gecen
Televizyon kanallari cesaret edip yayinlayamadilar. “Biz de buradan sizinle paylasiyoruz.
Medyanin gosteremedigi cesareti milletimizden bekliyoruz.” ifadeleri de ahlaki
yozlagmanin sadece iktidar da degil medyada da oldugu vurgusu yapilmaktadir. Ayrica

medyanin da iktidarin baskis1 altinda oldugu belirtilmektedir.

Temel Karamollaoglu'nun incelenen tweetleri dikkate alindiginda tweetlerde one ¢ikan

kavramlar asagidaki kelime bulutu seklinde gosterilmektedir.
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1 KTIDAR JOR
=7 BELEDIVECILIK TEROR

Sekil 3: Temel Karamollaoglu Tweetlerinin Kelime Bulutu
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 3 incelendiginde Temel Karamollaoglu’nun kelime bulutunda yapmis oldugu
iktidar elestirileri kavramlarinin ahlak, adalet ve ekonomi baglaminda 6ne ¢iktig1

goriilmektedir.
3.4.4. Dogu Perincek

Dogu Peringek 17 Haziran 1942’de Gaziantep’te diinyaya gelmistir. Ilkdgrenimini
Ankara Sarar Ilkokulu’nda, orta 6grenimini Atatiirk Lisesi ve Bahgelievler Deneme
Lisesi'nde gdérmiistiir. Universite yillarinda, 1962-63 yillar1 arasinda, 10 ay Almanya’da
isci olarak calismistir. 1964 yilinda Ankara Universitesi Hukuk Fakiiltesi’ni bitirmis ve
Kamu Hukuku kiirsiisiine asistan olarak girmistir. Mart 1968’de ise Hukuk doktoru

olmustur.

Peringek 1968 yilinda Aydinlik dergisinin kuruculugunu yapmaistir ve o giinden bu yana
Aydinlik hareketinin 6nderi konumundadir. 1978’de Aydinlik gazetesinin, 1987 yilinda
2000’e Dogru dergisinin de kuruculugunu yapmistir. 1968 yilinda Fikir Kuliipleri
Federasyonu-Devrimci Genglik Federasyonu (DEV-GENC) Genel Bagkani olmustur. 12
Mart 1971-74 doneminde 2 buguk y1l cezaevinde tutuklu kalmstir. Siyasi yasamina goz
atildiginda ise c¢ok sayida partinin genel baskanligini yaptigir goriilmektedir. 1978°de
Tiirkiye Koylii Isci Partisi Genel Baskan1 olan Peringek 1980 Darbesi’nde tutuklanmis ve
1985 yilinda serbest kalmistir. 1991 yilinda siyasi yasakliliginin kaldirilmasiyla siyasete
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donmiis ve Sosyalist Parti Genel Baskani secilmistir. Temmuz 1992°de Sosyalist
Parti’nin kapatilmast iizerine kurulan Isci Partisi’nin Genel Baskani olmustur. Eyliil 1998
yilinda yeniden cezaevine girmis ve 10 ay hapis yatmistir. Serbest kaldiktan sonra tekrar
Isci Partisi’nin basma gecen Peringek, 2008 yilinda Ergenekon davalar1 kapsaminda
tutuklanmis ve Mart 2014 yilinda serbest birakilmistir. 2015 yilinda Isci Partisi isim
degistirme karar1 aldiktan ve Vatan Partisi olduktan sonra Vatan Partisi kurucu genel

baskan1 olmustur (Vatan Partisi, 2022).

. Takip et

Dogu Perincek @

@Dogu_Perincek
Vatan Partisi Genel Bagkani
© lstanbul (& vatanpartisi.org.tr [[f] Temmuz 2011 tarihinde katild

70 Takin adilen 202 A R Takinri

Gorsel 34: Dogu Peringek’in Twitter Profili Genel Goriiniimii
Kaynak: Twitter, 2022

Dogu Peringek Twitter’a @Dogu Perincek kullanic1 adiyla, Temmuz 2011°de
katilmistir. 18 Mart 2022 tarihinde erisilen verilere gore 203 bin 614 takipgisi olan
Peringek, 70 hesabi takip etmektedir. Erisim tarihine kadar toplam 7964 tweet atan Vatan

Partisi lideri, arastirma araligimiz 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda 18 tweet atmistir.
3.4.4.1. Dogu Perin¢ek’in Tweetlerinin Analiz Edilmesi

Dogu Peringek’in atmis oldugu tweetler de yine diger siyasi liderlerin tweetleri gibi daha
cok etkilesim alanlar arasindan tercih edilmistir. Bu sekilde yine se¢men grup ya da
gruplarina hitap eden siyasal sdylem ve iletisim bigimleri belirlenmis olmaktadir. Asagida

Peringek tarafindan atilan tweetlerin analizleri yer almaktadir.
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Dogu Peringek & @Dogu_Perincek - 11 Mar 2019
Bu aksam 20.00'de Uzel iscileri ile birlikte Ulusal Kanal ve Ulusal Radyo ortak

canh yayininda Cikis Yolu programinda olacagiz.

" ° CIKIS YOLU |
22 »

-ﬁ'ﬁgﬁ. g ‘.; ‘

Genel Baskanimiz Dogu Peringek,
Uzel iggilerinin de konuk olacag:

ULUSAL

11 Mart Pazartesi

Cikis Yolu programinda Ulusal Kanal ve
Ulusal Radyo ortak canli yayiinda olacak.

O o

Gorsel 35: Dogu Peringek’in 11 Mart 2019 Tarihli Tweet’i

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 34: Dogu Peringek’in 11 Mart 2019 Tarihli Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Bu Aksam 20:00°de Uzel Iscileri ile
Birlikte Ulusal Kanal ve Ulusal Radyo
Ortak Canl1 Yayininda Cikis Yolu
Programinda Olacagiz.

Tarih: 11 Mart 2019
Retweet: 42
Begeni: 91
Yorum Sayisi: 3)

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Uzel Iscileri, Ulusal Kanal, Cikis Yolu

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Gonderi Uzel is¢ilerinin eylem
gorintiileri ve Dogu Peringek’in
fotografi yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Sol diisiincenin milliyet¢i fraksiyonlarindan birisi olarak 6ne ¢ikan Peringek bu tweette
1s¢1 haklarin1 6ne ¢ikarmaktadir. Ulusal Kanal adli televizyon kanalinda tartisilacak Uzel
is¢ilerinin meseleleri tizerinden is¢i haklarin korunmasi s6z konusudur. Bu durum

partinin ig¢i, emek gibi sosyalist degerlere olan baghligin1 gdstermesi agisindan

Onemlidir.
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Dogu Porln;ok@ @Dogu_Perincek 15 Mar 2019
Bu saldirganhga karsi dianya milletleri birlesmeli ve insanhk cephesi

kurmahlicir. Yeniden hach ruhunun hortlatilmasi mumkan degildir. Teror
saldinsinda hayatini kaybeden 49 sehidi saygiyla aniyoruz.

vZealand

Bugiin Yeni Zelanda’'da yapilan terér saldirisit yalnizca
Miaslamanlar degil, biatan insalige hedef almstir.
Bu saldirganhia karsi dinya milletleri birlesmeli ve
insanlik cephesi kurmalidur. Yeniden hacli ruhunun
hortlatilmas: mumkiin degildir. Teror saldirisinda
hayatint kaybeden 49 sehidi sayqgiyla aniyoruz.

Dr. Dogu PERINCEK
Vatan 2arnt i eneliBaskan

@ @ . [ TR - T @ - =

QO 21 T2 =200 O 7is T,

Gorsel 36: Yeni Zelanda Teror Saldirisi

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 35: Yeni Zelanda Ter6r Saldirist Tweetinin Analiz Bilgileri

Teror Saldirisinda Hayatin1 Kaybeden
Gonderinin Icerigi: 49 Sehidi Saygiyla Aniyoruz.
#Newzealand

Tarih: 15 Mart 2019
Retweet: 200
Begeni: 719
Yorum Sayisi: 21
Soylem’de One Cikan Kavramlar: Diinya Milletleri, Yeni Zelanda

Hem metin hem de gorsel iletinin
igerisinde yer alan gonderi, agiklamay1
Gonderide Retoriksel Ogeler: gorselin icindeki metne Birakarak,
retoriksel olarak ilgi ve dikkat

cekmektedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Peringek’in bu tweetinde bir¢ok farkli 6ge ayn1 anda 6ne ¢ikmaktadir. Birincisi Peringek
saldirty1 insanlik sugu olarak ele almaktadir. Nitekim tweette “Bu Saldirganliga Karsi
Diinya Milletleri Birlesmeli ve Insanlik Cephesi Kurmalidir” ifadesi yer almaktadir.
Ancak diger yandan tarihsel olarak, dini-milli bir séylem olarak “yeniden hagli ruhunun
hortlatilmas1 miimkiin degildir” ifadesi de kullanilmaktadir. Yani teroére milli agidan da
yaklagilmasi s6z konusudur. Bu durum partinin milliyet¢i sdylemiyle ortiigse de insanlik

gibi evrensel bir baglamla ¢elismektedir. Bununla birlikte Peringek saldirida vefat eden
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insanlar1 sehit olarak nitelemektedir. Sehit kavraminin kullanilmasi dini baglamdan daha
cok camide vefat edenlere saygi i¢in kullanilmis gibi goriilmektedir. Ciinkii din sdylemi
partinin genel siyasi tutumuyla oOrtiismemektedir. Nitekim saldirmin da Haglilar

uzerinden ele alinmasi so6z konusudur.

Dogu Peringek & @Dogu_Perincek - 21 Mar 2019
Nevruz, yeni yilin dogusu, eriyen karlarin, acan ciceklerin, umutlarin

bayramidir. Biitiin milletimize, Asya halklarina ve insanhiga kutlu olsun.

Nevruz Tiirk umut ve iy y - Bizi biitiin
Asya halklaryla ve insanlikla bulusturan giindir.

levruz aymi e
dogayla bulustugu giindi
has

Nevruz atesi kesfed
yangnlarin kayna: o

Nevruz, yeni yiin dodusu, eriyes
umutlarin bay:

Nevruz sevginin sligjin ve uyumun boy

Biitiin milletimize, Asya ve il kutlu olsun.

u Peringek

Vatan Partisi Genel Bagkan
—— e
~) o6 o

Gorsel 37: Nevruz Kutlamasi

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 36: Nevruz Kutlamas1 Tweetinin Analizi

#Nevruz yeni yilin dogusu, eriyen
karlarin, agan ¢i¢eklerin, umutlarin
Gonderinin Icerigi: bayramidir. Biitiin milletimize, Asya
halklarina ve insanliga kutlu olsun.
Tarih: 21 Mart 2019
Retweet: 97
Begeni: 306
Yorum Sayisi: 8
Soylem *de One Cikan Kavramlar: Nevruz, Bayram, Asya Halklar1
Tweete yazilan metin, gorselin
Gonderide Retoriksel Ogeler: icerisinde metnin son ciimlesi
seklindedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweet partinin siyasi tutumlarin1 yansitmasi agisindan 6ne g¢ikmaktadir. Aslinda
tweette basit bir sekilde nevruz kutlamasi yapilmaktadir. Ancak Peringek sadece kutlama
degil birtakim gdéndermeler de yapmaktadir. Once milletimize ifadesine yer vermekte
sonra Asya halklarina daha sonra da tiim insanliga ifadelerine yer vermektedir. Asya
halklartyla kast edilen ise aslinda Tiirk halklaridir. Dolayisiyla milli séylem one

cikmaktadir. Diger yandan alt gorseldeki metinde nevruzun emegin bayrami oldugu
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gondermesi yer almaktadir. Sonug olarak tweette insanlik gibi evrensel gondermeler yer

alsa da millet ve emek gibi partinin siyasi tutumunu yansitan kavramlar 6ne ¢ikmaktadir.

Dogu Peringek Q @Dogu_Perincek - 25 Mar 2019 eee

Birazdan Ankara Buyuksehir Belediye Baskan adayimiz Prof. Dr. Tulin Oygur
ile birlikte Ulusal Kanal ve Ulusal Radyo ortak canli yayininda Cikis Yolu
programinda sorulari yanitlayacagiz. Bekleriz.

Gorsel 38: TV Programi

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 37: TV Programi Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin icerigi: Cikis Yolu programinda sorulari
yanitlayacagiz. Bekleriz
Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 40
Begeni: 118
Yorum Sayisi: 7
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Ulusal Kanal, Cikis Yolu programi
Gonderide Retoriksel Ogeler: Tweetin altinda programdan bir gorsel
yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tweette partinin Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1’nin tanitimi yapilmaktadir.
Tweet sadece bir tv programinin tanitimi igin atilmis olsa da sunucu dahil tiim
katilimcilarin takim elbiseli olmasi1 dikkat ¢ekmektedir. Bu durum ciddiyeti gostermekle
birlikte resmiyete de gbnderme yapmaktadir. Diger yandan aday olarak gosterilen kisinin
kadin olmas1 da partinin kadin adaylarla da temasta oldugunu gdsterilmesi adina 6énem

kazanmaktadir.
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Dogu Peringek # @Dogu_Perincek - 25 Mar 2019
Mehmetcgik, Tuarkiye'nin vatan butinligu ve Cumhuriyetin gelecegi igin

savasiyor. Polislerimiz, canli bombalarin Gzerine Turkiye'nin bekasi igin
athyor. Milletin yliregi, askeriyle polisiyle birlikte garpiyor.

Beka sorunu yoksa, bu yurekler nigin carpiyor?

Aydinlik Gazetesi

Avrasya, enerji, guvenlik, emek, ekonomi, toplum
spor ve diunyadan son dakika haberler

&’ aydinlik.com.tr

QO 43 Tl 96

QO 265 0

Gorsel 39: Beka Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 38: Beka Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Beka sorunu yoksa, bu yiirekler nigin

carptyor?
Tarih: 25 Mart 2019
Retweet: 96
Begeni: 265
Yorum Sayisi: 43

Séylem’de One Cikan Kavramlar:

Mehmetcik, Polis, Canli Bomba

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Tweetin altinda Peringek’in gazeteye
yazdig1 yazinin linki yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tweet, gazetedeki yazi ile birlikte degerlendirildiginde Peringek’in hem iktidar hem
muhalefet elestirisini yine emek ve milliyet¢i sdylem iizerine inga ettigi goriilmektedir.
Nitekim tweette “Mehmetcik, Tiirkiye nin vatan biitlinliigii ve Cumhuriyetin gelecegi i¢in
savasiyor. Polislerimiz, canli bombalarin iizerine Tiirkiye’nin bekasi icin athiyorlar.
Milletin yiiregi, askeriyle polisiyle birlikte ¢arpiyor.” ifadesi yer almaktadir. Bununla
birlikte Peringek beka sorununa hem siyasi hem de ekonomik agidan yaklagsmaktadir.
Asker, polis, vatan ve millet gibi kavramlarin beka baglaminda kullanilmasi partinin

milliyetci sdylemi ile ortiigiirken, Tiirk milletinin biiyiikliigiiniin -partinin genel tutumu

acisindan- beka sorunu ile yan yana gelmesinin geliski olusturdugu sdylenebilir.
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Dodu Perincel €8 coiioagu Parincel - 27 RMar 2019
Meral Aksencrin FETO ve PKK ile nasil bir dayanisma icinde oldugunu
Beic

...........

s

AYANISVIASI"

NGEK AGIKLAMA YAPIYOR

DU ZENLEDS

Gorsel 40: Dogu Peringek’in 27 Mart 2019 Tarihli Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 39: Dogu Peringek’in 27 Mart 2019 Tarihli Tweetinin Analiz Bilgileri

Meral Aksener’in FETO ve PKK ile nasil
Gonderinin Icerigi: bir dayanisma iginde oldugunu
belgeleriyle agikliyoruz.

Tarih: 27 Mart 2019
Retweet: 159
Begeni: 254
Yorum Sayisi: 112
Séylem’de One Cikan Kavramlar: FETO, PKK, Meral Aksener

Tweette 25 dakika 24 saniye siiren ve 18
Gonderide Retoriksel Ogeler: bin 122 goriintiilenmeye sahip bir canli
yayin eki yer almaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweetin daha ¢ok etkilesim almasinda biiyiik bir iddianin ortaya atilmasi etkili olmakla
birlikte Meral Aksener’e muhalif olanlarin da desteklemesi s6z konusu olabilmektedir.
Nitekim Twitter’da siyasetgiler yer yer birbirlerine karsi da belirgin elestiriler
yapabilmektedir. Aksener’in FETO ve PKK ile yan yana getirilmesindeki temel amag
kars1 tarafin siyasi olarak yipranmasini saglamaktir. Eger boyle bir olay tweette de ifade
edildigi iizere ispatl olsa Aksener’in suclu bulunacagi asikardir. Ama bdyle bir sey
olmadig1 -Aksener’in tutuklanmasi- ortada oldugundan bu tweet siyasi olarak popiilizmin
icinde kalmaktadir. Diger yandan video genel olarak izlendiginde aslinda Peringek’in bir
adalet elestirisi yaptig1 gozlemlenmektedir. Sonug¢ olarak Peringek bu tweette de teror

orgiitlerinin isimlerini kullanarak milliyet¢i tutumunu 6ne ¢ikarmaktadir.
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Dogu Peringek 3 @Dogu_Perincek - 28 Mar 2019
Akit TV'de Muharrem Coskun’un sundugu Asil Mesele programi canh
yayinindayiz.

0:02

: 5 T v
N LI U RT AT ox BULLUTLY GUNDUZ 10°c GECE 2'c . TRABZON YAGMURLU GUNDUZ JIES

9 Vatan Partisi @ @Vatan Partisi
Genel Baskanimiz Dr. Dogu Peringek, Akit TV'de Muharrem Coskun’un
sundugu Asil Mesele programimnin konugu

&’ pscp.tv

O 19 T 45 O 110 5

Gorsel 41: Akit TV Programi

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 40: Akit TV Programi Tweetinin Analiz Bilgileri

Akit TV’de Muharrem Coskun’un

Génderinin Icerigi: sundugu Asil Mesele programi canli
yayinindayiz.
Tarih: 28 Mart 2019
Retweet: 45
Begeni: 110
Yorum Sayisi: 19
Soylem’de One Cikan Kavramlar: Akit TV, Canli Yayin, Vatan Partisi

Tweetin yaklasik 2 saat siiren ve 12 bin

Gonderide Retoriksel Ogeler: 400 izlenmeye ulasan bir canli yayin
baglantis1 bulunmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweette bir yandan Peringek’in bir TV programina katilmasinin tanitimi yapilmakla
birlikte diger yandan bu programin Islamci tutumuyla éne cikan bir TV kanalinda
yapiliyor olmasi dikkat gekmektedir. Dolayisiyla Peringek’in Islami yapiyla bir sekilde

bag kurma isteginden soz edilebilir. ilgili videoda iktidarin ekonomik yénden elestirisi de
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s6z konusudur. Ozellikle Amerikanci ekonomi politikalarinin Tiirkiye’de uygulanmasi

elestirilmektedir. Bu elestiriler partinin tam bagimsizlik politikasiyla da ortiismektedir

Dogu Puringuk 8 401000 Sermesk - 2 Mar 2019
2u akzam 20.20'da Akl TV de hMubarram Cozkun’va sundudu Azl Mezzlc

programincdsyz

ey el

| CANLI YAYIN] =
Genel Bagkanimiz Dr. Dogu Peringek, [ 2

Akit TV'de Muborrem Cogkun’un sandudgu
Azl Mogede programena konuk olocok

ESOtv

(5128 Mart Purgumbe

(Dz20.30
3 o v D et @ D

Gorsel 42: TV Programi Tanitim Tweeti

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 41: TV Programi Tanitim Tweetinin Analiz Bilgileri

Akit TV’de Muharrem Coskun’un

Gonderinin Icerigi: sundugu Asil Mesele programi canli
yayinindayiz.
Tarih: 28 Mart 2019
Retweet: o1
Begeni: 149
Yorum Sayisi: 96

Séylem’de One Cikan Kavramlar: Akit TV, Canli Yayin, Vatan Partisi

Gonderide Retoriksel Ogeler: TV programinin tanitim gorseli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweet yapilmasi planlanan bir TV programini tanitmak i¢in atilmakla birlikte parti
logosu ve parti logosunun i¢inde de iki temel ifade 6ne ¢ikmaktadir: “Rant degil iiretim
icin ve Tek segenek Vatan Partisi.” Peringek gerek ¢ikmis oldugu bu programda gerekse
de parti tutumu acisindan séz konusu ekonomi oldugunda belirgin bir sekilde iiretim

kavramini kullanmaktadir. Ancak bu iiretim yerli ve milli olmalidir ki iilke ekonomik
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olarak da bagimsiz olabilsin, temel vurgu bu ilke iizerinden ilerlemektedir. Dolayistyla
TV programinin igeriginde de tanitim gorselinde de yerlilik ve ekonomik bagimsizlik

gondermesi 6ne ¢ikmaktadir.

Dodu Perincek & @ Dogu Perincek - 30 Mar 2018
31 Mart glinl cé&p toplamak, kaldinm yapmak igin oy vermeyecediz.

Ufuklara bakarak sandiga gidecegimiz bir secimdir bu.

Aydinlile Gazetesi

Avrasya, enerji, givenlik, emek, ekonomi, toplum
I r spar ve dilnyadan son dakika haberler

& aydinlik.com.tr

QD e Tl es VAR

=

Gorsel 43: Yerel Segimler

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 42: Yerel Se¢imler Tweetinin Analiz Bilgileri

31 Mart giinii ¢op toplamak, kaldirim
yapmak i¢in oy vermeyecegiz.
Génderinin Icerigi: Ufuklara bakarak sandiga gidecegimiz
bir se¢imdir bu.

Tarih: 30 Mart 2019
Retweet: 65
Begeni: 161
Yorum Sayisi: 9
31 Mart, Se¢im, Sandik, Aydinlik

i sy .
Soylem’de One Cikan Kavramlar: gazetesi

Tweete ek olarak gazete yazisi linki de

Gonderide Retoriksel Ogeler: verilmektedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.

Hem tweet hem de tweetin eki olarak yazi incelendiginde Peringek’in 31 Mart yerel
secimlerini sadece yerel secim olarak gérmedigi agiktir. “31 Mart giinii ¢op toplamak,
kaldirim yapmak i¢in oy vermeyecegiz. Ufuklara bakarak sandiga gidecegimiz bir
se¢imdir bu” ciimleleri bu durumu ifade etmektedir. Ozelikle yazi da incelendiginde yine
belirgin bir sekilde Tiirkiye’nin bagimsizlig1 ve parcalanmamasi gerektigine dair milli

soylemler 6ne ¢ikmaktadir.
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Dogu Peringek & @Dogu Perincek - 30 Mar 2019

Tiirkiye, Uretim Devrimiyle ve Vatan BUtinligu icin kararll miicadeleyle
cikacagdi bir strece girmistir. Blytk Coziim, BlyUk Karar, Turkiye'nin
glindemindedir. Tarih yapacagimiz bir ddnem var éniimiizde.

Q 30 135

QO 365 y

Gorsel 44: Dogu Peringek’in 30 Mart 2019 Tarihli Tweet’i

Kaynak: Twitter, 2022

Tablo 43: Dogu Peringek’in 30 Mart 2019 Tarihli Tweetinin Analiz Bilgileri

Gonderinin Icerigi:

Tiirkiye, Uretim Devrimiyle ve Vatan
Biitlinliigii i¢in kararlt miicadeleyle
c¢ikacagi bir siirece girmistir.

Tarih: 30 Mart 2019
Retweet: 135
Begeni: 365
Yorum Sayisi: 30
Séylem’de One Cikan Kavramlar: Turkiye, Ureti_r.n“D o 1m iyle, Vatan
Biitiinliigii

Gonderide Retoriksel Ogeler:

Tweet metin olarak paylagilmis ve
iretim, vatan gibi degerler 6ne
cikmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tweet yerel se¢im doneminde atilmasina ragmen daha biiyiik bir amag etrafinda
toplanmistir. Bu tweette gerek Peringek gerekse de Vatan Partisi i¢in 6nemli olan tiretim
devrimi kavrami One c¢ikmaktadir. Clinkii Vatan Partisi bagimsizligin 6nemli bir
boliimiiniin ekonomik bagimsizlikla saglanacagini 6n gérmekte ve bunu solcu bir iiretim-

vatan iligkisi iizerinden belirtmektedir. Bu tweette de {iretim devrimi ve vatanin biitiinligi

bundan dolay1 yan yana gelmistir.

Asagida Dogu Peringek’in incelenen tweetlerinde one ¢ikan kavramlar kelime bulutu

sekil lizerinde gosterilmektedir.
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Sekil 4: Dogu Peringek Tweetlerinin Kelime Bulutu
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 1 incelendiginde Dogu Peringek’in daha ¢ok ulusal kavramini tercih ettigi
gozlemlenmektedir. Bu kavram Peringek’in ekonomi temelli bagimsizlik ve ulusallik

goriigleriyle de ortiismektedir.
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Bu arastirmada siyaset iletisiminde sosyal medyanin rolii, mecliste grubu bulunmayan
parti liderlerinin Twitter kullanimlar1 iizerinden analiz edilmistir. Yeni medyanin
geleneksel medyaya belirgin sekilde alternatif olusturdugu yeni medya ve internet
kullanim oranlarina bakildiginda gériilebilen bir gergektir. Ozellikle Y ve Z kusaklarinin
ilerleyen se¢im donemlerinde ¢ok daha fazla sosyal medya kullanacagi 6n goriildiigiinde
secim propagandasi anlaminda da sosyal dnemi ¢ok daha artacaktir. Dolayisiyla siyasi
parti ve liderler i¢in yeni medyanin kullanilmasi bir tercih degil zorunluluga doniismiis
olacaktir (Hafizoglu, 2021: 158). Bu baglamda Aydin (2021)’in ¢alismasinda ortaya
cikan veriye gore milletvekillerinin yaslari arttik¢a sosyal medya hesaplarini kendilerinin

yonetme oraninin azaldigi goriilmiistiir.

Sosyal medya hesabini kendisi yonetmeyen milletvekillerinin profesyonellerden yardim
aldig1 bilinmektedir. Ancak bu tiir kullanimlarda profesyonellerin sosyal medyanin temel
dinamiklerinin basinda gelen samimiyet ilkesini ¢ok da dikkate almadiklari
goriilmektedir. Nitekim sosyal medyada ev ortamindan, is ortamindan canli yayinlar
acilabildigi gibi giincel konulara dair de paylagimlarin yapilmasi gerekmektedir. Ancak
Aydin (2021)’mm g¢aligmasinda milletvekillerinin bu tiir paylasimlar da yapmadig
belirlenmistir. S6z konusu Z kusaginin da siyasa tercihlerinin etkilenmesi oldugunda

sosyal medyanin bu yonde de kullanilmas1 gerekmektedir.

Bu arastirmada 31 Mart 2019 tarihinde yapilan yerel segimlerde mecliste grubu olmayan
veya baraj altinda kalmis parti liderlerinin se¢im kampanyalarinda Twitter kullanimlar1
analiz edilmistir: BBP Genel Baskani Mustafa Destici, DSP Genel Baskan1 Onder
Aksakal, Saadet Partisi Genel Baskani Temel Karamollaoglu ve Vatan Partisi Genel

Bagkani1 Dogu Peringek.

Aragstirma siyasi se¢im kampanyalarinda her liderin Twitter'r farkli oranlarda kullandigini
ve farkli oranlarda etkilesime girdigini gostermektedir. Ayrica, Twitter kullanimlar farkli
amaglara sahip olma egiliminde olsa da -konu bakimindan- asil amacin segmen
davraniglarini degistirme olmadigi sdylenebilir. Bu tutum 6zellikle Destici ve Aksakal’in
tweetlerinde gozlemlenmektedir. Nitekim her iki siyasi lider kendi politik tutumlarma
yonelik tweetler atmiglarsa da segmenlere ve oy verme davraniglarina yonelik dogrudan

bir temasa girmedikleri gézlemlenmistir.
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Arastirmanin tamaminda da -diger siyasi liderler de goz Oniinii alindiginda- yeni
medyanin en temel uygulamalarindan birisi olan ve siyasetgiler i¢in O6nemi diger
uygulamalara gore ¢ok daha fazla 6nemi olan Twitter’in, segmenle etkilesim baglaminda
iyl kullanilmadig tespit edilmistir. Aslinda arastirmanin bu verisi literatiirde diger
kaynaklarla da desteklenip dogrulanabilmektedir. Nitekim Yetkin (2019: 400) Tiirkiye’de
siyasal iletisim faaliyetlerinin yeni medyanin sagladigi imkéanlara halen uyum
saglayamadigini ortaya koymustur. Bununla birlikte Yetkin (2019) yeni medyanin etkin
olamamast sebeplerinden birisini siyasal kiiltlirlin  baskin olmast {izerinden
degerlendirmistir. Siyasal kiiltiir ise genel olarak, bir toplumun siyasetle ilgili diisiince,
davranig, inang ve geleneklerini belirleyen degerler sistemi, siyasal alanla ilgili hakim

olan kiiltiirel anlayistir (Caliskan, 2016: 24).

Siyasal kiiltiir ayn1 zamanda iilkenin tarihsel ve sosyolojik gegmisinin ve kiiltiiriiniin bir
pargasi olarak one ¢ikmaktadir. Bu kiiltiiriin baskin olmasi fikirleri belirlediginden yeni
medya Tlizerinden siyasal iletisim kurulmasi etkisiz kalabilmektedir goriisii One
stirilmektedir. Aslinda bu tespitin kendi i¢inde haklilik pay1 vardir ve Tiirk toplumu gibi
geleneklerine bagli bir sosyal yap1 i¢in gegerlidir (Gergik, 2020: 3). Ancak siyasal
iletisimin yeni medya tizerinden etkisiz kalmasi sadece siyasal kiiltiir problemine de
indirgenmemelidir. Nitekim yeni medya iizerinden yapilan siyasal iletisim de belirli bir
gelisim i¢indedir. Bununla birlikte ilerleyen kusaklarla yeni medya tizerinden siyasal

iletisim kurma etkinliginin ¢ok daha artacagi 6n goriilmektedir (Arici, 2015: 56).

S6z konusu bu aragtirma oldugunda ise yeni medyanin geleneksel medyanin da bir
alternatifi olma yolundaki siirecinin iki aday baglaminda iyi yonetilmedigi belirlenmistir.
Bu baglamda Twitter’in siyasi iletisim de etkisiz kullanim1 degerlendirildiginde Destici
ve Aksakal’in Karamollaoglu ve Peringek’e gore daha 6nde olduklar1 gézlemlenmistir.
Yani Destici ve Aksakal Twitter lizerinden etkili bir siyasal iletisim gelistirememislerdir.
Her ne kadar Karamollaoglu ve Peringek’in siyasal etkilesiminde de eksiklikler goze
carpmis olsa da siyasal iletisim baglaminda Twitter’1 Destici ve Aksakal’dan daha etkili

kullandiklar tespit edilmistir.

Siyasal iletisimin temel amaci bir yandan parti liderinin kendisini ve parti politikasini
tanitmak, diger yandan ise segmenlerin oy verme davraniglarini lehlerine ¢evirmek ve

secmenle iletisime ge¢mektir. Ornekleme alinan adaylar bu temel amaglar baglaminda
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irdelendiginden Destici ve Aksakal’in temel bir sorununun oldugu belirlenmistir. Bu
temel sorun parti ve politik kimliginin belirgin olmamasi olmustur. Ozellikle Destici’nin
tweetlerinde sadece milliyet¢i sylemin -yer yer de Islami verilerle birlikte- 6ne ¢iktig
gorilmektedir. Bununla birlikte tweetlerde siklikla merhum parti lideri Yazicioglu'na
gondermelerin oldugu belirlenmistir. Bu durum parti igi siyasal iletisimde ve se¢menle

kurulan siyasal iletisimde belirli bir amaca dayanmaktadir:

Yazicioglu’nun karizmatik liderliginin getirdigi siyasi katkiyr alip devam ettirmek.
Bununla birlikte 6zellikle milliyet¢i ve muhafazakar partiler i¢in daha 6nemli olan
gecmisi ve siyasal hafizay1 korumak. Siyasi bir gelenek yaratmak her parti i¢in 6nemliyse
de milliyet¢i gelenekler ig¢in ¢ok daha Onemlidir. Ciinkii Destici tweetlerinde milli
biitiinliigli kendi siyasi argiimanlariyla saglayabilecegini bunun da ge¢misle olan bagi
koparmadan yapmanin gerekliligini vurgulamaktadir. Ancak bu tiir tweetler partinin ve
siyasi liderin politik kimligine dair ¢cok az veri sunarken se¢gmenle etkilesim ve oy verme

davraniglarin1 degistirmeye yonelik etkilesim konusunda da yetersiz kalmaktadir.

Bu cergevede incelenen yerel bir secim olmasina ragmen Destici’nin 6ne ¢ikan tweetleri
arasinda belediyelere yonelik vaatlerinin neredeyse hi¢ yer almadig1 goriilmiistiir. Ayrica
tweetlerde Cumhurbaskanliginin, dolayisiyla iktidar partisinin, etiketlenmesi etkilesim
giiclinlin artmasi i¢in dnemli olsa da politik kimliginin belirsizligi adina 6ne ¢ikan bir
realitedir. Bununla birlikte tweetlerinde gorsellik, video ya da Twitter’in sunmus oldugu

imkanlarin da sinirli olarak kullanildig: belirlenmistir.

Aksakal’in Twitter kullaniminda da politik kimligin, tutum ve durusun belirgin bir sekilde
one cikmadigr goriilmekle birlikte burada da Twitter’in imkanlarmin sinirlt 6lgiide
kullanildig1 belirlenmistir. Aksakal’in tweetlerinde belirgin bir etkilesim ve farkliligin
olmadig1 gozlemlenmistir. Bu durum atilan tweetlerin siradanlagmasina neden olmustur.
Yani atilan tweetlerde siyasi argiimanlar ¢ok azdir ve herkesin iizerinden uzlastigi
biitiinliik, doga, beraberlik gibi degerler vurgulanmistir. Tweetlere gelen yorumlarin az

olmasi ise siyasal iletisimin etkili kurulmadigini goéstermesi agisindan 6nemlidir.

Karamollaoglu ve Peringek ise Aksakal ve Destici’den Twitter kullanimi, siyasal iletisim
ve siyasi sdylem bakimindan ayrilmaktadir. Oncelikle Aksakal ve Destici’de belirgin
olmayan politik tavir ve kimlik burada ¢ok daha belirgin sdylemlerle 6ne ¢ikmaktadir.

Soylemlerin belirgin olmasi, vurgulu olmasi, elestiri ve Onerilere dayali olmasi
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secmenlerle siyasi etkilesimin daha giigli olmasimi saglamistir. Her ne kadar
Karamollaoglu ve Peringek i¢in de siyasal iletisimde Twitter’in imkanlarinin ¢ok iyi
kullanildig1 sdylenemese de gorsel, metin ve video paylasimlarinin ¢ok daha etkili oldugu

belirlenmistir.

Karamollaoglu baglaminda Twitter ve siyasal iletisim ¢aligmalari incelendiginde belirgin
bir iktidar elestirisinin One ¢iktig1 goriilmektedir. Bu elestirinin merkez sdylem
kavramlarini ise ahlak ve adalet olusturmustur. Bununla birlikte ekonomi ve liyakat
elestirilerinin de yapildigi gézlemlenmektedir ancak bu elestiriler de genel olarak adalet

tizerinden isletilmistir.

Karamollaoglu'nun agik bir sekilde iktidara elestiri yapmasi ve kendi politik kimliginin
belirgin olmasi, belediyecilik anlaminda da vaatlerini bu elestiri {izerine insa etmesini
saglamistir. Bir yandan sadece iktidar elestirisine dayali bir siyasal iletisim oldugu
diisiiniilse de muhalefette olan bir partinin iktidar1 elestirmesi demokratik yonetimin
dogasinda olan bir durum olarak goriilmelidir. Diger yandan iktidarda yer alan partinin
onemli birgok figiiriiniin Saadet Partisi kdkenli olmas1 Karamollaoglu’nun elestirilerinin
siyasi dik durus ve ahlak iizerine yonelmesine neden olmustur. Ozellikle ahlak sdylemi
lizerine yogunlagan Karamollaoglu’nun bu sdylemini beklenildigi iizere- en azindan
siyasi tutum agisindan Islami séyleme yakin oldugundan- din {izerinden yapmadig da
sOylenebilir. Bu sdylemler de Karamollaoglu’nun biitiinciil tutumu agisindan One

cikmaktadir.

Diger yandan Karamollaoglu'nun tweetlerinin analizinde kisa ve etkili videolarin
paylasildigr belirlenmistir. Bu videolarin temel amaci 06zellikle iktidara oy veren
segmenin oy verme davranislarinin degismesini saglamaktir. Nitekim bu tutumun Destici
ve Aksakal’in sdylemlerinde 6ne ¢ikmadigi goriilmiistiir. Kisa videolarin kullanilmasi
secmenlerle etkilesim agisindan 6nemli oldugu gibi videolardaki karakter ve olaylarin
gercek olaylardan tercih edilmesi segmenlere duygunun ge¢gmesi anlaminda 6nemli bir

etkilesim olarak degerlendirilmelidir.

Peringek’in de Twitter kullanma aliskanlarinin siyasi iletisim ve siyasi sdylem agisindan
Destici ve Aksakal’in 6niinde oldugu sdylenebilir. Peringek’in tweetlerinde kendi politik
tutumu, tavr1 ve ilkelerinin 6ne ciktigr gozlemlenmistir. Peringek bir yandan iktidar

elestirirken diger yandan kendi 6zgiin onerilerini tweetler iizerinden sunmaya ¢alismistir.
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Bu baglamda Peringek’in temel siyasi sdylem kavramlarimi iiretim ve bagimsizlik

olusturmustur.

Bagimsizlig1 sadece iilkenin sinir bagimsizligi olarak degil ekonomik bagimsizlik olarak
da algilayan Peringek yerli iiretim kavramini israrla siyasi sOyleminin ve se¢menle
kurdugu siyasi iletisimin bir pargasi yapmistir. Bununla birlikte Peringek gazete
yayimlanan yazilarinin linkini de Twitter lizerinden paylagsmistir. Peringek’in siyasal
iletisim baglaminda yaptig1 diger adaylarin yapmadigi yeni medya iletisim yontemi ise
Twitter’dan yayinlanan canli yayinlar olusturmaktadir. Her ne kadar burada segmenlerle
dogrudan iletisim kurulmasa da yine de siyasal iletisim agisindan Twitter’in bu imkaninin

kullanilmas1 6nemlidir.

Sonug olarak arastirma Orneklemine alinan dort siyasi liderin de Twitter'n iki yonlii
iletisim ve etkilesim yeteneklerinden yeterince yararlanmadigi belirlenmistir. Etiketlerin
kullanimiyla ag igindeki etkilesimi artirmaya yonelik girisimlerde bulunulmasina
ragmen, bu c¢abalarin smirli oldugu gozlemlenmistir. Yiksek etkilesimli tweetler
incelendiginde bazi adaylarin bu metrikleri ancak geleneksel medya i¢in olusturulan
tanitim videolart ile elde ettikleri goriilmiis ve yeni medyanin kendine has 6zelliklerinden
yararlanmak i¢in yeterli olmadig1 sonucuna varilmistir. Bu bulgular literatiirdeki diger

arastirmalarla da ortiismektedir (Sanda, 2020; Cakir ve Tufan, 2016).

Bu arastirmanin farki; 6rneklemin 6nde gelen siyasi liderlerden secilmemis olmasiyla
birlikte Twitter’da takipgisi az olan kullanicilarin da siyasi iletisiminin incelenmesi adina
one ¢ikmaktadir. Ikna stratejileri igin Twitter't kullanirken, parti baskanlarinin Twitter
mesajlarin yapilandirma stratejilerinin nispeten tutarli ve sistematik oldugu goriilmiistiir.
Ancak Destici ve Aksakal’in siyasal iletisimin bu baglaminda da yetersiz paylasimlar

yaptig1 sdylenebilir.

Twitter kullanim1 disiiniildiigiinde liderlerin Twitter'in sundugu etkilesim ortamindan
yeterince yararlanmadiklar1 ve bu platformu oncelikli olarak tek yonlii bilgilendirme
ve/veya iletisim igin kullandiklar1 gériilmektedir. Bu baglamda, yeni medya platformu
olarak Twitter’in sundugu araclari -etiket, gorsel, video ve benzeri- islevsel ve sistematik
bir sekilde se¢im kampanyasinin 6nemli bir ayagi olarak kullandig1 ortaya koyulmustur.
Liderlerin Twitter kullanimina bakildiginda agirlikli olarak tek yonlii iletisim kurmaya

yonelik mesajlar ilettigi gériilmekte ve ikna stratejileri baglaminda geleneksel yontemlere
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sadik kaldiklar1 sonucuna ulasiimaktadir. Ozellikle, gorsel ve video paylasimlarinda

Saadet Partisi liderinin 6ne ¢iktigi tespit edilmistir.

Calismadan elde edilen bu sonucun literatiirdeki diger calismalarla da oOrtiistigi
gozlemlenmektedir. Bu bakimdan siyasi liderlerin Twitter’in bir¢cok teknik imkanini
kullanmadig1 sadece basit metinler paylastigi bulgusu bu arastirmada da benzer bir
sekilde ortaya ¢ikmigtir. Bununla birlikte siyasi liderlerin paylasimlarinda yer yer Temel
Karamollaoglu ve yer yer de Dogu Peringek belirgin siyasi mesajlara girmis olsa da genel
olarak sadece basit mesajlar vermekle yetindikleri gézlemlenmistir. Ozellikle Destici’nin
ve Aksakal’in neredeyse higbir sekilde siyasi ve ideolojik iletisim ¢alismalarina girmeden

yiizeysel paylasimlar yaptiklari belirlenmistir.

Her iki siyasi liderin de yiizeysel ve popiilist olarak addedilebilecek paylasimlar
yapmasinin ardinda tilkedeki siyasal ortamin da etkilerinin oldugu sdylenebilir. Nitekim
son secimlerde ve glinimiizde de iilke siyasetinde karsilikli gruplagsmalarin oldugun
goriilmektedir. Bu gruplarin belirgin taraflari oldugu gibi (Ak Parti ve Cumhuriyet Halk
Partisi vs.) Biiyiik Birlik Partisi ve Demokratik Sol Parti gibi tarafi net bicimde belirli
olmayan, daha az kalabalik gruplara hitap eden partiler de bulunmaktadir. Bu partiler
icinde bulunulan siyasi ortama gore hareket edebildiginden Twitter paylasimlar1 da
Saadet Partisi ve Vatan Partisi gibi belirgin degildir. Saadet Partisi ve ileri gelenleri Ak
Parti grubuna kendi partilerinden ayrildiklari i¢in cephe almisken Vatan Partisi ve ileri
gelenleri ise siyasi olarak -ideolojik uyusmasalar da- Ak Parti tarafinda yer almig olarak
goriilmektedir. Dolayisiyla fikirleri ve taraflar belirgin oldugundan siyasi tutumlar1 ve
tweetleri de daha belirgin bir hale gelmistir. Nitekim Saadet Partisi lideri Temel
Karamollaoglu’nun Ak Parti grubuna yonelik belirgin elestirilerinin 6ne ¢iktig1 tespit

edilmistir.

Destici ve Aksakal’in Twitter’da hem ge¢mise hem de giincel siyasi ve sosyal konulara
dair belirgin fikirler ve elestiriler sergilememelerinin bir diger nedeninin ise politik
davranmalar1 oldugu sdylenebilir. Kendilerini herhangi bir siyasi gruba keskin bir sekilde
baglamamak adina giincel konulara deginmeyen bu iki parti lideri yeri geldiginde farkl
bir siyasi pozisyona gegme imkanini da elinde tutmus olmaktadirlar denilebilir. Ancak bu
iki parti liderinin toplumsal alanda 6nemli olan konulara girmemeleri; onlarin siyasi

iletisimlerinin, iletisimsizlik olarak da degerlendirilmesine yol agmaktadir. Nitekim
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calismanin dikkate alindig1 donem olan 2019 Mart ayinda da belirgin bir sekilde var olan
sorularin oldugu gézlemlenmektedir. Bu sorunlarin basinda giliniimiizde etkisini daha da
etkili bir sekilde devam ettiren ekonomik sorunlar gelmektedir. Ancak bu parti

liderlerinin ekonomik sorunlara da deginmedigi goriilmektedir.

Ayrica, ¢alismada elde edilen bir diger sonug ise secim kampanyalarinda ikna stratejileri
dogrultusunda, secmenlerle Twitter’in dijital bir kamusal alan olarak yarattigi forum
kiltiiriine dayali iletisim gelistirme g¢abalarinin hala zayif ve smirli oldugudur. Bu
sebeple, her ne kadar birtakim girisimler belirlenmis olsa da demokratik katilim igin yeni
medyanin yarattigt potansiyellerin yeterince kullanilmadigi ve yatay iletisim
imkanlarinin gelistirilmesinde eksik kalindig1 goriilmektedir. Bu cergevede arastirmada

one ¢ikan genel oneriler su sekilde dzetlenebilir:

e Oncelikle bu tiir akademik calismalar akademik anlamda veri ve kaynaklara
dayandigindan dolay1 6rneklemde yer alan partilerle paylasiimalidir. Nitekim gerek
parti hesaplarinin gerekse de liderlerin yeni medya hesaplari genellikle kendileri
tarafindan degil, sosyal medya uzmanlar1 tarafindan kullanildigi bilinmektedir.
Dolayisiyla siyasal iletisimlerinin akademik baglamda nasil degerlendirildiginden

haberdar olmalar1 gerekmektedir.

e Orneklemdeki dort siyasetcinin Twitter’in imkanlarindan tam olarak yararlanmadig
goriilmektedir. Ornegin duygu gegcisinin daha etkili olabilmesi adina emojiler,

videolar, gorseller ¢ok daha etkili kullanilmalidir.
e Bununla birlikte Twitter tizerinden canli yayinlari yapilabilir.

e Her ne kadar siyaset diplomatik ve resmi bir dil gerektirse de yer yer yeni medyanin
kendi i¢indeki kismen esprili dil siyasal iletisim baglaminda da tercih edilebilir. Dilin

bu sekilde kullanimu ilgili siyasi sOyleme olan sempatiyi de etkileyebilir.

e Twitter’in bu arastirmadaki siyasal iletisim formunun tek yonlii oldugu goriilmiistiir.
Her ne kadar siyasi liderlerin paylasimlarinin altina gelen yorumlar1 okuduklar1 6n
goriilse de higbir sekilde cevap atmadiklart gozlemlenmistir. Bu durum, Twitter her
ne kadar siyasi lider ve partileri segmenlere yakinlastirmis olsa da iletisimi tek yonlii

hale getirmektedir.
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Siyasi liderlerin her Twitter yorumuna cevap yazmasi ¢ok zor oldugundan Twitter

icindeki olanaklardan birisi olan online sohbetler diizenleyebilirler.

S6z konusu siyaset ve iletisim oldugunda amag¢ aslinda yine se¢menin iknasi
oldugundan Twitter’daki sohbet ortamlarinin da dogru yonetilmesi gerekmektedir.
Ancak siyasetgilerin  Twitter’daki sohbet odalarin1  etkin  kullanmadiklari
goriilmektedir. Clinkii bu alana her katilimci girip s6z hakki alarak basit ve etkili

sorular sorabilmektedir. Dolayisiyla aday hazirliksiz yakalanabilmektedir.

Se¢cmenlerle sohbet ortami saglamak i¢in kitle odakli olmak, soru-cevap formatina

sadik kalmak ve taslak hazirlamak biiylik 6nem tagimaktadir.

Kitle odakli olmak denince akla gelen ilk sey; Twitter sohbetlerinde 6nemli olan
siyasi liderlerin neyi konugsmak istedigi degil, katilimcilarin neleri tartigmak
istedigidir. Bu nedenle daimi veya misafir takipgilere hizli, 6z ve diiriist bir sekilde

tepki verilmelidir.

Kendi giindemlerinden ¢ok fazla uzaklagsmadan konulara hakimiyet saglanmalidir.
Soru-cevap formatina sadik kalmak ig¢in gerekli olan en onemli sey miimkiin
oldugunca ¢ok soruya cevap vermektir. Isin dnemli noktasi soru isareti olan tweetlere

cevap vermekle baglamaktir.

Konuyla ilgili diger kullanicilar1 da etkileyerek sorulara cevap vermek ise oldukga ise
yarayabilmektedir. Taslak ve planli bir igerik ¢alismasi ile takipgilerle iletisim
kurmak daha hizli sekilde ilerleyebilmektedir. Klasik formatta cevaplar hazirlanabilir
veya bazi 6zel durumlara uygun mesajlar hazir olarak bulundurulabilir. Gilindem
hakkinda sorulabilecek sorularin cevaplar1 6nceden belirlenebilir ve krize donmemesi

adina eylem plani i¢eresinde yer alabilir

Twitter’in bu sekilde farkli imkanlarinin da etkili bir sekilde kullanilmasi sadece bilgi
paylagimini degil ayn1 zamanda karsilikli etkilesimi de saglayabilmektedir. Clinkii
se¢menlerin fikri siyasetgilerle temas kurduklarinda degisebildigi gibi en azindan

merak ettikleri seyleri 6grenebilmektedirler.

Oncelikle dort siyasi liderin de Twitter’t daha ektin kullanmas1 gerekmektedir. Bu
baglamda daha fazla tweet atmalar1 gerektigi gibi Twitter’in teknik imkanlarini daha

fazla kullanmalar1 gerekmektedir.
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Destici ve Aksakal’in siyasi pozisyonlarini belli eden tweetler atmasi gerekmektedir.
Giincel sorunlara yonelik fikirlerini agikg¢a aktarmalar1 onlarin Twitter’da daha etkili
olmasint saglayabilir. Bu durum kendi hedef kitlelerinin de daha genislemesi

acisindan onemlidir.

Temel Karamollaoglu’nun Twitter kullaniminda ise siyasi konular belirgin bir sekilde
yer almaktadir. Ancak yine de daha ¢ok tweet atarak glindem yakindan takip
edilmelidir. Diger yandan Karamollaoglu Twitter’da ¢ok daha aktif olarak samimi ve
dogal paylasimlar da yapmalidir. Bu tiir paylagimlarin basinda ev hallerinin
paylasilmasi1 gelebilecegi gibi sevdigi yemekleri, miizikleri ya da filmleri de
paylagsmas1 gelebilir. Twitter da bu tiir samimi paylasimlarin yapilmasi siyasi
paylasimlarin da daha kolay kabul gérmesinde etkili olmaktadir. S6z konusu Z kusag:

oldugunda bu tiir paylasimlarin hedef kitlesi de siyasi hedefler baglaminda 6nemlidir.

Dogu Peringek de Destici ve Aksakal’a gore Twitter’1 daha etkin kullanmaktadir. Bu
etkin kullanimi samimi ortamlarin paylasilmasi ile giiclendirilmelidir. Bununla
birlikte Dogu Peringek kendi kitlesini konsolide ederken diger gruplari da

kagirmamak adina daha yumusak bir tislup tercih etmelidir.

Hem Destici hem de Karamollaoglu sosyal medya dilini daha etkin kullanmalidir.
Ornegin benzetmeler yoluyla paylagimlarini esprilerle daha etkili hale getirebilirler.
Sosyal medyadaki benzetme araglarinin (gorseller, video montajlari, capsler vs.)
kullanilmast konunun sulandirilmas: olarak goriilebilse de anlamin pekismesini ve
tislup bakimindan da zengin goziikkmesini saglayabilir. Her iki siyasi liderin de yaslh

oldugu disiiniildiigiinde bu konuda profesyonellerden yardim almalari dnerilebilir.

Destici ve Aksakal’in Twitter kullaniminda ise dncelikle siyasi konular1 belirgin bir
sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Ekonomiye, adalet olgusuna, iilke sorunlarina
dair fikirlerini daha net ifade etmeleri onlarin siyasi pozisyonunun akilda kalmasini
saglayacaktir. Bununla birlikte Twitter’in dil ve tislupla ilgili kullanim1 ve daha etkin
degerlendirilmesi diisiincesi Peringek ve Karamollaoglu icin oldugu gibi Destici ve

Aksakal i¢in de gecerlidir.
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