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OZET

Bashk: Uluslararas1 Medya Organlarinda Cevirinin Rolii: Biitiinsel Yaklagimli Bir
Analiz

Yazar: Sema KOCLU

Damsman: Dr. Ogr. Uyesi Muhammed Zahit CAN

Kabul Tarihi: 29/07/2022 Sayfa Sayisi: ix (6n kisim) + 195 (ana
kisim) + 18 (ek)

Hizla gelisen teknoloji haber edinme ve haber aktarimi noktasinda da kendini gostermektedir.
Teknolojik gelismeler bilgi aligverisinde zaman-mekan kavraminin kaybolmasina, dolayisiyla
kiiresellesmeye sebep olmustur. Bu da diinyanin her yeriyle ilgili aninda haberdar olabilmek anlamina
gelmektedir. Uluslararasi diizeyde bilgi edinilmesinde haber ajanslar1 ve uluslararast medya organlari
etkili olmaktadir. Haber ajanslarinin olusturdugu ve medya kuruluslarina sundugu haber kaynaklari,
haber tiiketicilerine ulasmadan 6nce ¢eviriye tabi tutulmaktadir. Bu haberler ¢eviri esnasinda birtakim
etkenlere maruz kalarak farkli sekil ve igeriklerle karsimiza ¢gikabilmektedir.

Calismada uluslararast medya organlarinda geviri siireci ve roliinii anlayabilmek i¢in 6nce medya
kavramina tarihsel bir bakis atilmigtir. Ardindan miilakat gergeklestirilmesi planlanan uluslararasi
medya organlar1 tanitilmis, haber yapim politikalariyla ilgili bilgi edinilmeye g¢alisilmistir. Daha sonra,
nitel ve nicel aragtirma yontemleri i¢eren biitiinsel bir yaklasim benimsenerek ii¢ asamali bir ¢aligma
gerceklestirilmigtir. Birinci asamada haber alaninda énemli yere sahip olan medya/iletisim kuramlari
ve yaklasimlari ile geviribilim kuramlar1 ve yaklasimlar1 karsilastirilmustir. ikinci asamada uluslararasi
medya organlariyla yar1 yapilandirilmig miilakat tekniginin uygulandig1 miilakatlar gerceklestirilmistir.
Ayrica, geviri alaninda egitim almig, almaya devam eden ve ¢eviri egitimi verilen {iniversitelerde gorev
alan Y ve Z kusagi haber tiiketicileri ile anket calismasi gerceklestirilmistir. Ydiriitiilen anket ve
miilakatlarin sonuglar1 SPSS programu ile analiz edilmistir. Uciincii asamada, birinci ve ikinci asamada
elde edilen veriler ve cikarimlar kullanilarak Karabag konulu haberler betimsel bir analizle
degerlendirilmistir.

Sonug olarak uluslararast medya organlarindaki haber g¢eviri siirecinin genel anlamda bilinen ¢eviri
stirecinden farkli ilerledigi ve kendi igerisinde de birtakim farkliliklar oldugu goriilmistiir. Haber
cevirileri alaninda hem uluslararasi haber tiiketicilerinin farkindaligt hem de ¢evirmen gorevi
taniminda birtakim eksiklikler saptanmistir. Bunlar ortaya ¢ikan iiriin ve 6zellikle uluslararasi medya
organlarinda farkli isleyen siirecin tanimlanmasinda sorunlara sebep olmaktadir. Bundan dolay1 bu
calismada bu noktalarla ilgili eksik yonlere deginilmeye ¢alisilmis ve haber gevirileri ¢aligmalar i¢in
onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Haber Cevirisi, Uluslararas1 Haberler, Uluslararas1 Medya Organlari, Cok
Dilli Medya Kuruluslar1
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ABSTRACT

Title of Thesis: The Role of Translation in International Media Organs: A Holistic
Analysis

Author of Thesis: Sema Koglu

Supervisor: Assist. Prof. Muhammed Zahit Can

Accepted Date: 29/07/2022 Number of Pages: ix (pretext) + 195
(mainbody) + 18 (app.)

The rapidly developing technology manifests itself in terms of news acquisition and news
transmission. Technological developments have led to the loss of the concept of time and space in the
exchange of information and thus to globalization. This means being instantly informed about all parts
of the world. News agencies and international media organs are effective in obtaining information at
the international level. The news sources created by the news agencies and presented to media
organizations are subject to translation before they reach the news consumers. These news can be
exposed to a number of factors during translation and come across in different shapes and contents.

In order to understand the translation process and role in international media organs, a historical look
at the concept of media was taken first. Then, the international media organs planned to be interviewed
were introduced, and information about news production policies was obtained. Then, a three-stage
study was carried out by adopting a holistic approach, including qualitative and quantitative research
methods. In the first stage, media/ communication theories and approaches, which have an important
place in the field of news, and translation studies theories and approaches were compared. In the
second stage, interviews were conducted with international media organs, where the semi-structured
interview technique was applied. In addition, a survey study was conducted with Y and Z generation
news consumers who were educated in the field of translation, continue to receive translation
education and work in universities where translation education is provided. The results of the
questionnaires and interviews were analyzed with the SPSS program. In the third stage, Karabakh
news was evaluated with a descriptive analysis using the data and inferences obtained in the first and
second stages.

As a result, it has been seen that the news translation process in international media organs proceeds
differently from the translation process known in general, and there are some differences in itself. In
the field of news translations, some deficiencies have been identified in both the awareness of
international news consumers and the definition of the translator’s duty. These deficiencies cause
problems in defining the product, especially the process that operates differently in international media
organs. For this reason, in this study, the missing aspects related to these points were tried to be
addressed, and suggestions were made for news translation studies.

Keywords: News Translation, International News, International Media Organs, Multilingual Media
Organizations




GIRIS

Teknolojik gelismeler birgok alanda oldugu gibi iletisim alaninda da gelismelere katki
yapmakta ve yeniliklerin yasanmasimi saglamaktadir. Cesitlenen kitle iletisim
araclarinin zaman-mekan ayrimini yok sayip iletisimin gerceklesmesini saglamasi
kiiresellesme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diinyanin daha 6nce hi¢ bulunmadigimiz
bir yerinde dahi gergeklesen bir durumdan aninda haberdar olmamiz kiiresellesmenin
bir gostergesi olarak goriilebilmektedir. Uluslararasi bilgi aligveriginde kiiresellesme
noktasinda genelde medya, Ozelde ise haberlerin 6nemi ¢ok biiyiiktiir. Diinyanin
herhangi bir yerinde gerceklesen ve diinya vatandaslarini ilgilendirebilecek veya
ilgilerini ¢ekebilecek bir durumdan haberdar olmak i¢in uluslararasi haberlere ihtiyag
duyulmaktadir. Herkesin aym1 dili konusmamasi uluslararast haber iiretim ve

tilketiminde ceviriyi gerekli kilmaktadir.

Tarihsel siirece bakildiginda, bilgi aktariminin 6nceleri kulaktan kulaga, daha sonra ise
kil, bambu ve ipek gibi yiizeylere yazilarak gerceklestigi goriilmektedir. Bu belgeler de
sayilar1 ¢ok az olan okuma yazma bilen insanlara sunulmaktaydi. Matbaanin bulunusu
ile gercek anlamda bir kitle iletisime geg¢ildigini sdylemek miimkiindiir. Akabinde,
coklu basima gecilmesi okuma yazma oramini arttirarak daha da fazla kaynagin
olugmasint saglamistir. Gittikce daha da bilinglenen insanoglu artik sadece etrafi
hakkinda degil daha uzak yerlerle ilgili bilgi edinme istegine girmistir. Beklenti ve
cikarlarin artmasiyla birlikte gittikce cesitlenen kitle iletisim araclar1 uluslararasi bilgi
aktarmaya da baslamistir. Boylelikle, kitle iletisim araclarinda yillar igerisinde hem
sekil, hem de kullanis amaci agisindan farkliliklar olusmustur. Kiiresellesme noktasinda,
sadece kitle iletisim araglarini etkin gérmek yanlis olacaktir. Sonug olarak, kitle iletisim
araclarindan bilgi edinmek isteyen okurlar/izleyiciler/dinleyiciler kadar bilgi aktarmak
amacinda olan medya organlart da faydalanmaktadir. Zamanla c¢esitlenen medya
organlarmin bir¢ok kola ayrildigi sdylenebilmektedir. Bunlarin arasinda yerel yayin
yapan medya kuruluglari, uluslararasi yayin yapan medya kuruluslar1 ve haber ajanslari
gibi bir¢ok medya organi sayilabilmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda uluslararasi haber
ajanslar1 ve uluslararas1 medya kuruluslar1 (¢ok dilli medya kuruluslar1) uluslararasi
medya organlart bashigi altinda ele alinmistir. Kiiresellesme noktasinda 6nemli rol

oynayan uluslararas1 medya organlari1 arasinda haber kaynagi aligverisi



gerceklesmektedir. Haber ajanslart miisterileri olan medya kuruluslarina kaynak
saglamaktadir. Bazen ise medya kuruluslar1 kendi iglerinde, yani kardes platformlar
arast kaynak aligverisinde bulunmaktadir. Her iki durumda da uluslararasi, yani diller
arast bir akis gerceklestigi i¢in ceviri devreye girmektedir. Uluslararasi medya
organlarinda ¢eviri siirecinin nasil igledigi, kimlerin bu siirece dahil oldugu, bu siireci
nelerin etkiledigi ve haber tiiketicilerin bu siiregteki yerlerinin ne oldugu gibi konularla
ilgili ¢ok az bilgiye sahip olunmaktadir. Bunun baglica sebebi haber c¢evirisi
caligmalarinin ¢ok kisitli olmasidir. Bu sorularin cevaplarini bulmak ve uluslararasi
medya organlarinda c¢eviri silirecini ortaya koymak, dolayisiyla uluslararasi medya
organlarinda ¢evirinin roliinii anlayabilmek adina giincel durumun degerlendirilmesi
uygun goriilmiistiir. Bunun icin uluslararast medya organlarinda geviri siireci bir¢ok
yoniiyle degerlendirilmistir ve yapilan degerlendirmelerin haber ¢evirisi ¢alismalarina

katki saglayacagi diigiiniilmektedir.
Calismanin Konusu

Onceleri farkli iilkelerde muhabir/gazeteci bulunduran medya kuruluslar1 masraflarin
altindan kalkamaz duruma gelmistir. Bu noktada devreye giren haber ajanslari
miisterilert olan medya kuruluslarma kaynak saglamaya baslamistir. Haber
ajanslarindan saglanan ve diinya giindemiyle ilgili bilgi edinmeyi saglayan kaynaklar
medya kuruluslarinca tiiketicilerine sunulmaktadir. Bu noktada ¢eviri faaliyeti devreye
girmektedir. Nitekim, haber ajanslart diinyanin dort bir yanindan miisterileri olan her
medya kurulusunun dilinde kaynak saglamamaktadir. Dolayisiyla medya kurulusu haber
ajansindan edindigi kaynag tiiketicilerine sunmadan Once c¢evirmek durumunda

kalmaktadir.

Haber tiretimini etkileyen birtakim faktorler vardi. Haber se¢im prosediirleri, kiiltiirel
etkiler, begenilme, kisisel iliskiler, kurumsal yapi, kurulus sahipligi ve son teslim tarihi
bunlar arasinda sayilabilmektedir. Birbirleriyle baglantili dolayisiyla birbirlerine etki
edebilen bu faktorler uluslararasi medya organlarmin yayin politikalarr olarak
tanimlanabilmektedir. Bu durumun daha net gosteren c¢eviriden bagimsiz
gerceklestirilen medya ve iletisim ¢alismalart mevcuttur. Bu c¢alismalarin sonuglarina
gore uluslararas1 medya organlar tarafsiz olduklar1 iddia etmektedirler fakat gercekte

durum bodyle degildir. Bunlarin sebepleri ise az once belirtilen faktdrlerdir. Ozellikle



haber akisinin dengesiz olmasi haber degeri tasimasina ragmen bir¢cok haberin ya

aktarilmamasina ya da tarafli aktarilmasina sebep olabilmektedir.

Haber iiretimini etkileyen bu faktorler haber cevirilerinde de etkili olabilir. Haber
ajanslar1 agisindan degerlendirildiginde haber igerik iiretiminde, uluslararasi medya
kurulusu acisindan degerlendirildiginde ise haber ajanslarindan kaynak saglandiginda ve
tilkketicileri sunulmadan once ¢eviri gerceklesmektedir. Bu siirecin tam anlamiyla nasil
gerceklestigi, kaynagin ve ortaya ¢ikan {iriiniin nasil oldugu ve nasil degerlendirilmesi
gerektigi, bu silirece katilan aktorlerin ne gibi gorevleri olduguyla ilgili kesin bilgilere

ulasilamamaktadir.

Haber cevirisi alaninda gerceklestirilen ¢alismalarin eksikliginden kaynaklanan bu
durum, haber cevirilerinin iiriin, siire¢ ve bu siirece dahil olan aktdrler acisindan giincel
ceviribilim kuramlariyla agiklanamamasinin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Haber ¢evirisi c¢alismalarinin  eksikligi ayn1 zamanda c¢eviri haber olarak
tanimlanabilecek uluslararast haberlerin takibinde farkindaligin olmamasma veya
olugsmamasina sebep olabilmektedir. Haber tiiketicisi okudugu/dinledigi haberin g¢eviri
oldugunun farkinda olmadan ve ne gibi faktorlere maruz kalarak kendilerine
ulastiklarindan habersiz olarak haber takibinde bulunmaktadir. Ozellikle akademik
ceviri egitimi gérmiis ve goren kisilerin uluslararast haber takibinde c¢evirinin
varligindan haberdar olmasi, dolayistyla bu durumla ilgili farkindaliginin olmasi, hem
bu alanda ¢eviri gerceklestirebilecegi icin haber ¢evirmeni taniminin net bir sekilde
yapilabilmesinin Oniinii agabilecek hem de bununla baglantili olan haber g¢evirisi

caligmalarini arttirabilecektir.

Haber cevirilerinin gerek {iriin, gerek siire¢ gerekse bu siirece dahil olan aktorler
acisindan degerlendirilmesinde ¢eviribilim kuram ve yaklasimlarinin eksik kaldig:
yonleri s6z konusudur. Bu asamada eksik kalan yonleri haberlerin {iriin, siire¢ ve siirece
dahil olan aktorler acisindan degerlendirilmesinde kullanilan medya ve iletisim
kuramlar ve yaklasimlar kapatabilir. Nitekim, disiplinleraras1 bir ¢alismanin yapilmasi
Prof. Dr. Mine Yazict'nin (2011, s.129) da ifade ettigi gibi alandaki sorunlarin

saptanmasinda ve ¢ozlim iiretmeyi bagarma noktasinda etkili olacaktir.

Uluslararas1 medya organlarinda ¢eviri siirecinin ve dolayisiyla ¢evirinin roliinii ortaya

koymak icin haber tiiketicilerinin farkindalik ve g¢eviri kullanimi tutumlarini 6lgmek



amactyla durum tespitinin yapilmasi, uluslararasi medya organlarmma haber g¢eviri
stireciyle 1ilgili sorularin yoneltilmesi ve elde edilen sonuglarin belli bir haber
baglaminda haber metni Tlzerinden degerlendirilmesi, giincel durumu ortaya

koyabilecektir.
Calismanin Onemi

Haber cevirileri kapsaminda ¢eviri ¢alismalar1 s6z konusu oldugunda diinya genelinde
genelde soylem ¢oziimlemesi agirlikli calismalar gerceklestirilmistir. Buna ek olarak
esdegerlik, haber cevirilerinde ¢evirmenin konumu ve haber ¢evirilerinde cinsiyet
konulu ¢aligmalar ele alinmistir. Daha ¢ok iiriin odakli ve nitel bir ¢alismanin
benimsenmesi bu alanda bir¢ok eksiklige neden olup, haber ¢evirisi alaninin bir¢cok
yoniinlin giin yiiziine c¢ikarilmast noktasinda eksiklige sebep olmaktadir. Tiim bu
calismalarin ortak noktasi olan uluslararasi medya organlari 6zelinde gergeklestirilen bu
calisma, haber c¢evirileri alaninda hem siire¢, hem siirece dahil olan aktdrler hem de
iiriin agisindan bir degerlendirmenin yapildigi, nitel ve nicel arastirma yontemlerinin bir

arada uygulandig1 nadir ¢alismalardandir.
Calisma Sorular:

e Uluslararast medya organlarinda ¢eviri siireci nasil islemektedir?

e Haber ajanslar1 ve uluslararas1 medya kuruluslart arasinda ceviri siireci ve Uriinii

ile 1lgili farklar var midir?
e Uluslararast medya organlarinda ¢eviri hangi esnada gergeklesir?
e Uluslararast medya organlarinda ¢eviriyi kim yapmaktadir?

e Uluslararas1 medya kuruluslar1 kendi i¢lerinde (kardes platformlar arasi) ¢eviri

gergeklestirmekte midir?

o Uluslararas1 medya kuruluglarinin haber ajanslarindan aldiklar1 metinler

cevrilerek mi gelmektedir yoksa medya kurulusunda mi1 ¢evrilmektedir?

e (eviri egitimi almig/alan uluslararasi haber tiiketicisinin ¢eviri haber farkindaligi

var midir?

e Uluslararasi haber tiiketicilerinin haber ¢evirileri tizerinde etkileri var midir?



o Uluslararas: haberlerin haber tiiketicileri tizerinde etkileri var midir?
Calismanin Amaci

Uluslararast medya organlarinda ceviri silirecinin nasil islediginin bilinmesi haber
cevirileri alanindaki eksiklerin saptanmasinda yardimeci olabilecektir. Bunun igin ceviri
siirecine dahil olan uluslararasi medya organlar1 ¢alisanlari, haber tiiketicileri ve haber
{iriinii agisindan bir degerlendirme yapmak uygun gériilmiistiir. U¢ asamadan olusan bu
degerlendirme dort boliim altinda toplanmaktadir. Bu boliimler ve amaglart su sekilde

siralanabilir;

1. Boliim: Medya kavramina tarihsel bir bakis atilacak, medyanin glinimiize kadarki
siirecini ele alinacak ve tarih boyunca ne gibi degisikliklere ugradiklar1 ve ne amagla
kullanildiklar1 ortaya c¢ikarilacaktir. Buna bagli da giinlimiize kadarki siireci ve

uluslararasi haber ve kiiresellesme baglantisi ortaya koyulacaktir.

2. Boliim: Uluslararast medya organlarinin dogusuna deginilecektir ve c¢alisma
kapsaminda gergeklestirilmesi planlanan miilakat i¢in tercih edilen uluslararasi medya
organlar1 tanmtilacaktir. Ceviriden bagimsiz bir sekilde medya ve iletisim alaninda
gerceklestirilen caligmalarin sonucglarina deginilecek ve yapilmasi planlanan miilakat

oncesi uluslararas1 medya organiyla ilgili bilgiler toplanacaktir.

3. Boliim: Calisma i¢in gerekli oldugu diisliniilen medya ve iletisim kuramlar ve
yaklagimlar1 tanilacak ve ceviribilim kuramlari ve yaklasimlariyla haber cevirisi

baglaminda karsilastirmali bir degerlendirme yapilacaktir.

4. Boliim: Uluslararas1 haber tiiketimindeki farkindalik ve ¢eviri kullanimini 6lgmek
adimna ¢eviri egitimi almig, almaya devam eden ve bu egitimlerin verildigi kurumlarda
gorev alan Y ve Z kusagi kisilere anket uygulanacaktir. Bu anket caligsmasi
dogrultusunda elde edilen wveriler vasitasiyla Uluslararasi Haber Tiiketiminde
Farkindalik ve Ceviri Kullammi Tutum Olgegi gelistirilecektir. Uluslararast medya
organlartyla miilakatlar gergeklestirilecektir. Anket ve miilakatlardan elde edilen
sonuclart belli bir konu baslikli internette yaymlanmis haber cevirileri iizerinden

degerlendirilecektir.

Cahismanin Yontemi



Bu calismada nicel ve nitel aragtirma yontemleri kullanilmistir. Calismanin birinci
asamast icin anket gerceklestirilmistir. Anket c¢alismasinin evrenini Tirkiye’de
akademik ceviri egitimi veren Ceviribilim, Miitercim ve Terciimanlik ve Uygulamali
Ingilizce ve Cevirmenlik Programlarinda 6grenim gormiis olan, 6grenim goren ve gdrev
alan Y ve Z kusag: kisiler olusturmaktadir. Calismanin 6rneklemi Ankara Yildirim
Beyazit Universitesi Ingilizce Miitercim ve Terciimanlik Boliimii, Sakarya Universitesi
Miitercim ve Terciimanlik Almanca Boliimii ve Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
Caycuma Meslek Yiiksekokulu Uygulamali Ingilizce ve Cevirmenlik Programi’nda
egitimi devam eden ya da mezun olmus ve bu bdliim veya programlarda gorev alan
akademik personelden olugsmaktadir. Bu kisilerin segiminde Y ve Z kusagi yas grubuna
giren kisiler tercih edilmistir. Bunun sebebi ¢alismada internet haberlerinin ve internetle
baglantili birtakim 6zelliklerin ele alinacak olmasi ve bu kusaga ait kisilerin teknolojiyi
calisma baglaminda degerlendirilecek noktalar agisindan daha iyi kullaniyor ve anliyor
varsayimindan yola ¢ikmis olmaktir. Katilimcilara sorular Google Formlar yoluyla
iletilmistir. Anket ¢alismasinin gegerlilik ve giivenilirligini test etmek i¢cin SPSS 21
Programi ile Chronbach Alpha ve Kaiser-Meyer Olkin (KMO) testleri uygulanmaistir.
Test istatistiginin belirlenmesi i¢in toplam puanlarin normal dagilima sahip olup
olmadigini test etmek adina Kolmogrov Smirnov testi uygulanmistir ve bunun iizerine
iki gruplu sorularin degerlendirilmesinde Mann Whitney-U, ikiden fazla sorulu
gruplarin  degerlendirilmesinde Kruskal Wallis testleri uygulanmistir. Anket

calismasindaki ¢ok secenekli sorularda ise siliklar yilizdelik oranlar olarak verilmistir.

Calismanin  ikinci asamasinda uluslararasi medya organlariyla miilakatlar
gerceklestirilmistir. Bu miilakat i¢in olusturulan sorularda veri toplama teknigi olan yar1
yapilandirilmig goriigme teknigi tercih edilmistir. Miilakat gerceklestirilen uluslararasi

medya organlari ise rastgele segme yontemi ile belirlenmistir.

Calismanin  iclincli  asamasinda gerceklestirilen anket ve miilakat sonuglar
dogrultusunda glindemde genis yer bulan Karabag konulu haberlerin betimsel analizi
gerceklestirilmistir. Bu analizde hem kardes platformlar arasi bir karsilastirma hem de
diger medya kuruluslarinin metinleri birbirleriyle karsilastirilmis, iceriksel ve bigimsel
farklar saptanip nedenleri hakkinda anket ve miilakat sonucglari baglanimda bir

degerlendirme yapilmistir.



Ucg asamadan olusan ¢alismanin sonuglari birbirleri ile karsilastirilip degerlendirilmis ve
uluslararast medya organlarinda ceviri siireci ve dolayisiyla ¢evirinin rolii goz Oniinde

bulundurularak birtakim ¢ikarimlarda bulunulmustur.

Calismada nitel ve nicel arastirma yontemlerinin birlikte kullanilmas1 ve uluslararasi
medya organlarinda ¢evirinin birgok agidan ele alinmasi, ¢alismanin biitiinsel bir agidan
ele alindigin1 gosterir niteliktedir. Biitiinsel ya da bagka bir ifadeyle biitiinciil yaklasim
egitimden sagliga birgok disiplindeki c¢alismalarda tercih edilen bir yaklagimdir.
Ingilizce ismiyle holistic approach olan biitiinsel yaklasimi daha iyi anlamak igin
holistic ve holism kelimelerini bakmak dogru olacaktir. Tiirk¢e biitiinsellik, biitlinciiliik
anlamia gelen holism kelimesi, Andrew P. Johnson tarafindan evren benzetmesi ile
aciklanmaktadir. Kendisine gore evren biitiinlesik biitiinlerden olusmaktadir ve
degiskenleri yok sayarak kiiciik parcalar1 tek basina incelenmek gercekligin biitlintinii
anlamay1 imkansiz kilacaktir (Johnson, t. y). Yine bagka bir kaynakta holistic terimi
parcalardan ziyade biitiinle ve entegre sistemle ilgili ve/veya bunlarla ilgilenen seklinde

aciklanmaktadir (Collins Dictionary, t. y.)
Calismanin Sinirhhiklar

Calismanin ikinci boliimiinde tanitilan uluslararast medya organlari ¢alismanin
orneklemini olusturmaktadir. Bunlar arasinda uluslararasi medya kuruluslari olarak
TRT Haber, TRT Deutsch, TRT World, DW Deutsch, DW Tiirkce, DW English, CNN
ve CNN Tiirk yer alirken, uluslararasi haber ajanslar1 olarak ise ii¢ biiyiik olarak bilinen
Reuters, AFP ve AP yer almaktadir. Isimleri belirtilen bu uluslararasi medya
organlarma gerek telefon gerekse elektronik posta yoluyla yaklasik li¢ ay boyunca
ulagilmaya ¢alisilarak miilakat istegi bildirilmistir ve belirtilen haber ajanslariyla
baglantiya gecilememistir. Uluslararas1 medya kuruluslarinin iigliyle baglantiya
gecilmis, milakat onayr alinmig fakat sonrasinda sadece biriyle goriisme
saglanabilmistir. Haber ajanslarindan herhangi biriyle iletisime gecilemedigi i¢in
calismaya veri saglayacagi diisliniilen Tiirkiye’de yer alan haber ajanslar ile irtibata

gecilmeye c¢alisilmis ve bunlardan sadece biriyle miilakat gerceklestirilebilmistir.



BOLUM 1: MEDYA KAVRAMINA TARIHSEL BIR BAKIS

1.1. Medya Kavramm

Glinlimiiz toplumunun medyadan ayr1 diisiiniilemeyecegi gercegi herkesge kabul
gormiis bir durumdur. Medya, cagimiz geregi biiylik Oneme sahip teknolojik
gelismelerden ekonomiye, bilime kadar bir¢ok alanda merkezi 6neme sahiptir.
Temelde, giinliikk hayatimiza dahi indirgeyerek diislindiigiimiizde medya olmadan ne
kisiler arasi iletisim gergeklestirebilecegimizi ne de kendimizi ifade edebilecegimizi
rahatlikla fark edebilmekteyiz. Nitekim, Cereci ve Ozdemir’in medyay1 genis bir kitleye
seslenen ve bilgi, haber, diisiince, gorlis aligverisini saglayan araglar olarak
tanimlamalarinin ardindan giiniimiizde kitle iletisim araci olarak ifade edilen medyanin
neden bu sekilde tanimlandigi sonucunu ¢ikarabilmemiz miimkiindiir (Sedat Cereci &
Hayri Ozdemir, 2015, s. 3).

Medya kavrami Tiirk Dil Kurumu So6zligii’ne gore iletisim ortami ve iletisim araglari
olarak tanimlanmaktadir (Tiirk Dil Kurumu SozIigi, t. y.). Genel anlamda ‘arag’ olarak
tanimlanan medya, aslinda bir¢cok alanda kullanilmaktadir. Bazilarinin 6liim sonrasi
yasam olarak tamimladiklar1 yerdeki ruhlarla iletisime gectigine inanilan kisiler de
medya kelimesinin tekili olan medyum olarak tanimlanirlar. Para da aynmi sekilde bir
aracidir ve esyalarda kendinden var olmayan degeri belirleyen bir aragtir (Wolschner,
2016). Calisma acisindan bakildiginda Tiirk Dil Kurumu So6zliigii’'ne ve Duden’in
taniminin uygun oldugu sdylenebilmektedir. Duden’e gore Almanca ‘Media’ kelimesi
‘Medium’ kelimesinin g¢ogul halidir ve ‘goriislerin, bilgilerin, kiiltiirel varliklarin
iletilmesi icin kullanilan radyo, televizyon, kitap, DVD gibi kitle iletisim araglaridir’

(Duden Sozliik, t. y.).
1.2. Tarihsel Siirecte Medya Kavram

Latince ‘medium’ kelimesinden gelen medya kavrami ‘orta’, ‘ortada olmak’ anlamina
gelmektedir (Cambridge Dictionary, t. y.a). Yeni diisiinceyle medya kavrami insanlarda
iletisim saglayan bir ara¢ olarak goriilmektedir ve o sekilde tanimlanmaktadir. Deniz
Kilig’a gore ise dilimize Ingilizce’den gelen bu terim ortam, ortam araci anlamina
gelmektedir (Kilig, 2018, s. 93). Her ne kadar iletisim saglayan arag¢ yani kitle iletisim

araclar1 olarak tanimlansa da medya kavraminin tek ve sinirlart ¢izilmis bir tanimi



bulunmamaktadir. Medya teriminin pek ¢ok sozliikte farkli birka¢ karsilik bulmasinin
yani sira, kendi igerisinde de eski medya ve yeni medya olarak ikiye ayrilmaktadir. Eski
medya kapsaminda gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglar yer
almaktadir. Yeni medyada ise teknolojik gelismelerin bu alana etki edip doniisiimlere
sebep olmasindan bahsedilebilir. Yeni iletisim araglari, sosyal medya ve internet bunlar
arasinda sayilabilir (Glimiis, 2019, s. 6, 8). Ahmet Faruk Giimiis’iin Cevirinin Diasporik
Toplumlar: Yonlendirme Giicii: Almanya’daki Tiirk Diasporasimin Yénlendirilmesinde
Cevirinin Ustlendigi Roliin Incelenmesi isimli Yiiksek Lisans calismasi bu konuya
detayli bir sekilde yer vermektedir. Giimiis’liin calismasindan faydalanarak medya

kavrami ve gelisimi ile ilgili bir sekil olusturulmustur:

/ ED\

Geleneksel (Eski) Medya Yeni Medya
Ik Haberlesme Sosyal Medya
Yazili Basin Elekfronik Basin Sosyal |Aglar \cerik Paylasimi
v
- Gazeteler - Radyo - Facebook - Youtube
- Dergiler - Televizyon - Twitter - Forumlar

- Diger Sosyal Aglar - Bloglar

Sekil 1: Medyanin Tarihsel Geligimi
Kaynak: Giimiis, 2019, s. 6-12.



Glmiis’in ¢alismasindan yola cikilarak olusturulan bu sekil tekrar ele alinip bir
kategorilestirme yapildiginda medya alanindaki araglar gorsel, isitsel ve gorsel-isitsel
olarak tice ayrilmaktadir. Gorsel medya icerisinde kitaplar, gazeteler, dergiler ve
biiltenler sayilabilir. Isitsel olarak ise radyo ve ses kayitlar1 gosterilebilir. Diger bir
yandan, Akbar’in da ifade ettii gibi bu iki tliriin birlesiminden olusan gorsel-isitsel
medya grubu da ele alinmalidir. Bu grupta ise televizyon, video, sinema, internet ve kisa
mesajlar yer almaktadir (Mohammad Akbar, 2012, s. 63). Medyanin evrilip su anki
durumuna gelmesinde iletisim gereksinimi etkili olmustur. Insanlarmn icgiidiisel olarak
bilgiye a¢ oluslar1 ‘bilinglenme iggiidiisii’ (Awareness Instinct) olarak da
tanimlanmaktadir ve insanlar kendi deneyimleri haricinde gerceklesen olaylardan
haberdar olmak isterler. Bu sekilde kendilerini daha giivende hissedip hayatlarin
planlayabilirler (Bill Kovach & Tom Rosenstiel, 2014, s. 51). Bireysel olarak
goriilebilecek bu durumun ilkeler icin de gecerli olabilecegi sOylenebilmektedir.
Eskiden toplumlar kendilerini koruyabilmek adina iletisime biiyiik 6nem vermislerdir.
Nitekim, tilkeler aras1 iletisimin diger bir deyisle ifade giiciliniin yiiksek olmas iilkelerin

diger iilkelere iistiinliik saglamalarma yardimei olmustur (Ozgiir Géneng, 2010, s. 9).

Insan dogas1 geregi icgiidiisel olarak ihtiya¢ duydugu bilgiye ulasmak i¢in diinya var
oldugundan beri cesitli araglardan faydalanmistir. Toplumlarda agizdan agiza olarak
tabir ettigimiz bilgi yayma seklinden, diinyanin 6teki ucunda gergeklesen bir olaydan
bir tikla sicagi sicagina haberdar olmaya kadar, haber alma araclar1 bir¢ok asamadan
gecerek ve cesitlenerek giiniimiize kadar gelmistir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte,
kitle iletisim araglarinda Onemli derecede sayilabilecek degisiklikler olmustur.
Yukaridaki tabloda da ele alinan geleneksel (eski) medya ve yeni medya araclari her ne
kadar ayr1 bagliklar altinda yer alsalar da bu araglar kendi i¢lerinde birbirlerinin devami
niteligi tasimaktadirlar. Bunun yani sira, eski medya araglariin yeni medya araglarinin
olusum ve gelisim siireclerinde etkili oldugu goriilmektedir. Bir sonraki bagliktan
itibaren burada bahsi gegen kitle iletisim araglarina ve bu araglarin tarih igerisinde

gelisimlerine deginilecektir.
1.3. Kitle Tletisim Araclan

Insanlar gerek yeni bilgi edinmek gerekse kendi bilgilerini aktarmak icin iletisimin

giiciinden faydalanirlar. iletisim aym zamanda kitleler arasi da gerceklesmektedir.
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Kitleler arasi iletigsim tiirliniin ger¢eklesmesi icin kitle iletisim araglar1 olarak tanimlanan
araglar kullanilmaktadir. Bahsi gecen kitle iletisim araglari arasinda basili medya ve
elektronik medya olarak ayrim yapilabilmektedir. Basili medyada igerikler yiizeylere
basili bir sekilde aktarilirken, elektronik medyada radyo, televizyon ve iletisim aglari
vasitasi ile elektromanyetik dalgalarla aktariimaktadir (Christoph Miillerleile, 2008, s.
459). Basili medya denildiginde, her ne kadar akla ilk olarak kitaplar, dergiler ve
gazeteler gelse de fotografik ya da elektronik kopya yontemleri de unutulmamalidir. Bu
yontemle eski basilt kaynaklar orijinal goriintiilerinden bir sey kaybetmeden (daha
kaliteli 6zel kagitlara, 6zel basim teknikleriyle) kopyalanarak kitlelere aktarilmaktadir.
Burada oOnemli olan ¢ok sayida ve alicist belli olmayacak bir sekilde
cogaltiliyor/olusturuluyor oluslaridir. Radyo da aymi sekilde belli kisiler arasi telefon
baglantis1 seklinde degil de herkes tarafindan ulasilabilir/faydalanilabilir bir amacla
hizmete sunuldugu takdirde kitle iletisim araglari igerisinde sayilabilir (Niklas

Luhmann, 2016, s. 10).

Yukarida siralanan kitle iletisim araglarinin tanimlarina bakildiginda iki kisi arasinda
gerceklesen bir iletisim haricinde kitlelere ulasan bir bilgi akisindan bahsedildigi
goriilmektedir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte gazete, radyo ve televizyonun yani
sira, bilginin hizli bir sekilde aktarilmasma olanak saglamasi sebebiyle internet de
yiiksek oranda kitle iletisim araci olarak kullanilmaya baslanmistir. Gerek gazetelerin
web siteleri araciligr ile gerekse radyo yayinlarinin internet iizerinden dinlenebiliyor
olusu, bilgiye bir tik ile ulasilabilmesine ve bilginin kitlelere hizli aktarilmasina olanak
saglamigtir. Bunun haricinde akilli telefonlar araciligi ile medya organlarinin
uygulamalari indirilerek belirli web sitelerine girmeye gerek kalmadan son dakika haber
bildirimleri alinabilmektedir. Ayn sekilde sosyal medyada paylasilan gonderiler de 6zel
bir kisiye yonelik olmamalar1 durumunda (ki sosyal medyada genelde arkadas listesinde
yer alan veya takip eden kisilerle paylasimlar yapildigi i¢in) kitleye aktarilan bir
bilgiden bahsedilebilir. Teknolojik gelismelere bagli olarak sosyal medya gibi bir¢cok
kitle iletisim araci olusmustur. Bundan sonraki alt basliklarda bilgi ve haber aktariminda
Oonemli yere sahip olan kitle iletisim araglarinin tarihi gelisimine ve bunlarin birbirlerine

etkilerine deginilecektir.
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1.3.1. Gazetenin Tarihcesi

Gazeteler de yerel, ulusal ve uluslararas1 gelismelerden haberdar olma adina
faydalanilan kitle iletisim araglar1 arasinda yer almaktadir. Insanlar yakin gevreleri
hakkinda bilgiyi ve iletisimi Allan Stuart’in da ifade ettigi gibi kulaktan kulaga
gerceklestirilen bilgi aktarimi ve dedikodu, vaazlar, baladlar ve tiyatro araciligi ile
gerceklestirmislerdir. Bu durum yanlis aktarimlarin ve carpitmalarin Oniinii agmuistir.
Yazinin da icadi ile Stimerler, dnce kil tabletler sonra ise Misirlilarin Papiriis olarak
tanimladiklar1 kagit benzeri bir yapraga bilgileri kaydetmislerdir. Birka¢ ylizy1l sonra
ise bilgiler Cin’de bambu ve ipege kaydedilmeye baslanmistir (Stuart, 2004, s. 8).
Bilginin kaydedilmesi noktasinda suan ¢ok ilkel olarak gorebilecegimiz bu gelismeler,
kendi zamanlarinda da gelisip ilerlemenin 6nemli bir kismini olusturan diinyadaki
gelismelerden haberdar olma i¢in yeterli degildi. Ayn1 zamanda gazetelerin su anki kitle
iletisim aract olma durumundan ziyade, kitlelere bilgi aktarma noktasinda bir arag

olarak var oldugunu sdylemek daha dogru olacaktir.

Bilgi aligverisinin toplum olusturmada ve insanlar arasi iletisim saglamada ¢ok 6nemli
bir yere sahip olusu (Kovach ve Rosenstiel, 2014, s. 51) bilginin aktarilmasi i¢in bugiine
kadar olusturulmus araglarin cesitliligini aciklayan olgular arasinda yer almaktadir.
Gazete basimina gecilmeden 6nce kullanilan bir¢ok aracin hem igerik agisindan yetersiz
hem de bilginin aktarilmasi noktasinda zaman alict ve masrafli olmalar1 sebebiyle
gelismelerden haberdar etme ve kitleler arasi iletisimin saglanabilmesi adina gazeteler

olusturulmaya baglanmustir.

Bilginin hizli bir sekilde basilip ¢cogaltilmasinda matbaanin icadi biiyiik 6neme sahiptir.
Matbaanin icadi1 hareketli harfler araciligi ile kisa silirede c¢ok sayida basim
gerceklestirilmesine olanak saglamistir. Her ne kadar bu sekilde basimin ilk olarak
Hollanda’da 1440 yilinda Laurens Janszoon Coster tarafindan gergeklestirildigini
diisiinenler olsa da, diinya ¢apinda modern matbaanin kurucusu olarak Johannes
Gutenberg goriilmektedir (Diana Childress, 2008, s. 59). Gutenberg'in 15. Yiizyilda
modern matbaayr bulusu ile tek seferde coklu basima gidilebilmis ve bu biiyiik
gelismenin Avrupa’nin Orta Cagdan ¢ikmasinda ¢ok biiyiik etkisi olmustur (Childress,
2008, s. 5). Nitekim, 17. ylizy1l Avrupasi’nda, asagida belirtilecek olan gazete basim
asamalarina bakildiginda, her bir asamanin bir dncekine kiyasla giderek daha yogun

gerceklesen bir basim siireci ve sikligina sahip olduklar1 ve bu gazetelerin igerik
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acisindan belli bir olaya odaklanmak yerine daha genis kapsamli bilgilere yer verdikleri
anlasilabilmektedir. Yeni ve cesitli bilginin sik ve genis kitlelere aktarilabiliyor olusu
hem insanlar1 daha bilingli hale getirmis hem de egitim amaci tasiyan farkli basili
yayinlarin olusmasina Onciililk etmis, edinilen her bir bilgi daha yeni ve daha fazla
bilgiye ihtiya¢ duyulmasina sebep olmustur. Buna paralel olarak, zamanla daha farkli ve
cesitli araclarin olusturulmasina ihtiyag duyulmustur. Gazetenin gelisimini gosteren bu

dort asama Anthony Smith’e gore sirasiyla su sekildedir:
1. Tek bir olayin aylar sonrasinda yayinlanmasi.
2. Birbirleri ile baglantili olaylarin haftalik olarak yayilanmasi.
3. Haber niteligi tasidig: diisiiniilen durumlarin haftalik olarak yayinlanmasi.

4. Bir nevi kitap seklinde olan ve gazetecilerin kendilerini sohbet edermiscesine
ifade ettikleri yaymlar ile okuyuculara daha ¢ok resmi bir dille hitap edilen
yayinlardan olusmaktadir (Anthony Smith’den aktaran Stuart Allan, 2004, s.
10).

17. yiizyll Avrupasi’ndaki gazete basim agamalarmin dordiincilisii gazetecilerin bilgi
vermenin yani sira kendi goriislerini de ifade edebildikleri bir mecra olarak karsimiza
cikmaktadir. Nitekim, 18. yiizyila gelindiginde gazeteciler/matbaacilar serbest konusma
ozgurliigii ve 6zgiir basin teorisi olusturarak kendi goriislerini kimi zaman yonetimi de
elestirecek sekilde okuyuculara aktarmislardir (Kovach ve Rosenstiel, 2014, s. 53).
Gilinlimiizde gazeteciler basin 6zgiirliigii olarak da tanimlanabilecek bu durum sayesinde
okuyuculara bilgi vermenin yani sira kendi goriislerini de rahatlikla ve ¢ekinmeden
aktarabilmektedirler ve bunu yaparken isimlerini saklama ihtiyac1 veya farkli isim
kullanma ihtiyact duymamaktadirlar. Bilgi aktariminin yaninda yazarin kendi
ideolojisini  aktarma durumu eskiden diinyanin her yerinde bu rahatlikla
yapilamamaktaydi. Ozellikle baskici yonetimlerde hayati tehlikesi oldugunu diisiinen ve
buna ragmen goriislerini halka aktarmak isteyen bircok gazeteci/yazar ya isimsiz ya da
takma isim kullanarak goriislerini aktarmaktaydi. Gazetelerin ilk ciktig1 zamanlarda
politikacilarin halkta belli bir gorlis olusturmak adma kendi ideolojilerini takma
isimlerle gazete araciligi ile insanlara empoze etmeye calismalar1 takma isim
kullaniminin bagka bir 6rnegi olarak gosterilebilir (Marcus Daniel, 2009, s. 189). Bu

donemde gazeteciler ve yazarlar hatta politikacilar arasinda takma ismin ¢ok yaygin
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oldugu ve farkli denilebilecek amaglarla kullanildigi yukaridaki iki Ornekten da
anlasilabilmektedir. Bir yandan gazetelerin halk tarafindan bilin¢lenme icgilidiisii ile
okunacagini ve dolayist ile okunanlarin dogru bilgi varsayilacagini bilen politikacilarin,
takma isimlerle ideolojilerini empoze etmeye calisip destek bulmak i¢in yazdiklari
sOylenebilirken diger yandan bu durumun dogurabilecegi sonuglart géz Oniine alip,
bunun Oniline gegmek isteyen fakat karsi ¢ikacagi ve halki tabiri caizse uyandiracagi igin
hayati tehlikesinin olabilecegini diisiinen gazeteci ve yazarlar oldugu ifade edilebilir.
Hayati tehlikesi oldugu icin takma isim diisiinenlerin haricinde politikacilar tarafindan
empoze edilmeye calisilan goriislerin destekgileri olan, fakat halkin belli bir kesiminden
tepki cekebilecegini diisiindligli i¢in goriisiinii ismini vererek ifade etmek istemeyen,

gazeteci/yazarlarin da takma isim kullanarak yazilar yazdiklar1 s6ylenebilmektedir.

Farkli goriis ve fikirlerin gazete araciligi ile biiylik kitlelere yayilmasina olanak
saglayan ve Gutenberg’in Onclisii olarak goriilen ¢oklu basimin Avrupa’yla sinirl
kalmayip diger iilkelerde de gergeklesmesine Onciilik ettigi ifade edilebilmektedir.
Matbaanin bulunusu sadece gazete yoluyla yerel, ulusal ve uluslararasi bilginin kitlelere
ulagsmasina degil ayn1 zamanda insanlarin bilgilendirilip gelistirilmesinde 6nemli yere
sahip kitaplarin ve dergilerin olusturulup kitlelerin ulagimina sunulmasina firsati
saglamistir. Boylelikle, Aysel Aziz’in de ifade ettigi gibi bir zamanlar sadece soylularin
ulasabildigi kitaplara giderek genis kitlelerin de ulasabilmesinin 6nii a¢ilmis ve buna
paralel olarak matbaa alanindaki gelismeler sayesinde gazetenin diinya genelinde genis
kitlelere yayilmasiyla birlikte ‘kitle iletisim arac1’ terimi literatiire girmistir (Aziz, 2016,

s. 97).
1.3.1.1. Gazetenin Donemlere Gore Misyonu

Her ne kadar haberlesme denildiginde, akla gliniimiizde telefonla goriisme, goriintiili
goriisme, kisa mesaj ve elektronik posta araciligi ile haberlesme gelse de haberlesmenin
duman aracili ile yapildig1 zamanlar gz oniline alindiginda bunun da bir haberlesme
sekli oldugu anlagilabilmektedir. Yakin mesafelerde haberlesme ve/veya bilgilendirme
sozlii olarak gerceklestiriliyorken uzak mesafeli haberlesme i¢in dumanla

haberlesmeden faydalanilmaktaydi. Zamanda daha da geriye gidip tarih dncesi zamanlar
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diisiiniildiigiinde magara duvarlarina yapilan cizimlerin (hiyerogliflerin') de haber
niteligi tasidig1 sdylenebilmektedir. Dumanla haberlesme ve magara duvarlarina yapilan
cizimlerin haber bildirme niteligi tasimalarinin yani1 sira, tasinabilir olmamalari
toplumdaki herkese ulasamamasma neden olmustur. Bu sebepten halk arasinda
birbirlerini bilgilendirme veya bilgi aligverisi agizdan agiza ger¢eklesmistir. Calismanin
onceki kisimlarinda da deginildigi gibi bu durum aktarilan bilginin ¢arpitilmasinin

Oniinii agtig1 i¢in ¢ok giivenilir olarak goriilmemekteydi.

Bilginin kaydedilip halka aktarilmasinin ilk 6rneklerini Jiil Sezar zamaninda gérmemiz
mimkiindiir. Sezar senato kararlarmin kayit altina alinmasimi ve halka duyurulmasini
istemisti (Kenty, 2020). Yonetimde alinan kararlarin halka duyurulmasi ilk bakista
halkin 6nemsendigi ve halktan bir seyin gizlenmedigi, yonetimin seffaf oldugu izlenimi
olusturmustur. Fakat halkin alinan kararlardan haberdar edilme isteginin kararlara
verecekleri tepkileri gérmek, yani tabiri caizse halkin nabzini yoklamak amaciyla
gerceklestirilmis olabilecegi soylenebilmektedir. O zamanlar kagit heniiz icat
edilmedigi i¢in bu kayitlar tabletler lizerine gerceklestirilmekteydi. 105 yilina
gelindiginde Cin’de kagidin icadi gergeklesmistir. Donemin imparatorluk atdlyesinde
gorevli olan Cai Lun 1slatilmis sonrasinda ise preslenmis bitki lifleriyle glinlimiiz
kagidinin ilk Ornegini lretmeyi basarmistir (Cartwright, 2017). Bu kagitlar daha
sonralar1 saray raporlarinin ve imparatorluk biiltenlerinin ele alinmasi ve daha ¢ok
biirokratlar ve elit kesimin bilgilendirilmesi i¢in kullanilmistir (PSPrint by deluxe, t. y.).
Bu kagitlarin tiretimi ¢ok zaman alict ve mesakkatli oldugundan ve bilgiler her bir sayfa
ve her bir kisi icin ayr1 ayn elle yazildigindan halkin tim kesimine dagitimin
gerceklestirilemedigini sdylemek miimkiindiir. Diger yandan halkin biiyiik bir kesimin
okuryazar olmadig1 da goéz onlinde bulunduruldugunda sadece okuma yazma bilen ve
oncelikli olan kesime, yani biirokratlar ve elit kesime bu kagitlar iizerine yazilan
bilgilerin aktarilma sebebi anlasilabilmektedir. Gutenberg’in matbaay1r bulusuna
onciiliik ettigi sOylenebilen blok basimin icadi ile firinlanmis ¢amur bloklarla Cai
Lun’un icadi olan kagitlara ‘tipao’ ismi verilen bilgilendirme metinleri olusturulmaya

baslanmistir. Boylelikle tiretim bir 6ncekine kiyasla daha ¢abuk ve daha az yorucu bir

! Hiyeroglif Eski Cagda kullamlan bir yazi sistemidir. Nesnelerin basitlestirilmis resimlerine dayanir.
Resim yaz1 terimiyle de ifade edilir. Tarihte en iyi bilinen 6rnegi Misir hiyeroglif yazisidir. (Wikitarih,
2022).
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sekilde gergeklestirilmeye baslanmistir. Bi Sheng? isimli bir Cinli’nin 11.yiizyilda
ortaya c¢ikardigi bu icadi ile blok harfler kagitlara basiliyordu. Cince gibi harflerin i¢ ige
gectigi bir dilde bu basim seklinin ¢ok da kolay olmadigini tahmin etmek miimkiindiir.
Her ne kadar bu blok harflerle basim siirecinin Cince’nin karmasik yazim sekli
sebebiyle zorlu gectigi sOylense de bu icadin Gutenberg’in icadi olan basim tekniginin
onciisii oldugu soylenebilir. Bi Sheng’in firinlanmig ¢amur bloklar1 Gutenberg’e oldugu
kadar 13. yiizyilda Koreli’lere de ilham kaynagi olmustur. Nitekim, firinlanmis ¢amur
bloklarin ¢ok kirillgan oluslar1 ve baski islemi gergeklesirken dagilmalari sebebiyle

metal bloklar iiretilmeye baglanmistir (Joseph Straubhaar vd., 2018, s. 55).

15. yilizyilda ise herkesin modern matbaanin onciisii olarak gordiigii Gutenberg’in basim
teknigi karsimiza ¢ikmaktadir. Giiniimiizde matbaa denince akla Gutenberg gelmektedir
fakat bundan Onceki gelismelere baktigimizda hepsinin birbirinin devami ve
birbirlerinin eksik yanlarin1 tamamlayan nitelikte oldugunu sdylemek miimkiindiir. Elle
yazimin zaman alict ve yorucu olusu firinlanmis bloklarin olusturulmasina, bu bloklarin
kirilgan yapilari1 metal bloklarin gelistirilmesine metal bloklarin 6bek 6bek olusu climle
olusumunda ve Cince, Korece gibi i¢ ice ge¢mis dillerin kullaniminda sorun yaratmasi
sebebiyle Gutenberg’in hareketli harflerinin icadina onciiliik etmistirler (Straubhaar vd.,

2018, s. 55).

Bu icadm, ¢ok kisa siirede ¢ok sayida basim gergeklestiriyor olusu gazetelerden
kitaplara kadar bir¢ok yazili metin tiiriiniin gelistirilmesine ve yayilmasima olanak
sagladig sdylenebilir. Metin sayisindaki artis tiirlerin de artmasinin 6niinii agtig1 i¢in
farkli fikirlerin aktarilmasini da beraberinde getirmistir. Orta ¢cagda Avrupa toplumunun
cok otoriter ve siddete egilimli oldugu donemlerde iletisim azalmis ve yazili metinler
yok olmaya baglamistir (Kovach & Rosenstiel, 2014, s. 52). Tarih kitaplarindan da
hatirlayacagimiz iizere eski ¢aglarda diislince ozgiirligii ve 6zellikle bunlarin kaleme
alinmasi ve halka aktarilmasi, yonetime karsi halkin ayaklandirabilecegi diisiincesiyle
hem cezalandirmak hem de caydirict olmasi adma kisinin c¢esitli sekillerde
oldiirtilmesiyle sonuglanabiliyordu. Bilgi edinme ve kendini ifade etme isteginin resmi

ve dini kurumlara uymama durumunda engellendigi belirtilebilmektedir.

2 Bazi kaynaklarda Pi Sheng olarak da gegmektedir.
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Buna engellemelere ragmen onceki bolimlerde de deginilen doga geregi bilinglenme
icglidlisiiniin bilgi edinme istegini azaltmadigr sdylenebilmektedir. Ayni zamanda
insanligin dogasi1 geredi kazang saglama istegi de hi¢ bitmemistir. Bilgi aktarimini
kazanca donlstiirme istegi gazetelerin olusturulmasinda onemli bir yere sahiptir.
Oncesinde daha ¢ok halk: bilgilendirmek adina olusturulan bilgi metinleri ilk olarak 16.
yizyilda yine bilgilendirmek amaciyla, fakat para karsiliginda halka sunulmaya
baslanmistir. Modern gazetenin Onciisii olarak goriilen tek sayfalik elle yazilmis bu bilgi
metinleri 0 zamanlar ticaretin merkezinde ve bilgi akisim1 saglayan bir yer olmasi
sebebiyle Venedik’te ortaya ¢ikmis ve 1 gazetaya (madeni altin para) satildigi igin
‘gazete’ olarak anilmaktaydi (Roger Parry, 2011, s. 140). Ticari amaglarla halki
bilgilendirmek adina olusturulan bu gazetenin ilk Orneklerinin basta Avrupa olmak
lizere diinyanin her yerine yayilip ¢esitlenmeye basladigi sOylenebilmektedir. Eskiden
onemli kisilerin iilkede ve/veya diinya genelinde olup bitenlerden haberdar edilmesi
adina olusturulan bilgilendirme metinleri Venedik’te para karsiligi satilmaya
baslandiktan sonra, halkin da bilgiye her zaman a¢ olusunun bilindigi diisiiniiliirse,
bilgilendirmenin maddi kar amaci giidenlerin malzemesine doniismesinin sebebi

anlagilabilmektedir.

19. Yiizyilda ‘Victory Press’ isimli bir rotasyon matbaa makinesi Liverpool’da tiretilip
Viyana’ya gonderilmistir. Bu durumu bir tehdit olarak algilayan Almanya hemen ise
koyulmus ve bir Alman olan Friedrich Konig 6nceki gelismelerden de etkilenerek gerek
gazete gerekse kitap basiminda kullanilacak ve basim siirecini simdiye kadarkilerden
cok daha kisa bir siireye indirecek olan buhar makinesine bagli bir matbaa makinesi icat

etmistir (Helmut Kipphan, 2000, s. 1081).

llerleyen yillarda farkli iilkeler teknolojik gelismeleri de gdz Oniinde bulundurarak
onceki baski ve matbaa makinelerinin {izerine katarak yenilerini icat etmeye devam
etmiglerdir. Halki bilgilendirmenin yan1 sira maddi kar amag giidiilerek gerceklestirilen
bu siirecin igerisine sayica gittikge artan basim ve yayin evleri de eklenince rekabetin
olusmaya basladig1 ve okuyucularin ilgisini ¢ekmek ve beklentisini karsilamak adina
gerek gazetenin iceriginde gerekse seklinde bircok degisiklige gidildigi
sdylenebilmektedir. Ornegin, 1880 yilinda Daily Graphic ilk siyah beyaz tonlu resimli
gazeteyi basmigstir ve bu tarihten itibaren 6zellikle 1900 yilina gelindiginde ¢ogu giinliik

gazete haberlerinde fotograf kullanmaya baslamistir (John Ingledew, 2005, s. 73).
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Haberlerin, yani verilen bilgilerin okuyucularin gozlerinde daha rahat canlanabilmesi
icin olay yerinden bir fotografin kullanilmasi, sayis1 1900°lii yillara gelindiginde artmis
olan gazeteler arasindaki rekabet sebebiyle okuyucu yani miisteri cekmek adina énemli
bir etken oldugunu séylemek miimkiindiir. Okuyucu haberi sadece gazeteden okumak
yerine olayin gerceklestigi yer ve/veya kisilerin fotograflarini gérmeyi tercih
edeceginden fotografli gazeteyi tercih etmesi gayet normaldir. Bunun farkinda olan
diger gazeteler de kisa siirede yayin politikalarinda ¢cagin geregi degisikliklere giderek
okuyucu cekmeye calistigt sOylenebilmektedir. Ayni1 sekilde bu yiizyilda gazete
tiretiminde bilgi aktarimi konulara gore ayrilip diizenlenmeye baslanmis ve haber
yapimindan basimina kadar tiim siireci tek basina yiiriiten kisinin gorevi alanlara
ayrilmis ve her bir gorev icin sorumlu kisiler gérevlendirilmeye baslanmistir (Michael
Stamm, 2018, s. 5). Ayn1 sekilde bugiine kadarki ‘bunu zaten hep bdyle yapryorduk’
ilkesi yerini beklentileri karsilamak ve okuyucu kaybetmemek adina okuyucunun
aligkanliklarin1 da g6z 6niinde bulundurarak degisiklikler gergeklestirmeye birakmis ve
konulara gore ayrilip diizenlenen haberler gazete sayfalarinda onem siralarina gore
konumlandirilmaya baslanmistir. En 6nemli haber ilk sayfada yer alirken en 6nemsiz
olarak goriilen haberler en sonda kullanilmaktaydi (Claudia Blum & Joachim Blum,
2001, s. 19). Haberin Onem sirasina gore konumlandirilma durumu giinliimiiz
gazetelerinde de karsimiza ¢ikmaktadir. ‘Birinci sayfa haberi’ olarak da tanimlanan bu
haberlerde hem ulusal hem de uluslararas1 6neme sahip ve iilke genelini ilgilendiren
bilgilere yer verilmektedir. 1980’lerin sonu ve ‘90l yillarin basinda televizyonun iyice
yayginlastifi ve neredeyse her evde oldugu ve haber aktarimi alaninda kullanilmaya
baslandig1 yillarda gazeteler varliklarin stirdiirmek adina degisiklikler gerceklestirmeye
devam etmislerdir. Televizyonun da hayatlarimiza girmesiyle birlikte algilamada birgok
gorsel elementin etkili oldugu fark edilmis ve daha rahat okunabilme, okuyucunun
odaklanmasini kolaylastirma, aktarilanlarin agik ve anlasilir olmasi, metinlerin gerekli
goriilmesi durumunda paragraflara boliinmesi, ara bagliklarin kullanilmasi, tablo
kullanim1 gibi okuyucunun hem algisini arttirmaya hem de ilgisini ¢ekmeye ayni
zamanda da beklentisini gidermeye yonelik degisikliklere gidilmistir (Blum & Blum,
2001, s. 26-27).

20. yiizyilin basma gelindiginde radyolar karsimiza ¢ikmaktadir, bu da bilgi edinme

seklimizi degisiklige ugratmistir. Sonrasinda ise bilindigi {lizere televizyon ve internet

18



hayatimiza girmis ve haber alma/bilgi edinme araclarimiz g¢esitlenmistir. Calismanin
sonraki kisimlarinda daha detayli deginilecek olan radyo, televizyon ve internet her ne
kadar hayatimizda birtakim degisikliklere yol a¢tiysa da inanilmaz bir hizla ilerlemeye
devam eden teknolojik gelismelere ragmen gazeteler giiniimiizde farkli sekillerde
karsimiza ¢ikmaktadir. Gerek basili bir sekilde gerekse internet veya akilli telefonlarda
uygulama olarak, gazetenin sekil ve gelistirilme amaci yillar igerisinde degisiklige
ugramis ve ugramaya devam edecek olsa da hayatimizda bir sekilde her zaman var
olacagini s6ylemek miimkiindiir. Nitekim, George H. Douglas’in 1999 yilinda ifade
ettigi gibi radyo ve televizyon ilk ortaya ¢iktiginda gazeteler araciligi ile haber
aktariminin sona erecegi diistiniilmiis fakat gazete haberciliginin sanat ve becerisi higbir
ara¢ tarafindan gercgeklestirilemeyecegi ve neyin haber niteligi tasidiginin gazeteci
haricinde hi¢ kimse tarafindan tam anlamiyla bilinemeyecegi icin gazete haberciligi

uzun yillar gegmesine ragmen sona ermemistir (Douglas, 1999, s. xiii).

Ozellikle 20. Yiizyilda toplu iiretimin hiz kazandig1 ve endiistriyel kapitalizmin 6n
planda oldugu yillarda gazeteler de diger {iriinler gibi tiikketim mali olarak
goriilmekteydi. Bu ylizyilda gazete liretimi sadece bilgilendirme amaciyla gazetecilerin
olusturduklar1 metinler olarak degil ayni zamanda ylizlerce hatta binlerce is¢inin
calistirlldigi ve tiiketim malinin olusturuldugu bir silire¢ olarak diistiniilmekteydi
(Stamm, 2018, s. 2). Ornegin Dogu Almanya ve Bati Almanya’nin birlesiminin
ardindan dogu Almanya partileri ve kitle Orgiitlerine ait gazetelerin 6zel kisilere
satilmasinin ardindan gazete basim sayist '90’larin ortalarina kadar onceki yillara
kiyasla neredeyse 5 milyon artmistir (Manuela Thoma, 2013, s. 3). Bu da gazetelerin
halki sadece bilgilendirmek amaci ile degil ayn1 zamanda tiikketim toplumu oldugu
bilindiginden maddi kar saglamak amaci ile basildiginin bir gostergesidir. Nitekim,
devletin tekelinde bulunmayip 6zel sahislara satilan gazeteler halkini bilgilendirmenin
yanm1 sira birtakim farkli amacglarn gergeklestirmek adina varliklarmi stirdiirmeye
calismiglardir. Gerek devlete ait gerekse 0zel sahislara ait gazetelerle rekabet edebilmek
ve okuyucu c¢ekmek adina okuyucunun beklentilerini 6lgen arastirmalar
gerceklestirilmis ve farkli okuyucu gruplara farkli sekillerde ele alinmis haber iiretimine
gecilmistir. Okuyucu profilinin ¢éziimlenip kitleye gore haber iiretiminde okuyucunun
kimin haberini okudugunu bilmesi adina gazeteci/yazarlarin fotograflar1 eklenmeye

baslanmig, bunun yani sira habere dair yorumlara yer verilmistir. TV yaymn akisi, hava
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durumu raporlari, spor miisabakalarinin sonuglar1 gibi okuyucularin merak ettikleri ve
haberdar olmak istedikleri bir¢gok konu hakkinda haberlere yer verilmeye baslanmistir.
Buna ek olarak okuyucunun goriislerinin 6nemsendigini vurgulamak i¢in goriislerini
bildirebilmeleri maksadiyla, seffaflik ilkesi adi altinda, gazetenin yazi kurulunun
numarasinin okuyucuya aktarilmasi da bir¢cok gazetenin tercih ettigi bir segenek
olmustur (Blum & Blum, 2001, s. 30, 32). Gazete tarihi yonetimlerin alinan kararlar
onemli gordiikleri kisilere bildirmesinden halkin bilinglendirilmesine, belli ideolojilere
hizmet etmesinden tiiketim araci olarak goriilmesine kadar bircok amaca yonelik
olusturulmus ve yillar igerisinde gerek sekil gerekse olusturulma amacinda degisiklikler
meydana gelmistir. Tiim bunlara ragmen gazeteler halen faydalanmamiz adina bize
sunulmaya devam edilmektedir. Goriinen o ki teknolojik gelismelerle degisiklige

ugramaya devam edecek olsa da bir sekilde hayatlarimizda olmayn siirdiirecektir.
1.3.2. Radyonun Tarihgesi

Gazetelerin bir iletisim araci olarak insan hayatina girme seriivenine bir dnceki baglikta
deginilmisti. Her ne kadar ilk orneklerine bakildiginda belli kisilerin iilke genelinde
olup bitenler ile ilgili bilgilendirilmesi amaci ile olusturulduklar goriilse de, kitle
iletisim araci olarak kullanilmaya baglandiktan sonra kullanim amacinda degisikliklerin
meydana geldigi gézlemlenebilmektedir. Tarihte her zaman oldugu gibi ister kendilerini
gerceklestirmek icin isterse topluma faydali olmak adina bircok mucit bir¢cok caligmalar
gerceklestirmistir. Toplum i¢in en biiylik icatlardan olan matbaanin bulusu ile toplu
basima gidilmesi gerek gazetelerin halka hizli ve ¢ok sayida ulagsmasina gerekse onlarin
bilgilendirilerek egitilmesine olanak sagladigi sOylenebilmektedir. Egitim diizeyi artan
toplumun istek ve beklentilerinin de buna paralel olarak degisiklik gosterebilecegi
varsayimindan yola c¢ikilirsa, calismalarin onlarin beklentilerini karsilamak adina
gergeklestirilmis olabilecegi soylenebilmektedir. Beklenti karsilamaya maddi kaygilarin
da eklenmesiyle halki bilgilendirmek olan amagtan sapmalar meydana gelmis ve gazete
gerek sekil gerekse kullanim amacinda degisikliklere ugramigtir. Bir yandan
teknolojinin gelismesi diger yandan hem halki bilinglendirme hem de (yine) maddi
kaygilar gazeteden sonra gelen bir kitle iletisim aract olan radyonun olusumunu ve

gelisimini de etkilemistir. Gazetede oldugu gibi radyo i¢in de ilk ¢ikisi ve gelisiminde
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ve dolayist ile sekli ve kullanim amacinda bir¢ok degisikligin meydana geldigini

sOylemek miimkiindiir.

Kitle iletisim araclar1 igerisinde tarihte karsilasilan ikinci ara¢ olarak radyo
goriilebilmektedir. Radyo da gazete gibi birdenbire olusup insanlarin karsisina
cikmamistir. Radyonun icadina giden yolda oOnciisii olarak telgraf diisiiniilebilir.
1840’larda Samuel Morse ve diger mucitler tarafindan mesafeler arasi iletisimi saglayan
istasyonlar arasi kablo ddsenmesiyle telgraf sistemi olusturulmustur. Telgrafin
olusturulmasindaki katkilariin yani sira noktalar ve bosluklardan olusan kendi ismini
verdigi Mors Kodunu gelistirilmistir (History.com Editors, 2019a). Elektromanyetik
dalgalarin varligindan ve havada gezebildiginden 1873 yilinda bahseden Maxwell’in bu
gorlisiinii 1888 yilinda Heinrich Hertz laboratuvarinda uygulamali bir sekilde
ispatlamistir (Trevor Manning, 2009, s. 2). Heinrich Hertz kendinden &nceki
Maxwell’den etkilendigi ya da baska bir ifade ile ilham aldigi gibi Nikola Tesla da
Heinrich Hertz’den ilham alip onun bulgularindan yola ¢ikarak 1897°de radyo icadina
giden yoldaki bir sonraki adimi olan ilk radyo telekomiinikasyon sistemini icad etmis
frekans enerjisini hem gonderip hem almay1 basarmis ve bu metodun bilgi alma ve
gondermede kullanilabilecegini ©One slrmiistiir (Robert Sobot, 2012, s. 3).
Elektromanyetik dalgalarin havada gezebiliyor ve iletisim kurmada kullanilabilecek
olmalar1 diisiincesi Italyan mucit ve miihendis Guglielmo Marconi’yi de etkilemis
olacak ki 1901 yilinda ilk okyanus O&tesi haberlesmenin gerceklesmesinde etkili
olmustur. Ik uzun mesafeli kablosuz telgraf iletisiminin gergeklesmesi bu teknolojinin
cesitli alanlarda kullanilmasinda ve fayda saglanmasinda 6nemli rol iistlenmistir. Bu
teknoloji Titanic faciasinda yiizlerce kisinin kurtarilmasina da olanak saglamistir
(History.com Editors, 2019b). O donemler diinyay1 sarsmis olan bu faciadan yiizlerce
canin kurtarilmasi1 bu teknolojiye, yani1 radyolara olan ilgiyi de arttirmigtir. O giine
kadar cihaza sahip olan herkesin birbirleriyle iletisim kurabiliyor olusunun oniine
gecmek ve kendi ¢ikarlarn i¢in kullanmak adina ABD’nin Birinci Diinya savasina
katilmasiyla birlikte askeriye tiim radyo araciligi goriismeleri sonlandirmis ve

frekanslar1 kontrol etmeye baslamistir (Myre, 2017).

Gilinlimiizde anlasilan sekli ile ilk radyo yaymni ve radyolarin kullanimi 1920’lerde
gerceklesmistir. Diinyadaki ilk radyo yaymm1 KDKA kanali aracili ile 2 Kasim 1920°de

gerceklesti ve bagkanlik secimlerinin sonuglart agiklandi sonrasinda ise her aksam bir
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saat olacak sekilde yayin yapmaya devam etti (Marianne Fedunkiw, 2007, s. 14). Cesitli
boy ve malzeme kalitesiyle iiretilmis olmasi her biitceye gore bir radyonun
mevcudiyetine ve herkesin satin alabilmesine olanak saglamistir. Radyonun
yayginlagmasi ile programlar da ¢esitlenmeye baslamis haberler, hava raporlar, miizik,
opera, spor miisabakalar1 ve reklamlar gibi bircok konuda yayinlar gerceklestirilmeye
baslanmigtir (Dulmage, t. y.). Halkin radyo programlari aracilig1 bilgilendirilmesi ve iyi
vakit gecirmelerinin saglanmasi ile radyo yayimnlariin dinleyicilerde birakabilecegi
etkinin ve manipiile edilebileceklerinin farkina varilmis olmali ki hiikiimetler ki bu
ornekte ilk Orneklerinin gorildiigi ABD’den Ornek verilebilir, radyo yayinlarmin
iceriklerini denetlemeye baglamis ve birtakim diizenlemelere gitmistir. 1927 Amerika
Radyo Anlagmasi ile tiim yayinlar hiikiimet izni ile kamu yararina, uygunluk ve
gereklilik kosullar1 goz oniinde bulundurularak gerceklesmistir (Thomas W. Hazlett,
2019, s. 1). Radyo yayinlarinin iilke genelinde yayginlasmis olmasi ve sadece yerel
degil ayn1 zamanda iilke geneli ile ilgili bilgi edinimini sagliyor olusu halkin
birbirlerinden haberdar olmalar1 ile bir nevi birbirleri ile baglanti kurmalara olanak
sagladig1 soylenebilmektedir. Bilginin, dolayisi ile baglanti kurmanin, radyonun altin
cagi olarak goriilen 1930’Iu yillarda 6nemi cok iyi bilinmis olmali ki o giine kadar AM
(amplitude modulation®) dalgalar1 kullanilarak gerceklestirilen yaymlarda dalga
menzilinin orta olmast ve kentsel yapi1 var oldugu i¢in yayinlar zarar goriiyordu.
Yaymlarin sekteye ugramamasi ve halkin devamli bir sekilde hem haberdar edilmesi
hem de alistiklar1 radyo yaymlarini dinlemeye devam edebilmeleri i¢in Edwin H.
Armstrong 1935 yilinda giinlimiizde de ismine asina oldugumuzu FM (frequency
modulation) radyo dalgalar1 ile c¢alisan radyo dalgalarini icat etmistir. FM radyo
dalgalar1 daha uzun menzilli oldugundan daha az sorun ile karsilagilmis ve ses
kalitesinde AM’ye kiyasla ¢ok biiylik bir artis gergeklesmistir. 1930’larin ortalarinda
icat edilmesine ragmen FM’in AM’in yerine ge¢mesi uzun yillar almig ve tam
anlamiyla gegis ise ancak 1970’11 yillarda gergeklesmistir (Parry, 2011, s. 245-247). Ses
kalitesinin FM’in icad1 ile artmis olmasi radyo yayini ile ilgili yaganan sorunlari en aza
indirdiginden o giine kadar birtakim gerekceler one siirerek edinmemis kisilerin de
popiilerligi iyice artmis olan radyoyu edindikleri ve halkin genelinin iyice aligmis

olduklar1 radyo yayinlarini her an her yerde dinleme isteklerinin artmis olacagi

% Genlik modiilasyonu fletisim teknolojisinde kullanilan bir modiilasyon tiiriidiir. Uluslararast literatiirde
AM kisaltmasiyla gosterilir. Dilimizde ise, zaman zaman GM kisaltmasi kullanilmaktadir (Mert, 2010).
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sOylenebildiginden taginabilir radyolarin (transistdrlerin) icadi ve iiretimi gergeklesmeye
baslamistir. Daha az maliyetli, hafif ve tasmabilir oluslar1 sayesinde 1950’lerde
neredeyse herkes her yerde sonrasinda cep boylar1 ve bogaza asilan versiyonlarinin da

icat edildigi bu transistorler sayesinde radyo dinleyebiliyordu (Fedunkiw, 2001, s. 21).

Telgrafin icadindan transistorlere kadar radyo kullanimi gazetede oldugu gibi gerek
bicim gerekse kullanim sekli olarak yillar igerisinde birgok degisiklige ugramasina
ragmen 1990’larin ortalarina kadar ¢ok biiyiikk bir degisiklikten s6z etmek miimkiin
degildir. 1990’larin ortalarindan itibaren internet radyosu olarak tanimlanan radyo
yaymi gerceklestirme tiirii karsimiza ¢ikmaktadir. Kendi igerisinde yayin istasyonu
¢ikislt ve web tabanli olarak ikiye ayrilmaktadir. Eskiden oldugu gibi radyo yayinlari
0zel olarak tasarlanmis stiidyolar haricinde evin herhangi bir yerine herhangi bir odasina
basit bir sekilde kurulan bir sistem ve bilgisayar aracili ile gerceklestirilmeye
baslanmistir. Internet radyosu ile internet erisimi olan herkesin her yerde mesafelerin
biiyiikliigli farketmeksizin gergeklestirilen yayinlari dinleme firsatlar1 olusmustur.
Boylelikle Ohio’dan gerceklestirilen bir radyo yaymin Bangkok’tan bile dinlemesine
olanak saglanmistir (Michael C. Keith, 2010, s. 280-281). Ilk ¢iktiginda menzil sebebi
ile yerel olarak kisitlanarak yapilabilen radyo yayinlari teknolojinin gelismesi ile 6nce
iilke genelinde sonrasinda ise uluslararasi yayin yapabilmeye olanak sagladigi ve
internet radyosu ile es zamanl olarak tim diinyada ayn1 radyo yayminin dinlenilebildigi

ve son gelismelerden ayn1 anda haberdar olabildigi sdylenebilmektedir.

Radyonun her ne kadar gazeteden sonra ¢ikip bilgiye daha az efor sarf ederek ve hizli
bir sekilde ulagilmasina olanak sagladigi icin gazetenin yerini alabilecegi diisiintilmiis
olsa da gazete alaninda gerceklestirilen yeniliklerin gazetenin yok olmasini engelledigi
ve bagka bir kitle iletisim araci olan radyonun yaninda kendine farkli bir yer edindigi

sOylenebilmektedir.

Ayni sekilde televizyonlarin icat edilmesi radyoya kiyasla edinilen bilgi ve dinlenilen
programlara ek olarak goriintiiniin de aktarilmasina olanak sagladigindan radyoyu
tahtindan edebileceginin diislintildiigli ifade edilebilmektedir. Bu nedendendir ki radyo
alaninda da gazete alaninda oldugu gibi yenilikler caga ve gereksinimlere ayak
uyduracak sekilde olusturulmaya devam edilmistir. Internet ve bilgisayara kiyasla

neredeyse her insanin evinde televizyonun oldugu 2000’lerin baslarinda uydu iizerinden
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radyo yaymi yapilmaya baslamistir. Televizyon ile ayni ¢aligma prensibine sahip olan
uydu radyosu, belli bir noktadan yapilan yaymin uzayda bulunan uydu vasitasi ile
kullanicilarina dijital kalitede ulasmasina imkan tanimistir (Maraimalai Neelamalar,
2018, s. 7). Bir canak anten vasitasi ile televizyon sahiplerinin radyo dinlemelerine de
olanak saglayan uydu radyosu ragbet goren ve neredeyse her evde bulunan televizyonla
rekabet edebilmek i¢in varligini kendine rakip olan bu kitle iletisim araci ile siirdiirmeye
calistif1 ve bunu biiylik oranda da basardig1 sdylenebilmektedir. Nitekim, giinlimiizde
televizyon bile doniisiim gecirerek bir¢cok fonksiyonu olan hatta cep telefonumuz
araciligr ile kullanabildigimiz bir kitle iletisim araci olmusken, radyo da gilinlimiizde
varligimmi yeni teknolojilere ayak uydurarak bazen de onlara dahil olarak varligimi
siirdiirmeye devam etmektedir. Internet ¢ag1 olarak tanimladigimiz giiniimiizde telefon
etmek, goriintiilii gériisme gergeklestirmek hatta televizyon izlemek i¢in bile internete
ihtiya¢ duyulmasi radyonun da internet araciligi ile kullanicilari ile bulusmasina olanak

saglamistir.

Ismini broadcast ve pod kelimelerinden alan postcastler erken dénemde ipod’a miizik
indirmek icin gelistirilmistir. ilk bu isimle anilmaya baslandiginda ve halen baz1 kisiler
postcast dinleyebilmek igin bir Ipod’a ihtiya¢ duyuldugunu diisiinmektedir. Gergek su ki
MP3* calabilen her aygit postcast dosyasi agabilmektedir. Postcast kelimesini bugiine
dek hi¢ duymamis birine tanimlayabilmek i¢in genelde bir bloga abone olmak gibi
diistintilebilir benzetmesi yapilmaktadir. Normalde bir bloga abone olup gonderilerine
ulagilir fakat podcast kullaniminda fark yazili bir gonderiden ziyade bir medya
dosyasmin abone olan kisiye ulagsmasidir. Internet radyoculugu ile ¢ok karistirilan
podcastlarin en belirgin oOzellikleri yayina istenilen zamanda istenildigi kadar
ulasilabiliyor oluslaridir (McGivern, t. y.). ilk ¢ciktiginda farkl sekil ve boyutlarda olan,
sonrasinda ise her yerde bilgi edinebilmeyi saglamak adina cep boylari iiretilen
radyonun, giiniimiiz sartlar1 sebebiyle gerek is yogunlugu gerekse uluslararasi
yaymnlarin takibinin zaman farki sebebiyle es zamanli gergeklestirilemeyecek
olmasindan dinleyicinin ihtiya¢ ve beklentilerini karsilamak adma yaymlarin dilenen

zaman ve yerde dinlenilmesine olanak saglayan podcastlar bu o6zellikleri sebebiyle

4 MP3, acilimi MPEG Layer 3 olan sikistirilmis ses bi¢imi ve bu bigimde kaydedilen seslere verilen addir
(Turkgebilgi.net, t. y.).
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sayist ¢okca olan ve her giin gelismekte olan diger kitle iletisim araglarinin yaninda

varligini stirdiirmeye devam ettigi sdylenebilmektedir.
1.3.2.1. Radyonun Donemlere Gore Misyonu

Gliniimiizde oldugu gibi geg¢miste de bilgiye erisimin, haberlesmenin kolay yolu
aranmaya calisilmis ve bunun icin bircok yenilik gelistirilmistir. Ik gazete 6rnekleri
olarak distiniilebilecek tek tek elle yazilarak olusturulan bilgi metinlerinden baglayarak,
akilli sistemler vasitasi ile bilgi erisimine uzanan bu uzun yolda, radyonun olusumu ve
giinimiizdeki kitle iletisim araglarinin gelismesindeki rolii yadsinamaz. Kendinden
onceki ve kendinden sonraki kitle iletisim araclarinda oldugu gibi radyonun tarihgesinde
de gerek goriintiisii gerekse kullanim amacinda bir¢cok degisiklik gerceklestigi

sOylenebilmektedir.

Yukarida da belirtildigi lizere ge¢misi telgrafa dayanan radyo, ilk ¢iktigi yillar olan
1920’lerdeki ilk yayimnin baskanlik se¢imi sonuglart olmasi ilk kullanilma amacinin iilke
genelini ilgilendiren bir bilginin herkese ulastirilmak istenmesi sonucu gerceklestigi
ifade edilebilir. O tarihte gazetelerin ¢ok yaygin oldugu ve bu bilginin gazete aracili ile
de verilebilecegi diisiiniilebilse de bunun basim siireci sebebiyle bir sonraki giine
aksayacak olmasi da akla getirildiginde halkin radyo araciligi ile hemen
bilgilendirilmesindeki istek anlasilabilmektedir. Her ne kadar her evde radyo olmamis
olsa da olanlarin edindikleri bilgiyi etrafindakilere, komsularina onlar da kendi
etrafindakilere aktaracak olmasi diistintildiigiinde gazeteye kiyasla radyo aracili ile
aktarilan bilginin hem hemen hem de daha hizli yayilacagi sonucu tahmin
edilebilmektedir. Halki bu denli hizli bilgilendirilebilecegi sonucu gazetenin metin
tiirleri konusunda izledigi yolun radyo i¢in de izlenebilecegi diislincesini olusturmus
olmali ki, haberlerin yani sira miizikten spor miisabakalarina kadar bircok program
olusturulmaya baglanmistir. Okumanin giiniimiizde oldugu gibi dinlemeye kiyasla daha
zaman alic1 bir ugras olarak goriilmesi radyonun gazeteye kiyasla daha ¢ok tercih
edilmesindeki etkenlerden biri olarak goriilebilmektedir. Bu diislince radyonun
inanilmaz bir hizla yayilmasina ve gelismesinde etkin rol oynayan ilginin neden her

gecen giin daha da artmis oldugunu gostermektedir.

Ilginin arttig1 ve dolayisi ile iiretiminin de ¢ogaldig1 ve hizlandig1 sdylenebilen radyolar,

her biitce ve zevke hitap etmesi adina kullanilan materyaller ve biyiikliiklerine gore
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degisen fiyat araliklar1 olmakla birlikte tek basina radyoyu almak yeterli olmadigindan
ortalama 60 Dolar olan radyonun yani sira radyo anteni, batarya sarj aleti, hoparlor gibi
ek aletlerin alim1 da gerektiginden giinlimiiz sartlarinda 1500 Dolara tekabiil eden 120
Dolar civari bir rakam karsimiza ¢ikmaktadir (The People History Home, t. y.). Bu denli
cesitli ve farkli fiyatlara sahip radyolarin iiretilmis olmasi herkesin o zamanlar olmazsa
olmaz olarak goriilen radyoya erisimine olanak sagladigi ve evin ayrilmaz bir parcasi
olarak goriildiigii ¢ikariminda bulunulmasinda bir neden olarak gosterilebilir. Yine bu
diisiinceden yola ¢ikarak radyolarin statii gdstergesi olarak goriildiigli ne kadar ihtisamli
ve biiylik olurlarsa o kadar pahali olacaklar1 dolayisi ile o ailenin alim giiciiniin yliksek
oldugu disiincesinin olusacagi fikrinin de yaygin olmus olabilecegi ifade

edilebilmektedir.

Radyolarin g¢esitlenmesi ve artmasi onlarin kullanimlarini da paralel olarak arttirmis
olacagindan ozellikle 1920’lerin sonlarinda ve 1930’larda, radyoyu en ¢ok kullandig1
varsayilan ev hanimlarina yonelik ve genelde sponsorlu yayimlar yapilmistir (Kathleen
Drowne & Patrick Huber, 2004, s. 70). Hemen hemen her evde bulunmasi sebebiyle ve
o zamanlar kadmlarin genelde c¢aligmadiklar1 ve ev hanimi olarak aileye katki
saglamaya calismalar1 sebebiyle radyonun genellikle ev isi, temizlik ve yemek yaparken
kadinlar tarafindan kullanilacag diisiincesi radyonun sadece bilgi vermek i¢in degil ayni
zamanda ¢esitli programlar aracilifi ile eglenceli vakit gecirmelerinin hedeflendigi
sOylenebilmektedir. Ayn1 sekilde birgok programin sponsorlu yayimlar gergeklestirildigi
diistintiliirse 6zellikle ev hanimlarinin is yiikiiniin azaltacagi diisiincesiyle onlarin
islerine yarayacak Uriinlerin reklamlarinin yapilma amaci da anlasilabilmektedir. Bu
programlarda {iriin tanitim1 yapilarak satin alinmasina tesvik edilmesi radyonun bilgi
aktarma ve eglendirme islevinin yani sira reklam islevi gordiigiinii de gosterir

niteliktedir.

Insanlarin reklamlar araciligi ile iiriinleri satin almalarimi saglama noktasinda radyonun
basaris1 bu kisilerin ayn1 zamanda yine bu kitle iletisim araci vasitasi ile manipiile
edilebilecekleri sonucunu dogurdugu sdylenebilmektedir. Nitekim, bir {iriiniin satin
alinmasinin saglanmasi arkasinda yatan amacin gergeklestirildigi anlamia gelir. Bunun
da kisilerin manipiile edilmesiyle miimkiin oldugu sdylenebilir. ABD hiikiimeti bunun
farkinda olmus olacak ki radyo yaymn ve programlarinda diizenlemelere gitmis ve

yukarida da belirtilen radyo anlagmasi olusturulmustur. Bu anlagsmanin olusturulma
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sebebi olarak halkin manipiile edilebilmesinin hiikiimet icin tehlikeli olabilecegi
diisiincesinin olabilecegi sdylenebilmektedir. Nitekim, bir reklam araciligi ile tabiri
caizse kolayca kandirilip satin almaya tesvik edilen insanlar hiikiimet karsiti yaymlar
araciligi ile yonetime kars1 kiskirtilabilirdi. Bunun farkina varan hiikiimet kedisine karsi
yapilabilecek bu duruma engel olmaya ¢alismanin yan1 sira ayni amacla kullanilmasina
da olanak saglamistir. ABD 2. Diinya savasinda neredeyse her aileden birilerinin
cephede olmasi sebebiyle savasin gidisat1 ile ilgili bilgiler vererek ve ses kayitlarini
dinleyiciler ile bulusturarak haberdar etme yoluna gitmistir (Keith, 2010, s. 7). ABD’nin
radyo araciligi ile savasi evlere tasiyip dinleyicilerin de savasin bir pargasi olduklari
algisini yaratmaya calistig1 sOylenebilmektedir. Savasin bilangosunu ve o atmosferini
algilayan kisilerin o iilkenin vatandasi olarak iiziintii duymamasi imkansiz olacagindan
savasin destekeileri dolayisi ile bu savasi yiiriiten hiikiimetin destekgilerinin de artacagi
mantig1, radyonun algi olusturma amaciyla kullanilmaya baslandigi 1920°1i yillara

ornek olarak gosterilebilmektedir.

Tiim {tlkeyi bir nevi birbirine bagladigi ve birlik beraberlik olusturmada 6nemli rol
istlendigi sdylenebilen radyolarin yayin kalitesinin artirilmasinda geligsmeler kaydedilip
AM radyolarindan FM radyolarina gecisten yukarida bahsedilmisti. Zaten program
sayisinin arttigl ve ¢esitlendigi bilinen radyonun kesintisiz, ses kalitesi artmis ve sadece
yerel degil iilkenin her yerinde yayinlarin dinlenebiliyor olusu sebebiyle yillar igerisinde
giinliik hayattan ayr diisiiniilemeyen bir arag haline geldigi sdylenebilmektedir. Oyle ki
insanlar evlerinin haricinde de bu araca ihtiyag duymus ve bu ihtiyacin karsilanmasi
adina cep boyu olarak da tanimlanan transistorler iiretilmeye baslanmistir (Fedunkiw,
2001, s. 21). 1940’larin sonlar1 ve 1950’lerin baslar1 2. Diinya savasinin sonunda biiyiik
yikima ugramuis tllkelerin toparlanmaya calistig1 yillar olarak goriilmektedir. Bu yillarin
vatandaslarin canla bagla calistig1 bir donem oldugu diisiiniiliirse gerek evlerinde ¢ok
vakit ge¢iremedikleri i¢in radyodan mahrum kalmamalar1 gerekse yaymlarla halkin
moral ve motivasyonunun yliksek tutulmasi amaci ile yanlarinda tagiyabilecekleri ve her

yerde kullanabilecekleri transistorlerin tiretilmeye baslandigi sdylenebilmektedir.

Gilintimiizde dahi 6nemli bir kitle iletisim araci olarak goriilen radyonun kendinden
sonra ortaya c¢ikan ve ilk bakista daha islevsel oldugu diistinebilen diger kitle iletisim
araclar ile rekabet edebilmesi adina degisikliklere ugramaya ve yeni teknolojilere dahil

olarak varligini siirdiirmeye devam etmistir. Yerelden baslayarak lilke geneline oradan
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ise diinya geneline gerceklestirilen radyo yayinlar1 6zellikle internet radyosunun ortaya
cikt1g1 yillar olan 1990’larda ¢okca karsimiza ¢ikmaktadir. insanoglunun dogasinda var
olan bilgilenme ihtiyaci yillar gegtikge alanini genisletmis ve Onceleri etrafinda olup
bitenden haberdar olma istegi ve ihtiyact duyan insanin bulundugu iilke, cografya ve
hatta bulundugu gezegenle ilgili bilgi edinme istegini dogurdugu ifade edilebilmektedir.
Hep bir fazlasii isteyen ve aceleci yapilari oldugu bilinen insanlarin gazete ve
televizyon araciligi ile edinebilecekleri bilgileri aninda tiim diinya ile ayn1 anda ve hatta
olaym gerceklestigi iilkeden gerceklestirilen yayin araciligi ile edinebilecek olmalari

radyoyu diger kitle iletisim araglarindan daha cazip hale getirdigi sylenebilmektedir.

Bunun yami sira gitgide yayginlasan ve her evde bulunan televizyonlarda
gerceklestirilen uydu yayinlart radyonun da bu sekilde ve bu kitle iletisim araci
icerisinde kullanilabilecegi diisiincesini olusturmus olmali ki ¢anak anteni bulunan
herkesin radyo satin almaksizin radyo yaymlarmi dinleme ve takip edebilme olanag:
saglanmistir. Kullanim amaci ile internet radyosu ile ayni mantiga sahip oldugu
sOylenebilen uydu radyolart heniiz mp3 ve diger miizik uygulamalarinin revagta
olmadig1 ve CD’lerin satildigi donemlerde miizik dinleme ihtiyacim1 cd kalitesinde

sunarak dinleyicilerin miizik dinleme ihtiyag¢larini karsiladig: sdylenebilmektedir.

Internet cag1 olarak adlandirilan giiniimiizde kitle iletisim araclarmin tiimii internet
aracilig ile kullanilmaktadir. Radyonun da bu kitle iletisim araglar1 arasina girdigini
sOylenebilir. Nitekim, gerek radyo kanallarmin internet adreslerine girilerek gerekse
akilli telefonlara indirilen uygulamalarin1 kullanarak internet vasitasi ile radyo yayini
dinlemek miimkiindiir. Teknolojinin gelismis olmasi her ne kadar insan hayatin
kolaylastirdigi konusunda herkes hemfikir olsa da ¢agimizda onceki yillara kiyasla
caligma stirelerinin ve yogunlugunun ¢ok fazla oldugu hemfikir olunan bagka bir konu
olarak ifade edilebilmektedir. Durum bdyle olunca her an ve her yerde radyo yaymlari
takip edilememekte. Sanattan kisisel gelisime kadar sinirsiz sayida bilgi aktaran
yayinlarin oldugu giliniimiizde, savas sonrasindakine benzer bir kullanim amacinin
oldugu disiiniilebilmektedir. Nitekim, inanilmaz yogun ve stresli gecen bir giiniin
sonunda hem giinliik hayatin stresinden bir nebze de olsa uzaklagsmak adina hem de
hayatin zorluklar1 ile basa cikabilecek motivasyonu edinmek adina yayinlarin
gergeklestirildigi sdylenebilmektedir. Herkesin mesaisinin ayni saatte bitmedigi de

herkesce bilinen bir durumdur. Bu durumu bilen yayincilar podcastlar olusturarak
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dinleyicilerin o yaymi kagirmadan istedikleri zaman istedikleri yerde ve istedikleri
kadar dinlemelerine olanak saglamistir. Bu durum televizyonla kiyaslandiginda
podcastlar1 daha cazip bir hale getirmektedir. Gliniimiize kadarki biitiin kitle iletisim
araclarinda oldugu gibi radyo da 100 yillik seriiveninde bir¢ok degisiklige ugrayarak
giintimiize kadar gelmistir. Genelde birbirleri ile entegre olarak varliklarini stirdiirmeye
devam eden kitle iletisim araglar1 arasinda gazeteden sonra gelen televizyon da
gosterilebilmektedir. Gerek sekil gerekse kullanim amaci ile televizyonun insan
hayatinda ne denli rol oynadigina ve bugiine kadar ne gibi agsamalardan gectigine bir

sonraki bolimde detayli bir sekilde deginilecektir.
1.3.3. Televizyonlarin Tarihgesi

Etkisi ve kullanim amacinda yillar ge¢mesine ragmen yukarida ifade edilen kitle
iletisim araclarina kiyasla ¢ok degisiklik olmayan televizyonlar her ne kadar radyo ile
yakin sayilabilecek bir tarihte yani 1920’lerde ortaya ¢ikmis olsa da yayginlagsmasinin
ikinci diinya savasi esnasinda yani 1940’larda oldugu bilinmektedir. Iskog mucit John
Logie Baird 1926 yilinda bir insan yiiziinii ekrana yansitmis ve bundan ii¢ y1l sonra
BBC kanali i¢in deneysel yayinlar yapmaya baslamistir fakat goriintii kalitesinde ciddi
sorunlar olusmustur. Bunun {iizerine Amerika’ya gd¢ eden bir Rus ogrenci olan
Vladimir Zworkyn ayn1 y1l projektor icat ederek patentini almistir (Parry, 2011, s. 289).
Bu da televizyon igin gergeklestirilecek sonraki ¢aligmalarin 6niinii agmistir. Nitekim,
kendinden onceki girisimlerinden ilham alarak ve {izerine katarak kendi icadini
olusturmak isteyen Marconi’nin televizyonu giiniimiiz televizyonlarina benzeyen ilk
televizyon olarak tanimlanabilmektedir. 1930’larda ‘Marconi 702’ ismiyle iretimi
baslanan televizyon, zamaninin liiksii sayilabilecek ve herkesin alamayacag bir fiyata,
ortalama bir maasin yarist olan 100 pounda satiliyordu (Wilson, 2020). Ilerleyen
yillarda teknolojik gelismelerin artmasiyla cesitlenen ve dolayisiyla tiretimi arttig1 igin
fiyat1 diisen televizyonun daha ¢ok eve girdigi ifade edilebilmektedir. Avrupa’da
1950’lerin baslarinda sadece Biiyiik Britanya’da goriilmekteydi. 1953 yilinda ise
Britanyalilarin yarisindan fazlasi Kralice II. Elizabet’in ta¢landirilmasini izleme imkan
bulmustur (Frank Bodsch, 2011, s. 214). 1950’lerin ortalarina dogru ilk renkli
televizyonun da icadiyla birlikte her evin olmazsa olmazi1 durumuna gelen televizyonun,

kendinden dnceki kitle iletisim araclarinin gegirdigi siireci gegirerek gerek sekil gerekse
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kullanim amaci agisindan birtakim doniisiimler yasadigi sdylenebilmektedir. Sonraki
baslikta daha detayli sekilde ele alinacak olan bu doniisiimlerin, yani degisikliklerin,
teknolojik gelismelere bagl olarak kitle iletisim araclarinda yeniliklere sebep olmakla
birlikte insanlar lizerinde birtakim etkiler birakabilecegi diisiincesiyle c¢esitli amaglar

icin kullanildig1 da goriilebilmektedir.

Her ne kadar 1950’lerin ortalarina dogru diinya genelinde yayginlik gostermeye
baslamis olsa da Frank Bosch’iin de ifade ettigi gibi bir iilkenin TV ¢ag1 ekonomik
giicliyle diiz orantili bir sekilde gelismektedir. Nitekim, Avrupa’da 1950’lerde basladigi
ifade edilebilen TV ¢agi Afrika’nin bazi iilkelerinde 1960’lar, bazi iilkelerinde ise
1980’lerde baglamistir (Bosch, 2011, s. 214-215). Bazi iilkelerde televizyon kullanimi
diinya geneliyle kiyaslandiginda ¢ok daha ge¢ tarihlerde gerceklesmis olsa da 1950’lerin
ortalarinda ortaya ¢ikan ve yillar igerisinde yayginlasan televizyonlarin sekillerinde de
birtakim degisiklikler meydana gelmistir. 1960°l1 yillarda mobilya igerisine entegre
edilmis televizyonlarin evlerde kitle iletisim araci gorevinin yani sira aksesuar amagli da
kullanilmaya baslandig1 goriilebilmektedir (Rioux, 2012). Zworykin’in mekanik
televizyonundan Baird’in renkli televizyonuna kadar birgok asamadan gecen
televizyonun en biiyiik degisim ve gelisimini kablolu televizyon ile ge¢irdigi ifade
edilebilmektedir. Onceleri iicretsiz olan televizyon yayinlar1 kablolu televizyona gegisle
birlikte iicretli olmaya baslamistir. Alt yapinin 6nemli oldugu ve giliniimiizde internet
erisimi icin gerekli olan fiber aglar ilk olarak kablo yayini ile karsimiza ¢ikmistir. HD
kalitesinde yayin saglayan kablolu televizyon abone olma sartiyla bir¢ok kanala erigim
saglamanin yant sira uydu televizyonuna kiyasla kotii hava kosullarindan
etkilenmemektedir ve giinlimiizde kullanimi internet televizyonu yaygin olmasina

ragmen devam etmektedir (Kablo Tiirksat, t. y.).

Televizyon yayinlariyla ilgili glinlimiize kadarki siiregte her ne kadar bir¢ok degisiklik
olsa da kullanicilarin fark ettikleri dogal olarak goézle goriiliir cinste oldugundan,
televizyonun tarihi gelisimi agisindan gegirdigi degisikliklere deginirken fiziksel
ozelliklerine de deginmek dogru olacaktir. Ozellikle yukarida da ifade edilen mobilya
igerisine entegre edilerek ayni zamanda ev aksesuari olarak da kullanilan televizyonlara
ek olarak 1976 yilinda Sinclair Microvision ismiyle taginabilir televizyonlar karsimiza
cikmaktadir. Cok siire gecmeden Seiko Guinness Rekorlar Kitabi’'na da giren

televizyonlu kol saati iiretmistir (Wilson, 2020). Icadindan beri Bosch’iin de ifade ettigi
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gibi diinyaya agilan bir pencere olarak goriilmesine (Bosch, 2011, s. 216) insanin
yasadig1 diinya ile ilgili bilgi edinme isteginin de eklenmesiyle birlikte olmazsa olmaz
bir konuma gelen televizyonun, bir¢ok sekil ve ebatta iiretilmis olmasi gayet tabii bir
durum olarak degerlendirilebilmektedir. Gliniimiizde hala siirekli olarak gerek kullanim
sekli gerekse fiziksel olarak bir¢ok degisiklige ugramaya devam eden televizyon 2000’li
yillara gelindiginde Plazma TV olarak karsimiza ¢ikmistir. Bundan kisa bir siire sonra
ise lic boyutlu goriintii deneyimi saglayarak tabiri caizse filmin igerisinde olma hissi
olusturan 3D gozliiklii televizyonlar iiretilmeye baslanmistir. Coziiniirliikk agisindan da
inanilmaz boyutlara ulasmayr basaran televizyon ireticileri 8K ¢oziintirliklii
televizyonlar1 kullanimimiza sunmustur. Her ne kadar televizyonlar halen gelistirilmeye
devam edilse de 6zellikle akilli televizyonlarin icadi ile birlikte, kablolu televizyon veya
uydu televizyonunun aksine internet araciligi ile kullanimlarmin genisledigi ifade
edilebilmektedir. Televizyon kullanimindaki degisiklikler, bu degisikliklerin sebepleri

ve kullanicilar tizerindeki etkiler bir sonraki baslikta detayli bir sekilde ele alinacaktir.
1.3.3.1. Televizyonun Donemlere Gore Misyonu

Gazete ve radyoda gozlemlenebilen degisimlerin kendilerinden sonra gelen kitle iletisim
aracit olan televizyonda da gozlemlenebildigi ifade edilebilmektedir. Gegmiste ve
giinlimiizde ortaya ¢ikis amacinda zamanla sapmalar oldugu goriilebilen kitle iletisim
araglarinin insanlarin bilgilenmesini saglamanin yani sira birtakim farkli amaclar
dogrultusunda insanliga sunuldugu da gériilebilmektedir. Onceki basliklarda gazete ve
radyonun hangi amaclarla kullanildigina ve insanlar {izerinde ne gibi etkileri olduguna
deginilmisti. Bu baslhikta ayn1 sekilde televizyonlarin siire¢ icerisindeki kullanim amag

ve etkilerine deginilecektir.

Ik televizyon program ve yayinlarina bakildiginda bunlarin radyodaki yaymlarla
benzerlik gosterdigine fakat radyo araciligi ile gerek bilgi edinmek gerekse eglenceli
vakit gecirmek icin dinlenilen yayinlara kiyasla televizyondan fazladan goriintiilii olarak
faydalanildig1 ifade edilebilmektedir. Bilgi yarigmalari, bilgilendirici programlar, spor
programlar1 ve kisa filmlerin 0Ozellikle 1950’11 yillarda oldukc¢a revagta olup
televizyonun siyasi ideolojiler amagli kullaniminin ¢ok daha sonralar1 gercgeklestigi,
zamanin program ve iceriklerine bakildiginda goriilebilmektedir (Bosch, 2011, s. 216,

218). Burak Ozgetin’in de ifade ettigi gibi televizyon ile insanlar koltuklarmdan
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kalkmak ve seyahat etmek zorunda kalmadan baska iilkelerde yasamin nasil
orgiitlendigi hakkinda fikir edinebilmektedir (Ozgetin, 2018, s. 237). Bu edinilen fikrin
nelere yol acabilecegini Marshall McLuhan ve Quentin Fiore (2019, s. 131)
Sukarno’nun ifadelerinden aldiklar1 buzdolab1 6rnegi ile gozler oniline sermektedir. Bu
Ornege gore somiirge altindaki iilkeler baska tlkelerdeki olup bitenleri, yani yasam
seklini goriip nelerden mahrum birakildiklarini gérmektedirler ve filmlerde gordiikleri
bir buzdolabi bile devrimci bir rol oynayabilecek duruma gelmektedir. Nitekim,
gordiiklerini insanlarin zaten dogustan sahip olmasi gereken bir sey olarak algilayan ve
bu gordiiklerine sahip olamayanlar, devrimlerin gerceklesmesinde etkili olabilmektedir.
Bu sebeptendir ki Bosch Afrika’nin birgok yerinde halen bilgi edinmek i¢in radyonun
yaygin oldugundan bahsetmektedir (Bosch, 2011, s. 215). Ayaklanma ve sorgulamalarin
Oniine gecmek adina somiirge altindaki iilkelerin ve dolayisiyla o iilkede yasayanlarin
daha rahat kontrol altinda tutulabilmeleri adina, giiniimiizde bir¢ok evde birkag¢ tane
bulunan televizyonun kullaniminin ¢ok nadir oldugu ve ilk kitle iletisim araclari
arasinda yer alan radyonun temel bilgi edinme araci olarak kullanildig1 ifade

edilebilmektedir.

Insanlarin kasten televizyondan uzak tutulmalarinin aksine, daha ¢ok gelismis iilkelerde
bunun imkéansiza yakin olmasi sebebiyle bu aracin insanlari etkileyebilmek adina
kullanilabilecegi  diislincesinin  olustugu Orneklerle ortaya koyulabilmektedir.
Televizyon araciligi ile etkilemenin miimkiin olabilecegi diisiincesi kendinden Onceki
kitle iletisim araclarma kiyasla televizyonun tiim duyu organlarmi aktif etmesi
(McLuhan & Fione, 2019, s. 125) ve dolayisiyla etkisinin de diger kitle iletisim
araclarindan daha c¢ok olabilecegi diisiincesinden kaynaklandig: ifade edilebilmektedir.
Gazete ile sadece gorme, radyo ile de duyma duyusu aktif olurken televizyonla hem
gorme hem de duyma duyular1 ayn1 anda aktif olacagindan algilamanin ve buna bagl

olarak etkilenmenin de daha yogun olabilecegi sdylenebilmektedir.

Sanayi toplumu Oncesi yalnizca dinin her kesimden insani bir araya getiren bir olgu
olusundan sonra sadece televizyonun heterojen olmayan Kitleleri bir araya getirerek
sosyallesmeleri, bilgi edinme noktasinda ortak kaynak olarak televizyonu kullanmalar1
ve dolayistyla biitiin toplumu diizenlemesinde inanilmaz bir etkiye sahip oldugu ve
ortak kavramlar yetistirmek icin kullanildig1 goriilebilmektedir (George Gerbner, 2014,
s. 282). Cultivation theory (Yetistirme Kurami) ‘ekmek’ anlamina gelmektedir ve belli
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bir ideolojinin kitle iletisim araclar1 vasitasiyla insanlara ekilmek istendigini
savunmaktadir. Burada en 6nemli nokta ekilmek istenen belli bir ideolojinin sadece
insanlarin ¢okca maruz kalarak kabul etmeleri anlamina gelmedigi ve boslukta
sekillenmedigi, daha c¢ok toplumsal, kisisel ve kiiltirel baglam tabakalarinin,
televizyonun olasi katkilarinin bigimlerini, kapsamini ve derecesini belirledigidir. Yani
amag televizyon araciligi ile sosyal kaliplart yayginlastirarak bir dengeye kavusturmak,
degistirmektense ekmek yani yetistirmek ve degisime direng gdstermelerini saglamak,

dolayisiyla televizyon izleyenlerin ¢evrelerindeki kiiltiirii kabul etmelerini saglamaktir

(Gerbner, 2014, s. 288, 336).

Insanlar iizerindeki etkileri ve dolayisiyla iilkeleri etkilemesi acisindan birkag 6rnekle
televizyonun gerek etki alam1 gerekse etki giicli daha da net goriilebilmektedir.
Yonetimleri devirme giliciinden farkli yonetimlerin olusmasina kadar bir¢cok degisiklik
ve yeniliklere sebep olabilen televizyonun Italya’da on yillarca iistiinliik saglayan
Hristiyan Demokratlarin devrilmesine, Fransa’da Charles de Gaulle altinda ataerkil bir
yonetimin olusmasmma ve Hollanda’da baska diisiincede gruplarin televizyon
programlarina maruz kalimmasi sebebiyle yoOnetimi etkileyebilecek ideolojik
degisikliklerin meydana gelmesine sebebiyet verdigi one siiriilmektedir (Bignell &
Fickers’dan aktaran Bosch, 2011, s. 221). Gerbner, televizyonda olmanin bir davanin
veya bir grubun —ki bu durumda siyasi partilerden bahsedilebilir- kimlik, 6nem ve
anlam duygusu kazandirma noktasinda 6nemli oldugunu ifade ederek hicbir hareketin
gortniirliik kazanmadan ilerleyemeyecegini 6ne siirmektedir (Gerbner, 2014, s. 339).
Bundan yola ¢ikarak belli bir ideolojinin olusturulmasinda yukarida da ifade edildigi
gibi baglarda ideolojik iceriklerin yer almadigi televizyon programlarinin, zamanla
ideolojinin de dahil oldugu ve ozellikle siyasi partilerin goriiniirlik kazanarak gerek
ideolojilerini empoze etme gerekse destek kazanma adina sekillendirildikleri ifade
edilebilmektedir. Oyle ki yetiskinler iizerinde yapilan ¢alismalar televizyonun tutum ve
davraniglarda etkili oldugunu ve inan¢ yapilarinin da televizyon izlemeyi etkiledigini
gostermektedir (Gerbner, 2014, s. 290). Yani televizyon izlemenin diisiinceyi,
diistincenin de izlenen programlarin se¢imi noktasinda etkili oldugu ve birbirlerini
stirekli olarak etkileyen bir dongii olusturdugu ¢ikariminda bulunulabilmektedir. Belli

bir goriise sahip olan kisinin sadece goriisiinii destekler programlari tercih etmesinin
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yiiksek ihtimal olmasi, kendinde olusan goriisiin boylelikle daha da pekisecegi anlamina

gelebilmektedir.

Siyasi bir ideoloji empoze etmenin yani sira Ozellikle gelismekte olan ve kendi
kimligini tam anlamiyla kavramamis ve dolayisiyla kiiltiir ve degerler noktasinda
saglam olmayan tilkelerde, daha giiclii oldugu diisiiniilen iilkelerin kendi degerlerine
empoze etmeye calismalari da yine televizyonda halen ¢okga goriilebilmektedir.
Ozellikle ABD’nin kendi degerlerini geng nesile empoze etmek istemesiyle ilgili bir¢ok
calisma bulunmaktadir. Bu programlarin yayginlasmaya basladig: yillar 1970 ve ‘80’ler
olarak ifade edilmektedir ve yine bu durumu agiklamak ic¢in kullanilan ‘kiiltiirel
emperyalizm’ ifadesi de bu yillarda karsimiza ¢ikmaktadir (Bosch, 2011, s. 223).
Yabanci programlarin ithal veya ihrag edilmesinde farkli kiiltiirlerin yer aldig: {ilkeler
acisindan farkl degerlendirmeler yapmak dogru olacaktir. Nitekim, ithal eden iilkenin
ithal etme sebebiyle ihra¢ eden iilkenin ihra¢ etme sebebi ayni olmak zorunda degildir.
Omegin ABD kendi deger ve ideolojisini empoze etmek iizere bir program ihrag
ediyorken bu programi ithal eden {ilkenin, Faruk Yiicel’in (2011, s. 309) de ifade ettigi
gibi konseptin kendi iilkesinde yeniden cekilmesi daha maliyetli olacagindan direkt
programi ithal edip ceviri yoluna gidebilecegi sOylenebilmektedir. Dolayisiyla bir
yandan ideolojinin empoze edilmesinden bahsedilebilirken diger yandan maliyetten
bahsetmek miimkiindiir. Gerbner, bu iki tarafli durumu c¢ergeve Ornegi vererek
aciklamaktadir ve ona gore tiiketicilere, yani miisterilere hizmet veren sirket ve
kurumlar, sembolik bir g¢erceve sekillendirmektedir ve tiiketiciler/miisteriler de bu
cercevede yetismektedir (Gerbner, 2014, s. 463). Burada tiiketicilerin miisteri olarak
goriilmeleri isin maddi kismina vurgu yaparken olusturulan sembolik ¢er¢evede yetisme
ise belli bir ideolojiye maruz kalmak, dolayisiyla onu benimsemeye yatkin olmak

anlamina gelebilmektedir.

Programlarin, Ozellikle ithal programlarin kiiltiir ve degerleri negatif anlamda
etkilemelerinin yani sira Ozellikle kitle iletisim araglarinin ilk ortaya ¢iktiklar
donemlerde ortak dil kullanimi agisindan olumlu etkileri de oldugu sdylenebilmektedir.
Basima gecis, metin formlari, diyagramlar, sozliikler ve takvimler gibi bir¢ok yazili
alanda bir standardin olusmasini saglarken (Eisenstein’dan aktaran Bdsch, 2011, s. 49-

50) daha sonra ortaya ¢ikan kitle iletisim araglarindan radyo ve 6zellikle televizyonlarin
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1950’li yillardan itibaren ulusal yayinlarla ortak dilin olusmasini katki sagladig: ifade
edilmektedir (Palmowski’den aktaran Bosch, 2011, s. 215).

Televizyonun ilk ¢ikis anindan gliniimiize kadarki gelisiminde bir¢ok asamadan gegerek
gerek sekil, gerek kullanim amaci gerekse kullanicilara aktarilmak istenenler agisindan
bircok degisiklik gecirdigi sonucuna yukaridaki Orneklerden yola ¢ikilarak
varilabilmektedir. Baglarda kendinden onceki kitle iletisim araclarinda oldugu gibi bilgi
aktarmak amaciyla kullanilan televizyonlar, zamanla siyasi ideolojilerin empoze
edilmesinden maddi kaygilara, giiclii devletlerin gelismekte olan devletlere kendi
degerlerini empoze etmelerinden dil ve yazida standartlarin getirilmesine kadar bir¢ok
amagcla kullanildig1 goriilebilmektedir. Televizyonlar her ne kadar belli bir amaca
yonelik kullanilmis olsalar da teknolojiyle birlikte kitle iletisim araglarindaki
degisiklikler kullanim amacinin kullanicilara aktarilmasinda da degisikliklere neden
olmustur. Yeni kitle iletisim araglarinin eskilerinin igeriklerini kullanmalar1 teknolojik
gelismelere ayak uydurma adina Ornek gosterilebilmektedir. Dijital devrimin, eski
medyay1 degistirdigini ya da eskilerin yerine yenilerini getirdigini Bosch video ve
miizik kasetleri 6rnegi ile ortaya koymaktadir (Bosch, 2011, s. 229) . Eskiden video
kasetleri varken bunlar zamanla yerlerini DVD’lere daha sonra ise internet aracilig ile
satin alinip izlenebilen veya belli bir {icret karsiligi sinirsiz izlenebilen formatlara
dontistirmiistiir. Aym1 sekilde c¢ok eskiden plaklar varken bunlar yerlerini miizik
kasetlerine, sonra ise CD’lere, Mp3 formatinda miiziklere derken giiniimiizde belli bir
ticret karsiligi smursiz miizik dinlenebilen Spotify gibi uygulamalarin kullanimina
birakmistir. Kitle iletisim araglarinin insanlara ve teknolojik gelismelerin kitle iletisim
araglara etkilerinden bahsederken bu degisiklik ve gelismelerin medya organlarina
etkilerinden de bahsetmek miimkiindiir. Nitekim, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
kullanicilara ve dolayisiyla miisterilerine ulagacak olan medya organlariin program tiir
ve akislarini bir¢ok seyi gbz 6niinde bulundurarak gerceklestirmek durumunda olduklari
ifade edilebilmektedir. Sonraki bagliklarda medya organlarinin teknolojik gelismelere

bagl olarak gecirdikleri degisikliklere daha detayl bir sekilde deginilecektir.

Bahsi gegen bu bagliga gegilmeden dnce teknolojik gelismeler igerisinde insanlig1 belki
de en cok etkileyen gelismeler arasinda yer alan internet teknolojisine, internetin
giinimiize kadar gecirdigi siireclere ve gerek insanlar gerekse medya organlari

tizerindeki etkilerine deginilecektir.
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1.4. Internet Medyasi ve Gelisimi

Tiim teknolojik gelismelerde oldugu gibi internet cagi olarak adlandirilan ¢agda da kitle
iletisim araglar1 gerek gelismelere ayak uydurarak gerekse doniiserek ve baska kitle
iletisim araclariyla birlikte varligimi siirdiirmeye devam etmistir. Birinci boliimde
deginildigi lizere yeni medya olarak adlandirilan ve internet ve sonrasindaki kitle
iletisim araglarini ve bunlarin kullanimlarini ele alan alanin ayrintili bigimde islenmesi,
kitle iletisim araglarinin 6zellikle milenyumdan sonra ne gibi degisimlere ugradiklarini
ve insanlar lizerindeki etkilerini gormeye olanak saglamaktadir. Medya donemini ele
alirken teknolojiyi merkeze alarak insanlik tarihini i¢ doneme bolen Marshall McLuhan
1500’lerden onceki birinci donem icin s6z ve konusma agirlikli kabile donemi
tanimlamasi yaparken ikinci donem olarak ifade ettigi 1500 ile 1900 yillari arasi igin
matbaa ile baslayan yazili iletisimin gelistigi dénem taniminda bulunmaktadir. Ugiincii
ve 1900’lerden sonraki donemi kapsayan donem i¢in ise televizyon, radyo gibi iletisim
teknolojilerinin yer aldig: elektronik ¢ag tanimini yapmaktadir (Murat Uluk, 2018, s.
20; Giingor, 2013).

Buna ek olarak buraya kadar ele alinan ve insanlar etkileme giiciine deginilen kitle
iletisim araglarina kiyasla internet medyasi olarak adlandirabilecegimiz alanda 6zellikle
sosyal medyanin da devreye girmesiyle c¢ift tarafli bir etkilesimden bahsetmek
miimkiindiir. Nitekim, artik kitle iletisim araglar1 vasitasiyla sadece bilgi edinen bir
kitleden degil aym1 zamanda aktarilan bilgiler iizerinde etki giicii olan ve dolayisiyla
aktarilanlarin  algilanmasinda ve degerlendirilmesinde 6nemli rol oynayan
kullanicilardan bahsedilebilir. internet medyasinin gelisimini ele almanin bu ifadenin ne
denli dogru oldugunu gozler oniine serecegi diisiiniilmektedir. Bu nedenle internetin ilk
ortaya ¢iktigi zamanlar ihtiyag duyulan bir ara¢ olan bilgisayarla ilgili bilgi vererek

internet medyasina giris yapmanin uygun olacag: diigiiniilmektedir.

Glinlimiizde masaiistii ve dizilistli versiyonlarinin yani sira ¢esitli boylarda ve cesitli
amaglar icin kullanimimiza sunulan bilgisayarlar, diger tiim kitle iletisim araclarinda
oldugu gibi tek bir mucit tarafindan icat edilmemistir. 1940’11 yillarda bircok iilkede
ayn1 zamanda ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bosch’iin (2011, s. 227) de belirttigi gibi bu
ifadeden medya alanindaki yeniliklerin giincel sosyal ihtiyaglar sonucu ortaya ¢iktiklar

goriilebilmektedir. Bilgisayar 06rneginden yola c¢ikildiginda, karmagik bilgilerin
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bilgisayarin icadin1 gerekli kilmisken bilgi ve iletisim ihtiyaclar1 da eklenince bilgisayar
alanindaki calismalarin hiz kazandig1 ifade edilebilmektedir. Bilgisayarlarin radyo ve
televizyon gibi kisiye ait bir ara¢ olarak evde bulundurmasi ilk olarak 1980’lerde
karsimiza c¢ikmaktadir. Baslarda oyunlar igin satilan bilgisayarlara bakildiginda
kendinden onceki kitle iletisim araglarinin tarihi gelisimlerinde oldugu gibi beklenti
karsilama ama ayni zamanda da ticari kaygilar dogrultusunda gelistirilip kullaniciya
sunuldugu goriilebilmektedir. Nitekim, askeri alanda simiilasyon ve radar ekranlari
olarak kullanilan bilgisayarlarin, oyun mantigiyla benzerlik gosterdigi i¢in zamanin
tilketim kitlesi olan genclere yonelik olusturuldugu ilk ¢ikan bilgisayarlarin 6zelliklerine
ve tanitimlarina bakildiginda goriilebilmektedir (Bosch, 2011, s. 228). Bilgisayarlarin
0zel kullanima ilk oyun yoluyla baslandig1 ifade edilmekte fakat genel teknolojik
gelismelerin ihtiyaglar gidermek ve insan hayatini kolaylastirmak adina zamana ayak
uydurarak degisiklige ugramasinin bilgisayarlarin da kullanim sekil ve amacinda
zamanla farkliliga sebep oldugu ifade edilebilmektedir. Nitekim, bilgi depolama
noktasinda inanilmaz kolaylik saglayan bilgisayarlarin bu bilginin aktarilma
noktasindaki eksiklik veya yetersizlik sebebiyle internetin olusumuna zemin hazirladig

sOylenebilmektedir.

Baglarda diinya i¢in diisliniilmeyen web, bilim insanlarinin eszamanli ¢evrimici olarak
birlikte caligmalarina olanak saglamak adina olusturulmustur (Frank Hartmann, 2006, s.
178). WWW’nin yani World-Wide-Web’in dogusu 1980°de Cern’de Ingiliz bir
programci olarak gorev alan Tim Berners-Lee tarafindan ortaya atilmistir ve kiitliphane
bilimlerinin de uzun siliredir sorunu olan bilgileri dijitallestirmeyr amaglamigtir
(Hartmann, 2006, s. 179). Belge gonderme ve degis tokusunda giliniimiizde de her giin
milyonlarca kisi tarafindan kullanilan bu iletisim agi1, metin, ses dosyasi ve video gibi
sayisallagtirilabilen her dosya ve programin gonderilmesinde kullanicilara kolaylik

saglamaktadir (Castells’ten aktaran Uluk, 2018, s. 15).

Internetin ilk nesli olarak diisiiniilebilen Web 1.0, web sitelerinin salt okunur halde
olusturulduklari ve nadir giincellemeye tabi tutulduklar1 bir versiyon olarak
diisiiniilebilmektedir. Internet ilk karsimiza ¢iktig1 zamanlar yani Web 1.0°da az sayida
igerik iireticisi ¢ok sayida okuyucu hitap etmekteydi ve bu yiizden ¢evrimigi katalog
konumundaydi. Igerik iireticisi ve okuyucular arasindaki iletisim sadece var olmasi

durumunda iletisim formlar1 araciligi ile gergeklesmekteydi (Uluk, 2018, s. 16-17).
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Internetin su anki durumu goz 6niinde bulunduruldugunda yeni bir bilgi aktarilmak
istendiginde bildirim gelmesi durumu Web 1.0’da miimkiin degildi. Dolayisiyla igerik
iireticisinin yenilikleri ancak siteye girildiginde goriilebilmekteydi. Bunun igerik
tireticisinin sadece sitesine bilgi aktardigi ve bilgi edinmek isteyenlerin sadece siteye

girerek bilgi edinebilecekleri anlamina geldigi ifade edilebilmektedir.

Internet, her ne kadar insanlarm bilgi edinmesinde ve ilerleyen zamanlarda iletigim
kurmalarinda 6nemli kolayliklar saglamis olsa da bu iletisimin sanal olarak bilgisayar
tizerinden gergeklestigi ve dolayisiyla ger¢ek anlamda goriismelerin azaldigi ifade
edilebilmektedir. Bosch’iin de belirttigi gibi yeni medyalar, yani kitle iletisim araglari
baslarda her zaman topluluk halinde kullanilmistir. Eskiden pazar alanlarinda brosiirler,
kiraathanelerde gazeteler, okuma topluluklarinda dergiler okunurken, televizyon
izlemek icin olusturulmus 6zel alanlar ve bilgisayarlarin evlerde az oldugu dénemlerde
internet kafelerde insanlar bir araya gelirlerdi (Bosch, 2011, s. 230-231). Bilgisayarlarin
evlerde kullanimina sunulmasiyla ve oOzellikle internetin herkesin kullanimina
acilmasiyla, iletisimin azalmasa da farklilasmaya basladigi sdylenebilmektedir. Bu
durum &zellikle Web 2.0 ve Web 3.0°da karsimiza ¢ikmaktadir. Oyle ki bilgi edinme
seklinin degisikliginin bilgi olusturma sekline de etki ettigi goriilebilmektedir.

1.4.1. Web 2.0 ve Ustii Teknolojiler>

Teknolojik aletlerin eskiden giinlimiize kadar inanilmaz bir hizla gelistirildiklerine ve
giin gectikge daha da yogunlasan hayatlarimizda kolaylik saglamalar1 adia bir adim
ileriye tasindiklarina goriilmektedir. Ozellikle giiniimiiz insan1 igin yemek-igmek kadar
onemli bir konumda olan internet de zamanla degisikliklere ugramistir ve ugramaya
devam etmektedir. WWW nin ilk nesli olarak yukarida deginilen Web 1.0’1n ihtiyaclar
karsilama noktasindaki yetersizliginin sonraki nesillerin olusumuna neden oldugu ifade
edilebilmektedir. Burada unutulmamasi gereken en 6dnemli nokta ise Web 2.0’in Web

1.0’in gelistirilmesiyle olusturulmadigidir (Uluk, 2018, s. 18).

Web 2.0’in bir giincellemeyi veya Web’in temel yapisinda gergeklesen bir degisimi
ifade etmedigini, web sayfalarinda kullanilan tasarim ve yazilim tiirlerinin ve bunlarin
islevlerinin degisimini ifade ettigini sdylemektedir. 2004 sonrasi internet olarak

diisiiniilen bu tiirde, sosyal aglar, yorum kutular1 ve begeniler gibi seceneklerin

5 Detayh bilgi i¢in bkz. Burcu Tiirkmen, (2019) Ceviri Egitiminde Teknoloji ve Dijital Medya Edinci,
Gece Kitapligi.
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bulundugu ve dolayisiyla daha fazla etkilesimin oldugu bir internet teknolojisinden
bahsedilmektedir. Diger yandan Web 2.0 teknolojileri sosyal etkilesim alaninda ortak
ilgi alanlar1 olan biiyilik uluslararasi kitlelerin bir araya getirilip yonetilmesine olanak
saglamaktadir (Sareh Aghaei vd., 2012, s. 2). Kisisel bloglarin sik¢a olusturulmaya
baslandigt Web 2.0 teknolojisinin ayni ilgi alanina sahip kisilerin bir araya gelmesinin
yant sira bu kisilerin sadece blog sahibiyle degil ayn1 zamanda diger okuyucularla da
iletisime ge¢melerine olanak sagladigi, eskiden bilgi vermek i¢in olusturulmus sitelerin
aksine okuyucuyu pasif bir tiiketici olmaktan ¢ikardigi ve aktif konuma soktugu ifade
edilebilmektedir (Todd Stauffer, 2008, s. 4; Uluk, 2018, s. 19). Esnek web tasarimi,
giincellemelerin yapilabilir olusu, kullanicilarin/okuyucularin dahil edilebiliyor olusu,
ortak icerik iiretimine olanak saglayisi, farkli uygulamalarin bir araya getirilerek yeni
uygulamalarin gelistirilmesi Web 1.0’a kiyasla Web 2.0’mn avantajlar1 arasinda

sayilabilmektedir (San Murugesan, 2007, s. 34-35).

Web 3.0’a gelindiginde ise Jones ve Scovatti’nin ifade ettigi gibi Web 1.0°da sadece
okuma konumunda olan insan, Web 2.0’da okuma-yazma konumuna gelirken Web
3.0’da diislinen ve yanitlayan bir konuma gelmistir (Uluk, 2018, s. 19). 2010 sonrasi
olarak diisiiniilebilen bu donemde bilgi yOonetiminin ve mobil internetin karsimiza
ciktigint gormekteyiz. Miisteri memnuniyetinin daha ¢ok 6n planda oldugu bu web
teknolojisi ayn1 zamanda semantik ag olarak da adlandirilmaktadir. Bunun en biiyiik
nedeni ise bilgisayarlarin bazi seyleri anlayip ona gore kullanicilarin Oniine
cikarmasidir. Semantik agin en 6nemli amaci ise webin sadece insanlar degil ayni
zamanda bilgisayarlar tarafindan da okunabiliyor olusudur (Aghaei vd., 2012, s. 5).
John Markoff’un Web 3.0°1 cihazlarin yapay zeka yardimiyla akillica seyler yapmaya
baslayacag bir donem olarak tanimlamig olmasi yine bu teknolojinin asil amacinin ne
oldugunu ortaya koyar niteliktedir (Uluk, 2018, s. 19). Teknolojinin bu denli ileri
seviyede kullaniliyor olusu elbette beraberinde birtakim sorular1 da getirebilmektedir.
Bu giiniimiizde c¢ok da ileri bir seviye olarak goremeyecegimiz fakat zamaninda
inanilmaz seylere olanak sagladig: diislinlilen Web 2.0’da dahi goriilebilmektedir.
Omegin ‘hizli ve kolay’ veya ‘gerek miihendislik gerekse tasarim olarak iyi
tasarlanmis’ sorunsali olusmaya baslamistir ve Web 2.0 uygulamalarinin
Olceklenebilirligi, performansi ve giivenligi konulari bilisim teknolojileri uzmanlari i¢in

bir sorun teskil etmeye baslamistir (Murugesan, 2007, s. 41). Yapay zekénin aktif
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olmadigt Web 2.0’da bu gibi sorular olusmaya baslamigken, yazilimlarin igeriginin
anlamlandirilmasi, yeni ¢ikarimlarda bulunmasi ve insan-bilgisayar etkilesimi gibi
durumlar1 ele alabilen Web 3.0°da (Uluk, 2018, s. 19-20) daha ciddi sonuglara yol
acabilecek soru ve sorunlarin olusabilme ihtimalinin diisiik olmayacagi ifade
edilebilmektedir. Web 3.0’ yeni bilgi kaynagi elde etmek adma farkli veri setleri
arasinda verileri analiz etmesi, entegre etmesi ve birbirleriyle eslestirmesi ne denli
kompleks bir yapiya sahip oldugunu, dolayisiyla tehlikeli olarak tanimlanabilecek
durumlara agik oldugunu goéstermektedir (Aghaei vd., 2012, s. 5). Nitekim, diinya
basminda ¢ok kez yasanmis bilgi paylasimi vakalari goriilebilmektedir. Web 2.0 ve
sonrast web teknolojiler sayesinde tiim bilgilere bir tikla ulasilmaya baslanmigken,
kullanicilarin bilgilerine de ayni hizla ulasilmaya baslandig1 ifade edilebilmektedir.
Kullanicilarin nerede olduklarindan ne okuduklarina, hangi sitelerde ne kadar vakit
gecirdiklerine kadar bircok bilgiye wulasim saglayan bu web teknolojileri,
basarabildikleri sebebiyle semantik web olarak da tanimlanmaktadir. Semantik, yani
anlamsal web, tlim toplanan bilgilerin bilgisayarlar tarafindan tabiri caizse okunmasina

ve anlamlandirilmasina olanak saglamaktadir (Aghaei vd., 2012, s. 5).

2020’de cikacagr soylenen Web 4.0’in ise diisiinceleri zorlayacak ozelliklere sahip
olacag1 One siiriilmiistiir. Yapay zekal isletim sistemlerinin donemi olarak tanimlanan
Web 4.0 kendinden 6nceki web teknolojisinde oldugu gibi toplanan bilgilerden sonug
cikaracagi fakat farkli olarak bu bilgiler dogrultusunda kullanicinin talimatina ihtiyag
duymadan kendi kendini gelistirecegi ifade edilmistir. Web uygulamasindan 6te asistan
olarak tanimlanan bu teknolojiyle, sanal ve arttirilmis gercekligin herkesge kullanilacagi
diisiintilmektedir (Kiling, 2019). Buna ek olarak hala gelisimi devam eden Web 5.0 ile
ilgili ise Ongoriiler mevcuttur. Web 2.0 ve Web 3.0’m bir kombinasyonu olacagi
sOylenen Web 5.0’ sadece akilli degil ayn1 zamanda duygusal da olacagi tahmin
edilmektedir. Kullanicilarla dogrudan iletisim kurabilecegi diislincesi 6n planda olan bu
sirimde, kullanicinin takacagi kullaklik ve yiiz tanima gibi 6zelliklerin aktif rol

oynayacagi diigiiniilmektedir (Bybit learn, 2022).
1.4.2. Sosyal Medya

Giiniimiizde sosyal medya dendiginde akla her ne kadar basta 2000°1i yillarda ortaya

cikan Facebook, Twitter ve Instagram gelse de sosyal medya tarihi ¢ok daha dncesine
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dayanmaktadir. 1995 yilinda internetin yavas yavas popiilerlik kazanmasiyla birlikte
bazi web sitelere yerlestirilen chat odalari insanlarin internet ortaminda sosyallesmesine
ornek olarak gosterilebilirken sosyal medyanin olusumunun baslangict olarak da
tanimlanabilmektedir (Davies, t. y.). Su anki bildigimiz ve tanidigimiz anlamda sosyal
medyanin baglangict ise 1997 yilina dayanmaktadir. Sixdegrees isimli bir web sitesi
gerek arkadasg listelerinin olusturulabilmesi gerekse aninda mesajlagsma olanagi tanimasi
sebebiyle giinlimiiz sosyal medya hesaplarina benzetilebilmektedir. Bu platform 2000
yilinda internet kullanicilarinin diinya niifusuna oranla az olmasi sebebiyle kapanmistir

(The Economic Times, 2012).

Sonrasinda ise Friendster ve MySpace sosyal medya anlaminda aktif olmaya
baslamistir. Friendster, 2002 yilinda ortaya ¢ikis tarihi sebebiyle internet kullanicilarinin
yarim milyara yaklagmasindan dolay1 ¢ok sayida kullanici tarafindan tercih edilmeye
baslamistir. Friendster’dan farkli olarak 2003 yilinda ortaya c¢ikan MySpace GIF
kullanim1 ve sitenin, yani profilin arka planinda degisiklik yapilmasina olanak
saglamistir (Leskin, 2019). 2004 yil1 sosyal medya olgusunu hi¢ olmadig1 kadar 6nemli
bir konuma getirecek gelismelerin yasandigi bir yil olarak diistiniilmektedir ve 2020
itibariyle yaklagik 1,7 milyar kullanicist oldugu varsayilan Facebook, ilk olarak bu yilda
ortaya ¢ikmistir. Mark Zuckerberg isimli bir 6grencinin, 6grencisi oldugu Harvard
Universitesi kampiisii i¢in dgrenci rehberi olmas1 amaciyla kurdugu Facebook, daha
sonralar1 farkli iiniversitelerdeki 6grencilerce de kullanilmaya baslanmigtir. Ogrenciler
‘The Wall’ olarak tanimlanan duvara bir seyler yazarak gerek birbirleriyle iletisime
gecebiliyor gerekse diisiincelerini ifade edebiliyorlardi. 2006 yilinda 6grencilerin
kullaninm1 disina ¢ikilarak diinya ¢apinda herkesin hesap acabilmesine olanak

saglanmistir (Madrigal, 2019).

Kisa stirede ¢ok sayida kullaniciya erisen Facebook’tan ¢ok kisa bir siire sonra yine
2006 yilinda Twitter kullanicilarla bulusmustur. Gonderileri 1400 karakterle kisitlayan
Twitter’in  hedefi mesajlarin  kisa siirede kullanicilara ulastirilmasit  olmustur.
Telefonlardan kare simgesi olarak bildigimiz ‘Hashtag’ kavraminin duyulmas: ve
kullanim1 da Twitter’la birlikte gerceklesmistir. ‘Hashtag” ve 2009 yilinda ‘Hyperlink’
yani kopriiler ile bir site lizerinden farkli sitelere/kaynaklara ulagilmasina olanak
saglanmistir. Kisith karakterlerle bilgi yayma mantigiyla 2010 yilinda ‘TT’ ya da diger

ismiyle ‘Trending Topics’ kavram ve uygulamasi ortaya atilmis,  kullanilan
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‘Hashtag’ler dogrultusunda giindemdekileri belirlenerek kullanicilar aktiiel durumdan

haberdar edilmeye baslanmistir (Silverman, 2010).

Giliniimiizde 6zellikle gen¢ kesimin ¢ok daha fazla kullandigi diisiintilen Instagram,
sosyal medya anlaminda kendinden Oncekilere kiyasla ¢cok yeni olsa da kisa siirede ¢ok
fazla kullaniciya ulagsmistir. 10 yillik bir gecmisi olan Instagram, kodlama iizerine bir
sirkette calisan Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan gelistirilmistir. Insanlarm
nerede olduklarini bildirmelerine yonelik gelistirdikleri ve ilk basta adim1 Burbn
koyduklar1 bir uygulama c¢ok sayida benzerinin olmasi sebebiyle yerini resimlerle
iletisim kurma ilkesi ile ‘instant telegram’ yani hizli telgraf kelimelerinin birlesiminden
tiretilmis Instagram isimli bir uygulamaya birakmigtir. 2012 yilinda ise Facebook

tarafindan 1 milyar dolara satin alinmistir (Blystone, 2020).

Digerlerinden farkli olarak videolarin yiiklendigi bir platform olan YouTube, aylik 2
milyardan fazla aktif kullanici1 ve giinlilk 1 milyar saatten fazla izlenen videolar ile 80
den fazla dilde yayin yapan, internetteki en biiyiikk platformlar arasinda yer alan bir
video paylasim platformu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. PayPal calisanlar1 olan Chet
Hurley, Steve Chen ve John Kerry’nin kullanicilarin kendileri ile ilgili videolarini
yiikleyebilecekleri bir tanisma platformu olusturma fikri ile temelleri atilan YouTube,
istenildigi kadar ilgi cekmeyince genel video paylasim platformuna donistiirilmistiir.
Kurucularindan birinin  hayvanat bahgesinde c¢ektigi bir videoyu 2005 yilinda
yiiklemesiyle bugiinkii bildigimiz haline gelmeye basladigi ifade edilebilmektedir.
Olusturulmasindan ¢ok kisa bir siire sonra potansiyeli tahmin edilmis olmali ki 2006
yilinda bu platform Google tarafindan 1.65 Milyar dolara satin almmistir. Yillar
gectikce yiiklenen video kalitesi artmaya baslamis ve bircok o6zellik kullanicilara
sunulmustur. Videolara yorum yapma, videolar1 begenme veya begenmeme, tam ekran
izleyebilme 6zelligi bu ozelliklerden sadece birkagi olarak siralanabilmektedir. 2011
yilinda ise giinlimiizde de ¢ok sik kullanilan canli yayin yapabilme 6zelligi eklenmistir.
YouTube’un zamanla sloganini degistirmeye gidecek kadar degisime ugradig ifade
edilebilmektedir. Nitekim, ‘broadcast yourself’ yani kendini yayinla slogan1 YouTube
logosunun hemen altinda yer almaktayd: ve giiniimiizde buna rastlanmamaktadir.
Bunun en biiyiik sebebinin ise sirketlerin ve medya organlarinin kendilerine kanallar

acip yayin yapmaya baslamalar1 oldugu ifade edilebilmektedir (Tubics, 2020).
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Sosyal medyanin Onciileri ve giiniimiizde en c¢ok kullanictya sahip olan platformlar
olarak tanimlanabilecek Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube un 6nceki baslikta
yer alan web teknolojisinin gelisimine paralel olarak degisiklikler yasadiklari
gozlemlenebilmektedir. Nitekim, Facebook ele alindiginda baslarda Web 1.0’dan da
hatirlayacagimiz sadece Ogrenci bilgilerinin yer aldigi bir siteyken Web 3.0’a
gelindiginde kisilerin hesaplarini kendi web siteleriymis gibi diizenleyebildikleri,
resimler, videolar, farkl: sitelerin linklerini koprii olarak ekleyebildikleri, arkadaslariyla
etkilesim halinde olabildikleri bir platforma doniistigii ifade edilebilmektedir. Web
teknolojilerinin degisimi ve gelisimi sosyal medya alaninda kendini gostermekle birlikte
bu platformlarin birbirlerinden etkilenerek bir¢ok sosyal medya platformundan ayni
anda faydalanan kullanicilarin daha da etkilesim halinde olabilmelerine olanak sagladigi
sOylenebilmektedir. Twitter ile karsimiza ¢ikan ‘Hashtag’ kavrami buna 6rnek olarak
gosterilebilmektedir. Yukarida da ifade edildigi gibi Twitter ‘Trending Topic’ yani
giindemdeki konular1 ilgilenme sirasina koyabilmek adina Tiirk¢e’de kare anlamina
gelen ‘#° isaretini sosyal medya piyasasina silirmiistiir ve diger platformlarin da bu
isareti kullanmalarina olanak saglamistir. Suan Facebook, Instagram veya YouTube’da
Twitter ile karsimiza ¢ikan hashtag isareti cokc¢a kullanilmaktadir. Baska bir 6rnek ise
tiim sosyal medya platformlarinda kullanicilarin gonderi i¢in begenilerini ifade etmek
icin kullanabilecekleri ‘begendim’ ve ‘begenmedim’ isaretidir. Giinlimiizde sosyal
medya hesabi1 olmayan insanin neredeyse olmadig: ifade edilebilmektedir. Ozellikle 60
yas ve alti insanlarin neredeyse hepsinin en az bir sosyal medya hesabinin oldugu
tahmin edilmektedir. Bu denli yaygin kullanima sahip olan bu alandaki platformlarin
gerek kullanict ilgisini ¢ekmek gerekse kullanim kolayligi sunmak adina birbirine
benzer 6zelliklere yoneldigi ifade edilebilmektedir. Hali hazirda belli bir sosyal medya
platformunda hesab1 olan bir kullanicinin, baska bir platformda kullanimini bildigi
birtakim &zelliklerle karsilagsmasi, o platformu da sik¢a kullanabilecegi diistincesini
olusturabilmektedir. Daha karmagsik ve heniiz bilinmeyen/goriilmemis 6zellikler ise
kullanicinin o platformdan sogumasina ve kullanmak istememesine sebep

olabilmektedir.

Onceki baslklarda kitle iletisim araclari, bunlarm dénemlere gore gelisimleri ve

kullanim amaglari, web teknolojilerinin gelisimi ve sosyal medya tarihine deginilmisti.
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Bundan sonraki baslikta ise kitle iletisim araglari, web teknolojileri ve sosyal medya

gelisim ve doniistimlerinin medya organlarina etkileri ele alinacaktir.
1.5. Teknolojinin Medya Organlarina EtKisi

Tarihteki ilk kitle iletisim aracindan giiniimiize kadarki teknolojik gelismeler,
beklentiler ve ideolojik sebepler gibi bir¢ok nedene bagl olarak degisime ugrayan kitle
iletisim araglarinin her ne kadar yukarida oldugu gibi kendi basina ele alinabilecekken,
iist bakis atildiginda birbirini etkiledigi ve eskiye kiyasla giiniimiizde farkli da olsa
varligin1 devam ettirdigi gozlemlenebilmektedir. Tiim bunlara ek olarak bu kitle iletisim
araclarindan faydalanan medya organlarinin izleyici/okuyucularmma ulagsmak adina
teknolojik gelismelere bagli olarak yayin politikalarinda degisiklige gittikleri 6zellikle
internet kullaniminin artmaya basladigi zamandan giinlimiize kadarki siire¢ goz 6niinde

bulunduruldugunda goriilebilmektedir.

Kitle iletisim araglarmin tarihi siiregteki gelisimleri ve donemlere goére kullanim
amaglaria deginilen bdliimdeki bilgilerin bu durumu ortaya koyar nitelikte oldugu
ifade edilebilmektedir. McLuhan ve Fiore’nin de ifade ettigi gibi kitle iletisim
araglarinin ne’yini, nasil’in1 bilmeden toplumsal ve kiiltlirel degisimlerin anlagilmasi
miimkiin degildir. Topluma hizmeti amag¢ edindiklerini ifade eden medya organlarinin
bu degisimler dogrultusunda hareket etmelerinin, toplumu ve kiiltiirii sekillendiren kitle
iletisim araglarinin etkisi diisiiniildiigiinde ne denli 6nemli oldugu goriilebilmektedir.
Kisisel hayatlarimizdan, siyasal, ekonomik, psikolojik ve ahlaki hayatlarimiza kadar
kitle iletisim araglart o kadar yaygin bir hale gelerek her alanimiza dokunmus ve
degistirmistir ki tabiri caizse yaradanimiz medya olmustur (McLuhan & Fiore, 2019, s.
8, 26). Ayn1 sekilde medyanin toplumsal ihtiyaclara kars1 bir cevap oldugu diisiiniiliirse,
sadece teknolojik gelismelerin degil ayn1 zamanda ihtiyacglara gore birtakim yeniliklerin
gerceklestirildigi ve bunun ardindan yeni ihtiya¢ ve beklentilerin olustugu ve
yeniliklerin bu sekilde devam ettigi disilintilebilmektedir (Bosch, 2011, s. 21).
Boylelikle ihtiyag-toplum-medya-medya organlart baglantisinin ne denli i¢ ice gectigi

goriilebilmektedir.

Gazetelerin ilk ortaya ¢iktigi donem ve olusturulma amaci kisaca tekrar hatirlanirsa

giinlimiize kiyasla nelerin degistigi ve bu degisikligin medya organlarina nasil etki ettigi

fark edilebilmektedir. Baslarda belli basli konular hakkinda belli kisileri bilgilendirmek
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adina olusturulan gazeteler, bu islemi gergeklestiren kisilerce elle baski yontemiyle
olusturulmusken gilinlimiizde bildigimiz gazete anlamindaki kullanimima iicretle
satilmaya baslandiginda gecildigi ifade edilebilmektedir. Matbaanin icadiyla ¢oklu
basima gecilmesi gerek ideolojik gerekse maddi kaygilarin 6n plana ¢ikmasiyla bir¢cok
gazete basim sirketinin olusmasina sebep olmustur. Rekabetin arttig1 ve bu ylizden az
once ifade edilen kaygilarin yani sira beklenti karsilamak icin ¢aba harcandigi ifade
edilen bu dénemde metinsel standartlarin olusmasi olumlu goriilebilecek bir gelisme
olarak degerlendirilebilmektedir. Metin tiirleri, kartlar, diyagramlar, takvimler ve
sOzliikler gibi bircok metin tiiriine getirilen standartlasma diinya genelinde ortak
kullanima olanak tanimistir (Eisenstein’dan aktaran Bosch, 2011, s. 49-50). Gazetenin
ardindan radyo ve televizyonun ortaya ¢ikisi her ne kadar gazetenin yerine
gececeklermis diisiincesi olusturmus olsa da, gazetenin gilinlimiizde dahi varligim
stirdiirdiigi sOylenebilmektedir. Gazete metinlerinin radyo araciligi ile okunmasi,
radyoda bildirilenlerin televizyonda ayn1 zamanda goriintiilii olarak gosterilmesi, haber
aktarim amacimin gelisen teknolojiyle birlikte nasil doniistiiglinii gosterir niteliktedir.
Ozellikle internet teknolojisinden sonra gerek gazete, gerek radyo gerekse televizyonun
internet araciligi ile kullanilmaya baslandig1 gozlemlenebilmektedir. Buna ragmen yillar
gecse de gazeteyl internet iizerinden degil de basili bir sekilde eline alip okumak

isteyenlerin sayisinin yadsinamayacak kadar ¢ok oldugu ifade edilmelidir.

Akilli telefonlarin icadi ile medya organlarinin akilli telefonlar igin gelistirilmis
uygulamalari, internete girip bakmaya gerek kalmadan son dakika haberleriyle insanlari
bilgilendirmeye baslamistir. Tek bir uygulamayla gerek haberin okunmasi (gazete)
gerek dinlenmesi (radyo) gerekse izlenmesi (televizyon) miimkiin kilinmistir. Sadece
internet baglantisina ihtiya¢ duyulan bu uygulamalar, gerekli giincellemeleri yaparak
kullanicilarinin - bir sey yapmalarina gerek kalmaksizin haber edinebilmelerini
saglamaktadir. Eskilerde sadece basili gazete olarak yayim yapan kurumlarin
uygulamaya gectigi veya eskilerde sadece televizyon araciligi ile bilgilendirme yapan
medya organlarinin glinlimiizde uygulamalardan faydalanarak varligini siirdiirmeye ve
kullanicilarina ulagmaya calistigi goriilebilmektedir. Her ne kadar cagimiz geregi
hareket etmeyi dogru bulan medya organlari olsa da eski aliskanliklarindan
vazgecemeyen veya vazgecmek istemeyenler i¢in az sayida da olsa gazete basimi

gergeklestiren kurumlardan bahsetmek miimkiindiir. Televizyonun akilli telefon ve
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akilli televizyona ragmen varligini siirdiirmesi, medya organlarinin sadece uygulama
veya internet tizerinden degil ayn1 zamanda klasik anlamda televizyon yayin1 iizerinden
de kullanicilarina ulastiklarim1  gostermektedir. Medyanin insan ortamini degisime
ugratmasi ve insanin diisiiniisiinde, eylemlerinde ve diinyay1 algilamasinda degisime
neden olmasi (McLuhan & Fiore, 2019, s. 41), medya organlarinin amaglarina
ulagsmasinda neden kitle iletisim araglarindan faydalandigini ortaya koyan bagka bir

ornek olarak ifade edilebilmektedir.

Matbaa teknolojisinin kamuyu, yani her biri ayr1 ve kisisel bakis agisina sahip kisileri
yaratmis olmasi, elektrik teknolojisinin ise kitleyi, yani ortak diisiinceye sahip kisileri
yaratmis olmast (McLuhan & Fiore, 2019, s. 68) kitle iletisim araglarinin toplum
tizerindeki etkisi agisindan ornek teskil etmektedir. Glinlimiizde elektrigin olmadig: bir
yerden bahsetmenin neredeyse miimkiin olmayisi sebebiyle, calismada ele alinacak
medya organlariin ve haberlerin web teknolojisi baglaminda tercih edilmesine karar
verilmigtir. Bu sebepten web teknolojilerine daha detayli deginmenin daha dogru

olacag diisiiniilmektedir.

Calismanin odaginda yer alan haberler web teknolojileri baglaminda ele alindiginda
haber iiretim ve tiiketiminde ne gibi degisiklikler yasandigi goriilebilmektedir. Onceki
basliklarda kitle iletisim araglarinin gelisimine, donemlere gore insanlara etkilerine ve
insanlarin  kitle iletisim araglarina etkilerine deginilmisti. Teknolojik gelismelerin
baslica sebep olarak sayilabilecegi bu degisimlerin web teknolojilerinin gelismesiyle de
devam ettigi ifade edilebilmektedir. Onceleri kitle iletisim araglarmin gesitlenmesiyle
haber edinme olanaginin arttig1 ve secimin okuyucuya birakildig: ifade edilebilirken,
web teknolojileriyle birlikte internet tabanli kullamimin neredeyse herkesce
benimsendigi, dolayisiyla web teknolojileri gelisimine bagli olarak haber iiretim ve
tiiketiminin de farklilagtig1 sdylenebilmektedir. Web 1.0°’da gazetelerin basili hallerinin
internet ortamindan okunabildigi yani okuyucunun sadece okuyucu olarak bilgi
edinmek adma internetten faydalandigi ifade edilebilmektedir. Dolayisiyla medya
organlarinin ya basili gazete, ya radyo, ya televizyon ya da sadece bilgilendirici
metinlerin yer aldig1 internet siteleri araciligi ile bilgi aktardiklar1 ifade
edilebilmektedir. Nasil basili gazetede aninda degisiklik yapilamiyor ve bu degisiklikten
okuyucular haberdar edilemiyorsa ayni durum Web 1.0 teknolojisinde yayin yapan

gazeteler i¢in de sdylenebilmektedir. Okuyucunun sadece gazetenin web sitesine girerek
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bilgi alabilecegi bu teknolojiye kiyasla Web 2.0°da okuyucularin yapilan haberlere
yorum yaparak diisiincelerini ifade etmelerinin, bir taraftan gazeteye okuyucu
diisiincesiyle ilgili bilgi sagladig1 diger taraftan okuyucunun diisiincesini ifade etmesine
olanak saglanmasi sebebiyle gazete tarafindan Onemsendigi izlenimi olusturabildigi
ifade edilebilmektedir. Ozellikle yapilan haberlerin dogrulugunu saglamak ve giiven
kazanmak adina ¢ok¢a bagvurulan kopriiler, okuyucunun haberin dogrulugu konusunda
kusku duymamasi ve farkli kaynaklarda da yer almasi sebebiyle dogru haber olarak
kabul etmesi adina sik¢a kullanilan bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Arka plan
bilgisi, grafikler, fotograflar, animasyonlar, ses kayitlar1 ve videolar, farkli sitelerin
linkleri gibi farkli kaynaklarin okuyucu giliveninin kazanilmasina ek olarak ilgi ¢ekmek
adina da Web 2.0 teknolojisinde sikca kullanildigr goriilebilmektedir (Mohamed
Haneefa K & Jasna K, 2014, s. 307). Bunlara ek olarak kdpriilerin haber kaynagindaki
eksiklikler sebebiyle kullanilabilecegi de ifade edilebilmektedir. Okuyucunun farkli
sitelere yonlendirilmesi i¢in kullanilan kopriiler Michael Karlsson ve Kristoffer Holt’a
gbre yapilan son calismalar neticesinde ekonomik sebeplerden de kaynaklanmaktadir

(Karlsson & Holt, 2016, s. 15).

Internet ortamindaki degisiklikler okuyucularin haber tiiketim aliskanliklarini da
etkilemektedir ve Web 2.0 uygulamalariyla birlikte haber igeriklerinin interaktif
paylasimi diinya genelinde internet haberlerinin dolayisiyla internet gazetelerinin ilgi
cekmesine sebep olmustur (K & K, 2014, s. 307). Bunun da medya organlarinin haber
yapim politikalarinda agirhig: kitle iletisim araglar igerisinde farkli yerlere vermelerine
sebep oldugu ifade edilebilmektedir. Tarihteki kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikislar
ve zamanla ugradiklar1 degisimlere bakildiginda gerek goriintii gerekse kullanim
amaglarinda biiylik degisiklikler olduguna Onceki basliklarda deginilmisti. Haberdar
etmenin yani sira ideolojik ve/veya maddi kaygilarin kitle iletisim araglarinin gelisimini
ve haber liretimini ciddi anlamda etkiledigi yine bu basliklar altinda ele alinmisti. Web
teknolojisindeki degisim/doniisiimlerle birlikte haber iiretim ve tiiketiminin ve
dolayisiyla medya organlarinin da bu kaygilardan nasibini aldiklar1 ifade
edilebilmektedir. Bazen maddi kaygilar bazense ideolojik sebeplerden okuyucuyu
tarafina ¢ekmeye calisan haber kurumlarinin Web 2.0’in sundugu avantajlarindan
faydalanarak internet gazeteciligi araciligi ile bu amagclarina yakinlastiklar1 ifade

edilebilmektedir. Haber igerikleri sosyal medya, gazeteci bloglari, facebook haber yazisi
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Onerileri gibi hizmetlerle baglantilidir. Bu hizmetler okuyucularin birbirleriyle
etkilesime gegmelerine ve ortak diisiinceleri paylasanlarin bir araya gelmelerine olanak
saglamaktadir ve okuyucuyu bilginin tiiketicisi yapmanin yani sira iireticisi konumuna
da getirmektedir. Ayni sekilde okuyucu kitlesini arttirarak ideolojisini empoze etmek
ve/veya reklamlar araciligi ile gelirini artirmak isteyen haber kurumlarinin, ¢ok revacta
olan mobil uygulamalar vasitasiyla Twitter ve Facebook gibi sosyal medya hesaplariyla
takipgi topladigr goriilebilmektedir. Bir medya kurumunun internet sitesinde gegirilen
vakit o kurumun sosyal medya hesabinda gegirilen siireye kiyasla ii¢ kat daha azdir (K
& K, 2014, s. 314-315). Sosyal medyada gegirilen siirenin ¢ok daha fazla olmas1 medya
organinin teknolojik gelismelerden faydalanarak daha c¢ok okuyucuya ulagmaya
calismasinin bir sonucu olarak degerlendirilebilecekken daha dnce de ifade edildigi gibi
ideolojik  birtakim sebeplerin veya maddi kaygilarin  sonucu olarak da

degerlendirilebilmektedir.
1.6. Kiiresellesen Diinya ve Haber Ajanslar:

Onceki bashiklarda detaylica ele alman kitle iletisim araglarinin gerek kullanmim sekli,
gerek aktarim sekli gerekse kullanim amacinda yillar igerisinde biiyiik degisiklerin
oldugu ortaya konulmaya calisiimistir. Bu degisiklik veya doniisiimlerin en biiyiik
sebepleri arasinda teknolojik gelismelerin gosterilebilecegi ifade edilmisti. Gilinimiizde
dahi her giin yeni gelismelerin gercgeklestigi teknolojinin hayatimizi kolaylastirmakla
birlikte, iletisimin sadece yakin mesafedeki kisiler arasinda gergeklesmesinden oteye
gecerek zaman-mekan fark etmeksizin kilometrelerce uzaktaki kisilerle de
gerceklesebilmesine ve  haber alip-verebilmemize olanak sagladigi ifade
edilebilmektedir. Kiiresellesme olarak tanimlanabilecek bu durum her alanda oldugu
gibi genelde medya 6zelde ise haber alaninda da gerceklesmektedir. Hatta gerek ulusal
gerekse uluslararasi bilgi edinme noktasinda biiyiik 6neme sahip medya alaninin
kiiresellesmede en biiylik etkenler arasinda sayilabilecegi soylenebilmektedir. McLuhan
ve Fiore’nin de ifade ettigi gibi bu kiiresellesme ile birlikte diinyamizda her seyin ayni
andalig1 olugsmus, zaman durmus, uzam yok olmustur ve her sey ayni anda yasanir hale
gelmistir (McLuhan & Fiore, 2019, s. 63). Diinyanin bir ucunda gerceklesen bir olaydan

diinyanin bagka bir yerindeki birinin aninda haberdar olmasini McLuhan hepimizin
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‘kiiresel bir kdyde’® yasamasi olarak tanimlamaktadir (Durmaz, 2018). Bu tanimin
olusmasinda az Once de ifade edildigi gibi ilk olarak akla teknolojik gelismeler
gelebilmektedir fakat teknolojik gelismelerden faydalanarak ve gereksinimlere ayak
uydurarak bu kdyiin olusmasina olanak saglayan uluslararas1t medya organlarinin etkisi
g0z ardi edilmemelidir. Her ne kadar kiiresel bir kdyde yasiyor olsak da bu kdyiin
sakinlerinin ortak bir dil kullanmadigi gergegi haber aligverisinde ¢evirinin ne denli
oneme sahip oldugunu ve kiiresellesmeyi ayakta tutan, devam etmesini saglayan bir
olgu oldugunu gostermektedir. Uluslararasi haber yapiminda olmamasi neredeyse
mimkiin olmayan ceviri faaliyetinin haber yapimi tarihi ele alindiginda zamanla
farkliliga ugradigi goriilebilmektedir. Birgok sebebi olabilmekle birlikte, uluslararasi
haber yapiminda ekonomik sebeplerin degisikliklerin yasanmasinda en biiyiik etken
olarak goriilmesi miimkiindiir. Nitekim, Julia Cage’in bir arastirmasina goére bir
arastirmact gazetecinin maliyeti maas ve masraflar goz oniinde bulunduruldugunda bir
medya kurumu i¢in yilda 250 bin dolarin tizerindedir (Cage, 2016, s. 26). Gazeteciden
gazeteciye kurumun kazancina saglanan etki fark edebilecekken, bazi gazetecilerin
kuruma olusturdugu masrafla kazandirdigt miktarin ayni olmayist goz Oniinde
bulunduruldugunda, uluslararas1 haber yapiminda kurumlarin neden farkli iilkelere
gazeteci konuslandirmadiklar1 ve/veya gondermedikleri ve bunun yerine neden
uluslararast haber ajanslarindan faydalandiklar1 goriilebilmektedir. Teknolojik
gelismelere bagli olarak haber tiiketiminin farklilasmasi ile medya organlarinin kazanci
direkt olarak etkilendiginden bu kurumlarin gerek haber iiretiminde gerekse iiretim
stirecinde faydalanilan aktorlerde degisiklige gittigi ifade edilebilmektedir. Eskiden
gazeteyi direkt olarak satin alan okuyucu kuruma direkt olarak kazang¢ saglarken
giiniimiizde tek bir uygulamayla veya tikla tiim gazetelere veya medya kuruluslarina
ulagsmak bu kurumlarin kazanglarini dogrudan etkilemistir. Dolayistyla haber yapiminda
olabildigince az masraf olusturma yolunu takip ettikleri sdylenebilmektedir. Tam bu
noktada uluslararas1 haber yapiminda kaynak saglayici olan haber ajanslar1 karsimiza
cikmaktadir. Giintimiizde bir¢ok {ilkeden birgok haber ajansi olmasi ragmen ilk akla
gelenler arasinda Reuters, AP (Associated Press) ve AFP (Agence France-Presse) gibi
haber ajanslar1 yer almaktadir. Bu calismada da faydalanilacak olan bu haber

ajanslarinin dogusu haber tarihinde doniim noktasi olarak tanimlanabilmektedir.

® Detayl bilgi igin bkz. Christina Schiffner, (2000) Translation in the Global Village. Multilingual
Matters.
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Kiiresellesmede ve kiiresel bir kdy olmamizda eski uluslararast haber yapimini terk edip
giinimiizde de basvurulan bir yontemin olusmasina olanak saglayan haber ajanslari,
uirettikleri haberleri medya kurumlarina iicret karsilig1 satmaktadir. Boylelikle medya
kurumunun uluslararast haber yapiminda maliyeti olduk¢a diismektedir. Haber
ajanslarinin giiniimiiz haber yapimi ele alindiginda yakin tarihte olustuklar1 diisiiniilse
de ge¢misinin 1800’lere kadar uzandig: ifade edilebilmektedir. Gazetecilerin hi¢ veya
cok az oldugu donemlerde uluslararasi haber yapimini desteklemek adina o zamanlarin
en bliylik icatlarindan olan telgraf yoluyla bilgi aktarma yoluna gidilmistir ve
gazetelerin olusturdugu dernekler vasitasiyla yazi iglerine 6zellikle ekonomi ve ticaret
alanryla ilgili bilgiler aktarilmistir. Bildigimiz anlamiyla haber ajanslar1 ise gliniimiizde
de varhigini siirdiiren ve 1840 yilinda kurulan Associated Press (New York), Reuter’s
Telegram Company (Londra), Wolffs Telegraphenbiiro (Berlin) ve Agence Havas
(Paris) haber ajanslaridir (Frank Hartmann, 2006, s. 57-58). Giiniimiizde oldugu gibi
hizli bilgi aktarimi agisindan ¢okg¢a bagvurulan haber ajanslari telgraf yoluyla
abonelerine aktarim saglarken, ayni haberin her defasinda bastan kodlanmasi ayni isin
tekrar edilmesi anlamina gelip ayn1 zamanda olduk¢a zaman aliciydi. Bu duruma bir
care bulmak adina Charles Wheatstone 1858’de gelistirip patentini aldig1 bir yontem
gelistirmistir. Oncesinde bir kez olusturulan delikli seritlerin kullanimina olanak
saglayarak bu yontemle bir kez kodlanmis bilginin dakikada 400 kelimeye kadar
aktarilmas1 miimkiin kilinmistir. Bu uzunlukta bir bilginin manuel olarak kodlanmasi1 bu
stireyi on katina kadar ¢ikardigindan bu denli bir siire tasarrufunun ajanslarin oldukga
isine yaradigi ifade edilebilmektedir (Hartmann, 2006, s. 59). Giiniimiiz acisindan ele
alinirsa bu yontemin, ajanslarin olusturduklart metinleri tek bir tikla sonsuz sayida

kullaniciyla paylagimi ile benzerlik gosterdigi soylenebilmektedir.

Uluslararas1 haber yapiminda ve dolayisiyla aninda haber edinme noktasinda gerek hiz
gerekse maliyeti diisiik olmasi1 agisindan haber ajanslarinin haber kurumlarinca ¢okca
basvurduklar1 kaynak saglayicilar olduklar1 ifade edilebilmektedir. Haber ajanslarinin
sadece bilgi aktardigi ve bu bilginin de objektif oldugu diisiiniilse de, gerek maddi
gerekse ideolojik sebeplerden her alanda oldugu gibi bu alanda da rekabetin olustugu
goriilebilmektedir. Kitlesel kamularin gereksinimlerini, deger ve ideolojilerini
siirdiiriilebilir hale getirmek, istismar etmek ve uygunluk saglayarak onlar1 yaratmak

adina haber ajanslart ve haber kurumlar1 kendi gereksinimleri dogrultusunda hareket
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etmektedir. Boylelikle hem kendi ideolojilerini empoze etmis hem de tabiri caizse
miisteri satin almis olurlar (Gerbner, 2014, s. 289). Her ne kadar iletisimin saglanmasi
as1l amagmis gibi gosterilse de, kiiresel siyas1 egemenlik ¢abasinin ve ideolojik savasin
baslica amag oldugu ifade edilebilmektedir (Hartmann, 2006, s. 150). Bu durum birkag
ornekle daha somut hale getirilebilmektedir. Boer’ savasinda Londra’da kendi
askerleriyle ilgili farkli haber yapan gazeteciler Giiney Afrika’da tamamen farkli
haberler iireterek kendi askerlerinin vahsetinden bahsetmemeyi tercih etmistir
(Krebs’den aktaran Bosch, 2011, s. 141). Bu durum ayni kaynaktan faydalanilmasina
ragmen bilginin, ideolojik sebeplerden nasil carpitilabileceginin bir &rnegi olarak
goriilebilmektedir. Ekonomik sebeplerden dolay1 haber yapiminda izlenen yola 6rnek
olarak ise Reuters’in yine ayni savasta milliyet¢iligin {ist sathada olmasina ragmen boer
bakis acistyla olusturdugu haberler gosterilebilir (Potter’dan aktaran Bdsch, 2011, s.
134).

Gortldiugi tizere kiiresellesmede, yani kiiresel bir kdy olmada teknolojik gelismelerin
yant sira bu gelismelerden faydalanan haber ajanslar1 ve bu ajanslarin sagladig bilgi
kaynagi, medya kurumlarinca biiyiik 6neme sahiptir. Her ne kadar ilk etapta aninda ve
diisiik masrafla diinyadaki her seyden haberdar olundugu diisiiniilse de, medya
kurumlarimin haber ajanslarindan edindikleri kaynaklarin objektif olmadigi ve
dolayisiyla bilginin birgok sebepten abonelerine farkli sekilde aktarilabilecegi
goriilebilmektedir. Bu duruma ek olarak bu kaynaklarin bir de erek kitlenin tiiketimi
icin erek dile ¢evrildigi goz oniinde bulundurulursa, haber ajanslarina ek olarak medya
kurumlarimin ideolojilerinin de devreye girebilecegi ve dolayisiyla zaten objektif
olmayan bir bilginin aktariminda yine objektif olmayan bir bakis acisinin yansimasinin
olabilecegi ifade edilebilmektedir. Haber ajanslarindan elde edilen bilginin medya
kurumuna ulagmadan 6nce mi yoksa ulastiktan sonra m1 ¢evrildigi ile ilgili bir bilgi
heniiz mevcut degildir. Calismanin odak noktalarindan biri de bu siireci ortaya

koymaktir.

" Boer savag1 birinci ve ikinci olmak iizere iki savas olarak tarih kitaplarinda yerini almaktadir. Frank
Bosch’iin ¢alismasinda (Bosch, 2011, s. 140) ve farkli birgok ¢alismada Boer Savasi ifadesi, Tkinci Boer
Savast yerine kullanilmaktadir. Bu savas 1899-1902 arasinda gerceklesmistir ve Britanya
Imparatorlugunun Ozgiir Orange Devleti ve Transvaal Cumhuriyeti ile gergeklestirdigi bir savastir
(History.com Editors, 2019c).
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Bir sonraki béliimde, yani Ugiincii Boliimde bu calismada faydalanilacak haber ajanslar
ve medya kurumlar1 tanitilacaktir. Gerek tarihlerine gerekse haber yapim politikalarina
deginilecek olan bu medya organlarmin c¢alismada ele alimacak haberlerin

degerlendirilmesinde yol gosterici olacag: diisiiniilmektedir.
1.7. Degerlendirme

Biiyiik bir cogunluk tarafindan kitle iletisim araglar1 olarak genel bir taniminin yapildigi
ifade edilebilen medya kavrami, her ne kadar cogunluk tarafindan bu sekilde tanimlansa
da gilinimiizde dahi tanim olarak bir¢ok karsilik bulmaktadir. Genelin kullandig
tanimdan yola ¢ikilacak olursa medya yeni ve eski olmak tizere ikiye ayrilabilmektedir.
Bu calismada her ne kadar giliniimiiz teknolojisine uygun diiseceginden online
haberlerin degerlendirilmesi tercih edilmis olsa da kitle iletisim araglarinin tarihine
deginmek hangi sebep ve sartlarda ortaya g¢iktiklarini, birbirlerini nasil etkilediklerini,
gelisen teknolojiyle nasil bir degisime ugradiklarini, teknoloji haricinde hangi
faktorlerin bu degisikliklere sebep olduklarini, kitle iletisim araglarindan faydalanan
medya organlarinin zamanla nasil degistiklerini ve bunlarin haber yapimina nasil
yansidigini ortaya koymak adina olduk¢a onem arz etmektedir. Her alanda oldugu gibi
haber yapimi alaninda da tarihe bakmadan birtakim sorularin cevaplarina ulagsmak ya

zor olacaktir ya da alt1 beslenmemis sonuglar dogurabilecektir.

Bu c¢alismada ele alinacak olan medya organlar1 ve onlarin haberlerinin
degerlendirilmesinde kitle iletisim araglar1 kuskusuz basroldedir. Nitekim, gerek medya
organlarinin varhi@ gerekse tirettikleri haberlerin aktarilmasi i¢in kitle iletisim araglari
olmazsa olmaz bir konumdadir. Her ne kadar insanlik var oldugundan beri bilgilenme
icgiidiisii sebebiyle bir bilgi aligverisinden bahsetmek miimkiinken, gercek anlamda
kitle iletisimine ¢ok daha sonralar1 gecildigi ifade edilebilmektedir. Kitle iletisimine
gecilmeden Once bilgi aktarimi kulaktan kulaga gerceklesmekteydi sonrasinda ise kil
tablet, bambu ve ipek gibi yiizeylere yazilmis bilgiler, sayica ¢cok az olan okuma yazma
bilen 6zel kisilere aktarilmaktaydi. Kitle iletisimi olarak kesinlikle tanimlanamayacak
bu bilgi aktarimi ¢ok kisitli bir kesim i¢in gerceklestirildiginden ancak matbaanin icadi
ile kitle iletisimine gecilebildigi ifade edilebilmektedir. Okuma yazma oraninin c¢oklu
basima gegilmesiyle birlikte hizla artis gOstermesi bir yandan metin tiirlerinin

olusmasina olanak saglarken diger yandan bilinglenen insanlarin birtakim seyleri
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sorgulamasina sebebiyet verdigi sdylenebilmektedir. Bilgi edinme isteginin sinirlar
asarak uluslararasi1 bir boyuta ulagsmasi ile cevirinin de devreye girmeye basladig
diisiintilebilmektedir. Sorgulamasi artan ve uluslararasi bilgi edindigi i¢in kendisiyle
kiyaslamalara giden okuyucularin 6zellikle yonetim karsiti goriisler ifade etmesi ile
birlikte giiniimiizde de bazi alanlarda sik¢a karsilastigimiz sansiir uygulamalar1 devreye

girmeye baglamistir.

Insanlarin manipiile edilebileceklerinin farkina varilmasi gazete alaninda birtakim
degisiklikleri beraberinde getirdigi gibi kendinden sonraki kitle iletisim araci olan
radyonun kullaniminda da birtakim diizenlemelere gidilmesine sebep olmustur. Gazete
ve radyonun ¢ok fazla kisi tarafindan kullaniliyor olmasi ve insanlar {izerindeki etkileri
baslarda bilgilendirme amaci ile olusturulmus kitle iletisim araclarinin zamanla
ideolojik ve maddi kaygilar dolayisiyla kullanilmasinin 6niinii  a¢tigi  ifade
edilebilmektedir. Yayin ve basim evlerinin artist rekabeti arttirdigindan diisiince empoze
etme ve maddi anlamda kar saglama adina okuyucu ve dinleyicileri yanlarina ¢gekmeleri
gerektiginin farkina varan yayin ve basim evlerinin beklenti karsilamak icin rekabete de
girdigi bu kitle iletisim araglarinin tarihi siiregleri ele alindiginda gortilebilmektedir.
Radyolarda cesitli programlar gazetelerde ise daha fazla resimler, renkli basimlar, spor
ve magazin haberleri ekleri gibi birtakim eklemelerle okuyucu ve dinleyici sayisinda
artisa gidilmek istendigi fark edilebilmektedir. Ayni siirecin sonrasinda televizyon ve
internet medyasinda da karsimiza c¢iktigi yine bunlarin tarihlerine bakildiginda

goriilebilmektedir.

Bilgilenme isteginin teknolojik gelismelerin yasanmasina olanak saglayarak kitle
iletisim araglarinin cesitlenmesini miimkiin kildig1 ifade edilebilmektedir. Uluslararasi
bilgiye ulagmanin ve uluslararasi iletisim kurmanin bu teknolojik gelismeler sayesinde
saniyeler icerisinde gergeklesmesiyle birlikte diinyamiz, Marshall McLuhan’in da
tabiriyle kiiresel bir kdye doniismiistiir. Kiiresellesmeye bagli olarak olusan bu kdyde
her ne kadar birlikte yasanip her seyden ayni anda haberdar olunsa da aymi dil
konusulmadig: asikar. Bilgi aligverisinde kitle iletisim araclarinin sundugu kolayligin
yani sira bunlar vasitasi ile bilgi aktariminda bulunan medya organlarinin da bahsi
gecen kiiresellesmenin yasanmasinda 6nemi ¢ok biiyiiktiir. Teknolojiden sadece ulusal
veya uluslararasi bilgi edinmek isteyenler degil ayn1 zamanda medya organlar1 da bilgi

aktarmak i¢in faydalanmaktadir.
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Her medya organmin diinyadaki her dili bilmedigi gz Oniinde bulundurulursa,
uluslararas1 haber yapiminda cevirinin devreye girdigi tahmin edilebilmektedir.
Calismanin da odak noktalarindan biri olan haber yapiminda geviri olgusunun, haber
ajanslarmin olusmasiyla birlikte daha da belirginlik kazandig1 ifade edilebilir. Onceleri
medya kurumlariin uluslararasi haber yapimi i¢in farkli devletlerde gorevlendirdikleri
gazeteciler yogunluktayken masraflarin artmasiyla birlikte ve/veya daha az masrafl
olacag1 diislincesiyle haber ajanslarindan faydalanilmaya gidildigi goriilebilmektedir.
Gazetecinin bagka bir iilkede bulunup kurumuna bilgi aktarmasi c¢eviri agisindan
degerlendirildiginde cevirinin direkt gazetecinin kendisi tarafindan gergeklestirildigi
diisiiniilebilmektedir. Ornegin Tiirkiye’de bir haber kurumuna Almanya’dan bilgi
aktarmak isteyen bir gazeteci, bu bilgileri Almanca olarak aldiktan sonra Tiirkiye’de
bulunan ve Tiirk¢e yayin yapan kurumuna Tiirkge olarak gonderebilmektedir. Tiirkce ve
Almanca bildigi i¢in farkli bir iilkede gorevlendirilmesinin baglica sebebi olarak bu
goriilebilmektedir. Ote yandan Almanya’da gergeklesen bir olaym orada
gorevlendirilmis ¢alisanlarin olmamasina ragmen Tiirkiye’de haber yapilabilmesi
miimkiindiir. Bunun i¢in haber ajanslar1 haber kurumlarina bilgi saglamaktadir. Tam da
bu noktada hem uluslararasi haber yapiminda —ki kiiresellesme icin ne denli onemli
oldugu bilinmekte- hem de haber ajanslarindan faydalanilmasinda ¢evirinin ne kadar

onemli bir konumda oldugu goriilebilmektedir.

Kiiresellesme noktasinda sadece teknolojik gelismelerin veya sadece medya
organlarmin etkili oldugunu diisiinmek kiiresellesme c¢arkini ¢evirdigi sdylenebilen
ceviri faaliyetini gormezden gelmek anlamina gelmektedir. Teknoloji, her ne kadar ¢ok
gelismis olsa da ve tiim insanlar gibi medya organlar1 da bu gelismelerden faydalaniyor
olsa da bir haberin bir dilden farkli bir dile ¢evrilmesinin otomatik gerceklesmedigi ve
bu siireci etkileyebilecek sayisiz faktoriin olabilecegi kitle iletisim araglari tarihine
bakildiginda goriilebilmektedir. Maddi kaygilardan ideolojik sebeplere kadar bircok
faktoriin haber cevirilerinde etkili olabilecegi tahmin edilebilmektedir. Genelde
‘islenmemis haberler’ olarak tanimlanan ajans haberleri objektif oldugu diisiiniilse de
belli bir haber yapim politikasina dolayisiyla belli bir ideolojiye sahip bir kurulustan
cikacagi i¢in haber kurumlarina objektif olarak aktarilmamasinin yiiksek ihtimal oldugu
ifade edilebilmektedir. Ayni sekilde bu sozde ‘islenmemis haberler’i edinen medya

kurumlart kendi haber yapim politikalar1 ve ideolojileri sebebiyle okuyucuya gerek
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manipiile edilmis gerekse kaynagina kiyasla tamamen farkli bir metne donlismiis ¢eviri
haberleri aktardiklar1 tahmin edilebilmektedir. Manipiilasyon, maddi ¢ikarlar, ideoloji
gibi bircok faktoriin varligit haber yapimi kadar onun c¢evirisini de dogrudan

etkileyebilmektedir.

Calismanin amaci uluslararasi1 medya organlar1 bashigi altinda toplanabilecek haber
ajanslar1 ve haber kurumlarinda ceviri siirecini ortaya koymaktir. Bunun i¢in belli
haberlerin ele alinip degerlendirilmesi hedeflendiginden bu haberlerin olusturuldugu
haber kuruluslarimin ve bu kuruluslarin kaynak metinlerini elde ettikleri haber
ajanslarinin taninip degerlendirilmesinin faydali olacagi diiginiilmektedir. Bundan
dolay1 bir sonraki baslikta faydalanilacak haber ajanslari ve medya kuruluslari

tanitilacaktir.
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BOLUM 2: ULUSLARARASI MEDYA ORGANLARI VE HABER
URETIMI

Kitle iletisiminin tarihsel siirecine ve teknolojik gelismelere bagli olarak gelisen ve
doniisen uluslararasi haber {iretimine bir dnceki bdliimde detayli olarak deginilmisti.
Uluslararas1 haber iiretimindeki doniisiimiin en biiyiikk aktorleri kuskusuz haber
ajanslandir. Giintimiizde neredeyse her iilkede uluslararasi haber iiretimi i¢in bir ajans
bulundugu ve diinyay1 o bolgedeki gelismelerden haberdar ettigi ifade edilebilir. Bu
haber ajanslarinin olusturduklar1 ve miisterilerine sunduklar1 haberleri her iilkenin
dilinde olusturmadiklar tahmin edilebilen bir durumdur. Bu sebepten haber ajanslarinin
olusturduklar1 ve medya kuruluslarinin faydalandiklar1 bu haberlerde, bir ¢eviri
siirecinden bahsetmek miimkiindiir. Bu c¢eviri siirecinin nasil ve kimler tarafindan
gercgeklestirildigi heniiz tam anlamiyla bir agikliga kavusturulamamistir. Bu ¢alismanin
odak noktalarindan biri, bu siireci ortaya koymaktir. S0z konusu siirecin ortaya
konulmasinda, calismada faydalanilacak uluslararasi haber ajanslari ve uluslararasi
medya kuruluglarinin tanitilip yayin politikalarinin ortaya konulmasinin faydali olacag:
diisiiniilmektedir. Nitekim, gerek haber ajanslarinin gerekse ajans haberlerinden
faydalanan haber kuruluslarinin kendi yayin politikalar1 vardir ve bu yayn politikalarina
etki eden bir¢ok faktdr bulunmaktadir. Bu bdliimde tanitimi yapilacak olan uluslararasi
medya organlarinin yayin politikalar1 gergeklestirilen bilimsel ¢aligmalarin sonuglar ele
aliarak degerlendirilecektir. Bu degerlendirmenin, ¢alismanin sonraki bdliimlerinin
olusumunda gerek anket, gerek goriisme gerekse haber analizi kisminda katki

saglayacagi diistintilmektedir.

Bir zamanlar ABD’nin ticaret merkezi olarak goriilen Boston’da, Avrupa’dan gelen
gemiler vasitasiyla yurt disiyla ilgili bilgi edinilmeye c¢alisilmistir. Bu durumun
uluslararas1 haber ajanslarinin temelini olusturdugu ifade edilebilmektedir. Ozellikle
ticari ve siyasi haber gereksiniminin olugmasi Samuel Gilbert isimli bir tiiccari, 1881
yilinda bu haberlerin dolagimina olanak saglamak adina okuma ve cay salonu agmaya
yonlendirmistir (Ozgiir Géneng, 2015, s. 10). Yurt distyla ilgili bilgi aktariminin ticari
amacla kullanilmasinin 6rnegi olarak goriilebilecek bu durumun, ayni ylizyilda haber
ajanslarinin olusumuna da ilham kaynagi oldugu belirtilebilir. Bu yiizyilda kurulan

haber ajanslarinin birgogu maddi ¢ikarlar gozeterek haber olusturmaya baslamiglardir.
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Bazi haber ajanslarinin kar edemedikleri icin reklamcilik isine de girmeye
basladiklarina yine haber ajanslar1 kaynaklarindan ulagilabilmektedir (Selim Budak,
2002, s. 6). Teknolojik gelismelerin artmasiyla birlikte olusan tiiketici beklentilerinin
artmasmin haber c¢esidinin artmasina, buna bagli olarak da haber ajanslarinin
¢ogalmasina sebep oldugu sdylenebilir. Maddi kaygilarin 6n planda oldugu bu donemde
ajanslar aras1 bir rekabetten bahsedilebilecegi gibi tekellesmeden bahsetmek de

mumkuindiir.

Haber ajanslarinin temel islevlerine bakildiginda bunlarin haber almak, haber toplamak
ve haber yaymak oldugu goriilebilmektedir (Goneng, 2015, s. 12) baska bir deyisle
haber toplamak, goriintiilii ve sesli haber {iretmek ve toplanan haberleri abonelerine
servis etmektir (Budak, 2002, s. 7). Haber ajanslarinin islevlerine bakildiginda ne denli
onemli ve gerekli oldugu goriilebilmektedir ve bu siirecin ideolojik herhangi bir
faktorden etkilenmedigi diisiiniilebilir. Nitekim, ajans muhabirinin haberi olusturup
ajansina getirdigi, oradan da haberin miisterilere ulastig1r diisiincesi olusmaktadir.
Objektif bir siire¢ gibi gdziiken bu siiregte uluslararast medya organlari catisi altinda yer
alan haber ajanslarinin ne denli gii¢lii etkilere sahip olduklar1 g6z ardi edilebilir. Ajans
haberlerinin liretim agamasi ele alindiginda, bu asamaya birtakim ideolojilerin dahil
olabilecegini tahmin etmek miimkiindiir. Ozellikle haber toplandiktan sonraki asamada
uluslararas1 medya organlarinin yayin politikalar1 haberin ne sekilde ve nasil
verilecegini biliylik oranda etkilemektedir. Uluslararas1 medya organlar1 verdikleri
haberlerle sadece tiiketicileri aydinlatmayip ayni zamanda verdikleri ve vermedikleri
haberlerle giindem de belirlemektedirler (Goneng, 2015, s. 176). Tiiketicilerin neyi nasil
gormeleri gerektigi noktasinda etkili olan ve uluslararas: iliskileri de biiyiik oranda
etkileyen uluslararas1t medya organlarinin tarihsel gelisimi ve yayimn politikalarma bir

sonraki baglikta yer verilecektir.
2.1. Uluslararas1 Medya Ajanslari

Boliim basinda da ifade edildigi {izere alanda ¢ok sayida uluslararast medya organinin
bulunmasi ve c¢alismada hepsine yer verilemeyecek olmasi, belli bash uluslararasi
medya organlariin tercih edilmesine sebep olmustur. Uluslararasi haber ajans1 denince
akla gelen ve ii¢ bliyiik olarak da adlandirilan Reuters, AP ve AFP bu calismada ele

alinacak haber ajanslar1 arasinda yer almaktadir. Uluslararas1t medya kurulusu olarak ise
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yine diinyaca ¢ok bilinen ve takip edilen ayn1 zamanda calismada ele alinacak dillerde

yayin yapan kuruluslar olan CNN, DW ve TRT kanallar1 ele alinacaktir.
2.1.1. Reuters

1850 yilinda Briiksel ve Aachen arasi giivercinlerle haber aktaran Julius Reuter,
telgrafin icadina kadar haber aktarimini bu sekilde gergeklestirmis ve boylelikle Reuters
haber ajansinin temelini atmistir (Reuters Communications, 2020). Kisa siire sonra
Londra’ya go¢ eden Julius Reuter burada Reuter haber ajansini kurarak once tiim
Ingiltere sonra ise tiim Avrupa’da tanimir ve sayilir bir konuma gelmistir (The Guardian,
2007). Giiniimiizde diinyanin en biiylik ii¢ ajansindan biri olarak goriilen Reuters haber
ajans1 93 lilkede 24 dilde ve giinde 2 milyon kelimeyi gegen haber servisi yapmaktadir
(Goneng, 2015, s. 28). Teknolojik gelismelerin de sebep olarak gosterilebilecegi
ekonomik sikintilarin yaganmasinin ardindan 15 Mayis 2007°de Kanada firmasi olan
Thompson sirketiyle birlesen Reuters, birlesmeye uygun olarak Thompson Reuters
ismini almistir. En biiylik 6zelligi yalnizca uluslararasi haber yayinlamasi olan Reuters
163 iilkede 217 biiro ve ¢ok sayida muhabir ve foto muhabir bulundurmaktadir. Her ne
kadar haber kuruluslarina haber icerigi saglayip ¢evrilmelerine olanak saglasa da genel,
politik, diplomatik ve spor haberlerini Ingilizce, Almanca ve Ispanyolca olarak ele

almaktadir (Goneng, 2015, s. 28, 29, 32).

Reuters kendi web sayfasinda yaym politikalariyla ilgili bilgi verilen kisimda
bagimsizlik, diiriistliik, tarafsizlik ve giiven ilkesinin benimsendigini belirtilmektedir
(Reuters, t. y.a). Kurumun Almanca ana sayfasinda ‘biz ani yakalariz, hikayeyi siz
anlatirsiniz’ (Reuters, t. y.b) seklindeki ifade ise ilgi ¢ekmektedir. Nitekim, tamamen
objektif olduklarin1 ve haberin nasil aktarilacaginin kullaniciya birakildigini
belirtmekteler. Buna benzer baska bir ifade ise ‘insanlarin ve makinelerin akilli kararlar
almalarin1 saglayan giivenilir bilgi sagliyoruz’ seklindedir ve bu ifadeyle yine
objektiflige vurgu yapilarak haberi kullananlarin karar vericiler olduklar1 One
¢ikarilmaktadir. Kurumun Ingilizce ana sayfasinda ise ayni olmamakla birlikte yine
Almanca ifadeye benzer bir ifade yer almakta. ‘Insanlara ve makinelere akilli kararlar
vermeleri i¢in gii¢ veren gilivenilir zekad sagliyoruz’ (Reuters, t. y.c). seklindeki ifade,
giivenilirlige vurgu yaparak objektifligi 6n planda tutarken, karar verme mekanizmasi

olarak da iirlinden, yani haberden faydalanacak kisiyi vurgulamakta. Reuters’in esaslar
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kisminda belirttikleri ise bu ¢aligma icin biiyiikk 6nem arz etmektedir. Haber yapiminda
gerek metin, gerek fotograf gerekse video kullanilmasi durumunda kaynak saglayicinin
kaynak olarak gosterilmesi gerektigi belirtilmektedir. Buna ek olarak ise kaynakta
onemli olmayacak degisiklikler yapilabilecegi bildirilmektedir. Kaynagin kisi tarafindan
cevrilmesi durumunda ise bunun kesinlikle belirtilmesi gerektigi de yine uyulmasi
gereken esaslar arasinda yer almaktadir (Reuters, t. y.d). Tam bu esnada Reuters’den
kaynak saglayan medya kuruluslarinin igerik kullaniminda ve geviri faaliyetinde nasil
bir yol izledikleri sorusu akla gelmektedir. Kaynak belirtilmemesi, belirtilse dahi
kaynakta onemli degisiklikler yapilmasi durumunda veya geviri gerceklestiriliyorsa
bunun belirtilmemesi durumunda medya kuruluslarinin ne gibi sonuglarla karsilastiklar

ve bu siirecin nasil denetlendigi yine akla gelen sorular arasinda yer almaktadir.
2.1.2. Associated Press (AP)

Associated Press ya da kisaca AP, Reuters’den farkli olarak kazan¢ beklemeden
kooperatif bicimde orgiitlenerek, hizmet amaciyla kurulan bir haber ajansidir ve bu
anlamda kurulan ilk haber ajansi olarak da bilinmektedir. 1848 yilinda James Gordon
Benneth’in onciiliigiinde 10 kisi tarafindan New York’ta kurulmustur. AP biilteni
Tiirkiye’ye yonelik giinliik 300 haber igermektedir ve bunlarin bir bolimii Anadolu
Ajanst (AA) tarafindan cevrilerek dagitilmaktadir (Goneng, 2015, s. 27-28). Reuters’e
kiyasla web sayfasinda sadece Ingilizce ve Ispanyolca dil segenekleri olan AP,
kendinden bagimsiz, hizli, dogru ve tarafsiz olarak bahsetmektedir. Buna ek olarak web
sitesinde ‘AP bugiin en giivenilir kaynak olmaya devam ediyor...” seklinde bir ifade
goze carpmaktadir. Diinyanin yarisindan fazlasinin AP’yi tercih ettigi, c¢alisanlarinin
3/2’sinin gazetecilerden olustugu ve 250 noktada haber iirettikleri yine ana sayfada
belirtilmektedir (Associated Press, t. y.a). Genel olarak her uluslararasi medya organinin
kendisinden bahsederken kullanacag: ifadelere ek olarak AP’nin ‘AP en giivenilir
kaynak olmaya devam ediyor...” seklindeki ifadeyi tercih etmesi, diger ajanslara kiyasla
daha giivenilir oldugu i¢in kendisinin tercih edilmesi gerektigi diisiincesini olusturmak
amacindan kaynakli olabilir. Aym sekilde diinyanin yarisindan fazlasinin AP’yi tercih
ettiginin ve calisanlarinin biiylik bir kisminin gazetecilerden olustugunun, daha
giivenilir ve profesyonel olduklarindan daha ¢ok tercih edildikleri goriisiiniin olugmasi

icin belirtilmis olabilecegi sOylenebilir. AP internet sitesinde ilkelerin belirtildigi
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kisimda fotograflarinin higbir sekilde degistirilmemesi, herhangi bir ekleme veya
cikarilma yapilmamasi gerektiginin altin1 6zellikle ¢izmektedir. Buna ek olarak ufak
tefek kirpmalarin uygulanabilecegini belirtmektedir. Aynm1 durum ses kayitlart ve
videolar i¢in de ifade edilmektedir. Higbir sekilde ses efekti eklenmemesi gerektigi de
ozellikle vurgulanmaktadir. Alintilarin nasil kullanilmas: gerektigi ve kisilerin
mahremiyetlerinin korunmasi ili ilgili bilgilere de genisce yer verilmistir (Associated
Press, t. y.b). Bunlar kendi calisanlarinin uymas1 gerektigi bilgiler olmakla birlikte,
abonelerinin de ayni kurallara uymalar1 gerektigi ¢ikariminda bulunulabilir. Nitekim,
ajans haberi ilireten bir gazeteci ve bu haberden faydalanan bir medya kurulusu
gazetecisinin gazetecilik anlayisinin aynt olmasa dahi benzerlik gosterecegi

belirtilebilir.

AP abonelerinin kaynagi1 nasil kullanmas1 gerektigi ile ilgili bilgi internet sitesinde yer
almamaktadir. Bunun sebebi genelde bu gibi bilgilerin abonelere sozlesmeyle birlikte
verilmesi olarak gosterilebilir. AP’nin internet sitesinde gbéze c¢arpan bir detaya
deginmenin calisma agisindan faydali olacag: diisliniilmektedir. AP kendi c¢alisan1 veya
abonelerinin materyallerini kaynak belirtmeden ve yeniden haber fiireterek kullanma
hakkina sahip oldugunu belirtmekte, sebep olarak ise kendi gereklilikleri ve hizmet
ettikleri okuyucu ve dinleyicileri gostermektedir (Associated Press, t. y.c). Tim bu
bilgilerden yola ¢gikarak AP’nin de Reuters gibi objektif bir haber igerigi liretim prensibi
benimsedigi ve kaynaklarinin degistirilmemesi/doniistiiriilmemesi konusunda hassas
oldugu c¢ikariminda bulunulabilir. Durumun haber ¢evirilerinde gergekten bdyle olup
olmadig1 calismada goz 6niinde bulundurulacak konular arasinda yer almaktadir. Diger
yandan AP’nin kendi gereklilikleri ve erek kitle odakli haber {iretimi ajansin objektif
olma durumunu sorgulatmakta. Nitekim, ajans muhabirinin olusturdugu bir haber
metnini kendi gereklilikleri sebebiyle ve erek kitle odakli doniistiirmesi ideoloji
varhgimi akla getirmektedir. Bu durumun c¢eviri metne ne gibi yansimalarinin

olabilecegi bu ¢alismada ele alinacaklar arasinda yer almaktadir.

2.1.3. Agence France-Presse (AFP)

Agence France-Presse ya da kisaca AFP, ilk ajans hayatina Havas Ajans olarak
baslamistir. 1835 yilinda bir ¢eviri bilirosu yoneten Charles Louis Havas’in biirosunu

haber aktarim sirketine doniistiirmesiyle AFP’nin temelleri atilmistir. Yaklasik olarak
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kendi zamaninda kurulan diger biiyilkk haber ajanslarindan farkli olarak AFP
kaynaklarin1 devletten edinmis ve abonelerine dagitmistir. Buna karsilik aboneler,
ajansin masraflarinin bir kismini karsilamistir (Goneng, 2015, s. 33). Bu noktada
devletten edinilen bilgilerin ne kadar ideolojiden armmmis olabilecegi sorusu akla
gelmektedir. Giiniimiizde ise AFP devletten kaynak edinmek yerine, devleti miisterisi
olarak gormektedir. Her ne kadar devlet miisterisi olsa da herhangi bir &denek
almamaktadir  (Goneng, 2015, s. 39). AFP, web sitesinde ajans
muhabirlerinin/gazetecilerinin  uymasi  gereken 10 yol gosterici prensipten
bahsetmektedir. Bunlar igerisinde Reuters ve AP’de de gorebildigimiz tarafsizlik, dogru
haber, kaynak belirtme, kisilerin mahremiyeti, atif ve fotograflarda herhangi bir
degisikligin yapilmamasi gibi uyulmasi gereken kurallar yer almaktadir (Agence
France-Presse, t. y.a). Dogrudan, ‘biz AFP olarak bu kurallara uyuyoruz’ demek yerine
“calisanimiz buna dikkat etmek zorunda’ seklinde bir ifadeyi tercih etmelerinin sebebi,
haber tiiketicisinin o bilingle habere yaklasip haberin objektif olarak algilamasini

istemeleri olabilir. Ayni1 duruma AP’nin web sitesinde de rastlanilmaktadir.

100 ulusu temsil eden 2400 c¢alisaniyla alt1 dilde haber kaynagi saglayan AFP’nin bir
dogrulama sistemi bulunmaktadir ve kendini bu konuda lider olarak tanimlamaktadir
(Agence France-Presse, t. y.b). Ozgiir Géneng’in ifadesine gdre AFP, miisterilerine
sattig1 icerikleri tiiketici beklentilerine yanit verecek sekilde ayarlamaktadir, baska bir
ifade ile diizenlemektedir (Goneng, 2015, s, 247). Bu da AFP’nin diger ele alinan haber
ajanslarinda oldugu gibi erek odakli bir yaklasim sergiledigi anlamina gelebilmektedir.
Miisterilerin, yani abonelerin haber kaynaklarini nasil kullanmalar1 gerektigi ile ilgili
bilgilere direkt olarak ulasilamamaktadir. AP’de de ifade edildigi gibi bu durumun

sOzlesmede detaylica belirtilmis olacag: diisiiniilmektedir.
2.2. Uluslararas1 Medya Kuruluslar

Bu calismada ele alinmasi planlanan uluslararast medya organlari arasinda {i¢
uluslararas1 haber ajansi ve ii¢ uluslararasit medya kurulusu yer almaktadir. Uluslararasi
medya kuruluslar1 olarak CNN, DW ve TRT diisiiniilmiistiir. Bu sebepten, uluslararasi
haber ajanslarinda oldugu gibi bu kuruluslarin da tanitilmasinin ¢alisma agisindan 6nem

arz edecegi inanilmaktadir.
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2.2.1. CNN

CNN, 24 saat yayin yapan bir haber servisi diisiincesiyle Agustos 1979 yilinda
Altanta’da Tedd Turner ve Reese Schonfeld tarafindan temelleri atilan uluslararasi bir
medya kurulusudur. Baslarda son dakika haberleri dahil tilkeyle ilgili tim geligsmeleri
naklen izleyicilere aktarmayi hedefleyen Turner ve Schonfeld, sonralari bunu diinya
geneli i¢in diisiinmiislerdir (Sara Gilbert, 2013, s. 6). Medya kurulusunun yayma
basladig1 zamanlarda farkl {ilkelerde yasayan ve calisan CNN muhabirlerinin olusturup
kanala gonderdikleri haber igerikleriyle giinde 30 dakikalik yurtdisi haberlerinin
aktarimi1 gerceklestirilmekteydi (Gilbert, 2013, s. 22). Giiniimiizde ise CNN, gerek
diinya geneliyle ilgili bilgi vermekte gerekse bircok iilkede farkli dillerde yayin yapan

servisler olusturarak o iilkenin glindemine agirlik veren yayinlar olusturmaktadir.

24 saat kesintisiz haber yayini yapan bir kanal bagkalarina da ilham olmus olacak ki
CNN’den sonra bir¢cok 24 saat kesintisiz haber aktarimi yapan kuruluslar olusturulmaya
baslandi. CNN, diger haber kanallar1 ile rekabet edebilmek ve izlenme oranlarinin
diismemesi adina yabanci dilde yayin yoluna giderek ispanyolca yaym yapan CNN en
Espafol’u kurmus ve Kiiba Havana’da bir biiro agmistir (Gilbert, 2013, s. 30). CNN’in
24 saat kesintisiz haber yapma anlayisi alaninda dylesine yenilikgi bir olusuma sebep
olmustur ki, bu girigim literatiire CNN Efekti olarak ge¢cmistir. 2003 yilina gelindiginde
diinya genelinde bir milyardan fazla insanin kablolu kanala erisim saglayabilmesi ile bu
efekt, gerek halk gerekse iilke yoneticileri tarafindan iyice fark edilmeye baslanmis bu
da dogal olarak diinya liderlerinin karar almalarinda etkili olmustur. Nitekim, onlar da
diger herkes gibi diinya genelinde olup bitenleri son dakika haberi olarak CNN’den
ogrenmeye baslamislardir (Gilbert, 2013, s. 37).

CNN’in internet sitesine girildiginde kendileri ile ilgili bilgi verirken CNN Dijital
olarak bahsetmeleri ilgi c¢ekmekte. Bu ifadeyle geleneksel CNN olmadiklar1 ve
teknolojik gelismelere bagli olarak doniistime ugradiklarini vurgulamak istedikleri
belirtilebilir. Kendilerinden gazeteci, tasarimci ve teknoloji uzmani olarak bahseden
CNN, tarihe taniklik ederken sadece neyin oldugunu degil ayn1 zamanda neyin neden
oldugunu ve haber tiiketicileri i¢cin bunun ne anlama geldigini de agikladiklarimi ifade
etmektedir (CNN, t. y.). CNN Tiirk’lin internet sitesinde izleyici temsilciligi kismindaki

aciklama dikkat ¢ekmektedir. Haftanin 7 gilinli 24 saat yaym yaptigini ve son dakika
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haberleri zamana kars1 yarigarak izleyicisiyle bulusturmaya calistigini belirten CNN
Tiirk, bunun beraberinde birtakim yanlis veya eksik bilgi aktarimini da getirebilecegini
belirtmektedir ve bunun kasten olmadiginin farkli nedenlerden kaynaklandiginin altini
cizmektedir (CNN Tiirk, t. y.). CNN’in kendi gibi sadece haber yaymi yapan FOX
News ile karsilagtirildiginda daha liberal ve objektif bir tutum sergiledigini belirten
Gilbert, FOX News'in ise daha muhafazakar bir tutumda oldugunu ve yayinlarda
agirhikli olarak yorumcularin olaylarla ilgili fikirlerini bildirdiklerini ifade etmektedir
(Gilbert, 2013, s. 39-40).

CNN ve CNN Tiirk’lin 24 saat yayin yapmalari ve son dakika gelismeleri haber
tiiketicilerine aktarmaya c¢aligmalart CNN Tiirk’{in belirttigi birtakim yanlis veya eksik
aktarimlarin CNN icin de gegerli olabilecegi anlamina gelebilmektedir. Zamanla yarigin
sebep gosterildigi bu yanlis veya eksik bilgilerin ne gibi bilgiler olduklar1 ve nasil yanlis
aktarildiklar1 kurumun ideolojisi hakkinda bilgi verebilecektir. Objektif ve liberal bir
yayin anlayisina sahip oldugunu ileri siiren CNN’in tarihine bakildiginda, rakiplerinin
artmasiyla birlikte birtakim yeni girisimlere girdigi goriilmektedir. Bu noktada da
ekonomik sebeplerden erek kitle odakli bir yayin politikasinin tercih edildigi sonucuna
varilabilir. Bu ¢ikarimlar, calismanin anket, goriisme ve haber analizi kisminda goz

oniinde bulundurulmasi gerekenler arasinda yer almaktadir.
2.2.2. Deutsche Welle (DW)

1953 yilinda Bonn’da kurulan DW, haftalik 249 milyon kisiye 30 farkli dilde
ulagmakta. Kendinden bagimsiz bir uluslararasi medya sirketi olarak bahseden DW,
insanlarin bagimsiz karar vermeleri adina onlar1 bilgilendirmeyi misyon edindiklerini
belirtmektedir. Bolgesel ortaklar1 araciligiyla seyircilerinin ilgi ve beklentilerini
karsilamaya yonelik iceriklerin olusturuldugunu aktaran DW, seyirci olarak daha c¢ok
geng kesime odaklandiklarini ifade etmektedir (Deutsche Welle, t. y.). 1 Temmuz 1962
yilinda kurulan DW Tiirkce servisinde yaklasik 40 personel gorev yapmaktadir ve TRT
ve NTV Radyo gibi Tiirkiye’den bazi medya kuruluslariyla isbirligi yapilmistir. TRT
Tiirk de bir y1l siireyle DW yayinlarina yer vermistir. Aym sekilde internette yayin
yapan bazi siteler de yapilan ikili anlagmalarca DW haberlerine yer vermektedir (Selami
Ozsoy, 2014, s. 10). Selim Ozsoy’un DW Tiirkce servisinden editdrlerle goriisme

gerceklestirdigi calismasinda bir editér, DW Tiirk¢e servisinin amacinin Almanya’yi
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Tiirkiye’ye aktarmak fakat Tiirkiye’yi ilgilendiren hassas konular1 nesnel bir yaklagimla
aktarmak oldugunu ifade etmistir. DW Almanca servisi gibi DW Tiirkge servisinin de
yogunluklu olarak gencglere hitap etmeye ¢alistigini belirten editor, habere ilgi duyan,
akademisyenlerden politikacilara kadar entelektiiel diizeyi yiiksek bir kesime hitap

ettiklerini belirtmistir (Ozsoy, 2014, s. 11-12).

Bircok dilde yayin yapan DW, bir yandan tarafsiz ve herkesin 0zglirce karar
verebilecegi bir haber yapim politikasi benimsedigini iddia ederken diger yandan
bolgesel olarak yayin gergeklestiren servisleri kullanan haber tiiketicilerinin
beklentilerini karsilamaya ve bazi durumlarda hassas davranmaya 6zen gosterdiklerini
belirtmektedir. Bu durum DW’nin de bundan 6nce tanitimi gergeklestirilen uluslararasi
medya organlarinin benimsedikleri haber yapim politikalarin1 benimsedigi, dolayisiyla
calismanin anket, goriisme ve dokiiman analizi kisminda g6z onilinde bulundurulmasi

gereken etkenlerin DW i¢in de gecerli olabilecegi anlamina gelmektedir.
2.2.3. Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT)

TRT, devlet adina radyo ve televizyon yayinlarin1 gerceklestirmek amaciyla, 01 Mayis
1964°te kuruldu ve daha sonra 1972’deki anayasa degisiklikleri ile ‘tarafsiz’ bir kamu
iktisadi kurulusuna doniistiiriildii (TRT, t. y.a). Halkin geri bildirimine énem verdigini
ifade eden TRT, acik, dinamik, liretken ve en Onemlisi cumhuriyet ilkelerine bagli,
tarafsiz yayinciligi hedef edinmistir. TRT, bugiin 14 televizyon kanali, 5 ulusal, 5
bolgesel, 3 uluslararasi ve 3 yerel radyo istasyonu, trt.net.tr ve 41 dilde hazirlanan web
siteleri ile Tirkiye ve diinyaya yayin yapmaktadir (TRT, t. y.b). 2015 yilindan beri
faaliyet gosteren TRT World, kendi internet sitesinde amag¢ ve okur Kkitlesinden
bahsetmektedir. Buna gore TRT World seyircisi haberleri okuyup, dinleyip ve
izlemekle yetinmeyip aym1 zamanda tepki vermeli, diisiince yapilarinda degisimler
olmal1 ve sosyal meseleleri farkli bir sekilde algilamalidir (TRT World, t. y.). TRT nin
Almanca servisinin internet sayfasinda ise herhangi bir acgiklama bulunmamaktadir.
Fakat Simon Grof, Siiddeutsche Zeitung i¢in TRT Deutsch genel yayin yonetmeni
Kaan Elbir ile gergeklestirdigi bir goriismesinde Elbir’e TRT Deutsch’un hedefinin ne
oldugu sorusunu yoneltmistir. Elbir ise TRT Deutsch’un Almanya, Avusturya ve Isvicre
gibi Almanca konusulan iilkelerdeki Tiirk kokenlilerin haber gereksinimini gidermek

amaciyla kuruldugunu ifade etmistir (GroB, 2021). Fatih Baritci ve Hediyetullah
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Aydeniz TRT World 6rneginde ele aldiklart bir ¢alismalarinda TRT World Program
Direktorii Resul Serdar Atas ile bir goriisme gergeklestirmislerdir. Atas TRT World’un
misyonunun bir taraftan kamu yaymciligimin gerektirmis oldugu ahlaki ilkelere uymak
ve global bir dil olusturmak oldugunu ifade ederken, Gte taraftan da ayni zamanda
Tiirkiye nin pozisyonunu makul bir dille diinyaya anlatabilmek oldugunu belirtmektedir
(Baritci & Aydeniz, 2019, s. 1561). TRT World haber direktorii Fatih Er ise TRT World
haberlerinde temel olarak insan unsurunun On plana ¢iktigin1 belirterek haberlerin

onceden planlanarak yapildigini ifade etmektedir (Baritci & Aydeniz, 2019, s. 1566).

TRT ve TRT World diger uluslararas1 medya organlari gibi tarafsizligi benimsediklerini
iddia etmektedir. Buna karsin haber tiiketicisinde belli diisiince kaliplart olusturmaya
calisip sosyal meseleleri farkli bir sekilde algilamalarin1 hedeflemelerinin haber yapim
politikalariyla ilgili bilgi verebilecegi ifade edilebilir. Diger yandan diinyaya
Tiirkiye’nin pozisyonunu anlatmayr hedeflemesi ile TRT World’un haberlere Tiirkiye
bakis agisiyla yaklastigi ve dolayisiyla ne kadar objektif olabilecegi sorusu akla
gelmektedir. Haberlerin onceden planlanarak yayimn politikalarina uygun bir sekilde
haber tiiketicisine sunulmasi ideolojinin ne denli etkili olabilecegini diislindiirmektedir.
Bu sorular tiim uluslararast medya organlari i¢in i¢in gegerli olup ¢alismanin ilerleyen

kisimlarinda g6z 6niinde bulundurulacaktir.
2.3. Haber Uretim ve Tiiketiminde Uluslararas1 Medya Organlarinin Yeri

Gelisen teknolojiye bagli olarak c¢esitlenen kitle iletisim araglari, diinyada olup
bitenlerden hizli bir sekilde haberdar olabilmemize olanak saglamaktadir. Her ne kadar
bu durum olumlu ve diinyanin her noktasi i¢in gecerli bir durummus gibi diisiiniilse de,
haber iiretim ve tliketiminin diinyanin her yerinde ayni veya dengeli olmadig: ifade
edilebilir. Haber akisinin gelismis lilkelerden gelismemis iilkelere dogru tek yonli
gerceklestigini belirten Goneng, gelismis iletisim teknolojilerini elinde bulunduran
profesyonel habercilerin diinya kamuoyunu daha kolay etkileyebildigini ifade
etmektedir (Goneng, 2015, s. 169-170). Bir¢ok nedeni olabilecek bu durumun gerek
haber tiiketen {ilkelerin gerekse haber olusturan uluslararasi medya organlarinin
bulundugu ilkelerin sosyo-ekonomik durumuna bagli olarak sekillenebilecegi ifade
edilebilir. Nitekim, haber tiiketimini tek tarafli olarak ele almak sadece iireten veya

tiiketen acisindan bir degerlendirme anlamina gelecektir. Haber iiretenler acisindan ele
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alindiginda, batili haber ajanslarinin gelismemis ve gelismekte olan iilkelerin (genelde
Ortadogu ve Asya lilkeleri) sorun, kaygi ve timitlerini haber yapmayi tercih etmedikleri,
Reuters, AP ve AFP gibi haber tekelini elinde bulunduran haber ajanslarinin gelismis
iilkelerin haberlerini gelismemis iilkelere tasidig1 fakat tam tersinin ya se¢meli ya da
beklenmedik bir haber diizeyinde aktarildig1 goriilmektedir (Goneng, 2015, s. 178, 184;
Siikrii Sim & Fatih Goksii, 2019, s. 160). Haber tiiketenler agisindan ele alindiginda ise
ekonominin ne denli biiyiik bir rol oynadigi goriilebilmektedir. Yayin organlarinin
uluslararas1 alanda gii¢lii bir haberlesme agina sahip olmalari i¢in gii¢lii bir ekonomi
onemli bir etkendir. Nitekim, az gelismis ya da gelismekte olan tilkelerin bu ag1 kuracak
yeterli finansman desteginin olmamasi durumunda haber tiiketimi ancak gelismis
iilkelerin haber aglar1 vasitasi ile gergeklesecektir (Goneng, 2015, s. 179). Haber
tilketicisinin kendi tiilkesiyle ilgili bir bilgiyi baska bir cografyada bulunan bir
uluslararas1 medya organi vasitasiyla edinmesi bilginin ne denli objektif olabilecegi
sorusunu akla getirmektedir. Bolgenin insani, yagam kosullari gibi bir¢cok faktoriin
bilinmesi haberin nasil dogru bir bicimde aktarilacagina ve nasil degerlendirilecegine
etki edebilmektedir. Dolayisiyla ekonomik sebeplerle kendi iletisim agini1 kuramamig
veya gliclendirememis iilkelerin, gerek diinya geneli gerekse kendi tilkeleriyle ilgili

bilgileri belli bir bakis agisiyla ele alinmig haberler ile elde edecekleri ifade edilebilir.

Ister haber ajansi ister medya kurulusu olsun haber olusumu ve aktarimida muhabirin
getirdigi haber hicbir zaman geldigi gibi tiiketiciye aktarilmamaktadir. Uluslararasi
medya organinin yaymn politikalar1 gibi ideolojisinin sekillendirdigi bircok faktor
haberin tiiketiciye gitmeden bircok degisiklige ugramasina sebep olabilmektedir.
Uluslararas1 medya organlart belli bir ideolojiye sahip olduklari i¢in bu durum
editorlerden gazetecilere kadar birgok calisanin editoryal segimlerini etkilemektedir
(Edda Humprecht, 2016, s. 34). Gergekligin insasinda medyanin 6nemli bir rol oynadigi
ve belli bir gergeklik imgesi yarattigi medya alaninda calisanlar tarafindan kabul
gormektedir (Frerichmann, 2019b). Haberlerin, algilanma ve degerlendirilme
noktasinda ne denli belirleyici olabilecekleri tahmin edilebilen uluslararast medya
organlarinin bu durumdan istifade ettikleri dngoriilebilmektedir. Yasemin Ozden Kanca,
Tirkiye’deki dis kaynakli haberlerin c¢evirisinde ideolojik yaklagimlar1 ele aldigi
doktora ¢alismasinda bu durumu balik tutmaya benzetmektedir. Oyle ki haberin,

muhabirin tuttugu bir balik olarak diisiiniilmesi, muhabirin de ayn1 zamanda bir gazete
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okuyucusu oldugunun bilinmesi durumunda, muhabir, tuttugu balik sofrada Oniine
geldiginde ‘bu balik benim tuttugum balik m1?’ sorusunu yoneltebilmektedir (Kanca,
20009, s. 74-75). Her ne kadar bir¢ok ¢alismayla bu durum ortaya konulsa da uluslararasi
medya organlari, genelde zamana karsi yaristiklarini ifade ederek durumun kasten
yapilmadigimi bildirmekte ve tiiketicilerden oziir dilemektedirler. Muhabirin ajansa
getirdigi haber veya bir haber ajansindan alinan haberin bir¢ok sebebe bagli olarak
degistirildigi ifade edilebilmektedir. Genelde ideoloji altinda toplanabilecek bu sebepler
arasinda okuyucu beklentisi gibi maddi kaygilar ve diplomatik iligkiler sayilabilir.

Gai Thurbil Yat’a gore haber yapimini etkileyen faktorler 7 grup altinda toplanabilir.

Bunlar sirasiyla;

1. Haber se¢im prosediirleri ve esik bekgileri,

2. Kiiltiirel etkiler,

3. Begenilme,

4. Kisisel iliskiler,

5. Kurumsal yapi,

6. Gazete sahipleri (bu durumda medya kurulusu sahibi denebilir) ve

7. Son teslim tarihleridir (Thurbil Yat, 2007, s. 40).

Haber secim prosediirleri ve esik bekgileri tiiketicinin hangi habere ulasmasi gerektigi
noktasinda etkilidirler. Sadece tiiketicilerin hangi habere ulasacagini degil ayn1 zamanda
ulagsmamas1 gereken haberleri de belirleyen esik bekgileri, tabiri caizse insanlarin
gindemini belirleyerek ne hakkinda diistinmeleri ve konugmalar1 gerektigine etki
etmektedirler. Dolayisiyla birinci grubu diger gruplardaki faktorlerin dolayli yoldan
etkiledigi ve diger gruplara girenlerin birinci gruba da dahil edilebilecegi ifade
edilebilmektedir. Kiiltiirel etkiler ele alindiginda bir bilginin haber degeri tastyip
tasimadigi veya hangi anlamda haber degeri tasidigi akla gelmektedir. Kiiltiirii
sekillendiren din, dil ve 1tk gibi etmenler bir haberin sekillenmesi ve aktarilmasinda
onem tasimaktadir. Bu durum Thurbil Yat’in verdigi Ornekle daha belirgin hale
getirilebilir. Kendisine gore Hindistan’da dogup biiyliyen bir gazeteci icin Hindistan
Basgbakan1 Sanjah Gandhi’nin 1986’da ugak kazasinda 6lmesinin anlam ve énemi diger
iilke gazetecilerine kiyasla farklidir. Bu haber kendi iilkesi olan Hindistan’da &len
kisinin kimligi sebebiyle haber degeri tasiyabilecek iken, diger iilkelerde kisinin

kimliginden ¢ok defnedilme sekliyle haber degeri tasiyacaktir. Nitekim, 6len birinin
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bedeninin yakilmast Hindu geleneklerine gbére normaldir ve haber degeri
tasimamaktadir (Thurbil Yat, 2007, s. 43). Dolayisiyla gerek haber ajanslart gerekse bu
ajanslardan edindikleri haberleri kullanan medya kuruluslari, haberi kendi Kkiiltiirel
degerlerini g6z Oniine bulundurup ona gore sekillendirerek erek kitleye

aktarabilmektedir.

Haber igerigine etki eden basgka bir faktor ise begenilmedir. Genelde maddi kaygilara
baglanabilen begenilme istegi, uluslararas1 medya organlarinin erek kitle beklentilerine
gbre haberlerini liretmeleri ve/veya sekillendirmelerine sebep olabilmektedir. Haber
konusundan kelime se¢imine kadar bircok duruma etki eden begenilme istegi bazi
uluslararas1 medya organlarinin, bir haberi baska kaynaktan kullansalar dahi kaynagini
belirtmeme yoluna gitmelerine sebep olabilmektedir. Bir haberi, kendi muhabirleri
vasitastyla ve/veya bir ajanstan kaynak edinerek aktarabilmek yerine zaman baskisi
sebebiyle ve tiiketiciye biran Once aktarmak icin herhangi bir yerden alip kendi
haberiymis gibi aktaran uluslararast medya organi sayisi oldukca fazladir. Bu duruma
yonelik bir¢ok strateji ve uygulama gelistirilmeye calisilmigsa da maalesef basarili

olunamamustir.

Dort, bes ve altinct maddeler ayr1 basliklar altinda yer alsalar da ideolojik sebepler
altinda toplanabilirler. Nitekim, kisisel iliskiler, kurumsal yapt ve medya kurulusu
sahipleri belli bir ideoloji sebebiyle haber iceriklerini sekillendirebilirler. Bu ii¢ gruba
giren faktorler arasinda ilk akla gelen ve ¢okca da tercih edilen sozciik se¢imidir. Bazi
kelimeler ozellikle tercih edilmezken bazilarinin ise kasten kullanildigr birgok
calismayla ortaya koyulmustur. Selami Ozsoy’un Deutsche Welle medya kurulusunun
Tirkce servisinden bir editorle gerceklestirdigi goriismesinden elde ettigi sonuglar bu
noktada ornek olarak gosterilebilir. Editor DW Tiirk¢e’nin Tiirkiye’deki tartismali
siyasi kavramlar kullanirken tarafsizligini korumak adina yayin kurulusu olarak kavram
uzlagisini saglamak i¢in bir sozliikk kullandiklarini ifade etmektedir. Tiirkiye acisindan
gerilla kimdir? Terorist kimdir? gibi sorularin agiklamalarinin yer aldigi bu sézliik yaymn
kurulusunun kelime tercihinde dikkat etmesi gereken yerleri tabiri caizse Tiirkiye nin
kirmiz1 gizgilerini belirtmektedir (Ozsoy, 2014, s. 14). Her ne kadar bu durumun
tarafsizligit korumak adina var oldugundan bahsedilse de kisisel iliskilerin kelime
tercihinde etkili olabilecegi ifade edilebilmektedir. Her ne kadar DW Almanya’ya ait bir

yayin kurulusu olsa da Tiirk¢e haber yapmak istedigi an Tiirkiye nin de bu duruma dahil
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olabilecegini ve bu durumun diplomatik iligkileri etkileyebilecegini gozeterek hareket

etme geregi hissedebilecegi ifade edilebilir.

Belli kelime tercihleri, olusturulan haber ¢ergeveleri tiiketicinin haberi belli bir sekilde
yani uluslararast medya organlarinca belirlenen amaca uygun olarak yorumlamasini
saglamaktadir (Tolga Celik & Siilleyman Aldemir, 2020, s. 1047). Kelime se¢iminin
yant sira habere eklenen video, fotograf gibi ek materyallerin de ¢ergevelemede etkili
oldugu soOylenebilir. Bu c¢erceveleme haber ajansinda gorev alan muhabirce
yapilabilecegi gibi haberin dolagima sokuldugu uluslararasi bir medya kurulusunca da
yapilabilmektedir. DW, BBC World ve Euronews medya kuruluslarinin Baris Pinari
Harekati ile ilgili gerceklestirdikleri haberleri ele alan Celik ve Aldemir’in ¢alismasi
cergevelemeye bir Ornek olarak verilebilir. Kendilerine goére bu medya kuruluslari
‘operasyon’ veya ‘harekat’ ifadelerini reddederek bu eylemi bir ‘istila’ ve ‘saldirr’
olarak tanimlamaktadirlar (Celik & Aldemir, 2020, s. 1060). Olayin tek yonli
aktarilmast ve belli ifadelerin kullanilmasi g¢ercevelemeye bir Ornek olarak
gosterilebilecekken bu durum tiiketicide belli bir diislince olusturabilmektedir. Bu
cerceve de uluslararast medya organi hakkinda bilgi verebilmektedir. Bir sdylem bilimci
olan Teun A. Van Dijk’in da belirttigi gibi bir seyi ifade ederken bir kelimenin digeri
yerine tercih edilmesi uluslararasi medya organlarinin sosyal ve politik goriisleri
hakkinda ipucu vermektedir (Van Dijk, 1988, s. 76). Bu sosyal ve politik goriislere ise
Thurbil Yat’in belirttigi kisisel iliskiler, kurumsal yapt ve medya kurulusu sahipleri

grubunda rastlanilmaktadir.

Kisisel iligkiler dendiginde uluslararas1 medya organi sahipleri arasindaki iligkilerin
yan sira diplomatik iliskiler de akla gelmektedir. Cesitli uygulama alani olan kamu
diplomasisi medya alaninda da karsimiza c¢ikmaktadir. Devletler sahip olduklar
uluslararast medya kuruluslart araciligit ile kendi bakis agilarimi diinyaya
aktarmaktadirlar. Bunu yaparken sadece kendi iilkeleriyle ilgili bilgi vermeyip, bu
bilgiyi {ilkelerinin bakis acisiyla yorumlayarak tiiketiciye ulastirmaktadirlar (Baritci ve
Aydeniz, 2019, s. 1553, 1557). Ismail Caglar, Kevser Hiilya Akdemir ve Seca Toker
uluslararas1 medya kuruluslarinin Tiirkiye uzantilariyla ilgili gergeklestirdikleri bir
calismalarinda bu duruma bir 6rnek vermektedirler. BBC Tiirkce ve TRT’nin
zamaninda gerceklestirdigi is birligini siyasi ve diplomatik bir iyilesmenin yansimasi

olarak degerlendirmektedirler. 1980 darbesi sonrast BBC Tiirk¢e’nin ¢eviri haber
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yapmanin yani sira gilincel olaylar1 yorumlamaya gitmesi ve sansiirsiiz bir yayin diline
geemesi iki iilke arasi degisen dengelerin bir sonucu olarak yorumlanabilmektedir.
Soguk savas doneminin sonuna kadar devam eden siirecin o zamanlar BBC Tiirkge
seflerinden olan Andrew Mango tarafindan ‘merkezci ve tepeden inmeci’ olarak tarif
edilmesi, devlet iligkilerinin etkisini gostermektedir (Yanardagoglu’ndan aktaran Caglar
vd., 2019, s. 14, 15). Devletleraras: iligkilerin haber icerigini etkilemesinin yani sira
uluslararast medya organlarinin dolayli yoldan etkilendikleri durumlar da s6z konusu
olabilmektedir. Partiler, partizan gruplar veya politikacilar kimi zaman direkt olarak
etkili olabilecekken kimi zaman aile {yelerinin uluslararasi medya organlarinda
calismalari ile goriislerini tiiketicilere aktarabilmektedirler (Elda Brogi vd., 2018, s. 38).
Bu durumun direkt olarak uygulandigi durumlar da s6z konusudur. Medya kurulusu
sahibinin belli bir siyasi partiden elde edecegi maddi kir veya o partiyi desteklemesi
editoriin  kararlarin1 ve dolayistyla haber yapimini dogrudan etkileyebilmektedir
(Gans’dan aktaran Thurbil Yat, 2007, s. 50). Basinda sermaye yapisinin degismesi ve
basimnin kamu hizmeti verme gorevinin zamanla goz ardi edilmesi gazeteleri ticari
kurulus haline getirmistir. Iktidar ve reklam verenlere bagli kaldiklar1 sdylenebilen bazi
medya kurulusu sahipleri aracilifi ile medya alaninda egemen ideolojilerin hakim

olmaya bagladig1 ifade edilebilmektedir (Kanca, 2009, s. 130).

Bu noktada kurumsal yap1 ve medya kurulusu sahipleri gruplarindan bahsedilebilir.
Nitekim, her uluslararasi medya organi belli bir yapiya sahiptir. Bunlar kimi zaman
devlete veya kamuya ait, kimi zaman 6zel kimi zaman ise belli bir partiye ait yapiya
sahip olmaktadir. Durumun bdyle olmasinin kurumsal yapiyr dogrudan etkileyip yayin
politikasini sekillendirebilecegi ifade edilebilir. Bazi durumlarda uluslararasi medya
organlarmin birtakim sebeplerden Otiirli basin ortakligina gitmeleri de séz konusu
olabilmekte. Genelde artan giderlerin sebep oldugu basin ortakligi, sirketlerin
birlesmesine sebep olmaktadir. Buna Ornek olarak Reuters gosterilebilir (Javanshir
Gadimov, 2015, s. 59). Bu gibi birlesmelerin iki farkli ideolojiye sahip olabilecek
sirketlerin birlesmesi sebebiyle yayin politikasinda degisimlere neden olabilecegi ifade
edilebilir. Haber iiretiminde uluslararas1 medya kuruluslar1 genelde haber ajanslarindan
faydalanmaktadirlar. Bu da haber akisinin belli haber ajanslar1 tekelinde ve denetiminde
oldugu anlamma gelir. Her ne kadar bu ajanslar uluslararasi olarak goriinseler de

kendilerini bulunduklar tilke hiikiimetlerine baglayan miilkiyet ve denetim yapilarina
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sahiptirler (Goneng, 2015, s. 177). Budak’in da ifade ettigi gibi bu durum haber
ajanslarinin haber iiretimini olumsuz bicimde etkilemektedir (Budak, 2002, s. 10).
Denetim altina almanin yani sira haber ajansinin dogrudan desteklenmesi de s6z konusu
olabilmektedir. Devletin propaganda araci olarak uluslararas1 medya organlarini
kullanma durumu uluslararast medya organlarin tarafsiz olduklarimi iddia etmeleri
sebebiyle her ne kadar diisiik ihtimal gibi goziikse de bunun Orneklerine tarihte
rastlamak miimkiindiir. Avustralya bir savasta her ne kadar kendi savas muhabirligi
sistemini olusturmus olsa da giinliik haber talebini saglamak icin haber ajanslarindan
kaynak edinme durumunda kalmistir. Bu durum ingiliz makamlarmin Avustralya
basiini propaganda araci olarak kullanmasina olanak saglamistir (Peter Putnis & Kerry
McCallum, 2005, s. 13). Kendi goriislerini aktarma amacinin yam sira Ozellikle
gelismemis lilkeler lizerinde hakimiyet kurma ve/veya kendi cografyalarina ait diislince
yapilarin1 empoze etme istegi uluslararast medya organlarinin devletler tarafindan
kullanilmasina 6rnek olarak gosterilebilir. Henliz tam anlamiyla kimlik kazanamamis
tilkelerin kimliklerini kaybetmelerini veya bu {ilkelerin kiiltiirlerini etkileyip kendi
degerlerini aktarmay1 hedefleyen gii¢lii iilkelerin bu tutumu, kitle iletisim araglarinin
cogalmaya ve yaygin olarak kullanilmaya baslandigi 1960’11 yillarda goriilmeye
baslanmistir. Giiglii iilkelerin yasam tarzi, ideoloji ve kiiltiirlerini rahatga az gelismis
iilkelere kabul ettirdikleri, bu durumun diinyaya yayildig1r ve yerel kiiltlirleri ortadan
kaldirdig1 az gelismis iilkelerin yonetici ve uzmanlarinca ifade edilmektedir (Goneng,
2015, s. 180). Medya emperyalizmi olarak tanimlanan bu durum ile gii¢lii bir ulusun
gligsiiz bir ulus lizerinde medya aracilig1 ile etki yaratmasi amag¢lanmaktadir (Sim ve
Gokst, 2019, s. 158). Yukarida detayli bir sekilde deginilen ve 6rnekleri verilen kisisel
iliskiler, kurumsal yap1 ve medya kurulusu sahipleri bu noktada devreye girmekte. ABD
ve Ingiltere’de bazi haber akislarmin CNN ve BBC gibi orgiitlerin zorlamasiyla
yapilmasi, giicli elinde bulunduranlarin haber akisina etkisine 6rnek olarak verilebilir
(Goneng, 2015, s. 269). Haber yapimin1 direkt olarak etkileyen bu faktorler, haber
ajanslarinin  miisterilerine aktaracaklar1 haber igerigini irettikleri esnada devreye
girebilecegi gibi uluslararasi medya kuruluglarinin haberi ajanstan alip kendi yayin

politikalarina gore sekillendirip tiikketiciye sunmalarindan 6nce de etkili olabilir.

Habercilik alaninda hikaye olusturma siireci olarak ifade edilen bu siire¢ ceviriyi de

icerisinde barindirmaktadir ve kaynak metin se¢imi bile nasil bir ideolojiye hizmet
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edilecegini belli edebilmektedir (Kanca, 2009, s. 80, 62). Haber ¢evirilerinin genelde
haber ajanslarindan edinilen kaynaklar vasitasiyla gerceklestirildigi goz Oniinde
bulundurulursa, medya kurulusunun isini kolaylastirmak adia yakin ideolojiye sahip
oldugunu diislindiigii bir haber ajansindan kaynak edinmesinin olas1 olacagi ifade
edilebilir. Buna cok eskilerden bir 6rnek verilebilir. Balzac 1840 yilinda basmin
devletin icinde dordiincii bir gii¢ oldugunu ifade ederek halkin birden c¢ok gazete
oldugunu sandigimi fakat bir gazetenin var oldugunu belirmistir. Bunun sebebi olarak
ise 0 zamanlar dis haber yapiminda etkili olan Havas Haber Ajansi’nin tiim gazetelerin
dis haberlerinin ayn1 olmasinda etkili olmasin1 gostermektedir (Goneng, 2015, s. 45). O
zamanlar tek bir haber ajansi dis kaynakli haberlerin ayni veya birbirine benzer
olmalarina sebep olmusken giiniimiizde birgok uluslararasi haber ajansi igerisinden belli
haber ajanslarim1 tercih eden medya kuruluslarinin goriislerinin birbirine benzerlik

gosterebilecegi ifade edilebilir.

Haber tiretiminde 6zellikle ¢eviri haber agisindan birtakim standartlarin olmamasi bazen
kaynak gosterilmemesinin bazen ise ¢oklu kaynaklardan ve/veya arsivden faydalanarak
yeni bir haber {Uretiminin Onilinii agmaktadir. Coklu kaynak kullanimi haberin
inandiricihigini arttirmaktan veya maddi sebeplerden kaynaklanabilmektedir. Deadline,
yani son teslim tarihleri medya kuruluslarinin haber liretimini dogrudan etkilemektedir.
Teknolojik gelismelere bagli olarak dogru haber aktariminin yani sira hizli haber
aktarimimni da hedefleyen uluslararasi medya organlari bazen tek kaynak kullanmak
durumunda kalabilmektedirler. Tek kaynak kullanimmin her ne kadar isi
kolaylastiracag1 diisliniilse de kaynagin kendisinde yer alan bilginin yanlis veya
eksikligi uluslararas1 medya organlarinin itibarina etki edebilmektedir. Her alanda
etkisini gosteren dijitallesme haber tiiketimini oldugu kadar iiretimini de dogrudan
etkilemistir. Ozellikle Web 3.0’1n ortaya ¢ikmasiyla geleneksel anlamda ¢oklu kaynak
kullaniminin terk edildigi ifade edilebilmektedir. Ham veriyi bulma ve isleme siirecinde
cok daha hizli hareket edebilmeye olanak saglayan web 3.0 teknolojisi, Tugba
Livberber’in de ifade ettigi gibi hem zengin, hem de 6zgilin haber iiretiminde sonu
olmayan bir kaynak olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sonu olmayan kaynak igerisinden
hangisinin tercih edilip, analiz edilecegi ve kullanilacagi noktasinda veri haberciligi
devreye girmektedir. Veri ile haberciligin kesistigi nokta olarak ifade edilen veri

haberciligi, gazetecilerin i yapma tarzini birgok acidan degistirmektedir (Livberber,
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2020, s. 202, 203). Veri toplama, analiz etme ve kullanma, yani haber olusturma
noktasinda gerek kaynak zenginligi gerekse gazeteciye zaman kazandirmasi agisindan
oldukca fayda saglayabilecek veri haberciligi, sonunda ortaya ¢ikan iiriniin yukarida
sayillan Dbirtakim faktorlerden etkilenme durumunu ortadan kaldirmamaktadir.
Teknolojinin gelismesine bagli olarak haber iiretim ve tiikketimindeki degisikliklerin
devam edecegi sdylenebilmekle birlikte ortaya ¢ikan {iriiniin birgok etkene bagli olarak

sekillenecegi durumunun her zaman varligini koruyacagi ifade edilebilir.

Neredeyse tiim medya kuruluslarinin tarafsizlik iddiasinda bulundugu giliniimiizde,
objektif goriinme adina kullandiklart birgok strateji bulunmaktadir. Her ne kadar
yukarida belirtilen faktorlerin haber iiretiminde etkili oldugu birgok tiiketici tarafindan
bilinse de, uluslararas1i medya organlar1 bunu olabildigince gizli yapmaya 6zen
gostermeye calismaktadir. Bu durumun anlasilmasi durumunda medya kurulusuna ya da
o kurulustan faydalandigi diisiiniilen hiikiimete giivenin azalmasi1 séz konusu
olabilmektedir. Haber yapiminda gazetecinin kendi goriisleri olmasina ragmen bazi
durumlarda kaynak olarak anonim kisilerin belirtilmesi ve neden anonim olarak
belirtildigine dair olas1 tehlikeleri sebep gostermesi uygulanan stratejiler arasinda yer
almaktadir. Bu sekilde tabiri caizse kendi sesini bulaniklastiran gazeteci, ayn1 zamanda
anonim kaynak bildirdigi icin habere dahil olan aktdrlerin sorumluluklarint da
bulaniklastirmaktadir (Maija Stenvall, 2011, s. 125, 132). Haberin etkisine bagli olarak
hesap verme noktasinda sorumlulugu hem kendinden hem de habere konu olmus
kisiden uzaklagtirmak adina uluslararas1 medya organlari haberlerinin bir¢ogunda
kaynagin belirtilmedigi, baskasinin goriisiiymiis gibi aktarildigi veya kaynagin giivenlik
gerekcesiyle aciklanmadigi goriilebilmektedir. Atifta bulunurken ifadeleri tirnak
icerisinde kullanmas1 gereken gazeteci az Once de ifade edildigi lizere kisi ismi
verememesi halinde anonim kaynak bildirmek durumundadir ve bu noktada sorumluluk
tamamen gazeteciye kalmaktadir. Fakat gazeteci kaynagin kendisinin bu sekilde
olmasini talep ettigini bildirerek sorumluluk almaktan kag¢inma yoluna da
gidebilmektedir (Stenvall, 2011, s. 136). Objektif goriinebilmek adina uygulanabilecek
stratejilerin varligi bu durumun miimkiin olup olmadig1 sorusunu akla getirmektedir.
Ister haber ajansi olsun ister medya kurulusu, suan tiim medya kuruluslar1 kendilerinden
tarafsiz, objektif, dogru ve hizli bilgi aktaran kuruluslar olarak bahsetmektedirler. Eger

bu durum miimkiinse az 6nce ornekleri verilen objektif gorlinme stratejilerinin varligi
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ve kullanilma alanlar1 soru isareti olusturmaktadir. Bu stratejilere gergekten ihtiyag var

m1? Objektiflik nedir ve tiim medya kuruluslarinin iddia ettigi objektiflik miimkiin mii?
Ozetle, objektifligin 6zellikleri su sekildedir;

1. tarafsizlik pozisyonunun benimsenmesi,

2. raporlama nesnesine karsi tarafsizlik,

3. 0znellik veya kisisel katilimin soyutlanmast,

4. dogruluk ve gergege baglilik (Thurbil Yat, 2007, s. 51).

Tarafsizlik pozisyonu her ne kadar tiim medya kuruluslarinca belirtilse de haber
tiretiminde etkili faktorler tarafsizligin miimkiinligiinii sorgulatmaktadir. Diger yandan
haberi yapilacak nesneye karsi tarafsizlik —ki bu durumda bir kisiden veya kisi/lerin
dahil oldugu bir olaydan bahsedilebilir- ideolojik sebeplerden otiirii ¢ok miimkiin
olmayacaktir. Bu ideolojik sebepler kisisel olabilmekle birlikte kurumsal yapi, medya
kurulugunun sahibi gibi faktorler seklinde siralanabilmektedir. Dogruluk ve gergege
baglhilik ise bariz bir sekilde subjektif olarak degerlendirilecek bir durumdur.
Dogrulugun ve gercekligin kisiden kisiye degigmesi, habercilik alaninda bu durumun
imkansiza yakin olmasi olarak degerlendirilebilir. Nitekim, kimilerine gore felsefi
acidan bir tarafsizlik ve objektiflik miimkiin degildir, boyle bir standart yakalanamaz ve
bu yiizden gazetecilik alaninda objektiflik oncelik olarak goriilmemelidir (Williams &
Stroud, t. y.). Carrie Figdor’a gore haber olusturma editleme gerektirir, bu editlemeler
objektif olmayan yargilar igerir, bu yargilar objektif olamaz ve bu sebepten objektiflik
miimkiin degildir (Figdor, 2010, s. 27). Objektifligin miimkiin olup olmadig: tartigmaya
actk bir konu olmakla birlikte en azindan objektiflie yakin olabilmek medya
kuruluglarinca hedeflenmelidir. Bunun i¢in medya kuruluslarinin seffaf olup kimler
tarafindan kontrol edildiklerini halka bildirmeleri gerekmektedir (Brogi vd., 2017, s.
25). Tiiketiciye kars1 seffaf olunmasi haberi tiiketecek kisinin bir yandan bu durumu
bildigi i¢in 6n yargidan uzak okumasina diger yandan da medya kurulusunu kontrol
eden giiclerin varligini bilerek o bakis acisiyla yaklasmasina olanak saglayacaktir.
Tarafsiz ve nesnel habere olabildigince yakin olabilmek i¢in medya kuruluslarinin
haberin kaynaginda muhabir bulundurmalar1 da Oneriler arasinda sayilmaktadir (Kanca,

2009, s. 126).

Haber iiretiminde objektiflik durumu alanla ilgili birgok ¢alismanin gerceklestirilmesine

sebep olmaktadir. Bu ¢aligmada ele alinan uluslararasi medya organlar1 arasinda yer
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alan Reuters, AP, AFP, CNN, TRT ve DW ile ilgili ele alinmis ¢alismalarin sonuglarina
bakmak, bu medya kuruluslarinin kendileri ile ilgili ifade ettikleri ile gergekte
yaptiklarinin ne denli uyustugunu ortaya koymak adina yararli olacaktir.

Uluslararas1 haber ajanslar1 her ne kadar sadece haber kaynagi sagliyorlar gibi
diisiiniilse de yukarida da ifade edildigi gibi fotograf, video ve ses kayitlar1 da haber
ajanslarinca miisterilere, yani medya kuruluslarina sunulan hizmetler arasinda yer
almaktadir. Haber {iretimine etki eden faktorler arasinda sozciik seciminden
bahsedilmisti. Bir kelime yerine baska bir kelimenin tercih edilmesi veya belli bir
kelimenin ozellikle tercih edilmemesi haber tiiketicilerinin haberi algilamalarinda
belirleyici olabilmektedir. Dolayisiyla bir haber metninde yer alan bilginin yani sira her
kelimenin hatta her noktalama isaretinin bir anlaminin oldugu ve alimlama ve
yorumlamada etkili oldugu ifade edilebilir. Bu durum haber ajanslarinin sagladigi
fotograf, video ve ses kaydi kullaniminda da c¢ok farkli degildir. Fotograflarin belli bir
an1 yansitmast o an ile ilgili ¢ikarimda bulunulmasina sebep olmaktadir. Bu
fotograflarin medya kuruluslarinca olusturulan haber metinleri ile birlikte kullanim1 ise
alimlamay1 dogrudan etkileyebilmektedir. Ornegin, 11 Eyliil saldirilarinin ugak
goriintiilerine eklenen, AP ve Reuters haber ajanslari tarafindan kaydedilen ve CNN
basta olmak {iizere biitliin kanallarca kullanilan Filistinli kadinlarin seving c¢igliklari,
Miisliimanlara kars1 diisman imaj1 olugsmasina sebep olmustur. Her ne kadar sonrasinda
bu goriintiilerin ¢ok daha once ¢ekildigi ve 11 Eyliil saldirilariyla ilgili olmadig:
belirtilse de akillarda sevinen Miisliiman kadinlar kalmistir (Kanca, 2009, s. 67-68). Tek
bir fotografin bile gerek ¢ekilme sekli gerekse kullanim sekli ile uluslararast medya
organinin ideolojisini yansitabilecegi bu ornekle ortaya konulabilmektedir. CNN 24 saat
kesintisiz haber yayini yapan ilk medya kurulusu olarak bilinmektedir ve Korfez Savasi
esnasinda gergeklestirdigi yayimla izleyici sayisin1 inanilmaz sekilde arttirmigtir. 1991
yilinda gerceklesen bu savasin izleyicilere aktarilmasi i¢in 22 milyon dolar harcayan
CNN, ocak ayindan mart ayina kadar izleyici sayisint o denli arttirmustir ki 15 dakikada
bir 163700 izleyici CNN kanalin1 izlemistir (Gilbert, 2013, s. 24). CNN’1n, giderlerinin
bu kadar ¢ok olmasina ragmen savasin sonunda ¢ikardigi bir sonu¢ olmustur. Bu da
izleyicinin ne gérmek istedigidir. Izleyici 24 saat boyunca savas hattindan bilgi edinmek
ve bunu miimkiinse canli olarak edinmek istemistir. Oyle ki 2003 yilinda Irak Savas

basladiginda uzmanlar izlenme oranlarinda CNN’in FOX News’i gegecegini
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disiinmiislerdir (Gilbert, 2013, s. 38). Korfez Savasi’ndan sonra da izlenme oranlarinin
yiiksek kalacagini sanan CNN, ateskes ilan edilmesiyle birlikte izlenme oranlarinda
%380’1ik bir diisiis yasamistir (Gilbert, 2013, s. 24). Uzmanlarin CNN’in Irak Savas’inda
izlenme oranlariin tekrar ¢ikacagi tahmininde bulunmalarinin en biiyiik sebebi olarak
izleyicinin savag hattindan aktarilan haberlerde CNN’i 6ncii gérmesi, bu konuda CNN’e
giivenmesi ve bu sebepten CNN’1 tercih ettigi diisiiniilebilir. izleyicinin ne gérmek
istediginin farkina ¢ok iyi varmis olan CNN, izlenme oranlarini yiiksek tutmak icin Irak
Savasi'nda da ayni stratejiyi uygulamaya devam etmistir. Izleyiciler bombalanan
yerlerin durumunu gérmek istemeyecegi i¢in ekranlarda sadece Amerikan ordusunun
yaptig1 harekatlar ve ABD ordusunun sahip oldugu yiiksek teknolojili silahlar yer
almaktaydi. Askeri operasyonlarla halka ve sehir altyapisina hicbir sekilde zarar
verilmedigi ve bombalarla sadece hedeflerin vuruldugu ifade edilmekteydi (Katz’dan
aktaran Celik & Aldemir, 2020, s. 1048). CNN, her ne kadar sadece hedefleri
bombaladigini ve halka ve sehir altyapisina zarar vermedigini belirtse de, izleyicilerine
bu konuyla ilgili hi¢bir goriintii vermeyerek sadece kendi gergeklestirdigi harekati
mesrulastirmaya ¢alismasi ve bunu yaparken ordusunun giiciinii izleyicilerine aktarmasi
ideolojisinin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir. Bu durumun sadece CNN’le sinirli
olmayip ayn1 zamanda bu calismada ele alinan diger uluslararast medya kuruluslari i¢in
de gecerli oldugu ifade edilebilir. Nitekim, DW de CNN gibi gerek haber se¢imi
gerekse bunun aktarilma sekliyle ideolojisini belli etmektedir. DW medya kurulusunun
haberlerini Alman bakis acistyla ele aldigir onceki basliklarda kurulus tanitilirken ele
almmisti. Bu ifadeden dahi kurulusun objektif olamayabilecegi ¢ikariminda
bulunulabilir. Haberlerinde Alman bakis acisinin oldugu bilinen DW, diger dillerde
yayin yapan servislerinde dikkatli davranmaktadir. Haber aktarimi yaptig1 dillerde haber
tiiketicilerinden tepki almamak adina o tilkenin kirmiz1 ¢izgilerine dikkat edildigini ve
tercih edilmesi gereken kelimelerle ilgili bir sozliikk olusturuldugunu editérlerden biri
ifade etmisti. Miisliman mahallesine salyangoz satilmaz mantigin1 benimsediklerini
ifade eden baska bir editor ise DW Tiirkge servisi olarak bazi haberleri
yayinlamadiklari1 ve hatta bu konuda iist yonetimi de uyardiklarini belirtmistir.
Ornegin Tiirk ve Islam diinyasin1 olumsuz etkileyebilecegi sebebiyle boyle bir karar
aldiklarim1 ifade eden editér Hz. Muhammed karikatiirlerine yer vermediklerini sadece

betimlediklerini belirtmistir (Ozsoy, 2014, s. 18). Her ne kadar haberin dogrudan
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baglantili oldugu Tiirk ve Islam diinyasin1 olumsuz etkilememek adma bu kararin
alindig1 belirtilse de DW Tiirk¢e haber tiiketicilerinin biiyiik bir kisminin Tiirklerden
olustugu diisiiniiliirse bu kararin aslinda okuyucu odakli alindigr c¢ikariminda
bulunulabilir. Nitekim, karikatiirlerin yaymlandigi zamanlar bir¢ok Alman medya
kurulusu bunlara yayinlarinda ver vermistir ve bundan onlarin direkt olarak Tiirk ve
Islam diinyasin1 olumsuz etkilemek i¢in bunu yaptiklar1 ¢ikariminda bulunmak dogru
olmayacaktir. DW Tiirk¢e’nin olumsuz etkilemekten ¢ok olumsuz etkilenme ihtimali
sebebiyle boyle bir tercihte bulundugu ifade edilebilir. Bu da DW Tiirkce servisinin ve
dolayisiyla DW’nin haber iiretiminde erek kitleyi goz oniinde bulundurarak hareket
ettigi ya da bagka bir ifadeyle erek kitlenin beklentisine gore haber iiretiminde
bulundugu anlamma gelebilir. DW haber aktariminda yorumlara da bolca yer
vermektedir. DW Tiirkce servisinde de bu duruma rastlamak miimkiindiir. Bu serviste
1999 yilindan bu yana servisin sorumlulugunu yiriiten Baha Giingér yorum
yapmaktadir. Yorum yapilacagt zaman bunun belirtildigini ifade eden Giingor,
yorumlarin sadece kisiyi degil kurumu da bagladigin1 ve kendisinin kurumsal kimligi
temsil ettigi icin dikkat etmesi gerektigini ifade etmektedir (Ozsoy, 2014, s. 14). Bu
ifadeden her ne kadar kisinin kendi goriisiinii aktardigi diistincesi olussa da, kurumun
ideolojisinin kiginin yorumunu sekillendirdigi ¢ikariminda bulunulabilir. Nitekim,
Caglar, Akdemir ve Toker de uluslararas1 medya kuruluslarinin Tirkiye uzantilariyla
ilgili yaptiklar1 ¢aligmalariyla, DW Tiirk¢e servisinde haber iceriklerine gerek belirli
olaylar iizerinden ele alinan haber dilinin gerekse ¢alisan profilinin etki ettigi sonucuna
varmiglardir. Ayni ¢calismada BBC Tiirkge servisinin de editoryal degerleriyle celisecek
sekilde fikir cesitliligine dnem vermedigi, tek sesli bir haber politikasin takip ettigi ve
bunun bu kurulustaki calisan profilinden anlasildig1 ortaya konulmustur (Caglar vd.,
2019, s. 49, 79). Bu da aslinda bu durumun sadece DW Tiirkge servisine 6zgii degil de
bircok medya kurulusunda da gerceklesebilecegi anlamina gelmektedir. Kanca’nin
calismasinda degindigi gazete Ozelindeki aciklamast baska bir Ornek olarak
gosterilebilir. Gazete sahipleri iktidarla ters diisecek bir haberin ¢ikmasini istemezler ve
her seferinde haber dncesinde kendi calisanlarini bu konuyla ilgili uyarmak zaman alici
ve gereksiz olacaktir. Bu ylizden gazetelerini belli bir ¢izgide cikarirlar. Bu da gazete
sahiplerinin, gazete ideolojisine ters diismeyecek, gerektiginde kendi kendine otosansiir

uygulayabilecek kisilerle ¢alisma egiliminde olmasi anlamina gelmektedir (Kanca,
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2009, s. 71). Bu durum TRT biinyesinde ¢alisanlar da goriilmektedir. Diinyanin bir¢ok
yerinde c¢alisan istihdam eden TRT World’un yoneticileriyle yapilan bir goriisme,
kanalin belirli bir personel politikasinin oldugunu, personele Tiirkiye’nin kirmizi
cizgilerini bilerek hareket etmesi icin yayin politikasinin anlatildigin1  ortaya

koymaktadir (Baritci & Aydeniz, 2019, s. 1564).

TRT Yénetim Kurulu Baskam ve Genel Miidiirii ibrahim Eren, Daily Sabah ile
gergeklestirdigi goriismesinde TRT World’un amacindan, okur kitlesinden ve yayin
politikasindan bahsetmistir. Devletin degil, sessizlerin sesi olduklarini belirten Eren, bu
sebepten hiikiimet sozciisii olarak goriilmediklerini bu durumun sakinilmasi igin ise
haber muhabirlerinin dikkat ettiklerini belirtmekte. Kamu yayincist olduklarimi ve
hiiklimet tarafindan yOnetilmediklerini vurgulayan Eren, kanalin acilisinda
Cumhurbagkani1 Recep Tayyip Erdogan’in da bu kanalin devletin resmi biilteni olmasini
beklemedigini belirttigini dile getirmektedir. Buna ek olarak kurulusun yaymn
politikasinin degismedigini fakat darbe girisimi sonrasi tonunda bir degisiklik oldugunu
eklemekte. Darbe Oncesi daha yumusak bir tonun oldugu fakat bu girisimden sonra
ifade baglaminda biraz daha sert bir tonun tercih edildigi yine belirtilenler arasinda yer
almaktadir (Unal, 2016). Sim ve Goksu’nun TRT World’un sdyleminin de i¢inde yer
aldigi karsilagtirmali bir sdylem ¢oziimlemesi calismalarinin sonucuna gore TRT
World'de yaymlanan haberlerde gerek igerik gerekse haber tiirii lizerinde Tiirk
hiikiimetinin dogrudan etkisi bulunmaktadir ve bu durum Suriye Savasi ile ilgili
olusturulan haberlerden kolaylikla takip edilebilmektedir. Sim ve Goksii ayn1 zamanda
TRT World’un kapsaminin c¢ogunlukla resmi kaynaklara dayandigi i¢in Tiirk
hiikiimetinin dis politika konusunda daha iyi sonuclar elde edebilmesi adina bir islev
gordiigiinii, bu sebepten de objektif olamayacagini belirtmektedir (Sim & Goksii, 2019,
s. 170).

Ibrahim Eren, TRT World okurunu Ingilizce konusan diinya vatandaslari olarak
tanimlamaktadir ve CNN ve BBC’ye kiyasla daha gen¢ kitleleri hedeflediklerini
belirtmektedir. Haber tiiketicilerinin  sosyal medyayr yogun kullandiklari,
bilgilendirdikleri ve insani krizlere kars1 duyarli olduklar1 i¢in hedef kitlelerinin etkili
olmalarin1 istediklerini ifade etmektedir (Unal, 2016). Eren’in bu ifadelerinden TRT
World’un etki alanin1 haber tiiketicileri vasitasiyla genisletmek istedigi ¢ikariminda

bulunulabilir. Hitap ettikleri kitlenin sosyal agidan aktif olup haber paylasiminda
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bulunmasi, ulagamadiklar1 kesimlere de ulasabilmelerine olanak saglayacaktir ve bu
sekilde her kitleye hitap edecek haber iiretimi i¢in ugrasmak durumunda
kalmayacaklardir. TRT World bir yandan etki alanin1 genisletmek adina belli bir hedef
kitle benimserken diger yandan da hedef kitle odakli haber iiretmek durumunda
kalabilmektedir. Nitekim, TRT World, TRT c¢atis1 altinda yer almaktadir ve biitgesini
toplanan vergiler lizerinden elde etmektedir (Baritci & Aydeniz, 2019, s. 1562). Vergi
O0deyenlerin bir kisminin TRT ve TRT World haber tiiketicisi oldugu diisiiniiliirse,
bunlarin dolayli yoldan haber iiretimine etki edebilecekleri ifade edilebilir. Haber
tiretimine etki eden faktorlere yukarida detayli bir sekilde yer verilmisti. Bunlar arasinda
okuyucu kitlenin de etkili oldugu yer almakta. Bu g¢alismada ele alinan uluslararasi
medya organlar1 ile ilgili gerceklestirilen ¢alismalara bakildiginda, bu medya
organlarinda ¢alisanlarin  kurulusun yayin politikasina gore hareket ettikleri

goriilebilmektedir.

Bu noktada gazetecinin subjektif olma durumu akla gelmektedir. Nora Frerichmann’a
gore gazeteciler de diger tiim insanlar gibi deneyimler, siyasi diislince, egitim, kdken ve
cinsiyet gibi faktorlerce sekillenmekte, gergekligi buna gore alimlamakta ve kendilerini
bu bireysel gozliikten ayiramamaktadirlar (Frerichmann, 2019b). Bir gazetecinin haber
secimine de etki eden bu durum, iletisim bilimci Michaela Maier’e gore gazetecilerin
aldiklar1 egitim siirecinde olusmaktadir. Haber igerigine etki eden faktorlerden bu
boliimde bahsedilmisti. Bu faktorlerin sadece haber igerigine degil ayni zamanda haber
secimine de etki edebilecegi ifade edilebilir. Onlarca kaynak ve yiginla bilgi igerisinden
151 geregi secim yapmasi gereken bir gazeteci, bildirmeye deger bulduklarini 6zetlemek
ve haber metni olusturmakla yiikiimliidiir. Iletisim bilimleri alaninda Haber Degeri
Kuramu ile tanimlanan bu durum, belli faktorlerin haber degerini belirlemeye etki etmesi
ile gerceklesmektedir (Frerichmann, 2019a). Bu noktada gazetecinin 6znel goriisleri ve
calistigi kurumun yayim politikas1 akla gelmektedir. Nitekim, her ne kadar gazeteci
kurumunun ideolojisine gore hareket etmek durumunda kalsa da, haber degeri tasidigina
inandig1 haberlerin se¢iminde ve bunlarin haber metnine doniistiiriilme agamasinda
kendi goriiglerini yansitabilmektedir. Haber yapiminda gazetecinin objektif olmak i¢in
goriislerini, tabiri caizse sesini arka planda tuttugu diisiiniilmekte. Duygular bireyseldir
ve deneyimler 0Oznel gerceklesir. Bunu goz Onilinde bulundurarak bir c¢alisma

gerceklestiren Stenvall, gazetecilerin bagkalarinin  duygularin1 aktarirken birkag
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secenekten birini tercih ettiklerini ifade etmekte. Ya haberde yer alan kisinin
konusmasini isterler, ya o kiginin davranis ve tavirlarini gozlemlerler ya da biiyiik
gruplarin duygusal tepkilerini yorumlarlar (Stenvall, 2011, s. 129). Bu seceneklerden
son ikisine bakildiginda varilacak sonucun ¢ok da objektif olmayacagi ¢ikariminda
bulunulabilir. Nitekim, bir kisinin veya kisilerin davranis ve tutumundan gozlemlenen
ve yorumlanan 6znel bir durumdur ve herkeste degiskenlik gosterecektir. Bir kisinin
mutluluktan m1 yoksa iizlintiiden mi agladiginin, kisi agik¢a sOylemedigi siirece
mimiklerden cikarilan sonugtan ibaret kalacagi ve bir varsayimdan 6teye ge¢cmeyecegi
ifade edilebilir. Bir gazeteci, haber se¢ciminden onu aktarmaya kadar birgok siirecte
farkinda olarak veya olmayarak 6znel davranmaktadir. Gazeteciler okuyucudan siyasi,
ekonomik ve kiiltiirel gibi bircok sebepten tepki almamak adina erek kitlenin deger ve
inanglarin1 koruyarak haber aktariminda bulunmaktadirlar. Mohammed EI-Nawawy ve
Adel Iskandar tarafindan (2002, 2s. 7) ‘Baglamsal Nesnellik’ olarak tanimlanan bu
durum, her ne kadar erek kitle deger ve inanclar1 gozetildigi ve gazetecinin kisisel
goriiglerinden arindirildigi i¢in objektif olarak algilansa da, haber se¢iminin ve
aktarrmmin 6znellikten uzak kalamayacag: ifade edilebilir. Ornegin bir radyo yaym
icin iki saatlik bir haber siiresi ¢ok uzun oldugundan, bir konusmadan sadece birkag
anahtar ifadenin aktarimi erek kitle deger ve inanglar gozetilse de ne kadar objektif

olacaktir (Frerichmann, 2019b).

Oznellik, yani subjektiflik gazetecinin kendi karar alma siirecinde etkili olabilecegi gibi
gazetecinin calistigi medya kurulusunda da gézlemlenebilmektedir. Ornegin TRT
World hem diinyanin dort bir yaninda bulunan personeliyle haber icerikleri iiretmektedir
hem de uluslararasi haber ajanslarinin igeriklerinden faydalanmaktadir. Kendi personeli,
kurulusun yayin politikasina gore haber iiretebilecek iken haber ajanslarindan alinan
haber igeriklerinin Istanbul biirosunda tekrardan diizenlenip TRT World bakis acisini
yansitacak hale getirilmesi 6znellik varligi olarak degerlendirilebilmektedir (Baritci &
Aydemir, 2019, s. 1567). Yaym politikasin1 kurulusun sahiplik durumunun
etkileyebilecegine haber icerigini etkileyen faktorlerin ele alindig1 kisimda deginilmisti.
Medya kurulusunun belli sermaye gruplarinin maddi ve siyasi c¢ikarlarini kendi
ideolojisi gercevesinde mesru gercekler olarak halka sunmasi, gercekligin nesnellikten
uzak olmasina sebep olabilmektedir (Kanca, 2009, s. 73). Nitekim, Stuart Allan’in da

ifade ettigi gibi bir haber ile gerceklik basit bir sekilde aktarilabilecek iken, haber igerigi
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ile birlikte gerceklik olarak neyin sayilmasi gerektigine dair kodlanmis gergeklik
sunulmaktadir (Allan, 2004, s. 4). Gazetecinin kendi goriisii ve/veya calistigt medya
kurulusunun yayin politikas1 geregi objektiflik sorgulanmaktadir fakat bazi durumlarda
gazeteci objektif davranmak istese dahi haber igeriginin iiretildigi noktadaki birtakim
kisitlamalar, kaynaga dogrudan ulagimi engellemektedir ve dolayisiyla eksik veya
yanlis haber olusumuna sebep olabilmektedir. Ornegin 1. Korfez Savasi’nda gazeteciler
sadece Amerikan askerlerinin izin verdigi saat ve yerlerde ve izin verdikleri olaylar
takip edebiliyorlardi. Amerikan hiikiimetinin hazirladig1 basin biiltenleri kamuoyuna
sunuluyordu (Kanca, 2009, s. 51). Haber icerigi tiretiminde karsilagilan engellemeler her
ne kadar gazeteci veya medya kurulusunca kaynaklanmasa da hem gergeklige ulagsmada
aksamaya hem de miidahale sebebiyle tarafli haber iceriginin olugmasina sebep
olabilmektedir. Objektiflik neredeyse tiim gazeteciler ve bagli olduklari medya
kuruluglarinca ¢ok¢a vurgulanirken birgok sebepten bunun miimkiin olamayabilecegi
goriilebilmektedir. Tam da bu esnada objektif olmayan haberlerin haber tiiketicisi
tizerinde ne gibi etkileri olabilecegi sorgulanmaktadir. Bu durumda ilk akla gelen veya
gelmesi gereken bir haber kurulusunun haberi, kamu hizmetinden ¢ok kendi ideolojisini
yayma araci olarak kullanarak haber tiiketicisinden haberi kendi degerleri gergevesinde
degerlendirme hakkini elinde almasidir (Kanca, 2009, s. 76). Bir haber tiiketicisi, iddia
edildigi gibi tarafsiz bir sekilde olusturulmus haber metnini kendi goriis ve degerler
stizgecinden gegirerek kendi ¢ikariminda bulunmasi gerekirken, haber kuruluslarinin
gercekligi tarafsizlik adi altinda kendi dogrularina gore aktarmasi sonucunda, haber
tiiketicisi diisiincesinin manipiile edilebilecegi ifade edilebilir. Insanlarin siirekli yanl
haber takip etmesi kutuplasmaya sebep olup Ozellikle sosyal medyada ayni goriisii
paylasan kisilerin gruplar olusturarak kendi goriiglerini destekleyen haber igerikleri
bulup birbirleriyle paylasmalarina ve tek tarafli degerlendirmede bulunmalarina sebep
olabilmektedir. Farkli goriise sahip kisilerden uzaklagmalara neden olan bu durum yanlh
gazetecilik olmamasit durumunda belki engellenebilirdi. Vatandaslarin kendilerini
baskalarmin karsit goriislerinden soyutlamalart demokrasinin mihenk tasi olan toplum
duygusunun kaybedilmesinin Oniinii acabilmektedir (Humprecht, 2016, s. 33). Her
medya kurulusunda olabilmekle birlikte tarafli haberin Ozellikle uluslararasi haber
ajanslarinda ortaya ¢iktigr ifade edilebilmektedir. Her iilkede muhabir/gazeteci

bulunduramayan medya kuruluglar1 uluslararasi haber ajanslarmin sagladigi haber
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iceriklerini kullanarak haber tiiketicisine haber aktarmaktadir. Her ne kadar medya
kuruluslar1 kendi yayin politikalarina gore haber igerigini sekillendirseler de gerceklik,
kaynagin geldigi yere gore aktarildigi i¢in ilk tarafli haber icerigine burada rastlamak
miimkiindiir. Oyle ki bunun farkina varan Mustafa Kemal Atatiirk, uluslararasi haber
ajanslar ile toplumlarin yonlendirildigini ve tekellesme durumunun farkina varmis ve
milli miicadeleyi ve yapmak istediklerini diinya kamuoyuna anlatmak adina Anadolu
Ajansin1 (AA) kurmustur (Budak, 2002, s. 126). Uluslararas1 haber ajanslarinin etkisi o
denli biiytiktiir ki tarafli haber kaynaginin yani sira medya kuruluslarinin gerek haber
anlayisin1 gerekse haber yapim siirecini etkiledikleri ifade edilmektedir (Stenvall, 2011,
s. 50).

2.4. Degerlendirme

Kiiresellesmenin bir geregi ve yansimasi olarak ulus 6tesi bilgi edinimi ve uluslararasi
iletisim bir¢ok kiginin rutini igerisinde yer almaktadir. Her ne kadar bir¢ok medya
kurulusu, yurt dis1 kaynakli haber tiretimi i¢in yurt disinda muhabir bulundursa da ¢ok
masrafli olmas1 sebebiyle haber ajanslarina abone olma durumu giiniimiiz sartlar1 geregi
daha sik bagvurulan bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumun bir yandan
medya kuruluslarinin isini kolaylastirdigi, diger yandan da haber ajanslarinin islerinin
stirekliligini sagladig ifade edilebilir. Gerek haber igerigi, gerek fotograf, gerekse ses ve
video kaydi acgisindan abonelerine genis kaynak sunan haber ajanslari, giiniin her ani

diinyanin dort bir yanindan bilgi edinilmesi agisindan biiyiik 6neme sahiptir.

Genelde haber ajanslarinda, ajans muhabirlerince olusturulan haber icerikleri abonelere
oradan da haber tiiketicilerine ulastirilmaktadir. Mekanik isledigi diisiiniilebilen bu
durum her ne kadar cok kisa siireler igerisinde gerceklesse de haberin iiretildigi ve
diizenlendigi yerde bircok faktoriin etkisinde kalabilmektedir. Haber iiretimine etki eden

faktorler 7 grup altinda toplanabilmektedir. Bunlar sirasiyla;

1. Haber se¢im prosediirleri ve esik bekgileri,
2. Kiiltiirel etkiler,
3. Begenilme,
4. Kigisel iliskiler,
5. Kurumsal yapi,

6. Gazete sahipleri (bu durumda medya kurulusu sahibi denebilir) ve
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7. Son teslim tarihleridir.

Bu gruplar her ne kadar ayr1 olarak ele alinsa da birbirleriyle baglantili olduklar1 ve
birbirlerine etki ettikleri ifade edilebilir. Cesitli faktorlerin 6rnek olarak sayilabilecegi
bu gruplarin toplami uluslararasi medya organlarimin yayin politikalar1 olarak da

tanimlanabilmektedir.

Bu faktorlerin etki durumunu daha net anlayabilmek ve ortaya koyabilmek adma bu
caligmada ele alinan uluslararasi medya organlar1 arasinda yer alan ve ii¢ biiyiik olarak
da tanimlanan Reuters, AFP ve AP haber ajanslari ile uluslararasi yayin yapan CNN,
DW ve TRT medya kuruluglari tanitilmis ve cesitli bilimsel ¢aligmalarin sonuglari
degerlendirilmistir. Yapilan degerlendirme ile bu uluslararast medya organlarinin
tiimiiniin tarafsiz ve dogru haber aktarimini benimsedikleri, fakat calismada 6rnekleri de
verilen bir¢ok faktor nedeniyle objektif davranamadiklari sonucuna varilmigtir. Kimi
zaman gazetecinin 6znel degerlendirmesi kimi zaman ise c¢alistigt medya kurulusunun
yayin politikalar1 sebebiyle gerceklikten saptirilmis veya tek tarafli ele alinmig
haberlerle karsilasilabilmektedir. Ozellikle haber akisinin dengeli olmamasi giindem
belirlemede uluslararast medya organlarinin etkili olmasina ve haber degeri tasimasina
ragmen birgok haberin ya aktarilmamasi ya da tarafli aktarilmasina sebep

olabilmektedir.

Haber ¢evirileri agisindan ele alindiginda bu durumun farkli olmayacagi tahmininde
bulunulabilir. Her ne kadar haber ceviri siirecinin nasil ilerledigiyle ilgili net cevaplar
olmasa da ceviri siirecinin hangi asamada gergeklesebilecegi ile ilgili tahmin
yiiriitiilebilmektedir. Uluslararasi bir haber ajansindan elde edilen haber igerigi, haber
ajansi erek dilde haber igerigi liretmedigi siirece medya kurulusunda ceviri siirecinden
gececektir. Diger yandan ajans muhabiri, ajansinin hizmet sundugu dillerde haber
igcerigi tiretmek durumunda oldugu i¢in kendisi olay yerinde farkli bir dil kullansa da
haber igerigini ajansin talep ettigi dilde ele almak durumunda kalabilmektedir. Bu da
ceviri siirecinin ilk olarak aslinda ajans muhabirinin haber igerigi lrettigi esnada
gerceklestigi anlamina gelebilmektedir. Medya kuruluslari acisindan ele alindiginda ise
iki secenek akla gelmektedir. Birincisi haber ajansinin medya kurulusuna talep ettigi
dilde haber igerigi vermesidir. Bu durumda medya kurulusunun g¢eviri yapma
gereksinimi duymayacagi akla gelebilir fakat her medya kurulusunun kendi yayin

politikalar1 ve ideolojisi oldugu i¢in haber igeriginde diizenlemelere gidilecegi ve bunun
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da dil igi geviri olarak tamimlanabilecegi sdylenebilir. ikinci akla gelen ise haber
ajansindan elde edilen ve medya kurulusunun yayin yaptigi dil ile ayni olmayan haber
iceriklerinin erek kitleye gore diizenlenmesi ve ¢evrilmesidir. Haber ¢evirisi silirecinin
nasil gerceklestigi heniiz tam anlamiyla bilinmemektedir fakat ihtimallere bakildiginda

ceviri esnasinda haber igeriginde bircok degisikligin olabilecegi ongdriilebilmektedir.

Ihtimallere bakilirsa, bir haber ajansmin haber igerigi iiretimi siirecinde ve bir medya
kurulusunun bu haber igeriklerini haber tiiketicilerine sunma asamasinda c¢eviriden
bahsetmek miimkiindiir. Haber icerik iiretimi ve haberin medya kurulusunun yayin
politikalara uygun hale getirilip haber tiiketicilerine sunulmasinda bir¢ok faktor etkili
olabilmektedir. Bu faktorlerin haber gevirisi i¢in de gegerli olabilecegi diisiiniilebilir. Bu
durumun daha net anlasilabilmesi i¢in sonraki boliimlerde haber iiretim ve tiiketimi,
gerek medya ve iletisim kuramlar1 ve yaklagimlar1 gerekse ceviribilim kuramlarinca

degerlendirilecektir.
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BOLUM 3: KURAMSAL BOYUT: MEDYA VE ILETIiSIM
KURAMLARI VE YAKLASIMLARI

3.1. Tletisimin Tanim ve Isleyisi

Calismanin basinda da belirtildigi lizere insanlar gerek bilgi veya fikir edinmek gerekse
bilgi veya fikir aktarmak ister. Bu siire¢ ise en az iki kisi arasinda gerceklesmek
durumundadir. Nitekim, edinilmek istenen bilgi, birinin aktarmasi ile gerceklesirken,
aktarilmak istenen bilgi ise birine aktarilarak gerceklesmis olur. Farkli araclarin dahil
edilebilecegi bu durumda bir iletisimden bahsetmek miimkiindiir. Boylelikle insanlar
bilinglenme icgiidiistinden kaynaklanan ihtiyaclarini karsilamig, ayni zamanda da
kendilerini giivende hissetmis olurlar. Tarih boyunca iletisimin ne oldugu ve nasil
gerceklestigi ile ilgili birgok tanmim ve model olusturulmustur. Iletisim kuramlarima
gecmeden 6nce bu modellerin birkac¢indan kisaca bahsetmenin, gerek iletisimin nasil
gerceklestigini anlamada gerekse kuramlarin anlamlandirilmasinda faydali olacagi

distiniilmektedir.

[letisim siirecinin giiniimiizde genel anlamiyla kaynak, ileti (mesaj), arag (kanal), hedef
(alic1) ve yansima’dan (feedback) olustugu belirtilmektedir (Kalag, t. y.). Bu tanimdan
once birgok iletisim siireci tanim1 olusturulmustur. Bunlarin basinda Harold Lasswell'in
Iletisim Zinciri Modeli gelmektedir. Bu modele gore iletisim dogrusal bir ¢izgiyle kim
(iletisimci), ne sOyler (ileti), hangi kanalla (arag), kime (alic1) ve hangi etkiyle (etki)
seklinde gerceklesir. Iletisim alaninin hem kuramsal hem de yontembilimsel temelini
Lasswell’in bu modelle attig1 ifade edilebilir (Nazife Giingdr, 2013, s. 57). Iletisim
alaninda Lasswell’in dogrusal modeline ek olarak iletisimi teknik acgidan ele alan
Shannon ve Weaver'n enformasyon modeli, iletisimi hem dogrusal bir siire¢c hem de
stirekliligi olan bir karsilikli etkilesim olarak géren Westley ve MacLean’in modeli,
iletisimi ¢izgisel fakat siirekliligi olan dairesel bir isleyis olarak modelleyenlerden
Gerbner’in kiiltiirel gostergeler modeli gibi bircok model mevcuttur. Bu modellerin
iletisimin bilimsel bir disiplin haline gelmesi siirecine temel olusturdugu belirtilebilir

(Glingor, 2013, s. 56, 77-78).

Claude Elwood Shannon ve Warren Weaver ‘iletisimin Matematiksel Teorisi’ isimli

caligmalarinda iletisim silirecine teknik bir bakis acistyla yaklasirlar.  Bilgi
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(Enformasyon) Teorisi’ni baz alan bu model, mesajin kaynaktan hedefe tasmirken
herhangi bir sebepten veri kaybi yasanmamasi ve eksiksiz bir mesaj aktariminin
imkanlarin1 arastirir. Amag¢ bu modelle makineler arasinda veri akisini insan iletisimine
uyarlamadir ve odaginda iletisim siirecini bozan her ¢esit faktdr yer akmaktadir. Iletisim
esnasinda kullanilan teknik cihaz sebebiyle ileti bozulabilmekte ve mesaj
farklilagsabilmektedir. Sonug¢ olarak gonderilen mesaj ile alinan mesaj arasinda farklar
olabilmekte bu da iletisimde aksamalara sebep olabilmektedir (Sermin Tekinalp &
Ruhdan Uzun, 2019, s. 69-72). Shannon ve Weaver’in amaglari da kaynak ile hedef
arasindaki veri kaybini 6nleme ve basarili iletisimi saglamaktir. Bu kuram her ne kadar
dijital bir ara¢ sebebiyle olusabilecek aktarim sorununu vurgulasa da, sézli medya
cevirilerinde kaynak metin ve erek metin arasinda gerceklesen siiregte de olabilir.
Nitekim, teknik sorunlar iletisim siirecinin dogru ve etkinligini etkiliyorsa, ayni
durumun teknik araglarin ¢okca kullanildig1 sozlii ¢ceviride de meydana gelebilecegi akla

gelmelidir.

Schramm iletisimi agiklarken sadece bireyleraras: iletisimi degil ayni zamanda kitle
iletisim araglarinin, yani medyanin isleyisini de agiklamaya calisir. Bireylerin iletisim
araciligiyla etkilenme durumuna deginen Schramm, iletisim araglarinin yani medyanin
bireyleri dogrudan etkilemedigini, Oncelikle bireylerin iginde bulunduklart gruplari
etkiledigini ve medya mesajlariin grup dinamigi icerisinden siiziilerek bireylere niifuz
ettigini belirtir. Yani kitle iletisiminin etkisi, dogrudan bireylere degil gruplardan
bireylere ulasan bir yansima seklinde gerceklesmektedir (Tekinalp & Uzun, 2019, s.
87). Haber c¢evirisi acisindan diisliniilirse homojen bir dagilima sahip olmadig: tahmin
edilebilecek haber tiiketici kitlesi i¢in ayr1 ayr1 ¢eviri yapilamayacagi bu yiizden de belli
kisilere veya gruplara yonelik ¢eviri gerceklestirilebilecegi varsayilabilir. Bu kisiler
veya gruplar ise bagkalarin1 veya baska gruplar etkileyebilir. Bu durum bir ¢aligmayla

ortaya konulmaya g¢alisilabilir.

Ayrica modele gore medya kuruluslarina her giin binlerce olay ve gelismenin bilgisi
ulasir. Bu kuruluslar olan-bitene iliskin bilgi ve haber verirken ‘kodlayici, yorumlayici
ve kod agic’ olmak lizere li¢ farkli islevi yerine getirir. Hangi haberlerden halkin
haberdar olmasi1 gerektigine, haberin nasil verilecegine ve nasil yorumlanacagina da
yine medya kuruluslar1 karar vermektedir (Tekinalp & Uzun, 2019, s. 86). Ayni siire¢
toplumda da gergeklesmektedir. Toplum da medyadan aldig1 bilgileri kod agcimlama
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(alinan bilgileri anlama), ardindan bir degerlendirme ya da yorumlama siirecine tabi
tutar ve daha sonra da bu yorumlarin diga vurum siireci yasanir. Dolayisiyla Schramm’a
gore toplum ile kitle iletisim araglar1 arasinda gerceklesen iletisim etkilesime dayali bir

siirectir (Incilay Cangdz, 2013, s. 52).

Iletisim ve bu eylemle sikica bagli olan medyanin insan hayatindaki yerinin dnemini
bilmek, medya alaninda bilimsel ¢alismalar yapmak ve medyanin nasil igledigi, insanlar
tizerinde ne gibi etkileri oldugu sorularina cevap arama noktasinda giidiileyici
olmaktadir. Bu sebepten iletisim siirecini agiklamaya ve anlamaya calisan modellerin
onciiliik ettigi birtakim kuramlar ortaya atilmistir. iletisim alanindaki bu kuramlar iki
gruba ayrilmaktadir. Bunlardan biri medyaya olumlu bakarak medyay:r ¢ogulcu
demokrasinin saglikli isleyisi ve gelisimi i¢in gerekli ve dnemli gérmektedir. Digeri ise
medyaya olumsuz bakarak, medyanin gercegi carpittigi, manipiile ettigi ve propaganda
amacgl  kullanildig1 gériisiine sahiptir (Cangdz, 2018, s. 60). Ozellikle giic
dengesizliklerinin oldugu uluslararasi bilgi aligverisinde bu durum daha net goriilebilir.
Bu noktada genelde haber kaynagi saglayicisi olan haber ajanslari biiylik 6nem tasir.
Cogunlukla haber ajanslarinda olusturulan haber icerikleri abonelere, oradan da haber
tilketicilerine ulastirilir. Bu haberler gerek tiretildigi gerekse diizenlendigi yerde bir¢ok
faktoriin etkisinde kalabilir. Calismanin onceki boliimiinden elde edilen sonuglara gore
tiim uluslararas1 medya organlari tarafsiz ve dogru olduklarini iddia etmektedirler. Fakat
kimi zaman kisisel kimi zaman ise kurulus ideolojisinin haber yapimini etkiledigi birgok
vaka calismasi ile ortaya konulmustur ve iddialarinin dogru olmadig goriilmiistiir. Her
alanda oldugu gibi medya ve iletisim alaninda da gergeklesen gelismeler bir¢ok
calisgmanin ilerletilmesinin ve yeni sonuglarin ortaya ¢ikmasinin Oniinii agmaktadir.
Gerek f{iretici, gerek lriin, gerekse tiiketici agisindan ele alinan siiregler medya ve

iletisim yaklagim ve kuramlarinca agiklanmaya ¢aligilmaktadir.

Haber cevirisi siirecinde de buna benzer sonuglar ¢ikabilecegi tahmin edilebilir. Siirecin
nasil isledigi ile ilgili net bir bilgi yoktur, fakat uluslararasi bir haber ajansindan elde
edilen haber icerigi, haber ajansi erek dilde haber icerigi iiretmedigi siirece medya
kurulusunda ceviri siirecinden gececegi varsayilabilir. Diger yandan ajans muhabiri olay
yerinde farkli bir dil kullansa da haber igerigini ajansin talep ettigi dilde ele almak
durumunda kalabilir. Bu da g¢eviri siirecinin aslinda ilk olarak ajans muhabirinin haber

icerigi uirettigi esnada gergeklestigi anlamina gelebilir. Medya kuruluslar1 acisindan ele
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alindiginda ise iki secenek akla gelir. Birincisi haber ajansinin medya kurulusuna talep
ettigi dilde haber igerigi vermesidir. Her medya kurulusunun kendi yayin politikast ve
ideolojisi oldugu igin haber igeriginde diizenlemelere gidilecegi ve bunun da dil igi
ceviri olarak tanimlanabilecegi sdylenebilir. Haber ¢evirisi siirecinin nasil gerceklestigi
heniliz tam anlamiyla bilinmemektedir fakat ihtimallere bakildiginda g¢eviri esnasinda

haber iceriginde bir¢ok degisikligin olabilecegi dngoriilebilir.
3.2. Medya ve iletisim Kuramlari

Sosyal Bilimler alanindaki paradigma sebebiyle disiplinleraras1 ve disiplinlerdtesi bir
calisma anlayisinin benimsenmis olmasi Filiz San’in (2014) da belirttigi gibi her ne
kadar alanda bir eksiklikten kaynaklandigi diisiiniilse de, ge¢misi ¢ok uzun yillara
dayanan ceviri alaninin 6zerk bir bilim dali olmasinda yadsinamaz bir yere sahiptir.
Benzer sekilde Mine Yazici’ya gore (2011, s. 129) bir bilim dalinin gevre disiplinlerle
iligkisinin artmasi, alandaki sorunlar1 saptamasinda ve bunun sonucu olarak da ¢6ziim
iiretmeyi basarmasinda etkili olmaktadir. Nasil ki dilbilim ceviriyi agiklamada eksik
kalip ¢eviribilim alaninin temellerinin atilmasinda bir rol oynadiysa, bir¢cok alanda
gerceklestirilen c¢eviri  {irlinliniin  anlagilmast ve degerlendirilmesinde var olan
ceviribilim kuram ve yaklasimlarin yetersiz olabilecegi ifade edilebilmektedir. Her
gecen giin daha karmagik, daha farkli alan metinlerinin i¢ ice gectigi ve teknolojinin
ilerlemesiyle de cok daha c¢esitli etkenlere maruz kalan geviri siire¢ ve lriiniiniin
degerlendirilmesinde mevcut kuram ve yaklasimlarin gerek ¢evirmen kararlarini, gerek

geviri siirecini gerekse ortaya ¢ikan {irlinii agiklamada eksik kalabilecegi belirtilebilir.

Calismanin 6nceki boliim ve alt basliklarinda, agirlikli olarak medya ve iletisim alaniyla
ilgili degerlendirmeler sonucunda mevcut ¢eviribilim kuram ve yaklagimlarinin medya
ve iletisim kuramlar ve yaklasimlariyla karsilastirilip degerlendirilmesinin faydali
olacag1 distiniilmiistiir. Yukarida da belirtildigi iizere, iletisim siirecini anlama ve
aciklamaya calismak adina olusturulan kuramlar sadece haber metinlerinin anlama ve
degerlendirilmesinde degil ¢eviri haber metinlerinde de yol gosterici olabilecegi
diisiiniilebilir. Diger 6zel alan ¢evirileri de dahil olmak iizere genelde medya, 6zelde ise
haber cevirileri seklinde bir degerlendirme kistaslarinin olusturulmasi hem g¢eviri
egitiminde hem de ¢evirmen adaylar1 i¢in kolaylik saglayabilecektir (Sema Koglu, 2021,
s. 385). Nitekim, Yazict (2011, s. 35) da disiplinlerin alt basliklara ayrigmasinin
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uzmanlagmay1 giindeme getirecegini ve farkli dillerde caligmalar gerceklesse de aymi
alanin paylasilmasi sebebiyle bilgi aktariminin alanin hem perspektifini hem de islevini
arttiracagini belirtmistir. Ceviribilim ve medya ve iletisim alanlarinin sosyal bilimler
catis1 altinda yer almalar1 ayni veya benzer paradigmaya, yani bilim yapma anlayisina
sahip olduklar1 anlamina gelebilir. Bir sonraki baslikta medya ve iletisim kuramlar1 ve
yaklagimlar ¢alismanin Onceki boliimlerinden elde edilen bulgular g6z Oniinde
bulundurularak tamitilacaktir. Bu kisimda, ¢alisma kapsamina giren kuram ve
yaklagimlar ele alinacaktir. Ceviribilim ve medya ve iletisim alaninda birgok degerli
kuram ve yaklasim mevcuttur. Bunlarin bir kismi1 kapsam disinda kaldiklart igin
degerlendirmeye dahil edilmeyecektir. Ayrica ¢eviribilim kuram ve yaklasimlar

boliimiin sonundaki degerlendirme kisminda dahil edilecektir.

Iletisim arastirmalarmin {ic doneme ayrilarak ele alindig1 belirtilebilir. Bunlar 1890-
1930 aras1 giicli etkiler donemi, 1930-1960 arasi sinirli etkiler donemi ve 1960’dan
giiniimiize kadarki siire¢ olan yeniden etkiler donemidir (Cangoz, 2018, s. 61). Calisma
kapsamina giren kuramlarin tercih edilmesinin yani sira, bu kuramlarin dénemlerine
gore ele alinmasinin daha biitiinciil olacag: diisiiniilmiistiir. Bu sebepten calismada ele
alinacak olan medya ve iletisim kuramlar1 ve yaklagimlar1 bu ii¢ donem baslig1 altinda

tanitilacaktir.

3.2.1. Giiglii Etkiler Donemi: Propaganda/ Uyaran-Tepki/ Sihirli Mermi/
Hipodermik igne Modeli

Etki, medya ve iletisim alaninda cok eskilere dayanan ve arastirma sonuglarinin
yukarida da belirtildigi {izere donemlere ayrildigi bir konudur. Ozellikle 19. Yiizyilin
sonundan ikinci diinya savasina kadarki siirecte kitle hareketleri sonucunda propaganda
yoluyla kitlelerin etkilenebilecegi goriisii hakimdi. Siyasal iktidarlarin sadece fiziksel
giic kullanmayip aym1 zamanda kitle iletisim araclar1 vasitasiyla kamuoyunun
etkilendigini belirten Harold Lasswell, kitleleri tabiri caizse c¢obanlar tarafindan
yonlendirilen siiriiler olarak tanimlamaktadir. Hipodermik Igne, sihirli mermi, uyaran-
tepki ya da propaganda modeli kuramlar1 bu diistince dogrultusunda ortaya atilmis
kuramlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yaklasima gore, kitlelere gonderilen

mesajlar deri altina siringa ile enjekte edilen bir madde ya da sihirli bir mermi gibi

dogrudan ve aninda bir etkide bulunmaktadir (Levent Yaylagiil, 2006, s. 45-46).
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fletisim alanina farkl1 disiplinlerden de kuramlar dahil edilmistir. Bunun bir rnegine de
etki caligmalarinda rastlamak miimkiindiir. Psikolojiden iletisim alanina dahil edilen
Uyaran-Tepki Kuramu ile, devletin ele aldigi yonetim ile propaganda yapip dayanisma
olusturdugu belirtilmektedir. Buna bagli olarak izleyicinin pasif konumda oldugu
medyanin ise giiclii etkilere sahip oldugu goriisii gelismistir (irfan Erdogan & Korkmaz
Alemdar, 2010, s. 57). Bu kuramlarin ortaya atildigi donemde iletisim arastirmalarinda
medyanin oldukg¢a etkili bir sekilde insanlar1 yonlendirme giicliniin varligina
inanilmistir. Medyanin insanlarin diisiince, inang ve yasam bigimlerini degistirdigi,
davranis ve tutumlarini etkiledigi 6ne siiriilmiistiir. {letisim teknolojisindeki gelismeler,
sehirlesme ve endiistrilesmenin etkisi ve ikinci Diinya Savasi Oncesi fasizmin
yiikselisini saglamasina olan inan¢ bu diisiincenin olusmasindaki nedenler arasinda yer

almaktadir (Omer Ozer, 2018, s. 67).
3.2.2. Simirh Etkiler Dénemi: iki Asamah Akis Kuram

1930-1960 yillar1 arasindaki dénemi kapsayan sinirli etkiler donemi, kendinden 6nce
kabul gormiis giiclii etkiler doneminden farkli olarak medyanin insanlar ve kararlari
tizerinde diisliniildiigii kadar biiyiik ve kesin etkilere sahip olmadiginin gorildigi
donemdir. Bir¢ok arastirmayla ortaya konulan bu durum i¢in birka¢ 6rnek verilmesinin

faydal1 olacag: diisiiniilmektedir.

Bu arastirmalardan biri askerlerle yapilan egitim amacli bir ¢calismadir, digeri ise 1940
Amerika Birlesik Devletleri baskanlik se¢imi sirasinda se¢gmenlerin oy verme
davranisinda medya etkisinin arastirilmasidir. Hitler’in Nazi propagandasinin genis
insan topluluklarinca kabul goriip etkili olmasi birgok arastirmacinin, medyanin
bireylerin tutumlarini neden ve ne sekilde etkiledigini bulmaya yoneltmistir. II. Diinya
savasindan sonra yapilan arastirmalar askerlerden olusturulan gruplarla yapilmistir ve
medyanin, insanlarin tutumlarini degistirmede ve ikna etmede diistiniildiigli kadar gii¢li
olmadig1 gorlilmistiir. Askerlere propaganda igerikli filmler izlettirilmesine ragmen
savagma motivasyonlarinda kayda deger bir artis gdzlemlenmemistir. Deney ve kontrol
grubu arasinda c¢ok biiylik farklar olmamistir. Bu da medyanin tiim insanlar {izerinde
ayni derecede ve ¢ok giiclii etkiye sahip olmadigi sonucunu ortaya c¢ikarmaktadir

(Cangoz, 2013, s. 57-58).
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Bir baska arastirma ise se¢menlerin katilimi ile gergeklestirilmistir. Paul Lazarsfeld ve
ekibi insanlarin siyasi propaganda igerikli iletisim kampanyalarindan farkli etkilendigini
gozlemlemistir. Bunun sebebini insanlarin farkli sinif, bolge ve sosyo-ekonomik yapiya
sahip olmasi ile aciklarlar. Dolayisiyla herkesin aymi tarzda etkilendigi homojen bir

toplum yoktur.

Bu aragtirmalar sonucunda Lazarsfeld ve ekibi medya etkileri konusunda aktifleme,

giiclendirme ve degistirme olmak iizere {i¢ farkli ve 6nemli etki tespiti yapar;

1. Aktifleme: Siyasal kampanyalar insanlarin var olan yonelimlerini aktifler. Ciinkii

insanlar zaten medyadan kendi yonelimlerine uygun igerikleri segerek takip ederler.

2. Gilglendirme: Medya, insanlarin sahip olduklar1 tutum ve fikirlerin daha

giiclenmesini veya kuvvetlenmesini saglar.

3. Degistirme: Medya bireylerin var olan tutum, goriis veya davranislarini tiimiiyle

degistirmede basarili olamamaktadir.

Ornegin, bireyler, kendi goriisleri ve yasam tarzlarma uygun olmayan bir siyasal
partinin se¢im kampanyasindan etkilenmemekte ve o partiye oy vermemektedir.
Medyanin se¢cim kampanyalarinin insanlarin oy verme davranisi tizerinde dogrudan ve
birebir ¢ok etkisinin olmadigi, ancak yiiz yiize iletisimin veya bireyler arasindaki
etkilesiminde 6nemini korudugunu ifade eder (Cangéz, 2013, s. 49, 57-58; Gilingor,
2013, s. 99-100). Bu noktada medya kuruluslarinin bu durumun farkinda olup ona gore
haber yapim politikas1 uyguladigr ve hitap edilen kitleye gore lirlinlinii olusturdugu
belirtilebilir. Geng kesime hitap edecek bir iiriin ile yasl kesime hitap edecek iiriin
arasinda farkliliklar olacagi tahmin edilebilir. Bu durumun haber ajanslar1 ve medya
kuruluslart agisindan degerlendirilmesinin, haber ¢evirileri ¢alismalar1 agisindan 6nem

tasidigr belirtilebilir.

Bu sonucun ardindan grup dinamigi ve liderlik vasfina sahip insanlarin etkileme
kapasitesine isaret eden iki Asamali Akis adl1 yeni bir kuram gelistirilir. Kamuoyu lideri
veya kanaat oOnderi denilen kisiler, ortalama insanlara gére medyayr ve siyasal
geligsmeleri daha ¢ok takip eden; halk arasinda egitimi, yasam deneyimi veya kuvvetli
Ongoriiye sahip olmasi gibi nedenlerle sayginligi olan kisilerdir. K8y muhtarlari,
Ogretmenler, ailenin biiyiikleri, toplumun aydinlar1 birer kamuoyu lideri olarak kabul

edilebilir. Bu kisiler medyadan aldiklar1 bilgileri kendi bilgi, deneyim ve goriisleri
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dogrultusunda degerlendirirler; kendi yorumlarint da katarak ¢evrelerindeki insanlari
yonlendirirler. Iki Asamali Akis Kurami veya kani 6nderleri, daha ¢ok kirsal alanlarda,
disartya kapali olarak yasanan cemaat veya grup i¢i ortamlarda daha etkili olmaktadir
(Tekinalp & Uzun, 2019, s. 95). Yukanidaki bilgiden yola ¢ikarak haber ajanslari
ve/veya medya kuruluslarinin bu kisilere yonelik haber olusturup olusturmadiklari, yani
bu kisileri géz Oniinde bulundurup bulundurmadiklari ve haber ¢eviri silirecinde bir
degisiklik olup olmadig1 6grenilmeye calisilabilir. Ornegin kaynak metinde herhangi bir
kitleye yonelik olusturulmayan metin erek metinde kamuoyu lideri olarak goriilebilecek

kisilere yonelik gevriliyor olabilir mi?
3.2.3. Yeniden Etkiler Donemi

1960 sonrasindan giintimiize kadarki siireyi medya ve iletisim alanindaki bilim insanlar
yeniden etkiler donemi kapsaminda degerlendirmektedir. 1890-1930 aras1 giiglii etkiler
donemi, 1930-1960 arasi sinirlt etkiler donemi, 1960- gilinlimiize kadarki siire¢ ise
yeniden etkiler donemi olarak adlandirilmakta. Medyanin tiiketici tizerindeki etkisinin
1930’lardan Onceki yillarda oldugu gibi yogun oldugu belirtilen bu donemin, giiclii
etkiler donemiyle kiyaslandiginda teknolojinin gelismesi ve insanlarin yasam tarzlarinin
degismesi sebebiyle farkli etkenlere bagl olarak insanlar {izerinde etkili oldugu kuram
isimlerinden de anlasilabilmektedir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, Giindem
Belirleme Kurami, Suskunluk Sarmali Kurami ve Yetistirme Kurami bu dénem
igcerisinde olusturulmus kuramlar arasinda yer almaktadir (Cangéz, 2018, s. 61, 64). Bu
kuramlarin medya ve iletisim alanina bulundugu katkilarin yani sira haber cevirisi
alaninda karsilagilan sorunlarda da yol gosterici olabilecegi diistiniildiigiinden, bundan
sonraki bagliklarda agiklamalara ek olarak haber ¢evirisi agisindan bir degerlendirilmesi

yapilacak ve olusan muhtemel ¢alisma sorularina yer verilecektir.
3.2.3.1. Kullanimlar ve Doyumlar ve Rosengren’in Genel Modeli

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, Amerikali bir psikolog olan Elihu Katz tarafindan
1970’11 yillarda gelistirilen bir kuramdir. Katz, iletisim arastirmalarinin o zamana kadar
‘Medya insanlara ne yapar? sorusuna gore sekillendigini oysa asil arastirma sorusunun
‘Insanlar medya ile ne yapar?’ olmasi gerektigini belirtir. Kuramin temel meselesi

medya ‘etki’sinden, bireylerin ‘ihtiya¢lar’ina (needs) kaymistir. Arastirma sorusunun
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farkli sorulmasinin nedeni aslinda insanlarin medyay1 kullanim amaglar1 ve nasil bir
doyuma ulagtiklarinin analizidir. Katz’a gore medya bireyler tarafindan ihtiyaclar
dogrultusunda kullanilmaktadir ve bireyler bilingsiz kitleler degillerdir. Bu kuramla
birlikte aktif izleyici olgusu kullanilmaya baslanmistir. Insanlar demografik
Ozelliklerine bagli olarak medya program tiirleri arasinda kendi ihtiyaclar
dogrultusunda sec¢im yaptiklart ve boylece medyanin olumsuz etkilerinden korunduklari
da ortaya atilan goriigler arasinda yer almaktadir. Ayrica medya kullaniminda ve medya
iceriklerinin tiiketilmesinde izleyicilerin kendi diinya goriisleri, egitim seviyeleri, politik
yonelimleri dogrultusunda segim yaptiklari tespit edilmistir. Ornegin insanlar, giinliik
olarak okuduklar1 veya satin aldiklar1 gazeteleri segerken ideolojik goriislerine en yakin
olan1 veya benzer yayin politikasina sahip olanini se¢mektedirler. Buna ek olarak
izleyici, okuyucu ve dinleyicilerin medya metinlerini verilmek istenen anlamdan ¢ok

daha farkl sekilde yorumlayabildikleri goriilmiistiir (Yaylagil, 2014, s. 71, 73).

Bu kuram ve 6nemli noktalar g6z oniinde bulunduruldugunda haber gevirileri agisindan

akla gelen birtakim sorular su sekilde siralanabilir;
1. kisi goriisiine uygun haber se¢mektedir goriisii ceviri haber i¢in de gegerli midir?

2. okuyucu ¢eviri haberi bilerek mi secer, uluslararast medya kuruluslar1 bunun farkinda

olarak m1 haber olusturur ve/veya
3. haber ¢evirisi bu durum goz oniinde bulundurularak mi1 gergeklestirilir?

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami yaklagimi, neden insanlarin gereksinimlerini
doyurmak icin aktif olarak belli iletisim araglarina yoneldiklerini ve neden belli

icerikleri aradiklarini anlamaya calisir.
Katz’a gore kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin {i¢ hedefi vardir. Bunlar;

1. Kitle iletisim araclarinin gereksinimleri gidermek i¢in nasil kullanildigini agiklamak,
2. Medya davraniginin giidiilerini anlamak ve

3. lletisim davramsimi, giidiileri ve gereksinimleri izleyen islevleri ve sonugclari
belirlemek (Ruhdan Uzun, 2018a, s. 96).

Katz’1n bu li¢ maddesi ¢eviri haber agisindan diisiiniiliirse, kaynak haber ve ¢eviri haber
tilkketicileri ile bir calisma gerceklestirilebilecegi belirtilebilir. Kaynak haber ile ¢eviri
haber tiiketicilerinin farkli sebeplerden mi kaynak habere veya ceviri habere

yoneldikleri ortaya konulmaya calisilabilir. Glingor’e (2013, s. 125) gore insanlarin
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gereksinimlerini  karsilamak adina medyaya yonelmelerinde sosyoekonomik ve

sosyokiiltiirel 6zellikler yakin iligki halindedir.

Kitle iletisim araglarinin kullanim nedenlerine bagli olarak elde edilen kisisel doyumlar

genel olarak su sekilde siralanabilir;

1. Glinliik yagsamin baskilarindan kurtulmak,

2. Diinyada ne olup bittigi hakkinda bilgi edinmek,

3. Zaman oldiirmek/vakit gecirmek,

4. Yiyecek, giyecek ve esyalar hakkinda bilgi almak,

5. Dinlenmek,

6. Kisisel iligki ve arkadaslik gereksinimini karsilamak ve

7. I¢inde yasadigimiz zamandan geri kalmamak (Uzun, 2018a, s. 101).

Bu kisisel doyum kategorileri her ne kadar genel kitle iletisim araglart kullanimi ile
ilgili olsa da ceviribilim alaniyla ilgili az once belirtilen ¢alismada goz Oniinde

bulundurulabilir.

Daha sonralar1 Kullanimlar ve Doyumlar Kuramindaki birtakim bosluklar1 doldurmak
adma farkli kuramlar ortaya atilmistir. Windhal’in Kullanimlar ve Etkiler Kurami ile
Rubin ve Windahl’in Kullanimlar ve Bagimlilik Kurami, DeFleur ve Ball-Rokeach’in
Bagimlilik Modeli ya da bir diger ismiyle Kitle Iletisim Araclara Bagimlilik Kuramu,
Palmgreen ve Rayburn’un Beklenti Modeli bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. Cok
detayli olacagindan bu ¢alismada bu kuramlara deginilmeyecektir. Giingor’iin (2013, s.
129-130) Kullanimlar ve Doyumlari Kurami igin elestirisi ise bireyin 6ne ¢ikarilmast
yoniindedir. Kendisine gore kitle iletisim aracinin nesne konumunda goriilmesi onun
yalnizca verici veya aktarict olarak goriilmesine sebep olabilmektedir ve bu durum
medya ve iletisim alanindaki degerlendirmelerde odagin belli bir yere verilmesine neden

olur. Bu ise yaniltic1 sonuglara gotiirebilmektedir.
3.2.3.2. Giindem Belirleme Kuram

Maxwell McCombs ve Donald L. Shaw’mn Medya ve lletisim alanina kazandirdiklart
kuram Giindem Belirleme Kuramidir. McCombs ve Shaw gerceklestirdikleri Chapel
Hill ¢alismasinda, se¢im doneminde medya giindeminin kararsiz segmenlerin oy verme

kararlarina nasil etki ettigini aragtirmiglardir. Charlotte sehrinde gergeklestirilen
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calismasinda medya ve kamu glindemleri arasindaki iliskide medyanin mi1, yoksa kamu
giindeminin mi oncii rolde oldugunu sorgulamislardir. Baska bir deyisle medya
giindemi mi kamu glindemini etkilemektedir yoksa kamu glindemi mi medya giindemini
etkilemektedir sorusunu yanit aramuslardir. Ug farkli zaman araliginda (haziran, ekim ve
kasim aylarinda) medya ve kamu giindemindeki konular ayr1 ayr1 6l¢iilmis, sonra da
hangi giindeminin digerini takip ettigi sorgulanmistir. Bulgular, medya glindeminin
kamu glindemine Onciiliik ettigini ortaya koymustur. Yani medyanin glindemine aldig1
olaylar se¢menler tarafindan da onemli olarak goriilmektedir (Gizem Melek, 2017, s.

126; Severin vd.’den aktaran Cetin Murat Hazar & Suha Sbouh, 2020, s. 456).

Tabiri caizse neyin 6nemli olacagi degil, neyin ne kadar énemli olacagina da karar
veren medyanin bu tutumu haber ceviriler acisindan da degerlendirilmelidir. Nitekim,
kaynak metinde 6nemli olarak goriilen bir metnin 6nem derecesi, dolayisiyla giindem
belirleme etkisi cevirisi gergeklestikten sonra da devam etmekte midir? Burada
belirleyici olanlar esik bekgileri mi olmakta yoksa ¢evirmenin kendisi mi buna karar
vermektedir? Diger bir soru ise daha ¢ok haberi yapilan ve dolayisiyla medyada daha
cok yer verilen bir haberin 6nemli algilanma durumunun ¢eviri haberler i¢in de gecerli
olup olmadigidir. Cevirisine daha ¢ok yer verilen bir haber veya bir¢ok medya kurulusu
tarafindan ayni kaynak tizerinden farkli cevirileri gergeklestirilen haberler diger ceviri

haberlere kiyasla daha m1 6nemli goriilmektedir?

Gilindem Belirleme Kurami igerisinde medya giindemini belirleyen unsurlar ve kamu
giindemini belirleyen unsurlara deginilmektedir. Medya ¢alisanlarindan kaynakl etkiler,
calisma diizeninden kaynakli etkiler ve kurumsal amacglardan kaynaklanan etkiler
medya giindemini belirleyen unsurlar arasinda yer alirken, bireysel nitelikler ve
deneyimler, medya etkilerine maruz kalma derecesi, mesajin tekrarlanmasi, yonelim
gereksinimi, kaynagin gilivenilirligi, bireyler arasi iletisim ve haber eleyiciler ise kamu
giindemini belirleyen unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ozer, 2018, s. 77-82).
Ceviri agisindan bir degerlendirme yapildiginda akla medya giindemini belirleyen
unsurlar ve kamu glindemini belirleyen unsurlarin ne denli etkili olduklar1 gelmektedir.
Ornegin kaynak habere olan ydnelim gereksinimi ile geviri oldugu varsayilan habere

olan yonelim gereksinimi aynt midir?
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Bu kuram igerisinde yer alan ikinci diizey giindem belirleme arastirmalar ile iligkili
olan Onceleme (6nemlilestirme) ve ¢ergeveleme kavramlari ise yine geviri agisindan goz
ard1 edilmemelidir. Onceleme ile medyanin degerlendirme olgiitlerinin belirleyici rolii
ortaya cikmaktadir. Nitekim, Cohen’in belirttigi iizere, medyada sunulan konunun
niteligi kamuoyunun o konu hakkindaki disiincelerini yani zihnindeki niteligi
belirlemektedir (Ozer, 2018, s. 82-84). Kisacas1 insanlarin ne hakkinda diisiineceklerine
ek olarak, nasil diisiinecekleri de sekillendirilmektedir. Icerik analizi ve anket
yontemiyle® ortaya konulan bu durum haber gevirileri baglaminda da ele alinabilir.
Ormegin se¢gmenlerin adaylarla ilgili goriisleri ile gevirisi gerceklestirilen haberlerin ne
denli baglantili olduklari ortaya konulabilir. ikinci diizey giindem belirleme
caligmalarinin ortaya ¢ikmasini saglayan ve esin kaynagi olan Suskunluk Sarmali
Kurami1 ve Yetistirme Kurami’na deginmenin kuramlarin ne denli birbirini besler
nitelikte olduklarini ortaya koyma adina énemli olacag: diisiiniilmektedir. Bu sebepten

sonraki bagsliklarda bu kuramlara yer verilecektir.
3.2.3.3. Suskunluk Sarmah Kuram

Alman sosyolog Elisabeth Noelle-Neumann’in ortaya attigi ve giiglii etkilere doniise
oncilik eden kuram olarak karsimiza ¢ikan Suskunluk Sarmali Kurami, medya ve
kamuoyu iliskisini tanimlamay:r hedeflemektedir (Ozer, 2018, s. 70). Admndan da
anlasilacagl lizere bireylerin suskun kalmasini agiklayan bu kurama goére diglanma
korkusu baskin olmaktadir. Bireyler ¢evrelerindeki fikir ve davranis bigimlerine aykiri
olan gorlis ve hareketlerini disar1 vurma konusunda ¢ekince yasamaktadir. Bu durum
sadece kisilerin birbirlerini tanidiklar1 ¢evre i¢in degil, ayn1 zamanda toplumun genelini
de kapsamaktadir. Yani iilke genelinde ¢ogunlugu saglayan bir goriise karsi ¢ikan
gorlise sahip kisiler genelde diisiincelerini pek fazla ifade etmemektedir. Bu kisiler
dislanma korkusu sebebiyle etrafindaki goriisleri 6grenme zorunlulugu hissetmektedir

(Ozer, 2018, s. 71).
Suskunluk Sarmali Kurami varsayimlari kisaca su sekilde ele alinabilir;

1. genel kabul gérmiis degerler ve diislincelerin disindaki davranislarda bulunanlar
dislanmakla tehdit edilirler,

8 McCombs’un 1997°de Ispanyol segmenler iizerine gergeklestirdigi calisma: Maxwell McCombs vd.,
Candidate Images in Spanish Elections: Second Level Agenda Setting Effects.
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2. bu kisiler stirekli dislanma korkusu yasamaktadirlar,

3. bu kisiler bu sebepten siirekli c¢evrelerindeki tutum ve diisiinceleri gézlemler ve
o0grenmeye calisirlar,

4. bu kisiler izlenimleri dogrultusunda fikirlerini ya dile getirirler ya da suskun kalirlar
(Elizabeth Noelle-Neumann, 1998, s. 234).

Noelle-Neumann’mn Suskunluk Sarmali Kurami’ni ¢evrimi¢i medya ag¢isindan inceleyen
R. Ozgiin Kehya’ya gore (2018, s. 52), kitle iletisim medyas1 ve ¢evrimici medyanin
giiniimiizde otorite olmasi, ¢ogunluktaki insanlarin kendilerini goriislerinden dolay1
sorumlu hissetmemelerine kaynaklik etmektedir. insanlar bu medyada sik¢a konusulan
gortisleri baskin goriisler olarak diisiinlip bunlar1 paylasma cesaretine sahip olmaktalar.
Bu cesaretin ve rahatga paylasabilme durumunun en biiyiikk sebebi de insanlarin
kendilerini ¢ogunlugun iginde hissetmeleridir. Dolayisiyla ¢evrimi¢ci medyada

olusturulan ¢ogunlugun baskin goriisii olusturdugu belirtilebilmektedir.

Noelle-Neumann’in Suskunluk Sarmali Kurami ve R. Ozgiin Kehya'min bu kuramin
cevrimici medya baglamindaki degerlendirmesi gbéz Oniinde bulunduruldugunda,
uluslararast haberlerle (haber cevirileriyle) ilgili akla birtakim sorular gelmektedir.
Goriis bildirme ve dolayisiyla dislanma korkusu haber tiiketicisini ¢gevrimici uluslararasi
haber takibinde bulunmaya ya da haberi ¢evirmeye yonlendirmekte midir? Diglanma
korkusu sebebiyle goriisiinii rahatca bildirememe durumu, bu kisilerin -eger yabanci dil
biliyorlarsa- goriislerini yabanci dilde belirtmelerine sebep olmakta midir? Diger
yandan medyanin toplumdaki giindemi belirlemede iistiin bir giice sahip oldugu gercegi
g6z ontlinde bulundurulursa, ¢ok dilli yayn yapan uluslararast medya organlarinda nasil
bir durumun ortaya ¢iktig1 akla gelmektedir. Ayn1 medya organina bagli olmalarina
ragmen (0rnegin TRT) farkli dillerde yaymn yapan uluslararas1 medya organlarinda
(6rnegin TRT Deutsch ve TRT World) ele alinan haberler farklilasabilecegi icin
toplumda baskin olabilecek konularin degisebilecegi tahmin edilebilir. Bu da
cogalmakta olan ilginin farklilasabilecegi, dolayisiyla sadece bu medya organlarinda ele
aliman konular ¢evresinde olusan belli diislincelerin toplumda rahatga sdylenebilecegi
anlamina gelebilir. Kisaca, bir uluslararasi medya organi X dilinde ele aldig1 bir haberi
Y dilinde ele almiyorsa iki okur kitlesi farkli giindemlere sahip olabilecektir. Bu durum
bir vaka c¢alismasi ile hem Giindem Belirleme Kurami hem de Suskunluk Sarmali

Kurami agisindan degerlendirilerek ortaya konulabilir.
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3.2.3.4. Yetistirme Kurami

Medyanin toplum tizerindeki etkileriyle ilgili ¢calismalar gerceklestiren bagka bir isim de
George Gerbner’dir. Amerika Birlesik Devletleri’nde 1960’larin sonu ve 1970’11 yillarin
basinda George Gerbner tarafindan Kiiltiirel Gostergeler Projesi ad1 altinda gelistirilmis
olan Yetistirme Kurami’nda, artik kiiltiirel gostergelerin, ekonomik ve sosyal
gostergelerden daha onemli oldugu ve onlarin &niine gectigi belirtilmektedir (Ozer,
2018, s. 85). Bu durum yakin yillarda Sosyal Bilimler alaninda gergeklesen kiiltiirel
doniisiimde de goriilebilmektedir®. George Gerbner, medyanim etkilerinin kisa vadeli
degil uzun vadede agiga ¢iktigini belirtir ve bu etkinin de dogrudan degil toplumdaki
bagka dinamiklerin de etkisi ile dolayli sekilde olustugunu belirtir. Bu durumu da

10 olarak adlandirdign bir kuramla aciklar. Medyanm toplumdaki

Yetistirme Kurami
roliinii sorgulayarak daha genel/makro bir analiz yapsa da 6zel olarak televizyondaki
siddetin etkilerini irdeler. Gerbner, medyanin bir kiiltiirde var olan egemen deger ve
tutumlart ektigini One siirmektedir. Yani medya insanlar1 bir arada tutan degerleri
yaymakta, benimsetmekte ve bu degerlerin siirdiiriilmesine katki saglamaktadir
(Cangéz, 2018, s. 67-68). Noelle-Neumann’in Suskunluk Sarmali Kurami’yla
karsilastirildiginda biraz daha uzun vadeli etkilerden bahsetmek miimkiindiir. Nitekim,
Suskunluk Sarmali Kurami daha ¢ok daha yaygin bir goriisiin benimsenmesinin ifade
edilebilecegini, aksi bir goriisiin benimsenmesi durumunda da sessiz kalindigini
belirtmektedir ve bu yeni giindem olmus bir durum i¢in gegerli olabilmektedir.
Yetistirme Kurami’nda ise medyanin uzun vadede toplumlara birtakim goriisleri

benimsettigi ve kabul ettirdigi dolayisiyla deger ve tutum kaliplarinin olugsmasina sebep

oldugu belirtilebilir.

Yetistirme Kurami {i¢ bilesenden olusmaktadir. Bunlar kurumsal siire¢ ¢éziimlemesi,
mesaj sistem ¢oziimlemesi ve yetistirme ¢oziimlemesidir. Yetistirme Kuramina gore
baz1 insanlar, televizyon basinda fazla zaman gegcirir. Televizyon da bazi ortak ve
yinelenen mesajlara sahiptir. Bu insanlar televizyonda yinelenen mesajlarindan
yansiyan bir diinya goriisiine sahip olmaktadirlar. Yetistirme Kurami televizyonun

diigsel diinyasina bagimli kalmanin uzun vadeli roliinii sorgular ve televizyonun

® Daha detayl: bilgi i¢in bkz: Sema Koglu & Filiz San, (2020) ‘Ceviribilimde ‘paradigma’ ve ‘turn’
Kavramlarun Tiirkee Literatiirdeki Kullamimlar: Uzerine Bir Degerlendirme’, Asos Journal, 2020-103,
(230-249).
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kiiltirlemedeki uzun vadeli, yavas degistirme roliinii anlamaya c¢alisir. Dolayisiyla
birka¢ program izlemenin izleyicinin davranisinda ne yonde bir degisiklik yaptigiyla
ilgilenmez. Yetistirme c¢oziimlemesi, medyay1 toplam izlemenin genel ve kapsayici
sonuglartyla ilgilenir, bu yoniiyle de diger etki kuramlarindan ayrilmaktadir (Yaylagiil,

2014, s. 74; Glingor, 2013, s. 111).

Bu kuram her ne kadar ortaya ¢iktig1 donemde yaygin olan bir kitle iletisim araci olan
televizyon esas alinarak olusturulmus olsa da gilinlimiizdeki kitle iletisim araglari
acisindan da aym degerlendirmenin yapilabilecegi belirtilebilir. Ozellikle ¢aligmanin
basinda da belirtilen geleneksel/eski medya igerisinde yer alan kitle iletisim araglarinin
hepsinin tek bir akilli telefonda toplanabilecegi goz Oniinde bulunduruldugunda, bu
kuramin bir¢ok agidan tekrar ele alinmasi benzer sonuglar verebilecegi icin genelleme
yapmanin miimkiin olabilecegi sdylenebilir. Ceviri ¢alismalar1 agisindan bakildiginda
bu kuramin kisa vadeden ziyade uzun vadede sonug¢ sagladigi ve kisilerden ¢ok
toplumlar tizerindeki etkisinden bahsettigi diisiiniiliirse, ¢eviri a¢isindan da uzun vadeli
calismalarin gerceklestirilmesinin daha uygun olacag: belirtilebilir. Bu ¢alisma uzun
vadeli bir ¢alisma olmadigi i¢in bu kuramin ¢alismaya dogrudan bir etkisi olmayacaktir,
fakat kuramin bilinmesi toplum ve kiiltiir tizerinde genelde medya 6zelde ise haber
cevirisinin zamanla ne denli degisikliklere sebep olabilecegi sorusunu akla

getirmektedir.
3.2.4. Diger Medya ve fletisim Yaklasimlar:

Medya ve iletisim alaninda bir¢ok kuram ve yaklasim yer almaktadir. Bu kuram ve
yaklasimlar boliimiin basinda da belirtildigi lizere donemlere ayrilarak ele alinmaktadir.
Genelde birbirinin devami ve/veya eksik kalan yerlerini tamamlama amach
olusturulduklar1 sdylenebilen bu kuramlarin hepsine g¢alismada yer verilmeyecegine
deginilmisti. Ayn1 sekilde sayica ¢ok fazla olan elestirel medya yaklasimlarinin
tamamina da bu c¢alismada, dolayisiyla bu baglikta yer verilmeyecektir. Calisma igin
gerekli ve onemli oldugu disiiniilen birka¢ elestirel medya yaklasimina deginmenin
haber cevirileri agisindan &nemli oldugu diisiiniilmektedir. Onemli elestirel medya

yaklasimlar kiiltiir, ideoloji ve ekonomi politik bagliklar1 altinda toplanabilmekte.

3.2.4.1. lletisim ve Kiiltiir
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Kiiltiirel caligsmalar, adindan da anlasilacagi gibi kiiltiirlerle ilgilenir. Bunu daha ¢ok
iktidar kavramiyla iligkilendirerek ele almaya c¢alisir. Medya ve iletisim alani
baglaminda bir tanimlama yapmak gerekirse Kkiiltiirel ¢aligmalarin medya metinlerini
¢Oziimlemeye calistigi, bu metinlerdeki iktidarin kurulusunu ve bunlara sizan iktidarin
toplumsal denetim islevini aciga ¢ikarmaya calistig1 belirtilebilir (Erkan Yiiksel, 2018,
s. 27). Sosyal Bilimlerdeki bir¢ok alan gibi kiiltiirel ¢caligsmalarin da disiplinlerarasi bir
caligma alan1 oldugu ifade edilebilir. Bu sebepten bugiline kadar gerek medya ve iletisim

gerekse ceviribilim alaniyla baglantili birgok calisma gerceklestirilmistir.

Glinitimiizde egitim goren ve dolayisiyla kiiltiirlii olarak goriilebilecek insan sayisinin
eskiye kiyasla daha fazla oldugu ifade edilebilir. Her ne kadar egitim gérmiis olmak
kisinin kendi kararlarin1 verip ona gore hareket edecegi diisiincesini olustursa da, birgok
diisiiniir bunun hi¢ de bdyle olmadigini, aksine gilin gectikce daha fazla bireysel
kararlarimizdan bagimsiz hareket ettigimizi ifade eder. Sosyal mekanizmalarin
davraniglarimizi belirledigi gercegine ek olarak kiiresellesen diinyadaki birtakim maddi
ve manevi ¢ikarlar goz 6nilinde bulunduruldugunda, kontroliin sadece toplum tarafindan
belirlenen birtakim normlar dogrultusunda saglanmadigi, bunlar1 da kontrol edenlerin
oldugu belirtilebilir. Iletisim alaninda da bu durumun kiiltiirii sekillendirmede etkili
oldugunu ifade eden diisiiniirler yer almakta. Ornegin Alman diisiiniir Hannah Arendt’e
gore, nazizmin Yyiikselisinin sebebi toplumsal kokstizlik ve topluluk kurallarinin
yoklugudur. Bu durumun oldugu toplumlardaki insanlar yalmizlagir ve toplumsal
iligkileri zayiflar. Adorno ve Horkheimer ise toplumsal par¢alanmadan bahseder ve
onlara gére modern toplumlar kétiiliiklerin kaynagidir. Oyle ki insanlarin ait olduklar:
koklerini yitirmelerinden ve kendi baslarina kalmalarindan bahsederler. Bu durum ise
beraberinde kendilerine yabancilagsmalarina sebep olmaktadir. Bu durum toplumun
timil i¢cin gecerli oldugu icin de, yonetenler de yonetilenler de ayni toplumda yer
almaktadir. Toplumu yoneten gii¢ler, yonetilenleri rahatlikla manipiile edebilmekte ve
zihinlerini kontrol edebilmektedir (Giingor, 2013, s. 286). Tekellerin kiiltiir alanina
hakim olmasiyla kiiltiiriin tek tiplesmis oldugunu belirten Adorno ve Horkheimer,
kiiltiiriin  teknolojik geligsmeler sebebiyle endiistriyle i¢c ige gecip bozulduguna
deginmektedir (Yaylagiil, 2014, s. 100). Bu durumdan ¢eviri baglaminda Venuti,
Lefevere ve Niranjana da bahsetmektedir. Bu kisilerin goriislerine bdliim sonunda,

degerlendirme kisminda deginilecektir.
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Bu gortislere ek olarak kiiltiirel yaklasimlarda kiiltiirel bagimlilik tanimiyla da
karsilagilmaktadir. Bu yaklasima gore merkez (endiistrilesmis) iilkeler ile periferi
(yan/liglinci diinya iilkeleri) arasinda bir tarafin egemenligine dayanan dengesiz
ekonomik iligski vardir. Bu da ekonomik bagimliligin yani sira kiiltiirel bagimliligi da
beraberinde getirmektedir. Kitle iletisim araclarinin bu siiregteki gorevi ise belli
birtakim hegemonyaci merkezler tarafindan yaratilan degerler yaymaktir. Bu yaklasima
gore gelismekte olan toplumlarda yer alan bireyler sadece alici konumunda ve elestiri

yetenegi olmayan pasif kisilerdir (Gilingor, 2013, s. 314-315).

Kiiltiirel bagimlilik yaklagimiyla i¢ i¢e olan kiiltlirel emperyalizm de yine bu yaklasimla
birlikte anilmasi gereken bir yaklasimdir. Emperyalist iliskilerde egemen giiclerin
yararina gerceklesen siireglerden bahsetmek miimkiindiir. Genelde ¢evre iilkelere
egemenlik eden bu giicler Schiller’e gore bir toplumu modern diinya sistemi igerisine
cekmek istemektedir ve egemenlik altindaki {ilkeler baski altina alinarak bazen ise
zorlanarak veya riigvetle sekillendirilmektedir. Kiiltirel emperyalizmi  genel
emperyalizm sisteminin bir alt alan1 olarak goren Schiller, kiiltiir ve ekonominin i¢ ige
gectiginden bahsederek kiiltiirel ekonominin de kendi siyasal ekonomisine sahip
oldugunu belirtir. Kendisi 6zellikle ¢ok uluslu sirketlere dikkat c¢ekerek bu sirketler
araciligiyla modern diinyanin reklaminin yapildigina deginir ve bu sirketlerin bireysel
ifade 6zglirliigliniin korunmast seklindeki ifadelerin arkasinda yer alarak emperyalist
cikarlart merkeze alarak ekonomik ve ideolojik igeriklerin olusmasmi sagladigini
belirtir (Uzun, 2018b, s. 177). Bu noktada ¢alisma baglaminda birkag soru akla
gelmektedir. Nitekim, ¢alismanin amaci uluslararast medya organlarinda ¢eviri siirecini
ortaya koymaktir. Bu sebeple dnceki boliimde incelenen ¢ok dilli yani uluslararasi
medya organlar1 okurlarina bu durum ile ilgili birtakim sorular yoneltilerek uluslararasi
medya organlarinin toplum kiiltiiriinde, 6zellikle de az gelismis veya gelismekte olan

toplumlarda kiiltiirel degisikliklere sebep olup olmadigi ile ilgili goriisleri aliabilir.

Bu baslik altinda kiiltiirel bagimlilik goriisiintin kiiltiirel emperyalizmle i¢ ige oldugu ve
ideolojinin de bu goriislerdeki 6nemi ve etkisine deginildi. Iletisim alanindaki
yaklasimlarin bir kismu kiiltiir baghigr altinda ele alindi. Ayni sekilde bazi yaklagimlar da
ideoloji basligi altinda toplanabilmektedir. Sonraki baglikta Gramsci ve Althusser gibi

diisiiniirlerin goriislerinin de yer aldig1 ideoloji baglantili yaklasimlara deginilecektir.
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3.2.4.2. Tletisim ve Ideoloji

Kiiltiirel emperyalizmle i¢ ige gecmis ve ondan bagimsiz diisiiniilemeyecek bagka bir
yaklasim ise medya emperyalizmidir. Oliver Boyd-Barrett’in 1977°de ortaya attig1 bu
yaklasim giic dengesizlikleri ve bunun etki ettigi medya akisina odaklanmaktadir. Bu
yaklasima gore medya emperyalizmi, bazi llkelerin dengesiz gii¢ dagilimi sebebiyle
giiclii medya sahiplerinin dis baskisina maruz kalmasidir ve bu durum dort bigimde ele

alinir. Bunlar;

1. Tletisim medyasinin sekli (kullanilan teknoloji),
2. Endiistriyel yapilar,

3. Medya firmalarindaki ¢alisma politikalari,

4. Belli igeriklerin (iirlinlerin) ithal edilmesidir.

Gli¢ dengesizliklerinin yasandigi bu iliskide baski altinda kalan taraf agisindan
bakildiginda, 4. Maddede deginilen belli iceriklerin modernlesme adi altinda ithalatinin
ticari veya siyasal strateji sebebiyle gergeklestigi ve baski altindaki tilkelerin tizerindeki
egemenligin farkinda olarak bu durumu benimsedikleri belirtilmektedir (Uzun, 2018b,

s. 178).

Sayica ¢gogunluk olma durumunun bir sey ifade etmedigi giic dengesizliginden bahseden
baska bir diisiiniir ise Gramsci’dir. Gramsci’nin azinlik olmasina ragmen elit bir
kesimin nasil olup da ¢ogunluk olan bir kesime hiikmettigi, bu cogunlugun da
hiikmedilmesine izin verdigini tartistit ve bu durumu hegemonya terimi ile
cevaplandirdigi donem bu calisma agisindan 6nem arz etmektedir. Nitekim, Gramsci’ye
gore her ne kadar azinlik olsalar da bu elit kesim iilkedeki temel kurum olan devlete ve
onun organlarma ve kitle iletisim araclarina sahiptir ve bu sayede kontrol
saglamaktadirlar (Yaylagiil, 2014, s. 109). Gramsci’nin ‘hegemonya’ terimi Marx’in
‘egemenlik’ kavramini kargilamakta. Buna ek olarak ‘smif” kavrami yerine ‘tarihsel
blok’ ve ‘siif catigsmasi’ kavrami yerine ‘sinifsal ittifak’ kelimelerini tercih etmistir
(Erdogan & Alemdar, 2010, s. 268) ve kendisi hegemonya terimini toplumu yoneten elit
bir azinlik grubun, toplumun diger kesimleri iizerinde ideolojik ve kiiltiirel kontrolii

olarak tanimlar (Yaylagiil, 2014, s. 109-110).
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Medyanin  okurlarin  goriisleri  lizerindeki etkisi ile ilgili bircok c¢alisma
gerceklestirilmistir. Medyanin, iistteki tanimlardan yola ¢ikarak giiclii taraf olup daha
zayif ve yonlendirmeye agik olarak tanimlanan okurlar1 etkiledigi belirtilebilir.
Medyanin yonlendirme giicii o kadar giicliidiir ki, Schiller medya yoneticilerinin,
toplum gergeklerine uymayan igerikleri/iletileri kasten iirettiklerinde zihin yoneticileri
haline geldiklerinden ve bu iletilerin tek amacinin insanlart manipiile etmek oldugunu
belirtir. Manipiile edenlerin ¢ogunlugun cikarlar1 gozetilerek olusturulmus diizenin
devamini saglamak adina ¢ogunlugun destegini kazanmak i¢in ugrastigin1 belirten
Schiller, bu sekilde asil giindemde olmasi gerekenlerin giindem dis1 birakildigini soyler.
Bunun ise bir¢ok yolu bulunmaktadir. Haber akisinin denetlenmesi ve beyinlerin amaca
uygun ideallerle doldurulmasi bunlardan birkagi olarak sayilabilir (Uzun, 2018b, s.
179). Medyanin kisilere ulasamadigr ama etki altina almak istedigi durumlarda ise
calismada daha once de belirtilen kanaat 6nderlerine odaklanmaktadirlar. Nitekim, bu
kisiler toplum tarafindan bilgili ve kiltiirlii goriilmekte ve soézleri genelde kabul
gormektedir. Medya organlar1 da bu durumu bilerek ideolojilerini bu kisiler araciligiyla
topluma empoze etmeye caligmaktadir. Bu konuyla ilgili detaylar ¢alismanin 6nceki

boliimiinde yer almaktadir.

Genelleme yapmak gerekirse, medyanin dolayli yoldan etki etmek istedigi toplum i¢in
yoneldigi kanaat onderlerine ek olarak dinsel oOrgilitler, egitim sistemi ve aileden de
bahsetmek miimkiindiir. Bunlar toplumda ‘propaganda yoluyla’ birtakim deger ve
fikirlerin olugsmasina sebep olur. Bunlar ve bunlarin olusturdugu deger ve fikirler
Althusser’in DIAlar olarak tanimladig1 duruma isaret eder. DIA’lar (Devletin Ideolojik
Aygitlar1) ise, insanlarin toplum icinde oynadiklar1 roller ve gergeklestirdikleri
etkinliklerden olusmaktadir. Insanlarin ne olduklar1 ve bunun ne anlama geldigi bu
kurumlarca 6gretilir ve bu ylizden onlardan belli birtakim pratikler beklenir (Althusser
& James’den aktaran Yaylagiil, 2014, s. 116-117). Toplumsal hayata dair tiim diislince
ve pratiklerin az Once belirtilen kurumlar tarafindan belirlendigi g6z Oniinde
bulunduruldugunda ve baslik altinda ele alinan goriisler degerlendirildiginde su sekilde
bir ¢ikarimda bulunmak miimkiindiir. Okul, dinsel orgiitler ve aile gibi medya organlari
da birtakim ideolojilere sahiptir. Medya organlar1 ideolojilerini topluma empoze etmek
ister bunun i¢in de baz1 durumlarda etkili olacagini diisiindiigii bir yola basvurarak

toplumda saygi goren kisilere yonelerek bunlar etkilemek ister. Bu kisiler de daha
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sonrasinda medyanin ulasamadigi kisileri etkiler. Bdoylelikle medya organlarimin
ideolojileri toplumun neredeyse her noktasina ulasir. Her ne kadar medya organlarinin
toplum tlizerinde etkisi ve denetim giicii ¢cok yiiksek olsa da, medya organlarini kontrol
altinda tutan elit bir kesimden bahsetmek miimkiindiir. Sayica az olabilen bu kesim,
sayica Ustlin olan toplum iizerindeki kontrol ve manipiilasyonu medya organlari
araciligiyla gerceklestirmektedir. Calismanin odaginda yer alan ceviri faktorii goz
oniinde bulundurularak gerceklestirilen bir degerlendirmede ise akla birtakim sorular
gelmektedir. Bilindigi lizere uluslararasi haber olarak da tanimlanabilecek haber
cevirilerinde hitap edilen kitle kaynak ve hedef olmak iizere farklilik gosterecektir.
Ormegin, X bir haber metni bir medya organi tarafindan olusturuldugunda ya kendi
ideolojisini ya da o medya organini kontrol eden giiciin ideolojisini barindirabilecektir.
Bu haber metni farkli bir dile ¢evrildiginde o ¢eviriyi gerceklestiren medya organinin ya
kaynak metindeki ideolojiyi paylasiyor olmasi gerektigi ya da ideolojisine uymayan
kisimlarda uygun degisiklikler, ¢ikartmalar ve/veya eklemeler yapacagi tahmin
edilebilir. Bu da haber gevirilerinde medya organlar1 ve bunlara etki eden giiglerin
ideolojilerinin farklilik gdsterecegi, bu durumun da haber cevirilerinde gozlenebilecegi
anlamina gelmektedir. Diger yandan manipiile edilmek istenen toplum da degisiklik
gosterecegi icin olusturulan kaynak metin ve cevirisi gerceklestirilen metin arasinda
farklar olabilecektir. Calismanin sonraki, yani Dérdiincii Boliimii’nde gerceklestirilmesi

planlanan dokiiman analizinde bu belirtilen durumlar goz oniinde bulundurulacaktir.
3.2.4.3. Iletisim ve Ekonomi Politik

Gii¢ dengesizlikleri sebebiyle belli bir kesimin daha zayif olan bir kesimi denetlemesi
ve kontrol altinda tutmas1 durumunu ekonomi politik agidan degerlendiren yaklagimlar
da mevcuttur. Ekonomi Politik veya diger adiyla Siyasal Ekonomi yaklasimi medya
kuruluglar1 ve medya ekonomilerine odaklanarak bunlarin miilkiyet iligkileri sebebiyle
olusan medya iiretim politikalarini analiz etmeye ¢alisir (Giingdr, 2013, s. 135). En
genis anlamiyla toplumda temel maddi gereksinimlerin {iretilme ve degis tokusunda
etkili olan, onlar1 yoneten yasalar1 inceleyen bir alandir. Ulkeler ve tarihi donemlere
gore degiskenlik gosterebilen bu yasalarin degisebilecegi sdylenir. Kaynaklarin tahsisi,
iretim ve dagitiminda oOrgiitlenmis iktidarin baskin ¢ikma durumunu, sivil toplum

orgiitleri ve toplumsal esitsizliklerin yonetimi de Ekonomi Politik yaklagimin ilgilendigi
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alanlar arasinda yer almakta (Yaylagil, 2014, s. 142; Giingor, 2013, s. 135; Bulunmaz,
2017, s. 152, 155).

Klasik marksizme dayanan bu yaklasima gore kapitalist toplumlardaki dengesiz servet
dagiliminin temel sebebi hammadde ve liretim araglarinin miilkiyeti ile ilgili ylriitiilen
miicadeledir. Bu toplumlardaki iiretici giic ve iligkileri denetim altinda tutan bencil
diistinceli kapitalist sinif ile medya sahibi olan sermayedarlar arasindaki benzerlige
dikkat c¢eken Giingér (2013, s. 135), bu sermayedarlarin kendi ekonomi politik
giindemlerini kurma ayricaliina sahip kisiler olduklarini belirterek, medyay1 kontrol

altinda tutan, neyin lretilip neyin tiikketilecegini etki eden kisiler olduklarini ifade eder.

Ekonomi Politik yaklagimlari iletisim alaninda ulusal ve uluslararasi seklinde iki alt
boliimde ele alinabilir. Ulusal ekonomi politik yaklasimlar1 adindan da anlasilacag:
tizere ulusal politik ekonomi konularina egilmekte ve kapitalist iletisim sistemi ve
etkinliklerini incelemektedir. Sosyo-ekonomik yapinin dncelikli oldugu bu yaklagimlar,
iletisim kurumlarinin -bu ¢alisma agisindan uluslararasi medya organlari da denebilir-
ekonomik yapilarini, pazar iligkileri ve denetimini, tekellesmeyi, iletisim {riinlerinin
iretim ve dagitim iliskilerini, {iretim yapisini, calisanlarin igerisinde bulunduklar
orgiitsel yapilar1 ve bu kisilerin oradaki yerlerini, medya organlarinin sahiplik yapilar
gibi konular1 mercek altina alirlar. Uluslararast ekonomi politik yaklagimlart ise
uluslararas1 ekonomik diizeni temel alir ve emperyalizm veya yeni somiirgeciligin
iletisim yapilarini inceler. iletisimle baglantili kurumsal ve teknolojik yapilar, iiriinler
ve ideolojilerin uluslararasindaki akist da ele alinan konular arasinda yer almakta (Uzun,
2018b, s. 173). Ekonomi Politik yaklasimi veya diger ismiyle Siyasal Ekonomi
yaklagimi klasik ve elestirel olarak iki farkli goriislerdir ve bunlar birbirleri yerine
kullanilmamalidir ve karigtirilmamalidir. Klasik Ekonomi Politik yaklagiminda ekonomi
kiiresellesme olgusu ile tekelci yap1 dogallastirilirken, Elestirel Siyasal Ekonomi’de ise
pazar yapisinin isleyisindeki bozukluklar ve esitsizlikler temel alinir ve nasil

degistirilecekleri irdelenir (Uzun, 2018b, s. 174).

Emperyalizmin desteklendigi ve etkili oldugu bir bagka goriis olarak Amerikali
Dilbilimci Noam Chomsky’nin 1988’de Edward Herman ile gelistirdigi Medya ve
Propaganda Modeli karsilagilmaktadir. Chomsky’e gore medyanin temel ve en 6nemli

gorevlerinden biri propagandadir. Icte egemenligi, dista ise emperyalizmi destekleyen
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medya, Ustlendigi rolii gerceklestirmek icin propagandaya ihtiyag duyar. Model,
demokrasilerde yonetenlerle medyanin igbirligi yaparak halki nasil yonettiklerini anlatir.
Giicliilerin halka neyin gosterilecegine, duyurtulacagina ve diisiindiirtiilecegine karar
veren ve kamuoyunu yoneten kisiler olduklarin1 savunan bu goriis hiikiimetin ve is
diinyasindaki segkinlerin haberlere erisim konusunda ayricalikli olduklarini belirtir.
Haberlerin muhalefet tarafindan 6nemsizlestirilmesi, hiikiimet ve birtakim ¢ikarlarin
kamuya yayilmasina olanak saglanmasi gibi konular yine bu modelin ilgilendigi konular
arasinda yer almakta (Tekinalp & Uzun, 2019, s. 183-185). Bu modele gore kendi
iclerinde siralanan birtakim siizgegler vardir. Birinci siizgecin yonelimi egemen medya
sirketlerinin biiyiikliigii, onlarin sahiplik yapilarindaki yogunlagmalar, bu sirketlerin
sahiplerinin serveti ve karidir. Ikinci siizgegte medya kuruluslarinin 6zel gelir kaynagi
olan reklamcilikla ilgilidir. Ugiincii siizgegte ise hiikiimet, is diinyas: ve uzmanlar
tarafindan medya i¢in saglanan ve iktidarin onayladigi enformasyonun esas alinmasi
vardir. Dordiinci siizgeg, medyanin sert elestiriyle disiplin altina alinmasi iken besinci
stizge¢ de komiinizm karsithigidir (Uzun, 2018b, s. 189). Chomsky’e goére bu
slizgeglerin iglenmesinin ardindan olusan durum o denli dogal gelismektedir Ki
bakildiginda objektif, dogru ve iyi niyetle ¢alisan medya haber c¢alisanlar1 goriilmektedir
(Uzun, 2018b, s. 190).

Medya ve yonetici arasindaki iliskinin bu modele gore temel amaci rizanin imalatidir.
Bunu yapmak i¢in ise Chomsky’nin model igerisinde degindigi ‘gerekli yanilsamalar’
teknigiyle elde edebilmektedir. Bu teknige gore insanlar, -¢aligmanin 6nceki kisminda
farkli sekillerde de tamimlanan- glindemden uzaklastirilarak farkli konulara
yonlendirilirler. Calismasinda Amerika medyasindan yola ¢ikan Chomsky, ¢arpitma,
kasitl g6z yumma ve unutulmaya terk etme gibi birtakim yontemlerle Amerika’nin
giiclin temsilcisine doniistiiriildiiglinii belirtir (Uzun, 2018b, s. 190). Vietnam Savasi ve
11 Eyliil saldirilart bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Nitekim, savas esnasinda
ABD medyasi, Amerikan askerlerinin neredeyse yok ettigi iilkeyle ilgili sonrasinda
yillarca siiren bir boykot karar1 almistir. Ayni sekilde 11 Eyliil saldirilarinin ardindan
Bush yonetiminin Afganistan ve Irak’a asker gondermesi ABD medyasi tarafindan
‘0zgiirliik miicadelesi’ ve ‘demokrasinin gotiiriilmesi’ olarak sunulmustur (Chomsky &

Herman’dan aktaran Meltem Giiler, 2018, s. 91).
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Medya ve iletisim alaninda bu goriislere ek olarak bircok énemli ve degerli kuram ve
yaklagim yer almaktadir. Caligmada sikca belirtildigi gibi sadece galismayla dogrudan
baglantis1 olabilecek kuram ve yaklasimlara yer verilmektedir. Bu bdliimde ¢alisma igin
onemli oldugu diisliniilen medya ve iletisim kuramlar1 ve yaklagimlar1 tanitilarak
calisma i¢in gerekli olabilecek akla gelen sorulara yer verilmistir. Bir sonraki baslikta
boliimiin genel ve ceviribilim kuram ve yaklasimlar1 ¢ergevesinde bir degerlendirmesi
yapilacaktir. Amag¢ medya ve iletisim kuramlar1 ve yaklasimlar ile ¢eviribilim kuram ve
yaklagimlarinin ¢alismada gerceklestirilecek anket, miilakat ve dokiiman analizi i¢in ne
gibi sorular1 akla getirdigini ortaya koymaktir. Yapilmas: hedeflenen anket, miilakat ve
dokiiman analizi ile olusan sorularin yanitlar1 alinmaya ¢alisilirken, ¢alismanin baglica
amac1 olan uluslararas1 medya organlarinda gerceklesen ceviri siirecinin anlasilmasina

katki saglanmasi amaclanmaktadir.
3.3. Ceviribilim Kuram ve Yaklasimlar1 Cercevesinde Degerlendirme

Insan yasamu ve iliskilerinde ¢ok biiyilkk yere sahip olan iletisim ve bunun
gerceklestirilmesi i¢in gerekli olan medya uzun yillardir bilimsel ¢alismalara da konu
olmustur. Iletisim siirecinin nasil isledigi, bu esnada kullanilan medyanin ne gibi etkileri
oldugu iletisim ¢alismalarinin eskiden beri cevaplar aradigr konular arasinda yer
almaktadir. Yillar icerisinde bu durumu agiklamaya calisan bir¢ok model ve kuram
ortaya atilmistir. Genelde birbirlerinin devami ve/veya birbirlerinin eksik noktalarini
gidermek adma ¢ogalan ve g¢esitlenen bu model, kuram ve yaklagimlar giiniimiiz
teknolojisinin geldigi son noktaya bagli olarak da gesitlenmeye ve ¢ogalmaya devam
etmektedir. Medya ve Iletisim alaninda iki gruba ayrilabilecek kuramlar, medyayi
olumlu olarak degerlendiren ve olumsuz olarak degerlendiren bakis agilarim
icermektedir. Kimi zaman iletisim siirecine dahil olan aktdrler, kimi zaman bu siirecin
isleyisi, kimi zaman ise ortaya ¢ikan iiriin acisindan bircok caligma yapilmistir ve

yapilmaya devam edilmektedir.

Haber metinleriyle gerek sozlii gerek yazili olarak medya caligmalari arasinda ayr1 bir
yere sahip olan metin tirleri olarak Kkarsilagilmaktadir. Her ne kadar medya
caligmalarinda bir alt alan olarak goriilse de tiim medya alanlarini kapsayan kuram ve
yaklasimlar haber metinlerinin degerlendirilmesi ve anlagilmasinda biiylik Oneme

sahiptir. Ayn1 durumun haber ¢evirisi i¢in de gegerli oldugu soylenebilir. Ceviri haberin
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degerlendirilmesi ve anlasilmasinda medya ve iletisim kuramlar1 ve yaklasimlar1 gayet
tabii yol gosterici olacaktir. Aynit durum haber cevirisinde gergeklesen siirecin ve bu
siirece dahil olan kisilerin anlasilmasinda da gecerli olacaktir. Haber ¢evirilerini sadece
ceviribilim kuram ve yaklasimlariyla aciklamaya g¢alismak birgok noktanin gdzardi
edilebilecegi anlamina gelebilir. Medya alanina odaklanilarak olusturulmus kuram ve
yaklagimlar ¢eviri ¢aligmalarinda farkli bakis agilar1 kazandirmanin yani sira bu alanda
calisanlarin isini de kolaylastirabilecektir. Mine Yazici’nin 6nceki boliimde deginilen
cevre disiplinlerle iliskinin artmasi ile ilgili ifadesinde oldugu gibi bu durum sorunlarin

saptanmasinda ve ¢ozlim iliretmeyi basarma noktasinda etkili olmaktadir.

Gittikge daha da karmagiklasan metinlere ek olarak teknolojik gelismeler de goz oniinde
bulunduruldugunda gec¢misi ¢ok eskilere dayanmayan bir disiplin olan ¢eviribilime ait
kuram ve yaklasimlar eksik kalabilir. Bu sebepten dnceki bdliimde tanitilan Medya ve
fletisim kuram ve yaklasimlarinin calisma icin onemli olan geviribilim kuram ve
yaklasimlartyla  karsilastirilmasinin =~ ve  degerlendirilmesinin ~ faydali  olacagi
diisiiniilmistlir. Boylelikle uluslararasti medya organlarinda c¢eviri siirecini ortaya
koymak icin hedeflenen anket, miilakat ve dokiiman analizinde yararlanilmasi i¢in
sadece ceviribilim degil ayn1 zamanda medya ve iletisim alan1 gozetilerek birtakim

sorular olusturulacaktir.

Boliimiin bu basghigi altinda yukarida da belirtildigi {izere daha once tanitilan Medya ve
Iletisim kuramlarmna degerlendirme icin tekrar deginilecek ve bu degerlendirmede
kaynaklara tekrardan yer verilmeyecektir!l. Ayrica gecmisi antik dénemlere kadar
dayanan ceviri etkinligi ve bununla baglantili yaklasim ve kuramlarin hepsine
deginilmeyecek, karsilastirma ve calisma icin gerekli oldugu diisiiniilenlere yer

verilecektir.

Iletisimi anlamak adina birgok model, kuram ve yaklagim olusturulmustur. Temelde her
tiirlil iletisim siirecini anlamaya, agiklamaya calisan bu model, kuram ve yaklagimlar
zamanla daha da karmasiklasan bu siireci agiklamak adina daha da cogalmis ve
cesitlenmislerdir. iletisiminin &nemli bir yere sahip oldugu ceviri alaninda da
ogrencilere giris derslerinde iletisim modelleri gosterilmektedir. Bu modellerin Medya

ve Iletisim Kuramlarma onciiliik ettigi belirtilebilir. Bu kuramlar giiclii etkiler, sinirl

11 Detayh bilgi i¢in bkz. bdliimiin dnceki baglhiklar1.
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etkiler ve yeniden etkiler donemleri altinda toplanmakta ve medyay1 olumlu karsilayan

ve olumsuz karsilayanlar olarak iki gruba bolinmektedir.

Adindan da anlasilacagi iizere etki arastirmalarinin ¢okca gergeklestigi ve medyanin
insan {lizerinde ¢ok biiylik etkileri oldugu diisiincesinin kabul gordiigii donem olan giiclii
etkiler donemi, siyasal iktidarlarin kitle iletisim araclariyla da kamuoyunu etkiledigi
goriisiinde olmustur. Oyle ki, igne ve mermi benzetmesi yapilip, génderilerin insanlari
dogrudan ve hizli bir sekilde etkiledigi diisiiniilmiistiir. Uyaran-Tepki Kurami ise yine
siyasi acgidan bir degerlendirme yapip, devletin yonetim araciligiyla propaganda yapip
dayanisma olusmasini sagladigini belirtir. Bu donemde insanlarin pasif bir konumda
oldugu, medyanin ise neredeyse tiim giicii elinde tuttugu ve insanlarin diislince, goriis
ve inancina kadar bir¢ok konuda yonlendirici bir giice sahip oldugu goriisii 6n plana

¢ikmaktadir.

Sinirh etkiler donemine gelindiginde ise aslinda medyanin insanlar iizerinde sanildigi
kadar biiylik bir etkiye sahip olmadigi goriislinli savunan ¢alismalar goriilebilir. Bir¢ok
calismanin sonucuna gore insanlarin tutum, diisiince ve davranmiglarinda medya bir
degisime sebep olmamistir ve herkesin ayni derecede etkilenmedigi, bircok faktoriin
etkilenme durumunda belirleyici oldugu sonucuna varilmistir. Bu gibi ¢calismalar daha
sonra ise 1ki Asamali Akis Kuramimin gelismesine onciiliik etmistir. Bu kurama gore
liderlik vasfina sahip insanlar -bunlar arasinda 6gretmenler ve toplumun aydinlart 6rnek
gosterilebilir- ozellikle kirsal kesimlerde yasayan insanlarin goriislerini etkileme ve

sekillendirmede giindemi daha cok takip ettikleri i¢in etkili olmaktadir.

1960 ile baslaylp giiniimiize kadar uzanan yeniden etkiler donemi, adindan da
anlagilacagi iizere medyanin insan tutum, diislince ve davranislarinda tekrardan biiyiik
etkiye sahip oldugu doénem olarak kabul edilmektedir. Bu doneme ayni zamanda
insanlarin pasif olduklar1 goriisiiniin terk edilip aksine aktif birer tiiketici olduklari
gorilisiiniin  benimsendigi donemdir. Kullanimlar ve Doyumlar Kuramima gore,
medyanin insana ne yaptigindan ¢ok insanin medya ile ne yaptigi odak noktasi
olmalidir. Medyanin etkisinden ziyade bireylerin ihtiyaglar1 ve buna bagli olarak medya
kullanim1 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ihtiyaci belirleyenler ise demografik faktorler olarak
goriilmektedir. Ihtiya¢ dogrultusunda bir tercihin insan1 medyanin olumsuz etkilerinden

de korudugu diisiincesi vardir ve bu tercihin sonunda kisi birtakim doyumlara
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ulagsmaktadir. Bilingli tercih ayn1 zamanda tiiketicilerin belli kaynaklara yoneldikleri

anlamina da gelmektedir.

Giindem Belirleme Kuramiyla medya ve iletisim alanindaki en 6nemli kuramlardan biri
olarak karsilagilmakta ve medyanin insanlarin giindemini nasil etkiledigini, dolayisiyla
da secimlerinde ne kadar etkili oldugunu aciklamaya c¢alismaktadir. Bir secim
caligmasiyla ortaya konulan duruma gore medya giindeminde yer alanlarin, kararsiz
segmenleri etkiledigi goriilmiistiir. Bu kuram igerisinde yer alan medya glindemini
belirleyen ve kamu giindemini belirleyen unsurlar isimli iki alt baglik ilgi ¢cekmektedir.
Nitekim, bu iki durum her ne kadar birbirlerinden ayri dursalar da birbirlerini
etkilemektedir. Medyanin giindemine aldigi kamuyu, kamunun ilgilendigi ise medyanin
giindemine girmektedir. Medya calisanlarindan kaynakli etkiler, calisma diizeninden
kaynakli etkiler ve kurumsal amaglardan kaynaklanan etkiler medya gilindemini
belirleyen unsurlar arasinda yer alir. Bireysel nitelikler ve deneyimler, medya etkilerine
maruz kalma derecesi, mesajin tekrarlanmasi, yonelim gereksinimi, kaynagin
giivenilirligi, bireyler arasi iletisim ve haber eleyiciler ise kamu glindemini belirleyen

unsurlar olabilmektedir.

Suskunluk Sarmali Kurami ise medya ve kamuoyu iliskisini tanimlamay1
hedeflemektedir. Dislanma korkusunun bireylerin suskun kalarak goriislerini
bildirmemeleri bu kuramin baslica ¢ikarimidir. Bu durum sadece birey ve onun g¢evresi
olarak goriilmez aym1 zamanda toplumda da gozlemlenebilmektedir. Toplumun
genelinin veya ¢ok biiyiik bir kisminin goriisiiniin bireylere ters diismesi yine o bireyin
cekimser davranarak goriisiinii belirtmemesine sebep olmaktadir. Teun A. Van Dijk
tarafindan da buna benzer bir yorum yapilmistir. Van Dijk’e gore bireyler bir konugma
esnasinda kendini hangi topluluga ait hissediyorsa onun diislince yapisint géz Oniinde
bulundurmakta ve buna gore sdyleneni dogru ve yanlis olarak yorumlamaktadir. Birgok
kez maruz kaliman durumlarin, bireylerde o seyin dogru oldugu disilincesini
olusturdugunu sdyleyen Van Dijk, bu durumun toplumlarda da goriilebildigine
deginmektedir (Teun. A. Van Dijk, 2002, s. 212). Van Dijk’in goriisii Suskunluk
Sarmali Kuramu ile kiyaslandiginda toplum goriisii baglaminda bir baglant1 kurulabilir.
Nitekim, Suskunluk Sarmali Kurami toplumun genelinde kabul géren goriisiin ifade
edilmesine, tersinde ise susulmasina yoneliktir. Toplumlarin ¢ok¢a maruz kalarak kabul

ettikleri durumlar bireyler tarafindan ya benimsenir ve durum degerlendirmeleri bunun
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tizerinden gerceklestir ya da topluma uymayan goriisler ifade edilmez g¢ikariminda

bulunulabilir.

Etki calismalarina bir diger 6rnek olarak Yetistirme Kurami ele alinabilir. Bu kuramla
birlikte artik kiiltiirel gostergelerin, ekonomik ve sosyal gostergelerden daha Oonemli
oldugu ve onlarin Oniine gegtigi belirtilmektedir. Sosyal Bilimlerde gergeklesen bir¢ok
dontisiimden biri olan kiiltiirel donilisiimiin yansimalarina bu kuramda da rastlamak
miimkiindiir. Bu kuramin diger kuramlardan farki ise etkinin sadece uzun vadeli
calismalarla ortaya konulabilecegidir. Medyanin bir kiiltiirde egemen deger ve tutumlari
ektigini ve dolayisiyla yetistirdigini, yan1 zamanla olusturdugunu savunan bu kuram,

televizyon 6zelinde bir ¢alismanin sonucunda ortaya ¢ikmustir.

Farkli donemler altinda ele alinabilen bu kuramlara ek olarak Elestirel Medya
yaklagimlar1 da kiiltiir, ideoloji ve ekonomi politik basliklar1 altinda toplanabilir.
Kiiltiirel ¢aligmalar kiiltiirleri iktidar kavramiyla iliskilendirerek ele almaya calisir.
Bireyler her ne kadar kendi kararlarini verdiklerini diisiinseler de toplumdaki normlar ve
hatta bu normlar1 kontrol eden birtakim giicler verilen birgok karar1 ve davranisi
belirlemektedir. Bu durum ise kiiltiiriin sekillenmesine sebep olmaktadir. Adorno ve
Horkheimer bu durumu toplumsal pargalanma ve modern hayatin kotiiliigii olarak
tanimlayarak insanlarin ait olduklar1 koklerini yitirmelerine ve kendilerine
yabancilagsmalarina deginir. Kiiresellesmeyle birlikte gittikce daha da tek tip kiiltiiriin
olustugu ifade edilen bagka bir goriistiir. Kiiltiirel Bagimlilik yaklasimi da kiiltiiriin ne
denli ve nasil degistigini anlama noktasinda Onemli bir yere sahiptir. Merkez
(endiistrilesmis) iilkeler ile periferi (yan/iiglincii diinya iilkeleri) arasinda bir tarafin
egemenligine dayanan dengesiz ekonomik iliski bu yaklasimin odak noktasidir. Bu
goriisle yakindan iligkili olan medya emperyalizmi ise giicii elinde bulunduran medya
sahiplerinin baski kurdugu ve egemenligi sagladigmi ifade eder ve baski altindaki
iilkelerin bu durumu bilip benimsediklerini kabul eder. Istenilen iletilerin
benimsetilmesiyle manipiile eden azinligi olusturan fakat giicii elinde bulunduran
kismin ¢ogunlugun iizerinde kontrol sahibi olmasi1 Gramsci tarafindan hegemonya ile
aciklanmaktadir. Bu durum Schiller’e gore tamamen manipiile edenlerin c¢ikarini
korumakta ve bu sebepten asil giindemde olmasi gerekenlerin giindem dis1
birakilmasima sebep olmaktadir. Giicli elinde bulunduranlarin islerini kolaylagtirmak

adina topluma etki edecek birtakim kisilere ve kurumlara yonelmesi birtakim deger ve
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fikirlerin olusmasinda etkili olmaktadir. Bu durumu ise Althusser DiA’lar (Devletin
Ideolojik Aygitlar1) olarak adlandirmaktadir. Bu DIA’lar ise insanlarm toplumdaki
kimlikleri ve rollerinden olugsmaktadir. Bu kimlik ve roller ise az dnce bahsi gegen ‘kisi

ve kurumlar tarafindan insanlara benimsetilmektedir.

Elestirel medya yaklagimlarinda siyasetin dahil oldugu fakat daha ¢ok ekonomik
anlamda bir degerlendirmenin yapildigr yaklasim olan Ekonomi Politik Yaklagimi
medya kuruluslarina ve ekonomilerine miilkiyet iliskisi agisindan yaklagmakta ve buna
bagli gerceklesen medya iiretim politikalarin1 anlamaya ¢aligmaktadir. Medya alaninda
emperyalizmin desteklendigini ve etkili oldugunu belirten baska bir yaklasim ise
Chomsky ve Herman’in Medya ve Propaganda modelidir. Bu modele gore medyanin
baslica gorevi icte egemenlikken dista emperyalizmi desteklemektir ve bunun i¢in de
propagandaya ihtiya¢ duymaktadir. Medya ile yonetenlerin isbirligi ile rizanin imalati

hedeflenmektedir.

Ister yaklasim olsun ister kuram, yukarida deginilen goriis ve ¢ikarimlara bakildiginda
medya alaninda {retilen igeriklerin belli bir amaca yonelik olusturulduklart goriilebilir.
Bu amacin bir¢ok faktdre bagli olarak degiskenlik gosterebilecegi ¢ikariminda da
bulunulabilir. Haber iiretimi i¢in de ayni seyin gegerli olacag: belirtilebilir. Bir metin
tiretimi s6z konusu oldugu i¢in, bu durum iiretilen haberin ¢evirisi i¢in de gegerli

olacaktir.

Burada akla Hans Vermeer’in Skopos Kurami gelmektedir. Ceviri alaninda 6nemli bir
yere sahip olan Skopos Kuramina gore ¢eviri bir amaca yonelik ger¢eklesmektedir ve
bu amaci belirleyen ise erek kiiltiir ve erek okurdur. Kitlenin beklentilerinin 6n plana
ciktigr bu kuram, kitleye gore bir iislubun tercih edildigini de belirtmektedir, ¢linkii
hitap edilen kitle demografik faktorlere gore farklilik gostermektedir (Katharina Reifl &
Hans Vermeer, 1991, s. 105). Bu noktada durumun haber ¢evirilerinde nasil oldugu akla
gelmektedir. Haber c¢evirisi silirecinin, su ana kadar ele alinanlar goéz Onilinde
bulunduruldugunda su sekilde gerceklestigi tahmin edilebilir. Bir medya kurulusu ya
ulusal ya da uluslararas1 bir haber ajansindan haber temin eder ve bu haberi yaym
yapmak istedigi dile cevirir ya da bu ajanslardan temin edilen haberler zaten istenilen
dildedir. Haberin temin edildigi ajansin amaci -her ne kadar amaglarinin sadece bilgi

vermek oldugunu iddia etseler de- haber temin eden medya kurulusundan farkli olabilir.
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Bu fark da ceviri esnasinda olusabilir. Bu olusumda okur kitlesinin beklentilerinin ne
denli gbz 6niinde bulunduruldugu soru isareti olusturmaktadir. Nitekim, her seyin ¢ok
hizli gerceklestirilmesi gereken haber tiretim ve dagitim siirecinde okur beklentilerinden
farkli seyler haberin ¢evrilme amacini etkileyebilir. Bu durum gerceklestirilecek ankette

okurlara ve miilakatta haber ajanslar1 ve medya kuruluslarina sorulmustur.

Buna ek olarak amag agisindan bir degerlendirme ile Justa Holz-Manttéri’nin kuramiyla
da karsilasilmaktadir. Ceviri Iliskin Eylem Kurami olarak adlandirdigi kurama gore
¢evirmen, yazar ve igveren iligkileri 6n plandadir ve ¢evirmen bir amaca yonelik ¢eviri
gerceklestirmektedir. Erek odakli bir yaklasim olarak yerini alan bu kurama gore erek
metin kaynak metinden farklidir ve erek okur durumuna uygun olusturulur. Ceviriyi bir
iletisim stireci olarak gdren Justa Holz-Minttari’ye gore ¢eviri silirecini baslatan,
cevirmene igveren, ¢evrilecek metnin yazari, ¢evirmen, ¢eviri metin kullanicisi ve geviri
metin alicist gibi bircok faktor yer almaktadir (Sehnaz Tahir-Giirgaglar, 2011, s. 121;
Holz-Manttéri, 1984). Haber gevirileri agisindan distiniildiigiinde ise g¢eviri siirecini
baslatanin ve bu isi verenin ¢alisilan medya kurulusu oldugu 6ngdriilebilir. Cevrilecek
metnin yazar1 diislintildigiinde ise akla bir haber ajansindan temin edilen haberde
ireticisinin belirtilip belirtilmedigi gelmektedir. Ayrica ¢eviri haber metnin alicisinin ne
denli g6z Oniinde bulunduruldugu da merak edilenler arasinda yer almaktadir. Bunlar
miilakatta hem haber ajanslarina da hem de medya kuruluslarina sorulacaktir. Skopos
Kuramma onciiliik ettigi soylenebilen Jiri Levy’e gore ise ceviri kaynak metinden
retilen bir tiirev metindir ve bagimsiz bir metin olarak degerlendirilmelidir ¢linki
ortada yeniden iiretim vardir. Ayrica Skoposla kiyaslandiginda Levy’e gore, ¢evir metin
kaynak metnin islevini yerine getirmektedir, bunu sadece farkli bir dilde

gerceklestirmektedir (Tahir-Giirgaglar, 2005, s. 16; Jiri Levy, 2011).

Etki calismalarinin Medya ve Iletisim alaninda biiyiik yere sahip oldugu ve birtakim
yaklasim ve kuramlarin olusturulmasinda 6nemli oldugu calismanin bu boliimiinde
gorilebilir.. Medyanin insanlar {izerindeki etkisine odaklanan bu yaklasim ve kuramlar
baz1 donemler medyanin ¢ok giiglii etkileri oldugunu bazi donemler ise bu durumun
boyle olmadigini gostermektedir. Ceviri agisindan etki diisiiniildiigiine ise akla 6ncelikle
Nida gelmektedir. Her ne kadar Incil 6zelinde bir degerlendirme yaparak misyonerlik
baglaminda goriis bildirse de, Nida’nin bigimsel ve devingen esdegerlilik kavrami

kaynak-erek odaklilik tartismasinda onemli yer tutmustur. Kendisine gore kaynak
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metnin ya bi¢imine ya da islev ve etkisine odaklanilmalidir (Tahir-Giir¢aglar, 2011, s.
118; Eugene A, Nida, 1964). Nida’nin goriisiine benzer bir goriisi Newmark da
savunmaktadir. Iletisimsel ve anlamsal ceviriden bahseden Newmark, Nida’dan farkli
olarak farkli kiiltiirlerde ayn1 etkinin yaratilamayacagini, bunun baslica sebebinin kiiltiir
farki oldugunu, ancak esdegere yakin cevirinin gerceklestirilmesi gerektigini ifade
ederek ayni etkinin verilebilmesi i¢in ¢evirmenin metin iginde veya dipnotta agiklama

yapabilecegine deginir (Newmark’tan aktaran Jeremy Munday vd., 2022, s. 59-61).

Haber cevirileri ile ilgili yapilan calismalarda kaynak metin ile ¢eviri haber arasinda
birtakim farklar oldugu tespit edilmistir. Bunlar arasinda ¢eviri haber metninde birtakim
eklemeler, ¢ikarmalar veya degistirmeler oldugu goriilmistir (Koglu, 2019, s. 205;
Esperanga Bielsa & Susan Bassnett, 2009, s. 64; Elpida Loupaki, 2010, s. 55,). Bu
ekleme, c¢ikarma ve degistirmelerin kaynak metnin yarattig1 etkiyi yaratmak adina mi
gerceklestirildigi, farkli nedenlerinin mi oldugu ve ne zaman bu gibi bir miidahalenin

gerceklestigi miilakatta medya kuruluslarina yonetilmistir.

Her ne kadar kaynak odakli bir yaklagim oldugu ig¢in elestirilmis olsa da Katharina
Reiss’in ¢evirmenlere yol gostermesi i¢in olusturdugu metin tiirleri (bilgi verici,
islemsel, anlatimci1 ve gorsel-isitsel metinler) (Reiss’dan aktaran Munday vd., 2022, s.
100), haber cevirilerinin gerek Ogretimi gerekse anlagilmasi agisindan yol gosterici
olabilir (Koglu, 2021; Kocglu 2019). Nitekim, kaynak metin ile g¢eviri haberleriyle
yukarida da deginildigi gibi farkli amaglara sahip olmanin yani sira farkli metin tiirleri
seklinde de karsilagilmaktadir. Bu durum dokiiman analizinde g6z Oniinde

bulundurulacaktir.

Ceviriyi sosyokiiltiirel bir baglamda ele alan Toury ise ¢evirmeni ve dolayisiyla ¢eviriyi
etkileyen birtakim normlardan bahsederek bu normlarin toplumda neyin dogru neyin
yanlis olduguna dair yaygin olarak inanilan seyler ve onlarin yansidigi davraniglar
oldugunu ifade eder. Bu normlar toplumda yeri olan ¢evirmeni de yonlendirmektedir.
Bu ylizden ceviri agisindan degerlendirildiginde, bahsi ge¢en normlar Onciil, siire¢

oncesi ve siire¢ normlari olarak ii¢ gruba ayrilmaktadir;

e Onciil normlar ¢evirmenin kaynak kutba yakin olarak yeterli veya erek kutba

yakin olarak kabul edilebilir bir ¢eviri ger¢eklestirmesinde etkilidir.

114



e Siire¢ Oncesi normlar ise ¢evrilecek eserlerin belirlenmesinde bir ¢eviri

politikasinin varlig1 ve ¢evirinin dogrudanliginda etkili olmaktadir.

e Son olarak sire¢ normlarmin etki alam1 ise matriks ve dilsel-metinsel

malzemenin nasil ele alindigi ile ilgilidir (Gideon Toury, 2012, s. 79, 82).

Bireylere yonelik birtakim normlardan bahseden Toury’nin goriisiine yakin bir goriise
Medya ve lletisim alaninda daha énce de deginilen DiA’larda (Devletin Ideolojik
Aygitlart) ve Suskunluk Sarmali Kuraminda rastlamak miimkiindiir. Nitekim, DIA’lar
olarak adlandirilan, kisi ve kurumlarca toplumda insanlara dagitilan kimlik ve roller,
birtakim fikirlerin olusmasinda ve yayginlagsmasinda, buna bagli olarak da normlarin
olusumunda etkilidir. Bu normlar da bireylerin Suskunluk Sarmali Kuraminda
belirtildigi gibi dislanma korkusu yiiziinden ¢ogunlugun destekledigi goriise ters diisen
goriigleri benimseme konusunda ¢ekimser davranmalarina sebep olmaktadir. Haber
cevirileri agisindan degerlendirildiginde ise bu durum hem ankette okurlara hem de
miilakatta medya kuruluglarina sorulmustur. Okurlara ise bu durumdan haberdar olup
olmadiklar1 ve toplum ve toplum normlarinin haber yapini ve cevirilerine ne denli
yansidigt ile ilgili goriisleri sorulmustur. Bunlarla beraber miilakat kapsaminda haber
ajansindan temin edilen haberlerin c¢evirisinde ne gibi normlarin etkili oldugu
sorulmustur. Nitekim, Toury siire¢ oncesi normlarda cevrilecek eserin belirlenmesinden
ve ¢eviri politikasindan bahsetmektedir. Bu durum miilakatta medya kuruluslarina
sorulmustur. Diger yandan Toury’nin siire¢ Oncesi normlarinda yer alan ¢evirinin
dogrudanligi akla haber ceviri siirecinde kaynak kullanimi ile ilgili sorular
getirmektedir. Haber ¢evirilerinde haber ajanslarindan temin edilen metinlerin dogrudan
cevrilip ¢evrilmedigi, ara dilden g¢eviri gergeklestirilip gerceklestirilmedigi hem
miilakatta sorulmus hem de dokiiman analizinde incelenmistir. Skoposda normlarin
ceviriyli nasil etkiledigi degil okurun c¢eviriden nasil etkilendigi s6z konusuyken
Toury’nin ¢eviri normlarinda bu durum tam tersidir. Medya ve Iletisim yaklasim ve
kuramlar1 g6z Oniinde bulunduruldugunda ise yeniden etkiler altinda yer alan
Kullanimlar ve Doyumlar Kurami akla gelmektedir. Katz, bu kuramda 6nceki kuramlara
kiyasla medyanin insanlara ne yaptigiyla degil insanlarin medyayla ne yaptigina
odaklanmaktadir. Bu a¢idan bir benzerlik gosterdigi ifade edilebilir. Burada 6nemli olan
nokta ise Vermeer’in Skopos Kurami ve Toury’nin ¢eviri normlarinin metne yonelik

oldugudur. Diger bir yandan Kullanimlar ve Doyumlar Kuraminda bireyler odak
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noktasidir. Ceviri alaninda normlardan bahsederek bireyleri 6n plana koyan Chesterman
ise beklenti ve uzmanlik normlarindan bahseder. Beklenti normlari, erek okurun
ceviriden ve ¢evirmenden beklentileri ile ilgiliyken (climle uzunlugu, metnin 6zet mi
tam mi1 gevrilecegi), uzmanlik normlar1 ¢evirmenin mesleki kaygilariyla ilgilidir ve
hesap verilebilirlik normu, iletisim normu ve iligki normundan olugsmaktadir (Andrew
Chesterman, 1997, s. 64-70). Medya ve fletisim alaninda yer alan Iletisim ve Kiiltiir
yaklasiminda gecen normlar, Chesterman ve Venuti’nin normlariyla benzerlik
gostermektedir. Bu yaklasimda toplumdaki normlar1 kontrol eden birtakim giiclerden
bahsedilmekte ve bu da kiiltiiriin sekillenmesinde etkili olmaktadir. Haber ¢evirileri
baglaminda bir degerlendirme yapildiginda metinden ziyade bireylerin 6n plana ¢iktig
Chesterman’in normlari, erek okurun c¢evirmenden beklentisinin nasil tespit
edilebilecegini akla getirmektedir. Diger yandan haber ajansindan temin edilen haber
metni ile ¢eviri haber metni kiyaslandiginda yukarida da bahsi ge¢en ekleme, ¢ikarma,
degistirme ve Ozetlemelerin olabildigi ve bu durumun erek okur beklentisi gozetilerek
mi yapildigr yoksa tamamen medya kurulusunun istegine mi bagli oldugu sorusu akla
gelmistir. Ayni soru Chesterman’in, Toury’nin ve iletisim ve kiiltlir yaklasiminda yer

alan normlar agisindan da akla gelmektedir.

1970’lerde Sosyal Bilimlerde gerceklesen ve bu alan altinda yer alan medya ve iletisim
ve ceviribilim alanlarinda kiiltiirel ¢alismalarin agirlik kazanmasina sebep olan kiiltiirel
doniisiim, insan faktoriiniin 6n plana ¢ikarilmasina ve kiiltiiriin odak alinmasina neden
olmustur (flhan Kaya, 2015, s. 629). Bu baglamda birtakim yaklasimlar ortaya
atilmistir. ideoloji odakl1 bir yaklasima sahip olan Lefevere, hami ve yeniden yazmadan
bahseder. Lefevere’e gore ceviri ideolojik bir yeniden yazmadir ve bu sebepten
ideolojiye gore sekillenmektedir. Bir¢cok ceviri yaklasim ve kuramlarinda oldugu gibi
edebiyat agisindan bir degerlendirme yapan Lefevere, edebiyatin icerden ve disardan
kontrol edildigini belirtir. Igeriden kontrol edenler akademisyenler, ¢evirmenler ve
Ogretmenler gibi profesyonellerken, disardan kontrol edenler ise kurumlar, 6nemli
kisiler veya gruplar olan hamilerdir. Lefevere hamiligi ii¢ gruba ayirarak ideolojik,
ekonomik ve statii bileseninden bahseder. Bu bilesenlerin {i¢ii de ayn1 kaynakli ise ayirt
edilmemis, ayr1 ise ayirt edilmis hamilerdir (Lefevere’den aktaran Munday vd., 2022, s.

169-171).

116



Buna benzer bir goriise Medya ve Iletisim yaklasim ve kuramlar1 kapsaminda yer alan
Elestirel Medya yaklasimlarinda rastlanmaktadir. Iletisim ve Ideoloji ve Iletisim ve
Ekonomi Politik yaklasimlarinda giicii elinde bulunduranlarin medya aracilgiyla
insanlar {lizerinde baski kurup belli bir goriisiin kabul ettirilmesi yoniinde goriisler yer
almaktadir. Bu agidan Lefevere’nin hamiligin ii¢ bileseninden ideolojik ve statii
bilesenlerine uydugu belirtilebilir. Fakat, bu yaklasimlar Lefevere’nin goriisiinden farkl
olarak bu durumun baski kurulan taraf tarafindan bilindigini ve kabul edildigini 6ne
siirer. Medya kuruluslarina ve ekonomilerine daha ¢ok miilkiyet iliskisi agisindan
yaklagan Ekonomi Politik Yaklagimi ise hamiligin ii¢ bileseninden olan ekonomik
bilesenle agiklanabilir. Haber ¢evirileri acisindan bakildiginda haber ¢evirilerinin
iceriden ve disaridan kontrol edilme durumunun medya kurulusunda nasil gerceklestigi
akla gelmektedir. Iceriden kontrol edenlerin kimler olduklar1 ve ne kadar yetkiye sahip
olduklari, disaridan kontrol eden hamilerin ise kimler olduklart &grenilmeye

caligilacaktir.

Tejaswini Niranjana’nin somiirgecilik sonrasi caligmalar altinda ifade ettigi gorts,
etkinin farkli bir yoniinii ortaya koymaktadir. Gii¢ dengesizlikleri olan iilkelerin dilleri
arasinda ceviri gergeklestiren ¢evirmenin o iilkenin dilini -burada Bengalce ve Ingilizce
ornegi verilmektedir- Ingilizcenin kurallarina gore uyarlayarak bigimsel ve kiiltiirel
farklar1 ortadan kaldirdigini ve sOmiiriilen iilkenin sOmiirenin bir kopyas: haline
geldigini belirtmektedir. Niranjana ayrica durumun dogu tilkelerinde ¢ok uygulandigini
ve tiim doguyu ayni kaliba soktugunu ve kiiltiirel farklar1 ortadan kaldirdigini ifade
etmektedir (Munday vd., 2022, s. 208-209; Tejaswini Niranjana, 1992). Bu agidan
bakildiginda, Iletisim ve Ideoloji Yaklasimiyla benzerlik gosterdigi noktalar
goriilmektedir. Nitekim, Adorno ve Horkheimer gili¢ dengesizliginden kaynaklanan
kontrolii elinde bulundurma durumunun kiiltiirlerin sekillenmesine ve toplumsal
par¢alanmaya bunun sonucu olarak da insanlarin ait olduklar1 kékleri unutup tek tip bir
kiiltliriin oldugundan bahseder. Bu yaklasim medya temelinde bir yaklagim olsa da buna
benzer bir ¢eviri yaklasiminin olmas1 haber ¢evirileri ¢aligmalarinda ve/veya derslerinde

bunlarin birlikte degerlendirilebilecegi anlamina gelebilmektedir.

Kiiltiiriin ceviri araciligiyla siliklesmesi ile ilgili Lawrence Venuti’nin de goriisleri
mevcuttur. Ingiliz-Amerikan toplumlarindaki gevirmenlerin goriinmez olusuyla ilgili

elestirel bir goriis bildiren Venuti cevirileri seffaf, akici ve erek kiiltiir izlerini silen etnik
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bir siddet olarak gormektedir ve Ingilizce’ye ¢ok az ¢eviri yapilirken, Ingilizce’den

cokga ceviri gerceklestigini belirtmektedir (Lawrence Venuti, 2008; Venuti, 1995).

Gergeklestirilmesi planlanan miilakatta haber ajanslarina miisterilerine sagladiklari
haber kaynaginin dili ile medya kuruluslarina genelde c¢evirisini yaptiklar1 dil
sorulmustur. Bu soruya karsilik alinacak cevap, haber iiretim ve haber ¢evirisi alaninda
bu durumun nasil oldugu ile ilgili bilgi verebilir. Bunlara ek olarak her ne kadar
dokiiman analizinde sdylem ¢oziimlemesi gerceklestirilmeyecek olsa da bu alanda

calismalari olan Van Dijk’in goriislerine deginmek uygun goriinmektedir.

Bu goriislere ek olarak, haber cevirileri baglaminda ele alinan birka¢ calisma ve
sonuclarina deginmek gerceklestirilmesi hedeflenen anket, miilakat ve dokiiman analizi
icin sorular olusturabileceginden uygun olacaktir. Political Discourse, Media and
Translation isimli kitapta bir bdliim yazan M. Cristina Caimotto'?, italya &zelinde bir
caligma yiiriiterek siyasi icerikli haberlerde halkin isteginin gozetildigini ve kisisel
goriig, yani yorum barindirdigini ortaya ¢ikarmistir (M. Cristina Caimotto, 2010, s. 76-
93). Dokiiman analizinde kaynak metin ile ¢eviri haber arasinda bu denli bir farkin olup
olmadig1 incelenmistir. Ideolojinin izlerinin goriilebilecegi degerlendirmede ayni
zamanda Luc Van Doorslaer’in goriisii de dikkate alinmistir. Ceviri esnasinda ideolojik
catismanin dile yansidigini séyleyen Van Doorslaer, kaynak metinde var olan bir
durumun ceviri haberde gergeveye!® uymayan goriis ve detaylarin ya dahil edilmedigini
ya da tekrardan cergevelendigini belirtmektedir (Luc Van Doorslaer, 2010, s. 209). Bu
hususta yiiriitiilmiis birgok sayida calisma mevcuttur. Bunlara ve sonuglarina
gerceklestirilmesi hedeflenen anket, miilakat ve dokiiman analizi sonuglarinin dérdiincii

boliimdeki degerlendirilmesinde deginilmistir.

Bundan sonraki béliimde Birinci, Ikinci ve Ugiincii Béliimlerde ele alinanlardan olusan
sorularin degerlendirilmesi adina okurlarla gergeklestirilmesi planlanan anket, haber
ajanslar1 ve medya kuruluslariyla yapilmasi diisliniilen miilakat ele alinmis ve suan
giindemde olan bir haber ve onun farkli dillerdeki sunumlar1 i¢in dokiiman analizi

gerceklestirilip bunlarin sonuglart agiklanmastir.

12 Detayl bilgi igin bkz. Sema Koglu, (2019) Medya Alaninda Siyaset Cevirilerinde Cevirmenin Yeri, Can
Z. & San F. (Ed.) Ceviribilimde Giincel Calismalar I iginde (193-220). Sakarya Universitesi Yayinlar1.

13 Cergeveleme bir konunun haberlerdeki nitelendirilis bi¢iminin, onun, izleyici tarafindan anlasilma
bicimini etkileyebilecegi kabuliine dayanmaktadir. Cergeveleme sik sik hem psikoloji hem sosyolojideki
kokleriyle baglantilandirilarak ele alimir (Pan & Kosicki’den aktaran Hiiseyin Ozarslan, 2007, s. 15).
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BOLUM 4: ULUSLARARASI HABER TUKETIMINDE
FARKINDALIK VE CEVIRI KULLANIMI TUTUM OLCEGI,
MULAKAT VE BETIMSEL ANALIZ

Calismanin bu boliimiinde sirasiyla arastirmanin amaci, yontemi, evren ve orneklemi,
veri toplama araglar1 ve verilerin analizleri sunulacaktir. Veri analizlerinin aktariminda
tablolar kullanilacaktir. Miilakat sonuglari, 6nceki bolimlerden elde edilen veriler
sonucunda olusan sorular ¢ercevesinde degerlendirilecektir. Buna ek olarak anket ve
miilakat sonuglar1 goz 6nilinde bulundurularak son yillarda giindemde sik¢a yer bulan

‘Karabag’ konulu haberler analiz edilecektir.
4.1. Anket

Calismanin  bu bolimiinde gerceklestirilen anket calismasiyla ilgili sirastyla
aragtirmanin amaci, yontemi, evren ve orneklemi, veri toplama araglari ve verilerin
analizleri sunulacaktir. Veri analizlerinin aktariminda tablolar kullanilacaktir. Son

olarak da bulgular yorumlanacaktir.
4.1.1. Arastirmanin Amaci

Calismanin bu baslhiginda akademik ceviri egitimi alan ve almis olan 6grenci ve s6z
konusu boliimlerde gorevli akademik personelin uluslararasi haber tiikketiminin, bu
haberlerdeki ¢eviri farkindaliklarinin ve tutumlarinin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu
dogrultuda elde edilen veriler vasitasiyla Uluslararasi Haber Tiiketiminde Farkindalik
ve Ceviri Kullanimi Tutum Olgegi gelistirilmistir. Bu kapsamda altta yer alan maddeler

arasinda istatiksel olarak anlamli bir iligskinin varlig1 sorgulanmistir.

a. Arastirmaya katilan 6grencilerin, mezunlarin ve akademik personelin cinsiyetleri ile
Uluslararasi Haber Tiiketiminde Farkindalik ve Ceviri Kullanimi Tutum Olgegi sorular

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki var midir?

b. Arastirmaya katilan 6grencilerin, mezunlarin ve akademik personelin yaslar: ile
Uluslararas: Haber Tiiketiminde Farkindalik ve Ceviri Kullanimi Tutum Olgegi sorulart

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki var midir?
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c. Aragtirmaya katilan 6grencilerin, mezunlarin ve akademik personelin egitim diizeyleri
ile Uluslararas: Haber Tiiketiminde Farkindalik ve Ceviri Kullamimi Tutum Olcegi

sorular1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski var midir?

d. Arastirmaya katilan &grencilerin, mezunlarin ve akademik personelin okudukiari,
mezun olduklart ve gérev aldiklart iiniversite ile Uluslararasi Haber Tiiketiminde
Farkindalik ve Ceviri Kullammi Tutum Olgegi sorular1 arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir iliski var midir?

e. Arastirmaya katilan Ogrencilerin, mezunlarin ve akademik personelin okuduklari,
mezun olduklart ve gérev aldiklari béliim ile Uluslararast Haber Tiiketiminde
Farkindalik ve Ceviri Kullamimi Tutum Olcegi sorular1 arasinda istatistiksel olarak

anlaml bir iliski var midir?

f. Arastirmaya katilan Ogrencilerin, mezunlarin ve akademik personelin hangi dil
ciftinde egitim aldiklar: (Almanca veya Ingilizce) ile Uluslararas: Haber Tiiketiminde
Farkindalik ve Ceviri Kullamimi Tutum Olcegi sorular1 arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir iliski var midir?

g. Aragtirmaya katilan 6grencilerin, mezunlarin ve akademik personelin sosyal medya
mecralarindaki dahili ¢eviri farkindaligi ve kullamimi ile Uluslararast Haber
Tiiketiminde Farkindalik ve Ceviri Kullanimi Tutum Olgegi sorular1 arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iliski var midir?

h. Aragtirmaya katilan 6grencilerin, mezunlarin ve akademik personelin yabanct dilde
uluslararast haber takibi ve bunlarda ceviri aract kullanimi ile Uluslararasi Haber
Tiiketiminde Farkindalik ve Ceviri Kullanimi Tutum Olgegi sorular1 arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iliski var midir?

I. Arastirmaya katilan Ogrencilerin, mezunlarin ve akademik personelin uluslararasi
haberin dogru yansitilmas: fikri ile Uluslararasi Haber Tiiketiminde Farkindalik ve
Ceviri Kullanimi Tutum Olgegi sorular1 arasinda istatistiksel olarak anlaml1 bir iliski var

midir?

Tez baglaminda gergeklestirilen anketten hareketle, farkli akademik egitim
seviyelerinde ve farkli dil ¢iftlerinde ceviri egitimi almis olan ve alan 6grenciler ve bu

derslerin verildigi tiniversite ve boliimlerde calisan akademik personelin uluslararasi
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haber tliketimindeki farkindaliklari, c¢eviri kullanimlar1 ve genel tutumlar1 hakkinda
durum tespiti yapilmasi amaciyla bir Olgek gelistirilmistir. Calismanin  Onceki
boliimlerinde literatiir taramasi sonucu olusan arastirma sorular1 dogrultusunda
olusturulan ve ylriitiilen anket uygulamasimnin ve sonraki basliklarda deginilecek
miilakat sonuglarinin  géz Oniinde bulundurulmasi1 ile betimsel bir analiz

gerceklestirilecektir.
4.1.2. Arastirmanin Yontemi

Calismada kullanilacak olan anketin sorulari olusturulduktan sonra, pilot ¢alismadan
once Ankara Yildinm Beyazit Universitesi’'nden bir Dr. Ogr. Uyesine, Sakarya
Universitesi'nden bir Dr. Ogr. Uyesi ve bir Dog. Dr.’a anketle ilgili goriisleri
sorulmustur. Bunun iizerine pilot caligmada yoneltilecek sorular tekrar diizenlenerek son
haline getirilmistir. Daha sonra goniilliilik esasina dayanan Miitercim ve Terciimanlik
ve Uygulamali Ingilizce ve Cevirmenlik Programi’nda 6grenim goren, mezun olan
Ogrenciler ve bu boliimlerde gorev alan akademik personelden 162 kisiye pilot
uygulamas1  gerceklestirilmistir.  Anket sorulart i¢in  Google Formlar’dan
faydalanilmistir ve 0grencilerin erisimi dijital ortamdan saglanmistir. Pilot calismanin
ardindan faktor analizi teknigi ile madde secilebilmesi i¢in 10 maddeye faktor analizi

uygulanmigtir.

Bundan once Orneklem biyiikligiiniin test edilebilmesi icin Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) testi uygulanmistir. Ayrica faktor analizinin diger bir varsayimi olan Bartlett
kiiresellik testi de uygulanmgtir. Olgegin faktdr desenini ortaya koymak amaciyla ise
faktorlesme yontemi olarak temel bilesenler analizi uygulanmistir. Son olarak da
giivenirlik testi olan Cronbach's Alpha degeri saptanmistir. Bu test ve analizlerin
ardindan asil calisma icin katilimcilara pilot ¢alismada oldugu gibi dijital ortamdan
ulasilmigtir. Asil ¢alismaya katilan 209 kisiden elde edilen verilere hipotez testleri
uygulanmistir. Uygulanmast gereken test istatistiginin belirlenmesi amaciyla toplam
puanlarin normal dagilima uygunlugu Kolmogorov Smirnov normallik testi ile test
edilmistir. Bunun tizerine iki gruptan olusan sorularda Mann Whitney-U Testi, ikiden

fazla gruba sahip sorularda ise Kruskal Wallis testleri uygulanmastir.

4.1.3. Evren ve Orneklem
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Calisma dahilinde gergeklestirilen anket calismasinin evrenini Tirkiye’deki ¢eviri
egitimi veren Ceviribilim, Miitercim ve Terciimanhik ve Uygulamali Ingilizce ve
Cevirmenlik Programlarinda 6grenim gormiis olan, 6grenim goren ve gorev alan y ve z
kusagi kisiler olusturmaktadir. Calismanin Orneklemi Ankara Yildirnm Beyazit
Universitesi Ingilizce Miitercim ve Terciimanlik Béliimii, Sakarya Universitesi
Miitercim ve Terciimanlik Almanca Béliimii ve Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
Caycuma Meslek Yiiksekokulu Uygulamali Ingilizce ve Cevirmenlik Programi’nda
egitimi devam eden ya da mezun olmus ve bu boliim veya programlarda gorev alan
akademik personelden olusmaktadir. Bu kisilerin se¢iminde y (27-42 yas) ve z (10-26
yast¥) kusag1 yas grubuna giren Kkisiler tercih edilmistir. Bunun sebebi calismada
internet haberlerinin ve internetle baglantili birtakim 6zelliklerin ele alinacak olmas1 ve
bu kusaga ait kisilerin teknolojiyi calisma baglaminda degerlendirilecek noktalar
acisindan daha iyi kullaniyor ve anliyor varsayimindan yola ¢ikmis olmaktir’. Bu
tiniversiteler, boliim veya programlar ve buradaki kisilerin tercih edilme sebebi erisim
imkani ve hizinin daha yiiksek oldugu diisiincesinden kaynaklanmistir. Calismanin
evreni Tiirkiye’de akademik ceviri egitimi veren boliim ve programlart kapsadigindan
Onlisans, Lisans ve Lisansiistii egitim alan dgrenciler ve burada gérev alan akademik
personel tercih edilmistir. Yukarida ismi verilen Orneklem kapsaminda yer alan
tiniversite, boliim ve burada 6grenim gormiis, 6§renim gérmeye devam eden ve gorev
alan kisilerin evreni yansitir nitelikte oldugu diistinlilmiistiir. Diger yandan boliim ve
program tercihinde aym dilde egitim veren degil, ingilizce ya da Almanca dillerinde

egitim veren boliim ve programlar tercih edilmistir.

Calisma kapsaminda gergeklestirilen anket calismasinin  Orneklemini olusturan
ogrenciler 2021-2022 Akademik Bahar Donemi ig¢inde, Ankara Yildirim Beyazit
Universitesi Miitercim Terciimanlik Ingilizce Boliimii, Sakarya Universitesi Miitercim
ve Terciimanlik Almanca Boliimii ve Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Caycuma
Meslek Yiiksekokulu Uygulamali Ingilizce ve Cevirmenlik Programi’nda egitimlerine
devam etmektedir. Bu boliim ve programlardan mezun olan 6grenciler ve s6z konusu
boliimlerde gorev alan akademik personel de belirtilen donem igerisinde anket

calismasma katilmislardir. Arastirmaya Miitercim Terciimanlik Ingilizce Boliimii’nde

14 Bu yas hesaplamalar1 2022 yili temel alinarak yapilmistir.
15Y kusagi teknolojiyi ¢ocuklukta degil fakat yetiskinlikte gdrmiistiir bu yiizden sorun yasamadan
kullanabilmektedir. Z kusag1 ise dogduklar1 andan itibaren teknolojiyle i¢ ige biiylimektedir (Ala, 2022).

122



egitimi devam eden 40 Ogrenci ve akademik personel, Miitercim ve Terclimanlik
Almanca Boliimii’nden 149 o6grenci, mezun ve akademik personel, Uygulamali
Ingilizce ve Cevirmenlik Programi’nda da 20 &grenci, mezun ve akademik personel
olmak iizere toplam 209 kisi katilmistir. Toplamda yaklasik 300 kisiye anket
ulastirilmistir ve 209’undan yanit alinmistir. Nisan 2022 sonunda anket tamamlanmastir.
Pilot ¢alismada daha oOnce de belirtildigi lizere adi gecen iiniversite ve meslek
yiiksekokulunda 6grenim gdren, mezun olan ve bunlarda gorev alan akademik personel

olmak iizere toplamda 109 kisiye ulasilmistir.
4.1.4. Veri Toplama Araclar ve Siireci

Anket uygulamasina ait sorular Google Formlar iizerinden hazirlanmistir ve ii¢ gruptan
olusan bir anket olusturulmustur. Birinci boliim demografik sorulardan olugmaktadir.
Bu demografik sorular arasinda cinsiyet, yas (z ve y kusagi olarak iki gruba ayrilmistir),
egitim durumu, Ogrenim goriilen/calisilan {iniversite/meslek yiiksekokulu ve bolim
sorular1 yer almaktadir. ikinci boliimde yoneltilen 14 soru ile katilanlarin uluslararas:
haber tiiketiminde kitle iletisim araglar1 tercih ve kullanimimi 6lgmek amaglanmistir.
Ucgiincii  boliimde ise uluslararast haberlerin tiiketiminin, bireyler ve toplumlar
lizerindeki muhtemel etkilerinin Slgiilmesini amaglayan 10 soru yer almaktadir. Ikinci
ve Uciincii grupta yer alan sorularla uluslararasi haber tliketiminde farkindaligin ve

ceviri kullanimin da tespit edilmesi amaglanmistir.

Pilot uygulamanin ardindan Ogrencilerden alman geri doniitler sonrasi ankette
anlasilmayan yerler diizenlenmistir. Bu diizenleme herhangi bir igerik degisikligi
icermemektedir. Daha saglikl1 veriler elde etmek adina sadece anlagilmasi zor veya net
olmayan yerler diizenlenmistir ve ankete herhangi yeni bir soru ekleme veya anketten

soru silme islemi gergeklestirilmemistir.

Anket caligmasinda yer alan sorularin hazirlanmasindan once haber cevirileri ile
baglantili oldugu diisiiniilen ve anket calismalar1 sonucu elde edilen veriler
dogrultusunda olusturulan tez ve makaleler incelenmistir ve dogrudan uluslararasi haber
tiketiminde farkindalik ve ¢eviri kullanimi1 hakkinda tutum Olgegi gelistiren herhangi
bir caligmaya rastlanmamistir. Fakat ¢alisma alaniyla baglantili olan Sosyal ve Beseri
Bilimlere ait 6zellikle iletisim alanindan bir¢ok o&lgek incelenmistir. Incelenenler

arasinda yer alanlar sunlardir: Sosyal Medya Tutum Olgegi (Kayaci, 2021), Dijital
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Okuryazarlik Olcegi (Bayrak¢t & Narmanlioglu, 2021), Takipgiler Nezdinde Sosyal
Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi (Tam, 2020), Dizi Izleme Nedenleri
Olcegi ile Problemli Dizi Izleme ve Belirtileri Olcegi nin Tiirkceye Uyarlanmas: (Demir
& Vural Batik, 2020), Sosyal Medya Teyit/Giiven Olcegi (Comlekei & Basol, 2019a),
Sosyal Medya Kullamim Amaclar: Olgegi (Comlekgi & Basol 2019b), Twitter 'da Sayisal
Katilim Olgegi (TSKO) (Giiler & Sezgin, 2019), Yeni Medya Okuryazarlik Olgegi (Kog
& Barut, 2016), Dil Kullanim Olgegi (Eskinazi, 2003).

4.1.5. Verilerin Analizi

Bilimsel ¢aligmalarda anket veya deneylerden veri elde etmek adina ampirik ¢alismalar
gerceklestirilir. Bu calismalarda herkesten ayni cevap alinamayacagi ve bu sonuglarin
farkli yorumlanabileceginden dolay1 sonuglarin giivenirligi konusunda soru isaretleri
olusur. Cikan sonuglarin inandiriciligini arttirmak igin gecerlik ve giivenirlik testi
uygulanabilir. Bir test veya Olgegin giivenirligi her uygulamada tutarli ve istikrarl
dl¢iim yapmasi ve benzer sonuglar vermesiyle anlasilir (Ozden, 2018, s. 11; Tiirkmen,
2019, s. 223; Ceyhan, t. y). Bu calismada gecerlik giivenirlik testi i¢in SPSS 21
Program1 ile Cronbach Alpha testi uygulanmistir ve .685 degeri elde edilmistir.
Cronbach Alpha degeri Pallant’a goére .6 iizerinde ise giivenilir ve kabul edilir olarak
goriilmektedir. .8 ile 1.0 arasinda bir deger ise ¢ok iyi olarak kabul edilmektedir (Julie
Pallant, 2020, s. 285; Keith S. Taber, 2017, s. 1278).

Giivenirlik testine ek olarak, bu gibi calismalarda gecerlik testinin de uygulanmasi
verilerin ne kadar 1yi veya dogru ve gegerli ol¢iildiigliniin gostergesidir (Tiirkmen, 2019,
159 ve Ozden, 2018, 11,). Bu sebepten faktor analizi teknigi ile madde secilebilmesi
icin 10 maddeye KMO-Bartlett analizleri uygulanmistir. Faktor analizinden once
orneklem bilyiikligiini test etmek amaciyla Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testi
uygulanmistir. Bu testin sonucunda KMO degeri .673 olarak bulunmustur ve 6rneklem
biiyiikliigiiniin orta diizeyde oldugu sdylenebilir. KMO degerinin alt sinirin1 Andy Field
.5 olarak ifade etmektedir. .5 alt1 degerler ise kabul edilemez grubuna girmekte ve
sorular iizerinde diizenlemeler ve yeni degiskenler lizerine diisiinmeyi gerektirmektedir.
Julie Palant ise KMO degerinin en az .6 olmasi gerektigini belirtmektedir (Andy Field,
2019, s. 1014 ve Julie Pallant, 2020, s. 285, 293). Ayrica faktor analizinin diger bir

varsayimi olan ve anlamlilik degerini veren Bartlett kiiresellik testi sonucuna gore elde
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edilen ki-kare degerinin 0.001 ve manidar oldugu gorilmektedir ve verilerin ¢ok
degiskenli normal dagilimdan geldigi ( x2(45) = 314.486; p<.05) yani faktor analizine

uygun oldugu soylenebilmektedir.

Bu testlerin haricinde ampirik ¢alismalarda normalligin de test edilmesi gerekmektedir.
Olgek sonuglarmin demografik kirilimlarda farkliliga sahip olup olmadig1 arastirilmustir.
Bu amagla uygulanmasi gereken test istatistiginin belirlenebilmesi i¢in 6ncelikle toplam
puanlarin normal dagilima uygunlugu test edilmistir. Kolmogorov Smirnov normallik
testine gore verilerin normal dagilima uygun olmadig1 gortilmiistiir (p: .006 < .05). Grup
farkliliklar arastirilirken parametrik olmayan testler uygulanmistir. Istatistikte gruplar
aras1 farkliligi Olgebilmek icin hipotez testleri kullanilmaktadir. Verinin karakteristik
ozelligine gore kullanilan test degismektedir. En 6nemli karakteristik 6zellik verilerin
normal dagilim olarak adlandirilan dagilima uygunlugudur. Verilerin normal dagilim
durumunda Parametrik Testler olan T Testi ve Anova testleri, normal dagilmama
durumunda ise parametrik olmayan testler Mann-Whitney U ve Kruskal Wallis testleri
uygulanir (Pallant, 2020, s. 103, 169, 347, 357). Bu calismada Kolmogorov Smirnov
normallik testine gore veriler normal dagilima uygun olmadiklari i¢in parametrik
olmayan Mann-Whitney-U ve Kruskal testleri uygulanmstir. Iki gruptan olusan
sorularda Mann Whitney-U Testi, ikiden fazla gruba sahip sorularda ise Kruskal Wallis
testleri uygulanmigtir. Bu testlerin ikisi birbirine ¢ok benzemektedir sadece soru
gruplarimin iki ve ikiden fazla olma durumlarinda tercih edilmektedir. Kruskal Wallis
testi li¢ ve daha fazla soru gruplarinda kullanilmaktadir (Pallant, 2020, s. 357). Anket
caligmasindaki birden cok cevap segenekli sorularin degerlendirilmesinde sikliklar
sadece yiizdelik olarak verilmistir. Kisi sayis1 verilmemistir. Nitekim, ankete 209 kisi
katilmistir ve ¢ok cevapli secenekler cevap sayisinin katilimer sayisindan fazla olmasina
sebep olmaktadir. Akil karigikligina sebep olmamak adina bu sekilde olan sorularin

sadece sikliklar1 yiizdelik olarak verilmistir.
4.1.6. Bulgular ve Yorumlar

Calismanin planlamasi yapilirken, en az 200 6grenciye ulasilmasi hedeflenmistir. Daha
saglikli veri elde edebilmek adina bu saymin iizerine ¢ikilmaya calisilmis ve en son 209
kisiye ulasilabilmistir. Anketin birinci boliimii demografik sorulardan olusmaktadir ve

bu sorular arasinda cinsiyet, yas (z ve y kusagi olarak iki gruba ayrilmistir), egitim
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durumu, egitim goriilen/¢aligilan tiniversite/meslek yliksekokulu ve boliim sorulari yer
almaktadir. Ikinci boliimde yéneltilen 14 soru ile katilanlarin uluslararasi haber
tilketiminde kitle iletisim araclari tercih ve kullanimini 6l¢gmek amaclanmistir. Uciincii
boliimde ise uluslararast haberlerin tiiketiminin, bireyler ve toplumlar iizerindeki

muhtemel etkilerinin 6l¢iilmesini amaglayan 10 soru yer almaktadir.

Olgege katilan 209 katilimcidan 55°i erkek (%26) ve 154’1 kadin (%74) katilimcilardir.
Katilimcilarin 153’1 10-26 (z-kusagi) yas arasinda (%73), 56’si ise 27-42 (y-kusag1) yas
araligindadir (%27). Katilmecilar egitim diizeyine gore incelendiginde ise 209
katilimcidan 122’°sinin lisans 6grencisi (%58) ve 45’inin lisans mezun oldugu
goriilmustiir (%22) (burada tiim egitim diizeylerinin oranlar1 verilmemistir, sadece en
yiiksek olanlar belirtilmistir). Katilimcilar c¢alistiklar1 ya da 6grenim gordiikleri
{iniversite bakimindan incelendiginde 28’1 Ankara Yildirim Beyazit Universitesi (%13),
161°i Sakarya Universitesi (%77) ve 20’si Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
Caycuma Meslek Yiiksekokulundan (%10) katildiklar1 goriilmiistiir. Olgege katilan 209
katilimcidan 40’1 Miitercim ve Terciimanlik Boliimii (Ingilizce) (%19), 149°u Miitercim
ve Terciimanlik Boliimii (Almanca) (%71) ve 20’si Uygulamali Cevirmenlik Ingilizce
Program1 (%10) bdliimlerinde 6grenci, bunlardan birinden mezun ya da bunlardan

birinde gorev almaktadir.

Ankete katilan 209 kisiye demografik sorulardan sonra ikinci boliimde uluslararasi
haber tiiketiminde kitle iletisim araglar1 tercih ve kullanimin1 6lgmek amaciyla alttaki
sorular yoneltilmistir. Bu kisilere genel olarak haberleri en sik hangi kitle iletisim
araclan araciliiyla takip ettikleri soruldugunda, 142’°si Sosyal Medya Kanallar1 (%68)
ve 56’s1 Internet Web Sayfalarindan (%27) takip ettikleri cevabr alimmistir (burada tiim

kitle iletisim araglarinin oranlar1 verilmemistir, sadece en yliksek olanlar belirtilmistir).

Haberlerin Sosyal Medya Araciligiyla takip edilmesi durumunda en ¢ok hangi Sosyal
Medya Mecrasinin kullanildigr sorusuna 209 kisiden 98’1 Twitter (%47), 92’si ise
Instagram (%44) cevabin1 vermistir. Sosyal Medya Mecralarinda yer alan dahili
otomatik ceviri Ozelliklerinden (sosyal medya mecralarinda yer alan otomatik g¢eviri
ozelligin) 209 kisiden 195 kisinin (%93) haberdar oldugu goriilmiistiir. Bu soruya Evet
yanit1 verenlerin 28’1 (%13) dahili otomatik c¢eviriyi kullanirken 65’inin kullanmadigi

(%31), 166’smin ise bazen kullandig1 (%55) goriilmiistiir. Sosyal medya mecralarinin
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dahili ¢evirilerini kullanan katilimecilarin %40’1 bu cevirileri kotii fakat anlagilir
bulurken, %22’si gevirilerin anlagilmaz oldugu cevabini vermistir. Katilimcilarin %10
ise bu mecralarin dahili g¢evirilerinin manipiilatif/yonlendirici ¢eviri yapabilecegini

diistinmektedir.

Uluslararasi haber takibini yabanci dilde yapanlar1 6l¢gmek adina yoneltilen soruya 209
katilimcidan 176’°si Evet (%84), 33’1 (%16) ise Hayir yanitin1 vermistir. Dolayisiyla
katilimeilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun uluslararas1 haberleri yabanci dilde de takip
ettikleri gortilmustiir. Uluslararas1 haberlerin yabanci dilde takibinde anlasilmayan
yerlerde ¢eviri araglarini (Google translate gibi) kullananlarin sayisinin ise 157 (%75)
oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin %67’si diinyada neler olup bittigi hakkinda bilgi
edinmek, yani gilindemi takip etmek icin uluslararasi haberleri takip ettiklerini
belirtirken, %16’si ise zaman 6ldiirmek/vakit gecirmek icin takip ettiklerini belirtmistir.
Uluslararasi haber takibinde en ¢ok takip edilen alanlarin ise %24 ile Kiiltiir (Sinema ve

Edebiyat), % 22 ile Siyaset, %20 ile Ekonomi oldugu goriilmiistiir.

Uluslararas1 medya organlarmin haber aktariminda ceviriye yonelmeleri durumunda
katilimcilarin %39’u haber kaynagini bilmek istediklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin
%39’unun ise haber kurulusuna giivenme durumu olsa dahi ¢eviri ibaresinin yer
almasinin daha iyi olacag diisiincesinde oldugu goriilmiistiir. %12’s1 kimin ¢evirdigini
bilmek istedigini belirtirken, %10’u haber kurulusuna giivendigi i¢in kimin ¢evirdigini
bilmesinin gerekmedigi cevabini vermistir. Bu sorular baglaminda katilimcilara ii¢
secenek vererek uluslararasi haberleri hangilerinin daha dogru yansittig1 sorusu
yoneltilmigstir. Katilimeilarin 135°1 (%65) yabanci dilde tiretilen haberlerin (bu ¢alisma
baglaminda Almanca ve Ingilizce) haberleri daha dogru yansittigmi belirtirken, 60’1
(%29) Yabanci dilden Tiirkgeye eksiksiz gevirisi yapilan haber (6rnegin ingilizce’den
Tiirkce’ye) segenegini isaretlemistir. Yabanci dilden yorumlanarak aktarilan haber
(Dogrudan Tiirk¢e kaleme alinan) ise 14 kisi (%7) tarafindan tercih edilmistir. Ayrica
katilimcilara uluslararast haberleri takip etmeleri durumunda uluslararasi haberlere
yorum yapip yapmadiklart sorulmustur ve katilan kisilerin %84’ (175 kisi) internet
tizerinden takip ettikleri uluslararasi haberlere yorum yapmadiklarini belirtmislerdir. Bu
haberlere yorum yapanlarin ise en ¢ok uluslararasi haber tiirlerini tercih ettikleri

gorilmiistiir.
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Anketin son ve ii¢lincli boliimii ise uluslararasi haber tiiketiminin, bireyler ve toplumlar
tizerindeki muhtemel etkilerinin Olclilmesini amaglayan 10 likert tipi sorudan
olusmaktadir. Toplum boyutunda etki ile ilgili yoneltilen sorularin birinde katilimcilara
medyanin toplumu yasam tarzi, ideolojiler ve [Kkiiltiirel degerler acgisindan
sekillendirmede ne denli etkili oldugu sorusu yoneltilmistir. Katilimeilarin 147’si
(%70’1) bu goriise kesinlikle katildigini belirtirken, 46’si  (%20°si) katildigint
belirtmistir. Dolayisiyla katilimcilarin ¢ok biiyiik bir kisminin medyanin toplumu yasam
tarzi, ideolojik ve kiiltiirel degerler acisindan etkiledigini diisiindiigii sdylenebilir.
fletisim teknolojileri alaninda gelismis olan iilkelerin haberlerinin gelismekte olan ya da
az gelismis toplumlar1 daha kolay etkiledigini diisiinenlerin oranlar1 ise toplamda 174
kisidir (%83). Bu oranin %54’linli kesinlikle katiliyorum segenegi olustururken,
katiliyorum seceneginin orani %29’dur. Ankette yoneltilen medyanin toplum iizerinde
etkisi ile ilgili sorularin cevaplarindan yola ¢ikildiginda, katilimcilarin biyiik bir
kisminin medyanin toplum iizerinde biiyiik bir etkisi oldugunu diisiindiigii sdylenebilir.
Dolayisiyla katilimecilarin  toplum temelinde bir etkilenmenin farkinda oldugu

¢ikariminda bulunulabilir.

Katilimcilara yorumlardan etkilenme 1ile ilgili sorular yoneltilmistir. Katilimcilara bir
soruda bir konu hakkinda gazetecilerin yaptiklar1 tarafli yorumlarin, o konudaki
fikirlerini ne derece etkiledigi sorusu sorulmustur. Alinan cevaplarin birbirine ¢ok yakin
oldugu gorilmiistiir. 209 katilimcimnin 59°u kararsiz oldugunu belirtirken, 50’si
katilmadigini, 45’1 kesinlikle katilmadigini, 29’u katildigini, 26°si ise kesinlikle
katildigini belirtmistir. Ayni soru diger okurlar agisindan tekrardan yoneltilmistir ve
katilimcilarin = 63’14 (%30) diger okurlarin haberlere yaptiklart yorumlardan
etkilendiklerini belirtmislerdir. Bu gorlise katilmayanlarin sayis1 toplamda 99 kisidir
(%47). Kesinlikle katilmayanlarin sayist 53 iken katilmayanlarin sayist 46 dir.
Katilimcilara medyanin birey temelinde etkisi ile ilgili yonelitlen sorularin cevaplari
toplumla ilgili sorularin cevaplarina kiyasla farklilik gostermektedir. Katilimcilarin
toplum genelinde bir etkilenme durumunu kabul ettigi fakat birey temelinde bu
durumun 6yle olmadig1 sonucuna varilabilir. Haberlerde yapilan gazeteci yorumlarinin
bireysel fikirleri degistirmedigi fakat kendileri gibi haber tiiketicisi olan diger okurlarin

yorumlarinin haber tiiketicileri tarafindan 6nemsendigi ¢ikariminda bulunulabilir.
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Katilimcilara haber edinme siireglerini etkileyen, medya kuruluslarinca sunulan
birtakim seceneklerle ilgili sorular yonetilmistir. Internet iizerinden okunan haberlere
yorum yazabilme 06zelliginin haber edinme siireglerini olumlu etkiledigini diisiinen
katilimcilarin sayis1 toplamda 106 dir (%51). Kararsiz olan katilimer sayist ise en
yiiksek say1 ile 73 kisidir (%35). Haber igerisinde okuyucuyla bagka bir haberin/bilginin
baglantisinin paylasilmast katilimcilarin 136’sina (%65) gore haberin objektif (dogru)
edinme siirecini olumlu etkilemektedir. Katilimeilarin 61°1 (%29) ise kararsiz oldugunu
belirtmistir. Medya organinin seffaf/tarafsiz olmasinin haberleri dnyargisiz okumay1 ne
derecede sagladigi sorusuna katilimeilarin 174’1 (%83) katilirken bu kisilerin 135’1
kesinlikle katildigin1 belirtmistir. Kararsiz olanlarin sayisi ise 25 dir (%12). Uluslararasi
haberler okurken verilen gorsellerin (fotograf, grafik vb.) haberi iyi algilamada ve
haberin giivenilir oldugunu diisiinmede etkili olduguna kesinlikle katilanlarin sayis1 86
(%41), katilanlarin sayis1 57 (%27) ve kararsiz olanlarin sayist 47 dir (%23). Haber
tiiketicilerinin haberleri alimlama ve degerlendirmelerini etkileyen birtakim faktorlerin
varligr saptanmistir. Katilimeilarin bir kismi1 medya kurulusunun okurlara sundugu
yorum yapma seceneginin bir haberi alimlama ve degerlendirmede olumlu etkisi oldugu
konusunda noétr kalmistir fakat bir kismi bu durumun haberi alimlama ve
degerlendirmede etkili oldugunu belirtmistir. Habere eklenen farkli haberlerin
baglantilarinin (kopriiler), eklenen gorsellerin ve tarafsiz/seffaf olmanin haberlerin

alimlanmasini ve degerlendirilmesini olumlu yonde etkiledigi soylenebilir.

Ankete katilanlara medya organi tercih etme ve egilimi ile ilgili yoneltilen sorularin biri
sadece kendi goriislerine yakin olan uluslararas1 medya organlarinin haberlerinin mi
tercih edildigi yoniinde olmustur. Bu soruya katilimcilarin 104’1 (%50) katilmadigini
belirtmistir. 24’1 (%12) kesinlikle katildigin1 belirtirken, 49°u (%23) kararsiz oldugu
cevabini vermigtir. Siklikla belli bir medya organinin uluslararasi haberlerini okumay1
tercih etmenin ilgili medya organina giiveni/inanct gosterdigi diislincesine katilanlarin
sayist 133 diir (%64). Kararsiz olanlarin sayist 50 (%24), katilmayanlarin sayisi ise
toplamda 28 dir (%12). Uluslararas1 medya orgam tercih etme ve egilimi ile ilgili
yoneltilen sorularin cevaplarina bakildiginda, haber tiiketicilerinin sadece kendi
gorlslerini savunan medya organi ve haberlerini tercih etmedikleri fakat belli medya
organi ve onun uluslararasi haberlerini siklikla tercih etmeleri durumunda bunun o

medya organina olan giiven ve inangtan kaynaklandigi ¢ikariminda bulunulabilir.
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Olgegin faktdr desenini ortaya koymak amaciyla faktdrlestirme ydntemi olarak temel
bilesenler analizi uygulanmistir. Yapilan faktor analizi sonucunda elde edilen veriler

Tablo 1’de verilmistir:

Tablo 1: Bilesenlere Iliskin Ozdeger ve Varyanslar

Faktorler | Baslangic Ozdegerleri
Total Aciklanan Varyans (%) | Kiimiilatif Varyans (%)
1 2.637 26.372 26.372
2 1.859 18.591 44,963
3 1.158 11.578 56.541
4 1.018 10.180 66.721

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Analize temel olarak alinan maddeler i¢in 6z degeri 1’in {izerinde olan 4 bilesen oldugu
goriilmiistiir. Bu bilesenlerin toplam varyansa yaptiklar1 katki %66.72’dir. Bilesenlerin
varyansa katki oranlar1 g6z Oniine alindiginda 4 bilesenin de ©nemli oldugu

gorilmiustir.

Analiz sonucunda 4 faktdre dahil olan maddeler belirlenmistir. Olgegin birinci
faktoriiniin 2 madde (20, 21), ikinci faktoriin 2 madde (22, 23), Ugiincli faktoriin 4
madde (24, 25, 26, 27) ve dordincii faktériin 2 maddeden (28, 29) olustugu
belirlenmistir. Olcegi olusturan maddeler dikkate alindiginda birinci faktdr “Toplum
Uzerinde Etki Boyutu”, ikinci faktdr “Yorumlardan Etkilenme Boyutu”, iigiincii faktor
“Haber Edinme Siirecinde Sunulan Segeneklerden Etkilenme Boyutu” ve dordiincii

faktor “Medya Orgami Tercih/Egilim Boyutu” olarak isimlendirilmistir.
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Tablo 2: Uluslararas1 Haber Tiiketiminde Farkindalik ve Ceviri Kullanimi Tutum

Olgegi Faktorleri

Madde

Faktor 1
Toplum
Uzerinde
Etki
Boyutu

Faktor 2
Yorumlardan
Etkilenme
Boyutu

Faktor 3
Haber Edinme
Siirecinde
Sunulan
Seceneklerden
Etkilenme
Boyutu

Faktor 4
Medya
Organi
Tercih/Egili
m Boyutu

S20. Medya, toplumu yasam tarzi,
ideolojiler ve kiiltiirel degerler agisindan
sekillendirmede etkilidir.

.839

S21. Iletisim teknolojileri alaninda
geligmis olan iilkelerin uluslararasi
haberlerinin, gelismekte olan ya da az
gelismis toplumlar1 daha kolay
etkiledigini diisiiniiyorum.

.851

S22. Bir konu hakkinda 'gazetecilerin'
yaptiklar1 tarafli yorumlarin, o konudaki
fikirlerimi etkiledigini diisiiniiyorum.

814

S23. Haberlere 'diger okurlar' tarafindan
yapilan tarafli yorumlarin, o konudaki
fikirlerimi etkiledigini diistiniiyorum.

.850

S24. Internet iizerinden okudugunuz
haberlere yorum yazabilme 6zelligi
haber edinme siireglerini olumlu etkiler.

480

S25. Bir haberin igerisinde okuyucuyla
bagka bir haberin/bilginin baglantisinin
paylasilmasi (benzer haber, haber
¢esitlendirme, haber kaynagi seklinde),
objektif (dogru) haber edinme
stireglerini olumlu etkiler.

S26. Uluslararast Medya Organinin
seffaf/tarafsiz olmasi, haberleri
Onyargisiz sekilde okumami saglar.
S27. Uluslararasi haberleri okurken,
verilen gorseller (fotograf, grafik vb.)
haberi daha iyi algilamami ve
dolayisiyla haberin giivenilir oldugunu
diisinmemi saglar.

S28. Sadece kendi goriislerime yakin
olan uluslararas1 medya organlarininin
haberlerini okumayi tercih ederim.

.625

712

.750

.641

S29. Siklikla belirli bir medya organinin
uluslararasi haberlerini okumak, ilgili
medya organina glivendigimi ve/veya
inandigimi gosterir.

.852

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 3: Cinsiyetlere Gore Farklar

N Ortalama Std Sapma P
Erkek 55 35.73 5.506 .308
Kadin 154 36.71 5.270

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Cinsiyet gruplar1 arasindaki farkliligi 6lgmek amaciyla uygulanan Mann Whitney U
testi sonucunda gruplar arasinda anlamli farklilik tespit edilmemistir (p>. 05).

Cinsiyetin uluslararasi1 haber tiketimi tutumu iizerinde farklilik olusturmadigi

sOylenebilir.

Tablo 4: Egitim Diizeyine Gore Farklar

N Ortalama Std Sapma P
Lisans Ogrencisi 122 36.27 4.872 961
Yiiksek Lisans 11 35.73 4.735
Ogrencisi
Doktora Ogrencisi | 9 36.78 5.357
Lisans Mezunu 45 36.76 6.322
Yiiksek Lisans 3 35.67 4.041
Mezunu
Doktora Mezunu 2 38.50 707
Onlisans Ogrencisi | 16 37.00 7.174
Onlisans Mezunu 1 39.00 -

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Egitim diizeyi gruplar arasindaki farklilig1 6l¢gmek amaciyla uygulanan Kruskal Wallis
testi sonucunda gruplar arasinda anlamli farklilik tespit edilmemistir (p > . 05). Egitim

diizeyi gruplarinin uluslararasi haber tiikketimi tutumu tizerinde farklilik olusturmadigi

sOylenebilir.
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Tablo 5: Ogrenim Goriilmiis/Gériilen veya Gorev Alman Universiteye Gore Farklari

N Ortalama Std Sapma P

Ankara Yildirim 28 36.71 5.360 .853
Beyazit
Universitesi
Sakarya 161 36.33 5.219
Universitesi
Zonguldak Biilent | 20 37.05 6.411
Ecevit Universitesi
Caycuma Meslek
Yiiksekokulu
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Ogrenim goriilen veya galigilan iiniversite gruplari arasindaki farkliligi lgmek amaciyla
uygulanan Kruskal Wallis testi sonucunda gruplar arasinda anlamli farklilik tespit
edilmemistir (p > . 05). Ogrenim gorillen veya calisilan iiniversite gruplarinin

uluslararasi haber tiiketimi tutumu tizerinde farklilik olusturmadigi sdylenebilir.

Tablo 6: Sosyal Medya Mecralarinda Dahili Otomatik Ceviri Ozelliklerinden Haberdar

Olmaya Gore Farklar
N Ortalama Std Sapma P
Evet 195 36.63 5.292 104
Hayir 14 34.00 5.561

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Dahili otomatik ¢eviri Ozelliklerinden haberdar olma gruplari arasindaki farklilig
6l¢mek amaciyla uygulanan Mann Whitney U testi sonucunda gruplar arasinda anlamli
farklilik tespit edilmemistir (p >. 05). Dahili otomatik ceviri 6zelliklerinden haberdar
olmanin uluslararas1 haber tiiketimi tutumu {izerinde farklilik olusturmadig

sOylenebilir.

Tablo 7: Sosyal Medya Mecralarinda Dahili Ceviri Ozelliginin Kullanimima Gére

Farklar
N Ortalama Std Sapma P
Evet 28 38.75 6.065 .015
Hayir 65 35.22 5.631
Bazen 116 36.59 4.804
kullantyorum

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur.
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Dahili ¢evir o&zelligini kullanma gruplar1 arasindaki farkliligi 6lgmek amaciyla
uygulanan Kruskal Wallis testi sonucunda gruplar arasinda anlamli farklilik tespit
edilmistir (p <. 05). Dahili ¢evir 6zelligini kullanmanin uluslararasi haber tiikketimi
tutumu iizerinde farklilik olusturdugu soylenebilir. Farkliligi olusturan gruplar ise Hayir

ile Evet gruplaridir. Diger ikili gruplarda fark bulunmamaktadir.

Tablo 8: Yabanci Dilde Uluslararasi Haber Takibine Gore Farklar

N Ortalama Std Sapma P
Evet 176 36.68 5.365 .035
Hay1r 33 35.24 5.099

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yabanci dilde uluslararasi haberleri takip etme gruplart arasindaki farkliligi 6lgmek
amactiyla uygulanan Mann Whitney U testi sonucunda gruplar arasinda anlamli farklilik
tespit edilmistir (p <. 05). Yabanci dilde uluslararasi haberleri takip etmenin
uluslararasi haber tiiketimi tutumu tizerinde farklilik olusturdugu sdylenebilir. Evet

cevabini verenlerin ortalama 6l¢ek puani daha yiiksektir.

Tablo 9: Yabanci Dilde Uluslararasi Haber Takibinde Anlasilmayan Yerlerde Ceviri

Araclarinin (Google Translate Gibi) Kullanimina Goére Farklar

N Ortalama Std Sapma P
Evet 157 36.97 5.454 .003
Hayir 52 34.87 4.670

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Ceviri araclarmi kullanma gruplar arasindaki farkliligi 6lgmek amaciyla uygulanan
Mann Whitney U testi sonucunda gruplar arasinda anlaml farklilik tespit edilmistir (p
<. 05). Ceviri araglarin1 kullanmanin uluslararas1 haber tiikketimi tutumu iizerinde
farklilik olusturdugu séylenebilir. Evet cevabini verenlerin ortalama 6l¢ek puani daha

yiiksektir.
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Tablo 10: Uluslararast Haberleri Daha Dogru Yansitma Gruplar1 Arasindaki Farklar

N Ortalama Std Sapma | P

Yabanci dilden 14 37.57 5.229 486
yorumlanarak aktarilan
haber (Dogrudan Tiirk¢e
kaleme alinan)

Yabanci dilde iiretilen 135 36.58 5.459
haber (Ingilizce ya da
Almanca)

Yabanci dilden 60 35.90 5.108
Tiirkge’ye eksiksiz
cevirisi yapilan haber
(6rnegin Ingilizce’den
Tiirkceye)

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Uluslararas1 haberleri daha dogru yansitma gruplart arasindaki farkliligi 6lgmek
amactyla uygulanan Kruskal Wallis testi sonucunda gruplar arasinda anlamli farklilik
tespit edilmemistir (p > . 05). Uluslararas1 haberleri daha dogru yansitma gruplarinin

uluslararasi haber tiiketimi tutumu tizerinde farklilik olusturmadigi sylenebilir.

Tercihler kisi sayisi olarak degerlendirildiginde katilimcilarin 135’1 yabanci dilde
tiretilen haberlerin uluslararasi haberleri daha dogru yansittigin1 diistinmektedir. Buna
karsilik katilimcilarin 60’1 yabanci dilden Tiirkce’ye eksiksiz ¢evirisi yapilan haberlerin
uluslararas1 haberleri daha dogru yansittigini belirtirken, 14’1 ise yabanci dilden

yorumlanarak aktarilan uluslararasi haberleri daha dogru bulmaktadir.

4.2. Uluslararas1 Medya Kuruluslar: ve Haber Ajanslariyla Gergeklestirilen
Miilakatlar

Calismanin bu boliimiinde uluslararasi medya kuruluslari ve haber ajanslar ile
gerceklestirilen miilakatlarla ilgili sirasiyla arastirmanin amaci, yontemi, evren ve
orneklemi, veri toplama araclar1 ve verilerin analizleri ve son olarak bulgular

yorumlanacaktir.

4.2.1. Miilakatin Amaci
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Uluslararas1 medya organlarinda geviri siirecini ortaya koymak adina literatiir taramasi
sirasinda olusan sorulardan faydalanarak tiiketicilere bir anket uygulanmistir. Bu anket
ve sonuglar1 bu béliimiin 6nceki baghiginda yer almaktadir. Literatiir taramasinda olusan
sorularin ayni zamanda ¢ok dilli yayin yapan medya kuruluslar1 ve haber ajanslari
baglaminda kullanilmasinin uygun olacag diistincesiyle bu uluslararast medya organlari
ile gergeklestirilmek tiizere miilakat sorulart olusturulmustur. Bu sorularin
olusturulmasindaki amag¢ c¢alismanin da odak noktast olan uluslararas1 medya
organlarindaki ¢eviri slirecini ortaya koyarak cevirinin roliinii tespit etmektir. Bunun
icin uluslararast medya organlart olarak goriilen ¢ok dilli medya kuruluslart ve
uluslararas1 haber akisinin saglanmasinda Onemli yeri olan haber ajanslariyla
goriisgmenin faydali olacagi distinilmiistiir. Ayrica c¢alismanin bu bdliimiinde
gerceklestirilen anket ve sonuclar ile miilakat sonuglar1 degerlendirilecek ve yapilacak
olan betimsel analiz gbz 6niinde bulundurulacaktir. Boylelikle hem okur acisindan, hem
uluslararas1 medya organlar1 acisindan hem de okurlar tiikettigi ve medya organlarinin

olusturdugu {irlin acisindan bir degerlendirme sansina sahip olunacaktir.
4.2.2. Miilakat I¢cin Kullamlan Yéntem

Cok dilli yaym yapan medya kuruluslar1 ve haber ajanslarina yoneltilmek iizere sorular
olusturulmustur. Bu sorularin olusturulma esnasinda tez izleme komisyon iiyelerinin
fikirleri alinmig ve sayica ¢ok fazla olan sorular arasinda Onemlilik ve gereklilik
durumlarina gore elemeler gergeklestirilmistir. Elenen sorular ayni zamanda daha
sonraki caligmalarda kullanilmak {iizere konu gruplarmma ayrilarak kaydedilmistir.
Sorularin azaltilmasinin sebebi olarak zaman ve miilakat gerceklestirecek kisilere
ulagsma sorunu gosterilebilmektedir. Miilakata katilmay1 kabul edenlerin soru sayisinin
cok oldugunu goérmelerinden dolay1 vazgectikleri diisiiniilmiistiir. Sorularin agik ve net
olmasma dikkat edilerek yanlis anlagilmalar 6nlenmeye calisilmistir. Buna ek olarak
baz1 sorularin birbirlerinin devami niteliginde olabilecegi diislincesiyle sorularin
siralamasina dikkat edilmistir. Miilakatlar i¢in olusturulan sorular bir veri toplama
teknigi olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi cercevesinde olusturulmustur. Yari
yapilandirilmis sorular 6nceden hazirlanmis agik uglu sorulardir ve goriisme esnasinda
katilimciya esneklik saglamaktadir. Soru soran ve katilimci arasinda gergeklesen

diyaloglardan elde edilen sonuglar da bu teknik kapsaminda degerlendirmeye
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almabilmektedir (Ergun, 2020). Gergeklestirilen miilakatlar nitel goriisme olarak
adlandirilabilir. Nitekim, sorular genel bir ¢erceve ¢izmek adina sayica az kisilere
yoneltilmistir. Ayrica verilen yanitlara ek olarak yeni sorular da olusmus ve bunlarin da
cevaplar1 alinmistir. Ozellikle iletisim alaninda gergeklestirilen tez ve projelerde bu
goriisme tlirtine ¢ok yer verilmektedir (Aziz, 2020, s. 81). Miilakati kabul eden
katilimcilara online goriisme, ses kaydi alip gonderme veya yazili cevap segenekleri

sunulmustur.
4.2.3. Miilakatin Evren ve Orneklemi

Calisma kapsaminda gerceklesen miilakatlarin evrenini ¢ok dilli medya kuruluslart ve
uluslararas1 haber ajanslarim1 kapsayan uluslararas1 medya organlar1 olusturmaktadir.
Miilakatlarin 6rneklemi ise rastgele segme yontemi ile belirlenmistir. Burada rastgele
se¢cme yonteminin tercih edilme sebebi ulasilabilirlikten kaynaklanmaktadir. Caligmanin
ikinci boliimiinde tanitilan ve bagka calismalarin sonuglari kapsaminda degerlendirilen
uluslararast medya organlar1 ¢alismanin 6rneklemini olusturmaktadir. Bunlar arasinda
uluslararas1 medya kuruluslar1 olarak TRT Haber, TRT Deutsch, TRT World, DW
Deutsch, DW Tiirkge, DW English, CNN ve CNN Tiirk yer alirken, uluslararasi haber
ajanslar1 olarak ise ii¢ biiyiik olarak bilinen Reuters, AFP ve AP yer almaktadir. Isimleri
belirtilen bu uluslararas1 medya organlarina gerek telefon gerekse elektronik posta
yoluyla yaklasik ii¢ ay boyunca ulasilmaya calisilarak miilakat istegi bildirilmistir.
Diinyada en ¢ok bilinen medya organlar1 s6z konusu oldugu icin 6zellikle belirtilen
haber ajanslariyla baglantiya gec¢ilememistir. Uluslararast medya kuruluslarinin {i¢iiyle
baglantiya gecilmis, miilakat onayr alinmis fakat sonrasinda sadece biriyle goriisme
saglanabilmistir. Haber ajanslarindan herhangi biriyle iletisime gecilemedigi i¢in
caligmaya veri saglayacag1 diisiiniilen Tiirkiye’de yer alan haber ajanslar ile irtibata
gecilmeye c¢alisilmis ve bunlardan sadece biriyle miilakat gergeklestirilebilmistir. Diinya
capinda  uluslararasi  medya  organlarmin  calisma  prensipleri  benzerlik
gosterebileceginden, miilakat gergeklestirilen uluslararasi1 medya organlarinin geneli
kapsayabilecek cevaplar vermis oldugu diisliniilmektedir. Nitekim, sorularin bir kismi
sadece o medya organim1 degil, ayn1 zamanda diinya genelindeki diger medya

organlarin1 da kapsar nitelikte olusturulmustur.

4.2.4. Veri Toplama Araglar ve Siireci
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Miilakat icin olusturulmus sorular Microsoft Word {lizerinden olusturulmustur. Bu
sorulara rakamlar verilerek tek tek ve ayr1 maddeler seklinde sunulmustur. Uluslararasi
medya organlarina yoneltilen toplam 16 soru bulunmaktadir. Sorularin hepsi ¢alismanin
onceki boliimlerinde gergeklestirilen literatiir taramasindan elde edilen sorulardan

olusmaktadir.

Her iki kuruma da miilakat oncesi etik kurul onay yazisi gonderilerek miilakat i¢in
izinleri alinmistir. Miilakatlar esnasinda daha o©nce de belirtildigi gibi yar
yapilandirilmis goriisme teknigi kullanildigindan diyaloga bagli olarak ek sorular
olusmus ve bunlarin cevaplari da alinmistir. Goriisme gergeklestirilen uluslararasi
medya kurulusu calismada anonim kalmak istedigini belirtmistir. Bu sebepten bu
calisma boyunca o medya kurulusu ‘X medya kurulusu’ olarak tanimlanacaktir.

Ulasilan ve goriisme saglanan haber ajansi ise Dogan Haber Ajans1’dir'®,
4.2.5. Miilakatlarin Yorumlanmasi

Ulasilan ve gorlisme saglanan uluslararas1 medya organlarinin cevaplari ayri sekilde alt
basliklar altinda verilecektir. Soru ve cevaplarin daha anlasilir olmasi i¢in tek tek ve
maddeler halinde degil de bir¢ok bilimsel ¢caligmada oldugu gibi sorularla baglantili bir

sekilde sunulmasi tercih edilmistir.

4.2.5.1. Uluslararas1 Medya Kurulusu ile Gerg¢eklestirilen Miilakatin

Yorumlanmasi

X-medya kurulusuyla 28 Mart 2022 tarihinde Google Meet iizerinden bir goriisme
gerceklestirilmistir. Katilimcinin izniyle bu gériisme kayit altina alinmis ve daha sonra
transkripsiyon/desifraj yapilarak kendisine gonderilmistir. Katilimciya toplamda 16 soru
sorulmus ve yoneltilen tiim sorulara cevap alinmistir. Goriisme esnasinda ara sorular da
olusmus ve bu sorularin da cevaplar1 alinmistir. Alinan cevaplar oldukca fazla ingilizce
terim icermektedir. Medya ve 6zellikle haber alaninda kullanilan bu tiir terimlere dikkat
cekmek adma, kavramlar bu calismada Ingilizce olarak kullanilmistir. Daha anasilir
olmas1 adina Ingilizce kavramlarin Tiirkge karsiliklar1 veya aciklamalar1 dipnotlarda

verilmistir.

6 Bu kurumdan Dis Haberler Editorii ve ekip arkadaslari ve Dis Haberler Miidiirii ile goriigme
saglamigstir.
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Katilimciya oncelikle haber ¢evirisi ve uluslararast haberler arasinda ne tiir bir baglant1
olduguyla ilgili goriisii sorulmustur. Nitekim, ¢alismanin bir¢ok yerinde de belirtildigi
gibi uluslararas1 haberlerin dogas1 geregi ceviriyi bir sekilde baridirdig
diisiiniilmektedir. Katilimcinin cevabi ise ajanslardan gelen ve hedef dilleri ingilizce
olan haberlerin uluslararasi haberler olarak tanimlandig1 seklindedir. Ajanslardan alinan
ve o (yani istenen) konuyla ilgili bilgi bulunamamasi durumunda ise c¢evirinin
karsilara ¢iktiginmi eklemistir (x kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022). Calismanin
odak noktasi olan uluslararasi medya organlarinda ceviri siirecini ortaya koymak adina
calisma i¢in biiyilk 6neme sahip oldugu diisiiniilen sorular arasinda bu medya
organlarinda neden ¢ok dile yer verildigi ve dil se¢iminin neye gore yapildigt yer
almaktadir. Uluslararas1t medya kuruluslarinin veya calismada birgok kez belirtilen ¢ok
dilli medya kuruluslarinin kendi calisanlarindan veya haber ajanslarindan kaynak
edindikleri varsayildiginda gevirinin gergeklestirilebilecegi tabi goriilmektedir. Fakat
haber ajanslarinin ¢ok dilde kaynak sagladigina ikinci bolimde ajanslarin tanitim
kisminda deginilmistir. Bu durumun nedeni ve tercihin neye goére yapildigi soru isareti

olusturmaktadir. Katilimci bu soruyu su sekilde yanitlamistir:

“Uluslararas1 Medya organlarinda cover edilen alan, tiim diinyayla ilgili
uluslararast haberlerdir. Hedef kitleyi ilgilendiren haberler igin bir¢ok iilkeden
kaynak geliyor. Fransizca, Svahilice ya da Arapca gibi. Haberleri herhangi bir
siteden degil, birlikte ¢alistigimiz ajanslardan temin ediyoruz. Ornegin, Reuters
Ingilizce’de bazen Liibnan ile ilgili haberler istedigimiz sekilde yer almiyor ya da
ilk oraya diismiiyor. Reuters’in Arap¢a biriminde oluyor. Bunun da hizlica
yayinlanabilmesi igin ¢eviri gergeklestiriliyor.” (X-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart
2022).

[k iki soru uluslararast medya organlarinda gevirinin varhig ile ilgilidir. Bu medya
organlarinda ¢eviri faaliyetinin var oldugu varsayimindan yola ¢ikilarak katilimciya
ticlincii soruda kurum i¢i ¢evirmenlerin var olup olmadigi sorulmustur. Buna ek olarak
da metin tiirlerine goére ¢evirmen farkinin ve bu kisilerin ¢eviri haricinde farkli
gorevlerinin olup olmadigi sorusu yoneltilmistir. Sik¢a yabanci terim kullandig fark
edilen katilimcinin bunu tercih etme sebebi olarak gorev aldigi alan olan medya sektorii
tahmin edilmektedir. Tam olarak (yani tam anlamiyla) kurum i¢i ¢evirmenlerinin

olmadigimi belirten katilimci, simultane ¢evirmen Ornegi vererek, bu kisilerin standart
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bir tarifeyle standart licretlere ¢calismadiklarini belirterek iyi ¢evirmenlerin islerini farkl
firmalarda yaptiklarini belirtmistir. Cevirmenlerden simultane ¢eviri noktasinda hizmet
aldiklarin1 belirterek kurum olarak 7 bélge iizerine diinyay:r cover ettiklerini'’ ve bu
masalar ve bolgelerdeki dilleri g¢evirebilecek tecriibeli prodiiklerinin oldugunu ifade
etmistir. Bu prodiiktorlerden ise hem bolgeyle ilgili yapimcilar olarak
faydalanilmaktadir hem de ¢eviri anlaminda destek saglamaktadirlar (x kisisi ile kisisel

iletisim, 28 Mart 2022).

Burada calisma agisindan vurgulanmasi gereken iki nokta yer almaktadir. Birincisi
cevirmenlerin bircok alanda oldugu gibi meslek tanimindan kaynaklanan birtakim
eksikliklerle ilgilidir. Uluslararas1 medya organlarinda ¢evirinin varligi yoneltilen ilk {i¢
soruya alinan cevaplardan tespit edilebilmektedir. Cevirinin varliginin kabul edilip bu
isi gerceklestiren kisilerin ‘tam olarak (anlamiyla) kurum i¢i c¢evirmen’ olarak
tanimlanmamasi Christina Caimotto’ya gore gazetecilerin gorevi olarak goriilen kisa
sirede makale yazabilme beklentisinin haber c¢evirileri yapan kisilerden de
beklenmesinden fakat haber g¢evirileri gergeklestiren kisilerin tanimirligindan
kaynaklanan eksiklikten dolayidir (Koglu, 2019, s. 205; Christina Caimotto, 2010, s.
85). Cevirt etkinligine dahil olmus kisilerin genelde profesyonel c¢evirmenler
olmadiklarimi belirten Elpida Loupaki, her ne kadar ¢eviri faaliyeti ger¢eklesse de bu
faaliyeti gergeklestiren kisilerin bunu ¢eviri olarak tanimlamadiklarini, kendilerini de
cevirmen olarak gérmediklerini ifade etmektedir (Koglu, 2019, s. 205; Elpida Loupaki,
2010, s. 55).

Calisma agisindan 6nemli olan ikinci nokta ise katilimcinin kurumunda goérev alan ve
ceviri gorevini de gergeklestirenlerin ‘prodiiktér’ olarak tanimlanmalaridir. Haber
cevirileri gergeklestiren kisilerin ¢evirmen olarak tanimlanmadiklarina deginilmistir. Bu
alanda gergeklestirilen bir¢ok calismayla haber ¢evirileri gerceklestiren kisiler i¢in isim
Onerileri sunulmsutur. Bunlar arasinda bir gazeteci ve ¢eviri alaninda bir bilim insam
olan Luc Van Doorslaer yer almaktadir. Uluslararast medya organlarinin ¢evirmen
istihdam etmediklerini, diller aras1 doniisiimlerin de gazeteciler tarafindan
gerceklestigini belirterek Ingilizce gazeteci ve gevirmen anlamina gelen journalist ve
translator terimlerini birlestirerek ‘journalator’ terimini sunmustur (Luc Van Doorslaer,

2022, s. 174, 2012, s. 1049). Gergeklestirilen eylemi ise Karen Stetting haber alaninda

17 Cover Etmek- Konu Etmek
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cokca basvurulan ‘editleme’ ve ceviri kelimelerinden tiirettigi bir kelime olan
‘transediting’ olarak tanimlamaktadir (Karen Stetting, 1989). Prodiiktér teriminin
kullanim1 haber c¢evirilerinde gerceklesen ceviri faaliyetini yapan kisilerin tanimi
konusunda literatiir taramasmin yapilmasmin uygun olacagimi gostermektedir.

Boylelikle tiim tanimlamalar toplanarak durum tespitinde bulunulabilecektir.

Haber ¢evirilerinde siirecin hem eylemin tanimi hem de eylemi gerceklestiren kisi
tanimindan da anlasilacag1 iizere klasik anlamda, yani c¢eviribilim kuram ve
yaklagimlarinda oldugu gibi ger¢eklesmedigi tahmin edilebilmektedir. Bu sebepten
katilimciya kaynak haber metnini olusturan ve onun cevirisini gergeklestiren kisinin
ayni oldugu durumlarin varligi sorulmustur. Kendisi Tiirkiye 6zelinde bu durumun
oldugundan bahsederek Tiirkiye ile ilgili bir haberin geldigi durumlarda (6rnegin
Kasik¢1 cinayeti olay1), olaymn gerceklestigi yerde ele alman metinlerin Ingilizcede
rewrite yapildigini*® yam yeniden yazildigimi belirtmistir (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28
Mart 2022). Burada, eger ele alinan metin ile yeniden yazimi gergeklesen metnin dili
ayni ise, dili¢i ¢eviriden bahsetmek miimkiindiir. Uluslararas1 medya organlarinda ¢eviri
faaliyeti ile ilgili yoneltilen bir diger soru kaynak kullanimu ile ilgili olmustur. Haber
uretiminde 6zellikle eski bir konuyla ilgili haber yapilacaksa tiiketicileri bilgilendirmek
adina arsivden faydalanma durumu olabilmektedir. Bu da bir¢ok metinden yeni bir
metin olusturma anlamina gelmektedir. Haber ¢evirilerinde bu durumun nasil oldugunu
ve bdyle bir durum varsa sebebinin ne oldugunu sormak adina katilimciya bunlara
yonelik sorular aktarilmistir. Bu durumun var oldugunu belirten katilimci, daha ¢ok
tiyesi olunan ajanslarin igeriklerinin farkli olmasindan kaynaklandiginmi belirtmektedir.
Ozellikle giindemi etkileyen cok biiyiik hikayelerde ajanslardan haberlerin énce olayin
gerceklestigi iilkenin dilinde daha sonra Ingilizce diistiigiinii belirten katilimci, farkli
dillerden gelen igeriklerin farkli dil kullanimina sahip oldugunu belirterek daha dogru
haber edinme i¢in farkli dillerde haber kaynaginin ¢ekildigini, bazen de ayni dilden
farkli kaynaklarin kullanildigin1 ifade etmistir (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart
2022).

Claire Tsai haber gevirileri ile ilgili gerceklestirdigi ¢alismasinda haber g¢evirilerinde
silme, sentezleme, ekleme, tekrar diizenleme, genisletme, genellestirme gibi stratejilerin

uygulandigimmi belirterek bu c¢evirilerde olusan erek metinlerde kullanilan c¢oklu

18 Rewrite yapmak — Yeniden Yazmak
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kaynaklara dikkat ¢ekmektedir (Koglu, 2019, s. 204; Claire Tsai, 2010, s. 178). Haber
cevirilerinde ¢oklu kaynak kullanimi i¢in bircok sebep sayilabilmektedir. Bunlar
arasinda mecranin yayin politikasi, maddi kaygilar, reyting, tiraj veya ideolojik kaygilar
yer alabilmektedir. Haberin daha ilgi ¢ekici ve farkli kilinmasi i¢in de ¢oklu kaynaklar
tercih ediliyor olabilmektedir (Koglu, 2019, s. 204). Katilimcinin verdigi cevap ise
haber ¢evirilerinde ¢oklu kaynak kullaniminin farkli bir nedenini ortaya koymaktadir.

Katilimciya gorev aldigi uluslararas1 medya kurulusunda kaynak tercihinin neye gore
yapildigi ve her zaman haber ajanslarindan mi faydalanmildigi yoksa kendi
kurumlarindan da kaynak saglayip saglamadiklari sorusu yonetilmistir. Bunun iizerine
sadece haber ajanslarindan degil aym1 zamanda kardes platformlardan da
faydalandiklarini belirtmistir. Cok dilli medya kuruluslarinin bircok bdlgede masalari
bulundugunu belirterek, belli bir iilkeyle ilgili haberin heniiz ajansa diismedigi
durumlarda bu masalarda kaynak saglandigini ifade etmistir (x-kisisi ile kisisel iletisim,

28 Mart 2022).

Burada uluslararast medya kuruluslarinda tahmin edilenin aksine haber ajanslar1 olan
tirde kaynaklardan faydalanilmadigi, bazi durumlarda ayn1 kurum altinda yer alan ve
farkli dillerde yaymn yapan kuruluslardan faydalandigi sonucuna varilabilmektedir.
Bunun sebebi ise haber ajanslarinin olayr hemen dagitima hazir hale getiremedigi
olabilir. Diger yandan kardes platform olarak tanimlanan ve farkli dilde yayin yapan
kurulus diger kardes platformlarla ayn1 veya benzer haber yapim politikasi ve
ideolojisine sahip olacagi tahmininden yola ¢ikilarak, bu masalarda olusturulan haber
kaynaklarmin degisikliklere ugratilmadan kullanilabilecegi ¢ikariminda bulunulabilir.
Yerellestirme yaklagimindan yola ¢ikilarak yoneltilen soru haber ajanslarindan tedarik
edilen kaynaklarin dilsel, kiiltiirel, hukuki ve teknik anlamda yayinlanacak iilkeye

uyarlanip uyarlanmadigi ile ilgili olmustur. Alinan cevap ise su sekildedir:

“Yapilan her iriin, ister yazili ister sozlii, ekstra bir Script-Edit6rlerden gecer. Bir
nevi Post-Editor tarzi, yapilan tiim islerin editoryal olarak uygunlugunu check eden
bir yapimiz vardir. Bir prodiiktdr veya haber iireticisi bir is Urettigi zaman bunu
direkt yaymlamayiz bundan once bir Script-Editérden'® daha sonra haber

editoriinden geger. Her uluslararasi haber organinda oldugu gibi bizde de bir Style

19 Script Editor — Yazi Editorii (metni diizenleyen kisi)
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Guide® var. Bu Style Guide kurulusun editoryal durusuyla ilgili kelimeleri,
ifadeleri ile ilgili bir Guidelinedir.?2” (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022).

Bu cevapla haber iiretimi ve dolayisiyla haber cevirileri alaniyla ilgili yeni terimler
karsimiza ¢ikmaktadir. Script-Editor ve Style Guide gibi medya alanina 6zgii terimlerin
ceviri alaninda ddiinglenerek kullanilmasi ile Odacioglu ve Odacioglu’nun belirttigi gibi
pek c¢ok kuramin ceviribilime kazandirilmas: saglanabilmektedir. Bunun igin ise
ceviribilimin suanki mevcut smirlarini  agmast gerektigi de vurgulanmaktadir
(Odacioglu & Odacioglu, 2018). Katilimeinin agiklamalarina bakildiginda haber tiretimi
veya cevirileri siirecinde yerellestirme alanindaki gibi bir is dagilimi oldugundan
bahsedilebilir.  Nitekim yerellestirme; kiiresellestirme, uluslararasilastirma ve
yerellestirme seklinde {i¢ asamadan olusmaktadir. Kiiresellestirme satilmak istenen iiriin
ile ilgili ekonomik kararlar ve stratejileri kapsarken, uluslararasilastirmada kaynak
metinde yazilmis metin her tiirlii kiiltiire 6zgli kavramlardan arindirilmaktadir. Son
asama olan yerellestirmede ise metinler bilgisayarli teknolojiler araciligryla 6bek 6bek
cevrilmektedir (Odacioglu, 2016, s. 84, 86, 91). Birka¢ asamadan gegmesi ve Style
Guide gore hareket edilmesi gereken birtakim kurallart olmasi sebebiyle haber gevirileri
ve yerellestirme siireci birbirine benzetilebilir. Ayrica Alberto Orengo haber ¢evirilerini
tek bir kaynaktan ¢ikip (haber ajanslari) sonsuz sayida yerel metine doniistiigi
benzetmesi yaparak, haber cevirileri ve yerellestirmenin benzer yonlerine dikkat
cekmektedir (Alberto Orengo, 2005, s. 170).

Birgok yoniiyle yerellestirmeye?® benzetilen haber cevirilerinde bu durumun nasil
oldugu arastirilabilir. Nitekim, cok dilli medya kuruluslarinda diinyanin farkh
bolgelerine dagilmis kardes platformlar yer almaktadir. Bazen bu kardes platformlarla
ortaklasa haber aligveris siireci gerceklesmektedir. Bu siire¢ igerisinde gorev dagilimi
veya yogunluk gibi sebeplerden geviriler asil yayin yapilacak kurumdan uzak bir yerde
cevrilebilir. Genelde Script-Editor gibi yayindan 6nce birkag asamadan gegen metinler

uzaklik sebebiyle gerceklesebilecek iletisim eksikliginden istenildigi gibi olamayabilir.

Esperanca Bielsa ve Susan Bassnett ¢aligmasinda, geviriyi tiiketecek yeni okuyucuya

uygun olmasi i¢in kaynak metinde modifikasyon gergeklestigini drnegin basliklarin ve

20 Style Guide — Stil Kilavuzu

21 Guideline — Kilavuz

22 Detayh bilgi igin bkz. Mehmet Cem Odacioglu, (2016) Yerellestirmede Ceviribilim Paradigmasina
Dogru. Gece Kitaplig1.
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paragraflarin degistirildigini, arka plan bilgisi eklendigini, yeni okuyucu i¢in gereksiz
goriilen ya da zaten bilindigi diisiiniilen bilgi iceriklerinin ¢ikarildigin1 belirtmistir
(Bielsa & Bassnett, 2009, s. 64). Bu goriisten yola ¢ikarak uluslararast medya
kuruluglarinda bu durumun nasil oldugunu 6grenmek adina haber gevirileri esnasinda
gereksiz oldugu diisiiniilen ve dahil edilmeyen seylerin neye gore belirlendigi sorusu

yoneltilmistir.

Bielsa ve Bassnett’in agiklamalarina benzer agiklamalar yapan katilimci, gazetecilik
haberciligin getirdigi SN1K’ya dikkat edilmesi gerektigini belirterek, haber kaynaginin
ajanslar olmasi ve ajanslarin gereksiz bir bilgi verme gibi durumlarmin olmamasi
sebebiyle herhangi bir silme yapilmadigini sadece bazen haberin backgroundu® ile
ilgili kistm eklediklerini belirtmistir. Ozellikle gegmisle baglantist olan haberlerde eski
bilgileri iceren kisimlarin eklendigi, ajanslardan gelen haberlerde bunlarin olmadigi
sadece bazen magazinsel iceriklerde gereksiz denilen yerlerin okunmay1 azaltabilecegi
gerekeesiyle ¢ikarmalarin yapilabildigi bilgisini aktarmistir (x-kisisiyle kisisel iletisim,
28 Mart 2022). Ozellikle magazinsel igeriklerde cikarma yoluna gidilmesi haber
cevirileri agisindan ayr1 bir arastirma alani olabilmektedir. Nitekim, ¢ikarma yolunun
cok nadir ve sadece bu alanda tercih ediliyor olusu bunun sebepleri ve g¢eviriye nasil
yansidigi sorusunu akla getirmektedir. Ozellikle haber ¢evirileri acisindan
diisiiniildiiginde biraz daha eglence igerikli oldugu tahmin edilebilen magazinsel
icerikler baglaminda tiiketicilerin beklentilerinin ortaya ¢ikarilmasi ve metin agisindan
bir degerlendirmenin yapilmasi bu alanda gergeklestirilen cevirilerle ilgili bilgi

verebilecektir.

Diger yandan, haber ajanslarinin bilgilendirici bir metin olarak miisterilerine sundugu
haberler, medya kuruluslarinca birtakim ¢ikarmalara tabi tutularak magazinsel igerikli
bir habere doniisebilecektir. Bu agidan bakildiginda genelde medya, 6zelde ise haber
cevirileri i¢in yeni metin kategorilerinin olusturulmasi bu alanda gergeklesen ¢aligsmalar
acisindan metinsel boyut noktasinda bir iist bakis saglayabilecektir (Sema Koglu, 2019,
s. 213).

Her ne kadar katilimc1 uluslararast medya kuruluslarinda gergeklesen ceviri siireciyle

ilgili kism1 cevap vermis olsa da bu durumun daha net anlasilabilmesi adina geviri

23 Background — Arka Plan
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stirecinin nasil isledigi ve bu siirece dahil olan aktorlerin kimler, iirlinlerin ise neler
oldugu sorusu yoneltilmistir. Yine g¢eviri alanindan asina olunmayan fakat medya
alaninda bilinen birtakim terimlerin kullanildig1 bir cevap alinmustir. Oncelikle daha
once de deginilen prodiiktorlere isi assign eden News Editorlerden®® bahsedilmistir. Bu
haber editorlerinin ajanslardan veya kardes platformlardan gelen haber kaynaginin
hazirlanmasi i¢in prodiiktdrlere is assign ettiklerini?® ifade eden katilime1, bu haberlerin
prodiiktorler tarafindan hazirlandigini, hazirlanan isin Script-Editorlerden gegtigini, en
son assign eden News Editoriin tekrar igerige baktigimi ve igerigin tatmin etmesi
durumunda yayina hazirlandigini belirtmistir. Bu dongiiniin ise Double-Checklerle? bu
sekilde ilerledigini de eklemistir (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022). Haber
alaninda gercgeklesen ceviri eyleminin bu sekilde tanimlandigi bir durumda akla Justa

Holz-Minttiri’nin Ceviriye iliskin Eylem Kurami gelmektedir.

Calismanin {igiincii boliimiinde de deginildigi iizere Ceviriye Iliskin Eylem Kuraminda
¢evirmen, yazar ve igveren iligkileri 6n planda yer almaktadir ve ¢evirmen bir amaca
yonelik ¢eviri gerceklestirmektedir. Ceviriyi bir iletisim siireci olarak goren Holz-
Minttari’ye gore ceviri siirecini baglatan, ¢evirmene igveren, ¢evrilecek metnin yazari,
cevirmen, ¢eviri metin kullanicis1 ve c¢eviri metin alicis1 gibi bir¢ok faktor yer
almaktadir. Haber cevirileri baglaminda bakildiginda bir iletisim siirecinden bahsetmek
miimkiindiir. Bir is bolimii mevcuttur ve sistematik bir sekilde ilerlenmektedir. Fakat
faktorler tek tek degerlendirildiginde bazi sorularin havada kaldigi goriilebilmektedir.
Nitekim, bir haber ajansindan veya kardes platformdan aliman haber kaynaginin
ireticisinin, yani ¢evrilecek metnin yazarinin kim oldugunun belirtilip belirtilmedigi
bilinmemektedir. Her ne kadar David Bellos haber ajanslarindan alinan kaynaklarda
goriinmez ¢eviri anlayisinin benimsendigini ve anonimlik ve Kkisisellikten uzak
olundugunu belirtse de bu durumun kardes platformlardan alinan kaynaklarda nasil

oldugu bilinmemektedir (David Bellos, 2011, s. 243).

Ceviri eyleminin gerceklestigi diger alanlarda, 6zellikle yazin cevirilerinde g¢evrilecek
metnin yazar1 ve geviri talep eden kisi gibi durumlar bilinirken haber gevirilerinde

ceviriyi gerceklestirecek kisiye her defasinda yeniden geviri gorevi verilmemektedir.

24 New Editor — Haber Editorii
%5 Assign etmek - Gorevlendirmek
% Double Check — Cift Kontrol
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Hali hazirda o medya kurulusunda c¢alisan ve her giin sayisizca g¢eviri gerceklestiren
calisanlara her ¢eviriden Once g¢eviri gorevinin verilmesi, zamanla yarisin gergeklestigi
haber alaninda zaman kaybi olacaktir. Buna ek olarak g¢evrilecek metnin yazarinin
bilinmemesi onunla iletisime gec¢ilemeyecegi anlamia gelmektedir. Bu da kaynak
metin ile ¢eviri metin arasinda bigimsel ve islevsel bircok degisikligin olabilecegi
anlamma gelmektedir. Bellos haber ajanslarinda gergeklesen dil islemlerinin, yani
cevirilerin her ne kadar anonimlik ve Kkisisellikten uzak oldugunu belirtse de
kisisellikten uzak olma durumu tartismaya agik bir konudur. Bu sebepten katilimciya
haber ajanslarindan saglanan igeriklerin ideolojik dgeler barindirip barindirmadig: ve
bdyle bir durumda bunun nasil tespit edildigi sorusu yoneltilmistir. Haber ajanslarinin
bariz bir sekilde ideolojik olduklarini belirten katilimei, bu durumun gerek haber
ajansindan haber ajansina gerekse o anki Shift-Editore?’ gore degistigini belirtmistir.
Ozellikle haber ajanslarnin igerisinde kendi ideolojileri ile ilgili bir otosistem
bulundugunu ekleyen katilimci, bir hikayenin ¢ok farkli kaynaklardan okunmasi
durumunda ideolojik 6gelerin cok rahat bir sekilde farkedilebildigi seklinde bir
aciklamada bulunmustur (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022). Dolayisiyla sadece
belli bir yayin politikas1 olan kurum degil ayn1 zamanda o kurumda gorev alan ve
kurumun yayin politikasini ¢ok iyi bilen calisanlar arasinda dahi farklar olabilecegi

¢ikariminda bulunulabilmektedir.

Haber ajanslarinin ideolojik 6geler barindirdigini anlamak i¢in bir konuyla ilgili farkli
kaynaklarin okunmasinin yeterli olacagini sdyleyen katilimciya haber ajansi tercihiyle
ilgili bir soru yoneltilmistir. Verilen cevaptan birgok haber ajansindan kaynak sagladigi
tahmin edilen x-medya kurulusunun belli bir ajans tercihinin olup olmadig1 sorulmustur.
Iyi bir gazeteci ve habercinin temel hedefinin ¢cok kaynaga ulasmak oldugunu ifade eden
katilimci, ¢ok fazla kaynaktan karsilastirmali bir kaniya varmak istendigini bu sebepten
uluslararas: tiim biiyiik ajanslarla g¢alistiklarini belirtmistir. Uluslararasi ve ulusal
ajanslarla calistiklarin1 ekleyen katilimci, glinlimiizde sadece biiyiiklerin seslerinin
duyuldugunu sdyleyerek kiigiik ajanslarla ¢alismadiklar1 seklinde bir agiklama yapmistir
(x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022). Bu soru iizerine belli bir ajanstan alinan
haber icerigi i¢in o haberle ilgili goriintiiniin de ayn1 yerden alinip alinmadig1 sorusu

yoneltilmistir. Haber metninin farkli bir ajanstan, video veya fotografin da farkli bir

27 Shift Editor — Vardiya Editérii (o an editorliik yapan kisi)
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ajanstan alinabildigini sdyleyen katilimci, bu durumun gerceklesmesi durumunda
kaynaklarin ikisinin de belirtildigini eklemistir (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart
2022).

Haber ¢eviri stireciyle ilgili bilgi edinildikten sonra Xx-medya kurulusunun haber se¢im
ve ceviri politikasinin ve esik bekgilerinin haber cevirilerinde yerinin ne oldugu sorusu
sorulmustur. Kendi editoryal ¢izgi ve Onceliklerinin oldugundan bahseden katilimet,
kendi onceliklerini sinirlayarak haber igerigi iirettiklerini belirtmistir. Kendi iclerinde
yaptiklar1 ve herkese acik olan editorlik ve planlama toplantilarinda bu durumun
belirlendigini sOyleyen katilimci, c¢alisanlarin goziimiizden kagan bir hikayenin
prodiiktor tarafindan haber yapilmasi i¢in onerilebildigi veya elestirel bir nokta getirilip
hikayenin 6nem sirasindan disiiriilebildigi seklinde bir a¢iklamada bulunmustur (x-
kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022). Bu aciklamadan yola ¢ikarak tekrardan
Ceviride Eylem Kurami baglaminda bir degerlendirme yapilabilecegi ve haber
cevirilerinde bu kuram 1s1ginda bir model olusturulabilecegi sOylenebilir. Kardes
platformlardan kaynak saglandigi bilgisinden yola ¢ikarak katilimciya goriisme
esnasinda yart yapilandirilmis bir goériisme gergeklestirildigi igin ilave soru
yoneltilmistir. Belli bir dilde yaym yaptig1 bilinen x-medya kurulusunda goérev alan
muhabirin kurulusa kaynagi haber yaptig1 iilkenin dilinde mi yoksa kurulusun yayin
yaptigi dilde mi gonderdigi sorusu yoneltilmistir. Bunun iizerine katilimer kesinlikle
kurulusun yaym yaptigr dilde gonderildigini aksi durumda siirecin ¢ok uzayacagini
sOylemistir (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022). Bu cevaptan yola ¢ikarak x-
kurulusunda gorev alan bir muhabir hangi iilkeden kaynak saglarsa saglasin gonderdigi
kurulusun dilinde kaynagi gonderdigi ¢ikariminda bulunulabilir. Muhabirin farkli bir
iilkede haber kaynagi olusturdugu ve bu kaynagi kurulusuna talep edilen dilde
gonderdigi sOyleniyorsa haber yapim esnasinda tutulan notlarin, alinan kayitlarin vs.
hangi dilde yapildig1 akla gelmektedir. Nitekim, eger muhabir kendi not ve kayitlarini
kurulusun talep ettigi dilde ele almayip sonrasinda ceviri gerceklestirip gonderiyorsa,
uluslararas1t medya organlarinda geviri siireci cok daha farkli bir noktada baglamaktadir

denebilir.

Haber cevirisinde kaynak haberin olusturuldugu iilke degerlerinin ne denli 6nemli
oldugu sorusuna katilimc1 kaynak odakliligi farkli bir a¢idan akla getiren bir cevap

vermistir. Katilimcinin cevabi su sekilde olmustur:
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“Haber kaynag1 aldigimiz biiyiik haber ajanslarinin degerleri ortalama belli. Ama
bunun diginda baska bir haber ajansindan bilgi almay1z ¢ilinkii giivenilir bulmayiz.
Bir de haber ajansindan gelen haberler, haberin yapildig: lilke degerlerinden zaten
arinmig bir sekilde geliyor. Onun haricinde her iilkenin hassas oldugu durumlar
vardir dini, kiiltlirel 6geler gibi. Biz bunlara haber yaparken dikkat ediyoruz.”(x-

kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022).

Su ana kadar gerceklestirilen literatiir taramasi, anket sonucglar1 ve miilakat sonuglari
g6z Oniinde bulunduruldugunda, haber ajanslarindan saglanan kaynaklarin uluslararasi
medya organinin haber yapim politikasina gore uyarlandigi dolayisiyla kaynak metne
sadik kalinmadigi, sadece barindirdig1 bilgiden faydalanildigi, hatta bazi durumlarda
esinlenildigi belirtilebilir. Bu ag¢idan kaynak odakliligin varligindan bahsedilemeyecegi
belirtilebilirken haberin odak noktasi olan iilkenin kiiltiir ve din gibi hassas konulartyla
ilgili bir baglilik s6z konusu olabilmektedir. Dolayisiyla kaynagin kullandigi kaynagina
odakli olma gibi bir durumdan bahsetmek miimkiindiir. Bu durumun tamamen kurulus
karar1 oldugu ve tiim medya organlari i¢in genelleme yapilamayacagi da belirtilmelidir.

Nitekim, bu gibi konular her medya organinin dikkat ettigi bir durum degildir.

Katilimciya son olarak literatiir taramasinda karsilasilan ve medya organlarinin haber
iiretici baglaminda uyguladiklari ise alim kriterleri ile ilgili soru yoneltilmistir. Ozellikle
medya organinin ideolojisinin 6n planda oldugu bu durumla ilgili katilimc1 beklenenin
tersine bir cevap vermistir. Temel kriterlerinin kisinin analitik bir zekaya sahip olmasi
oldugunu belirten katilimci, hizli 6zet yapabilen, dile hakim olan, rahat olan ve kaos
durumunda multitasking?® olabilen kisilere odaklandiklarini belirterek kisiden kendisini
yazili ve sozlii case studylerle®® ifade etmesini istediklerini belirtmistir. Ayrica kisinin
belli bir medya organina bagvurmasi durumunda o organin editorliik ¢izgisini bilerek
basvuruda bulundugunu ve herkesin hangi kurum ve kimin i¢in ¢alisacagini bilerek isini

yaptigini eklemistir (x-kisisi ile kisisel iletisim, 28 Mart 2022).
4.2.5.2. Haber Ajansi ile Gerceklestirilen Miilakatlarin Yorumlanmasi

Dogan Haber Ajansi adina Dis Haberler servisinde gorevli kisi ve ekip arkadaslari

ayrica Dig Haberler Miidiirii ile goriistilmiistiir. Bu goriisme kars1 tarafin talebi iizerine

28 Multitasking — Coklu Gorevli
2 Case Study — Vaka Calismasi
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yazili olarak gerceklesmistir. Alinan yanitlar dogrultusunda olusan ek sorular ise
tekrardan elektronik posta yoluyla iletilmistir. Bu miilakatta tek bir kisiden degil de
ajans adma birgok kisinin ortak calismasindan dogan cevaplar alindig1 i¢in cevaplar
kisminda katilimci ismi olarak DHA Dis Haberler servisi kullanilacaktir. Bu baslik
altinda ele alinacak haber ajansi cevaplart gerekli goriilen yerlerde medya kurulusunun
cevaplariyla karsilagtirilacaktir. Boylelikle haber ajanst ve medya kurulusu arasinda

ceviri slirecinin daha net anlasilacagi ve farklarin belirgin olacag: diisiintilmektedir.

X-medya kurulusunda gerceklesen cevirilerle ilgili farkli bolgelerde yer alan kardes
platformlar, buralarda gorev alan ve ¢eviri acisindan da faydalanilan prodiiktorlerden
bahsedilmisti. Ayni soru haber ajansina yoneltildiginde ise farkli terimlerle
karsilagilmakta. DHA dis haberler servisinde su anda ii¢ editér bulundugundan ve bu
editorlerin, diinya glindemini takip etmenin yani sira ajans tarafindan servis edilen
haberlerin Ingilizce gevirilerinden de sorumlu olduklari belirtilmistir. Buna ek olarak da
Xx-medya kurulusunda oldugu gibi kurum i¢i ¢evirmenlerin bulunmadigi, dolayisiyla
metin tlirlerine gore ¢evirmenlerin de degismedigi belirtilmistir (DHA Dis Haberler
Servisi ile kigisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022). Iki medya organi
karsilastinlldiginda ¢eviri faaliyetini ek is olarak gerceklestiren kisilerin birinde
prodiiktor digerinde ise editdr olarak tanimladiklari goriilmiistiir. Iki medya organmin

ortak noktalar1 ise kurum i¢i ¢evirmen bulundurmamalaridir.

X-medya kurulusu ¢ok zaman alacagi gerekgesiyle kendilerine gelen haberlerin ister
ajans ister kardes platform olsun her zaman Ingilizce oldugunu belirtmistir. DHA Dis
Haberler Servisinde de Ingilizce hari¢ baska dile haber cevirisi gergeklesmedigi
belirtilerek, farkli lisanlardaki ¢eviri isteklerinin olusmasi durumunda ajansin istirakleri
araciligr ile cevirinin gergeklestirildigi belirtilmistir (DHA Dis Haberler Servisi ile
kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022).

DHA da Ingilizce servisinin yaklasik son 1 senedir etkin oldugu belirtilmistir. DHA ’nin
muhabirleri ve kameramanlari tarafindan olusturulan ve servis edilen haberlerin, ¢evirisi
yapilarak Ingilizce servis edildigi agiklanmistir (DHA Dis Haberler Servisi ile kisisel
goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022). Dolayisiyla burada bir 6nceki baglikta muhabirin
ele aldig1 haberi Ingilizceye ¢evirerek mi medya kurulusuna génderdigi sorusuna benzer

bir soru akla gelmektedir. Alinan cevaptan farkli dillerde olusturulan haberlerin ajansta
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cevrildigi cevabi alinabilmektedir. Fakat haberi farkli dilde ele alan kisiler ile ¢evirisini
gerceklestiren kisilerin ayni1 kisiler olup olmadiklar1 bilinmemektedir. Dolayistyla ¢eviri
siirecinin tam anlamiyla nasil isledigi ve kaynak metin {ireticisi ile metni ¢evirecek kisi

arasinda ne denli bir iletisim oldugu da bilinmemektedir.

Hangi haberlerin cevrilecegi ile ilgili kararin nasil alindigima dair yoneltilen soruya
alinan cevap x-medya kurulusunun verdigi cevaba yakin oldugu goriilmiistiir. Hangi
haberlerin ¢evirilerinin yapilacagin1 genellikle dis haberleri editorleri tarafindan
secildigi belirtilerek, sabah yapilan glindem toplantisinda diger servislerin sef editorleri
tarafindan ¢eviri haber Onerisinin de yapilabildigi sdylenmistir. Buna ek olarak haber
ajanslari icerisindeki her departmanin siirekli iletisim halinde oldugu da ifade edilmistir
(DHA Dis Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022).
Dolayisiyla gérev dagilimi acisindan bu iki medya organinda benzerliklerin oldugu ve

ceviriyi bagslatan kisilerin gérev bakimindan benzedikleri sdylenebilir.

Is dagilim ile ilgili yoneltilen soruya alinan cevap ise su sekildedir:

“Haber cevirilerinde igbirligi ve is dagilimi tamamen o giinlin yogunluguna gore
yapiliyor. Dig haberler editorlerinin 6ncelikli gérevi diinya giindemini takip etmek
ve bu baglamda haberler servis etmektir. Bunun yani sira editorler Ingilizce
cevirilerinden de sorumlu oldugu i¢in gilinlin yogunluguna gore editorler arasinda
cevirisi yapilacak haberlerin dagilimi yapilir. Genelde giin igerisinde 3-4 haber
cevirisi yapilmaktadir. Burada su hususu da belirtmek gerekir ki, dis haberler
editorliigli yalnizca metnin terciimesi ve ceviri iizerine kurulu degildir. Ceviri
yapilirken haber dili gozetilir; uluslararasi standartlarda haber yazim kurallari
dikkate alinir ve gevirilere ek olarak degerlendirilir.” (DHA Dis Haberler Servisi
ile kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022).

Okur beklentilerinin ne denli g6z 6niinde bulunduruldugu sorusuna alinan cevabin x-
medya kurulusuyla kiyaslandiginda kismen Ortlistiigii veya kismen ayristigi
goriilmektedir. Nitekim, x-medya kurulusunda okur beklentisinden ziyade giindemin
aktarilmasi temel alinirken, DHA Dis Haberler Servisinde haberi yapilacak seyin ilgi
cekiciligi ve diinya glindemindeki yeri gibi kriterler géz oniinde bulundurulmaktadir

(DHA D1s Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022).
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Haber ¢evirileriyle ilgili yapilan ¢alismalarin bir¢ogu yeni okur kitlenin, yani g¢eviri
haberi tiiketecek kitlenin beklentilerinin goz 6niinde bulunduruldugunu ortaya koyarak
bunun igin bircok sebep sunmaktadir®. Calismasinda haber gevirileri stratejilerinden
bahseden Maria Jose Hernandez Guerrero, haber aktariminda sirketlerin c¢eviriyi
geleneksel anlamda bilindigi sekilde sunmadiklarindan bahsederek, aksine bu siirecin
yerel seyircinin, yani bu durumda erek kitlenin beklentilerini karsilayacak yeni
bilgilerin {iretimi seklinde goriilmesi gerektigini ifade etmektedir (Maria Jose
Hernandez Guerrero, 2022, s. 232). Bu ifade her ne kadar c¢ok giincel olsa da
gercgeklestirilen miilakat sonuglart birbirleriyle kiyaslandiginda, bu genellemenin dogru

olmadig goriilebilir.

Haber cevirilerinde bir¢ok stratejinin varligi ortaya konmustur. Bunlar arasinda 6zellikle
giindem belirleme konusunda onemli bir yere sahip olan esik bekg¢ilerinin geviri
baglamindaki roliinii iistlenen geviri eylemini gergeklestirenlerin uyguladig: stratejiler
yer almaktadir. Fujii bu stratejileri iletinin niteliginin kontrolii, iletinin degisimi, iletinin
tamamlanmasi ve iletinin tekrardan diizenlenmesi seklinde siralamaktadir (Hernandez

Guerrero, 2022, s. 233; Fujii, 1988, s. 36).

Bielsa ve Bassnett ise basligin degistirilmesi, gereksiz bilgilerin silinmesi, énemli arka
plan bilgilerinin eklenmesi, paragraflar sirasinda bir degisikligin yapilmasi bilginin
Ozetlenmesi stratejilerinden bahsetmektedir (Bielsa & Bassnett, 2009, s. 64). Bunun gibi
haber cevirileri alaninda birgok strateji tanimlanmistir. Bielsa ve Bassnett’in haber
cevirileri stratejilerinden yola ¢ikarak yoneltilen bir soruda gevirilerde gereksiz oldugu
diisiiniilen kisimlarin neye gore belirlendigini sorulmustur. DHA Dis Haberler Servisi
bu soruya bir érnek vererek cevap vermistir. Ornegin arkeolojik bir kaziya dair yapilan
haber ingilizce olarak servis edilecekse ve haberin icinde kaziya liderlik eden bir kisi,
kaz1 ekibinde yer alan bir/birka¢ kisi ile rOportaj varsa ceviri yapilirken bu
rOportajlardan sadece kaziya liderlik eden kisinin rop’iiniin alnip digerlerinin
cikartilabilecegi, ya da kaziya dair en kapsamli bilgileri veren kisinin gozetildigi
belirtilmistir (DHA Dis Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis
2022).

%0 Detayli bilgi igin bkz. Van Doorslaer, L. (2022). Journalism and Translation: Overlaping Practices.
Bielsa, S. (Ed.) The Routledge Handbook of Translation and Media iginde (169-182). Routledge
Handbooks.
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X-medya kurulusu ise haber ajanslarindan alinan haberlerde gereksiz bilginin olmadig,
sadece bazi durumlarda kendilerinin arka plan bilgisi eklediklerinden bahsetmistir.
Dolayisiyla ¢ok dilli, yani uluslararast bir medya kurulusunda bir haber ajansindan
temin edilen metninin c¢evirisi esnasinda gereksiz oldugu diisiintilen bir bilgi yer
almazken haber ajanslarinda gergeklesen cevirilerde gereksiz oldugu diisiiniilen
bilgilerin silindigi sdylenebilir. Bu da haber ajanslarinin bu sekilde bir yol izlemeleri
sebebiyle miisterilerine gereksiz bilginin yer almadigi bir metnin aktarildigi anlamina
gelmektedir. Yani gereksiz bilgilerin devre disi birakilma islemi haber ajansinda
gerceklesmektedir. Diger yandan DHA Dis Haberler Servisi bu gibi silme islemlerinin
biraz da diinya giindemi ve editdr se¢imine bagli oldugunu belirtmistir (DHA Dis
Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022). Bu agidan
bakildiginda akla x-medya kurulusunun haber ajanslarinin sagladigi kaynaklarda
ideolojinin varligiyla ilgili yaptig1 agiklama gelmektedir. Haber ajanslarinin bariz bir
sekilde ideolojik olduklarin1 belirten katilimci, bu durumun gerek haber ajansindan
haber ajansina gerekse o anki Shift-Editore gore degistigini belirtmistir. Dolayisiyla
haber ajanslarinin bu durumun farkinda oldugu ama ayni zamanda miisterileri olan
uluslararast medya kuruluslarinin da bunun farkinda oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla
haber c¢evirileri esnasinda bu durumu goz Oniinde bulundurduklar1 tahmininde

bulunulabilmektedir.

DHA Dis Haberler Servisine yoneltilen bir diger soru ise haber kaynagi ve onun
cevirisini gergeklestiren kisinin ayni olma durumunun varligi olmustur. Bu durumun
¢ok nadir oldugunu belirten katilimci, haber editorlerinin haber cevirisinden sorumlu
kisiler olduklarin1 bu sebepten metni olusturan ile c¢eviren kisinin ayni olmadigi
belirtmistir. Ayni kisinin olabilmesi i¢in dis haberler tarafindan servis edilen bir haberin
Ingilizce olarak servis edilmesi gerektigini, zaten bu haberlerin birgogunun yabanci
medya tarafindan Ingilizce servis edildigini ekleyen katilimci, sadece iilkemizde
yasanan diinya giindemini ilgilendiren ya da iilkemizde yasanan enteresan/ilgi c¢ekici
sayilabilecek bir olaymn Ingilizce servis edildigini ifade etmistir. Bu durumlarda
ajanslar tarafindan servis edilen Tiirkge haberlerin Ingilizce olarak servis edilmesine
oncelik verildigini de eklemistir (DHA Dis Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22
Nisan ve 30 Mayis 2022). X-medya kurulusunun cevabi ile kiyaslandiginda ise

benzerlikler géze carpmaktadir. X-medya kurulusu adina cevap veren katilimci, bu
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durumun Tiirkiye 6zelinde oldugundan bahsederek Tiirkiye ile ilgili bir haberin geldigi
durumda (6rnegin Kasik¢r cinayeti olay1), olaymn gergeklestigi yerde ele alinan
metinlerin Ingilizcede rewrite yapildigini yani1 yeniden yazildigini1 belirtmistir.
Dolayistyla hem haber ajanslarinda hem de uluslararas1t medya kuruluslarinda o iilkede

gerceklesen olaylarin bagka bir dile ¢evrilme durumunun 6ncelikli oldugu belirtilebilir.

Olaym gerceklestigi iilke degerlerinin ne denli gozetildigi sorusuna DHA Dis Haberler
Servisinin yanit1 haber degeri olan bir olaya tarafsiz yaklasildigi, haberi dilinin
gozetildigi ve herhangi bir iilkeyi memnun etme ya da etmememe gibi bir durumun
gozetilmedigi yoniinde olmustur (DHA Dis Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22
Nisan ve 30 Mayis 2022). X-medya kurulusu ise her iilkenin hassas oldugu durumlarin
varligindan bahsederek dini ve kiiltiirel 6geler 6rnegini verip, kendilerinin de bunlara
dikkat ettiklerini belirtmistir. Iki cevap kiyaslandiginda haber ajanslarinin bu durumu
gozetmeme veya daha az gozetme sebebi olarak haber tiiketicileriyle medya
kuruluglarina kiyasla daha az veya hi¢ dogrudan etkilesim halinde olmadiklari
gosterilebilir. Nitekim, haber ajanslarinin baslica gorevi miisterilerine, yani medya
kuruluglarina kaynak saglamaktir. Bu medya kuruluslari da bu kaynaklardan
faydalanarak insanlara bilgi aktarmaktadir. Dolayisiyla medya kuruluslarinin
tilketicilerden alabilecekleri geri doniitiin haber yapim siireclerini etkileyebilecegi

belirtilebilmektedir.

Son olarak DHA D1s Haberler Servisi’ne miisterilerine sagladiklar: haber kaynaklarimin,
kendi internet sitelerinde de yayinlanip yaymlanmadigi sorusu yoneltilmistir. Nitekim,
Reuters’in internet sitesine girildiginde birgok haber kaynagina ulasilmaktadir. Burada
akla bu kaynaklarin herkese acik olmasi sebebiyle miisteri olunmadan
kullanilabilecegini getirmektedir. Haber ajansina abone olunmadigi siirece kaynak
gosterilemeyecegini belirten katilimci, bir yerden haber edinmek ile, resmi bir haber
ajansindan haber almak arasinda farklarin bulundugunu ifade etmistir (DHA Dis

Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022).

Her ne kadar baz1 haber ajanslar1 6rnegin Reuters igeriklerini son kullanicilara agmis
olsa da (Lucile Davier, 2022, s. 185; Scammell 2018, s. 95), iistteki agiklama akla
insanlarin erigimine agilan igerikler ile medya kuruluslarina gonderilen igeriklerin ayni

olup olmadigi sorusunu getirmektedir. Haber ajansinin miisterisi olunmadig: siirece,
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Internet sitesine girip erisilen kaynagin haber ajansina gonderilen kaynakla ayni olma
durumu bir tahminden oOteye gidemeyecektir. Bu durumun ortaya konmasi haber

cevirileri alaninda siirecin nasil isledigi ve kaynagin farklilig1 konusunda bilgi verebilir.

Bu soruya ek olarak ikinci bdliimde haber ajanslarinin tanitildigi kisimda bir¢ok haber
ajansinin misterisinin beklentilerini dnemsedigi sonucuna varilmisti. Bu da akla haber
ajansinin  her miisterisine farkli haber kaynagi gonderip gondermedigi sorusunu
getirmistir. DHA Dis Haberler Servisi ¢ok uluslu ve pek ¢ok dilde yayin yapan
abonelerinin mevcut oldugundan bahsederek, DHA'nin kaleme aldig1 her haberin ayni
oldugunu, Reuters'a, Star Televizyonuna, Associated Press'e ya da Igdir'in Sesi internet
sitesine ulastirdig1 haberler arasinda higbir farkin bulunmadigini eklemistir (DHA Dis
Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22 Nisan ve 30 Mayis 2022). Dolayistyla her ne
kadar miisteri beklenti ve memnuniyetinin gozetildigi belirtilmis olsa da bu durumla
ilgili bir genellemenin yapilamayacagi ve haber ajansindan haber ajansina farklilik

gosterdigi belirtilebilir.

Haber ajanslarinin sagladigi kaynaklarin kullanimi ile ilgili ise abonelerin farkli
paketlerden faydalandigi seklinde bir cevap alinmistir. Bir medya kurulusunun arsiv
video paketini kullanarak yalnizca eski goriintiilere ulagsmak isteyebilecegini ve metin
kullanmak istemeyebilecegini belirten katilimei, bazen ise yalnizca metnin alindigi
seklinde bir agiklamada bulunmustur (DHA Dis Haberler Servisi ile kisisel goriisme, 22
Nisan ve 30 Mayis 2022).

Haber ajanslarindan temin edilen kaynaklarin paketler halinde olmasi ve x-medya
kurulusunun da metnin ve fotografin farkli haber ajanslarindan temin edilebildigi
aciklamasindan yola ¢ikildiginda akla haber g¢evirileri ile ilgili kaynak temini ile ilgi su
sorular gelmektedir: Belli bir medya kurulusu o6zelinde gerceklestirilebilecek bir
calismada, cevirisi gerceklestirilecek ve haber ajanslarindan temin edilen metinler i¢in
hangi haber ajansinin tercih edildigi, fotograf, video ve ses kayitlar i¢in ise 6zellikle
hangi haber ajansinin tercih edildigi ortaya konarak medya kurulusunun haber ajansi

tercih egilimi ortaya ¢ikarilabilir.

Bu boliimde ele alinan ve analizi gerceklestirilen okur anket sonuglar1 ve uluslararasi
medya organlariyla gergeklestirilen ve yorumlanan miilakat sonuglar1 bir sonraki

baslikta ele alinacak olan haber igeriklerinin degerlendirilmesinde g6z Oniinde
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bulundurulacaktir. ikinci boliimde deginilen birtakim haber yapim stratejilerinin varlig

da yine bu haberlerin degerlendirilmesine dahil edilecektir.
4.3. ‘Karabag’ Konulu Haberlerin Betimsel Analizi

Calismanin bu basligi altinda onceki boliimlerde gerceklestirilen literatiir taramasi
sonucu olusan birtakim sorularin cevaplar1 ‘Karabag’3! konulu haberlerde aranacaktir.
Bunun i¢in hem kardes platformlar olan medya kuruluslar1 aras1 —6rnegin TRT Deutsch
ve TRT World-, hem de diger medya kuruluslarinin metinleri karsilastirilacaktir.
Cevaplar1 aranacak sorular ayn1 zamanda okurlarla gergeklestirilen anket ve uluslararasi
medya organlariyla gerceklestirilen miilakatlarda da kullanilmistir. Bu anket ve miilakat
sonuglart da yine betimsel analizde goz oniinde bulundurulacaktir. Séylem ve Igerik

Analizinden farkli olarak betimleyici bir analiz tercih edilecektir.
4.3.1. Verilerin Analizi

Calismanin odak noktasi olan uluslararast medya organlarinda c¢eviri siirecinin nasil
isledigi ve ¢evirinin roliinlin ne oldugu sorusu, calismada sadece literatiir taramasinin
yeterli olamayacag1 ayn1 zamanda bu siirece dahil olan okur ve medya organlariyla ilgili
de bir degerlendirme yapilmasi gerektigi diislincesini olusturmustur. Haber cevirileri
alaninda bir¢ok caligmanin metin temelli olmasi ve seyirci temelli ¢ok az ¢alismanin
olmasi, dolayistyla haber cevirilerinin okur tarafindan nasil algilandiginin bilinmemesi
(Claire Scammell, 2022, s. 265; Lu & Chen, 2011; Puurtinen, 1998), haber tiiketicisinin
calismaya dahil edilmesinde etkili olmustur. Ayn1 sekilde haber ajanslar1 baglaminda
gerceklestirilen ¢aligmalarin biiyiik bir kisminin metin temelli olup analizlere dayanmasi
(Davier, 2022, s. 187), medya organlarinin gorlis ve tutumlart agisindan fikir
saglayabilecegi fikri miilakat gerceklestirilmesinin uygun olacagr disilincesini
olusturmustur. Boylelikle 6nceki bolim ve basliklardan elde edilen bulgular haber

metni igerisinde aranarak, durumun daha da netlik kazanmas1 hedeflenmektedir.

Bunu yapmak adina nitel bir aragtirma yontemi olan betimsel analiz tercih edilmistir.

Betimsel analiz sosyal bilimler alaninda ¢okca tercih edilen bir yontemdir. Bu yonteme

31 Calismadaki Karabag baslikli haberlerde ikinci Karabag Savasimi konu alan haberler tercih edilmistir.
Birinci Karabag Savasi Ermenistan’in kazandigi bir savas olup 1992-1994 yillar1 arasinda gergeklesmistir
(Al Jazeera Tiirk, 2014). ikinci Karabag Savas1 ise 2020 nin Kasim ayinda baslayip, 44 giin siirmiis ve
Azerbaycan’in kazanmasiyla sonuglanmigstir (Kirim Haber Ajansi, 2021).
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gore elde edilen veriler onceden belirlenmis basliklar altinda 6zetlenir ve yorumlanir.
Veriler aragtirma sorularina gore siniflandirilabilir veya veri toplama asamasinda elde
edilen sonuglar baglaminda diizenlenebilir. Bu analiz tiirlindeki asil amag¢ verilerin
okuyucularin anlayabilecegi sekilde agiklanmasidir (Ali Yildinm & Hasan Simsek,
2016, s. 239-240). Bundan dolay:1 ikinci boliimde tanitimi gerceklestirilen medya
kuruluslarinin internet sitesinde yayinlanan ayni veya yakin tarihli Karabag baslikli
haberler tercih edilecektir. Bu haberlerin ekran goriintiileri alinip gerek bigimsel gerekse

haber icerigi acisindan bir betimsel analiz gerceklestirilecektir.

Betimsel analiz igin tercih edilen haberlerin evrenini uzun siiredir hem tilkemizde hem
de diinya giindeminde ¢ok¢a yer bulan Karabag baglikli haberler olusturmaktadir.
Ideolojik birtakim sebeplerden haberin yaymlanma tarih ve saati, haberin ele alinis
sekli, uzunlugu gibi birgok etkene bagh degisikliklerin olabilecegi diisiincesiyle bu
konulu haberler tercih edilmistir. Calismanin 6rneklemini ise ikinci bdliimde tanitimi
gerceklestirilen  uluslararast  medya kuruluslari  olugturmaktadir. Bu medya
kuruluslarinin haber yapim politikalar1 Medya ve Iletisim alaninda gerceklestirilen
bir¢ok ¢alismayla ortaya kondugu icin, bu medya kuruluslarinin haberlerinin daha dogru
anlasilip yorumlanacagi ve buna goére daha dogru bir betimsel analiz yapilacagi
diistiniilmektedir. Medya kuruluslarindan tercih edilecek haberlerin dil se¢imi ise
kurulus merkezlerinin zitt1 seklinde tercih edilmistir. Ornegin TRT Tiirkiye merkezli bir
medya kurulusudur fakat tercih edilen dilleri Ingilizce ve Almanca olmustur. Deutsche
Welle (DW) ise Almanya merkezli bir medya kurulusudur. Bu kurulusun da ingilizce ve
Tirk¢e yayin yapan kuruluslari tercih edilmistir. Bunun sebebi iilkedeki baskin goriisiin
farkli bir dilde yayin yapan kurulustaki dil kullanimma yansiylp yansimadigini

gormektir.

Caligmaya baslarken uluslararas1t medya organlarinda gergeklesen geviri siirecini ortaya
koymak adina uluslararast medya kuruluslarinda ‘Baris Pinar1 Harekat1” baslikli geviri
haberler ve bu haberlerin kaynaklarmin kullanilmasi diisiintilmiistiir. Gerek konunun
giincelligi durumu gerekse haber ajanslarinda kaynaga ulasma durumu birtakim
degisikliklere sebep olmustur. TRT Deutsch’un yayin hayatina basladigi tarih Baris
Pmar1 Harekatinin yogun yasandigr 2019 yilindan sonra oldugu i¢in TRT Deutsch
medya kurulusunda bu konuya dair ¢ok kaynaga ulagilamamistir. Bu sebepten

calismanin ele alindigi donemde diinya giindeminde biiylik yer bulan ve cokca
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haberlerinin yapildig1 ‘Karabag’ konulu haberler tercih edilmistir. Diger yandan ikinci
boliimde tanitimlart gergeklestirilen haber ajanslarinin kaynaklarina ulasma konusunda
karsilagilan birtakim engeller olmustur. Miilakat kisminda da deginildigi tizere AFP, AP
ve Reuters haber ajanslarindan sadece Reuters’in kaynaklarina internet sitesinden
ulagsmak miimkiin olmustur. Diger haber ajanslarinin internet sitelerinde haber metinleri
yer almazken, sadece ajanslariyla ve miisterilerine sunduklar1 kaynaklarla ilgili bilgiler
yer almaktadir. Buna ek olarak Reuters’in internet sitesinden ulasilan kaynaklarin saat
ve tarihleri her ne kadar uluslararasi medya kuruluslarinda yayimlanan ayni konulu
haberlerle yakinlik gosterse de, Reuters’in internet sitesinde herkesin erisimine agtiklari
haberlerle miisterileri olan uluslararast medya kuruluslarina gonderdikleri iceriklerin
ayni olup olmadigr bilinmemektedir. Diger yandan Davier, haber ¢evirilerinde kaynak
metin ve erek metnin karsilastirilmasinin anlamsiz oldugunu belirterek kaynak ve erek
metin olarak goriilen metinlerin hangisinin digerine model olusturdugunun ya da ayni

anda yazilip yazilmadiklarinin bilinemedigini sdylemistir (Davier, 2022, s. 192, 2017).

Esdegerlilik veya esdeger etkinin yaratilmasinin haber ¢evirilerinde farl okurlarin farkl
ithtiyaglarinin karsilanmasi s6z konusu oldugu ic¢in anlamsiz oldugu goriisii (Davier,
2022, s. 194) de kaynagindan bagimsiz bir degerlendirme yapmanin daha uygun olacagi
fikrini olusturmustur. Calismada her ne kadar iki farkli medya kurulusunun iki farkl
dilde ele aldiklar1 Karabag konulu haberleri tercih edilmis olsa da, gosterilen
kaynaklarin aynm1 olmalarma dikkat edilmistir. Kaynaga bakilmayacak olsa da haber
ajanslarinin medya kuruluglarina miisterileri olduklar: i¢in ayni kaynagi gonderdikleri,
dolayisiyla erek metinler arasi en azindan bilgi acisindan benzerlikler olmasi1 gerektigi

diisiincesiyle ortak kaynakli haberler tercih edilmistir.

157



s §] w & WORLD

oo Secsces Opisicn  Mugetes  Topies

l’l Azerbaijan, Armenia 'agree to work'
v on peace treaty in Brussels talks

m
-
e
i
i ot
——
WHAT HAPPENED
IN AZERBALJAN?
Sy
oy
A
Related News

Resim 1: TRT World’iin Karabag Konulu Haber

Kaynak: TRT World, 2022.

158



Betimsel analizde ele alinacak ilk haber ‘Azerbaijan, Armenia 'agree to work' on peace
treaty in Brussels talks’ (TRT World, 2022) (Azerbaycan ve Ermenistan, Briiksel
goriismelerinde barig anlagmasi iizerinde calismay1 kabul ediyor) baslikli TRT World
haberidir. 7 Nisan 2022 tarihli haber ‘Asya’ haberleri altinda ele alinmistir ve kaynak
olarak TRT World ve ajanslar verilmistir. Haberde yer alan fotografin kaynagi ise AFP
Haber Ajansidir. ‘Ajanslar’ kelimesinin yazilip hangi ajanslar olduklarinin belirtilmemis
olmas ilgi ¢cekmektedir. Haber bashiginin altinda kisaca verilen bir giris ciimlesinin
ardindan goriismeye katilan Ermenistan Bagbakani1 Pashinyan, Avrupa Konseyi Baskani
Michel ve Azerbaycan Devlet Bagkan1 Aliyev’in toplanti dncesi ¢ekilmis fotografi yer
almaktadir. ‘Azerbaycanda neler yasandi’ baslikli bir video da okura konuyla ilgili arka
plan bilgisi vermek adina haber metninin orta kismina eklenmistir. Haberin en sonunda
ise ‘Azerbaycan'in Daglik Karabag kampanyasi: Biiyiik zafer ve biiylik dersler’ baglikli
bir koprii yer almaktadir ve TRT World’lin bagka bir haberine yonlendirmektedir. Onun
hemen altinda ise ‘baglantili haberler’ baslikli ayn1 kurulusun baska haberlerine
yonlendiren resimli dért ayri haber goze carpmaktadir. Internet sitesinin hemen sag
kisminda ise bir siitlin yer almaktadir ve bu siitunda konuyla baglantili konu basliklarina
yer verilmistir. Bu konu basliklar1 da okuru yine kurulusun konuyla baglantili
haberlerine yonlendirmektedir. Sitenin en iist sol kdsesinde ise haberin gesitli sosyal
medya platformlarinda paylasimi igin semboller yer almaktadir. Haber igerigine
bakildiginda goriismeyle ilgili verilen detaylarda birgok ifadenin dogrudan anlatim
yontemiyle tirnak igerisinde verildigi goriilmektedir. Ermenistan igin ‘iggal’ etti
seklinde ifadeler kullanilirken, Azerbaycan i¢in ‘bircok bolgeyi kurtard’ gibi
kelimelerin tercih edilmesi dikkat c¢ekmektedir. Buna ek olarak gerceklestirilen
goriismeler haricinde birgok konuyla ilgili bagka haberlere yonlendiren kopriiler
kullanilmasina ragmen haber metninin igerisinde Karabag meselesiyle ilgili detayl

bilgilerin yer almasi da dikkat ¢ceken baska bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

TRT World’de yaymlanan bu haberin yayinlanma tarihine bakildiginda Reuters’in
kendi internet sitesinde yayinladigi haberle ayni tarihi paylastiklar1 goriilebilir (Reuters,
2022). Her ne kadar TRT World haberinde kaynak olarak haber ajans ismi vermeyip
‘ajanslar’ sekline bir ifade tercih etmis olsa da gerek yaymlanma tarihi gerekse igerik
acisindan Reutersin de kaynak ajanslar arasinda yer aldigi tahmininde bulunulabilir.

Diger yandan kaynak olarak kendi kuruluglarini da gostermis olmalari, uluslararasi
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medya organlarinda sadece haber ajanslarinin degil ayn1 zamanda kendi kuruluslarinin
da kaynak sagladigini hatta haber ajansi ve medya kurulusundan alinan kaynaklarin ayni
anda kullanilabildigini gostermektedir. Dolayisiyla bilinen ¢oklu kaynak kullanimi
bilgisi sadece haber ajanslari, sadece medya kuruluslar1 ve haber ajanslar1 ve medya
kuruluglart olarak ii¢ gruba boliinebilmektedir. Buna ek olarak uluslararasi medya
kuruluglarinin kaynaklarini tam olarak vermeyip ‘ajanslar’ seklinde bir ifade kullanmasi

uluslararasi haber tiliketicisini olumsuz anlamda etkileyebilmektedir.

Anket calismasmnin sonucuna goére haber tiiketicileri, medya organimnin haber
aktariminda ¢eviriyi tercih etmesi durumunda haberin kaynagini bilmek istemektedir.
TRT World’lin haberinde yer alan fotografin kaynaginin carpici fotograflariyla bilinen
AFP olarak verilmesi ve haber metninin kaynaklarindan farkli olmasi x-medya

kurulusuyla gerceklestirilen miilakatta edinilen bilginin 6rnegi olarak goriilebilmektedir.

Nitekim, Xx-kisisi haber metni, fotograf, video veya ses kayitlar1 igin farkli haber
ajanslarindan kaynak temin ettiklerini ifade etmistir. Haberde yer alan video ve ¢ok

sayida kopriiler birinci ve dordiincii boliimde deginilen faktorlerle agiklanabilmektedir.

Birinci boliimde deginildigi tizere Web 2.0 teknolojisiyle birlikte internet sitelerine
eklenebilen resimler, videolar farkli sitelere yonlendiren linkler karsimiza g¢ikmuistir.
Ozellikle kopriilere yapilan haberlerin dogrulugunu saglamak ve giiven kazanmak adina
coke¢a basvurulmaktadir. Bdylelikle okuyucunun haberin dogrulugu konusunda kusku
duymamast amacglanmaktadir. Bu durum anket sonuglarina bakildiginda da
goriilebilmektedir. Katilimeilarin %65°1 basgka bir haberin baglantisinin paylagilmasinin
haberi objektif ve dogru edinme siirecinde olumlu etkiledigini belirtmistir. Okurlara
haber igerisinde sunulan birtakim gorseller de katilimcilarin %68’ine gore haber edinme
stirecini olumlu etkilemektedir ve haberin giivenir oldugunun diisiiniilmesinde etkilidir.
Bunlara ek olarak kopriilerin haber kaynagindaki eksiklikler sebebiyle kullanilmis
olabilecegi de ifade edilebilmektedir®?. Diger yandan birinci boliimde deginilen sosyal
medyada gegirilen siire ile ilgili bilgi TRT World’iin neden sosyal medya

platformlarinda haber paylagimini saglama se¢enegini sundugunu agiklar niteliktedir.

32 Bu boliimde kaynagi belirtilmeyen kaynaklar dnceki boliimlerde ele alinmistir. Detayli bilgi i¢in bkz.
onceki bolimler.
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Bir medya kurulusunun internet sitesinde gegirilen vakit o kurumun sosyal medya
hesabinda gegirilen siireye kiyasla ii¢ kat daha azdir. Yani1 sosyal medyada ¢ok daha
uzun stireler gecirilmektedir. Bu durum ayni zamanda gergeklestirilen anketle de ortaya
konmustur. Ankete katilanlarin %681 kitle iletisim araci olarak sosyal medyay1, %27’si
ise internet web sayfalar1 tercih ettiklerini belirtmistir. Sosyal medya mecrasinin
kullanilmast durumunda ise %47 ile Twitter, %44’le ise Instagram’in tercih edildigi
gorilebilmektedir. Sosyal medya kullanimimin yogun sekilde tercih edilmesi medya

kurulugsunun sosyal medya hesabinin da bulunmasin1 agiklar niteliktedir.

Haber kuruluslart sosyal medya hesaplarinda haberlerin 6zetlerini vermektedir ve bu
sekilde okurlara ulagmaktadir. Okurlar, istemeleri durumunda haberin altinda veya
hesabin ana sayfasinda yer alan linke tiklayarak medya kurulusunun internet sitesine
ulasabilmektedir. Internet sitesinde haberle ilgili daha detayl bilgi alabilen okurlar daha
sonra internet sitesinin sol kdsesinde yer alan sosyal medyaya ait sembole tiklayarak
orada haberi paylasabilmektedir. Bu da haber edinmede en ¢ok tercih edilen iki kitle
iletisim aracinin ne denli birbirlerine bagli olduklarin1 gostermektedir. Buna ek olarak
TRT World’iin neden diinyada bir¢cok sosyal medya mecrasi bulunmasma ragmen
haberlerin paylagimi icin anket sonuglarindan da gorebildigi gibi en ¢ok tercih edilen
sosyal medya platformlarin1 tercih ettigi anlasilabilir. Nitekim, haber kuruluslar
okuyucu kitlelerini arttirmak adina haber tiiketicilerine sosyal medya hesaplari

aracilifiyla ulasmak istemektedir.

Anket sonuglarina bakildiginda okurlarin bir kismi uluslararas1 medya organlarinin
sosyal medya hesaplarinda paylasilan ve dahili g¢eviri 6zelligi araciligiyla g¢evrilen
haberlerin g¢evirilerini kotii fakat anlagilir bulurken bir kismi bu gevirilerin anlasilmaz
oldugunu belirtmistir. Bu c¢eviri 0zelligini katilimcilarin ¢ok kiiclik bir kisminin
kullantyor olusu cevirilerin kotli olmasiyla agiklanabilmektedir. Diger yandan dahili
ceviri Ozelliginin anlamay1 olumsuz yonde etkilemesi katilimcilarin neden biiyiik bir
kisminin uluslararasi1 haberleri dahili ¢eviri 6zelligiyle ¢evirmek yerine yabanci dilde
takip ettiklerini agiklar niteliktedir. Anket calismasinin 6nemli sonuglarindan bir baskasi
ise katilimcilarin %75’inin yabanci dilde takip ettikleri haberleri anlamadiklar
yerlerinde Google translate gibi c¢eviri aract kullanmalar1 olmustur. Haber g¢evirisinin
baska bir boyutunu ortaya ¢ikaran bu durum haber tiiketicilerini geviriyi bir aragla dahi

olsa gerceklestiren kisiler konumuna sokmaktadir. Bu kisiler daha sonra bu ceviriler
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tizerinde kendi goriislerine gore degisiklikler yaparak kendi sosyal medya hesaplarinda
paylagabilir. Bununla uluslararasi medya organlarindaki siirecin bireysel bir

versiyonunun gergeklestigi soylenebilmektedir.

Haber cevirileri alaninda TRT World’iin yaptig1 haberde bolca tirnak igerisinde ifade
kullanildig1  goriilebilir. Dogrudan anlatimin tercih edilmesi de yine haberin
giivenirligini kanitlamak adina tercih edilmis olabilmektedir. Haberde Ermenistan igin
‘isgalci’, Azerbaycan i¢in ise ‘bircok bolgeyi kurtardi’ ve ‘biiylik zafer’ seklinde
ifadeler medya kurulusunun Karabag meselesiyle ilgili ideolojisini yansitir nitelikte.
Nitekim, farkli kaynaklardan haber temin ettigi diisiiniilen TRT World’tin kaynaklarini
Ingilizce sagladigi varsaymm dahi cevirinin varh@m diisiindiirmektedir. Nitekim,

kaynaklar Ingilizce olsalar dahi dil i¢i ceviriden bahsetmek miimkiindiir.

Luc van Doorslaer’in {igiincii boliimde yer verilen ifadesine gore, ceviri esnasinda
ideolojik catigsma dile yansimaktadir ve kaynak metinde var olan bir durumun geviri
haberde ¢ergceveye uymamasi durumunda goriis ve detaylar ya dahil edilmez ya da
tekrardan cercevelenmektedir. Cergceveleme ise bir konunun haberlerdeki nitelendirilis
biciminin, onun, izleyici tarafindan anlasilma bicimini etkileyebilecegi kabuliine

dayanmaktadir.

Buradan hareketle TRT World’iin tercih ettigi terimler haber tiiketicileri tizerinde belli
bir goriisiin olusturulmasinda etkili olabilir. Birinci boliimde deginilen ve haber
tiretimine etki eden faktorlerin haber cevirilerine de etki edebilecegi ifade edilmisti.
TRT World’iin tercih ettigi kelimeler ve haber igerigi sebebiyle belli bir goriisii
yansittigr goriilebilir. Dolayisiyla bu goriisii yansitan bir haber yapmay1 tercih
etmelerindeki sebepler haber se¢im prosediirleri ve esik bekgileri, kiiltiirel etkiler,
begenilme, kisisel iliskiler, kurumsal yapi, gazete sahipleri (bu durumda medya
kurulusu sahibi denebilir) seklinde siralanabilir. Anket c¢alismasindan elde edilen

sonuclara bu noktada deginmek uygun olacaktir.

Katilimcilara medyanin toplumlar ve bireyler {lizerinde etkileriyle ilgili sorular
yoneltilmistir. Alinan sonuglara gore katilimcilar medyanin toplumu yasam tarzi,
ideolojiler ve Kkiiltiir acisindan etkilemektedir fakat bireysel etkilenme durumu soz
konusu degildir. Bu durumla ilgili daha detayli bilgi edinmek adina katilimcilara

gazetecilerin tarafli yaptiklar1 yorumlarin ve diger okurlarin yaptiklar1 yorumlarin
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haberi alimlama ve degerlendirmelerinde ne kadar etkili oldugu sorusu yoneltilmistir.
Katilimeilarin  ¢ok biiylik bir kismi gazetecilerin yorumlarindan etkilenmedigini
belirtirken kendileri gibi haber tiiketicisi olan diger okurlarin yorumlarini

onemsediklerini belirtmislerdir.

Bu sonugtan yola ¢ikildiginda uluslararasi haber tiiketicilerinin toplumun bir pargasi
olduklart gergegini unutarak sadece bireysel cevap verdiklerini diistinmeleri ¢alisma
acisindan Onem tasimaktadir. Bu sonugtan uluslararasi haber tiiketicisinin haber
aktarimi sirasinda oOzellikle tercih edilen ve kiside belli bir ¢er¢eve olugmasina sebep
olan birtakim kelimeler ve onlarin etkilerinden haberdar olmadigi, dolayisiyla g¢eviri
etkinligiyle alakadar olmasmna ragmen bu kisilerin bdyle bir farkindalia sahip
olmadiklar1 sdylenebilir. Diger yandan gazetecilerin yorumlarindan etkilenmemeleri
fakat diger okurlarin yorumlarim1 6nemsemeleri medyanin toplum ve birey lizerinde
etkisinin farkindaligin1 gosteren baska bir sonugtur. Burada toplumdan kisilerin
goriiglerine daha ¢ok giivenildigi fakat medya kuruluslarinda ¢alisanlarin goriiglerinin

tarafli goriildiigii sonucu ¢ikarilabilir.

Ayrica TRT World her ne kadar Tiirk okurlara dolayisiyla Tiirkiye icin haber
yapmadigini, Ingilizce konusan ve anlayan herkes igin haber yaptigini belirtse de
Toury’nin Onciil normlar1 agisindan degerlendirildiginde farkli bir tanimlama ortaya
cikmaktadir. Nitekim, ticilincii boliimde de deginildigi lizere Toury Onciil normlar
cevirmenin kaynak kutba yakin olarak yeterli veya erek kutba yakin olarak kabul
edilebilir bir ¢eviri gerceklestirmesi olarak tanimlar. TRT World’iin bu haberi acisindan
bakildiginda erek kitleye yakin bir ceviri gergeklestirmesine ragmen kaynak kitle
degerlerini benimsedigi goriilebilmektedir. Dolayisiyla kaynak kitle yararina erek kitle
odakli bir ¢eviri gerceklestirdigi ¢ikariminda bulunulabilir. Buna ek olarak ankette
yoneltilen uluslararas1 haber tiiketiminin hangi dilde tercih edildigi sorusuna alinan

cevap TRT World’iin kaynak kitle degerlerini neden 6nemsedigi ile ilgili bilgi verebilir.

Katilimcilarin %84’ uluslararasi haberleri yabanci dilde takip etmeyi tercih ettiklerini
belirtmistir. %65°1 ise yabanci dilde iiretilen haberlerin haberleri daha dogru yansittig
diistincesine sahiptir. TRT World’iin kaynak kutup deger, beklenti ve diislincelerini
onemsedigi, kaynak kitlenin de kendilerini takip edecegini varsayarak ona gore haber

iirettigi ve haber ¢evirdigi ¢ikariminda bulunulabilir.
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Diger yandan x-medya kurulusu ile gerceklestirilen miilakat sonucuna gore cevrilecek
haberin tercihinde oncelikle prodiiktor olarak tanimlanan ve geviriyi gerceklestiren
kisiye haber editorleri gorev vermektedir. Prodiiktorlerin c¢evirdigi metinler ise
sonrasinda script-editdre yonlendirilmektedir. Son olarak ilk gorevi veren haber editorii
tekrardan kontrol saglamaktadir ve metnin tatmin etmesi durumunda yayinlanmaktadir.
Bu siire¢ hem Toury’nin siire¢ normlari hem de Holz-Ménttiri nin geviri eylem Kurami
ile agiklanabilmektedir. Fakat Ceviriye Iliskin Eylem Kuraminda deginilen ve ceviri
eylemine dahil olmus aktérler ve malzemeler farkli sekillerde tanimlanmaktadir.
Cevirinin dogrudanlig1 ise Toury’nin siire¢ normlarinda yer alan bagka bir durumdur.
TRT World’lin haberi agisindan degerlendirildiginde c¢okc¢a kaynak kullanildigi, bu
kaynaklarin bir kisminin haber ajanslar1 oldugu ve kendi medya kurulusundan da
kaynak aldig1 goriilebilmektedir. Haber ajanslarindan ve kendi1 medya kuruluslarindan
alinan haberlerin dogrudanlig: ise soru isaretidir. Nitekim, ne haber ajansindan ne de
kendi kuruluslarindan alinan kaynaklarla ilgili bilgiye ulasilamamaktadir. Haber
ajanslarindan alinan metnin dogrudan kullanildig1 veya dil i¢i ¢eviriye tabii tutuldugu
varsayiminda bululunabilse de kendi kuruluslarindan temin ettikleri haberlerin farkli bir
dilden -6rnegin Tiirkce’den-Ingilizce’ye cevrilip ¢evrilmedigi ile ilgili tahmin

yiiriitilememektedir.
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einem Treffen in Brusse! darauf geeinigt, d= Gesprache Uoer einen Frizdensvertrag fir

Regan Berg-Karabach yoranzutreiben’, Wie der Prasident des Eurcpaischen Rates Chares

Vichel mitteite, fihrten dis beiden ein offenes und produktives” Gesprach unter Vermittiung i Pozel setzt Trinengas gegen
ger U, ¥y ! Migranten ein

Alijew unterstreicht Streben nach Normalisierung

Brexit: Nach fast 50 Jahven
Grosbritanmien keln EU-
Mitglied mehr

Be e nem Treffen der Grenzkommissionsn” in den kommenden Tagen solle:
Fragen des Grenzverlaufs und der pestmoglichen Gewshrlgistung ener s
behandelt werden. Dis Stasts- un hefs waren sien auch eing, dass die
Versenrsvernindungen zwischen den Landern weder freigegeben werden missen

Cororavirus: Auf grischischen
; InGein droht eine humanitare
D=m Blro von Armeniens Regierungschef Niko! Paschinan 2ufolge gng &3 bei dem Treffen ) v i

mt seinem Gegenoart, Aseroaidscnans Pra
Vernandlungsprozess zur Normaisierung der Beziehungen zwischen
humanitare Fragen sowie die B2 egung des Berg-Xarabach-Konf ws Birotelite mt
der Prasident habe seine Hoffrung 2um Ausdruck gebracht, dass der Prozess der
Ausarbeitung des Friedensabxommen schen den beiden Landern beschleunigt wird”.

nam Allew, um .V gen fir den

beiden Lindem

Resim 2: TRT Deutsch’un Karabag Konulu Haberi

Kaynak: TRT Deutsch, 2022.
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DEUTSCH

eiganenL c =
Hauptstadt Eriwan immer wieder Proteste und Ruc

Europalsches Pariament erlaubt PKK-Terroristen  Hartes Eingralfen: Griechlsche Poilzel setzt
anti-tirkische Propagands Tranengas gegen Migranten ein

Do Eut

Braxit- Nach fast 50 Jahiren GroBbritannlenkein  Coronavirus: Auf griechischen Insein droht
EU-Mitglled mehr elne  humanitare Katastrophe®

Resim 3: TRT Deutsch’un Karabag Konulu Haberi

Kaynak: TRT Deutsch, 2022.

Betimsel analizde ele alinacak ikinci haber ‘Michel: ,, Offenes und produktives
Gesprdch zwischen Baku und Eriwan’ (TRT Deutsch, 2022) (Michel: Bakii ve Erivan
arasinda ‘agik ve verimli’ goriisme) baslikli TRT Deutsch haberidir. 23 Mayis 2022
tarihli haber ‘Avrupa’ haberleri altinda ele alinmistir ve kaynak olarak AFP Haber
Ajansi verilmistir. Kardes platform olan TRT World’de ayni1 konulu haber i¢in TRT
World ve diger haber ajanslar1 seklinde kaynak gosterimi yapilmisken, TRT Deutsch’da
AFP’nin kaynak gosterilmesi ve TRT World’den kaynak kullanmamis olmas1 dikkat

cekmektedir. Haber bashiginin altinda kisaca verilen bir giris climlesinin ardindan
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goriismeye katilan Ermenistan Basbakani1 Pashinyan, Avrupa Konseyi Baskanit Michel
ve Azerbaycan Devlet Bagkani Aliyev’in toplanti masasinda cekilmis fotografi yer
almaktadir. Bu fotografin kaynagi olarak AA (Anadolu Ajansi) gosterilmektedir. Onun
hemen altinda haber metni yer almaktadir. TRT World ile kiyaslandiginda daha az
dogrudan alintilarin oldugu ve daha kisa bir metnin oldugu goriilmektedir. Metnin
kisaliginin sebebi her ne kadar tek bir kaynak kullanilmasindan kaynakli olabilecegi
sOylenebilirken, metnin son kisminda yer alan ‘2020°de baslayan ve 44 giin siiren
catismanin ardindan Azerbaycan bir¢ok bolgeyi geri aldi’ seklinde bir ifade ve konunun
detayr ayn1 sekilde TRT World’de de verilmistir. Dolayistyla TRT Deutsch’un tek
kaynak gosterdigi AFP’nin TRT World’lin ‘diger ajanslar’ altinda belirttigi ajanslardan
birinin AFP oldugu sonucuna varilabilmektedir. Metinde TRT World’de oldugu gibi
Ermenistan’dan ‘iggalci’ olarak bahsedilmesi, Azerbaycan’dan ise ‘bir¢ok bdlgeyi
kurtardi’ seklinde bahsedilmesi, medya kuruluslarinda her ne kadar farkli diller
kullanilsa da ayni merkezli kuruluslar olduklari i¢in ideolojilerini yansitir nitelikte

oldugu ifade edilebilir.

Haberin hemen altinda ise ‘baglantili haberler’ baglikli ayn1 kurulusun baska haberlerine
yonlendiren resimli dort ayr1 haber gdze carpmaktadir. Internet sitesinin hemen sag
kisminda ise bir siitiin yer almaktadir ve bu siitunda konuyla baglantili konu basliklarina
yer verilmistir. Bu konu basliklar1 da okuru yine kurulusun konuyla baglantili
haberlerine yonlendirmektedir. Sitenin en {ist sol kosesinde ise haberin cesitli sosyal
medya platformlarinda paylasimi icin semboller yer almaktadir. Buna ek olarak
gerceklestirilen goriismeler haricinde bir¢ok konuyla ilgili bagka haberlere yonlendiren
kopriiler kullanilmasina ragmen haber metninin igerisinde Karabag meselesiyle ilgili

detayli bilgilerin yer almasi da dikkat ¢ceken bagka bir konudur.

Genel hatlariyla TRT World haberi icin yapilan ¢ikarimlarin burada da gecerli oldugu
sOylenebilir. TRT World haberiyle kiyaslandiginda kaynak kullanimi, metin uzunlugu,
metnin ele alinis sekli ve metne eklenen ek segeneklerin farkli oldugu goriilebilir. Metin
uzunlugu, ele alinis sekli ve metne eklenen videolar, grafikler, kopriiler gibi secenekler
erek kitle haber tiiketim aliskanliklar: ile agiklanabilmektedir. Buna ek olarak kardes
platform olunmasina ragmen ve kaynagin en az birinin ayn1 oldugu ¢ikarimina ragmen
bunun belirtilmemis olmasi haber ¢evirileri alani i¢in yeni bir ¢ikarim olusturmaktadir.

Nitekim, haber tarihleri kiyaslandiginda farkli tarihler fakat ayni konu oldugu
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goriilmektedir. Konu ayni oldugu i¢in okura arka plan bilgisi vermek adina eski bilgiler
aktarilmigtir. Bu bilgiler kiyaslandiginda ayni ifadelerin oldugu goriilebilmektedir.
Dolayisiyla miisterisi olunan haber ajansinin arsivinden faydalanildigi ifade edilebilir.
TRT Deutsch’un tek bir kaynak kullanmis olmasi ve TRT World’de bu kaynagin
belirtilmeyip ‘diger ajanslar’ ifadesi kullanmasi ilgi c¢ekmektedir. Bu noktada
uluslararas1 medya kuruluglarinda kaynak gosteriminin birbirinden farkli oldugu ve
neden 6zellikle o sekilde tercih edildigi sorusu akla gelmektedir. Diger yandan DHA
D1s Haberler Servisi ile gerceklestirilen miilakatta, bir haber ajansinin kaynagindan
faydalanilmas: durumunda kesinlikle kaynak gosterilmesi gerektigi ifadesi yer
almaktadir. Dolayistyla TRT World’iin tahmin edilen ajansin ismini neden kullanmadig1

da yine sorular arasinda yer almaktadir.

Armenia Azerbaiian 3gree to peace alks two
vears after NWazormo-Earzbakh fizhtins

Resim 4: DW English’in Karabag Konulu Haberi

Kaynak: Deutsche Welle English, 2022.
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Nagorno-Karabakh after the
autumn 2020 war

ARMENIA Baky
* Yerevan Steponaker

Resim 5: DW English’in Karabag Konulu Haberi

Kaynak: Deutsche Welle English, 2022.

Betimsel analizde ele alinacak iiglincii haber ‘Armenia, Azerbaijan agree to peace talks
two years after Nagorno-Karabakh fighting’ (Deutsche Welle English, 2022)
(Ermenistan ve Azerbaycan, Daglik Karabag savasindan iki yil sonra baris
goriismelerini kabul etti) baslikli DW English haberidir. 7 Nisan 2022 tarihli haber
‘haberler’ bashigi altinda ele alinmistir ve kaynak olarak ‘sl/sms (Reuters, AFP)’

seklinde bir kaynak gosterilmistir.

Sl/sms’in anlamlar1 bilinmese de Reuters ve AFP Haber ajanslarindan kaynak
saglandig1 goriilebilmektedir. Haberde birgok fotograf kullanilmistir. Buna ek olarak bir
grafik ve goriismeye katilan Avrupa Konseyi Bagkan1 Charles Michel’e ait bir Tweet’in
ekran goriintiisii goriilmektedir. Ayrica DW English’e ait bir video bulunmaktadir.
Haberde yer alan iki fotografin kaynaklar1 ise AA ve AP seklinde verilmistir. Burada da

onceki iki medya kurulusunda oldugu gibi kisa bir giris paragrafinin ardindan
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goriismeye katilan Ermenistan Basbakani1 Pashinyan, Avrupa Konseyi Baskanit Michel
ve Azerbaycan Devlet Baskan1 Aliyev’in yiiriirken ¢ekilmis fotografi yer almaktadir.
Fotografin altinda yer alan ‘Karabag resmi olarak Azerbaycan’a aittir fakat azinlik olan

Ermeni bir etnik grubun yuvasidir’ seklinde ifade dikkat cekmektedir.

Giris paragrafinin hemen altinda ise haberin ¢esitli sosyal medya platformlarinda
paylasimi icin semboller yer almaktadir. Sitenin sag tarafinda ise haberin yaymlanma
tarihi, konu basliklar1 ve anahtar kelimeler yer almaktadir. Onceki iki haber icerigine
kiyasla ¢ok sayida kopriiniin kullanildig1 goériilmektedir ve climleler olabildigince kisa
tutulmustur. Kopriilerin hepsi DW English’in kendi kaynaklarina yonlendirmektedir.
Onceki iki haber iceriginde arka plan bilgileri metin icerisine yedirilmisken DW
English’in arka plan bilgileri kisa tutulup, okurlarin detaylar1 bilmek isteme durumlari
icin farkli DW English kaynaklarina yonlendirmelerin oldugu goriilmektedir. TRT
World ve TRT Deutsch’da Azerbaycan i¢in ‘birgok bolgeyi kurtardi’ ve Ermenistan igin
‘isgalci’ seklinde ifadelere rastlanilabilirken, DW English’de Azerbaycan i¢in ‘su kadar
bolgeyi geri aldi” ve Ermenistan i¢in ‘kontrolii altinda’ gibi ifadeler dikkat ¢cekmektedir.
Metin igerisinde Karabag’in Ermeni etnik gruplarin yuvasi oldugunun bir¢cok kez
vurgulanmasi da yine dikkat ¢eken detaylar arasinda yer almaktadir. Genel olarak haber
iceriginde kisa climleler yer aldigi i¢in dolayli anlatim teknigi tercih edilmistir. Daha
cok okuru durumla ilgili kisaca bilgilendirmek adina olusturulmus bir metin oldugu

sOylenebilir.

Genel hatlariyla bakildiginda onceki iki haber olan TRT World ve TRT Deutsch
haberleri i¢in yapilan ¢ikarimlarin burada da gecerli oldugu ifade edilebilir. Diger iki
habere kiyasla ¢ok daha fazla sayida fotograf ve bunlara ek grafik, video ve Tweet
goriintiistiniin -~ kullanilmasinin, ©onceden de belirtildigi iizere indandiriciigr ve
giivenirligi arttirmak amaciyla yapildigi sdylenebilir. Ikinci boliimde haber ajanslarinin
ve uluslararas1 medya kuruluslarinin tanmitildigi kisimda, yapilan bircok vaka
caligmasinin sonucuna gore medya kuruluslarinin belli bir ideoloji sahip olduklar1 ve
bunun haber yapimina yansidig: ifade edilmisti. Bu durum su ana kadar ele alinan ii¢
haberde goriilebilir. DW English her ne kadar ingilizce yaym yapip ingilizce konusan
ve haber takip eden herkese ulasmay1 hedefledigini belirtse de, merkezinin bulundugu
iilke goriisii ve kurum ideolojisinin kelime tercihlerine yansidig1 farkedilebilir.

Dolayistyla DW English’in spesifik kelime tercihleriyle okuyucusunda belli bir goriisii
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olusturmak isteyip, konuyu kendi ideolojisine gore ¢ergeveleyip, bunu haberine ekledigi

bir¢ok fotograf, grafik, video gibi ek seceneklerle desteklemeye ¢alistigi sdylenebilir.

FOLITINA | Arsaeay

Azerbaycan ile Ermenistan baris
goriismeleri icin anlasti

Azerbeycen ve Ermenistan’n beng goripmelerine baziams korgsundce snlsgmeys verdiy
spkiand. Apkisma, Alyev-Faginyen girismes sonmasi Erivan'dan geld

AB umutlu

Resim 6: DW Tiirk¢e’nin Karabag Konulu Haberi

Kaynak: Deutsche Welle Tiirkce, 2022.
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P o2

®¢ Tiirkiye-Ermenistan normallegme adimlanndan Karshlar timitli

Tansiyon yeniden yikselmisti

Resim 7: DW Tiirk¢e’nin Karabag Konulu Haberi

Kaynak: Deutsche Welle Tiirk¢e, 2022.

Betimsel analizde ele alinacak dordiincli haber ‘Ermenistan ile Azerbaycan baris
gortismeleri igin anlasti’ (Deutsche Welle Tiirkce, 2022) basliklt DW Tiirk¢e haberidir.
7 Nisan 2022 tarihli haber ‘politika - Azerbaycan’ bashigi altinda ele alinmistir ve
‘DW.,rtr, AFP/CO,JD’ seklinde bir kaynak gosterilmistir. Bazi kaynaklarin anlamlart
bilinmese de AFP Haber ajansindan ve kendi kuruluslarindan kaynak saglandig:

gorilebilmektedir.

Haberde DW English’de kullanilan ve AA kaynakli fotografin aynis1 kullanilmistir.
Buna ek olarak herhangi bagka bir fotografin yer almadigi haberde bir tane DW
Tiirkge’ye ait video goriilmektedir. DW English ve DW Tiirk¢e’de yer alan videolarin
farkli oldugu goriilebilir. Giris paragrafinin hemen altinda diger medya kuruluslarinda
da goriilebilen haberin ¢esitli sosyal medya platformlarinda paylasimi i¢in semboller yer
almaktadir. DW English’e kiyasla konu bagliklariyla haberin en altinda ‘ilgili igerikler’
baslig1 altinda karsilagiimaktadir. DW English’de Karabag i¢in baskin bir sekilde

‘azinlik olan Ermeni etnik gruplarin yuvast’ seklinde kullanilan ifadelerle DW
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Tiirk¢e’de karsilasiimamaktadir. Buna benzer bir ifade Ermenistan tarafindan sdylenmis
ve DW Tiirkge’nin goriisii olmadigii vurgulamak adina tirnak icerisinde ‘Ermenistan,
bolgede etnik temizlik ..... ten kaginilmasi i¢in .... ¢agri yapmist® seklinde bir ifade
gorilebilir. Buna ek olarak Ermenistan i¢in ‘kontrolii elinde bulunduran’ ve Azerbaycan
icin ise ‘topraklarin Onemli bir bolimiini geri aldi’ seklindeki ifadeler dikkat
cekmektedir. Ne tam anlamiyla Ermenistan yanlist bir tavir sergilenirken ne de
Azerbaycan yanlis1 bir yaklagim goriilebilir. DW English’de net bir sekilde
Ermenistan’in desteklendigi goriilebilirken, DW Tiirk¢e’de daha dikkatli davranildig
goriilebilir.

Bu durum medya kurulusunun merkezinin bulundugu iilke ve kurum ideolojisi ve
kurulusun haberi hangi dilde ele aldig: ile ilgili olabilir. DW merkezi Almanya olan
uluslararasi bir medya kurulusudur. Bu sebepten Almanya’nin ve kendi kurumlarinin
ideolojilerini yansitir nitelikte haber yapabilecegi varsayiminda bulunulabilir. Bu durum
hem birgok vaka ¢alismasiyla hem de bundan 6nce ele alinan ii¢ haberle de goriilebilir.
Diger yandan Tiirk ve Tiirkce konusan okurlar i¢in ele aldiklarn DW Tiirkge
haberlerinde dikkatli davranmalarinin sebebi haber konusuyla alakali olabilir. Nitekim,
Tirkiye’nin Azerbaycan’la ilgili goriisii kesin ve nettir. Bu sebepten DW Tiirkge’yi
takip eden Tiirk okurlarin tepkisini cekmemek adina belli kelime tercihlerinde dikkatli
davrandig1 bazen ise ifadelerin onlara ait olmadigini belirtmek adina tirnak igerisinde

kullandiklar1 ¢ikariminda bulunulabilmektedir.

DW Tiirkge’de, DW English’de oldugu gibi ¢ok sayida kopriiniin kullanildig:
goriilmektedir fakat climleler bu haber metninde biraz daha uzun ve agiklayici
sekildedir. Kopriilerin hepsi DW’nin kendi kaynaklarmma yonlendirmektedir. DW
English’de arka plan bilgileri kisa tutulup, okurlarin detaylar i¢in yonlendirilmesi
goriilebilir. DW Tiirk¢e’de ise bu durumun esit oranda dagildig1 goriilebilmektedir. DW
English’e kiyasla biraz daha uzun tutulan ciimlelerde gerekli oldugu diisiiniilen bilgilere
yer verilirken, daha detayl1 bilgi ile metnin uzatilmasi yerine kopriilerin tercih edildigi
goriilebilir. Genel olarak haber igeriginde DW English’e kiyasla daha uzun ciimlelerin
yer aldig1 gbze ¢arpmaktadir. Bu sebepten dogrudan anlatimin tercih edilerek ifadelerin

bir¢ok yerde tirnak icerisinde verildigi goriilebilir.
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4.4. Degerlendirme

Calismanin bu boliimiinde uluslararast haber tiikketiminde farkindaligi ve g¢eviri
kullanimi tutumunu o6lgmek adina bir anket gergeklestirilmistir. Buna ek olarak
calismanin 6nceki boliimlerinde ele alinanlardan elde edilen veriler sonucunda olusan
sorular baglaminda gerceklestirilen miilakat sonuglar1 degerlendirilmistir. Daha
sonrasinda ise anket ve miilakat sonuglari g6z Oniinde bulundurularak son yillarda

giindemde sikca yer bulan ‘Karabag’ konulu haberler analiz edilmistir.

Anket sonuglart kisaca degerlendirilecek olursa birinci boliimde sorulan demografik
sorularin ¢ikarimlari i¢in sunlar sdylenebilir; arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri, egitim
diizeyi ve lniversite gruplar ile uluslararasi haber tiiketiminde farkindalik ve geviri
kullanim1 tutumu agisindan anlamli bir farklilik olmadigi gorilmiistiir. Ayrica bu
katilimcilarin dahili otomatik ¢eviri 6zelliklerinden haberdar olma, uluslararasi haberleri
daha dogru yansitma gruplart ile uluslararasi haber tiiketiminde farkindalik ve ceviri
kullanim tutumu agisindan da anlamhi bir farklii§in olmadigr goriilmistiir.
Katilimcilarin dahili ¢eviri 6zelligini kullanma gruplari, yabanci dilde uluslararasi
haberleri takip etme gruplar1 ve geviri aracglarini kullanma gruplar ile uluslararasi haber
tilketiminde farkindalik ve ¢eviri kullanimi tutumu ag¢isindan anlamli bir farklilik

oldugu goriilmiistiir.

Anket c¢aligmasinin ikinci boéliimiinde uluslararasi haber tiiketiminde kitle iletisim
araclarinin  kullaniom ve tercihleri ile 1ilgili sorular yoneltilmistir. Buna gore
katilimcilarin biiyiik bir kismi uluslararasi haberleri sosyal medya mecralarindan ve
medya kurulusunun internet sitesinden takip etmektedir. Sosyal medya mecralarinin
takip edilmesi durumunda ise en ¢ok Twitter ve Instagram tercih edilmektedir. Bu
mecralarda yer alan dahili ceviri 6zelliginden katilimecilarin ¢ok biiyiik bir kismi
haberdarken sadece bazen kullandiklarmi belirtenlerin sayist agirliklidir. Bu geviriler
katilimcilar tarafindan ya kotii fakat anlasiir ya da anlagilmaz sekilde
degerlendirilmistir. Katilimcilarin ¢ok biiyiik bir kismi uluslararasi haberlerin takibinde
yabanci dili tercih ederken anlamadiklar1 yerlerde Google translate gibi araglar
kullandiklar1 goriilmiistiir. Uluslararas1 haber takibinin en ¢ok tercih edilme sebebi
giindemi takip etmek olurken, en ¢ok takip edilen alanlar Kiiltlir (Sinema ve Edebiyat)

ve Siyaset olmustur. Uluslararasi medya organlarinin ¢evir yapmalart durumunda,
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katilimcilar haber kaynagimi bilmek istemekte ve haberin ceviri haber oldugunun
belirtilmesi gerektigini diisiinmektedirler. Katilimcilarin biiylik bir kismi uluslararasi
haberlerin yabanci dilde iiretilmesi durumunda daha dogru aktarildigini diistinmektedir.
Uluslararas1 haberlere yorum yapma konusunda ¢ekimser davrandiklar1 goriilen
katilimcilar, yorum yapmalar1 durumunda yerel ve ulusal haberlere kiyasla daha ¢ok

uluslararasi haber tiirlerine yorum yaptiklarini belirtmislerdir.

Anket ¢alismasinin son ve licilincii boliimiinde ise uluslararasi haberlerin tiiketiminin
bireyler ve toplumlar {izerindeki muhtemel etkilerini 6lgmek amaglanmistir.
Katilimcilar, medyanin toplum {izerinde yasam tarzi, ideoloji ve kiiltiir agisindan etkili
oldugunu belirtirken bireysel anlamda bu durumun tam tersini belirtmislerdir.
Gazetecilerin tarafli yorumlarindan etkilenmediklerini belirten katilimcilar, diger
okurlarin  yorumlarin1  6nemsemektedirler. Katilimcilara haber alimlama ve
degerlendirmeyi etkileyen birtakim faktorlerle ilgili sorular yoneltilmistir. Medya
organlarmin okurlara yorum yapma se¢enefi sunmasini haberleri alimlama ve
degerlendirmede olumlu etkiledigini diisiinen katilimcilara ek olarak bu duruma nétr
bakanlar da vardir. Haberlere eklenen birtakim kopriiler, gorseller ve tarafsiz/seffaf
olma durumu ise katilimcilar tarafindan haberlerin alimlanmasi ve degerlendirilmesi
acisindan olumlu goriilmektedir. Uluslararasi medya organi tercih etme ve egilimi
acisindan yoneltilen soruya gore ise katilimcilar sadece kendi goriisiinii savunan medya
organi ve haberlerini tercih etmezken, siklikla tercih edilenin giiven ve inang sebebiyle

tercih edildigi goriilmiistiir.

Calismanin bu boliimiinde gergeklestirilen miilakatlarin sonuglar1 6zetlenecek olursa
sunlar sOylenebilir; uluslararas1 medya organlar1 olan haber ajanslar1 ve uluslararasi
medya kuruluslarinda haber ¢evirisini gerceklestiren kisiler icin farkli tanimlarda
bulunulmaktadir, farkli terimler kullanilmaktadir ve iki medya organinda da kurum igi
cevirmen bulunmamaktadir. Tki medya organinda da haberi yazan ve ¢evirenin aym kisi
oldugu durumlarin olmadig1 belirtilmistir. Iki medya organinda da gérev dagilimi
acisindan benzerlikler oldugu ve cevirisi yapilacak haberlerin editorler ya da
toplantilarda belirlendigi goriilmiistiir. Uluslararas1 medya organlarinda erek kitle
beklentilerinden ziyade diinya giindemindekiler g6z 6niinde bulundurulmaktadir. Haber
ajanslarinda haberde gereksiz goriilen yerler diinya giindem ve editér secimine gore

cikartilir ve asil konuyu aktaracagi diisiiniilen yerler tutulup cevrilirken, uluslararasi
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medya kuruluslarinda haber ajanslarindan kaynak alinmasi durumunda gereksiz bilginin
olmadig1 dolayisiyla ¢ikarma yapilmas: gerekmedigi goriisii vardir. Iki medya
organinda da Tirkiye’de gergeklesen haberlerin c¢evirilerinin Onceligi vardir.
Uluslararas1 medya kuruluglar1 kaynak kiiltir ve degerleri konusunda hassas
davranirken haber ajanslart bu durumu ¢ok gdzetmeden haber yapma egilimindedir.
Haber ajanslarinin misterilerine, yani medya kuruluslarina sunduklar1 kaynaklar
ayniyken uluslararas1 medya kuruluglari igerisinde ayni haberle ilgili metinler farklilik

gostermektedir.

Diinya giindeminde uzun siire yer almis ve hala gelismelerin devam ettigi, dolayisiyla
haberlerinin yapildigi Karabag baglikli haber ¢evirileri ile ilgili su ¢ikarimlarda
bulunulabilir; uluslararasi medya organlari hem ulasilabilirlik hem de okunma oranlarini
arttirmak adina okurlarina internet sitelerinden sosyal medya hesaplariyla baglanti
kurabilme olanagi tanimaktadir. Ya medya kurulusunun sosyal medya hesabindan
internet sitesine yonlendirme ya da internet sitesinde yer alan haberin sosyal medya
mecralarinda paylasimi gergeklesebilir. Uluslararast medya organlar1 haberlerinde
cesitli fotograf, video, grafik ve kopriiler gibi okurlarina ek segenekler sunmaktadir. Bu

durum kardes platformlar arasinda farklilik gostermektedir.

Uluslararas1 medya organlarinda farkli dillerde ele alinan ayni konulu haber icin farkl
kaynaklar gosterilebilir. Bu kaynaklar bir medya kurulusunda tek iken digerinde ¢oklu
olabilir. Haber ajanslarindan saglanan kaynaklarin c¢evirisinde uluslararas1 medya
kuruluglar1 ideoloji yansitan (birbirlerinden farkli) kelimeler tercih etmektedir. Bazi
uluslararast medya kuruluslar1 haber cevirisinde dogrudan anlatim tercih ederken
bazilar1 dolayli anlatim seklini tercih etmektedir. Uluslararasi medya organlar1 farkli
dillerde yayimn yapsa dahi ayni kurulus catisi altinda yer alanlar benzer ifadeler tercih
etmektedir. Kardes platformlar arasi haberin ele alinis1, uzunlugu gibi aktarim farklar
vardir. Uluslararas1t medya kuruluslarinda medya kurulusunun bulundugu iilke ve kurum
ideolojisi haber yapimina yansimaktadir fakat bazi dillerde yapilan haberlerde dikkatli
davranilmaktadir. Her kardes platformda erek kitle farklilik gosterdigi i¢in kullanilan dil
de farkli olabilmektedir.
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Gelisen teknoloji her alanda oldugu gibi haber edinme alaninda da birtakim
degisikliklere sebep olmaktadir. Teknolojik gelismelere bagli olarak gerceklesen
kiiresellesmeyle diinyanin her yeriyle ilgili aninda haberdar olabilmenin sonucu olarak
karsilasilmaktadir. McLuhan’in deyimiyle, diinyayr kiiresel bir kdye doniistiiren
kiiresellesme kuskusuz bilgi aligverisinde 6nemli yere sahip olan uluslararasi haberlerin
aktarimu ile de gerceklesmektedir. Uluslararasi haberlerin aktariminda haber ajanslar ve
uluslararas1 medya kuruluslarindan olusan uluslararasi medya organlar ile
karsilasilmaktadir. Haber ajanslarinca olusturulan ve miisterileri olan medya
kuruluglarina gonderilen haber kaynaklari, ulastiklari kuruluslarca ceviriye tabii
tutulmaktadir. Bu noktada, haber alaninda c¢eviri olgusu devreye girmektedir. Haber
ajanslarindan alinan ve islenmemis haberler olarak tanimlanan haber kaynaklari, medya
kuruluslarinda cevrilip, derlenip erek kitleye, yani haber tiiketicilerine aktarilmaktadir.
Bu geviri ve derleme esnasinda ortaya ¢ikan haber metni haber se¢im prosediirleri,
kiiltiirel etkiler, begenilme, kisisel iliskiler, kurumsal yapi, kurulus sahipleri ve son
teslim tarihleri gibi birtakim etkenlere maruz kalarak farkli sekil ve iceriklerle

aktarilabilir.

Uluslararas1t medya organlarinda ¢eviri siirecinin nasil igledigini ortaya ¢ikarabilmek ve
cevirinin roliinlin ne oldugunu anlayabilmek adma {i¢ asamali bir c¢alisma
gerceklestirilmistir. Birinci asamada haber metinlerini ve olusum siireglerini anlama ve
yorumlamada 6nemli yere sahip olan medya ve iletisim kuramlar ve yaklasimlar ile
ceviri metinlerini ve olusum siireclerini anlamada 6nemli yere sahip olan ¢eviribilim

kuram ve yaklasimlar1 karsilagtirilmistir. ,

Ikinci asamada uluslararast medya organlariyla miilakatlar ve ceviri alaninda egitim
almig, almaya devam eden ve ceviri egitimi verilen iiniversitelerde gorev alan Y ve Z

kusagi haber tiiketicileri ile anket caligmas1 gergeklestirilmistir.

Uciincii asamada ise birinci ve ikinci asamada elde edilen veriler ve cikarimlar

kullanilarak Karabag konulu haberler betimsel bir analizle degerlendirilmistir.

Ug asamadan olusan bu kismin sonuglari birbirleri ile karsilastirilip degerlendirildiginde

uluslararast medya organlarinda ¢eviri slireci ve dolayisiyla ¢evirinin rolii géz oniinde
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bulundurulduguna birtakim ¢ikarimlarda bulunulmustur. Haber tiiketicilerinin
uluslararas1 haber takibinde en ¢ok sosyal medya mecralari olan Twitter ve Instagram’i
ve medya kuruluslarinin internet sitelerini takip etmeleri medya kuruluslarinin neden en

cok bu iki kitle iletisim aracinda aktif olduklarin1 géstermektedir.

Buna karsilik haber ¢evirileri ¢aligmalarina bakildiginda bu alanlarla ilgili ¢aligmalarin
olmadig1 ya da ¢ok az oldugu ve giincel durumu ortaya koyar nitelikte olmadiklar
gorilebilir. Haber c¢evirileri alaninda yogun bir sekilde sdylem analizine yonelik

calismalar gerceklestirilmistir ve gerceklestirilmeye devam edilmektedir.

Bu ¢aligmanin amact bu durumu ortaya ¢ikarmak ve ayni zamanda haber c¢evirileri
calismalariyla ilgili ¢alisma Onerilerinde bulunmak olmustur. Bu sebepten uluslararasi
medya organlarinin sosyal medya 6zelinde Twitter, Instagram ve internet siteleriyle
ilgili calismalara agirlik verilebilir. Haber tiiketicilerinin ozellikle kiiltiir ve siyaset
haberlerini tercih etmeleri bu ¢alismalarin ilk etapta bu alanlarda gergeklestirilebilecegi
anlamia gelebilir. Bu durumun farkinda olan uluslararasi medya kuruluslart okurlarini
sosyal medya hesaplarindan internet sitelerine ve tam tersi sekilde yonlendirmektedir.
Bu sebepten uluslararasi medya kuruluslarinin sosyal medya hesaplarinda paylastiklar
haberleri ile internet sitelerinde paylastiklari haberler agisindan da degerlendirmeler

yapilabilir.

Uluslararas1 medya kuruluslarinin internet sitelerinde okurlarina gorseller ve kopriiler
gibi ek segenekler sunmasi haber tiiketicileri tarafindan haber alimlama ve
degerlendirme noktasinda olumlu karsilanmaktadir. Bu ek seceneklerin ayni haber
kaynagi kullanilmasina ragmen kuruluglar aras1 farklilik gostermesi ve hatta kardes
platformlar arasi dahi farklilik gdstermesi haber cevirileri acisindan calisma konusu
olabilir. Diger yandan ayni haberle ilgili farkli medya kuruluslarinda ele alinan
haberlerin bazen tek bazen ise ¢oklu kaynak kullanilarak aktarildigi goriilmiistiir. Bu

durumun 6zellikle kardes platformlar arasinda da boyle olmasi ilgi cekmektedir.

Nitekim, birinin belli bir konu ile ilgili ele aldig1 haberi diger oldugu gibi ¢evirebilecek
iken birbirinden tamamen farkli metinler ortaya ¢ikabilmektedir. Bu da kardes
platformlar arasi geviri siirecinin farklilik gosterdigi anlamina gelmektedir. Her ne kadar

ayni1 merkeze ait olduklar1 icin benzer haber yapim politikasina ve benzer ideolojiye
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sahip olduklar diisiiniilse de farkli dillerde yayin yapan kuruluslar arasi farklarin ortaya

cikarilmasi ve nedenlerinin aragtirilmasi haber cevirileri alanina katki saglayabilir.

Buna ek olarak, uluslararas1 medya kuruluslarinin farkli dillerde yayin yapsalar dahi
merkezlerinin bulundugu {ilke ve kurulus ideolojisine gore kelime tercihlerinde
bulunduklar1 fakat kardes platformda yayin yapilan dili konusanlarin bulundugu iilke
degerlerine gore hassas davrandiklart gorilmiistiir. Yapilan miilakatlarda uluslararasi
medya kuruluslarinin erek kitle degerlerini 6nemsedikleri fakat haber ajanslarinin bunu
onemsemedikleri, sadece glindemi aktarmayla ilgilendikleri goriilmiistiir. Bu durum

haber tiiketicileri ile dogrudan iletisimde olma durumuyla agiklanabilir.

Nitekim, haber ajanslarinin miisterileri medya kuruluslaridir ve haber tiiketicileriyle
herhangi bir baglantilar1 yoktur. Haber ajanslarinin olusturduklari haberler medya
kuruluslarinca ¢evrilir, diizenlenir ve haber tiiketicileriyle bulusturulur. Medya
kuruluglarinin okurlarindan alacaklar1 tepkiler sebebiyle hassas davranmalart neden
farkli dillerde yayin yapan medya kuruluslarinin farkli kelime tercihlerinde
bulunduklarin1 agiklar niteliktedir. Bu durum haber kaynagi ve cevirileri agisindan
degerlendirilebilir fakat haber c¢evirilerinde kaynak metne ulasilabilirligi ile ilgili

sorunlar yaganmaktadir.

Haber ajanslarimin sadece miisterilerine kaynak sagliyor olmalari haber cevirileri
calismalarini zorlastiran bir durumdur. Bu sebepten ayni kaynagi paylastig1 goriilebilen
kardes platformlar arasi bir degerlendirme yapmak uygun olacaktir. Buna ek olarak
haber ajanslarimin tiim miisterilerine belli bir haberle ilgili ayn1 kaynagi gondermesi
fakat ayni kaynagi kullanan uluslararasi medya kuruluslarinin ortaya c¢ikardiklari
haberlerin farkli olmalar1 sebebiyle, haber ¢evirileriyle ilgili karsilastirmali galismalar
yapilabilir. Diger yandan, uluslararasi medya kuruluslari bazen kendilerini kaynak
olarak gostermektedir. Bundan yola ¢ikarak geriye doniik bir arastirma yapip o konulu
haberi bulup ne gibi degisiklik yapildigina bakilabilir. Boylelikle, haber ¢evirilerinde dil

i¢i ¢eviri durumu ile ilgili ¢ikarimlarda bulunulabilir.

Uluslararas1 medya organlarinda bulunduklar {ilkeyle ilgili haber c¢evirilerinin
yapilmasi onceliklidir. Fakat, bu haberler igerisinde hangilerinin ¢evrilecegine editorler
karar vermektedir veya her giin gerceklesen toplantilarda goriisiilmektedir. Bu noktada

akla ti¢iincli boliimde karsilastirilmasi yapilan kuramlar gelmektedir. Her ne kadar bir
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tirlin olarak haber gevirisi ve bir siire¢ olarak ¢eviriden bahsedilse de, ¢evrilecek haberin
secilmesinde, dolayisiyla g¢eviri gorevinin verilmesinde Skopos ve Ceviri Eylem
Kuramindakinden farklt bir durum ile karsilasilmaktadir. Bu sebepten haber
cevirilerindeki siireci aciklamak adma c¢eviribilim kuramlarmin yetersiz kaldigi
goriilebilir. Haber cevirisi siireci ile diger alanlardaki cevirilerin farklilik gosterdigi
goriilebilmektedir. Bu durum uluslararas1 medya organlari igerisinde de gézlemlenebilir.
Haber metninde gereksiz goriilen yerlerin ¢ikarilma durumu bir haber ajansi ve bir
uluslararast medya kurulusunda farkli gergeklesmektedir. Haber ajanslarinda cevrilecek
haber metninde gereksiz goriilen yerler giindeme ve editoriin tercihlerine gore
cikarilmaktadir. Uluslararasi medya organinda ise haber ajansindan gelen kaynaklarda
gereksiz bilginin yer almadigi goriisii vardir ve bu yiizden metinde eksiltme yoluna
gidilmez. Aksine gerekli goriilen yerler icin eklemeler yapilir. Bu durum uluslararasi

medya organlarinda ¢eviri stirecinin farkli isledigini gostermektedir.

Haber cevirileri noktasinda haber tiiketicisi baglaminda kuramsal bir degerlendirme
ornegi daha verilebilir. Anket sonuglarina gore, uluslararasi haber tiiketicileri haberlere
yorum yapmamayi tercih etmekte fakat yapmalari durumunda haber grubu uluslararasi
haberlerden olusmaktadir. Katilimcilarin Tiirkce konusan kisilerden olustuklar1 ve
yabanci dilde haber takibinde uluslararasi haberlere yorum yaptiklar1 goz oniinde
bulunduruldugunda, yorum esnasinda ceviri eyleminin gerceklesip gerceklesmedigi akla
gelmektedi. Eger bu kisiler 6nce kendi ana dillerinde diisiiniip sonra goriislerini yabanci
dilde aktartyorlarsa bir ¢eviriden bahsetmek miimkiindiir. Bu durum, haberlere yapilan
yorumlarin ¢evirisi noktasinda haber ¢evirileri alanina girebilir ve bu yiizden bir ¢aligsma
gerceklestirilebilir. Diger yandan katilimeilarin belli konularla ilgili yorum yapiyor
oluslari, dolayisiyla ulusal ve yerel haberlere yorum yapmamay: tercih etmeleri
Suskunluk Sarmali Kuramu ile agiklanabilir. Tiirk¢e yayin yapan bir medya kurulusunun
haberine toplumun geneline uymayan bir yorum yapmalar1 durumunda toplumdan
dislanmis hissedilebilir veya tepki alinabilir. Bu da kisileri hem ulusal hem de yerel
konularda yorum yapmak yerine uluslararasi haberlerde, yabanci bir dilde ifade etmeye

yonlendirebilir.

Uluslararasi haber tiiketicilerinin ¢eviri haber tiiketimindeki farkindaliklar ile ilgili bilgi
vermenin alanda eksik olan yonlerin vurgulanmasinda uygun olacag: diisiiniilmektedir.

Anket caligmasinin sonucuna goére katilimcilarin cinsiyetleri, egitim diizeyleri,
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tiniversite ve boliimleri ve sosyal medya mecralarinin dahili ¢eviri 6zelliginden haberdar
olmalar ile haber tiiketiminde farkindalik ve ¢eviri kullanimi1 tutumu agisindan anlamli
bir farklilik yoktur. Bu durumun ¢eviri haber tiiketimindeki farkindaligin eksikliginden
kaynaklandig1 soylenebilir. Dolayisiyla akademik ceviri egitiminde medya cevirileri
6zelinde haber cevirilerine agirlik verilmesi uluslararasi haberlerin ¢evirmen adaylar1 ve
cevirmenlik mezunlar1 agisindan daha bilingli tiikketilmesine olanak saglayabilecektir.
Haber cevirileri alanindaki ¢alisma eksiklikleri uluslararas1 medya organlarinin ¢alisma

prensipleri ve ¢eviri gérevini tistlenen kisiler noktasinda da goriilebilmektedir.

Nitekim, uluslararas1t medya organlarinda kurum i¢i ¢evirmen bulunmamaktadir ve bu
gorevi gergeklestiren kisiler haber ajanslarinda editor, uluslararast medya kuruluslarinda
ise prodiiktdr olarak tanimlanmaktadir. Diger yandan katilimcilarin dahili ¢eviri
kullanimi, yabanci dilde haber takip etmeleri ve Google translate gibi ¢eviri araglari
kullanmalar1 ile haber tiiketiminde farkindalik ve ¢eviri kullanimi tutumu ag¢isindan
anlamli bir farklilik oldugu saptanmistir. Bu durum az da olsa belli noktalarda
farkindaligin oldugunu gostermektedir. Katilimeilarin 6zellikle ¢eviri haberde kaynagini
bilmek istemeleri veya haberin ceviri oldugunun belirtilmesini istemeleri ve medya
organlarinin toplumu yasam tarzi, ideoloji ve kiiltlir noktasinda etkiledigini diistinmeleri

farkindaligin bir gostergesi olarak goriilebilir.

Haber cevirileri alaninda gerek uluslararasi haber tiiketicilerinin farkindaligir gerekse
cevirmen gorevi noktasinda birtakim eksiklikler bulunmaktadir. Bunlar ortaya ¢ikan
iriin  ve Ozellikle wuluslararas1 medya organlarinda farkli isleyen siirecin
tanimlanmasinda da sorunlara sebep olmaktadir. Bu sebepten bu calismada bu
noktalarla ilgili eksik yonlere deginilmeye ¢alisilmis ve haber cevirileri ¢alismalari igin

onerilerde bulunulmustur.
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EK 2: Anket Sorular

Calismadaki anket sorular1 herhangi bir ¢calismadan alinmamistir. Okunan kaynaklardan

yola ¢ikilarak olusturulmustur.
Okur Sorulari/Anket

Gerek Gazetecilik/Medya ve Iletisim gerekse Miitercim-Terciimanlik/ Ceviribilim
alaninda “haber ¢evirisi” terimi kullanilmamaktadir. Bunun sebebi haber cevirisi olarak
adlandirilabilecek siirecte klasik anlamda g¢eviri siirecinin gerceklesmemesidir. Bu
sebepten ankette herhangi bir sekilde ¢eviri barindirdigr disiiniilen haberler

“uluslararasi haberler” olarak tanimlanacaktir.

BOLUM A Demografik Sorular

1. Cinsiyet:
Kadin
Erkek

2. Yas:
A. 10-26 (z kusag)
B. 27-42 (y kusag)

3. Egitim Durumu:

A. Onlisans Ogrencisi

B. Onlisans Mezunu

C. Lisans Ogrencisi

D. Lisans Mezunu

E. Yiiksek Lisans Ogrencisi
F. Yiiksek Lisans Mezunu
G. Doktora Ogrencisi

H. Doktora Mezunu
4. Ogrenim gordiigiiniiz/gormekte oldugunuz veya cahstigimz iiniversite

hangisidir?

A. Sakarya Universitesi
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B. Ankara Yildirrm Beyazit Universitesi

C. Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Caycuma Meslek Yiiksekokulu

5. Ogrenim gordiigiiniiz/gormekte oldugunuz veya cahstigimz boliim hangisidir?
A. Miitercim ve Terclimanlik/Ceviribilim Boliimii (Almanca)
B. Miitercim ve Terciimanlik/Ceviribilim Boliimii (Ingilizce)

C. Cevirmenlik Ingilizce Programi

BOLUM B Uluslararas: Haber Tiiketiminde Kitle fletisim Araclar1 Tercih ve

Kullanimimi Ol¢meyi Amaclayan Sorular

6. Genel olarak haberleri en sik hangi kitle iletisim araclar1 aracihigiyla takip
ediyorsunuz?

A. Gazete/Dergi

B. Televizyon

C. Radyo

D. Internet Web Sayfalar

E. Sosyal Medya Kanallari

7. Eger haberleri internet araclar1 aracihigiyla takip ediyorsamz, asagidakilerden
hangisi ile Uluslararast Medya Organlarimin (CNN, BBC gibi ¢ok dilli medya
kurulusu) haberlerine ulasiyorsunuz? Tercih sikhi@iniza gore 1 en sik 5 ise en az

seklinde siralayin.

A. Sosyal Medya

B. Mobil Uygulamalar

C. Web Siteleri

D. Birinin Yonlendirmesi/Link Paylagimiyla

8. Eger haberleri sosyal medya araciligiyla takip ediyorsaniz, en sik hangi sosyal

medya mecralarim kullamyorsunuz? (zorunlu soru degil)
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A. Facebook
B. Twitter
C. Instagram

D. Haberleri sosyal medya mecralarindan takip etmiyorum

9. Twitter, Instagram, Facebook vb. sosyal medya mecralarindaki dahili otomatik
ceviri o0zelliklerinden haberdarim.

A. Evet

B. Hayrr

10. 9. soruya yanitiniz Evet ise, bu mecralarin ‘dahili ¢evir’ 6zelligini kullaniyor
musunuz?

A. Evet

B. Hayrr

C. Bazen Kullaniyorum

11. Sosyal medya mecralarimin dahili ¢evirileri hakkinda asagidakilere katiliyorum
(birden cok isaretleme yapabilirsiniz).

A. Objektif ¢eviri yaptiginmi diisiiniiyorum.

B. Manipiilatif/Y 6nlendirici bir ¢eviri yapabilecegini diisliniiyorum.

C. Cevirisi genelde anlagilmaz oluyor.

D. Cevirinin kétii fakat anlasilir oldugunu diistinliyorum

E. Oldukga islevsel buluyorum.

F. Sosyal Medya Mecralarinda dahili ¢eviri 6zelligini kullanmiyorum

12. Yabana dilde uluslararasi haberleri takip ediyor musunuz?
A. Evet
B. Hayrr

13. 12. soruya yanitimiz Evet ise, anlamadigimiz yerlerde ceviri araglarina (google
translate gibi) bagvurur musunuz?
A. Evet
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B. Hayrr

14. Uluslararasi haber tiiketiyorsaniz nedenleriniz arasinda asagidakilerden
hangileri vardir? (¢oklu secenek hakki ver.)

A. Glinliik yagamin baskilarindan kurtulmak.

B. Diinyada neler olup bittigi hakkinda bilgi edinmek (giindemi takip etmek).

C. Zaman oldiirmek/vakit gegirmek.

D. Diger.

15. Hangi alanda uluslararasi haberleri takip ediyorsunuz? (Coklu Cevap)
A. Siyaset

B. Spor

C. Magazin

D. Kiiltiir (Sinema, Edebiyat)

E. Ekonomi

F. Diger.

16. Uluslararasi Medya Organlarinin haber aktarimi i¢in ceviri yoluna gitmeleri
durumunda; (birden ¢ok isaretleme yapabilirsiniz).

A. kimin ¢evirdigini bilmem 6nemlidir.

B. kimin ¢evirdigini bilmeme gerek yok, haber kurulusuna giivenirim.

C. haberin kaynagini bilmem 6nemlidir.

D. haber kurulusuna giivensem de “geviri-haber” ibaresi yer alsa daha iyi olur.

17. Asagidakilerden hangisinin uluslararasi haberleri daha dogru yansittigim
diisiiniiyorsunuz?

A. Yabanci dilde iiretilen haber (Ingilizce ya da Almanca)

B. Yabanc dilden Tiirkge’ye eksiksiz gevirisi yapilan haber (6rnegin Ingilizce den
Tiirkge 'ye)

C. Yabanci dilden yorumlanarak aktarilan haber (Dogrudan Tiirk¢e kaleme alinan)
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18. Internet iizerinden takip ettiginiz uluslararasi haberlere yorum yapiyor
musunuz?

A. Evet

B. Hayir

19. Asagidaki haber tiirlerinden hangisine daha ¢ok yorum yapiyorsunuz? (birden
cok isaretleme yapabilirsiniz)

A. Ulusal Haberler

B. Yerel Haberler

C. Uluslararas1 Haberler

D. Genellikle Yorum Yazmay: Tercih Etmiyorum

BOLUM C Uluslararasi Haberlerin Tiiketiminin, Bireyler ve Toplumlar

Uzerindeki Muhtemel Etkilerinin Olciilmesini Amaclayan Sorular

20. Medya, toplumu yasam tarz, ideolojiler ve kiiltiirel degerler acisindan
sekillendirmede etkilidir.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum

21. iletisim teknolojileri alaninda gelismis olan iilkelerin uluslararasi haberlerinin,
gelismekte olan ya da az gelismis toplumlar1 daha kolay etkiledigini diisiiniiyorum.
A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum
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22. Bir konu hakkinda “gazetecilerin” yaptiklar: tarafli yorumlarin, o konudaki
fikirlerimi etkiledigini diisiiniiyorum.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum

23. Haberlere “diger okurlar” tarafindan yapilan tarafli yorumlarin, o konudaki
fikirlerimi etkiledigini diisiiniiyorum.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum

24, Internet iizerinden okudugunuz haberlere yorum yazabilme 6zelligi haber
edinme siireclerini olumlu etkiler.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum

25. Bir haberin icerisinde okuyucuyla baska bir haberin/bilginin baglantisinin
paylasilmasi (benzer haber, haber cesitlendirme, haber kaynag: seklinde), objektif
(dogru) haber edinme siireclerini olumlu etkiler.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum
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26. Uluslararas1 Medya Organinmin seffaf/tarafsiz olmasi, haberleri onyargisiz
sekilde okumamu saglar.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmryorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum

27. Uluslararasi haberleri okurken, verilen gorseller (fotograf, grafik vb.) haberi
daha iyi algilamam ve dolayisiyla haberin giivenilir oldugunu diisiinmemi saglar.
A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum

28. Sadece kendi goriislerime yakin olan Uluslararasi medya organlarininin
haberlerini okumayi tercih ederim.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum

29. Siklikla belirli bir Medya Organinin uluslararasi haberlerini okumak, ilgili
medya organina giivendigimi ve/veya inandigimi gosterir.

A. Kesinlikle Katilmiyorum

B. Katilmiyorum

C. Kararsizim

D. Katiliyorum

E. Kesinlikle Katiliyorum
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EK 3: Miilakat Sorulari

Calismadaki miilakat sorulart herhangi bir c¢alismadan alinmamistir. Okunan

kaynaklardan yola ¢ikilarak olusturulmustur.

Gazeteci/Cevirmen Miilakat Sorular:

A: Uluslararas1 Medya Organlar:

1.
2.

10.

11.

12.

Haber ¢evirisi ile uluslararasi haberler arasinda ne tiir baglantilar vardir?
Uluslararas1 Medya Organlarinda neden ¢ok dile yer verilmekte? Tek bir dilden
gerekli goriilen dillere ceviri gerceklestirilemez mi? Dil se¢imi neye gore
yapiliyor?

Kurum i¢i ¢evirmenleriniz var m1? Varsa haber metin tiirlerine gore ¢evirmenler
degisir mi ve sadece ¢eviri mi gerceklestirirler?

Kaynak haber metnini olusturan ve onun cevirisini gerceklestiren kisinin ayni
kisi oldugu durumlar var midir?

Ceviri siireci nasil igliyor? Dogrudan o iilkenin dilinde mi yaziliyor yoksa ara bir
dil mi (6rnegin ingilizce) kullaniliyor?

Haber ¢evirisinde tek bir kaynak mi kullanilir yoksa ¢oklu kaynak mi1? Coklu
kaynak ise sebebi nedir?

Uluslararas1 Medya Organlar1 haber cevirisi i¢in bazen kendi kaynaklarindan
bazen ise haber ajansi kaynaklarindan faydalanmaktadir. Neye gore tercih
yapilir?

Medya kuruluslari, haber ajanslarindan aldiklar1 haberleri dilsel, kiiltiirel, hukuki
ve teknik anlamda yayinlanacak tilkeye uyarlar m1?

Haber ¢evirisinde gereksiz oldugu diisliniilen ve dahil edilmeyen kisimlar neye
gore belirlenir?

Haber cevirilerinde isbirligi veya is dagiliminda iiriin ve aktdrler olarak neler ve
kimler yer almakta?

Haber ajanslarina ait haberlerin ideolojik 6geler igerdigini diisiiniiyor musunuz?
Yanitiniz evet ise bu durum nasil saptanir?

Uluslararas1 Medya Organlar1 haber ajansi olarak belli bir ajanst mi tercih eder?

Evet ise hangisini ve neden?
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13. Uluslararasi haberlerde kamuoyu liderleri veya kani onderlerinin yeri nedir?
Okur ihtiyag ve beklentileri ne derecede dnemlidir?

14. Haber se¢im ve c¢eviri politikaniz nedir? Esik bekcilerinin haber c¢evirilerinde
yeri nedir?

15. Haber c¢evirisinde kaynak haberin olusturuldugu iilke degerleri ne denli
Oonemlidir?

16. Uluslararas1 Medya Organlarina, uluslararast haber iireticisi aliminda hangi

kriterler g6z 6niinde bulundurulur?
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Ek 4: X-Medya Orgam ile Gergeklestirilen Miilakatin Transkripsiyonu

Calismadaki miilakat sorulart herhangi bir c¢alismadan alinmamistir. Okunan

kaynaklardan yola ¢ikilarak olusturulmustur.
Gazeteci/Cevirmen Miilakat Sorular:
A: Uluslararas1 Medya Organlar
1. Haber cevirisi ile uluslararasi haberler arasinda ne tiir baglantilar vardir?

Mevcut calistigimiz Medya outletinde, ajanslardan gelen ozellikle hedef dilimiz
Ingilizce olan haberleri uluslararas haberler olarak tanimliyoruz. Ajanslardan o konu ile
ilgili bilgi bulunamadiginda. Ornegin Fransa ile ilgili bir icerikte Fransizca alinan haber
veya tam tersi Tiirkiye ile ilgili bir haberin Ingilizceye ¢evrilmesinde de ceviri karsimiza

cikiyor.

2. Uluslararas1 Medya Organlarinda neden cok dile yer verilmekte? Tek bir dilden
gerekli goriilen dillere geviri gergeklestirilemez mi? Dil secimi neye gore

yapiliyor?

Uluslararas1 Medya organlarinda cover edilen alan, tiim diinyayla ilgili uluslararasi
haberlerdir. Hedef kitleyi ilgilendiren haberler icin bir¢ok iilkeden kaynak geliyor.
Fransizca, Svalice ya da Arapca gibi. Haberleri herhangi bir siteden degil, birlikte
calistigimiz ajanslardan temin ediyoruz. Ornegin Reuters Ingilizce’de bazen Liibnan ile
ilgili haberler istedigimiz sekilde yer almiyor ya da ilk oraya diismiiyor. Reuters’in
Arapca Dbiriminde oluyor. Bunun da hizlica yaymlanabilmesi i¢in ¢eviri

gerceklestiriliyor.

3. Kurum i¢i ¢evirmenleriniz var m1? Varsa haber metin tiirlerine gére ¢evirmenler

degisir mi ve sadece ¢eviri mi gergeklestirirler?

Kurum i¢i ¢evirmenlerimiz tam olarak yok. Bunun sebebi simultane cevirmenler
standart bir tarifeyle, standart bir {icrete ¢calismiyorlar. Bunu iyi bir sekilde yapilabilecek
cevirmenler zaten bu isi farklh firmalarla yapiyor oluyorlar. Biz bu kisilerden simultane

noktasinda hizmet alimi gergeklestiriyoruz. Metin tiirlerinde ¢eviride ise --- olarak
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temelde 7 bolge iizerinden tiim diinyay1 cover ediyoruz. Bu bolge masalarinda bu
bolgedeki dilleri c¢evirebilecek tecriibeli prodiiktorlerimiz var. Bu kisilerden hem
cevirmen olarak faydalaniyoruz hem de bu kisiler o bolgeyle ilgili yapimcilarimiz,

prodiiktorlerimiz oluyor.

3. Kaynak haber metnini olusturan ve onun ¢evirisini gerceklestiren kisinin ayni

kisi oldugu durumlar var midir?

Tiirkiye 0zelinde oluyor. Tirkiye ile ilgili bir haber geldigi zaman 6rnegin Kasike1
cinayeti olayinda. Olayin gergeklestigi yerde ele alman metinlerin ingilizcede rewrite

yapildigi oldu.

4. Ceviri siireci nasil isliyor? Dogrudan o iilkenin dilinde mi yaziliyor yoksa ara bir

dil mi (6rnegin ingilizce) kullaniliyor?

Bir zamanlar ¢eviri alaninda okuyan arkadaslarimizla gerceklestirdigimiz bir sey vardi.
--- igerikleri ulusal okurlarca begenildigi i¢in onlarin ¢evirisi gerceklestiriliyordu.
Bunlar sosyal medya platformlarinda ---’ye alt yazili olarak yayma hazirlantyordu.
Fakat temel Onceligimiz Tiirkiye ve Tiirkce i¢in igerik iiretmek olmadigindan bu ¢ok

uzun siirmedi.

5. Haber cevirisinde tek bir kaynak m1 kullanilir yoksa ¢oklu kaynak mi1? Coklu
kaynak ise sebebi nedir?

Oluyor. Her dilin kendi kiiltiiriine, kendine 6zgli vermek istedigi bir mesaj var. Bunlar
kendi {iyesi oldugumuz ajanslarda da goriiyoruz. Ornegin Reuters’in ve AP’nin
Ingilizce ve Arapga icerikleri arasinda fark oluyor. Giindemi etkileyen ¢ok biiyiik
hikayelerde 6rnegin Israil Filisitin olaylari zamani olan igerikler. Bu igerikler &nce
Arapca gelir daha sonra Ingilizce’ye diiser. Ornegin Arapga icerikte Israil ile ilgili daha
sert ve keskin ifadeler Ingilizce’de yumusatiliyor. Bu haber kurumunun veya ceviriyi
gerceklestiren kisinin vizyonu kapsaminda etkilenebiliyor. Biz de mutlaka farklh

dillerde haber kaynagi ¢cekiyoruz. Ayn dilden farkli kaynaklarin kullanildig1 da oluyor.
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6. Uluslararas1t Medya Organlar1 haber ¢evirisi i¢in bazen kendi kaynaklarindan
bazen ise haber ajanst kaynaklarindan faydalanmaktadir. Neye gore tercih

yapilir?

Omnegin Sudan’la ilgili bir haberde --- kardes platform olarak bize kaynak
saglayabiliyor. Bunun sebebi haber ajansinda heniiz icerigin olusturulmamis olmasi

olabiliyor ve --- igerigine giivenmemizdir.

7. Medya kuruluslari, haber ajanslarindan aldiklar1 haberleri dilsel, kiiltiirel, hukuki

ve teknik anlamda yayinlanacak iilkeye uyarlarlar m1?

Yapilan her iiriin, ister yazili ister sozlii, ekstra bir Script-Editorlerden geger. Bir nevi
Post-Editor tarzi, yapilan tiim islerin editorial olarak uygunlugunu check eden bir
yapimiz vardir. Bir prodiiktér veya haber iireticisi bir is iirettigi zaman bunu direkt
yayinlamayiz bundan 6nce bir Script-Editorden daha sonra haber editoriinden geger.
Her uluslararasi haber organinda oldugu gibi bizde de bir Style Guide var. Bu Style

Guide kurulusun editorial durusuyla ilgili kelimeleri, ifadeleri ile ilgili bir Guidelinedir.

8. Haber ¢evirisinde gereksiz oldugu diisiiniilen ve dahil edilmeyen kisimlar neye

gore belirlenir?

Haberciligin getirdigi SN1K vardir. Bu zaten bulunmalidir metinde. Bunun disinda
haber kaynagimiz ajanslar oldugu i¢in, ajanslarin gereksiz bir bilgi verme gibi durumlari
olmuyor. Bazen haberin Backgroundu ile ilgili kismi1 biz ekleriz. Ornegin 31 Mart’ta
Kagik¢r davasi olacak. Bununla ilgili eski bilgileri igerin bir kisim ekleyecegiz.
Ajanslardan gelen haberlerde bunlar olmaz. Genelde ekleme oluyor ama bazen genelde
magazinsel igeriklerde gereksiz dedigimiz yerler olabiliyor. Bu da haberin okunmasini

azaltabiliyor. Bu gibi durumlarda ¢ikarmalar uygulanabiliyor.

9. Haber cevirilerinde isbirligi veya is dagiliminda iiriin ve aktdrler olarak neler ve

kimler yer almakta?

Prodiiktorlere isi assign eden News Editorler vardir. Haber editorleri ajanslardan veya
kardes platformlardan gelen haber kaynaginin hazirlammasi i¢in Prodiiktorlere is assign

eder. Bu haberler Prodiiktorler tarafindan hazirlanir, hazirlanan is Script-Editorlerden
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gecer, en son assign eden News Editor tekrar icerige bakar. Igerik tatmin ediyorsa

yayina hazirlanir. Bu dongii Double-Checklerle bu sekilde ilerler.

10. Haber ajanslarina ait haberlerin ideolojik 6geler igerdigini diigiiniiyor musunuz?

Yanitiniz evet ise bu durum nasil saptanir?

Tabiiki, bu ajanslarin ideolojik oldugu cok bariz. Bu durum gerek haber ajansindan
haber ajansina gerekse o anki Shift-Editdre gore degisiyor. Ozellikle haber ajanslarinin
icerisinde kendi ideolojileri ile ilgili bir otosistem bulunmakta. Ideolojik &gelerin
saptamasini kendi haber icerigi veya beklentinizle algilayabiliyorsunuz. Batili ajanslar
Islamic Terror terimini ¢cok¢a kullanabiliyor ama biz bu konuda dikkatliyiz. Bize gore
teroriin dini, irk1 olmaz. Bu terimleri kullanirken dikkatli davraniyoruz. Bir hikaye ¢ok

farkli kaynaklardan okundugunda ideolojik 6geler ¢ok rahat bir sekilde farkedilebiliyor.

11. Uluslararas1 Medya Organlar1 haber ajansi olarak belli bir ajans1 mu tercih eder?

Evet ise hangisini ve neden?

Iyi bir gazetece ve haberciyseniz temel hedefiniz ¢ok kaynaga ulagmaktir. Cok fazla
kaynaktan karsilagtirmali bir kaniya varmak istersiniz. Biz de uluslararasi tiim biiyiik
ajanslarla c¢alistyoruz. Bir ajans ayrimimiz yok. Reuters ile de, AFP ile de AP ile de
calistyoruz. Ulkemizin ajanst Anadolu Ajansi ile de calisiyoruz. Kiigiik ajanslarla
calismiyoruz. Bir ajans diinyanin her yeriyle ilgili bize bilgi saglayamayacak sadece
lokal kalacaksa onlarla ¢alismiyoruz. Gliniimiizde sadece biiyiiklerin sesleri duyuluyor.
Lokalden gelen bir hikaye sorgulaniyor. EKSTRA SORU: Ornegin Reuters’ten alan

bir haber icerigi i¢in goriintii de ayn1 yerden mi alinir?

Ayni hikayeyle ilgili en iyi oldugu diisiiniilen yerden kaynak alinir. Haber igeriginin
farkli, goriintiiniin farkli ajanstan alindig1 oluyor. Ikisi de haberde kaynak olarak

gosteriliyor.

12. Uluslararas1 haberlerde kamuoyu liderleri veya kani Onderlerinin yeri nedir?

Okur ihtiyag ve beklentileri ne derecede 6nemlidir?

Bununla ilgili ¢cok biiyiik bir kaygimiz yok. Bizim en biiyiilk kaygimiz giindemdir.

Bizim Life Story diye bir segmentimiz var. Orada diizenli bir sekilde herkesin

209



hikayesini aktariyoruz. Kamuoyu lideri veya figliri olarak gormek degil de
hikayelerimizi insan lizerinden anlatmaya ¢alistyoruz. Okur ihtiya¢ ve beklentilerini,
giindemi, insan hikayeleri tizerinden anlatiyoruz. Okur bu durumda hem haber hem okur
konumunda oluyor. Bizim i¢in Storytelling o©nemli. Storytelling duygularla
sarmallanmis gercekliktir. Bunu yaptigmiz zaman orijinal bir {riin c¢ikarmis

oluyorsunuz.

13. Haber se¢im ve ceviri politikaniz nedir? Esik bekgilerinin haber cevirilerinde

yeri nedir?

Bizim editorial ¢izgi ve Onceliklerimiz var. Kendi onceliklerimizi sinirlayarak haber
icerigi uretiriz. Bunun sebebi de dogal olarak smirli kaynak ve insan kapasitesidir.
Bunlar1 da kendi i¢cimizde yaptigimiz editorliik ve planlama toplantilarinda belirleriz.
Bu toplantilar herkese agiktir. Tiim ministerium ve sistemde olan herkesin katilabilecegi
bir topantidir. Bizim goziimiizden kagan bir hikayenin Prodiiktdr tarafindan haber
yapilmasi istenenebilir. Veya elestirel bir nokta getirilip hikayenin dnem sirasindan
diistiriilmiis olabilir. EKSTRA SORU: Kendi muhabiriniz size gonderecegi haber
igerigini bulundugu iilke dilinde mi ele aliyor yoksa siz Ingilizce yaym yaptigimiz igin

Ingilizce mi goénderiyor?

Bize mutlaka Ingilizce geliyor. Diger tiirlii ekstra is ¢ikar ve zamanla yarismak

durumunda kaliriz.

14. Haber c¢evirisinde kaynak haberin olusturuldugu iilke degerleri ne denli

onemlidir?

Haber kaynagi aldigimiz biiyii haber ajanslarinin degerleri ortalama belli. Ama bunun
disinda baska bir haber ajansindan bilgi almay1z ¢linkii glivenilir bulmayiz. Bir de haber
ajansindan gelen haberler, haberin yapildig: iilke degerlerinden zaten arinmus bir sekilde
geliyor. Onun haricinde her iilkenin hassas oldugu durumlar vardir dini, kiiltiirel 6geler

gibi. Biz bunlara haber yaparken dikkat ediyoruz.

15. Uluslararas1 Medya Organlarina, uluslararasi haber iireticisi aliminda hangi

kriterler g6z 6niinde bulundurulur?
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Temel kriterimiz kisinin analtik bir zekasinin olmasi. Mevcut hikayeyi, olay1 hizli bir
sekilde ozetleyip bize aktarabilecek kisi olmali. Bununla ilgili siirecleri mutlaka takp
ederiz. Kisinin dile hakimiyeti. Kendisini hem yazili hem s6zlii hem de case studylerle
ifade etmesini isteriz. Rahat olmak ve kaos durumunda multitasking olmak temel
beklentilerimiz. Kisi uluslararast bir medya organma basvurdugunda o organinin
editorliik ¢izgisini bilerek bagvurur. Herkes hangi kurum, kimin i¢in ¢alisacagini bilerek

igini yapar.
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EK 5: DHA ile Gergeklestirilen Miilakatin Cevaplan

DHA Dis Haberler servisinde su anda 3 editor bulunmaktadir. Editorler, diinya
giindemini takip etmenin yan1 sira ajans tarafindan servis edilen haberlerin Ingilizce
cevirilerinden de sorumludur. Kurum i¢i ¢evirmenler bulunmamaktadir dolayisiyla

metin tiirlerine gore ¢evirmenlerin de degismesi s6z konusu degildir.

DHA Dis Haberler olarak su an Ingilizce hari¢ baska dilde haber ¢evirisi
yapmamaktayiz. Farkli lisanlardaki ¢eviri isteklerini ajansimizin istirakleri araciligi ile
gerceklestirmekteyiz. Ingilizce servisimizi yaklasik son 1 senedir etkin. DHA’nin
muhabirleri ve kameramanlari tarafindan olusturulan ve servis edilen haberler, ¢evirisi
yapilarak Ingilizce olarak servis edilmektedir. Hangi haberlerin ¢evirilerinin
yapilacagini genellikle Dis Haberleri editorleri tarafindan secilir. Sunu da belirtmek
isterim ki sabah yapilan glindem toplantisinda diger servislerin sef editorleri tarafindan
ceviri haber Onerisi de yapilabilir. Haber ajanslari igerisindeki her departman siirekli

iletisim halindedir.

Bu haberlerin se¢im siirecinde ilgili haberin yurtdisindaki okuyucu i¢in ilgi ¢ekiciligi,
diinya giindemindeki yeri gibi kriterler géz oniinde bulundurulur. Ornek vermek
gerekirse, su anda Ukrayna-Rusya savasi ve savasa dair yasanan gelismeler diinya
giindeminde en iist sirada bulunuyor. Bu baglamda Antalya’da Rusya Disisleri Bakani
Sergey Lavrov ve Ukrayna Disisleri Bakanit Dmytro Kuleba’nin bir araya gelmesi
diinya kamuoyunda genis yer bulmustur. Goriigmeye yasanan gelismeler de cevrilerek
DHA English Twitter adresimizden Ingilizce olarak aktarilmistir. Bunun haricinde
ornegin eger yurtdisinda bircok iilkede sel vs gibi olaylar yasaniyorsa ve bizim
iilkemizde de boyle bir olay yasanmigsa buna dair haberler de ilgi ¢cekecegi/glindem de
yer bulacag diisiiniilerek Ingilizce olarak servis edilir. Okur ihtiya¢ ve beklentileri de

bu durumda 6ne ¢ikiyor, yukarida bahsettigim Antalya zirvesinde oldugu gibi.

Haber c¢evirilerinde isbirligi ve is dagilimi tamamen o gilinlin yogunluguna gore
yapiliyor. Di1s Haberler editorlerinin 6ncelikli gorevi diinya giindemini takip etmek ve
bu baglamda haberler servis etmektir. Bunun yani sira editorler Ingilizce cevirilerinden
de sorumlugu oldugu i¢in giliniin yogunluguna gore editdrler arasinda gevirisi yapilacak

haberlerin dagilimi yapilir. Genelde giin igerisinde 3-4 haber g¢evirisi yapilmaktadir.
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Burada su hususu da belirtmek gerekir ki, dis haberler editorliigii yalnizca metnin
terciimesi ve ceviri tizerine kurulu degildir. Ceviri yapilirken haber dili gozetilir;
uluslararasi standartlarda haber yazim kurallar1 dikkate alinir ve c¢evirilere ek olarak

degerlendirilir.

Cevirilerde gereksiz oldugu diisiintilen kisimlarin neye gore belirlendigini agiklamak
icin sdyle bir drnek verilebilir: Ornegin arkeolojik bir kaziya dair yapilan haber
Ingilizce olarak servis edilecekse ve haberin iginde kaziya liderlik eden bir kisi, kaz1
ekibinde yer alan bir/birka¢ kisi ile roportaj varsa ceviri yapilirken bu roportajlardan
sadece kaziya liderlik eden kisinin rop’ii alinip digerleri ¢ikartilabilir. Ya da kaziya dair

en kapsamli bilgileri veren kisi gozetilir.

Bir bagka 6rnek vermek gerekirse, drnegin spor servisinden Ukraynali bir futbolcu ile
yapilan roportaja dair bir haber servis edilir. Ancak, futbolcu hem savasin kariyerine
olan etkisine dair konusmussa ve futbola dair mesela bir ligin degerlendirmesini
yapmigsa, Ukrayna-Rusya savasi ve etkileri diinya giindeminde genis yer buldugu igin
bu haber Ingilizce olarak gevrilmeye deger bir haber olarak ele almabilir ve geviri
yapilirken futbolcunun savasin kariyerine olan etkisine dair konustugu kisimlara yer
verilip, lig degerlendirmesi yaptigt kisimlar c¢eviriden ¢ikartilabilir. Yukarida

bahsettigim gibi bu biraz diinya glindemine biraz da edit6riin se¢imine bagli.

Dis Haberler editorleri haber ¢evirisinden sorumlugu oldugu igin genellikle kaynak
haber metnini olusturan ve ¢evirisini gergeklestiren farkli kisidir. Ayni oldugu durumlar
cok nadirdir. Ayni kisi olabilmesi i¢in Dig Haberler tarafindan servis edilen bir haberin
Ingilizce olarak servis edilmesi gerekir ve bu cogu zaman yapilmaz. Bunun nedeni de
zaten bu haberlerin birgok yabanci medya tarafindan Ingilizce servis edilmesidir. Kisaca
iilkemizde yasanan diinya giindemini ilgilendiren ya da {ilkemizde yasanan
enteresan/ilgi ¢ekici sayilabilecek bir olayin ajansimiz tarafindan servis edilen Tiirkce

haberlerin Ingilizce olarak servis edilmesine dncelik verilmektedir.

Son olarak haber cevirisi yapilirken herhangi bir iilkeyi memnun etmek ya da etmemek
seklinde bir siire¢ gozetilmez. Haber degeri olan bir olay tarafsiz olarak, haber dili

gozetilerek cevrilir.
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