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Iletisim ve bilisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle beraber diinyayr saran
kiiresellesme, kiiltlirleri tehdit etmektedir. Milyarlarca insanin etkilesimine olanak
saglayan kiiresel iletigim, kiiltiirlerin birbirleriyle temasint kag¢inilmaz kilmistir. Bu
dogrultuda ABD onciiliigindeki bazi Batili iilkeler kiiltiirel degerlerini medya
araciligiyla dolasima sokarak bir¢ok cografyada Kkiiltiir emperyalizmine neden
olmuslardir. Batili gii¢lerin hakimiyetindeki medya da az gelismis ve gelismemis
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kiiltiirel tehdit arastirilmistir. Bu c¢alismayla Tiirk toplumunda ve akademik
cevrelerde farkindalik olusturmak amaglanmaktadir. Literatiirde ilk olma 6zelligi
tagiyan bu arastirmanin, akademik ve kiiltiirlin korunmasina yonelik arastirmalara
151k tutmast beklenmektedir. Bu dogrultuda Cadilar Bayrami anahtar kelimesiyle
Instagram iizerinde Tiirk¢e hashtagler taranarak en fazla igerik barindiranlar
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GIRIiS

Bir iilkenin bagka bir iilke veya iilkeler iizerinde tahakkiim kurmasi anlamina gelen
emperyalizm, tarih boyunca var olmustur. Ozellikle son birkag yiizyildir kapitalizmle
baglantili olarak emperyal diisiince ve egilimler de yaygmlagsmistir. Cogunlukla
gelismis Batili lilkeler tarafindan benimsenen emperyalizm, yakin tarihte meydana gelen
savaglar, kitliklar, soykirimlar gibi insanligin biiyiik acilar yasamasina neden olmustur.
Bu dogrultuda kétii bir {in kazanan emperyalizm, son yillarda kiiresellesme olgusuyla
perdelenmeye calisilmaktadir. Kiiresellesme, emperyalist emellerine ulasmak isteyen
Amerika Birlesik Devletleri basta olmak {izere birka¢ Bati iilkesinin ¢ikarlari
dogrultusunda yiirlirliige girmistir. Kisaca sinirlarin agilarak diinyanin biitiinlesmesi
olarak ifade edilen kiiresellesmenin, 20. yiizyilin sonlarina gelindiginde varligi ve
etkileri iyiden iyiye tartisilmaya baslanmistir. Kiiresellesme, bazi gevreler tarafindan
reddedilirken bazilar1 tarafindan da salt ekonomiye indirgenmektedir. Diinyada yakin
geemiste meydana gelen gelismeler dogrultusunda, kiiresellesmenin reddedilemeyecegi
ve ekonomiyle sinirlandirilamayacagr goriisii  hakimdir. Bu yaklagima gdre
kiiresellesmenin etkileri ekonomik, siyasal ve kiiltiirel alanlara yayilmistir. Bu baglamda

kiiresel kiiltiir iddialar1 giin yiiziine ¢ikmustur.

Bir toplumun tarihsel ve yapisal aynasi olan kiiltiir; dil, inang, gelenek, gorenek, sanat
gibi birgok degerden olugsmaktadir. Kiiltiir, toplumlarin varliginin kanit1 ve koruyucusu
olan, ayni zamanda toplumla birlikte yasayan bir unsurdur. Kiiltiiriin insanlarla
etkilesime girmesiyle birtakim gelismeler meydana gelmektedir. Bunlar, insanlar ve
topluluklar iizerinde ¢esitli tesirlere neden olan kiiltiirleme, kiiltiirlesme, kiiltiirlenme,
kiiltiirel yayilma, kiiltiir soku, kiiltiirel 6ziimseme ve degigsme gibi zamanla ortaya ¢ikan
gelismelerdir. Tiim bunlar kiiltiirel siirecler olarak adlandirilmaktadirlar. Kiiltiir, belli bir
kaliba sokulabilen tekdiize bir yapiya sahip degildir. Kiiltiiriin ulusal, evrensel, alt, halk,
kitle ve popiiler kiiltiir olarak ifade edilen bir¢ok cesiti mevcuttur. Ozellikle evrensel
kiiltiir, kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir; sanayi devrimiyle baslayan teknolojik gelismeler,
uluslararasi dev sirketlerin ortaya ¢ikmasi, tiretimle sermayenin gii¢ kaynaklar1 olmasi,
kitle iletisim araglarmin gelismesi ve ¢esitlenmesi sonucunda vuku bulmustur. Evrensel
kiiltiir, kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir gli¢ elde etmek {izerine kurulu, yapay bir sekilde

olusan, dayatilmak istenen, birbirleriyle i¢ i¢e ge¢mis kiiltiirlerdir. Buna karsilik ulusal



kiiltiirle halk kiiltiirii birbiriyle iligkilidirler ve saf kiiltiirii temsil etmektedirler. Bunlar,
tarihsel ve toplumsal degerlerin birikimiyle olusan, maddi ¢ikarlardan uzak, bireyin
toplumsallagmasina yardimci olan dogal kiiltiirlerdir. Evrensel kiiltiir, kitle kiltiirii ve
popiiler kiiltiir ise meta tliketimine dayanan, yayilimeci, genellikle tektiplestirici
Ozelliklere sahiptirler. Bu baglamda emperyalizmin bir alt dali olan kiiltiir

emperyalizmiyle de dogrudan iligkilidirler.

Kiiltiir emperyalizmi, somiirgeci aktorlere ait kiiltiiriin ve degerlerin diger kiiltiirler
iizerinde tahakkiim kurmasidir. Kiiltiir emperyalizmi, 6zellikle yerel ve ulusal kiiltiirler
iizerinde tahribata yol acarak bu Kkiiltiirlerin yok olmasma ya da kimliklerinin
degismesine neden olmaktadir. Geg¢miste topraklarin isgali seklinde gerceklesen
emperyalizm; giliniimiizde ekonomik, siyasal ve kiiltiirel alanlarda gerceklesmektedir.
Dolaysiyla kiiltiir emperyalizmi ekonomik ve siyasi faktorlerle ilintilidir. Kiiltiir
emperyalizmi, Amerika basta olmak {lizere gelismis Bati’nin, az gelismis ya da
gelismekte olan cografyalar {lizerindeki emellerini gergeklestirme yollarindan biridir.
Kiiresellesme siireciyle birlikte diinya genelinde ticaret ve ekonomi giderek
serbestlesmeye ve biitiinlesmeye baslamistir. Bu da Amerika 6nderligindeki Batili
emperyalist devletlerin egemen oldugu kiiresel sermayenin dogmasma neden olmustur.
Amerika ve Bati menseili uluslararasi1 sirketler, bu kiiresel sermayenin en Onemli

unsurlaridirlar.

Bat1 temelli gelisen iletisim teknolojileri ve kitle iletisim araglari, bir kaynaktan tiim
diinyaya icerik aktarimina olanak tanimaktadir. Bu durum da zamanla iletisimin
kiiresellesmesini ortaya ¢ikarmaktadir. Kiiresel iletisim sayesinde tiim diinya
yakinlagmakta, milyarlarca insan, zaman ve mekandan bagimsiz olarak anlik iletisim
kurabilmektedir. Sonu¢ olarak siyasal, ekonomik ve medya alanlarinda egemen hale
gelen giicler, gelismemis cografyalara kendi degerlerini ihra¢ etmek i¢in modernlesme
kuramini ortaya atmuglardir. Modernlesme teorisine gore teknolojik yetersizlik, dis
diinyayla iletisim sinirlihigi, geleneksel kiiltiir, siyasi yapi, iilkeler ve toplumlardaki
gelismemigligin nedenleridir. Bu baglamda az gelismis veya gelismemis iilkelerin
kalkinmast i¢in tek yol; gelismis tilkelerin teknolojilerini, siyasal kurumlarm, iletisim
teknolojilerini ihrag veya taklit etmeleridir. Bunun yani sira ilgili toplumlarm geleneksel

anlayistan uzaklasarak toplumsal doniisiim yasamalar1 da gelismeleri i¢in hayati 6nem



tasimaktadir. Bu anlayisin gelismek ve kalkinmaktan ziyade kiiltiirler ve ekonomiler
tizerinde tahakkiim kurmak anlamma geldigini savunan elestirel goriisler
yaygmlasmustir. Elestirel yaklagimlar, kiiltiir emperyalizmi ve buna baglantili olarak
medya emperyalizmi tezini ortaya atmiglardir. Kiiltliir emperyalizmi tezi genel olarak
kabul gorse de bir kisim ¢evreler tarafindan da reddedilmektedir. Kiiltiir emperyalizmi,
sonuglar1 ve kiiltiirler iizerindeki tesiri bakimimdan kiiltiirel homojenlesme, kiiltiirel
kutuplagma, kiiltiirel melezlesme olarak iic ayr1 sekilde ele alinmaktadir. Kiiltiirel
homojenlesme, Amerika Onderligindeki Bati’nin, tiim diinyada kiiresel bir kiiltiir
olugsmas1 i¢cin kendi kiiltiirel degerlerini diger cografyalara dayatmasidir. Kiiltiirel
homojenlesme; Batililasma, Amerikanlastirma ve McDonaldslastirma yaklasimlarini
barmdirmaktadir. Tahakkiim kurmak isteyen kiiltiire kars1 ¢ikilmasi, tepki verilmesi
sonucunda kiiltiirel kutuplasma meydana gelmektedir. Bu baglamda kiiltiirel kutuplasma
icerisindeki Oryantalizm yaklagimi1 6nemli bir yer tutmaktadir. Kiiltiirel melezlesme ise

kiiltiirlerin birbiriyle temas1 sonucunda yeni bir kiiltiiriin dogmasidir.

Iletisim teknolojilerinin gelismesi, kitle iletisim araclarnmn gesitlenmesiyle beraber
medya ¢ok onemli bir gii¢ haline gelmistir. Medya sayesinde tiim diinyadaki bolgelere
ve insanlara zaman simirlamasi olmaksizin erisim imkani ortaya ¢ikmistir. Kapitalist
diizen gelismemisken, diinya kiiresellesmemigken, ekonomi tekellesmemisken medya
toplum yararmi gozetmekteydi. Yakin gegmiste medya, Amerika ve birka¢ egemen iilke
mengeili, uluslararast sirketlerin hakimiyetine girmistir. Kiiresel sermayeyi ellerinde
bulunduran bu sirketler, medyanin kiiresel boyut kazanmasma neden olmuslardir.
Boylelikle medya, topluma fayda g¢izgisinden uzaklasarak kar odakli bir yapiya
biirlinmiistiir. Bu gelismelerle birlikte medya, kiiltiir emperyalizmine yol agan degerleri
tasimak ve yayginlastirmak gorevlerini yerine getirmeye baslamistir. Medyanin kitleleri
yonlendirme ve yonetme giicii, egemen gii¢lerin kiiltiirel tahakkiimlerini medya yoluyla
daha rahat gerceklestirmelerini saglamaktadir. Egemen kiiltiirlin az gelismis veya
gelismemis iilkelerde etkin olmast ve benimsenmesi, medya araciligiyla
gerceklesmektedir. Bu da kiiltiir emperyalizminin alt dali olan medya emperyalizmini

meydana getirmektedir.

Kiiltiir emperyalizmi, medya ve toplum ti¢ggenindeki iliskiyi daha iyi agiklayabilmek

amactyla ¢aligmanin kuramsal gercevesi kiiltiirel gostergeler ve ekme kurami iizerine



kurulmustur. Medyayla birey arasindaki temas arttikga zamanla bireylerin toplumsal
gerceklik algilari, kiiltiirel bakis agilari, tutumlari, medyanin 6ngdrdiigii bicimde
sekillenmektedir. Bu durum uzun vadede toplumlar1 tehdit edici bir noktaya
ulasmaktadir. Ozellikle yakin tarihte ortaya cikan sosyal medya vasitasiyla
toplumlardaki kiiltiirel derinlik giderek azalmaktadir. Internet ve teknolojinin
gelisimiyle beraber, iletisime etkilesim 6zelligi getiren sosyal medya, esi benzeri
goriilmemis buyiikliikteki bir heterojen kitleye hitap etmektedir. Diinya tizerindeki her
cografyadan farkli demografik 6zelliklere sahip kullanicilar1 bir araya getiren sosyal
aglar, sosyal medyanin en giiglii organlaridir. Dolayisiyla farkli kiiltiirlere, dinlere,
milletlere mensup bir sosyal ag toplulugu meydana gelmektedir. En yaygin kullanilan,
en fazla tercih edilen sosyal aglardan biri de Instagram’dir. Instagram, her tiirlii gorsel
icerik paylagimina ve hashtag yardimiyla bu gorsellerin daha fazla kullaniciya ulasarak
etkilesimin artmasma imkan saglamaktadir. Bu ozelliklerden otiirii kiiltiirel igerikler,
Instagram bagsta olmak {izere sosyal aglardaki milyarlarca kullanici arasinda dolasima
girmektedir. Bu da kiiltiir emperyalizminin varlig1 ve yayilmasi i¢cin ¢ok uygun bir

ortam saglamaktadir.

Medya ve Kkiiltiir emperyalizminin moda, sanat, gida, 06zel giinler, bayramlar
cercevesinde etkinligi daha ¢ok hissedilmektedir. Medya ve kiiltiir emperyalizmi, bu
unsurlar aracilifiyla bireyler ve toplumlar iizerindeki tesirini arttirmaktadir. Cilinki
sanat, edebiyat, yeme icme aligkanligi, giyim kusam gibi alanlar kiiltiirii olusturan

pargalardandir.

Bu durumla baglantili olarak en dikkat g¢ekici sey, emperyalist giigler ve kiiltiir
tarafindan olusturulan, kutsallik addedilen, masum degerlerin igerisine saklanmis olan
tiketim c¢ilgmhigmi perginleyen 6zel gilinler ve bayramlardir. Tim bireylerde ve
toplumlarda 6nem teskil eden anne, baba gibi figiirler kullanilarak popiiler kiiltiir
iriinlerinin tiikketilmesini tesvik eden bu 6zel giinler, kapitalist sistemin lokomotifidirler.
Bu dogrultuda tamamiyle egemen giiclerin degerleriyle oriilen yilbasi, baby shower,
paskalya yortusu, cadilar bayrami gibi etkinlikler, giinimiizde din ve millet
gozetmeksizin tiim diinyaya pazarlanmaktadir. Bu pazarlamanin en yogun yapildigi
platformlardan biri olan Instagram biinyesinde Cadilar Bayramu igerikleri sikga yer

almaktadir. Hristiyan Bat1 diinyasina ait izler tagiyan bu etkinligin, Miisliiman toplumlar



arasinda da kabul gormeye bagladig1 belirtilmektedir. Halkin tamamma yakin Tiirk ve
Miisliiman olan Tiirkiye’de dahi Cadilar Bayrami’nin kutlanmasi, bu durumu destekler

niteliktedir.
Arastirmanin Konusu

Bu caligma, kiiltiirlerin tahrip olmasma sebep olan kiiltiir emperyalizminin, Cadilar
Bayrami araciligiyla sosyal medya platforumlardan Instagram’daki etkinligini konu

edinmektedir.
Arastirmanin Amaci

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve yeniliklerle beraber, kiiltiir emperyalizminin
diger kiiltlirler {lizerinde olusturdugu tehdit artmustir. Kiltiir emperyalizmi, pek ¢ok
yontemle kiiltiiri asindirarak zamanla toplumsal bilinci ortadan kaldirmay1
amaclamaktadir. Bu yontemlerden bir tanesi de Bati kiiltiiriine ait dini ve kiiltiirel
Ogelerle bezenmis olan Cadilar Bayrami’n1 diger kiiltiirler arasinda yayginlastirmaktir.
Ozellikle medya araciligiyla kiiltiirlere niifuz eden Cadilar Bayrami’nim, en fazla tercih
edilen sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram’a yansimasi kaginilmazdir. Bu
dogrultuda ¢aliymanin amaci, Tiirk bireylerin Instagram’daki Cadilar Bayrami
faaliyetleri iizerinden Tirk kiiltiiriine yonelik tehlikenin varligini ortaya koymaktir.
Boylelikle toplumsal ve kiiltiirel agidan farkindalik olusturularak Tiirk kiiltiiriiniin

korunmasima yardimci olmak amaglanmaktadir.
Arastirmanm Onemi

Alanyazin incelemesi sonucunda kiiltiir emperyalizminin ¢alisildig1 smirli sayida
arastirmalara rastlanmistir. Buna ilaveten Cadilar Bayrami ile ilgili sadece bir tane
kavramsal ¢aligma mevcuttur. Dolayisiyla bu ¢aligma, kiiltlir emperyalizmi baglaminda
Cadilar Bayrami’'nin hem detaylica konu alindigi hem de arastrma yontemiyle
desteklendigi ilk arastrma olma 0Ozelligi tagimaktadir. Ayrica konuyla alakali olarak
aragtirma sahasmin sosyal medya olarak belirlenmesi de literatiirde bir ilk niteligi
tagimaktadir. Arastirmanin bir¢ok agidan ilk olma o6zelligi sayesinde literatiire ve

sonraki caligmalara katkisi, ¢alismayr dnemli kilmaktadir. Bununla baglantili olarak



calismadaki diger bir Onemli nokta ise akademik ve ilgili cevrelerde, kiiltiiriin

korunmasia yonelik ¢aligmalara yeni bir pencere agabilme potansiyelidir.
Arastirmanin Yontemi

Bu caligmada sosyal bilimlerde sik¢a kullanilan arastrma ydntemlerinden biri olan
icerik analizi kullanilmistir. Tiirk kullanicilar tarafindan Instagram’da olusturulan
Cadilar Bayrami’na ait icerikler, arastirmanin ana temasini teskil etmektedirler. Bu
icerikler; #cadilarbayramu, #cadilarbayrami, #cadilarbayramimakyajt,
#cadilarbayramipartisi, #cadilarbayramipartisi hashtagleri cercevesinde {iretilenlerle
sinirlandirilmigtir. Arastirma simnirliliklarina ve 6rnekleme bagli kalinarak; 2017, 2018,
2019 yillarinda, 1 Ocak’tan Cadilar Bayrami’nin resmi kutlanma tarihi olan 31 Ekim’in
bitisine kadar iiretilen igerikler kaydedilmistir. Tiirk kullanicilar tarafindan olusturulan
3017 gonderinin tamamima yakini farkli kullanic1 hesaplarindan alinmistir. Toplanan
veriler, belirlenen kategoriler kapsaminda igerik analizine tabi tutulmustur. Calisma
neticesinde elde edilen bulgular, hashtag kategorileri biinyesinde sayisal ve ylizdesel

dagilimlarina gore tablolastirilarak yorumlanmustir.

Bu aragtirma ii¢ boliimden meydana gelmektedir. ilk bdliimde kiiltiir, emperyalizm,
kiiresellesme ve bunlarla iligkili olarak kiiltiir emperyalizmi konular1 ele almmustir.
Ikinci bdliimde medyaya, medya emperyalizmine, ¢alismanin kuramsal altyapisina,
kiiltiir emperyalizminden etkilenen yapilara, Cadilar Bayrami basta olmak iizere popiiler
kiiltiir iiriinleri olan 6zel giinlere, sosyal medyaya dair detayl bilgilere yer verilmistir.
Uciincii boliim arastirma metodolojisini icermektedir. Bu son béliimde, arastirma
cercevesi ¢izilerek yontem araciliiyla ulasilan veriler 151¢1mda, bulgular ve sonug ortaya

konmustur.



BOLUM 1: KULTUR VE KULTUR EMPERYALIZMi

Calismanm bu boliimiinde emperyalizm kavrami, emperyalizmin yeni formu olan
kiiresellesmenin tanimu, tarihsel siireci, boyutlar1 ve konuyla ilgili yaklagimlar tizerinde
durulmugtur. Kiiltiir olgusu, ayrintilariyla ve g¢esitleriyle agiklanarak emperyalizm

bi¢imlerinden kiiltiir emperyalizmi konusuna netlik kazandirilmistir.
1.1. Emperyalizm

Emperyalizm kavrami, ulus-devletlerin birbirleri iizerinde uyguladiklar1 hegemonya
stireci kadar eski olsa da 19. yiizy1l ortalarinda canlilik bulmustur. Bir iilkenin bir ya da
birden ¢ok iilke lizerinde hakimiyet kurmasi ve bu hakimiyetini siyasal, iktisadi,
bolgesel boyutlarda devam ettirebilmek amacgli faaliyetleri, emperyalizm kavramini
tanimlamaktadir (Ritzer, 2011a: 84). Avrupal devletler 19. yiizyilda yayilmaci politika
izleyerek somiirge paylagimi i¢cin miicadeleye giristiler. Bu durum, emperyalizm fikrinin
ve ona yonelik teorilerin ortaya ¢ikisina sebep olmustur (Wood, 2014: 141). Marksist
yaklasimin Onciilerinden Lenin, emperyalizmi kapitalizmin en yliksek asamasi olarak
tabir etmektedir. Lenin, genel anlamda ekonomik boyuta indirgedigi emperyalizmi bes

baslik altinda toplamaktadir. Bunlar (1978: 107-108) :

» Uretim ve sermayedeki maksimum artis, ekonomik yasami belirleyen tekelleri
ortaya ¢ikarmistir.

= Banka sermayesiyle sanayi sermayesinin kaynasmasiyla olusan mali sermaye
odakli mali oligarsinin olugturulmasi.

= Sermaye ihracatinin mal ihracatindan ayr1 bir 6neme kavusmasi.

= Diinyay1 paylasan uluslararas: dlgekli kapitalist tekellerin kurulmas:.

= Biiyiik kapitalist devletlerin diinya toprak paylasimini tamamlamasi.

Lenin tarafindan 19. ylizy1l sonlarindan baglayarak gelisen, kapitalizmin 6zel asamasi
olarak smiflandirilan emperyalizm teorisi, elestirileri de beraberinde getirmistir. Bu
elestiriler, emperyalizme atfedilen 6zelliklerin ¢cogunun kapitalizmin tarihi siiresince var
oldugu yoniindedir. Ilgili 6zellikler; diinya pazarimi genisletme mecburiyeti, hammadde
rezervlerini ele ge¢irme ugrasi, av sahasi olarak goriilen somiirge bolgeleri i¢in girilen
yarig ve sermayenin yogunlastirilmasidir (Magdoft, 2005: 67). Magdoff’un yani sira

John Hobson da emperyalizm konusunda Lenin ile paralel diisiincelere sahiptir. Hobson



emperyalizmi, sanayinin 6nde gelen giiclerinin, iilkelerinde pazarlayamadiklar1 mallar
icin yurt dis1 pazar ve yatirim firsatlar1 arayarak kendilerine zenginlik getirecek
alternatifleri ¢ogaltma ugrasi olarak tanimlamaktadir (Hobson 1902, 1905, 1938: 85;
Aktaran: Ritzer, 2011a: 86).

Edward Said emperyalizmi, ‘‘uzak topraklara tahakkiim eden egemen metropoliin
uygulama, kuram ve tavirlari’’ olarak nitelendirmektedir (2016: 40). Giiniimiizdeki
emperyalizm, 20. yiizyilm baglarindakinden ¢ok daha ileri bir noktadadir.
Uluslararasilagsan igboliimii, iireticilerin devasa gli¢lenisi, sermaye hizinin sigramali
artigl, yaygin tekellesme, uluslararasi firmalarin finansal giiciiniin bir¢ok iilke ekonomisi
ile esdeger olusu ve bu firmalarin diinya ticaretindeki egemenlikleri, giliniimiiz

emperyalizminin geldigi noktay1 gozler oniine sermektedir (Coban, 2008: 195).

Emperyalizmin salt ekonomi temelli olmadigini 6ne siiren yaklagimlar da mevcuttur. Bu
yaklagimim savunuculari, egemen iilkelerin kazanglarinin ilk baslarda c¢ok yiiksek
olmadigint ve emperyalizmin Avrupali devletlerin birbirleri arasindaki yaris1
yansittigini, sonu¢ olarak da Avrupa kitasiyla smirli oldugunu o6ne siirmektedirler

(Ritzer, 2011a: 87).

Emperyalizm olgusunun giiniimiizde form degistirerek varligmi kiiresellesme adi
altinda devam ettirdigi ve bu yolla etkisini siirdiirdiigii goriisii hakimdir. Bu da

kiiresellesmenin incelenmesini kagmilmaz kilmaktadir.
1.2. Kiiresellesme

20. ylizy1l sonlarmma dogru literatiirde yer almaya ve Oonem kazanmaya baslayan bir
kavram olan kiiresellesme hususunda goriis ayriliklari mevcuttur. Bunun en 6nemli
nedeni, kavramin ¢ok genis bir bakis acist tagimasi ve kesin hatlarla
sinirlandirilamamasidir. Kiiresellesmenin kdkeni “‘kiiresel’” kelimesi oldukca eski bir
tarihi gecmise sahip olsa da ‘‘kiiresellesme’’ kavrami, 1960’larda giin yiiziine ¢ikmis ve
akademik cevreler tarafindan kabul gérmesi 1990’1 yillar1 bulmustur (Bozkurt, 2000).
Bazilar1 kiiresellesmeyi mutluluk kaynagi, bazilariysa mutsuzlugun yegéne sebebi
olarak gormektedirler. Bu konuda ayni cati altinda birlesilen tek husus ise
kiiresellesmenin tiim diinyay1 ve insanlar1 etkileyen ka¢milmaz bir siire¢ oldugudur

(Bauman, 2012: 7). Kiiresellesme, kapitalizmin gelisiminde var olan asamanin



karsiligidir. Emperyalizm olarak adlandirilan bu asamanin kamufle edilip mesru
kilinmasi, kiiresellesme araciligiyla gerceklesmektedir (Yaylagiil, 2006: 165).
Kiiresellesmenin yeni bir olgu oldugu goriisii gercegi yansitmamaktadir. Emperyalizmin
kendisi olan kiiresellesme, sadece yeni bir terimdir. Terimin kiiresellesme olarak
degisimi, emperyalizme prestij saglama ve karsi1 konulamaz bir zemin hazirlama gibi

ideolojik amaglar icermektedir (Boratav, 1997: 23).
1.2.1. Kiiresellesmenin Tanimi

Kiiresellesme, sosyal bilimler alaninda {izerinde ¢okga tartisilan, farkli tanimlamalar1
iceren ¢ok yonlii bir kavramdir. Kavrama ait alanyazinda birbirinden farkli birgok tanim
mevcuttur. Kiiresellesmeyi ekonomiye indirgemektense biitlinciil olarak ele almak
yararli olacaktir. Kiiresellesme; toplumsal, ekonomik, siyasi, kiiltiirel, diisiince gibi
bir¢ok alanda tezahiir eden girift bir durumdur (Yilmaz, 2004: 25).

Iktisadi, siyasal, sosyokiiltiirel nitelikli birtakim degerlerin, lokal smirlarin disina
tasarak diinyaya yayilimi, kiiresellesme olarak ifade edilmektedir (Devlet Planlama
Teskilat1 Tegkilati, 2000).

Kiiresellesme, uzak olaylarin yerel olaylar1 bigimlendirdigi ya da bu durumun tersi
dogrultusunda, diinya genelindeki sosyal iliskilerin yogunlasmasidir (Giddens, 1994:
62).

Giddens tarafindan etkilesim odakli bir siire¢ olarak tanimlanan olgu, George Ritzer
tarafindan da benzer dogrultuda tamimlanmaktadir. Ritzer; insanlar, objeler,
enformasyon gibi ¢ok yonlii akintilarin olusturdugu ve etkilesimde bulundugu yapilari,
artan akigkanliklar1 kapsayan siire¢ veya siirecleri, kiiresellesme olarak adlandirmakta
ayrica ilgili yapilarin akintilarin hizin1 kesip ya da arttirabilecegini de eklemektedir
(Ritzer, 2011a: 20).

Kiiresellesme kavrami, gezegenin kiiclilmesini ve diinya bilincinin giiclenmesini
karsilamaktadir (Robertson, 1999: 21).

Bauman’a gore kiiresellesme ‘‘seylerin kontrolden ¢ikisint’’ ifade etmektedir ve
devaminda bu anlatimi detaylandirmaktadir. ‘‘Kiiresellesme fikrinin tagidigi en derin
anlam, diinya meselelerinin belirsiz, ele avuca sigmaz ve kendi bagina buyruk dogasidir;
bir merkezin, bir kontrol masasinin, bir yOnetim kurulunun, bir idari biironun

yoklugudur’’ (2012: 64).



1.2.2. Kiirellesmenin Tarihsel Gelisimi

Kiiresellesmenin tanimlanmasi hususunda ortak bir nokta bulunamayisi kiiresellesmenin
evreleri i¢in de s6z konusudur. Kiiresellesmenin binlerce yil dncesine uzanan bir
geemise dayandigi, cografi kesiflerin baslamasindan beri siiregelen bir olgu oldugu, 20.
yiizyilin sonlarma dogru ortaya ¢iktigini iddia eden goriisler bulunmaktadir. Bu goriigler
icerisinde kiiresellesmenin cografi kesifler ve ronesans temelli olarak 15. yiizyil

dolaylarinda basladig1 savi 6ne ¢ikmaktadir.

Glinlimiizde varligmni yasadigimiz olgu, kiiresellesmenin iiclincli dalgasidir. Birinci
dalga, 1490’larda cografi kesifler ve merkantalizm anlayis1 ile vuku bularak
somiirgecilige yol agmustir. Ikincisi, 1890’larda sanayi devrimiyle ortaya cikarak
emperyalizmle sonuglanmistir. Ugiinciisii ise ¢okuluslu sirketlerin olusumu, iletisim
teknolojilerinde meydana gelen gelismeler ve Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler
Birligi’nin yikilmas: neticesinde 1990’larda giin yiiziine c¢ikarak kiiresellesme
olgusunun giincel kimligine kavusmasini saglamistir (Oran, 2001: 49-50). Buradan yola

cikarak kiiresellesmenin evrelerini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir:

Birinci Kiiresellesme Evresi: 15. yiizyil sonlarinda cografi kesifler ile somiirgecilik
anlayisiyla beraber diinya iizerinde etkisini gostermeye baslamistir. Bu geligsmeler
sayesinde bir kiire lizerinde yasadiklarindan dahi habersiz olan insan ve topluluklar
arasinda etkilesim saglanmistir (Eroglu, 2002: 23). 15. yiizyildaki kiiresellesme,
bugiinkii kiiresellesmeyi aratmayacak boyuttadir. Ciinkii o yillarda ticaret ve seyahat

Ozgirliigii, glinlimiize nazaran daha esnek durumdadir (Senkal, 2007: 105).

Ikinci Kiiresellesme Evresi: Sanayi devrimiyle birlikte diinya iizerinde emperyal bir
olusum yaratilmistir. Cografi kesifler ile Amerika kitasinin bulunmasi ve zenginliklere
ulagilmasi, sanayi devriminin temel nedeni olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum,
ticaret hacminin genisleyip basat rol almasina, ulagim ve iiretim alaninda ortaya ¢ikan
yeni teknolojilere, modern bakis acilarina, devletlerin yapisindaki degismelere,
burjuvazinin ylikselmesine sebebiyet vererek sanayi devrimine olanak saglamistir
(Beaud, 1983: 17; akt. Erdem, 2016: 19). ikinci kiiresellesme dalgasi, sermaye ile emek
catigmast ve hammadde, pazar amagl gerceklestirilen savaglar1 igermektedir (Kongar,

2002). Emperyalizm; 19. yilizyillda ekonomik, siyasal, toplumsal alanlar {izerinde
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Avrupali devletlerin liderliginde ortaya ¢ikmistir. Emperyalizm, beraberinde yayilmaci
politikayr ve kaosu getirerek ekonomi, kiiltiir, politik, sosyal alanlarda diinya ¢apinda

bir degisime Onciiliik etmistir (Sunar, 2007: 58).

Uciincii  Kiiresellesme Evresi: Sanayi devriminin akabinde iletisim ve bilisim
teknolojilerindeki yenilikler, gelismeler sonucu Amerika Birlesik Devletleri
onciiliigiinde diinyay1 etkisi altma almistir (Kongar, 2002). Uciincii kiiresellesme
dalgasi, digerlerine gore bir hayli farklilik arz etmektedir. Bu farkliliklar sunlardir:
(Hohnen, 2005: 2-3; akt: Ekiz, 2010: 25-26)

* Toplumsal yap1 kabuk degistirmistir.

= Televizyon, internet gibi kitle iletisim araglar1 ortaya ¢ikmis ve bunlar giindem
belirleyecek giice erigsmislerdir. Ayrica bu teknolojiler sosyal hayatta koklii
degisimlere sebep olmuslardir.

» lgili teknolojiler, ekonomideki smirsiz biiyiimeye yon veren kaynaklar1 ve bu

kaynaklarmn elde edilmesine yonelik tutarsizliklar1 goriiniir kilmigtir.
1.2.3. Kiiresellesmeye Yonelik Cesitli Yaklasimlar

Kiiresellesme olgusunun etkileri ve sonuglarma yonelik farkli bakis agilarna sahip
anlayiglar mevcuttur. Bu bakis acilar1 genellikle tglii bir sekilde kategorize
edilmektedir. Asir1 Kiiresellesmeciler (Hyperglobalizers), Kuskucular (Sceptics),
Doniistimciiler (Transformationalists) olmak iizere ii¢ ¢esit kiiresellesme yaklasimi
bulunmaktadir (Held, McGrew, Goldblatt ve Perraton, 1999: 3-10; akt. Bozkurt, 2000).
Kiiresellesmeyi tek bir perspektiften ele almak yerine bu konuda farkli yaklasimlar1

degerlendirmek yararli olacaktir.

Asin  Kiiresellesmeci Yaklasim: Giddens, kiiresellesmenin tam anlamiyla var
oldugunu benimseyenleri  ‘‘radikaller’> olarak adlandirmaktadwr. Radikaller,
kiiresellesmenin etkilerinin her alanda goriildiiglinii belirtmektedirler. Bu anlayisa gore
uluslarin hakimiyet anlayist ve ulusal smirlar sarsilmakta siyasi liderler kiiresellesme
karsisinda ¢aresiz  kalmaktadirlar. Kiiresellesme ulus-devlet doneminin sonunu
getirmektedir (Giddens, 2000: 21). Asmrt kiiresellesmeciler; kiiresel ekonominin
varliginin, kiiltiirel karisim (hypredization), kiiresel yayilma ve kiiresel yonetisim gibi

unsurlarin dogusunun hem yenidiinya diizenine hem de ulus devletin yok olusuna kanit
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oldugunu ifade etmektedirler. Ayrica uluslararasi isbirliginin kolaylagmasi ve hizla
gelisen iletisim olanaklar1 sayesinde kiiresel bir uygarligin da olusmaya basladigini

savunmaktadirlar (Bozkurt, 2000).

Kiiresellesme Karsiti Yaklasim: Anthony Giddens tarafindan ‘‘siipheciler’” olarak
nitelendirilen kiiresellesme karsitlary, biitiinlesmis bir kiiresel ekonominin varligini
redderek kiiresellesmenin abartildigini, mevcut ekonomik sistemin getirdigi yararlar ve
zararlar dikkate alinmaksizin, eskiden var olan ekonomiden farksiz oldugunu isaret
etmektedirler. Ulus devletlerin ekonomide hala s6z sahibi oldugunu, refah devleti
anlayiginin siirdiiriildiigiinic ve giiniimiiz ekonomisinin yiiz yil Oncesinden farkli
olmadigini dile getirmektedirler. Siiphecilere gore ticaret ag1 diinya ¢apinda olmaktan
uzaktir ve c¢ogunlukla birbirine yakin iilkeler, bloklar arasinda gergeklesmektedir
(Giddens, 2000: 20-21). Bu yaklagimi savunan isimlerden Paul Hirst ve Grahame
Thompson kiiresellesmenin yeni bir olgu olmadigini, yasanan ekonomik faaliyetlerin
gecmistekiler ile benzerlik tasidigini, uluslararasi sirketlerin varliginin ve etki alanin
sanilanin aksine ¢ok fazla bulunmadigni belirtmektedirler. Ayrica diinya iizerindeki
ekonomik ve ticari yogunlugun Avrupa, Japonya ve Kuzey Amerika bolgesinde
olustugunu iddia ederek kiiresellesme yanlilarmin belirttigi bir kiiresel ekonominin

varligma kars1 ¢ikmaktadirlar (Hirst ve Thompson, 2007: 27-28).

Doniisiimsel Yaklasim: Hiperkiiresellesmecilerin ve kuskucularin tezlerini reddeden
dontistimciilere gore kiiresellesme, meydana getirdigi etkilesim sayesinde insanlar
arasinda bircok alanda baglar meydana getirmektedir. Kiiresel baglar; sosyal, siyasi,
ekonomik dogrultuda doniisiime neden olmaktadir. Kiiresellesme tartigmalarinin tek bir
boyuta indirgenemeyecek kadar karmagik oldugunu, kiiresellesmenin hem biitiinliik
hem de parcalanmalar1 beraberinde getirdigini ileri siirmektedirler (Ozkul, 2010: 624).
Doéniistimceii grup igerisinde yer alan Giddens, siipheci yaklasimi, kiiresellesmeyi hafife
almakla ve ozellikle de diinyadaki finansal sistemin ilk defa bu denli kiiresellesmesini
gormezden gelmeleri yoniinde elestirmektedir. Asirt kiiresellesmeci yaklagima ise
kiiresellesmeyi salt ekonomiye indirgedikleri ve siireci tek yonlii olarak kabul ettikleri
icin katilmamaktadir. Doniisiimciiler, kiiresellesmenin doniismekte oldugunu, bu
doniisiimiin ise sadece ekonomik boyutta degil siyasal, kiiltlirel ve toplumsal alanlarda

da gerceklesmekte olduklarini savunmaktadirlar. Doniisiimsel yaklasim kiiresellesmeyi;
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belirli bir bolgeden yonetilemeyen, gerek ulusal gerekse uluslararasi sinirlar1 hige sayan,
cok yonli, iletisim ve medya tarafindan desteklenen, her daim devinim halinde,

degisime agik, iki yonlii bir siire¢ olarak gérmektedir (Giddens, 2008: 95-96).
1.2.4. Kiiresellesmenin Boyutlarn

Diinya iizerinde son yillarda belirgin hale gelen kiiresel nitelikli geligmelere ve
degisimlere yalnizca ekonomi odakli bakmak ¢ok miimkiin olmamaktadir.
Kiiresellesmenin etkileri ekonomi basta olmak iizere siyasi ve kiiltiirel alanlara da
sirayet etmektedir. Bu baglamda kiiresellesmenin boyutlar1 bu ii¢ ana kategoride

smiflandirilabilir.
1.2.4.1. Ekonomik Boyut

Sovyetler Birligi’nin parcalanmasiyla kapitalizmin etkinliginin artmasi, uluslararasi
ekonominin ve yatirimlari 6nem kazanmasi, iiretim olgusunun uluslararasilagsmasi, mal
dagitiminda global boyutta sirkiilasyon yasanmasi, kiiresellesmenin ekonomi
boyutundaki temel taslarinit olusturmaktadir (Fiilberth, 2011: 265). Kiiresellesme ile
birlikte finans piyasalarinda biitiinliik meydana gelmekte, maliyetler diismekte,
yatirmmlar yilikselmekte, verimlilik artmakta, tam istihdam kolaylagmaktadir. Bunlar,
iilkelerin ekonomik biiyiime hizinmn artmasmi saglayabilmektedirler (Incekara ve
Savrul, 2011: 4). Uluslararas: ticaret hacminin genislemesi, ¢ok uluslu sirketlerin
rekabeti tetiklemesi, uluslararasi finans yapisinin serbest dolasimi 6zgiir kilmasi,
yabanc1 yatirimcilarin ¢ogalmast gibi birgok faktor, kiiresellesmenin iilke ekonomisine
olumlu katkilar1 arasinda gosterilebilir. Buna ragmen kiiresellesmenin ekonomik yonden
bagimli ulus devletleri ortaya ¢ikardigi, dis ticarette dengesizlige neden oldugu, para ve
sermaye aksiyonlarina zarar verdigi, liretimde yetersizlige yol acarak iilke ekonomilerini
daralttig1, yadsinamaz bir gergektir (Karabigak, 2002: 121). Kiiresel sermayenin destegi
dogrultusunda var olan uluslararas1 kuruluslar, liye devletlerine veya diger devletlere
ekonomik yonde baski uygulamaktadirlar. Bu devletlere kiiresel ticarete engel olmamak
ve bagimsiz ekonomi politikasi izlememek sartlariyla global bankalar ve para fonlar1
tarafindan finansal yardim yapilmaktadir. Sayet devlet ekonomiye miidahil olur ise
diinya piyasalar1 devleti cezalandirmaktadir. Bu durum sonucunda devletin ekonomik

giicsiizliigli meydana ¢ikacak oldugu i¢in de siyasiler ¢ekinmektedirler (Bauman, 2012:
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71-73). Kiiresellesmenin ekonomik boyuttaki aktdrleri; ¢cok uluslu dev sirketler, bunlar
tarafindan olusturulan siyasi kuruluglar ve diinya finans piyasalar1 iizerinde hakim
kildiklar1 uluslararasi anlagsmalardir. Cok uluslu sirketlerin kiiresel projesi, tiim tilkeleri
birer pazar, tiim insanlar1 da birer miisteri olarak siirece dahil etmektir. Bu sirketler,
diinya finans piyasalarinda tekellesmeye sebep olmakta ve bunlar tarafindan ortaya
cikartilan kiiresel ¢apli kuruluslarin dayattigi uluslararasi igbirligi anlagsmalar1 da ulus
devletlerin hakimiyetini, etkinligini azaltmaktadir (Talas vd., 2008: 27-29). Kisacasi

kiiresellesmenin ekonomik boyutu birbirini tetikleyen ve etkileyen siiregler biitiiniidiir.
1.2.4.2. Siyasi Boyut

Bauman, iki kutuplu diinya diizeninin yikilmasiyla diinyanin biitiinlesmedigini aksine
kiiresellesme siireciyle ¢ok sayida, dagmnik, giderek kuvvetlenen gii¢ odaklarmma sahne
oldugunu belirtmektedir. Kiiresellesmeyle birlikte zayiflayan devletler, kendilerine
hiikkmeden, egemenlik haklarini kisitlayan devletler {istii kuruluglara canigoniilden
katilmak zorunda kaldilar (2012: 63-69).

Devletlerin mutlak egemenlik sahasinin daralmasi, yonetim sistemlerindeki etkilesimin
ivme kazanmasi, hiirriyet ve demokrasi gibi kavramlarin 1513imnda devletlere dis
miidahale imkaninin kolaylagmasi, ulus devletlerin 6nemini kaybederek uluslararasi
kuruluglarin sahnede yer almasi olarak nitelendirilebilir (Acar, 2002: 15).
Kiiresellesmenin doniistiiriicli giicii, siyasi alanda sinirlar1 ortadan kaldirarak bagimliligi
tetiklemekte; kiiresellesmenin siyasi alana tasidigi bireyin one ¢ikisi, demokrasi, insan
haklar1 gibi olumlu unsurlar, yayilmaci politika izleyen devletlerin ulus devletin i¢
islerine miidahalesini kolaylastirmaktadir. Bu durumlar da ulus-devletlerin egemenlik
haklarinin elinden alimmasina neden olmaktadir (Sahin, 2009: 117). Siyasal
kiiresellesme, ulus devletler bakimindan devlet mekanizmasinin doniisiimiinii
hedeflemektedir. Ulus-devletler kendileri iizerinde {iist otorite istemediklerinden kiiresel
ekonomik sermayenin sinirsiz hareket istegini kisitlamaktadirlar. Kiiresel sermayenin
global piyasalarla smirsizca biitiinlesme talebi, ulus-devlet tarafindan kabul edildigi
takdirde ulusal ekonomilerin kontrolii hiikiimetlerden kiiresel piyasalara gegmektedir.
Boylelikle devlet otoritesinin sarsilmasi, egemenlik haklarinin tartigmaya acgilmasi gibi

durumlar olusarak ulus-devleti zayiflatacaktir (Hatipoglu, 2009: 43).
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1.2.4.3. Kiiltiirel Boyut

Kiiresellesme, kiiltiirler arasi etkilesimi kagmilmaz kilmaktadir. Anglo-Amerikan
kiiltiirii, tek yonli bir sekilde diinyayr etkilemek istemekte bu da kiiresellesmenin
kiiltiirel boyutunu gozler 6niine sermektedir (Sahin, 2009: 93). Kiiresellesmenin kiiltiirel
boyutu birbirinden farkli iki pencerede ele almabilir. Ilki, en ufak kiiltiirel farkliliklar1
dahi medya yoluyla diinya giindemine tasiyip hak ve 6zgiirliikler kapsaminda kiiltiirel
farkliliklarin korunmasi gerektigi anlayisin tetikleyerek mikromilliyet¢iligin yani etnik
milliyetciligin 6niinii agmaktir. Ikinci olarak da kiiresel sermaye hem giinliik tiiketim
aligkanliklarini doniistiirerek hem de marka aliskanlig1 asilayarak global nitelikli tek tip
bir kiiltiirel kimlik dayatmaktadir (Kongar, 1997). Kiiresellesme diye adlandirilan yeni
emperyalizm, ekonomi basta olmak {izere bircok alana zarar vererek varligini kabul
ettirmeye c¢alismaktadir. Bunun i¢in de kitle iletisim araglari yardimiyla milletlerin
kiiltiirlerini ve lisanlarini ezerek pasivize etmek istemektedir (Coban, 2008: 196). Kiiltiir
ile kiiresellesme arasindaki baglanti, zamanla toplumlarin yasam bigimlerinin
benzemesine neden olan ‘‘Amerikanlasma’ olarak adlandirilan doniisiimii ortaya
cikarmistir (Talas, 2003: 240). Giddens, diinya iizerindeki biitiin kiiltiirlerin kimliklerini
korumak i¢in tiim ¢abalarinin bosa ¢ikacagmni, yakin zamanda kiiresel kiiltiiriin bir
parcasi haline geleceklerini iddia etmektedir. Bunun yani sira kiiresel kiiltiirii meydana

getiren glicleri de ortaya koymaktadir. Bu giicler su sekildedir (2008: 98) :

» Amerikan ve Ingiliz kiiltiiriiniin diinyanin farkli bdlgelerine tasinmasini
saglayan, ayrica Avrupa menseili bazi programlar1 da Amerikanlastiran
televizyon.

* Tiim yapilariyla diinyanin hemen hemen her yerine yayilan kiiresel ekonomi.

= Ulusal kiiltiirlerinden uzaklagmis diinya vatandaslari.

= Askeri, siyasi, hukuki, finans ve saglik alanlarinda orgiitlenmis uluslaras1 kurum
ve kuruluslar.

= Telefon, fax, e-posta, internet gibi iletisimde zaman ve mekan smirlamasini
ortadan kaldiran teknolojik unsurlar.

Berger, kiiresel kiiltliriin varligimn1 kabul ederek bunun Amerika orijinli ve yapili
oldugunu belirtmektedir. Berger’e gore kiiresel kiiltiir elit ve popiiler araglarla

yayilmaktadir. Bunlar (2003: 10-17) :
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» Cok iyi Ingilizce bilen, aym bicimde giyinen, hareket eden, diisiinen
isadamlarindan olusan elit uluslarasi is diinyas1 kiiltiirt.

= Cogu Amerikali olan Batili aydinlar tarafindan olusturulan feminizm, insan
haklari, cokkiiltiirliiliik gibi ideolojilerin; vakiflar, sivil toplum kuruluslari,
uluslararasi kuruluglar araciligiyla tasindigi akademisyenler kuliibii kiiltiird.

» Adidas, McDonald’s, Disney vb. tarafindan genis kitlelere yayilan, ithal
edildikleri takdirde kisilerin davranis ve bakis agilarinda degisiklige neden olan
popiiler kiiltiir.

= Amerika Birlesik Devletleri merkezli, uluslararasi etkilesime sahip, kiiresel

anlayigh Evanjelik olarak adlandirilan popiiler dinsel kiiltiir.
1.3. Kiiltiir Kavrami

Kiiresellesmenin kiiresel bir kiiltiir olusturdugu tezinden yola c¢ikildiginda kiiltiir
olgusunun irdelenmesi faydali olacaktir. Bu dogrultuda kiiltiir emperyalizmi kismina
deginmeden Once kiiltiiriin tanimi1, nitelikleri, 6geleri, ¢esitleri, siiregleri gibi birgok

nokta ele alinacaktir.

Kiiltiir kavrammin tanimlanmasmda ve kavramla ilgili ortak ifadeler {izerinde
uzlagilmasinda farkliliklar oldugu goriilmektedir. Bazi aragtrmacilar kiiltlirii maddi ve
manevi unsurlarin biitiinii olarak goriirken bazilar1 ise salt manevi dgelerin biitiinligi

oldugunu savunmaktadirlar.

Tiirk Dil Kurumu tarafindan kiiltiir, maddi ve manevi bir biitiin olarak ele alinmaktadir.
Tarihsel ve toplumsal gelisim siirecinde maddi manevi degerleri olusturmak ve nesilden
nesile aktarmakta kullanilan, insanin egemenliginin Olglisiinii dogal ve toplumsal

cevrede temsil eden araglar biitiinii, kiiltiir olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2019).

Bozkurt Giliveng kiiltiirii soyut bir kelime olarak nitelendirmekte, kiiltiiriin
tanimlanmasindaki zorlugu bu kelimenin bir¢ok farkli anlam tagimasina baglamaktadir.

Giiveng, kiiltiirii dort ¢ergevede agiklamaktadir (2005: 95) :

= Kiiltiir, toplum veya toplumlarin sahip oldugu birikimli uygarliktir.
= Kiiltiir, belli bir toplumun kendisidir.

= Kiiltiir, bir dizi sosyal siireglerin bir araya gelmesidir.
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= Kiiltiir, insan ve toplum kuramidir.

Kiiltiirel antropolojinin kurucularmdan Ingiliz antropolog Edward Burnett Tylor
tarafindan yapilan kiiltlir tanimi, bir¢oklar: tarafindan kabul gérmektedir. Tylor’a gore
kiiltiir; bir toplum iiyesi olan bireyin 6grendigi aliskanliklari, egilimleri ve gelenek,
yasa, ahlak, sanat, bilgi, inan¢ gibi bir¢ok olguyu biinyesinde barindiran karmasik bir

biitiindiir (Tylor, 1871; akt. Ozdemir, 1998: 194).

Ogrenilen her sey kiiltiir kapsamma dahil edilemez. Kiiltiir maddi olmayan inang,
duygu, heyecan, bilgi gibi seylerin bir biitiin olusturmasidir. Bu manevi 6geler fiiliyata

dokiildiigiinde maddi bi¢im almaktadirlar (Giingor, 1986: 15).

Insan tarafindan kesfedilen, ge¢misteki efsaneleri ve yasanmis deneyimleri igerisinde
barmdiran, adetler iireten, gelenekler yoluyla devam ettirilen, toplumsal devamliligi

saglayan bir mirastir (Kartari, 2014: 29).

Kiiltiir, bireylerin birbirleriyle olan iliskilerinde dogru ve miihim olan seylerin farkinda
olmasmni saglayan, toplum tarafindan paylasilan kurallar, adetler, degerler,
aliskanliklardir. Kiiltiir 6grenilmis ve toplumsal diizlemde aktarimistir (Erdogan ve

Alemdar, 2005a: 21-22).

Kiiltiir maddi ve manevi olarak iki boyutludur. Insan eliyle olusturulan, gevremizi
donatan yapilar ve yollar, teknik gelismeler, liretim ve ulagim araglar1 gibi somut
unsurlar maddi kiltiirii; gelenek, gorenek, ortak davranislar, tutumlar gibi bir millete
benlik kazandiran 6geler de manevi kiiltiirii ifade etmektedir (Kurtkan Bilgiseven, 1995:

15).

Belli bir donemde toplumda meydana gelen teknolojik ve teknik gelisim, tiretimdeki
hiiner, maddi kiiltiiriin gostergesidir. Maddi kiiltiir, insan emegi iiriinleri, ara¢ gerecleri
kapsar ve insanin dogaya, topluma ve kendisine olan egemenlik Olgiitiidiir. Maddi
kiiltiirle sekillenen degerler, davranigsal kaideler, gelenekler, gorenekler, dini, siyasi,
felsefi inaniglardan bir araya gelen uyumlu biitiinliik ise manevi kiiltiirdiir (Ozankaya,

1992: 218-219).

Tanimlardan da anlasilmaktadir ki kiiltiir hususundaki bakis agilarinda mutabik

kalinamamaktadir. Kavramin barindirdig1 anlam skalasinin genisligi bu durumun ortaya

17



cikmasinda en biiyiik etkendir. Hemen hemen tiim tanimlar {izerindeki ana uzlasi

noktas, kiiltiiriin insan ile 6zdeslestirildigidir.

Kiiltiirtin kendine has Ozellikleri bulunmaktadir. Bu 6zellikler kiiltiiriin birgok farkl
taniminin yapilmasma neden olmustur. Kiiltiiriin belli basli 6zelliklerine deginmek

kavramin anlagirligi dogrultusunda yarar saglayacaktr.

Bozkurt Giiveng, antropolog Murdockt’tan esinlenip kiiltiiriin 6zelliklerini sunmaktadir.

Bunlar (2005: 101-105) :

= Kiiltiir yalnizca Ogrenilen bir olgudur. Kisinin yasami boyunca elde ettigi
aliskanliklardir.

= Kiiltiir, ogrenilen ve kazanilan aligkanliklarin aktarimi sonucunda tarihsel
geemise sahiptir ve gelenekler, gorenekler sayesinde stireklilik arz eder.

» Orgiitlenmis gruplar veya toplumlarda yasayan insanlarin var ettigi ogretiler,
paylastigi aligkanliklar, kabul goren davranmig ve degerler kiiltiiriin toplumsal
nitelik tasidigini géstermektedir.

= Kiiltiirlin bir bagka 6zelligi, ideal kurallar veya ideallestirilmis kurallar sistemi
olmasidir.

= [Kiiltiir, insanin biyolojik ihtiyag¢larini giderici ve iiyelerine doyum vericidir.

= Kiiltiir soyutlamadir. Ayni zamanda degisen ve biitiinlestirici bir yapiya sahiptir.

Kiiltiir; konugmayi, giyinisi, beslenme seklini, yiyecek icecek kriterlerini, dini anlayist
ve eylemleri, cocuklarin yetistirilisini hatta dans edis seklini bile kapsamaktadir (Lull,

2001: 95).

Ibrahim Kafesoglu, kiiltiir ve medeniyetin farkin1 ortaya koyarken kiiltiiriin &zel bir
karakter tasidigini, medeniyetleri meydana getirdigini, kiiltlirlin varligiyla bir millet
veya toplumun varhiginin birbirini destekledigini ifade ederek kiiltiiriin dogusunu

cografi sartlara ve insana baglamaktadir (1998: 16).
1.3.1. Kiiltiirel Siirecler

Kiiltiirel siiregler sosyal antropolojide onemli bir yer tutmaktadir. Kiiltiir kavrami
altinda birgok kiiltiirel siire¢ bulunmaktadir. Kiiltiirel siirecler kiiltiirel hadiselere

nazaran daha genel, soyut, evrensel nitelikler barmdirmaktadirlar. Bu siireclerin biiyiik
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cogunlugu, bireyler ile kiiltiirel sistem etkilesiminin ve bunun neticesinin
yorumlanmasma yardimci olmaktadir. Sosyal antropolojide kiiltiirel bir olgunun
incelenmesi, degerlendirilmesi, kategorize edilmesi asamalarinda kiiltiirel siireclere ait

basliklardan yararlanilmaktadir (Giliveng, 2005: 123-124).

Kiiltiirleme: Kiiltiirleme kavramini ilk defa antropolog Herskowits 1948 yilinda ortaya
atmistir. Cocuk veya ergin olmak fark etmeksizin bireyin kendi kiiltiiriinde etkinlik
kazanmast ve de egitimi esnasinda karsi karsiya kaldigi bilingli ve biling dist
sartlandirmalar, kiiltiirleme olarak tanimlanmaktadir (Gliveng, 2005: 125). Kisiye
bulundugu kiiltiiriin aktarimi, kiiltiirleme siirecini meydana getirmektedir (Engin, 1990:
167-168). Kiiltiirleme; zoraki kiiltlirleme, gelisigiizel kiiltlirleme ve kasith kiiltiirleme

olarak ii¢ alt baglik altinda siniflandirilmaktadir.

Zoraki kiiltiirleme, kiiltiirel degerlerin bireylere rizalar1 olmaksizin asilanmasidir.
Propanganda, isim veya din degistirmenin dayatilmasi, toplumun bir bagka topluma

baskida bulunmasi, zoraki kiiltiirlemeye ait emsallerdendir.

Gelisigiizel kiiltiirleme, gelisiglizel yollarla kiiltiirel degerlerin bireylere empoze
edilmesidir. Geng kesime, din ya da cinsellikle ilgili bilgilerin rastgele aktarilmas1 6rnek

gosterilebilir.

Kasith kiiltiirleme, kiiltiirel degerlerin tasarlanarak belli bir amaca uygun olarak
nakledilmesidir. Okullarda ¢ocuklara yonelik anadil egitimi, kasitlt kiiltiirleme olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Demirel, 2012: 8).

Kiiltiirlesme: Kiiltiirlemeden daha eski bir gegmise sahip olan kiiltiirlesme kavrami, en
az iki veya daha fazla kiiltiirin birbirleriyle temasi sonucunda kiiltiirlerde karsilikli
olarak etkilenme ve degisime ugrama sonucu yeni bir kiiltiir sentezinin ¢ikis stirecidir
(Gliveng, 2005: 126). Kiiltiirlerin etkilesimi neticesinde maddi ve manevi Kkiiltiir
ogelerinin karsilikli aktarimiyla meydana gelen kiiltiirel degisim, kiiltiirlesmeyi ifade
etmektedir (Tiirkay ve Yalgin Kayike¢l, 2018: 646). Tirkiye’ye gelen bir Alman
vatandagmin Tiirk arkadasmdan el 6pmeyi 6grenip uygulamasi, Tiirk arkadasinin ise
ondan Almanlara 6zgili bir yemegi 6grenip benimsemesi, kiiltiirlesmeye verilebilecek

orneklerdendir (Cicek, 2018: 147).
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Kiiltiirlenme: Degisik kiiltiirlere mensup birey ve topluluklar bircok faktdérden otiirii
yeryiiziinde devinim halindedir. Farkli kiiltiirlerin aralarinda kurulan iliski, birey ve
topluluklarin  birbirlerinin kiiltiirlerinden etkilenmeleri sonucunu dogurmaktadir.
Kiiltiirlenme, kisilerin  kendi kiiltiirleri  digindaki bagka kiiltiirden kisilerle
etkilesimlerinde yasanan kiiltiirel ve psikolojik degisimlerdir (Bilgin, 2003). Berry
kiiltiirlenmeyi bir gruba ait kiiltiirde degisim yasanmasi olarak adlandirrken bu
durumun birey psikolojisinde de degisiklige yol a¢tigini savunmaktadir. Bunun yani sira
kiiltiirlenme siirecinde kiiltiirlerden birinde oteki kiiltiire gore daha g¢ok degisim

yasandigini vurgulamaktadir (1999; akt. Aliyev ve Ogiilmiis, 2016: 91).

Kiiltiirel Yayilma: Kiiltiirel yayilma; teknoloji, sanat, fikir, gelenek, gorenek gibi
maddi ve manevi dogrultudaki kiiltiirel unsurlarin bir toplumdan digerlerine, diinyaya
dogru dalga dalga yayilmasidir. Semsiye, Giineydogu Asyalilarin giines 1sinlarindan
korunmak i¢in icat ettikleri bir aracken tiim diinyaya yayilarak giinimiizde genis
kitlelerin yagmurdan korunmak amaciyla kullandiklar1 bir esya halini almistir. Bu,

kiiltiirel yayilma ornekleri arasinda gosterilebilir (Gliveng, 2005: 80-81).

Kiiltiir Soku: Bulundugu kiiltiirden ayrilip yeni bir kiiltiir ortami igerisine dahil olan
kisilerin uyum saglamalari ile ilgili ortaya ¢ikan problemler, yasanilan sancili siirecte
gosterdikleri olumsuz reaksiyonlar, kiiltiir soku kapsamina girmektedir (Giiveng, 2005:

122).

Kiiltiirel Oziimseme: Tiirk Dil Kurumu’nun budunbilim terimleri sézligiinde kiiltiirel
oziimseme, hakim kiiltiiriin diger bir kiiltiirii kendi kalibina sokmasi, hakim kiiltiiriin
icerisindeki yabanci kiiltliriin giderek yok olmasi olarak tabir edilmektedir (TDK,
2019).

Kiiltiirel Degisme: Tiim kiiltiirel sliregler ve bunlar haricindeki kiiltiirel faktorlerin
birlesimi sonucu, bir toplumun tiimiiyle ya da kismi olarak degisip doniismesi, kiiltiirel

degismedir (Giiveng, 2005: 122).
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1.3.2. Kiiltiir Cesitleri

Bu bolimde genis bir anlam yelpazesine sahip olan kiiltiiriin temel tiirlerine dair
detaylara yer verilmistir. Temel kiiltiir tiirleri; ulusal kiiltiir, evrensel kiiltiir, halk

kiiltiiri, alt kiiltiir, popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii basliklar1 altinda incelenmistir.

Ulusal Kiiltiir: Ulusal kiiltiir, bir iilkedeki maddi kiiltiir unsurlartyla manevi kiiltiir
unsurlarmin etkilesiminin meydana getirdigi sentezdir. Ulusal kiiltiir, bir ulusu diger
topluluklardan farkli kilmaktadir (Kongar, 1982: 33). Ulusal kiiltiir, bir milletin millet
olmasindaki 6n kosuldur. Yazili ve yazisiz liriinler, gelenekler, aile yapisi, hukuk
sistemi, ¢aligma sekli, iiretim, tiiketim, ulagim bigimleri, milli kiiltiire dair parcalardir
(Adigiizel, 2001: 118). Ulusal kiiltlirler her milletin farkliligini temsil etmektedirler.
Clinkii yasam kosullari, bulunulan cografya, dini inanislar, tarihsel birikimler, her
millette ayr1 yapidadir. Bu nedenledir ki iki millet arasinda selamlasma sekilleri,
yemekleri, sanata bakislari, dini tatbik edisleri basta olmak iizere pek c¢ok noktada

farkliliklar mevcuttur (Ecer, 2009: 19).

Evrensel Kiiltiir: Bu kavram, teknolojiyle tiretilen, belirli bir cografya, din, inanig ve
bakis agisina sahip olmayan, mevcudiyetini kitlesel {iretime, enternasyonal dagitima ve
tilkketenlere, devamliligini ise enternasyonal piyasa yapisina, iletisim sistemlerine bor¢lu
olan kiiltiirdiir. Coca Cola igmenin evrensel kiiltiir kalibina oturtulmaya calisilmasi
ornek olarak gosterilebilir (Erdogan, 2011: 472-473). Sadi Ozdemir de evrensel
kiiltiiriin teknoloji odakliligin1 belirtmektedir. Ayrica evrensel kiiltliriin Bat1 temelli
oldugunu, diinyadaki siyasi ve ekonomik ¢evrelerin birgcogu tarafindan kabullenildigini,
bu kiiltiiriin karsisinda yer alan kisilere de gerici, catigma yanlis1 gibi sifatlar

yakistirildigini ifade etmektedir (1998: 198).

Alt Kiiltiir: Alt kiiltiir, ulus sinirlart igerisinde farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip olan
olusumlardir. Giinlimiizde Ortadogu, Asya, Amerika gibi diinyanin bir¢ok bdlgesinde
alt kiiltiirler bulunmaktadir (Giiveng, 2005: 111). I¢inde bulunduklar1 toplumdan deger
sistemi ve yasam sekli bakiminda ayrilan gruplar, ilgili toplumdaki alt kiiltiirlerdir.
Azmliklar, kendilerine has yasam stili bulunan c¢esitli genglik topluluklari, alt kiiltiirlere
ornektir (Dogan, 1993: 110). Azmlik kiiltiirii olarak da adlandirilabilen alt kiiltiirler,
ekseriyetten uzaktirlar. Alt kiiltiire mensup bireyler hip hop, punk, heavy metal gibi
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akimlarla kendilerini 6zdeslestirerek farkliliklarini ortaya koymak istemektedirler (Lull,

2001: 113-114).

Halk Kiiltiirii: Bir giic odag1 yonetimindeki belirli yer ve zamana bagimli insanlarin,
gerek maddi gerekse manevi iirlinler ve faaliyetlerle kendilerini ifade edis bigimine halk
kiiltiirti denilmektedir. Gegmisteki halk kiiltiirii; oyuncagini, senligini, kutlamasini,
kederini, giicliiklere karsi ¢abayr kendisi liretmekteydi. Bu iiretimler, bizzat hayatin
kendisine ait ve hayatin gercekleriyle yogrulmus anlatimlardi. Halk kiiltliriiniin
dinamikleri ve ifade bicimleri hadkim sermaye yapisiyla gelistiginde kapitalist sistem
tarafindan ya ortadan kaldirildi ya da etkinligi kirildi (Erdogan, 2011: 468). Halk
kiiltiirtinlin 6zelliklerini Veysel Batmaz su sekilde maddelestirmektedir (2006: 97) :

* Anonimdir, bigim yoniinden basittir.

= Duyular ve gelenekler vasitastyla dogruca aktarilabilir.

= Parasizdir ve bireysel sunulur.

= Kullanimi kisiden ziyade gruptadir ve ait oldugu gruba dair 6zellikler barindirir.
» [lgili kiiltiirel iiriinleri {ireten ve tiiketen arasinda sosyal statii ayrimi yoktur.

»  Uriinleri tiiketici odaklidir ve iiretenler de sunanlar da amatordiir.

Kitle Kiiltiirii: Kitle toplumu ve kitle kiiltiirliniin ortaya ¢ikmasina neden olan
faktorler; iiretimin kapitalistlesmesi, igboliimiinde c¢ogalma, kentli niifusun artmasi,
iletisim alanindaki yenilikler, merkezi dogrultudaki karar alma siirecleri, kitlesel tiretim
ve ig¢i hareketleridir. Kitle kiiltiirii; kitle tiretimine dayali, farkliliklarin, ¢ogulculugun,
birey odakliligin 6ne ¢ikartildigi, homojen, standart bir endiistri kiiltliriidiir (Erdogan,
2011: 469). Adorno, kitle kiiltiiriinii siisten uzak bir makyaj olarak tabir etmektedir
(Adorno, 2007: 23). Kitle kiiltiirii, endiistriyel iiretimin {iriinidiir ve izleyicisi yalnizca
satin alma eylemiyle bu kiiltiire katilim gdsterebilen pasif tiiketicilerdir (MacDonald,
1953: 5; akt. Gans, 2007: 44). Kitle kiiltiirli, seri liretim sonucunda kitle toplumunun
ticarilesmis hali olarak giin yiizine ¢ikmustir. Kitle kiltiirii, varligi ticari boyuta
borg¢lu, kalabalik insan topluluklarina pazarlanan meta ve enformasyon biitiiniidiir. Bu
kiiltiir, tekdiize faaliyet yapisindan uzak, biinyesindeki hayatlarin her kdsesine sirayet
eden genis bir yelpazedir. Kapitalist anlayism kitle tiiketimi i¢in meydana getirdigi
materyallerin yansimasi olan kitle kiiltiirii iiriinleri, estetikten uzaktir ve bu anlayista

basar1 kistas1 iiriine olan talep fazlaligidir. Dizi filmler, ¢izgi romanlar, dergiler, sinema
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ve reklamlar bu iiriinlerin yalnizca birkacidir (Erdogan ve Alemdar, 2005a: 41). Yusuf

Adigiizel kitle kiiltliriiniin 6zelliklerine kitabinda genis yer vermistir. Bunlar (2001:
124-128) :

» [letisim siireclerinin teknolojik araglarmn giidiimiine girmesiyle olusmaktadir.
= Pazarlanabilen bir yapiya sahiptir.

= Siradandir ve zevk kaygisi giitmez.

= Ahlaki perspektiften uzaktir.

= Etkileri insan psikolojisini yipraticidir.

* Manipiilasyon temelli ve sahte bir kiiltiirdiir.

= Barbarlik izleri tagimaktadir.

Popiiler Kiiltiir: ‘‘Popiiler kiiltiir kiiltiirel *‘seylerin’’ teknolojik araclarla iiretimi ve
genis i3 bolimii etrafinda kurulan kapitalist mal iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve
tilketimi bi¢cimlerine dayanan bir kiiltiirdiir’” (Erdogan ve Alemdar, 2005a: 34). Popiiler
kiiltiir, kiiresel kiiltiiriin goriinen yiiziidiir. Bu kiiltiir Adidas, McDonald’s, Disney gibi
cesitli sektorlerdeki sirketler vasitasiyla yayilarak kitleleri etkisi altina almaktadir
(Berger, 2003: 15). Kitle kiiltlirii pazarmdaki onde gelen fikirleri, iiretilen seyleri,
tiikketimleri yansitan popiiler kiiltiir, kitle kiiltiiriiniin viicuda biiriinmiis halidir (Erdogan,
2011: 469). Popiiler kiiltiirii biitiiniiyle olumsuz bir olgu olarak gérmeyen Erol Mutlu’ya
gore popiiler kiiltlir; ““Ne tamamen tutucudur, ne de ilerici. Popiiler kiiltiir ne tamamen
uyusturucudur, ne de oOzgiirlesimci. Popiiler kiiltiir hakim ve muhalif sdylemlerin
birbirleriyle kars1 karsiya geldigi, ¢atistigi, birbirlerini doniistiirdiigii bir alandir’” (2001:
41). Herbert J. Gans popiiler kiiltiiriin salt ticari anlayisla meydana getirilen, toplumdaki
hakim kiiltiirii bozan, temas ettigi bireyler ve toplumlar iizerinde olumsuz etkiler
doguran bir yapiya sahip olduguna yonelik elestirilerin dnemli bir kisminit kabul
etmemektedir (2007: 43). Popiiler kiiltiiriin nitelikleri su sekildedir (Batmaz, 2006: 97-
98) :

= Kismi 6l¢iide karmasiktir. Satin alabilir ve pahali degildir.

= Telif hakk: sayesinde tiiketim olanagi kolaydir.

* Anonim degildir, iireteni bellidir. Uriinleri de tiiketici odaklidr.

= Standardize edilmis, formu degistirilmis, ¢ogaltilmis olarak takdim edilmektedir.

= Kiiltiirel 6geleri, yeni kaliplar seklinde tanitmaktadir.
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= Sosyal statii farky, ireticiyle tiiketici arasinda belirgindir.

» Ureticisi de takdim edeni de amator degildir.

Irfan Erdogan, popiiler kiiltiiriin giindelik yasamdaki yansimalarmni popiiler fagizm
olarak adlandirarak bunlara detayl bir sekilde yer vermistir. Bu yansimalar (2011: 470-
471) :

= Miizikte popiilerlik, sik sik yenilenen ‘top 10’ listesine dahil olanlardir.

= Giyimde popiilerlik, her mevsim degisim gdsteren modanin isaret ettigi hayat
tarzidur.

= Popiiler seylerin olusturulmasinda popiiler sanatgilar ve sporcular, popiiler
magazin ve dergi aktorleri, popiiler televizyon programlari, popiiler anneler ve
kaynanalar gibi diger popiilerler kullanilmaktadir.

= Ambalajlanmis popiiler metalar aliarak popiilerler saglara ve yiizlere siiriiliir,
yenilir, giyilir, viicudun herhangi bir yerine takilir.

= Kendisini benlik kavramindan uzaklastiran popiilerlere sirt dayayan kullanici,
Ozglirligiinii belirtmektedir.

= Hayat1 idame ettirmeye yonelik temel ihtiyaclardan bile yoksun olan insanlarin,

bunlar1 elde edebilmek i¢in ticretli kdlelige zorunlu birakilmasidir.
1.4. Kiiltiir Emperyalizmi

Emperyalizm olgusu, kiiltiir basta olmak iizere siyasi, ideolojik, ekonomik, toplumsal
alanlarda ge¢miste oldugu gibi bugiin de etkindir (Said, 2016: 40). Emperyalizm, ¢ikar
miicadalelerine sahne olan kutuplagmig bir diinya arzu etmektedir. Bu diinya, ¢evresini
giidimii altma alan kuvvetli bir merkez ve ona tabi olan c¢evre unsurlardan
olugsmaktadir. Merkez, kendisine bagimli ¢evreyi sOmiiriir ve g¢evrenin bagimliligi
yalnizca ekonomik degil ayn1 zamanda siyasi, ideolojik ve kiiltiireldir. Bu dogrultuda

kiiltiir emperyalizmi kavraminin varligi oldukc¢a agiktir (Boratav, 1997: 23).

Kiiltiir emperyalizminin, emperyalizmin bir sonucu oldugu ve kiiltiir olgusunu derinden
etkiledigi anlagilmaktadir. Bu baglamda kavramin anlamina, 6zelliklerine, etkilerine,
sonuglarina deginmek gerekmektedir. Bunun yani sira kiiltiir emperyalizmi terimi bazi

kaynaklarda kiiltiirel emperyalizm olarak da gecmektedir.
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Kiiltiirel emperyalizm teriminin ge¢misi, 20. yiizyilin ikinci yarismma uzanmaktadir.
Aydin diislincenin bir iirlinii olan bu terim giiniimiizde de gegerlidir. Bu kavram genel
niteliktedir ve benzer olgulari isaret etmektedir. Bundan 6tiirli kavrama ait biitiin yonleri

icine alan bir tanimmin yapilabilmesi olas1 degildir (Tomlinson, 1999: 13-14).

Ritzer’e gore kiiltlir emperyalizmi, bir veya birden ¢ok kiiltiiriin kendisini bilingli olarak
diger kiiltiire dayatmasi sonucunda yerel kiiltiirde meydana gelen tahribattir. Diinya
izerindeki yerel kiiltiirlerin sinirlar1 digsindan gelen kiiltiir akintilar: tarafindan tehdit
edilmesi, yipratilmasi, kiiltiir emperyalizmi 6rnegidir. Kiiltiir emperyalizmi, genellikle

Kuzey’den Giiney’e yonelik yasanmaktadir (2011a: 277).

Kiiltiirel emperyalizm, modernite iizerine kurulu bir diinyanin, bu diinyaya ait egemen
smifin cezbetmek, tahakkiim kurmak, riisvet vermek gibi faaliyetlere basvurarak
toplumsal kurumlara fiziki ve manevi agidan kendi ideolojileri dogrultusunda yon

vererek bu kurumlar1 bigimlendirmesidir (Schiller, 1976: 9; akt. Diker, 2018: 97).

Kiiltiir ithaline yonelik bireysel tepkiler hangi goriise mensup olursa olsun bir kiiltiiriin
bagimsizlig1 dig mihraklar tarafindan tehdite maruz kalmis ise bu durum ilgili kiiltiir
iizerinde tahakkiim olustugunu gostermektedir. Kiiltliriin  biitiini  ac¢isindan
diisiiniildiigiinde dogru olan bu yargidan yola ¢ikan kiiltiirel emperyalizm karsitlari,
kavrami genellikle yabanci kiiltiirlin yerli kiiltiirleri yok etmesi olarak ele almaktadirlar
(Tomlinson, 1999: 146). Kiiltiirel emperyalizm tezinin ana Ogretisi olan hakim
kiiltiirlerin giigsiiz kiiltiirleri parcalamasi durumu, konuyu basite indirgemektir. Kiiltiirel
emperyalizm, sanilanin aksine ne bir tek tahakkiimii karsilamakta ne de belirgin, net
cizgilerle cizilebilmektedir. Kiiltiirel emperyalizm, birden ¢ok tahakkiim i¢ermektedir.
Ornegin; Amerika Avrupa cografyasinda, Bati kendisi haricindeki diinyada, merkez
cevresi tizerinde, modern diinya yok olmaya yiiz tutmus olan geleneksel diinyada,

kapitalizm ise her cografya iizerinde tahakkiim sahibidir (Tomlinson, 2004: 115).

Tarihin ilk ¢aglarindan gilinlimiize kadar siiregelen emperyalizm, 19. ylizyildan itibaren
askeri, ekonomik, yeni emperyalizm olarak cesitlendirilmistir. Emperyalizmin bunlarin
yani sira etkisi ¢ok siddetli olmasina ragmen kisa siirede farkina varilamayan kiiltiir
emperyalizmi ¢esidi de bulunmaktadir. Kiiltiir emperyalizmi, koklii bir tarihi gegmisi

bulunan ulusal kimligi olusturan manevi, kutsal 6gelerin yok edilerek milli kimligin
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diger kiiltiirler tarafindan iggale ugramasi, egemenlik altina alinmasidir (Kabakli, 2009:

19-20).

Kiltlirtin varligin1 devam ettirebilmesi i¢in kusaktan kusaga aktarilmasi sarttir. Bu
aktarimm ger¢eklesmesinde gelenekler, gorenekler kadar dil ve aile de 6nemli rol
oynamaktadir. Uluslara ait kiiltlirel degerlerin korunmasmi saglayan ulusal dil ve aile
yapist zarar goriirse kiiltiirler ve toplum yok olmaktadwr. Bu yok olusun yegane

sorumlusu da kiiltiir emperyalizmidir (Ugur ve Simsek, 2008: 99).

Emre Kongar, kiiltiir emperyalizmini ifade eden tanimlardaki hakim anlayigin kiiltiiriin
manevi boyutuyla ilgili oldugunu, aslinda bu siirecin hem maddi hem de manevi kiiltiir
boyutunda gerceklestigini dile getirmektedir. Maddi kiiltiirii teknoloji  olarak
tanimlayarak, {lkelerin sOmiiriilmesinin diga bagimli ekonomi ve disa bagiml
teknolojiye dayali oldugunu belirtmektedir. Kongar’a gore kiiltlir emperyalizmi,
sOmiirgeci iilkenin bir baska iilkeye kendine ait degerleri, inanglari, kaideleri, sanat ve
edebiyat iirlinlerini ve bunun yani sira maddi kiiltiirii olan teknolojiyi de ihra¢ etmesidir
(1982: 28). Kiiltiiriin kiiresellesmesini, tek tip kiiltiiri empoze eden, modern nitelikli
belirli bir yasam konsepti sunan modernlesme kurami; kentlesmeyi, kapitalizmi, kitlesel
iletisimi, ulus devletler diizenini, bilim ve teknige dayali ideolojiyi barindirmaktadir.
Kiiltiirel emperyalizm, kiiresel kiiltiirii tayin edici bu egemenleri ve dolayisiyla da
modernligi tenkit edici anlam tagimaktadwr. Kiiltiirel emperyalizm, iilkeler arasindaki
ekonomik ve siyasi bagimliligin giiclenmesine ve artmasmna zemin hazirlamaktadir

(Ulug, 2003: 107).

Edward Said, emperyalist politikalar ile kiiltiir arasinda hayrete diisiirecek kadar
dogrudan bir iligki bulundugunu belirtmektedir (2016: 39). 20. yiizyilin ortalarindan
itibaren emperyalizmin yerini kiiltiir emperyalizmi aldi. Yeni emperyal diizen ve
sOmiirii, gelismemis veya az gelismis llkelerdeki yerel kiiltiirleri ortadan kaldirmaya
yonelikti. Bu dogrultuda somiirgeci giicler somiirdiikleri topraklar1 fiilen terk etmis
olsalar da kendi dinlerini, dillerini, degerlerini, siyasal ve egitim sistemlerini 6zellikle
de kiiltiirlerini bu topraklarda biraktilar (Adigiizel, 2001: 113). Kiiltiirel emperyalizmin
yayilmasi bir¢cok faktor 1s1¢mda oldugu gibi spor, egitim, misyonerlik, seyahat,

yayimeilik, ¢esitli insani vazifeler dogrultusunda da gerceklesebilmektedir. Ingiliz
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mengeili bir spor olan kriket, ingiltere’nin eski sdmiirgelerinde yillardan beri coskuyla

oynanmaktadir (Ritzer, 2011a: 87).

Kiiltiir emperyalizminin ahlaksiz bir olgu oldugunu ifade eden Cemil Meri¢’e gore
kiiltir emperyalizminin hedefindeki iilke kiiltiirle fethedilmez, kiiltlirsiizlestirilip

kiiltiirsiiz olduguna inandirilarak yok edilir (2015: 17-18).

Bir milleti diri tutan, devamliligini saglayan manevi kuvvet onun kiiltiiridiir. Bu yiizden
gelismemis llkelerin Oncelikle milli kiiltiirleri tahrip edilmek istenmektedir. Sanayisi
giiclii somiirgeci iilkeler, gelismemis iilkeleri kiiltiir yoniinden bagimli hale getirmek
amaciyla kiiltiirel degerlerini; ekonomik yonden bagimli hale getirmek i¢in ise mallarmi

bu iilkelere ihrag etmektedirler (Bastiirk, 2006: 77-78).

Bircoklar1 gibi Serge Latouche de kiiltiir emperyalizminden sanayilesmis, giiclii tilkeleri
sorumlu tutmaktadir. Bilim, teknik, gelisme gibi ideolojilerle mesrulastirilmaya caligilan
kiiltiirler tizerindeki egemenligin, iletisim alanindaki gelismeler sonucu ortaya ¢ikan
uydular, bilgisayarlar gibi araglar vasitasiyla daha da giiclendigini ve yayildigini

belirtmektedir (1993: 35).
1.4.1. Kiiresel Iletisim Isiginda Kiiltiir Emperyalizmi

Kiiresel iletisimin dogusu 19. yiizyilda gergeklesmistir. Fiziki mekanlarla sinirlanmayan
yeni teknolojilerin bulunmasi ve yasanan askeri, siyasi, ekonomik gelismeler, kiiresel
iletisimi baglatan unsurlardir. Iletisimin kiiresellesmesi sonucunda diinyanin herhangi
bir yerinde iretilen iletiler, mesafeleri hi¢e sayarak yayildigi i¢in bilgi ve iletisime
erisim kolaylast1. Iletiler anlik erisilebilir bir hale doniistii. Insanlar arasindaki
mesafelerin ortadan kalkmasi ile karsilikli etkilesim ve eylem miimkiin oldu

(Thompson, 2008: 227-231).

Kitle iletisim araglar1 sayesinde ulusal ve kiiltiirel sinirlarin asildigi bir doneme taniklik
edilmektedir. Teknolojik gelismelerle birlikte ortaya g¢ikan kiiresel iletisim olgusu,
kiiltiirel egemenlik ve uluslararas1 siyaset iligkisi gibi konularda tartigmalara yol
acmaktadir. Bu tartigmalar, 1970’li yillardan itibaren Birlesmis Milletler Egitim, Bilim
ve Kiiltiir Orgiitii'niin de giindeminde yer almaktadir. Tartismalardaki hakim goriis,

Amerika mengeili uluslararasi sirketler dnderligindeki Bati’nin, az gelismis uluslarin
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ekonomik ve kiiltiirel yapilarini hasara ugratacak sekilde kiiresel iletisim iizerindeki

hakimiyetleridir (Lull, 2001: 157).

Kiiresel iletisim konusundaki yaklasimlar iki ayri1 goriis etrafinda toplanir. Kalkinma
modellerini temel alan goriise gore, az gelismis veya gelismekte olan topluluklar ancak
bilgi ve teknoloji ithalat1 ile geligebilirlerdi. Bu goriisii savunanlarin arasinda Rostow,
Lerner, Rogers, Pye, Schramm, Pool, McCleland, Inkeles basi ¢cekmekteydi. Diinyadaki
sosyal ve ekonomik diizen, Bati’ya ait degerlerin etrafinda yapilandig1 takdirde
olugabilirdi. Bu gorilis; karsihikli bagimlhilik, kiiltiirel baglanti, yayilma, siyasi
modernlesme, kiiltiirel gecikme gibi yaklagimlarla desteklendi. Marksist elestirel
yaklagimlarin ortaya koydugu karsit goriis ise ithal edilen teknolojik {irtinlerin,
araglarm, ekonomik ve kiiltlirel sonug¢larinin kaginilmaz olusu iizerine egilmektedir.
Schiller, Mattelart, Varis, Beltran, Boyd-Barret, Leys, Smythe, Golding gibi
destekgilere sahip olan Marksist yonelimli yaklasimlar kitle odakli kiiresel iletisimi,
ekonomik ve kiiltiir emperyalizmi siireglerinin bir parcasi olarak gdrmektedirler. Bu
gorls, kiiltlir emperyalizmi ve medya emperyalizmi tezlerinin ¢ikis noktasidir (Erdogan

ve Alemdar, 2005b: 382-393).

Diinya iizerinde teknolojik yeniliklerin 6zellikle de radyo, televizyon, bilgisayar gibi
iletisim teknolojilerinin niifuz etmedigi yer ve toplum neredeyse kalmamistir. Bir kusak
oncesinde varligr dahi bilinmeyen topluluklar bile bugiin televizyon ve interneti
hayatlarmin bir pargasit olarak gormektedirler. Artik kiiltiirlerin birbirlerinden bagimsiz
ve ayr1 bir sekilde yasamlarini stirdiirmeleri pek miimkiin goziikmemektedir (Giddens,

2008: 98).

Schiller, diinya iizerinde gelisen ve yayilan iletisimin siyasi, ekonomik ve kiiltiirel
diizlemde =zararsiz oldugu goriisiine itiraz etmektedir. Schiller, Amerika’nin
onderligindeki Bati’nin az gelismis lilkelerle olan iletisim bagini kiiltiir emperyalizmi
olarak nitelendirmekte ve Kkiiltiir emperyalizmini emperyalizmin bir alt dali olarak
gormektedir. Kiiltiir emperyalizmi, az gelismis olanlarin egemen Kkiiltiiriin degerlerine
adapte olmasi1 ve bunlar1 i¢sellestirmesidir. Kiiltiir ve ekonominin i¢ ige gectigi bu
stirecte iletisim de endiistriyel finans sektorlerinin ekonomik ¢ikarlarini gézetmektedir

(Erdogan ve Alemdar, 2005b: 396-398).
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Schiller, gelismis iletisim teknolojilerinin, kapitalist diizenin askeri ve ekonomik
giiclerine hizmet ettigi diisiincesini tasimaktadir. 1. Diinya Savasi’nda radyo, 2. Diinya
Savasi’nda televizyonun kullanilmasi, Amerika tarafindan iiretilip uzaya gonderilen ilk
uydulardan iletisim uydusu ve Uluslararast Telekominikasyon Uydusunun ilk
miisterilerini Amerikan sgirketlerinin olusturmasi Schiller’in tezini desteklemektedir

(Lull, 2001: 164).

Kiiltiir emperyalizmi, Amerika ve Bati’nin siyasi, askeri, ekonomi politikalartyla ortak
cikarlara sahip olan Amerikan menseili uluslararas: sirketlerin giidiimiindeki kiiresel
iletisim kullanimiyla, geleneksel kiiltiirlerin yok edilerek Bati’ya bagimli kilinmasidir.
Thompson, kiiltiir emperyalizmi tezini bu sekilde ifade etmekte ve bu tezi tatmin edici
bulmamaktadir. Buna ragmen bu tezin kiiresel iletisim ve onun diinya iizerindeki tesiri
gibi noktalara dikkat ¢ekmesini onemli bir adim olarak gérmektedir (Thompson, 2008:
251-263).

Gelisen teknolojiler sonucu giic kazanan ve g¢esitlenen iletisim, kiiresel nitelik
kazanmustir. Kiiltiir emperyalizminin gelisimi ve yayimasi i¢in en Onemli faktor
kiiresellesen iletisimdir. Cilinkii kiiltiirleri yipratici i¢eriklerin iiretildigi sinirlardan, uzak
yerlere ve ¢esitli toplumlara tasmmasi gereklidir. Bu degerlerin hedef kiiltiirlere niifuz
etmesi igin tasinmasinin beraberinde devamli olarak empoze edilmesi de sarttir. lgili
gorevleri en iyi sekilde yerine getirebilecek yegane unsur da iletisim araglaridir. Bu
gelismeler, kiiltiir emperyalizmi ve iletisim arasinda gii¢lii bir ortaklik olusturmustur.
Kiiltiir emperyalizmi goriislinii elestiren, bu durumu bir nevi somiirgecilik olarak
nitelendiren hakim goriise katilmayan cevreler de mevcuttur. Kiiltiir emperyalizmi
tezine karsit olan goriisler, kiiresel bir kiiltiir olustuguna veya olusabilecegine kuskuyla
yaklagsmaktalar ya da bu durumu tamamiyle reddetmektedirler. Bunun yan1 sira kiiltiir
emperyalizmi tezinin bircok kesim tarafindan kabul gdrmesi, antitezler iiretilmesine
neden olmustur. Bu yaklasimlarin ortak diisiincesi, kiiltiirel etkilemenin tahakkiim
kurmak anlamma gelmedigi, salt bi¢cimde toplum yararina hizmet ettigidir. Bu

antitezlerin ¢ikis noktasini ise modernlesme kurami olusturmaktadir.

Modernlesme Kurami: Bu kuram, 1960’11 yillarda gelisen ‘‘toplumsal degisim’’
anlayisimin tezahiirli olarak ortaya ¢ikmistir. Kuram, modernlesme siirecinin evrensel

niteliginden yola cikarak Bati digindaki toplumlarin da bu siirece dahil olmasinin
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gerekliligini ve bunun i¢in Bati’nin rol model alinmasinin yeterli olacagi fikrini
icermektedir. 20. yiizyilm ikinci yarisindan sonra ABD 6nciiliiglindeki Bati, tiim diinya
toplumlariyla biitiinlesme politikasin1 devreye sokmustur. Bu dogrultuda az gelismis
iilke ve toplumlarm gelistirilmesi fikri, Bat1 disindaki diinyanin somiiriilme istegine

hizmet etmektedir (Altun, 2000: 123-135).

ABD baskant John F. Kennedy’nin ekonomi danmigmani Rostow’un goriisleri
modernlesme kuramimin mihenk tasidir. Rostow, diisiik gelirli ilkelerdeki yoksullugun
sebebini o Tllkelerdeki insanlarin kiiltiiriine baglamaktadir. Bu iilkeler, geleneksel
degerlerinden ve kurumlarindan yiiz ¢evirdikleri takdirde ekonomik biiylime asamasina
gecebilirler. ABD gibi zengin iilkelerden bu yoksul iilkelere yapilacak mali yardimlar
sayesinde de ekonomik kalkinmalar1 hizlanacaktir. Aradan uzun yillar gegse de
Rostow’un fikirleri halen etkindir. Giiniimiiz ekonomisine hakim olan neo-liberalizm
anlayisi, tiim tlkelerin ekonomik biiyiimesinin tek sart1 olarak kiiresel serbest ticareti
gostermektedir. Bunun gerceklesmesi icin devletler is dilinyasina higbir sekilde

miidahale etmemelidirler (Giddens, 2008: 451-454).

Modernlesme kuramina gore gelismislik gostergeleri; endiistrilesme, sehirlesme, egitim
seviyesinin yiikselmesi, siyasi biitiinliik, toplumsal yapmnin doniistimiidiir. Modernlesme
siirecinde iletisim olgusuna ve kitle iletisim araclarina biliyiik gorevler diismektedir.
Iletisim araglar;, toplumsal gelisimi tesvik ederek toplumu bu konuda
yonlendirmektedir. Ayrica hem toplum i¢cinde hem de uluslararasi alanda biitiinlestirici
rol oynamaktadirlar. Demokratik iletisim faaliyetleri sonucunda az gelismis toplumlarla
kiiltiirel aligveris gercekleserek, az gelismislie sebep olan geleneksel kiiltiir ve
toplumsal yapi, yerini modern kiiltiir ve topluma birakacaktir (Ulug, 2003: 93-95).
Modernlesme kuramcilarma gore Bat1 disindaki toplumlarin gelisememesinin 6nemli
nedenleri, geleneksel degerlere baglilik ve diga kapaliliktir. Bu toplumlar, gelisebilmek
icin Batr’ya ait degerleri ya ithal etmeli ya da bunlar1 iiretimde taklit etmelidirler.
Modernlesme, toplumsal alanin her boyutunda etkin olmali ve bu siire¢ Batili degerleri

benimseyen yoneticiler tarafindan idare edilmelidir (Altun, 2000: 185-186).

Everett Rogers’a gore modernlesme; ekonomik kalkinma, hayat standartinin artigi
amaciyla modern iiretim yoOntemleri ve gelismis toplumsal orgiitlenme vasitasiyla

yenilik diislincelerinin toplumca benimsenisidir (Armand ve Mattelart, 1998: 40; akt.
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Ulug, 2003: 96). Modernlesme kurami1 baglaminda Everett Rogers tarafindan gelistirilen
yeniliklerin yayilma tezi Onem arz etmektedir. Bu goriise gore yenilik olarak
adlandirilan sey, kisiler ya da orgiitler tarafindan benimsenen yeni fikirler, uygulamalar
ve objelerdir. Yayilma ise s0z konusu yeniliklerin belirli aracilar {izerinden bir
toplumsal sisteme zamanla iletilmesidir (Erdogan ve Alemdar, 2005b: 390). Yenilesme,
iletisim kanallari, zaman ve toplumsal sistem, ilgili yayilma durumunun icerdigi dort

temel unsurdur (Rogers, 1995; akt. Demir, 2006: 368).

Modernlesme teorisinin Onciilerinden Daniel Lerner, medyanin gelenek ile iligkisine
yogunlagmaktadir. Geleneksel toplumlardaki bireyler diinyada olup bitenlere karsi
ilgisizdirler ve yakin ¢evreleri harici etkilesim kurmaktan kagmirlar. Bakis agilari, yerel
cerceveyle ve siradanlikla oriiliidiir. Lerner, modern toplumlarin Bati ¢atis1 altinda yer
aldigin1 belirtmektedir. Modern toplumlardaki bireyler ise fiziksel seyahate gerek
duymadan kitle iletisim vasitasiyla tiim diinya ile etkilesim olanagi yakalarlar. Bu
durum onlara yeni deneyimler kazandirarak bakis acilarini genisletmektedir. Medya
sayesinde hayal giicleri gelisen kisilerin vizyonu genislemektedir (Thompson, 2008:

286-288).

Modernlesme savunucusu Marshall Berman, az gelismis {ilkelerdeki iktidarlarin
gelenegi korumak ve modernlesmeyi engellemek icin gerici miicadele sergilediklerini
belirtmekte ve bu durumu da kiiltiirel tahakkiim olarak adlandirmaktadir (Berman,

1983: 125; akt. Ulug, 2003: 97).

Kiiresellesme, kiiltlirel anlamda bir standartlasmaya sebep olmak bir kenara, farkliliklar1
giindeme getirerek farkindalik olusturmaktadir. Kiiresel bir kiiltiir var olsa bile bu
miisterek bir kiiltiirden ziyade iktidar miicadeleleri, farkliliklar, kiiltiirel sayginliga dair
rekabetleri biinyesinde barindiran bir yapt olarak nitelendirilmelidir (Featherstone,
1995: 13-14; akt. Ritzer, 2011a: 278).

Endiistrilesme, modernlesme ve kiiresellesmenin bir¢ok kiiltiiri ortadan kaldirmakta
oldugu goriisii dikkate alinmalidir. Glintimiizde 6zellikle Dogu’daki kadim kiiltiirlere ait
degerler degismektedir. Japonya, Giiney Kore, Singapur basta olmak iizere Cin,
Vietnam gibi iilkelerde bile toplumlar, Bat1 patentli bireyciligin tesiri altindalardir (Lull,
2001: 167).
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Kiiresel kiiltiir, bireyin toplum ve gelenek karsisindaki ozgiirligiinii savunarak
bireylesmeyi 6n plana ¢ikartmaktadir. Modernlesme de toplum ve kiiltiir idaresini
ylpratlp bireyin Ozgiivenini yiikselterek onun Ozgiirlesmesini saglamaktadir. Bu
baglamda yapisal bakimdan kiiresel kiiltiir ve modernlesmenin birbirlerine benzer hatta
0zdes olduklar1 sdylenebilir. Modernlesme baslangicinda 6zgiirliik hissiyatina kapilan
birey, bunu daha fazla deneyimlemek i¢in kiiresel kiiltiire yonelmektedir. Ciinkii kiiresel
kiiltiir, bireyi miikkemmele ulagtirmay1 ve gelenegin sinirlandirmasindan onu kurtarmay1

vaat etmektedir (Berger, 2003: 17-18).

Teknoloji, gerek dogrudan gerekse sonuglari bakimindan kiiltiirle catigmaktadir.
Modern teknoloji, sosyal ve kiiltiirel degerlerde degisimi kagmilmaz kilmaktadir. Bu
durum, s6z konusu degerlerden vazgecilip yerlerine yenilerinin ithal edilmesi seklinde
gerceklesmektedir. Modern {iiretim siirecinde insan iligkilerindeki aile ve bdlge baglari

terkedilerek yerini verimlilik odakli iliskilere birakmaktadir (Gilingor, 1986: 20-23).

Frankfurt Okulu’nun en son iiyesi Jirgen Habermas, iletisimin insan Ozgiirliigiiniin
gelisimine katkisina odaklanmaktadir. Habermas, modernligin ¢izgisinden saptigini
belirterek iletisimsel eylem kuramini ortaya koymaktadir. Bu kuramda sistem diinyas1
ve yasam diinyast kavramlarina yer vermektedir. Sistem diinyas1 kapitalizmden,
kapitalist veya biirokratik yapilanmalardan; yasam diinyasi ise aile, yliz yiize iletigim,
sosyal ve kiiltlirel degerlerden olugsmaktadir. Modernite sonucu yasam diinyasi sistem

diinyasi tarafindan yavas yavas isgal edilir veya somiirgelestirilir (Smith, 2007: 72-76).

Modernlesme siirecinde modern kitle iletisim araglar1 ¢ok dnemli bir yer tutmaktadir.
Iletisim  teknolojilerinin  kiiresel ~6lgekli yayilimi  dogrultusunda uluslararasi
yardimlagsma, ortaklik zemini olusacaktir. Basta demokrasi olmak iizere 0Ozgiir
diistinceler tiim toplumlara yayilarak kiiresel bazda demokrat bir hava vuku bulacaktir.
Toplumsal degisim siirecinde olugan yeni toplumsal degerler, bireycilik, rasyonellik,
ozgiirlik gibi modern kaliplar, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yayginlagarak
benimsenecektir. Gelenekten modernlige gecis olarak adlandirilan bu siirecte geleneksel

degerler ya tamamen kaybolacak ya da unutulmaya yiiz tutacaktir (Ulug, 2003: 95-97).
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Az gelismis olarak tabir edilen iiciincii diinya iilkeleri, gitgide gerilemektedirler. Bu
iilkeler, somiirgeciligin yeni plani olan kalkinma stratejisini hayata gecirmeye mecbur

birakilmaktadirlar (Latouche, 1993: 81).

Modernlesme diisiinceleri, Bat1 cografyasinin somiirge ve tahakkiim kurma ¢abalarmi
perdelemektir. Giinlimiizde diinyanin bir¢cok bdlgesinde yasanan Bati odakl istilalar,
kutuplagmalar, ¢atigmalar, hegemonyalar, kiiltiir emperyalizmine kars1 iiretilen goriisleri
haksiz ¢ikartmaktadir. Bugiin kiiltiirler tizerindeki tehlikenin boyutlar1 §ylesine artmigtir

ki bu durum yakin tarihte UNESCO giindeminde yer almigtir.

Kiiltiir emperyalizmi ve olumsuz tesirleri ile ilgili endise duyan UNESCO tarafindan 2
Kasim 2001 tarihinde Evrensel Kiiltiirel Farklilik Bildirgesi yayimlanmisti (Ritzer,
2011a: 278). 2 Kasim 2001 tarihli UNESCO Kiiltiirel Cesitlilik Evrensel Bildirgesi’nde
kiiltiirel ¢esitlilik ile ilgili basliklar genel hatlariyla su sekildedir (UNESCO, 2019) :

= Uluslararas1 olgekli sulh ve giivenlik yolunun, karsilikli miisamaha iligkisi
dogrultusunda kiiltiirel ¢esitlilige yonelik saygi, hosgorii, diyalog ve isbirligi
konularindan gectigi,

= Kiiltiirel ¢esitliligin benimsenmesi, insanlar arasindaki birlik beraberlik suuru ve
kiiltiirleraras1 degisim konularinda daha iyi sonuglar almak i¢in dayanigmanin
one ¢ikartilmas,

* Enformasyon ve iletisim agmm genislemesiyle hiz kazanan kiiresellesme
siireglerinin, kiiltiirel c¢esitlilik Oniinde engel teskil ettigi kadar kiiltiirler ve
uygarliklar arasindaki temas i¢in de uygun zemin hazirladigi,

= Birlesmis Milletler Onciiliiglinde kiiltlirel ¢esitliligin  korunup geligsmesini

giivence altina almak amaciyla UNESCO bu beyannameyi kabul etmektedir.

Evrensel nitelige sahip resmi bir kurulus tarafindan giindeme getirilen bu durum,
kiiresellesmenin ~ varhigma ve  kiiltiir  emperyalizmini tetikledigine,  kdltiir
emperyalizminin kiiltiirler tizerinde ciddi bir tehdit olusturduguna kanit niteligindedir.
Kiiresel iletisim aracilifiyla tahakkiim kurarak kiiresel bir kiiltiir olusturma diisiincesi
olan kiiltiir emperyalizmi, hedef Kkiiltlirler iizerinde farkli dogrultuda ve derecede
olumsuz sonuglar dogurmaktadir. Kiiltiir emperyalizminin kiiltiirel sonuglar1 agisindan

birbirinden ayr1 li¢ yaklagim ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar; kiiltiirel homojenlesme tezi,
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kiiltiirel kutuplagsma tezi ve kiiltiirel melezlesme tezidir. Bu tezlerin her birini alt
basliklar1 ile beraber incelemek kiiltiir emperyalizminin igerigini, amaglarini, kavrama
yoneltilen farkli bakis acilarimi1 ve kiiresel iletisimin roliinii 6ziimsemeye yardimci

olacaktir.
1.4.1.1. Kiiltiirel Homojenlesme

Kiiltiirel homojenlesme, Amerika ve Bati iilkelerinin siyasi, ekonomik, sosyokiiltiirel
degerlerinin diinyada egemen olmasidir. Kiiltiir emperyalizmine dayanan bu tez,
kiiltiirtin ~ kiiresellesmesinin  kiiltiirel  ¢esitliligi  ortadan  kaldiwrarak  kiiltiirel
homojenlesmeyi meydana getirdigini savunmaktadir (Varol ve Tayang, 2017: 136-137).
Homojenlesmis kiiltlir, olumsuz ve tehlikeli bir olgudur. Kiiltiirel homojenlesme,
kiiltiirlin yan1 sira yagam tarzlarini ve diisiinceleri de tek tiplestirmektedir (Ulug, 2003:
113). Giderek yayilmakta olan kiiresel tiiketim kiiltiirli, tiim diinyada benzer tiikketim
bi¢imlerinin ve eylemlerinin 6ziimsenmesidir. Bu kavram, McDonaldlagtirma ve Coca-
Colalastirma gibi ifadelerle de tanimlanmaktadir (Odabasi, 2017: 50). Homojenlesme
tezi, liclincii diinya iilkelerinin Bati’'nin degerlerine, iirlinlerine, standartlastirilan marka
imajima, kitlelere yonelik reklam kampanyalarma ilgisini icermektedir. Homojenlesme,
20. yilizyilin ikinci yarisindan sonraki iletisim ve bilisim teknolojilerinin gelisimine
bagli olarak artig gdstermistir. Kiiresel bir tiiketim kiiltiiriiniin olusturulmas: sadece
ihtiyaca yonelik iirlinlerin pazarlanmasi yoluyla gerceklesmemektedir. Reklamlar ve
Hollywood gibi kiiltiir endiistrileri, zenginlik, bireysel basari, cinsellik gibi seyleri de
pazarlamaktadirlar (Holton, 2013: 62).

Homojenlesmeye baglantili olarak Adorno ve Horkheimer tarafindan olusturulan kiiltiir
endiistrisi goriisii Onem arz etmektedir. Adorno bu yaklasimiyla kiiltiir enddistrisi
tarafindan kiiltiiriin ve kitlelerin tekbicimlestirildigini ifade etmektedir. Bu durum da

kiiltiirel homojenlesme siirecini karsilamaktadir.

Kitle kiiltlirii yerine kullanilan kiiltlir endiistrisi kavrami, kapitalizmin bir eseri olan
tiiketici kitle kiiltiirtine yonelik yapilan elestiriyi karsilamaktadiwr. Kitle kiiltiirii tirtinleri
degerden uzak, salt eglence amagh fiiretilen i¢i bos lriinlerdir (Yaylagiil, 2006: 83).
Kiiltiir endiistrisi, tiiketicileri kasith bir sekilde yonlendirerek biitlinlestirir. Yiiksek ve

diistik kiilttirleri, ikisinin de zararmi hice sayarak, bir araya getirmeye ugrasir. Kiiltiir
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endiistrisi, kitleleri sadece ideolojik boyutta gormektedir ve kitleleri kendine uyarladigi
siirece canli kalacaginin bilincindedir (Adorno, 2007: 110). Adorno ve Horkheimer,
kapitalist toplumlarda ailenin bilin¢lendirici ve toplumsallastirici gérevlerini yitirdigini,
kiiltiir endiistrisinin ailenin yerini aldigni belirtmektedirler. Dayatmaci forma sahip
kitle iletisim araglar1 hem egemen sisteme yonelik tenkitleri bertaraf etmekte hem de
kitleleri sisteme entegre etmektedir (Yaylagiil, 2006: 89). Kiiltiir endiistrisi, bireyi
bagimlilik ve kolelige sevk etmekte, birey de kiiltiir endiistrisinin degersiz {iirlinlerine
ulasamadig1 takdirde hayal kirikli§1 yasamaktadir. Kolelesen aydinlara goére cep
romanlari, klige filmler, diziler, hedef kitlesi aile olan televizyon programlari, astroloji
koseleri zararlt degil bilakis yararhdirlar. Halbuki kiiltiir endiistrisinin tiriinleri mantiga
aykiri, bayagy, kotiiliige yoneltici ve tiksindiricidir (Adorno, 2003: 80).

Biitiin diinyadaki sehirler McDonalds’in sar1 kemerleri, diinyada yayilan bir Kita-Avrupa’si

mutfagi, bes yildizli otel zincirleri, Benetton magazalari, tekdiize gilinlik ve resmi

kiyafetler, MTV, kiiresel internet baglantisi, CNN ve Sky News tarafindan tek tip canh

haber yayin1 ve her yerde anlasilir kilinin bir Ingilizce ile donatilmaktadir (Falk, 2001: 52;
akt. Ulug, 2003: 109).

Gelismis iilkelerdeki tiiketim seviyesine ve anlayismma kavusmak, Tirkiye ve birgok
iilkede modernlik kistasi olarak goriilmektedir. Bu baglamda tiiketim kiiltiiriniin

Tiirkiye’deki gelisimi i¢in lic donem gosterilebilir (Odabasgi, 2017: 52-53) :

= Tiketim kiiltiirinlin ilk isaretlerinin goriildiigii ve ‘‘Kiiclik Amerika’ olma
amaciyla kendini gdsteren ilk donem, 1950’11 yillara tekabiil etmektedir.

= Ikinci donem, altyapis1 hazirlanmis tiiketim kiiltiiriiniin giindelik yasamda aciga
¢ikt1g1 1960’11 yillarin sonunda baglayan stirectir.

= Tiiketim kiiltiirliniin olgunlastig1 iiclincli donem, Tiirkiye’nin ¢ag atlama zamani

olarak sunulan 1980’11 yillarda baslamaktadir.

““Cafe’’ yazili tabelalarinin artmasi, berber diikkanlarinin vitrinlerine ‘‘men, women’’
gibi Ingilizce kelimeler asilmasi, ‘‘fast food” tiirii yiyecek yaygmligi, uyarici
tabelalarm bile Ingilizce olmasi, popiiler kiiltiiriin  Tiirkiye’deki hakimiyetini
belgelemektedir (Adigiizel, 2001: 141). Tiirkiye’deki aligveris merkezlerinin kozmetik
boliimlerinde, Tiirk menseili iiriinler yok denecek kadar azdir. Tiirk futbol takimlarmin
formalarinda, uluslararasi sirketlerin reklamlar1 yer almaktadir. Istanbul ve Ankara gibi

biiyiik sehirleri; New York, Paris, Londra esintileri kasip kavurmaktadir. Ankara’daki
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yemek mekanlarmin ¢ogunda; meniilerde ve duvarlarda yabanci kelimelerle, satilan
Coca Cola’larla, yabanci mutfaklara ait yemeklerle, blues ve soft rock tiiriinde
miiziklerle, Tiirkce konusan kisilerin kiyafetlerindeki Ingilizce mesajlarla karsilagilir.
Kisacas1i New York, Paris, Londra elinizin altindadir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 155-
161).

Kiiltirel homojenlesme ile 1ilgili literatiirde Batililagsma, Amerikanlastirma,
McDonaldlagtirma gibi 6ne ¢ikan bazi kavramlar bulunmaktadir. Bu kavramlarin ayri

ayr1 ele alinmas1 konuyu detaylandirma baglaminda fayda saglayacaktur.

Batihlagma: iktisadi, siyasi ve kiiltiirel alanlarda Bati’nin diinyadaki diger cografyalar
tizerindeki tesiridir. Batililagma, diinyadaki diger bolgelere politika ve ekonominin yan1
sira teknoloji, dil, hukuk, yasam tarzi, gida basta olmak iizere bir¢ok alanda ihracat
yapilmasidir. Ingilizce’nin evrensel bir dil olusu, Bat1 tarzi beslenme ¢esiti fast food’un
ve tiiketime dayali hayat tarzinin diinyanin bir¢ok bdlgesinde benimsenmesi bu duruma
ornek olarak gosterilebilir (Ritzer, 2011a: 95). Batililagmanin yarattig1 kiiltiirler arasi
baglant1 kendine 6zgiidiir. Batililagma siirecinin benzerine rastlanilmamasi kiiltiir, karsi-
kiiltiir penceresinden Bati’nin kendine 6zgii olmasindan kaynaklanmaktadir. Bati;
tarihte esi goriilmemis kadar giiclii, derin, hizli bir kiiltiirdiir ve bu da onu evrensel
dogrultuda tek kilmaktadir. Bir diger yandan Bati’nin bagkalarini da kendi iiyelerini de
oziimseyemeyen tek hakim kiiltiir oldugu goriilmektedir. Bati, anlamsal ve toplumsal

degersizligi yeryiiziine yaymaktadir (Latouche, 1993: 93).

Batililagma tezini Tiirkiye’de ortaya atan aydinlar, Bati’nin birebir teknolojisindense
bilim ve tekniginin ithal edilecegini ve bdylelikle de toplumsal degerlerin zarar
gormeyecegini savunmuslardir. Modern teknolojinin kaynagi olan bilimsel gelismenin
Bati toplumunda meydana getirdigi degisimlere bakildiginda  Tiirkiye’deki
sosyokiiltiirel degerleri etkilememesi imkansizdi (Glingdr, 1986: 26).

Amerikanlastirma: Hakim goriige gore kiiresellesme ile Amerikanlagtirma bir
tutulmakta fakat fanatik kiiresellesme karsiti hareketlerin ABD’de mevcut oldugu
goriilmektedir. Amerikan menseili bu karsithik, kiiresellestirilmeye ¢ok miisait

oldugundan Amerikanlastirma saflarina katilabilir (Robertson, 2003: 356-357).
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Meri¢’e gore kiiltiir emperyalizmi; Avrupalilastirma, Amerikanlagtirmadir. S6z konusu
emperyalizm olunca akillara ilk ABD gelmektedir. Amerikan emperyalizminin
temelinde teknoloji yatmaktadir ama Amerikanlastrmanin en c¢arpict noktasi
psikolojiktir. Amerikanlastirma; duyuncu bi¢cimlendirmek, hayat tarzin1 yonlendirmek,
aliskanliklara tesir etmektir. Yakin ge¢misteki aileler ile glinilimiiziin aileleri arasindaki
fark, kullandiklar1 arabalarin ve esyalarin, konfor anlayislarmin, yeme icme
aliskanliklarinin kisa bir siirede Amerikanlagsmasidir (2015: 19-20). 1950’li yillardaki
Marshal yardimiyla Tiirkiye’ye giris yapan Amerikan yasam bi¢imi, 1980°li yillardan
sonra toplumun her noktasna niifuz etmistir. Amerikan yasam bi¢iminin
yaygmlagmasindaki en biiyiik pay kitle iletisim araclarina aittir (Adigiizel, 2001: 140).
Hint, Japon, Tiirk veya Arap bireyler kitle iletisim araclar1 vasitasiyla Hollywood
yildizarmi tanryarak onlara &zenmektedirler (Ozdemir, 1998: 201). Tiirkiye deki
aligveris merkezlerinde Arbys, Dominos Pizza, Burger King, McDonald’s, Nine West,
Dexter gibi Amerikan markalar1 genis yer tutmaktadir. Bundan dolay1 bir Amerikals,
Tiirkiye’deki aligveris merkezlerinde yabancilik ¢ekmez (Erdogan ve Alemdar, 2005a:
92).

McDonaldlastirma: McDonaldlastirma, fast food sektoriine ait kurallarm yayilarak
diinyanin diger kesimlerine hiikmetmesidir (Ritzer, 2011a: 281). McDonaldlagtirma, bir
toplumun restorancilik, egitim, is, saglik, seyahat, eglence, yonetim, siyaset, aile basta
olmak iizere tiim sinir uglarma dokunmaktir. McDonaldlastirmanin diinyanin kapali
toplumlarina, bolgelerine dahi yayilmis olmasi, degistirilmesi zor bir siirecin aktorii
oldugunu gostermektedir (Ritzer, 2011b: 23). ‘“McDonaldlastirma siirecinin niteligi, su
bes temel boyutuyla tanimlanabilir: verimlilik, hesaplanabilirlik, 6ngoriilebilirlik,
insanlarin yerine teknolojinin ikama edilmesiyle saglanan kontrol ve paradoksal sekilde
rasyonalitenin irrasyonelligi’’ (Ritzer, 2011la: 281). Tim diinyadaki fast food
sektoriinde ve yerel nitelikli olsun ya da olmasin diger is dallarinda, ekonomik
teskilatlanmalarda verimlilik, Ongoriilebilirlik, hesaplanabilirlik, denetim kurallar1
yaygmlagmaktadir. Bu durum akilcilig akildis1 bir konuma tasimaktadir. Bu yiizden de
McDonaldlastirma, kiiresel homojenligin diger bir penceresidir (Ritzer, 2011a: 282).
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1.4.1.2. Kiiltiirel Kutuplasma

Kiiresellesmenin kiiltiirii tehdit etmesi, kendine ait degerleri dayatmasi, bazen karsi
kiiltiirde geri tepmekte, bu durum da kutuplasmayi ortaya g¢ikarmaktadir (Varol ve
Tayang, 2017: 138). Bu tez, Edward Said, Samuel Huntington, Benjamin Barber gibi
diistiniirlerin kiiresel bir biitiinliikten ziyade diinyanin kin ve catigma odakli ayrimlara
sahne oldugunu savunmalarindan 6tiirli olusmustur. Giiniimiiz diinyasinda biitiinliik
derecesinde ulusalcilik, kiiltiirler aras1 diyalog kadar etnik kavgalar ve politikalar,
hosgoriidense uygarlik miicadeleleri izlenmektedir (Holton, 2013: 65-66). Huntington,
medeniyetler catigmasi goriisiiyle yakin gelecekte kiiresel miicade alaninin kiiltiirel
yonde gergeklesecegini, giiniimiizde kutuplasan medeniyetler arasinda medeniyetler
savasi yasanacagini ve bu savasgin kiiresel politikadaki tek gergeklik olacagini ifade
etmektedir (Huntington, 1993: 22). Kiiltiirel kutuplagsma 6zelinde en ¢ok ses getiren

yaklasim, Edward Said tarafindan yeni bir bakis a¢is1 kazandirilmis olan oryantalizmdir.

Oryantalizm: Oryantalizm, 19. yiizyi1lda dogu cografyasindaki insanlarin, bu insanlara
ait dinlerin, dillerin, tarihlerin incelenmesi anlaminda ortaya ¢ikan bir bilim alanidir.
Oryantalizm, ortaya ¢ikisindan kisa bir siire sonra Batr’nin Islam cografyasina tavrini
sergileyen bir kavrama doniigmiistiir (Germaner ve Inankur, 1989: 9). Bati icin
egemenlik kurmak istedigi bolgelerle alakali bilgi sahibi olmak 6nem arz etmistir. Bu
dogrultuda Bati’nin somiirge kiiltlirlinde oryantalizm, emperyalizm, wk¢ilik, nazizm,
fagizm gibi ideolojiler var olmustur. Bunlar, Bati’'nin kendinden olmayani
otekilestirdigi, gii¢ iliskisine dayali eylemleridir (Hanefi, 2006: 79-80). 19. yiizyilda
oryantalizm ile ilgilenen Avrupalilar, k¢t ve emperyal goriislere sahipti. Oryantalizm,
Bati’nin zayif olan Doguya dayattig1 bir doktrindir. Bati’nin amaci, Doguyu biinyesinde
eritip farklilig1 ortadan kaldirmaktir (Said, 1998: 279). Edward Said, oryantalizm ile
emperyalizm arasinda siki bir iligki oldugunu ve bunun net bir sekilde goriilebildigini
aktarmaktadir. Said, oryantalizmin emperyal diisiinceleri mesru kilmak i¢in zemin
hazirladigini belirterek oryantalizmin Miisliiman bdlgelerin isgali sonrasinda gelistigini
ifade etmektedir (Sayyid, 2006: 68). Oryantalistler, Dogunun duragan ve gelismeye
kapali bir yapiya sahip oldugunu belirterek bunun nedenini de Islam dinine
baglamaktadirlar. Bu goriise gore Islam cografyasinda Batili degerlerin benimsenmesi,

Miisliimanlar1 c¢agdas uygarlik seviyesine yiikseltecektir. Bu baglamda Dogu
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toplumlarint modern ve geleneksel kesim olarak ikiye bolme anlayis1 oryantalizm
kaynaklidir. Oryantalizm etkisiyle, Tiirkiye’de modern kimliklere pozitif, geleneksel
kimliklere negatif algisi yiiklendi. iki kesimin kaynasmasma, biitiinlesmesine imkan
verilmedi. Ciinkii modern ve geleneksel kutuplarin birbirlerine diismanca pozisyon

almalar1 oryantalizmin devamliligimi saglamaktadir (Yavuz, 2002: 54-55).
1.4.1.3. Kiiltiirel Melezlesme

Kiiltiirel melezlesme, kiiresellesme siireciyle artan kiiltiirler arasi etkilesim sonucu,
dolasima gegen Kkiiltiirel pratiklerin i¢ ige gecerek, yeni, sentez, melez kiiltiirler
iiretmesidir (Tomlinson, 2004: 193). Kiiltiirel melezlesme siirecinde yerel tarafindan
Oziimsenen kiiresel giicler ve iirlinler kismi olarak degistirilmektedir (Smith, 2007: 301).
Ritzer, kiiresel melezlesmeyi kiiltiir karigimlarmin olusturdugu, benzeri olmayan bir
bilesim olarak agiklamakta ve bu silirecin heterojenlesmeyi karsiladigini ifade
etmektedir. Kuzey Afrikali kadinlarin Hollanda’da Tayland orijinli Thai boksu yapmasi,
Arap bir i3 adammnin Londra’daki kuliibiinde Asya rap dinleyen Giliney Amerikalilar
kiiltiirel melezlesme 6rneklerindendir (Ritzer, 2011a: 272-273). Odabasi’na gore ‘Do it
now’’ yazil tigortle gezen tiirbanli kadinlar, viskiyle lahmacunu bir arada tiiketenler,

Amerikan bayrakli montun yakasma Tiirk kiiltiiriinii simgeleyen rozet takanlar

Tiirkiye’deki melezlesme tablolaridir (Odabasi, 2011: 55).

Kiiltiirel melezlesme bashgi altinda degerlendirilmesi gereken en O6nemli kavram

glokallesme olarak bilinen kiiyerellesmedir.

Glokallesme: James Watson tarafindan ‘‘yerellesme’” adi verilen bu durumda, kiiresel
kiiltiir yerel izler barmndirdig1 takdirde benimsenmektedir. Miisteriler, McDonald’s
tarafindan sunulan hijyenik ve makul fiyath iirlinleri hizlica tiiketerek isletmeyi kisa
siirede terk ederler. Bu, bir nevi McDonald’s ve miisterileri arasindaki bir anlagmadir.
Dogu Asya iilkelerindeki McDonaldslara giden yerel miisteriler ise uzun siire masadan
kalkmayarak burada saatlerini gecirirler. McDonalds bu yerellige kendini uyarlamak
zorunda kalmistir (Berger, 2003: 18-19). Glokallesme, kiiresel ve yerelin farkl
cografyalarda benzersiz sonuglar meydana getirecek bicimde birbirine karigmasidir
(Ritzer, 2011a:272). Kiiresel goriislerin yerel konseptlere uyarlanisi anlamia gelen

glokallesme terimi, Japon is diinyasinca tiiretilmistir. Hindistan’mm Bollywood film
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endiistrisi ile Katar’m Al-Jazeera televizyon agi glokallesmeye Ornek verilebilir
(Holton, 2013: 137-138). Medya sektdriinde CNN TURK kanalinm varhgi, Burger
King’in Ramazan ayma 0zel meniiler sunmasi Tiirkiye’deki glokallesme

orneklerindendir.

Emperyalizm olgusuyla giris yapilan bu boliimde, emperyalizmin devami niteligindeki
kiiresellesme siireci, bu kavrama ait farkli bakis acilari, kiiresellesmenin boyutlari,
nedenleri, sonuglart ele almmustir. Kiiresellesme tarafindan iretilen kiiltiir
emperyalizmine geg¢is yapilmadan once genis bir anlam yelpazesine sahip olan kiiltiir
kavrami, siirecleri ve ¢esitleri ortaya konulmaya calisilmistir. Kiiltiir emperyalizmi
bashigr altinda kiiltiir =~ emperyalizmi tezi tamimlanarak c¢esitli  goriislerle
detaylandirilnustir. Iletisim alaninda gelisen teknolojiler, kitle iletisim araclarmnin artan
kullanim1 ve 6nemi neticesinde kiiltiir emperyalizminin yayilmasi, tesir giicii daha da
kolaylagmistir. Bu baglamda kiiltiir emperyalizmi ve iletisim iligkisi dogrultusunda
birbirine zit yaklagimlara deginilip hakim goriise ulagilmak istenmistir. Genel goriis,
kiiltiir emperyalizminin kiiltiirler iizerinde olumsuz bir etki biraktig1 konusunda birlesse
de kendi igerisinde farklilagsmaktadir. Bu farkliliklar kiiltiir emperyalizminin yayilima,
verdigi zarar dozu ve zararin beraberinde fayda saglamasi gibi kiiltlirel sonuglar
iizerinde yogunlagmaktadir. Kiiltiir emperyalizminin kiiltlirel sonuglar1 gozetilerek
olusturulan ve smiflandirilan bu yaklagimlar, beraberindeki tezlerle birlikte
aciklanmistir. Sonug itibariyle kiiltiir emperyalizminin, kiiltiirler ve toplumlar {izerinde

negatif etkisi oldugu goriilmistiir.
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BOLUM 2: KULTUR EMPERYALIZMi BAGLAMINDA MEDYA
VE SOSYAL MEDYA

Ikinci béliimde kiiltir emperyalizmiyle iliskisi bakimindan medya ve medya
emperyalizmi mercek altina alinarak c¢alismanin dayandirildigi kuramsal noktalar
acikliga kavusturulmustur. Sonrasinda ise ¢caligmanin ana temalarindan Cadilar Bayrami
basta olmak iizere bazi Ozel giinlerin kiiltiir emperyalizmiyle ilintisi {lizerinde
durulmustur. Sosyal medya catist altinda kiiltiir emperyalizmi ve Cadilar Bayrami’nin

yansimalari islenerek boliim sonlandirilmistir.
2.1. Kiiltiir Emperyalizmine Katki Saglayan Bir Etmen Olarak Medya

Giliniimiizde insanlar kendisiyle ve c¢evresiyle bag kurarken de eglence ve bilgi edinme
ihtiyaglarmi giderirken de medyaya basvurmaktadirlar. Kitle iletisim araglarmin tiimiini

karsilamak amaciyla kullanilan medya kavrami, modern yasamin gézde bir unsurudur

(Elden, 2009: 461).

Bu tanim baglaminda kitle iletisim araglar1 ve medya iizerine yogunlagmadan dnce kitle
iletisim araglarmin ¢ikis noktasini olusturan kitle iletisimi kavramina deginmek yararl

olacaktir.

Kitle iletisim kurumlari, sirketler ve kamu kurumlart olarak adlandirilan
orgiitlenmelerdir. Bu dogrultuda kitle iletisim Orgiitleri tarafindan olusturulup kitle
iletisim araglar1 iizerinden aktarilan igerikleri, muhtelif bi¢cimlerde satin alan ya da
almadan da tiiketen kalabalik insan topluluklarma kitle ad1 verilmektedir (Yaylagiil,

2006: 11-12).

Kitle iletisimi, kalabalik ve karisik bir kitleye bilgi, diisiince, tutum aktarilmasi ve bu
aktarimm da ilgili amagla gelistirilen araglarla yapilmasidir. Kitle iletisimi ve genel

iletisim arasinda belli yonlerden farklar bulunmaktadir. Bu farklar (Aziz, 2013: 31) :

= Kitle iletisiminde iletiyi gonderen gazete, film sirketi, yaymevi vb. bir kurum ya
da gazetedeki kose yazari, televizyondaki program sunucusu gibi kurum kimlikli
bir kisidir.
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= Kitle iletisiminin mesaj hedefinde bircok kisiden olusan kitleler vardir. Hedef
kitlenin sayisi, kitle iletisimin gerceklestigi araca bagli olarak degiskenlik
gostermektedir (Aziz, 2016: 126-131).

= Kitlesel iletisimde iletiler sayica ¢ok olmasinin yaninda cesitlilik de arz
etmektedirler.

= Kitlesel iletisimin sunuldugu iletisim teknolojisinin iirlinleri olan araglar, ciizi
bir bedel karsiliginda herkes tarafindan kolaylikla edinilebilir.

= Kitlesel iletisimde anlik geribildirimin olmayisi, genel iletisim ile kitlesel

iletisim arasindaki en bariz farkliliktir.

Kitlesel iletisimin gerceklestirilmesini saglayan kitle iletisim araglarinin diger bir ad1 da
medyadir. Kitle iletisim araglarinin tarihsel gelisim dogrultusunda siralanmast; tiyatro,
gazete, kitap, dergi, brosiir, sinema, film, radyo, televizyon, plak, kaset, videokaset, cd,
internet seklindedir. Kitle iletisimi, idarenin; kitlelerin siyasi, kiiltiirel, ekonomik
alanlarda diislince ve eylemlerini yonetme ve yonlendirme iletisimidir. Kitle iletigimi,
eski donemlerden bu yana var olmaktadirr. Imparatorluklar doneminde torenler,
efsaneler, eglenceler, ayinler gibi uygulamalarda goriilen kitle iletisimi, imparatorluk
yonetimi i¢in kitlelerin yonlendirilmesini saglamaktaydi. Kapitalizmdeki kitle iletisimi
ise sinema, radyo, televizyon, internet gibi araclar vasitastyla sunulan iletisimdir. Bu
araglar, kitle olarak adlandirilan biiyiik gruplara standart igerikler iletmektedirler.
Kapitalizm Oncesindeki kitle iletisim ile giiniimiizdeki kitle iletisim arasinda bariz
farklar mevcuttur. Giinimiiz kitle iletisiminin 6zellikleri sunlardir: (Erdogan, 2011:

337-339).

= Medya sirketlerinin maddi menfaatlerini ve giiclerini korumak,

= Kapitalizmi ve iiretim iligkilerini miidaafa etmek, mesrulastirmak,

» Bilginin dijital ortamda dolagimi1 ve {iiretimi sayesinde bireylerin farkindalik
esigini yiikselten yazma, okuma gibi gereksinimleri ortadan kaldirmak,

= Kapitalizme yarar saglamak amaciyla bilgi ve eglence adi altinda sinirsiz
faydasiz icerigi hi¢ durmadan bireylere iletmek,

= Eglenceye ve bos zamanin degerlendirilmesine kaynaklik etmek, kitleleri de bu

dogrultuda tesvik etmek.
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Gazete, dergi gibi ¢ogu yazili iletisim araci basta olmak {izere kitle iletisim araglarinin
tarih sahnesine ¢ikisi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Kitle iletisim araglarinin sayisal artisi,

cesitlenmesi, insanlar1 yiiksek etkileme giicli, sanayi devriminden sonrasina tekabiil

etmektedir (Elden, 2009: 463).

Gelisen iletisim teknolojileri, iletisim imkanlarinda ve araclarinda ¢esitlilik meydana
getirerek yasamin her noktasina sirayet etmistir. Bunun sonucunda kitle iletisim
araglar1, bireyler nazarinda vazgecilmez bir unsur haline gelmistir (Avsar ve Omur,

2015: 264).

Yeni iletisim araglar1 alternatif bakis acilar1 getirmekte, bilestirici ve paylasimci yeni
olanaklar sunmaktadir. Yeni iletisim kurumlari, zaman ve mekandan bagimsiz kamular
olusturmaktadir. Yeni bilgi yigmlari, toplumlar1 ve makineleri yeniden
diizenlemektedir. En acikli degisim ise insan faaliyetlerine anlam yiikleyen ve onlar1

yonlendiren ¢evrenin degistirilmis olmasidir (Gerbner, 2005: 78).

Sanayi devrimi sonrasinda toplumsal, ekonomik, siyasi, kiiltiirel alanlarda meydana
gelen degisimlerde, yapilanmalarda ve kitlelerin denetiminde ozellikle kitle iletigim
araglar1 6nemli roller iistlenmislerdir. Boylelikle medya ve kitle iletisimi kavramlari,

giiniimiizde ¢ok 6nem arz etmektedir (Elden, 2009: 461-463).

Kapitalist siyasi diizen; yasama, ylriitme, yargi alanlarmi ii¢ giic odagi noktasina
tagimistir. Kapitalist demokrasinin olmazsa olmazlar1 olarak nitelendirilen bu ii¢ giiciin
yanina dordiincii gli¢ olarak medya konumlandirilir. Dérdiincii glic medyaya; yasama,
yiirlitme, yargidan olusan bu siyasi yapiyr denetleme, halki temsil etme, kamu adina

hakikati ve uygunlugu gézetme gorevleri addedilmistir (Erdogan, 1999: 34).

Medyaya 6zgii bu genel gorev degerlendirmesi, medyanin ana sorumluluk alani olarak
toplumu isaret etmektedir. Medyanin iglevlerini asli gérev alani toplum ¢atis1 altinda

detaylandirmak, gorevlerini daha da somutlagtirmak gerekmektedir.

Bu dogrultuda medya kuramcisi Denis McQuail sunlart siralamaktadir McQuail, 2000;
akt. Giddens, 2008: 645) :
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= Medya, cesitli mecralar iizerinden glindemle alakali ve gilinlik hayatimizi
etkileyen durumlarla ilgili bilgi akis1 gerceklestirerek kisilerin diinyadaki
gelismelerden haberdar olmasini saglar.

= Medya, ilettigi bilgileri agik bir sekilde sunarak bireyler tarafindan kolay bir
sekilde anlasilmasmi saglar. Toplumsal normlar1 destekleyerek bireylerin
toplumsallagmasina yardim eder.

= Toplumdaki gelismeleri takip ederek toplumsal degerleri sekillendirerek hakim
kiiltiirii kitlelere yansitir.

= Medya, eglenceye yonelik icerikler iireterek toplumdaki gerilimi hafifletir.

* Medya; ekonomi, isgiicii, din, harp gibi 6nemli konularda toplumu harekete

gegirmeye calisir.

Iletisimin kiiresellesmesiyle birlikte medya ve iletisim alaninda her ne kadar olumlu
gelismeler yasanmis olsa da kiiresellesmenin iletisim ve medyayr olumsuz yonde
etkiledigine ydnelik goriisler yaygindir. Bu goriigler, kiiresel iletisim neticesinde
medyanin toplumsal fayda odakli ¢izgiden ¢ikarak topluma zarar verici bir yapiya
biirlindiiglinii savunmaktadirlar. Kiiltliir emperyalizmi ve kiiresel iletisim iligskisinden
yola c¢ikilarak medya emperyalizmi yaklagimma ulagilmistir. Bu baglamda medya

emperyalizmine 151k tutmak gerekmektedir.
2.1.1. Medya Emperyalizmi

Kiiresellesme siireciyle birlikte medya, toplumu 6n planda tutan asli gorevlerinden
giderek uzaklagsmaktadir. Toplum yararmi gézetme ve 6zerk kalabilme giidiisiinii bir
kenara birakarak kiiresellesmenin savunuculuguna soyunmaktadir. Bu durum, medyanin
kiiresellesmenin en biiylik destekgilerinden biri oldugunu gdzler Oniine sermektedir.
Medyanin toplumsal ¢izgiden kiiresel platforma kayarak kendisine yeni bir iktidar alani

olusturmasi, medya emperyalizmi tartigmalarini glindeme getirmistir.

Medya sirketleri, ulusal devlet mekanizmalarinin denetimi sayesinde 1970’11 yillara dek
yurt i¢i piyasalarinda etkin olmustur. Bu tarihe kadar medya sektoriindeki boliimler,
keskin hatlarla birbirlerinden ayrilmisti. Yazili basin, radyo, televizyon ve sinema
unsurlart birbirlerinden bagimsiz olarak faaliyetteydi. Son yillarda ise medya

endiistrisinde Onemli degisimler yasanmistir. Gelisen teknolojiler medya formatlarini
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birlestirince kiiresel piyasa, ulusal piyasalar1 etkisi altina aldi. Medyanin kiiresellesmesi,
yatay iletisim formatlarint meydana getirmistir. Geleneksel medya bigimleri, iletisimin
dikey yonlii olarak ulus devletin sinirlar1 cercevesinde gergeklesmesini saglarken
kiiresellesme siireci, iletisimde yatay entegrasyonu ortaya ¢ikarmistir (Giddens, 2008:

665-666).

Zamanla cesitli birlesimlerin meydana gelmesiyle medya formlar1 degisse de
kiiresellesen medyay1 sayica daha az ama ¢ok biiyiik 6lgekli sirketler kontrol etmektedir.
Kar saglama amaciyla rekabetten uzak bir kiiresel sektor anlayisi, medya alaninda da
kabul gormiistiir (Ritzer, 2011a: 303). Kiiresellesmenin yer ve zaman olgularint devre
dis1  birakmak projesini, kiiresel medya teori de Ozilimseyerek pratikte de
uygulamaktadir. Kiiresel medya sirketleri, her daim her yerde erisilebilir olma, biitiin
diinya cografyasina ve tiim insanlara aynit mesafede bulunma gibi amaglara sahiptir. Bu
eksen cercevesinde sirketler yapilarimi biliylitmek maksadiyla 6nemli ortakliklara,

franchise s6zlesmelerine imza atmaktadirlar (Ulug, 2003: 207).

Kiiresel medya ve 6zellikle kiiresel yayin medyasi hem form hem de igerik agisindan
kiireseldir. Bunlarin kontrolii kiiresel pazari olusturan sirketlerin elindedir (Flew ve
Mcelhinney, 2001: 6; akt. Coban, 2008: 32). Kitleselligin sasilacak boyutlara eristigi
giiniimiiz diinyasinda, kitle iletisiminde yasanan gelismeler, insana ait dar yagsam alanini
ortadan kaldirarak, donligmesine neden oldu. Teknolojik yenilikler sonucu yapilari
degisen kitle iletisim araglarinin, kitleler iizerindeki etkileri olduk¢a artti. Boylelikle
insana iliskin tiim seyleri konu alan kiiresel iletisim ve kiiresel diisiinen medya devri de
baslamis oldu (Bilgili, 2008: 47-49). Yiiksek teknoloji odakli yayin formlar1 sayesinde,
enformasyon ve iletisim araclarinda biliylik degisikliklere sahit olunmaktadir.
Enformasyon ve goriintli mekanlarmin yeniden diizenlendigi, yeni bir iletisim

cografyasmin meydana getirildigi bir ¢cagda yasanmaktadir (Adigiizel, 2001: 47).

Bu yeni iletisim cografyasi, Marshall McLuhan tarafindan literatiire kazandirilan

29

“‘global koy’’ tabirini akillara getirmektedir. McLuhan, iletisim teknolojilerindeki
yenilikler sonucu diinyanin global bir kdye doniistiigiinii belirtmektedir. Bu yaklagimin
temeli; radyo, televizyon gibi yeni iletisim teknolojilerinin matbaay1 ve yazili basini
ortadan kaldirip diinyay1 kiiresel bir koy haline getirecek olmasidir (Tanridver ve Kirl,

2015: 139). Kitle iletisim araglarinda yasanan teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan
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yaygin goriis, ilgili gelismelerin olumlu veya olumsuz olarak degerlendirilmesindeki tek
kistasin, iletisim araglarmin kullanim bi¢imi oldugunu 6ne stirmekteydi. McLuhan bu
yargiya katilmayarak araci mesaj olarak betimlemistir (Ataman Yengin, 2012: 14).
McLuhan’in ‘‘ara¢ mesajdir’” saptamasi, toplumlarin medyada aktarilan igerikten
ziyade medya tiirlinden etkilendigini belirtmektedir. Bilgi alma, eglenme, reklam ve
pazarlama gibi hizmetlerin tiimiinii biinyesinde barindiran, yeni medya olarak tabir
edilen internetin kesfi, radyo, televizyon, gazete gibi geleneksel medya araglarini
degisime ugratnustir. Internet ile birlikte gelisen cep telefonu ve uydu yayimlari, dijital
televizyonlar, g¢evrimi¢i gazeteler gibi yenilikler ortaya c¢ikmistir. Bu gelismeler
sonucunda artik diinyanin her yerine ayni haberler, filmler, miizikler, televizyon
programlar1 iletilebilmektedir. New York ve Washington‘daki terér saldirilariyla
suglanan Usama Bin Laden’i milyarlarca kisi yan komsularindan daha iyi tanimigtir.
Tiim bunlar diinyanin ‘kiiresel bir kdy’’ oldugunu dogrulamaktadir (Giddens, 2008:
631-632). Giiniimiizde matbaa ve yazili basin {iriinlerine talep olduk¢a azalmistir.
Ayrica sanayi toplumunda kaynagi, iireticisi, sunani belirli olan bilgilerin yerini,
koylerdeki gibi kulaktan kulaga yayilan mensei bilinmeyen bilgiler almistir. Sosyal
medyadaki bazi uygulamalar ve paylasimlar, blog denilen web siteleri, internet
kullanicilar1 tarafindan olusturulan sozliikler, ansiklopediler bu duruma o6rnek tegkil

etmektedirler (Tanridver ve Kirli, 2015: 139).

McLuhan bir iletisim araci vasitasityla sunulan iletidense aracin kendisinin 6nemli
oldugunu anlatmak istemektedir. Bu dogrultuda bireyleri ve kiiltiirii hem yerel hem de
kiiresel baglamda bicimlendiren bir medya otoritesiyle karsilasilmaktadir (Ritzer,

2011a: 305).

Gelisen kitle iletisim araglar1 vasitasiyla medya olgusunun tiim diinyadaki varligi ve
giicii tartisilmaz boyuttadir. Enformasyon dagilimi, biitiin diinyaya medya araciligiliyla
yayilmakta ve bu yayilim politikadan ekonomiye, spordan sanata birey odakli her yap1
iizerinde etkin olmaktadir. Bu etkinin insanla birlikte var olmus olan kiiltiir boyutunda
da hissedildigi ongoriilmektedir. Birgok toplumu tehdit eden kiiltiir emperyalizminin,
diger toplumlara niifuz etmesi i¢in en gerekli organ medyadir. Kiiltiir emperyalizminin

tagiciligint istlenen medya hem ulusal hem de uluslararasi alanda toplumlara tesir
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etmektedir. Toplumlar iizerinde basta kiiltiir olmak iizere bir¢ok alanda medya iktidar1

$6z konusudur. Bu durum, medya emperyalizmi kavramimi giindeme getirmektedir.

Boyd-Barrett, Murdock, Tunstall, Galtung vd. gibi kisilerce savunulan medya
emperyalizmi tezi; kiiresel mekanizmalar1 ve isleyislerini, kiiresel ¢ikar sahiplerini,
emperyal anlayislar, medya olgusu ve igeriklerini sorgulayarak bunlar arasindaki

iligkileri ortaya ¢ikartmak tizerine kuruludur (Ulug, 2003: 114-115).

Boyd-Barrett medya emperyalizmini, iilke veya {iilkelerin kendi medya menfaatleri
dogrultusunda bir iilkedeki medya unsurlari iizerinde tahakkiim kurmasi olarak

tanimlamaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005b: 395).

ABD basta olmak iizere geligmis lilkeler medya alaninda hakimiyet sahibidirler.
Diinyadaki en biiylik yirmi medya sirketinin ¢ogu ABD’ye, geri kalanlar1 da diger
gelismis llkelere aittir. Medya, ABD ve Bati menseili kiiltlir iiriinlerini kiiresel ¢apta
yaymaktadwr. Olusturulan bu  kiiltiir imparatorlugu medya emperyalizmini
tanimlamaktadir. Bu durumdan en fazla zarar1 da karst koyma giicii bulunmayan

gelismemis lilkeler gormektedirler (Giddens, 2008: 672).

Medya emperyalizmi hususunda akla ilk gelen isimlerden biri, bu konudaki taninirligi
ve liretkenligiyle bilinen Schiller’dir. Schiller medya emperyalizmini, 6zellikle ABD’de
ve diger gelismis toplumlardaki medyanin ticari fonksiyonunun az gelismis toplumlar
tizerindeki yansimasi olarak tanimlamaktadir. Schiller, sistemin bir ahtapot gibi her yeri
sardigini, medyanin izleyici kesimini ticari pazarlama unsuru olarak gordiigiinii ve
onlar1 kapitalist iiretim sistemine sorun ¢ikarmayan tiiketiciler yapmak i¢in ¢abaladigini
belirtmek istemektedir. Bu baglamda Schiller’in saptamasi yerinde ve ilgi g¢ekicidir

(Tomlinson, 1999: 63-64).

Galtung, medya emperyalizmi ve kiiltiir emperyalizminin birbirine baglantis1 konusuna
egilmektedir. Iletisim kurumlarini feodal bir sisteme benzeterek Bati’nmn bu sistem
tizerindeki hakimiyetini belirtmektedir. Galtung’a gore gelismemis iilkeler gelismis
iilkelerin glindemleriyle ilgilenmektedir. Gelismemis {lilkelerdeki haber basta olmak
iizere tiim medya igeriklerini Bati diizenlemektedir. Boylelikle bu iilkelerdeki medya
kullanicilari, Batili bakis acismni 6ziimserler. Bu durum kiiltiirel kimlikleri, milli ve

siyasi bagimsizlig1 ortadan kaldirmaktadir (http://www.irfanerdogan.com).
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Schiller, Amerikan yagam tarzininin ve tiiketiminin medya tarafindan 6zendirilmekte
oldugunu, bu durumun etkisinin ise direkt olarak 6l¢iilemedigini ama rahat bir sekilde
gozlemlenebildigine vurgu yapmaktadir. Schiller, uluslararasi medyanin az gelismis
cografyalardaki etkilerini, kalkinmanmn kurumsallastirilma boyutu olarak gérmektedir
(Tomlinson, 1999: 65). Bir¢ok iilke medyas1 6zellikle de gelismemis iilke medyalari,
Amerikan medyasiyla iligki igerisindedir. Ciinkii Amerika’dan ihra¢ edilen iletisim
iriinleri ve programlar, Amerikan medyasina bagimli olmalarina neden olmustur. Sonug
itibariyle bagin1 Amerika’nin ¢ektigi Bat1 medyasindan yayilan televizyon programlari
ve diger medya unsurlari, gelismemis iilkelerin kiiltiirel degerlerini ortadan kaldiran

medya emperyalizmini dogurmustur (Thompson, 2008: 253).

Medya, giinimiizde tiim diinyay1 etkisi altina alan kiiltiirel doniigiimiin kaynagidir.
Artik yeni bir kiiltiirel ortam mevcuttur ve bu giindelik yasama da sirayet etmistir. ise
giderken radyo dinlenir, seyahat ederken gazete okunur. Boylelikle i¢inde bulunulan
gercek diinyadan kopulur ve ¢ok uzaklardaki gelismelere odaklanilir. Birey, ilgi alani
olsun ya da olmasin diinya iizerinde yasanan gelismelerden aninda etkilenir. Diinyanin
diger ucundaki Oykiiciiler tarafindan kitleler icin iiretilen masallar, her saat basi
cocuklara, babalara ve dedelere eszamanli olarak anlatilir. Bu zamana kadar diinyanin
farkli cografyalarindaki bir¢ok insan tarafindan bdylesine bir miisterek mesaj ve imge

sistemi paylasilmamistir (Gerbner, 2005: 77-78).

Hans Mathias Kepplinger tarafindan medyanin olusturdugu kiiltiir, ‘‘medya kiltiirii’’
olarak nitelenmistir. Kisacas1 gergek kiiltiir, medya kiiltiiriiniin hammaddesidir
(Kepplinger, 1975; akt. Lundby ve Ronning, 1991: 12). Medya, gercek kiiltiiriin
birtakim 6gelerini degistirerek veya yeniden bigimlendirerek kullanmaktadir. Bir meta
kiiltiir olan medya Kkiiltliri, her yeri sarmis vaziyettedir. Medya, kiiltiirlerin tek
tiplesmesi dogrultusunda bilgi ve eglencenin iiretimi, dagitim, tiikketimi iizerine kiiresel
bir diizen tahsis etmistir. Ulusotesi medya sirketlerinin iiriinii olan uluslararasi medya
kiiltiirii, icerisinde esitsizlikler barindirmakta ve tiim diinyay: etkisi altma almaktadir

(Lundby ve Ronning, 1991: 12-16).

Kiiresel kitle kiiltiiriiniin en dnemli iki 6zelligi bulunmaktadur. 11ki, Bat: merkezli olmas1
ve ana dil olarak her daim Ingilizceyi kullanmasidir. ikincisi ise homojenlestirici

olmasidir. Kiiresel kitle kiiltiirii; televizyonun, sinemanin, goriintliniin, kitle
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reklamciliginin, gorsellesmenin, grafik sanatlarin hakimiyetindedir (Hall, 2014: 140-
141).

Yakin tarihteki en onemli diisiiniirlerden biri olan Jean Baudrillard, McLuhan’in ‘arag
mesajdir’’ yargisindan yola c¢ikarak medyanin toplum {izerindeki etkisi hususunda

detayli ve ilgi ¢ekici goriigler bildirmektedir.

Kendini mesaj olarak sunan igerik, iletisim aracinin asil gorevini gizlemektedir. Asil
mesaj, toplumsal iliskilerin hedef alindigi degisimi nitelemektedir. Medya iletisi,
toplumun geleneksel dinamiklerindeki degisikliklerde ve empoze ettigi yeni iligkilerde,
bilingsel siireglerde yatmaktadir. Kitle iletisim araglari, karsiliklilik esasiyla birbirlerinin
icerigi olmakta bu da tiiketim toplumunun totaliter mesajin1 karsilamaktadir. Diinya,
endiistriyel iirlinlerden ve gdsterge malzemesi olarak goriilen kiiltiirden olugmaktadir.
Sonug olarak tiim kiiltiirel veya politik olay degerini yitirmistir (Baudrillard, 2013a:
142-143).

Medya, diinya iizerinde farkli kiiltiirlere mensup farkli demografik yapiya sahip
bireylere belirli diisiinceleri, degerleri ve anlayislar1 iletmektedir. Medya ve diger
enformasyon Oriintiileri, bireylerin bilincini sekillendirebilmektedirler. Bu durumda
biling, medyanin iirettigi ve yaydigi ideolojik goriislerin aynasi olmaktadir. Kitle
iletisim araclari, izleyicilerin giindelik yasamlarini sembollestirmekte ve zihinlerini
sekillendirmektedir. Buna ragmen baliklarin i¢inde yiizdiikleri suyu sorgulamadiklar1
gibi izleyiciler de medyay1 sorgulamazlar. Insanlar, Amerikan ordusunun yakin tarihte
Liibnan, Irak, Somali, Panama gibi iilkelere yaptig1 askeri operasyonlara iligkin bilgileri
medyanin sundugu sekilde 6ziimsemislerdir (Lull, 2001: 38-39). Diinyanin neredeyse
tamaminin itimat ettigi haberlerin liretimi, yayilmasi, se¢ilmesi, uluslararas1 Amerikan
medya sirketlerinin denetimindedir (Said, 2016: 366). Baudrillard 1991 yilindaki Korfez
Savagi sonrasinda ‘‘Korfez Savasi olmadr’’ baslikli bir makale kaleme almisti.
Baudrillard’a gore bu savasin niteligi hicbir savasa benzememekteydi. Bu savas, tiim
diinyanin, George Bush’un ve Saddam Hiiseyin’in CNN iizerinden izledikleri bir
televizyon sovu yani bir medya c¢agi savasiydi (Giddens, 2008: 648). Yiizii askin iilkede
yaym yapan CNN, Amerikan yanlisi tutum sergilemekle ve objektif habercilik
yapmamakla elestirilmektedir. CNN, kiiresel hedefler dogrultusunda diinyanm farkl
cografyalarinda yerel dilde yaymcilik hizmeti vermektedir. Bu dogrultuda CNN
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Espanol, CNN Tiirk gibi bulundugu {ilkenin yerel diline sahip, iceriklerin de kismen
yerellestigi kanallar ortaya ¢ikmistir (Ulug, 2003: 242-244).

Amerikan popiiler kiiltiirii ve McDonalds, MTV, Coca-Cola, Hollywood, Michael
Jordan vd. gibi figiirleri tiim diinyay1 kusatmistir. Amerikan Evanjelik hareketi destekli
Jesus (Isa) adli film, iki yiizden fazla iilkede gdsterime girmis, 446 farkh dile gevrilmis,
yaklasik bir buguk milyar insan tarafindan izlenmistir (Hunter ve Yates, 2003: 329).
Tiirkiye, kiiglik Amerika olma yolundaki seriivenine bluea jeanle, twistle, Elvis
Presleyle, kovboylarla, Texasla, Tom Mixle, popiiler egitimle ve McDonaldsla
baslayarak hazirlandi. Bugilin gelinen nokta, zamanmin biliylik c¢ogunlugunu Walt
Disney Kkitaplar1 ve programlartyla gegiren Tiirk g¢ocugu uyarildiginda elestiri

bombardimanina tutulmaktir (Erdogan ve Alemdar, 2005a: 164-165).

Glinlimiizde reklam, baslt basma bir kiiltiir tirlinlidiir. Bunun nedeni, kiiltiirel degerlerin
reklamlar araciligiyla ticari iirlinlere aktarilmasimin tiiketici tarafindan 6ziimsenmesi ve
yadirganmayisidir. ‘‘Agzi olan konusuyor’ deyiminin kullanildigi reklamda, kiiltiire
0zgi bir deyimin alinarak kamyon soforlerinin yararlandig1 bir {iriinle 6zdeslestirilmesi
s0z konusudur. Bu reklam, Tiirkiye’deki en basarili ¢aligmalardan biri olarak kabul

edilmektedir (Odabasi, 2017: 69-70).

Amerikan sinema endiistrisi diinya piyasasina tamamiyle hakimdir. Hindistan, Japonya,
Cin, Isve¢, Endonezya, Kiiba gibi kiiltiirel bagimsizliklariyla dviinen birgok iilke, karst
koysalar da koymasalar da Amerikan sinemasmin egemenligi altindadirlar. Bu iilkeler,
yerli liretim yapimlarinda bile Hollywood’u taklit ederek Amerikan filmlerinin seks,
siddet, para, rock and roll, pembe dizi temalarin1 sunmaktadirlar. Hollywood, kalitesiyle
olmasa da ismi ve {irlinlerinin tiiketilis sekli sebebiyle diinyevi hevesleri, edilgenligi,
tiikketimi, aligveris ¢ilginligini, hazciligi telkin etmektedir (Barber, 2003: 101-108). Tiirk
televizyonlarindaki programlarm hatr1 sayilir bir kismi yerli olmasmna ragmen en
popiiler olanlari, Hollywood basta olmak {izere yabancilardan taklit edilen iiriinlerdir.
Bunlar; Tirkiye’nin Yildizlari, Carki Felek, Popstar, Akademi Tiirkiye, Cocuklar
Duymasin, Avrupa Yakasi, Kurtlar Vadisi gibi yarigma programlar1 ve dizilerdir

(Erdogan ve Alemdar, 2005a: 99).
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Samimiyetten uzak olan Amerikan film endiistrisi, lirettikleri filmlerde on bir yasindaki
cocuklar1 bile dikkate aldiklarini belirtmektedir. Eger miimkiin olsa onlar yetiskinleri
dahi on bir yasma indirmek istemektedirler (Adorno, 2003: 82). Amerikan kiiltiiriiniin
ekranlara taginmasi sonucunda, yakin tarihli Tiirk filmlerinde escinsellik, uyusturucu,

cinsellik gibi olgularin varlig1 dikkat cekmektedir (Ozdemir, 1998: 104).

Gelismis ve gelismemis {ilkelerdeki topluluklarm ekseriyeti, vakitlerinin ¢ogunu
televizyon ekranlar1 karsisinda, sinema salonlarinda, fast food isletmelerinde, aligveris
merkezlerinde gegirmektedirler. Bu mekanlar yapay ticari birimler olan Hollywood ve
Disney’in uydularidir. Insanlarin ¢ogu okulda, ibadethanede, sivil toplum kurulusunda,
siyaset sahnesinde, spor salonunda gecirmeleri gereken vakitlerini buralarda heba
etmektedirler. Sonu¢ olarak bu bireyler; kiiltiirel, dini ve toplumsal degerlerin
etkisindeki bagimsiz topluluklara ait ortamlardan uzak kalmaktadirlar (Barber, 2003:
109). Tiirkiye’de ilgiyle izlenen dizilerin ¢ogunda Batr’ya 6zgli degerlerin masum bir
sekilde islenigine tanik olunmaktadwr. Tiirk kiiltiiriiniin hakim oldugu ve halkinin
tamamina yakini Miisliman olan bir iilkede cinsellik, alkol, gayrimesru iliskiler gibi
topluma zarar verici temalarin ekranlarda normallestirilmesi s6z konusudur. Bunun yan1
sira kiiltiirel ve Islami degerlerin hafife alindig1 da goriilmektedir (Ozdemir, 1998: 48-

50).

Dorfman ve Mattelart, masum goriiniimlii Walt Disney’in perde arkasindaki
emperyalizme dikkat ¢cekmektedirler. Cocuklarin eglenmesi i¢in zararsiz igeriklerden
olustugu iddia edilen Disney iirlinleri, aslinda Amerikan emperyalizminin medyadaki
tagtyiciligini istlenmiglerdir. Dorfman ve Mattelart’a gore Disney elestirel bir gozle
irdelenmelidir ve Disney karakterleri masumluktan uzaktir. Kapitalist giiciin gercekligi,
Donald’in Varyemez Amca karakterindeki komik ve zengin birinin acinasi seklindeki
duygusal yalnizliginda gizlenmektedir (Tomlinson, 1999: 69-71). Cizgi filmler eskiden
rasyonalite temelli basarili senaryolara sahiptiler. Artik ¢izgi filmler eglence yerine
vahget sergileyen, kitlesellige 6zendiren baski araglarindan bagka bir sey degildir. Cizgi
filmde Donald Duck’mn siddet gormesi, izleyicileri gercek hayatta yedikleri dayaklara
alistirmak i¢indir (Adorno, 2007: 70-71).

Miizik klipleri tiiketim i¢in 6nemli bir aractir. Amerikan kokenli rock miizik

aktorlerinin aligkanliklar1 ve giyim tarzi, bu miizigi seven genglerce 6rnek alimmaktadir
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(Yaylagiil, 2006: 172). MTV, Amerikan miiziginin kiiresel ¢apta yayilimmi saglayan
global bir miizik kanalidir ve bir¢ok iilkede yerel dilde yaym yapmaktadir. MTV nin
yaymlar1 genellikle Anglo-Amerikan pop miiziginden olusurken, arada sirada
yayinlanan yerel unsurlar da Amerikan miizigini taklit etmektedirler. Orlando Patterson
diinya ¢apmda miizigin homojenlesmesinin miimkiin olmadigini1 belirtse de gencler
tarafindan MTV’nin 6ncii oldugu Amerikan programlar1 takip edilmektedir. MTV,
izleyicilerinin bilingaltma 06zgiirliiglin keyfini, otoritenin dikkate alinmamasini,
tiketimin cezbediciligini, siddetin ve seksin ¢ekiciligini vurgulayan mesajlar

iletmektedir (Barber, 2003: 116-122).

Tiirkiye’deki Batililagsma seriiveninin araglarindan biri de miizik olmustur. Bat1 miizigi
tesvik edilip yayginlastirilirken Klasik Tiirk Miizigi, Tiirk Sanat Miizigi ve Tiirk Halk
Miizigi kenara itilmistir. Miizikte Batililasma; radyo ve televizyonun evlere girmesiyle,
0zel radyo ve televizyon kuruluslarinin artmasiyla, resmi egitimle, miizik endiistrisiyle
iyiden iyiye yayilmustir. Miizikte batililasma c¢abalari, Sertap Erener’in Ingilizce
sarkisiyla Eurovision’da elde edilen birincilikle tiim diinyaya kanitlanmigtir. Yaklagik
otuz yil once Tiirk genglerinin odalarini; Michael Jackson, Bryan Adams, Metallica,
Testament posterleri silislemekteydi. Gilinlimiiziin gencleri posterlerle yetinmeyerek
Anglo-Sakson Kkiiltlir iiriinlerini tiiketmek i¢in konserlere gitmektedirler. Bununla
beraber beslenmeleriyle, kiyafetleriyle, sinemalariyla, aksesuarlariyla, bu kiiltiirii

Oziimsemek i¢in cabalamaktadirlar (Erdogan ve Alemdar, 2005a: 123-125).

Kiiltiir emperyalizmi tezine bagli olarak ortaya ¢ikan medya emperyalizmi goriisii,
iletisim teknolojilerinin gelismesiyle ve medya sirketlerinin uluslararasi boyutta faaliyet
gostermesiyle birlikte tartigmalarin odak noktasi haline gelmistir. ABD basta olmak
iizere gelismis Bati1 {ilkeleri, diinya medya sektoriiniin egemen giicleri olarak
bilinmektedir. Kapitalist sermayenin kaynagi olan bu iilkeler, iletisim alanindaki
yeniliklerin ve gelismelerin de Onciisiidiirler. Gelismemis veya az gelismis iilkelerin
maddi olanaklar1 kisitl oldugundan medya giicleri de sinirlidir. Bu durum, ABD ve
birka¢ iilkenin medya {irlinlerinin diinya tiizerinde serbestce dolagimini ve ulusal
medyalara tesirini kolaylastirmaktadir. ABD ve bazi Bati iilkelerine ait kiiltiirel
degerler, diger toplumlara medya araciligiyla ulastirilmaktadir. Sonug¢ olarak toplum

saghgi ve kiiltlirler i¢in zararh igerikler barindiran miizikler, magazin programlari,
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dergiler; cinsellik, uyusturucu, alkol, gayrimesru iligkilerin adresi olan dizi ve filmler,

bir¢ok toplumda izleyiciye sunulmaktadir.
2.1.2. Kiiltiirel Gostergeler ve Ekme Kurami Cercevesinde Kiiltiir Emperyalizmi

Medyanin kiiltiirel degerleri aktarmas: ve kiiltiir boyutunda toplumlar {izerinde etki
birakmasi kabul edilen bir durumdur. Bu tesirin kiiltiir emperyalizmine ve medya
emperyalizmine yol agmast medya iizerine odaklanmayi gerekli kilmaktadir. Bu
baglamda medyanin kiiltiirel etkisini kuramsal ¢er¢evede ele alan ilk arastirmalardan

biri olan kiiltiirel gostergeler ve ekme kurami dikkat cekmektedir.

Kiiltiirel gostergeler ve ekme kurami, Pennsylvania Universitesi Annenberg Iletisim
Okulu dekanlarindan Profesér George Gerbner tarafindan olusturularak literatiire
kazandirilmistir (Yaylagiil, 2006: 64). Bu iletisim kurami gerek anaakim gerekse
elestirel medya kuramlarinin izlerini tagiyan 6zgiin bir nitelige sahiptir. Gerbner’e gore
iletisim, iletiler vasitasiyla meydana gelen etkilesimdir. Iletisimin tek tarafli etkiye sahip
oldugu veya bir ikna siirecinden ibaret oldugunun diisliniildiigii donemde Gerbner,

iletisimin sembolik ve kiiltiirel boyutlarma dikkat kesilmistir (Ozgetin, 2018: 128).

Medyanin 20. yiizyilda kiiltiirel boyutta egemenlik kurmasi, insana dair hususlarda ciddi
bir degisimi karsilamakta ve sanayi inkilabinin tesirlerini kiiltiirel sahaya tagimaktadir.
Endiistriyel gelisimin kiiltiirel kollar1 olan kitle iletisim araglari; teknolojinin, 6zel ya da
resmi bir orgiitsel yapinimn, kitlesel {iretimin ve pazarlarin iiriinleridirler. Kitle iletisim
araglari, toplumsal iliskileri ve endiistriyel gelisimi yansitmaktadirlar. Bu agidan
bakildiginda gelismis liretimin uzantis1 olan Amerikan kitle iletisim araglari, tikketim ve
pazar odaklidir (Gerbner, 2005: 93). Gerbner, teknoloji ¢aginda kiiltiirel ¢evrenin ticari
bir havaya biiriindiigiinii, monopol, homojen, kiiresel bir kimlik kazandigini ifade

etmektedir (Shanahan ve Morgan, 2004; akt. Ozgetin, 2018, 130).

Gerbner 1967 yilinda ‘‘siddetin nedenleri ve dnlenmesi’’ ile ilgili ulusal komisyona
sunmak icin *‘kiiltiirel gostergeler’” projesini baslatmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005a:
172). Gerbner ve beraberindekiler 1967°den itibaren her yil Amerikan yayimlarinin
izlenme oranlarmin zirveye ulastig1 saatlerde, hafta sonlar1 da giin icerisindeki yayimlar1
incelemiglerdir (Giddens, 2008: 657). 1977 yilinda George Gerbner tarafindan

gelistirilen kuram, televizyon basta olmak iizere kitle iletisim araglarinin gergegi sunusu

53



ile izleyicilerin gercege dair algilar1 arasindaki iliskiyi mercek altina almaktadir (Berger,

2014: 157).

Kiiltiirel gostergeler projesi, birbiriyle baglantili olan mesaj sistemi ve ekme
coziimlemelerini igeren iki arastirmadan meydana gelmektedir. Mesaj sisteminin tahlil
edilmesi igin televizyon programlar1 kaydedilerek igerik analizi uygulanir. Igerik
analiziyle televizyon diinyasinin 6zellikleri tespit edilmektedir. Televizyon tarafindan
izleyicilere verilen potansiyel dersler olarak nitelenen bu 6zellikler, alan arastirmasinda
sorulacak sorunlarm kaynagini olusturmaktadir. Buradaki amag, televizyonun sundugu
diinyay1 yansitan yanitlarin belirlenmesidir. Aksi yondeki cevaplarin alinacagi sorularin
kaynag1 olarak ise resmi istatistiklerden yararlanilir. Televizyon izleme orani az, orta,
cok olarak belirlenirken ayni zamanda cinsiyet, yas, egitim diizeyi, gelir gibi
demografik degiskenler ve is¢i sinifi, orta siif, iist sinif gibi toplumsal sinif gostergeleri
de caliymaya dahil edilmistir. Ekme analizinde, televizyonu az ve ¢ok izleyenlerin
sorulara verdikleri yanitlar incelenmektedir. Ekme kavrami, izleyicinin diisiince
diinyasina televizyonun yapmis oldugu katkiyr karsilamaktadir (Gerbner, Gross,
Morgan, Signorielli, 1982: 103; akt. Erdogan ve Alemdar, 2005b: 172-173). Ekme
kavrami, medyanin uzun vadede bireylerin toplumsal gercekligi algilama bi¢imlerinin
sekillendirilmesini ifade etmektedir. Yetistirme kavrami ise medyanin etkilerini ve
toplum iizerindeki roliinii agiklamaktadir. Bu arastirma, televizyonun birey hayatindaki

anlamini belirlemeye ¢alismaktadir (Ozgetin, 2018: 128-131).

Bu kurama gore televizyonun biraktig1 etki yavas yavas, birike birike artmakta ve uzun
vadede ortaya ¢ikmaktadir. Televizyon, izleyicilerin tutumlarma tesir ederek ¢ok fazla
televizyon izleyen bireylerin zihninde, televizyon diinyasma paralel tutumlarin
ekilmesine sebep olmaktadir. Televizyonun izlenilis sikligi ile televizyon
programlarindan etkilenme diizeyi arasinda dogru oranti vardir. Az televizyon
izleyenlerin enformasyon yiikii, ¢ok televizyon izleyenlere nazaran daha fazladir.
Genglerin ve c¢ocuklarin enformasyon ihtiyaglari, onlar1 televizyona bagimlh
kilmaktadir. Televizyonu yalniz basina izleyenler, kalabalik bir sekilde izleyenlere gore
televizyonun ekme etkisine daha fazla maruz kalmaktadirlar. Gerbner, medya
araciligiyla kiiltirel deger ve tutumlarin ekildigini, stirdiiriildiigiinii  belirterek

televizyonu insanlarin sembolik ¢evreleri iizerinde hakimiyet saglayici bir arag olarak
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nitelendirmektedir (Yaylagiil, 2006: 64-65). Sembolik ¢evrenin olusturulmas: siklikla
denetime tabi tutulmaktadir. Ticari televizyon, halktan uzaklastirilarak 6zel kuruluslarin
yonetimine verilmistir. Bu yontemin temelini reklam olusturmaktadir. Televizyon, en
fazla izleyiciye en az maliyetle sahip olmak istemektedir. Bu dogrultuda dengeleme
politikas1 giitmektedir. Dengeleme politikasi, televizyonda sunulan igerigin ilimli olarak

ya da kitle pazarlamasi yararmma benimsenmesi amaciyla yapilmaktadir (Erdogan ve

Alemdar, 2005b: 174).

Merkezilesmis bir Oykii anlatim sistemi olan televizyon; dramlariyla, reklamlariyla,
haberleriyle ve daha bir¢cok programiyla her eve ortak ileti aktarmaktadir. Bireyler,
televizyonun sembolik c¢evresinde dogarak televizyonda yinelenen derslerle
yasamaktadirlar. Televizyon, bireylerin se¢imlerini ve kullanimlarini yonlendiren
tutumlar1 ekip yetistirmekle birlikte, din olgusundan sonraki en giiglii kiiltiirel bag
saglayicisidir (Gerbner, 1982; akt. Erdogan ve Alemdar, 2005b: 174-175). Izleyiciler
icin igerikten ziyade televizyonu kullanim saati ¢ok daha Onemlidir. Sonu¢ olarak
izleyiciler, televizyon dilinyasinin kiiltiirel dogrultudaki goriislerini rahatlikla
oziimsemektedirler (Gerbner, 1979: 180; akt. Erdogan ve Alemdar, 2005b: 176).
Gergek diinyayla televizyon diinyas: arasinda bariz farklilik mevcuttur. Televizyonda
tekrarlanan siddet igerikleri sebebiyle siddet, zamanla toplumda normallesmekte
bireyler de duyarsizlasmaktadir. Televizyonu asir1 bir sekilde izleyen bireyler, gercek
diinyay1 ¢ok tehlikeli olarak diistinmekte, bu da onlarin i¢inde yasadigi topluma karsi
kusku duymalarina sebep olmaktadir. Gerbner bu durumu ‘‘acimasiz diinya sendromu’’
olarak tanimlamaktadir (Ozgetin, 2018: 132). Gerbner’in arastirmalar1 sonucunda,
televizyon programlarinin yiizde 80’inin siddet icerdigi ve en yogun siddet igeriklerinin
televizyon dizilerinde bulundugu ortaya c¢ikmistir. Televizyon dizilerinden sonra en
fazla siddet unsuru barindiran programlar ¢izgi filmlerdir (Gunter, 1985; akt. Giddens,

2008: 657).

Gerbner, televizyonun demokratik sistemin bir simgesi olmasina ragmen ekranlarda
Amerikan halkinin demografik o6zelliklerinin gergekci bir sekilde verilmemesini
elestirmektedir. Televizyonda erkekler kadinlara nazaran {i¢ kat fazla durumdadir.
Televizyon diinyasinda neredeyse herkesin refah seviyesi yiiksektir. Ozellikle aksam

programlarindaki cinayet igerikleri, gercek hayattakinden on kat fazladir. Fiziksel
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tecaviizler nadiren engellenir, sembolik tecaviiz ise gii¢, incitmek, savusmak temalidir.
Televizyondaki bu gdosterimle, izleyiciye yakalanilmadigi takdirde gergeklestirilen
eylemler, su¢ degildir izlenimi verilmektedir (Gerbner, 1982: 106-107; akt. Erdogan ve
Alemdar, 2005b: 176). Amerikal1 siyaset kuramcist Putnam, toplumsal aglar,
giivenilirlik, yardimseverlik, insanlar1 olumlu davranisa iten toplumsal normlar gibi
etkenlerin tlimiinii toplumsal sermaye adi altinda aciklamaktadir. Putnam, yapmis
oldugu aragtirmalarin sonuglarina dayanarak 21. yiizyil baslarinda yazdig: kitabinda,
ABD’de 1960’11 yillardan itibaren toplumsal sermayenin giderek azaldigini ifade
etmektedir. Putnam 6zellikle televizyon izlemenin toplumsal sermayeyi yiprattigini ileri
stirerek bunu program iceriklerinin izleyiciler lizerindeki tesiriyle iliskilendirmektedir.
Televizyona yogun bir sekilde maruz kalan kisiler, toplumdaki diger bireyleri potansiyel
suglu olarak gorerek iyilik algismin ortadan kalktigina inanmaktadirlar (Giddens, 2008:
637-638).

(X3

Gerbner, 1998 yilinda kuramimi gilincelleyerek ‘‘ekmeyi’” mesajlar ve baglamlar
arasinda devamli ve etkilesimli bir siire¢ olarak tanimlamistir. Televizyon tarafindan
gerceklestirilen ‘‘ekmenin’’ izleyiciye yonelik tek yonlii bir etki akist igermedigini,
kisisel etkilesimlerin ekme siirecine tesir ettigini belirtmistir (Gerbner, 1998: 182; akt.

Erdogan ve Alemdar, 2005b: 179).

Diinya iizerindeki bireyler, basta televizyon olmak iizere kitle iletisim araglarini
icsellestirmektedirler. Gelismis lilkelerdeki televizyon izlenme oranlari her gegen yil
artmaktadir. Televizyon teknolojisinin bircok agidan gelismesi, insanlar1 giderek
cezbetmektedir. Az gelismis lilkelerdeki bireyler ise gelismis televizyonlara sahip olarak
medyanin etkilerinden zarar goérmek icin sabirsizlanmaktadirlar (Lull, 2001: 127).
Televizyon, diinya genelindeki toplumlara modern zamanin cehaletini ekmektedir.
Televizyon, tiiketecekleri iriinler konusunda toplumlar1 egiterek tiiketimi
koriiklemektedir. Topluluklar maddi ve manevi nitelikteki iirlinlerin tiiketimini
sorgulayamacak kadar cahillestirilirler. Boylelikle Coca Cola, MTV, Punk ve Junk
miizik, fast food, dizi ve ¢izgi film gibi kiiltiir tirtinlerini tiiketirler. Bunlar1 tiiketip
kullanirken de kendilerini 6zgiir ve sanshi addederler (Erdogan ve Alemdar, 2005b:
175). Televizyondan sunulan igeriklerin, toplum iizerinde zararlh etkiler biraktig1 bircok

deneysel ve amprik arastirma ile kanitlanmis olsa da yaymcilar bu durumu
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umursamazlar veya inkar ederler. ABD merkezli ticari bir televizyon ag1 olan NBC,
toplumdaki antisosyal davraniglarin su¢lusunun televizyon olmadigmi yillardir

savunmaktadir (Lull, 2001: 125).

2019 yili verilerine gore Tiirkiye’de niifusun cogunlugunu olusturan yetiskinlerin
%99’u televizyona sahiptir. Tiirkiye’deki televizyon izleyicilerinin giinliik ortalama
televizyon izleme siiresi, 3 saat 9 dakikadwr. Tiirkiye’deki 59.36 milyon internet
kullanicisinin, internette gecirdikleri gilinliik ortalama zaman ise 7 saat 15 dakikadir

(https://datareportal.com).

2.2. Medya ve Kiiltiir Emperyalizminden Etkilenen Yapilar

Medya ve Kkiiltlir emperyalizminin etkisi, hedefteki kiiltiiriin tiim ana unsurlarinda
tahribata yol a¢maktadir. Popiiler kiiltlirtin yayilimi giyimden, gidaya, miizikten,
sinemaya giindelik yasami ¢epegevre kusatmaktadir. Egemen kiiltiiriin hem diinyadaki
hem de Tiirkiye’deki etkisinin siniflandirilarak somut 6rneklerle ele alinis1 ¢aligmayi

destekleyecektir.
2.2.1. Moda

Moda; kisisel zevk ve tarz, siklik, modernlik, degerli goriinmek, en son olan seyi
edinerek zamanimn gerisinde kalmamak, istenilen kiyafetin giyildigi 6zgiir bir tiiketim
gibi bircok tanimlara sahiptir. Modanin kisisel ifadeye imkan tanidigi ve smifsal
farkliliklar1 erittigi vurgulanmaktadir. Moda, mevcut olan1 sdmiirmek ve endiistriyel
giiclerin menfaatlerini karsilamak disinda herhangi bir olumlu isleve sahip degildir.
Moda, endiistriyel yapilarin donemsel olarak iirettii ayni seyleri popiilerlestirip

farkliymig gibi sunmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005a: 152-153).

Modanin bilinen islevleri disindaki en 6nemli gorevi, egemen gorselligi yaymasidir.
Gorsellik, insanlarin diinyayr algilayiglarim1i ve onu gorsel agidan tekrar tekrar
kurgulamalarint yonlendirmektedir. Bagarinin 6l¢iitli zengin olmaktir ve bunun kanit1 da
liks markalara, pahali kiyafetlere, kozmetik {iirlinlerine sahip olmaktir. Bu nesneler
sahte bir basar1 diinyasmin odiilleri ve delilleri olarak yansitilmaktadir. Bireyler bunlar1
elde ettiginde mutludurlar fakat homojen bir kitlenin parcasi olduklarmin farkinda

degildirler (Kahraman, 2003: 90-94).
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‘“‘Savagma, sevig’’ temalr tisort giyen Silili yoksul bir bireyin veya rock miizigi
esliginde delicesine dans eden Silili genglerin bu ithal kiiltiirii tiiketmeleri sonucunda
diisiince yapilarinda ve, eylemlerinde degisim yasanmamasi imkansizdir (Berger, 2003:
15). Giiniimiizde bireyler; Levi’s 510, Chanel No 5, Nike, Adidas gibi iiriinleri
tilketmek i¢in can atmaktadirlar. Bunlar, tiiketimi sekillendiren ve yoneten endiistrinin
uriinleridir. Kiyafetler, kiiltiirel gii¢ tasiyicilar1 haline getirilmistir. Glines gozliigiiniin
yiize anlam katmas1 ve deger kazandirmasi, giinesten korumasindan ¢ok daha 6nemlidir

(Erdogan ve Alemdar, 2005a: 157-158).

Michael Jordan, Scottie Pippen ve Charles Barkley’in Nike firmasinin spor ayakkabi
iriinii i¢in rol aldiklar1 televizyon reklamlari, {iriin pazarlamasinin yani sira birer kiiltiir
aracilaridir. Bu reklamlarda kiiltiir metalastirilmakla kalmaz ayni zamanda
yayilmaktadir. Michael Jordan ve Scottie Pippen’m oynadigi reklam filmlerinde
gerceklikten uzak bir sekilde sunulan basketbolcular sayesinde, iyi basketbolun
kaynagina, siyah bireyin sahip oldugu gii¢ sayesinde geldigi noktaya dikkat
cekilmektedir. Charles Barkley’in rol aldig1 spor ayakkabi reklaminda ise bireycilik,
bireysel basar1 on plana ¢ikartilarak toplumsal fayda ve aile iligkileri gibi noktalarin

kenara itilisi sergilenmektedir (Lull, 2001: 107-110).

Insanlar asirlardan beri profesyonel sporcular igin iiretilen spor ayakkabilar1 olmadan
yiriimiistiir. Buglin Nike, Adidas, Reebok gibi sirketler olmasa insanlar
yiirliyemeyecekler ¢iinkii diinya iizerinde satilan tiim ayakkabilarin neredeyse yarisi
spor ayakkabidir. Bu durum ne yiirime ne de ayakkabiyla ilgili bir gereksinim
sonucudur. Spora ve kazanmaya yoOnlendirilen hayat tarzlarinin sonucudur. Nike
yonetim kurulu baskani Philip H. Knight, tiiketicilerinin yillardan beri tenis¢i John
McEnroe, basketbolcu Charles Barkley gibi sporcular1 seyrettiklerini ve duygusal bag
kurduklarmni ifade etmektedir. Knight’in isaret ettigi durum, Michael Jordan’in “‘Air
Jordan’’ ayakkabilarla potaya sicrayisini evlerinden seyredenlerin, bu Nike’lar1
giydikleri takdirde kendilerini iinlii bir sporcu gibi hissetmelerini saglamaktir. Nike, her
yere ve tiim potansiyel miisterilere mesajlarmin  ve kisiliginin  aktarimasini
istemektedir. Bunun i¢in de medya kanallarinin tiim diinyay1 kapsayacak sekilde

gelistirilmesini arzulamaktadir (Barber, 2003: 74-76).
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2.2.2. Sanat

Kiltlir endiistrisi, kiiltiiriin icini bosaltarak degersizlestirmekte ve bu kiiltiirii
evrensellestirmektedir. Kiiltiir endiistrisi, kiiltiir emperyalizminin olusumunda biiytik
pay sahibidir. Yeni donemde sanat ticarilestirilerek anlamimni kaybetmis, nitelikten
ziyade nicelikle degerlendirilir olup standartlastirilmistir. Bu baglamda yeni bir sekle
biirlinen sanatta estetik deger, yerini piyasa rekabetine birakmustir. Sanat, popiiler

kiiltiirtin kurulmasinda ve siirekliliginde 6nem arz etmektedir (Cagan, 2003: 191).

Rock and roll, punk, heavy metal ve rap gibi miizikler, kiiltiir endiistrisine ve ana akim
degerlerle iliskili cevrelere hizmet etmektedirler (Lull, 2001: 114). Popiiler miizikteki
standartlagma, medya tarafindan yayilmistir. Bu standart bigimlerin tiim diinyaya
yayilmas1 miizigin kiymetini yok etmektedir. Rock gibi popiiler miizik tiirlerine ve
bunlarm ticari formlarma her yerde rastlamak, popiiler miizigin yozlastiriciligina kanit
niteligindedir (Cagan, 2003: 204). Rap miizik ve hip hop kiiltiiriiniin ¢ikis noktast
Amerika’nin kenar mahalleridir. Tiim diinyaya yayilan bu miizikler, yerel miizikleri de
etkilediler. Latin Amerika’nmn en {inlii sanatgilar1 salsa, tropikal ve reggae gibi yerel
miizikleri rap miizikle harmanladilar. Cinli pop sarkicilar bile rap sarkilar1 yorumladilar

(Lull, 2001: 211).

Tiirk kiiltlirtine ait miizik tiirleri, Tiirk Sanat Miizigi ve Tirk Halk Miizigidir. Buna
kargin Tiirkiye'deki genglerin ¢ogunlugu, Tiirk Pop Miizigi olarak adlandirilan ve
icerisinde Tiirk miizigine ait motifler barindirmayan bu miizige tutkundurlar. Tiirkiye’de
miizik alanindaki Batililasma ¢abalari, Tiirk kiiltlirline ait miizikleri yipratmakla
kalmayarak bir popiiler kiiltiir iiriinii olan Arabesk miiziginin dogmasina neden oldu

(Ozdemir, 1998: 206-210).

Televizyon, zaman ve mekana bagimli kalmadan araliksiz film seyredilmesine olanak
saglayarak sinemanm etkinligini ortadan kaldirmaktadir. Sinema perdesi izleyicilere
sadece film sunarken televizyon ise filmin yani1 sira birgok islevsellik barindirmaktadir.
Hollywood sayesinde kiiresel televizyonun Amerikanlasmasi, Amerikan filmlerinin
kiiresellesmesinden daha hizli gergeklesmektedir. Birgok iilke televizyon alaninda da
Amerikanlasmak i¢in can atarken kiiltlir miicadelelerini Amerikan televizyonu

kazanmaktadir (Barber, 2003: 112-115). Baudrillard, Hollywood’u Batr’'nin mikro
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diinyas1 olarak tanimlamaktadir. Disneyland subeleri de dahil olmak iizere
Hollywood’da sunulan seyi, sinemanin yozlastirilmas: ve degersizlestirilmesi olarak
gormektedir. Burada {iretilen triinlerin, zeka {riinii olmadigni, teknoloji yardimiyla
olusturulan yapay setler ve efektlerden ibaret oldugunu ifade etmektedir. Baudrillard,

Hollywood haricinde tiim Amerikay1 bir sinema olarak nitelendirmektedir (2013b: 69).

Bugiinkii Tiirk film ve dizilerinde, Hollywood’da yansitilan yasam bi¢iminin
Tiirkiye’ye uyarlanmis hali resmedilmektedir. Hollywood menseili iliskiler, temalar,
senaryolar bire bir taklit edilerek Tiirk sinema sektoriinde kullanilmaktadir. Bunun
amaci ise cinsellikten, duygu ve Kkiiltiir somiirlisinden maddi kazang saglamaktir
(Erdogan ve Alemdar, 2005a: 138-139). Amerikan wk¢iliginm en belirgin Hollywood
figlirlerinden olan ‘‘Rambo’’, yillarca haksizligim karsisindaki Amerika temasini
islemistir. Medyadaki Tiirk ordusu ile ilgili haberlerde Tiirk kiiltiiriine 6zgli Mehmetcik
kavrami yerine ‘‘Bizim Rambolar’’ seklindeki sunumlara sahit olunmaktadir (Ozdemir,

1998: 217-220).

Kiiltiirel degisim edebiyatta da kendini gostermektedir. Kitlesel tiretimle topluluklara
ulagsmak ve popiiler edebi iirlinlerin ortaya ¢ikmasi, yeni donemin edebiyat alanindaki
gostergeleridir. Popiiler edebiyat, eglence ve standartlasma icermektedir. Popiiler
metinler kolaylikla anlasilir, tiretilir ve tiiketilir. Bunun yani sira klasik edebi metinler
de popiilerlestirilmeye calisilmaktadir. Popiiler edebiyat denildiginde akla kitle
edebiyat1 gelmektedir. Bu dogrultuda popiiler edebiyat; dykiide, romanda, tiyatroda
kitleleri etkileyen kahramanlar sunmaktadir. Bunlar, zamaninda milyonlarin
hayranligini kazanan, arzu ve istegi tatmin eden, eglendiren, Mandreke, Tarzan, Zoro

gibileridir (Cagan, 2003: 207-216).
2.2.3. Gida

Coca Cola, KFC, Hershey, Pepsi, Wrigley, McDonald’s gibi Amerika’nin uluslararasi
sirketleri, diger iilkelere liriinlerini pazarlarken ayn1 zamanda Amerika’nm kiiltliriind,
ruhunu, gelismisligini, kisacast Amerika’yt da pazarlamislardir. Bu dogrultuda
Amerikan iiriinlerinin satiginda énemli rol oynayan reklamcilik, bash basina biiyiik bir
sektor haline gelmistir. PepsiCo firmasmin Pepsi Generation isimli pazarlama

kampanyasi; Michael Jackson, Martin Luther King, Michael Jordan, Jesse Jackson gibi
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siyahi Amerikalilardan olusmustur. Beyaz Amerika, diinya genelindeki pazarlarda

hakimiyet kurmak i¢in siyahi Amerikali iinliileri kullanmistir (Barber, 2003: 68-69).

Coca Cola Yonetim Kurulu Bagkani Roberto C. Goizueta, diinya iizerinde ciddi
biiyiikliikkte bir mesrubat pazar1 oldugunu, buralarda faaliyet gdsterdiklerini ve daha da
etkin olacaklarmi belirtmektedir. Kalabalik niifusa sahip bu cografyalarin, kiiltiir ve
iklim yoniinden mesrubat tiiketimi i¢in hazir olduklarini ifade etmektedir. Coca Cola
tarafindan Endonezya’ya yapilan korkung yatirimlar sonucunda, bu iilkenin geleneksel
icecegi olan cay tiiketiminde azalma, mesrubat satiglarindaysa artig goriilmiistiir. Bu
basarnin sirr1, Coca Cola’nin Endonezyada yaptig: kiiltiirel kampanyada yatmaktadir.
Kiiltiir antropologlar1 Endonezya’da yasanan bu durumu, yerel kiiltiirdeki aginmanin bir

sonucu olarak gérmektedirler (Barber, 2003: 78-79).

Popiiler yemek ve icecek sahasinda da Amerikan egemenligi gbze c¢arpmaktadir.
McDonalds’in onderligindeki fast food kiiltiirii, ev yemegi olgusunu yok etmektedir.
Arastirmalar tam tersini isaret etse de reklamlarda diinyadaki tiim McDonaldslarda
kaliteli ve saglikli yiyecekler sunuldugu ifade edilmektedir. Standartlagsmis McDonald’s
diinyasinda, yemegin yaninda tiiketici de standartlagtirilmaktadir (Erdogan ve Alemdar,
2005a: 164). McDonaldsin sar1 renkli gorselinin altinda hamburger yemek, kiiresel
modernlige istirak edisin bir gostergesidir. McDonald’s Cin’de faaliyet gostermeye
basladiginda, insanlar buraya hamburger yemekten ziyade Amerikan modernligini

deneyimlemek amaciyla geliyorlardi (Berger, 2003: 15-16).

Starbucks, Dominos Pizza, Pizza Hut, McDonalds, gibi Amerikan menseili sirketler
Tiirkiye pazarinda yiizlerce subeyle varlik gostermektedirler. Bu isletmeler Tiirkiye’de
tilketimin en yogun gerceklestigi mekanlardandir. Coca Cola, Pepsi, Nestle ve daha

birgoklari, Tlirk mutfaklarinin vazgegilmezi haline gelmeye baslamiglardir.
2.2.4. Ozel Giinler ve Bayramlar

Belli bir kiiltiiriin aynas1 olan bayramlar ve kutlamalar popiilerlestirilerek giliniimiizde
kiiltiir emperyalizmine hizmet eder hale gelmistir. Kapitalist pazarm belirleyicileri,
tiilketimi doruk noktasina tasimak i¢in popiiler giinler iiretmislerdir. Bu tiiketim giinleri;

anne, baba, sevgili gibi insan hayatindaki 6nemli figiirler {izerinden is gérmektedir.
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Ozel giinler, toplumsal hayatta giderek dnem kazanmaktadir. Teknolojik gelismeler ve
diger kiiltiirlerin etkileri, 6zel giinlerin anlamini, duygusal boyutunu gii¢lendirmektedir.
Tiiketiciler, tiiketim tegviki i¢in tasarlanan bu durumu dikkate almayarak hediyelesmeye
devam etmektedirler. Tiiketiciler, bu siirecte 6zgiir irade sergilediklerini iddia etseler de
hedonik giidiilenme gercegini gérmezden gelmektedirler. Sirketler, ¢esitli yontemlerle
tiiketicilerin hedonik gilidiilenmelerinden faydalanarak tiiketim c¢ilginhigini topluma

yaymaktadirlar (Akgiil ve Varinli, 2017: 3).

Bayramlar, Anneler Giinii, Sevgililer Giinii gibi 6zel giin tdrenleri ve parti gibi
siislenme torenleri, tiikketim torenleri kapsamina alinabilir. Torenler, tiiketicinin
kendisine ve baskalarina kim oldugunu gosterirken ayni zamanda kiiltiirel gegisi de
yonlendirmektedir. Tiiketim kiiltiiriince insa edilen torenlerin yani sira geleneksel
torenlerin yapist ve anlami degistirilerek de tiiketime dahil edilmektedir. Burada 6nemli
olan nokta, torenlerin tiirlerini ve yiiklendikleri anlamlar1 tiiketiciye aktarmaktir.
Torenlerin en gdzde pratiklerinden biri hediyelesmedir. Ozel giinler ve bayramlarda
hediyedeki sembolik anlamin aktarimi, hediyelesen kisiler arasindaki iletisim sayesinde
basarili bir sekilde gerceklesir. Hediyeye yiiklenen kiiltiirel anlamin belirlenisi,
hediyenin paketlenisi, sunulusu gibi unsurlar, anlamm aktarimi agisindan 6nemlidir
(Odabasi, 2017: 67-76). Basta televizyon olmak iizere medyadaki gelismelerle birlikte
Tiirk toplumunda farkli hediyelesme gelenekleri ve hediyeler yer etmeye baslamistir.
Ulusal ve kiiresel medya igerikleri, yabanci kiiltiirlere ait bayramlarin ve 6zel giinlerin
kutlamalarina, hediyelesme geleneklerine genis yer vermektedir. Boylelikle eglence,
kutlama, hediyelesme yoluyla Tiirk toplumuna kiiltiir aktarimi gerceklestirilmektedir

(Ozdemir, 2008: 475).

Son yillarda Tiirkiye’de medya igerikleri 6zellikle Hristiyan dinine veya kiiltiiriine ait
bayramlari, giinleri konu almaktadir. Bu yolla Miisliiman Tiirk toplumunda bu yabanci
bayramlar ve kutlamalar yaygmlastirilmaya caligilmaktadir. Bunun yani sira kendi
bayramlarimizin icerigi de degistirilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005a: 167).
Medya sayesinde Bati ve Amerika kaynakli kiiltiirel kodlarin Tiirkiye’de hizli bir
sekilde yayildiginin kanitlar; Noel, Cadilar Bayrami, Baby Shower gibi etkinliklerdir
(Ortaket, 2013: 15).
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2.2.4.1. Anneler Giinii

Anneler, babalar, sevgililer giinleri gibi tiiketim amacgli 6zel giinlerin olusturuldugu bir
doneme taniklik edilmektedir. Birer ticaret giiniinden ibaret olan bu zamanlarda birey
satin almaya tesvik edilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005a: 167). Ozel giinler,
hediyelesme ad1 altinda tiiketimin kapisini aralamaktadir. Ozel giinlerde hediye alinip
verilmedigi takdirde bu durum anormal kargilanmaktir. Annelik olgusunun barmdirdigi
kutsallik, Anneler Giinii’nii daha da énemli kilmaktadr (Oztiirk ve Temizkan, 2018:
40). Anneler Giinii’niin resmi olarak kutlanmasma yonelik ilk caligmalar, Amerika’da
1872 tarihinde Julia Ward Howe tarafindan baglatildi. Zamanla Amerika disina tagsan bu
diisiince, bir¢ok iilkede kabul gordii ve kutlanmaya baslandi. 1914 yilinda ABD Baskani
Wilson, mayis aymin ikinci pazar glinlinii resmi olarak Anneler Giinii ilan etti.

Tiirkiye’de ise Anneler Giinii ilk kez 9 Mayis 1955’te kutland1 (www.trthaber.com).

Amerika Ulusal Perakende Federasyonu’na gore, Anneler giinii odakli ulusal 6lgekte
toplam harcanan tutar 2018 yilinda 23,1 milyar dolarken 2019 yilinda bu rakam 25
milyar dolara ¢ikmustir (https:/nrf.com). Birlesmis Markalar Dernegi Baskani Sinan
Oncel, Tiirkiye’de yilbasindan sonra en ¢ok harcama yapilan giinii, Anneler Giinii
olarak belirtmektedir. Oncel, Bankalararas1 Kart Merkezi verilerine dayanarak,
bankalararas1 giinliik ortalama islem sayismin normalde 10 ile 11 milyon arasinda

degistigini, 2018 yilindaki Anneler Giinii arifesindeyse 12,3 milyona yiikseldigini ifade

etmektedir (www.aa.com.tr).
2.2.4.2. Babalar Giinii

Babalar Giinii, her yil haziran aymin i¢iincii pazar giinii kutsal figiirlerden biri olan
babalik olgusunun onuruna kutlanmaktadir. Amerikan I¢ Savasi gazisi bir babanin kiz1
olan Sonora Smart Dodd, Babalar Giinii’niin kutlanmas1 teklifini getirmistir. Babalar
Giinii ilk kez 1910 yilinda Washington’un Spokane sehrinde kutlanmistir. 1966 yilinda
ABD Baskan1 Lyndon Johnson tarafindan resmi giin olarak kabul edilmistir. Katolik
mezhebine mensup Hristiyanlar ise Babalar giiniinii 19 Mart St. Joseph giinii ad1 altinda

dini nitelikte kutlamaktadirlar (www.haberturk.com). Amerikan Ulusal Perakende

Federasyonu verilerine gore, iilke ¢capinda Babalar Giinii i¢in harcanan toplam tutar

2018 yilinda 15,3 milyar dolarken 2019 yilinda bu rakam 16 milyar dolara ¢ikmistir
(https://nrf.com).
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2.2.4.3. Sevgililer Giinii

Sevgililer Gilinli, her yilin 14 Subat’inda kutlanmakta kokleri ise Roma Katolik
Kilisesi’nin inancina dayanmaktadir. Valentine ismindeki bir papaz adina ilan edilen bir
bayram giinii oldugundan St. Valentine Day’s olarak da bilinmektedir. 14 Subat 496
yilinda Papa Gelasius tarafindan resmen ilan edilmistir. 19. yiizyilda Amerikali Esther
Howland’n, ilk Sevgililer Giinii kartin1 gdndermesiyle kiiresel bir nitelik kazanmaya

baslamistir (www.milliyet.com.tr). Giinlimiizde Sevgililer Giinii, eslere ve sevgililere

hediye almarak ve gesitli eglenceler diizenlenerek kutlanmaktadir. Ozel giinler arasinda
en yaygin kutlanan giindiir. Polonsky vd. tarafindan yapilan aragtirma sonuglarina gore,
Sevgililer Giinii hedef kitlesinin biiyiik kismini, 18-25 yas aras1 gengler olusturmaktadir.
Sevgililer Giinii’nde bireylerin hediye beklentisi ¢ok yiikseldiginden dolayr hediye
alinmadig1 takdirde ciftler arasinda olumsuz sonuglar dogmaktadir (Polonsky vd., 1001;
akt. Akgil, 2014: 84). Bat1 kiiltiirlinden ithal edilmis olan Sevgililer Giinti, Tiirkiye’de
de olduk¢a yaygin bir sekilde kutlanmaktadir. Sevgililer Giinti’'ndeki tiiketim,
Tiirkiye’de medya ve Ozellikle de reklamlar yardimiyla doruk noktasina ulagsmaktadir
(Bayhan, 2011: 240). Amerikan Ulusal Perakende Federasyonu verileri, Amerika’daki
Sevgililer Giinii harcamalarinin 2018 yilinda 19,6 milyar dolar oldugunu, 2019 yilinda
ise 20,7 milyar dolara ylikseldigini ortaya koymaktadir (https:/nrf.com). BKM
verilerine gore Tlirkiye’de Sevgililer Giinii haftasinda banka ve kredi kartlartyla yapilan

toplam harcama 2018 yilinda 7,1 milyar dolar olurken 2019 yilinda 8,3 milyar dolar

olmustur (www.trthaber.com).
2.2.4.4. Cadilar Bayramm

Yurt disinda Halloween olarak isimlendirilen Cadilar Bayrami, Amerika Birlesik
Devletleri basta olmak iizere icinde Miisliiman iilkelerin de bulundugu bir¢ok iilkede
yaygm sekilde kutlanmaktadir. Kokeni Britanya adasmin kuzeyine uzanan Cadilar
Bayrami, dogrudan bir dini simgelemediginden &tiirii cogu toplumda kabul gérmektedir.
Cadilar Bayrami’nin tarihsel kokenleri ile ilgili goriis birligine varilamamigtir. Cadilar
Bayrami’nin kaynagi, Samhain ve Azizler Giinii yani sira Romalilara 6zgii Pamona
Festivali ya da Parentalia Bayrami olarak da goriilmektedir (Ertiirk, 2011: 18-19).
Cadilar Bayramr'nin tarihsel kokeni iki farkli giine dayandirilmaktadir. Ilkcag

Avrupasida yasayan Keltikler kavminin Samhain isimli hasat senligi ve Hristiyanlarin
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1 Kasim’da kutladiklar1 Azizler Giinti’diir. Kelt kiiltiirtindeki inanca gore hasat senligi
siirecinde ruhlar diinyay1 ziyaret etmektedirler. Bu dogrultuda Keltikler, ruhlar icin
atesler yakmakta, sofralar kurmakta, maskeler takmaktadirlar. 610 yilinda Papa
Boniface IV, 13 Mayis’1 Hristiyanlik dini ugruna olen kisileri anma giinii olarak
belirlemistir. Bu anma giinii, 731 yilinda Papa Gregory III tarafindan Azizler Giinii

IR

adiyla 1 Kasim tarihine alinmistir. Azizler Giinli’niin bir glin 6ncesi 31 Ekim, ‘‘tim
kutsallarin gecesi’’ ‘‘eve of all hallows’’veya ‘‘kutsallar gecesi’’ ‘‘all hallow even’’
isimleriyle anilmaya baslanmig, daha sonralar1 ‘‘Halloween’’ olarak adlandirilmistir.
Cadilar Bayrami gelenegi, 19. yiizyiln baslarinda irlandali ve isko¢ gd¢menler
araciligiyla Amerika’ya tagmmuigstir. 20. yiizyilin ortalarina dek sadece g¢ocuklar i¢in bir
senlik olarak goriilen bu bayram, zamanla yetiskin bireyler arasinda da yayilarak tiim
ABD’de yaygmlasmistir. Giiniimiizde ise kostlimler giyilerek, evler ve caddeler 6zenle

stislenerek ozellikle yetiskin bireyler arasinda kutlanmaktadir (Santino, 1996: 746-750;
akt. Coskun ve Zohre, 2014: 500-501).

Cadilar Bayrami’nda birbirinden ilging ve Ozellikle de gotik tarzda kostiimler
giyilmektedir. Bu bayramin bir diger sembolii, Britanya adasinda kutlanildigi
donemlerde salgamdi. Salgam oyularak fener yapilmakta ve bdylelikle arafta kalmig
ruhlar anilmaktaydi. Cadilar Bayrami’'nin Amerika’ya tasmmasiyla birlikte salgamin
yerini balkabagi aldi. Balkabagmin harman sonu imgelemiyle Ortligmesi, Cadilar
Bayrami’nin dini havasini azaltirken etkinlik renklerinin de siyah ile turuncu olmasma
yol act1 (Ertiirk, 2011: 19). Cadilar Bayrami; Avrupa, Asya, Islam cografyas: gibi
diinyanin  bircok farkli bdlgesine Amerika’dan yayilmigtir. Cadilar Bayrami
kutlamalarinda kullanilmasi i¢in cadi, zombi, uzayli, ¢izgi roman kahramani temali
kostiimler ve maskeler iiretilmektedir. Evlerin siislenmesi amaciyla 6zel aksesuar
iirlinleri piyasaya siiriilmekte gida alaninda da bu giine 6zgii sekerleme ve ¢ikolata satigi
yapilmaktadir. Cadilar Bayrami olgusu edebiyat, sinema ve reklam iceriklerinde bolca
yer almaktadir. Tiim bunlar, bu kutlamanm ticarilestigini gostermektedir (Coskun ve
Zohre, 2014: 502). Yilbasi, Cadilar Bayrami, Siikran Giinii gibi tiiketim odakl
kutlamalardaki tiiketim olgusunun temelinde, kiiltiirel degerler ile sosyal siirecler
yatmaktadir. Pagan kdkenli Cadilar Bayrami, bugiin modern kutlamalarin 1518inda yeni

bir kimlige biirlinmiistiir (Levinson vd., 1992; akt. Gokaliler ve Saatgioglu, 2016: 28).
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Giliniimiizde birgok tartigmanin odak noktasi olan Halloween, Hristiyan diinyasini ikiye
bolmiis durumdadir. Bir kesim Hristiyan, Halloween kutlarken diger bir kesim ise
bunun sapkin bir etkinlik oldugunu savunmaktadir. UNICEF 1952 yilinda Halloween’e
0zel bahsis kutular1 tasarlayip bunlar1 “‘trick or treat’ etkinligi icin c¢ocuklara
dagitmistir. Bu etkinlikte cocuklar giydikleri iirkiitiicii kostlimlerle, soyledikleri
korkutucu tekerlemelerle para veya seker toplamislardir. UNICEF bu sayede ABD’de
118 milyon dolar gelir elde etmistir. Toplanan meblagin biiytlikligii, insanlarin Cadilar
Bayrami’n1 ne denli dnemsediklerinin bir kanitir. Kostlimleriyle, balkabaklariyla ve
diger triinleriyle birlikte Halloween, ekonomik agidan ¢ok ciddi bir pazardir. Bu
baglamda Halloween’in Amerikan emperyalizminin, tiikketim odakli Amerikan
kiiltiirlintin sembolii olduguna yonelik elestiriler giderek artmaktadir. Bu elestiriler;
Halloween’in yiizeyselligine, yapayligma ve tarihsel olmayisina vurgu yapmaktadir
(Ertiirk, 2011: 19). Cadilar Bayram ile alakali yapilan bir arastrmaya gore Cadilar
Bayramu ritiiellerinin, yetiskin bireylerden ¢ocuklara aktarildigi sonucuna varilmigtir.
Bunun yani sira Cadilar Bayrami konulu filmler, bireyleri tiiketime tesvik etmektedirler

(Belk, 1990; akt. Gokaliler ve Saatcioglu, 2016: 28).

Bati, 6zellikle de Amerika menseili olan Cadilar Bayrami, Yilbasi, Sevgililer Giinii gibi
bircok 6zel giin ve kutlamalar, Tiirkiye’de de yogun bir sekilde ragbet gérmektedir.
Ozellikle son yillarda Tiirkiye’de Cadilar Bayrami’nin kutlanmasi giderek artmaktadir.
Cadilar Bayrami, biiyiik sehirlerde yasayan sosyoekonomik diizeyi yiiksek bireylerin
kutladig1 bir bayramken, medya vasitasiyla Tiirk toplumunun genelinde bilinen ve
birgok kisi tarafindan kutlanilan bir bayrama doniismiistiir. Tiirkiye’de Cadilar Bayrami
her ne kadar caddelerde, sokaklarda kutlanmasa da {iniversitelerde ve eglence
mekanlarinda 6zel kostiimlii partiler diizenlenmektedir. Ayrica yabanct kdkenli 6zel
okullarda, dil kurslarinda bu bayramin kutlanmasi rutinlesmistir. Tiirkiye’de anaokulu
cagidaki ¢ocuklarin bile bu kutlamalarda yer aldig1 goriilmektedir. Bu kutlamalarda
ogrencilerin ve cocuklarin degisik kostiimler giyerek maskeler taktiklari, Cadilar
Bayrami temali sarkilar soyledikleri, balkabagindan fener yaptiklari, ‘‘Halloween
pastast’’ pisirdikleri veya yedikleri goriilmektedir. Cadilar Bayrami partilerine ve
etkinliklerine medyada genis yer verilmektedir. Kutlamalar tiim yonleriyle ele almarak
en ince ayrintisina kadar haberlerde sunulmaktadir. Medya, bu deneyimi toplumun diger

kesimlerinin de yasamasi icin biiyilik ¢aba sarf etmektedir (Coskun ve Zohre, 2014: 502-
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503). Siileyman Demirel Universitesi Génen Meslek Yiiksekokulunda yiiz elli 6grenci
arasinda yapilan anket, {iniversite genglerinin Tiirklerin somut olmayan kiiltiirel miras
degerleriyle alakali farkindaliklarmin tespitini ve yaklagimlarmi 68renmeyi
amaclamaktaydi.  Ankette, Ogrencilerin daha Once hangi torenlere katilip
katilmadiklariyla ilgili bir soru yer almaktaydi. Bu baglamda on dort 6§rencinin daha

once Cadilar Bayrami torenine katildiklar1 sonucuna varilmistir (Celepi, 2016: 20-29).

Medyada Cadilar Bayrami igeriklerine son yillarda sik¢a rastlanilmaktadir. Bu
kutlamayla ilgili haberler iiretilmekte, roportajlar yapilmakta, eglence goriintiilerine yer
verilmektedir. Medya, Cadilar Bayrami siirecinde tipki milli ve dini bayram
donemlerine benzer bir sekilde faaliyet gostermektedir. Bu dogrultuda geleneksel

medya araclarinin yani sira sosyal medyada yogun bir sekilde kullanilmaktadir.
2.4. Sosyal Medya

Kitle iletisim araclar1 teknolojik gelismeler neticesinde internetle entegre olmustur.
Kitle iletisim araglarmnin bilgisayar ve internet destekli bir yapiya biirlinmesiyle *‘yeni
medya’’ kavrami ortaya c¢ikmistir. Yeni medya, geleneksel medyanin smirliligini
ortadan kaldiran, kullanicinin aktif bir rol almasini saglayarak bilgiye ulasimi ve

icerikler lizerindeki kontrolii artiran bir yapidir (Aydogan ve Kirik, 2012: 59).

Iletisim bilimlerinde yeni medya kategorisinde yer alan sosyal medya, cogu kisi
tarafindan benimsenmistir. Sosyal medya, bireylerin ‘‘paylasim’’ hissini azami Olgiide
deneyimlemesine imkan saglayan bir iletisim modelidir (Akmec1 Cotok, 2015: 418).
Bireylerin sosyal medyay1 kullanim amaglari; iirettikleri paylagimlar sayesinde kendi
kimliklerini yansitmak, etkilesim gergeklestirmek, giincel gelismeleri anlik takip etmek,
bos vakti harcamak, yeni kisiler tanimak, eglenmek, enformasyon edinmek, is firsatlari
yakalamak, paylasimlar1 gozlemlemek ve orgiitlenmektir (Sabuncuoglu ve Giilay, 2016:
112). Sosyal medyay1 olusturan ana faktdrler, internet ve sosyal etkilesimdir. Web 2.0,
sosyal ag ve sosyal iletisim siteleri gibi glinlimiiz internet uygulamalari, sosyal medya
ile dogrudan iligkilidir. Sosyal medya birbirinden farkli bircok ortam igermektedir.
Bunlarin baglicalar1 sosyal ag, blog, mikro-blog, forum, podcast, wiki, sanal alem gibi

ortamlardir (Yagmurlu, 2011: 5-6).
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Sosyal medya kavramini popiilerlestiren en énemli unsur sosyal aglardir. Birbirinden
farkli kullanim ve igerikleri biinyesinde barindiran sosyal aglar, bireylerin sosyal
medyaya bagl kalmalarina sebep olmaktadirlar. Sosyal aglar profil olusturulmadan
etkilesim izni vermeyen, olusturulan profil aracilifiyla paylasimi ve bireyin istedigi
kisiyle iletisim kurmasini saglayan web temelli servislerdir (Vural ve Bat, 2010: 3355).
Internet topluluklarmi olusturan sosyal aglar, iletisim diinyasinda ¢ok etkin ve dnemli
bir konumdadirlar. Bunun sebebi, iiye katilimlarinin her gecen giin artmasidir
(Yagmurlu, 2011: 7). Cevrimigi sosyal aglar veya sosyal ag siteleri, cagimizin basat
teknoloji unsurlaridir. Sosyal ag siteleri diinya genelinde en ¢ok ziyaret¢i ¢geken web
sitelerindendir (Giles, 2007: 3; akt. Akar, 2010: 110). Sosyal aglar; sosyal siteleri
“‘Facebook, Twitter, MySpace’’, fotograf paylasim sitelerini ‘‘Flicker, PhotoBucker’,
video paylagimmi ‘“Youtube’’, profesyonel ag sitelerini ‘‘Linkedin’’, bloglar1
“Wordpress’’, wikileri ‘“Wetpaint, PBWiki”’, icerik etiketlemeleri ‘‘Sloog’’, sanal
kelimeleri ‘‘Active Worlds, Club Penguin’’ igermektedir (Dawley, 2009: 111; akt.
Vural ve Bat, 2010: 3356). Whatsapp ve sosyal aglardan biri olan Instagram da popiiler
sosyal medya uygulamalarindandir (Glingor, 2019: 1312).

Sosyal medyay1 olusturan web 2.0 temelli teknolojiler arasinda sosyal ag siteleri ¢cok
onemli bir yer tutmaktadir. Sosyal ag siteleri; bireyler, toplumlar, orgiitler arasmndaki
iletisime, bilginin paylagimima, orgiitlenmeye, is diinyasindaki iliskilere yeni bir boyut
kazandirmistir. Sosyal aglar; siyasetgileri, sirket sahiplerini, kanaat Onderlerini ve
kitleleri bir araya getirerek aralarinda etkilesim kurulmasma imkéan saglamaktadir. Bu
sayede izleyiciler ve kitle iletisim araglar1 arasindaki iligki ilk defa karsilikli bir hal
almistir (Koseoglu, 2012: 58-59).

Sosyal medya ve bireylerin giindelik yasamlar1 arasinda siki bir iliski bulunmaktadir.
Bireyler, giindelik hayatlarma dair unsurlari1 sosyal medyaya tasimakta ve sosyal
medyay1 giindelik yasamlarmin bir aynasi olarak sekillendirmektedirler. Ayrica sosyal
medya, kendi dijital kiiltiiriinii olustururken bir yandan da toplumlarin kiiltiirel degerleri
sosyal medyaya niifuz etmektedir (Sabuncuoglu Inan¢ ve Saatcioglu, 2017: 2731).
Sosyal medya; ekonomik, siyasi ve kiiltiirel boyutlarda kisilerin goriislerini, eylemlerini
etkilemektedir. Bu dogrultuda sosyal medyaya ozellikle siyasi ve kiiltiirel icerikler

aktarilmaktadir (Vatandas, 2018: 423).
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2.4.1. Sosyal Medya ve Kiiltiir Emperyalizmi Iliskisi

Sosyal medya; spor, magazin, gosteri, mizah, cinsellik, oyun gibi popiiler unsurlari
barmdirdigindan 6tiirli bireyler tarafindan tercih edilmektedir. Sosyal medya eglenceli
yapist sayesinde bireylerin fikirlerini ve eylemlerini yonlendirmektedir. Bugiin, ¢ok
sayidaki kullanicinin rahatga erisip tiiketebildigi popiiler eglence endiistrisinin mimari
ve tastyicisidir (Karaduman, 2017: 20-21). Popiiler kiiltiirin tetikledigi paylasim
diirtiisti, sosyal medya kullanimda hizli bir artisa sebep olmaktadir. Genis igerik
yelpazesiyle, sundugu birbirinden farkli ortamlarla her kesimden insana hitap eden
sosyal medya, dzellikle genclerin vazgecilmezidir. insanlarin sosyal medya kullanarak
giine basladiklarmi sdylemek yanlis olmaz (Ozdemir, 2019: 24). Sosyal medyanin
etkilesim 0Ozelligi sayesinde gerek kisiler gerekse toplumlar arasinda baglanti
kurulmaktadir. Bu da yeni yasam bi¢imlerini, davraniglari, sanal kiiltiirel diinyalar1
olusturmakta ayrica kiiltiirel degisimlere de zemin hazirlamaktadir. Kiiltiir olugturan ve
tagiyan sosyal medya, toplumun kiiltlir mimarisinin bi¢imlendirilmesine tesir
etmektedir. Popiiler kiiltiir, sosyal medya vasitasiyla toplumsal alana daha rahat bir
sekilde niifuz etmektedir. Kullanicilar sosyal medyada hem iiretip hem de tiiketerek
popiiler kiiltiiriin olusmasina, iletilmesine katkida bulunmaktadirlar (Karaduman, 2017:

9-13).

Sosyal aglarin diinya ¢apinda insanlar1 ve kiiltiirleri birbirine baglamasi; bireylerin
kimliklerini, yasayislarini, aliskanliklarmi etkilemektedir. Bu durumun bireyler iizerinde
sosyal ve Kkiiltliirel degisimlere neden olmasi kac¢milmazdir. Sosyal aglarin toplum
acisindan yararlart ve zararlar1 goz Oniine alindiginda sosyal medya, bireyleri
toplumsallastirmaktan ziyade yalnizlastrmakta ve yabancilastrmaktadir. Internet
teknolojilerini ve sosyal paylagim aglarii yogun sekilde kullanan bireyler, ailelerine ve
cevrelerine kars1 uzaklagmaktadirlar. Uzaklagma sonrasinda sosyal medyada bulunmaya
devam eden birey, etkilesime girdigi kiltiiriin degerlerini, paylasilan icerikler
araciligiyla almaktadir. Alinan kiiltiirel degerler, bireyin kendi kiiltiiriine ait degerlerle
yer degistirerek zamanla bireyin kendi kimligine ve kiiltiiriine yabancilasmasina neden
olmaktadir (Karagiille ve Cayci, 2014: 4-8). Kisilerin kimlik olusturmalar1 kiiltiirel
ortama bagli oldugundan dolay1 sosyal medyanin yayilmasi, kiiltiirel farkliliklar1 giin

yiizline ¢ikartmistir. Bu da farkl kiiltlirlere ait unsurlarin birleserek yeni bir kiiltiirel
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kimlik olusumuna zemin hazirlamistir. Kimlik olugma siirecinde birey hem kendi
kiiltiiriinden hem de kiiresel degerlerden etkilenmektedir. Bu durumda birey, kendi
kiiltiiriine 6zgii baz1 degerleri terk etmektedir (Chen ve Zhan, 2010: 801-815; akt. Ulug
ve Yarci, 2017: 95).

Kiiresel melez kiiltiirlin tiim diinyada benzer diislinceleri, davranislari, eylemleri
olusturdugu gercegine giindelik yasamlar iizerinden ulasilabilir. Sosyal medya ve
kullanicilar1 kiiresel melez kiiltiiriin tasiyicilarindandir. Sosyal medya; yenilik,
rasyonellik, sosyallik, 6zgiirliikk gibi kavramlar1 6zellikle geng kullanicilar {izerinden
one ¢ikartmaktadir. Bdylelikle sosyal medya, geng kesim araciligiyla toplumsal
derinligi yipratarak toplumsal yap1 ve baglara sirayet etmektedir. Bu durum, toplumsal
yapinin temeli olan sosyal sermayeye zarar vermektedir. Toplumsal derinlik; kiiltiir, din,
dil, kimlik, giindelik yasam gibi unsurlarin ge¢misle, giliniimiizle, gelecekle olan
baglantisint kurarak bireysel ve toplumsal yasamin insa edilmesini saglayan olgudur.
Toplumsal derinlik, birey veya toplum diizleminde beliren sosyal sermaye 6gelerinin
biitiiniidiir. Dolayisiyla kiiresel kiiltiire karst birey ve toplumu koruma islevi
gormektedir. Sosyal medya kullanicilarindan gengler, sosyal ag ortamindaki egemen
kiiltiir etkisiyle toplumsal derinliklerinden uzaklagmaktadirlar. Ciinkii toplumsal
derinligin tahakkiimiinden kurtulmak isteyen geng¢ birey, 0zgiirliigii yasamak amaciyla
sosyal ag ortamina girmektedir. Boylelikle ¢ok daha biiyiik 6l¢iide tahakkiim barindiran
kiiresel kiiltiirle etkilesime ge¢mektedir (Babacan, 2016: 26-31). Egemen kiiltiirlere ait
degerlerin iletilmesinde ve yayilmasinda sosyal medya 6nem arz etmektedir. Sosyal
paylasim aglarinda bulunan kisiler ve Ozellikle de gen¢ bireyler, egemen kiiltiirlin

hakimiyetine girmektedirler (Kirik, 2012: 1027).

Iletisimi ve toplumsallasmay1 kolaylastirdig1 diisiiniilen sosyal medya, kusaklar arasi
yabancilasmay1 koriikleyen gercek iletisim dilini tahrip eden bir yapidadir. Sosyal
medya, Ozellikle gen¢ kesime bireycilik anlayisini asilayarak kusaklar arasindaki
iletisimi hasara ugratmaktadir. Bunun yani swra sosyal medya ortamlarinda gencler
tarafindan kurulan iletisim, genellikle gegici, amagsiz ve sonugsuzdur. Ilgili iletisim
bicimi, gengleri sosyal ve psikolojik agidan olumsuz etkilemektedir. Sonug¢ olarak
toplumsal degerlerden uzaklasan, bireysel ve toplumsal iliskileri zedelenen bir genglikle

karsilagilmaktadir (Babacan, 2016: 33-34).

70



Sosyal medyanin popiilerliginin artmasiyla beraber Tiirkiye’de okuma aligkanligi
giderek azalmaktadir. Sosyal medyaya erisim saglayan cihazlarin ¢ogunda Tiirkge
karakterler ‘‘g,c,s,i,0”’ yer almamakla birlikte bu dijital ortamda genellikle yazim
kurallarma da dikkat edilmemektedir. Sosyal medyada kullanilan Tiirk¢e ile ana dil
Tiirkge arasinda ¢ok fark vardwr. Kiiltiir aktarimindaki ana unsur dil, sosyal medyanin
etkisiyle yozlagsmaktadir. Sosyal medya {irlinii sanal diinya, toplumlarin dillerini
sanallagtirmaktadir. Dil, bir milletin bagimsizlik simgesi olmasina ragmen bugiin

yozlastirilmakta ve yok edilmeye calisiimaktadir (Kirik, 2012: 1026-1028).

Sosyal medya, Tiirkiye’de ve tiim diinyada yaygimn bir sekilde kullanilmaktadir. Sosyal
medyanin tahakkiim giiclinii, etkinligini Tiirkiye’de ve diinyada daha net gdrebilmek
adina giincel kullanim verilerine ulagsmak gerekmektedir. Ayrica ¢alismadaki yontemin
odak noktasi, Instagram uygulamasidir. Bu dogrultuda Instagram platformuna ait

verilere yer verilmesi de yararl olacaktur.

We Are Social ve Hootsuite tarafindan her ¢eyrekte diinya internet kullanimi ve sosyal
medya istatistikleri hazirlanmaktadir. Bu rapor sayesinde hem Tiirkiye hem de
diinyadaki giincel kullanim verilerine erisilebilmektedir. Yetmis yedi slayttan olusan
2019 raporunda, global ve Tiirkiye’ye ait giincel verilere tek perdeden
ulagilabilmektedir. Bu dogrultuda bir onceki yilda toplanan verilerden olusan 31 Ocak

2019 tarihli rapordaki dijital tablolar sunlardir (https://datareportal.com) :

Toplamda 7 milyar 676 milyon olan diinya niifusunun 4 milyar 388 milyonu

internet, 3 milyar 484 milyonu sosyal medya, 3 milyar 256 milyonu ise mobil

sosyal medya kullanicisidir. Diinya genelindeki kullanicilarin sosyal medyada

giinliik ortalama harcadiklari siire, 2 saat 16 dakikadir.

= Sosyal medya platformlar1 igerisinde diinya genelinde en yaygm kullanilan
Facebook uygulamasidir. ikinci sirayr Youtube alirken onun arkasindan
Whatsapp gelmektedir. Facebook Messenger ve Wechat’in ardindan altinci
siradaki Instagram’in global kullanicisi sayis1 894.9 milyondur.

= 82.44 milyon niifusa sahip Tiirkiye’de, niifusun %72’si internet, %63’1i sosyal
medya kullanicisidir.

= Tiirkiye’de yetigkin niifusun elektronik cihaz kullanim verilerine gore %77’si

akilli telefon, %48’si bilgisayar, %25’1 tablet kullanmaktadir.
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* Diinyanm en popiiler arama motoru Google iizerinden 2018 yilinda Tiirkiye’de
en ¢ok aranan kelimelerde Youtube zirvede yer almaktadir. Ilk yirmiden olusan
bu listede toplamda dort tane sosyal medya uygulamasit mevcuttur. Bunlardan
Instagram on {igiincii siradadir.

= Tiirkiye’de bir sosyal medya kullanicis1 ortalama olarak giinde 2 saat 46
dakikasmi sosyal medyada gecirmektedir. Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal
medya platformu Youtube, ikincisi ise Instagram’dir.

= Tiirkiye’de 38 milyon Instagram kullanicis1 vardir. Instagram kullanici sayisinda
onceki yila gore %2.7’lik bir artig s6z konusudur.

= Tiirkiye’de sosyal medya kullanicilarmin yas dagiliminda zirve, %33’liik oranla
25-34 yas arasindaki kitleye aittir. En yogun ikinci kitle %24’liik dilimle 18-24
yas arasidir. Ugiincii swrada %21 ile 35-44 yas araligindaki bireyler

bulunmaktadir.
2.4.2. Instagram’da Cadilar Bayram Olgusu

Sosyal medya, egemen Kkiiltiirel degerleri tasiyarak, aktararak ve zaman zaman da
iireterek kiiltiir emperyalizmini desteklemektedir. Bu noktada igerik paylasiminin yogun
olarak yasandig1 sosyal aglar, ayr1 bir 6nem arz etmektedir. Sosyal aglar icerisinde
icerik {retiminin ve paylasiminin en fazla yapildigi uygulamalardan biri de

Instagram’dur.

Instagram, fotograf ve video paylasim imkani sunan bir mobil sosyal ag sitesidir. Akill1
telefonlar araciligiyla bu icerikler iizerinde dijital filtreler kullanilarak paylasim
yapilabilmektedir (Yenigikti, 2019: 95). Instagram, 2010 yilinda hayata gegen bir sosyal
ag uygulamasidir. Instagram, merkezi ABD’nin California eyaletinde bulunan Facebook
Inc biinyesinde faaliyet gostermektedir. Instagram kullanict kitlesi, takipgilerine 6zel
fotograf paylasan kisilerden, 6zel isletmelerden, resmi kurumlardan olusmaktadir.
Android ve iOS igletim sistemlerine uygun olarak fretilen bu platform, ayrica
bilgisayarlara ve web tarayicilarmna da uyumludur (Giingér, 2019: 1312). Anlik
anlamindaki ‘‘instant’’ ve telgraf manasindaki ‘telegram’’ kelimelerinin birlesiminden
adin1 alan Instagram; fotograf paylasilabilen, video kaydedilebilen, bunlarin hazir
yazilimlar sayesinde diizenlenebildigi bir sosyal paylasim sitesidir. Bu igerikler,

Instagram iizerinden Tumblr, Facebook, Twitter gibi diger uygulamalarda paylasilabilir
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(Tirkmenoglu, 2014: 96). 13 yas ve lizeri her birey e-posta adresini kullanarak, @
isaretiyle basglayan bir kullanic1 adi segerek, Instagramda profil olusturabilir.
Kullanicinin arzusu dogrultusunda Instagram profilleri herkese agik olabilir veya
gizlenebilir. Etkilesime gecmek amaciyla kullanicilar arasinda takip etme durumu
mevcuttur. Instagram’da kullanicilarin birbirleriyle mesajlagsmasina imkan saglayan,
DM olarak adlandirilan bir alan bulunmaktadir. Ayrica paylasilan gorsellere konum da
eklenebilir (Giile¢ Yal¢in, 2018: 1-8). Instagram’in ilk zamanlarinda kullanicilar tek tek
fotograf paylasabilirken, sonrasinda ¢oklu fotograf yiiklemek, birka¢ fotografi tek
kareye sigdirabilmek gibi Ozellikler eklenmistir. Bunun yani swra ilk donemlerde
fotograflara sadece kisinin kendisi tarafindan yorum yazilabilmistir. Zamanla yorum
yapabilmek, yorum begenmek ve yamitlamak gibi yenilikler gelmistir (Yazic1 ve Ozel,
2017: 1717). Bireyler; akilli telefon, bilgiyasar veya tablet kullanarak Instagram
uygulamasina kolaylikla ve aninda erigebilirler. Kullanicilar, Instagram’da yer alan
birgok filtre ve efekt yardimiyla siradan bir fotografi goz alic1 bir hale getirebilirler.
Yakin tarihte Instagram’a ‘Instagram Stories’’ olarak adlandirilan hikdye ozelligi
eklenmistir. Kullanicilar, bu 6zellik sayesinde fotograf ve videolar1 ¢esitli metin, ifade,
cizim gibi unsurlarla bigimlendirerek 24 saatligine paylasabilirler. Ayn1 zamanda bu
kisimda canli video yaymi yapabilirler. Cihazin tusuna basili tutmak zorunda
birakmadan video c¢ekmeye yarayan ‘‘eller serbest’ isimli eklenti, son giinlerde
Instagramda karsilasilan yeniliklerden bir digeridir. Tiim bu o6zellikler, Instagram
platformunun popiilerligini arttrmaktadir (Yayla, 2018: 44-45). Instagram’m popiiler
olmasmim en biiyiikk nedenlerinden biri, fotograflarin etiketlenebildigi °‘hashtag’’
unsurudur. Hashtag, fotograflarin  smiflandirilmasi  ve  fotograflara  erisimi
kolaylagtirmak adina, belirli bir konuda fotografin etiketlenmesidir. Bu sayede
fotograflar spesifik basliklar altinda toplanmaktadir. Hashtag, fotograflarm agiklama
veya yorum bdliimiinde, Oniine ‘“#’’ isareti koyularak yazilmaktadir. Hashtag, fotograf
icin bir anahtar kelime niteligi tagimakta boylelikle bu kelimeyle arama yapildiginda
ilgili konudaki fotograflara ulasilmaktadir (Tlirkmenoglu, 2014: 97). Instagram’da belli
bir konuda paylasilan iceriklerin kategorilenmesine yarayan ‘‘hashtagler (#)”,
gonderilerin altinda bulunmaktadirlar. Sonug olarak kullanicilar, fotografa ve fotografin

hashtagine maruz kalmaktadirlar (Sabuncuoglu Inang ve Saatcioglu, 2017: 2741).
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Sosyal medya platformalar1 icerisinde eglenceli igeriklerin en yogun bulundugu, eglence

kiiltiiriiniin en 1yi yansitildig alan Instagram’dir (Kirik ve Altun, 2018: 118).

Tiirkiye’de ve diinyada Cadilar Bayrami kutlayan bircok kisi, bu etkinlikle ilgili
Instagram’da gonderi paylagmakta ve bu gonderileri Cadilar Bayrami temali
hashtaglerle desteklemektedirler. Paylagilan fotograflarin veya videolarin altina

kutlamayla ilgili yazilan hashtagler, bu i¢erikleri daha da etkin kilmaktadir.
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BOLUM  3: INSTAGRAM’DA  CADILAR  BAYRAMI
PAYLASIMLARI UZERINE BiR ANALIZ

Calisgmanin son boliimiinii igeren bu kisimda, yonteme ve arastirmaya dair noktalar
sergilenmektedir. Caligmayla ilgili amag¢, 6nem, yontem, evren ve 6rneklem, sorular,
smirhiliklar, verilerin toplanmasi gibi bir¢ok husus ayr1 ayri1 bashiklar altinda ele
alimmistir. Yontem neticesinde ulasilan bulgular tablolar halinde sunulmus ve arastirma

sorular1 kapsaminda yorumlanmastir.
3.1. Arastirmanin Amaci

Basta Cadilar Bayrami olmak iizere Tiirk kiiltiiriine yabanci olan egemen unsurlar,
kiiltiir emperyalizmine katkida bulunma potansiyeline sahiptirler. Bu baglamda
calismanin amaci, Tiirklerle Cadilar Bayrami arasindaki iligkinin sosyal medya
platformu Instagram {iizerinden incelenerek Tiirk kiiltiiriine uygulanan kiiltiirel
tahakkiimii gbzler oniline sermektir. Boylelikle ilgili ¢evrelerde kiiltiirel ve toplumsal

farkindaliga katki saglamas1 hedeflenmektedir.
3.2. Arastirmanimn Onemi

Literatiir taramasinda kiiltiir emperyalizmini konu alan bazi arastirmalara ulagilmis olsa
da bunlarm nicelik agisindan yeterli olmadiklar1 goriilmiistiir. Ayrica Cadilar
Bayrami’nin Tiirk toplumundaki etkinliginin, sosyal medyada goriiniimii lizerine hig¢bir
caligma mevcut degildir. Bu arastirmada kiiltiir emperyalizminin 6nemli tasiyicilarindan
Cadilar Bayrami iizerinden Tiirk toplumu mercek altma alimmistir. Ayrica Tiirk
toplumunun Cadilar Bayramr’yla iligkisi, tiim diinyaca etkinligi bilinen Instagram
ozelinde incelenmistir. Bu baglamda ilgili ¢alismanin alaninda ilk olmasi ve sonraki
aragtirmalara 151k tutabilmesi énemlidir. Onciiliigii ve literatiire katkis1 sayesinde Tiirk
kiiltiiriiniin ~ korunmasina ydnelik ¢alismalarin  artmasma kapi aralayabilmesi,

aragtirmanin onemini gostermektedir.
3.3. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada nitel arastirma yontemlerinden olan igerik analizi yOntemi
kullanilmistir. Bu dogrultuda Instagram 6zelinde elde edilen verilerin incelenerek

bulgulara ulasilmasinda icerik analizi tekniginden yararlanilmistir.
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Ampirik aragtirmalarda metin ¢oziimlemelerinde genellikle igerik ¢dziimlemesi kullanilir.
Yazili, gorsel, isitsel her tilirli kayith metinlere uygulanabilen igerik analizi, genis O6lcekli
calismalar icinde, metinlerde kullanilan kavram ve temalarin diisiik maliyetle incelenmesi,
materyal saglamadaki kolayligi, genis verileri kolay islenebilen sayisal verilere dokebilmesi gibi
acilardan oldukca avantajli bir metottur (Berger, 1998: 26; akt. Yildirim, 2015: 119).

Igerik analizi kayith belgelere uygulanan bilimsel bir yontemdir. Iletisimin
Olcimlenmesi amaciyla kullanilan bu yontem sosyal bilimlerde siklikla
kullanilmaktadir. Igerik analizi, sosyal iletisimin kayith ve yazili mesajlarinmn
sistematik, tarafsiz bir sekilde incelenmesine, spesifik Ozelliklerinin tanimlanarak
iletisimle ilgili tahminlerde bulunulmasina olanak saglamaktadir (Hepkul, 2002: 2-3).
Kitle iletisim araclarinin incelenmesinde icerik analizi Oncelikli olarak tercih
edilmektedir. Boylelikle zamanla kitle iletisim araglarinda, toplumda veya kiiltiirde

yasanan degisiklikler belirlenmektedir (Simon, 1969; akt. Ogiilmiis, 1991: 219).

Kiiltiir emperyalizminin varligin1 ve tesirini ortaya koyabilmek adina destekleyici
verilere ulasmak oldukca onemlidir. Ozellikle kiiltir ve iletisim baglantisini
aydinlatmak gerekmektedir. Bu baglamda calisma i¢in icerik analizi yontemi, frekans
analizi teknigi belirlenmistir. Bu dogrultuda kiiltiir emperyalizmiyle baglantili olarak

Instagram’da paylasilan Cadilar Bayrami gonderileri igerik analizine tabi tutulmustur.
3.3.1. Arastirma Sorulari

= Sosyal medya platformu Instagram’da, Tiirklerin Cadilar Bayrami’na ait igerik
iiretimine bagli olarak ortaya ¢ikan genel veriler nelerdir?

» Instagram’daki Tiirk bireylere ait son yillardaki Cadilar Bayrami igerikleri ve
buna bagl olarak gelisen frekans sikliginin, sayisal ve yiizdelik oran degerleri
yildan yila nasil seyretmistir?

= [nstagram’daki Tiirk kullanicilar son birka¢ sene igerisindeki Cadilar Bayrami
paylasimlar1 ve frekans degerleri, yillar arasinda karsilastirildiginda nasil bir
degisim gdzlenmektedir?

» Icerik sayisi ile frekans sikligi arasmda hem genel hem de yillik degerler
baglaminda paralellik mevcut mudur?

= Hashtag kategorilerine bagl olarak, Instagram’daki Tiirk kullanicilar tarafindan

iretilen iceriklerde cinsiyet, gonderilerin igerdikleri unsurlar, insan1 konu alan
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paylasimlardaki dagilim, Cadilar Bayrami’nin ne sekilde kutlandigmma dair
ortaya ¢ikan veriler nelerdir?

* Arastirma kapsamina alman yillarda, insanin yer aldigi gonderiler 6zelinde,
kadm ve erkek kullanicilarin igerik iiretim tercihlerindeki sayisal ve yilizdelik
degisim nasildir?

» Insan1 konu alan iceriklerde; salt nesne-insan, gocuk-salt yetiskin, parti-salt
kutlama olarak ikiye ayrilan kategorilerin, kendi aralarindaki yildan yila degisim
verileri nelerdir?

» Icerik saysi, frekans siklig1 ve cinsiyet, salt nesne-insan, ¢ocuk-salt yetiskin,
parti-salt kutlama kategorileri incelendiginde, hashtag kategorileri kapsaminda
Cadilar Bayrami ve Tiirklerin Instagram faaliyetleri arasindaki iligkide hangi

sonuglar ortaya ¢ikmaktadir?
3.3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu aragtirmanin evreni, Instagram’da paylasilan Cadilar Bayrami igeriklerinde, bu
etkinlikle alakali kullanilan Tiirk¢e hashtaglerden sayica en ¢ok gonderi barmdiran ilk
bes siradaki #cadilarbayramu, #cadilarbayrami, #cadilarbayramimakyayji,
#cadilarbayramipartisi, #cadilarbayramipartisi hashtaglerinden olusmaktadir. Boylelikle
en sik kullanilan hashtaglerin incelenmesiyle daha saglikli sonuglar elde edilebilecektir.
Bu bes hashtagin her birinde Cadilar Bayram1’yla ilgili ge¢mis yillardaki paylasimlari

da iceren gonderiler bulunmaktadir.

Calismada olasiliga dayali 6rnekleme tekniklerinden biri olan tabakali 6rnekleme tercih
edilmistir. Simirlart ¢izilmis bir evrende alt tabakalar, alt birimler bulundugu takdirde
tabakali 6rneklemeden faydalanilmaktadir. Bu, evrendeki alt tabakalar araciligiyla evren
iizerinde ¢aligmaya imkan saglayan bir 6rnekleme teknigidir (Yildirim ve Simsek, 2005:
105). Bu dogrultuda c¢alismanin Orneklemi, #cadilarbayrami, #cadilarbayrami,
#cadilarbayramimakyaji, cadilarbayramipartisi, #cadilarbayramipartisi hashtaglerinin
her birinden 2017, 2018 ve 2019 yillarina ait alinan toplam 3017 gonderiden
olusmaktadir. Bu hashtaglerde; 2017, 2018, 2019 yillarinda 1 Ocak’tan Cadilar
Bayrami’nin resmi kutlanma tarihi olan 31 Ekim giin sonuna dek, ilgili yilda yapilmis

olan paylasimlarm tiimii &rnekleme dahil edilmistir. Orneklemin bu sekilde
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belirlenmesinin amaci, son ii¢ yilin verilerini karsilastirmak ve olast degisimleri

gbzlemlemektir.
3.3.3. Arastirma Verilerinin Toplanmasi ve Analizi

Arastirma verilerinin toplanmasi amaciyla oncelikle Instagram’da “‘Cadilar Bayram1™’
anahtar kelimesi kullanilarak arama yapilmistir. Arama sonucunda yiizii askin hashtag
tespit edilmistir. Bunlarin igerisinde en fazla igerigin bulundugu ilk bes siradaki hashtag
belirlenmistir. Hashtaglerin tespitinde nicelikle birlikte 2017, 2018 ve 2019 yillarina ait
paylagimlart da icermelerine dikkat edilmistir. Bu ¢alismada kiiltiir emperyalizminin
Tirk toplumu {izerindeki etkilerine ulagsmak hedeflendiginden, yalnizca Tiirk
kullanicilar tarafindan paylagilan Cadilar Bayrami igerikleri secilmistir. Hem
Tiirkiye’de hem de yurt disinda yasayan Tiirkler calisma kapsamina dahildir. Bu
dogrultuda saglikli bir ayrim yapabilmek adma, kullanici profilleri detayli bir sekilde
incelenmigtir. Tiirk bireyleri ayirt edebilmek amaciyla kullanicilarin profil bilgileri,
hesap isimleri, yorumlari, aciklamalari, diger gonderileri gibi bir¢ok parametre goz
onilinde bulundurulmustur. Verilerin toplanmasindaki bir diger 6nemli nokta ise sadece
fotograf niteligindeki iceriklerin tercih edilmesidir. Video ve hareketli goriintii iceren
paylasimlar, 6rnekleme dahil edilmemistir. Farkli fotograflar dahi olsa ayni kullanicinin
birden fazla paylagiminin alinmamasina 6zen gosterilmistir. Boylelikle 3017 fotografin
yaklasik 3017 farkl Tiirk kullaniciy1 temsil etmesi amaglanmaktadir. Bunun yani sira
fotografin paylasildigr senenin icinde {iretilmis olmasina da 6zen gosterilmistir.
Paylagimin yapildig1 yil haricindeki fotograflar ve Cadilar Bayrami’nin resmi kutlanma
tarithi olan 31 Ekim’den 1 Ocak’a kadar iiretilen icerikler calisma kapsamina
almmamistir. Ayrica Cadilar Bayramr’yla ilgili elestiri amagli olusturulan igerikler,
ticari kullanici hesaplari, sirket profilleri gibi kar amaci giiden tiim unsurlar 6rneklem
disinda  brrakilmistir.  Sonug¢  itibariyle  #cadilarbayrami,  #cadilarbayrami,
#cadilarbayramimakyaji, #cadilarbayramipartisi, #cadilarbayramipartisi hashtaglerinin
her birinden 2017, 2018 ve 2019 yillarnda 1 Ocak’tan 31 Ekim saat 23.59’a kadar
yapilan paylasimlarin tiimii 6rnekleme dahil edilmistir. Toplam 3017 adet veri, 1 Eyliil-
31 Ekim 2019 tarihleri arasinda periyodik bir sekilde ekran goriintiisii alinarak
kaydedilmistir. Oncelikle Instagram’daki Cadilar Bayramu iceriklerinin zamanla ve

yillar arasindaki degisimi lizerine frekans sikligi Olciilmiistiir. Sonrasinda, icerikleri
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ireten Tirk Instagram kullanicilar; kadin ve erkek olarak cinsiyet smiflamasina tabi
tutulmustur. Salt nesne barindiran icerikler ile insan barindiran igerikler kendi i¢lerinde
smiflanmistir. Insan barindiran igeriklerin tespit edilmesi sonrasinda ilgili génderiler,
salt yetiskin veya ¢ocuk icerenler olmak iizere kategorilendirilmistir. Bunun yani sira
olusturulan parti ve kutlama smiflamalar1 sayesinde Cadilar Bayrami kutlamalarinin
hangi boyutlarda gerceklestigi de incelenmistir. Tiim gonderiler, kategoriler g6z dniinde
bulundurularak olusturulan kodlama ¢izelgesine kodlanmigtir. Ortaya ¢ikan sayisal

sonuclar ve ylizdelik dagilimlar uygun bir sekilde tablolagtirilmigtir.
3.3.4. Arastirmanin Sinirhhiklar

Sosyal medyanin genis kapsamli bir mecra olusu, erisim ve zaman kisitliligi gibi
faktorlerden oOtiirii aragtirmada birgok smirlilik mevcuttur. Caligmadaki 6ncelikli
smirlilik, sosyal paylasim aglarindan sadece Instagram ozelinde gerceklesmesidir.
Ayrica Cadilar Bayrami’ni ifade eden yabanci dillerdeki hashtagler arastirmaya
alinmayarak sadece Tiirk¢e hashtagler incelenmistir. Fotograf disindaki igerikler, kar
amaci1 giiden hesaplar, ayn1 kullanicinin birden fazla gonderisi, paylasim yapildig yil
haricindeki fotograflar da arastrmanin smirliliklarindan bazilaridir. Yalnizca son fi¢
seneye ait fotograflarin ve hesaplar1 agik kullanicilarin dikkate alinmis olmasi, diger
smirhiliklardandir. Zaman, erisim ve calisilan alanin genisligi gibi problemler Cadilar
Bayrami’yla ilgili tiim hashtaglerin incelenmesine imkéan tanimamistir. Bu durumdan
otiirti 2017, 2018, 2019 yilmin kasim ve aralik aylarinda iiretilen igerikler, aragtirma
kapsamina alinmamistir. Netice itibariyle ¢aligma, bes adet hashtag ve 3017 fotograf ile
smirhdir. Spesifik agidan Tiirk toplumunun ve Tirklerin arastirilmasi, bir baska
kisitlilik gostergesidir. Ayrica paylasim yapanlarin dini inang¢larinm bilinmiyor olmasi

da Onemli kisitliliklar arasindadir.
3.4. Bulgular ve Yorum

Bu boliimde Cadilar Bayramr’yla ilgili toplanan verilerin ¢éziimlenmesine iligkin ortaya
cikan bulgulara yer verilmistir. Caligmaya dair istatiksel bulgular tablolastirilarak

ardindan yorumlanmustir.
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Tablo 1: Evren ve Ornekleme Gére Hashtag Kategorilerinin Igerik Sayisi ve Yiizdelik

Dagilimi

Hashtag Kategorileri n Evrene Orneklem | Ornekleme

Gore Icerik Sayisi Gore

Yiizdelik Yiizdelik

Oran Oran
#cadilarbayrami 27.607 %62.72 2134 %70.73
#cadilarbayrami 14.453 %32.84 757 %25.09
#cadilarbayramimakyaji 602 %1.37 60 %1.99
#cadilarbayramipartisi 850 %1.93 41 %1.36
#cadilarbayramipartisi 504 %1.15 25 %0.83
Toplam 44.016 %100 3017 %100

Tablo 1’de, Cadilar Bayram1’yla ilgili hashtaglerde yer alan toplam igerik sayist ve bu
hashtag kategorilerinden 6rnekleme dahil edilen rakamlar goriilmektedir. Bu baglamda,
arastrma sinirliliklar1 dikkate alinarak olusturulan 6rnekleme, 2134 igerikle en fazla
#cadilarbayrami hashtaginden gonderi almmustir. En az almansa 25 igerikle
#cadilarbayramipartisi hashtagidir. Evrenin en biiylik yiizdelik dilimini, %62.72’lik
oranla #cadilarbayrami1 hashtagi olustururken en kiicik oran %]1.15 ile
#cadilarbayramipartisi hashtagine aittir. Orneklemi olusturan 3017 gonderi arasinda
#cadilarbayrami hashtag kategorisinden alinan 2134 paylasim, dérneklemin %70.73’likk
en biiyiik kismmi olusturmaktadir. 25 fotograf ve %0.83’liik yiizdeyle 6rneklemin en
kiigiik  bolimiinii igeren paylasimlar, #cadilarbayramipartisi isimli hashtag
kategorisinden almmustir. Igerik yogunlugu ve popiilerlik bakimindan hashtag
kategorilerinin arasinda ciddi farklar vardir. Cadilar Bayrami’yla alakali paylasimlarda,
Tiirk kullanicilar arasinda en revactaki Tiirkge hashtagler, #cadilarbayrami ve

#cadilarbayrami iken en az tercih edileni ise #cadilarbayramipartisi hashtagidir.

Tablo 2: Ornekleme Gére Hashtag Kategorilerinin Genel Frekans Tablosu

Hashtag Kategorileri Frekans Yiizdelik Oran
#cadilarbayrami 2310 %68.16
#cadilarbayrami 860 %25.38
#cadilarbayramimakyaji 110 %3.25
#cadilarbayramipartisi 81 %2.39
#cadilarbayramipartisi 28 %0.83
Toplam 3389 %100
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Tablo 2°de caligmadaki toplam veri baglaminda hashtag kategorilerindeki genel frekans
dagilimi goriilmektedir. Bu dogrultuda #cadilarbayrami hashtagi frekans siralamasinda,
2310 siklikla ilk siray:r alirken, %68.16’lik oraniyla da ylizdelik dagilimm en biiyiik
Icerdigi 28 bulunan

frekans

sralamada son swrada

%0.83’liik

payma  sahiptir. frekansla

#cadilarbayramipartisi  hashtagi, ayni zamanda oraniyla
yiizdeligindeki en kiiciik pay1 temsil etmektedir. Hashtaglerin Tablo 2’deki frekans ve
yizdelik dagilim siralamasiyla, Orneklemdeki icerik sayis1 siralamasi aynidir.
Dolayisiyla hashtaglerin igerik sayilariyla frekanslar1 arasinda paralellik bulundugu
ortaya ¢ikmaktadir. Kullanicilar tarafindan iiretilen iceriklerde 6zellikle #cadilarbayrami
ve #cadilarbayrami diger hashtaglere nazaran ¢ok daha fazla tercih edilmis ve
kullanilmistir. Hashtag kategorilerinin tamaminda, igerik sayisindan daha fazla frekans
elde edilmesi dikkat g¢ekicidir. Bu durum, paylasimlarda Cadilar Bayramr’yla ilgili

birden fazla hashtag kullaniminm var oldugunu gostermektedir.

Tablo 3: Hashtag Kategorilerine Gore 2017 Yilindaki Igerik, Frekans ve Yiizdelik

Dagilim Tablosu
Hashtag Kategorileri Icerik Sayis1 | Iceriklerin Frekans Frekansin
Yiizdelik Yiizdelik
Orani Orani
#cadilarbayrami 129 %48.31 162 %49.09
#cadilarbayrami 112 %41.95 138 %41.82
#cadilarbayramipartisi 13 %4.87 14 %4.24
#cadilarbayramimakyaji 10 %3.75 11 %3.33
#cadilarbayramipartisi 3 %1.12 5 %1.52
Toplam 267 %100 330 %100

Tablo 3, ilgili hashtagler dogrultusunda Tiirk kullanicilarin 2017 yilindaki Cadilar
Bayrami sebebiyle, ayni yilda tirettikleri icerikleri kapsamaktadir. Bu baglamda tabloda
icerik sayilari, frekanslar ve bunlarin kendi iglerindeki yilizdelik dagilimlar yer
almaktadir. 2017 yilinda en fazla #cadilarbayrami, en az ise #cadilarbayramipartisi
hashtagine ait igerik iiretilmistir. Bu durum, frekans sikliginda da degismemistir. 2017
yilindaki Cadilar Bayrami igeriklerinde hakim hashtagler ve en sik kullanilanlar,
#cadilarbayrami ve #cadilarbayrami hashtagleridir. Bu iki hashtag ve digerleri arasinda
hem igerik hem de frekans diizleminde biiyiik 6l¢lide niceliksel farklilik mevcuttur.

2017 yilinda igerik sayisina gore frekans fazlaligi s6z konusudur. Bu durum, 2017
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yilinda paylasim yapan 267 farkli Tirk kullanicinin, bazi fotograflarda Cadilar
Bayrami’yla ilgili birden fazla hashtag kullandigini agiklamaktadir.

Tablo 4: Hashtag Kategorilerine Gore 2018 Yilindaki Igerik, Frekans ve Yiizdelik

Dagilim Tablosu
Hashtag Kategorileri Icerik Sayis1 | Iceriklerin Frekans Frekansin
Yiizdelik Yiizdelik
Orani Orani
#cadilarbayrami 836 %65.36 906 %63.76
#cadilarbayrami 396 %30.96 426 %29.98
#cadilarbayramipartisi 22 %1.72 42 %2.96
#cadilarbayramimakyaji 20 %1.56 41 %2.89
#cadilarbayramipartisi 5 %0.39 6 %0.42
Toplam 1279 %100 1421 %100

Hashtag kategorilerine gore 2018 yilina ait Cadilar Bayrami paylasimlarindaki igerik ve
frekansa iligkin sayisal veriler ve sonuglar Tablo 4’te goriilmektedir. 2018 yilinda
iretilen iceriklerin biiyiik bir ¢cogunlugu, 2017 yilinda oldugu gibi #cadilarbayrami
hashtagine aittir. 2018 yilina dair en az igerik, #cadilarbayramipartisi hashtagine
iliskindir. 2017 yilinda iiretilen icerik sayisi siralamasinda son sirada bulunan
#cadilarbayramipartisi hashtagi, 2018 yilinda ii¢lincii siraya yiikselmistir. Tablo 4’te
hashtaglerin barindirdig: icerik sayisinda ve yiizdelik dagilimda, Tablo 3’tekine benzer
sekilde #cadilarbayrami ve #cadilarbayrami hashtagleriyle digerleri arasinda 6nemli
Olcide fark bulunmaktadir. Bu durum, frekans sikligi ve yiizdelik dagilimda da
mevcuttur. Tiim hashtaglerdeki frekans sikliginin igerik sayisindan yiiksek olusu,
kullanicilarin 2018 yilinda da birden fazla hashtag kullanimma yoneldiklerini
aciklamaktadir. Bu tabloda en dikkat cekici nokta, bir dnceki seneye nazaran toplam
icerik sayisindaki artisin ve buna paralel olarak frekansin oldukca ylikselmesidir.
Cadilar Bayramu igeriklerinin 2018 yilindaki yiiksek artigi, bu kutlamanm Tirkler

arasinda bir onceki yila gore daha ¢ok yayginlastigini gosterebilir.
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Tablo 5: Hashtag Kategorilerine Gore 2019 Yilindaki Igerik, Frekans ve Yiizdelik

Dagilim Tablosu
Hashtag Kategorileri Icerik Sayis1 | Iceriklerin Frekans Frekansin
Yiizdelik Yiizdelik
Orani Orani
#cadilarbayrami 1169 %79.47 1242 %75.82
#cadilarbayrami 249 %16.93 296 %18.07
#cadilarbayramimakyaji 30 %2.04 58 %3.54
#cadilarbayramipartisi 16 %1.09 34 %2.08
#cadilarbayramipartisi 7 %0.48 8 %0.49
Toplam 1471 %100 1638 %100

Hashtaglerden #cadilarbayrami ve #cadilarbayrami 2017, 2018 yillarinda oldugu gibi
2019’da da icerik ve frekansa iligkin tiim sonuglarda Ondedirler. Tiim sonug
siralamalarinda hashtaglerden #cadilarbayramipartisi son sirada yer almaktadir. Toplam
icerik sayis1 ve frekans sikligindaki artig, 2019 yilinda da goriilmektedir. Paylasimlarda,

hashtaglerin birden fazla kullanimi, 2019 yilinda da devam etmistir.

Tablo 6: Hashtag Kategorilerine iliskin Iceriklerin 2017 - 2018 Yillar1 Arasinda Sayisal

ve Yiizdelik Degisimi
Hashtag Kategorileri 2017 2018 2017 & 2018 2017 & 2018
fcerik Icerik Sayisal Yiizdelik
Sayist | Sayisi Degisim Degisim
1 T
12
#cadilarbayrami 9 836 707 %3548.06
. . f !
#cadilarbayrami 112 396 284 %253.57
. 1 f
22
#cadilarbayramipartisi 3 19 %633.33
: ) T
#cadilarbayramimakyajt 10 20 10 2%100.00
. o ! !
#cadilarbayramipartisi 13 5 8 %61.54
Toplam 267 1279 ! !
1012 %379.03

Tablo 6, ilgili hashtagler dahilinde 2017 ve 2018 yillarinda Tiirk kullanicilar tarafindan
Instagram’da iiretilen Cadilar Bayrami igerik sayilarini, igeriklerle alakali sayisal ve

yiizdelik degisimi igermektedir. 2017 rakamlarindan 2018 yilinda {iretilen igerik
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sayilarmma bakildiginda, #cadilarbayramipartisi haricinde tiim hashtaglerde ciddi bir artig
s6z konusudur. Sayica artisin en fazla yasandigi hashtag kategorisi, #cadilarbayrami
olurken ylizdelik artisin en fazla yasandigi ise #cadilarbayramipartisi olmustur. Hem

yiizdelik hem de sayica azalan tek hashtag, #cadilarbayramipartisi olarak goriilmektedir.

Tablo 7: Hashtag Kategorilerine iliskin Iceriklerin 2018 - 2019 Yillar1 Arasinda Sayisal

ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri 2018 2019 2018 & 2019 | 2018 & 2019

Igerik Igerik Sayisal Yiizdelik

Sayis1 Sayisi Degigim Degigim
#cadilarbayrami 836 1169 3§ 3 o, 3; 23
#cadilarbayrami 396 249 léll 7 o, 3; 12
#cadilarbayramipartisi 22 16 é o, 2; 7
#cadilarbayramimakyaji 20 30 lTO o, 53 00
#cadilarbayramipartisi 5 7 ; o, 43 40
Toplam 1279 1471 f !

192 %15.01

2017 ve 2018°de oldugu gibi 2018 ve 2019 yillar1 arasinda da #cadilarbayrami hashtagi,
sayisal artiy bakimmdan ilk swradayken, yiizdelik artista #cadilarbayramimakyaji
hashtagi en ondedir. 2018 ve 2019 yillar1 arasinda artiglar devam etse de igerik

sayilarinda ve ylizdelik oranlarinda yasanan artigin hiz1 oldukca azalmistir.
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Tablo 8: Hashtag Kategorilerine iliskin Iceriklerin 2017 - 2019 Yillar1 Arasinda Sayisal

ve Yiizdelik Degisimi
Hashtag Kategorileri 2017 2019 2017 & 2019 2017 & 2019
Icerik | Igerik Sayisal Yiizdelik
Sayis1 | Sayisi Degigim Degisim
T T
#cadilarbayrami 129 1169 1040 %806.02
T T
#cadilarbayrami 112 249 137 %122.32
T T
#cadilarbayramipartisi 3 16 13 %433.33
T T
#cadilarbayramimakyaji 10 30 20 %200.00
! !
#cadilarbayramipartisi 13 7 6 %46.15
T T
Toplam 267 1471 1204 %450.94

Tablo 8’de, Instagram platformunda Tiirk kullanicilarm 2017 ve 2019 yillar1 arasinda
urettikleri Cadilar Bayramu konulu igeriklerin sayisal ve ylizdesel degisimi
sunulmaktadir. Calismadaki hashtag kategorileri baglaminda, iki yildan kisa bir siirede
toplam igerik iiretimi tam bes kat artmigtir. Yillara bagh degisim analizlerinde ilk defa
ayn1 hashtag biinyesindeki icerikler hem sayisal hem de yiizdelik oran artisinda ilk
siradadir. Yillar arasindaki degigsimlerin tiimii incelendiginde, sayisal ve yiizdesel artigin
en fazla oldugu seneler 2017 ve 2019 donemidir. Dolayisiyla bir tek
#cadilarbayramipartisi hashtaginde yasanmis diisiis haricinde, diger tiim hashtaglerde

cok ciddi artiglar s6z konusudur.
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Tablo 9: Hashtag Kategorileri Dogrultusunda Ilgili Yillara Gére Igeriklerdeki Sayisal

ve Yiizdelik Degisim
Hashtag Kategorileri 2017 | 2018 | 2019 2017 2018 2017
Icerik | Icerik | Igerik & & &
Sayis1 | Sayist | Sayis1| 2018 2019 2019
Yiizdelik | Yiizdelik | Yiizdelik
Degisim | Degisim | Degisim
T T T
#cadilarbayrami 129 | 836 | 1169 0454806 | %39.83 2%806.02
: : T ! T
#cadilarbayrami 112 | 396 | 249 %253.57 | %37.12 | %122.32
. T ! T
#cadilarbayramipartisi 3 22 16 %633.33 | %2727 | %433.33
: T T T
#cadilarbayramimakyaji 10 20 30 %100.00 | 2%50.00 | %200.00
: L ! T !
#cadilarbayramipartisi 13 5 7 %6154 9%40.00 %46.15
T T T
Toplam 267 1 1279 11471 | 0/399.03 | %15.01 | %450.94

Tablo 9’da, hashtag kategorileri dahilinde iiretilen Cadilar Bayrami igeriklerinin 2017,
2018 ve 2019 yillar1 igerisindeki sayisal ve yiizdelik degisimleri yer almaktadir.
Hashtag kategorilerine gore icerik sayilarinda onceki senelere nazaran genel bir artig
gozlenmistir. Ozellikle #cadilarbayram ve #cadilarbayramimakyaji hashtaglerindeki
icerik sayisi, yillar arasinda dalgalanma yasamadan periyodik olarak artmistir. Bazi
hashtag gruplarindaki iceriklerde, gecmis yillara gére azalma olsa da toplam igerik
miktarlarmda devamli bir artis s6z konusudur. 2017 ve 2018 yillar1 arasindaki yiizdelik
degisimde, #cadilarbayramipartisi hashtagi hari¢ digerlerinin igerik yiizdeleri, bir dnceki
seneye gore en az %100 artig gostermistir. Sadece #cadilarbayramipartisi hashtagine ait
gonderiler, 2017’ye nazaran 2018 yilinda azalmistir. 2017 yilindaki toplam igerik, 2018
yilinda yaklasik dort kat ¢ogalarak 9%379.03’likk bir yiikkselme yasamistir. 2018 yilinda
sayica en c¢ok artis, #cadilarbayrami hashtaginde, en fazla ylizdelik artig ise
#cadilarbayramipartisi hashtaginde meydana gelmistir. 2018 ve 2019 yillar1 arasindaki
hashtaglere bagli igerik tiretimindeki yiizdelik degisim incelendiginde, #cadilarbayrami

ve #cadilarbayramipartisi hashtaglerinin 2019 yilinda diisiis gosterdigi sonucuna
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vartlmigtir. Bunlarm disindaki hashtagler, bir dnceki seneye gore 2019 yilinda artig
gostermislerdir. Bu yillar arasindaki toplam igerik yiizdesindeki artig, 2017-2018 yillar1
arasindaki artistan ¢ok daha az olmustur. 2017 ve 2019 yillar1 arasindaki degisim
oranlarinda ise #cadilarbayramipartisi hashtagine dayal iiretim, iki sene dncesine gore
azalmistir. Bunun digindaki diger hashtag iiretimleri, iki sene igerisinde en az %122.32
oraninda artmistir. Arastirma kapsamindaki yillar arasi degisimlerde igerik {iretiminin
hem say1 hem de yiizdelik oran bazindaki artis1 en fazla, 2017 — 2019 seneleri arasinda
gerceklesmistir. Bu baglamda iki sene igerisinde Cadilar Bayrami igeriklerinin toplam
iiretimi tam bes katina cikarken Cadilar Bayrami’na ve kutlanmasma dair igerik

iiretiminin ve paylasiminin, her gegen yil artmakta oldugu sonucuna varilmaktadir.

Tablo 10: Hashtag Kategorilerine Iliskin Frekansin 2017 - 2018 Yillar1 Arasindaki
Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri 2017 2018 2017 & 2018 2017 & 2018

Frekans | Frekans Sayisal Yiizdelik

Degigim Degigim
1 1

#cadilarbayrami 162 906 744 %459.26
1 1

#cadilarbayrami 138 426 288 %208.70
1 1

#cadilarbayramipartisi 5 42 37 %740.00
1 1

#cadilarbayramimakyaji 11 41 30 %272.73
l l

#cadilarbayramipartisi 14 6 8 %57.14
1 1

Toplam 330 1421 1091 %330.61

Tablo 10°’da yer alan veriler, ilgili hashtagler dogrultusunda 2017 ve 2018 yillarinda
iiretilen Cadilar Bayramu igerikleriyle ilintili olan, frekans sikligini ifade etmektedir.
2017 yilindan 2018’e gegiste icerik artiginda oldugu gibi ilgili yillar arasindaki frekans
sikliginda da ciddi bir yiikselis s6z konusudur. Bu yillara ait igerik sayilari, frekans
sikligindan daha az olarak saptanmistir. Buna gore gerek 2017 gerekse 2018 yilinda
kullanicilar tarafindan olusturulan bazi gonderilerde, Cadilar Bayrami hashtaglerinden
birden fazlasinin kullanildig1 ortaya ¢ikmistir. Kullanicilar hashtagleri tercih sikligini

ifade eden bu tabloya gore frekans artiginda liderlik, #cadilarbayrami hashtaginde
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olurken yiizdelik oranda #cadilarbayramipartisi hashtag kullanimi birinci swradadir.
2018 yilinda #cadilarbayramipartisi disinda diger tiim hashtaglerin, 2017 yilina gore
tercih edilirligi ciddi sekilde yiikselmistir. Bu yiikselis, icerik sayisindaki artigla
dogrudan baglantilidir.

Tablo 11: Hashtag Kategorilerine iliskin Frekansin 2018 - 2019 Yillar1 Arasindaki

Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri 2018 2019 2018 & 2019 2018 & 2019

Frekans | Frekans Sayisal Yiizdelik

Degigim Degigim
1 1

#cadilarbayrami 906 1242 336 %37.09
l l

#cadilarbayrami 426 296 130 %30.52
l l

#cadilarbayramipartisi 42 34 8 %19.05
1 1

#cadilarbayramimakyaji 41 58 17 %41.46
1 1

#cadilarbayramipartisi 6 8 2 %33.33
1 1

Toplam 1421 1638 217 %15.27

Tablo 11, Tiirk kullanicilar tarafindan Instagram’da iiretilen igeriklere baglh olarak 2018
ve 2019 yillar1 arasindaki frekansin sayisal ve yilizdelik degisimini ifade etmektedir.
2018-2019 yillar1 arasinda igerik sayisinda ciddi bir artis yagsanmazken, #cadilarbayrami
ve f#cadilarbayramipartisi hashtaglerinde icerik Ttretimi diismiistiir. Bu durumla
baglantili olarak Tablo 11°deki frekans degisimi de ayn1 minvalde yasanmistir. Ilgili
yillara ait igerik sayisi, frekans sikligindan daha az olarak saptanmistir. Bu durum hem
2018 hem de 2019 yillarinda bazi Tiirk kullanicilarin ayni igerik biinyesinde, birden
fazla hashtag kullandiklarmi gozler Oniine sermistir. Tablo 11, Tiirk kullanicilarin
artisin ~ #cadilarbayrami  hashtagine ait oldugunu

tercihlerindeki en yiiksek

gostermektedir. Bu baglamda yiizdelik oranda olusan en fazla artig ise

#cadilarbayramimakyaj1 kategorisinde meydana gelmistir.
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Tablo 12: Hashtag Kategorilerine Iliskin Frekansin 2017 - 2019 Yillar1 Arasindaki

Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri 2017 2019 2017 & 2019 2017 & 2019

Frekans | Frekans Sayisal Yiizdelik

Degigim Degigim
1 1

#cadilarbayrami 162 1242 1080 %666.67
1 1

#cadilarbayrami 138 296 158 %114.49
1 )

#cadilarbayramipartisi 5 34 29 %580.00
1 T

#cadilarbayramimakyaji 11 58 47 %427.27
l l

#cadilarbayramipartisi 14 8 6 %42.86
1 1

Toplam 330 1638 1308 %396.36

2017 ve 2019 yillar1 arasinda frekansin ciddi bir yiikselisi s6z konusudur. En fazla
frekans artis1, #cadilarbayrami hashtagi biinyesinde yasanirken, #cadilarpayramipartisi
hashtaginde 2017 yilma gore yaklasik yar1 yariya diisiis gozlenmistir. Ilgili tablodaki
her iki yilin da igerik sayilari, frekanstan daha diisiiktiir. Bu da baz1 kullanicilarin igerik

iiretirken birden fazla Cadilar Bayrami hashtagi kullandiklarint dogrulamaktadir.

Tablo 13: Hashtag Kategorilerine iliskin Frekansin Yillara Gore Sayisal ve Yiizdelik

Degisimi

Hashtag Kategorileri 2017 | 2018 | 2019 2017 2018 2017
f f f & & &

2018 2019 2019

Yiizdelik | Yiizdelik | Yiizdelik

Degisim | Degisim | Degisim
T T 1

#cadilarbayrami 162 | 906 | 1242 | %459.26 | %37.09 | %666.67
1 l 1

#cadilarbayrami 138 | 426 | 296 | %208.70 | %30.52 | %114.49
1 l )

#cadilarbayramipartisi 5 42 34 | %740.00 | 9%19.05 %580.00
T T T

#cadilarbayramimakyaji 11 41 58 %272.73 %41.46 | %427.27
l 1 l

#cadilarbayramipartisi 14 6 8 %57.14 %33.33 %42.86
1 1 1

Toplam 330 | 1421 | 1638 | 9%330.61 %15.27 | %396.36
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Tablo 13’te, hashtag kategorileri biinyesindeki Cadilar Bayrami igeriklerine iligskin
frekansin 2017, 2018 ve 2019 yillar1 igerisindeki sayisal ve yiizdelik degisimleri ele
alinmigtir. Rakamlar g6z Oniinde bulunduruldugunda 2017 ile 2018 yillar1 arasindaki
frekans artisinin oldukga yiiksek oldugu goriilmektedir. Bir 6nceki seneye gore toplam
frekans sikligmin ii¢ kat1 gecik artmasi ve #cadilarbayramipartisi hashtagi diginda tiim
hashtag gruplarindaki sayica artig, bu durumun kanitidir. 2018 yilina gore ise 2019
yilinda, #cadilarbayrami ve #cadilarbayramipartisi hashtaglerindeki frekans siklig1
azalmig, digerlerinde ve toplamda ise artmistir. Bu artis, 2017°den 2018’e gegisteki
kadar dikkat cekici boyutta yasanmamistir. 2017°den 2019’a gelindiginde ise frekans
sikliginda genel bir artis goze carpmaktadir. 2017 ve 2018 yillar1 arasindaki frekans
sikligmin yiizdelik degisimi verilerinde, #cadilarbayramipartisi hashtagi disindakilerde
en az %200’1 gecik artislar mevcuttur. Bu biiyiik artis, genel toplamdaki veri i¢in de s6z
konusudur. 2018 ve 2019 yillar1 arasinda yiizdelik degisimde bazi hashtaglerde
azalmalar meydana gelmistir. Frekans siklig1 azalan hashtaglerin haricindekiler ve genel
toplamin yiizdelik degisimi, bir dnceki seneye gore her ne kadar artmis olsa da bu
durum biiylik capta gerceklesmemistir. Frekans sikligi, 2017 ve 2019 yillar1 arasinda
#cadilarbayramipartisi hashtagi diginda artig gostermistir. Frekansin yillar igerisinde en
cok sayisal artis gosterdigi zaman dilimi, 2017°den 2018’e gegilen donem olurken
yiizdelik artisin en fazla goriildiigli zaman araligi ise 2017°den 2019’a kadar olan
periyottur. icerik sayisinda oldugu gibi frekans sikhiginda da son ii¢ yilda ciddi bir artis
goriilmiistiir. Ayrica yillar arasindaki icerik degisimi ve frekans degisimi tablolarinda
birbirine olduk¢a benzer sonuglar ortaya ¢ikmustir. Sayisal veriler arasinda farklilik
olmasmma ragmen gerek hashtag kategorilerinde gerekse toplam degerlerde yasanan
sayisal ve yiizdelik degisimler; ayni dogrultuda, yillarda ve kategorilerde yasanmustir.
Bunun sebebiyse, iceriklerle frekans sikligi arasinda yakin bir iligki olmasidir. Tiim
veriler goz Oniine alindiginda toplamda 3017 igerik ve 3389 frekans siklig1 saptanmastir.
Bu durum Cadilar Bayrami paylasiminda bulunan bazi Tiirk kullanicilarin igerik

iiretirken Cadilar Bayram1’yla ilgili birden fazla hashtag kullandiklarimi agiklamaktadir.
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Tablo 14: Hashtag Kategorilerine Gére Kadin Kullanicilar Tarafindan 2017 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt | Parti Salt
Sayis1 | Nesne Yetigkin Kutlama

#cadilarbayrami 105 17 88 29 59 19 69
#cadilarbayrami 87 19 68 20 48 8 60
#cadilarbayramipartisi 13 4 9 7 2 1 8
#cadilarbayramimakyaji 10 - 10 2 8 - 10
#cadilarbayramipartisi 2 1 1 - 1 - 1
Toplam Say1 217 41 176 58 118 28 148
ST{ZI; ?;L{S ?)yrgj Hhiskin 1o 100 loa18.890681.11| - ] ] ]
nsan Kullanmma Higkin | ) o/100 10432.95]%67.05p615.91 %84.09
Yiizdelik Oran

Hashtag kategorileri biinyesindeki 2017 yilina ait Cadilar Bayrami igeriklerinin dort

katindan fazlasi, kadin kullanicilar tarafindan iretilmistir. Kadin kullanicilara ait

gonderilerde, nesne yerine insan kullammi oldukca fazladir. Ilgili yila ait Cadilar

Bayramu iceriklerinde, insan unsurunun yer aldigi gonderilerin iigte birinde ¢ocuklara

yer verilmistir. Cadilar Bayramiyla ilgili diizenlenen biiyiik 6l¢ekli organizasyonlara,

partilere 2017 gonderilerinde ¢ok fazla rastlanmamustur.

Tablo 15: Hashtag Kategorilerine Gore Erkek Kullanicilar Tarafindan 2017 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt Parti Salt
Sayist | Nesne Yetigkin Kutlama
#cadilarbayrami 24 3 21 4 17 8 13
#cadilarbayrami 25 7 18 3 15 12 6
#cadilarbayramipartisi - - - - - - -
#cadilarbayramimakyaji - - - - - - -
#cadilarbayramipartisi 1 - 1 1 - 1 -
Toplam Say1 50 10 40 8 32 21 19
3{?11; ?gﬂfgyjj Hiskin 00100 |%20.00] %80 | - . . .
Ez?n%éfiﬁingm . - | %100 |%20.00|%80.00(%52.50| %47.50

Cadilar Bayramiyla ilgili 2017 yilinda erkek kullanicilarin irettikleri gonderiler,

kadinlara gore oldukc¢a azdir. Erkek kullanicilar, 2017 yilinda sadece ii¢ hashtag
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dahilinde icerik iiretmislerdir. Erkeklere ait gonderilerde, sadece nesneye dayali liretim
diistikken, i¢cinde insanin yer aldig1 igerik tiretimi yiiksektir. Erkeklere ait paylasimlarda,
insan kategorisi biinyesinde ¢ocuk kullanimi az iken sadece yetiskinlerin kullanimi
onemli bir ylizdeye sahiptir. Cadilar Bayramiyla ilgili partiye veya herhangi bir

organizasyona katilim, sade kutlamalara gére daha ¢ok goriilmiistiir.

Tablo 16: Hashtag Kategorilerine Gore Tiim Kullanicilar Tarafindan 2017 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | insan | Cocuk | Salt Parti Salt

Sayist | Nesne Yetigkin Kutlama
#cadilarbayrami 129 20 109 33 76 27 82
#cadilarbayrami 112 26 86 23 63 20 66
#cadilarbayramipartisi 13 4 9 7 2 1 8
#cadilarbayramimakyaji 10 - 10 2 8 - 10
#cadilarbayramipartisi 3 1 2 1 1 1 1
Toplam Say1 267 51 216 66 150 49 167
Toplam Say1ya Iligkin o o o
Yiizdelik Oran %100 |%19.10{%80.90| - - - -
Insan Kullanimina 0 0 0 0 o
iliskin Yiizdelik Oran - - %100 |%30.56|%69.44|%22.69|%77.31

2017 gonderilerinde, insan kullanimi, nesneye nazaran ¢ok daha yiiksektir. Insanin yer
aldig1 fotograflarin %30.56’sinda c¢ocuklara yer verilmesi, azimsanmayacak bir yiizde
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bunun yani swa 2017 yilinda Cadilar Bayrami’ni
kutlayan insanlara bakildiginda, sade kutlamalarin, bilyiik 06lgekli parti ve

organizasyonlara gore olduk¢a az oldugu sdylenebilmektedir.

Tablo 17: Hashtag Kategorilerine Gére Kadin Kullanicilar Tarafindan 2018 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt Parti Salt
Sayist | Nesne Yetigkin Kutlama
#cadilarbayrami 618 155 463 180 283 123 339
#cadilarbayrami 313 85 228 98 130 38 190
#cadilarbayramipartisi 5 - 5 2 3 3 2
#cadilarbayramimakyaji 16 - 16 11 5 2 14
#cadilarbayramipartisi 19 - 19 6 13 11 8
Toplam Say1 971 240 731 297 434 177 553
Soplam Sayya thskin 1 o100 |924.72|%75.28| - i i i
%ﬁ;i?n%éfgéﬁingmn i | %100 | %40.63| %59.37|%24.21|%75.65
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2018 yilinda kadmn kullanicilarin hashtag kategorileri biinyesinde olusturduklar1 Cadilar
Bayramu igerikleri, erkek kullanicilara ait gonderi sayisinin ii¢ katindan fazladir. Ayrica
kadm kullanicilar tarafindan nesne kullaniminin bir 6nceki yila gore arttigi goriilmiistiir.
Cocuklarin ve yetigkinlerin yer aldig1 fotograf sayilarinda, 2017’ye gore ciddi bir artig
s6z konusudur. Yiizdelik oran bakimindan, yetigkinlere yer verilen génderi oraninda
diisiis yasanirken cocuk kategorisinin yiizdesinde artis goriilmiistiir. igerik sayisindaki
artiga bagl olarak 2018 yilinda kutlamalar ve parti organizasyonlarinda da artma

mevcuttur. Parti icerikleri, bir 6nceki yila nazaran ¢ok yliksek bir artig gostermektedir.

Tablo 18: Hashtag Kategorilerine Gore Erkek Kullanicilar Tarafindan 2018 Y1ilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt Parti Salt

Sayist | Nesne Y etigkin| Kutlama
#cadilarbayrami 218 68 150 34 116 60 90
#cadilarbayrami 83 15 68 16 52 25 43
#cadilarbayramipartisi - - - - - - -
#cadilarbayramimakyaji 4 - 4 - 4 2 2
#cadilarbayramipartisi 3 - 3 1 2 3 -
Toplam Say1 308 83 225 51 174 90 135
Toplam Sayiya Iliskin o o o
Yiizdelik Oran %100 |%26.95|%73.05 - - - -
Insan Kullanimina o o o o o
iliskin Yiizdelik Oran - - %100 |%22.67|%77.33|%40.00|%60.00

2017 yilinda oldugu gibi 2018 yilinda da erkek kullanicilar tarafindan {iretilen igerikler,
kadin kullanicilara gore oldukg¢a azdir. Instagram’daki erkek kullanicilara ait
hesaplardan 2018 yilinda paylasilan gonderilerde sadece bir hashtag biinyesinde igerik
olusturulmamistir. Bunun yani sira kategorilerin tiimiinde, bir 6nceki yila gore cok
yiiksek artig gozlenmektedir. Ayrica nesne ve insan kullanimi arasindaki yiizdelik oran
fark1 da azalmistir. Gonderilerde ¢ocuk ve yetiskin kullanimi, 2017 senesine gore ¢ok
ciddi artig gostermistir. Cadilar Bayrami’nin kutlama seklinin incelendigi kategoride,

parti gibi organizasyonlarin, 2018 yilinda ¢ok fazla tercih edildigi ortaya ¢ikmustr.
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Tablo 19: Hashtag Kategorilerine Gore Tiim Kullanicilar Tarafindan 2018 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt Parti Salt
Sayist | Nesne Yetigkin Kutlama
#cadilarbayrami 836 223 613 214 399 183 429
#cadilarbayrami 396 100 296 114 182 63 233
#cadilarbayramipartisi 5 - 5 2 3 3 2
#cadilarbayramimakyaji 20 - 20 11 9 4 16
#cadilarbayramipartisi 22 - 22 7 15 14 8
Toplam Say1 1279 | 323 956 348 608 267 688
Toplam Sayiya Iliskin o o o
Yiizdelik Oran %100 |%25.25|%74.75 - - - -
Insan Kullanimina o o o o o
iliskin Yiizdelik Oran - - %100 |%36.40|%63.60|%27.93|%71.97

Hashtag kategorilerine gore 2018 yilinda erkek ve kadin kullanicilarin irettikleri

Cadilar Bayrami1 gonderilerinde hem nesne hem de insan kullanimi oldukga yiiksektir.

Nesne kullanim1 sadece iki hashtag biinyesinde yogunlagmustir. Yetigkinlerin yer aldig1

fotograflar, ¢ocuklarin yer aldig1 fotograflarin iki kati1 olsa da ¢ocuklara yer verilen

gonderilerin sayis1 ¢ok fazladir. Sade kutlamalar1 konu alan gonderiler, parti

gonderilerinden ylizdelik oran ve sayica Ondedir. Buna ragmen Cadilar Bayrami

partilerine katilim gonderilerinin iiretimi, 2018 igeriklerinde 6nemli bir yer tutmaktadir.

Tablo 20: Hashtag Kategorilerine Gére Kadin Kullanicilar Tarafindan 2019 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt Parti Salt
Sayist | Nesne Yetigkin Kutlama
#cadilarbayrami 798 208 590 236 354 284 307
#cadilarbayrami 187 33 154 62 92 42 112
#cadilarbayramipartisi 7 1 6 5 1 5 1
#cadilarbayramimakyaji 21 - 21 3 18 6 15
#cadilarbayramipartisi 12 - 12 5 7 11 1
Toplam Say1 1025 242 783 311 472 348 436
Toplam Sayiya Iliskin o o o
Yiizdelik Oran %100 |%23.61|%76.39| - - - -
Insan Kullanimina o o o o o
iliskin Yiizdelik Oran - - %100 |%39.72|%60.28|%44.44|%55.68
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Kadm kullanicilara ait génderi sayilari, 2019 senesinde son {i¢ yilin en yiiksek rakamima
ulagmustir. Bunun yani sira ilgili yilda kadinlara ait hesaplarda, erkek kullanicilarin
gonderilerinin iki katindan fazlasi kadar icerik iiretilmistir. Gegen seneye gore nesne-
insan ve cocuk-yetiskin kullaniminda, bu yilda da sayica yiikselis devam ederken
yiizdesel oranlar ayni seviyelerde goriilmiistiir. 2019°da en dikkat c¢eken nokta,
kadmlarin parti paylasim iiretiminin olduk¢a diismesidir. Bununla baglantili olarak

kadm kullanicilar arasinda sade kutlamalarin tercih edilirligi epey fazlalagmistr.

Tablo 21: Hashtag Kategorilerine Gore Erkek Kullanicilar Tarafindan 2019 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarmnin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Icerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt Parti Salt
Sayist | Nesne Yetigkin Kutlama
#cadilarbayrami 370 129 241 69 172 129 112
#cadilarbayrami 62 16 46 10 36 18 28
#cadilarbayramipartisi - - - - - - -
#cadilarbayramimakyaji 10 2 8 1 7 2 6
#cadilarbayramipartisi 4 1 3 - 3 3 -
Toplam Say1 446 148 298 80 218 152 146
ST{ZZ?;;{S ?)};2: Hiskin ) o100 |%33.18 | %66.82 - . . .
Ez?n%éfiﬁingm . - | %100 |%26.85|%73.15|%51.01|%48.99

2019°da erkek kullanicilardaki nesne kullanim yiizdesi, kadinlarin gonderilerine gore
artiy gosterirken insanin yer aldigi fotograflarin yiizdesi, kadin kullanicilarinkinden
daha azdir. Erkeklere ait iceriklerde, ¢ocuklar1 konu alan fotograf sayist ve genele gore
yiizdesi, yetigkinlere nazaran ¢ok daha azdir. Ayrica ilgili yilda, ¢ocuklarin yer aldigi
gonderiler, kadmn kullanicilarin ¢ocuklara yer verdikleri gonderilerin epey gerisindedir.
2019 yilinda, erkek kullanicilarin iirettikleri iceriklerde partiyle ilgili gdnderiler, sade

kutlamalardan hem sayica hem de yiizdesel olarak daha fazladir.
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Tablo 22: Hashtag Kategorilerine Gore Tiim Kullanicilar Tarafindan 2019 Yilinda

Uretilen Igerik Siniflamalarinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Hashtag Kategorileri Igerik | Salt | Insan | Cocuk | Salt Parti Salt
Sayis1| Nesne Yetiskin Kutlama
#cadilarbayrami 1168 | 337 831 305 526 413 419
#cadilarbayrami 249 49 200 72 128 60 140
#cadilarbayramipartisi 7 1 6 5 1 5 1
#cadilarbayramimakyaji | 31 2 29 4 25 8 21
#cadilarbayramipartisi 16 1 15 5 10 14 1
Toplam Say1 1471 | 390 1081 391 690 500 582
f{izﬁ‘;lﬂfgygj HIskin 100100 | %26.46 | %73.54| - : : :
Ez?n%éfiﬁingm : - | %100 |%36.17|%63.92 | %46.25 | %53.84

2019 yilindaki igerik iiretiminde nesne kullanimi, insan kullaniminin dortte biri

kadardir. lgili yilda, g¢ocuk kullanim Kkategorisindeki yiizde ve sayl, yetiskin

kategorisinin yaklasik yarisidir. Cadilar Bayrami’yla ilgili hashtagler dogrultusunda

2019 yilinda parti ve sade kutlama kategorilerinde ise degerler arasinda fark azdur.

Tablo 23: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Icerik Smiflamalarindan Nesne - Insan
[ligkisinin 2017 - 2018 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri | 2017|2018 | 2017 & 2018 |2017|2018| 2017 & 2018
Nesne|Nesne Nesne Insan|insan Insan
Sayisal & Yiizdelik Sayisal & Yiizdelik
Degisim Degisim
7 7 7 7
1
#icadilarbayram 20 | 223 | 203 |%1.015] 109|613 | 504 |%462.39
. . 0 1 7 7
1
ficadilarbayrami 26 | 100 | 74 |%284.62| 86 |296| 210 |%244.19
. L ! } ! !
1 ¢
feadilarbayramipartisi |, ) 4 1%100.000 9 | 5 | 4 |%44.44
: 7 7
#cadilarbayramimakyaji ] ] ) 10 | 20 10 1°4100.00
. ! } 7 )
1 ¢
ficadilarbayramipartisi | | 1 1%100.00] 2 |22 | 20 |%1.000
7 7 7 7
Topl
oplam 511323 | 272 |%533.331 216|956 | 740 |%342.59
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Tablo 23’te, tiim kullanicilarin {rettikleri igeriklerin nesne ve insan kategorileri
dogrultusunda, yillar arasindaki karsilastirilmasina yer verilmistir. 2018 yilinda nesne
ve insan kullanimi hemen hemen tiim hashtaglerde 2017’ye nazaran yiiksek bir artis

gostermistir. Ozellikle nesne kategorisinin tercih edilirliginde ciddi bir artis yasannustir.

Tablo 24: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Icerik Smiflamalarindan Nesne - Insan
[ligkisinin 2018 - 2019 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri 2018 | 2019 | 2018 & 2019 |2018(2019| 2018 & 2019
Nesne | Nesne Nesne Insan |Insan Insan
Sayisal, Yiizdelik] Sayisal, Yiizdelik|
Degisim Degisim
7 7 7 7
1
#icadilarbayram 223 | 337 | 114 |%51.12] 613 | 831 | 218 [%35.56
. . } } ! !
1
#icadilarbayrami 100 | 49 | 51 [%51.00] 296 | 200 | 96  |%32.43
. L 1 1 1 1
1 ¢
ficadilarbayramipartisi | ] 1 P10000 5 | 6 1 1%20.00
#cadilarbayramimakyaji ! ! f !
_ ] 1 £6100.000 20 | 29 9 |%45.00
. 1 1 } !
#cadilarb ¢
cadliatbayramipartist | _ ] 1 P6100.00 22 | 15 7 1%31.82
7 7 7 7
Topl
oplam 323 | 390 | 67 1%20.74] 956 [1081| 125 |%13.08

2017 ve 2018 yillar1 arasinda her iki kategori kullaniminda yasanan ciddi artislar, Tablo
24’te yerini kiiciik artiglara birakmugtir. Ozellikle #cadilarbayrami hashtaginde yasanan
ciddi diislis goze carpmaktadir. 2018-2019 yillar1 arasinda genel anlamda yiizdelik oran

ve igerik kullanimi1 her ne kadar artig gostermis olsa da bu durum kiiciik 6l¢eklidir.
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Tablo 25: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Igerik Smiflamalarindan Nesne - Insan
[ligkisinin 2017 - 2019 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri 2017 | 2019 | 2017 & 2019 |2017(2019| 2017 & 2019
Nesne | Nesne Nesne Insan |Insan Insan
Sayisal, Yiizdelik] Sayisal, Yiizdelik|
Degisim Degigim
) ) ) )
ficadilarbayram 20 | 337 | 317 |%1.585| 109 | 831 | 722 |%662.39
- - ) ) ) )
ffcadilarbayrami 26 | 49 | 23 |%S88.46| 86 | 200 | 114 |%132.56
#cadilarbayramipartisi 4 1 3 %7500 9 6 3 943333
- ) ) ) )
ficadilarbayramimakyajt| | 1 210000 10 | 29 | 19 |%190.00
#cadilarbayramipartisi 1 1 o o ) 15 13 1%650.00
) ) ) )
Toplam 51 390 339 P6664.71 216 | 1081 | 86 |%400.46

2017°den 2019’a gelindiginde igerik iiretimindeki nesne ve insan kullaniminda ciddi bir

artis  yasanmistir.

Bu iki

yillik

stireg, 1lgili

kategorilerin  yillar

arasmdaki

karsilagtirmalarinda hem yiizdelik hem de say1 olarak en fazla artisin yagsandigi yillardir.

Tablo 26: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Icerik Smiflamalarindan Cocuk — Yetiskin
[ligkisinin 2017 - 2018 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri |[2017|2018| 2017 & 2018 | 2017 | 2018 | 2017 & 2018
Cocuk{Cocuk| Cocuk Y etiskinY etiskin Yetiskin
Sayisal, Yiizdelik Saysal, Yiizdelik
Degisim Degisim
1 1 1 1
ieadilarbayram 33 | 214 | 181 [4548.48 76 | 399 | 323 [%425.00
. . R P 1
eadilarbayrami 23 | 114 | 91 Pe395.65 63 | 182 | 119 [%188.89
. — L[ r
#cadilarbayramipartisi 7 ) 5 0,71.43| 2 3 1 2%50.00
1 1 1 1
#cadilarbayramimakya ) 1 9 45000 8 9 1 %12.50
. 1 ) 1 T
#cadilarbayramipartisi 1 7 6  6600.00 1 15 14 1%1.400
Toplam ! ! ! !
66 | 348 | 282 [%427.27 150 | 608 458 (%305.33
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Tablo 26°’da 2017 ve 2018 yillar1 arasinda insanlarm yer aldig: igeriklerdeki ¢ocuk veya
yetiskin  kullanimi  incelenmistir. 2017’den 2018’¢ gelindigi zaman, ¢ocuk
kullanimindaki artis, yetiskin kategorisindeki artisa nazaran sayica geri kalmistir. Buna
ragmen ylizdelik orandaki sigramada, ¢ocuk kullanilan igerikler daha dndedir. Cocuk
kategorisinde #cadilarbayramipartisi digindaki hashtaglerin tiimiinde igerik {iretimi

artarken yetiskinlerin yer aldig1 kategorideki icerik artig1 tiim hashtaglerde yasanmistir.

Tablo 27: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Icerik Smniflamalarindan Cocuk — Yetiskin
[ligkisinin 2018 - 2019 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri | 2018|2019 | 2018 & 2019 | 2018 | 2019 | 2018 & 2019
CocukiCocuk Cocuk YetigskinY etiskin Yetigkin
Sayisal, Yiizdelik] Sayisal, Yiizdelik|
Degisim Degigim
7 7 7 7
fradilarbayram 214 | 305 | 91 |%42.52| 399 | 526 | 127 | %31.83
. . ! ! ! !
ficadilarbayrami 114 | 72 | 42 |%36.84| 182 | 128 | 54 | %29.67
. o 1 ? ! !
#cadilarbayramipartisi ) 5 3 0:150.00 3 | ) 966,67
cadilarbayramimakyaji ! ! f !
11 4 7 %63.64 9 26 17 [%188.89
N ! ! ! !
fieadilarbayramupartisi | o 2 l%2857] 15 | 10 | 5 | %33.33
7 7 7 7
Topl.
oplam 348 [ 391 | 43 [%12.36]| 608 | 690 | 82 | %13.49

Tablo 27°de 2017 yilindan 2018’e geciste olagan dis1 bir durum sz konusudur. Ilgili iki
kategoride de bes hashtagin {igiinde igerik iiretimi ve yiizdelik oranda diisiis
yasanmasina ragmen genel artis devam etmistir. Bu artis fazla olmamakla beraber artiga

dair sayisal ve yiizdelik degisim her iki kategoride de birbirine olduk¢a yakindir.
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Tablo 28: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Icerik Smniflamalarindan Cocuk — Yetiskin
[ligkisinin 2017 - 2019 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri | 2017|2019 | 2017 & 2019 | 2017 | 2019 | 2017 & 2019
CocukiCocuk Cocuk YetiskinY etiskin Yetigkin
Sayisal, Yiizdelik] Sayisal, Yiizdelik|
Degigim Degigim
7 7 7 7
1
ficadularbayrami 33 | 305 | 272 Pe82424 76 | 526 | 450 |%592.11
. . 1 1 ) 7
1
ficadilarbayrami 23| 72| 49 £213.04 63 | 128 | 65 |%103.17
. o ! } ! !
1 ¢
ficadilarbayramipartisi| | 2 %2857 2 ] 1| %50.00
: 7 7 7 7
1 k
cadilarbayramimakyaji |, 2 %100.00 8 26 | 18 |%225.00
. 1 1 7 )
1 ¢
ficadilarbayramupartisi| | 4 140000 1 10 | 9 |%900.00
Toplam f f f f
66 | 391 | 325 P6492.42 150 | 690 | 540 [%360.00

2017-2019 arasi, cocuk veya yetigkin kullanimindaki yasanan yiizdelik oran ve sayisal
degisimin en fazla yasandigi yillardir. Bu degisim, bir hashtag kategorisi harig
digerlerinde ¢ok ciddi boyutta yasanan artigla sonuclanmustir. Sade kutlamalari
kapsayan gonderi sayilarinda, gozle goriiliir bir artis yasanmustir. Igerik {iretiminde
cocuklara yer verilmesinin son ii¢ yildaki toplam artis yiizdesi, yetiskinlerin yer aldig:
fotograflarinkinden epey fazladir. Bu durum, ilgili kategorilerdeki en dikkat ¢eken

noktadir.
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Tablo 29: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Igerik Smiflamalarindan Parti — Kutlama
[ligkisinin 2017 - 2018 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri |{2017|2018| 2017 & 2018 | 2017 | 2018 | 2017 & 2018
Parti | Parti Parti KutlamaKutlama| ~ Kutlama
Sayisal, Yiizdelik Sayisal, Yiizdelik
Degisim Degisim
1 1 1 1
fieadilarbayram 27 | 183 | 156 |%577.78| 82 | 429 | 347 |%423.17
: : 1 1 1 T
1
#cadilarbayrami 20 | 63 43 1%215.000 66 233 167 1%253.03
. o 1 1 l l
#cadilarbayramipartisi 1 3 2 19%4200.00 8 o) 6 9%75.00
. tlt 1
cadilarbayramimakyaji i 4 4 19%40000 10 16 6 | %60.00
g T 1
#cadilarbayramipartisi 1 L1a | 13 | %1300 1 8 7 1%700.00
1 1 ! f
Topl
opiam 49 267 | 218 |%444.90| 167 | 688 | 521 |%311.98

Tablo 29°da 2017-2018 yillar1 arasinda insant konu alan igerik iiretiminde Cadilar
Bayrami’nin ne sekilde ve hangi diizeyde kutlandigma dair bilgiler verilmistir. 2017 ve
2018 yillar1 arasinda parti ve kutlama kategorilerindeki degisim oranlar1 incelendiginde,
tiim hashtaglerde parti unsuruna dair iiretimde artis gozlenmektedir. Cadilar Bayrami’n1
sade bir sekilde kutlamayi tercih edenlerin orani artig gosterse de parti kategorisindeki

artigin hiz1 yakalanamamastir.
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Tablo 30: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Icerik Siniflamalarindan Parti - Kutlama
[ligkisinin 2018 - 2019 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri |2018|2019| 2018 & 2019 2018 | 2019 2018 & 2019
Parti| Parti Parti KutlamaKutlama| ~ Kutlama
Sayisal, Yiizdelik Sayisal, Yiizdelik
Degisim Degisim
1 0 ! !
freadilarbayrami 183 | 413 | 230 |%125.68| 429 | 419 | 10 | %2.33
. . ! l ! !
#cadilarbayrami 63 | 60 3 %476 | 233 141 92 | %39.48
. L ) ) l !
#cadilarbayramipartisi 3 5 2 %66.67 o) 1 1 2%50.00
. 1 ! ! f
cadilarbayramimakyaji 4 2 4 19%10000] 16 71 5 | %31.25
- ! !
#cadilarbayramipartisi 14 | 14 o - 8 1 7 2%%87.50
1 1 ! !
Topl
opiam 267 | 500 | 233 | %87.27 | 688 | 583 | 105 | %15.26

Tablo 30’da dikkat c¢eken nokta, sade kutlamalarin yilizdelik ve sayisal agidan

azalmasidir. Ayrica eglence mekanlar1 ve okullarda organize edilerek planlt bir sekilde

kutlama igeren parti kategorisinde ise sayica azalma, ylizdesel olarak artig goriilmiistiir.

Tablo 31: Hashtag Kategorileri Dahilindeki Igerik Siniflamalarindan Parti - Kutlama
[ligkisinin 2017 - 2019 Yillar1 Arasindaki Sayisal ve Yiizdelik Degisimi

Hashtag Kategorileri |[2017|2019| 2017 & 2019 2017 | 2019 2017 & 2019
Parti | Parti Parti KutlamaKutlama Kutlama
Sayisal-Yiizdelik Sayisal-Yiizdelik
Degisim Degisim
1 1 ! f
roadilarbayram 27 | 413 | 386 |%1.429.63| 82 419 | 337 | %410.98
. . t ] o1 f !
#cadilarbayrami 20 | 60 | 40 | %200.00 | 66 141 | 75 | %113.64
. N ] f ! l
#cadilarbayramipartisi 1 5 4 | %400.00 8 1 7 | %87.50
. 1 1 1 )
cadilarbayramimakyaji| 3 3 | 24800.00 10 21 11 | %110.00
. 1 )
#cadilarbayramipartisi 1 14 1 13 | %1.300 1 1 < PN
0 1 1 1
Toplam 49 1500 | 451 | %920.41 | 49 | 583 |534|%1.089.80
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Son ii¢ senelik zaman zarfi g6z 6niine alindiginda, Tiirk bireylere ait i¢eriklerde, Cadilar
Bayrami’nin hem sade bigimde hem de parti kutlamalarina eslik ederek kutlanmasi ¢cok
ciddi boyutta artis gostermistir. S0z konusu bu artig, iki kategori arasinda sayr ve

yiizdelik oran bakimindan birbirine yakindir.

Icerik iiretiminde genel verilere bakildiginda, kadin kullanicilarin erkek kullanicilardan
yaklasik iic kat fazla icerik iirettikleri sonucuna ulasilmigtir. Bu durum, Cadilar
Bayrami’na kadinlarin daha fazla ilgi gosterdigini ifade edebilir. Toplam igeriklerin
sadece dortte bir kadar1 salt nesne icerirken digerlerinde insan kullanimina yer
verilmistir. Insan barindiran iceriklerin yaklasik iigte birini ¢ocuklarm yer aldig
gonderiler olusturmaktadir. Cocuklarin bulundugu igeriklerin yaklasik %85’e yakini
kadinlar tarafindan iiretilmistir. Fotograflardaki ¢ocuk kullaniminin artiginda kadin
kullanicilarin erkeklerden ¢ok daha fazla aktif olmasi oldukca diisiindiiriictidiir.
Kullanicilarm yaklasik %40’ nin Cadilar Bayrami’n1 parti konseptinde kutlamig olmasi
da dikkat cekicidir. Bu etkinligi sade bir sekilde kutlayanlarin sayisi, parti diizeyinde
kutlayanlardan fazla olsa da parti konseptini iceren gonderiler ve yiizdelik oranlar her
gecen yil artmistir. Bu baglamda Cadilar Bayrami kutlamalarmin niceligi artarken
niteliginin de degigsmeye basladigl, Instagram’daki Tiirk kullanicilarm sade bir

kutlamadan ziyade partileri tercih eder duruma gelmeye basladiklar1 ifade edilebilir.

Olusturulan simiflamalarm yildan yila sayisal ve yiizdelik degisim tablolarma gdre son
iic senede birka¢ hashtag 6zelinde dalgalanmalar yasansa da genel anlamda sayisal ve
yiizdelik degerler pozitif yonde ivmelenmistir. Bu dogrultuda, siniflamalardaki hem
toplam say1 hem de ylizdelik degisimin her yil arttig1 sonucuna varilmaktadir. Tiim
simiflamalara ait toplam rakamlara bakildiginda, son ii¢ senede yasanan artiglar ¢ok
yiiksek boyutlardadir. Bu durum, Tiirk bireyler ve Tiirk toplumunda Cadilar Bayrami’na

kars1 olan benimsenmenin giderek yiikseldigine isaret edebilir.
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SONUC

Bu c¢aliyma, sosyal bir ag olan Instagram’da, Tiirk bireylerin Cadilar Bayrami
faaliyetleri {iizerinden Tiirk kiiltiiriinde yasanan tehlikeye 1sik tutmaktadir. Bu
dogrultuda {i¢ boliimden olusan ¢aliymanin ilk iki boliimiinde literatiir bilgisine, son

boliimde ise aragtirma yontemiyle elde edilen bulgulara ve yorumlara yer verilmistir.

Tarih boyunca var olan emperyalist anlayis, 19. ylizyillda meydana gelen teknolojik,
ekonomik ve siyasi gelismelerle birlikte giiglenen devletleri harekete gecirmistir. Sanayi
devrimiyle birlikte diinyanin 6nde gelen iilkelerinde agiga c¢ikan iiretim artisi, pazar ve
hammadde arayisi, yeni gelismeleri de beraberinde getirmistir. Gelismemis cografyalar1
sOmiirme yarigina giren bu iilkeler; yol agtiklar1 savaglar, vahsetler ve ekonomik
bunalimlarla emperyalizmi giderek somutlastirmislardir. 21. ylizyiln ilk yarisinda
yasanan iki diinya savasi sonrasinda emperyalizm anlayisi, yerini gorece barig ve
huzurun hékim oldugu bir diinya diizenine birakmistir. Toprak isgaline dayali
emperyalizmin yerini; ekonomik, siyasal ve Kkiiltlirel tahakkiim almigtir. Bu durumu

perdelemek amacgli olusturulan yeni olgu ise kiiresellesmedir.

Kiiresellesme; ekonomik, siyasi, kiiltiirel degerlerin teknolojik gelismeler netincesinde
smirlar1 asarak tiim diinyada dolagima girmesidir. Bir yandan toplumlar1 ve iilkeleri
birbirine yakinlastirarak olumlu gelismelere neden olan kiiresellesme, diger yandan
uzak cografyalar1 birkag¢ giiclii devlete yakinlastirarak tahakkiimii mesrulastirmistir. Bu
durum sonucunda baslayan kiiresellesme tartigmalari, farkli goriisleri de beraberinde
getirmistir. Kiiresellesmeyi ekonomik alana indirgeyerek kiiresel ekonominin zamanla
ulus devleti ortadan kaldiracagini savunanlar, radikaller olarak adlandirilmaktadirlar.
Stipheciler ise kiiresellesme odakli global bir ekonomi ve ticaret agini reddederek bu
olusumlarin yalnizca bolgesel nitelikli oldugunu ileri siirmektedirler. Bu iki goriisii
reddederek daha gergek¢i ve kapsamli bir bakis agisi lireten doniisiimsel yaklasim
savunuculari ise kiiresellesmenin ayrigsmay1 da biitiinlesmeyi de barindiriran, karmasik
bir yapiya sahip oldugunu ifade etmektedirler. Ayrica kiiresellesmenin ekonomik,
kiiltiirel ve siyasi agidan doniisiimii tetikledigini savunmaktadirlar. Kiiresellesmenin
ekonomik, siyasi ve kiiltiirel alanlara birtakim katkilar1 bulunsa da verdigi zarar ¢ok
daha ciddi boyuttadir. Bu dogrultuda ABD ve birkag gelismis lilke menseili uluslararasi

sirketlerin ortaya c¢ikisi, ticaret ve sermayenin tekellesmesine neden olmustur. Bu
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iilkelerin ve sirketlerin glidiimiindeki global 6lgekli finansal ve siyasi kuruluslar, az
geligsmis iilkelerin egemenligine aykiri adimlar atmaktadirlar. Bu durum, az gelismis
veya gelismemis iilkelerdeki siyasi iradeleri ilgili kuruluglara bagimli kilmaktadir.
Kiiresellesmenin etkisi kiiltlirel alana da sirayet etmistir. Ekonomik ve siyasi giicii
elinde bulunduran giigler, kiiltiirel degerlerini yayarak kendilerine uydu toplumlar var

etmektedirler.

Kiiltiir, milli varligin 6nemli bir gostergesi olarak bir ulusun tarihsel ge¢cmisini, yasam
bi¢imini, dilini, inancini yansitmaktadir. Kiiltiir, bir topluma kimlik kazandiran, onu
digerlerinden ayiran, her daim korunmas gereken bir olgudur. Insanla beraber var olan
kiiltlirtin  bireylerle temasi sonucunda Kkiiltiirel siire¢ler olarak adlandirilan belirli
olusumlar meydana gelmektedir. Kiiltiirel siiregler, kiiltiiriin insan ve toplum iizerindeki
birtakim etkilerini tanimlamaktadilar. Kiiltiirin insan ve toplum {izerindeki énemi ve
etkinligi, kiiltiire yonelik saldirilar1 ka¢inilmaz kilmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
cesitlenmesi ve modernlesmesi, internetin kullanilmaya baglanmasi, sosyal medyanin
ortaya ¢ikigi, kiiltiirel saldirillara zemin hazirlamistir. Bu  gelismeler, ABD
onciiliigiindeki gelismis Bat1 diinyasinin kendi kiiltiirel degerlerini, az gelismis
cografyalara empoze etmeleri i¢in uygun bir ortam saglamistir. Bu amag¢ dogrultusunda
egemen giicler, T{ciincii diinya {ilkelerini hedef alan modernlesme kuramini
iretmislerdir. Modernlesme kuramiyla gelismemisligin - nedenleri; teknolojik
gelismelere kayitsiz kalmak, dis diinyayla yeterince iletisim kurmamak, kiiltiirel
degerlere bagl kalarak yeniliklere acik olmamak, 6zgiirliikk, demokrasi, insan haklar1
gibi kavramlardan uzaklasmak olarak belirlenmistir. lgili kuram baglaminda gelismek
icin yapilmasi gereken tek sey, kiiltiirel sinirlamadan kurtulup, gelismis tlkelerin her
acidan model alinmasidir. Ulkelerin gelismesi ve kalkmmas: igin iktisadi, siyasi,
kiiltiirel tahakkiimii zorunlu kilan modernlesme kurami, bir¢ok kesim tarafindan
elestirilerek kiiltiir emperyalizmi tartigmalarmi alevlendirmistir. Bu tartigmalara,
kiiltiirlerin korunmasma yonelik ¢aligmalariyla UNESCO’nun da katilimryla kiiltiir

emperyalizminin varlig1 resmiyet kazanmistir.

Marksist elestirel yaklagimlar ¢evresinde olusturulan kiiltiir emperyalizmi tezi, etkileri
dogrultusunda kiiltiirel homojenlesme, kiiltiirel kutuplasma ve kiiltiirel melezlesme

yaklagimlarini icermektedir. Milli ve yerel kiiltiirleri eriterek kiiresel bir kiiltiir
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olusturma diislincesi, kiiltiirel homojenlesmeyi karsilamaktadwr. Egemen kiiltiir,
homojenlestirme amaciyla diger kiiltiirlere tiiketim ve eglenceyi dayatmaktadir. Bu
noktada evrensel kiiltiir olusturmak amaciyla egemen giicler tarafindan {iretilen kitle
kiiltiirii kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Kitle kiiltiirii; sanat, edebiyat, medya gibi alanlarda
hakimiyet gostermektedir. Bu alanlarda kitleleri aynilastrmak amaciyla sunulan
uriinler; siradan, tek tip, ici bos, yarar saglamaktan uzaktirlar. Zamanla Kkitleler
sorgulamaktan, diisinmekten, gerceklikten uzaklasarak ayni seyleri benimsemeye,
arzulamaya baglayarak homojen bir yapiya biiriinmektedirler. Kitle kiiltiiri anlayismin
viicut bularak popiiler kiiltiirii meydana getirisi, kiiltiirel homojenlestirme diisiincesinin
sonuclarindandir. Batililasma, Amerikanlagtirma, McDonaldslastirma siirecleri de
dogrudan dogruya kiiltiirel homojenlesme ile alakalidir. Kiiltiirel kutuplagma,
emperyalist Bat1 kiiltiirliiniin Dogu kiiltiirlerini eritme amaclh faaliyetleri sonucunda,
kiiltiirler arasinda kutuplasma ve catisma meydana gelmesidir. Ozellikle Islamiyetin
hakim oldugu topraklarin tahakkiimiinii kapsayan Oryantalizm, kiiltiirel kutuplagsmanin
onemli bir gostergesidir. Kiiltiirel melezlesme ise farkh kiiltiirlere ait degerlerin bir
araya gelerek heterojen yapili yeni bir kiiltir meydana getirmeleridir. Kiiresellesme
yanllar1 tarafindan farklhiliklarin bir araya gelmesi olarak nitelendirilen bu siireg
neticesinde yerel kiiltiirlerin yapis1 bozulmaktadir. Kiiltiirel melezlesmeye bagl olarak
kiiltiirde meydana gelen tahribatin bir digeri olan glokallesme ise egemen kiiltiiriin yerel

kiiltiire uyarlanmasi durumudur.

Kitle iletisimine olanak taniyan araclarin tarihi ge¢misi olduk¢a eskiye dayanmaktadir.
Teknolojik gelismeler dogrultusunda {iretilen geleneksel medya araglarindan radyo ve
televizyon, kitle iletisiminde yeni bir ¢i18ir agmistir. Bilgisayar, internet, cep telefonu ve
son olarak da sosyal medya gibi yeniliklerle birlikte kitle iletisim araglar1 gelismis ve
cesitlenmistir. Bu dogrultuda medya tarihte hi¢ olmadig: kadar giiniimiizde etkin bir
konuma yiikselmistir. Medyanin giiciiniin fark edilmesiyle birlikte, ABD ve birkag iilke
mengeili uluslararasi ticari kuruluslar, medya sektoriine girmislerdir. Bu gelismeden
sonra toplumsal fayda amacindan sapan medya, kar odakli bir yapiya biirlinmiistiir.
Kiiresel sirketler biinyesinde tekellesen medyada, BBC ve CNN gibi uluslararasi
olusumlarla birlikte kiiresel medya ¢agi baslamistir. Enformasyon iletimi yoluyla
kitleleri yonlendirme 6zelligi bulunan medya, kiireselleserek diinyanin her yerine ve

tiim toplumlara ulasabilme imkani yakalamistir. Bu dogrultuda kiiresel medya giiciinii
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elinde bulunduran egemen giicler, kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kiiltiirel degerler basta
olmak {iizere bir¢ok unsuru medya yoluyla dolasima sokmuslardir. Kiiltiir emperyalizmi
baglaminda medya, Ozellikle Amerikan kiiltiirline ait degerlerin tasiyiciligma
soyunmustur. Bu amagla egemen medya, az gelismis veya gelismemis {ilke
medyalarinda faaliyet gostermekte ya da kendine ait unsurlarin yerel medyalarca taklit
edilmesini saglamaktadir. Medya emperyalizmi olarak adlandirilan bu siiregle birlikte
tim diinya; Hollywood, Walt Disney yapimlariyla, MTV yayinlarinin vazgegilmezi
Amerikan miizikleriyle, fast food simgelerinden Coca Cola ve McDonalds gibi popiiler
kiiltiir drilinleriyle tanmigmistir. Bireyler ve toplumlar {izerindeki etkisi belirmeye,
yayilimi1 da artmaya baslayan medya, bir¢cok bilimsel arastirlamaya konu olmaya
baslamistir. Bu baglamda televizyon izleme aliskanlig1 iizerinden medyanin bireyler
iizerindeki etkisini aragtiran ve George Gerbner tarafindan gelistilen kiiltiirel gostergeler

ve ekme kurami, bu ¢alismanin da kuramsal ¢ergevesini olusturmaktadir.

Gerbner, uzun siiren ¢aligmasi sonunda, televizyonun bireylerin algilarimi, degerlerini,
tutumlarm sekillendirdigini kanitlamistir. Televizyon izleme siiresi arttik¢a bireylerin
televizyondan etkilenme derecesinin arttigmi belirlemistir. Bu kuramda, medyada yer
alan kiiltiirel degerlerin ve tutumlarin izleyicinin zihnine ekildigi ve medyayla temas
ettikge birikerek uzun vadede yetistigi ifade edilmektedir. Yetisme ise medyanin birey
ve toplumu yonlendirici glice erismesini karsilamaktadir. Halen daha en etkin kitle
iletisim araglarindan biri olan televizyonun kanitlanan bu etkisi, medyanin tesirini
gozler Oniine sermektedir. Bundan dolayt1 medya emperyalizmine maruz kalan
toplumlarda ilk baslarda diren¢ olussa da bu durum giderek azalmaktadir. Medya,
egemen kiiltiir degerlerinin tiiketilmesi igin bireyleri ve toplumlar1 siirekli tesvik
etmektedir. Bu da bir¢cok toplum gibi Tiirk toplumuyla popiiler kiiltlir iirtinlerini
birbirlerine yakimlastrmaktadir. Zamanla, saghga zararh fast food, ¢ocuklar1 siddete
yonlendiren Walt Disney ¢izgi filmleri, sigara, alkol, uyusturucu ve cinsel igerikli
sahnelerin kol gezdigi Hollywood yapimlari, birgok toplumda oldugu gibi Tiirk

toplumunda da benimsenmeye baslamistir.

Kiiltir ve medya emperyalizminin varligi sadece bunlarla smirli degildir. Bu
tahakkiimiin en yogun goriildiigii alanlar; moda, sanat, gida ve 6zel giinlerdir. Moda

kavrami; giyim, aksesuar ve kozmetik iriinlerinde tiiketimin devamliligin1 saglamak
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icin olusturulmustur. Modanin siirekli degismesi, bireylerin ihtiyaclar1 olmasa da
devamli tiiketmelerini tesvik eder. Amerika ve Avrupa menseili global markalarin
uriinleri, basta reklamlar olmak iizere bir¢ok yolla bireylere pazarlanmaktadir.
Glinlimiizde ¢ogu birey, moda denilen kalibin i¢ine girerek tektiplesmek icin yiiksek
fiyatlar 6demeyi goze almaktadir. Bugiin Tiirkiye’de; bir¢ok aligveris merkezi, linli
cadde ve sokaklar, yabanc1 markalara ait magazalarla dolup tagsmaktadir. Buralardaki
Tiirk isletmelerinin ¢ogu da Ingilizce tabelarla donatilmistir. Ayrica restaurantlarda
calan miizikler, sunulan yiyecek ve icecek isimleri, Tiirklerin kiyafetlerindeki yazilar
bile Ingilizcedir. Bugiin diinyada, popiiler miizik iiriinlerinden rock, rap, pop, heavy
metal gibi miizikler yerel miiziklerin yerini almislardir. Amerika menseili diinyaca iinlii
yildizlara ait sarkilar, her cografyada dilden dile dolasmaktadir. Bununla beraber
fantastik kitaplar edebiyati, Hollywood filmleri sinemayir kusatmistr. Bu durum
Tiirkiye’de farkli olmamakla beraber yerli yapim olarak adlandirilan bir¢ok dizi, film,
miizik, Bati’nin taklitleridirler. Tiirk edebiyatina ait degerli eserler; popiiler kitaplarin
golgesinde birakilmistir. Tiirk Halk Miizigi, Tiirk Sanat Miizigi, Tiirk Klasik Miizigi,
Batililagma ¢abalariin kurbanlar1 olurken popiiler miizik ve temsilcileri Tiirk miizik

piyasasina hakim olmustur.

Kiiltiir ve medya emperyalizmiyle ilgili en dikkat ¢ekici noktalardan biri de anne, baba,
sevgili gibi onemli figiirler kullanilarak tiiketim odakli popiiler giinler icat edilmesidir.
Son yillarda bu giinlere Cadilar Bayrami adli bir yenisi daha eklenmistir. Pagan
kiiltiiriinde ortaya ¢ikan, sonralarinda Amerika’ya tasman Cadilar Bayrami’nin
sembolleri, icerigi, Hristiyan dinine ve Bat1 kiiltiiriine ait degerlerle bicimlendirilmistir.
Garip kostiimler, tuhaf makyajlar, tirkiitiicii konseptler, Cadilar Bayrami’nin en 6nemli
unsurlaridir. Birtakim Hristiyan ¢evreler tarafindan dahi elestirilen bu bayram; din, dil,
rk gdzetmeksizin birgok cografyaya medya araciligiyla ihrac edilmistir. Geleneksel
medyanin yani sira yakin tarihte ortaya ¢ikan sosyal medya iizerinden bu ihra¢ daha
kolay gerceklesmektedir. Diinyanm en eski kiiltiirlerinden, bin y1li askin siiredir Islam
dinine ait degerleri barindiran Tiirk kiiltiirii de bundan nasibini almigtir. Bu baglamda
diinya ortalamasinin iizerinde bir sosyal medya kullanimi goriilen Tiirk toplumunun,
Cadilar Bayrami ile tanigsmasi siirpriz olmamaktadir. Iletisim tarihinde ¢i1gir agan
yeniliklere sahip olan sosyal medya, giiniimiizde diinyanin her yerinden milyarlarca

insant bir araya getirmektedir. Kiiltiir emperyalizmine yol acan degerler; sosyal
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medyada diisiik maliyetle, istenilen formatta, anlik olarak dolasima sokulabilmektedir.
Popiiler kiiltiir {iriinii olan 6zel giinler icerisinde gorsel yonii en fazla 6ne ¢ikan Cadilar
Bayrami’dir. Bu dogrultuda Cadilar Bayrami’nin sosyal aglardan gorsellik temali

Instagram platformundaki varlig1 sasirtict olmamaktadir.

Bu calismada, Tiirk bireylerin Cadilar Bayramiyla alakali sosyal medyadaki faaliyetleri
Instagram 6zelinde incelenerek, Tiirk kiiltiirii tizerindeki tehdidin boyutlarma ulagmak
amaclanmistir. Ayrica Tiirk kiiltiiriiniin korunmasma yonelik caligmalara da destek
olmak hedeflenmistir. Literatiirde kiiltliir emperyalizmini Cadilar Bayrami iizerinden
sosyal medyada irdeleyen herhangi bir calisma bulunmamaktadir. Bu baglamda c¢alisma
ilk olma ozelliginden dolayr 6nem arz etmektedir. Ayrica kiiltiir emperyalizmine
yonelik bundan sonraki ¢alismalara ve literatiire katki saglayabilir. Nitel ¢erceveli bu
calismada, arastirma yontemi olarak igerik analizi tekniginden faydalanmistir. Amag ve
onem dahilinde sinirlar ¢izilen arastirmada, dncelikle Instagram’daki Tiirk kullanicilara
ait agik hesaplardan 2017, 2018 ve 2019 tarihlerinde iiretilen toplam 3017 tane veri
toplanmistir. Tiirk bireyler tarafindan Cadilar Bayrami’yla ilgili olusturulan bu veriler
iizerinde frekans analizi teknigi uygulanmistir. Ortaya ¢ikan bulgular tablolastirilarak
sunulmustur. Verilerin toplanisi esnasinda karsilasilan rakamlar, elde edilen bulgular,

arastirmanin 6nemi bir kez daha ortaya koymustur.

Cadilar Bayrami anahtar kelimesiyle Instagram’da arama yapildiginda yiizii agkin
Tiirkce hashtag bulundugu saptanmustir. Tiirklere ve Islama dair hicbir igerik
barmdirmayan, iistelik taban tabana zit 6geler igeren Cadilar Bayrami hakkinda bu denli
Tiirkge hashtag olmasi, bu calismanin gerekliligini gdstermektedir. {lgili hashtaglerdeki
toplam igerik rakamlar1 50 binin lizerindedir. Bu say1, Instagram 6zelinde sayica yliksek
bir toplulugu isaret etmektedir. 80 milyonu agkin niifusa sahip Tiirkiye’de, milli ve dini
bayramlarin Instagram’daki igerik sayilar1 200 bin ila 900 bin arasindadir. Bu agidan
bakildiginda milli ve dini bayramlarla, Cadilar Bayrami’nin 6nemsenmesi arasinda ¢ok
ciddi bir fark goriilmemektedir. Arastirmada elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, Tiirk
kullanicilarin hem 2017 yilindan 2019 yilma kadar hem de bir 6nceki yila gore bir
sonraki yil daha fazla Cadilar Bayrami icerigi lrettikleri goriilmektedir. Bu artislar,
Cadilar Bayrami’nin Tiirk bireyler arasinda her gecen yil giderek benimsendigini

gosterebilir. Buna bagli olarak Cadilar Bayrami kutlamasmimn, yildan yila Tiirk
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toplumunda normallesmesi, popiilerlesmesi tehlikesi de ortaya ¢ikmaktadir. Bazi Tiirk
kullanicilari, bir igerikte Cadilar Bayrami’nmi ifade eden hashtaglerden birden fazla
kullanmiglardir. Boylelikle Tiirk kullanicilarin daha fazla hashtag kullanarak bu
etkinligi kutladiklarini perginlemeleri sz konusudur. Bu baglamda Cadilar Bayrami’nin
Tiirk bireylerde hedonik ihtiyact karsilayarak bir gosteris unsuru haline geldigi de
sOylenebilir. Aragtirmada sayisal verilerin yaninda ytlizdelik degisimlere yer verilmesi,
artls oranmin daha iyi gdzlemlenmesini saglamak amaclhdir. Icerik iiretimi ve frekans
sikligmin yillar arasindaki degisiminde, bir yil igerisinde birden fazla hashtagde,
neredeyse %1000’e yaklasan artiglar goriilmiistir. Buna bagli olarak Cadilar
Bayrami’nin Tiirk toplumu {iizerindeki yayilma hiznin oldukca yiiksek oldugu

sOylenebilir.

Caliymanin daha saglikli ve detayli verilerle desteklenebilmesi icin, hashtag
kategorilerine gore iiretilen iceriklerin derinlemesine tahlili yapilmistir. Kadimlarin
erkeklerden ¢ok daha fazla igerik tiretmeleri, cocuklarin yer aldig1 gonderilerde her yil
yasanan artig dikkat c¢ekmistir. Tiirkiye’nin gelecegini insa edecek olan cocuklarin
bulundugu paylagimlarin biiylik bir kismmi kadinlarin  olusturmalar1 ayrica
diistindiiriiciidiir. Her y1l ciddi bir artig gosteren Cadilar Bayrami’nin parti boyutunda
kutlanmasi, bu etkinligin toplum nezdinde bir ritliele donlismeye basladiginin gostergesi

olabilir.

Sonug olarak kanli makyajlarla, yaratik kostiimleriyle, tirkiitiicii figiirlerle donatilan ve
istelik Batr’da dahi tartigilan bir etkinligin, Tiirk bireyler arasimda kabul gérmesi
iiziiciidiir. Ozellikle bu durumun binlerce yillik tarihi gegmise sahip, yiizyillardir da
Islam dininin benimsendigi Tiirk toplumunda yayginlasmasi oldukca diisiindiiriiciidiir.
Tiirk toplumunun sahip oldugu milli ve dini degerler, kiiltiir emperyalizmi yoluyla
erozyona ugratilmak istenmektedir. Cadilar Bayrami da bu kiiltiir erozyonunda rol
oynayacak etmenlerden bir tanesi olabilir. Tiirkiye; milletiyle, kiiltliriiyle, tarihiyle,
topragiyla, inanciyla var olan bir iilkedir. Bu dogrultuda Tiirk kiiltiirinli korumak Tiirk

toplumuna mensup yediden yetmise herkesin sorumlulugudur.

Nitel gerceveli bu arastirmanin bir¢ok faktdre bagl olarak smirliligi yiiksektir. Bu

baglamda kiiltiiriin ve toplumun korunmasi i¢in konuyla ilgili bilimsel ¢aligmalarin
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artmasi, ¢esitlenmesi gerekmektedir. Kiiltiir emperyalizmine yol acgabilecek olan
unsurlarla ilgili daha kapsamli ve nicel nitelikli arastirmalarin yapilmasina ihtiyac

duyulmaktadir.
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