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SAU, Sosyal Bilimler Enstitiisii Yiiksek Lisans Ozeti

Tezin Bashgi: Sakarya Yaylalarimin Turizm Agisindan Pazarlanabilirligi; Sorunlar ve
Coziim Onerileri

Tezin Yazari: Ibrahim Bilgic Danmisman: Yrd. Dog¢. Dr. Burhanettin Zengin

Kabul Tarihi: 23/01/2007 Sayfa Sayisi: VIII (6n kisim) + 134 (tez) +3 (Ekler)

Ana Bilim Dali: Turizm Isletmeciligi Bilim Dali: Turizm Isletmeciligi

Turizm sektorii ekonomik ve sosyal getirileri son derece biiyiik olan bir sektor haline gelmis
ve turizm destinasyonlar1 arasinda bir rekabet ortami olusturmustur. Bu rekabet ortaminda
kullanilacak en Onemli arag¢ turizm kaynaklart olup, bu kaynaklar1 kullanarak farkli turistik
iirtinler olusturmak ve alternatif turizmi gelistirmektir. Nitekim diinyadaki hizli degisime
paralel olarak turizm anlayisinin da degismesi, kitle turizm hareketlerine olan ilgiyi kismen
azaltirken doga ile biitiinlesen, gelecek nesilleri diisiinen, cevreye duyarli bir turizm ¢esidine
olan ihtiyaci artirmistir. Bu kapsamda iilkemizde de alternatif turizmin gelistirilmesi igin
bazi projeler gelistirilmis ve bu baglamda gelistirilen projelerle, iilkemizde turizm
sezonunun yilin tamamina yayilmast ve bolgeler arasi dengesizliklerin kaldirilmasi
amaclanmistir.

Ulkemizde turizmin gesitlendirilmesi, tiim yila ve iilke geneline yayginlastirilmasi, degisik
yorelerin mevcut turizm olanaklarinin gelistirilerek harekete gecirilmesi yoniinde baslatilan
calismalarin en 6nemli bolimiinii; yaylalarin turizme kazandirilmast amaci ile 1990 yilinda
Turizm Bakanligi tarafindan baslatilan “Yayla Turizm Projesi” olusturmaktadir. Bu
projelerle; yaylalarin dogal giizellikleri, cekicilik yaratan 6zellikleri ile eko-turizme yonelik
sunduklar1 ¢ok cesitli ve essiz olanaklarin; koruma kullanma dengesi icerisinde turizm
amacli degerlendirilmesi hedeflenmektedir.

Bu calismada, Sakarya ilinde bulunan yaylalarin turizm acisindan pazarlanabilir nitelikte
olup olmadig1r arastirma problemi {iizerinde durulmustur. Sakarya ilinin yayla turizm
potansiyelinin ortaya c¢ikarilmasi, 06zel sektoriin c¢alismalarina agilmasi, reklam ve
tanitimlarinin yapilmasi, yaylalarin turizm {iriinii olarak pazarlanabilmesi acisindan 6nem
teskil etmektedir. Bu baglamda calismanin amaclarimi kisaca su sekilde ifade etmek
miimkiindiir:

a) Sakarya ilinin sahip oldugu tabii, tarihi ve kiiltiirel turizm potansiyelinin énemli bir
boliimiinii teskil eden, yayla turizm imkanlarinin incelenerek yayla turizmi adina
potansiyellerinin ortaya konulmasi.

b) Sakarya ilinin sahip oldugu yayla turizm potansiyelinin turizm {iriinii olarak
pazarlanabilirliginin olup olmadiginin ortaya konulmasi olarak ifade edebiliriz.

Calismanin hazirlanmasinda literatiir taramasi sonucu elde edilen bilgiler yardimiyla 6n fikir
olusturularak calismanin igerigi ile ilgili taslak hazirlanmistir. Arastirma veri toplama,
verilerin analizi, veri degerlendirme ve ¢6ziim Onerilerinin bulunmasina yonelik olarak ii¢
ana bashiktan olusmaktadir. Arastirma boyunca Sakarya ilindeki yayla turizmine konu
olabilecek kurumlarin yetkilileriyle derinlemesine miilakat yontemi kullanilarak goriismeler
yapilmis ve baz1 yaylalar gezi-gdzlem metoduyla incelenmistir. Ayrica ¢alismada “GZTF”
analizi yapilarak caligmanin etkinligi artirilmaya calisilmistir.

Bu cercevede yapilan calismalar sonucunda Sakarya yaylalarinin turizm driini olarak
pazarlanabilirlik potansiyeli oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar kelimeler: Turizm, Yayla Turizmi ve Sakarya, Alternatif Turizm, Turizm
Pazarlamasi.
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Tourism is one of the most important sectors, which has huge economic and social income
that caused as big competitions between destinations. In this kind of situation, one of the
most important issue is creating new tourism products and development of alternative
tourism by using most important device of the tourism, which is a Tourism resource. As a
matter of fact, by parallel to world changes, tourism has been modify it self by increasing of
needs to kind of tourism that united with nature, sensitive to environment and take care of
next generations. In this extension, we have some developed project, which is improvement
of alternative tourism, also these project aims to extend the tourism in 12 months and
remove the unbalanced situation between the districts.

In order to diversify the tourism in the shape of time and district and add new potential
tourism places to this dynamism, Tourism ministry created a project in order to add the
plateaus to tourism as a segmentation which project is called as “Plateau Tourism Project” in
1990. This project aim to get all the potential plateaus as tourism center and benefit of their
unique and unlimited assortment in the name of alternative tourism as a tourism economy.
Therefore, this project took start by investigation of the plateaus regarding to availability of
marketing. At the second level the aim was exposing the potential of Sakarya plateau’s
tourism, support the private investors, advertising, marketing of the plateaus as a tourism
product. In this context we can briefly summarize the aim of the all these works.

a) Explore the potential plateaus tourism places and reporting the possible facilities in
this segment.

b) Searching for; is there any opportunity of the marketing the potential Sakarya’s
plateaus tourism.

In order to accelerate of the project, outline was ready that consist all pre - observes about
the project. Project is originate by three lines, which are; data collection and analyze,
evaluations of the data and creating the solutions suggestions. In addition, the concern staffs
made interviews with related departments and Plateau’s potential is studied by using of
travel and observe method besides in this study, “GZTF” method used in order to increase
the efficiency of the study.

At the finally, that become clear that Sakarya’s plateaus have marketing opportunity of its
Tourism potential which plateaus can be use as a Tourism product.

Keywords: Tourism, Plateau Tourism and Sakarya, Alternative Tourism, Tourism Marketing
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GIRIS

Seyahat olgusu insanligin var olusu ile birlikte baslayan, zaman iginde degisik
sebeplerin de devreye girmesiyle hizla gelismis ve bu giinkii boyutlarina ulagmustir.
Giiniimiizde kitlesel insan hareketine doniismils olan seyahat faaliyetleri, iktisadi
getirilerinin de yiliksek olmasiyla bagh basina sektorel harekete doniismiis ve Turizm
Endiistrisinin olusumuna vesile olmustur. WTO’nun tahminlerine gore gelecekte turizm
hareketlerindeki artisin devam edecegi ongoriisii ile iilkelerin diinyada petrolden sonra
en ¢ok ekonomik getiri saglayan turizm sektoriinden daha fazla istifade etmek istemeleri

dogal bir olaydir.

Turizm hareketleri giiniimiizde tiim cagdas ve dinamik toplumlarin ayrilmaz bir parcasi
ve zorunlu bir ihtiyact haline gelmis bulunmaktadir. Turistik hareketlerin
gerceklestikleri iilkelere; ekonomik, sosyal, siyasal, kiiltiirel ve psikolojik yonlerden
olumlu katkilar saglamaktadir. Refah artisi, calisanlara iicretli izin hakki verilmesi,
diizenli ¢aligma ortami saglanmasi sonucu insanlarin artan bos zamanlari, kullanilabilir
kisisel gelirlerdeki artis, teknolojik gelismelerin sagladigi kolay erisim ve konfor,
turizm endiistrisinin hizla gelismesini ve giiniimiiziin en biiyiikk endiistrilerinden biri

olmasini saglamistir.

WTO’nun 2005 yili verilerine gore diinyada uluslararasi seyahatlere katilan kisi sayist
800 milyonu asmis ayni yilki diinya turizm gelirleri de 650 milyar dolara ulasmistir.
Aymni y1l Tiirkiye’nin turizm rakamlarina bakildiginda turist sayist 21 milyona ulagmis,
turizm gelirleri ise 18 milyar dolar1 agmistir. Tiirkiye 21. ylizyilin ilk ceyreginde,
turizmden en cok kazanan iilkeler arasinda ilk bese girmeyi hedeflemektedir. Ancak
Tiirkiye’nin bu hedefine ulasabilmesi i¢in diinya turizm pazarina yeni alternatifler

sunmak ve turizm cesitliligini saglamak zorundadir.

Giiniimiizde turizm baglaminda bir yandan deniz, kum ve giines olgusu devam ederken
diger yandan insanlarin farkli arayislara girdigi de gozlenmektedir. Farkli arayis
icerisinde olanlarin talebine turizm isletmeleri uygun sekilde cevap verebilmek
zorundadir. Tiim iilkelerde turizmin hizli gelismesiyle koruma altindaki alanlar bile
yogun baski altinda kalmaktadir. Kiyr turizmi diginda alternatif turizm tiirleri

diigiiniilerek turizmin cesitlendirilmesi yoluna gidilmistir. Kiy1 turizminde yasanan
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yogunlagsma, farkli tercihler, dogaya doniis 6zlemi vb. nedenlerle alternatif turizm
kavrami ortaya ¢ikmistir. Giiniimiiz turisti artik cevre degerlerine duyarlilik gosteren
destinasyonlarda seyahat etme aligkanligi kazanmis, bu aliskanlik giderekte artmaya
devam etmektedir. Turist kabul eden iilkeler turistlerin bu duyarliligin1 dikkate alarak,
turizmi cesitlendirme ve yila yaygin hale getirme ile ilgili alternatif turizm politikalar
gelistirmek zorundadirlar. Literatiirde, dogal ve ¢cevresel degerler kapsaminda ele alinan
bir takim turizm tiirleri gelistirilmis olup; bu kapsamdaki turizm tiirleri 6zel ilgi turizmi,
alternatif turizm, yumusak turizm, yesil turizm gibi bagliklar altinda toplamak
miimkiindiir. Cevreye duyarli ve yumusak bir turizm cesidi olan yesil turizm; dag
turizmi, ekoturizm, alternatif turizm ve yayla turizmi gibi turizm ¢esitlerini

icermektedir.

Ekonomik ve sosyal karlilig1 olan turizm sektorii, bilyiik bir potansiyel haline gelmis ve
destinasyonlar arasinda kiyasiya yaris baglamistir. Bu yarista kullanilan en 6nemli arag,
eldeki kaynaklar etkin bir sekilde kullanarak, farkli turistik {iirlinler olusturmak ve
alternatif turizm imkanlarim1 gelistirmek olmustur. Bu politikalarin uygulanmasinda

ozellikle alternatif turizmin gelistirilmesi bilyiik onem kazanmistir.

Alternatif turizm kavrami ozellikle 1990’11 yillarin ortalarindan itibaren kullanilmaya
baslanmistir. Kitle turizmi uygulamalari ile yogun bir turistik talebe konu olan deniz ve
g0l kiyilari, yogun kitlesel bask: sonucu oldukca kalabaliklagmis ve insa edilen tesisler
nedeniyle betonlasmaya yiiz tutmustur. Yogun kullammmdan dolayr kiyr turizmi
alanlarinin ¢evresel yonden biiyiik tahribata ugramalar1 sebebiyle, turistler alternatif
alanlar tercih etmeye baglamislar, bunun sonucunda da alternatif turizm destinasyonlari
ortaya cikmaya baslamistir. Alternatif turizm destinasyonlarinin ortaya c¢ikmasinda,
turistik tiiketicilerin zaman ig¢inde biiyiik ekonomik giiclerinde olusan artiglarinda etkisi
olmustur. Turizm pazarina girmek isteyen yeni igletmeler ise rekabet avantaji olarak
yeni irtinler gelistirmeyi uygun bulmuslardir. Bunun yaninda kitle turizminin artan
cevresel ve sosyo-kiiltiirel etkileri, cevreye ve turist kabul eden toplumun kiiltiirel
yapisinda daha az etki edecek, dolayisiyla yerel topluluklara daha fazla fayda getirecek

modeller {izerinde durmuslardir.

Tiirkiye’de Bes Yillik Kalkinma Planlarinda dikkat cekilen ve gelistirilmesi istenen

kitle turizmi olmustur. Ancak Besinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda ilk defa turizmde
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riin ¢esitliliginin saglanmas1 geregine isaret edilmis, Altinc1 Bes Yillik Kalkinma
Plani’nda ise Alternatif Turizmin gelistirilmesi konusu iizerinde durulmustur. Daha
sonra ise Yedinci ve Sekizinci Kalkinma Planlari’'nda turizmin c¢evreye duyarh

formlarina 6zellikle atifta bulunulmustur (Uckun ve Tiirkay, 2003:1-3).

Tiirkiye’de turizm hareketlerinin biiyiik sigrama gosterdigi 80’li yillarda kiy1 turizminin
gelistirilmesine oncelik verilmistir. Ancak 90’li1 yillarin ortalarindan itibaren kiyi
turizmi kaynaklarinin yogun kullanim ve betonlasma sebebiyle mevcut turistik talebi
yeterince karsilayamadigindan, alternatif turizm arayis1 icerisinde olan turistik talebin
ihtiyaclarina cevap verebilmek icin, bu tarihten sonra turizm politikalarinda biiyiik

Olciide alternatif turizm lehine degismeler yasanmaya baslamistir.

Turizm politikalarinda yasanan degisim daha cok alternatif turizm alaninda yasanmistir.
Kiiltiir bazli, yavas gelisen ama emin adimlarla gelisme siirecine giren kirsal turizm
kaynaklarma dayali olan, saglik ve doga kokenli turizm cesitlerine dogru bir kayma
gozlenmistir. Yeni olusturulan alternatif turizme dayali destinasyonlarda, turistik
riinlerin tamitim1 ve uygulanmasina c¢aligilirken, kiyr turizmi kaynaklarinin maruz
kaldig1 olumsuz etkilerin azaltilmasi yoniinde caligmalar yapilmaktadir. Diinyada kiy1
bolgelerde turizm hareketleri hizli gelisme gosterirken, alternatif olarak doga ve kiiltiire
dayali turizm aktivitelerinin gelistirilmesi daha gec¢ baslamistir. Alternatif turizm
kapsaminda {ilkemizin sahip oldugu dogal ve Kkiiltiirel kaynaklar iilkemize biiyiik

avantajlar saglayabilecek potansiyeldedir.

Tiirkiye, alternatif turizm talebine karsilik verebilmek icin, oncelikle turistik {iriin
cesitlendirmesine baslamistir. Bu baglamda iiretilen yeni turizm projeleri ile iilkemizde
turizmin tiim yila yayillmast ve bolgeler aras1 dengesizliklerin giderilmesi
amaglanmistir. Bu kapsamda son yillarda turizmin deniz-kum-giines iicgeni iginde
sikismamasi igin yayla turizmi, doga yiiriiyiisii (trekking), yaban hayatimi gozlem, kig
turizmi, akarsu turizmi (rafting), dag turizmi (alpinizim), av turizmi, iklim tedavisi
(klimatizm), yat turizmi, kiiltiir turizmi, kongre turizmi, golf turizmi gibi alternatif
turizm uygulamalari baglatilmigtir. Baslatilan calismalarin en Onemlisi, yaylalarin
turizme kazandirilmast amaci ile 1990 yilinda T.C. Turizm Bakanligi tarafindan

baslatilan "Yayla Turizmi Projesi" kapsamindaki arastirma, planlama ve altyap1
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uygulamalar1 olusturmaktadir. Bu amacla Tiirkiye’de yirmi alti, Dogu Karadeniz

Bolgesinde ise yirmi yayla "Turizm Merkezi" ilan edilmistir.

"Yayla Turizmi Projesi" uygulamalar1 ilk olarak bu alanda genis imkénlara sahip olan
Dogu Karadeniz Bolgesi’'nde baslatilmistir. Bu bolgedeki yaylalar yore halkinin yaz
aylarinda hayvanlarimi otlatmak, sicaktan korunmak icin gittikleri yerler olmaktan
cikmistir. Son yillarda yaylalar; biitiin bir y1l boyunca caligsan, sehrin kirli havasindan,
giiriiltiisiinden, stresinden uzaklagsmak isteyen kisilerin dinlenmek, eglenmek, yeni
yerler kesfetmek, dag havasi teneffiis etmek, yayla kiiltiiriinii ve sosyal yasantisina olan
merak, saglik gibi cesitli nedenlerle tatil yapmak isteyen kisilerin ragbet ettigi yerler
haline gelmistir. Boylece yaylalar yore halkinin kiiltiiriiyle dikkat ¢ceken destinasyonlar

halini almaya baslamustir.

Turizmi cesitlendirme amaciyla diizenlenen yayla turizmi projeleriyle; iilkemizdeki
yaylalarimizin dogal giizelliklerini, ekolojik ve diger ¢ekicilik yaratan ozellikleri ile
eko-turizme yoOnelik sunduklari ¢cok cesitli ve essiz olanaklarin; koruma-kullanma

dengesi icerisinde turizm amach degerlendirilmesi hedeflenmektedir.

Tiirkiye’deki yaylalar cografyast ve iklimiyle yasam Kkiiltiirii i¢cinde Snemli bir yer
tutmaktadir. Yaylalarin kendine 6zgii cografyasi ve iklimi, Tiirkiye cografyasinda
yiizlerce mekanin, farkli yasama alanlan olarak acilmasimi saglamistir. Tiirkiye’de
yaylalar, gecmisten gelen ve tadi yasandikca fark edilen, giiniimiiz modern yasamina

gore dogulu ve egzotik, otantik bir yasama bi¢imi sunmaktadir.
Arastirmamn Onemi

Sakarya ilinin Karadeniz bolgesi ve Marmara bolgesini birlestiren noktadaki cografyasi
ile iki bolgenin de iklim o©zelliklerini tagimaktadir. Karadeniz ikliminin, flora ve
faunasinin biitiin 6zelliklerini bulmak miimkiindiir. Sakarya ili Karadeniz bolgesindeki
gibi bircok yaylaya sahiptir. Ancak Sakarya’daki yaylalar kapladiklar1 alan agisindan
Karadeniz bolgesindeki yaylalara nazaran kiigiiktiir. Dogal ve tabii yapis1 bakimindan
yayla Kkiiltiirli, manzaralar1 v.b 6zellikleri bakimindan Karadeniz bolgesinde bulunan

yaylalarla aym giizelliklere ve 6zelliklere sahiptir (Zengin, 2005:8-10).

Sakarya ilinin sahip oldugu tabii, tarihi ve kiiltiirel turizm potansiyeli igerisinde yayla

turizmi 6nemli bir potansiyel teskil etmektedir. Sakarya’nin biiyiik yerlesim yerlerine
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yakin olmasi ulasilabilirligini kolaylastirmistir. Halkta olusan turizm bilincinin agirda

olsa giderek gelismesi, 6zel tesebbiislerin bu alana ilgi duymalarini kolaylastirmaktadir.

Yukarida siralamaya calistiimiz nedenlerle Sakarya’min yayla turizm potansiyelinin
ortaya cikarilmasi, ozel sektoriin calismalarina acilmasi, rekldm ve tanitimlarinin

yapilmasi, yayla turizm potansiyelinin pazarlanabilmesi acisindan énemli bir konudur.
Arastirmamin Kapsam

Arastirmamizin  kapsamini, Sakarya ili smirlan icerisinde bulunan tiim yaylalar
olusturmaktadir. Sakarya ilindeki yaylalar daha ¢ok ilin giiney kisminda toplanmistir.
Calismamizda, ilin giiney bolgesinin yayla turizm potansiyelinin belirlenmesine ve

pazarlanabilirligi konusuna yer verilmistir.

Sonug olarak elde edilen bilgileri iceren "GZTF" (SWOT) analizine de yer verilmistir.
GZTF analizi calismasinda arastirma kapsamu icerisinde elde edilen bilgiler maddeler
halinde sunulmustur. Bu analiz ¢alismas1 sayesinde calismanin 6nemi de daha belirgin

olarak vurgulanmaya ¢alisilmistir.
Arastirmanin Amaci

Bu calismada, Sakarya ilinde bulunan yaylalarin turizm acisindan pazarlanabilir
nitelikte olup olmadig arastirma problemi iizerinde durulmustur. Sakarya ilinin yayla
turizm potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi, 6zel sektoriin calismalarina agilmasi, reklam
ve tanitimlarinin yapilmasi, yaylalarin turizm tiriinii olarak pazarlanabilmesi agisindan
onem teskil etmektedir. Bu baglamda calismanmin amaglarim kisaca su sekilde ifade

etmek miimkiindiir:

a) Sakarya ilinin sahip oldugu yayla turizm imkanlarinin incelenerek yayla turizmi

adina potansiyellerinin ortaya konulmasi.

b) Sakarya ilinin sahip oldugu yayla turizm potansiyelinin turizm diriinii olarak

pazarlanabilirliginin olup olmadiginin ortaya konulmasi olarak ifade edebiliriz.

Arastirmanin Yontemi

Bu caligmanin hazirlanmasinda, 6ncelikle aragtirmanin konusu ile ilgili yerli ve yabanci

kaynaklar incelenmis ve bu kaynaklardan elde edilen bilgiler 1s18inda bir 6n fikir
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olusturulmustur. Calismanin yontemi i¢in olusturulan 6n fikir sayesinde calismanin

icerigine iliskin bir taslak hazirlanmistir.

Arastirma veri toplama, verilerin analizi, de@erlendirme ve ¢Oziim Onerilerinin

bulunmasina yonelik ¢alismalar olmak iizere {i¢ ana grupta toplanabilir.

Yayla turizmi acisindan onemli bir potansiyel olusturabilecegine inandigimiz Sakarya
ilinde yayla turizmine konu olabilecek kurumlarin yetkilileriyle (yiiz ylize goriisme)
derinlemesine miilakat yontemi kullanilarak goriisiilmiis, mevcut ve planlanan
calismalar hakkinda bilgi alinmistir. Bununla birlikte Sakarya ilindeki bazi yaylalar

gezi-gozlem metoduyla incelenerek de ilave bilgiler elde edilmistir.

Tiim bu calismalarin sonucunda ortaya cikan sonuglar, kisisel diisiincelerimizin de
katilmasiyla bir biitiin haline getirilmeye calisilmistir. Calismanin biitiin agamalarinda
cesitli bilim adamlariyla goriismeler siirdiiriilmiis ve onlarin fikir ve degerlendirmeleri

de ¢alismaya yansitilmigtir.
Arastirmanin Icerigi

“Sakarya Yaylalarinin Turizm Agisindan Pazarlanabilirligi; Sorunlar ve Coziim
Onerileri” adli calisma iic ana boliimden olusmaktadir. Calismanin genel bir giris
niteligini tagiyan birinci boliimde; turizm kavramlarina ve yayla turizmine genel olarak

deginilmis ilave olarak Sakarya’daki yayla turizmi hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Turizm pazarlamas: bashigin1 tasiyan ikinci bolimde; pazarlama ve turizm
pazarlamasina iliskin genel agiklamalar yer almakla birlikte turizm pazarlamasini

olusturan alt konular ele alinarak irdelenmistir.

Calismanin iiciincii boliimde ise; tez calismasinin ana konusunu olusturan Sakarya
yaylalarinin yayla turizm degerlerinin belirlenmesi ve turizm adina pazarlanabilirligi
konularina agirlikli olarak yer verilmistir. Bu bolimde Sakarya yaylalarinin turizm

acisindan pazarlanabilirligi hususunda ¢6ziim ve Oneriler getirilmeye calisilmistir.
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BOLUM 1: TURIZM KAVRAMI VE YAYLA TURIZMi

1.1. Turizm Kavrami ve Turizm Tiirleri
1.1.1. Turizm Kavram ve Tanimm

Giiniimiizde milyonlarca insan giinliik yasamlarini siirdiirdiikleri yerlerden gecici
siireler ile baska yerlere gitmektedirler. Devamli olarak yasanan yer disinda tiiketici
olarak tatil, dinlenme, eglence, kiiltiir v.b. ihtiyaclarin giderilmesi amaciyla yapilan
seyahat ve gecici konaklama hareketlerine turizm denir (Imre ve Giirbiiz, 1994:161).
Turizm faaliyetlerinde, devamli kalis sekline doniismeyen bir gezme, gidilen yerde

gecici bir kalis ve sonra siirekli kalinan yere doniis s6z konusudur (Sezgin, 2001:3-5).

Daha genis tanmimlayacak olursak turizm; insanlarn siirekli konutlarinin bulundugu yer
diginda devaml olarak yerlesmemek, sadece para kazanmak veya politik ya da askeri
bir amag izlemek iizere, liberal bir ortam icinde, is, merak, din, saglik, spor, dinlenme,
eglence, kiiltiir, deneyim kazanma, snobik amaclarla veya aile ziyareti, kongre ve
seminerlere katilmak gibi nedenlerle, kisisel veya toplu olarak yaptiklar1 seyahatlerden,
gittikleri yerlerde 24 saati asan veya o yerin bir konaklama tesisinde en az bir geceleme
siiresi ile konaklamalarindan ortaya ¢ikan is ve iliskileri kapsayan, bir tiiketim olayi, bir
sosyal olay, agir ve biitiinlesmis bir hizmet endiistrisidir (Olali, 1990:4-5). Kisa siireli
cesitli kurslara katilmak, dini inaniglara gore kutsal yerleri ziyaret etmek, tedavi amacl
kisa siireli seyahatler yapmak, turizmin diger faaliyetleri icerisinde yer almaktadir

(Davidson, 1993:5).

Yukarida verildigi gibi turizm ile ilgili tanimlarda turizmin ekonomik yonii genellikle
dikkate alinmamaktadir. Oysa turizm, ekonomik yonii daha agir basan faaliyetler

toplamidir. Turizmin tanimi icerisinde su 6zellikler vardir:

e Turizm, oncelikle bir seyahat olayidir. Ayrica sdz konusu seyahat, kisilerin kendi

oturduklart yerin disinda olmakta ve devamli yerlesim amacini tasimamaktadir.

e Turizm olayinda seyahat, kisilerin kendi arzulariyla gerceklesmekte ve tamamen

serbestlik s6z konusu olmaktadir.
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e Turizmde seyahat, ticari ve siyasi bir amacla yapilmamaktadir. Bu nedenle, eglence,
din, spor, saglik, egitim, kiiltiir, cevreden uzaklagsma, yeni yerler bulma ve gérme

amaciyla yapilan seyahatler turizm olarak ifade edilmektedir.

e Turizm, seyahat eden insanlarin seyahatlerinin baslangicindan sonuna kadar, tim

gereksinimlerine cevap veren organizasyonlar1 da kapsamaktadir.
1.1.2. Turizm Tiirleri

a) Tatil ve Dinlenme Turizmi: Insanlarin bulundugu cevrede hayat sartlarmin
gerektirdigi olumsuz etkilerden belli bir zaman zarfinda siyrilarak, beden ve ruh
sagliginin tekrar eski canliligina kavusturmak i¢in yapmis oldugu gegici yer degistirme
hareketidir. “Dinlenme turizmi: Sadece dinlenme amacina yonelik turizm hareketidir”

(Doganay, 2001:585).

b) Dini, Tarihi ve Kiiltiirel Turizm: Dini turizm inang turizmi olarak ta ge¢mektedir.
“Hac gorevi, ya da inan¢lardan dolay1 ziyaret edilen yerler biiyiik kitleler cekmektedir.

Bu ziyaret hareketlerine dini turizm denir” (Doganay, 2001:585).

Cesitli medeniyetlere sahne olan yerlerdeki antik kalintilar1 yerinde gérme amaciyla

yapilan seyahatlerdir.

c) Sosyal Turizm: Insanlarm birlikte bulunma ihtiyacindan dogan sebeplerle yapmus

oldugu faaliyet tarzidir. Akraba ziyareti, balay1 seyahatleri vb. 6rnek verilebilir.

d) Dag, Spor, Av ve Yayla Turizmi: Doga alanlariin biitiiniinii kapsayan bu turizm
cesidinde turistlerin sportif, dinlence, gezi amaciyla her zaman bulundugu yerden ayrilip

bu yerlere seyahat etmesi faaliyetlerini kapsar.

e) Saghk Turizmi: Insanlar dogal kaynaklari sifa bulmak amaciyla da
kullanmaktadirlar. Turistlerin sifali kaynaklar1 saglik agisindan kullanmak amaciyla

bulundugu yerden bu kaynaklara gitme faaliyetlerine saglik turizmi ad1 verilebilir.

f) Kongre Turizmi: Kongre turizmi giiniimiizde gerek ulus i¢i gerekse uluslar arasi
goriismeler yapilmaktadir. Iste bu toplanti ve bu gibi organizasyon davramislarmin

olusmasiyla toplant1 yerlerine ulagsmak kongre turizmini olusturur.
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Turizm Sekilleri

Yer degistirme hareketinin sekline gore yapilan turizm faaliyetidir.

a) Turizme Katilanlarmm Yaslarma Gore:

v Genglik Turizmi: 15-24 yas grubunun yapmus oldugu yer degistirme hareketidir.

v" Yetiskin (Orta Yas) Turizmi: 25-60 arasi yas grubunda yer alan insanlarin
katildiklar yer degistirme hareketleridir.

v" Ugiincii Yas Turizmi: 60 ve daha yukari yas grubundaki Kisilerin yer degistirme

hareketidir.
b) Turistik Faaliyetlere Katilanlarin Sayilarina Gore:
v" Ferdi (Bireysel) Turizm: Bir kiginin yapmis oldugu seyahat faaliyetidir.
v" Aile Turizmi: Aile fertlerinin yapmis oldugu seyahat faaliyetidir.
v" Grup Turizmi: Belli bir grubun yaptig1 seyahat faaliyetleridir.
v" Kitle Turizmi: Bir gruptan daha biiyiik fertlerin yapmis oldugu seyahatlerdir.
c¢) Turistin Geldigi Yere Gore:
v I¢ Turizm: Ulke iginde fertlerin yaptig1 seyahate denir.
v' Dis Turizm: Ulke vatandaslarinin bagka bir iilkeye yaptig1 seyahatlerdir.
d) Seyahatte Kullamilan Ulastirma Aracimin Tiiriine Gore:

v' Demiryolu  Turizmi: Bireylerin  turizm  hareketlerini  (yer  degistirme)

gerceklestirirken demiryolu faaliyetlerinden yararlanmasidir.

v Denizyolu Turizmi: Turistlerin turizm hareketlerini gergeklestirirken denizyolunu

kullanmasidir.

v' Havayolu Turizmi: Turistlerin turizm hareketlerini gerceklestirirken havayolu

faaliyetlerinden (araglarindan) yararlanmasiyla ortaya ¢ikmaktadir.
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v" Otomobil Turizmi: Turistlerin, turizm faaliyetlerini otomobillerden yararlanma

yoluyla gerceklestirmeleriyle olusan turizm seklidir.
e) Seyahatlerin Yapildig1 Zamana Gore:

v Yaz Turizmi: Mayis, Haziran, Temmuz, Agustos aylarinda gergeklestirilen seyahat

ve konaklama faaliyetlerine yaz turizmi denir.

v' Kis Turizmi: Kasim, Aralik, Ocak, Subat aylarinda gerceklestirilen seyahat ve

konaklama faaliyetlerinin tiimiine kig turizmi denir.

v Sezon Digt Turizm: Turizm faaliyetlerine katithmin yogun olmadigi zamanlarda
yapilan turizm etkinliklerine sezon disi turizm denir. Katilimlarin en yogun

gerceklestigi aylardaki turizme de sezon ici turizm denir.
f) Konaklamanin Siiresine Gore:
1- Kisa Siireli Turizm: Dort geceden daha az bir siireyi kapsayan seyahatlerdir.

v Transit Turizm: Belli bir mekindan seyahat mahalline varmak i¢in yapilan

seyahattir.
v Yakin Dinlenme Turizmi: Yakin yerlere yapilan kisa siireli seyahatlerdir.

2- Uzun siireli Turizm: En az dort gece ve daha fazla konaklamak kaydiyla yapilan

seyahatlerdir.
v" Tatil Turizmi: Tatillerde gergeklesen seyahatlerdir.

v" Kiir Turizmi: Saglik nedenleri dolayisiyla (uygun iklim, kaplica, dag havasi vb.)

belirli yerlerdeki konaklama faaliyettir.
g) Konaklama Tesisinin Sekline Gore;

Otel, Motel, Yazlik, Dag evi, Bag evi, Kamping, Karavan Turizmi ornek olarak

verilebilir.
h) Sosyolojik Amaca Gore:

Liiks Turizm, Geleneksel Turizm, Genglik Turizmi, Sosyal Turizm (maddi durumu iyi

olmayan kimselerin bu faaliyete katilmalarinin saglanmasi) vb. olarak siralanabilir.
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1) Odemeler Dengesi iizerindeki Etkilerine Gore:

v' Dig Aktif Turizm: Bir iilkeye gelen yabanci iilke vatandaslarimin doviz girdisi

saglayarak oddemeler dengesini olumlu yonde etkiledigi turizm faaliyetidir.

v' Dis Pasif Turizm: Ulke vatandaslarinin yabanci iilkelere doviz ¢ikisi saglayarak
O0demeler dengesini olumsuz yonde etkiledigi turizm faaliyetidir (Giingordii,

2001:10-15; Kozak ve Digerleri, 2001:13-26).
1.2. Turizm Sektoriinde Alternatif Arayislar ve Yesil Turizm

Turizm sektorii diinyada son ¢eyrek ylizyil igerisinde biiyiik gelisme gostermis,
ilkelerin gelir kaynaklar1 igerisinde On siralarda yer alarak dikkatleri {izerinde
toplamistir. Goriilen bu biiyikk gelisme turizm sektoriinii  olusturarak {izerinde

arastirmalar yapilmasina neden olmustur.

Yapilan bir takim arastirmalar sonucunda cesitli turizm etkinlikleri ortaya cikmistir.
Ortaya cikan bu etkinliklerin gelistirilmesiyle, iilke ekonomisine katki saglanmasinin

yaninda, degisik kiiltiirlere sahip insanlarin kaynagmasi ve tanismalar1 da saglanmstir.

Turizmin hizli gelismesi nedeniyle bir takim olumsuz sonuglarda ortaya cikmuistir.
Ulkelerin hizla sanayilesmesi dogal kaynaklarin giderek yapisinin bozulmasi ve yok
olmasi, ekolojik dengenin bozulmas1 ve ¢evrenin kirlenmesi diinyanin gelecegini tehdit

eder hale gelmistir (Ozgiir, 1993; Yagc1, 2000).

Tim bu olumsuz gelismeler turizmcilerin yeni turizm alanlar1 bulmalarina neden
olmustur. Ancak bu yeni alanlarin bulunmasini turistlerin tercihleri belirlemistir. Turist
cekme adina dogasini tahrip eden iilkeleri siddetle elestiren turistler kendilerine
bozulmamis yeni doga pargalari aramaya baglamiglardir. Kitle turizmi anlayis1 sonucu;
turistik alanlarda koruma kullamim dengesi bozulmus ve turizm, kendisine kaynak
olusturan degerler iizerinde geri doniisii miimkiin olmayan zararlar meydana getirmistir

(Boru, 1994:1-10).

SIAR (Sosyal ve Iktisadi Aragtirmalar A.S.)’nin TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acentalari
Birligi) adina gerceklestirmis oldugu bir arastirmada, turistlerin gidecekleri iilkede
aradig1 ozelliklerin basinda %79 ile doganin korundugu bir cevre, %69 ile ikinci sirada

"yerel geleneklerin bulunabilecegi bir yer" gelmektedir (Sagcan, 1985:128-129).
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Son yillarda turizm sektoriinde goriilen yeni arayislari, kitle turizminden kagis, dogaya
ve yesile yonelis olarak nitelendirebiliriz. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde goriilen,
deniz, kum ve giinese dayali kitle turizmi etkinlikleri, yarattiklan cesitli cevresel ve
sosyal yikimlara geri doniisii olmayan kayiplara yol a¢gmaktadir. Bu yikimin sebebi;
sadece zaman i¢indeki turist sayisinda meydana gelen artis degildir. Turistlerin cogunun
belli yorelere yonelmeleri ve turizmin belli donemlerde yogunluk kazanmasi bu yikimin

en Onemli nedenlerindendir (Atmis, 1994:10).

Kitle turizmi dogas1 geregi hizli gelisir, kaynaklardan en fazla 6lciide yararlanmaya
calisir, cevreye saygisiz ve saldirgandir, kontrolsiiz, plansiz ve Olciisiiz bir sekilde
gelisir (Giilez, 1992:28-29). Turizmin bu 0Ozelligi, pazarlama boyutunda da dikkate

alinmasini gerektirir.

Kitle turizmi anlayis1 geregi, yeni yoreler kesfedilmekte, bu yoreler bozulmamis dogasi
ve kiiltiir 6zellikleri sayesinde uluslararasi bir iin kazanmakta, yoreye sermaye akisi
saglanarak, turist sayisimi ve turizm donanimini artirmaya yonelik yatirimlar
yapilmaktadir. Kaynaklarin sinirli oldugunu diisiinmeden yatirimlar ve asirt kullanim
sonucu cevresel sosyo-kiiltiirel degerler yok olmaktadir. Bu yok olusla birlikte yorenin
dogallik imaji bozulmakta ve sonucta uluslararasi sermaye tarafindan dogasi heniiz
bozulmamis yeni yorelerin kesfine doniik arayiglara girisilmektedir. Bu tiir bir turizm

anlayis1 eldeki kisith kaynaklari zamanla somiiriip, tiiketmektedir (Atmis, 1994:10-11).

Giiniimiizde dogal ve sosyo-kiiltirel degerlere duyarlilifin ve ilginin arttig
goriilmektedir. Ozellikle kitle turizminin yaratmis oldugu dogal ve ¢evresel yikimi fark
eden cevreler, yeni arayislara yonelmislerdir. Bu yonelis sonucunda turizm kitlesel
olmaktan cikip bireysel bir nitelik kazanmaya baslamistir. Giintimiizde 1960’1 yillarda
ortaya ¢ikan kitle turizm anlayis1 yerini, dogaya saygili ve sorumlu alternatif turizm
yaklagimlarina birakmaya baslamistir. Buna bagh olarak, daha bireysel hareket eden,
dogaya saygili, ziyaret ettigi yorede yasayan yerel halkin sosyo-kiiltiirel 6zelliklerine,
gelenek ve goreneklerine ilgili, yeni seyler Ogrenmeye merakli bir turist kitlesi
olusmaktadir. Dolayisiyla, essiz dogal kiiltiirel ve tarihi degerler, zengin bitki ortiisii ve
hayvan varligi, magaralar, daglar, yaylalar; bu sorumlu turist kitlesi tarafindan ilgi

goren, cazip secenekler arasinda yer almaktadir (Giines, 2001:11-13).
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Dogal ¢evrenin korunmasi gerekliligi fikri “Yesil Turizm” kavramini ortaya ¢ikarmistir.
Yesil turizmin 6zii; ekonomik yonden verimli, sosyal yonden sorumlu olan ve cevresel
yonden sorunlart olmayan bir turizm ¢esididir. Yumusak turizmde, yerel 6rf ve adetlere
saygl gosterilmeli, cevre doga korumaya ozel gosterilmelidir (Inceoglu ve Aysu,

1992:18-21)

Yesil turizm, insanlarin beton yiginlari, fabrikalar, giiriiltii ve her tiirlii sehir etkisinden
uzak, bozulmamis doga ve orman parcalari icerisinde yapacagi eglenme, dinlenme, spor

ve saglik gibi faaliyetleri icermektedir. En 6nemli 6zelligi de doga ile i¢ ice yagamaktir.

Yesil turizm, kitle turizminin aksine yavas gelisir, cevreye saygili ve olgiiliidiir. Yesil
turizmde turistler bireysel tercihlerine gore karar verirler, yerel yasam tarzimi
benimseyerek kendi iilkelerindeki yasam tarzlarimi dikkate almazlar. Kitle turizmine
nazaran daha sakin bir yagam siirerler ve aktif bir sekilde turizm faaliyetlerine katilirlar,

bir¢ok an1 ve bilgiler edinirler.

Yesil turizmin (Yumusak turizmin) en 6nemli 6zelligi; icerdigi cesitli turizm aktiviteleri
sayesinde farkli yoreleri turizm faaliyetleri icine alarak, belli yoreler {iizerinde
yogunlasmay1 azaltmasi ve turizmi yilin tamamina yaymasidir. Yesil turizm igerisinde
bircok aktiviteler bulunmaktadir. S6z konusu turizm aktivitelerinin en Onemlileri
sunlardir: Yayla Turizmi, Saglik Turizmi (klimatizm, termalizm, iivalizm), Ciftlik
Turizmi, Mutfak Turizmi, Sportif Turizm (Su sporlari, Dag sporlari v.b), Dag Turizmi,
Golf Turizmi, Kongre Turizmi vb. Yesil turizmin en Onemli aktivitesi olan yayla
turizminden bahsederken, yesil turizmin Ozellikleri de daha detayli bir sekilde ele

alinacaktir.
1.3. Yayla Turizmi

Yayla turizmi kavramu ile ilgili aciklamalara gecmeden Once, yayla ve yaylacilik
konularinda bazi 6n bilgilerin 6nceden bilinmesinde fayda vardir. Yayla turizmi ve
yaylacilik konulariin daha iyi kavranmasi acisindan, bundan sonraki birkag alt baslikta

yayla turizmi konusu daha genis olarak ele alinacaktir.
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1.3.1. Yayla ve Yaylacihik Kavramlar
1.3.1.1. Yaylamin Tanim ve Simiflandirilmasi

Yayla kelimesinin bir¢ok tanimi yapilmistir. Yayla sozciigii eski Tiirk¢ede yaz mevsimi
anlamina gelen yay kokii ile hayvanlan agikta ve daginik olarak otlatmak manasini da
ifade eden yaymak mastarindan tiiremistir (Alagoz, 1993:5-7). Bir baska anlatimla
“Yayla” kelimesi eski Tiirkce de “Yaylag” kelimesinden gelmektedir. Kelime anlami
ise dag tepelerindeki diizliikklere verilen isimdir. Yaylalar genellikle yiikseklerde yer
almalar1 nedeniyle, yiiksek yerlerdeki diizliikler, otluk alanlar i¢in de yayla deyimi

kullanilir (Var, 1990:1).

Yaylalar farkli rolyef iizerinde yer alan siirekli ve gecici yerlesme yerlerinde gbcebe,
yar1 gogebelerin, kdy, koy alti, kasabalarda yasayan insanlarin belli bir siire icin

bulunduklar yerlerdir (Ates, 1992:2).

Yayla kelimesi fiziki bir terim olarak; akarsular ile derin bir sekilde oyulmus,
parcalanmis fakat iizerindeki diizliikklerin durdugu yeryiizii bigimi olup, plato karsilig
olarak tarif edilmektedir. Genel bir tamimlama yapmak istersek yayla; yazin en sicak
giinlerinde cevre halki tarafindan gecici bir siire amacli ¢ikilip kalinan; kis aylarinda
iklim sartlar1 nedeniyle kullanilamayan, hayvancilik faaliyetine izin veren, yiiksek, serin

ve yazlik mera olarak adlandirilmaktadir (Imre ve Giirbiiz, 1994:162-164).

Yaylanin hukuki tamimimi yaparsak; devlete ait yerlerden iken, bir tahsis belgesine
dayanarak veya Oncesi bilinmeyen siireden bu yana tahsisli olduguna dair bir hakka
dayanarak bir veya birka¢ koy ve kent halkinin birlikte oturup kalktig1 ve hayvanlarini,
otundan ve suyundan yararlandirdig1 yiiksek yerlerdir. Bu tanimlamadan dort unsur
ortaya cikarabilir; devlet mali olmasi, tahsis edilmesi, ortak olarak kullanilmasi ve kdy

halkinin hayvanlar ile birlikte belirli mevsimlerde kullanmasidir (Bakirci, 1992:83).

Bir bagka tamimda ise yayla; orman icerisinde, aga¢ sinirimin iizerinde bulunan ve
hayvanlarin otlatilmak iizere yaz aylarinda gotiiriildiigii, kisin ulagilamayan dogal dag

meralaridir (Atmus, 1994:15).

Biitiin bu tanimlardan anlagildig: lizere yaylalar, yiiksek yerde oldugundan dolay1 kisin

kar ile kapli olurlar. Bu nedenledir ki yaylalarda siirekli olarak kalinamamaktadir.
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Genellikle yaz aylarinda hayvanlarla birlikte yaylalara c¢ikilir ve kisa dogruda geri
doniiliir (Besel, 2002:9-10).

Yaylalar, dag, yamag gibi farkli rolyefler iizerinde yer alan devamli ve gegici yerlesme
yerlerinde yasayan gogebe, yar1 gdcebelerle, kdy alti, kdy, kasaba ve kentlerde yasayan
insanlarin ilgi ve ekonomik faaliyet alanlaridir. Kirsal hayat iizerinde derin bir etkisi
bulunan yaylalarin, dagilimlari, yogunluklari, faydalanma bigimleri ve siireleri dnemli
oOlctide farklar gosterir. Cesitli beseri faaliyetlere sahne olan yaylalar, birer yerlesme yeri
olmalarmin yaninda, kirsal niifusun yayilma ve ek bir gecim alani olabilme niteligini

tasimaktadir (Emiroglu, 1977; Atmis, 1994).

Yaylalar hukuksal agidan, Devletin hiikiim ve tasarrufu altinda olan ancak tapu kayitlart
bakimindan tescil dis1 olan yerlerdir. Kullanimda gelenek hukuku kurallar1 gegerlidir.
Buna gore bir tahsis belgesine dayanarak ya da boyle oldugu kanaati ile yayla
dolayindaki yerlesim yerleri halki, kadimden beri olusmus gelenek kurallar
cercevesinde yaylalarin otundan ve suyundan ortaklaga yararlanmaktadir. Bu
yararlanma i¢in gerekli mevsimlik oturmaya elverisli yapilanmada gene geleneklere

gore olusturulmaktadir (Yal¢indag, 1994:21).

Yaylalarda yerlesim diizeni “oba” seklinde olmaktadir. Yerlesim diizeni koylerde
dagmik iken yaylada toplu ve bir aradadir. Genelde “dam” olarak adlandirilan yayla

evleri ayrik sekilde, tas ve ahsap kullanilarak yapilmiglardir (Canalioglu, 2000:3-5).

Ayrica yaylalar, beseri ve ekonomik faaliyet alanlar1 konumundadirlar. Elverisli, ya da
daha az elverisli de olsa bir gecim alam olabilme 6zelligini tasiyan bir yer yayla
olabilmektedir. Ancak suyun varligi, bitki ortiisiintin 6zelligi, toprak yapisi, morfolojik
gibi etmenler yaylalarin sectikleri yerler tizerinde yerine gore ayri ayri, ya da birkagi bir
arada etkili olabilmektedirler. Ozet olarak, yaylalarin kurulmalarinda belli bir fiziksel

etmenin belirli ve degismez bir etkisi yoktur (Emiroglu, 1977:2-3).

Yaylalar genel olarak ii¢ grupta siniflandirilmaktadirlar:

1. Mevki durumuna gore: Plato, yamag, sirt, boyun, taban v.b.
2. Yiikseklik durumuna gore: Alcak yayla (900-1.200 m). Orta yiikseklikteki yaylalar
(1.200-1.600) ve Yiiksek yaylalar (1.600 m.den yiiksek).
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3. Miilkiyet haklarma gore: Miisterek, 6zel, kiralik v.b gibi (Var, 1990: 2, Leidenfrost
ve Parcher, 1969:3-5).

1.3.1.2. Yaylaciik Kavram

Yaylacilik; mevsimin ilerlemesi ile ilk kez taban alanlarda baslamis olan otlatmay1
yiikseklere intikal ettirmek iizere, siiriilerin gittikge yiikseklere c¢ikarilmasi esasina
dayanan bir otlatma sistemidir. Yaylacilik yaz aylarinda insanlarin ve hayvanlarin
yaylaya gitmelerini, buralarda gecici olarak kalmalarim1 ve ekonomik faaliyette

bulunmalarim kapsar (Atmis, 1994:16).

Yaylacilik tamamen yerlesik olan ailelerin gerceklestirdigi bir faaliyet olmakla birlikte,
tarim yaninda, hayvancilik yapan ailelere, siiriilerin daha iyi beslenmesi, daha iyi {iriin

vermesi ve daha fazla hayvan besleme imkam saglamaktadir (Ertiirk, 1995:6).

Giiniimiizde yayla ve yaylacilik ekonomik faaliyetler bakiminda ¢esitlenmistir. Nitekim
yurdumuzun degisik bolgelerindeki yaylalarda hayvancilik faaliyetlerinin disinda
degisik faaliyetlerde yapilmaya baslamistir. Bazi yaylacilar, hayvancilik faaliyetleri ile
birlikte, tarim iiriinleri de yetistirmektedirler. Ozellikle son yillarda Akdeniz ve
Karadeniz Bolgelerindeki yaylalarda tarimsal ve hayvancilik fonksiyonlart hizla
degisim gostermektedir. Bu fonksiyonlarin yerini artik giiniimiizde turistik fonksiyonlar

alabilmektedir (Ertiirk, 1995:6-7).

Ulkemizde yaylacilik faaliyetleri; yaylalarda kalis siiresi, yaylanin kullams sekli ve
yaylada bulunulan konutlarin niteligi gibi 6zellikler bakiminda farkliliklar

gostermektedir. Ulkemizde yaylacilik tipleri iige ayrilmaktadar:

a) Gocebe Yaylaciik: Bu tip yaylacilikta daha cok keci, koyun gibi kiigiikbas
hayvanciligi faaliyetleri bulunur. Ancak yaylaci olan hayvan sahibi belirli bir yer ve
konuta sahip degildir. Bu yaylacilik sisteminde en biiyiik toplum {iinitesi bir tek hanedir.
Yaylacilar, genellikle yalmz yasarlar. Bu yaylacilik Akdeniz’e 6zgii bir yaylacilik
tipidir.

b) Sabit Yaylacihk: Bu tip yaylacik faaliyetinde; yaylacilar, belirli bir kdy veya
mahallenin halki olup, yaylay1 ortak kullanmaktadirlar. Yayla olarak secilen alan
belirlidir. Herkesin dam seklinde sabit bir barinagi vardir. Sabit yaylacilikta hayvanlarin

cogunlugunu biiyilk bas hayvanlar olusturur. Hayvan sahipleri, yilin belirli bir
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doneminde biitiin hayvanlan ile buraya gelerek bir siire kaldiktan sonra, yine hep
birlikte yaylay1 terk ederler. Baz1 yerlesim yerlerinde degisik yiiksekliklerde birden ¢ok
yaylalar vardir. Diger yaylalardan daha alcakta olan, ilkbaharda yiiksek yaylalarin
havasinin heniiz diizelmedigi ve sonbaharda, yiiksek yaylalardan ayrildiktan sonra iki
kez ugranilan bu yaylalara “Giizle” ad1 verilir. Karadeniz Bolgesi ve Bolu mintikasinda

yapilan yaylacilik faaliyetleri bu tiptedir.

¢) Tarimla Kombine Edilen Yaylacilik: Tarimla kombine edilen yaylacilik faaliyetleri
sabit yaylacilikla benzerlik gosterir. Sabit yaylaciliktan ayrilan yonii, hayvanciligin
yaninda; patates, misir ve bunun gibi tarim iiriinlerinin yetistirilmesidir. Yurdumuzun
giiney ve bati bolgelerinde, koy halkinin yaz aylarinda topluca yaptigi yaylacilik bu
tiptedir (Besel, 2002:12).

1.3.2. Yaylacihigin Dogusu ve Gelisimi

Yaylacilik ilk yillarinda, yilin belirli mevsimlerinde yaylalarda yetisen besleyici
bitkileri hayvanlara yedirerek, pazarda degeri olan hayvansal iiriinlere g¢evirmek
amaciyla ortaya ¢ikmistir. Yaylacilik giiniimiizdeki durumuna ise uzun yillar siiren bir
degisim sonucu ulagmistir. Yaylacihigin ilk yillarinda yaylalara inis ve cikislar bir

zorunluluk halinde iken, giiniimiizde bu anlayis giderek degisime ugramaya baslamistir.

Yaylacihgin temeli (M.O. 1700°de) Kuzey Avrupa’min ve Kuzey Asya’nin agagsiz
steplerinde, yayla cadirlan ile bozuk Melez ve Cam ormanlarinda kismen de yaylalarin
yaprakla ortiilii yerlerinde atilmustir. Ulkemizde ilk yaylacilik faaliyetlerine, Selguklular
zamaninda rastlanildig1 bilinmektedir. Anadolu’ya yaylacilik faaliyetlerinin de Tiirkler
tarafindan getirildigi de iddia edilmektedir. Yerlesik hayata gecen Tiirklerin, zaman
zaman yar1 gocebe hayat gecirdikleri, bu siralarda da yaylacilik faaliyetlerinin ortaya

ciktigr sdylenmektedir (Atmis, 1994:19).

Tiirkiye’de yaylacilik faaliyetleri 1858 tarihli Arazi Kanunname’sine kadar, devletin
hicbir miidahalesi olamadan gergeklestirilmistir. Bu nedenle yaylalarin devlet
miidahalesinden uzak olmasi, yayla yasantisinin kendine 6zgii bir¢cok 6zelligi olmasina

ve cesitli geleneklerin olusmasina neden olmustur.

1858 tarihli Arazi Kanunnamesi’nde yer alan meralar hakkindaki diizenlemelerle 95.

maddede “Meralarin sinirlandirilmasi ve bunlarin higbir suretle genisletilme veya
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daraltilma yoluna gidilmemesi” kayit altina alinmistir. 100. maddede ise “Bir koyiin
merasinda ancak o koye ait hayvanlarin miiteakip nesliyle beraber otlatilabilecegi,
harigcten hayvan sokulamayacagi belirtilmistir. Bu kanunnamelerin ardindan gerek
Osmanli zamaninda olsun gerek cumhuriyet doneminde olsun mera, yayla ve kislaklar
hakkinda bircok diizenlemeler getirilmistir. Ancak bu diizenlemelerin mera, yaylak ve

kiglaklar1 saglikli bir yapiya getirdigi soylenemez (Atmis, 1994:19-20).

Son yillarda yapisal olarak yaylalarda degisim yasanmaktadir. Ozellikle yaylalarin
altyapr imkéanlarina onem verilmesi degisimin en Onemli unsurunu olusturmaktadir.
Yayla yollarmin yapilmasi, yaylalara elektrik gotiiriilmesi ve bazi yaylalara telefon
hatlarinin baglanmasi ile yaylalarin hayvan beslemeye dayali ekonomik faaliyetlerin
yapildig1 alanlar olma ozelligini degistirmistir. Ozellikle son yillarda insanlarimiz,
sehrin sicagindan kacip, yaylalarin serin ve temiz havasindan yararlanmak isteyen

insanlar, yaylalar1 birer sayfiye yerine doniistiirmektedirler.

Yaylalar, bitki Ortiisii, yaban hayati kaynaklari, gol, selale, kanyon vb. dogal
cekiciliklerle iistiin peyzaj 6zelliklerde sahip, yerel mimari tarzin korundugu, geleneksel
kirsal yasam ortamiyla, eko turizm Ozellikleri gostermektedir. Biiyiik gruplara kisa
zamanda hizli ulasim araglariyla, sabit programlarla yapilan ve kiyilarda yogunlasan
kitle turizmin aksine, yayla turizmi kii¢iik gruplardan olusan, genis zamanlara yayilan
ve sabit olmayan, programlarla yapilir. Yaylalar cevreye saygili, sakin ortamlari seven,
doga seven turistleri ¢ekmektedir. Turistler aktif olarak dag yiiriiylisii (trekking),

binicilik, golf, ¢cim kayag: gibi rekreasyonel aktivitelere katilmaya isteklidirler.
1.3.3. Yayla Turizminin Toplumsal, Ekonomik ve Kiiltiirel Boyutu

Giiniimiizde yaylacilik faaliyetlerinin bircok boyutu bulunmaktadir. Bunlar arasinda
yaylacigin, ekonomik, kiiltiirel ve yasal boyutlarina deginecegiz. Nitekim biitiin bu

boyutlar yaylaciligin toplumsal boyutunu olusturmaktadir.

a) Ekonomik Boyut: Yaylaciligin ekonomik nedenlerden dolay1 ortaya ciktig
bilinmektedir. Ozellikle yaylalar ilk yillarinda, hayvanciligin korunmasi, hayvan
yetistirilmesinin 1slah1 ve hayvanlarin yaz yemlerinin saglanmasi gibi ¢esitli ekonomik

faaliyetler amaciyla kullanilmistir.
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Yayla ortaminin yaylaya c¢ikarilan hayvanlar iizerinde olumlu etkileri, yayla hayatinin
vazgecilmez gostergeleridir. Hayvanlarin; sihhat, yeme kanaatkarhigi, sarp arazide
dolagsma kabiliyeti, daha uzun hayat ve faydalanma siiresi, daha yiiksek verimlilik
kazandirir. Yaylalara c¢ikarilan hayvanlar, yaylada bulunan yararh besinleri
degerlendirmeleri sonucunda yayladan indiklerinde daha fazla et yapma imkan1 saglar

ve daha ¢ok siit verirler.

Ayrica yaylalarda bulunan bircok yayla bitkilerinin yararli maddeler bulundurdugu
bilinmektedir. Bu maddeler ve maddelerin etkisi ile et, siit, tereyag1 ve peynire gecerek,
bu iiriinlerin degerini yiikseltir. Yaylada yasam siirenler daha ¢ok bu iiriinlerle, yani
hayvan orijinli proteinle beslendikleri i¢in daha g¢evik ve giiclii olabilirler (Sozer,

1972:7-13).

Yaylalarda elde edilen kaliteli hayvansal iiriinlerin degerlendirilmesi, son yillara kadar,
aile isletmesi diizeyindeydi. Yaylacilar kendi ihtiyaclarin1 karsilayacak kadar iiriinleri

ayirmakta, arta kalan hayvansal iirlinleri ise pazarlarda satmaktaydilar.

Yaylalarda sadece biiyiikbas hayvancilik ve kiiciikbas hayvancilik faaliyetleri haricinde
bircok ekonomik katki saglayan faaliyetlerde yapilmaktadir. Aricilik bu ekonomik
faaliyetlerden sadece biridir. Yaylalarda iiretilen ballar iilkenin bir¢cok yerinde
satilmaktadir. Ornek olarak Rize’nin Anzer yaylasinda iiretilen Anzer bali sinirl iiretimi
ve astronomik fiyatina ragmen diinyaca taninan bir liriin halini almistir. Yaylalarimizda
kiimes hayvanciligi da yapilmakta ve ekonomik katki saglanmaktadir. Ayrica yaylalarda
avcilik faaliyetleri de yapilarak ekonomik katki saglanabilinmektedir. Yaylalarda

geleneksel el sanatlar da dikkat cekmektedir.

b) Kiiltiirel Boyut: Yaylacilik, faaliyetlerinin baglamasindan giiniimiize kadar gecen
siire icerisinde olusturdugu geleneklerle kendine 6zgii bir yasam tarzi yaratmistir.
Yaylacilar yaylalara ¢ikmadan once, yayla hazirliklarini yapar. Yaylaya cikmadan 6nce
hayvanlarin tiim bakimlar yapilir. Yaylaya esas gb¢ olmadan yayla evinin temizlenmesi

icin Onceden cikilir.

Yaylalara cikabilmek i¢in hava sartlarimin iyi olmasi beklenir. Yaylaya ¢ikis ve inisleri
yaylarin cevresinde bulunan yash insanlar belirlerler. Artik giiniimiizde yaylacilar

yaylalara cikarken cesitli ulasim araglarin1 kullanmaktadirlar. Ancak bazi yaylacilarimiz
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icin geleneklerini siirdiirmek icin yaylalara yiiriiyerek ¢ikmay1 da tercih etmektedirler.

Yaylacilarimiz yaylalarda oba denen topluluklar halinde yasamaktadirlar.

Yaylalardaki yasam, ilkbaharin yogun ugrasisiyla yorulmus olan yaylacilar icin bir
dinlenme firsatidir. Yaylacilar yaylalara c¢iktiklarinda hayvan beslenirken yasanan
zorluklardan kurtulmus olurlar. Yaylacilarin yaylalarda cayir alanlar1 bulunmaktadir. Bu
cayrr alanlarindan aldiklar1 cayirlar1 koylerine indirerek kis aymnda hayvanlarinin

yiyecek ihtiyacini karsilamis olurlar.

Yaylacilik kiiltiiriiniin en 6nemli unsurunu yayla senlikleri olusturmaktadir. Ozellikle
son yillarda biiyiik ilgi goren yayla senlikleri ¢evre il hatta yabanci turistlerin bile
ilgisini ¢cekmeye baslamistir. Birgok yaylada her y1l geleneksel olarak diizenlenen yayla
senlikleri yapilir. Her yaylanmin senliklerin de bir ozellik vardir. Senlik alanlarinda

bircok degislik aktiviteler yapilir.

¢) Cevresel Boyut: Yaylalar giiniimiize kadar bir¢ok degerlerini koruyarak ulagmustir.
Ozellikle genis otlaklari, zengin bitki ortiisii, faunasi, akarsu ve golleriyle giiniimiize
kadar bozulmadan ulasan yegane turizm degerlerindendir. Yayla havasinin temizligi ile

insanlarin kalp ve akcigerlerinin daha iyi calistig1 bilinmektedir.

Yaylalara cikildiginda bilerek veya bilmeyerek farkinda olunmadan bir¢ok zararlarda
verilmektedir. Ozellikle yaylalarda son yillarda goriilen yapilagsmada betonlasma
yaylanin dogal yapisina zarar vermektedir. Genellikle yaylalarda eskiden beri kullanilan
yapt malzemesi odundur. Yaylalarin dogasina zarar bir bagka yol ise otlak alanlarinin
tarim alanlarina doniistiiriilmesidir. Ayrica yaylalarda gerek 1simmma gerek yiyecek
pisirme sirasinda kullanilan odunlarda yayla yakinindaki ormanda kacgak yollarla
saglanmaktadir. Biitiin bunlarin yaninda asir1 otlatma mevsimsiz otlatma yapilarak
yayla bitki ortiisiine de zararlar verilmektedir (Besel, 2002; Ozgﬁr, 1993; Boru, 1994,
Ertiirk, 1995).

1.4. Tiirkiye’de Yayla Turizmi
1.4.1. Yayla Turizmi ve Tiirkiye

Insanlarm bulunduklari yerlerden ayrilarak yaz aylarinda yaylalara gitmeleri ve orada

konaklayarak tiim ihtiya¢larini saglayabilmeleri turizm hareketini yaratmaktadir. Ayrica
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yaylalardaki etkinlikler, yayla kiiltiirii ile bozulmamis dogada yasamak diger insanlarin
da ilgisini ¢cekmis ve bu yasama tarzina katilmalarini saglamistir. Sonug olarak da bu
turizm hareketleri “yayla turizmi” seklinde bir turizm ¢esidi ortaya ¢ikarmistir (Bakirct,

1992:79).

Baslica hayvancilik ve tarim amacl olarak yapilan yaylacilik faaliyeti halk arasinda
“hava degisikligi” olarak adlandirilan saglikli iklimde bulunmay1 da geleneksel olarak
icermektedir. Yayla turizminde asil c¢ekici etmen sicakligin fazla oldugu asagi
seviyelerden, 1liman degerlere dogru kacistir. Yayla turizmine en uygun yiikselti kusagi,
insan sagligl acgisindan uygun sicaklik ve basing sartlarina sahip 800-2000 metreler

arasinda yer almaktadir.

Yaylalar, bitki Ortiisii, yaban hayat1i kaynaklari, gol, selale, kanyon vb. dogal
cekiciliklerle iistiin peyzaj degerlerine sahip, yerel mimari tarzinin korundugu,
geleneksel kirsal yasam ortamiyla, ekoturizm 6zellikleri gostermektedir. Biiyiik gruplara
kisa zamanda hizli ulasim araglariyla, sabit programlarla, pasif bir sekilde yapilan ve
kiyilarda yogunlasan kitle turizminin aksine, yayla turizminin bireyler, aileler ve
arkadaslardan olusan kiiciik gruplara daha genis zamanda, sabit olmayan programlarla
yapilmasi uygundur Yayla turizmi konum, iklim ve rekreasyonel faaliyetler agisindan
kiy1 turizminin karsitidir. Deniz seviyesine bagli olan kiy1 turizmi baslica rekreasyonel
faaliyeti giineslenme olan sicaklik degerleri ararken, deniz seviyesinden yiiksekte yer
alan yayla turizmi, baglica rekreasyonel faaliyeti trekking olan iliman iklim ister.
Yaylalar c¢evreye saygili, sakin ortamlar1 seven, dogasever turistleri ¢ekmektedir.
Turistler aktif olarak trekking, binicilik, golf, ¢cim kayagi gibi rekreasyonel aktivitelere

katilmaya isteklidirler (Doganer, 2001:15-23).

Tiirkiye’ye baktigimiz zaman yayla turizmi agisindan bir¢cok degerlere sahip oldugu
goriilmektedir. Tiirkiye’nin dort bir yaninda biiyiik kiigiilk sayisiz  yaylalar
bulunmaktadir. Tiirkiye’de daglik alanlarin ¢oklugu, genis yer kaplamasi ve yaylacilik
faaliyetinin bir¢ok bolgede yaygin olmasi nedeniyle, yayla turizmi acisindan ¢ok genis
olanaklar bulunmaktadir. Tiirkiye’de daglik alan bakimindan baktigimizda, yayla
turizmine en uygun yaylalarin Dogu Karadeniz bolgesinde toplandigini gérmekteyiz.
Dogu Karadeniz bolgesindeki yaylalarin uygun sartlar tasimasinin en dnemli nedenleri

arasinda, yerlesim yerlerine yakinlhigidir.
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Tiirkiye’deki yaylalar cografyasi ve iklimiyle yasam Kkiiltiirii i¢cinde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Yaylalarin kendine 6zgii cografyasi ve iklimi, Tiirkiye cografyasinda
yiizlerce mekadnin, farkli yasama alanlan olarak acilmasimi saglamistir. Tiirkiye’de
yaylalarimiz, gecmisten gelen ve tadi yasandik¢a fark edilen, giiniimiiz modern
yasamina gore dogulu ve egzotik, otantik bir yasama bi¢imi sunmaktadir. Yaylalarimiz
ferahlaticilig1 ve biiyiileyici manzara 6zellikleri disinda insanlara hormonsuz ve dalinda
yavas yavas olgunlasan sebze ve meyveleri ve dogal ortamda yetisen hayvanlardan elde

edilen ve yapilan gidalar1 da sunmaktadir (Imre ve Giirbiiz, 1994:166-175).

Ulkemizde ozellikle kirsal kesimde olsun diger yayla bulunan bolgelerimizde olsun
okullarin tatile girmesiyle yaylacilik faaliyetleri {i¢ ay siire ile baslamis olur. Egitim
sezonunun baglamasiyla birlikte tekrar sehir hayatina doniis olacaktir. Ozellikle
iilkemizde Ege, I¢ Anadolu, Akdeniz, Dogu Karadeniz, Giiney Dog ile Dogu Anadolu
bolgesinde yasayan ve hayvancilikla ugrasan insanlarimiz, hayvanlarimi beslemek
onlarin kisin yiyecekleri besinleri saglamak i¢cin hem de yaz sicakligindan kurtulmak

icin serin olan yaylalara ¢ikarlar (Ogiitcii, 2002:1).

Tiirkiye’de yayla sezonu iklimine gore degisiklik gosterse de ortalama olarak 3 ila 4 ay
siirmektedir. Yaylalarda bulunan aileler yaylalardan dondiikten sonra yaylalarimiz 9 ay

siirecek bir sessizlige biiriinmektedir.
1.4.2. Tiirkiye’de Yayla Turizm Alanlari

Tiirkiye’de yaylalar 6zellikle Anadolu kiiltiir icerisinde 6nemli bir yer tutmaktadir.
Tiirkiye’de yayla alanlarimin  kullanim  sekilleri bolgeden bolgeye farklilik
gostermektedir. Tiirkiye’deki bolgeler arasinda yayla alanlan iizerindeki yayla kiiltiir

farkliliklarini kisaca incelersek;

Ic Anadolu, Akdeniz ve Dogu Karadeniz Bolgelerinde yasayan ve hayvancilikla
ugrasanlar; hayvanlarini otlatmak, kisin yiyecekleri otlar1 toplamak yaz kosullarina gore
daha serin ve uygun ortamda yasamak i¢in yaylalara ¢ikmaktadirlar. Ancak son yillara
bakildiginda yaylalarimizda o6zellikle Dogu Karadeniz Bolgesindeki yaylalarimizda

turizm agisindan biiyiik senlikler ve organizasyonlar diizenlenmektedir.

Akdeniz ve Ege bolgelerinde yasayan insanlarimiz ise oOzellikle iklim o6zelliginden

kaynaklanan sicak hava, sivrisinek ve benzeri haserelerden kurtulmak icin ve doga ile
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bas basa kalarak saglikli, zinde bir yasam i¢in yaylalarn tercih etmektedirler. Giineydogu
ve Dogu Anadolu Bolgesinde yasayan ve bugiin gocer olarak yasayan asiretler
hayvanlarim1 otlatmak icin yaylalara ¢ikmaktadirlar. Hatta bu bolgelerimizde
yaylalarimiz hayvancilik faaliyetlerini gerceklestirebilmek igin kiralanmaktadirlar

(Zengin, 2005:18).

Tiirkiye’de en iinlii yaylalar Toros’larin eteklerinde ve Karadeniz’in Dogu Karadeniz
boliimiinde toplanmistir. Ulkemizde Toros yaylalar1 Toros daglarim cam, ardig, koknar,
sedir agaclari ve meyve bahceleri ile kaplamistir. Ozellikle Toros yaylalarinda
ilkbaharla birlikte c¢igdemler cicek agtiginda Yoriikler hayvanlarimi otlatmak igin
yaylalara ¢ikmaktadirlar. Ozellikle Akdeniz sicaklarmin etkili oldugu yaz aylarinda ise
cevre yerlesim bolgelerinden soguk, billur gibi tertemiz pinarlarin bulundugu, essiz
giizel manzaralar ve yesilin her tonunu barindiran yaylalara talep daha ¢cok olmaktadir

(Zengin, 2005:18).

Tablo 1: Tiirkiye’de Bulunan En Onemli Yaylalar

Bulundugu Yer | Yaylammn ismi

HATAY Camliyayla, Teknepinari, Nergizlik, Dortyol (Cokek), Alan, Atek
Yaylalar.

. Maksutoglu, Bagdas, Almacik, Zarkun, Olukbasi, Alman Pinari,

OSMANIYE Beyoglu, Savrun Gozii, Dokurcun, Cigsar Yaylalar.

ADANA Harzum, Culluasag1 Yayla Koyi, Tekir, Armutoglu Yaylalar:.

ICEL Camliyayla, Gozne, Sogucak, Aslankdy, Findikpinari, Sorgun,

(MERSIN) Kozlar, Dagpazari, Sartavul, Kas, Abanoz Yaylalari.

ANTALYA Ordiibek, De“mlr‘fas, Ovacik, Saklikent, Piser, Ibradi, Masad,
Kocaoluk, Siitlegen Yaylalar.

NiGDE Asar, Kamigl, Findikli, Karanfil Yaylalar1.

SINOP Akgol, Bozarmut, Tiirkeli Kurugol Yaylalari.
Cambasi, Akkus-Argin, Persembe, Keyfalan, Topcam, Yesilce

ORDU
Yaylalari.

GIRESUN Bektas, Kiimbet, Yavuzkemal Yaylalar1

TRABZON Uzungol, Akgaabat Karadag, Erikbeli, Solma, Pazarcik, Yilantag
Yaylalar

RIiZE Anzer, Ayder (Kaplicas1) Yaylalar

ARTVIN Kafkasor, Kackar Yaylalar

GUMUSHANE | Zigana (Kayak Merkezi)

BAYBURT Kop dag1 (Kayak Merkezi)

GAZIANTEP Hizir (Huzur) Yaylast

MANISA Spil Dag1 Yaylasi

ANTALYA Ibradi Yaylasi
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Toros yaylalar olarak bilinen yukaridaki isimleri gecen yaylalarimizda elektrik, wc
ihtiyaglar1 karsilanmakta ve ulasim imkanlarnn da giin gectikge iyilestirilmektedir.
Yiikseklikleri bakimindan cok yiiksek olmamalart Akdeniz bolgesinde yasayan
insanlarin yaylalara ikinci bir konut yapmalarim saglamistir. Bunun en biiyiik

sebeplerinden biride Akdeniz ikliminin yazlar1 kurak ve ¢ok sicak olmasidir.

Karadeniz yaylalari; cevreleri genellikle ladin agaclari ile kaplidir. Rengarenk kir
cigekleri, dag cayirlar1 ve yesilin her tonuna sahip olan yaylalar1 bu degerleri sahip
oldugu bol yagmurlarin diginda nemli ve sisli havasina da borgludur. Ozellikle
Karadeniz bolgesinin sahil seridinde bulunan yiiksek nem ve sisli hava yiikseklere
cikildikca yeni parildayan giinese ve tertemiz oksijeni bol bir havaya birakmaktadir
(Ogiitcii, 2002:2-3).

Dogu Karadeniz bolgesinde birden bire yiikselen daglar, arazinin fazla engebeli olusu
ve tarim arazilerinin dar olmasi bu bolgede uzun yillar hayvanciligin Snem kazanmasina
sebep olmus ve bolgedeki yaylalar dinlenme, tatil ve rekreasyonel amaglarla
kullanmadan c¢ok hayvanlarin kolaylikla beslenmesi ve hayvanlarin kishk ot
ihtiya¢lariin karsilanmasi amaciyla ¢ikilan yerler olarak yer almigtir. Bu nedenle Dogu

Karadeniz bolgesinde yaylacilik gdgebelikten farkli bir hayvan besleme bi¢imindedir.

Dogu Karadeniz bolgesinde Canik daglarindan Baslayarak, Zigana ve Kackar daglarina
kadar devam eden ve Artvin ilinden sinira kadar uzayan cografyada 1500 ila 3.500 m
yiiksekligindeki seritte yiizlerce, binlerce yayla ve obalar bulunmaktadir (Ates, 1992:5-
6).

Dogu Karadeniz bolgesi yaylalarinin bircok 6zellikleri vardir. Vazgecilmez dogasinin,
yesilin her tonunun, egsiz manzaralarinin disinda, her tarafim saran ergin ¢imenlikleri
ile birer dogal golf alani 6zellikleri tasiyabilmektedir. Bunun disinda binicilik ve
trekking sporlart icinde elverisli alanlara sahiptir. 7-8 ay kadar kalan kar Ortiisii
sayesinde bir¢cok yaylada kayak, ¢im kayagi v.b bir¢ok spor cesitlerine elverislidir.
Ayrica yayla diizliiklerinde ve ¢evrelerinde olusan goller, rekreasyonel etkinlikler igin

uygundur (Ogiitcii, 2002:3).
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1.4.3. Tiirkiye’de Yayla Turizmi Kapsaminda Yapilan Calismalar

Turizm Bakanligi’nca kiy1, giines ve kum agirlikli turizm yaninda, bu turizmin yarattig
sorunlarin yasanmayacagi bir alternatif turizm tiirii olarak turizm literatiiriinde
“yumusak turizm”, “yesil turizm”, “doga turizmi”, “eko-turizm” vb. terimlerle anilan
yeni turizm aktiviteleri {izerinde caligmalar baslatilmigtir. Alternatif turizm olarak,
ilkemiz kosullar1 bakimindan giiniimiizde en zengin olanaklar1 sunan turizm tiiriiniin

“yayla turizmi” oldugu anlagilmaktadir (Yalgindag, 1994).

6. Bes Yillik Kalkinma Plani’nda (1990-1994); Turizm sektoriinde kis, av ve su sporlari
ile festival, genclik, kongre, termal, golf ve {liciincii yas turizmini daha cazip hale
getirecek tesvik politikalan getirilecektir. Bunun yaninda dogal giizelliklerin ve kiiltiirel
degerlerin korunmasina oncelik verilecek, belirli sahalarin korunmaya almarak turizme
acilmas1 tesvik edilecektir. Kalkinma planindaki bu maddelerden, turizmin
cesitlendirilmesi tiim yila yayillmast ile dogamin korunmasina yonelik ilke ve
politikalarin benimsenmesiyle birlikte Turizm Bakanligi, ¢esitli yumusak turizm

aktivitelerini hayata gegirecek projeler baslattigi goriilmektedir.

8. Bes Yillik Kalkinma Planinda ise (2001-2005) (1572. madde), “degisen tiiketici
tercihlerini dikkate alarak gelistirilecek yeni alanlarla turizm mevsiminin yilin
tamamina yayilmasi ve turizmin, potansiyeli olan ancak bugiine kadar yeterince ele
almmamis bolgelere yayilmasina yonelik tedbirler alinacaktir” maddesiyle turizmin
cesitlendirilmesine dolayisiyla yayla turizmine 6nem verildigi goriilmektedir. Ayrica
Kalkinma planinda sektorle ilgili tiim yatirnmlarin koruma kullanma dengesi icerisinde
gerceklestirilmesine 6zen gosterilecegi belirtilmektedir. 2006 yili devlet programinda da
8. Bes Yillik Kalkinma Plani’ndaki maddeleri tamamlayici nitelikte olup ek olarak alt

yap1 eksiklerin giderilmesi hususuna ayrica 6nem verilmistir.

Kalkinma planinda goriilen bir baska husus ise; turizm hareketlerinin yogunlastigi
bolgelerde yerel yonetimlerin ve halkin turizm kararlarina katilmalar1 saglanmasi

hususu da 6nem arz etmektedir.

Kalkinma planindaki 1586. maddede; turizmin mevsimlik ve cografi dagilimim
iyilestirmek ve dis pazarlarda degisen tiiketici tercihleri de dikkate alinarak yeni

potansiyel alanlar olusturmak amaciyla golf, kis, dag, termal, saglik, yat, kongre turizmi
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ve eko turizm ile ilgili yonlendirme faaliyetlerin siirdiiriilecegi belirtilmektedir

(www.dpt.gov.tr).

Turizm Bakanhigr alternatif turizm (yayla turizmi) aktiviteleri 2634 sayili Turizm
Tesvik Kanunu cercevesinde desteklemeyi hedeflemistir. Ancak bu gelismenin ve
destegin planlama anlayis1 icinde yonlendirilerek alternatif turizm uygulamalarinda
dogal cevrenin bozulmamasi i¢in kullanma\koruma dengesinin 6zenle goz Oniinde
tutularak gerceklestirilmesi, Bakanhi§inin alternatif turizm politikasinin temel amacini

olusturdugu anlagilmaktadir.

Turizm Bakanligi’nin alternatif turizmi gelistirmek i¢in attig1 ilk adim, bu turizmin en
belli bagh tiirlerinden olan yayla turizmi ile ona bagl olarak doga yiiriiylisleri icin
uygun nitelikler tasiyan Dogu Karadeniz Bolgesi’nde 1987-1991 yillar1 arasinda dort
grup halinde, esas itibariyle yayla karakterinde olan yirmi yoreyi, il Turizm Master
Planlar’’nin Onerileri dogrultusunda "Turizm Merkezi" olarak ilan etmesi olmustur.
Yayla turizminin gelistirilmesi dogrultusunda atilmig ikinci adim ise, turizm
merkezlerindeki gelismeyi rastlantilara birakmayarak, plan disiplini icine alma

girisimidir (Yal¢gindag, 1994:11).

Bu politika dogrultusunda, Bakanlik¢a turizm merkezlerinden ilk asamada en 6nemli ve
hizla yayla turizmi aktivitelerine agilmasi yararli goriillen 11’1 i¢in “Cevre Diizeni
Planlar1” yapilmasi kararlastirilmis ve 1/25.000 6lcekli bu planlar iller Bankasi’na

yaptirilarak 1991-1992 yillan arsinda teslim alinmistir.

Turizm Bakanlifinca cevre diizeni planlan {retilirken su hususlar goz Oniinde

tutulmustur:

1. Yaylalarda, yerel halkin geleneksel yayla kullamimi engellenmeyecek ve
aksatilmayacaktir.

2. Geleneksel 6zgiin mimari degerleri korunacak, cok kath yogun yapilasmadan
kacimilacaktir.

3. Yayla turizmi potansiyeli degerlendirilerek gelistirilecektir.

4. Dogal degerler: bitki ortiisii, topografyast ve silueti de dahil korunacaktir.
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5. Toplu konaklama tesisleri kiy1 boyu ya da yaylalar yolu iizerindeki yerlesim
yerlerinde diisiiniilecek, yayla turizmi aktivitelerinde giiniibirlik kullanim,
konaklama, pansiyonluk ve kampcilik anlayisi temel olacaktir.

6. Plan iiretilmesinde ve uygulamasinda yerel halkin katilimi saglayacaktir.

7. Yayla turizmin gerektirdigi dl¢iide alt ve iist yap1 hizmetleri saglanacaktir.

Cevre diizeni planlarinda yayla turizmi merkezleri 4 kisma ayrilmistir:

1. Yayla yerlesim alanlari,

2. Yayla turizmi tesisi alanlari,

3. Bugiinkii arazi kullanimi devam ettirilerek dogal karakteri korunacak alanlar,
4

. Orman alanlan

Turizm bakanligi yayla turizm calismalarinin ilk yillar1 olan 1990 yilindan sonra 1991
yilinda yaylalardaki ¢aligmalarn diizenli bir sekilde yiiriitmek amaciyla “gerceklesme
programlar” hazirlamistir. Bu programlar bir iki yil igerisinde revize edilebilmistir

(Atmis, 1994:40-42).
1.4.4. Yayla Turizm Merkezleri

Turizm Bakanli§imiz tarafindan turizmin cesitlendirilmesi amaciyla yapilan
calismalarin onemli bir boliimiinii yaylalarin turizme kazandirilmasi amaciyla 1990
yilinda baslatilan "Yayla Turizm Projesi" olusturmaktadir. "Yayla Turizm Projesi"
kapsaminda potansiyeli yiiksek olan yaylalar tespit edilerek, buralarla ilgili ulasim,

haberlesme, konaklama v.b ihtiyaglarin giderilmesi i¢in projeler yapilmistir.

"Yayla Turizm Projesi" ¢aligsma biitiinii icerisinde giiniimiize kadar 26 adet yayla turizm

merkezi olarak ilan edilmistir.
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"Yayla Turizm Projesi" ile turizm merkezi ilan edilen yaylalarimiz;

Tablo: 2 - Yayla Turizm Merkezi ilan Edilen Yaylalar

Bulundugu Yer Yaylamn ismi
. Ayancik (Akgol), Kozfindik-Bozarmut (Gerze), Kurugol

SINOP 1 -
(Tiirkeli) Yaylalar.

ORDU Cambasi, Argin (Akkus), Persembe (Aybast1), Keyfalan ve
Topcam (Mesudiye), Yesilce Yaylalari.

GIRESUN Bektas, Kiimbet, Yavuzkemal Yaylalar
Uzungol (Caykara), Karadag (Akgaabat), Erikbeli (Tonya),

TRABZON Solma (Macka), Pazarcik (Arakli), Yilantas (Yesilyurt)
Yaylalart

RiZE Anzer, Ayder (Kaplicas1) Yaylalar

ARTVIN Kafkasor, Kackar Yaylalari

GUMUSHANE Zigana (Kayak Merkezi)

BAYBURT Kop dagi (Kayak Merkezi)

GAZIANTEP Hizir (Huzurlu) Yaylas

MANISA Spil Dag1 Yaylasi

ANTALYA [bradi Yaylasi

Kaynak: Aydin (2003:2).

Yayla Turizm Merkezi olarak ilan edilen yaylalarinin biiyiikk bir boliimiimii Dogu

Karadeniz Bolgesindeki yaylalar olusturmaktadir. Bunun en 6nemli 6zelligi, yaylalarda

yapilan senliklerin ulusal basinda yer almasi, yerel yonetimlerin yaptigi tanitim

faaliyetleri, bolge halkinin ve kiiltiiriiniin gizemli ¢ekiciligidir.

Sekil 1: Yayla Turizm Merkezlerinin Bulunduklari iller

Kaynak: www kultur.gov.tr
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Ozellikle Dogu Karadeniz boliimiindeki turizm potansiyelinin ortaya ¢cikmasi ile birlikte
bolgeye olan talep i¢ turizm agisindan artis gostermektedir. Bir¢ok seyahat acenteleri
“yesil tur” adiyla bir hafta ile on giin arasinda degisen siireleri kapsayan turlar

diizenlemektedirler (Imre ve Giirbiiz, 1994:162-168).

Yayla turizmimizi iilke ¢apinda gelistirebilmemiz i¢in "Yayla Turizm Proje"sinin
belirledigi ¢aligmalar haricinde plana bagimli olmayan yollarin iyilestirilmesi, ¢cesme,
wc, ¢Op toplama ve imha, saglik hizmetleri, giivenlik hizmetleri, teknik ve sosyal

altyapinin diizenlenmesi gerekmektedir.

Biitiin bunlarin haricinde yaylalarimizda yerel halkin geleneksel olarak yayla kullanimi
engellememeli ve aksatilmamalidir. Yaylalarimizda yeni yapilan ve turizme agilmasi

halinde yapilacak olan yapilasma yayla mimarisine uygun olmalidir (Var, 1990:3-5)
» Yaylalarimizdaki 6zgiin mimari degerler koruma altina alinmalidir.

» Yaylalarimizda yapilabilecek olan incelemeler sonucu kis sporlari, golf,
trekking, binicilik v.b sporlarin yapilabilecegi alanlar bulunarak kullanima

acilmalidir.

» Yaylalarimizda otlatma mevcut bitki ortiisiine zarar vermemeli ve erken otlatma

yapilmamalidir.

» Yore halki tarafindan yapilan evlerin iyilestirilmesi i¢in kredi verilerek, evlerin
iyilestirilmesi saglamali, yayla mevsimi disinda bu evlerin turizme doniik olarak

isletilmesi saglanmal1 ve yore halkina bu sekilde ekonomik katki saglanmalidir.
» Yaylalarimizda diizenlenen senliklerin uluslar arasi tanittm1 yapilmalidir.

Ulkemizde bulunan yaylalarda, bu yaylalara Turizm Merkezi olarak ilan edilen
yaylalarimizda dahil bir ¢ogunda su ve elektrikten baska altyapimin olmadigi
goriilmektedir. Hatta bazi yaylalarimizda elektrik bile yoktur. ilk olarak yapilmasi
gereken ve beklenen altyapinin tamamlanmasidir. Sadece dogal giizelligi ve essiz
manzarasi yaylalarimizin turizm merkezi olarak ilan edilmesine yeterli sartlar degildir.

[k 6nce altyapinin tamamlanmasi gerekmektedir (Yiicel, 2004:13-16).
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1.4.5. Tiirkiye’de Turizmin Cesitlendirilmesi Bakimindan Yayla Turizmi ve Onemi

Turistlerin istek ve ihtiyaclar siirekli olarak bir degisim ve artig ¢cabasi i¢inde olabilir.
Turistlere sunulan her hizmet yeni bir ihtiyac1 dogurabilir. Karsilanan her istek ise
tirmanilan bir merdiven gibi, 6nce beklenti-6zlem veya liiks iken kisa zamanda standart
bir konfor diizeyi olusturur (Fache, 1991:5-7). Bu sekilde turizm bireysel olmaktan
cikarak toplu turizm hareketlerine yonelmektedir. Toplu turizmdeki turist, gittigi yerin

biitiin 6zelliklerine saygi gosterir, keyfini ¢ikarir ve o ¢evreye uyum saglamaya calisir.

Bugiine kadar iilkemizde genellikle deniz-kum-giines agirlikli kiy1 turizmi vurgulanmig
ve bunun dogal sonucu olarak da kiyilarimizdaki agir talep ve yogunlagma ile koruma-
kullanma dengesi, koruma aleyhine bozulmustur. Gelinen bu noktada turizmde bu
gelismeler sonucunda farkli secenekler gelistirmek geregi ortaya ¢ikmistir (Kiper ve

Bascil, 1992:67).

Yayla turizmi, iilkemiz turizmi acisindan biiyiik bir degerdir. Nitekim Akdeniz ve
Avrupa Birligi (AB) iilkelerinde yaylacilik bu derece ileri seviyede yoktur. Turizm,
diger iilkelerde genellikle deniz- kum-giines, tarih ve kiiltiir turizmi seklinde
goriilmektedir. Son yillara baktigimizda Tiirkiye’de de turizm yatirimlarinda artis

oldugunu gérmekteyiz.

Turizm sezonunun Tiirkiye’de 5-6 ay1 gecmemesi nedeniyle yilin tamaminda turizm
faaliyetlerinden istenilen oranda verim alinamamaktadir. Turizm faaliyetlerini tim yila
yaymak ve belli bolgelerdeki avantaj yaratan unsurlarin 6n plana ¢ikartilarak turizm
faaliyetlerine kazandirilmasi saglanmalidir. Nitekim giiniimiizde Turizm Bakanligin en
onemli hedefleri arasinda olan turizmi yilin tamamina yayma hususunda, Yayla Turizmi
biiyiik bir avantaj saglayabilmektedir. Yayla Turizmi alternatif turizm faaliyetleri

icerisinde cok bilyiik 6neme sahip durumdadir.

Son yillarda yaylalarin daha sik kullanilmas: ile yayla turizminin potansiyelinin hizli bir
sekilde arttigi goriilmektedir. Ozellikle yaylalarda yapilan sekliklerin her gecen yil
ilginin artmasi bunun en 6nemli gostergelerinden biridir. Biitiin bunlarin yaninda essiz
manzaralari, bitki oOrtiisii, temiz havasi, yesilin her tonu, avcilik, spor ve dag yiiriiytisii
faaliyetleri gibi benzeri faaliyetlere imkan tanimasiyla her gecen giin daha da ilgi

cekmektedir.
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1.5. Sakarya’da Yayla Turizmi
1.5.1. Sakarya ilinin Cografi, iklimsel Ozellikleri ve Sosyal Yapisi

Sakarya ili Karadeniz sahili boyunca uzanan genis plajlari, gblleri, zengin orman ve
yaylalari, vadi ve kanyonlari, sicak su ve i¢gme suyu kaynaklar1 ile onemli dogal
degerlere sahiptir. Sakarya ili Eskisehir yoniine giden E-25 ila Ankara yoniine giden E-
80 karayollarinin birbirine baglandig1 bir noktadadur. 1l topraklari Idari agidan dogudan
Bolu’nun; Goyniikk, Mudurnu, Diizce ve Akcakoca, giineyden Bilecik’in Golpazan ve
Osmaneli, batidan ise Kocaeli’nin Kandira, Merkez ve Golciik ilceleri, Kuzeyden ise
Karadeniz ile cevrili durumdadir. ilin merkezi olan Adapazari, Akova adiyla amlan

diizliikte, Sakarya Havzasi’nin asag1 kisminda bulunmaktadir.

Marmara bolgesinin kuzeydogu bdéliimiinde yer alan Sakarya ili, adin1 tinlii Sakarya
Nehri’nden almaktadir. Sakarya ili topraklarinin izdiisiim alani 4.821 km?, gercek alam
ise 5.015 km*dir. ilin denizden yiiksekligi ise ortalama 32 m.dir. Sakarya ili; 29,57-
30,53 Dogu Meridyenleri ile 40,17-41,13 Kuzey Paralelleri arasinda yer almaktadir

(www.adptso.org.tr).

Sakarya ili topraklarinin sekli, giineyden kuzeye dogru bir dikdortgene benzemektedir.
Il kendi adi ile anilan ovamin Giineybati kenarinda kurulmus olup, tarihi Istanbul
Anadolu yolunun Sakarya irmagim astigt noktada bir kopriibast ve kavsak noktasi
konumuna sahiptir. Sakarya’da yeryiizii sekillerinin dagiliminda platolar onemli yer
kaplar. il alaminin %44.3 nii olusturan platolar yer yer ormanlarla kaplidir. Ilin %34’ iinii

daglar, %?22’sini ise ovalar kaplamaktadir (www.sakarya.gov.tr).

Sakarya ili bulundugu konum itibariyle hem Marmara Bolgesi hem de Karadeniz
Bolgesi iklimlerinin dzelliklerini tasimaktadir. Sakarya ili rutubetli bir havaya sahiptir.
Sakarya ilinde kislar bol yagislhi ve az soguk, yazlar ise sicak ge¢mektedir. Adapazari
merkezinde yillik ortalama sicaklik 14.1 derecedir. Giiniimiize kadar 6l¢iilen en diisiik
sicaklik -14.5 derece, en yiiksek sicaklik ise 41.8 derece olmustur. Yillik ortalama nem
orani ise %71.7°dir. Sakarya ilinde yagish giin sayis1 ortalama 116.2 giindiir. Yillik
yagis miktar1 813 mm’dir. Yagis mevsimlere dagilis1 ortalama olarak ilkbaharda 177.6
mm, yazin 161 mm, sonbaharda 211mm ve kisin ise 263.4 mm.dir (Tin ve Kaba,

2006:12-15).

43



Sakarya ilinin merkezinde ortalama yagish giin sayist 7.7 civarindadir. Ilde kar ile
ortiilii giin sayis1 9-10 ve en yiiksek kar kalinligi ise 48 cm. (1991 yili verilerine gore)

olmustur (www.sakarya.gov.tr).

Sakarya ilinde riizgarlar genel olarak kuzeydogudan poyraz, kuzeybatidan da karayel
olarak esmektedirler. Zaman zaman giineyden esen lodos riizgan sayesinde ozellikle

Adapazari ovasinda sicakligin arttig1 goriiliir.

Sakarya ilinde 2000 yili Genel Niifus Sayimi sonuglarina gore toplam niifus sayisi
756.168’dir. Bunun 459.824’1i sehirlerde (%60), 296.344 koylerde (%40) yasamaktadir.
Sakarya ilinde ise y1llik ortalama niifus artis h1z1 % 10 (binde on)’dur (TUIK).

Sakarya ilinde merkez ilce ile birlikte 13 ilce, 5 bucak, 40 belediye, 470 kdy olmak
izere toplam 515 yerlesim birimi bulunmaktadir. Kentsel niifusun payr %60.8, Koy
niifusunun pay1 ise %39.2°dir. Sakarya ili ilgelerini niifus sayisina gore biiyiikten
kii¢iige dogru siralarsak; merkez ilge (Adapazar1), Akyazi, Hendek, Karasu, Geyve,
Sapanca, Kocaali, Ferizli, Kaynarca, Pamukova, So&giitlii, Karapiircek, Tarakli’dir

(Demirkol, 2004).
1.5.2. Sakarya’daki Yaylalar

Yaylalar son yillarda her gecen giin daha da ilgi gérmeye baslamistir. Ozellikle biitiin
yil boyunca kalabalik sehirlerde yasayan, ¢alisan insanlarimiz biraz olsun dinlenmek ve
tertemiz bir hava solumak icin yaylalan tercih etmektedirler. Sakarya ilinde bulunan
yaylalar gerek dogasi ile gerekse egsiz manzaralari ile yayla turizminde en 6nemli bolge
konumunda olan Dogu Karadeniz boliimiindeki yaylalardan ornekler sunmaktadir.
Nitekim Sakarya yaylalari; tertemiz havasi, zengin agaclari, su kaynaklari, essiz
manzaralar1 ve yesilin her tonu dogas1 bize bir¢cok hizmeti ve giizelligi bir arada

sunmaktadir.

Sakarya ilinde yirmiyi askin sayida irili ufakli bir¢ok yayla bulunmaktadir. Ozellikle
Karadeniz Bolgesine yakin olmasi ve Karadeniz Bolgesinin iklimsel o6zelliklerini
biinyesinde barindirmasi sayesinde Karadeniz Bolgesinde yayla turizmi ilan edilen
bircok yaylaya esdegerde yaylalar1 bulunmaktadir. Ancak Sakarya yaylalarinin
kapladiklar1 alan bakiminda bakildiginda Dogu Karadeniz Bolgesindeki yaylalara

nazaran kiigiik oldugu goriilmektedir.
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Sakarya ilindeki yaylalar, cografi ve dogal cevre Ozellikleri bakimindan yayla
turizminde admi duyurabilecek nitelikte ve kapasitededir. I¢ turizm acisindan
baktigimizda Tiirkiye’de iilke icinde en cok turist gonderen sehir olan Istanbul’a
yakinlig1 Sakarya ili icin biiyiik bir avantajdir. Istanbul iilkemizde en ¢ok niifusa sahip
ilimizdir. Istanbul’da yasayanlarin kalabalik niifusun getirdigi sorunlar, is hayatiin
zorluklar1, asinn1 betonlagsma sonucu yesil alanlarin azalmasi vb. nedenlerle sakin,
dinlenebilecegi ve dogayla bas basa kalabilecegi yerleri tercih etmelerine neden
olmaktadir. Sakarya ilimiz Istanbul’a yakinlig1 ve yesilin her tonunu sunan yaylalari ile
bu potansiyele sahip bir ilimizdir. Ozellikle sehrin giiriiltiisiinden kurtulmak isteyen, is
hayatinin yorgunlugunu temiz ve sakin bir havayla iizerinden atmak isteyen, doga ile
bas basa kalmak isteyen toprak kokusunu 6zleyen, koy yasantisin1 6zleyen insanlar son
yillarda hizla artmakta ve yayla turizmine olan ilgileri de artmaktadir (Zengin, 2005:11-

13).

Sakarya ilinde giiniimiize kadar tespit edilen 21 yayla bulunmaktadir. Sakarya’daki en

onemli yaylalar asagida tablo seklinde verilmistir.

Tablo: 3 — Sakarya ilindeki Onemli Yaylalar

Yayla Adi Bulundugu ilce Merkezi
Acelle Yaylasi AKYAZI
Belengerme Yaylasi TARAKLI

Cicekli Yaylas AKYAZI

Cigdem Yaylasi HENDEK
Davlumbaz Yaylasi AKYAZI

Dikmen Yaylasi HENDEK

Giizlek Yaylasi AKYAZI
Hamzapmar Yaylasi TARAKLI

Inonii Yaylast PAMUKOVA
Karagol Yaylasi TARAKLI
Keremali Yaylalar AKYAZI-HENDEK
Kirca Yaylasi GEYVE

Kirpiyan Yaylasi GEYVE

Katirozii Yaylasi (Okiizcii Yatag: Yaylas1)) | PAMUKOVA
Sogucak Yaylast SAPANCA
Sultanpinar Yaylas1 AKYAZI

Yoriikyeri Yaylasi AKYAZI

Kaynak: Zengin (2005:23).
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Sekil 2: Sakarya Yaylalarinin Konumu

=

1. Keremali Yaylalar1 2. Dikmen Yaylasi 3. Cigdem Yaylas1 4. Turnali Yaylas:
5. Davlumbaz Yaylast 6. Haydarlar Yaylas1 7. Akar Yaylast 8. Cigekli Yaylasi

9. Yoriikyeri Yaylast  10. Acelle Yaylas1 11. Yanik Yaylasi 12. Kirpiyan Yaylasi
13. Karagol Yaylas1  14. Hamzapinar Yaylas1 15. Belengerme Yaylas:

16. Sogucak Yaylas1  17. Kirca Yaylasi 18. Katir6zii Yaylast

Kaynak: Adapazan Biiyiiksehir Belediyesi, 2007.
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Sakarya ili Karadeniz’deki yayla ozelliklerini tasimas1 ve Istanbul’a yakinh@ ile yayla
turizminde en yakin Karadeniz olma o6zelligine sahiptir. Ozellikle Sakarya ilindeki
yaylalara doga yiiriiylisii (trekking) amaciyla etkinlik diizenleyen seyahat acentelerini
Istanbul ili iizerine kurmuslardir. Istanbul’dan giiniibirlik veya kamp kurma amaciyla
Sakarya yaylalarina turlar diizenlemektedirler. Gercekten Sakarya yaylalarin ¢ogunda
doga yiirityiisii yapilabilecek bir¢ok parkur bulunmaktadir. Trekking disinda yaylalar da
motorkros organizasyonlarina da imkin verebilmektedir. Sakarya yaylalarinin bir¢cok
ozellikleri bulunmaktadir. Bu 6zellikleri Sakarya yaylalarinin 6zellikleri ve yaylalarin

mevcut durumlar basgliklar1 altinda ayrintili bir sekilde inceleyecegiz.

Sakarya’daki diger yaylalar ise; Yanik Yaylasi (Tagyatak), Akar Yaylas1 (Haydarlar),
Kuloglu Yaylasi (Haydarlar), Turanli Yaylas1 (Dokurcun), Susuz Yaylast (Dokurcun),

Kiraz ve Turanl yaylalan (Cengeller)’dir.
1.5.3. Sakarya’daki Yaylalarin Ozellikleri

Sakarya ilinde bulunan yaylalarin essiz manzaralart olmasi, tertemiz ve ferahlatici
havasi, yesilin her tonunu sergileyen dogasi, sifa ozelligi olan sulari, piknik, spor
aktiviteleri, kamping ve trekking gibi etkinliklere imkan veren genis alanlan ile yayla
turizmi aktiviteleri agisindan yiiksek bir potansiyele sahiptir. Sakarya yaylalarmin en
onemli ozelliklerinden biri de ¢evresindeki kalabalik niifusa sahip ilere olan yakinligi ile
tercih edilebilirligidir. Ozellikle izmit, Istanbul gibi sehirlere yakinlig1 ile 6nemli bir
avantaja sahiptir. Cevresinde yasayan yayla severler icin yakinligi ve Karadeniz
yaylalar1 ozelliklerine sahip olmalari, dikkat cekmekte ve her gecen giin ziyaretci

sayilar1 artmaktadir.

Sakarya yaylalarinda kontrollii olarak piknik, fotograf cekme (fotograf¢ilik), ata ve
bisiklete binme, trekking, avcilik, golet olan yaylalarda olta balik¢iligi ve benzeri doga
sporlarina imkan vardir. Yaylalar her tarafim1 saran ergin ¢imenleri ile birer dogal golf
alam1  goriiniimiindedir. ~ Golf turizmi kapsaminda da Sakarya yaylalan

degerlendirilebilecek konumdadir.

Sakarya yaylalar trekking (doga yiiriiyiisii) icin son derece elverislidir. Nitekim son
yillarda Acelle, Cigdem ve Sultanpinar yaylalarina Istanbul’dan seyahat acenteleri turlar

diizenlemektedirler. Bu turlar genellikle talep olusmasi ile gerceklestirilen turlardir. Asil
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onemli olan seyahat acentelerinin satis brosiirlerinde diizenli turlar kapsaminda
tanmitimlarinin yapilmasidir. Boylece beklenen talep artisi daha hizli olacaktir (Turizm

Yilligi, 1990).

Sakarya yaylalarinin kullanilabilirligi ¢ercevesinde; son yillarda ortaya cikan
“Orienteering” doga sporu i¢in de Sakarya yaylalarinda uygun alanlar bulunmaktadir.
Orienteering, Oncelikle ormanlik ve genis arazilerde yapilabilen, yarismacilarin
belirlenen noktalart harita ve pusula yardimi ile en kisa zamanda ziyaret etme sporudur.
Kisisel ya da takim halinde organize edilebilen bir doga sporudur (Unihaber, 2001:1-3).
Sakarya yaylalarinin ¢ogunda bulunan ¢am, koknar, ¢iar vb. agaclarla yayla alam

cevresi ormanlik yapisiyla bu doga sporu i¢in son derece uygundur.

Sakarya yaylalarinda gergeklestirilebilecek bir diger aktivite de 6zellikle patika yollarda
yapilabilecek olan ata binme sporudur. Bunun gerceklesmesi icin yaylalarin cevresi
boyunca patika yollar diizenlenmelidir. Sakarya yaylalarmin bir kisminda iicretle binek
at kiralayan yaylacilar bulunmaktadir. Ata binme turlari, kus izleme, kamp yapma,
manzara (doga) fotograflar1 cekme, hayvan ve ¢icek tiirlerini saptama vb. aktivitelerle
birlestirilebilir. Alternatif olarak genis alanlara sahip olan yaylalarda ulasim amaciyla
ata binme yapilabilir. Bir diger aktivite de bisiklete binme sporudur. Spor amacinin
diginda ulasim amach da kullanilabilir. Yayla iizerinde araba yerine yiiriiyiis, ata ve
bisiklete binme seklinde ulasim tercih edilmelidir. At ve bisiklet kiralama gibi
durumlarda yaylacilara ekonomik gelir saglanmaktadir. Yaylalarda arabalarin kullanimi
azaltilarak yayla alaninin dogasinin bozulmasi engellenmekte ve stabilize olan yollarin

korunmasi1 saglanmaktadir (Zengin, 2005:19-23).

Sakarya yaylalarinin yiiksekligi ve cografi yapinin elverisli olmasi, kisin kar ortiistiniin
7-8 ay siireyle kalkmamasi bir cok yaylada kisin kayak vb. kis sporlarinin yapilmasina
imkan tanimaktadir. Ayrica bir ¢ok yaylada yazin ¢im kayagi yapma imkam da
bulunmaktadir. Yaylalarda bulunan ilging goller rekreasyonel aktiviteler icin uygunluk

arz eder.

Yaylalarda yore halki tarafindan yaylacilik faaliyetleri yapilmakta 6zellikle hayvancilik
faaliyetleri 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak bu iiriinler faaliyetleri yiiriiten insanlarin kendi
ihtiyaclarim karsilayabilecek diizeyde yapilmaktadir. Bu faaliyetler pazara yonelik

yiiriitiilmemektedir. Bu faaliyetlerin halka ekonomik getiri saglayabilmesi i¢in cevre ile
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uyumlu bir pazar calismasi yapilabilir. Boylece yore halki icin ekonomik bir girdi

saglanmis olur.

Sakarya yaylalarinda diizenlenen senliklerin genis kapsamli olarak diizenlenmesi
saglanarak cevre illerdeki insanlarinda yaylalara ziyareti saglanabilir. Ozellikle
senliklere sanatcilarin katilmasi yore halkin1 ve c¢evre illerdeki halkin katilimini
saglayabilir. Yaylalarimizin dogal ortamindan, ikliminden, tabii yapisindan ve
goletlerinden cesitli aktivitelerle yararlanmak miimkiindiir. GOl olan yaylalarda

balik¢ilik ve aveilik organizasyonlari diizenlenebilir.

Sakarya yaylalarinda saglik turizmini de hayata gecirmek miimkiindiir. Yaylalarin
ozellikle ortalama 1.000-1.400 m.lik yiikselti arasinda olmasi, cevresinde kirletici
unsurlarin  olmayis1, iklim degerlerinin (nem, sicaklik, riizgar, vb.) insan saghig
acisindan olumluluk gostermesi, yesil tabiati, zengin flora ve faunasi, yaylalarda
bulunan dogal kaynak sular1 (Sultanpinar ve Cigdem Yaylalar1) yaylalarm saghig
koruyucu ve saglik kazandirici, dinlendirici bir potansiyel olusturdugu sdylenebilir.
Biitiin bu o6zelliklerinden dolay1 rehabilitasyon merkezlerine ve dinlence ile birlikte
klimatizme uygun ortamlar olustururlar. Bu alanlarda fizik tedavi merkezleri, 6zel
amagch hastaneler, ferahlatict ve rahat nefes almay1 saglayan havasi sayesinde solunum
yetmezligi hastalarina yonelik saglik tesislerinin kurulmas1 miimkiindiir (Turizm Yillig1,

1998).

Uygun olan yaylalarda tarimsal faaliyetler de yapilabilmektedir. Yaylalarda dinlence ve
spora dayali aktivitelerin yaninda ziyaretcilere tarim {iriinlerinin dikimi ve hasadi gibi
faaliyetlerin gosterilmesi de rekreasyonel bir etkinlik olarak kullanilabilir. Boylece 6zel
amagla gelen turistlerin istekleri de yerine getirilebilir. Bu sekilde ziyaret¢gilerde dogay1

koruma bilincinin olugmasi saglanmis olur.

Yayla alanlar1 genclik turizmine de konu olabilir. Bu kapsamda yaylalar genclere
yonelik spor, animasyon ve rekreasyonel etkinlikler ile tatillerini en iyi bigimde
degerlendirme firsatina kavusabilirler. Ornegin; genglere yonelik dinlenme kamp
tesisleri kurulabilir, izcilik faaliyetleri organize edilebilir. Ayrica tilkemizde son yillarda

artan sportif aktivitelerin hazirlik donemlerinde yayla alanlar1 kullanilabilir.
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Degisik egitim kurumlan tarafindan; egitim amach tesisler kurulabilir. Uluslararasi
kiiltiirel degisim cercevesinde yerli ve yabanci gencligin yoreyi, dogal, tarihi, kiiltiirel
ozellikleriyle tanimalarim saglamak iizere kir konaklama tesisleri yapilabilir ya da

geziler diizenlenebilir.
1.5.4. Sakarya’daki Yaylalarin Mevcut Durumlari

Sakarya yaylalar1 Mayis aymin sonlarindan itibaren Eyliil ayinin ortasima kadar yore
halki tarafindan yaylacilik ve hayvancilik faaliyetleri icin kullanilmaktadir. Ozellikle
tarim ve orman is¢iligi ile ugrasan insanlarirmz Ekim ay1 sonlarina kadar Sakarya
yaylalarinda kalmaktadirlar. Temmuz ve Agustos aylar1 arasinda Sakarya yaylalarinin

bir kacinda yayla senlikleri diizenlenmektedir.

Sakarya yaylalaria baktigimizda genel olarak bircok 6zellige sahip oldugunu bir 6nceki
Sakarya yaylalarinin ozellikleri baghigi altinda inceledik. Ancak Tiirkiye’deki bircok
yaylalarda oldugu gibi Sakarya yaylalarinin da bir¢ok sorunlar1 bulunmaktadir. Bu
sorunlarin en basinda altyapr sorunlart gelmektedir. Bircok yaylada elektrik

bulunmamaktadir.

Sakarya ilimizde giinimiize kadar tespit edilen 21 yayla bulunmaktadir. Sakarya’da

bulunan en 6nemli yaylalarin mevcut durumlarini agiklamak gerekirse;

1) Acelle Yaylas1 (AKYAZI): Akyaz1 ilgesi sinirlart iginde bulunmaktadir. Acelle
yaylasinin il merkezine uzakligi 70 km., Beldibi koyiinden 43 km mesafede
bulunmaktadir. Yaylaya en yakin yerlesim yeri 7 km. mesafedeki Hanyatak koyiidiir.
Yaylanin yiiksekligi 1.250-1.300 metre civarindadir. Yaylaya diizenli olarak ulasim
yoktur. Yaylaya ulasim yolunun yaklasik 33 km.si asfalt yol, 7 km.si ise stabilize
yoldur. Yaylanin alani ise 13.0 Ha.dir. Yaylanin yillik ziyaret¢i sayis1 yaklasik olarak
3.000 kisidir (Yayla Envanteri, Il Turizm Miidiirliigii).

Yaylanin en 6nemli 6zelligi bir ¢ok alanda trekking (doga yiiriiyiisii) etkinliklerine
miisaade etmesidir. Yaylada ¢ok yumusak meyilli inis yiiriiylisler yapilabilmektedir.
Yaylanin bir baska 6zelligi ¢cevresindeki komsu yaylalara (Yanik ve Sultanpinar ulagimi
saglayabilmesidir. Acelle yaylasinda yagisli mevsimler disinda kullamilmak sartiyla

Yanik yaylasina yol mevcuttur. Bu durum birden ¢ok yaylay1 ziyaret etmek i¢in avantaj
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saglamaktadir. Yaylada billur gibi sularla su sorunu bulunmamaktadir. Ayrica yaylada

elektrik ve yayla evleri mevcuttur (Demirkol, 2004).

2. Belengerme Yaylas1 (TARAKLI): Belengerme yaylasi Tarakli ilgesinde yer
almaktadir. Yayla, Tarakli ilgesinin diger onemli yaylas1 Hamzapinar1 yaylasinin hemen
bitisiginde yer almaktadir. Yaylaya Tuzla kdyii iizerinden ulagim saglanmaktadir. Tuzla

koyilinden yaylaya olan mesafe 1 km kadardir (Zengin, 2005).

Belengerme yaylasinin en onemli 6zelligi Belengerme tepesine c¢ikip giinesin batigini
seyretmektir. Yaylaya ¢ikan her insan i¢in giinesin batisim1 seyretmek cok zevklidir.
Ayrica yayladaki Belengerme Tepesine c¢ikildiginda bircok essiz manzara ile birlikte,
tabiat harikas1 Karagol yaylasinin tamamini seyretmekte miimkiindiir. Yaylada elektrik

ve su imkani saglanabilmektedir.

3. Cicekli Yaylas1 (AKYAZI): Cicekli Yaylast Akyazi il¢cesinde bulunmaktadir.
Akyazi Dokurcun yolu iizerindeki Denderiz kdyilinden giineye doniilerek yaylaya
ulagilabilir. Yaklasik olarak 30 dakika siiren bir yolculukla yaylaya ulasilabilinmektedir.
Yaylaya bir baska yol olarak; Sultanpinar yaylasinin dogusuna gidilerek Yoriikyeri
yaylasina ve oradan da Cigekli yaylasina ulagilabilir. Yaylanin diger yaylalar ile yakin

mesafede olmasi tur ve kampcilik yapanlar icin elverislidir.

Yaylada yayla evleri de bulunmaktadir. Ayrica elektrik, su ve wc ihtiyaglarn

saglanabilmektedir (Yayla Envanteri, Turizm il Miidiirliigii).

4. Cigdem Yaylas1 (HENDEK): Cigdem Yaylasi, Hendek ilcesi sinirlari igerisinde
bulunan 1.200-1.400 m yiikseklikteki bir yayladir. Yaylaya Hendek — Karadere
izerinden Dikmen koyiine ve oradan da yaylaya ulasilabilmektedir. Cigdem yaylasinin
Sakarya il merkezine uzakligi Hendek ilcesi tizerinden 60 km., Akyazi ilgesi iizerinden
ise 80 km.dir. Yaylanin Hendek ilcesine uzakligi 28 km., Akyaz ilcesine uzakligi ise 50
km.dir. Ayrica Akyazi-Dokurcun ile Cigdem yaylas1 aras1 18 km.dir. Dikmen kdyiinden
15 km uzaklikta mesafededir. Cigdem yaylas1 Hendek il¢esinin Goksu-Aksu koyleri
sinirlart icerisinde bulunmakta ve en yakin ulasim yerine uzakligi ise yaklasik olarak 3
km.dir. Yayla her tiirlii ara¢ ile ulagim saglanabilmektedir. Yaylanin alan1 yaklagik
olarak 43.0 hektardir. Cigdem yaylasinin yillik ziyaret¢i sayisi yaklasik olarak 5.000

civarindadir (Yayla Envanteri, 11 Turizm Miidiirliigii).
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Cigdem yaylasindaki asirlik agaclar genis ve verimli otlaklar bulunmaktadir. Her yil
Temmuz ayinin ikinci haftasi sonu (hava kosullarina bagli olarak) her kesimden gelen
yerli ve yabanci ziyaretcilerin ve katilmasiyla senlikler coskuyla kutlanmaktadir.
Senliklerde yerel ve genel sanat¢ilarinda bulunmasi senlikleri daha da renkli kilmaktadir

(www.hendekdikmenkoyu.com).

Ayrica yaylada bulunan ve sar1 su adiyla taninan, halk arasinda egzama gibi hastaliklara
iyi geldigi diisiiniilen sifali su da yaylada goriilmeye ve tadilmaya deger giizelliktedir.
Bu o6zelliklerin yaninda Cigdem yaylasi; piknik, yamac parasiitii, doga yiiriiyiisii ve dag

bisikleti organizasyonlarina imkan tanimaktadir.

Yaylada 30 a yakin yayla evi bulunmaktadir. Yayla evlerinin yapilanis1 ve yaylanin
genis alani, planli bir cevre izlenimi vermektedir. Ancak beton yapilasmada dikkat

cekmektedir (Yayla Envanteri, Turizm i1 Miidiirliigii).

5. Davlumbaz Yaylas1 (AKYAZI): Akyaz ilgesinde bulunan yaylaya Dokurcun’dan
giiney istikametinde Haydarlar Koyiine varilarak, Haydarlar kdyiinden 10 dk. da,

Dokurcundan ise 30 dk. ya yaylaya cikilabilmektedir.

Yaylada yore halki tarafindan yapilan yayla evleri ve barakalar mevcuttur. Yaylanin
Haydarlar koyiine 10 dk. mesafede olmasi ulagimi kolaylastirmaktadir (Demirkol,

2004).

6. Dikmen Yaylas1 (HENDEK): Dikmen yaylasi, Hendek ilgesinde bulunan ve orman
giilleri ile dikkat ¢ceken onemli yaylalardan biridir. Dikmen yaylasi, Hendek ilcesine 36
km uzaklikta olmasina ragmen yaylaya Hendek’ten 1,5 saatte gidilebilmektedir.
Dikmen koyii ile yayla arasindaki mesafe ise 6 km.dir. Dikmen yaylasinin (Dikmen
Tepe) deniz seviyesinden yiiksekligi 1.720 m.dir. Yaylanin yiiksek yerde olmasi
sebebiyle etrafin1 seyredebilme ve essiz manzaralar1 gorebilme imk&m sunmaktadir

(Yayla Envanteri, Turizm 11 Miidiirliigii).

Yaylanin zirve noktasinda ziyaret tabir edilen bir sehitlik bulunmakta her yil yaylaya
gelenler tarafindan ziyaret edilmektedir. Yaylada her sene Haziran aymin uygun bir
haftasinda yayla senligi diizenlenip Agustos ayinin uygun bir haftasinda ise sehitlikte
yemek verilip Mevliid okutulmaktadir. Yaylada bir¢ok yayla evi bulunmakta ve elektrik

imkan1 mevcuttur. Yaylada cadirla konaklamaya miisait yerler bulunmaktadir. Yeme-
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icme ihtiyaclari da koy merkezinden temin edilebilmektedir (www.hendekdikmen

koyu.com).

7. Giizlek Yaylas1 (AKYAZI): Akyaz ilcesinde bulunan Giizlek yaylasi Dokurcun
yolu iizerinde 45 km mesafede bulunmaktadir. Akyazi’ya 17 km mesafede 30-35
dakikadir. Yaylaya ulagim i¢in Akyazi-Dokurcun istikametinde Serefiye’yi gectikten
sonra Beldibi Koyli karsisindan saga donerek Boztepe Koyii yoluna donmek
gerekmektedir. Serefiye Koyii-Beldibi Koyii aras1 1 km mesafededir. Beldibi-Biizlek

yaylasi arast ise 12 km.dir.

Giizlek yaylasinda yayla evleri bulunmaktadir. Yayla yore halki tarafindan yaban cilegi
toplamak ve hayvancilik yapmak i¢in kullanilmaktadir. Yaylada yayla evleri haricinde

elektrik, su, wc ihtiyaci da karsilanabilmektedir (Demirkol, 2004).

8. Hamzapmar Yaylasi (TARAKLI): Hamzapinar yaylast Tarakli ilgesi smirlari
icerisindedir. Yaylanin il merkezine uzaklig1 yaklasik olarak 95 km., ilge merkezine
uzaklig ise, 20 km.dir. Yaylanin en yakin yerlesim yerine uzakhigi ise 20 km.dir.
Yaylanin alan1 56.0 hektardir. Yayla Belengerme Tepesinin arka tarafinda
bulunmaktadir. Karagdl yaylasina yakin mesafededir. Hamzapinar1 yaylasinin en 6nemli
ozelligi, icimine ve tadina doyum olmayan nefis bir soguk suya sahip olmasidir. Sudan
ne kadar icilirse icilsin herhangi bir rahatsizlik vermemesi ve insani ¢cabuk aciktirmasi
dikkat cekmektedir. Suyun soguklugu hicbir zaman etkisini kaybetmemektedir. Biitiin
bu 6zelliklerinin yaninda Hamzapinar yaylasi; dagcilik, dag bisikleti, yamag parasiitii,
ath gezinti ve doga yiiriiylisii gibi etkinliklere de olanak saglamaktadir (Demirkol, 2004;
Zengin, 2005).

Bolgede orman isletmesi tarafindan diizenlenen halka agik piknik alan1 bulunmaktadir.
Tarakli ilgesine gelen ¢ogu ziyaretci bu piknik alanina ziyarete gotiiriiliir. Elektrik, su ve

wc imkan1 mevcuttur (www.tarakli.sitemynet.com).

9. inonii Yaylass (PAMUKOVA): inoénii yaylasi Pamukova smirlari icinde
bulunmaktadir. Yaylanin il merkezine uzakligi 81 km., ilce merkezine uzakligi ise 26
km.dir. Yaylaya en yakin yerlesim yeri olan Hiiseyinli koyiinden yaylaya ¢ikmak
miimkiindiir. Yaylanin koye uzaklig1 yaklasik olarak 10 km.dir. Yaylanin yiiksekligi ise
yaklagik olarak 1.150 m.dir. Yaylaya cikarken yolda Erciova diizliigi bulunmaktadir.
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Bu alan piknik alam olarak diizenlenmistir. Erdova piknik alanindan Kaymaksuyu

mesire alaninda ve oradan da Inonii yaylasina ulasilabilir.

Inonii yaylast yore halki tarafindan kullamlsa da 6zellikle Istanbul ve Izmit’ten yaylada
kamp yapmak i¢in bir¢ok turist gelmektedir. Yayladan yaklasik 20 dakikalik bir patika
yol ile komsu yaylalara da ulagmak miimkiindiir. Yaylada yore halk: tarafindan yapilan
yayla evleri bulunmaktadir. Ayrica yaylanin ¢evresinde magara akarsu bulunmaktadir

(Yayla Envanteri, Turizm 11 Miidiirliigii).

Inonii yaylasinda; dagcilik, dag bisikleti, doga yiiriiyiisii, doga inceleme, foto safari,
avcilik ve piknik organizasyonlar1 da yapilabilmektedir. Su ve wc ihtiyaci

karsilanmaktadir (Demirkol, 2004).

10. Karagol Yaylas1 (TARAKLI): Karagdl yaylast Sakarya ilinin en biiylik
yaylalarindan biridir. Sakarya’min Tarakli ilgesinde bulunan yayla deniz seviyesinden
1.100 m. yiiksekliktedir. Yaylanin il merkezine uzakligi yaklasik olarak 99 km., ilce
merkezine uzaklig1 ise 22 km.dir. Yayla yolunun 6 km.si stabilize yol, 16 km.si ise
asfalt yoldur. Yaylaya en yakin yerlesim yeri 6 km. uzakliktaki Ugurlu koyiidiir.
Yaylaya her tiirlii ara¢ ile ulasim saglanabilmektedir. Yaylanin etrafi tamamen agaclarla
(cam, kayin, koknar) kapl giir bir ormanliktir. Yaylanin kapladigr alan yaklagik olarak
567 hektar genisligindedir. Oksijenli havasinin yaninda nefis soguk i¢me sulariyla

dogan bir tedavi merkezidir. Yaylada bir ugtan bir uca gitmek bir saati bulmaktadir.

Yaylaya Kemaller koyiinden de ulasim saglanabilmektedir. Hatta Kemaller kdyiinde ve
yayla etrafinda roma dénemine kadar uzanan ancak izleri ¢cok zor goriilebilen tarihi

kalintilar bulunmaktadir (Yayla Envanteri, Turizm 11 Miidiirliigii).

Yaylada ilkbahar ile birlikte karlar erir ve yayla sularla kaplanir. Nisan aymin sonlarina
dogru sular cekildikten sonra yemyesil doga harikasi bir goriiniime biiriinmektedir.
[Ikbahar aylarini gelmesiyle ¢evrede bulunan kdylerin hemen hemen hepsinden yaylaya
gelinir. Mahdumlar, Kemaller, Ablalar, Esenyurt, Avdan, Tuzla, Disdedeler, 1gdedeler

ve Ugurlu koyleri bunlarin baslicalaridir.

Yaylada yazin her hafta Cuma giinleri pazar kurulmakta ve o giin boyunca cesitli

senlikler diizenlenmektedir. Yaylada bircok ahsaptan yapilmis yayla evleri
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bulunmaktadir. Betonlasma yaylada ileride sorun teskil edeceginden beton evlerin

yapilmasina imkan verilmemelidir.

Karagdl yaylas1 her yil binlerce insanlarimiz tarafindan ziyaret edilmekte ve kamp
kurularak konaklanmaktadir. Karagdl yaylas1 gerek tabii giizelligi, essiz dogasi,
ferahlatict havasi, soguk sular1 ve gerekse de yesilin her tonunu gérebilme imkanm ve
genis alamyla Yayla Turizm merkezi olarak ilan edilmeye aday bir yaylamizdir.
Ozellikle son yillarda bu programlarinda ve dizi cekimlerinde yayla giizelliklerinden
yararlanilmaktadir (www.tarakli.sitemynet.com). Biitiin bunlarin yaninda Karagdl
Yaylasi; ¢im kayagi, dag bisikleti, ath gezinti, doga yiiriyiisii, doga inceleme, yamag

parasiitii ve piknik organizasyonlarina imkan tanimaktadir.

11. Keremali Yaylalar1 (AKYAZI-HENDEK): Keremali yaylalar1t Akyaz1i’ya yaklasik
olarak 20 km.lik mesafededir. Keremali yaylalara Hendek ilcesinden de
gidilebilmektedir. Hendek ilgesine olan uzakhigr ise yaklagik olarak 27 km.dir.
Keremali yaylalar1 1.200 ila 1.400m arasinda degisen yiiksekliklere sahip birbirine ¢cok
yakin ¢ok yakin dort yayladan olusmaktadir. Yaylalarda yerlesim alanlar1 ve yayla
evleri mevcuttur. Golyayla olarak anilan yaylanin ortasinda bir goletin bulunmasi
manzaraya essiz bir giizellik katmaktadir. Yayladan dagin en yiiksek zirvesinde Kerem
Ali sehitligi bulunmaktadir. Yaylalarda dagcilik, dag bisikleti, atli gezinti, doga
yiirliylisii, doga inceleme, foto safari ve piknik organizasyonlar1 yapilabilmektedir.

Yaylaya yillik yaklasik olarak 5.000 dolayinda ziyaretci gelmektedir.

Yaylalarda su, wc ve elektrik imkdm saglanmaktadir. Son yillarda bu yaylalarda
belediye tarafindan diizenlenen senlikler ¢evre illerden bile ilgi gormektedir. Bu nedenle
son yillarda ziyaret¢i sayisi hizla artmakta ve yillik ziyaret¢i sayisi ortalama olarak
3.000 dolayindadir. Keremali yaylalar1 icerisinde en ilgi ¢eken yaylanin Gol yayla

oldugunu belirtmemiz gerekmektedir (Yayla Envanteri, Turizm Il Miidiirliigii).

12. Kirca Yaylas1 (GEYVE): Kirca yaylas1 Alifuatpasa’ya 30-35 dakikalik bir
mesafede olan yaylaya Melekseoru¢ ve Meleksesolak koyleri arasindaki yollardan
cikilmaktadir. Yaylaya Melekseoru¢ ve Melekserolak yol ayrimindan 7 km.lik yol ile
ulagilabilmektedir. Her y1l temmuz ayinda yaylada senlikler diizenlenmektedir. Kirca
yaylasinda binicilik faaliyetleri de yapilmaktadir. Bolgede at yetistiricilerin yetistirdigi

atlarin son durumlarimi gozlemek ve degerlendirme amaciyla civar illerden davet edilen
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davetliler ile beraber yapilan bir organizasyondur (Yayla Envanteri, Turizm Il

Miidiirliigii).

13. Kirpiyan Yaylas1 (GEYVE): Geyve il¢esinde bulunan yayla Geyve ilce merkezine
yaklagik 28 km. uzakliktadir. Karapiirgek-Kiiciicek’ten ise 20-22 km. arasindadir.
Kirpiyan yaylasina ulagsmak icin Tarakli istikametinde Dogantepe yol ayrimindan sola
doniilmektedir. Dogantepe iizerinden Kamighh Koyii yoluna devam ederek Kamighya

gelmeden saga ayrilan yola sagarak Kirpiyan yaylasina varilabilir (Demirkol, 2004).

14. Katirézii Yaylas1 (Okiizcii Yatagi Yaylas:) (PAMUKOVA): Eskiyayla Koyii
sinirlar iginde yer alan yayla Pamukova ilgesindedir. Eskiyayla koyii {izerinden yaylaya

ulagilabilmektedir. Koyiin yiiksekligi yaklasik olarak 1.125 metredir.

Yaylanin en Onemli Ozellikleri soguk kaynak sulari, genis piknik alanlari, dogal
giizelligi disinda yaylanin iist sirtlarinda magaranin olmasidir. Yaylada cilek tarimi da

yaygindir (www.buklamania.com).

Yaylaya yakin koylerdeki kerpi¢ ve ahsap mimari yapilar dikkat cekmektedir. Yaylaya
seyahat acenteleri tarafindan trekking (doga yiirliylisii), kamping icin turlar

diizenlenmektedir.

15. Sogucak Yaylas1 (SAPANCA): Sogucak yaylasi Sapanca ilgesi sinirlar
icerisindedir. Yaylanin il merkezine uzaklig1 yaklasik olarak 35 km., ilge merkezine
uzaklig ise 20 km.dir. Sapanca - Muradiye Koyii istikametinden, Erdemli Koyii’ne
gelmeden Once saga ayrilan yolu takip ederek, 35 dakika kadar siiren bir yolculukla

yaylaya ulasmak miimkiindiir.

Yaylanin yiiksekligi yaklasik olarak 1.250 m civarindadir. Yaylaya ulasimi saglayan
yolun 3 km.si stabilize yol, 16 km si ise asfalt yol durumundadir. Yaylanin alam
yaklagik olarak 75 hektardir. Yayla cevresinde endemik tiirlere, magaraya ve akarsuya

rastlamak mimkiindiir.

Yaylada ayrica doga yliriiyiisii, atli gezinti, kampe¢ilik, doga inceleme, piknik, avcilik
gibi organizasyonlar yapilabilmektedir. Sogucak yaylasinin en yogun donemi, temmuz
aymnin ikinci haftasina denk gelen yayla senlikleri zamanidir. Senlikler sirasinda bisiklet

ve at yarslari, giires miisabakalar1t ve folklor gosterileri yapilmaktadir. Sogucak
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yaylasinin tamitimi ve isminin duyurulmasi amaciyla, yaylada Tirkiye Off-Road
Sampiyonasinin 4. ayagiin yapilmasi kararlagtinlmistir. Yaylanin yillik ortalama
ziyaretci sayis1 5.000 dolayindadir. Yaylada Orman Idaresine ait yerlerde konaklama

imkani1 bulunmaktadir (Demirkol, 2004).

16. Sultanpmar Yaylas1 (AKYAZI): Sultanpinar yaylast 1.300 metre civarindadir,
Akyaz1 ilgesinde Dokurcun koyii yolu iizerinde 40 km. mesafededir. Yaylanin il
merkezine olan uzaklig1 yaklasik olarak 70 km.dir. Yaylanin en yakin yerlesim yeri olan
Boztepe koyiine uzakligr 8 km.dir. Yaylanin alami ise yaklasik olarak 30 hektardir.
Boztepe koyiinden yaylaya c¢ikmak miimkiindiir. Ayrica Boztepe iizerinden Giizlek,
Sultanpinar, Yoriikyeri, Cilekli ve Acelle yaylalarina ulasilabilmektedir. Beldibi koyii

ile Sultanpinar yaylasi aras1 16 km.dir.

Sultanpinar yaylasinda bir su kaynaginin basina kurulmus Olukbasi Et-Mangal tesisleri
faaliyet gostermektedir. Ayrica konaklama imkami da vardir. Sultanpinar Yayla
Pansiyonunda istenilen siireyle konaklama hizmeti sunulmaktadir. Ayrica yaylada yayla
evleri de bulunmaktadir. Genis bir alana, diizliige ve yesillige sahip bir yaylamizdir.
Yaylada alt yapr hizmetleri mevcut olup 3 mahalleden olusan yaklasik 100 hane
bulunmaktadir. Sultanpinar yaylamiza da trekking turlar diizenlenmektedir (Zengin,

2005; kisisel goriisme, 2006).

17. Yamk Yaylas1 (AKYAZI): Yamk yaylas1 Akyazi ilcesi sinirlart igerisinde
bulunmaktadir. Yaylanin il merkezine uzakligi yaklasik olarak 70 km., ilce merkezine
olan uzakhigi ise yaklasik olarak 40 km.dir. Yaylanin en yakin yerlesim yeri olan
Tagyatak koyiine uzakligr ise 10 km.dir. Yayla ulasim yolunun 10 km.si toprak yol, 30
km.si ise asfalt yoldur. Yaylanin yiiksekligi ise yaklasik olarak 1.000 m. dolayindadir.

Yaylanin alani ise 10 hektardir (Yayla Envanteri, Turizm Il Miidiirliigii).

Yanik yaylasi koy halki tarafindan tamamen otlatma amagh olarak kullanilmaktadir.
Yaylada doga yiiriiylisii, dagcilik, doga inceleme, piknik ve avcilik organizasyonlari
diizenlenebilir. Yaylaya yaklagik olarak yillik 300 civarinda ziyaret¢i gelmektedir
(Demirkol, 2004).
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18. Yoriikyeri Yaylas1 (AKYAZI): Akyazi-Azizaga Koyiinde bulunan Yoriikyeri
yaylas1 yesilligi ile dikkat ¢ekmektedir. Azizaga koyiinden 20 km yol ile yaylaya

cikmak miimkiindiir.

Sakarya ilinde yukarida siralanan yaylalar disinda; Akar Yaylasi (Haydarlar-Akyazi),
Kuloglu Yaylast (Haydarlar-Akyazi), Turnali Yaylast (Dokurcun-Akyazi), Susuz
Yaylast (Dokurcun-Akyazi), Kiraz ile Turanli yaylalar1 (Cengeller-Akyazi) ve
Sulucaova (Beldibi-Akyaz1) bulunmaktadir. Bu yaylalarin da birgcogunda yayla evleri
mevcuttur (Demirkol, 2004).
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BOLUM 2: TURIZM PAZARLAMASI VE TURIZMDE
PAZARLAMA KARMASI

2.1. Turizm Pazarlamasi
2.1.1. Pazarlama Kavrami, Tanimi ve Ozellikleri

Genel olarak bakildiginda ekonomik bir ¢alismanin nihai amaci, ekonomik deger
olusturmaktir. Gerek hizmet isletmelerinde olsun gerekse mal iireten isletmelerde olsun,
bir ekonomik degerin olusturulmast ise, iki farkli temel calisma asamasinin

gelistirilmesine baglidir. Bunlar; tiretim ve pazarlama olarak ifade edilebilir.

Ekonomik deger olusturmaya calisan tiim isletmelerde, iiretim asamasinda fiziksel ya da
diisiinsel degerler olusturulur. Ikinci asama olan pazarlama asamasinda ise, mal ve
hizmetler olarak ortaya ¢ikan degerler ekonomik degerlere doniistiiriiliir. Bu ekonomik
degerlerden bir kism1 satilarak tiiketim ve kullanim i¢in el degistirirken, bir kismi da
daha sonra yeniden yine aym1 amagla degerlendirilmek iizere korumaya alinarak bir
yerlerde tutulur ya da ekonomik 6zelliklerini yitirmis olduklari i¢in atilirlar. Ornegin;
bos olarak kalan otel odasi ekonomik degerlere doniistiirilememis olan fiziksel
degerlerden sadece biridir. Nitekim herhangi bir iiretimin ekonomik degere
doniistiiriilebilmesinin temel kosulu dogrudan olarak ya da dolayli olarak bireylerce

kullanilmasi ya da tiiketilmesidir (Usal ve Oral, 2001:5-6).

Bir iiretimin dogrudan ya da dolayli olarak bireyler tarafindan kullanilmasim saglayacak
islevi pazarlama asamasi olusturmaktadir. Pazarlamanin bir¢ok sekilde tanimini1 yapmak
miimkiindiir. Genel olarak birka¢ tanim verirsek; pazarlama, tiiketicilerin tatmin
edilecek ihtiya¢ ve isteklerinin onceden belirlenerek bu ihtiyaclar1 giderecek mal ve
hizmetlerin iireticilerden tiiketicilere ulagimini saglayan ve daha sonra tiiketicilerde yeni
ihtiya¢ ve satin alma motifleri yaratan hizmet ve tekniklerin ortaya konulmasina ve

tiimiine denir (Hacioglu, 2000:2-3).

Pazarlama; ozellikle bir mal ve hizmete olan istem giiciinii belirlemek, etkileyerek
degistirmek ve bu dogrultuda iiretilmis olan iiriinleri son tiiketicisine ya da kullanicisina
ulagtirmak; isletmece saptanmig olan kar ya da benzeri hedeflere erismek amaglarn ile
yapilan isletme calismalarin1 oOrgiitleyen, yoneten ve yonelten isletmecilik islevidir

(Usal ve Oral, 2001:6).
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Yukarida yapilan tanimlardan da anlasildigi gibi pazarlamanin pek cok islevi mevcuttur.
Bunlarin en basinda orgiitlii calisma ve bu calismalarin yonetilmesi islevleridir. Bu
islevlerin yaninda pazarlama; tiiketici istek ve gereksinimlerini ortaya cikarmak ve
tiriinii tiiketicilere en karli bicimde satmak seklinde de tanimlanmaktadir (Coffman ve

Recknagel, 1975:3).

Diger taraftan, pazarlama satis ile es anlamli degildir. Satis dncelikle saticinin mallarini
ya da hizmetlerini paraya c¢evirme ihtiyaci ile ilgilenir. Pazarlama ise miisteri
ihtiyaglariin {iirlin veya hizmet vasitasiyla o iiriiniin veyahut hizmetin olusturulmasi,
gonderilmesi gibi bir dizi faaliyetlerin bir araya getirilmesi sureti ile miisterinin tatmin
edilmesini saglamaktadir. Pazarlama her seyden once iiriiniin ve/veya hizmetin yaninda

pazarin ¢akigmasi, uyumlulugudur (Hacioglu, 2000:3-4).

Pazarlama faaliyetleri bir ekonomik faaliyet alam1 olarak diisiiniildigiinde, bu

kavraminin birkag 6zelligini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir;
= Pazarlama caligmas1 verimliligin artmasinda etkili olur.
= Pazarlama; gecici degil, siirekli bir ¢calismadir.
= Pazarlama, dinamik bir ¢calismadir.
= Uluslararasi pazarlara agilmada gerekli bir calismadir.

Yukarida belirtilen temel ozellikler pazarlamanin sadece birka¢c Onemli 6zelligini

vurgulamak amaciyla verilmistir olup daha baska 6zellikler de siralamak miimkiindiir.

Pazarlama boliimii miisterilerin ihtiyac ve istekleri ve arzulariyla ilgilenen bir boliimdiir.
Pazarlama boliimiiniin bircok amaci vardir. Bu amaclardan en onemlilerinin asagidaki

gibi siralayabiliriz;
= Ureticiler, tiiketicilerin ihtiyac ve isteklerini bilmeleri gerekir.

= Bu ihtiya¢ ve istekler icin yapilacak calismalar1 saglayan giicleri bir araya

getirerek organize etmesi gerekmektedir.

= Tiiketicilerin ihtiya¢ ve isteklerinin en iyi sekilde karsilanarak tiiketicinin

memnuniyeti saglanmalidir.
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= Tiiketici memnuniyeti saglanirken; hem miisterinin memnun kalmasinmi hem de

isletmenin kar elde etmesini saglamak gerekir (Hacioglu, 2000:4).

Pazarlama, maddi unsurlarin yani sira biiyiik 6l¢lide insan unsuruna da dayanmaktadir
denilebilir. Pazarlama kavraminin psikolojik yonii ihmal edilmemelidir. Insanlarin
davranislar pazarlama igin 6nemli rol oynamaktadir. Ozellikle bir pazarlama olaymin
basaris1 ve basarisizligl calisan insanlarin dinamizmine baglhidir. Pazarlama boliimiinde
insanlarin kisisel yeteneklerini gelistirme imkanlar1 vardir. Sonug¢ olarak pazarlama bir
diisiince sekli ve davramig seklidir. Pazarlamada insanin hal ve tavirlari, tutumlari

pazarlama teknikleri kadar 6nemlidir (Cemalcilar, 2001:5-7).
2.1.2. Pazarlama Karmasi

Pazarlama karmasi, isletmenin hedef pazari tatmin edecek sekilde bir araya getirdigi
kontrol edilebilir degiskenler grubu olarak tanimlanabilir. Pazarlama karmasi, secilen
hedef pazarda tiiketici gereksinimlerini tatmin i¢in temel karar degiskenlerinin karisimi
olarak tanimlanabilecegi gibi, isletmede kullanilan pazarlama degiskenlerinin tiirii ve
miktar1 olarak tanimlanabilir. Pazarlama karmasinin hedefi tiiketicidir (Altunisik ve

digerleri, 2004:298-299).

Sekil 3: Pazarlama Karmasi

MAL
Product

DAGITIM
Distribute

TUTUNDURMA

Promotion

Kaynak: Cemalcilar (2000:12)

Pazarlama karmasi sekil 2’de goriildiigii gibi dort eylem grubundan olugsmaktadir.
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Uriin (Mamul): Pazarlama boliimii icin mamul ana unsurdur. Mamuliin cesitli unsurlar:
titketicinin nabzin1 en iyi tutacak sekilde degistirilmeli, marka, stil, ambalaj, kalite, satig
sonrasi hizmetler gibi konulara agirlik verilmelidir. Mamul, isletme yoneticileri ile
tilketiciler ve potansiyel tiiketiciler arasinda koprii fonksiyonu goriir. Tiiketici;
isletmeyi, kendisine sunulan mal veya hizmet bi¢ciminde algilar, tiikketicide olusturulacak
mamul imajimin nasil olacagi konusunda, mamuliin cesitli nitelikleri biiyiik 6nem

kazanir (Altunisik, 2004:6).

Bir pazarlama degiskeni olarak mamul denilince; cesitli fiziksel ve kimyasal 6zellikleri;
terkibinde bulunan unsurlar, mekanik yapisi, ambalaji, dayanikliligi, tadi, kokusu v.b.
hususlar anlagilir. Isletme yoneticileri, mamuliin tiiketiciler iizerinde etkili olabilecek
ozelliklerini arastirmali ve boylece saglanan bilgiler 1s18inda mamul politika ve

stratejilerini yonlendirmelidirler (Cemalcilar, 2001:12).

Fiyat: Fiyat pazarlamanin onemli bir parcasidir. Dogru fiyat belirlenmemis {riinler
sirkete zarar verir. Yapilacak indirimler, uygulanacak kredi malin pazarlamasin biiyiik
Olciide etkileyecektir. Keyfi fiyat belirlemeleri ancak tekellerde miimkiindiir. Uzun
vadede diger isletmeler icin imaj1 ¢ok kotii etkiler. Ayrica fiyat unsuru pazar payini

belirlemede biiyiik onem tagimaktadir.

Tutundurma: Tutundurma cabalar1 iiriiniin piyasalarda benimsenmesi ve taninmasi
icin onemlidir. Piyasaya sunumu iyi yapilmis olan bir iiriiniin bilinirligi daha artar ve
sirkete daha cok kar birakarak sirketin amaclarina daha cabuk ulagsmasini saglar. Bu
cabalar arasinda kisisel satislar, reklamlar, tanitma cabalan ve iiriin gelistirme teknikleri

vardir.

Dagitim: Uriiniin  biitiin  diger unsurlari tamam bile olsa iiriiniin tiiketiciye
ulastirilmasinda sorun varsa, diger ¢abalarin tiimii bosunadir. Dagitim kanallarinin, satis
bolgelerinin, stoklarin ve iiriiniin sergilenecegi yerlerin ¢ok iyi diisiiniiliip hazirlanmasi
gerekir. Tiiketicilerin yiiksek tatmin saglayabilmeleri i¢in, mal veya hizmetler uygun
zamanda, uygun yerlerde ve uygun Olgiilerde satisa sunulmalhdir. Bu maksatla
pazarlamaci, yeter miktarda ve uygun maliyette malin iiretilmesi igin, iiretim isiyle
ugrasanlarla iliski kurar; stok kontrol yontemleri ve tasima sistemleri gelistirir. Ayrica,
aracilart belirler, dagiim kanallar1 secer ve dagitimi saglar (Hacioglu, 1991; Cetin,

1990; Can, 1998).
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2.1.3. Turizm Pazarlamasmin Tanimmi ve Onemi

Turizm endiistrisinde pazarlama faaliyetleri, XIX. yiizyil sonlarinda, konaklama ve
seyahat isletmeciligi ile birlikte Ingiltere ve daha sonra da Avrupa kitasinda baglamistir.
Ancak sistemli bir sekilde ele alinmas1 ve pazarlama faaliyetlerinin incelenmesi 50°1i

yillardan itibaren hiz kazandig1 goriilmektedir (Hacioglu, 2000:9-13).

Turizm pazarlamasinin en kisa tanimi; turistik hizmet veya iiriin ile turizm piyasasi
olusturmaktir. Burada turistik iirtinii tanimlarsak; insanlarin ¢ok  boyutlu
gereksinimlerini karsilamak {izere turizm isletmesince bir araya getirilmis ve yeniden
diizenlenmis dogal, toplumsal, siyasal ve psikolojik verilerden olusan karmasik bir mal
ve hizmetler biitiiniidiir denilebilir. Turizm pazarlamasinda mamul mallardan ziyade
hizmetin pazarlanmasi s6z konusudur. Ancak unutulmamalidir ki turizm sektoriince
tiretilen mal veya hizmetler, cok cesitli unsurlarin bir araya getirilmesi ile

olusturulmaktadir.

Turizm pazarlamasinin genis manada bir tamimimi yapmak gerekirse; tanimlanabilir
tilketici gruplarinin  6znel gereksinimlerini en doyurucu sekilde karsilayabilmek
amaciyla; bolgesel, yoresel, ulusal ya da uluslar aras1 diizeyde 6zel ve kamusal turizm
elemanlariin diizenlenmesi ve isletilmesi politikalarimi sistematik bir sekilde yiiriiten
ve boylece en uygun kazanci saglayan etkinliklerin biitiiniidiir seklinde tanimlanabilir

(Usal ve Oral, 2001:37).

Yukaridaki tanimlardan anlasilacagi iizere; turizm pazarlamasi, turistlerin ihtiyaglarim
karsilayacak mal ve hizmetlerin turistlere sunulmasi ve satisi ile ilgili cabalardir. Turizm
isletmelerinin temel amact; kar elde etme amaci yaninda, miisterilerinin ihtiyacglarini en
iyi sekilde karsilamaktir. Bu baglamda pazarlamayi dinamik bir siire¢ olarak kabul

etmek gerekir.

Ayrica dikkat edilmesi gereken en Onemli noktalardan biri de turistlerin yeni
ihtiyaglarinin devaml arastirllmas1 ve bilinmesi gerekliligidir. Diger sektorlerde
oldugundan daha fazla turizm sektoriinde her zaman miisterilerin ihtiyaclan ve istekleri
on planda tutulmalidir. Turizm pazarlamasinin ayri bir 6zellik tagimasinin en 6nemli
nedeni ise turizm {riinlerinin diger mal ve hizmetlerden farkli olarak degislik

kurulusglarca tamamlanan bir birlesik iiriin olma 6zelligidir. Turizm arzinin taginamaz ve

63



stok edilemez nitelikte olmasi, turistik hizmetlerin yerinde tiikketilmesi zorunlulugunu

beraberinde getirmektedir (Hacioglu, 2000:10).

Iktisadi alanda son yillarda gerceklesen degisik uygulamalar ve yeni tekniklerin ortaya
cikmasi, isletmelerin hizmet ve {iriinlerini pazarlama sekillerinde ve isletme
yonetimlerinde de énemli boyutlarda degisimlere yol agmustir. Ozellikle bazi turistik
destinasyonlarin 6n plana ¢ikmasi, tiiketici davramiglarinda ve talepte meydana gelen
degismeler ile diger faktorler isletme sahipleri miisterilerin isletmenin bulundugu yere
gelmesini beklemek yerine, isletmenin miisterilerini kendilerinin arayip bulmak zorunda

olduklar1 bir déneme girilmistir (Hacioglu, 2000; Unsal ve Sezgin, 2004).

Turizm pazarlamasi, farkli turist davramiglarina gore farkli turizm bigimleri
bulundugunu, dolayis1 ile belirgin ve statik bir tiiketici kitlesine gore degil, esnek ve
degisken bir kitleye gore calismayr gerektirir. Giiniimiizde pazarlama anlayisinin
degismesinin ii¢ 6nemli nedeni vardir. Bunlar; {iretim toplumundan tiiketim toplumuna
gecis, rekabetin artmasi, teknolojik degisim ve yeniliklerdir. Gergekten de tiiketim
toplumuna gecisin hizlanmasi, ayni iskolunda calisan isletmelerin sayisal artigina
paralel olarak rekabet sartlarinin da artmasi, teknolojik alanda yasanan bas dondiiriicii
gelismeler, turizmde pazarlama faaliyetlerinin Onemini bir kat daha arttirmaktadir

(Altunigik, 2004:7).
2.1.4. Turizm Pazarlamasmm Ozellikleri

Turizm sektoriinde iretilen mal ve hizmetlerin pazarlanmasinda diger sektorlerin
trettikleri mal ve hizmetlerin pazarlanmasi arasinda bir takim farkli o6zellikler

bulunmaktadir. Bu farkli 6zellikleri siralarsak: Bunlar;

* Turizm driinleri iki ayn diizeyde pazarlanabilmektedir. Birinci diizeyi; ulusal ve
bolgesel resmi turizm Orgiitlerinin genel olarak iilkeye veya bolgeye turist
cekebilmek amaciyla yaptiklar1 pazarlama calismalaridir. Bu ¢alismalar, iilkenin ve
bolgenin tanitilmasini, tiiketicilerin ikna edilmesi, iilkenin cekiciliklerinin imaj
olusturulmasi calismalarin1 kapsamaktadir. Biitiin bu amaclara ulasabilmek igin,
resmi turizm Orgiitleri, iilke i¢ci ve disinda turiste dogru ve ayrmtili bilgi verecek
turizm biirolar1 ag1 kurmak ve turizm {iriiniin ¢ekicilik, ulasilabilirlik ve tesisler

yoniinden olusturulmasina katkida bulunmalidir. ikinci diizey pazarlama da ise bu
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pazarlama faaliyetleri igerisinde turizm hizmetlerini saglayan cesitli isletmeler,
toplam turizm iiriinii kapsamindaki kendi paylanyla ilgili {iiriinleri pazarlarlar.
Giinlimiizde turizm isletmeciliginin gelismesi, turizm {iriiniiniin cesitli kistmlarim
saglayan farkli isletmelerin birbirinden bagimsiz politikalarinin  birlikte

diizenlenmesine olanak vermektedir (Cetin, 1990:18, Can, 1998:30).

Endiistri pazarlamasinda iiriinler tiiketicilerin bulunduklar1 yere gotiiriiliirken,
turizm pazarlamasinda tiiketiciler {riinleri elde etmek icin iiretim yerine
gitmektedirler. Kisaca turistik iiriinler iiretildigi yerde tiiketilmektedirler (Akkilig,
2002:21).

Turizm isletmeleri diger isletmelere gore biraz daha soyut agirlikli hizmet
sunduklarindan, ekonomik bakimdan degerlendirilmesi daha zordur. Ayrica turistik
iiriinlerin birgogunda stok edilebilme imkani1 bulunmamaktadir. Herhangi bir turistik
iiriiniin  satist yapilabilmesi i¢in hizmeti ©nceden hazirlaylp hazir tutmak
gerekmektedir. Ancak bu hazir tutulan iiriiniin kullanilmayan bir kism1 baska bir
zaman i¢in saklanamaz ve depolanamaz. Turizm {iirlinii olarak satilan hizmetler,
gerek Onceden cok sayida iiretilerek stok edilememeleri ve gerekse emek-yogun

iriinler olmalar sebebiyle ¢ok farkli niteliktedirler (Can, 1998:31).

Turizm sektoriinde bir¢ok iiriin/mal ve hizmet bilesik iiriin 6zelligi tasimaktadir.
Turist, bir ucak biletiyle birlikte otel, lokanta, eglenme ve dinlenme yerlerini ve
bunlara bagl hizmetleri birlikte talep edebilmektedir. Bilesik iiriin 6zelliginden

dolay1 bir diriiniin arz1 diger iirtinlerinde arzimi gerektirmektedir.

Turistik mal ve hizmetlerin, endiistri iiriinlerine gore standartlastirilmasi ve
derecelendirilmesi acisindan sansi daha azdir. Kimi turistlere deniz, kum, giines
ozelligine sahip yerler cazip gelirken, kimilerine ise tarihi ve kutsal ozellige sahip
olan yerler daha cazip gelebilmektedir. Bu nedenle imaja baglilikta da zayiflik

vardir.

Turizm isletmelerinde denetim fonksiyonunun diizenli olmasi1 diger isletmelere
nazaran daha zordur. Bunun nedeni ise turistik iiriinlerin ¢ogunlukla bilesik iiriin
olmalarindan ve hizmetlerin farkli isletmeler tarafindan verilmesinden

kaynaklanmaktadir.
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= Turizm isletmelerinin basaris1 daha ¢ok dis talebe bagli kalmaktadir. Turizm
hizmetleri i¢in olusan talep, giinliik, haftalik, aylik ve yillik olarak cok farklilik

gosterebilmektedir. Yani turizm talebi oldukca esnek bir yapiya sahiptir.

= Turizm isletmelerinde yanlis yapilan yatirimin daha sonra telafisi kolay olmayabilir.
Ornegin; yanlis yere kurulmasi kararlastirilan bir otelin baska bir yere nakledilmesi

miimkiin degildir.

= Endiistri isletmelerinde asil hedef iiretilen malin miisteriye fayda saglamasidir.
Turizm pazarlamasinin asil hedefi ise tiiketiciyi memnun ve tatmin etmektir

(Hacioglu, 2000:14; Unsal ve Sezgin, 2004:12-15).
2.1.5. Turizm Pazarlamasinin Hedefleri

Hangi isletmede olursa olsun bir yoneticinin baslica hedefi, kullanacag iiretim
faktorlerinin miktan ile iiretecegi mal ve hizmet miktar1 arasinda optimal bir iligki
kurmaktir. Turistik mal ve hizmet iireten bir isletmenin pazarlama hedefleri ii¢ gruba

ayrilabilir:

1. Ekonomik Hedefler: Uzun vadede karlilik oranimi artirmak bir isletmenin esas

hedefidir. Bu hedefe ulagabilmek icin de;

* Yeni hedef gruplan belirlenir.

= Satis giicii artirilir.

»  Uriin ve dagitim kanallarin rasyonellestirilir.
»  Uriinlerin pazara uyumlar saglanr.

= Rakiplerle Pazar icerisinde miicadele edilmelidir.
Bu hususlar isletmelerin ekonomik hedefleri olarak siralanmaktadir.

2. Bencil Hedefler: Ulusal, bolgesel veya yoresel turizm imajinin olusturulmasi ve
iyilestirilmesi bir iilke icin ©nemlidir. Isletmeler her zaman bagimsiz kalmay1 ve

pazardan tek basina en biiyiik pay1 almak istemektedirler.

3. Sosyal Hedefler: Buradaki hedef; toplumun tiim gruplarina uygun {iriinler
gelistirerek, tatillerinin demokratiklesmesini saglamaktir. Cevrenin korunmasi, el

sanatlarinin gelistirilmesi, sosyal c¢evre ile biitiinlesmek, calisanlarin is ortaminda
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rahathgim saglamak ve bolgenin sosyal kalkinmasina katkida bulunmak sosyal hedefler

arasinda yer almaktadir (Hacioglu, 2000:15-23).

Pazarlama hedefleri iilke bazinda hedefler olarak da simflandirilabilir. Ulkelerin turizm
pazarlamasi hedeflerinden en ©nemlilerini siralayabiliriz. Bunlar; turizm ulastirmasi
konusunda giivenilir ve verimli isletmecilik gelistirmek, fiyatlarla hizmetler arasinda
optimal bir iliski kurmak, turistik merkezlerin alt yapilarin1 ve kamuya iligkin
donanimlarimt siirekli olarak iyilestirmek, yoresel ve bolgesel planda ortak bir ticari

politika saptamak, ¢ekici bir turizm arzi olusturmak, pazar arastirmalar1 yapmak.
2.1.6. Turizm Pazarlamasinin Sagladig Faydalar

Son yillarda ekonomik faktorler ile beraber sosyolojik faktorlerinde gelismeye
baslamasiyla, turizm faaliyetlerine katilimlarin da arttig1 goriilmektedir. Bu gelismelerin
disinda tiiketici  tercihlerindeki degismeler, tiiketicilere sunulan hizmetlerin
cesitlendirilmesini zorunlu hale getirmistir. Turizm isletmeleri hedef pazar igerisindeki
tilketicilerin sosyo-ekonomik oOzelliklerini dikkate alip, {irettikleri turistik {riinleri
cesitlendirme yoluna giderek, pazarin daha biiyiik bir kismina cevap vermek isterler. Bu
tip turizm isletmeleri bir yandan tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarina uygun iiriini
saglamaya calisirken diger yandan da siirekli yasanan degisimlere cevap verebilecek

tiriinleri gelistirme cabasi iginde olmaktadirlar (Akkilig, 2002:53).

Turizm pazarlamasina bireysel acidan bakildiginda, her turizm igletmesinin iiretmis
oldugu mal veya hizmetler turistik {iiriin olarak ifade edilmektedir. Konaklama
isletmeleri tarafindan sunulan yeme-i¢me, eglence, spor, alig-veris, yiizme havuzlar vb.
hizmetler turistik iiriniin ayr1 bir parcasimi olusturmaktadir. Nitekim biitiin bu degisik
nitelikteki riinler genellikle bir paket halinde tek bir hizmetmis gibi turistlerin

hizmetine sunulmaktadirlar.

Turizm sektoriinde, turistik pazarlama faaliyetleriyle olusan faydalarin ayr1 bir 6nemi
vardir. Ozellikle paket tur ile bir araya getirilen bilesenlerin sektordeki her kesime
onemli faydalar sagladigi sOylenebilir. Ancak saglanan bu faydalar ayr1 ayr tespit
edilememistir. Oysa olusturulan paket tur ile muhtemel tiiketicilerin fiili olarak turizm

olaylarima katilmasma oOnemli Olgiide katki sagladigi bilinmektedir. Giiniimiizde,
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geleneksel rekabet araglarinin yaninda cesitli faktorler de eklenebilir. Bu faktorlerden

biride turizm pazarlamasi ile olusan faydalardir.
2.1.6.1. Yer ve Zaman Faydasi

a) Yer Faydasi: Turizm pazarlamasinda yer faydasi denildiginde; anlasilmasi gereken
husus, tiiketicilerin istedikleri iiriinii istedikleri yerde bulabilmeleridir. Eger tiiketiciler
talep ettikleri iiriinleri istedikleri yerde bulamadiklarinda ikame mallarina yonelirler ve
yer faydasindan bahsedilemez. Uriinlere iliskin yapilan fiziksel dagitim aktiviteleri ile
yer ve zaman faydasi saglanmaktadir. Endiistri sektoriinde faaliyet gOsteren aract
kuruluslar, iiriinii tiiketicilerin istedigi yere gotiiriip yer faydasi saglamaktadirlar.
Hizmet sektoriinde genelde tiiketiciler hizmet sunulan yere gitmek zorunda
kalmaktadirlar. Turizm sektoriinde, tiiketiciler turizm isletmeleri tarafindan {iiretilen

turistik iiriinlerin bulunduklar yerlere gotiiriilmektedirler (Denizer, 1992:34).

Turistik irlinler iiretildigi yerde tiiketilme zorunlulugu olan iiriinlerdir. Buna karsilik
endiistri mallariin iiretim yeri ile tiikketim yeri birbirinden farkli olabilmektedir. Turizm
sektoriinde, tiiketiciler iiretim yerine gitmek zorundadirlar. Sanayi sektoriinde ise
titketici mali ¢cogu zaman kendi yasadigi yerde araci kuruluslardan satin alirken, turizm
sektoriinde bir otel odasi i¢in otele, bir aksam yemegi i¢in restorana, seyahat icin ulagim
aracinin bulundugu yere, deniz icin denizin bulundugu yere gitmek zorundadir (i¢oz,

1996:4).

Turizm sektorii icerisindeki araci kuruluglar i¢in yer ve zaman faydasi da énemli bir
faktordiir. Nitekim araci kurulus tarafindan sunulan paket tur sayesinde tiiketiciler
bircok iiriinde yer faydasi elde etmektedirler. Ornegin; gidilecek seyahat yeri hakkinda
onceden bilgi, acenteler tarafindan alinacak olan biletler, rezervasyon yapimi vb.
islemleri hepsini bir noktada paket tur organizasyonu sayesinde alabilmektedirler. Bu
organizasyon tiiketiciler i¢in bircok eylemin bir noktada toplanmasi ile yer faydasini

ortaya ¢ikarmaktadir.

Turizm isletmeleri, tiiketicilere yer acisindan bircok faydalar saglamaktadir. Ornegin;
bir otel isletmesi; eglence salonlari, yiizme havuzlari, spor tesisleri vb. hizmetleri
tilketicilere sunarak yer faydasi olusturmaktadirlar. Tiim bu faydalarin yaninda araci

seyahat isletmeleri bolgesel ve yoresel yerlere turlar diizenleyerek tiiketicilere yer
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faydasim1 saglamaktadirlar. Ornegin bir¢ok seyahat acentasi tarafindan yaylalarda

diizenlenen trekking turlan tiiketiciler i¢in yer faydasi saglamaktadir.

b) Zaman Faydasi: Turizm pazarlamasinda, turistik {iriin ve hizmetler turistlerin
bulundugu yere gotiirillemedigi igin turistler dagitim kanalinda bulunan aracilar
tarafindan, turistik mal ve hizmetlerin iretildigi yere gotiirtilmektedirler. Turistik
hizmetlerin stoklanmasi s6z konusu olmadigindan, tur operatdrlerinin veya araci
kuruluslarin 6nceden belirli tarihler i¢in organizasyonlarim1 yapabilmek turistlerin
kullanacaklart turistik iiriin ya da hizmetlerin rezervasyon islemlerini yapmasi ve hazir
bulundurmasi gerekmektedir. Bu sekilde ©Onceden yapilan rezervasyon islemleri

sayesinde turizm igletmelerine ve turistlere zaman faydasi saglanmais olur.

Turistlerin turistik iiriinlere olan talepleri gerek teknolojik gelismeler gerekse refah
diizeylerinin  gelismelerine bagli olarak degisik zaman dilimlerinde talep
olusturmalarina neden olabilmektedir. Nitekim araci seyahat kuruluslar, turistlerin istek
ve ihtiyaglarin1 ve uygun zamanlarini tespit ederek, turistik iriinleri talep edilen

zamanda hizmete sunarak zaman faydasini olusturmaktadirlar (Akkili¢, 2002:57).

Ornegin; hava tasimaciliginda énemli yer tutan charter uguslari zaman acisindan tur
operatorlerine fayda saglamaktadir. Charter, belli bir ugagin belli bir siire i¢in belirli giin
ve saatlerde iki nokta arasinda, tur operatorleri tarafindan riskleri tamamen kendilerine
ait olarak kiralanmasidir. Tur operatorleri kiralama sayesinde zaman faktoriinii kendi
lehine cevirerek turistlerin zaman konusundaki taleplerine en iyi sekilde cevap

verebilme olanagini kazanmaktadirlar (Rizaoglu, 2004:21-23).
2.1.6.2. Miktar ve Kredi Faydasi

a) Miktar Faydasi: Turizm pazarlamasinda miktar faydasindan anlasilmasi gereken
husus, kisaca turistlerin talep ettikleri iirlinden istedikleri miktarda elde etmesinin
saglanmasidir. Teknolojik gelismeler sayesinde, hiz bakimindan ulastirma araglarinda
gerceklestirilen yenilikler tiiketicinin gidecegi mesafeyi kisaltmistir. Dolayisiyla zamani
kisith olan ya da uzun siire yolculuk etmeyi istemeyen tiiketicilerin taleplerini
karsilamis olmaktadir. Ayrica turistin ulasima ayiracag siire kisalarak konaklamaya ya
da diger turizm faaliyetlerine ayiracagi siire artmaktadir. Zaman agisindan saglanan

miktar faydasi ile turizm talebi de olumlu yonde etkilenecektir. Nitekim araci seyahat
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kuruluslart sahip olduklar bilgi ve tecriibeleriyle turistlerin gitmek istedikleri noktalar
en kisa siire ve en kisa mesafeden varmalarimi saglayarak, hizmetleri en kisa zaman

dilimi igerisinde sunmus olmaktadirlar.

Arac1 seyahat kuruluslari, tiiketicilerin inan¢ ve Kkiiltiirlerine, ¢alisanlar icin tatil
siirelerine, ekonomik durumlarina gore uzun ya da kisa siireli vb. faktorleri gbz Oniinde
bulundurarak farkli zaman dilimlerinde ve farkl siirelerde turlar diizenleyerek miktar
faydasimi saglamaktadirlar. Araci seyahat kuruluslari, gerek ulasim isletmelerinde ve
gerekse konaklama isletmelerinde tiiketicilerin istedikleri miktarda koltuk ya da yatak
sayisim tiiketicilerin hizmetine sunarak miktar faydasim saglamaktadirlar (Cetin,

1990:19-25).

b) Kredi Faydasi: Mal ve hizmetlerin iireticilerden tiiketicilere dagitimi esnasinda,
miisteri pozisyonunda bulunanlarin satin alma giicleri her zaman yeterli diizeyde
olmamaktadir. Isletmeler, tiiketicilerin mevcut imkanlariyla elde edemedikleri iiriinler
icin cesitli kredi imkénlar1 sunmaktadirlar. Hizli degisen ve gelisen bir ekonomik
hayatta tiiketiciler, mevcut imkénlarnyla karsilayamadiklar1 ihtiyaclarin1 giderebilmek
icin, gelecekte elde edecekleri gelirlerini bugiinden kullanmak istegi dogmakta ve bu

nedenle tiiketicinin kredi kullanmasini zorunlu hale getirmektedir.

Tiiketici istek ve ihtiyaclarinin tatmini yoluyla firma amaglarim gerceklestirilmesini
ongodren modern pazarlama anlayisinin bir {iriinii olarak degerlendirebilecegimiz kredi
kartinin; kart1 ¢ikaran, kart sahibi ve karti kabul eden is yeri olmak iizere ii¢ tarafi
vardir. Bu yiizden ii¢ tarafli sistem olarak adlandirilan kredi kart1 sisteminin basarisi ii¢
tarafin da tatmini ile miimkiindiir. Kredi karti, muhataplara farkli sekillerde fayda

saglamaktadir (Ardahan, 1997:33).

Araci seyahat kuruluslari, turizm faaliyetleri baglamadan 6nce aldiklari turistik tiriinlerin
karsiliginda yaptiklar1 odemeler ile diger turizm isletmelerine de kredi faydasi
saglamaktadirlar. Araci seyahat kuruluslari, turizm isletmelerinin cesitli iiriinlerini
onceden satin alarak finansman sorunlarinin ¢oziimiine yardimci olmalarinin yani sira
kredi karti, tiiketici kredisi, taksitlendirme gibi kredi tiirlerini tiiketicilerine

kullandirarak farkli sekillerde kredi faydasi saglamaktadir (Akkili¢, 2002:62).
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2.1.6.3. Tiir ve Kalite Faydasi

a) Tiir Faydasi: Isletmeler iiriinlerinin cesitlerini artirarak piyasaya birden fazla tiir ile
girerek karliligin1 artirmayr amaglamaktadirlar. Turizmin gelismekte olan iilkelere
ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel alanlarda bircok faydalar1 vardir. Bu nedenle iilkeler
siirekli olarak bu faydalar1 daha da artirmaya ¢aligmaktadirlar. Bu cabalardan biride
tiriinleri ¢esitlendirmedir. Turizm sektoriine bakildiginda turizmin sadece deniz, kum,
giines degil, ayn1 zamanda tarihi, kiiltiirel, dogal yerlerinde ortaya ¢ikartilarak turizmin
bir mevsim Ozelliginden c¢ikartilmas1  gerekmektedir. Turizm iiriinlerinin
cesitlendirilmesi stratejisi ile turizm faaliyetlerini yilin tamamina yayabiliriz. Ayrica
turistik tiriinlerin ¢esitlendirilmesi sayesinde diinya turizm piyasasindan daha fazla pay

alinabilir.

Araci seyahat kuruluslan turistlere hizmetlerini sunarken hava yolu, kara yolu, deniz
yolu ve demiryolu gibi farkli ulasim araglarimi hizmete sunarak ulasim cesitliligi
saglamaktadirlar. Nitekim araci seyahat kuruluglar1 verilen hizmetin yakinligi veya
uzakligina gore ulastirma araclar agisindan alternatifler sunabilmektedirler. Turistlerin
talepleri tercihleri konusunda farklilik gosterebilmektedir. Ornegin hava yolu ve deniz

yolunu tercih etmeyen turistler icin karayolu bir alternatif secenektir.

Seyahat kuruluglar, tiiketicilerin refah diizeylerine gore alternatifli tur organizasyonlari
belirleyebilir. Ornegin; liiks turlar, ucuz turlar ve ozel turlar v.b seklinde birkag tiir
turlar diizenlenebilir. Bunlarin yaninda isletmeler tiiketicilere konaklama yeri seciminde
otel, pansiyon, tatil koyii, kamping v.b. tiirleri sunarak konaklama acisindan cesit/tiir
faydasi olusturabilirler. Aymi sekilde yeme-icme organizasyonlarinda da cesitlilik

saglayabilirler.

Seyahat kuruluslar1 temel turizm faaliyetleri disinda alternatif turizm organizasyonlari
diizenleyerek cesitliligi artirabilirler. Ornegin; kongre ve seminer organizasyonlari,
sportif organizasyonlar, doga turizmi igerisinde yaylalara kamp turlari, doga
yiirliytigleri, botanik geziler, bisiklet turlar1 gibi ©zel turlar diizenlenerek turizm

tiirlerinde alternatiflik saglanabilir (Cetin, 1990; Usal ve Oral, 2001; Hacioglu, 2000).

b) Kalite Faydasi: Tiiketiciyi memnun etmek, onu tatmin etmek, siirekli kilmak,

ihtiyagc ve beklentilerini kargilamak giiniimiiz isletmelerinin ¢ok daha yogun caba
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harcamasim gerektiren ve basarili olmak isteyen isletmeler icin strateji ve politikalarim
titketicilerin beklenti ve ihtiyaglarina gore saptamay1 zorunlu kilan faaliyetler zinciridir.
Isletmeler miisterilerle varhiklarini siirdiirebildiklerine gore onlara kendileri icin ne
kadar 6nemli olduklarimi hissettirmeleri zorunlu hale gelmistir. Fakat bunu yaparken de
sadece kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda degil, iki tarafli c¢ikar ve memnuniyetin

saglanmasim hicbir zaman goz ardi1 etmemeleri gerekmektedir (Oger, 2001:26).

Miisterilerin iiriinlerin kalitesi hakkinda degerlendirmelerinde dikkat ettikleri kriterlerin
basinda; giivenirlilik, sorumluluk bilinci, yeterlilik, ulasilabilirlik, nezaket, iletisim,
giiven duygusu, giivenlik, fiziksel ortam unsurlaridir. Sunulan hizmetin ya da turistik
tiriinii kaliteli kilan bir bagka unsurda sigorta hizmetleridir. Nitekim sigorta hizmetleri

sayesinde miisteride giiven duygusunu ¢ok daha kolay olusturmak miimkiindiir.

Hizmetlerin ya da turistik iirtinlerin kalitesini etkileyen onemli faktorlerden biride
yiyecek-iceceklerdir. Ozellikle kalite yoniinden tiiketicilerin talep ve 6zelliklerine gore
alternatif secenekler sunulabilmektedir. Yiyecek kalitesinin belirlenmesindeki en 6nemli
unsurlar; kullanilan yiyecek malzemelerinin kalitesi ve temizligi, yapilan servisin

kalitesi, hizmetin tiiketicilere sunus hiz1 v.b. faktorlerdir.

Seyahat kuruluslart tarafindan saglanan gezi organizasyonlarn veya tur
organizasyonlarindaki indirimler ve ekonomik tarifeler maddi giigleri sinirl olan kisiler
icin turizm faaliyetlerine katilma imkani tamimaktadir. Bu sekilde turizm faaliyetlerine
katilan sayis1 artirilarak turizm pazar1 daha canli bir hale getirilir. Tur operatorlerince
diizenlenen paket turlarin diisiik maliyette, olmas1 diisiik gelirli gruplarinda bu
organizasyonlara katilmasim saglar. Yapilan bu tiir organizasyonlar ve diisiik maliyetli
turlar neticesinde saglanan maliyet diisiikliigiine baghi olarak verilen hizmetin

kalitesinin arttigini belirtebiliriz.

Dil, kisiler ya da gruplar arasinda iletisimin kurulamasini saglayan dnemli bir unsurdur.
Turistler dil ile ilgili problemlerini rehberler sayesinde coziimlemektedirler. Seyahat
acentelerinin biinyelerinde rehber bulundurarak turistlerin hizmetine sunmalari
gereklidir. Bu sekilde seyahat acenteleri biinyelerinde ¢alistirdiklan rehberler sayesinde

titketicilere kalite faydasi saglamis olurlar (Kahraman, 1998:179-184).
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2.2. Turizmde Pazarlama Karmasi

Tiiketici ihtiyaclarindan hareketle iiretilecek mal ve hizmetlerin iiretim asamasindan en
son kullanicinin eline gecmesini saglayacak ve hatta eline gegtikten sonraki asamalarina

kadar devam eden siirece pazarlama denmektedir.

Pazarlama karmas iiriin, fiyat, dagitim ve tutundurma fonksiyonlarindan olugmaktadir.
Ancak bu fonksiyonlar hizmet sektoriinde yetersiz kalmakta ve uygun olmamasi
nedeniyle bu karmayi genisleterek fiziksel ortam, katilimcilar ve siire¢ yonetimi

fonksiyonlar1 eklenmistir.
2.2.1. Turizm Uriinii ve Ozellikleri

Gerek endiistri isletmelerinde olsun gerekse hizmet isletmelerinde olsun iiriinler
tiiketicilerin ihtiyaclarini tatmin etmek icin olusturulmaktadirlar. Isletmeler rekabet
edebilmek i¢in iiriinlerinin 6zelliklerini rekabet araci olarak kullanmaktadirlar. Tiiketici
ihtiyaglarim karsilama 6zelligi olan ve degisime konu olan her seyi genis anlamda {iriin

olarak nitelendirebiliriz.

Turistik {iriin; turistlerin seyahat ve gecici konaklamalarindan dogan ihtiyaglarini
karsilayabilecek nitelikte olan mallar ve hizmetler karisimi ya da her ikisinin beraberce

karisimindan olusan tiim kapasite olarak tanimlanmaktadir (Bulut, 1997:39).

Turizm pazarlamasinda iiriin iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi, tiiketicilerin tiim
ihtiyaglarimi karsilayan ve paket turu olusturan turistik mal ve hizmetler olarak ortaya
cikmaktadir. Ikincisi ise turizm yerinin sahip oldugu tiim dogal, tarihi, kutsal ve turistik
kaynaklarin olusturdugu turizm iiriinleri seklinde ortaya c¢ikmaktadir. Turizm
piyasasinda tiiketicilerin istek ve ihtiyaclan ¢ok farklilik gostermektedir. Bu nedenle
turistler tarafindan olusan farkli ihtiyac ve talepleri isletmeler tek baslarina karsilamakta
zorlanmaktadirlar. Bu nedenle, turizm pazarlamasi, cesitli unsurlariyla bir araya

getirilmis iiriin esasina dayanmaktadir (Akkilig, 2002:24).
Turistik iiriinlerin/hizmetlerin baslica 6zellikleri sunlardir;

Soyut Olmalary: Turistik trtinlerin biiyiik bir ¢ogunlugu somut degildir. Turistik
tiriinlerin bir¢ogu elle tutulamaz, fiziksel olarak satin alma siirecinde dokunulamazlik

ozelligi vardir.
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Stoklanamamasi: Turizm iriinlerinin bir¢ogu stoklanamaz o6zelliktedir. Turistik
iriinlerin organizasyonu yapildigi zamanlarda satilabilme ozelligi vardir. Planlanan
siire¢ icerisinde satilamayan turistik {iiriinlerin bir daha satilma sansi olmayabilir.
Kisacasi turistik iiriinlerin diger mallar gibi bugiin stok edilip daha sonra kullanilma

sanst yoktur (Hacioglu, 2000:41-42).

Heterojen Olmalari: Emek-yogun yani insan giicliniin fazla oldugu turizm
isletmelerinde standartlasmada basarili olmak ¢ok zordur. Ancak bazi birimlerde,
ornegin ucaklarda hizmeti sunan personelin tek tip kiyafet giyinmeleri, belirli saatlerde
belirli icecek ve yiyeceklerin ikraminda bulunmalariyla bazi standartlar yakalanabilir.
Turizmde dig ¢evre faktorleri de standardin yakalanmasimi etkileyen en Onemli
faktorlerdendir. Tatil amagh seyahat eden tiiketiciler i¢in, havanin yagish olmasi halinde
aynt hizmeti alabilme ya da standart bir hizmeti bulabilme imkanim ortadan

kaldirmaktadir (Usal ve Oral, 2001:32-36).

Uretim ve Tiiketimin Eszamanh Olmasi: turizm iiriinlerinin bircogu soyut iiriinler
oldugundan o©nce satilir, daha sonra ayni anda iiretilip tiiketilmektedirler. Somut
tiriinlerde ise Once iiretim yapilmakta daha sonra satin alinip tiiketilmektedir. Turizm

tiriinlerinde alim ve satim ayn1 anda yapilmaktadir.
2.2.2. Turizmde Uriin Fiyatlandirma

Genel olarak fiyat, tiiketicilere sunulan iiriinlerin parasal degeridir. Ekonomik acgidan
diisiiniildiigi takdirde fiyat ile talep arasinda ters bir orant1 vardir. Bagka bir ifadeyle,

tiriin fiyatinin diisiiriilmesine paralel olarak talepte bir artis s6z konusu olabilmektedir.

Fiyat, malda oldugu gibi hizmetlerde de biiyiik bir 6neme sahiptir. Tiiketiciler iiriinlerin
fiyatlartyla yakindan ilgilenirler. Hizmetlerde fiyatlarin belirlenmesi, hizmetlerin
ozelliklerinden dolayr daha zor olmaktadir. Bir iiriiniin satis fiyatinin belirlenmesi,

gelecekteki satis ve karlilik diizeyinin tahmin edilebilmesine imkan saglar.

Turizm hizmetleri acgisindan da fiyat tespitinde bulunmak olduk¢a giic ve karmasik
gorevdir. Cogu zaman turizm iriiniini tanimlamak imkanm dahi bulunmamaktadir.
Tiiketicinin satin aldig1 dirlin, ¢esitli hizmetlerin bir araya getirilmesi sonucu olusmakta
ve cesitli tiirlerdeki iiriinleri treten isletmeler arasinda herhangi bir iletisim

olmamaktadir. Diger taraftan, turizm {riiniiniin dagittmi ve niteligi de farklilik
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gostermekte; turist iiretimin yapildigi yere gitmekte ve hizmeti satin alincaya kadar onu
tanmyarak degerlendirememektedir (Altumisik ve digerleri, 2004:304-305). Tiim bu
gerceklere karsin, bir turizm iiriniine yonelecek muhtemel talep diizeyini belirleyen
faktorlerden en Onemlisi iriiniin nihai toplam satig fiyati olmaktadir. Pazarlama da
cesitli fiyatlandirma yaklagimlar iizerinde durulmaktadir. Bu yaklasimlar sunlardir;
maliyete dayali fiyatlandirma, iiriiniin niteligine gore fiyatlandirma, rekabete dayal
fiyatlandirma, isletmenin konumuna gore fiyatlandirma, tiiketicilerin davranislarina
gore fiyatlandirma, yasal diizenlemelere gore fiyatlandirma yaklasimlaridir (Hacioglu,

2000:50-52; Cetin, 1990:34-35). Kisaca bu yaklasimlar1 aciklarsak;

Maliyete Dayah Fiyatlandirma: Isletme hammadde ve isciligin maliyetlerini
belirleyip, genel iiretim giderlerini ve kar miktarin1 ya da orami eklemesiyle bir fiyat
belirlemis olur. Ancak hizmet isletmelerinde bir tiriinde birden fazla hizmet
sunuldugundan dolayr maliyetleri hesaplamak olduk¢a zordur. Turizm isletmelerinde
fiyatlar toplam maliyetler iizerinde hedeflenen kar pay1 ilave edilerek hesaplanir.
Turizm pazarlamacist fiyat1 saptarken, fiyatlar etkileyen tiim faktorleri tespit etmeye
caligmaktadir. Ayrica, turizm pazarlamasinda fiyatlar zamana, yani sezona gore farkli

oranlarda tespit edilebilmektedir (Akkilig, 2002:16).

Uriiniin Niteligine Gore Fiyatlandirma: Turizm isletmelerinde siniflandirma
sunulan hizmete veya biiyiikliige gore yapilmaktadir. Turizm isletmelerinde cok cesitli
hizmetler sunulmaktadir. Turistik {iriiniin hizmete sunulusu farkli olursa, degisik

oranlarda fiyat politikalar1 belirlenebilir.

Rekabete Dayali Fiyatlandirma: Bu fiyatlandirma metodunda fiyatlar rakiplerin fiyat
politikalarina gore yapilmaktadir. Turizm isletmeleri kendi fiyatlarin1 rakiplerine gore
belirlemektedirler. Turizm isletmelerinde turistik iiriinde meydana gelen maliyet ve
talep degisiklikleri pek goz Oniinde bulundurulmaz. Turizm isletmeleri iiriinlerindeki
fiyat degismelerini rakiplerin fiyatlarindaki degismelere bagli olarak yapmaktadirlar

(icoz, 1996:206).

Isletmenin Konumuna Gére Fiyatlandirma: Turizm isletmelerinde konuma gore
fiyatlandirma isletmenin bulundugu yerin hedef pazara olan mesafesi, dogal ve sosyal

cevresi, tarihi ve kiiltiirel degerlere olan yakinlig1 gibi faktorler goz oniine alinir.
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Tiiketicilerin Davramslarina Gore Fiyatlandirma: Tiiketici davramiglar o6zellikle
turizm isletmeleri acisindan bircok faktore baghdir. Ozellikle tiiketicilerin ekonomik
durumlan ve turizm iriinlerine olan talepleri iiriinlerin fiyat tespitini tiiketicilerin

davraniglarina gore belirlemesine neden olur.

Miisteri Odakh Fiyatlandirma: Miisteriye dayali fiyatlandirma yonteminde ise,
iirliniin maliyeti yerine alicimin kafasinda olusan deger temel almr. Ozellikle turizm
sektoriinde miisteri memnuniyetinin birincil hedef olmasi1 miisteri odakl fiyatlandirma

yonteminin énemini artirmaktadir.
2.2.3. Turizmde Dagitim ve Dagitim Kanallar1

Dagitim, genel olarak iiretilmis olan mallarin tiiketicilere ulagmasini akigim ifade
etmektedir (Hacioglu, 2000:57). Dagitim fonksiyonu turizm pazarlamasinin bir elemani
ve turizm arzi ile turizm talebi arasindaki bagintiy1 olusturmaktadir. Turizmde dagitim,
mevcut bir turistik iiriinii, tiikketicilerin kullanimim saglamak iizere tiretim yerine kadar
turistlerin getirilmesi i¢in yapilan faaliyetlerin tiimii olarak tanimlanmaktadir. Nitekim
turizm alaninda dagitim caligmalarinda ilk olarak turistik mal ve hizmete iligskin her
tiirlii bilgiyi turistlere ulastirmak ve daha sonra da tiiketicinin hizmetlerin tiretildigi yere

ulagmasim saglamak gerekmektedir.

Turizm isletmelerinde dagitim faaliyetleri genel olarak iki sekilde yapilmaktadir.
Birincisi dogrudan dagitim, ikincisi ise dolayli dagitimdir. Dogrudan dagitim; turistik
iiriinii iireten isletmelerin {irettigi iiriinii her hangi bir araci kullanmadan direkt olarak
titketicilere sunmasidir. Dogrudan dagitim sekli turizm sektoriinde en ¢ok kullanilan bir
dagitim seklidir. Ciinkii turizm sektoriinde tiiketici mutlaka {riiniin iiretildigi yere

gitmek zorundadir (Rizaoglu, 2004:35-40).

Ikinci dagitim sekli olan dolayli dagitim ise, turizm isletmelerinin iiretmis olduklari
turizm tiriinleri veya hizmetleri ¢esitli aracilar vasitasiyla tiiketicilere sunmasi seklinde
gerceklestirilen dagitimdir. Dikkat edilen bir nokta ise turizm sektoriinde dagitim
sistemindeki aracilar, turistik tiriinleri kendi isimlerine satin almazlar, belli bir siirede o
iriinii satmak {izere emaneten alirlar. Aksi takdirde turistik tiriinleri satamadiklarini
disiindiigiimiizde tazminat 6deme yiikiimliilugii ile karst karsiya kalabilmektedirler.

Turistik {iriiniin en son tiiketiciye satisinda bagimsiz aracilar rol aldigi takdirde turizmde
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dolayh dagitim s6z konusu olmaktadir (Cetin, 1990:55-57). Turizm sektoriinde dolayl

dagitim icerisindeki aracilar; iireticiler, toptancilar, perakendecilerdir.

Ureticiler; turizmde dagitimin temelini olusturmaktadir. Ister dogrudan ister dolayl
dagitim sisteminde mutlaka dagitict ve tiiketicilerle ilgilenmek zorundadirlar.
Toptancilar olarak isimlendirilen aracilar ise; tur operatorleri veya tur diizenleyicileridir.
Tur operatdrleri, cesitli turistik {iriinleri bir araya getirip bir paket halinde belirli bir
ticret karsiliginda turistlere sunmaktadirlar. Perakendeciler ise, seyahat acenteleri, diger
perakendeciler, hava yollar1 bilet satig acenteleri, diger toplu tasima isletmelerinin satig

biirolar1 ve rezervasyon sirketleri vb. gruplara ayrilmaktadir.

Biitiin bunlarin yaninda turizm isletmeleri dolayli dagitim yolunu se¢mektedirler.
Nitekim turizm piyasasi uluslararasi diizeyde de diisiiniiliirse biiyiik bir piyasaya
sahiptir. Bu kadar genis ve uzaklik faktoriiniin etkili oldugu piyasalardaki miisterilere de
ulasmak zordur. Isletmelerin hizmetlerini kendilerinin tiiketicilerine ulastirmalari
durumunda maliyetlerin ylikselmesine neden olmaktadir. Turizm isletmeleri bir¢ok
nedenden dolay turistik iiriinlerini dagitirken aract kullanmayi tercih etmektedir. Bu
nedenlerin basinda, dogrudan dagitimin gerektirdigi altyapr giderleri maliyeti artirir.
Ikinci bir neden ise, satis noktalarinin uzakta olmasindan dolay1 isletme ile satis biirosu
arasindaki iletisim zorlasir. Piyasa ve tiiketicilerin davranislart ve istekleri cesitli
oldugundan her piyasaya uygun bir dagitim diizeni kurmak rasyonel degildir (Hacioglu,
2000:68).

Ayrica araci kuruluglarin turizm isletmelerine bir¢ok faydasi bulunmaktadir. Bunlar;

= Aracilar tiiketicilere driinler hakkinda  bilgiler vermekte ve onlarn
yonlendirebilmektedirler.

» Ureticilerin, uzmanhk alamna giren iiriinler iireterek piyasada rekabet sansini
artirabilmektedirler.

=  Araci-toptanci kuruluslar farkli hizmet iiriinlerini birlestirip tiiketici i¢in daha cazip
iirtinler olusturabilmektedirler.

= Aracilar, piyasa ve tiiketicilerle siirekli bir sekilde iletisim halinde olduklarindan
titketicilere turizm iiriinleri hakkinda bilgi kaynag1 gorevi iistlenmektedirler.

= Aracilar, turizm isletmelerinin {iriinlerini devamli bir sekilde Kkontrol altinda

tuttuklarindan, iireticilerin kalite kontrollerini de yapmis bulunmaktadirlar.
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» Ureticiler, aracilar sayesinde miisterilerden gelebilecek sikdyetler de dogrudan
muhatap olmaktan kurtulurlar.

=  Aracilar, iireticilerle turizm piyasasi arasinda bir tampon gorevi iistlenirler.

Sekil 4: Turizmde Dagitim Kanallar:

DIiGER
ULASIM KONAKLAMA VE HiZMETLER

YIYECEK-ICECEK

N

TUR OPERATORLERI

v

SEYAHAT ACENTALARI

v v v v

TURISTLER

Kaynak: Olali (1980:5).
2.2.4. Turizmde Tutundurma

Tutundurma genel anlamda, mamullerin ya da hizmetlerin hedef pazara olumlu bir
bicimde tanitilip benimsetilmesi anlamia gelmektedir. Ozellikle bu olumlu tanitimin

gerceklesebilmesi i¢in hedef pazardaki miisterilerin tanitilip benimsetilecek olan iiriin,
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hizmet, kurum, kisi ya da fikir hakkinda bilgilendirilmeleri ve olumlu yanit vermeye
ikna edilmeleri gerekir ki bu da etkin bir iletisim sistemi gereksinimi ortaya
cikarmaktadir (Akkilig, 2002:30). isletmenin varligini tiiketicilere duyuran ve onun

yasamasini saglayan bir pazarlama sekli olarak da tanimlanmaktadir (Cetin, 1990:37).

Biitiin isletmeler iiretmis olduklar1 mal ya da hizmetlerin satisin1 yapabilmek icin,
tilketicilere bu {irlin ya da hizmetleri tanitmak ve bilgilendirmek ihtiyacini
duymaktadirlar. Nitekim isletmelerin tiiketicilerin istek ve ihtiyaclarimi karsilayacak
iirlin ya da hizmet iiretmeleri yeterli degildir. Urettikleri iiriin ya da hizmetin
tanmitimindan reklam faaliyetlerine kadar bircok tutundurma faaliyetlerinde bulunmalari

gerekmektedir.

Tablo 4: Tutundurma/Tanitim Karmasi Elemanlari

Tutundurma Araclar Uygl.llama Ustiinliikleri Zayifhiklar
Karmasi Sekli
Yazili, gorsel ve isitsel Cok sayida insana aym1 | Oldukga yiiksek
reklamlar, Brosiir ve zamanda ulagabilmesi, maliyetler getirmesi,
kataloglar, Poster ve Kitlesel Etkili ve kalici mesajlar | Etkinlik 6l¢timiiniin
Reklam afisler, Acik hava verebilmesi ¢ok zor olmasi.
reklamlari, Satig
noktasindaki sergiler
Uriin tamtimlari, Satig Hizl geri bildirim sans1 | Musteri basina ¢ok
toplantilari, Satin vermesi, Oldukc¢a ikna | yliksek maliyetler,
almaya tesvik edici edici olmasi, Mesajin satig
Kisisel toplantilar, Ornek iiriin | Yiiz yiize Miisterilerin elemanlarinca
Satig dagitimlari, Fuar ve secilebilmesi, faklilastirilabilmesi,
sergilerde tanitimlar Karmasik bilgilerin Satis elemanlarim
aktarilabilmesi denetleme giicluigii
Yarisma, oyun, piyango Kisa siirede davranis Istismar edilebilmesi,
ve cekilisler, Prim ve degisikligine yol Promosyon kirict
Satis hediyeler, Ornek iiriin ) acabilmesi, Olduk¢a rekabet aracina
Tesvik dagitimlari, Kitlesel esnek uygulama firsati | donustiiriilebilmesi,
Gosterimler, Kuponlar, vermesi. Kolay taklit
Eglenceler edilebilmesi
Basin biiltenleri, Tiiketici goziinde Medya araglarina
Yayinlar, raporlar, giivenilir imajlar ulagma giicliigii, Cok
Halkla Sponsorluk, Ozel Kitlesel olusturabilmesi, Sosyal | sayida mesaj
Tliskiler programlar, Lobi programlara katki arasinda fark
faaliyetleri oOlciistinde tiiketicilere edilebilme giicliigi
giiven verebilmesi

Kaynak: Konya (2005:2).

Turizm pazarlamasinin bir araci olarak tutundurma faaliyetlerinin bir takim araglari
vardir. Sosyal Araclar; konferanslar, festivaller, seminerler, yarigsmalar, sergiler, fuarlar,

seyahatler, agirlamalar vb. faaliyetlerdir. Basili Materyaller; gazete, dergi, brosiir, el ve
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cep kitaplari, biiltenler, el ilanlari, afisler, pankartlar, poster ve pullar gibi. Kulaga ve

Goze Hitap Eden Araclar; radyo, TV, teleks, videokaset, slayt, filmler ve fotograflar.

Pazarlamanin igletme mal ve hizmetleri icin talep yaratma ve talep karsilama olmak
tizere iki fonksiyonu bulunmaktadir. Talep yaratma fonksiyonundaki faaliyetler kisisel
satig, reklam, satis gelistirme, tanitim ve halkla iliskilerdir. Bu faaliyetlerin amac1 alici
arzularim1 tespit etmek ve onlarin tepkilerini isletmeye yoneltmek, ayrica piyasa
sartlarinda meydana gelebilecek degisiklikler yoniinden isletmeyi uyarmaktir. Iste
buradaki talebi olusturma fonksiyonunun elemanlarindan olan reklam, tanitim, kisisel
satig, satis gelistirme ve halkla iligkiler ayn1 zamanda tutundurma faaliyetlerinin birer alt

elemanlarini olusturmaktadir (Cetin, 1990:44).
2.2.4.1. Kisisel Satis Cabalar1

Yiiz yiize ve sozlii olarak bir iirlinlin ya da hizmetin kisi veya gruba sunulusu seklinde
tanimlanabilir. Kisisel satis miisterilerle kars1 karsiya gelerek onlar1 sézle bilgilendirme
ve belirli driinii satin almaya ikna etme siirecidir. Bazi durumlarda iiriinlerin
ozelliklerinden dolay1 satict ile alicinin direkt temasimi zorunlu kilabilir (Mucuk,

1990:189-190).

Turizm pazarlamasinda, araci seyahat kuruluslart mevcut pazarlarini genisletmek,
saglamlastirmak ve yeni pazarlar bulmak amaciyla satis temsilcileri istihdam ederler.
Satis temsilcileri ozellikle seyahat acenteleri ile tur operatorleri arasindaki iligkilerin
diizenlenmesinde onemli rol iistlenirler. Ayrica, tur operatorii ile i yapan acentelere
satig gelistirme ve bazen de finansman konusunda tur operatorlerinin katkilarini
tanitmak ve bunlardan yararlanmalarim saglamaktadirlar. Satis elemani, miisterilerle
sicak iliskiler kurmak, dostluklar1 gelistirmek, miisterileri dinlemek, yoneltilen sorular
yanitlamak, turizm pazarindaki gelismeleri incelemek ve aragtirmak gibi gorevleri de

yerine getirirler (Akkilig, 2002:78).
2.2.4.2. Satis Gelistirme

Satig gelistirme; kisisel satig, reklam ve tanitma cabalan haricinde, genellikle siirekli
olarak yiiriitilmeyen, fuarlara katilma, sergiler, teshirler vb. devamlilig1 olmayan diger

cabalar olarak tamimlanmaktadir (Mucuk, 1990:191). Satis gelistirme, tiiketicileri ikna
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etme konusunda onemli bir rol oynamaktadir. Hedef tiiketicileri iiriinii satin alma

konusunda ikna etmeye ve hemen satin almaya yoneltmede rol oynamaktadir.

Satis gelistirme tiiketiciler lizerinde ani bir satin alma arzusu uyandirmay1 amaclayan bir
satig teknigi oldugu, amag¢ ani satis etkisini olusturmak oldugundan dikkat gerektiren
faaliyetlerdir. Satis gelistirme oOzellikle fiyata duyarli miisterileri ¢ekmek amaciyla
diizenlendiginden bu tiir teknikler fazla marka bagimliligi olmayan iiriinlere yoneliktir.
Baz1 satis gelistirme tekniklerine, isletmelerin 6zelliklerini belirtildigi vitrinleri
diizenlemek, yarismalar diizenlemek, fiyat indirimi, kuponlar, prim ve ikramiyeler

dagitmak gibi faaliyetler, 6rnek olarak gosterilebilir (Cetin, 1990:43-47).

Satig gelistirmenin 6zelliklerini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir;

= Satiglar artirmaya yoneliktir.
= Tiiketici ve ticari aracilara hitap eder.
= Belirli siireler i¢in hizmet ve iiriiniin satin alinmasi i¢in avantajlar sunmaktadir.

=  Aracilarin bilgilendirilmesi saglanabilir.

Satis gelistirmenin temel hedeflerini de asagidaki gibi siralamak miimkiindiir;

» Uriin veya hizmetin tiiketiciye kadar gotiiriiliip onu tiiketicinin satin almasi icin
zorlama yapar.

= Tiiketicilerde talebin artmasina, daha fazla tiikketim yapmasi i¢in tesvik eder.

= Tiiketicilerde satin alma arzular1 uyandirarak yeni iiriinler satis1 yapmayi
hedeflemektedir.

= Pazarlama faaliyetlerinin siirekli olarak giincellenmesini saglayabilir.
2.2.4.3. Reklam ve Tanitim

Giiniimiizde reklam tutundurma karmasinin iizerinde en cok konusulan ve tartigilan
elemanlarindan biridir. Isletmeler reklam unsurunu kullanarak rakiplerine karst bir
avantaj elde etmek icin siirekli bir yaris halindedirler. Rekldm unsurunu kullanarak
kendilerine bir ayricalik olusturmaya ¢ahisirlar. Ureticiler kalite ve fiyatlarmin yaninda
irtinlerini siirekli olarak degisim icerisinde tutmaktadirlar. Uriinlerinde meydana gelen
bu degisimleri en iyi aciklama yolu reklam unsurudur. Zaten giiniimiizde en yogun
olarak kullanilan metotlarin basinda reklam gelmektedir. Reklam, televizyon, radyo,

gazete, dergi, dogrudan postalama, kamu ulasim araclari, acik hava gosterimleri v.b.
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iletisim araglarina bir bedel 6denerek saglanan ve kisisel olmayan bir iletisim bi¢imi

olarak tanimlanmistir (Hacioglu, 1991:80; Cetin, 1990:45).

Reklam, herhangi bir iiriiniin hizmetinin ya da diisiincenin bedeli 6denerek ve bedeli
kimi tarafindan 6dendigi anlasilacak bicimde yapilan ve kisisel satisin disinda kalan

tanitim faaliyetleridir. Bu tanima gore reklamin dort 6zelligi bulunmaktadir.

= Reklam bir bedel karsilig1 yapilmaktadir.
= Reklam kisisel sunus degildir. Reklam bir pazarlama iletisim yontemidir.
= Reklam mesajlarinda iirtinler, hizmetler ya da diisiinceler yer alabilir.

= Reklam yapan kisi ya da kurumlar bellidir.

Rekldmin temel amaclarinin yaninda 6zel amaglar1 da bulunmaktadir. Bu amaglar;
kigisel satig programini desteklemek, satiglarin ulasmadigi kisilere ulagsmak, aracilarla
iligkileri gelistirmek, yeni bir pazara ya da yeni bir tiikketici grubunu isletmeye ¢ekmek,
yeni bir iiriin pazara sunmak, iiriiniin satisin1 artirmak, on kanilara karst durmak ve

isletmenin sayginligi saglamaktadir (Can, 1998:37-39).

Turizm sektoriinde araci seyahat isletmeleri tarafindan kullanilan iletisim araglariin
basinda katalog ya da brostirler gelmektedir. Katalog; dogrudan pazarlamanin kullandig1
onemli araclardan bir tanesidir. Kataloglar, isletmelerin satisa sunduklar {riin ve
hizmetlerin resimlerini de basabildikleri, satisa sunulan iiriin hakkinda bilgi saglayan
ufak kitapciklardir. Kataloglar genellikle yaz ve kis olmak iizere senede iki defa
hazirlanmaktadir. Brosiirler ise aract seyahat kuruluglarinin giinliik gezilerle ilgili olarak
tilketicileri bilgilendirmek ve isletmeye gelen miisterilere elden vermek amaciyla

hazirlanmaktadirlar.

Tanmitim ise karsiliginda genellikle bir iicret ddenmeden, radyo, televizyon ve basin
yaym araglarinda isletme yoneticileri veya mallar ve hizmetler hakkinda yayinlanan
ticari haber, roportaj, resim vb. tanitici caligmalardir. Tanitma daha genis kapsamli olan

halkla iligkilerin alt fonksiyonu olarak bilinmektedir.

Tanitmanin bir takim temel 6zellikleri vardir. Bunlar;

=  Dogrulugunun ve inandiriciliginin yiiksek olusu,
= Kitlelere kolaylikla ulagabilmesi,

= Merak ve ilgi uyandirmasi,
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= Kamuoyunun aydinlatma ve tarafsiz bilgilendirme.

Rekldmlardan hoslanmayan kitlelere ulagsmada tanitma faaliyetleri ¢cok daha etkindir

(Usal ve Oral, 2001:128-141; Rizaoglu, 1995).
2.2.4.4. Halkla iliskiler

Halkla iligkilerin tamimim yapmak gerek konunun toplumsal yasamin her alaninda
bulunmasi gerekse yerine getirilmesi istenen amaclar goz Oniine alindiginda oldukga
zordur. Halkla iliskiler; tanitma gorevi yapmak, goriintii olusturmak veya bir orgiitle

kamu arasinda iliski kurmak olarak tanimlanmaktadir (Budak ve Budak, 2000:5-7).

Halkla iligkiler insanlarin toplum olarak yasamaya basladiklart ¢ok eski devirde dahi
mevcut olan faaliyetlerdir. Isletmeler cok eski zamanlarda dahi piyasadaki giicii elinde
bulundurmak i¢in bilingli ve sistematik olmasa da halkla iliskiler faaliyetlerini
gerceklestirmekteydiler. Halkin destegine, yonetim sekli ne olursa olsun tiim iktidarlarin

ihtiyaci vardir.

Genel anlamiyla halkla iliskiler, orgiitlerin halkla, daha dogrusu orgiitin kendi
cevresiyle iligski kurmasi olarak tanimlanmaktadir. Diger bir tanim ise, kamu alaninda
devlet mekanizmasiyla halk arasinda dogrudan ve dolayl olarak yapilan iligkiler ile bu
iligkilerde sakli etki ve davramislardan dogan tepkinin biitiiniidiir. Uluslararas1 Halkla
Mliskiler Birligi ise halkla iliskileri, 6zel ya da kamu kurum ve kurulusunun, iliskide
bulundugu kimselerin anlayis, sempati ve destegini elde etmek igin siirekli olarak

yaptig1 faaliyetlerdir (Budak, 2000:7).

Biitiin bunlarin yaninda isletmeler toplumun yapisini, Ozelliklerini, gelenek ve
goreneklerini tanimak ve kendisini de topluma tanitmak zorundadir. Tiim bu ¢aligmalar
halkla iligkiler fonksiyonu ile gerceklesir. Halkla iliskiler, bir kurulusun ve kisinin
cevresi ile olan iligkilerini gelistirme ve diizenleme amaciyla yaptig1 c¢aligmalar
biitiinidiir. Bu calismalar1 turizm igletmeleri, belirli hedef kitleleri etkilemek, belirli
tutum ve davramiglarini kamuoyuna benimsetmek ve c¢evrenin isletmeye karsi olan
tutumunu olumlu yonde gelistirmek amaciyla kullanmaktadirlar. Ornegin otellerde
halkla iliskiler santral memurunun tath sesiyle, resepsiyon memuru ve Bellboy’un giiler

yiiziiyle ve saygili davraniglariyla baslamaktadir (Hacioglu, 2000).
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Halkla iligkilerin temelini iyi bir iletisim olusturmaktadir. Halkla iliskilerin oOrgiitler
tarafindan kullanilmasi sirasinda diiriistliik, inandiricilik, yineleme ve agiklik ilkelerine

uymalarn gerekmektedir.
Halkla iligkilerin degisik amaglarindan en 6nemlilerini asagidaki gibi siralayabiliriz;

= Halka orgiitiin ¢calismalan ve yonetimi hakkinda halka bilgi vererek, yonetime kars1

halkta olumlu bir tutum ve davraniglar olusturmalidir.

= Halkla iliskiler bolimii orgiitiin iliski halinde bulundugu kisi ya da kurumlarla

etkilesime girerek onlarin destegini almalidir.

= Halkla iliskiler boliimii isletmenin hedef kitle olarak belirledigi kitlelerden bilgi
alarak daha saglikli ve siirekli iliskiler kurmak ve cevre ile ilgili kararlarin daha

etkin ve verimli olmasini saglamalidir.

» Orgiitlerin genel ¢evresine kars1 sosyal sorumluluk duygusunu artirmak, toplumun

ve yonetimin ahlaki degerlerini korumak amacinda olmalidir (Budak, 2000:9-10).
2.2.5. Turizm Pazarlamasinda Fiziksel Ortamlar

Turizm sektorii diger sektorlerden ¢ok farli bir iiretim tiiketim faaliyetleri icerisindedir.
Nitekim turizm isletmelerinde hizmetin {iretimiyle tiiketiminin ayn1 anda gerceklesmesi
nedeniyle, tiiketicilerin sunulan hizmeti deneme sanslar1 bulunmamaktadir. Tiiketiciler
hizmeti ancak satin adliktan sonra kullanabilme imkani elde etmektedirler. Bu nedenle
turizm sektoriinde tiiketiciler hizmeti satin almadan once sunulan hizmetler hakkinda
bazi ipuglan arayacaklardir. Fiziksel ortam, tiiketicilerin satin alma Oncesinde ipucu
olarak bagvurabilecekleri en Onemli kaynaktir. Fiziksel ortam kosullar1 (hizmetin
sunuldugu yerin dekorasyonu, 1siklandirmasi, 1sis1, renkleri, kokusu v.s.) alinacak

kararlar1 olumlu ya da olumsuz yonde etkileyebilmektedir (Akkili¢, 2002:31).

Turizm pazarlamasinda iiretimin ve tiiketimin es zamanli olmasi1 fiziksel ortamin
Oonemini onemli dl¢iide artirmaktadir. Turizm pazarlamasinda fiziksel ortam; isletmenin
bulundugu yer ve cevresel faktorler, calisan personelin fiziki goriinimil ile birlikte
tutum ve davramiglari, mevcut tesislerin goriiniimleri gibi etkenlerin goriiniisleridir.
Yukanidaki aciklamalardan anlagildigi iizere turizm sektoriinde fiziksel ortamin énemi

cok biiyiiktiir. Ozellikle turizmde pazarlama kisminda 6nemli bir yeri bulunmaktadir.
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Nitekim hizmetin en iyi sekilde sunulabilmesi icin fiziki unsurlarda en ufak ayrintilara

daha dikkat edilmesi gerekmektedir.
2.2.6. Turizm Pazarlamasinda Katilimcilar

Orgiitlerde katimcilar, isletme calisanlar1 ve diger tiiketiciler dahil olmak iizere tiim
insan unsurunu kapsamaktadir. Hizmet personeli ve tiiketiciler bir hizmetin diger
tilketiciler tarafindan satin alma Oncesi degerlendirme siirecinde Onemli bir rol
oynamaktadir. Katihmcilar sayesinde tiiketiciler bazi ipuglan yakalayip beklentilerini
sekillendirerek hizmeti satin alma kararim almaktadir. Ornegin sunulan hizmetteki bir

aksamanin veya bir hosnutsuzlugun katilimcilar sayesinde tespit edilmesi miimkiindiir.

Ozellikle emek-yogun olarak faaliyet gosteren isletmelerde calisan personelin
titketicilerle direkt olarak temas kurmalarindan dolay tiiketiciler tizerinde olumlu ya da
olumsuz etki birakabilmektedirler. Ozellikle turizm isletmelerinde bu unsura ¢ok dikkat
edilmelidir. Ornegin; bir otelde tiiketiciyi ilk karsilayan kisinin biraktig1 izlenim ¢ok
onemlidir. Miisterinin o anda kendisine sunulacak hizmeti dnceden gorebilmesi i¢in ilk
izlenimler arasinda yer alir. Isletme calisanlarinin gerek maddi gerekse manevi agidan
durumlarinin iyilestirilmesi oraninda beklenilen hizmetler ve veriminde artmis olacagi

muhtemeldir.

Tiiketiciler bir hizmeti satin alip kullandiktan sonra elde ettikleri tecriibeleri her zaman
satin alma Oncesi beklentilerine cevap vermeyebilir. Elde edilen tecriibelerinin
beklentilerin altinda kalmasi durumunda tiiketiciler icin tatminsizlik ortaya cikacaktir.
Ortaya ¢ikan tatminsizligi turizm talebi iizerinde olumsuz etkileri olmaktadir. Hizmet
personeli, Oncelikle turistlerin hizmetten neler bekledigini 6grenmeye calismasi
gerekmektedir. Turistlerin, hizmetle ilgili beklentilerini 6grendikten sonra, hizmet
personeli soz konusu bu beklentilere uygun ve gereksinimlerini giderecek degisik
hizmetler iiretebilmelidir. isletmeler buna gore sadece hizmet isletmeleri hakkinda degil
ayn1 zamanda kendi ¢alisanlarinin kalitesi hakkinda da bilgi alinabilen objektif dl¢iilere

bagvurmalidir (Cetin, 1990:42-48; Akkilig, 2002:32).
2.2.7. Turizm Pazarlamasinda Siire¢ Yonetimi

Hizmet isletmelerinin pazarlama karmalarindan bir digerini de siire¢ yonetimi unsuru

olusturmaktadir. Siire¢ yonetimi; hizmetin tiiketicinin ihtiya¢ duydugu zamanda hazir
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bulundurulmasi ve elle tutulabilen maldan ayiran stoklanamama ve heterojen olma
ozelliklerinden kaynaklanan sorunlarin ¢6ziimiinii ele alir. Soyut iiriinlerde talep
tahmininde bulunmak zordur. Pazarlama icerisinde de talep tahminin onemi biiytiktiir.
Talep tahmininde c¢esitli teknikler kullamilarak gercekci talep tahmini ortaya

cikarilabilir.

Hizmet sektoriinde (turizm, saglik, finans, egitim vb.) olusan talep karsilanmadiginda
tilketiciler {izerinde olumsuz etki yapmaktadir. Hizmetlerin stoklanamamasi ve
hizmetlerde sik goriilen talep dalgalanmalar1 &zellikle turizmin mevsimsel olmasi
nedeniyle bazen tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarinin zamaninda kargilanamamasi ve
karsilanamayan istek ve ihtiyaclardan dolayi ortaya c¢ikan siire kaybinin baska bir zaman

siirecinde telafi edilmesi miimkiin olamayacaktir.

Turizm isletmeleri uyguladiklar cesitli politikalar sayesinde tiiketicilerin istek ve
ihtiyaglarinda gelebilecek talep degisikliklerine ragmen tiiketici ihtiyaclarini
karsilayabilmektedirler. Bu politikalar yiliksek talep donemlerinde ilave tam giin
istthdami, yarnm giin personel istihdami, mevcut caligma saatlerinde ve calisma
yerlerinde degisiklige gidilmesi, mevcut personelin fazla ¢alismasi i¢in tesvik edilmesi,
calisanlarin baska gorevleri de iistlenecek sekilde egitilerek hazir tutulmasi, mevcut
personel yetersiz kaldigi zaman disaridan eleman teminine gidilmesi gibi maddeler

siralanabilir.

Turizm sektoriinde talebin degismesi, tiiketici istek ve ihtiyaclar ile ¢evre unsurlarinda
meydana gelebilecek farklilasmaya gore degisebilmektedir. Turizm isletmesinin
sundugu hizmetlere talebin az olmasi durumunda; isletmelerde personel sayisinda
azaltmaya gidilmesi, calisanlarin c¢alisma saatlerinde degisiklige gidilmesi, fiyat
indirimlerine gidilmesi, tutundurma faaliyetlerine agirlik verilmesi ya da arttirilmast,
isletmenin sahip oldugu kaynaklardan yararlanabilmek icin cesitli hizmetlerin
tilketicilerin kullanimina sunulmasi ve tiiketicilerle temas kurarak hizlandirmaya

calismasi seklinde siralanabilmektedir (Uner, 1994:10-13).
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2.3. Tiirkiye’de Yayla Turizmine Yonelik Pazarlama Faaliyetleri

Tiirkiye, cesitli uygarliklara ev sahipligi yapmasi, essiz dogal giizellikleri, kiiltiirel
zenginlikleri ve cografi konumu itibariyle, diger diinya iilkeleri arasinda ayricalikli bir
konumdadir. Bu o6zellikleriyle Tiirkiye, turizm alaninda tiim istek ve taleplere cevap
verebilecek bir potansiyele sahiptir. Avrupa turizm pazarinda ylizde 4 paya sahip olan
Tiirkiye, turist sayist ve doviz gelirindeki artis hiziyla diinyadaki en biiyiik 20 turizm
varig noktasi iginde turist girisleri agisindan 12’nci, turizm gelirleri agisindan 8’nci
siradadir. 2005 yilinda iilkemize en ¢ok ziyaretci gonderen iilke siralamasinda Almanya
yiizde 20,1 ile birinci, Rusya Federasyonu yiizde 8,83 ile ikinci, Ingiltere ise yiizde 8,32
ile ticiincii sirada bulunmaktadir. 2005 Yilt Aralik ayinda iilkemize giris yapan yabanci
ziyaretgilerde, bir onceki yilin ayni ayma gore %9,2, ¢ikis yapan yabanci ziyaretcilerde
ise %7,9 artis olmustur. Cikis Yapan Ziyaretciler Anketi ¢alismasi sonuglarina gore
2006 yili III. Dénem (Temmuz, Agustos, Eyliil) Turizm Geliri; gecen yilin aym
donemine gore % 8,9 oraninda azalmistir. Giris Yapan Vatandas Ziyaretciler anketi
calismas1 sonuglarina gore 2006 yili III. donem Turizm Gideri; gecen yilin ayni

donemine gore % 7,4 oraninda artmigtir (TUIK, 2006).

Tablo S: Aylik turizm geliri ve gideri (2006).

Kisi bas1 Kisi bas1

Aylar Turizm Geliri Ziyaretci | Ortalama | Turizm gideri | Ziyaretci | ortalama
% Sayisi Harcama €] sayisi harcama

Ocak 721.701.359 961.975 750 217.731.447 344.385 632
Subat 548.591.507 752.435 729 164.398.492 263.533 624
Mart 731.338.163 1.021.400 716 185.700.509 297.090 625
Nisan 937.468.051 1.392.730 673 213.176.566 337.829 631
Mayis 1.244.568.529 |  1.870.470 665 246.520.686 386.278 638
Haziran 1.510.903.579 | 2.278.204 663 286.924.245 446.339 643
Temmuz 2.355.736.172| 3.007.073 783 376.654.201 554.755 679
Agustos 3.162.678.007 |  3.997.000 791 256.349.360 355.907 720
Eyliil 2.518.556.760 | 3.135.379 803 186.195.171 250.066 745
Toplam 13.731.542.127 | 18.416.665 746 | 2.133.650.677 | 3.236.182 659

Beraberinde giden ziyaretci sayilar1 toplama dahil edilmistir.

Kaynak: www.tuik.gov.tr

Turizm sektoriinde, iilkeye daha c¢ok turist gelmesinin yani sira hizmet kalitesini
artirmaya c¢alisan, pazarlama kanallarimi ¢esitlendirerek iist gelir gruplarin1 hedef alan,

dogal sermayeyi koruyan ve siirdiiriilebilir kilan, tilkemiz turizminin karsilagtirmali
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rekabet iistiinliigiine uygun turizm ¢esitlerini 6n plana ¢ikaran bir yapinin olusturulmast

temel amactir (DPT, 2006:223).

2005 yilt sonu itibariyle yatirim ve isletme belgeli yatak sayisinin 761.585, iilkemize
gelen turist sayis1 ise 21.124 bin kisi, turizm geliri ise bir Onceki yila gore % 14,26
oraninda artarak 18.153,5 milyon $ olarak gerceklesmistir. Turizm giderleri de % 13,72
oraninda artarak 2.870,4 milyon $ olarak gerceklesmistir (TUIK, 2006).

Tiirkiye, 2006 yili programinda turizm alaninda bircok Oncelik ve tedbir kararlar
almistir. 2006 yili programinda, turizm yatinmlarinin g¢esitlendirilmesine, gelismis ve
yogun kullamima konu olan yorelerden diger alanlara dogru turizm alaninda
cesitlendirilmenin saglanmasina ve turizm faaliyetlerinin tiim yila yayilmasina 6ncelik

verilmistir.

Programdaki en onemli oncelik/tedbirlerin basinda, turizm iiriinlerinin, 6zel turizm
pazarlaria uygun sekilde ¢esitlendirilmesinin saglanmasi maddesidir. Diinyada hizl1 bir
gelisme gosteren kongre ve is turizmi, termal, yat ve iiclincii yas turizmine dis tanitimda
daha fazla 6nem verilmesi, eko turizm ve aktif turizme dogru gelisen egilimlere kosut
olarak golf, rafting, dag ve kayak turizmi ve Ozel ilgi turizmi pazarlarinda talebin
artinlmasi saglanacaktir. Eko turizm cercevesi igerisinde yayla turizminin bu talep
artirnlmasi hususunda biiyiikk pay aldigi bilinmektedir (DPT, 2006:225-227, VII. Bes
Yillik Kalkinma Plani, 1996-2000:135).

Bakir tabiatlari, soguk sulari, serinligi, essiz manzaralari, yesilin her tonunu
barindirmas1 ve zengin yasama Kkiiltiiriiniin birlestigi yaylalarin turizm c¢esitliligi
icerisinde tanitimina ve pazarlamasina ayri bir 6nem verilmelidir. Nitekim yaylalarin
bagh bulunduklar1 illerin turizm alaninda tamitim ve pazarlama faaliyetlerinin
yetersizligi goze carpmaktadir. Il tanitimlari birkag katalog ve yetersiz web sayfalari ile
yapilmaktadir. "TURSAB" (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi) tarafindan 2002 yilinda
220.000 kisiye seyahat hizmeti veren 18 seyahat acentasina yapilan is potansiyelinde,
pazarlama araclarinin pay1 ile ilgili anket sonuglar1 da tamitim ve pazarlama

yetersizligini ortaya ¢ikarmistir.
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Tablo 6: Acentalarin is Potansiyelinde Pazarlama Araclarinin Pay1

PAZARLAMA ARACLARI 2003 ANKETi SONUCLARI (%)
BROSUR 13.8
BROSUR POSTALAMA 3.9
DIGER 9.8
E MAIL 2.6
FUARLAR 3.6
MAGAZINLER 1.2
MUSTERI ZIYARETLERI 4.1
TV/RADYO ILANI 8.0
ULUSAL GAZETELER ILANI 46.7
WEB SITESI 5.2
YEREL GAZETELER 1.0
TOPLAM 100

Kaynak: TURSAB (2003:3).

Yayla turizmi, tilkemiz i¢in biiyiik bir turizm potansiyeli olusturmaktadir. Kis turizmi,
saglik turizmi, kano-rafting, trekking (doga yiiriiyiisii), foto-safari gibi cesitli
aktivitelerle birlikte uygulanabilen bir turizm cesididir. Turizm Bakanligi tarafindan
1990 yilinda baslatilan “Yayla Turizm Projesi” kapsaminda potansiyeli yiiksek olan
yaylalar tespit edilerek, buralarla ilgili ulasim, haberlesme, konaklama v.b ihtiyaglarin
giderilmesi i¢in projeler yapilmistir. Bu sekilde yayla turizmi adi altinda yaylalarin

tanitimi ve pazarlanmasi saglanmistir.

Tiirkiye’nin turizm alaninda pazarlama ¢aligmalar1 Turizm ve Kiiltiir Bakanligi, Tiirk
Tanitma Vakfi (TUTAV), Basbakanlik Tanitma Fonu olmak iizere devletin resmi
kuruluglarimin  yam1 sira Tiirkiye Seyahat Acentalann Birligi, Tiirkiye Turizm

Yatirimcilart Dernegi gibi sektoriin ileri gelen 6zel kuruluslarinca da yiiriitiilmektedir.
2.3.1. Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi —Cevre ve Orman Bakanh@ Faaliyetleri

Turizm Bakanligi, iilkenin turizm alaninda pazarlamasina yon veren resmi makamdir.
Turizm Bakanligl turizm pazarlamasma iligkin faaliyetlerini Tanitma ve Genel

Miidiirliigii biinyesinde yiirtitmektedir.

Tanmitma Genel Miidiirliigiiniin turizm pazarlama faaliyetlerinin yiiriitiillmesi disinda

bir¢ok gorevleri vardir. Bu gorevlerin birkacini siralarsak;
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»  Ulkemizin milli, manevi, tarihi, kiiltiirel, sanatsal ve turistik degerlerinin yurt i¢i ve
yurt diginda tamitimimi yapmak, yaptirmak, bu amagla yurt icinde ve yurt disinda
seminer, sempozyum, kongre, fuar, sergi, festival, yarigsma, gosteriler ve benzeri
faaliyetleri diizenlemek veya diizenlenmis olanlara katilmak, bu yonde faaliyet
gosteren yerli veya yabanci, kamu veya 6zel kurum, kurulus, topluluk ve kisileri
desteklemek, yonlendirmek ve bunlar arasinda gerekli igbirligini saglamak, bu tiir

faaliyetlerin iilkemizde yapilmasini 6zendirmek,

= Yurt ici ve yurt dis1 tanitma icin gerekli yayin, dokiiman ve malzemeyi hazirlamak,

hazirlatmak, satin almak ve dagitmak,

» Ulkemize yonelik turizm talebinin degerlendirilmesi ve buna uygun politikalarin
olusturulmas: amaciyla yurt icinde ve yurt disinda her tiirli etiit ve arastirmalari

yapmak veya yaptirmak, istatistik verilerini derlemek,

» Ulkemize yonelik turizm talebini artirmak amaciyla yurt disinda basin, yaym gibi

tanitim faaliyetlerine iliskin mal ve hizmetleri satin almak,

= Diinya seyahat ticaretinin tilkemize yonelmesini saglamak iizere, yurt i¢i ve yurt
disindaki yerli ve yabanci seyahat ticaret kuruluslan ile ortak projeler gelistirmek,

bunlarin faaliyetlerine yardimci olmaktir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2006).

Turizm bakanlhigr calisma midirliigli calismalarinda; ziyaretgi sayisinin, turizm
gelirinin ve diinya pazarindaki payin artirilmasini, yil boyu talep yaratilmasini, talepte
yiikksek gelir gruplarinin paymin arttirilmasini, turizm talebinin bolgeler, iiriinler ve
isletmeler arasinda dengeli dagiliminin saglanmasini, arz cesitliliginin arttirilmasini

hedeflemektedir (Can, 1998:53).

2003 yilinda uluslar arasi turist sayist 691 milyona ulasmis, turizm gelirleri ise 514
milyar ABD dolan olarak gergeklesmistir. 2004 yilinda uluslar arasi turizm hareketinin
yiizde 3,1 oraminda artis gostererek, global turist sayisinin 716 milyona, turizm
harcamalarinin ise yiizde 4,2 oraninda artisla 536 milyar ABD dolarina ulagmasi tahmin
edilmektedir. 2003 yilinda iilkemize gelen turist sayis1 16 milyon, turizm gelirleri ise
13,2 milyar ABD dolar1 olarak gergceklesmistir. 2005 yili verilerine baktigimizda
tilkemize gelen turist sayist 21 milyona ulagmis, turizm geliri ise 18 milyar dolar

asmustir (ATSO, 2006:248).
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Tablo 7: Turizm Gelir —-Gider Dengesi ve Ortalama Harcamalar

vitar | O | Gider | e | Net Gelr
(Milyon $) Harcama ($) (Milyon $) Harcama ($) (Milyon $)
1995 4.957 642 911 229 4.046
1996 5.650 656 1.265 297 4.385
1997 7.002 723 1.716 370 5.286
1998 7.177 726 1.754 381 5.423
1999 5.203 695 1.471 309 3.732
2000 7.636 732 1.713 324 5.923
2001 8.090 696 1.729 358 6.352
2002 8.479 640 1.880 366 6.599
2003 13.203 946 2.113 357 11.090
2004 15.888 905 2.524 346 13.364
2005 18.000 2.800 18.468

Kaynak: ATSO (2005:251).

Tiirkiye’de turizmi organize eden resmi makam olan Turizm Bakanliginin dolayisiyla
Tanmitma Genel Miidiirligiiniin halkla iligkiler faaliyetlerine bakildiginda bircok
calismalar ile karsilagilir. Ulke imajmin olumlu gelistirilmesini saglamak Kkiiltiirel
varliklar, tarihi zenginlikler ve Tiirkiye’nin sundugu turizm potansiyelini en iyi sekilde
tamitmak amaciyla hedef kitle secilen, yabanci kamuoyunu dogrudan etkileyecek
medya, seyahat isletmeleri ve turizm alaninda lider olan kisiler iilkeye davet edilmis,

cesitli turlar diizenlenerek Tiirkiye’yi tammalar saglanmastir.

Kiiltiir ve Turizm bakanlig1 bes yillik kalkinma planlarinda, turizm sektoriinde kis, av
ve su sporlar ile festival, genglik, kongre, termal, golf ve 3. yas turizmini daha cazip
hale getirecek tesvik politikalar1 getirilecegini belirtmistir. Bunun yaninda Bakanlik,
dogal giizelliklerin ve kiiltiirel degerlerin korunmasina o6ncelik verilecek, belirli
sahalarin korunmaya alinarak turizme agilmast icin tesviklerin olusturulacagini
belirtmistir. Turizm bakanli§i bu ilkeleriyle turizmin cesitlendirilmesi tiim yila
yayilmast ile doganin korunmasina yonelik ilke ve politikalarin benimsenmesiyle
birlikte, cesitli eko turizm (yesil turizm) aktivitelerini hayata gecirecek projeler

iretmeye baglamistir.

Hayata gecirilen bu projelerin basinda 1990 yilinda baslatilan "Yayla Turizm Projesi”

gelmektedir. "Yayla Turizmi Projesi" kapsaminda potansiyeli yiiksek olan yaylalar
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tespit edilerek, buralarla ilgili ulagim, haberlesme, konaklama v.b ihtiyaclarin
giderilmesi i¢in projeler yapilmistir. Bu proje kapsaminda giiniimiize kadar 26 adet

yayla turizm merkezi ilan edilmistir.

2634 sayili "Turizmi Tesvik Kanunu"nun 3. maddesine gore; Turizm bdolgeleri iginde
veya disinda, yeri, mevkii ve smirlart Turizm Bakanligi’nin Onerisi, Bakanlar kurulu
karar ile tespit ve ilan edilen, turizm yOniinden 6nem tasiyan yerlere veya boliimlere
turizm merkezi denmektedir. Yaylalarin turizm merkezi ilan edilmesindeki esas amag,
bu yorelerde alternatif turizmle ilgili gelismeleri basibos birakmayarak planlama
disiplinine sokmak ve daha once sozii edilmis olan hedeflerin gerceklesmesini giivence

altina almaktir (www.kultur.gov.tr).

Kiiltir ve Turizm Bakanliginca yayla turizmini gelistirmek adina "Yayla Turizm
Merkezleri" ilan edilmis ve bu kapsamda yayla turizminin gelistirilmesi hedeflenmistir.
Bu sekilde yaylalarin pazarlanmasi ve turizmde cesitliliginde artirilmasi saglanmistir.
Ayrica yaylalarin ¢evre diizenlemeleri yapilarak var olan yayla ve dag turizminin
potansiyeli gelistirilerek, mevcut dogal degerlerin korunmas1 ve geleneksel yapi tarzinin

siirdiiriilmesi de saglanmistir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, ¢evre diizenleri hazirlanmis olan yaylalardaki ¢alismalart
diizenli bir sekilde yiiriitmek amaciyla "Gergeklesme Programlar1” olusturmaktadir.
Turizm Bakanhig tarafindan hazirlanarak valilik baskanliklarina gonderilir ve

yiiriitiilmesi saglanir. Ger¢ceklesme programlarinda yogunluk alt yapi calismalarindadir.
2.3.2. TUTAV - Tiirk Tamitma Vakfi

Tiirk Tanmitma Vakfi (TUTAV) 1982 yilinda iilkemizin yurt disinda tarihi, arkeolojik,
kiiltiirel, turistik deger ve varliklarini tanitmak icin kurulmus bir vakiftir. Vakif;
Tiirkiye’nin milli hedef ve menfaatleri dogrultusunda kiiltiirel, turistik, sanayi, hizmet,
ticari, tarihi ve bilimsel sahalarda iilke ve diinya kamuoylarmin kiymetlendirilmesine,
tilkenin dogal, kiiltiirel, ekonomik ve sosyal potansiyelinin degerlendirilmesine ve

korunmasina yardimci olmaktadir.

Tiirkiye’nin dogru ve miispet imajini olusturma faaliyetlerinde bulunan ve destekleyen
vakif, kuruldugundan bu yana icte ve dista bircok tanitma projeleri gerceklestirmistir.

Vakif gecen 24 yil icerisinde; 5 kitada, 30 iilkede 500’i askin performans
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gerceklestirmis, Tiirk tarih, kiiltiir, deger ve varliklarinin diinyaya tanitilmasi konusunda

onemli basarilara imza atmustir.

TUTAV 1n yurt digt etkinlikleri genellikle toplantilar, konferanslar, sergiler, kiiltiirel ve
sanatsal alanlardadir. TUTAV, yurt dis1 etkinliklerini yabanci iilkelerdeki Turizm ve
Kiiltiir kuruluslanyla kisisel girisim ve iliskiler sonucu, bir¢cok imkanlar karsi tarafca
saglanarak gerceklestirmektedir. Devletin yiiz binlerce dolara yapamayacag etkinlikleri

TUTAYV sembolik maliyetlerle gergeklestirmeyi basarmaktadir (www.tutav.org.tr).
2.3.3. Basbakanhik Tamitma Fonu ve Fon Kurulu

Basbakanlik Tanitma Fonu ve Fon Kurulu’nun amaclar1 ilgili maddelerde asagidaki

sekilde belirtilmistir.

= Tiirkiye’yi yurt icinde ve disinda cesitli yonleri ile tanitmakla gorevli kuruluslarin

kaynaklarini artirmak,
» Tiirk kiiltiir varhiginin yayilmasini saglamak,
= Devlet arsiv hizmetlerini miiessir hale getirmek,

= Milletlerarasi kamuoyunu Tiirkiye’nin menfaatleri istikametinde yonlendirmeye

calismaktir (Tanitma Fonu Kanunu, Mad. 1).

Yukarida sirlanan amaglarla olusturulan fon kurulu, Basbakan tarafindan segilerek,
emrinde gorev yapmaktadir. Olusturulan fonlar Tanitma ve Fon Kurulu onerileri

dogrultusun da bagbakanin onayi ile Tiirkiye’ nin tanitiminda kullanilmaktadir.

Basbakanlik Tanitma Fonu Kurulu, bagbakanin gorevlendirecegi bir devlet bakaninin
baskanliginda, Basbakanlik, Disisleri Bakanligi, Kiiltir ve Turizm Bankligi, Basin-
Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii, Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu Genel
Miidiirliigii, Milli Giivenlik Kurulu Genel Sekreterligi ve Tanitma Fonu Kurulu Genel

Sekreterligi’nden meydana gelmektedir (Can, 1998:61).

Tiirkiye’nin tamitilmasi amacli olarak Bagbakanlik Tanitma Fonu, cesitli projelerde
bugiine kadar bircok kere kullanilmig ve kullanilmaktadir. Ancak iilke giivenligi

acisindan fonlarin kullanildig1 projelerin ismi ve kullanilan fonlarin miktar1 hakkinda
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bilgi edinmek miimkiin degildir. Bu nedenle bu kisimda sadece fonun ve kurulunun

varligindan sz edilmistir.
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BOLUM 3: SAKARYA YAYLALARININ TURIZM ACISINDAN
PAZARLANABILIRLIGI; SORUNLAR VE COZUM
ONERILERI

3.1. Arastirmanin Onemi, Kapsami ve Yontemi
3.1.1. Arastirmanin Onemi ve Kapsamm

Son yillarda diinyada ve iilkemizde hizla gelisen turizm sektoriiniin, gelisme seyrini
devam ettirmek, turizm hareketlerini yila yaygin hale getirmek ve tiim cografi
bolgelerin turizminin ekonomik getirilerinden olanaklar ol¢iisiinde yararlanmalarini

saglamak 6énemli bir husustur.

Diinya genelinde oldugu gibi, iilkemizde de son dénemlerde kentlerin hizli ve plansiz
bilytimesi, doganin tahrip edilmesi gibi gerekcelerle dogal alanlardan uzak yasamak
zorunda kalan kisiler, bu o6zlemlerini gidermek icin yeni kaynaklar aramaya
baslamislardir. Bu kapsamda Sakarya ilinin sahip oldugu tabii, tarihi ve kiiltiirel turizm
potansiyelinin onemli bir boliimiinii teskil eden yayla turizmi imkanlarinin incelenerek
arastirilmast  bu alanda Onemli konularin basinda gelmektedir. Sakarya’nin
ulagilabilirliginin kolay olmasi biiyiik yerlesim yerlerine yakin olmasi, halkin turizm

bilincinin giderek gelismesi, 0zel tesebbiislerin bu alana ilgi duymalarini saglamistir.

Yukarida siralamaya calistiimiz nedenlerle Sakarya’min yayla turizm potansiyelinin
ortaya cikarilmasi 6zel sektoriin calismalarina acilmasi, rekldm ve tanitimlarinin

yapilmasi, yayla turizm potansiyelinin pazarlanabilmesi acisindan énemli bir konudur.

Arasgtirmanin  kapsamini, Sakarya ili cografi simirlar1 icinde kalan tiim yaylalar
olusturmaktadir. Genel olarak Sakarya yayla alanlar ilin giiney boliimiinde Hendek,
Akyazi, Sapanca, Tarakli, Geyve ve Pamukova ilgelerinde toplanmistir. Calismamizda,
ilin bu bolgesinin yayla turizm potansiyelinin belirlenmesi ve pazarlanabilirligi

noktasina odaklanilmistir.

Sonug olarak elde edilen bilgileri iceren "GZTF" (SWOT) analizine de yer verilmistir.
GZTF analizi calismasinda arastirma kapsamu icerisinde elde edilen bilgiler maddeler
halinde sunulmugstur. Bu analiz ¢aligmas1 sayesinde calismanin énemi de daha belirgin

olarak vurgulanmaya ¢aligilmistir.
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3.1.2. Arastirmanmn Yontemi

Bu caligmanin hazirlanmasinda, dncelikle arastirmanin konusu ile ilgili yerli ve yabanci
kaynaklar incelenmis ve bu kaynaklardan elde edilen bilgiler 1s18inda bir 6n fikir
olusturulmustur. Calismanin yontemi i¢in olusturulan on fikir sayesinde c¢aligmanin

icerigine iliskin bir taslak hazirlanmistir.

Arastirma veri toplama, verilerin analizi, degerlendirme ve ¢oziim Onerilerinin

bulunmasina yonelik ¢alismalar olmak iizere {i¢ ana grupta toplanabilir.

Yayla turizmi acisindan onemli bir potansiyel olusturabilecegine inandigimiz Sakarya
ilinde yayla turizmine konu olabilecek kurumlarin yetkilileriyle (yiiz yiize goriisme)
derinlemesine miilakat yontemi kullanilarak goriigiilmiis, mevcut ve planlanan
calismalar hakkinda bilgi alinmistir. Bununla birlikte Sakarya ilindeki bazi yaylalar

gezi-gdzlem metoduyla incelenerek de ilave bilgiler elde edilmistir.

Tim bu calismalarin sonucunda ortaya cikan sonuglar, kisisel diisiincelerimizin de
katilmasiyla bir biitiin haline getirilmeye calisilmistir. Caligmanin biitiin asamalarinda
cesitli bilim adamlaryla goriismeler siirdiiriilmiis ve onlarin fikir ve degerlendirmeleri

de ¢alismaya yansitilmistir.
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Sekil 5: Yontem Akis Semasi.

Yontem Akis Semasi

Amaclarin Belirlenmesi ve Veri Toplama

|

Aragtirma Hakkinda Veri
Toplama

|

Literatiir Taramasi

A T

Yetkili Kisilerle Yiiz yiize
Gorlismeler Yapilmasi
(Derinlemesine Miilakat)

N\ '

Verilerin Analizi

|

Analiz Sonuglarinin
Degerlendirilmesi ve Onerilerin
Olusturulmast

Yayla Alanlarinda Yapilan
Gozlemler

3.2. Arastirmanin Bulgular1

Sakarya ilinde bulunan yaylalarin essiz manzaralar1 olmasi, tertemiz ve ferahlatici
havasi, yesilin her tonunu sergileyen dogasi, sifa 6zelligi olan sulari, piknik, spor
aktiviteleri, kamping ve trekking gibi etkinliklere imkan veren genis alanlan ile yayla
turizmi aktiviteleri agisindan yiiksek bir potansiyele sahiptir. Sakarya yaylalarmin en
onemli dzelliklerinden biri de ¢evresindeki kalabalik niifusa sahip ilere olan yakinlig ile
tercih edilebilirligidir. Ozellikle izmit, Istanbul gibi sehirlere yakinligi ile nemli bir

avantaja sahiptir. Cevresinde yasayan yayla severler icin yakinligi ve Karadeniz
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yaylalar1 ozelliklerine sahip olmalari, dikkat cekmekte ve her gecen giin ziyaretci

sayilar1 artmaktadir.

Sakarya ili mevcut yaylalarin potansiyeli olarak yayla turizmi agisindan pazarlanabilir
degerlere sahip oldugu kanaatine varilmigtir. Pazarlanabilme agisindan yaylalar
tizerinde Ozel sektor odakli bir calisma diizeni gerceklestirilmesi gerekliligi ortaya
cikmaktadir. Ozel sektor agirlikli yapilacak bu galismalar merkezi ve yerel yonetimler,
akademik uzmanlar ve 0©zel sektdor temsilcilerinden olusan organizasyonlar ile
gerceklestirilmelidir. Bu tip organizasyonlarin olusturulmasi, yayla turizmi ile ilgili

faaliyetlerin kontrolii ve denetim altina alma faaliyetleri geregi ortaya ¢ikmistir.

Yaylalardan yararlanma faaliyetlerinde yerel halkinda nimet ve kiilfet paylasiminda
dikkate alinmasi sonucuna varilmistir. Ozellikle yerel halka da bir takim turizm
faaliyetlerine katilabilmeleri i¢in tahsis kolayliklar1 ve tesvikler saglanmalidir. Yerel
halk yaylalardan faydalanilmaya basladiginda nimetlerden faydalandiklar1 gibi
kiilfetlerde de sorumluluklar yiiklenilmesi gerekmektedir. Ornek olarak yerel halk
yayladan yararlanilmasi amaciyla yapilacak olan alt yap1 calismalarinin her faydasindan
yararlanmis olacaklardir. Bu nedenle yerel halkin kiilfet paylasiminda taraf sayilmalar

ve dikkate alinmalan gerekliligi ortaya cikmaktadir.

Alandaki kiiltiirel degerler ve geleneksel uygulamalar 6zellikle uluslararasi pazarda bir
cazibe kaynagidir. Bu geleneksel yasam bi¢iminin ayakta kalmasini saglamak igin
gerekli yasal diizenlemelerle tesvik ve cazip krediler saglanarak yaylacilik yapan
insanlarin kdylerinde kalmasi ve geleneksel yontemlerle hayatlarin1 devam ettirmeleri
saglanmalidir. Kisa vadede turizm etkinliklerinin gergeklestirilecegi yaylalarda yerel
halkin bir yeni bir gelir kaynag1 olarak goriilen turizme yonelmeleri ve geleneksel
hayatin bundan etkilenmesi muhtemelse de, bu kitle geleneksel yasam bicimleriyle
alanda bir kaynak deger olusturduklar1 konusunda ikna edilerek egitilmeli ve ancak

bundan sonra katilimlar1 saglanmalidir (Var ve Yalginalp, 2003:1).

Sakarya yaylalarinda kontrollii olarak piknik, fotograf cekme (fotograf¢ilik), ata ve
bisiklete binme, trekking, avcilik, golet olan yaylalarda olta balik¢iligi ve benzeri doga
sporlarina imkan vardir. Yaylalar her tarafim1 saran ergin ¢imenleri ile birer dogal golf
alam1  goriiniimiindedir. ~ Golf turizmi kapsaminda da Sakarya yaylalan

degerlendirilebilecek konumdadir.
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Sakarya yaylalan trekking (doga yiiriiylisil) icin son derece elverislidir. Nitekim son
yillarda Acelle, Cigdem ve Sultanpinar yaylalarina Istanbul’dan seyahat acenteleri turlar
diizenlemektedirler. Bu turlar genellikle talep olusmasi ile gerceklestirilen turlardir. Asil
onemli olan seyahat acentelerinin satis brosiirlerinde diizenli turlar kapsaminda
tanitimlarinin yapilmasidir. Boylece beklenen talep artisi daha hizli olacaktir (Turizm

Yilligi, 1990).

Sakarya yaylalarinin yiiksekligi ve cografi yapinin elverisli olmasi, kisin kar ortiisiiniin
7-8 ay siireyle kalkmamasi bir cok yaylada kisin kayak vb. kis sporlarinin yapilmasina
imkan tanimaktadir. Ayrica bir ¢ok yaylada yazin ¢im kayagi yapma imkam da
bulunmaktadir. Yaylalarda bulunan ilging goller rekreasyonel aktiviteler icin uygunluk

arz eder.

Yaylalarda yore halki tarafindan yaylacilik faaliyetleri yapilmakta 6zellikle hayvancilik
faaliyetleri 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak bu iiriinler faaliyetleri yiiriiten insanlarin kendi
ihtiyaglarimi karsilayabilecek diizeyde yapilmaktadir. Bu faaliyetler pazara yonelik
yiiriitiilmemektedir. Bu faaliyetlerin halka ekonomik getiri saglayabilmesi i¢in cevre ile
uyumlu bir pazar calismasi yapilabilir. Boylece yore halki icin ekonomik bir girdi

saglanmis olur.

Sakarya yaylalarinda diizenlenen senliklerin genis kapsamli olarak diizenlenmesi
saglanarak cevre illerdeki insanlarinda yaylalara ziyareti saglanabilir. Ozellikle
senliklere sanatcilarin katilmasi yore halkin1 ve cevre illerdeki halkin katilimini
saglayabilir. Yaylalarimizin dogal ortamindan, ikliminden, tabii yapisindan ve
goletlerinden cesitli aktivitelerle yararlanmak miimkiindiir. GOl olan yaylalarda

balik¢ilik ve aveilik organizasyonlar diizenlenebilir.

Yayla alanlar1 genclik turizmine de konu olabilir. Bu kapsamda yaylalar genclere
yonelik spor, animasyon ve rekreasyonel etkinlikler ile tatillerini en iyi bigimde
degerlendirme firsatina kavusabilirler. Ornegin; genglere yonelik dinlenme kamp
tesisleri kurulabilir, izcilik faaliyetleri organize edilebilir. Ayrica tilkemizde son yillarda
artan sportif aktivitelerin hazirlik dénemlerinde yayla alanlar1 kullanilabilir. Degisik
egitim kurumlan tarafindan; egitim amach tesisler kurulabilir. Uluslararas1 kiiltiirel

degisim cercevesinde yerli ve yabanci gencligin yoreyi, dogal, tarihi, kiiltiirel
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ozellikleriyle tanimalarim saglamak iizere kir konaklama tesisleri yapilabilir ya da

geziler diizenlenebilir.

Sakarya yaylalarinin yayla turizmi agisindan turizm potansiyelinin bulundugunu ancak
bu potansiyelin ortaya c¢ikarilmasi i¢cin rekldm ve tanmitim faaliyetlerinin yapilmasi

gerekmektedir.
3.2.1. Yaylalarm Turizm Uriinii Olarak Kullamlabilirligi

Tiirkiye’deki yaylalar cografyasi ve iklimiyle yasam Kkiiltiirii i¢cinde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Yaylalarin kendine 6zgii cografyasi ve iklimi, Tiirkiye cografyasinda
yiizlerce mekanin, farkli yasama alanlar1 olarak acilmasinmi saglamistir. Tiirkiye’de
yaylalar, ge¢gmisten gelen ve tadi yasandikca fark edilen, giiniimiiz modern yasamina
gore dogulu ve egzotik, otantik bir yasama bi¢imi sunmaktadir. Yaylalarin ferahlatici ve
biiyiileyici manzaralar sunmas1 disinda insanlara hormonsuz ve dalinda yavas yavas
olgunlasan sebze ve meyveleri ve dogal ortamda yetisen hayvanlardan elde edilen ve

yapilan gidalar1 da sunmaktadir (Zengin, 2005:17).

Giiniimiizde yayla turizmi her gecen giin daha fazla ilgi ve talep gormeye basglamistir.
Ozellikle biitiin y1l boyunca kalabalik sehirlerde yasayan, calisan insanlarimiz biraz

olsun dinlenmek ve tertemiz bir hava solumak i¢in yaylalar tercih etmektedir.

Sakarya ilindeki yaylalar, cografi ve dogal cevre Ozellikleri bakimindan yayla
turizminde adim1 duyurabilecek nitelikte ve kapasitededir. Sehrin giiriiltiisiinden
kurtulmak isteyen, is hayatinin yorgunlugunu, temiz ve sakin bir havayla iizerinden
atmak isteyen, doga ile bas basa kalmak isteyen toprak kokusunu o6zleyen, koy
yasantisin1 6zleyen insanlar son yillarda hizla artmakta ve yayla turizmine olan ilgileri

de artmaktadir.

Sakarya ilinde bulunan yaylalarin essiz manzaralar1 olmasi, tertemiz ve ferahlatici
havasi, yesilin her tonunu sergileyen dogasi, sifa verici 6zelligi olan sulari, piknik, spor
aktiviteleri, kamping ve trekking gibi etkinliklere imkan veren genis alanlar ile
yaylalar; turizm aktiviteleri agisindan yiiksek bir potansiyele sahiptir. Sakarya
yaylalarinda kontrollii olarak piknik, fotograf cekme (fotograf¢ilik), ata ve bisiklete
binme, trekking, avcilik, golet olan yaylalarda olta balik¢ilig1 ve benzeri doga sporlarini

gerceklestirme imkam vardir. Yaylalar her tarafini saran ergin ¢imenleri ile birer dogal
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golf alam1 goriiniimiindedir. Golf turizmi kapsaminda da Sakarya yaylalan

degerlendirilebilecek konumdadir (Zengin, 2005:26-27).

Sakarya yaylalarinin yiiksekligi ve cografi yapinin elverisli olmasi, kisin kar ortiisiiniin
3-4 ay siireyle kalkmamasi bir ¢cok yaylada kisin kayak vb. kis sporlarinin yapilmasina
imkan tamimaktadir. Ayrica bir¢ok yaylada yazin ¢im kayagi yapma imkam da
bulunmaktadir. Yaylalarda bulunan ilging goller rekreasyonel aktiviteler icin uygunluk
arz eder. Yaylalarimizin dogal ortamindan, ikliminden, tabii yapisindan ve goletlerinden
cesitli aktivitelerle yararlanmak miimkiindiir. Gol olan yaylalarda balik¢ilik ve aveilik

organizasyonlari diizenlenebilir.

Yaylalarda yore halki tarafindan yaylacilik faaliyetleri yapilmakta 6zellikle hayvancilik
faaliyetleri 6n plana ¢cikmaktadir. Ancak bu iiriinler, faaliyetleri yiiriiten insanlarin kendi
ihtiyaclarim karsilayabilecek diizeyde yapilmaktadir. Bu faaliyetler pazara yonelik
yiiriitiilmemektedir. Bu faaliyetlerin halka ekonomik getiri saglayabilmesi i¢in cevre ile
uyumlu bir pazar calismasi yapilabilir. Boylece yore halki icin ekonomik bir girdi

saglanmis olur.

Sakarya yaylalarinda saglik turizmi agisindan da imkénlar bulunmaktadir. Yaylalarin
ozellikle ortalama 1.000-1.400 m.lik yiikselti arasinda olmasi, cevresinde kirletici
unsurlarin olmayisi, iklim degerlerinin insan sagligi agisindan olumluluk gostermesi,
yesil tabiati, zengin flora ve faunasi, yaylalarda bulunan dogal kaynak sular
(Sultanpinar, Karagdl ve Cigdem Yaylalar) yaylalarin sagligi koruyucu ve saglik
kazandirici, dinlendirici bir potansiyel olusturdugu sdylenebilir. Tiim bu 6zelliklerinden
dolay1 rehabilitasyon merkezlerine ve dinlence ile birlikte klimatizme uygun ortamlar
olustururlar. Bu alanlarda fizik tedavi merkezleri, 6zel amach hastaneler, ferahlatici ve
rahat nefes almay1 saglayan havasi sayesinde solunum yetmezIligi hastalarina yonelik

saglik tesislerinin kurulmasi miimkiindiir (Turizm Yilligi, 1998).

Yayla alanlar1 genclik turizmi yoOniinden de ele alnabilir. Bu kapsamda yaylalar
genclere yonelik spor, animasyon ve rekreasyonel etkinlikler ile tatillerini en iyi
bicimde degerlendirme firsatina kavusabilirler. Ornegin; genclere yonelik dinlenme
kamp tesisleri kurulabilir, izcilik faaliyetleri organize edilebilir. Ayrica iilkemizde son

yillarda artan sportif aktivitelerin hazirlik dénemlerinde yayla alanlar1 kullanilabilir.
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Degisik egitim kurumlan tarafindan; egitim amach tesisler kurulabilir. Uluslararasi
kiiltiirel degisim cercevesinde yerli ve yabanci gencligin yoreyi, dogal, tarihi, kiiltiirel
ozellikleriyle tanimalarim saglamak iizere kir konaklama tesisleri yapilabilir ya da

geziler diizenlenebilir.

Sakarya yaylalarinda gerceklestirilebilecek bir diger aktivite de patika yollarda
yapilabilecek olan ata binme sporudur. Bu sporun yaylalarda gerceklestirilebilmesi i¢in
yaylalarin cevresi boyunca patika yol parkurlarinin belirlenmesi gerekmektedir. Ata
binme turlari, kus izleme, kamp yapma, manzara (doga) fotograflar1 ¢cekme, hayvan ve

cicek tiirlerini saptama vb. aktivitelerle birlestirilebilir.

Alternatif olarak genis alanlara sahip olan yaylalarda ulasim amaciyla ata binme
yapilabilir. Bir diger aktivite de bisiklete binme sporudur. Spor amacinin disinda ulagim
amach da kullanilabilir. Yayla iizerinde araba yerine yiiriiyiig, ata ve bisiklete binme
seklinde ulasim tercih edilmelidir. At ve bisiklet kiralama gibi durumlarda yaylacilara
ekonomik gelir saglanmaktadir. Yaylalarda arabalarin kullamimi azaltilarak yayla
alaninin dogasinin bozulmas1 engellenmeli ve stabilize olan yollarin korunmasi

saglanmalidir (Zengin, 2005:26-28).

Uygun olan yaylalarda tarimsal faaliyetler de yapilabilmektedir. Yaylalarda dinlence ve
spora dayali aktivitelerin yaninda ziyaretcilere tarim {iriinlerinin dikimi ve hasadi gibi
faaliyetlerin gosterilmesi de rekreasyonel bir etkinlik olarak kullanilabilir. Boylece 6zel
amagla gelen turistlerin istekleri de yerine getirilebilir. Bu sekilde ziyaret¢gilerde dogay1
koruma bilincinin olugmasi saglanmis olur. Ancak iilkemizdeki tiim yaylalarda oldugu
gibi Sakarya yaylalarinin da gelistirilmesi, potansiyelinin artirilabilmesi i¢in bir takim

proje ve iyilestirilme ¢aligmalarinin yapilmasi gerekmektedir.
3.3. Sakarya’da Yayla Turizmi Kapsaminda Yiiriitiilen Pazarlama Faaliyetleri

Sakarya ilinde yayla turizmi agisindan pazarlanabilirligi s6z konusu olan bir¢ok yayla
alanlart mevcuttur. Bu yaylalar yiikseklikleri, kapladiklar1 alanlar ve ozellikleri
itibariyle birbirlerinden farklilik gostermektedirler. Sakarya ilinde yirminin iizerinde
saylya ulagmig olan yaylalardan en 6nemlilerinin 6zelliklerini gosteren tablolar asagida

verilmistir.
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Tablo 8/a: Akyazi ve Karapiircek Yaylalar:

YAYLANIN ADI / BULUNDUGU YER

YANIK
ACELLE ; ; 3 SULTANPINAR
CICEKLI DAVLUMBAZ GUZLEK YAYLASI
YAYLALARIN YAYLASI VAVLAST D YAYLASI YAYLASI o
OZELLIKLERI AKYAZI AKYAZI AKYAZ AKYAZI AKYAZI
TASYATAK-
BOZTEPE - _ HAYDARLAR GUZLEK KOYU DOKURCUN - HANYATAK
) Rakim 1.100 m. 1.000 m. 1.100 m. 1.200 m. 1.250 m. 1.000 m.
% 11 Merkezine Uzakhipt 70 km. 75 km. 80 km. 50 km. 70 km. 70 km.
% Tlge Merkezine Uzaklig 40 km. 30 km. 50 km. 20 km. 40 km. 40 km.
~ En Yakin Yerlesim Uzakligi | 7 km. 10 km. 13 km. 4 km. 8 km. 10 km.
oy Diizenli Ulagim Aract: Yaz/Kis | Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok
§ Ulasim Yolunun Niteligi Toprak-Asfalt Toprak-Toprak | Toprak-Asfalt Toprak-Toprak | Toprak-Asfalt Toprak-Asfalt
= Elektrik Var Var Yok Yok Var Yok
< | Igme Suyu Var Var Var Var Var Var
— = | Yayla Alan Biiyiikliigii 13 Ha. 18 Ha. 18 Ha. 20 Ha. 30 Ha. 10 Ha.
8 <Z: Alanin Mevcut Kullanimi 13 Ha. 14 Ha. 13 Ha. 20 Ha. 30 Ha. 10 Ha.
; = | Hane/Niifus 90 hane 253 kisi - 12 hane 40 hane 30 Hane 15 Hane 45 Kisi
= a Miilkiyet Durumu Mera-Hazine Orman Mera-Hazine Mera-Mesire Mera-Mesire Mera
~ | Magara Yok Yok Yok Yok Yok Yok
21 2 | Gol/Golet Yok Yok Yok Yok Yok Yok
g % | Selale Yok Yok Yok Yok Yok Yok
2’S | Endemik Tiirler Yok Yok Yok Yok Yok Yok
8 | Diger Otlatma amaclh Otlatma amaglt Otlatma amaclh Otlatma amagl Otlatma amach Otlatma amagl
X Festival /Senlik Var Yok Yok Yok Yok Yok
2] (Temmuz ay1
2 icerisinde)
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Tablo 8/a’nin devamidir.

Termal
Golf/Mini Golf
Kayak

Cim Kayag
Dagcilik

Dag Bisikleti
At Gezinti
Magaracilik
Yamag Parasiitii
Kus Gozlemleme
Doga Inceleme
Doga Yiiriiyiisii
Fotografcilik
Piknik

Avcilik

Diger

YAPILABILECEK TURIZM FAALIYETLERI

Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir

Pansiyon
Bungalov
Otel

Cadir
Karavan
Kamu Tesisi
Diger

KONAKLAMA
IMKANLARI

Yillik Ziyaret¢i Sayist

ZIYARETCI
SAYISI

3.000 Kisi.

2.000 Kisi.

1.000 Kisi.

2.500 Kisi.

2.500 Kisi.

300 Kisi.

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm 11 Miidiirliigii, 2006.
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Tablo 8/b: Hendek Yaylalar:

YAYLALARIN ADI/ BULUNDUGU YER

o DIKMEN
YAYLALARIN CIGDEM YAVLAST YAYLASI
OZELLIKLERI - HENDEK
AKSU-KURTULUS KOYU . R
DIKMEN KOYU
2 Rakim 1.400 m. 1.720 m.
% 11 Merkezine Uzaklig1 65 km. 99 km.
% flge Merkezine Uzaklig 30 km. 40 km.
N En Yakin Yerlesim Uzakligt | 3 km 7 km.
2y Diizenli Ulasim Araci: Yaz/Kis Var / Var Yok/Yok
§ Ulagim Yolunun Niteligi Stabilize ve Asfalt Stabilize - Asfalt
5 Elektrik Var Var
< Igme Suyu Var Var
= Yayla Alan Biiyiikliigii 43.0 Ha. 65 Ha.
8 <Z: Alanin Mevcut Kullanimi 21.5 Ha. 50 Ha.
; = Hane/Niifus 110 Hane, 410 Kisi 73 hane 164 kisi
= a Miilkiyet Durumu Orman Genel Miidiirliigii | Mera
v Magara Yok Yok
3 E Gol/Golet Yok Yok
’8 o Selale Yok Yok
a) )8 Endemik Tiirler Yok Var
S | Diger Yok Yok
X Festival /Senlik Var (Temmuz ayinin Var
E ikinci hafta sonu) (Agustos ay1 icerisinde)
ur
Termal - -
Golf/Mini Golf Yapilabilir -
Kayak Yapilabilir Yapilabilir
E Cim Kayag1 Yapilabilir Yapulabilir
= Dagcilik Yapilabilir Yapilabilir
E % Dag Bisikleti Yapilabilir Yapilabilir
M Ath Gezinti Yapilabilir Yapilabilir
(uj E Magaracilik - -
L_H 2z Yamag Parasiitti Yapilabilir Yapulabilir
= - . .
m < Kus Gozlemleme Yapilabilir -
ﬂ é Doga Inceleme Yapilabilir Yapilabilir
= Doga Yiiriiyiisti Yapilabilir Yapilabilir
§ Fotografcilik Yapilabilir Yapilabilir
Piknik Yapilabilir Yapilabilir
Avcilik - -
Diger - -
Pansiyon Var -
§ ) Bungalov - -
< 5 Otel - -
% <<ZC Cadir Var Var
Z X Karavan - -
S = Kamu Tesisi Var -
Diger - -
Yillik Ziyaretgi Sayisi 10.000 3.000

ZIYARETCI
SAYISI

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm 11 Miidiirliigii, 2006.
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Tablo 8/c: Geyve ve Pamukova Yaylalari

YAYLANIN ADI/ BULUNDUGU YER

INONU 37T
YAYLALARIN YAYLASI KIRCA YAYLASI KIRPIYAN YAYLAST | o TIROZUYAYLASI
OZELLIKLERI PAMUKOVA GEYVE GEYVE PAMUKOVA
HUSEYINLI KOYU MELEKSEORUC MELEKSESOLAK DOGANTEPE-KAMISLI KOYU ESKIYAYLA KOYU
=) Rakim 1.150 m. 1.100 m. 1.000 m. 1.125 m.
% 11 Merkezine Uzakhigt 81 km. 90 km. 75 km. 83 km.
% Ilge Merkezine Uzaklig 26 km. 42 km. 28 km. 38 km.
™ En Yakin Yerlesim Uzaklig1 | 10 km. 7 km. 12 km. 11 km.
oy Diizenli Ulasim Aract: Yaz/Kis | Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok
§ Ulagim Yolunun Niteligi Toprak-Asfalt Asfalt-Toprak Asfalt-Toprak Toprak-Toprak
= Elektrik Var Var Yok Yok
< | Igme Suyu Var Var Var Var
— & | Yayla Alan Biiyiikligi 23 Ha. 28 Ha. 20 Ha. 26 Ha.
8 <Z< Alanin Mevcut Kullaninmi 19 Ha. 17 Ha. 16 Ha. 21 Ha.
5 = | Hane/Niifus 5 Hane (Baraka) - 3 hane -
= a Miilkiyet Durumu Orman-Mera Orman Mera-Hazine Mera-Mesire
~ | Magara Yok Yok Yok Var
3 ; Gol/Golet Yok Yok Yok Yok
’8 o | Selale Yok Yok Yok Yok
2’S | Endemik Tiirler Yok Yok Yok Var
2 | Diger Otlatma amagl Otlatma amaclh Otlatma amaglh Otlatma amaclh
X Festival /Senlik Yok Var Yok Yok
L% (Temmuz Ay Icerisinde)
ur

106



Tablo 8/c’nin devanmudir.

Termal
Golf/Mini Golf
Kayak

Cim Kayag
Dagcilik

Dag Bisikleti
At Gezinti
Magaracilik
Yamac Parasiitii
Kus Gozlemleme
Doga Inceleme
Doga Yiiriiytisti
Fotografcilik
Piknik

Avcilik

Diger

YAPILABILECEK TURIZM FAALIYETLERI

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir

Yapilabilir
Yapilabilir

Yapilabilir

Pansiyon
Bungalov
Otel

Cadir
Karavan
Kamu Tesisi
Diger

KONAKLAMA
IMKANLARI

Yillik Ziyaretci Sayisi

ZIYARETCI
SAYISI

2.000 Kisi.

1.500 Kisi

1.500 Kisi.

1.000 Kisi.

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm 11 Miidiirliigii, 2006.
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Tablo 8/d: Tarakh ve Sapanca Yaylalari

YAYLANIN ADI/ BULUNDUGU YER

BELENGERME HAMZAPINAR >
YAYLALARIN YAYLASI YAYLASI KARAGOL YAYLASI SOGUCAK YAYLASI
OZELLIKLERI TARAKLI TARAKLI TARAKLI SAPANCA
TUZLA KOYU MELEKSEORUC- UGURLU KOYU MURADIYE KOYU
MELEKSESOLAK KOYLER{
=) Rakim 1.150 m. 1.100 m. 1.200 m. 1.250 m.
% 11 Merkezine Uzakhigt 90 km. 95km. 99 km. 35 km.
% Ilge Merkezine Uzaklig 22 km. 20 km. 22 km. 18 km.
™ En Yakin Yerlesim Uzaklig1 | 2 km. 20 km. 6 km. 7 km.
oy Diizenli Ulasim Aract: Yaz/Kis | Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok Yok / Yok
§ Ulagim Yolunun Niteligi Asfalt-Toprak Asfalt-Toprak Stabilize-Asfalt Stabilize-Asfalt
= Elektrik Var Var Var Var
< Icme Suyu Var Var Var Var
— & | Yayla Alan Biiyiikligi 27 Ha. 56 Ha. 567 Ha. 75 Ha.
8 <Z< Alanin Mevcut Kullanimi 19 Ha. 40 Ha. Ha. 72 Ha.
5 = | Hane/Niifus -- 7 Hane 12 Hane 10 Hane
= a Miilkiyet Durumu Orman-Mera Orman-Mera Mera-Hazine-Orman Mera-Mesire-Orman
~ | Magara Yok Yok Yok Yok
3 ; Gol/Golet Yok Yok Yok Yok
’8 o | Selale Yok Yok Yok Yok
2’S | Endemik Tiirler Yok Yok Yok Var
2 | Diger Otlatma amagl Otlatma amaclh Otlatma amaglh Otlatma amaclh
X Festival /Senlik Yok Var Yok Yok
7
&
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Tablo 8/d’nin devanudir.

ZIYARETCI
SAYISI

‘® | Termal - - - -
| Golf/Mini Golf - - - -
E Kayak - - - -
2 | Cim Kayag - - Yapilabilir -
j Dagcilik - Yapilabilir Yapilabilir -
é Dag Bisikleti Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir
= Ath Gezinti Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir
N | Magaracilik - - - -
% Yamag Parasiitii - Yapilabilir Yapilabilir -
= Kus Gozlemleme Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir
% Doga Inceleme Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir
EU) Doga Yiiriiyiisii Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir
= Fotografcilik Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir
E% Piknik Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir Yapilabilir
— Avcilik - - - -
E Diger - - - -
>
Pansiyon - - - -
§ ~ | Bungalov - - - -
5 5 | Otel - - - -
% (g %adlr - - - -
z aravan
S 2 | Kamu Tesisi - - - -
Diger - - - -
Yillik Ziyaretgi Sayisi 2.000 Kisi. 2.500 Kisi 7.500 Kisi. 5.000 Kisi.

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm 11 Miidiirliigii, 2006.
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3.3.1. Merkezi Yonetim (Genclik ve Spor il Miidiirliigii), Orman Bolge ve il

Miidiirliigiiniin Faaliyetleri

Sakarya Valiligi son yillarda il turizminin gelisimi i¢in bir¢ok projeler olusturmakta ve
yavas yavas hayata gecirmeye calismaktadir. Ozellikle Sakarya Valiligi tarafindan
organize edilen turizm toplantisinda birgcok o©nemli kararlar alinmis ve durum
degerlendirilmesi yapilmistir. Sakarya Valiliginde yapilan goriismelerde ilin turizm
degerlerinin 6n plana c¢ikarilmasi i¢in ¢aligmalarin yapildigi ve yaylalarin yore halki

tarafindan taninmasi i¢in tur organizasyonlarin diizenlenmesi diisiiniilmektedir.

Sakarya Valiliginin birincil hedeflerinden biride ildeki turizm degerlerini ilk olarak yore
halkina tanitmaktir. Valilik tarafindan yapilan incelemelerde yore halkinin bir¢cogunun
yayla turizmi hakkinda yeteri kadar bilgi sahibi olmadig: tespit edilmistir. Bu nedenle
Valilik yore halkini bu konuda bilgilendirmek ve ildeki i¢ turizm piyasasini artirmak
amaciyla yaylalara seyahat acentalar1 aracilifiyla tur organizasyonlar1 diizenlemeyi
planlamaktadir. Ozellikle 6grencilere yonelik planlanan bu organizasyonlarin somestr

tatillerinde veyahut yaz tatillerinde olmas1 planlanmaktadir (kisisel goriisme, 2006).

Genglik ve Spor Il Miidiirliigiiniin ildeki yayla turizminin gelistirilmesine daha fazla
diizeyde katki saglamasi icin bir takim projeler gelistirmesi gerekmektedir. Genglik ve
Spor Il Miidiirliigiiniin bu konuda sessiz kaldigi ve aktif olmadig goriilmektedir.
Ozellikle yaylalara yapilabilecek spor organizasyonlarinin gergeklestirilmesi igin
Genglik ve Spor Il Miidiirliigiiniin aktif roller almasi gerekmektedir. Yapilan miilakat
goriismelerinde Genglik ve Spor Il Miidiirliigii olarak yayla turizmi hakkinda bilgileri
olmadig1 ve yayla turizmine yonelik herhangi bir proje ve ¢alismalarinin da olmadigini

belirtmisglerdir (kisisel goriisme, 2006).

Orman Bolge ve i1 Miidiirliigii de yayla turizminin gelistirilmesine yonelik calisma ve
projelerinin olmadigimi belirtmektedirler. Ancak Orman Bolge ve Il Miidiirliigiiniin
yaylalarin envanter bilgilerini cikarttigt bir calisma bulunmaktadir. Bu envanter
bilgilerinde yaylalarin ozellikleri hakkinda faydali bilgiler elde edilmistir. Turizm
Miidiirliigiiniin ve Orman Bolge i1 Miidiirliigiiniin ortak ¢alismasi olarak hazirlanmistir

(kisisel goriigsme, 2006).
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3.3.2. Yerel Yonetimlerin (Belediyeler ve il Ozel idaresi vb.) Faaliyetleri

Yerel yonetimler icerisinde ©zellikle belediyeler yayla turizminin gelistirilmesi igin
belediye imkénlar1 Olciisiinde organizasyonlar diizenlemektedirler. Belediyeler,
yaylalarin bulundugu koylerin muhtarlar1 ile ortaklasa diizenledikleri senlik
organizasyonlar1 yayla turizminin en azindan yore halki tarafindan biiyiik ilgi gérmesini
saglamaktadir. Belediyeler senlik organizasyonlarinda daha cok altyapi, ara¢ gerec ve

finansman konularinda imkanlar saglamaktadirlar.

Yayla senlikleri son yillarda Sakarya ilinde yore halkinin yogun ilgisinin disinda cevre
illerden de bu organizasyonlara katilimlarin oldugu goriilmektedir. Nitekim Hendek
ilgesindeki Cigdem yaylasinda 2006 yilinin temmuz ayi igerisinde 6 koy muhtar1 ve
Hendek Belediyesi tarafindan diizenlenen senlik organizasyonunda on binin {izerinde
ziyaret¢i oldugu gozlenmistir. Hendek ilgesinde oldugu gibi diger onemli yaylalarin
bulundugu ilcelerde de yaz aylarinda yayla senlik organizasyonlar1 diizenlenmektedir.
Bu senlik organizasyonlarinda Belediyeler {istiin rol almaktadir. Belediyeler
diizenledikleri yayla senliklerini daha biiyilk organizasyonlara doniistiirmek
istemektedir. Ancak belediye imkénlarinin kisithh oldugu vurgulanmaktadir. Biitiin
bunlarin yaninda gerekli koordinasyonun eksikliginden sikayet edilmektedir (kisisel

goriisme, 2006).

[l ©6zel idarelerinin ise yayla turizmi konusunda Katkilarmin bulundugu pek
soylenememektedir. il 6zel idareleriyle yapilan miilakat goriismelerinde yayla turizmi
ile ilgili saglikl bilgiler alinamamistir. Bu goriigsmelerde il 6zel idaresi personellerinden
kisisel goriisler alinmstir. Tlgelerde bulunan yaylalarda diizenlenen organizasyonlarin

biiyiik bir kismin1 belediyelerin iistlendigini soyleyebiliriz.

Akyaz1 Belediyesi’nin Acelle yaylasinda Bungalov tipi yayla evleri projesi belediye
bagkan1 tarafindan diisiiniilmekte ancak bu husus belediye imkénlarinin kisithi olmasi
nedeniyle diisiince halinde kaldigi goriilmektedir. Aynm sekilde Hendek Belediye’si
baskaninca, ilcede bulunan yaylalardan birinde kayak merkezi ve teleferik sistemi
projeleri diisiiniilmiis yine belediye imkénlarinin kisitli olmasindan dolay1 bu projeler

hayata gecirilememistir.
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Sakarya ilinde bulunan diger belediyelerinde bu tip proje diisiinceleri bulunmakta ancak
imkanlarin kisitliligi bu projelerin gerceklesmesini engellemektedir. Belediyelerin bu
projelerinin gerceklestirilememesinin bir baska 6nemli nedeni ise yaylalarin miilkiyet
durumudur. Yaylalarin miilkiyet haklarindaki belirsizliklerde belediyeler tarafindan

diisiiniilen organizasyon ve ¢aligmalar engellemektedir (kisisel goriisme, 2006).

3.3.3. Ozel Sektor (Seyahat Acenteleri, Konaklama Tesisleri, Yeme-icme ve

Dinlenme Tesisleri) Faaliyetleri

Tiirkiye’de son yillarda izlenen iktisadi veya ekonomik politikalarda kalkinmanin biiyiik
Olctide ozel sektor eliyle saglanmasina yonelik politikalar belirlenmistir. Bu nedenle
turizm agisindan da 6zel sektoriin turizm faaliyetlerinin her asamasinda 6zel gorev

istlenmeleri biiyiik 6nem arz etmektedir.

Genel olarak Sakarya ilinin turizminin gelistirilmesinde 6zel sektoriin biiyiik katkist
oldugu yadsinamaz bir gercektir. Ozellikle son yillarda Sakarya ilinde yiyecek-icecek
isletmelerindeki kalite diizeyinin artmasi turizm isletmelerinin daha kaliteli hizmet
sunmalarin1 miimkiin kilmistir. Ancak 6zel sektor agisindan bakildiginda bire bir olarak
yayla turizmine yatirim yapmalari ve proje gelistirmelerinin beklenmesi yanlis bir
politikadir. Yayla alanlarimin alt yapilarimin tamamlanarak ©6zel sektore sunulmasi
saglanabilir. Yayla alanlarinin alt yapilarinin tamamlanmalarinin disinda, 6zel sektoriin
bu alanlara yatirnm ve projeler iiretmesi icin tesvikler saglanmalidir. Tahsislerin 6zel
sektore sunulmasinda gerekli kolayliklarin saglanmasi ve 6zel sektore bu alanlara

yatinm yapmalari i¢in cazip tekliflerin hazirlanarak sunulmasi gereklidir.

Yayla turizminin son yillarda her gecen giin daha cok ilgi gérmesiyle bu alanda
yatinmlarin daha da artirilmasi gerektigi goriilmektedir. Giintimiizde 6zel sektoriin
iktisadi ve ekonomik alandaki kalkinmalarda ne derece ©Onemli rol oynadigi
bilinmektedir. Ancak 6zel sektdr bu hangi alanda olursa olsun yapacagi yatirimin geri
doniisiiniin ¢cabuk olmasini ister. Bu nedenle yayla alanlarinda 6zel sektoriin yatirim ve
proje olusturmalart i¢in alt yapi imkanlarinin saglanmasi, tesvik saglanmasi, tahsis
kolayliklar1 saglanmasi, yatirim igin cazip teklifler sunulmasi ve 6zel sektére sunulan

yayla alanlarinin (arazinin) da korunmasi gerekmektedir.
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Arastirma asamasinda yapilan miilakat calismalarina 6zel sektor acisindan bakildiginda
yayla turizmi icin herhangi bir projeleri veya ¢alismalar1 bulunmadig1 gozlemlenmistir.
Ancak Sakarya Valiligi tarafindan il turizminin gelistirilmesi i¢in turizm toplantisi
yapilmis ve bu toplantida 6zel sektordeki kuruluslara onemli gorevler yiiklenmistir.
Yapilan bu toplantinin daha yeni olmasi, gerekli koordinasyonun saglanmasinin zaman
alacak olmasindan dolay1 diisiiniilen proje ve calismalarin hemen gerceklesmesinin
beklenmesi gergekci bir yaklagim degildir. Ancak son yillarda Valilik tarafindan il
turizminin gelistirilmesi i¢in gerceklestirilen caligmalarin 6zel sektor acisindan olumlu

oldugu goriilmektedir.

Sakarya ilindeki yayla turizminin gelismesini saglayacak en 6nemli kuruluslardan biride
seyahat acentalaridir. Nitekim son yillarda ozellikle Istanbul iizerinden yaylalara
trekking (dag yiirliyiisii) turlan diizenleyen seyahat acentalarinin faydasi goz ardi
edilemez. Bu organizasyonlarin hemen hemen tamami Istanbul merkezli olarak
diizenlenmektedir. Bu organizasyonlar1 diizenleyen seyahat acentalarinin yore halkina
yonelik turlar diizenlemesi de gerekmektedir. Bu hususta il de bulunan seyahat
acentalarinin daha aktif olmasi saglanabilir. Nitekim yore halkin biiyiik bir ¢cogunlugu
bircok yayla alaminin varligindan habersiz oldugu da bir gergektir. ilin yayla turizminin
gelistirilmesi noktasinda ilk ©Once yore halkinin bu konuda ilgisinin arttirilmasi

saglanmalidir (kisisel goriisme, 2006).
3.3.4. (STK) Yerel Dernek ve Vakiflarca Yiiriitiillen Pazarlama Faaliyetleri

Son yillarda sivil toplum kuruluslarinin (STK) her alanda artan 6nemlerine yapilan
vurguyla birlikte hem sayilarinda, hem faaliyet gosterdikleri alanlarin cesitliliginde bir
artis gozlenmektedir. Buna karsin, STK'larin, ihtiya¢ duyduklar1 kurumsal kapasitelerini
giiclendirmeleri konusundaki sorunlari da dikkat cekmektedir. Ozellikle ¢evre koruma
dernekleri sivil toplum kuruluslarn arasinda onemli gorevler iistlenen kuruluglar

arasindadir.

Son yillarda turizmi gelistirme politikalar1 arasinda turizmin tamamen yerellestirilmesi
politikas1 da giidiilmektedir. Turizmin yerellestirilerek turizmin gelistirilmesine katki
saglanacagi bir gercektir. Ancak bu yerellestirme de gerekli tedbir ve Onlemlerin

alimmas1 gereklidir. Turizmin yerellestirilmesi, gerekli tedbir ve 6nlemler alinmadan
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yapildiginda yerellestirilmeye calisilan o yorede turizm hareketlerinin baglamadan

bitirilmesine neden olabilir.

Yerellestirilme politikas1 gergeklestirilirken tedbir ve onlemler énceden belirlenmesi ve
uygulanmasi gerekmektedir. Bu kisimda Sivil Toplum Kuruluglar1 (STK) kullanilabilir.
Nitekim STK’larin turizmin yerellestirilmesi politikasinda dogrudan denetim
mekanizmasinin bir parcasi olarak gorevlendirilmeleri saglanabilir. STK’larin bu
konuya yonlendirilmeleri saglanarak katkilarimin da artirllmasi saglanabilir. STK’lara
belli bir yerin tahsisi saglanmasi ve STK iiyelerinin ve yakinlarinin bu tahsis edilen

yerlere gitmeleriyle turizme katki saglanabilir.

Ozellikle yayla alanlarimin denetimi, kontrolii ve tahsisleri konusunda STK ile isbirligi
saglanabilir. Ancak Sakarya ilinde bu konu daha yeni yeni giindeme geldigi i¢in
STK’larin ¢cogu bu durumdan yoksun durumdadir. STK’larin katkis1 zamanla daha da

artacaktir.

Sakarya ilinde bir¢ok yerel dernek ve vakif bulunmaktadir. Bu yerel dernek ve vakiflar
icerisinde, dergi seklinde yayinlar olan dernek ve vakiflar yayinlarinda Sakarya ilinde
bulunan yaylalara yer vermektedirler. Yerel basinda yaylalar1 tanitan haberlerin yer
almas1 yore halki icinde yaylalar1 tamima firsati saglamaktadir. Adapazan Ticaret ve
Sanayi Odasi tarafindan hazirlanan 2005 Yili Iktisadi Raporu adli kitapta Sakarya
yaylalar1 hakkinda bilgiler verilmis ve tanitilmasi saglanmistir. Calismamiz sirasinda bu
tiir yaymlar yapan baz1 dernek ve vakiflarla goriismeler yapilmistir. Bu goriismelerden
cikan sonuclarda, dernek ve vakiflar Sakarya ili turizminin gelistirilmesi icin her tiirli

calismalarda yer almayi istedikleri goriilmektedir (kisisel goriisme, 2006).
3.3.5. Universite Tarafindan Yiiriitiilen ve Planlanan Cahsmalar

Sakarya ilinin turizm potansiyelinin artirilmasi icin Sakarya Universitesi énemli bir
faktordiir. Ozellikle Sakarya Universitesinde Turizm Isletmeciligi Boliimiiniin
bulunmasi ve turizm alaninda bircok organizasyonlar diizenlenmesi Sakarya ili icin
onemli avantajlardan biridir. Nitekim Sakarya Universitesi ilgili boliimdeki 6gretim
liyeleri tarafindan Sakarya Ili Tanitim CD’si hazirlanmus ve ilin turizm acisindan

tanitilmasina biiyiik katki saglamistir.
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Hazirlanan bu CD’nin ilin tanitimina sagladigi katk: yaninda Sakarya ilinin bilinmeyen
turizm degerlerinin ortaya c¢ikmasina ve yore halki tarafindan taninmasina olanak
saglamistir. Ayrica {iniversitenin zaman zaman Ogrencilerine yonelik piknik ve doga
yiiriiylisii  organizasyonlart  diizenleyerek, &grenciler tarafindan ildeki turizm
degerlerinin daha da yakindan taninmasimi saglamaktadir. Biitiin bu faydalarin yaninda
tiniversite Ogretim iiyeleri tarafindan hazirlanan akademik arastirmalar, Sakarya ili

turizmi icin biiyiik katki olusturmaktadir.

Yukarida sayilan hususlar disinda iiniversite de isin uzmam birimlerin mevcut
olmasindan dolay1 bu birimlerin daha aktif ¢alistirilmasi saglanarak turizm arastirma
merkezi kurulabilir. Kurulabilecek olan bu arastirma merkezi sayesinde Sakarya ilinin
turizm degerlerinin ortaya ¢ikarilmasi ve bu degerlerin turizme kazandirilmasinda etkin
rol almalar1 saglanabilir. Ozellikle Sakarya ili yayla turizminin gelistirilmesi ve
tanitilmast hususunda kurulabilecek bu arastirma merkezinin etkin ¢calisma ve akademik
projeleri biiyiik katki saglayabilir. Mevcut 6gretim iiyesi ve birkag uzman kadro ile il

turizminin gelistirilmesi saglanabilir.

Kurulabilecek olan turizm arastirma merkezi ve ilgili turizm kuruluslarinin her yil
akademik toplantilar diizenlemeli ve bu toplantilarda Sakarya ili turizmi igin ayri
boliimler hazirlanmalidir. Ancak iiniversitelerde biitge sikintilarim1 g6z Oniine alirsak
yerel yonetimler, STK’lar veya ilgili turizm kuruluslar1 tarafindan miimkiin oldugunca
kaynak saglanmalidir. Teknik ekipmanin ve ilgili materyallerin saglanmasi hususunda

bu kuruluglarin destegine ihtiyag¢ olacaktir.
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3.4. Sakarya Yaylalan ile Tlgili Giiclii-Zayif-Firsat-Tehdit (GZTF-SWOT) Analizi

Sakarya ilinde bulunan yaylalarin, Giiclii-Zayif-Firsat-Tehdit (GZTF-SWOT) analizi

yapilarak calismanin 6nemi daha da belirgin olarak vurgulanmaya calisilmistir.

Arastirma kapsamu icerisinde GZTF analizi calismasinda elde edilen bilgiler iki boliime

ayrilarak (Giiglii ve Zayif Yonler, Firsat ve Tehditler) tablolar halinde sunulmustur.

3.4.1. Giiclii ve Zayif Yonler

Sakarya yaylalariin, GZTF analizi c¢alismas1 sonucunda elde edilen Giiglii ve Zayif

Yonleri Tablo 9°da maddesel olarak sunulmustur.

Tablo 9: GZTF Analizi - Giiclii ve Zayif Yonler

Giiclii Yonler

Zayif Yonler

®
%

®
%

R/
0'0

®
%

®.
%

Sakarya ilinin ulasim kolaylig
(Yollarin kesisme noktasinda olmasi).

Yaylalarin potansiyel turist
merkezlerine yakin olmasi (Istanbul’a
2, Bursa’ya 3, Ankara’ya 3.5 saat).

Iliman iklime sahip olmasi.

Yayla alanlarmin birbirine yakin
belirli merkezlerde toplanmis olmasi.

Yayla alanlarinin  dogal giizellige
sahip olmasi ve tahrip edilmemis
olmasi.

Yayla alanlarimin alternatif turizm
tiirleri i¢in potansiyel olusturmasi.

Yayla alanlarinda siirekli kullanim
olmadigindan dogal goriiniimlerini
korumasi.

Sakarya ilinde turizm alaninda egitim
verilmesi.

®
%

®
%

®.
%

Sakarya ilinin deprem kusaginda
olmas1 nedeniyle olusan olumsuz
imaj.

Yaylalarin  seyahat acentelerinin
tanitim brosiirlerinde yeteri kadar
yer almamast.

Bazi yayla yollarinin her mevsim
ulagim saglayacak seviyede
olmamasi.

Yayla turizmi konusunda tam
anlamiyla stratejik planlama ve
pazarlamanin olmamasi.

Yayla alanlarinda yayla turizmi ile
bagdasmayacak yapilagsmalarin
baslamis olmasi.

Yayla kiiltiiriiniin yeterince
taniniyor olmamasi.

Yaylalarin alt yap1 olanaklarinin
yeterli diizeyde olmamasi.

Kaynak: www.sesam.sakarya.edu.tr
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3.4.2. Firsatlar ve Tehditler

Sakarya yaylalarinin, GZTF analizi ¢alismasi sonucunda elde edilen Firsat ve Tehdit

unsurlart Tablo 10’da maddesel olarak sunulmustur.

Tablo 10: GZTF Analizi — Firsatlar ve Tehditler

Firsatlar

Tehditler

¢ Doga turizmine olan talebin artmasi.

«* Turizm alaninda

olusmasi.

yeni pazarlarin

% Turkiye’de turizme verilen Onemin
giderek artmasi.

alternatif
alanlara
artirici

% Diinyada ve
turizm adi altinda dogal
yonelik turizm cesitliligini
politika ve tanitimlarin artmasi.

Tiirkiye’de

% Insanlarin kitle turizminin yarattig
kalabaliktan kacmak istemesi ve bu
nedenle sakin yorelere yonelmesi.

% Alternatif turizm ¢esitleri arasinda
yayla turizminin giderek ilgi gormesi
ve artmast.

% Sakarya ilinde yayla turizm merkezi
olarak ilan yaylalarin &zelliklerini
tasiyan yaylalar bulunmasi.

 Biiyiik kiigiik yayla turizm potansiyeli
tasiyan yeteri sayida yaylalarin mevcut
olmasi.

% Yayla turizm Kkiiltiiriiniin bagka bir
yerde bulunmamasi.

®
L4

Bolu, Diizce, Kocaeli ve Bursa gibi
giiclii rakiplerin olmasi.

Halkta yayla turizm bilincinin
yeterince olusmamasi.

Doga turizminde rakip yorelerin
tanitima Oncelik vermesi ve belirli

diizeyde miisteri  potansiyeline
ulasmasi.

I¢ turizmde kiiltiir ve doga turizmine
yeterince onem verilmemesi,
yogunlugun deniz, giines, kum
turizminde olmasi.

Sakarya’da  yapilabilecek yayla
turizminin  komsu  illerde de

yapilabilir olmasi.

Altyapt  calismalann  ve  yogun
kullanima karst olusabilecek
tahribatlar.

Yayla 0zgiin mimarisinin modern

malzemelerin  kullanim1 ile yok
olmasi.

Cevre illerdeki il Turizm
Miidiirliiklerinin daha aktif
calismast

Kaynak: www.sesam.sakarya.edu.tr
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3.5. Sakarya Yaylalarinin Turizm Uriinii Olarak Pazarlanabilirligi

Yayla turizminin son yillarda hizla artan gelisme trendine girmesi ve bu turizm tiiriiniin
heniiz pek cok turist tarafindan tam olarak kesfedilmis olmamasi nedeniyle bu alanlarin
turizm adina pazarlanmasi tam anlamiyla gerceklesmemektedir. Ancak yayla alanlarinin
bircok ozelligi sayesinde turizm adina pazarlanabilme O6zelliklerine sahip olduklarini

belirtmemiz gerekmektedir.

Yapilan arastirma ve incelemelerde asagida vurgulayacagimiz, yayla alanlarindaki
imkanlarin pazarlanabilmesi i¢in, bircok mercilerin organizasyon ve koordinasyon
icerisinde bulunmasi gerekmektedir. Bu noktada en onemli husus olarak Turizm Il
Miidiirliigiiniin bu hususta iizerine bircok yiik bindigi goriilmektedir. Arastirma
calismasi kapsaminda yaptigimiz arastirma ve incelemeler neticesinde, Sakarya ilindeki
yayla alanlarinda da turizm adina pazarlanabilecek dogal degerlere yonelik potansiyelin
zengin oldugu goriilmektedir. Ayrica diger turizm cesitleri ile entegrasyonunun

saglanabilir olmas1 da Sakarya ili i¢in turizm adina 6nemli avantajlardan biridir.

Biiyiik isletmelerin girmeye degmeyecek kadar kiiciik bulduklari, 6zelligi olan ve bu
ozellikler konusunda ihtisaslagmis kii¢iik, esnek isletmelerin yer aldiklar1 pazarlara Nig
pazarlar denir. Yapilan bazi1 bilimsel arastirmalar turizm sektoriinde globallesmenin
getirdigi yogun rekabet ortaminda, mevcut biiyiikk boyutlu isletmelerinin daha da
biiyiiyecegi, orta biiyiikliikteki isletmelerin giderek azalacagi ve kiiciik isletmelerin de
ancak Nis pazarlarda varliklarimi siirdiirebilecekleri sonuclarimt dogrular niteliktedir.
Giliniimiiz rekabet ortaminda, yapilmayani yapmak, heniiz girilmemis fakat belli
potansiyele sahip olan pazarlara girmek (6rnegin; saglik turizmi, sualti turizmi, yayla
turizmi, ekoturizm tiirleri v.b.) kiiciik isletmelerin ayakta kalabilmelerini saglayan
onemli faaliyet alanlaridir. Bu tiir pazar kesimlerindeki turistler, fiyatlara kars1 pek
duyarli olmayan, gelir seviyeleri yiiksek, kaliteli turist diye tamimladigimiz turist

tiirleridir (Uckun ve Celtek, 2004:5).

Yayla alanlarinin tabiati tam anlamiyla yansitmasi ve i¢inde ¢ok sayida doga unsurunu
barindirdigindan, turistlere dogaya doniik degisik aktiviteleri gerceklestirme imkani
saglayabilmektedir. Sakarya yaylalarinda pazarlanabilirlige konu olabilecek aktiviteleri

iki alt baslik altinda inceleyebiliriz.
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3.5.1. Turistik Arz Kaynaklar1 Bakimindan

Yaban hayati arastirmalari, doga turizminin Onemli alt tiirlerinden biridir. Kus
Gozlemciligi profesyonel bir uzmanlik alan1 olabilecegi gibi, bos zamanlari
degerlendirmek icin yapilan bir hobi olarak da gerceklestirilebilir. Diinyanin pek c¢ok
yerinde kus gozlemciligine ilgi duyan milyonlarca insan bulunmaktadir. Mevsimlere
gore sulak bir alan, bir orman, bozkir hatta biiyiikk bir sehrin tam ortasi kus
gbzlemcisinin segtigi yer olabilir. Yayla alanlarinin sahip oldugu kismi bozkir
goriintiisii, etrafinin ormanlarla kapli olmas1 kus gozlemciligi icin hemen hemen tiim
olanaklar saglamaktadir. Sakarya yaylalarinda kus gozlemciligi ve avcilik faaliyetleri

gerceklestirilebilecek en 6nemli yayla aktivitelerindendir.

Macera turizmi; degisiklik arayan, tehlikeden ve yiiksek riskten hoslananlarin
katildiklar bir turizm tiiriidiir. Bu turizm faaliyetleri insanlar i¢inde bulunduklar stresli
ortamdan uzaklastirdiklar1 gibi onlara yeni seyler Ogrenme ve gorme olanagl
sagladiklarindan giderek yayginlagsmaktadir. Bu tiir turizm faaliyetlerine 6rnek olarak
dagcilik, rafting, vahsi doga gezileri, magaracilik ve yamag¢ parasiitciiliigii ornek

verilebilir (Ugkun ve Celtek, 2004:5).

Ozellikle yayla alanlarinda doga gezileri, yakin cevrelerinde yamag parasiitii imkan
tanimasit ve dagcilik imkanlariyla bu alanda turizm agisindan pazarlanabilme
ozelliklerine sahiptirler. Son yillarda yamag parasiitii sporu her ne kadar giderek artan
bir ilgi ile takip edilse de Tiirkiye’de istenilen seviyeye heniiz ulagsmamistir. Tiirkiye’de
yamag parasiitii sporu i¢in elverisli iklim ve doga unsurlar1 bulunmakta, bu elverisli

unsurlanyla dikkat cekmektedirler.

Ozellikle Tiirkiye’deki yayla alanlar1 iklimi ve dogasi ile bu spor tiirii icin elverisli
alanlar olarak dikkat cekmektedir. Sakarya ilindeki Karagdl yaylasi bu ozelligi ile
yamag parasiitii sporu ile ilgilenenlere imkan sunmaktadir. Nitekim 2006 y1il1 icerisinde
Sakarya Valiligi tarafindan Karagol yaylasinda yamag parasiitii sporu organizasyonu
diizenlenmistir. Ancak Tiirkiye’de yamac parasiitii sporunun yeni tanmmasi, pahal
olusu ve yeterince destek gorememesi gibi sebeplerle, bu ve benzeri spor tiirlerinin
yapilmasina olanak saglayan alanlarin ¢ok azi kullanilmaktadir. Sakarya ilindeki yayla
alanlarmin bircogu bu potansiyele sahiptir. ilde bulunan elverisli yaylalarmin

potansiyeli ortaya cikarilarak yamag parasiitii organizasyonlarmin diizenlenmesiyle il
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turizminin gelistirilmesi yoniinde onemli katkilar saglanabilir. Ayrica yaylalara yamag
parasiitii sporu igin c¢ikacak olan bireyler yayla alanlarimin diger giizellikleriyle de

tanisma imkani bulacaklardir.

Giinitimiizde dagcilik faaliyetlerine yonelik, tur diizenleyen seyahat acentalar tarafindan
doga yiiriiyiisleri, kamph yiiriiylisler olarak organize edilebilmektedir. Dagcilik daha
cok kaya, kar ya da buz tirmanislart seklinde yapilan bir spor tiiriidiir. Ulasilmasi zor
yiiksekliklere tirmanmayir ya da ulasmayr amaclayan bir spor tiirii olarak da

tanimlanabilir.

Tiirkiye zengin flora ve faunaya sahip ormanlari, zengin av ve yaban hayatina sahip
daglariyla hem kis hem doga yiiriiyiisleri vb. turizm etkinlikleri i¢in potansiyeli yiiksek
degerlere sahiptir. Sakarya yaylalarinin daglik alanlara yakin yiiksekliklerde olmasi,
yayla alanlarinin etrafinin ormanlik alanlarla ¢evrili olmasi ile doga yiiriiyiisii, kamp
organizasyonlar1 ve flora-fauna zenginlikleriyle biiyiilk bir turizm potansiyeline
sahiptirler. Ozellikle Sakarya ilinin potansiyel turizm merkezleri olan Istanbul, Ankara
ve Bursa gibi illere yakinligi ile seyahat acentalar1 tarafindan doga yiiriiylisii ve
kamping organizasyonlar1 icin son yillarda sikca tercih edilebilir bir sehir haline

gelmistir.
3.5.2. Alt ve Ust Yap1 Bakimindan

Sakarya yaylalarinin, bir Onceki baslhkta belirtilen turizm zenginliklerinin
pazarlanabilirliginin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmekte ve bu konuda gerekli alt ve iist
yapt yatiimlart gerceklestirilerek, seyahat acentalarinin bu alanlara ilgi duymasi
saglanmalidir. Nitekim Istanbul merkezli olan seyahat acentalarinin Sakarya’daki birkag
yaylaya doga yiirliylisii (trekking) ve kamping organizasyonlan diizenledikleri
goriilmektedir. Aralik 2006 ay1 icerisinde Sakarya Valiligi onciiliigiinde organize edilen
ve TURSAB Baskam ile Istanbul’da faaliyet gosteren kirk civarinda seyahat acentasi
yetkilisinin katilacag ii¢ giinliik bir info gezinin diizenlenmis olmasi, Sakarya’nin yayla
turizmi potansiyelinin pazarlanabilirligini kolaylagtiracak bir faaliyet olarak goriilebilir.
Gelecekte bu tiir organizasyonlara daha sik bagvurarak, seyahat igletmelerinin miisteri
isteklerini dikkate alan Onerileri dogrultusunda, Sakarya yaylalarinin pazarlanabilirligi

noktasinda reel yatinmlarin gergeklestirilmesi saglanabilecektir.
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Orienteering (pusula yardimi ile yon bulma sporu) sporu icin Sakarya yaylalar1 dogas,
dogal giizellikleri ve yayla alanlariyla essiz imkanlar saglamaktadir. Uzerinde kontrol
noktalar isaretlenmis biiyiik olcekli (detayl) bir harita ve pusula yardimiyla yoniinii
bularak belirli bir parkuru en kisa siirede tamamlama yarigmasina Orienteering

yarigmasi denir.

Orienteering'in diger doga sporlarimin aksine ¢ok kisi ile yapilabilmesi insanlara biiyiik
keyif vermektedir. Ayrica Orienteering sporunun yapilabilmesi i¢in herhangi bir inga
veya yapr gerekmediginden cevreci bir spor tiirii olarak dikkat c¢ekmektedir.
Orienteering sporunun maliyetinin ¢ok az ve alt yapisinin da ucuz oldugu bir spor
tiiriidiir. Bu spor tiirii ayn1 zamanda takim oyununa cevrilerek daha degisik aktivitelere
de doniistiiriilebilir. Sakarya yaylalarinin bu spor tiirii i¢in essiz imkanlar sundugu
goriilmektedir. Ozellikle Keremali yaylalari, Cigdem yaylasi, Karagol yaylasi, Acelle
yaylasi ile Dokurcun yaylalarinin ¢evresinin ormanlik alanlarla kapli olmas1 bu spor

tiiriiniin yapilabilmesi icin essiz bir imkan sunmaktadir.

Sakarya yaylalarinin pazarlanabilirligi kapsaminda bir bagka turizm tiirii olarak sportif
balik¢ilik ve aveilik faaliyetleri diisiiniilebilir. Avcilik bilingli ve kurallara uygun olarak
yapildiginda her bakimdan olumlu yonleri olan bir turizm tiirii olarak goriilebilir. Av
turizminin gelistigi lilkelerde yaban hayatinin korunup gelistirildigi gozlemlenirken,
onemli bir gelir kaynagi da elde edilebilmekte ve ayrica cevreye ve yaban hayatina 6zen
gosterme duygusunu da gelistirmektedir. Av turizmi ve sportif balik aveiligl, bilingli ve
belli bir egitime dayali olarak yapildiginda, dogaya zarar vermeyen bir turizm sekli

olarak goriilebilir.

Sakarya ilinde bulunan Golyayla, Sapanca ve Poyrazlar golii cevreleri sportif gol
balik¢iligr i¢in elverigli alanlardan en Onemlileridir. Bunlardan bir kismi hem yayla
turizmi hem de sportif gol balik¢iligi yapilmasina imkan saglamasi bakimindan 6nem
arz etmektedir. GOl yaylada kamp, doga yiiriiyiisii, gol balik¢iligl, avlanma gibi bir¢cok
turizm faaliyetlerini bir arada yapilabilme imkanina sahiptir. Bu tiir olanaklar ile
Golyayla Sakarya’nin yayla turizmi kapsaminda pazarlanabilirligi yiiksek olan en
onemli yayla alan1 olarak ©ne cikmaktadir. Ulasim ve temel ihtiyaglar1 giderecek

yatirrmlarin yapilmasi halinde, pazarlanabilirligi daha da artacaktir.
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Sakarya’daki yaylalarinin orta rakimli olmas1 ve cografi yapilarinin elverisliligi, kis
aylarinda kar ortiisiiniin 7-8 ay siireyle kalkmamasi pek ¢ok yaylada kis aylarinda kayak
vb. kis sporlarinin yapilmasina olanak saglamaktadir. Bunun yaninda bazi yaylalarda
yaz aylarinda ¢im kayagi sporu yapma imkani da bulunmaktadir. Ancak kayak ve ¢im
kayag sporlarinin yapilabilirliliginin profesyonelce arastirilip potansiyelinin tam olarak

ortaya konmasi1 gerekmektedir.

Sakarya Valiligi, Hendek il¢esindeki Dikmen yaylasinda kis kayagi sporunun
yapilabilirliginin aragtirtlmast i¢in 2006 yilinin mart ay1 icerisinde sporcular ve koy
halki ile birlikte yaklagik 2.000 metre yiikseklikteki Dikmen Tepesi’ne bir tirmanma
yiirliylisii organize edilmistir. Sakarya Valiligi Onderliginde diizenlenmis olan bu
organizasyonda, yoOrenin kis sporlarina uygun oldugu ve ilin kig sporlart merkezi
yapilmasi icin ¢aligsmalar yapilmasi gerektigi fikri ortaya atilmistir. Sakarya ilindeki bu
yaylanin kayak sporu agisindan hem kisin kar kayagi hem de yaz aylarinda ¢im kayagi
organizasyonlari acisindan turizme kazandirilabilme 6zelligine sahip oldugu noktasinda
olumlu kanaate varilmasi nedeniyle, yaylanin bu alanda pazarlanabilirligi miimkiin

goriilmektedir.

Sakarya yaylalarinda saglik turizmi acisindan da bazi imkénlarin bulunmasi soz
konusudur. Yaylalarin 6zellikle ortalama 1.000-1.400 m.lik yiikselti arasinda olmasi,
cevresinde kirletici unsurlarin olmayisi, iklim degerlerinin insan sagligi agisindan
olumluluk gostermesi, yesil tabiati, zengin flora ve faunasi, yaylalarda bulunan dogal
kaynak sular1 (Sultanpinar, Karagdl ve Cigdem Yaylalar1) yaylalarin sagligi koruyucu
ve saglik kazandirici, dinlendirici bir potansiyel olusturdugu soylenebilir. Tiim bu
ozelliklerinden dolay1 rehabilitasyon merkezlerine ve dinlence ile birlikte klimatizme
uygun ortamlar olustururlar. Bu alanlarda fizik tedavi merkezleri, 6zel amacglh
hastaneler, ferahlatici ve rahat nefes almayi saglayan havasi sayesinde solunum
yetmezIigi hastalarina yonelik saglik tesislerinin kurulmasi miimkiindiir. Bu projelerin
gerceklestirilmesi sayesinde yayla alanlarinin saghk turizmi adiyla pazarlanabilirligi

daha da kolaylagmis olacaktir.

Sakarya’da bulunan yaylalarin genclik turizmi kapsaminda da degerlendirilmesi
miimkiindiir. Yaylalar, genc¢lere yonelik spor, animasyon ve rekreasyonel etkinlikler ile

tatillerini en iyi bi¢imde degerlendirme firsati bulabilecekleri alanlar olarak hizmet

122



sunabilme ozelligine sahiptir. Ornegin, bu kapsamda genclere yonelik dinlenme
kamplart kurulabilir, izcilik faaliyetleri organize edilebilir. Ayrica iilkemizde son
yillarda artan sportif aktivitelerin hazirlik donemlerinde yayla alanlar1 bu amacla da
kullanilabilir. Egitim kurumlar tarafindan egitim amach tesisler de kurulabilir.
Uluslararas1 kiiltiirel degisim cergevesinde yerli ve yabanci gengligin yoreyi, dogal,
tarihi, kiiltiirel 6zellikleriyle tanimalarimi saglamak iizere kir konaklama tesisleri
yapilabilir ya da geziler diizenlenebilir. Biitiin bu 6zellikleriyle yayla alanlarinin daha

kolay pazarlanabilmesi miimkiin olacaktir.

Sakarya yaylalar1 golf turizmine elverisli alanlariyla da dikkat cekmektedir. Ozellikle
Karagdl yaylasinin genis bir alana sahip olmasi ve biiyiik bir kisminin diiz alan
olusturmast bu turizm faaliyeti i¢in olanak saglamaktadir. Yaylalar golf turizmine
elverisli alanlarinin yaninda ath sporlar, motokros, dag bisikleti vb. binicilik sporlar
alaminda da essiz olanaklar sunar. Ozellikle Sakarya yaylalarinin genel olarak birbirine
yakin olmalar ve bazi yaylalar arasinda patika yollarla kisa zamanda gegilebilmesi, bu
tiir spor organizasyonlarina 6nemli zemin olusturmaktadir. Bu tiir organizasyonlar
destinasyon olusturmada aktivite zenginligi saglayacagindan, pazarlanabilirligi de

artiric1 bir faaliyet olarak goriilmelidir.

Buraya kadar yaylalarin pazarlanabilirlik 6zellikleri agisindan sdylenenlerin disinda,
yaylalarda biyolojik tarimsal faaliyetlerin de gerceklestirilmesi miimkiindiir. Yaylalarda
dinlence ve spora dayali aktivitelerin yaninda ziyaret¢ilere tarim iiriinlerinin dikimi ve
hasadi gibi faaliyetlerin O0gretilmesi, gosterilmesi de rekreasyonel bir etkinlik olarak
kullanilabilir. Boylece tarimsal faaliyetlerde bir aktor olarak yer almak isteyen
turistlerin isteklerine de biiyiik 6l¢iide cevap verilmis olacaktir. Bu tiir faaliyetlerle ayni
zamanda, ziyaret¢ilerde dogay1 koruma bilincinin olugmasina katki saglanmis ve yerli

halkin ek gelir elde etmesine olanak saglanmis olur.

Yaylacilik faaliyetleri kapsaminda dikkati ¢eken onemli bir nokta da geleneksel olarak
“Yayla Senlikleri” adiyla diizenlenen organizasyonlardir. Bu tiir organizasyonlar
yaylalarin tanmitimina katki saglarken, senliklere katilan insanlara dinlendirici ve
eglendirici hosca vakit gegirme olanaklar1 da saglar. ildeki yayla alanlarimin Istanbul,

[zmit, Ankara gibi metropol sehirlere yakin olmasi, diizenlenen senliklere genis
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kitlelerin katilimini1 kolaylastirmaktadir. Bu kapsamda yapilacak tanmitim calismalan ile

yayla alanlarinin pazarlanabilirligi artirilmis olacaktir.

Son yillarda Sakarya ilinde diizenlenen yayla senliklerinde sanatsal faaliyetlere agirlik
verilmesi sonucu, yore halki yaninda cevre illerden katilimin giderek arttig
gozlenmektedir. Senliklerin ¢ekiciligini daha da arttirmak amaciyla, senlik
programlarinin  kapsami genisletilmeli, organizasyonlarin profesyonelce yapilmasi,
yaylalarin ziyaret¢i sayisim1 giderek artiracak ve pazarlanabilirliligini kolaylastiracaktir.
Bu tiir organizasyonlar ¢evre illerden outgoing tur organizasyonu yapan acentalarin
programlarina aldirilmasi halinde, yayla alanlarinin ¢ekiciligi 6nemli oranda artirilmis

olacaktir.

Turizm iirlinlerinin pazarlanabilirliginin saglanmasi ve arttirilmast icin en Onemli
etkenlerden biri ulasilabilirliktir. Nitekim bir turizm {riiniin pazarlanabilirliginin
arttirllmas1 icin ulasim imk&nlarinin artinlmas1 ve rahat ulasimin saglanmasi
gerekmektedir. Sakarya ili konumu itibariyle biiylik sehirlere yakinligi ile dikkat
cekmektedir. Ozellikle Istanbul, Ankara, Bursa ve Izmit gibi sehirlere yakinlig1 ile yayla
turizminde en yakin Karadeniz olma 0Ozelligine sahiptir. Biiyiik sehirlere ulagim
bakimindan yakinlig ile dikkat ceken Sakarya ilinde yayla alanlarina sehir merkezinden
ulagimin uzun zaman almamas1 da ulasilabilirlik bakimindan 6nemli bir avantajdir.
Sakarya sehir merkezinden karayollart bakimindan Karagdl, Acelle, Sultanpinar,
Dikmen, Cigdem ve G0l yaylaya (Keremali Yaylalar1) ulasim rahat sayilabilecek
diizeydedir. Ancak Sakarya yaylalarinin pazarlanabilirligini artirmak icin ulasim
imkanlarinin da artinlmasi gerekmektedir. Sakarya’daki yaylalarin bir¢ogunda plan ve
programa dayanmaksizin, gelisi giizel yollarin yapildig1 ve doga yapisinin bozuldugu,
goriilmektedir. Sakarya yaylalan igerisinde Keremali Yaylalariin ulagim giizergdhinda
benzer sorunlarin yasandigr gézlemlenmistir. Bu durum yaylalarin pazarlanabilirligi
hususunda negatif bir etken olarak dikkat cekmektedir. Ancak son yillarda 6zellikle
yore halki tarafindan yaylalara olan ilginin giderek arttign goriilmektedir. Bu durum
yerel yonetimlerin yayla alanlarina ulasim giizergahlarindaki iyilestirme calismalarinda

artig olmasini saglamustir.

Buraya kadar yaptigimiz aciklamalar 1518inda; Sakarya yaylalarinin pazarlanabilirlik

potansiyeli oldugunu ortaya koymus olduk. Pazarlanabilirligin gerceklestirilmesi icin;
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yayla alanlarinin alt ve iist yap1 eksikliklerinin bir an 6nce giderilmesi yaninda, taniim
ve reklam kampanyalan diizenlenerek hem yatirimcilarin hem isletmelerin hem de daha
cok insanin ilgisi yayla alanlarina ¢ekilmeye calisilmalidir. Bu kapsamda merkezi ve
yerel yonetimler ile 6zel sektor ve sivil toplum kuruluslarinin, dogaya saygili turizm
anlayis1 cercevesinde bir araya gelmeleri ve calismalarimi koordine etmeleri

gerekmektedir.
3.6. Sakarya Yaylalarimin Pazarlanmasinda Karsilasilan Sorunlar

Tiirkiye’nin gelismekte olan bir iilke olmasi, dogal, kiiltiirel degerlerinin ve mirasinin
biiyiik boliimiiniin varligim koruyor olmasi, iilkenin biiyiik bir boliimiinde yayla
turizmine yonelik faaliyetlerin yapilabilirliginin yiiksek olmasi, turizm faaliyetlerini
cesitlendirmede onemli potansiyel olusturmaktadir. Ulkemizin kalkinma cabalarinin
basarisinda, sahip oldugu tiim kaynaklar1 verimli bir sekilde kullanmasini
gerektirmektedir. Turizm aktiviteleri sagladig1 onemli miktardaki gelir ile kalkinmaya
kaynak teskil edebilecek potansiyele sahiptir. Onemli olan bu potansiyelin etkili ve
verimli kullanimini saglamaktir. Bu kapsamda Sakarya ilindeki yaylalarin turizm
faaliyetlerinde kullanilabilirliligini miimkiin kilmak, hem ilin hem de {ilkenin

kalkinmasina olumlu yansimalar1 olacaktir.

Giintimiizde kirsal alanlarda faaliyet gosteren turistik ve diger isletmelerin yeterli
diizeyde olmamasi, alt ve iist yapidaki eksiklikler, yayla alanlarinda gerceklestirilen
aktiviteleri simirlandirmakta, cevre kirliligi, kotii yapilagsma, tanmitim yetersizligi vb.
sorunlar yaylalarin pazarlanabilirligini kisitlayan temel sorunlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Bunlarla birlikte yaylalardaki miilkiyet haklari, dogal mimarinin giderek
bozulmasi vb. sebepler yaylalarda dikkat ¢ceken diger énemli sorunlar arasinda yer
almaktadir. Yukarida siraladigimiz temel sorunlar Tiirkiye’deki hemen hemen tiim
yaylalarin ortak sorunlar1 olarak dikkat cekmektedir. Belirtilen sorunlar Sakarya ilindeki
yaylalar icin de s6z konusudur. Bu sorunlar yaylalarin pazarlanabilirligi asamasinda

engel teskil etmektedirler.

Ulagimla lgili Sorunlar: Sakarya’daki yaylalarin biiyiik bir kisminda herhangi bir plan
ve programa dayanmaksizin, doga ve cevre kosullan gozetilmeksizin, gelisi giizel
yollarin yapildig1 ve doga yapisinin bu nedenle bozuldugu, yer yer heyelan ve toprak

kaymalarinin da oldugu goriilmektedir. Sakarya yaylalan1 igerisinde Keremali
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Yaylalarinin ulagim giizergdhinda benzer sorunlarin yasandigr gozlemlenmistir. Bu
durum, yaylalarin gizemli ve dogal yapisim bozmakta, dolayisiyla yaylalarinin
cekiciligini de azaltmaktadir. Ayrica kirsal peyzaj acisindan da goze hos gelmeyen
goriintiilerin  olustugu da bir gergektir. Heyelan sonucu olusan dar yollarin da
ziyaretgiler agisindan tehlikeli yolculuklara neden oldugu goriilmektedir. Bu durum

yaylalarin pazarlanabilirligi hususunda negatif bir etken olarak dikkat ¢cekmektedir.

Altyapr Sorunlari: Sakarya yaylalarindaki en 6nemli sorunlardan biride alt yapi
hizmetlerinin yok denecek kadar az olmasidir. Ozellikle yaylalarda yerlesimin yogun
oldugu boliimlerde, kat1 ve sivi atiklarn uzaklastirilmasina yonelik tesislerin
yapilmamis olmas1 dikkati ¢cekmektedir. Yaylalarda yapilabilecek olan turistik tesisler

g6z Oniine alindiginda bunun gerekliligi daha da 6nem kazanmaktadir.

Yaylalara elektrik, su, telefon gibi hizmetlerin de turistik hizmetlerin sunumunu
kolaylastiracak diizeyde saglanmasi gerekmektedir. Sakarya yaylalarinin bir kisminda
elektrik bulunmaktadir. Sakarya yaylalarindaki alt yapi hizmetlerindeki eksiklikler
yaylalarin turizm acisindan pazarlanabilirligi konusunda en 6nemli olumsuz etken
olarak dikkat cekmektedir. Yaylalardaki alt yap1 hizmetlerinin istenilen diizeye gelmesi
ile yayla alanlarimin turizm ag¢isindan cekiciligini artiracak ve yayla alanlarinda turizm

adina tesislerin kurularak pazarlanabilirligi saglanabilecektir.

Biirokratik Islemlerin Coklugu: Arastirma kapsaminda yiiriitiilen miilakat calismalar
neticesinde, Sakarya ilindeki yaylarin gelistirilmesi ve yayla turizmine ac¢ilmasinda pek
cok biirokratik yazigmalarin gerekliligi ile ilgili tim kuruluslar arasinda yeteri kadar
koordinasyonun saglanamadigi sik¢a belirtilen en ©Onemli goriisler olarak ortaya
cikmistir. Ozellikle Sakarya ilindeki hemen hemen tiim belediye yetkilileri, belediye
olarak tek baslarina gii¢lerinin olmadigir ve ilin yayla turizminin gelistirilmesi i¢in

koordinasyonun saglanmasi gerektigini belirtmislerdir.

Ilgili Kurumlar Arasinda Koordinasyon Eksiligi: Sakarya ilinde yayla alanlarinin
degisik amaglarla kullanimi konusunda ilgili olan kurumlarin yetkilileriyle, tam
bicimsel miilakat calismasi yapilmis, yaylalarin pazarlanmasi hususunda en 6nemli
sorunun kurumlar arasinda koordinasyon eksikligi oldugu fikrine varilmistir. Sakarya
Valiliginin kurumlar aras1 koordinasyon eksikliginin farkinda oldugunu, bu eksikligin

giderilmesi ve koordinasyonun saglanabilmesi i¢in turizm komisyonlart olusturdugu

126



bilinmektedir. Ancak bu calismalardan istenilen seviyede verim almamadigr da
gozlemlenmektedir. Sakarya yaylalarinin turizm pazarinda sunulabilir hale getirilmesi
ve yayla turizm merkezi ilan edilebilmesi icin ilgili tiim kurumlarin koordinasyon
icerisinde olmasi saglanmalidir. Sakarya ili yaylalarinin pazarlanabilirligini etkileyen
hususlarin tespitine yonelik arastirma baslangicindan sonlandirilmasina kadar gecen
yaklagik iki yillik siirede, 6ne ¢ikan en 6nemli sorunun koordinasyon eksikligi oldugunu
belirtmemizde yarar vardir. Bu sorunun giderilmesi i¢in merkezi ve yerel yonetimlerin
calismalarim1  hizli, etkin ve uygulanabilir sonuclart saglayacak sekilde

gerceklestirmeleri gerekmektedir.

Yasal Diizenlemelerdeki Eksiklikler (Miilkiyet Hakki Sorunu): Yasal
diizenlemelerdeki giiniin sartlarina uygun kullamim saglayacak diizenlemelerin
eksikligi, Sakarya yaylalarinin turizm agisindan pazarlanabilirliligini engelleyen baglica
sorunlardan biridir. Yaylalar hakkindaki farkli kanunlar, yaylalardaki uygulamalara
yonelik yetkilerin farkli kurum ve kuruluslara dagitilmis olmasi, yaylacilik
faaliyetlerinin turizmde kullanimina yonelik hususlarda yetki karmasasina neden
olmaktadir. Ayrica yaylalardaki miilkiyet haklan ile ilgili sorunlar da heniiz ¢oziime
kavusturulmamis, gecmisi ¢ok eskilere dayanan sorunlardan biridir. Yaylalardaki miilki
haklar hususunda yaptiZimiz arastirmalarda, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’'ndan elde
ettigimiz bilgiler ve Mera Kanununun madde-4’te belirtildigi gibi “Mera, yaylak ve
kislaklarin kullanma hakki bir veya birden ¢ok kdy veya belediyeye ait olabilmektedir.
Bu yerler Devletin hiikiim ve tasarrufu altindadir” olarak belirtilmistir. Ayn1 madde de
“Mera, yaylak ve kislaklar; 6zel miilkiyete gecirilemez, amact disinda kullanilamaz,
zaman asimi uygulanamaz, sinirlar1 daraltilamaz. Ancak, kullanim hakki kiralanabilir.

Kiralama ilkeleri yonetmelikle belirlenir” olarak hiikkme baglanmistir (www.hukuki.net).

flgili kanunda mera, yaylak ve kislak alanlarinin muhtarlar ve belediye baskanliklarina
verildigini belirtmektedir. Yaylalar koy halki tarafindan ortak yararlanma ilkesi
dahilinde kullaniliyor ve 442 sayili Koy kanununda belirtildigi iizere Valilikten izin
almmak suretiyle insaat yapilabiliyor. Ayrica Turizm Bakanhiinin talebi iizerine
turizme acilmasi uygun goriilen alanlarda ahsap yapilar disinda kullanilan malzemelerle
ingaat yapilamayacagi hilkme baglanmistir. Bu durumda yaylalarda en yetkili soz

sahipleri yaylanin bagli bulundugu koy halki oldugu anlasiliyor. Yaylalarin turizm adina
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pazarlanabilirliginin saglanmasi i¢in miilkiyet haklar1 ve turizme kazandirilmasi
konularinda, yatinm kolayliklar1 saglayan yasal diizenlemelerin  getirilmesi

gerekmektedir.

Seyahat Acentalarmmin Yasadiklar1 Sorunlar: Son yillarda Sakarya yaylalarindan
ozellikle Acelle (Akyazi1), Dikmen, Cigdem (Hendek) ve Karagdl (Tarakli) yaylalarina
Istanbul merkezli seyahat acentalar tarafindan 6zel turlar ve kamping organizasyonlari
diizenlenmektedir. Bu organizasyonlar Sakarya yaylalarinin yayla turizmi adina
pazarlanabilirliligi hususunda ©nemli bir avantajdir. Ancak bu organizasyonlari
diizenleyen seyahat isletmelerinin yetkilileri, Sakarya’daki yaylalarda konuklarina
sunulacak konaklama, yiyecek-icecek vb. hizmetlerin cok yetersiz olmalarindan
muzdarip olduklarini beyan etmislerdir. Bu durumun yaylalarin tanitilmasini ve turizm

adina pazarlanabilirligini etkiledigini sik sik dile getirdikleri gozlenmistir.

Seyahat acentalarinin yaylalart istenilen diizeyde pazarlayamamalarinda bagka
etkenlerinde mevcut oldugunu belirtmislerdir. Yaylalar1 degisik yonleriyle tanitan
materyallerin ¢ok yetersiz olmasini, yol calismalarinda dogal ortama zarar verildigini,
baz1 yaylalarda bilingsiz ziyaretciler tarafindan cevrenin kirletildigini, hayvancilik
faaliyetlerinin uygun sekilde yapilmadigini, imar plani eksikliginden dolay1 yatirimlarin
gerceklestirilemedigini, yaylalarla ilgili yeteri kadar harita, mesafe ve yon levhalariin
olmayist ve yore halkinin dogaya aykir bir sekilde yapilasmaya gitmelerini, yayla

alanlarinin cekiciliklerini azaltacak uygulamalar olarak dile getirmislerdir.

Senlik Organizasyonlar1 ile 1lgili Sorumlar: Yaylalarda yapilan senlik
organizasyonlar1 sosyolojik bir olay olmakla beraber, biiyiik bir turizm potansiyeli de
olusturabilmektedir. Bu senlik organizasyonlarinin daha c¢ok belediyeler tarafindan
kisith imkénlarla diizenlendigi goriilmektedir. Turizm potansiyeli bakimindan Snemli
bir organizasyon olan yayla senliklerinin; daha etkin, ses getirici, taniima agirlik veren
ve yaylalara ilgiyi uyandirict bir sekilde organize edilmesi gerekmektedir. Yaylalarda
organize edilen senliklerinin amacina uygun diizenlenebilmesi i¢in ilgili tim kurum ve
kuruluslarin isbirligi icerisinde calismasi gerekmektedir. Ozelikle Sakarya Il Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii’niin bu organizasyonlarda aktif rol almas1 gerekmektedir. Kiiltiir ve
Turizm 11 Miidiirliiklerinde baslatilabilecek olan yayla senliklerinin tanitimlar1 daha da

genisletilerek ulusal ve uluslararasi boyutlara ulastirmak miimkiindiir.
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Yayla ve Yayla Turizmi Konseptine Uymayan Yapilasma Sorunlari: Sakarya
yaylalarinda herhangi bir denetime uymadan gelisi giizel pek cok yayla evi insa
edilmistir. Bu tarz kotii yapilagmalar yaylalarin dogal ve peyzaj oOzelliklerini
kaybetmelerine neden olmaktadir. Sakarya ilindeki yaylalarin pek cogunda yayla
kiiltiiriiniin 6ziine ters diisen, mimari anlayistan yoksun, ucube tarzli yapilagmalar, yayla
alanlarim gecekondu sehirden farksiz bir yapiya sokmaktadir. Bu durumda yayla

alanlarinin bakir dokular1 da yok olmaktadir.

Yayla alanlarin1 ziyaret eden turistlerin ziyaret amaclarinin baginda el degmemis bir
doga yapisimm gormek ve yasamak oldugundan, yayla alanlarindaki kontrolsiiz
yapilagsmalar sonucunda yaylalarin turistik cazibesini giderek ortadan kalkmaktadir.
Mera Kanununda belirtildigi iizere yayla alanlarina insa izninin Valilikten alinmasi
hilkkme baglanmistir. Ayrica gelisigiizel yapilasmanin Oniine gecilebilmesi i¢in ahsap
mimari disinda yapilagmaya izin verilmemesi gerektigi kanunda belirtilmistir (Mera
Kanunu Madde-20). Yasa hiikiimleri geregi bu tiir yapilagsmalara izin verilmemesi,

yayla alanlariin turizm adina kullamlabilirligi ile pazarlanabilirligini artiracaktir.

Sakarya yaylalarinin hemen hemen tamami yayla turizmi merkezi ilan edilen yaylalara
benzerligi ve bozulmamis dogasi ile turizm merkezi ilan edilmeyi beklemektedir. Bu
nedenle yayla turizm merkezi ilan edilebilecek olan yaylalardaki olumsuz etkilerin
ortadan kaldirilmasi gerekmektedir. Arastirma kapsaminda; Sakarya ilindeki yayla
turizmi konusunda ilgili bulunan tim kurumlarla goriismeler yapilmis ve genel olarak

Sakarya yaylalarinin pazarlanmasinda yukarida siralanan sorunlar dile getirilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Yayla turizmi iilkemizde son yillarda hizla gelisen ve turizm ¢esitliligi icerisinde énemli
bir turizm aktivitesi olarak dikkat cekmektedir. Yayla turizminin gelistirilmesi ve
degerlendirilebilmesi i¢in bir takim planlama c¢alismalar1 yapilmaktadir. Ancak bu
caligmalarin yayla turizm potansiyelini tam olarak degerlendirebilecegi noktasinda
yeterli olacagim kestirmek simdiden miimkiin degildir. Ancak baz1 yasanabilecek
olumsuzluklara deginmek ve Onemli noktalarin g6z Oniine alinmasini saglamak
amaciyla asagidaki hususlara vurgu yaparak, gelecekte yasanmasi muhtemel
olumsuzluklarin Onlenmesi, yayla turizmine yonelik talebin hizli artisinin gerektigi

sekilde karsilanabilmesi amaciyla asagidaki oneriler sunulabilir;

* Yayla alanlarindaki alt ve iist yap1 eksiklikleri, belirli bir oncelik sirasina gore

suiratle tamamlanmalidir.

®= Yayla alanlarinda koruma-kullanma dengesini gozeten bir anlayisla planlama,

yatirim ve igletme faaliyetlerinin gerceklestirilmesi.

= Yore halkinin yayla turizmi hakkinda bilinglendirilmesi ve halkin yaylalar ile ilgili

olusturulan planlarda katiliminin saglanmasi.

® Yaylalarin sahip oldugu dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerin korunmasi ihmal
edilmemelidir. Bu hususla ilgili yore halkini ve gelecek turistlerin bilinglendirilmesi,

yayla alanlarindaki tiim faaliyetlerin siirdiiriilebilirligi agisindan 6nemlidir.

®= Yayla turizmine yonelik faaliyetlerden elde edilecek gelirlerden, yore halkinin da

yararlandirilmasi gerekmektedir.

* Yayla alanlann ile ilgili planlama yapilirken tiim ilgili kurum ve kuruluglar

koordinasyon igerisinde calismalidir.

* Yayla alanlarindaki olanaklarin turistik kullantma uygun hale getirilmesinin
ardindan; yerel, ulusal hatta zamanla uluslar arasi alanda etkili bir sekilde reklam ve

tanimlarinin yapilmasini gerektirmektedir.

Yayla turizminin son yillarda hizli gelisme gostermesine ragmen, yayla ve yaylacilik

faaliyetlerinin heniiz yeterince gelismis oldugunu sdylememiz miimkiin degildir. Yayla
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alanlarinin sahip olduklar essiz olanaklar sayesinde, turistik iiriin olarak pazarlanabilme
ozelliklerine sahip olduklarini da sdylemek gerekmektedir. Yayla alanlarinin dogay1 tam
anlamiyla yansitmasi ve iginde ¢ok sayida doga unsurlarini bulundurmasiyla turistlere
cok sayida rekreasyonel aktiviteyi gerceklestirme imkami saglamaktadir. Sakarya
yaylalar1 gerek dogasi gerekse essiz manzaralari ile yayla turizminde on plana ¢ikan
Dogu Karadeniz’deki yaylalardan 6rnekler sunmaktadir. Sakarya yaylalarinin tertemiz
havasi, zengin flora ve faunasi, su kaynaklari, yesilin her tonu ve dogal yapisi ile yayla
turizmi sevenlere bircok hizmeti ve giizelligi bir arada sunmaktadir. Sakarya ilindeki
yaylalar cografi ve dogal cevre Ozellikleri bakimindan yayla turizminde adini

duyurabilecek nitelikte ve kapasitededir.

Sakarya ili, 6zellikle [stanbul, Izmit, Bursa ve Ankara gibi biiylik ve kalabalik kentlere
yakinligi ve yesilin her tonunu sunan yaylalar1 ile bu potansiyele sahip bir il
konumundadir. Sakarya yaylalan1 sahip oldugu bircok degerler ile turistlere pek ¢ok
rekreasyonel aktiviteyi gerceklestirme imkam sunmaktadir. Sakarya yaylalari bu

acilardan yayla turizmi kapsaminda pazarlanabilir 6zellige sahiptir.

Sakarya yaylalarinin pazarlanabilme 6zelliklerinin ortaya cikarilmasi icin yayla turizm

merkezlerinin se¢ciminde yer alan asagidaki genel kriterlere uyulmasi gerekmektedir;
= Dogal degerlere yonelik potansiyelin zengin olmast,

=  Sivil mimari karakterinin olmasi,

= Kent merkezine ulagimin kolay saglanir olmasi,

= Yore halkinin sosyal yapisinin turizme yakin olmast,

= Aktivitenin ekonomik olarak siirdiiriilebilmesi,

= Diger turizm cesitleri ile entegrasyonunun saglanabilir olmasidir.

Yukarida siralanan yayla turizm merkezi secilebilme kriterleri dogrultusunda bir takim

hedeflerin de belirlenmesi gerekmektedir. Bu hedeflerin baslicalart;
= Kirsal kesimde yasayanlarin da turizm gelirlerinden pay almasinin saglanmasi,

= Turizm yatirimcisi i¢cin ekonomik ac¢idan uygun ve cazip yayla turizm merkezlerinin

olusturulmast,
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Yayla turizminin siirdiiriilebilirligi icin iiriin ¢esitliliginin saglanmasi,

Yayla turizmine yonlendirilecek turist profilinin belirlenmesi (www.kultur.gov.tr).

Sakarya ili yukarida belirtilen kriterler ve hedefleri bir ilke olarak benimseyerek

yaylalarinin pazarlanabilirligini gerceklestirmesi miimkiin goriinmektedir. Bu hedef ve

kriterler dogrultusunda Sakarya yaylalarinin turizm acisindan pazarlanabilirliligi

konusunda arastirma sonunda elde etmis oldugumuz ¢oziim ve Onerileri asagidaki gibi

siralamak miimkiindiir:

Yaylalarda turizm arzimin artirilmasi amaciyla yayla yerlesiminin alt yap1
sorunlarinin ¢oziilmesi, konaklama olanaklarinin gelistirilmesi, organize tur
hizmetlerinin  yaygilastirilmast  6nem  tasimaktadir.  Yayla  alanlarinin

pazarlanabilmesi i¢in 6ncelikle alt yap1 sorunlarinin ¢dziimlenmesi gerekmektedir.

Alt yap1 sorunlar icerisinde ulagim faktorii en 6nemli unsurdur. Yaylalara ulagim
saglayan yollarin stabilize c¢alismalart yapilmali ve yollarin iyilestirilmesi
gerekmektedir. Onemli bir nokta olarak ulasimda ana arterlerin asfalt, tamamlayici
yollarin ise kaliteli stabilize olmasina dikkat edilmelidir. Yayla yollarinin dogal

ortam1 ve doga sporlarimi engellemeyecek diizeyde iyilestirilmesi saglanmalidir.

Yaylalardaki alta yapr sorunlarindan su ve elektrik alt yapilarinin da saglanmasi
gerekmektedir. Yayla yerlesmelerinde alt yapr sorunlarinin ortadan kaldirilmasi ile
yayla alanlarinda denetime tabi olunmasi sartiyla konaklama imkanlarinin ve yayla
alanlarina organize turlarin artirilmast saglanmis olacaktir. Yayla alanlarinda
oncelikle yaylalarin pazarlanabilmesi ve aktivitelerin artirllmasi icin alt yapi
sorunlarinin  ¢oziime kavusturulmasi gerekmektedir. Il turizminin gelistirilmesi
adina ilgili tiim kuruluslar arasinda koordinasyon saglanarak alt yapi olanaklarinin
en azindan pilot yayla olarak secilebilecek 2-3 yaylada uygulanmasi ve planli bir

sekilde alt yap1 imkanlariin saglanmasi miimkiindiir.

Yayla alanlarinin uzun yillarin birikimiyle olusmus 6zgiin mimari tarzindan asla
taviz verilmemelidir. Yayla alanlarindaki 6zgiin mimari degerlerin korunmasi
gerekmekte ve ¢ok katli beton yapilasmalardan kaginilmalidir. Yayla alanlarina
yapilan yeni yapilarda temel olarak tas ve ahsap kullanilmasina 6zen gosterilmelidir.

Geleneksel mimari tarzina uygun olmayan yapilasmalar1 onlemek i¢in etkin bir
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denetim mekanizmalar1 kurulmalidir. Bu konumda sivil toplum kuruluslarindan
denetim sorumluluklar yiiklenerek katilimlarn saglanabilir. Ayrica bu hususta yasal
diizenlemelerin ve denetimlerin daha etkin bir sekilde diizenlenmesi ve gozden

gecirilmesi gerekmektedir.

Sakarya yaylalarinin bagli bulunduklar1 kdylere yakin mesafelerde olmasi ulagim ve
diger birincil ihtiyaclar i¢in avantaj saglamaktadir. Yayla alanlarinda konut yapma
zorlugu ve yapilacak olan konutlarin yayla dogasina verecegi zararlarin biiyiik
olacag diisiincesi, hakim goriis olarak ortaya cikarsa, konaklama tesisleri yaylalara
cok yakin koylerde insa edilebilir. Bu sekilde yaylalarda olusan ve olugmakta olan

carpik yapilasmanin da engellenerek yaylalarin dogast korunmus olur.

Sakarya yaylalarinin hemen hemen hepsinde konaklama sorunu oldugu dikkat
cekmektedir. Yaylalardaki konaklama sorununa alternatif yaklasim olarak;
yaylacihik yapan yore halkinin elinde bulunan sivil mimari Ornegi evlerin
kredilendirilerek iyilestirilmesi, boylece yayla mevsimi disinda veya yayla mevsimi
igerisinde evlerin turizme doniik kullanimi saglanabilir. Bu sekilde yapilabilecek bir

calisma ile yore halkina ekonomik katki da olusturulabilir.

Yayla alanlarinda konaklama sorunu oldugu kadar konut sorunu da dikkat
cekmektedir. Sivil mimari 6rnegi evlerin kredilendirilerek iyilestirilmesine alternatif
olarak, yaylalarin dogal yapisin1 bozmayacak bir sekilde, yayla alanlarinin yakin
cevresinde tek tip yayla evleri yapilarak konaklama amaciyla gelenlerin isteklerine

cevap verilebilir.

Sakarya yaylalarindan potansiyel turizm merkezi olabilecek birka¢ yaylanin pilot
yayla olarak segilip “yayla kent” projesi uygulanabilir. Bu projede yayla evlerinin
bir boliimde toplanmasi ve dzgiin mimaride olmalar1 saglanabilir. Ozellikle yore
halki tarafindan gelisigiizel yapilan konutlarin denetim altina alinmasi ve yayla
alanlarinda inga edilen konutlarin geleneksel yayla mimarisine uygunluklart
saglanabilir. Konut sorunu ozellikle yaylalarda geleneksel olarak yapilan senlik
organizasyonlarinda daha fazla kendini gostermektedir. Bu sorun da uygun alanlarda

kamp alanlar1 olusturularak giderilebilir.
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Giiniimiizde geleneksel yaylacilik faaliyetlerinin  kismen devam ettigi
goriilmektedir. Son yillarda yayla alanlar, tatil ve dinlenme amaciyla kullanilmaya
baslanmistir. Sakarya yaylalari; etrafinda ormanlik alanlarinin olmasi, yesilin her
tonunu biinyesinde barindirmasi, essiz manzaralari ve bir¢ok aktivitelere olanak

saglayacak alanlarinin varligiyla gelismeye ve degerlendirilmeye agiktir.

Sakarya yaylalarinin hemen hemen hepsinin bakir dokusunun bozulmamis olmasi
bu alanlara ilgiyi daha da artirmaktadir. Sakarya ilinde yayla turizminin
gelistirilmesi i¢in var olan Ozelliklerin siirekliligi ile yore halkimin geleneksel
yaylacilik faaliyetlerinin de siirekliliginin saglanmasi1 gerekmektedir. Yaylalarda
ekonomik kazan¢ amacinda olan yore halkin hayvancilik, tarim ve el sanatlar

iriinlerinden turizm sektorii araciligiyla gelir elde etmesi saglanabilir.

Yaz aylarinda, Sakarya yaylalarinin bir kaginda yayla senlikleri yapilmaktadir.
Yayla senliklerinin tamitim1 ve organizasyonun en iyi sekilde yapilarak senliklere
katilimin en iist diizeyde olmasi saglanmalidir. Senlik organizasyonlari igerisinde
senlik alanlarindaki satis yerleri, oturma, izleme ve oyun alanlarmin geleneksel
yayla senliklerini yansitacak, yaylalarin dogal yapisina zarar vermeyecek tarzda
diizenlenmesine dikkat edilmelidir. Ozellikle son yillarda Sakarya yaylalarinda
yapilan senliklerde ziyaret¢i sayilarinda artis oldugu goriilmektedir. Bunun artista;
dogaya olan Ozlemin artmasi ve nostaljinin onemli boyutlara ulagsmasinin etken
oldugunu soyleyebiliriz. Bunlarin yaninda daha profesyonelce organize edilen
senlikler ile tanitima daha fazla agirlik verilmesinin de 6nemli etkenlerden oldugunu

sOylemek miimkiindiir

2006 yil1 yayla sezonunda Hendek-Cigdem yaylasindaki senlik organizasyonuna iki
giinde 15.000’e yakin ziyaretcinin katilmas: ve ziyaretgiler arasinda istanbul, Bursa
ve Ankara gibi illerden de katilimcilarin ¢ok sayida olmasi yayla turizmi agisindan
Oonemli bir gelisme olarak adlandirilabilir. Bu organizasyonlarin daha etkin olmasi
i¢in Turizm Bakanliginin yayla senliklerine daha fazla dnem vermesi gerekmektedir.
Turizm Bakanligi senliklerin gerek ulusal gerekse uluslar arasi tanitimim

gerceklestirebilecek giice sahiptir.

Sakarya’da yayla senlikleri birbirlerine yakin tarihlere rastlamaktadir. Bu nedenle

senlikler aras1 esgiidiim saglanarak senlik araliklar acilabilirse; genis katilimli daha
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iyi organize edilmis senliklerin yapilmasi miimkiindiir. Sakarya’daki yayla
senlikleriyle ilgili organizasyonlarin etkinliklerinin arttirilabilmesi igin genis

katilimli “Yayla Senlikleri Organizasyon Komitesi” olusturulabilir.

Her yil yaylalarda ayrn ayr1 senliklerin diizenlenmesi yerine; senlik
organizasyonunun her yil baska bir yayla alaninda yapilarak geleneksel hale
getirilmesi ve bu sekilde katilimin daha biiylik olmas1 da saglanabilir. Zamanla bu
organizasyonlarin  profesyonellesmesi saglanarak belki de gelecekte bu

organizasyonlar uluslararas1 yayla festivaline bile doniistiiriilebilir.

Sakarya ili Dogu Karadeniz bolgesinde Yayla Turizm Merkezi olarak ilan edilen bir
cok yayla ile esdeger ozellikte yaylaya sahiptir. Ancak Sakarya ilinde 20’yi askin
sayida yayla olmasina ragmen hicbir yaylanmin turizm merkezi ilan edilmemesi
dikkat cekmektedir. Turizm Bakanlig1 turizm merkezi ilan etmis oldugu yaylalar1 bir
anlamda kendi kanatlar1 altina almig, buna karsgin turizm merkezi ilan edilmeyen
bircok yaylada kendi haline birakilmistir. Turizm Bakanliginin tiim yaylalar1 bir
anda planlamasi ve turizme agmasi tabii ki beklenemez. Ancak turizm merkezi
olmasi1 uygun olan yaylalarin, hizli bir sekilde envanteri ¢ikarilip ve belirli kriterleri

saglayan yaylalara 6ncelik verilmesi saglanabilir.

Yaylalardaki miilkiyet sorununun ve dolayisiyla denetim yetersizliginden dolay1
carpitk ve diizensiz yapilasmanin Oniine gecilmesi gerekir. Genellikle belediye
smirlart disindaki yaylalarda en yetkili kisiler ilce miilki amiri ya da daha c¢ok
yaylanin baghh oldugu kOy muhtaridir. Bu yetkililer yaylalardaki diizensiz
yapilasmanin oniine gececek kadar giice sahip olmadiklar1 goriilmektedir. Ozellikle

sit alan1 uygulamalan ile yaylalardaki ¢irkin yapilagsmaya engel olunmalidir.

Sakarya yaylalarinin birbirine yakinligi tur organizasyonlart acisindan biiyiik
avantaj olusturmaktadir. Ozellikle Akyaz ilgesindeki yaylalarin birbirine yakinlig
ulasim acisindan ve zaman agisindan da avantaj saglamaktadir. Yayla alanlarina
ulasim genel olarak karayolu ile yapilmaktadir. Ancak karayolu yapimlarinda dogal
yapiya zarar verilmektedir. Bunlar arasinda bitki ortiisiiniin zarar gormesi, yapilan
kazi ve dolgular sonucunda topografik goriiniimde bazi degisikliklerin olmasi, bu
degisiklikler sonucu toprak kaymalar1 ve erozyon gibi olumsuzluklar ortaya

cikabilmektedir.
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Yukarida siralanan olumsuzluklarin kismen oniine ge¢gmek amaciyla, uygun olan
yaylalarda teleferik, kiiciik kapasiteli ucaklarla ve helikopterli tagima sistemleri de
alternatif ¢oziim olarak diisiiniilebilir. Ozellikle birbirine yakin mesafede olan
yaylalar arasinda teleferik vb. ulagim sistemlerinin kurulmasi ile turistik seyahatlere
renk ve heyecan katilabilir. Bu tiir yatirimlar yaylalarin pazarlanabilirligine olumlu

katkilar saglayabilir.

Sakarya yaylalarinin  turizm agisindan  pazarlanabilecek bircok  6zelligi
bulunmaktadir. Bunlardan bir tanesi de Keremali daginda bulunan gol yayladir.
Yayla severler icin essiz giizelliginin yaninda yayla alanindaki golet ile de dikkat
cekmektedir. GOl yayla son yillarda Sakarya ilindeki yayla severler haricinde ¢evre
illerden de ziyaretcilerin ugrak yeri olmaya baslamistir. Golde balik yetistirilerek
sportif balik avcilarinin iicreti karsiliginda golden yararlanmalar saglanabilir. Yayla
alam trekking (doga yiiriiyiisii), kros, manzara izleme, piknik organizasyonlarina da
imkan vermesiyle dikkat cekmektedir. GOl yayla olta balik¢iligina imkan vermesiyle

turizm acisindan bu 6zelligi ile pazarlanabilirligi olan ender yaylalardan biridir.

Sakarya yaylalarindan o6zellikle Acelle, Karagdl ve Cigdem yaylalarina istanbul
merkezli olarak trekking turlar1 diizenlenmektedir. Seyahat acentalar1 tarafindan
diizenlenen bu organizasyonlarin daha da genisletilerek organize edilmesiyle
katilimlarin daha da artinlmast saglanabilir. Yaylalarin turizm acisindan
pazarlanabilir 6zelliginde trekking organizasyonlar1 6nemli yer tutmaktadir. Bunun
disinda kamping organizasyonlarinin da artirilmasi i¢in konaklama imkénlarinin
saglanmas1 gerekmektedir. Daha 6ncede degindigimiz gibi bir yaylanin pilot yayla

secilerek yayla kent projesi iiretilebilir.

Sakarya yaylalarinin tanitilmasini ilk olarak il biinyesinde yapmak gerekmektedir.
Nitekim Sakarya ilinde bir¢ok yayla alanimi bilmeyen insanlar bulunmaktadir.
Bunun i¢in ¢aligmalar yapilmalidir. Bunun haricinde Sakarya Valiligi tarafindan da
diisiiniilen Sakarya ilindeki egitim kurumlarindaki 6grencilerin somestr tatillerinde
veyahut yaz tatillerinde okul genelinde yapilabilecek bir organizasyonla yaylalarin
tanitilmast ve pazarlanmasi da saglanabilir. Ayrica genclik turizmine de konu

edilebilir. Yaylalarda genclere yonelik spor, animasyon ve rekreasyonel etkinlikler
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ile tatillerini degerlendirme firsat1 da sunulabilir. Ornegin; genclere yonelik kamp

tesisleri kurulabilir, izcilik faaliyetleri de organize edilebilir.

Sakarya yaylalarinin tertemiz havasi ve Istanbul ve Ankara gibi illere yakinligi ile
bircok avantaja sahiptir. Sakarya yaylalari, spor takimlarimin kamp caligmalarina
imkan saglayacak alanlara sahiptir. Ozellikle yaz aylarinda futbol takimlarinin kamp
caligmalarint temiz ve ferah bir havada yapmasi i¢cin bulunmaz imkénlar
saglamaktadir. Ulagim bakimindan yakinligi da biiyiik avantajdir. Sakarya yaylalar

bu amagcla da turizm acisindan pazarlanabilir 6zellige sahiptir.

Yaylalarin temiz havasi, rehabilitasyon merkezleri acisindan da diisiiniilebilir.
Burada, saglik turizmi ve yayla turizminin etkilesimi saglanabilir. Sakarya
yaylalarmin 6zellikle 1.000-1.400 m.lik yiikselti arasinda olmasi, ¢evresinde
kirletici unsurlarin olmamasi, iklim degerlerinin (nem, sicaklik, riizgar, vb.) insan
sagligl acisindan olumluluk gostermesi, yesil tabiati, zengin flora ve faunasi, dogal
kaynak sular1 (Sultanpinar ve Cigdem), yaylalarin sagligi koruyucu ve dinlendirici
bir potansiyel olusturdugu soylenebilir. Bu nedenle yaylalar rehabilitasyon ve
klimatizme uygun ortamlar olusturabilmektedir. Sakarya yaylalarinin bircogunda
fizik tedavi merkezleri, 6zel amacgh hastaneler, ferahlatici ve rahat nefes almay1
saglayan havas1 sayesinde solunum yetmezligi hastalarina yonelik saglik tesislerinin
kurulmas1 saglanabilir. Bu sayede yaylalarin turizm agisindan da pazarlanabilirligi

saglanabilir.

Sakarya yaylalarinda atli gezinti, motokros ve bisiklet sporu faaliyetleri de
saglanabilir. Yaylalarda kurulan patika yollar sayesinde bisikletle ve atla gezinti
parkurlar olusturulabilir. Hatta birbirine yakin yayla alanlar1 arasinda ulagim atlarla
da saglanabilir. Yore halkina da ekonomik girdi saglanabilir. Yaylalarda yapilacak
olan ath gezinti ve bisikleti gezinti sporlar1 da turizm agisindan pazarlanabilir baska

bir secenektir.

Son yillarda popiiler sportif faaliyetler arasinda yer alan yamag parasiitii ve balon
gezileri de Sakarya yaylalarinda yapilabilecek aktiviteler arasinda yer almaktadir.
2006 yil1 22-26 Agustos tarihleri arasinda Sakarya Valiligi, Adapazar Biiyliksehir
Belediyesi, Adapazari Merkez Belediyesi, Sakarya Universitesi, Serdivan

Belediyesi, Pamukova Belediyesi, Bogazi¢i Sportif Havacilik Kuliibii destegi ile
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yerli ve yabanci yamag parasiitii pilotlarinin katildigi Uluslararas1 Sakarya Yamag
Parasiitii Festivali yapilmasi Sakarya yaylalarinin tamtilmasinda onemli katki
saglamaktadir. Bu tiir etkinliklerin artinlmasi gerekmektedir. Birbirine yakin
mesafede bulunan Dokurcun yaylalar1 arasinda balonla geziler diizenlenmesi

alternatif aktivite olarak yapilabilir.

= Yukarida siraladigimiz turizm aktiviteleri disinda Sakarya yaylalarinda fotografcilik,
kampcilik, manzara ve kus gozlemciligi, yabani hayvan, bitki ve ¢igek tiirlerini
saptama v.b aktivitelerde turizm agisindan gerceklestirilebilecek aktiviteler olarak

diistiniilebilirler.

Bu arastirma caligmasinda sonug¢ olarak, Sakarya yaylalarinin turizm iirtinii olarak
pazarlanabilirlik potansiyeli oldugu kanismna varilmistir. Bu c¢alismada Sakarya
yaylalarinin yayla turizm adina potansiyellerinin ortaya konulmast ve sahip
olunabilecek yayla turizm potansiyellerinin pazarlanabilirliginin olup olmadigi
arastirma konusu incelenmistir. Yapmis oldugumuz bu tez ¢alismasindan sonra, Sakarya
yaylalarinin pazarlanabilirlik potansiyellerinin destinasyon olusturmast,
olusturulabilecek olan tesisler ile ilgili yatinmlar ve Sakarya’daki yayla turizm
potansiyelinin tanittmi calismalar1 vb. konular yeni arastirma konular1 olarak

diisiiniilebilir.
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EKLER

Ek 1. Derinlemesine Miilakat Calismasi Sorulari

1. il/ilge ekonomisini gelistirebilmek icin belirlediginiz hedefler nelerdir?
2. il/ilce ekonomisini gelistirebilmek icin projeleriniz var mi?

3. Il/ilgede turizm degerleri bulunuyor mu ve bu turizm degerleri nelerdir?

4. I/ligede bulunan turizm degerlerini degerlendirmek ve gelistirmek adina projeleriniz

bulunuyor mu? Var olan proje ve hedefleriniz nelerdir?
5. il/licede yayla alanlar1 bulunuyor mu?
6. 1l/licede bulunan yayla alanlari hakkinda bilgileriniz nelerdir?

7. 1l/ilcede bulunan yayla alanlarmin yayla turizmi adina degerlendirilebilirligi ne

diizeydedir?

8. il/ilcede bulunan yayla alanlarinin yayla turizmi acisindan degerlendirilebilmesi igin

hedef ve projeleriniz bulunuyor mu?

9. il/ligede bulunan yayla alanlar1 yore halk: tarafindan hangi aktiviteler (gelis amaglari

vb.) icin kullanilmaktadir?

10. il/licede bulunan yayla alanlarma ziyaretgi ilgisi istenilen seviyede midir? Yayla

alanlarina gelen ziyaretgiler hangi amaglarla yayla alanlarini ziyaret etmektedirler?

11. Yayla yerlesmelerinin cekiciligini artiran en ©nemli etkenlerden biri kolay
ulagilabilirliktir. Yayla alanlarimin ulagilabilirlik diizeyleri ne durumdadir? Yayla

alanlarinin Il/Tlce merkezlerine uzakliklar1 ne kadardir?
12. iI/llge merkezlerinden yayla alanlarina toplu tasimacilik var mi?
13. il/flgede bulunan yayla alanlarinin alt yap: olanaklari ne diizeydedir?

14. il/ilgede bulunan yaylalarin elverisli hava kosullar1 hangi zaman araliklarinda

olusmaktadir?
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

[l/Tlcede bulunan yayla alanlarinda yaz aylarinda niifus degisimi hangi seviyededir?

Siirekli yaz aylarinda yayla alanlarin1 kullanan insanlarimiz bulunuyor mu?

[I/Tigede yaz aylarinda siirekli olarak yaylalarda bulunan yaylacilarimiz birincil

ihtiyag¢larini nasil karsilamaktadirlar?

[l/ilcede bulunan yaylalarda konaklama imkani var midir? Yayla alanlarindaki

konutlarin yap1 6zellikleri (insa durumu, ahsap, beton) nasil dir? ,
[1/Tlcede bulunan yaylalarda sosyal ve kiiltiirel faaliyetler yapiliyor mu?

[I/ligede bulunan yayla alanlarinda diizenlenen organizasyonlarda gorev aliyor

musunuz? Hangi konularda gorev iistleniyorsunuz?

l/licede bulunan yayla alanlarimin daha cok talep gorebilmesi icin neler
yapilmalidir?
[l/licede bulunan yayla alanlarmin yayla turizmi adina degerlendirilebilmesini

engelleyen sorunlar nelerdir?
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Ek 2. Derinlemesine Miilakat Calismasi Cercevesinde Goriisme Yapilan Kisi ve

Kurumlar
Goriisme Yapilan Kisi Cahstign Kurum
M. Suphi OLCAY Sakarya Valiligi — Vali Yardimcisi
Fehim YILDIRIM Kiiltiir ve Turizm il Miidiirii
Omer KALKAN Genglik ve Spor 11 Miidiirii
Necati HAMZAOGULLARI | Eski Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirii
Fahri TUNA Adapazar Biiyiiksehir Belediyesi Kiiltiir ve Sos.Isler
Osman KARAGUZEL Adapazar Biiyiiksehir Bel. Cevre Koruma ve Kont.
Teyfik OZTURK Adapazarn Ticaret ve Sanayi Odasi
Harun KAYA Hendek Ilge Kaymakami
Yasar YAZICI Akyaz1 Belediye Baskani
[rfan KARDES Akyaz1 Belediyesi Ozel Kalem Miidiirii
Kevser ATES Akyaz1 Belediyesi Yaz Isleri Miidiirii
Tacettin OZKAHRAMAN Taraklh Belediye Bagkani
H. Feridun TURAN Pamukova Belediye Bagkam
Ali INCI Hendek Belediye Baskam
Kadir BILGIC Hendek Belediye Baskan Yardimcisi
Osman OZDILEK Hendek Belediyesi Ozel Kalem Miidiirii
Ibrahim USLU Sapanca Belediye Bagkan1
Mehmet CEYLAN Sapanca Kaymakami
Mehmet CAKMAK Altindere Belediye Baskani
Sinan BAYLAN Camlica Belediye Bagkani
Mahmut BAYLAN Camlica Belediyesi Yaz Isleri
Ruhi YILMAZ Dokurcun Belediye Baskani

Halil SAGIRKAYA
Erdogan SENOL
Vesile OLMEZ
Birtekin ORUC
Yakup OR

Ali SAHIN

Bayram YILDIZHAN
Cevat TOPRAK
Abdi KOSE

Sadettin GUNES

M. Akif SIMSEK
Mehmet SEVER
Mahmut YEMIS
Ismail SARDAL
Sadi BICAK
[brahim KURUL
Celalettin CANEVI
Kemal YESILYURT
Nurettin DOGAN
Kadir KAZIN

Adapazari Biiyiiksehir Bel. Basin ve Halkla Iliskiler
Cevre ve Orman Bolge Miidiirliigii
Cevre ve Orman Bolge Midiirliigii
Hanyatak Koyii Muhtar1

Dikmen Kd&yii Muhtari

Beldibi Kdyii Muhtari

Haydarlar Koyii Muhtar1

Tuzla Koyii Muhtart

Hiiseyinli Koyii Muhtar1

Ugurlu Koyii Muhtart
Melekseoru¢ Koyii Muhtart
Meleksesolak Koyii Muhtari
Kamigh Koyii Muhtari

Muradiye Koyii Muhtari

Boztepe Koyli Muhtari

Goksu Koyii Muhtari

Aksu Koyli Muhtari

Siilleymaniye Koyti Muhtart
Eskiyayla Koyii Muhtari

Hendek Dikmen Koyii

Cevre Koruma Vakfi
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