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Insan yaratilistan itibaren iletisime ihtiya¢ duymuslardir. Iletisim ve iletisim kurmak
insanin hayatinda 6nem tasidigi icin iletisimciler ve bilim insanlar iletisim kurmaya
kolaylastirmak igin her zaman yeni seyler tiretmeye c¢alismislardir. Giintimiizdeki
iletisim ve kitle iletisim araglar1 zaman igerisinde gelistirilmis ve daha kullanigh hale
getirilmistir. Gilinlimiize bakarsak kitle iletisim araclarinin gelismesi ile iletisime
gegmek ve meydana gelen olaylardan, bizden uzakta olan insanlardan haber almak
igin kolayliklar yaratilmistir. Bu olaylardan haberdar olmak ve hatta eglence ve
zaman geg¢irmek i¢in kullandigimiz televizyon bugiin insan hayatinin inkar edilmez
bir par¢asi haline doniismiistiir. Bu arastirmada ise Afganistan halkinin tizerine kitle
iletisim araglarindan televizyonun etkisi, izlenme nedeni ve izlenme oranina
bakilmustir. Kitle iletisim araglarindan Televizyon Afganistan toplumu arasinda ¢ok
ilgiyle izlenmektedir. Afganistan halkinin televizyonun c¢ok hangi amagclarla
kullandiklarini, hangi program ve dizileri ¢ok izledigi, Afganistan’da hangi saatler
arasi televizyon daha cok izlendigi ve Afganistan halki izledigi programlar ve
reklamlara ne kadar inandigi ve bu diisiincenin eyleme doniislip doniismedigi
arastirilmistir.

Anahtar kelimeler: Afganistan, televizyon izleme aligkanligi, kullanimlar duyumlar




Sakarya University, Institute of Social Sciences Abstract of Master Thesis Summary

Title Of The Thesis: TELEVISION VIEWING HABITS OF THE PEOPLE OF
AFHANISTAN

Author: Freidan ANIQ Supervisor: Assist. Prof. Dr. Cengiz ERDAL

Date: 28.09.2016 No. of pages: v (pre text) + 82 (main body)

Department: Public relation Subfield: Public relation and advertising

Human beings needed communication from creation to creation. Since communication
and communication are important in human life, communicators and scientists have
always tried to produce new things to facilitate communication. Today's
communication and mass media have been improved over time and made more useful.
If we look at the sunny days, conveniences have been created to communicate with the
development of mass media and to get news from people who are far away from us.
The television we use to get to know about these events and even to have fun and time
has become an indispensable part of human life today. In this research, the influence
of television on the people of Afghanistan on mass media, the reason of watching and
the rate of watching were examined. Television from the mass media is watched with
great interest among the Afghan society.
It has been researched how Afghanistan's people use their television, what programs
and sequences they watch, which television hours they watch more in Afghanistan,
how much they believe in programs and advertisements watched by Afghan people,
and whether this thinking has turned into action.

Key words: Afghanistan, TV viewing habits, use and gratifications




GIRIS
Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci Afganistan halkinin hangi programlar1 daha ¢ok izlediklerini
belirlemek ve bu programlar izleyici kitlenin ihtiyaglarina gore mi yoksa reklam
verenlerin istegine gore mi hazirlandigini ortaya ¢ikartmaktir. Televizyonlarda
yayinlanan programlarin izleyici kitle tarafindan eglence amagl m1 yoksa bilgi edinme
ve giindemden haberdar olmak amaglimi izlendigini belirlenmesidir. Afganistan halki
Taliban iktidarmin yenilmesi ile bir devlet televizyonunun yaninda bir 6zel televizyona
sahip oldu, aradan bir ka¢ yil gegmeden 6zel televizyonlar agilmaya basladi ve bugiin
sadece baskent Kabil’de 60 lizeri 6zel televizyon yayin sektoriinde hizmet vermektedir.
Televizyonlarda yayinlanan programlarin izleyici kitle tarafindan nasil algilandigi ve
hangi programlari daha ¢ok izlendigini ortaya koymak bu arastirmanin amacini

kapsamaktadir.

Literatiir taramas1 sonucu yapilan ¢aligmalar incelendiginde kitle iletisim araglarinin
kullanimi, Kitle iletisim araglarinda gergekgilik ve gergekligin insasi, toplumsal
davraniglara  etkisi  agisindan  kitle iletisim  araglarinin  stratejik  olarak
degerlendirilmesinden olustugu goriilmektedir. Diizenleme ve uygulamalar ile
Tiirkiye'de siyaset kurumunun kitle iletisim araglarina bakisi: Ticari televizyon yayin
politikalar1 6rnegi ve bircok ¢alismalarin kitle iletisim araglari ile ilgiSi bulunmaktadir.
Ancak kitle iletisim araglarindan olan televizyon izleme aligkanligi, Ozellikle
Afganistan’da televizyon izleme aligkanligi ve Afganistan halkinin televizyonu hangi
amaglar icin kullandiklar1 dogrusunda herhangi bir calismaya rastlanmamistir. Bu
caligmanin amaci 30 milyondan fazla niifusa sahip olan Afganistan’in kitle iletisim
araglarindan televizyonun hangi amaglar ve hangi oranda izledigini 6lgmektir. Ayrica,
Afganistan halkinin hangi programlart daha ¢ok izlediklerini ve televizyon
programlarinin izleyici kitlenin ihtiyaglarin1 gore mi, yoksa reklam verenlerin istegine
gore mi hazirlandigini ortaya ¢ikarmaktir. Afganistan halkinin televizyonu hangi amacla
ve hangi programlar1 daha ¢ok izledigi ve bu programlarin Afganistan halkinin {izerine

ne kadar etkisi oldugunu da ortaya koymak ve 6lgmek de alt amaglar1 olusturmaktadir.

Afganistan halki Taliban iktidarmnin bitirilmesi ile bir devlet televizyonunun yaninda bir

0zel televizyona sahip olmustur. Aradan bir ka¢ yil gecmeden o6zel televizyonlar



acilmaya baslamis ve bugiin ise sadece baskent Kabil’de 60 iizeri 6zel televizyon yayin
sektoriinde hizmet vermektedir. Bu gelisme bir taraftan halkin bilgiye ulagsmasini ve
diinya giindeminden haberdar olmasmi saglarken, bir baska taraftan da 06zel
televizyonlar belli kisilerin, partilerin ve siyasi kisilerin kendi hedefleri ve isteklerine
ulagsmalar1 i¢in agildiklarindan dolay1r yanlis haberleri yayinlamalari, gercekleri
carpitmalari ve yabanci kiiltiirlere maruz kalma gibi sikintilari da beraberinde

getirmistir.
Arastirmanm Onemi:

Afganistan tlkesi farkli irklar ve farkli kiiltiirleri iginde barindiran bir {ilke olarak,
televizyon programlari bu farkliliklar bir araya getirebilme durumunu o6grenmek
Arastirmanin 6nemini kapsamaktadir. Bu gelisme bir taraftan halkin bilgiye ulagmasi ve
diinya giindeminden bilgilendirmesi i¢in dnemli sayilmaktadir. Bagka bir taraftan 6zel
televizyonlar beli kisilerin, partilerin ve siyasi kisilerin kendi hedefler ve isteklerine
ulagmalar1 i¢in yapildiklarindan dolay1 yanlis haberleri ve kendi ¢ikarlarina gére yaymn
yapmaktadir. Ozel TV kanallarinin garpitan icerikleri ve bunun gibi kiiltiirel olarak
yabanci kiiltiirlere maruz kalma gibi sikintilar yasanmaktadir. Bu arastirma, Afgan
halkinin hangi programlar1 hangi amaglar i¢in izledikleri ve izledigi programlari bilingli

mi yoksa sadece zaman gecirmek i¢in mi izlediklerini ortaya koymak i¢in 6nemlidir.

Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmada veriler anket ve yar1 yapilandirilmig roportaj teknikleri ile toplanmustir.
Anket arastirmasinda evren olarak biitiin Afganistan’in Jowzjan ve Belh illerindeki
televizyon izleyicileri belirlenmistir. Orneklem olarak ise Jowzjan ve Belh Universitesi
ogrencileri ve Jowzjan il merkezi Sibergan sehrindeki Mujtaba Sarifi alis veris merkezi
ve Belh ili merkezi Mezar i Sarifi sehrindeki Bezer-i-Belh alig veris merkezinde rastgele
ve uygun orneklem yontemiyle secilmistir. 549 katilimciya 12 adet iki se¢enekli soru ve
30 adet soru 5°1i Likert dlgegi kullanilarak hazirlanan anket 2016 yilinin Agustos ve
Eylil aylarinda yiiz ylize uygulanmistir. Elde edilen sonuglar SPSS programinda
degerlendirilerek, yorumlanmistir. Yapilan roportaj kayda alinmis ve daha sonra

coziimlemesi yapilmistir.



BOLUM 1: Kitle iletisim ve Medya
1.1 Kitle Tletisim ve Toplum

Insanoglunun varolusundan itibaren kurdugu medeniyetler tarih boyunca iletisim
kurmak ve haberlesmek igin gesitli yontemler gelistirmistir. Iletisim, insan ile baslar ve
toplumun zorunlu kosuludur. Iliski iletisime degil ama iliskinin varhig: iletisime
baghdir. insanin kendi kendisi ile ve cevresiyle iliski kurmast igin iletisim zorunludur
(Erdogan, Alemdar, 2002:17). Iletisim genel anlamiyla insanlar arasinda bilgi, duygu ve
fikirlerin birbirine aktarilmasini saglar. Bildigimiz tizere ¢ok eski tarihilerde duvar
yazilari, duvara ¢izilmis resimler ya da taslar iizerindeki simgeler vb. hepsi insanlarin
birbirleri ile iletisim kurmak i¢in kullandiklar1 yontemlerdir (Gokge, 1997). Cevreyle
iletisim kurmak ve oOzellikle ticaretin gelismesi ile birlikte haberlesmeyi saglamak
zaman icerisinde ihtiya¢ halini almistir. Giiniimiizde devrim niteliginde teknolojik
gelismeler yasanmaktadir. Insanin olmazsa olmaz ihtiyaglarindan olan iletisim
kurmasimi saglamak, etrafindaki gelismelerden haberdar olmak icin kitle iletisim
araclar1 inkar edilemez bir giice sahiptir. Kitle iletisim araglarin1 yogun sekilde kullanan
insanlar, bilerek veya bilmeyerek bu kitle iletisim araglarinin 6zelikle de televizyonun

etkisine maruz kalmaktadirlar.

Iletisim (communication) kelimesi Latince communes yani ortak kelimesinden gelir
(Gokge, 1997). Kitle iletisim araglar1 toplum tarafindan farkli amaclar icin
kullanilmaktadir. Ister ticari, ister kamu kurumu bigiminde &rgiitlensin haberi,
dedikodusuyla, eglencesiyle, miizik ve belgeseliyle merkezilesmis Oyki sistemidir
(Erdogan, Alemdar, 2002, S: 19). Genel tanimiyla iletisim “herhangi bir seyin ya da
bilginin ortaklasa kullanilmas1” anlamina gelmektedir (Isik, 2012; 18). Iletisim insanin
diinyada var olmasi ile baglamis, insanin hayat1 boyunca yontemleri ve araclar1 degismis
ve geligmigtir. Ornegin, insanin magaralarda yasamaya baglamasi ile magaralarin
duvarlar tlizerinde kendilerini ve yaptig1 avlart anlatmak i¢in ¢izdigi resimler iletisime
ge¢menin en ilkel seklidir. Bugiin bu alanda farkli araglar yaratilarak bu saha gelismis
ve daha etkili bir hale gelmistir (Oniir, 2002: 65). Iletisim araglari teknolojinin destegi
ile stirekli olarak geligmekte ve insanlarin yasamlarini kolaylastirmaktadir. Erdal’a gore,
Iletisim araglarinin gelismesi ve ¢esitlenmesi ile kullanimi artmis gorsellik olgusu ise

giinlimiizde 6zellikle multimedya araglart ile gelismistir (Erdal, 2012: 51). Giiniimiizde



sosyal medyanin kullanima baglamasi ile iletisimde biiyiik bir devrim yasanmistir. Bu
sayede her birey kendi fikirlerini 6zgiirce dile getirebilmekte ve digerleri ile etkilesime
gecebilmektedir. Ozkan’a gore, iletisim insanlar ve gruplar arasinda meydana gelmekte
ve sosyal bir cerceve de gerceklesmektedir. Iletisimin amaci, sadece “bilgi vermek”
olmayip, iletisim ayni zamanda “yonlendirmeyi, ikna ve duygulara hitap etmeyi de”
kapsamaktadir. Kitle iletisim araglarinin iiriinii sadece televizyonda izledigimiz haberler
ve programlar veya radyoda dinledigimiz programlar degildir. Kitle iletisim iirtinleri,
okudugumuz kitap, dinledigimiz miizik, izledigimiz film, sokak ve caddelerde
gordiigiimiiz duyuru tahtasi vs. den olusmaktadir (Ozkan, 2004: 28). Giiniimiizde kitle
iletisim araglar1 giderek giindelik yasamin her alaninda yaygin ve etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Giindelik yasam pratiklerini farkinda olmazsak da kokli bir sekilde
dontistiiren, toplumsal yasamin bir takim gerekleri nedeniyle kullanim yogunlugu
gederek artan, bedenin bir uzantisi/pargast haline gelen kitle iletisim ortami, diger bir
deyisle tiim geleneksel medya ve dijital teknolojiler medya basligr altinda toplamaktadir
(Binark, 2007: 21).

fletisim ve iletisim araglar1 bireyler tarafindan farkli amaglar igin kullanilmakta ve her
bir kitle iletisim aracinin kullanimi ve tercih edilme nedeni bireye sagladig: yararlara
gore degisiklik gostermektedir. Kitle iletisim araglari, onlarin kullanim nedenleri ve
etkileri siire¢ igerisinde arastirmacilar tarafindan farkli kavramlar ve kuramlarla tarif
edilmeye calisilmistir. iki asamal akis, esik bekgileri, kullanimlar doyumlar, bagimlilik
kurami, giindem belirleme, kiiltiirel gostergeler ve ekme kurami bunlardan 6n plana
cikanlar arasinda yer almakta olup, hepsinin tartistig1 ve merkeze aldigi konu, medyanin

kitleler tizerindeki etkileri ve kitlelerin medyadan yararlanma nedenleridir.

Batida kitle iletisim araglarina gecis veya modern iletisim dénemi matbaalarin icat
edilmesi ile baslamistir (Oniir, 2002: 73). Kitle iletisim araglarin1 kullanim amaglarini
sOyle siralamak miimkiindiir; haberlesmek, eglenmek, {iriin reklamlarindan haberdar
olmak, ticaret yapmak, toplum ve toplumun her bir bireyi ile iletisime gegmek, diisiince
ve duygulart paylasarak. Teknoloji destekli iletisimin sagladigi etkilesim insanin
hayatindaki birgok isi kolaylastirmaktadir. Sanal ortamda biraktigimiz izler ve bu

ortamdaki dolandiriciliklar kullanicilarin dikkat etmesi gereken unsurlardir. Kitle



iletisim araglar1 toplumu yonlendirebilme giiciine sahip oldugundan toplumun

diisiincesini etkileyerek onlarin kararlarini sekillendirebilmektedir.

Kitle iletisim farkli siireglerden gecerek bugiinkii halini almis ve insanlar {izerinde etkili
olmaya devam etmektedir. Thompson’a gore, iletisimin kiiresellesmesinde ii¢ etken s6z

konusudur;
oflk iletisim araci telgrafin 19.yy. ilk yarisinda bulunmast,
©/9.yy da uluslararasi haber ajanslarinin kurulmasi

©/9. yy tn sonunda elektromanyetik dalgalarin ve elektromanyetik tayfalarin diizenli
olarak siirekli tahsis edilmesi ile elektromanyetik dalga yoluyla haber ve bilginin gegisi

olmatk iizere giderek artan kullanimi (Thompson, Aktaran; Oniir, 2002, s:144).

Kiiresel ve yerel medyalar da 1990’lardan itibaren medya diizenine giren eglence
medyas1 ve bilgisayar firmalar1 kurduklar1 ortakliklar ve dijital teknolojisinin sagladigi
olanaklarla ya da her ikisi de bir arada yer alarak diinyaya soz sahibi olma yarisi
i¢indedir (Oniir, 2002:191). Iletisim alaninda yasanan hizl1 degisim ve gelisim, iletisim
aligkanliklarin1 ve yasam bigimlerini etkilemektedir (Oguzhan, 2015; 131). Kullanimlar
ve doyumlar kurami ¢ercevesinde her bireyin medyayr farkli amaglarla kullanildigi,
yararlandigi ve dolayisiyla her programim kendi izleyicisinin oldugunu séylemek
miimkiindiir. Medya yoneticileri ve program yapicilart kendi hedef kitlesinin kiiltiirel
gecmisini, aligkanliklarini, toplumun psikolojik yapilarini vb. hususlar arastirarak daha
iyi program yapabilmeye ve yaptiklar1 programlarin daha fazla izler kitle tarafindan
izlenmesini saglamaya ¢aligmaktadirlar. Gliniimiizde insanlar giinlikk hayatlarinda inkar
edilemeyecek yogunlukta kitle iletisim araglarin1 kullanmakta ve dolayisiyla da onun

etkisi altinda kalmaktadir.

Iletisim {izerine yapilan c¢alismalar, iletisimin {i¢ temel ozelligi oldugunu
gostermektedir; Iletisim etkinliginin insanlar1 gerektirmesi, paylasmak ve iletisim
sembolleri (Tutar, Kemal, Eroglu, 2014; 18). Farkli kiiltiirler igerisinde yasayan
insanlarin tek kiiltiire dogru yonelmesi kitle iletisim araglarinin etkisi ve yonlendirmesi
ile gergeklesmektedir. Kiiltiirel ¢caligmalar, kiiltiiriin ve toplumun incelenmesine yonelik
disiplinler arasi bir yaklasimdir (Tekinalp, Uzun, 2013; 142). Kitle iletisimin araglari

gelistikce kullanim nedeni ve sekilleri de degismekte ve gelismektedir. Diin bir yere bir



belge veya yaziyr arkadasimiz veya bir kuruma gondermek igin posta veya faks
kullanirken, bugiinlerde ilgili belgeyi bulundugumuz yerden aninda e-posta veya sosyal

medya araciligi ile gonderilebilmekte veya alabilmekteyiz.

fletisim insan davramis1 bir iiriin olup, tiim insan topluluklarinda iletisim olgusuyla
karsilagilmistir. Toplumlarin  varhigi, gruplarin  devamlili@i  i¢in gerekli olan
degisikliklerin basinda iletisim goriilmektedir (Tutar, Y1lmaz, 2003; 8). Iletilerin kitlesel
tiretim ve dagitimini1 gergeklestiren araglara “kitle iletisim araglar’” adi verilmektedir
(Isik, 2012; 19). Kitle iletisim araglarindan ilk kullanildiginda ¢ok etkili olan ve ilk
yaygin kullanilan radyo olmus ve bu durum 1920’li yillarda gergeklesmistir. Y oneldigi
kitle ve program niteligi agisindan ¢ok sinirli olmasina ragmen radyonun kamuya

seslenme niteligi ¢ok yiiksek olmustur (Gokge, 1997: 29).

Televizyon kelimesi; (Tele=Uzak ve Latincedeki Vidi=Gérme) kelimelerin
birlesmesinden olusmustur. Bu terim Konstantine Perski tarafindan ilk defa 1900
yilinda kullanilmistir (Morgiil, 2002, S:1). Cok onemli ve yeni terimlerden biri olan
“Kitle Iletisim” (mass communication) terimi ise iletisim olaylarinda kullanilan cesitli
teknikler yelpazesinde yer almaktadir. Iletisim kurmakta hedef; mesaji hedef kitleye
bildirmek veya aktarmaktir. Iletisim siireci en basit sekilde kaynak, kitle iletisim araci
ve hedef kitle arasinda gergeklesir. Kaynaktan gelen mesaj kitle iletisim araciligiyla
hedefe ulasir (Gokge, 1997: 17-18).

TV program yapimcilart kendi hedef kitlesini ve hitap etigi kitleyi iy1 tanimalidir.
Toplumun o6zelliklerini iy1 bilmeli ve ona gore davranmalidir. Yapimcilar ve
programcilarin yaptigi programlar igin izleyici Kitlesi ile iyi bir sekilde etkilesime
gecebilmeleri onem tagimaktadir. Eger bunu yapamiyorlarsa o zaman yapimcilarin
yaptig1 programlar, yeterince etkileyici olamayabilecek ve ayni zamanda istenen mesaji
istenilen kitleye ulagtiramayacaktir. Program yapimecilari toplumun kiiltiirel 6zelliklerini

bilmiyorlarsa verecekleri mesajin yanlis anlagilma ihtimali de yiiksektir.

Televizyon yonetmenleri topluma sundugu ve yayinladigi programlarla onu bir yone
dogru yonlendirseler dahi toplumun bireyleri onunla yalnizliklarii  gidererek
eglenmelerini saglamaktadir. Ozel televizyonlarin g¢ogalmasi izler kitlenin farkl
programlari izlemesine de neden olmaktadir. Bu durum, TV kanallarinin yapimecilarini

daha iyi icerikli programlar iiretmeye zorlamaktadir. Béylece TV kanal programlarinin



kalitesi artmaktadir. TV kanallarinin bir diger 6zelligi, toplumun bireylerini kiltiirel
degerlere baglamak ve ona yeni iyeler katmak ve bdylece toplumsallagsmaya
yonlendirmektir (Erdogan ve Alemdar, 2002:135). Mc Quiail iletisim araglarmin gérev

veya rollinii bes temel kategoride toplamistir.

eEnformasyon gorevi; diinyada ve toplumdaki durumlar ve olaylar hakkinda bilgi
saglamak; giic iligkilerini gostermek (¢cikar gruplari ve orgiitler arasi ilisgkiler);

yenilikleri, uyumu ve gelismeyi kolaylastirma.

eKarsilikli baghhik saglamak gorevi; Enformasyon ve olaylarin anlami hakkinda
aciklama ve yorum yapma, yerlesmis kurallar ve egemenlik icin destek saglamak;
toplumsallagma, farkl, etkinlikleri ayarlama, fikir veya. Oybirligi saglama, oncelikler

strasini saptama ve bagimli toplumsal duruma isaret etme.

eDevamlilik saglama gérevi; Egemen kiiltiir ifade etme ve alt kiiltiir ve yeni kiiltiir

gelismeleri tanima; degerler ortakligini isleme ve tutma.

eEglence, avuntu; Hos vakit gecirme giinliik baskilardan uzak, dinlenme olanaklar

saglama.

eHarekete gecirme (Seferber etme) girevi; Siyasal, savas, ekonomik kalkinma, is ve
bazen din alaminda toplumsal amaglar i¢in kampanya yapma (Mc Quail, Aktaran;
Erdogan, Alemdar, 2002, s:139).

1.2. Kitle Tletisim, Halkla iliskiler ve Reklam

Diinyanin bir¢ok {ilkesinde faaliyet gosteren uluslararasi sirketler, piyasa paylarini
artirmak ve konumlarini giiglendirmek amaciyla rakipleri ile rekabet igerisindedirler.
Iletisim ve teknolojinin rekabette giicii ve dnemini fark eden kiiresel sirketler cok etkili
bir sekilde iletisim araglarmi kullanmaktadirlar. Diinyanin Kiiresellesme siirecinde
olusan yeni ekonomi diizeninde bilgi ve iletisim teknolojileri, diinyadaki biiyiik
ekonomik giiglerin diinyadaki ekonomi giiclinii arttirmasi igin stratejik bir konumda
bulunmaktadir. Ticaret ve iiretim yapan kisiler ve firmalar bugiin kiiresel bir diinyada
rekabet yaparken rakibin her bir hamlesine karsilik verecek stratejilere ihtiyac
duymaktadir. Firmalar sadece rakibin hamlesine karsilik olarak degil, ¢cogu zaman kendi
pazar paymi yiikseltmek ve caligma sahalarmi genisletmek igin stratejiler iiretmeye

mecbur kalmaktadir. Bu stratejiler biiyiik bir organizasyon ve ¢aba harcayarak bu isin



uzmanlari tarafindan yaratilip uygulanmaktadir. Tam da burada halkla iligiklerin 6nemi
one c¢ikmaktadir. Halkla iliskiler uzmanlarinin arastirmalar1 araciligi ile elde edilen
bilgilerle yaratici stratejiler gelistirilerek uygulanmakta ve kitle iletisim araglar1 bu

amaclar dogrultusunda hedef kitlelerle iletisimde olduk¢a 6nemli roller listlenmektedir.

Kitle iletisim araglar1 olarak televizyonlar daha iyi programlar iiretebilmek igin biiyiik
bir miktarda enerji ve para harcamaktadirlar. Televizyon kanallarinin para kaynagi,
kitlelere ulagmak amaciyla yayinladiklar1 reklamlardir. Televizyon kanallar1 reklaminm
yayinladigr firmalar ve kurumlardan elde etigi gelirler ile ekonomik hayatlari
stirdiirebilmektedirler. TV kanallar1 yaymladigi reklam igin ajanslardan hangi
programlarda reklamlarin1 yaymladigina gore para almaktadir. Bu durumu ise izlenme
oranlar1 belirlemektedir. TV kanallar1 reklam verenlere yayimladigi programi degil,
aslinda programinin izleyicisini satmaktadir. Bununla ilgili Erdogan ve Alemdar (2002)
sOyle demektedir; kitle iletisim araglari talebi yonlendirmek i¢in kapitalizm tarafindan
kesfedilmistir. Kitle iletisim araglarinin ana iriinii ileti degil, reklamcilara satilabilen
izler kitlesidir. Kitle iletisim araglari olarak TV’ler bugiin reklam veren miisterilerini ve
onlara ulagmalarin1 saglayan izler Kkitleleri elde tutmak i¢in yogun c¢abalar

harcamaktadirlar.



BOLUM2: AFGANISTAN ve MEDYA

2.1. Afganistan’in Etnik Yapisi

Afganistan’da ¢ok sayida etnik grup bulunmaktadir. Bu gruplar gelenekleri, yasadigi
bolgeler ve konustugu dilleri ile birbirinden ayrilmaktadir. Genellikle her bir etnik grup
belirli bir bolgede birlikte yasamaktadir. Bu birlikte yasama ve gelenek karigimi
Ozellikle biiyiik sehirlerde gorilebilir. Afganistan’in niifusu genellikle koylerde,

niifusun 32%’ye yakin bir kismi ise sehirlerde yagamaktadir.

Afganistan halki genellikle tarim ve hayvancilikla ugrasmakta olup, okuryazar niifus
sayis1 33% - 39% arasindadir. Afganistan, diinyada niifusu en geng olan iilkeler arasinda

ilk on arasinda yer almaktadir.
2.2. Afganistan’in Cografyasi

Afganistan Asya’nin ortasinda yer almaktadir. Komsu iilkeleri Tiirkmenistan, iran,
Pakistan, Tacikistan, Ozbekistan ve Cin’dir. Afganistan’in kuzey tarafindaki sinirm
Amu Nehri ¢izmistir. Afganistan iilkesi ¢ok zengin yer alti kaynaklarina sahip olmasina
ragmen simdiye kadar bu kaynaklar profesyonel bir sekilde kullanilmamakta olup,

amatdrce bolgedeki yerli halk tarafindan degerlendirilmeye ¢alisiimaktadir.
2.3. Afganistan’da Medya

Afganistan’da ilk basin yayin Samsulnahar ismi ile 1873 yilinda yayina baglamistir.
Ancak bu siire¢ ciddi bir sekilde devam edememistir. Samsulnahar’in kisa bir zaman
sonra yaymi durdurulmus ve 1905 yilina kadar Afganistan baska bir basin ve yaymn
organina Sahip olamamistir. 1905 yilinda Siraculahbar yayina baglamig ve boylece basin

yaymnin devamini saglanmaistir.

Afganistan’daki ozel televizyonlarin yasi ¢ok uzun bir ge¢mise sahip olmamasina
ragmen bu sektor ¢ok iyi bir sekilde gelismis ve icerdigi bazi hatalar ve dikkatsizlikler
olsa dahi basarili bir sekilde yoluna devam etmektedir. Bu 6zel televizyonlar c¢ok
etkileyici ve kendi izleyicilerini hayran birakabilecek bir sekilde programlar iiretmekte
ve izler kitleye sunmaktadir. Bunlarin bazilar1 ¢ok az olan imkanlar bile
degerlendirerek izleyicisinin memnun kalmasi i¢in ¢aba gostermektedirler. Seyircinin

gordiigli goz alic1 ortamlar ve renkler cogunlukla montaj ile gergeklestirilmektedir.



Afganistan’da televizyon programlari ¢ogunlukla haber, siyasal ve tartisma programlari,
belgesel, kiiltiirel, eglence, spor programlari ve egitim amagli programlardan

olusmaktadir.
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BOLUM 3:ARASTIRMA

Bu aragtirma Afganistan halkinin televizyon izleme aligkanliklarini ortaya koymak igin
yapilmistir. Arastirmada Afganistan halki televizyonu hangi amacla izlediklerini ve
televizyonun Afganistan halki iizerindeki etkisi, televizyon programlarinin hangi
saatlerde, hangi amacla ve ne kadar sikilikta izlendigini ortaya koymak ve reklamlarin
giivenilirligini sinamak hedefler arasindadir. Afganistan’da TV programlarinin 6zellikle
de dizilerin biyiik bir ilgiye sahip oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Bu ilgi biiyiik bir
etki yaratabilmektedir. Bu etkilere 6rnek olarak, dizi karakterlerinin isimleri ve onlarin
fotograflar1 basilmis giysiler piyasada cok ilgi ¢ekmektedir. Televizyondaki giysilerin
etkisi sadece dizi karakterleriyle kalmayip, belki program sunucularin da kullandig
esyalar ve giyimler ilgi ¢cekmektedir. Bu ilgilerin eyleme doniismesi ve etki yaratmasi

¢ogu zaman bilingalti mesajlar ve televizyonun dogrudan yarattig1 algidan ibarettir.
3.1.Arastirma Metodolojisi

Bu arastirmada veriler anket ve yar1 yapilandirilmis roportaj teknikleri ile elde
edilmistir. Anket aragtirmasinda evren olarak biitiin Afganistan’in Jowzjan ve Belh
illerindeki televizyon izleyicileri belirlenmistir. Orneklem ise, Jowzjan ve Belh
Universitesi dgrencileri ve Jowzjan il merkezi Sibergan sehrindeki Mujtaba Sarifi alis
veris merkezi ve Belh ili merkezi Mezar i Sarifi sehrindeki Bezer-i-Belh alis veris
merkezinde rastgele orneklem yontemiyle belirlenmistir. 549 katilimciya 12 adet iki
segenekli soru ve 30 adet soru 5°1i Likert 6l¢egi kullanilarak hazirlanan anket 2016
yilinin Agustos ve Eyliil aylarinda yiiz ylize uygulanmistir. Elde edilen sonuglar SPSS
programinda degerlendirilerek, yorumlanmistir. Yapilan roportaj kayda alinmis ve daha

sonra ¢oziimlemesi yapilmistir.
3.1.1. Arastirma Hipotezleri

eH1: TV’de en ¢ok Tiirk dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyon izleme
aliskanliklariin kisilere gore degisiklik gostermesi bakimindan anlamli bir fark

vardir.
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eH2: TV’de en ¢ok Tiirk dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonda
yayinlanan eglence programlarinin farkli kisilere hitap etmesi bakimindan

anlaml bir fark vardir.

eH3: “TV’de en c¢ok Hint dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonun
izleme nedenlerinin farkl kisilere gore degisiklik gostermesi bakimdan anlaml

bir fark vardir.

eH4: TV de en ¢ok Hint dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyon izleme
aligkanliklarinin kisilere gore degisiklik gostermesi bakimdan anlamli bir fark

vardir.

eH5: TV’de en cok Hint dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonda
yaymlanan eglence programlarinin farkli kisilere hitap etmesi bakimindan

anlaml bir fark vardir.

eH6: TV’de en c¢ok Hint dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonun
yayin politikalarini etkileyen unsurlarin mevcut olmasi bakimindan anlamli bir

fark vardir.

eH7: TV’de en ¢ok Hint dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonlarin

yayin kalitesinin eskiye gore iyilesmesi bakimindan anlaml bir fark vardir.

eH8: TV’de en c¢ok Amerikan dizilerinin izlenip izlenmemesi arasinda,
televizyon izleme aligkanliklarimin  kisilere gore degisiklik gostermesi

bakimindan anlaml bir fark vardir.

eHO: TV’de en c¢ok Amerikan dizilerinin izlenip izlenmemesi arasinda,
televizyonda yayinlanan eglence programlarinin farkli kisilere hitap etmesi

bakimindan anlaml bir fark vardir.

eH10: TV’de en ¢ok Amerikan dizilerinin izlenip izlenmemesi arasinda,
televizyonda yaymlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati {izerinde etkisi

bakimindan anlamli bir fark vardir.
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eHI1: TV’de en ¢ok Amerikan dizilerinin izlenip izlenmemesi arasinda
televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmesi bakimindan anlamli bir fark

vardir.

eHI12: TV’de en c¢ok Cin dizileri izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonun

yayin politikalarini etkileyen unsurlar bakimindan anlamli bir fark vardir.

eH13: TV’de en ¢ok Iran dizilerinin izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonda
yayimlanan eglence programlar1 da farkli kigilere hitap etmesi bakimindan

anlaml bir fark vardir.

eHI14: TV’de en ¢ok Iran dizilerinin izlenip izlenmemesi arasinda
televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmesi bakimindan anlamli bir fark

vardir.

eH15: TV’de dizi izlenip izlenmemesi arasinda, televizyon izleme aliskanliklari

kisilere gore degisiklik gdstermesi bakimindan anlamli bir fark vardir.

eH16: TV’de dizi izlenip izlenmemesi arasinda, televizyonda yayinlanan
eglence programlarmin farkli kisilere hitap etmesi bakimindan anlamli bir fark

vardir.

eH17: Katilimcilarin meslegi arasinda televizyonda yayinlanan programlarinin

farkli hedef kitlesi olmasi bakimindan anlamli bir fark vardir.

eH18: Katilimcilarin egitim diizeyi arasinda televizyonda yayinlanan

programlarinin farkli hedef kitlesi olmasi bakimidan anlamli bir fark vardir.

eH19: Katilimcilarin egitimi diizeyi arasinda televizyon izleme aliskanliklarinin

kisilere gore degisiklik gdstermesi bakimindan anlamli bir fark vardir.

eH20: Katilimcilarin egitim diizeyi arasinda televizyonda yayinlanan eglence

programlarinin farkli kisilere hitap etmesi bakimindan anlamli bir fark vardar.

eH21: Katilimcilarin egitim diizeyi arasinda televizyonun yayin politikalarini

etkileyen unsurlarin mevcut olmasi bakimindan anlamli bir fark vardir.
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3.1.2. Arastirma Kisitlar

Birinci kisit, 6rneklemi daha iyi temsil edilmesi icin izleyici kitlenin biiyiik bir kismin1
olusturan koyliilere ulagsmanin zorlugu olmustur. Maalesef giivenlik olmadig1 ve uzak
koylere Taliban'in hakim olmasi nedeniyle koydeki insanlara ulasilamamistir. Sartlarin

zorlugu nedeni ile bu arastirma 549 katilimci ile gergeklestirilebilmistir.

Ikinci ise, roportajdaki sorundur. Roportaj yapmak igin bir ulusal TV kanalinin
yetkilisinde randevu alinmistir. Bu randevu roportaj alinmasi gereken yetkilinin is
yogunlugu ve baska bilinmeyen sebeplerle dort defa ertelenmistir. 35 giin gériismek igin
secilen kisinin miisait olmasi beklenilmistir. Sonunda o kisinin réportaja yakin zamanda
katilamayacagindan dolayr baska bir yerel kanal yetkilisi olan Mehr TV kanalinin

yetkilisi ile roportaj yapilmistir.
3.2. Anket Bulgular
3.2.1. Anketin Giivenilirligi

Tablo 3.1 Anketin giivenilirligi

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
.854 31

Giivenilirlik degeri tekrarlanan dlgiimlerde aymi sonuglara ulagsma derecesini
gosterdiginden arastirmada giivenilirlige ihtiya¢ duyulmaktadir. Bunu gerceklestirmek
icin Cronbach’s Alpha hesaplanmistir. Cronbach’s Alpha’nin 0,70’in iizerinde olmasi
durumunda anket giivenilirligi saglanmis olur. Anketin Cronbach’s Alpha degeri

0,854’dir (Tablo3.1).
3.2.2. Anketin Faktor Analizi

Arastirmanin drneklem yeterliligi Kaiser-Meyer- Okin Olgiimiine gore, 0,866 ve
onemlilik degeri 0.000’dur.

Tablo3.9 Anketin faktor analizi
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KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,866
Approx. Chi-Square 3728,138
Bartlett's Test of Sphericity  Df 465
Sig. ,000

3.2.3. Anketin Bilesen Matrisi

Tablo 3.10. Her Faktor igin Rotasyonlu Faktdr Matrisleri ve Cronbach’s Alpha

Degerleri
Cronbach's | Toplam Agciklanan
Faktor Ad1 Oge Bilesen* Alpha Eigen Toplam
Degerleri Degerleri Varyans %
V21 Televizyonu haberler ve 711
. glindemlerden haberdar olmak
Faktor icin izlerim
- 9
1:TV’de V22 Televizyon programlarindan | .685
haber ve siyasal programlari
yayinlanan izlerim

programlarin V24 Televizyon programlarindan | .682
klltarel programlari izlerim
farkh hedef 756 598 919
V27 Televizyon programlarindan | .663
kitleleri vardir. | din programlarini izlerim

V23 Televizyon programlarindan | .657
belgesel programlari izlerim

V20 Televizyon gercegdi yansitan | .392
bir aragtir
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Faktor  2:
Televizyonun
izleme
nedenleri
farkh Kkisilere
gore
degisiklik

gosterir.

V45 TV program iceriklerindeki siddet
gorselleri beni rahatsiz eder.

.643

V36 Yabanci dizi ve filmlerin
kultirimizu etkiledigini ve
degistirdigini digtndyorum

.631

V37 Televizyondaki iyi igerikli
programlar toplumun gelismesi ve
egitilmesi igin yararlidir

.532

V40 Bir Ulkede 6zel televizyonlarin
¢ok olmasi demokrasinin ve ¢ok
sesliligin gostergesidir

.529

,708

2,88

8,40

V46 TV programlarinin toplumun tiim
bireylerine hitap eden iceriklere sahip
oldugunu digtniyorum

512

V33 Televizyonu bir haber alma
kaynagi olarak kabul ederim

.506

V32 Ozel televizyonlarin yayina
baslamasi ile daha izlenebilir/kaliteli
programlar Uretilmeye baslandi

469

Faktor 3:
Televizyon
izleme
aliskanhklar
kisilere gore
degisiklik
gosterir.

V42 Vaktim olsa stirekli olarak TV
seyrederim.

.768

V41 TV’nin tim programlarindan
6grendigim bilgileri teyit etmeye
gerek duymadan oldugu gibi
inanirim

.666

V43 TV'yi evde yalniz oldugumda
daha ¢ok izlerim.

.612

,690

1,60

8,37

V29 Televizyon programlarindan
sevdigim programi hangi saatte
olursa olsun izlerim

.558

V44 TV seyretmeyi kitap okumaya
tercih ederim.

AT74

V30 TV’yi hangi program olursa
olsun uygun oldugum zamanlarda
izlerim

419
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V28 Televizyon .689
programlarindan dizileri
Faktor 4: izliyorum
Televizyon
elevizyo da V26 Televizyon .659 623 141 | 658
yaymlanan programlarindan eglence ve ' ‘ ‘
eglence muzik programlarini izlerim
programlari da
far.kll kisilere V25 Televizyon 626
hltap eder. programlarindan filmleri izlerim
V47 TV reklamlarinda gérdigim .700
markalari, benzer Grtnleri satin
v alirken tercih ederim.
Faktor S:
Televizyonda
avinlanan V49 TV reklamlarindan ikna olup .673
yre)l]damlar aldigim urinler gogunlukla ayni 619 11] 62
. o kalitede ¢cikmistir. 8
tiiketicilerin
kanaatinin
iizerinde VLES TV reklamlarln_a en .avllzmdan .633
Kilidi diger programlarin icerdigi
etkilidir. bilgilere inandigim kadar
inanirim.
V39 Televizyon kanallari her .643
zaman gercekleri yansitmahdir
Faktor 6: V38 Televizyon kanallarinin .528 625 110 | 62
. partilere bagli olmasi gercekleri ’ ' '
Telev1zy0nun yaym tam ve tarafsiz olarak 4
politikalarlnl yansitamamalarina neden olur
] V34 TV seyretmek beni 527
etkileyen unsurlar | eglendirir
mevcuttur.
V35 Televizyon toplumlarin 411

kiltarinin muhafaza edilmesi ve
gelismesi icin iyi bir aragtir
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V31 Televizyon programlarinin 732
1990Ii yillar dncesi yapilanlarinin
daha iyi oldugunu digtndrim

Faktor 7:
Televizyonlarin
yayin kalitesi V7 Giinliik kag saat televizyon 384 e 10| 40
eskiye gore izliyorsunuz? ' ’ ’
iyilesmistir

* Not: Cikarim Metodu: Kaynak Bilesen Analizi, Rotasyon Metodu: Kaiser Normallestirme ile Varimax, Rotasyon 8

tekrar ile yakinsanmigtir.

3.2.4. Anket Katihmcilarinin Frekans Tablolar:
Arastirmaya katilanlarin 63,4% Jowzjan ve 36,6% si Belh’tan katilmigtir(Tablo 2,1).

Arastirmaya katilanlarin 85,2% 16-24, 5,1% 25-34, 4,6% 35-44, 45-54 ve 0,9% 55.64
yas arasindadir (Tablo 2,2).

Arastirmaya katilanlarin 51% kadin ve 47,9% erkek katilimcilardir (Tablo 2,3).

Arastirmaya katilanlarin 2% Isci, 3,6% Memur, 5,3 serbest meslek, 85,2% ogrenci,
2,7% issiz ve 1,1% diger meslegine sahiptir(Tablo 2.,4).

Aragtirmaya katilanlarin 2% ilk Okul, 2,6% Ortaokul, 29,5% Lise, 63% Lisans/
Yiiksek lisans/ Doktora ve 0,5 Higbiri, Egitime sahiptir(Tablo 2,5).

Arastirmaya katilanlarin 51,4% 2000den az, 31,3% 25 2500-5000, 11,3% 5000-10000,
4% 10000-25000, 1,6% 25000-35000 ve 0,4% 35000 iizeri, Aylik gelire sahiptir(Tablo
2,6).

Aragtirmaya katilanlarin 59,4% 0-1, 30,8% 1-3, 5,3% 3-5, 2,7% 5-7 ve 1,8% 7+ Saat
gilinliik televizyon izledigini ifade etmistir(Tablo 2,7).

Aragtirmaya katilanlarin TV’de en ¢ok Tiirk dizilerini izlerim sorusuna 69,9% Evet ve
29,9% Hay1r demistir(Tablo 2,8).

Arastirmaya katilanlarin TV’de en ¢ok Hint dizilerini izlerim sorusuna28,6% Evet ve

71,4% Hayir demistir(Tablo 2,9)
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Arastirmaya katilanlarin TV’de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim sorusuna9,5% Evet ve
90,5 Hayir demistir(Tablo 2.10).

Arastirmaya katilanlarin TV’de en ¢ok Cin dizileri izlerim sorusuna3,6% Evet ve 96,4%

Hayir demistir( Tablo 2.11).

Arastirmaya katilanlarin TV’de en cok Iran dizileri izlerim sorusuna8,6% Evet ve

91,4% Hay1r demistir(Tablo 2.12).

Arastirmaya katilanlarin, Ben TV’de her diziyi izlerim sorusuna 2% Evet ve 98% Hayir

demistir (Tablo 2.13).

Arastirmaya katilanlarin, Ben dizi izlemem sorusuna 14,4% Evet ve 85,6% Hayir

demistir(Tablo 2.14).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarint sabah saatlerde izliyorum

sorusunal9,1% Evet ve 80,7% Hayir demistir(Tablo 2.15).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarini 6glen Saatlerinde izliyorum
sorusunal0,4% Evet ve 89,4% Hayir demistir(Tablo 2.16).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarini 6glenden sonra izliyorum

sorusunal0,4% Evet ve 89,4% Hayir demistir(Tablo 2.17).

Aragtirmaya katilanlarin, Televizyon programlarini aksam saatlerinde izliyorum

sorusuna 29,1% Evet ve 70,5% Hayir demistir(Tablo 2.18).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarini gece saatlerinde izliyorum sorusuna
76,7% Evet ve 22,8% Hayir demistir(Tablo 2.19).

Arastirmaya katilanlari, Televizyon gergegi yansitan bir aragtir sorusunal3,8%
kesinlikle katilmiyorum, 10,6% katilmiyorum, 20,9% kararsizim, 40,4% katiliyorum ve
14,2% kesinlikle katiliyorum demistir, bu verilen cevaplara bakilirsa Katilimcilarin

54,8% 1 televizyonun gergegi yansitan bir ara¢ oldugunu séylemistir(Tablo 2.20).

Aragtirmaya katilanlarin, Televizyonu haberler ve giindemlerden haberdar olmak ig¢in
izlerim sorusuna 6,6% kesinlikle katilmiyorum, 6% katilmiyorum, 9,3% kararsizim,

49,7% katiliyorum ve 28,4% kesinlikle katiliyorum demistir. Bu verilen cevaplara
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bakilirsa katilimcilarin 79,1% i televizyonu haber alma araci ve giindemden haberdar

olmak i¢in kullandigini ifade etmistir(Tablo 2.21).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarindan haber ve siyasal programlar
izlerim sorusuna7,8% kesinlikle katilmiyorum, 9,7% katilmiyorum, 10,6% kararsizim,
49,2% katiliyorum ve 22,8% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda
katilimcilarin  72% si televizyon programlarindan haber ve siyasal programlarini

izledigini ifade etmistir(Tablo 2.22).

Aragtirmaya katilanlarin, Televizyon programlarindan belgesel programlar1 izlerim
sorusuna 4,2% kesinlikle katilmiyorum, 6,2% katilmiyorum, 5,3% kararsizim, 50,8%
katiltyorum ve 33,5% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda

Katilimcilarin 84,3% belgesel programlarini izledigini ifade etmistir(Tablo 2.23).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarindan kiiltiirel programlar1 izlerim
sorusuna, 5,6% kesinlikle katilmiyorum, 7,5% katilmiyorum, 10,2% kararsizim, 49,5%
katiliyorum ve 27,1% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda

Katilimceilarin76,6% kiiltiirel programlari izledigini ifade etmistir(Tablo 2.24).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarindan filmleri izlerim sorusuna 17,1%
kesinlikle katilmiyorum, 23,3% katilmiyorum, 18,2% karasizim, 33,2% katiliyorum ve
8,2% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda 43,4% u Televizyonda
film izledigini ifade etmistir(Tablo 2.25).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarindan eglence ve miizik programlarini
izlerim sorusuna, 10,6% kesinlikle katilmiyorum, 15,5% katilmiyorum, 15,8%
kararsizim, 43,2% katiliyorum ve 14,9% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara

bakildiginda 58,1% 1 eglence ve miizik programlarin izledigini ifade etmistir(Tablo
2.26).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarindan din programlarini izlerim
sorusuna 4,4% kesinlikle katilmiyorum, 3,1% katilmiyorum, 5,5% karasizim, 46,6%
katiliyorum ve 40,4% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda

Katilimeilarin 87% si din programlarini izledigini ifade etmistir(Tablo 2.27).
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Arastirmaya  katilanlarin,  Televizyon  programlarindan  dizileri  izliyorum,
sorusunal4,6% kesinlikle katilmiyorum, 16,2% katilmiyorum, 16,2% kararsizim, 41,7%
katillyorum ve 11,3% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda

Katilimcilarin 53% u dizi izlediginin ifade etmistir(Tablo 2.28).

Aragtirmaya katilanlarin, Televizyon programlarindan sevdigim programi hangi saatte
olursa olsun izliyorum, sorusuna 23,1% kesinlikle katilmiyorum, 31,3% katilmiyorum,
16,8% kararsizim, 18,9% katiliyorum ve 9,8% kesinlikle katiliyorum demistir, bu
cevaplara bakildiginda Katilimcilarin 28,7% si sevdigi programi hangi saatte olursa

olsun izledigini ifade etmistir(Tablo 2.29).

Arastirmaya katilanlarin, TV’nin hangi programi olursa olsun uygun oldugum
zamanlarda izliyorum, sorusuna 14% kesinlikle katilmiyorum, 25,3% katilmiyorum,
17,5% kararsizim, 33,3% katiliyorum ve 9,8% kesinlikle katiliyorum demistir. Bu
cevaplara bakildiginda katilimcilarin 43,1% i televizyonun hangi programi olursa olsun

uygun oldugu zamanlarda izledigini ifade etmistir(Tablo 2.30).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon programlarinin 1990’li yillar ncesi yapilanlarinin
daha iyi oldugunu disiiniiyorumsorusunall,5% kesinlikle katilmiyorum, 19,7%
katilmiyorum, 33,9% kararsizim, 22,2% katiliyorum ve 12,8% kesinlikle katiliyorum
demistir. Bu cevaplara bakildiginda Katilimeilarin 35% 1 televizyonun 1990°1i yillar

Oncesi yapilan programlar1 daha iyi oldugunu ifade etmistir(Tablo 2.31).

Arastirmaya katilanlarin, 6zel Televizyonlarin yaymma baslamasi ile daha
izlenebilir/kaliteli programlar iiretilmeye bagladi sorusuna6,2% kesinlikle katilmiyorum,
10% katilmiyorum, 25,7% Kkararsizim, 43,2% katiliyorum ve 14,9% kesinlikle
katiliyorum demistir. Bu cevaplara bakildiginda Katilimeilarin58,1% 1 6zel
televizyonlarin sektdre gelmesi ile programlarin kalitesini artigin1 ve daha iyi igerikli

programlar iiretilmeye basladigini ifade etmistir(Tablo 2.32).

Arastirmaya katilanlarin, 6zel Televizyonu bir haber alma kaynagi olarak kabul
ediyorum, sorusuna 3,3% kesinlikle katilmiyorum, 4,4% katilmiyorum, 9,1%
kararsizim, 54,1% katiliyorum ve 29,1% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara
bakildiginda Katilimcilarin83,2% si televizyon haber kaynagi oldugunu ifade
etmistir(Tablo 2.33).
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Arastirmaya katilanlarin, TV seyretmek beni eglendirir, sorusuna7,8% kesinlikle
katilmiyorum, 11,1% katilmiyorum, 15,5% kararsizim, 50,1% katiliyorum ve 15,5%
kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda Katilimcilarin65,6% si

televizyon seyretmekle eglendigini ifade etmistir(Tablo 2.34).

Aragtirmaya katilanlarin, Televizyon toplumlarin kiiltiiriinlin muhafaza edilmesi ve
gelismesi icin 1yi bir aragtir, sorusuna 7,7% kesinlikle katilmiyorum, 14%
katilmiyorum, 19,1% kararsizim, 43,2% katiliyorum ve 16% kesinlikle katiliyorum
demistir, bu cevaplara bakildiginda katilimcilarin 59,2%’si televizyon toplum kiiltiirtinii

muhafaza etigini ve gelistirdigini, ifade etmistir(Tablo 2.35).

Arastirmaya katilanlarin, yabanci dizi ve filmlerinin kiltiirimiizii etkiledigini ve
degistirdigini  diislinliyorum, sorusuna 7,5% kesinlikle katilmiyorum, 6,2%
katilmiyorum, 5,8% kararsizim, 35,3% katiliyorum ve 45,2% kesinlikle katiliyorum
demistir. Bu cevaplara bakildiginda Katilimeilarin 80,5% 1 yabanci diziler ve filmler

kiiltiirlerini etkiledigini ve yerel kiiltiiri degistirdigini, ifade etmistir(Tablo 2.36).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyondaki iyi icerikli programlar toplumun gelismesi ve
egitilmesi i¢in yararlidir, sorusuna 3,6% kesinlikle katilmiyorum, 5,5% katilmiyorum,
14,4% kararsizim, 49% katiliyorum ve 27,5% kesinlikle katiliyorum demistir. Bu
cevaplara bakildiginda Katilimcilarin 76,5% 1 televizyondaki iyi igerikli programlar

toplumun gelismesi ve egitilmesi i¢in yararli oldugunu, ifade etmistir(Tablo 2.37).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon kanallarinin partilere bagli olmas1 gergekleri tam
ve tarafsiz olarak yansitamamalarina neden olur, sorusunal0,7% kesinlikle
katilmiyorum, 14% katilmiyorum, 27,3% kararsizim, 34,6% katiliyorum ve 13,3%
kesinlikle katiliyorum demistir. Bu cevaplara bakildiginda katilimcilarind7,9% u
partilere bagli olan televizyonlar, gercekleri tam olarak yansitamadiklarini, ifade

etmistir(Tablo 2.38).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyon kanallari her zaman gercgekleri yansitmalidir,
sorusuna 9,8% kesinlikle katilmiyorum, 18,2% katilmiyorum, 25,5% kararsizim, 34,4%
katiliyorum ve 12% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda
katilimcilarin 46,4% u televizyon kanallarinin her zaman gergekleri yansittigini ifade

etmistir(Tablo 2.39).
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Arastirmaya katilanlarin, bir iilkede 6zel televizyonlarin ¢ok olmasi demokrasinin ve
cok sesliligin gostergesidir, sorusuna 5,1% kesinlikle katilmiyorum, 8,6%
katilmiyorum, 36,2% kararsizim, 40,3% katiliyorum ve 10,9% kesinlikle katiliyorum
demistir. Bu cevaplara bakildiginda katilimeilarin 51,2% si bir {ilkede 6zel
televizyonlarin ¢ok olmast demokrasi ve ¢ok sesliligin simgesi oldugunu ifade

etmistir(Tablo 2.40).

Arastirmaya katilanlarin, TV nin tiim programlarindan 6grendigim bilgileri teyit etmeye
gerek duymadan oldugu gibi inanirim, sorusuna 20,8% kesinlikle katilmiyorum, 36,1%
katilmiyorum, 22,6% kararsizim, 15,1% katiliyorum ve 5,5% kesinlikle katiliyorum
demistir. Bu cevaplara bakildiginda katilimeilarin 20,6%’s1 televizyondan aldig: bilgiler

teyit etmeye ihtiya¢ duymadan, oldugu gibi inandigini, ifade etmistir(Tablo 2.41).

Arastirmaya katilanlarin, zamanim olursa siirekli TV seyrederim, sorusuna 32,6%
kesinlikle katilmiyorum, 33,5% katilmiyorum, 18% kararsizim, 11,7% katiliyorum ve
4,2% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda Katilimeilarin 15,9% u

zamani oldugunda siirekli televizyon izledigini, ifade etmistir(Tablo 2.42).

Arastirmaya katilanlarin, Televizyonu evde yalniz oldugumda daha ¢ok izlerim,
sorusuna 18,2% kesinlikle katilmiyorum, 33,3% katilmiyorum, 13,7% kararsizim,
29,1% katiliyorum ve 5,6% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda
Katilimeilarin 34,7% si televizyonu evde yalmiz oldugunda daha ¢ok izledigini, ifade

etmistir(Tablo 2.43).

Arastirmaya katilanlarin, TV seyretmeyi kitap okumaya tercih ederim, sorusuna28,1%
kesinlikle katilmiyorum, 27,9% katilmiyorum, 12,9% kararsizim, 15,7% katiliyorum ve
15,5% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda katilimcilarin31,2% si

televizyon izlemeyi kitap okumaya tercih etigini, ifade etmistir(Tablo 2.44).

Aragtirmaya katilanlarin, TV program igeriklerindeki siddet gorselleri beni rahatsiz
eder, sorusuna 5,1% kesinlikle katilmiyorum, 10,7% katilmiyorum, 14,4% kararsizim,
43,4% katiliyorum ve 26,4% kesinlikle katiliyorum demistir, bu cevaplara bakildiginda
katilimcilarin 69,8% 1 televizyondaki siddet icerikli programlar onlar rahatsiz etigini,

ifade etmistir(Tablo 2.45).
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Arastirmaya katilanlarin, TV programlarinin toplumun tim bireylerine hitap eden
iceriklere sahip oldugunu diisliniiyorum, sorusuna 6% kesinlikle katilmiyorum, 10,9%
katilmiyorum, 28,8% kararsizim, 43,0% katiliyorum ve 10,4% kesinlikle katiliyorum
demistir. Bu cevaplara bakildiginda katilimcilarin53,4% u televizyon programlarinin

toplumun tiim bireylerine hitap etigini, ifade etmistir(Tablo 2.46).

Aragtirmaya katilanlarin, TV reklamlarinda goérdiiglim markalari, benzer {riinleri satin
alirken tercih ederim, sorusuna 12,2% kesinlikle katilmiyorum, 22,4% katilmiyorum,
31,1% kararsizim, 26,8% katiliyorum ve 7,5% kesinlikle katiliyorum demistir. Bu
cevaplara bakildiginda Katilimcilarin 34,3% u televizyon reklamlarinda gordiigiim

markalar1, benzer tiriinleri alirken tercih etigini, ifade etmistir(Tablo 2.47).

Arastirmaya katilanlarin, TV reklamlarina en azindan diger programlarin igerdigi
bilgilere inandigim kadar inanirim, sorusuna 13,8% kesinlikle katilmiyorum, 28,1%
katilmiyorum, 28,1% kararsizim, 24,2% katiliyorum ve 5,8% kesinlikle katiliyorum
demistir. Bu cevaplara bakildiginda Katilimcilarin 30% u televizyonlardaki reklamlara

en azindan diger programlarin icerdigi bilgilere inandigi kadar inandigini, ifade

etmistir(Tablo 2.48).

Arastirmaya katilanlarin, TV reklamlarindan ikna olup aldigim iiriinler ¢cogunlukla ayni
kalitede ¢ikmistir, sorusuna 21,7% kesinlikle katilmiyorum, 26,2% katilmiyorum,
21,7% kararsizim, 23,7% katiliyorum ve 6,7% kesinlikle katiliyorum demistir. Bu
cevaplara bakildiginda katilimcilarin 30,4% u televizyonlardaki reklamlarindan ikna

olup aldigy iirlinler ¢ogunlukla ayn1 kalitede oldugu, ifade etmistir(Tablo 2.49).
3.2.5. Sorular Aras: iliskiler

“Televizyonda yayinlanan programlarimin farkli hedef kitlesi” ile “Televizyon izleme

nedenleri farkl kigilere gore degisiklik gosterir”

“Televizyonda yayinlanan programlarmin farkli hedef kitlesi” ile “Katilimcilarin
Televizyon izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gosterir” arasinda dnemli
(p=0,000) pozitif bir iliski (r=0,371) vardir. Televizyonda yayinlanan programlarinin
farkli hedef kitlesi artik¢a, Televizyon izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik
gostermesi de buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)
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“Televizyonda yaywmlanan programlarin farkl hedef kitlesi vardwr” ile “Televizyonda

vaywmlanan eglence programlarinda farkl kisilere hitap eder”

“Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef kitlesi vardir” ile “Televizyonda
yayinlanan eglence programlar1 farkli kisilere hitap eder” arasinda 6nemli (p=0,031)
pozitif bir iligki (r=0,092) vardir. Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef
kitlesi artik¢a, televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap

etmesi de buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Televizyonda yayinlanan programlarin farkl hedef kitlesi vardir” ile “Televizyon ‘da

vaywmlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati iizerinde etkilidir”

“Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef kitlesi vardir” ile “Televizyon ‘da
yayinlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati iizerinde etkilidir” arasinda énemli (p=0,000)
pozitif bir iligki (r=0,195) vardir. Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef
kitlesi artikga, televizyonda yayinlanan reklamlarin tiiketicilerin kanaati tizerinde etkisi

de buna paralel olarak artmaktadir. (Tablo:3,1)

“Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef kitlesi” ile “Televizyonun yayin

politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur”

“Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef kitlesi” ile “Televizyonun yayin
politikalarin etkileyen unsurlar mevcuttur” arasinda énemli (p=0,000) pozitif bir iliski
(r=0,347) vardir. Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef kitlesi artikca,
televizyonun yayimn politikalarini etkileyen unsurlar1 da buna paralel artmaktadir.

(Tablo:3.1)

“Televizyonda yayinlanan programlarin farkl hedef kitlesi” ile “Televizyonlarin yayin
kalitesi eskiye gore iyilesmigtir”

“Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef kitlesi” ile “Televizyonlarin yayin
kalitesi eskiye gore iyilesmistir” arasinda onemli (p=0,011) pozitif bir iliski (r=0,108)
vardir. Televizyonda yayinlanan programlarin farkli hedef kitlesi artikga televizyonlarin

yayin kalitesi eskiye gore iyilesmektedir. (Tablo:3.1)

“Televizyonun izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gostermesi” ile

“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkl kisilere hitap etmesi”
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“Televizyonun izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gostermesi” ile
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinin farkli kisilere hitap etmesi” arasinda
onemli (p=0,000) pozitif bir iliski (r=0,152) vardir. Televizyon izleme nedenleri farkl
kisilere gore degisiklik gostermesi artikga televizyonda yaymlanan eglence

programlarinin farkli kigilere hitap etmesi de buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Televizyonun izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gostermesi” ile

“Televizyonda yaywlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati tizerinde etkilidir”

“Televizyonun izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gostermesi” ile
“Televizyonda yaymnlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati lizerinde etkilidir” arasinda
onemli (p=0,000) pozitif bir iliski (r=0,185) vardir. Televizyon Izleme nedenlerinin
farkl kisilere gore degisiklik gostermesi artikca televizyonda yayinlanan reklamlarin

tiikketicilerin kanaati tizerinde etkisi de buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Televizyon izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gostermesi” ile

“Televizyonun yaywn politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur”

“Televizyon izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gostermesi” ile
“Televizyonun yayin politikalarin1 etkileyen unsurlar mevcuttur” arasinda 6nemli
(p=0,000) pozitif bir iliski (r=0,392) vardir. Televizyon izleme nedenlerinin farkli
kisilere gore degisiklik gostermesi artik¢a televizyonun yayin politikalarii etkileyen

unsurlar da buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Katilimcilarin televizyon izleme nedenler farkh kisilere gore degisiklik gostermesi” ile

televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir”

“Televizyon izleme mnedenler farkli kisilere gore degisiklik gostermesi” ile
televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” arasinda dnemli (p=0,004) pozitif
bir iligski (r=0,124) vardir. Televizyon izleme nedenlerinin farkl kisilere gére degisiklik

gostermesi artikca televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmektedir. (Tablo:3.1)

“Televizyon izleme aliskanliklar: kisilere gore degisiklik gosterir” ile “Televizyonda

yvaymnlanan eglence programlarinda farkl: kisilere hitap eder”

“Televizyon izleme aligkanliklar kisilere gore degisiklik gosterir” ile “Televizyonda
yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” arasinda 6nemli (p=0,000)

pozitif bir iliski (r=0,297) vardir. Televizyon izleme alisgkanliklarimin kisilere gore
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degisiklik gostermesi artikca, televizyonda yayinlanan eglence programlarinin farkli

kisilere hitap etmesi de artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Televizyon izleme aliskanliklar: kisilere gére degisiklik gosterir” ile “Televizyonda

yvaymnlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati tizerinde etkilidir”

“Katilimcilarin televizyon izleme aliskanliklari kisilere gore degisiklik gosterir” ile
“Televizyonda yaymnlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati lizerinde etkilidir” arasinda
onemli (p=0,000) pozitif bir iliski (=0,281) vardir. Televizyon izleme aliskanliklari
kisilere gore degisiklik gosterdikce, televizyonda yayinlanan reklamlarin tiiketicilerin

kanaati lizerinde etkileri de buna paralel artmaktadir.(Tablo:3.1)

“Televizyon izleme aliskanliklar kisilere gore degisiklik gosterir” ile “Televizyonun

yvayin politiklerini etkileyen unsurlar mevcuttur”

“Televizyon izleme aligkanliklar1 kisilere gore degisiklik gosterir” ile “Televizyonun
yayin politiklerini etkileyen unsurlar mevcuttur” arasinda 6nemli (p=0,000) pozitif bir
iligki (r=0,259) vardir. Televizyon izleme aliskanliklar1 kisilere gore degisiklik
gostermesi artikea, televizyonun yayin politikalarini etkileyen unsurlar da buna paralel

artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Televizyon izleme aliskanliklar: kisilere gore degisiklik gosterir” ile “Televizyonlarin

yvaywn kalitesi eskiye gore iyilesmigtir”

“Televizyon izleme aliskanliklar kisilere gore degisiklik gosterir” ile “Televizyonlarin
yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” arasinda onemli (p=0,000) pozitif bir iliski
(r=0,176) vardir. Televizyon izleme aliskanliklar1 kisilere gore degisiklik gosterdikge,
televizyon yayin kalitesi eskiye gore iyilesmektedir. (Tablo:3.1)

“Katilimcilarin televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkl kisilere hitap

eder” ile “Televizyonda yayinlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati iizerinde etkilidir”

“Televizyonda yayimnlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” ile
“Televizyonda yaymnlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati {lizerinde etkilidir” arasinda
onemli (p=0,000) pozitif bir iliski (r=0,185) vardir. Televizyonda yayinlanan eglence
programlarinda farkli kisilere hitap ettikce, televizyonda yayinlanan reklamlarin

tiikketicilerin kanaati iizerinde etkileri de buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)
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“Televizyonda yaywmlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” ile

“Televizyonun yayin politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur”

“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” ile
“Televizyonun yayin politikalarin1 etkileyen unsurlar mevcuttur” arasinda Onemli
(p=0,000) pozitif bir iliski (r=0,302) vardir. Televizyonda yayimnlanan eglence
programlarinda farkli kisilere hitap ettikce, televizyonun yayin politikalarini etkileyen

unsurlar da buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” ile

“Televizyonlarin yayn kalitesi eskiye gore iyilesmistir”

“Televizyonda yayimnlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” ile
“Televizyonlarin yaym kalitesi eskiye gore iyilesmistir” arasinda onemli (p=0,000)
pozitif bir iliski (r=0,179) vardir. Televizyonda yayimlanan eglence programlarinda
farkli kisilere hitap ettikce, televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmektedir.
(Tablo:3.1)

“Televizyonda yaywnlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati iizerinde etkilidir” ile

“Televizyonun yayin politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur”

“Televizyonda yayinlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati lzerinde etkilidir” ile
“Televizyonun yayin politikalarim1 etkileyen unsurlar mevcuttur” arasinda Onemli
(p=0,000) pozitif bir iliski (r=0,366) vardir. Televizyonda yaymlanan reklamlarin
tilketicilerin kanaati tizerinde etkisi artikga televizyonun yayin politikalarini etkileyen

unsurlar da buna paralel artmaktadir. (Tablo:3.1)

“Televizyonda yayinlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati iizerinde etkilidir” ile

“Televizyonlarin yaywn kalitesi eskiye gore iyilesmistir”

“Televizyonda yaymlanan reklamlar tliketicilerin kanaati tizerinde etkilidir” ile
“Televizyonlarin yaym kalitesi eskiye gore iyilesmistir” arasinda 6nemli (p=0,000)
pozitif bir iliski (r=0,184) vardir. Televizyonda yayinlanan reklamlarin tiiketicilerin
kanaati tlizerinde etkileri artikgca, televizyonlarin yaym Kkalitesi eskiye gore

tyilesmektedir. (Tablo:3.1)
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“Televizyonun yaywin politikalarint etkileyen unsurlar mevcuttur” ile “Televizyonlarin

vayn kalitesi eskiye gore iyilesmistir”

“Televizyonun yayin politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur” ile “Televizyonlarin
yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” arasinda onemli (p=0,000) pozitif bir iligki
(r=0,184) vardir. Televizyonun yayin politikalarin1 etkileyen unsurlar artik¢a,

televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmektedir. (Tablo:3,1)
3.2.6. iki Secenekli Sorularda Gruplar Aras1 Anlamh Farklar

“TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim” ile “Televizyon izleme aliskanliklar: kisilere gore

degisiklik gosterir”

“TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon
izleme aliskanliklar kisilere gore degisiklik gdsterir” sorusuna verilen gesitli cevaplar

bakimindan anlamli bir fark var mi1?

HO:“TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon
izleme aliskanliklar kisilere gore degisiklik gdsterir” sorusuna verilen gesitli cevaplar

bakimindan anlamli bir fark yoktur.

HI1:“TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon
izleme aligkanliklar1 kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen c¢esitli cevaplar

bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,050) oldugu i¢in H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim”
sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme aliskanliklar1 kisilere gore
degisiklik gbsterir” sorusuna verilen ¢esitli cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.
TV de en ¢ok Tirk dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabimi verenler kesinlikle
katiliyorum en yakinken (283), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en

yakindir (254,60).(Tablo: 4,1) (H1)

“TV de en c¢ok Tirk dizileri izlerim” ile “Televizyonda yaymnlanan eglence

programlarinda farkl: kisilere hitap eder”
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“TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan eglence programlarinda farkl kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark var mi1”?

HO:“TV de en c¢ok Tiirk dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark yoktur.

H1:“TV de en c¢ok Tiirk dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,000) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢ok Tiirk dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan eglence
programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorularina verilen gesitli cevaplar bakimindan
anlaml bir fark vardir. “TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini

verenler kesinlikle katiliyorum en yakinken (292,81), “Hayir” cevab1 verenler kesinlikle

katilmryorum en yakindir (231,63).(Tablo: 4,1) (H2)

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” ile “Televizyonun izleme nedenleri farkl kigilere

gore degisiklik gosterir”

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun
izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan arasinda anlamli bir fark var m1”’?

HO:“TV de en c¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonun izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen

cevaplar bakimindan arasinda anlaml bir fark yoktur.

H1:“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonun izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen

cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,050) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢ok Hint dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun izleme nedenleri farkli

kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark
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vardir. “TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabimi verenler
kesinlikle katiltyorum en yakinken (293,17), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle

katilmiyorum en yakindir (267,72).(Tablo: 4,2) (H3)

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” ile “Televizyon izleme aliskanliklar: kisilere gore

degisiklik gosterir”

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon
izleme aligkanliklar1 kisilere gore degisiklik gosterir” soruna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark var mi1?

HO:“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon
izleme aligkanliklar1 kisilere gore degisiklik gosterir” soruna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark yoktur.

Hl1:“Katilimcilarin TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar
arasinda “Televizyon izleme aligkanliklar kisilere gore degisiklik gdsterir” soruna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,003) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en c¢ok Hint dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme aligkanliklart kisilere
gore degisiklik gosterir” sorularina verilen ¢esitli cevaplar bakimindan anlamli bir fark
vardir. “TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini verenler
kesinlikle katiliyorum en yakinken (306,03), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle

katilmiyorum en yakindir (262,57).(Tablo: 4,2) (H4)

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” ile “Televizyonda yaymmlanan eglence

programlarinda farkl: kisilere hitap eder”

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark var m1?

HO:“TV de en c¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimidan anlaml bir fark yoktur.
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H1:“TV de en c¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayimlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,000) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en c¢ok Hint dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan eglence
programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli
bir fark vardir. “TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini verenler
kesinlikle katiltyorum en yakinken (325,26), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle

katilmiyorum en yakindir (254,87).(Tablo: 4,2) (HS)

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” ile “Televizyonun yayn politikalarini etkileyen

unsurlar mevcuttur”

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun
yayin politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlaml bir fark var m1?

HO:“TV de en c¢ok Hint dizileri izlerim sorusuna verilen cevaplar arasinda
« . . . ” .
Televizyonun yaym politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen

cevaplar bakimindan anlamli bir fark yoktur.

H1:“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonun yaym politikalarin1 etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen

cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,014) olduguna goére H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢ok Hint dizileri
izlerim sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun yayin politikalarini etkileyen
unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlaml bir fark vardir. “TV
de en cok Hint dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini verenler kesinlikle
katiliyorum en yakinken (294,61), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en

yakindir (267,15). (Tablo: 4.2) (H6)

“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” ile “Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore

iyilesmigstir”
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“TV de en c¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakiminda anlamli bir fark var mi1”?

HO: “TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakiminda anlamli bir fark yoktur.

H1:“TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakiminda anlaml bir fark vardir.

(p=0,001) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en cok Hint dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore
iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar bakiminda anlamli bir fark vardir. “TV de en ¢ok
Hint dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini1 verenler kesinlikle katiliyorum en
yakinken (308,82), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir
(261,46). (Tablo: 4.2) (H7)

“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” ile “Televizyon izleme aliskanliklar kigilere

gore degisiklik gosterir”

“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyon izleme aligkanliklar1 kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen

cevaplar bakimindan bir fark var m1”?

HO:“TV de en c¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyon izleme aliskanliklar1 kisilere gore degisiklik gdsterir” sorusuna verilen

cevaplar bakimindan bir fark yoktur.

H1:“TV de en cok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyon izleme aliskanliklar kisilere gore degisiklik gdsterir” sorusuna verilen

cevaplar bakimindan bir fark vardir.

(p=0,021) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en cok Amerikan dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme aligkanliklari kisilere

gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan bir fark vardir. “TV de
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en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini verenler kesinlikle
katiliyorum en yakinken (322,60), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en

yakindir (270,02).(Tablo: 4.3) (HS8)

“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” ile “Televizyonda yayinlanan eglence

programlarinda farkl: kisilere hitap eder”

“TV de en c¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark var m1”?

HO:“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark yoktur.

H1l: “TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayimlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,036) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢cok Amerikan dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan eglence
programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamh
bir fark vardir. “TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini
verenler kesinlikle katiliyorum en yakinken (316,85), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle
katilmiyorum en yakindir. (270,62) (Tablo: 4.3) (H9)

“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” ile “Televizyonda yayinlanan reklamlar

titketicilerin kanaati tizerinde etkilidir”

“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati lizerinde etkilidir” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark var m1”?

HO:“TV de en c¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayimlanan reklamlar tiiketicilerin kanaati lizerinde etkilidir” sorusuna

verilen cevaplar bakimidan anlaml bir fark yoktur.
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H1:“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayilanan reklamlar tiiketicilerin kanaati iizerinde etkilidir” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,021) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢cok Amerikan dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yaymlanan reklamlar
tiikketicilerin kanaati tlizerinde etkilidir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli
bir fark vardir. “TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini
verenler kesinlikle katiliyorum en yakinken (320,07), “Hayir” cevab1 verenler kesinlikle

katilmiyorum en yakindir (270,28). (270,02).(Tablo: 4.3) (H10)

“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” ile “Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore

iyilesmistir”

“TV de en c¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark var mi1”?

HO:“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayimn Kkalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark yoktur.

H1:“TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,008) olduguna goére H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢cok Amerikan dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore
iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir. “TV de en
¢ok Amerikan dizileri izlenme” sorusuna “Evet” cevabmi verenler kesinlikle
katiliyorum en yakinken (329,44), “Hayir” cevabi1 verenler kesinlikle katilmiyorum en

yakindir (269,30). (270,02).(Tablo: 4.3). (H11)

“TV de en ¢ok Cin dizileri izlerim” ile “Televizyonun yayin politikalarin etkileyen

unsurlar mevcuttur”
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“TV de en ¢ok Cin dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun
yayin politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakiminda

anlaml bir fark var m1”?

HO:“TV de en ¢ok Cin dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonun yayin politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen

cevaplar bakiminda anlamli bir fark yoktur.

H1:“TV de en ¢ok Cin dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonun yayin politikalarini etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen

cevaplar bakiminda anlamli bir fark vardir.

(p=0,029) olduguna goére H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en c¢ok Cin dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun yayin politikalarini etkileyen
unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakiminda anlamli bir fark vardir. “TV
de en ¢ok Cin dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini verenler kesinlikle katiliyorum
en yakinken (200,90), “Hayir” cevabi1 verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir

(277,80).(Tablo: 4.4). (H12)

“TV de en c¢ok Iran dizileri izlerim” ile “Televizyonda yaymlanan eglence

programlarinda farkl kisilere hitap eder”

“TV de en ¢ok Iran dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan eglence programlarinda farkl kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark var mi1”?

HO:“TV de en ¢ok Iran dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkl kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark yoktur.

H1:“TV de en c¢ok Iran dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna

verilen cevaplar bakimimdan anlamli bir fark vardir.

(p=0,009) olduguna gére H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢ok Iran dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan eglence

programlarinda farkl kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlaml
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bir fark vardir. “TV de en ¢ok Iran dizileri izlerim” sorusuna “Evet” cevabini verenler
kesinlikle katiltyorum en yakinken (330,45), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle

katilmiyorum en yakindir (269,81).(Tablo: 4.5) (H13)

“TV de en cok Iran dizileri izlerim” ile “Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore

iyilesmigstir”

“TV de en ¢ok Iran dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonlarin
yayin kalitesi eskiye goére iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli

bir fark var m1”?

HO:“TV de en c¢ok Iran dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark yoktur.

HI1:“TV de en ¢ok Iran dizileri izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda
“Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlaml bir fark vardir.

(p=0,011) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de en ¢ok Iran dizileri
izlerim” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonlarin yayin kalitesi eskiye gore
iyilesmistir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlaml bir fark vardir. “TV de en
cok Iran dizileri izlenme” sorusuna “Evet” cevabini verenler kesinlikle katiliyorum en
yakinken (329,94), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir
(269,86). (Tablo: 4.5). (H14)

“TV de dizi izlemem” ile “Televizyon izleme aliskanliklar: kisilere gore degisiklik

gosterir”

“TV de dizi izlemem” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme
aligkanliklar kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark var m1”?

HO: “TV de dizi izlemem” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme
aligkanliklar kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlaml bir fark yoktur.
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H1: “TV de dizi izlemem” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme
aligkanliklan kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlaml bir fark vardir.

(p=0,005) olduguna gore HI hipotezi kabul edilmistir. TV de dizi izlemem” sorusuna
verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme aliskanliklart kisilere gore degisiklik
gOsterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir. “TV de dizi
izlemem” sorusuna “Evet” cevabmi verenler kesinlikle katiliyorum en yakinken
(229,53), “Hayir” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir (282,64).(Tablo:
4.6) (H15)

“TV de dizi izlemem” ile “Televizyonda yayimnlanan eglence programlarinda farkli

kisilere hitap eder”

“TV de dizi izlemem” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan
eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlaml bir fark var m1”?

HO:“TV de dizi izlemem” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yaymlanan
eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark yoktur.

H1:“TV de dizi izlemem” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yaymlanan
eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark vardir.

(p=0,000) olduguna goére H1 hipotezi kabul edilmistir. “TV de dizi izlemem” sorusuna
verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli
kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir. “TV
de dizi izlemem” sorusuna “Evet” cevabini verenler kesinlikle katiliyorum en yakinken
(170,94), “Hayir” cevab1 verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir (292,49) (Tablo:
4.6). (H16)

3.2.7. ikiden Fazla Secenekli Sorularda Gruplar Aras1 Anlamh Farklar

“Katilmcilarin meslegi” ve “Televizyonda yayinlanan programlarimin farkli hedef

kitlesi vardir.” arasindaki iliskiye bakildiginda”:
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“Katilimcilarin meslegi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayimnlanan
programlarinin farkli hedef kitlesi vardir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli

bir fark var m1”?

HO: “Katilimcilarin meslegi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan programlarmmin farkli hedef kitlesi vardir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark yoktur.

H1: “Katilimcilarin meslegi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan programlarimin farkli hedef kitlesi vardir” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlaml bir fark vardir.

(p=0,010) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “Katilimcilarin meslegi”
sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan programlarinin farkli
hedef kitlesi vardir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.
“Meslegi” sorusuna “Ogrenci” cevabmi verenler kesinlikle katiliyorum en yakinken
(281,38), “Diger” cevab1 verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir (93,33) (Tablo:
5.1). (H17)

“Katilmcilarin egitimi” ve “Televizyonda yaywnlanan programlarimin farkli hedef

kitlesi vardir.” arasindaki iliskiye bakildiginda”:

“Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayimnlanan
programlarinin farkli hedef kitlesi vardir.”Sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark var m1”?

HO: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan programlarimin farkli hedef kitlesi vardir” Sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlaml bir fark yoktur.

H1: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan programlarinin farkli hedef kitlesi vardir” Sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlaml bir fark vardir.

(p=0,022) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “Katilimcilarin egitimi” sorusuna
verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayimlanan programlarinin farkli hedef kitlesi

vardir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir. “Egitim” sorusuna
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“Lisans/ Yiiksek lisans/ Doktora” cevabini verenler kesinlikle katiliyorum en yakinken
(281,53), “Higbiri” cevabr verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir (111,00)
(Tablo: 5.2). (H18)

“Katilmcilarin egitimi” ve “Televizyon izleme aliskanliklar: kisilere gore degisiklik

gosterir” arasindaki iliskiye bakildiginda”:

“Katilimcilarin - egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme
aligkanliklar1 kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlaml bir fark var m1”?

HO: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme
aliskanliklan kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark yoktur.

HI: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme
aligkanliklan kisilere gore degisiklik gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlaml bir fark vardir.

(p=0,041) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “Katilimecilarin egitimi” sorusuna
verilen cevaplar arasinda “Televizyon izleme aliskanliklar kisilere gore degisiklik
gosterir” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir. “Egitim”
sorusuna “Lisans/Yiiksek lisans/ Doktora” cevabini verenler kesinlikle katiliyorum en
yakinken (276,80), “Higbiri” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir
(127,00) (Tablo: 5.2). (H19)

“Katilimcilarin egitimi” ve “Televizyonda yaywmlanan eglence programlarinda farkl

kisilere hitap eder” arasindaki iliskiye bakildiginda”:

“Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayimlanan
eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark var m1”?

HO: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonda
yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark yoktur.
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H1: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda“Televizyonda
yayinlanan eglence programlarinda farkli kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar

bakimindan anlamli bir fark vardir.

(p=0,003) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “Katilimcilarin egitimi” sorusuna
verilen cevaplar arasinda “Televizyonda yayinlanan eglence programlarinda farkli
kisilere hitap eder” sorusuna verilen cevaplar bakimindan anlamli bir fark vardir.
“Egitim” sorusuna “Lisans/ Ylksek lisans/ Doktora” cevabini verenler kesinlikle
katiliyorum en yakinken (256,68), “Higbir” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en

yakindir (213,17) (Tablo: 5.2). (H20)

“Katilimcilarin  egitimi” ve “Televizyonun yayin politikalarint etkileyen unsurlar

mevcuttur” arasindaki iligkiye bakildiginda”:

“Katilimcilarin  egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun yayin
politikalarin1 etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlaml bir fark var m1”?

HO: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun yayin
politikalarin1 etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark yoktur.

H1: “Katilimcilarin egitimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda “Televizyonun yayin
politikalarin1 etkileyen unsurlar mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakimindan

anlamli bir fark vardir.

(p=0,002) olduguna gore H1 hipotezi kabul edilmistir. “Katilimcilarin egitimi” sorusuna
verilen cevaplar arasinda “Televizyonun yayin politikalarii etkileyen unsurlar
mevcuttur” sorusuna verilen cevaplar bakimidan anlamlh bir fark vardir. “Egitim”
sorusuna “Lisans/ Yiksek lisans/ Doktora” cevabini verenler kesinlikle katiliyorum en
yakinken (258,52), “Higbiri” cevabi verenler kesinlikle katilmiyorum en yakindir
(49,33) (Tablo: 5.2). (H21)

3.3. Roportaj

Roportaj Mohammad Akbar Farahmand Mehr TV genel miidiirii ile 21.09.2016

tarithinde yapilmistir. Roportaj yapilmasi i¢cin Farahmand Bey’den 5 giin dncesinden
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randevu alinmistir ve o kiginin miisait oldugu giin ve saatte roportaj yapilmistir.
Roportaj yapilirken ses kaydi yapilmis, daha sonra ise s6z konusu kayit ¢oziimlenmistir.
Roportaj 5 genel sorudan ibaret olup, bazi sorularin daha iyi ve ayrintili bir sekilde

aciklanmasi i¢in baglantili sorular da sorulmustur.

Roportajin sonucundan bakildiginda TV kanallarinin izleyici kitlenin istegine gore
programlar yapmaktadir. TV kanallarin1 ayakta tutan birinci kaynagin reklam ve reklam
verenler oldugu tespit edilmistir. Cogu firmanin reklamlarin1 TV kanallarina verse dahi,
programlarin nasil yapilmasi ve nasil yapilmamasi konusunda s6z sahip olmadig ortaya
cikmistir. Reklam verenlerin 6nerdigi bir program oldugu zaman o programlarin igerigi
TV kanallarinin yaym kurulu tarafindan onaylandiktan sonra yayina uygun olup

olmadigina karar verilerek yapildig1 ortaya ¢ikmistir.

Bir programin ne kadar siire yayinlanacagi, yani bir programin uzun bir miiddet mi
yoksa kisa bir miiddet mi yayinda kalacagina, o programin sunucusunun yetenegine,
yaraticiligi ve izleyici Kitlesinin bu programi sevip sevmedigine bagli oldugu sonucu

ortaya ¢ikmaistir.
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BOLUM 5: SONUC ve ONERILER

Konumuz olan Afganistan halkinin televizyon izleme aligkanligina gore, Afganistan
halki televizyonda eglence programlari izlemek, giindemden haberdar olmak, belgesel
izlemek, kiiltiirel ve tartisma programlar izlemek vs. i¢in izlemektedir. Afganistan’da
kadinlar daha ¢ok ev isleri ile ugrastigi ve resmi veya gayri resmi bir sekilde
calismadiklarindan dolayr ¢ok bos zamanlar1 olmakta ve bu nedenle bos zamanlarinda
TV kanallarmin programlarini izleyerek bos zamanlarint degerlendirmektedirler.

Bundan nedenle TV kanallarinin programlarini en ¢ok kadinlar izlemektedir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin biiyiik bir kismi giinde bir saat televizyon izledigini
sOylemistir. Katilimeilarin en ¢ok gece saatleri ve en az 6glen ve 6glenden sonralari

televizyon izledikleri ortaya ¢ikmaistir.

Televizyonlarda yayimnlanan Kaliteli igerikli programlari (belgesel ve kiiltiirel
programlar1 gibi) izlerim sorularina verilen cevaplar ve roportajda da gectigi gibi bu tur
programlarin izler kitle tarafindan talep edildigi ve TV kanallarinin yoneticilerinin de bu

taleplere gore programlar hazirladiklar1 ortaya ¢ikmuistir.

Katilimcilarin %34°4 TV’deki reklamlarda izledikleri triinleri satin aldiklarini, %30’u
ise TV reklamlarinda izledikten sonra aldiklari iriiniin anlatilanla aynisi ¢iktigini

belirtmisglerdir.

Katilimcilarin  %48’1 tarafindan TV kanallarmin bir parti ve bir goriisii temsi,l
etmesinden daha ¢ok milletin sesi olmasi istenmistir. Aksi takdirde onlarin etkisi altinda
kalarak gercekleri oldugu gibi yansitmadiklarini ve yansitamayacaklarina inanildig
belirtilmistir. Anketten ve roportajdan elde ettigimiz sonuglar birbirini desteklemekte

olup, TV kanallarinin toplumun biitiin bireylerine hitap ettigi ortaya ¢ikmustir.

Televizyonda yayinlanan programlarinin hedef kitlesinin farkliligi artik¢a televizyon
izleme nedenleri de farkli izleyicilere gore degisiklik gostermektedir. Televizyonda
yayinlanan programlarinin farkli hedef kitleye sahip olmasi artik¢a televizyonda
yayinlanan eglence programlarinin da farkli kisilere hitap etmesi durumu artmaktadir.
Televizyon izleme nedenleri farkli kisilere gore degisiklik gostermekte ve bu nedenler
artikca tliketicilerin kanaati iizerinde televizyonda yayimlanan reklamlarin etkisi de

artmaktadir.
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Televizyon izleme nedenlerinin farkli kisilere gore degisiklik gostermesi artikga,
televizyonlarin  yaym kalitesi eskiye gore iyilesmektedir. Televizyon izleme
aligkanliklar artikca, televizyonda yayimlanan reklamlarin da tiiketici kanaati tizerinde

etkisinin art1ig1 ortaya ¢ikmustir.

Egitim diizeyi yiikseldik¢e ve iyilestikce televizyon programlarinin hedef kitlesinin de
cesitliligi artmaktadir. Egitim diizeyinin televizyon izleme aligkanliklari iizerinde de
etkisi oldugu ve ikisi arasinda 6nemli ve pozitif bir iliski oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
aragtirmanin sonucu, izler Kitlenin egitim diizeyinin televizyon yoneticilerinin daha

fazla izlenme saglamak amaciyla yayin politikalarin etkiledigini ortaya koymustur.
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EKLER
Ek1; Roportaj:

Ben Akbar Farahmand, Mehr Radyo televizyon gurubunun yetkili midiriadir. Mehr
Radyo Televizyon grubu 2010 yilinda Mazar-i-Serif’te kendi yaymina baslamistir.
Mehr Radyo Televizyon grubu yerel ve halkin bir televizyonudur. Bizim
programlarimiz biitiin halka hitap etmektedir. Programlarimiz Ozbekce, Pestuca ve
Derice dillerinde olup farkli programlar1 i¢ermektedir. Bizim medya bir gruba ait
degildir. Bu televizyonun kurulmasimin nedeni de toplumun bilincini yiikseltmek ve
haberdar etmektir. Bu nedenle programlara genclerin katilmasina 6ncelik verilmekte ve
boyle programlar yapilmasi ile milletin istekleri 6zgiir bir sekilde dile getirilmekte ve

yetkili kisilere duyurulmaktadir.

Soru 1: Sizin televizyonunuz hangi metoda gore program yapmaktadir? izleyici kitlenin

istegine gore mi, yoksa reklam verenlerin talebine gére mi?

Cevap: Bir medya i¢in 6nemli olan sey ve bizim i¢in inkar edilmez ihtiyacimiz milletin
istegidir. Millet ne istiyor ve neyi kabul ediyor ise bizde programlari ona gore
hazirlamaktayiz. Milletimiz hangi programi ¢ok izliyor ise bizde milletin istegine gore
programlar1 yapiyoruz ve diizeltiyoruz. Cogunklukla millet belgesel ve bilgi igerikli
programlar1 kendi bilgilerini artirmak i¢in izliyorlar ve haberleri olaylardan haberdar
olmak i¢in izliyorlar. Ayn1 zamanda biz genglerini katildigi programlar yapiyoruz.
Boylelikle bizim amacimiz genclerin kendilerini sorumlu ve yetkili kisilere
dontlstiirmeleridir. Gengleri yetistirmeye c¢alisiyoruz ve bdylelikle bu  gengler
kendilerini giiglii hissetsinler, yeteneklerini artirsinlar. Milletin istegine gore programlar

yapmaktayiz.

Soru 2: Bir reklam verenin 6nerdigi bir programi siz ve TV arkadaslariniz o programi
yaparak yayinladiginizda ve o program ¢ok iyi izlenme oranlarina sahip olup, sizin de o

programi begendiniz oldu mu?

Cevap: Eger isteyen Ve ya reklam veren ya da pazar toplu bir sekilde market diyebiliriz,
bizden boyle bir sey isterse, biz yayimn kurallarimiza bakariz biz bu programi medyaya

yayinlayabilir miyiz? Yayma deger mi? Biz bunu toplu bir sekilde arastiracagiz bu
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program nasil bir program ne kadar izleyici kitlenin kanaatini elde edebiliriz? Boylelikle

eger 1yi bir program ise biz onlara yardimci olabiliriz.

Soru 3: Sizin televizyon hangi programlari icermektedir, kiiltiirel programlar, sosyal
programlar, eglence programlari ve belgesel programlar yani bunlardan hangisini daha

cok igermekte ve sizin izleyici Kitleniz hangisini istemektedir?

Cevap: Ben soyle soylerim, bizim medya bir yerel medyadir ve sadece Mazar-i-Serif’te
yayin yapmaktadir. Bizim medya kanalimiz her bir programi i¢ceren medyalardan biridir.
Ekonomik programlar, siyasi programlar, sosyal programlar ve miizik. Bizim medya
bunlarin hepsini igermektedir ve bu programlar yaym halindedir. Su nedenle bizim
agirlik verdigimiz program sosyal programlardir, boylelikle biz toplumdan gengleri
programlara davet ederek iligkiler kurmaktayiz. Medya kanallar1 aslinda izleyici kitlesi
ile dogru bir iliski halindedir. Bu nedenle bizim agirlik verdigimiz programlar sosyal ve

toplumsal programlardir. Bizim amacimiz bilgiyi diiriist bir sekilde ulagtirmaktir.

Soru 4: Altin zaman hakkinda ne demek istersiniz yani niye bu zaman zarfina altin

zaman denmistir?

Cevap: Golden time veya altin zaman Afganistan medyalarinda normalde saat 18’de
baslayip saat 20’ye kadar ve son olarak saat 22’ye kadar altin zaman denmektedir. Bu
zaman dilimi isten eve donme zamanidir. Bu sirada medya izlenir ve dinlenir.
Afganistan hakkinda bilgi almak isteyenler veya sevdigi programlari izlemek isteyenler
ekran bagina veya radyo basina gegiyor. Cilinkii bu zamanda millet is yapmiyor ve
evlerinde ve televizyon izliyorlar. Bu zamanlarda ¢ok iyi izleyici kitlemiz oluyor, millet

1s yapmadigindan dolayi televizyon izliyor.

Soru 5: Sizin yetkilisi oldugunuz bu medyada hangi programlara daha ¢ok 6nem
verilmektedir haber programlart mi1? Diziler mi? Veya sizin TV kanallinin yaptigi

programlar mi1?

Cevap: Biz saat 20.00’da dizi yaymliyoruz. Ciinkii aileler ¢ok izliyorlar. Saat 19:00-
19:30’e kadar haber programlarini yayinliyoruz. Yayin saat 20:00 - 21:00 aras1 dizileri,

haberleri ve sosyal programlari igermektedir.
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Soru 6: Bir programin medyada ne kadar 6mrii vardir? Yapilan programin izleyici Kitle
tarafindan begenilip begenilmedigini nasil ve hangi sekilde 6l¢iiyorsunuz ve nasil ve ne

kadar zaman yayinlanabilecegine nasil karar veriyorsunuz?

Cevap: ilk olarak eger biz bir programi yapmak istiyorsak bu programin kaynagima
bakiyoruz. Eger bir sosyal bir program ise ne kadar zamana kadar biz bu programi
yapabiliriz? Eger bizim medya milli bir sekilde yayin yapiyorsa, bizim kaynagimiz
coktur. Boyle durumlarda devamli bir sekilde uzun bir zamana kadar yapabiliriz. Eger
bizim yayinimiz yerel bir sekilde ise bizim kaynagimiz kisithi olur. Bu durumda en fazla
6 aya kadar bir programi yapip yayinlayabiliriz. Bu nedenle biz programin 6mriinii
kaynagina dayanarak belirliyoruz. Bir arastirma yapiyoruz. Hangi referanslar bizim
kaynaklarimizdir, buna dayanarak programimiz ne kadar yapabiliriz gibi. Yapilan
programlar icin izler kitleyi de arastirtyoruz. Bu programi kimler izliyor? Okumus ve
yiiksek seviyedeki insanlart mi, orta seviyedeki insanlar mi, yoksa isi olmayan insanlar
mu izliyor? Ona dayanarak disiiniiyoruz ve karar veriyoruz. Yerel medyalarda en fazla
bir programi 6 ay yayinlayabiliriz ve ondan sonra kaynak olmadigi igin sikinti
yasamaktayiz. Gerektiginde stratejileri degistiririz. Birgok programin uzun veya kisa
zamanda yayimda kalmasi suna baghdir: Bir program mesela bir giin yayimlanmadiginda
ve bizim irtibat numaralarimizi arayip soranlarin sayisina bakiyoruz. Eger soran
olmazsa ve sunucu yenilikleri programina yiiklemezse, biz birinci izleyici Kitle olarak,

medya sorumlusu ve yetkilisi olarak o programi degistiriyoruz.
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EKk2; Frekans Tablolar:

Tablo2.1: Katilimcilarin yasadigi il

Cumulative
Frequency Percent ValidPercent Percent
Vali |1 348 63.4 63.4 63.4
d Jowzja
n
2 Belh 201 36.6 36.6 100.0
Total 549 100.0 100.0
Tablo2.2: Katilimcinin yasi
Cumulative
Freqguency Percent ValidPercent Percent
Vali ‘ 116-24 468 85.2 85.2 85.2
d
‘ 2 25-34 28 5.1 90.3
‘ 3 35-44 25 4.6 94.9
‘ 4 45-54 23 4.2 99.1
‘ 5 55-64 5 9 100.0
‘ Total 549 100.0 100.0

Tablo 2,3: Katilimcilarin cinsiyeti

CumulativePercen
Frequency Percent ValidPercent t
Vali 1 Kadin 280 51.0 51.0 51.0
d 2 Erkek 263 47.9 47.9 98.9
3 1 2 2 99.1
4 5 9 .9 100.0
Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2,4: Katilimcilarin meslegi

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali ‘ 1 Isci 11 2.0 2.0 2.0
d
‘ 2 Memur 20 3.6 3.6 5.6
3 Serbest 29 5.3 5.3 10.9
meslek
‘ 4 Ogrenci 468 85.2 85.2 96.2
‘ 5 issiz 15 2.7 2.7 98.9
‘ 6 Diger 6 1.1 1.1 100.0
‘ Total 549 100.0 100.0
Tablo 2,5: Katilimcilarin egitim diizeyi
ValidPercen
Frequency Percent t CumulativePercent
Vali 1 ilkokul 11 2.0 2.0 2.0
d 2 Ortaokul 14 2.6 2.6 4.6
3 Lise 162 29.5 29.5 34.1
4 Yiksek 346 63.0 63.0 97.1
lisans/doktora
5 Higbiri 3 5 .5 97.6
6 13 2.4 2.4 100.0
Total 549 100.0 100.0
Tablo 2,6: Katilimcilarin aylik gelirleri
Frequency Percent ValidPercent | CumulativePercent
Vali 1 2000 den az 282 51.4 51.4 51.4
d 2 2500/5000 172 31.3 31.3 82.7
3 5000/10000 62 11.3 11.3 94.0
410000/25000 22 4.0 4.0 98.0
5 25000/35000 9 1.6 1.6 99.6
6 35000 ve Uzeri 2 4 4 100.0
Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2,7: Katilimcilarin ortalama televizyon izledigi saat

Frequency Percent ValidPercent | CumulativePercent
Vali 101 326 59.4 59.4 59.4
d 21-3 169 30.8 30.8 90.2
335 29 5.3 5.3 95.4
4 5-7 15 2.7 2.7 98.2
57+ 10 1.8 1.8 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo2.8: Tv’de en gok Tiirk dizileri izlerim diyen katilimcilar

CumulativePerce
Frequency Percent ValidPercent nt
Vali | 1 Evet 384 69.9 69.9 69.9
d 2 Hayir 164 29.9 29.9 99.8
3 1 2 2 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2,9: TV’de en ¢ok Hint dizileri izlerim diyen katilimeilar

Freqguency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali | 1 Evet 157 28.6 28.6 28.6
d 2 Hayir 392 71.4 714 100.0
Total 549 100.0 100.0
Tablo 2.10: TV’de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim diyen katilimcilar
Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent

\Valid1 Evet 52 9.5 9.5 9.5

2 Hayir 497 90.5 90.5 100.0

Total 549 100.0] 100.0
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Tablo 2.11: TV’de en ¢ok Cin dizileri izlerim diyen katilimcilar

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
\Vali 1 Evet 20 3.6 3.6 3.6
d
2 Hayir 529 96.4 96.4 100.0
Total 549 100.0 100.0
Tablo 2.12: TV’de en ¢ok Iran dizileri izlerim diyen katilimcilar
Freqguency Percent ValidPercent | CumulativePercent
Vali 1 Evet 47 8.6 8.6 8.6
d
2 Hayir 502 91.4 91.4 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.13: TV’de her diziyi izlerim diyen katilimcilar

Frequency Percent ValidPercent | CumulativePercent

Vali | 1 Evet 11 2.0 2.0 2.0

d 2 Hayir 538 98.0 98.0 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.14: TV’de benim dizi izlemem diyen katilimcilar

CumulativePercen
Frequency Percent ValidPercent t
Vali 1 Evet 79 14.4 14.4 14.4
d 2 Hayir 470 85.6 85.6 100.0
Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.15: Televizyon programlarini sabah saatlerinde izliyorum diyen katilimcilar

CumulativePerce
Frequency Percent ValidPercent nt
Vali | 1 Evet 105 19.1 19.1 19.1
d
2 Hayir 443 80.7 80.7 99.8
3 1 2 2 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.16: Televizyon programlarini 6glen saatlerinde izliyorum diyen katilimcilar

CumulativePerce
Freqguency Percent ValidPercent nt
Vali | 1 Evet 57 10.4 10.4 104
d
2 Hayir 491 89.4 89.4 99.8
3 1 2 2 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.17: Televizyon programlarini 6glenden sonra saatlerinde izliyorum diyen

katilimcilar
CumulativePerce
Frequency Percent ValidPercent nt
Vali 1 Evet 57 10.4 104 10.4
d
2 Hayir 491 89.4 89.4 99.8
3 1 2 2 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.18: Televizyon programlarini aksam saatlerinde izliyorum diyen katilimeilar

CumulativePercen
Frequency Percent ValidPercent t
Vali | 1 Evet 160 29.1 29.1 29.1
d 2 Hayir 387 70.5 70.5 99.6
4 2 4 4 100.0
Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.19: Televizyon programlarini gece saatlerinde izliyorum diyen katilimcilar

CumulativePercen
Frequency Percent ValidPercent t
Vali 1 Evet 421 76.7 76.7 76.7
d
2 Hayir 125 22.8 22.8 99.5
4 2 4 4 99.8
5 1 2 2 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.20: Televizyon gergegi yansitan bir aragtir

Frequency Percent ValidPercent | CumulativePercent

Vali | 1 Kesinlikle 76 13.8 13.8 13.8
d katilmiyorum

2 katilmiyorum 58 10.6 10.6 24.4

3 Kararsizim 115 20.9 20.9 45.4

4 katiliyorum 222 40.4 40.4 85.8

5 Kesinlikle 78 14.2 14.2 100.0

katiliyorum

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.21: Televizyonu haberler ve giindemlerden haberdar olmak i¢in izlerim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali | 1 Kesinlikle 36 6.6 6.6 6.6
d katilmiyorum
‘ 2 katilmiyorum 33 6.0 6.0 12.6
‘ 3 Kararsizim 51 9.3 9.3 21.9
‘ 4 katiliyorum 273 49.7 49.7 71.6
5 Kesinlikle 156 28.4 284 100.0
katiliyorum
‘ Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.22: Televizyon haber ve siyasal programlari izlemek igin izliyorum

Frequency | Percent ValidPercent CumulativePercent
\Valid ‘1 Kesinlikle katilmiyorum 43 7.8 7.8 7.8
‘2 katilmiyorum 53 9.7 9.7 17.5
‘3 Kararsizim 58 10.6 10.6 28.1
kl katiliyorum 270 49.2 49.2 77.2
‘5 Kesinlikle katiliyorum 125 22.8 22.8 100.0
[Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.23: Televizyon programlarindan belgesel programlart izleri

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Valid | 1 Kesinlikle 23 4.2 4.2 4.2
katilmiyorum
‘ 2 katilmiyorum 34 6.2 6.2 10.4
‘ 3 Kararsizim 29 5.3 5.3 15.7
‘ 4 katilhyorum 279 50.8 50.8 66.5
5 Kesinlikle 184 33.5 335 100.0
katiliyorum
‘ Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.24: Televizyon programlarinda kiiltiirel programlari izlerim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katiimiyorum 31 5.6 5.6 5.6
d 2 katilmiyorum 41 7.5 7.5 131
3 Kararsizim 56 10.2 10.2 23.3
4 katiliyorum 272 49.5 49.5 72.9
5 Kesinlikle katiliyorum 149 27.1 27.1 100.0

Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.25: Televizyon programlarindan filmleri izlerim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Valid ‘ 1 Kesinlikle katilmiyorum 94 171 171 171
‘ 2 katilmiyorum 128 23.3 23.3 40.4
‘ 3 Kararsizim 100 18.2 18.2 58.7
‘ 4 katiliyorum 182 33.2 33.2 91.8
‘ 5 Kesinlikle katiliyorum 45 8.2 8.2 100.0
‘ Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.26: Televizyon programlarindan eglence ve miizik programlarini izlerim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Valid ‘ 1 Kesinlikle katilmiyorum 58 10.6 10.6 10.6
‘ 2 katilmiyorum 85 15.5 15.5 26.0
‘ 3 Kararsizim 87 15.8 15.8 41.9
‘ 4 katiliyorum 237 43.2 43.2 85.1
‘ 5 Kesinlikle katiliyorum 82 14.9 14.9 100.0
‘ Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.27: Televizyon programlarindan din programlarini izlerim

Frequency | Percent | ValidPercent CumulativePercent
Valid ‘ 1 Kesinlikle katilmiyorum 24 4.4 4.4 4.4
‘ 2 katilmiyorum 17 3.1 3.1 7.5
‘ 3 Kararsizim 30 5.5 5.5 12.9
‘ 4 katilliyorum 256 46.6 46.6 59.6
‘ 5 Kesinlikle katiliyorum 222 40.4 40.4 100.0
‘ Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.28: Televizyon programlarindan dizileri izlerim

Frequency Percent | ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 80 14.6 14.6 14.6
d 2 katilmiyorum 89 16.2 16.2 30.8
3 Kararsizim 89 16.2 16.2 47.0
4 katiliyorum 229 41.7 41.7 88.7
5 Kesinlikle katiliyorum 62 11.3 11.3 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.29: Televizyon programlarindan Sevdigim programi hangi saatte olursa olsun

izlerim
Frequency | Percent | ValidPercent CumulativePercent
Valid 1 Kesinlikle 127 23.1 23.1 23.1
katiimiyorum
2 katilmiyorum 172 31.3 31.3 54.5
3 Kararsizim 92 16.8 16.8 71.2
4 katiliyorum 104 18.9 18.9 90.2
5 Kesinlikle katiliyorum 54 9.8 9.8 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.30: Televizyonun hangi programi olursa olsun uygun oldugum zamanlarda

izlerim
CumulativePercen
Frequency Percent ValidPercent t
Valid 1 Kesinlikle katiimiyorum 77 14.0 14.0 14.0
2 katilmiyorum 139 25.3 25.3 39.3
3 Kararsizim 96 175 175 56.8
4 katiliyorum 183 33.3 33.3 90.2
5 Kesinlikle katiliyorum 54 9.8 9.8 100.0
Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.31: Televizyon programlarindan

1990°1i yillar yapilanlarin daha iyi oldugunu

diisiiniirim
Frequency Percent ValidPercent | CumulativePercent
Valid 1 Kesinlikle 63 11.5 11.5 11.5
katiimiyorum
2 katilmiyorum 108 19.7 19.7 311
3 Kararsizim 186 33.9 33.9 65.0
4 katiliyorum 122 222 22.2 87.2
5 Kesinlikle katiliyorum 70 12.8 12.8 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.32: Ozel televizyonlarin yayina baslamasi ile daha izlenebilir/kaliteli

programlar iiretmeye bagland1

Frequency Percent ValidPercent | CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 34 6.2 6.2 6.2
d 2 katilmiyorum 55 10.0 10.0 16.2
3 Kararsizim 141 25.7 25.7 41.9
4 katiliyorum 237 43.2 43.2 85.1
5 Kesinlikle katiliyorum 82 14.9 14.9 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.33: Televizyonu bir haber kaynagi olarak kabul ederim

CumulativePercen
Frequency | Percent ValidPercent t
Vali ‘ 1 Kesinlikle katilmiyorum 18 3.3 3.3 3.3
d ‘ 2 katilmiyorum 24 4.4 4.4 7.7
‘ 3 Kararsizim 50 9.1 9.1 16.8
‘ 4 katiliyorum 297 54.1 54.1 70.9
‘ 5 Kesinlikle katiliyorum 160 29.1 29.1 100.0
‘ Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.34: TV seyretmek beni eglendirir

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 43 7.8 7.8 7.8
d 2 katilmiyorum 61 111 111 18.9
3 Kararsizim 85 15.5 155 34.4
4 katiliyorum 275 50.1 50.1 84.5
5 Kesinlikle katiliyorum 85 155 155 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.35: Televizyon toplumun ve kiiltiirlerin muhafaza edilmesi ve gelismesi igin iyi
bir aractir

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali | 1 Kesinlikle katilmiyorum 42 7.7 7.7 7.7
d 2 katilmiyorum 77 14.0 14.0 21.7
3 Kararsizim 105 191 191 40.8
4 katiliyorum 237 43.2 43.2 84.0
5 Kesinlikle katiliyorum 88 16.0 16.0 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.36: yabanci diziler ve filmler kiiltirimiizii etkiledigini ve degistirdigini

diisiiniiyorum
Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 41 7.5 7.5 7.5
d 2 katilmiyorum 34 6.2 6.2 13.7
3 Kararsizim 32 5.8 5.8 19.5
4 katilyorum 194 35.3 35.3 54.8
5 Kesinlikle katiliyorum 248 45.2 45.2 100.0
Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.37: televizyondaki iyi igerikli programlar toplumun gelismesi ve egitilmesi igin

yararlidir
Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 20 3.6 3.6 3.6
d 2 katilmiyorum 30 5.5 5.5 9.1
3 Kararsizim 79 14.4 14.4 235
4 katiliyorum 269 49.0 49.0 72.5
5 Kesinlikle katiliyorum 151 27.5 27.5 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.38: Televizyon kanallarinin partilere bagli olmasi gercekleri tam ve tarafsiz

yansitmamalarina neden olur

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali | 1 Kesinlikle katilmiyorum 59 10.7 10.7 10.7
d 2 katilmiyorum 77 14.0 14.0 24.8
3 Kararsizim 150 27.3 27.3 52.1
4 katiliyorum 190 34.6 34.6 86.7
5 Kesinlikle katiliyorum 73 13.3 13.3 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.39: Televizyon kanallar1 her zaman gergekleri yansitmalidir

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 54 9.8 9.8 9.8
d 2 katilmiyorum 100 18.2 18.2 28.1
3 Kararsizim 140 255 255 53.6
4 katiliyorum 189 34.4 34.4 88.0
5 Kesinlikle katiliyorum 66 12.0 12.0 100.0

Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.40: Bir iilkede 6zel televizyonun ¢ok olmasi demokrasi ve ¢ok seslinin

gostergesidir
Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 28 51 51 5.1
d 2 katilmiyorum 47 8.6 8.6 13.7
3 Kararsizim 193 35.2 35.2 48.8
4 katiliyorum 221 40.3 40.3 89.1
5 Kesinlikle katiliyorum 60 10.9 10.9 100.0
Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.41: TV nin tiim programlarindan 6grendigim bilgileri teyit etmeye gerek

duymadan oldugu gibi inanirim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali | 1 Kesinlikle katilmiyorum 114 20.8 20.8 20.8
d 2 katilmiyorum 198 36.1 36.1 56.8
3 Kararsizim 124 22.6 22.6 79.4
4 katiliyorum 83 151 151 94.5
5 Kesinlikle katiliyorum 30 5.5 5.5 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.42: vaktim olsa siirekli olarak TV seyrederim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 179 32.6 32.6 32.6
d 2 katilmiyorum 184 335 335 66.1
3 Kararsizim 99 18.0 18.0 84.2
4 katiliyorum 64 11.7 11.7 95.8
5 Kesinlikle katiliyorum 23 4.2 4.2 100.0

Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.43: TV’yi evde yalniz oldugumda daha ¢ok izlerim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 100 18.2 18.2 18.2
d 2 katilmiyorum 183 33.3 33.3 51.5
3 Kararsizim 75 13.7 13.7 65.2
4 katiliyorum 160 29.1 29.1 94.4
5 Kesinlikle katiliyorum 31 5.6 5.6 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.44: TV seyretmeyi kitap okumaya tercih ederim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali | 1 Kesinlikle katilmiyorum 154 28.1 28.1 28.1
d 2 katilmiyorum 153 27.9 27.9 55.9
3 Kararsizim 71 12.9 12.9 68.9
4 katiliyorum 86 15.7 15.7 84.5
5 Kesinlikle katiliyorum 85 155 155 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.45: Televizyon program igeriklerindeki siddet gorselleri beni rahatsiz eder

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katiimiyorum 28 5.1 5.1 5.1
d 2 katilmiyorum 59 10.7 10.7 15.8
3 Kararsizim 79 14.4 14.4 30.2
4 katiliyorum 238 43.4 43.4 73.6
5 Kesinlikle katiliyorum 145 26.4 26.4 100.0

Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.46: Televizyon programlarinin toplumun tiim bireylerine hitap eden iceriklere

sahip oldugunu diisiiniiyorum

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 33 6.0 6.0 6.0
d 2 katilmiyorum 60 10.9 10.9 16.9
3 Kararsizim 158 28.8 28.8 45.7
4 katiliyorum 241 43.9 43.9 89.6
5 Kesinlikle katiliyorum 57 10.4 10.4 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.47: Televizyon reklamlarinda gordiigiim markalari, benzer tiriinleri satin

alirken tercih ederim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali | 1 Kesinlikle katilmiyorum 67 12.2 12.2 12.2
d 2 katilmiyorum 123 22.4 22.4 34.6
3 Kararsizim 171 31.1 311 65.8
4 katiliyorum 147 26.8 26.8 92.5
5 Kesinlikle katiliyorum 41 7.5 7.5 100.0

Total 549 100.0 100.0

Tablo 2.48: Televizyon reklamlarina en azinda diger programlarin igerdigi bilgilere
inandigim kadar inanirim

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 76 13.8 13.8 13.8
d 2 katilmiyorum 154 28.1 28.1 41.9
3 Kararsizim 154 28.1 28.1 69.9
4 katiliyorum 133 24.2 24.2 94.2
5 Kesinlikle katiliyorum 32 5.8 5.8 100.0

Total 549 100.0 100.0
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Tablo 2.49: Televizyon reklamlarindan ikna olup aldigim iiriinler cogunlukla ayni
kalitede ¢ikmigtir

Frequency Percent ValidPercent CumulativePercent
Vali 1 Kesinlikle katilmiyorum 119 21.7 21.7 21.7
d 2 katilmiyorum 144 26.2 26.2 47.9
3 Kararsizim 119 21.7 217 69.6
4 katiliyorum 130 23.7 23.7 93.3
5 Kesinlikle katiliyorum 37 6.7 6.7 100.0

Total 549 100.0 100.0
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Ek 3: Iliski tablosu

Tablo3:1: iliski tablosu

Correlations

V6 Aylik
V2 Yas gelir F1 F2 F3 F4 F5 | F6 F7

Spearman | V2 CorrelationCoefficie 1.000 321" -.030 -.016 .062 .028 .00 .038 .023
'srho Yas nt 8

Sig. (2-tailed) .000 486 701 145 519 | 84| 371 597
4

‘ N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

V6 CorrelationCoefficie 321" 1.000 -.059 -.034 075 004 | .05 | -074 016
Aylik nt 6

gelir Sig. (2-tailed) .000 170 432 .079 921 | 19| .083 713
0

N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

F1 CorrelationCoefficie -.030 -.059 1.000 3717 .039 092" | 19 | ,3477 | 108
nt 5

Sig. (2-tailed) 486 170 .000 358 .031 | .00 | .000 011
0

N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

F2 CorrelationCoefficie -.016 -.034 3717 1.000 010 | 152" | 18 392" | 1247
nt 5

Sig. (2-tailed) 701 432 .000 819 .000 | .00 | .000 .004
0

N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

F3 CorrelationCoefficie 062 .075 .039 010 1.000 | 2977 | 28,2597 | 176"
nt 1

Sig. (2-tailed) 145 079 358 819 .000 [ .00 | .000 .000
0

N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

F4 CorrelationCoefficie .028 .004 ,092° 152" 297" | 1.000 | 18| 3027 | 179"
nt 5
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Tablo 3.1’in devami

Sig. (2-tailed) 519 921 031 .000 .000 .00 [ .000 .000
0

N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

F5 CorrelationCoefficie .008 056 1957 185" 2817 | 1857 | 1.0|,366" | 184"
nt 00

| Sig. (2-tailed) 844 190 .000 .000 .000 .000 .000 .000

‘ N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

F6 CorrelationCoefficie .038 -.074 3477 3927 2597 | 302" | ,36 | 1.000 | 184"
nt 6

Sig. (2-tailed) 371 083 .000 .000 .000 .000 | .00 .000
0

‘ N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549

F7 CorrelationCoefficie 023 016 108 1247 1767 | 1797 | 18 | ,1847 |  1.000
nt 4

Sig. (2-tailed) 597 713 011 .004 .000 .000 | .00 | .000

0

N 549 549 549 549 549 549 | 549 | 549 549
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Ek 4: iki secenekli sorular aras1 6nemli farklara iliskin tablolar

Tablo4:1: “TV de en ¢ok Tiirk dizileri izlerim “ile “Faktorler”

V8 TV’de en c¢ok Turk dizileri izlerim N MeanRank Sum of Ranks

F1 1 Evet 384 273.50 105024.00
2 Hayir 164 276.84 45402.00
Total 548

F2 1 Evet 384 274.21 105298.00
2 Hayir 164 275.17 45128.00
Total 548

F3 1 Evet 384 283.00 108672.00
2 Hayir 164 254.60 41754.00
Total 548

F4 1 Evet 384 292.81 112438.00
2 Hayir 164 231.63 37988.00
Total 548

F5 1 Evet 384 270.69 103946.00
2 Hayir 164 283.41 46480.00
Total 548

F6 1 Evet 384 279.11 107179.50
2 Hayir 164 263.70 43246.50
Total 548

F7 1 Evet 384 272.86 104779.50
2 Hayir 164 278.33 45646.50
Total 548

Test Statistics®
F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7

Mann- 31104.00 | 31378.000 | 28224.00 | 24458. | 30026. | 29716.50 | 30859.500

Whitney U 0 0 000 000 0

Wilcoxon W 105024.0 | 105298.00 | 41754.00 | 37988. | 103946 | 43246.50 | 104779.50

00 0 0 000 .000 0 0

z -.245 -.075 -1.956 | -4.338 -.893 -1.069 -.378

Asymp. Sig. .807 .940 .050 .000 .372 .285 .705

(2-tailed)
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Tablo4:2: “TV de en ¢ok Hint dizileri izlerim “ile “Faktorler”

V9 TV’de en ¢ok Hint dizileri izlerim MeanRank Sum of Ranks
F1 1 Evet 157 276.18 43361.00
2 Hayir 392 274.53 107614.00
Total 549
F2 1 Evet 157 293.17 46027.00
2 Hayir 392 267.72 104948.00
Total 549
F3 1 Evet 157 306.03 48046.50
2 Hayir 392 262.57 102928.50
Total 549
F4 1 Evet 157 325.26 51066.00
2 Hayir 392 254.87 99909.00
Total 549
F5 1 Evet 157 294.61 46253.50
2 Hayir 392 267.15 104721.50
Total 549
F6 1 Evet 157 300.77 47220.50
2 Hayir 392 264.68 103754.50
Total 549
F7 1 Evet 157 308.82 48484.50
2 Hayir 392 261.46 102490.50
Total 549
Test Statistics?
F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
Mann- 30586 27920. 25900 22881. 27693.5 26726. 2546
Whitne .000 000 .500 000 00 500 2.50
yU 0
Wilcox 10761 104948 10292 999009. 104721. 103754 1024
on W 4.000 .000 8.500 000 500 .500 90.5
00
Z -.120 -1.961 -2.951 -4.921 -1.901 -2.467 -
3.23
0
Asymp. .905 .050 .003 .000 .057 .014 .001
Sig. (2-
tailed)
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Tablo4:3: “TV de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim "ile “Faktorler”

Sum of
V10 TV'de en ¢ok Amerikan dizileri izlerim N MeanRank Ranks
F1 1 Evet 52 280.45 14583.50
2 Hayir 497 274.43 136391.50
Total 549
F2 1 Evet 52 294.10 15293.00
2 Hayir 497 273.00 | 135682.00
Total 549
F3 1 Evet 52 322.60 16775.00
2 Hayir 497 270.02 134200.00
Total 549
F4 1 Evet 52 316.85 16476.00
2 Hayir 497 270.62 | 134499.00
Total 549
F5 1 Evet 52 320.07 16643.50
2 Hayir 497 270.28 | 134331.50
Total 549
F6 1 Evet 52 290.01 15080.50
2 Hayir 497 273.43 | 135894.50
Total 549
F7 1 Evet 52 329.44 17131.00
2 Hayir 497 269.30 | 133844.00
Total 549
Test Statistics®
F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
Mann- 12638.50 | 11929.00 | 10447.000 | 10746.000 | 10578.500 | 12141.500 | 10091
Whitney 0 0 .000
t/JViIcoxon 136391.5 | 135682.0 | 134200.000 | 134499.00 | 134331.50 | 135894.500 | 13384
W 00 00 0 0 4.000
z -.282 -1.054 -2.314 -2.094 -2.233 -.735 | -2.658
Asymp. 778 292 .021 .036 .026 463 .008
Sig. (2-
tailed)
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Tablo4:4: “TV de en ¢ok Cin dizileri izlerim “ile “Faktorler”

Sum of
V11 TV’de en ¢ok Cin dizileri izlerim N MeanRank Ranks
F1 1 Evet 20 260.88 5217.50
2 Hayir 529 275.53 145757.50
Total 549
F2 1 Evet 20 250.60 5012.00
2 Hayir 529 275.92 | 145963.00
Total 549
F3 1 Evet 20 315.33 6306.50
2 Hayir 529 273.48 | 144668.50
Total 549
F4 1 Evet 20 270.40 5408.00
2 Hayir 529 275.17 | 145567.00
Total 549
F5 1 Evet 20 257.18 5143.50
2 Hayir 529 275.67 | 145831.50
Total 549
F6 1 Evet 20 200.90 4018.00
2 Hayir 529 277.80 | 146957.00
Total 549
F7 1 Evet 20 289.43 5788.50
‘ 2 Hayir 529 274.45 | 145186.50
‘ Total 549
Test Statistics®
F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
Mann-Whitney | 5007.500 | 4802.000 4483.500 | 5198.000 | 4933.500 | 3808.000 | 5001.5
\l/JViIcoxon W 5217.500 | 5012.000 | 144668.500 | 5408.000 | 5143.500 | 4018.000 14528
z -.439 -.809 -1.178 -.138 -.531 -2.180 6£51(2)g
Asymp. Sig. .661 418 .239 .890 .596 .029 672
(2-tailed)
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Tablo4:5: “TV de en ¢ok Iran dizileri izlerim ile “Faktorler”

. Sum of
V12 TV’de en ¢ok Iran dizileri izlerim N MeanRank Ranks
F1 1 Evet 47 280.74 13195.00
2 Hayir 502 274.46 | 137780.00
Total 549
F2 1 Evet 47 285.44 13415.50
2 Hayir 502 274.02 | 137559.50
Total 549
F3 1 Evet 47 304.85 14328.00
2 Hayir 502 272.21 | 136647.00
Total 549
F4 1 Evet 47 330.45 15531.00
2 Hayir 502 269.81 | 135444.00
Total 549
F5 1 Evet a7 273.62 12860.00
2 Hayir 502 275.13 | 138115.00
Total 549
F6 1 Evet 47 264.55 12434.00
2 Hayir 502 275.98 | 138541.00
Total 549
F7 1 Evet a7 329.94 15507.00
2 Hayir 502 269.86 | 135468.00
Total 549
Test Statistics®
F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
Mann- 11527.000 | 11306.500 | 10394.000 | 9191.000 | 11732.000 | 11306.000 | 9215.
Whitney U 000
Wilcoxon 137780.00 | 137559.50 | 136647.00 | 135444.0 | 12860.000 | 12434.000 | 1354
W 0 0 0 00 68.00
0
z -.281 -.545 -1.373 -2.625 -.065 -.484 -
2.537
Asymp. 779 .586 .170 .009 .948 .629 .011
Sig. (2-
tailed)
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Tablo4:6: “TV de dizi izlemem” ile “Faktorler”

Sum of
V14 Ben dizi izlemem N MeanRank Ranks
F1 1 Evet 79 289.91 22902.50
2 Hayir 470 272.49 | 128072.50
Total 549
F2 1 Evet 79 280.75 22179.50
2 Hayir 470 274.03 | 128795.50
Total 549
F3 1 Evet 79 229.53 18132.50
2 Hayir 470 282.64 | 132842.50
Total 549
F4 1 Evet 79 170.94 13504.00
2 Hayir 470 292.49 | 137471.00
Total 549
F5 1 Evet 79 273.16 21580.00
2 Hayir 470 275.31 | 129395.00
Total 549
F6 1 Evet 79 262.85 20765.00
2 Hayir 470 277.04 | 130210.00
Total 549
F7 1 Evet 79 249.35 19699.00
‘ 2 Hayir 470 279.31 | 131276.00
‘ Total 549
Test Statistics®
F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
Mann-Whitney 17387.500 18110.500 | 14972.500 | 10344. | 18420.00 | 17605. | 16539.
) 000 0 000 000
Wilcoxon W 128072.500 | 128795.500 | 18132.500 | 13504. | 21580.00 | 20765. | 19699.
000 0 000 000
4 -.976 -.402 -2.802 -6.600 -.115 -754 | -1.587
Asymp. Sig. .329 .687 .005 .000 .908 451 113
(2-tailed)
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Ek 5: ikiden fazla secenekli sorular arasi 6nemli farklara iliskin tablolar

Tablo5:1; Katihmecilarin “meslegi” ile “faktorler”

Ranks

V4 Mesleginiz _ N MeanRank

F1 1 Isci 11 257.73
2 Memur 20 288.70
3 Serbest meslek 29 242.55
4 Ogrenci 468 281.38
5 Issiz 15 205.70
6 Diger 6 93.33
Total 549
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F2 1 Isgi 11 239.86
2 Memur 20 278.55
3 Serbest meslek 29 254.00
4 Ogrenci 468 277.87
5 Issiz 15 267.13
6 Diger 6 224.83
Total 549

F3 1 Isci 11 288.95
2 Memur 20 312.98
3 Serbest meslek 29 292.38
4 Ogrenci 468 269.27
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5 Issiz 15 312.23
6 Diger 6 392.50
Total 549

F4 1 Isci 11 316.05
2 Memur 20 256.70
3 Serbest meslek 29 284.60
4 Ogrenci 468 272.19
5 Issiz 15 317.00
6 Diger 6 328.58
Total 549

F5 1 Isgi 11 243.18
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2 Memur 20 297.80
3 Serbest meslek 29 288.66
4 Ogrenci 468 273.47
5 igsiz 15 295.07
6 Diger 6 260.58
Total 549

F6 1 Isci 11 294.73
2 Memur 20 305.58
3 Serbest meslek 29 287.95
4 Ogrenci 468 273.42
5 Issiz 15 288.20
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6 Diger 6 164.25
Total 549

F7 1 isgi 11 268.23
2 Memur 20 236.95
3 Serbest meslek 29 317.48
4 Ogrenci 468 273.68
5 igsiz 15 309.43
6 Diger 6 225.67
Total 549
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Test Statistics®?

F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7
Chi-Square 15.172 2.465 6.529 3.282 1.510 4.387 4.771
Df 5 5 5 5 5 5 5
Asymp. Sig. 010 782 258 657 912 495 444
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Tablo 5:2; Katilimcilarin “Egitimi” ile “Faktorler”

Ranks

V5 Egitim N MeanRank

F1 1 ilkokul 11 260.77
2 Ortaokul 14 236.39
3 Lise 162 277.36
4 Yiksek lisans/doktora 346 281.53
5 Hicbiri 3 111.00
6 13 163.15
Total 549

F2 1 ilkokul 11 271.09
2 Ortaokul 14 251.07
3 Lise 162 279.27
4 Yuksek lisans/doktora 346 276.80
5 Hicbiri 3 127.00
6 13 237.04
Total 549

F3 1 ilkokul 11 364.68
2 Ortaokul 14 238.86
3 Lise 162 292.48
4 Yiksek lisans/doktora 346 263.07
5 Hicbiri 3 229.00
6 13 348.35
Total 549

F4 1 ilkokul 11 288.18
2 Ortaokul 14 242.21
3 Lise 162 313.21
4 Yiksek lisans/doktora 346 256.68
5 Hicbiri 3 213.17
6 13 324.92
Total 549

F5 1 ilkokul 11 265.36
2 Ortaokul 14 286.54
3 Lise 162 286.95
4 Yiksek lisans/doktora 346 269.14
5 Higbiri 3 162.33
6 13 303.77
Total 549

F6 1 ilkokul 11 300.73
2 Ortaokul 14 278.71
3 Lise 162 309.08
4 Yuksek lisans/doktora 346 258.52
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5 Higbiri 3 49.33
6 13 315.15

Total 549
F7 1 ilkokul 11 313.36
‘ 2 Ortaokul 14 346.14
‘ 3 Lise 162 275.65
‘ 4 Yiiksek lisans/doktora 346 269.35
‘ 5 Higbiri 3 223.50
‘ 6 13 320.00

‘ Total 549

Test Statistics®?
F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7

Chi-Square 13.101 5.125 11.590 | 18.023 | 3.707 | 19.319 5.495
Df 5 5 5 5 5 5 5
Asymp. Sig. 022 401 041 003 | 592 .002 .359
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OZGECMIS

Fraidun ANIQ Sibergan schrinin Baba Ali Mahallesinde 1991 yilinda bilim sever bir
ailenin kucaginda goziinii agip, baslangicta ilkokul ve ortaokulu baba Ali ve Mevlana
Azneb Sibergani liselerinde okuduktan sonra, liseyi 2009 yilinda Ibn-i- Yamin lisesinde
bitirerek, 2010 yilinda Kankor (Universite’ye giris) smavina katilip Belh Universite’si
Edebiyat ve Beseri Bilimler Fakiiltesini kazanmis ve bu fakiiltenin Ozbekce ve Tiirkge

dil ve edebiyatin1 2013 yilinda en iyi ortalama ile bitirmistir.

ANIQ okul ve iiniversite dersleri yaninda kendini gelistirmek i¢in yabanci dil 6grenmek
icin IRC dil kursuna ve bilgi ve teknolojiyi iyi kullanabilmek i¢in ise GP ve Mashal
bilgisayar kurslarma katilmistir.  ANIQ Kendi anne dili Ozbekge yaninda
Afganistan’daki (Pestuca, Farsca ve Tiirkmence) dilleri ile birlikte Tiirkce ve Ingilizceyi
de bilmektedir.

Fraidun ANIQ iiniversitede ikan Mehr Tv kanalinin Ozbekge programlar1 yapimcist ve
sunucusu olarak c¢alismistir. Aniqg, Tirkiye’ye geldikten son yiiksek Lisansa
basladiginda SAU Tv de kameraman olarak gorev yapmistir. Resmi ¢alismalar disinda
bircok kongreler ve sosyal faaliyetlerde yer almistir. Kendisinin Afganistan'da Sosyal
Medya Araclarinda Facebook Etkisi, Siyasal Kampanyalarda Kitle Iletesim Araglariimn
Kullanimi; Afganistan’in 2014 Se¢im Kampanyast Ornek olay incelenmesi Ve
Markalarin Tercih Edilmesinde Sosyal Medyanin Algi ve kanaat Olusturma Giicii isimli

yayinlanmis Bildirileri mevcuttur.
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