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SPOR MEDYA ILiSKISININ SOSYOLOJiK BOYUTLARI
YONUNDEN TOPLUM UZERINDEKI ETKILERI (KOCAELI iLI
ORNEGI)

Unsal, Bahar
Yiiksek Lisans Tezi, Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi Anabilim Dali
Danigsman: Yrd. Dog. Dr. Fikret Ramazanoglu
Mart, 2013. 116 Sayfa

Bu calisma, spor medya iliskisinin sosyolojik boyutlar1 yoniinden toplum iizerindeki
etkilerinin incelenmesi amaciyla yapilmistir. Caligmada kisilerin sosyolojik boyutlari

ele alinarak spor medyasindan beklentileri gdzlemlenmistir.

Bu amagla 39 bayan, 62 erkekten olusan deney grubuna 40 soruluk anket uygulanmig

ve genis bir literatiir taramast ile sonuglar desteklenmistir.

Anketlerden elde edilen verilerin ylizde ve frekans dagilimlart c¢ikartilmistir. Bazi
sorular i¢in “0=0,05" anlamlilik diizeyinde c¢apraz tablolama ve Ki-Kare yontemi
kullanilmis olup anketin biitliini i¢in “0=0,86" giivenirlik katsayisina ulagilmistir.
Verilerin degerlendirilmesinde ve hesaplanmig degerlerin bulunmasinda SPPS 13

paket programi kullanilmustir.

Boylece konu hakkinda teorik bir gergeve olusturulmustur. Ikinci olarak arastirmanin
amacina ulasmak i¢in gelistirilen anket 110 kisiye uygulanmis, 9 denegin anketi eksik

ve hatali doldurmasi dolayisiyla degerlendirme dis1 tutulmustur.

Medyanin toplumu etkileme giicii ile bireylerin davranig sekillerini etkilendigi

gorilmektedir.

Spor olaylarin1 halka duyurma islevini yerine getiren spor medyasi, tim diinyada
oldugu gibi tlilkemizde de genis kitleleri etkileyen bir giice sahiptir. Bu arastirmada
Tiirkiye’deki spor medyasmin durumunun belirlenmesi ve spor kamuoyunun

medyadan beklentilerinin saptanmasi amag¢lanmistir.



Etik konusu gazetecilerin okurlarina, haber kaynaklarina ve haber yaptiklar1 kisilere

kars1 sorumluluklar: temel alinarak incelenmistir.

Katilimeilarin ¢ogu, spor medyasinin genel yayin anlayisindan memnun olmadiklarini
sOylemislerdir. Tiirkiye’de sporseverler spor medyasindan daha nitelikli bir yayincilik

beklemektedirler.

Gliniimiizde spora duyulan ilginin her gecen giin artmasi sonucu biiyiik bir spor
kamuoyu olusmustur. Kitle iletisim araglar1i bu kamuoyunun olusmasinda,

bilgilenmesinde, yonelmesinde biiylik pay sahibi olmustur.

Medyanin toplumun yapist ve bireyler arasi iliskilerin niteligi ve sekli iizerinde
yeniden yorumlayip diizenleyen ve sekillendiren bir etkisi oldugunu medya konusunda

yapilan aragtirmalar agikca gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Medya, Sosyoloji



ABSTRACT

THE IMPACT OF SPORT MEDIA ON SOCIETY IN TERMS OF
SOCIOLOGICAL ASPECTS (lI.E. KOCAELI)

Unsal, Bahar
Postgraduate Thesis, Physical Education and Sport Teaching Department
Advisor: Assist. Prof. Dr. Fikret Ramazanoglu
March, 2013. Page 116

This study has been carried out with the purpose of analysis of the impact of sport
media on society. The expectations of persons have been observed by taking the

sociological aspects.

For this purpose, a questionary of 40 questions has applied to the experimental group
consisting of 39 women and 62 men and the results have been supported with a

comprehensive literature survey.

The range of persentage and frequency of data acquired from the questionaries have
been specified. Cross tabulation and chi square have been used for some questions at a
level of relevance “0=0,05", and “0a=0,86" reliability co-efficient has been reached.
SPPS packaged software has been used for the evaluation of data and specification of

calculated values.

By this way, a theoretical framework has been created for the subject. Secondly, the
questionary has been applied to 110 people in order to achieve the objective of the
study; and the questinaries of 9 experimental subjects have been left out of assesment

because of missing and wrong fillings.

It has been observed that media affect the way of behaviour of individuals with its

influence power on society.

The sport media which carries out the function of release the sport incidents to the
public, has the power which affect the large masses in our country just as the case all
over the world. In this study the object is to specify the situation of sport media in

Turkey and determine the expectation of sport public opinion from the media.

VI



The subject of ethics has been inspected based upon the responsibilities of journalists

to their readers, news sources and reported persons as news.

Most of the participants have declared that they have been pleased with the publication
understanding of sport media. Sport fans in Turkey wait for a more qualified

publishing from sport media.

At the present time a big sport public opinion has been formed as a result of increasing
interest every passing day. Mass communication has played a big role for the creation,

groundind and orientation of this public opinion.

The researchs carried out on media have clearly revealed that the media has
interpretitive, regulative and formative impact on public structure and quality and

form of interpersonal relations.

Key Words: Sport, Media, Sociology
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BOLUM I, GIRIS

Spor ¢ok sayida insan1 ayni1 anda bir araya getirebilen biiyiik bir giice sahip olmustur.
Bu o6zelligi ile sosyal yasam tizerinde biiylik bir etki olusturmus ve popiiler bir
kavram haline gelmistir. Sporun biiyiikk bir endiistriye doniismesinin altinda da
‘toplumsal giicii’ yatmaktadir. Oyle ki, diinyanin en biiyiik sirketleri uzun yillar dnce
bu giicii fark etmis ve sporla iligkili pazarlamay1 kullanmiglardir. Spor branslari,
haberleri, spor uzmanlar1 hayatin her aninda tiiketicinin karsisina ¢ikmakta ve talep
gormektedir. Bu 6zelligini 6zellikle bazi branglarda ticarilesmenin katkisini da alarak
daha genis kitlelere tasimistir. Birbirine bagl sektorleri etkileme giiciinii de katarak

biiyiik 6lgekli bir endiistri haline doniismiistiir (Yoon ve Choi 2005: 191).

F. Ramazanoglu(2004) ve N. Ramazanoglu(2004) tarafindan yapilan c¢alismada
belirtildigi {izere; Insanlar1 spora alistirmak, yeteneklerinin gelistirilmesine yardimci
olmak ve saglikli kalabilmesi i¢in spor yapmasinin gerekli oldugu artik tiim toplum
kesimlerince bilinmektedir. Spor araciligiyla insanin yaptig isten en yiiksek seviyede

verim almasi kolaylasacaktir.

Insanlar1 spora yoneltme de kitle iletisim araglarinin rolii ¢ok biiyiiktiir. Yasadigimiz
teknoloji caginda bilgiye kitle iletisim araclari sayesinde ulagsmak daha kolay
olmustur. Bununla birlikte spora duyulan ilgi artmis ve biiyiik bir spor kamuoyu

olusmustur.

Spor kamuoyunun kitle iletisim araclarindan egitim seviyesi, gelir diizeyi, cinsiyet
vb. gibi unsurlara gore farkli beklentileri dogmustur. Spor medyas1 reyting ve tiraj
kaygis1 yasadigindan yayin politikasini hedef kitlenin arz/talebine gore belirlemek

durumunda kalmaistir.

Spor kamuoyu spor medyasini yonlendirdigi gibi spor medyast da spor kamuoyunu
yonlendirmektedir. Bu etkilesim sonucunda, kimi zaman olumlu yonde oldugu gibi,
kimi zamanda ticari kaygilar igerisinde olan yayincilarin siddeti kortikledigi, tim

spor branslarina yer vermek yerine popiiler olan spor branglarina (futbol) gereginden



fazla yer vermektedir. Ancak tarafsiz basin ahlaki igerisinde bulunan yayincilarin,
amator branglara, kadin sporculara yer vererek tiim sporseverlere ulastig
gorilmektedir. Spor medyasi, sporseverlerin taleplerini irdeleyerek, ¢ikan sonuglar

degerlendirip; tarafsiz, diiriist ve daha kaliteli bir yayin ¢izgisi belirleyebilir.

1.1. PROBLEM CUMLESI

Spor ve medya iligskisinin sosyolojik boyutlar1 yoniinden toplum iizerindeki etkileri

nelerdir?

1.2. ALT PROBLEMLER

1- Spor medyasinin insanlar tizerinde sosyolojik etkileri nelerdir?
2- Medyanin sporun yayginlastirilmasina etkisi var midir?
3- Spor medyasi1 toplumu yonlendirir mi?

4- Tiirkiye’de yasayan insanlar spor medyasinin yayinini tarafsiz ve etik buluyor

mu?

5- Medyada amator branglara ve kadin sporculara yeterli derecede yer veriliyor
mu?

2% ¢¢ 99 ¢¢

6- Spor kamuoyunun spor medyasindan beklentileri “cinsiyet”, “egitim”, “yas”,
“gelir”, “aktif spor yapma”, “gelir durumu”, “kadin sporcular”, “kuliip
yazarlig1”, “spor medyasin1 takip ettikleri kitle iletisim araglar’” alt

degiskenlerine gore farklilasmasi nasildir?

1.3. CALISMANIN AMACI

Bu arastirmanin amaci, Tiirkiye’deki spor medyasinin yaymin anlayisinin, spor
kamuoyu {tizerinde ki etkilerinin incelenmesidir. Akademik bir yaklasimla spor
medyasinin toplum tizerindeki etkilerinin gézlemlenmesi ve elde edilen bulgularin
medya kuruluslarina aktarilmasi ile medyaya akademik bir geri doniisiim saglanmasi

hedeflenmektedir.

Benzer konularda ¢alisma yapan arastirmacilar i¢inde kullanilabilir nitelikte bir

kaynak ve 6lgme araci gelistirmesi amaglanmistir.



1.4. TANIMLAR

Kamuoyu: Bir konuyla ilgili halkin genel diisiincesi olarak tarif edilen kamuoyunun

anlami, bu ¢alisma i¢in “sporla ilgili halkin genel diisiincesi” olarak daraltilmistir.

Medya: Biiyiik iletisim ve yaym organlarmin biitiiniine verilen ad. Iletisim ortamu,
iletisim araglari, kitle iletisim araglarinin timii. Gazete, dergi, televizyon, radyo,

internet vb. Kitle iletisim araglarinin ortak ad1 (TDK Tiirk¢e S6zIik).

Sosyoloji: Sosyoloji, sosyal hayatin, sosyal degismenin ve insanlarin sosyal

davraniglarinin nedenlerinin ve sonuglarinin bilimsel yontemlerle arastirilmasidir.

Spor Medyasi: Hedef kitlesine sporla ilgili haber ve yorumlari ¢esitli ortamlarda

aktaran kitle iletisim araglarinin geneli.

1.5. ONEM

Spor medyasinin kitleler iizerinde biiyiik sosyolojik etkileri vardir. Spor medyasi
toplumu olumlu veya olumsuz yonde etkileyebilen bir giictiir. Bunu g6z 6niine alarak
spor basmini hem okuyucunun arz/talebini, hem de habercilik etik anlayisini
onemseyerek yayinciligini bu cergevede siirdiirmesi gerekmektedir. Ticari kaygilari
bir kenara birakarak, sporun tiim branglarina ve kadin sporculara yeterli derecede yer
vermelidir. Siddet ve holiganizme yol acacak yorum ve sdylevlerden kaginmalidir.
Spor medyasi, sosyolojik anlamda spor kamuoyunun beklentilerini dikkate alip yayin

politikasina yeni bir anlayis getirmelidir.

Caligmanin 6nem tasityan diger bir yonii ise, spor medyasi sosyolojik olarak, spor
kamuoyu tzerindeki etkilerini olumlu yonde kullanip, baris, kardeslik ortaminda
toplumun her kesimine ulastirarak; sporun yayginlagsmasina ve insanlar arasindaki

birlik beraberligi gliclendirmesine ortam hazirlayabilecegini ortaya ¢ikarmasidir.

1.6. VARSAYIMLAR

Bu arastirmada asagidaki varsayimlardan hareket edilmistir:

Spor medyasini takip etmekte en ¢ok tercih edilen kitle iletisim aracinin

televizyondur. Spor medyasini takip edenler, cogunlukla sporla ilgilidirler.
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BOLUM II, SPOR VE ILETISIM

2.1. SPORUN TANIMI

Spor, insanin dogayla savasirken kazandig1 ana becerileri ve gelistirdigi aracl aragsiz
savagim yontemlerini, bos zamanlardaki artisa paralel olarak tek ya da topluca,
barisg1 bicimde ve benzetim yoluyla, oyun oyalanma, isten uzaklasma igin
kullanilmasina dayali olarak estetik, teknik, fizik, yarismaci ve toplumsal bir siiregtir

(Fisek: 1983-9).

Spor, bireyin beden ve ruh sagliginin gelismesi yaninda, belli kurallara gore rekabet
Olciileri igerisinde miicadele etme, heyecan duyma, yarisma ve listiin gelme amacini
icerir. Bunun ic¢inde bedensel acidan daha yetenekli olanlarin segilmesi ve
secilenlerin siirekli ve yogun bir egitimle yetistirilmeleri gerekir. Spor, gergek
anlamda basar1 giicliniin arttirilmasi ve kisisel acidan en yliksek noktaya ¢ikarilmasi
yolunda gosterilen yogun bir ¢abadir. Ozetle spor; tesis, 6gretim, egitim, malzeme ve
spor organizasyonlarindan ibaret olan temel faktorlerin bir arada bulundugu ortamda

vardir ve gelisir (Arict: 2001-7).

Spor kavrami giiniimiizde, sadece bedensel aktivitelerden ibaret olmaktan ote bir
anlam kazanma siirecinde. “Spor” olgusu insanlik tarihindeki gelisim siirecinde,
toplumlarin ihtiyag ve isteklerinden, kiiltiirel 6zelliklerinden etkilenmis, ¢agimizda
ise saglik agisindan dnemi net bir sekilde ortaya konup doktor regetelerine giren,
kisiye bedensel haz saglayan ve farkli kisilere ve toplumlara ortak bir ¢at1 olusturan
“sosyal biitlinlesme” araci olmustur. Spor bilimleri; tip, isletme, biyoloji, yonetim,
tarih, sosyoloji, kimya, felsefe vs. bir¢cok bilimlerle iliski i¢inde olan ¢ok disiplinli

entelektiiel boyutu yiiksek olan bir bilimdir (WEB1).

Spor, bir yasam tarzidir. Kendi diinyas1 i¢ginde mutlak hakimmis gibi gostermek
dogru degildir. Onu kendi i¢ine alan ufuklar1 kapsayan, gergegi yeterince anlagabilir
hale getirmektir. Giinlimiizde, yalniz ve mahcup kalmis spor diinyasina giren ikinci
plana atilmis insan, yeniden filizlenmektedir. Spor aleminin yalniz kalmishgi, bizim

diisiincelerimizin bir iiriinii ve kasitli yarattigimiz bir diinyadir. Temelde bize ve



yasantimiza hizmet etmesi i¢in vardir. Bizim, sekillendirmemize ve mutlak
hakimiyetimize bagli olarak varligini siirdiirmektedir. Kendi elimizle, varligini
devam ettiren nesneler, birbirinden kopuk ve digerlerinden bagimsiz kalamaz.
Timdengelim, timevarim ve varsayim iizerinde ilerleyen spor diinyasi, doga-kiiltiir-
kisilik arasindaki iliskilerle ticgen bir bag meydana getirir. Birincisi, insan her seyden
once doganin gecirmekte oldugu tarihi evrimsellesme siirecine bagli olarak,
organizmasinin degisime ugramasi ile hareki kavramlarmin 6n kosullar1 olusur.
Ikincisi, insan varliginin her asamasinda, kisilik ve karsilikli iliskileri saglam bir
temele oturtularak, boylece toplum olmaya dogru adim atar. Ugiincii olarak da insan
sadece kendi demokratik haklarin1 kullanan bir varlik degil, aynt zamanda

ihtiyaclarini gideren bir varliktir (Giiven: 1992- 35,42).

Genel olarak spor faaliyetlerinin temel amaci; insanlarin fiziki, sosyal, psikolojik,
kiiltiirel ve zihinsel gelismelerine katkida bulunarak topluma saglikli nesiller
kazandirmaktir. Iste bu nedenle spor, her iilkede ve donemde 6nemli bulunmus ve
icinde gergeklestigi toplumun sosyal yapisina ve siyasal yonetimlerine bagli olarak
bicimlenmistir. Ayrica, uluslararasi alanda iilkenin tanitimina katkida bulunacak elit
sporcular yetistirilmesi de spor faaliyetlerinin amaclar1 arasindadir (Atalay: 1998-

16,50,51).

Spor artik diinyada {ilkelerin tanitiminda ve etkilesiminde ¢cok énemli rol oynayan en
biiyiik faktorlerden biri haline gelmistir. Milyonlar1 birbirine yaklastiran, kaynastiran
unsurlardan biridir spor. Ayn1 zamanda milyonlarin ge¢im kaynagi olan biiyiik bir
ekonomik potansiyeldir. Spor; irk, din, mezhep ayrimina karsi bir aragken, zamansiz
ve yersiz yapilan bir hareket veya sdylevle dogasina aykir1 bir sekle doniisebiliyor

(Atalay: 1998-16,50,51).

Yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi tizere spora birbirinden zit anlamlar
yiikklenmistir.  Ciinkii  glinlimiizde spor, toplumun genis bir yelpazesini
ilgilendirmekte ve farkli amacglar dogrultusunda yapilabilmektedir. Bu noktada
Heinemann’in ortaya koydugu dort model biiyiikk Olgiide agiklayici olmaktadir
(Atalay: 1998-16,50,51).

I-Expressiv (Disa vurumcu spor modeli): Performanstan ¢ok hazza yonelik spor.

II-Yarisma amacli spor modeli: Performans, kazang ya da kayip on plandadir. Sporla

i¢ biitiinlesmistir.



I1l-Ticari Spor Modeli: Spor tamamiyla kazan¢ amacina yonelik profesyonellesmis

bir isletmedir.

IV-Islevsel spor modeli: Sporun politik, sosyal ve biyolojik olarak araglastirilmasidir

(Atalay: 1998-16, 50, 51).

Yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi lizere spor oldukga farkli bakis acilariyla ele
alinmaktadir. Bu farklilik sporun toplum yasamindaki ekonomik, sosyal, kiiltiirel,

siyasal gibi ¢ok ¢esitli yonleriyle yer almasindan kaynaklanmaktadir.
Sonug olarak; spor insanlarin yasaminda vazgeg¢ilmez bir unsur haline gelmistir.

2.1.1. Sporun Toplum Yasamindaki Yeri Ve Islevleri

Toplumsal olgular; hem dinsel hem sekiiler nitelikte, hem de kolektif bigcimde
gelistirilen davranis bicimleridir. Normlar ve kurumlar toplumsal olgularin az ¢ok
katilasmis bigimdeki ornekleridir. Bunlar kolektif bir varlik olarak diisiiniilen
gruplarin pratiklerini olusturur; bu yilizden empoze edici niteliktedir ve bireyler
tarafindan igsellestirilir (Marshall: 1999-755).

Toplumsal olgular baglayis ve bitis siiresi ile yeri kesin olarak belirlenemeyen, siire¢

icinde ortaya ¢ikan bir gelismelerdir (WEB?2).

Spor yayginlastikca ve degisik alanlarda calisan insanlarin ilgi duydugu bir ugras
haline doniisiip, onemli bir toplumsal olgu haline gelmistir. Cok ¢esitli ve degisik
spor aktiviteleri gazete ve televizyonlarda kendisine yer bulabilmektedir. Spor
dallarin1 yapis1 ve toplum tarafindan algilanis1 degisebilmektedir. Yarigmaya,
rekabete dayali diinyaca kabul edilmis olan futbol, basketbol, tenis gibi sporlar
bulunmaktadir. Herkes tarafindan degil ama ¢ogunlukla spor olarak kabul edilen
paragiitle atlama, sorf, golf gibi sporlar ve bazilarina gore spor olarak goriilen
bazilarina anlamsiz gelen, eglence tiirli aktiviteler olarak goriilen gosteri giiresleri,
viicut gelistirme vb. spor dallar1 bulunmaktadir. Toplum i¢inde meydana gelmis olup,
duyulan ve goriilen, baslangic ve bitis noktalar1 belirli olan her sey toplumsal olaydir.
Bu sporlarin da her biri baslangici, bitisi ve yerleri belli olmasi1 ve birden fazla kisiyi
ilgilendirmesi nedeniyle toplumsal birer olaydir. Ancak sporun kendisi bir toplumsal
olgudur (WEB?2).

Uygarlik tarihi i¢inde gecirilen gelisim ve asamalar insanlar1 bir arada yasamaya
zorunlu kilmistir. Bu zorunluluk insanlarin yasamlarini siirdiirme, giivenli, mutlu ve

bolluk i¢inde yasama kaygisindan kaynaklanmaktadir. Toplumun nitelikleri onun
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kiiltiirel boyutuna da isarettir. Toplumu olusturan bireylerin olusturdugu, paylastigi,
gereksinimlerini giderdigi yapit ve yasam bigimleri kiiltiirii olusturur. Kiiltiirel
olgular, diizenli ve stirekli yinelenen, toplumsal normlar tarafindan onaylanmuis,
toplumsal yap1 icinde Onem tasiyan kurumlardan olugmaktadir. Bu bilgiler

dogrultusunda da baktigimizda spor olgusu toplumsal kurum niteligi tasimaktadir
(Kaya: 2000-17).

Spor da toplumsal normlara gore diizenlenen, bedensel bir aktivite olarak ele
alinmaktadir. Spor bir toplumsal kurum olarak toplumu etkilemekte ve toplumdan
etkilenmektedir. Toplumlar dinamik yapiya sahiptir ve tarihsel siire¢ igerisinde cesitli
dontigiimler gecirebilmektedir. Toplumsal degisim icerisinde spor da degisiklikler
gecirmistir. Ik insanlarin dogayla giristikleri miicadelelerden benzetim yoluyla
ortaya ¢ikan ya da ¢iktig1 kabul edilen spor; zamanla izleyicileri eglendiren; yapani
fiziksel, ruhsal ve zihinsel olarak gelistiren, bir “oyun” olarak insanlari oyalayan,
isten uzaklastiran; giliniimiizde de kitlesellesen, insan yasamina yon verebilen

kurumlardan biri haline gelmistir (Fisek: 1985-21).

Spor, insanoglunun her donem ilgisini ¢eken gilinlimiiziin en eski ve Onemli
kurumlarindan biridir. Sportif etkinlikler degisen zamana ve toplumsal kosullara gore
yeniden sekillenmistir. Zamanla bir bos zaman veya hos¢a vakit gegirme aktivitesi
olan spor, bu islevinden ¢ikmistir veya c¢ikarilmistir. “Spor, son tahlilde, yapanlar
(sporcu) agisindan yarigsma — kazanmaya doniik fiziksel, zihinsel ve teknik bir caba;
izleyenler (seyirci) acgisindan heyecan ve estetik iceren sanatsal bir siireg; genel
biitiinligi i¢inde de, anatomi, fizyoloji, ortopedi, biyomekanik, psikoloji ve
farmakoloji gibi disiplinlerin yardimiyla gelisen, siirdiiriilen bir bilimsel olusumdur.”

(Fisek: 1985-21).
Dooder’e gore sporun sosyal islevlerine bakarsak:

o “Duygusal Bosalma: Spor yapmak duygularin bosalmasina ve stresin

azaltilmasina olanak saglar. Saldirganlik egilimlerini geriletir.

o Kimligin Teyidi: Spor, kisiye taninma ve kisisel niteliklerinin disa

vurulmasi firsati saglar.

. Sosyal Kontrol: Spor, kisileri i¢ine alarak iizerlerinde bir kontrol

saglama imkani tanir.



. Sosyallesme: Sporcularin sosyal bir yapi icerisinde var olmalarina

hizmet eder.

. Degisim Organi: Spor, tarihsel degisimlere (simiflarin karsilikli
etkilesimi, beceriye bagli dikey sosyo-ekonomik hareketlilik v.s) kadar

varabilen sosyal degisim ve yeni davranis bigimleri iiretilmesine yol acar.

. Kolektif biling: Spor, ortak amaglar etrafinda toplanilan bir topluluk

ruhu yaratir.

o Basar1: Spor, hem sporcu hem de izleyici de, kendisini 6zdeslestirdigi
bir sporcu ya da takim hedefine ulaginca bir tatmin ve basar1 duygusu verir.”

(Wilkerson ve Dodder: 1979, Akt: Talimciler, 2005- 20).

Gilinlimiizde sirketlerin igse alim siirecinde dahi, ise alinacak olan adaylarin sporla
iligkileri degerlendirmeye alinmaktadir. Spor yapan bireylerin takim c¢aligsmalarina
yatkin olmasi, 6fke kontroliinii saglamasi, yarigmact bir karakter kazanmasi onemli
hale gelmistir. Yukarida Wilkerson ve Dodder ‘in tanimlarina gore de spor toplumu

ortak bir amagta toplayip psikolojik bir haz saglamaktadir.

2.2. ILETiSIM KAVRAMI

2.2.1. Iletisim Kavram Ve Tanim

Iletisim kavrami Ingilizcedeki communication kelimesinin karsilig1 olarak dilimizde
kullanilmaktadir. Kavramin kokeni incelendiginde ‘commun’ yani; odaklasmak,
ortak kilmak kokiinden tiiredigi goriilmektedir. Kavramin genel bir tanimin1 yapmak
gerekirse; insanlar arasindaki her tiirlii bilgi, duygu ve diistince alig-verisi, bilginin

ortaklasa kullanilmasi seklinde bir tanim vermek miimkiindiir (Isik: 2000-5).

Iletisim, her seyden once bir bilgi aligverisidir. Bu aligveristen amaglanan da
anlamak, anlatmak, 6grenmek ve egitim gormek ihtiyaclarinin giderilmesidir. Bu
ithtiyaglarin giderilmesi amaciyla baslatilan iletisim siirecinin sonunda yasanan olgu,
etkileme ve etkilenme; yani etkilesimdir. Arastirmacilar, kitle iletisim araglarinin etki
alanlarini, “Fert, grup ya da oOrgiit diizeyinde etkilenme, Sosyal kurum diizeyinde
etkilenme, Toplum diizeyinde etkilenme, Kiiltiir diizeyinde etkilenme" olarak

gruplandirmaktadir (Usluata: 1994- 84).

Iletisim, genel olarak kaynak ile alic1 arasinda ortaklik kurmak amaclh bir ¢aba olup;

bilgi, diislince ve davraniglarin aktarilmasi siirecidir (Kurtboke: 1982-6,7).
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Iletisim siirecinin temel 6geleri; iletiyi iireten “kaynak”, “ileti” (mesaj) “kanal” ve
iletinin hedefi yani “alic1” dir. Iletisim siirecinin yasandigi “ortam” ve sonunda
hedefin aliciya verdigi “doniit” de iletisim siireci 0geleri arasinda sayilmaktadir

(Dékmen, 2002). Iletisim siirecinin dgeleri, bir sekil iizerinde soyle gosterilebilir:

Sekil 1. Temel iletisim modeli

Kaynak Mesaj Kanal Alict

Doniit
Ortami

A

Giliniimiiz teknoloji caginda gorsel, sozel, yazili bigimlerin daha da genislenmesiyle
iletisim daha hizli ve akici bir bi¢imde saglanabilmektedir ve gitgide ilkel ¢aglardaki
dumanla haberlesme siirecinden kitle iletisim araclari sayesinde anlik iletisim

dénemine gegcilmistir.
2.2.2. Tletisimin Ozellikleri Ve Unsurlar
2.2.2.1. iletisimin 6zellikleri

Iletisim {izerine yapilan c¢alismalar, iletisimin ii¢ temel &zelliginin oldugunu
gdstermektedir. Bunlardan ilki iletisim etkinliginin insanlar1 gerektirmesidir. Iletisim
ancak insanlarm birbirlerini anlama ihtiyaglar1 sayesinde kurulabilir. Ikinci olarak
iletisim, paylasmay1 gerekli kilar; yani iletisimde gonderici ve alici, mesajin ortak bir
anlami {lizerinde anlagmalidirlar. Son olarak, iletisim semboliktir. Semboller; jestler,
mimikler, sesler, harfler, rakamlar ve sozciiklerdir. Alic1 ve gonderici mesaja ayni
anlam verdikleri zaman, tam olarak iletisim ortaya ¢ikar (DEMIRAY, 2007).1letisim
kavramini pek ¢ok sekilde tasnif etmek miimkiin olmakla birlikte, iletisimi genel
olarak kisi i¢i (intrapersonal), kisilerarasi (interpersonal), Orgiit-i¢ci (organizational)
ve kitle iletisimi (mass communication) Olarak dort grupta toplanabilir (Dékmen:
2002-20,21).



2.2.3. iletisim Bireysel, Toplumsal Fonksiyonlar1 Ve Unsurlar

Iletisimin giiniimiizde, uluslararas1 alanda enformasyon giiciinii diinyaya ileten ve
bildiren bir islevi vardir. Iletisim, uluslararas1 arenada siyasi, ekonomik, toplumsal
bir glic kazanmanin en etkili yoludur. Bugiin gelismisligin 0l¢iiti olarak,
enformasyon iiretimi kullanilmaktadir. Bir toplum ne kadar fazla enformasyon
iiretiyorsa, o oranda gelismis, gliclii ve saygin toplum sayiliyor. Enformasyonu
pazarlamanin tek bir yolu vardir; o da tiim diinyayla iletisim kurmak. Asagidaki
tabloda iletisimin bireysel ve toplumsal fonksiyonlart yer almaktadir (Tutar ve
Yilmaz, 2003).

Tablo 1.iletisimin Bireysel ve Toplumsal Fonksiyonlar

BIREYSEL FONKSIYONLAR TOPLUMSAL FONKSIYONLAR
Enformasyon toplar ve dagitir Toplumu bilgilendirir

Duygu ve diisiinceler paylasilir Ogrenme siirecini destekler
Karar destek sistemi saglar Kiiltiirel yakinlagma saglar
Toplumsal statii kazandirir Kiiltiirel aktarma saglar

Birey kendini gergeklestirir Toplumsal yakinlagma saglar,
Temsil yetenegi kazandirir Toplumu motive eder
Sosyallesme siirecine katki saglar Toplumu yonlendirir

Yukaridaki tabloda iletisimin bireysel ve toplumsal fonksiyonlar1 yer almaktadir

(Tutar ve Yilmaz, 2003).

- Kaynak (Génderici): Iletisimin kaynagi, baslangi¢ noktasidir. Algilama,
secme, diisiinme, yorumlama siireglerinde iirettigi anlaml iletileri simgeler araciligt
ile gonderen kisi ya da kisilerdir.94 Kaynak kimi zaman tek bir kisidir, kimi zaman
ise bir gazete, bir ajans, bir radyo ya da televizyon istasyonudur. Tek kisi oldugunda,
kisi; gazete ya da radyo oldugunda ise kurumsal bir yapi s6z konusudur (Oskay:

2005-10).
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Kaynak, hedefledigi kisi veya kisilere erismek i¢in iletisinin tasiyacagi bilgi, duygu,
enformasyonu bir iletisim kanaliyla gonderebilecek bigimde, sozciikler, resimler,
simgeler segerek kodlar. Bunlarin iletisim siirecinde dolagima sokuldugunda 6ziinii
ve bi¢imini koruyabilecek sekilde kodlanmasi gerekir. Aksi takdirde iletilmek
istenen duygu ya da enformasyon yerine ¢ok farkli seyler algilandig1 goriilecektir

(Oskay: 2005-10).

- Ileti (Mesaj): Kaynaktan alictya gdnderilen diisiince, duygu ya da bilginin
kaynak tarafindan kodlanmis bi¢imi olarak tanimlanan mesaj; bir duygu veya
diistinceyi aktarmay1 isteyen kaynagimn irettigi sozel, gorsel ve isitsel simgelerden
olusan somut bir {iriindiir. Mesaj, alic1 igin bir uyaran olarak islev géren bir sinyal ya
da sinyaller birlesimidir. Mesaj, gondericinin fikirlerinin ve isteklerinin sembollere
dontigmiis halidir. Sembollerin tek baslarina bir anlam1 yoktur. Sembollere anlamlan
gonderici ve alict yiikler. Eger, alicinin verdigi ve gondericinin algiladigi anlamlar
birbirlerine uygun ise tam iletisim s6z konusu olur. Bunun i¢in gondericinin

sembollerini, alicinin tanimasi gerekir (Tutar ve Yilmaz, 2003).

- Kanal: Iletisim siirecinde uyar1 niteligi iceren mesajin tasindig1 fiziksel
ortam olarak anlasilan kanal, araci icerir ama basitge ara¢ degildir. Araglarin
dogalari, farkli aktaricilar kullanmalarimi gerektirecektir. Uygun kanalin, iletileri
olabildigince genis bir dlcekte ve yitirmeden tasiyabilmesi beklenir. Kanal her zaman
bireyin kendisi ile iletisiminde) kullanilmadigi ic¢in, zorunlu bir unsur olarak
gosterilmez. Ornegin, havadaki ses dalgasi, telefon, telgraf telleri ve bunlarin

tizerindeki titresimler, iletisimin kanallaridir (Tutar ve Yilmaz, 2003).

-Alic1 (Hedef): iletisim siirecinde mesajin iletilmek istenen kisi ya da kisilere,
toplumsal kesimlere hedef denir. Hedef, bireysel bir tek kisi olabilir. Okuyan veya
ekrana bakan birisi olabilir. Bir tartisma grubunun, bir dershanedeki o6grenci
grubunun, bir futbol seyircisi grubunun igindeki birey olabilir. Ornegin kitle
iletisiminde ¢izgi filmlerinin hedef kitlesi yas gruplarina gore ¢ocuklar, yemek tarifi
veren programlarin hedefi bayanlar, otomobil reklamlarinin hedefi belli bir gelir

diizeyinin tistiindeki toplum katmanlaridir (Oskay : 2005-10).

Iletinin eristigi hedef kitledeki insanlar biitiin grup iliskilerinden soyutlanmis bir
durumda olmayacaktir. Uygun zamanda, uygun bir dille kodlanip yayinlanan iletinin

ilgi ¢ekmesi, Ogrenilmesi, akilda tutulmasi i¢in hedef kitlenin temel degerlerini
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tutumlarimin ve grup standartlarmin bilinmesi gerekir. Bu sorun yiiz yiize iletisimde

daha kolay, kitle iletisimde ise ¢ok daha zordur (Oskay: 2005-10).

- Déniit (Geri bildirim): iletisimin verici ile alic1 unsurlar arasinda etkilesim
oldugu distniildiigiinde, saglikli iletisimin, iki unsur arasindaki karsilikli
enformasyon aligverisi ile olasi oldugu goriilmektedir. Sadece vericiden aliciya
ulasan mesaj, tek tarafli iletisim eylemidir. Alicidan da vericiye bir karst mesaj
aktarilmadikga, tam anlamiyla iletisim gerg¢eklesmis olmaz, yalnizca iletimden soz
edilebilir. Geri besleme bir anlamda, iletisimin tamamlayici 6gesi ve asamasidir

(Cereci: 2002-126).

Medya iletisiminde mesaj alicilarin, mesaj kaynagi iizerinde herhangi bir etkileri yok
denecek kadar azdir. Izleyiciler ve okuyucular, mesaj kaynaklarini ¢ogu zaman
bilmezler ya da ancak hayali bir bilme yoluna giderler. Bu da geri beslemenin ¢ok

sinirli olmasi1 demektir.

Kitle iletisim araglariin geri beslemeyi alabilmek ic¢in herhangi bir teknigi yoktur.
Bu konuda aliciy1 da zorlamaz, hatta tesvik bile etmezler. Geri besleme, zaman
zaman kendiliginden de olabilir. Zaten kitle iletisim aracglart izleyicileri, mesajlar
karsisinda ¢ogu zaman sessiz kalmakta ya da ciliz tepkilerle cevap vermektedir.
Ciinkii onlar, medyay1, karsilarinda cevap verilen, olumsuzluklari -elestirilen,
dolayisiyla beyinsel bir ¢caba harcanan bir ara¢ olarak degil, karsisinda dinlenilen,
eglenilen, dolayisiyla izlemek icin ve izledikten sonra da herhangi bir zahmet

gerektirmeyen bir arag olarak algilamaktadir (S6zen: 1997-38).

Kitle iletisim araglar1 giinlimiizde hayatin bir pargasi haline gelmistir. Bu nedenle
Ozellikle insanlarin sosyal medya {lizerinden haber kaynaklar1 altina yorum seklinde
kendi diislincelerini  belirtmeleri, toplumun haber {zerindeki etkilerini

gozlemlememize yardimci olmaktadir.

2.2.4. Kitle, Kitle Kiiltiirii Ve Kitle Iletisimi

Iletisim kavramindan kitle iletisimine oradan kitle iletisim araclarina giden yolda,
kavram olarak iizerinde durulmasi gereken “kitle” olgusu ve kitle kiiltiirii 6nem arz
etmektedir. S6z konusu kavramlar, ¢alismanin ilerleyen kisimlarinda 6zellikle spor

ve Kitle iletisim araglart ayni zamanda televizyon ve spor konulari ele alinirken
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toplumsal icerikli ¢ikarimlardan kaynak olusturmasi bakimindan énem tasimakta ve

bu kisimda ele alinmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1990).

Kitle Kavrami: Kitle kavrami, klasik kullanilis bigimiyle toplumsal bakimdan
farksiz, heterojen, birbiriyle baglantisiz, siif, cinsiyet ve irk bakimindan kesin

farklardan yoksun genis bir niifusu belirtmektedir (Alemdar ve Erdogan, 1990).

Kitle nitelemesi gilinimiiz toplumlarimi ele almada anahtar bir kavram olarak
diistiniilmektedir. Toplumu temsil ettigi varsayillan kamuoyu kavrami ise bugiinkii
anlamiyla demokratik toplum diizenine gegildikten sonra kullanilmistir. Oysa sanayi
toplumunun ortaya ¢ikistyla birlikte toplumsal yapiyr derinden etkileyen ve iistelik
statik olmadig1 i¢in siirekli bicim degistiren olgu, kitledir. Kitle, geleneksel toplum
tasnifi disinda sanayilesme, kentlesme gibi gelismelerle ortaya ¢ikan dinamik bir
olgudur. Kitlenin ortaya cikisina imkan taniyan yapisal bazi degiskenlerden soz
edilebilir. Ancak kitlenin kendisi olgusaldir. Kitle toplumunu doguran kosullar her
seyden once modernizm ekseninde sorgulanabilmektedir. Ozetle “kitle” ¢agimiza
6zglidiir. Modern toplumda kitlesel egilimlerin varsaydig: iist kiiltiiriin yeterince agik
oldugu sdylenmemektedir. Baska tiirlii vurgulamak gerekirse kitle tarafindan emilen
bireysel suurun st kiiltiir olarak bir takim imge ve sembollerle yetindigini sOylemek

yerinde olacaktir (Glines: 1996-136).

Kitle, kosullara gore olustugu icin dinamiktir, dinamik oldugu i¢inde rahatlikla her
tiirlii toplumsal biitiinlesmenin yerini tutabilmektedir. Bu nedenle, irade birligi ve
katilimin g6zlemlendigi her insan kiimesini (grup, topluluk, y1gin) bir kitle olarak ele
almak olasidir (Giines: 1996-136).

Kitle Kiiltlirti: Kitle kiiltiirliniin  ortaya ¢ikmasi1 sanayi devriminden sonra
gerceklesmistir. Kitle iletisim araglarinin kullanimi, yayginlasmasi kitle kiiltiiriiniin

dogmasina ve gelismesine neden olmustur (Aydogan: 2003-13,20).

Kitle kiiltiirii, higbir konunun fazla karmasik olmamasi yolundaki tezi sayesinde
bayagilig1 yiiceltmis, siradan insanlar toplumsal karar alma siire¢lerinde etkin
katilimcilar olmaktan ¢ikarilarak gerceklikten kacan edilgen tiiketiciler durumuna

getirilmistir (Aydogan: 2003-13,20).

Kiltlir endiistrisinin bugiin en etkin araglar1 medyadir. Modern toplumun kiiltiirel
paradigmasi sasirtict bir sekilde ekonomik sistem — kiiltiirel {iretim — biling endiistrisi

ve enformasyon kompleksinde biitiinlesmektedir. Boylece ekonomik / toplumsal
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sistem kendi ihtiyact olan kiiltiirli, kendi kosullarinda tireterek ve yine kendi
isleyisine uygun bir mantikla pazarlanmaktadir. Ayni sey kitle iletisimi i¢in tekrar
edilebilmektedir: genis kitlelere yonelme arzusu igindeki medya genis Kkitlelere
seslenen Kkiiltiirel formlar treterek, bu formlara uygun davranislar sergilemektedir

(Giines: 1996-136).

Kitle kiiltiiriiniin diger bir dizi ozelliklerini Alemdar ve Erdogan su sekilde

siralanmaktadir: (Alemdar ve Erdogan,1994).

« Kitle kiiltiirii olas1 oldugunca ¢ok sayida tiiketiciye ulagsmayr saglayacak
araglarla iligkili oldugundan ticarilik vasfi tasimakta ve pazarlanabilmektedir.
Oldukga bayag1 ve zevksiz olan bu kiiltiirde tiiketici, kiiltiirel mallar1 sadece eglence

ve vakit gecirme araci olarak kullanmaktadir.

« Kitle kiiltiirii ahlaktan yoksundur. Bu sebeple sahte bilgileri yiiceltirken, ciddi

bilgileri ise al¢altmaktadir.

+ Insanlar1 manipiile etme yonlendirme amaci tasiyan kitle kiiltiirii tek diizelige
ve standartlagsmaya hizmet etmekte ve bireylere hayatta hic bir seyin kutsal olmadig

fikrini dayatarak, onlarda ¢ocukga zevkleri ortaya ¢ikarmaya galigmaktadir.

Kitle kiiltiiri kavrami biraz daha acilacak olursa; giinimiiz kiiltiirel tretim
kosullariin teknolojik ¢ogaltmalar ve ekonomik tekeller baglaminda kitle kiiltiiriine
yonelik bir yapiya sahip oldugu ifade edilebilecektir. Medyanin ve diger elektronik
aygitlarin (faks, video, bilgisayar olanaklari, telsiz, telefon vb.) bu denli yaygin
oldugu toplumsal ortamlarda kiiltiiriin her agidan kitlesel Ozellikler tasimasi

kaginilmaz olmaktadir(Korkmaz ve Erdogan,1994).

Sonug olarak; ¢agdas topumda, bireyin yasadigi toplumun disinda kalma korkusu,
bireyselligi azaltmis, kisilik kavrami da kitle kiiltiirii iirlinlerinin yarattigi 6zden
yoksun yildizlarin ve idollerin imgeleriyle karsilanmistir. imgelemin bu iiriinler
tarafindan yonlendirilmesi, gergekligin algilanmasimi hem sinirlandirmis, hem de

standartlastirmistir.

Buna ek olarak, kitle kiiltiirii bir yandan esitlik ve demokratik hosg6rii anilsamasini
beslerken, 6te yandan iktidarin birka¢ elde toplanmasini, totaliteryen kosullari ve

etkinlikleri de yaratmaktadir (Aydogan: 2003-13,20).
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Kitle lletisgimi: Ingilizcedeki mass communication kavraminin karsiligi olarak
dilimizde kullanilan kitle iletisimini; ¢esitli tiirdeki mesajlarin biiyiik ve daginik bir
kitleye c¢esitli araglar kullanilarak iletilmesi seklinde tanimlamak miimkiindiir.
Burada belirli bir kaynaktan hedef kitleye iletilerin tek yonlii olarak gonderilmesi s6z

konusudur(Varol: 1993-124).

Tarihsel bakimdan kitle iletisim olgusuna kavusmak i¢in belirli 6n kosullarin
olusmasina ihtiya¢ bulunmustur. Bu kosullardan birinci yazih iletileri genis kitlelere
sunabilmek i¢in yeterli kagit liretiminin olmasi ve bunlar1 isleyebilecek baski
tekniklerinin ve basim sanatmin gelismesi gerekir. Ikincisi kitlesel olarak iiretilecek
basili haber metinlerini tiiketecek bir kitle ve ortamin olugsmasimin yani sira, bu
kitlenin belirli bir kiiltiir diizeyine ulasilmis olmasi zorunlulugu vardir. Son olarak ise
toplumdaki bireylerin bir takim haklara sahip olmali ve s6z konusu bu hak ve

ozgiirliiklerin bilincine vararak bunlari 6ziimsemeleridir (Varol: 1993-124).

De Fleur ve Dennis’e gore kitle iletisimi bir siiregtir ve bu silirecin asamalari

bulunmaktadir. Bunlar: (Usluata:1994-84).
* Profesyonel iletisimciler sunum i¢in degisik icerikli iletiler olusturlar.

* Bu iletiler mekanik araglar araciliginda hizli ve siirekli bir sekilde dagitilir

ya da yaymnlanirlar.
« Tleti, cok sayida ve cesitli, baska deyisle kitle durumundaki izleyiciye ulasr.

+ Kitle igerisindeki bireyler iletiyi kendi deneyimlerindeki anlamlara gore

yorumlarlar.
* Sonucta bireyler su ya da bu sekilde etkilenirler.

Kitle iletisimi, teknolojik araglarla ¢alisan, gelismis teknik ve kurumlardan
olusur. Bu kurumlarin amaci, farkli yapidaki heterojen ve genis bir sekilde dagilmis

kitlelere sembolik bir iletiyi aktarmaktir (Mc Quail ve Windahl, 1994).

Kitle iletigimi, iletisim olgusunda c¢esitli ve karmasik olarak kullanilan teknikler
yelpazesinde yer alan kiiciik, ancak oOnemli bir kesim olup bilgi, diisiince ve
tutumlarin biiyiilk ve daginik bir kitleye bu amacg i¢in gelistirilmis araglarla

iletilmesidir (Usluata:1994-84).

Kitle iletisimi terimi kamuya, kitlelere yonelik ileti tretimi ve dagitiminin

kurumsallagsmis bicimlerini anlatmaktadir. Genis Olclitte islem goren kitle iletisimi
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biiyiik ¢apta is boliimiinii, basim, film, bant kaydi ve fotograf gibi karmasik araglar
icermektedir. “Kendi i¢inde goreceli olarak az farklilasmis bir topluluga yonelik bilgi
ve anlam aktarimi” diye de tanimlanan, haber verme, egitim, propaganda, reklam
gibi cok degisik islevler tasiyan, kitle iletisimi, iletinin bir ya da daha ¢ok kitle
iletisim araglart araciliginda genis ve bilinmeyen bir kitleye (dinleyici / izleyici /
okuyucu kitlesine) iletilmesidir. Bu da temelde tek yonli bir iletisimdir. Mc Quail
icin ise kitle iletisimi; iginde iletilerin tiretildigi, se¢ildigi, gonderildigi, alindig1 ve
karsilik verildigi bir sistem, bir dizgedir. Birkag kisinin biiyiik sayilardaki kisiler i¢in
ileti yaratmasi tanimi kitle iletisimini 6zetlemektedir (Usluata:1994-84).

Modern toplumun vazgecilmez bir parcgasi olan kitle iletisiminde gonderici ve alici
arasinda yiiz ylize bir iliski kurulmasi pek olast olmamaktadir. Kitle iletisimi
toplumun degisme yoniinli ve degisme hizini etkilemektedir. Kitle ile iletisimin {i¢
temel islevi arasinda haber verme, yonetime katilma olanagini saglama, yeni bilgi ve

becerileri 6gretme sayilabilmektedir (Ciliceloglu: 1996-234).

Kitle iletisim kavraminin daha da aydinlatilabilmesi icin kitle iletisim araglarinin
ozellikleri ve islevleri konusunun da aydmlatilmasi yararli goriilmektedir. Bu
baglamda kitle iletisim araclarinin gelisimi merkez alinarak kimi iglev ve 6zelliklerin

belirlenmelerinin yapilmasi yine yararli goriilmektedir (Usluata:1994-84).

Kitle iletisimin, olaylar hakkinda insanlara bilgi saglama ve eglendirme amach iki
temel rolii vardir. Bunlarin diginda 6nem tasiyan ancak géz dniinde olmayan sosyal
biitiinlestirme ve sosyal degisim islevleri de bulunmaktadir. Medya toplumda deger
ve normlarin yayilmasini destekleyerek sosyal biitiinlesmeyi saglamaktadir (Sage:

2002-212).

Insanlarin gerek yakim, gerekse uzak cevrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi
almalarin1 saglayan ve teknolojik giiciin bir gostergesi olarak genis halk kitlelerini
haberlesme agiyla birbirlerine baglayan araglara, kitle iletisim araglar1 denilmektedir.
Bunlar, haber verme, egitim, eglence, ¢esitli mal ve hizmetlerin reklamlar
aracilifiyla tanitilmast ve propaganda gibi 6nemli fonksiyonlar {istlenmislerdir

(Karakiigiik:1996-3).

2.2.5. Kitle iletisim Araclar
Iletisim teknolojisinin gelisim siireci ise olduk¢a uzundur. Alfabenin ilk bulunusuyla

baslamis, baski makinesi, fotograf ¢ekimi, pikap, sinema, radyo ile asama asama
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gelismistir. Gelen her yenilikle birlikte, yeni tartismalar baslamis ve karsi goriisler
ortaya cikmistir. Bu bakimdan kitle iletisim araglarinin gelisiminin tarihsel bir
siirecten ziyade birbirleri ile olan iligkileri ve yarattiklar etkilerle ele almak yararli
gorilmektedir. Ciinkii kitle iletisim araglar1 gercekte birbirinin devamidir. Her yeni
kitle iletisim araci bir 6nceki kitle iletisim aracindan bir seyler almaktadir (Umberto:

1991-108)

Kitle iletisim araglarmin isleyisi agisindan su tiir islevleri sz konusudur:

(Yiiksel ve Zillioglu, 2002).
* Haber verir, egitir ve eglendirir,
*» Disimizdaki seylerin gozlenmesine yardim eder,

* Disimizda olusan firsat ve c¢agrilara karsilik verme ile toplumsal

hareketlerde genel rizaya ulagma arasinda bag kurmamiza yardim eder,

« [letisim ordusunun genel islevine paralel olarak kiiltiiriin toplumdan bir

sonraki kusaga, nesilden nesle gegisini saglar,
* Esya ve hizmetlerin tanitilip satilmasina yardim eder.

Kitle iletisim araglarinin her birinin toplumda iistlendigi fonksiyonlar ayni1 olmakla
birlikte, birbirine oranla etkili olduklar1 degisik yer ve zamanlar bulunmaktadir.
Mesela yazili araclar ozellikle gazete, kisiye diledigi hizda ilerleme, materyale ise
istenildigi kadar sunulabilme, istenilen uzunlukta ele alinabilme olanag:
tanimaktadir. Bundan bagka diger araclardan daha cesur davranarak azinlik
goriislerinin yansitilmasini saglamaktadir. Gazetelerin bu tiir avantajlarina ragmen
giinlimiizde okuma oranlar1 diismektedir. Bir goriise gore, 6zellikle bat1 diinyasinda
gencler arasinda gazete okuma orani giderek diigmektedir. Bu diismede; yazinin artik
kutsal sayilmamasinin yaninda televizyonun da biiyiik etkisi olmaktadir (Kalender,
2000). Kitle iletisim kurumlari ¢ok fazla sayida izler kiimeye ulagmaya galisir.
Ekonomik ¢ikar saglayabilmek i¢in medyanin kamusal giicli kullanmas1 gerekir. Bu
sekilde iiriinler daha ¢ok taninacak ve daha cok satis1 saglanacaktir. Ornegin 31
Aralik 2009 gecesi saat 23.55 de Tiirk ulusal televizyon kanallarindan birkaginda
ayni anda Cola Turka i¢ecek markasinin reklam filmi ilk kez televizyon izleyicisi ile
bulustu. Reklam veren o6zellikle yilbasi aksamlarinda televizyon izleyen kitlenin
bliytikliglinii bildigi i¢in en etkili kitle iletisim araglarinin basinda gelen televizyonu

kitle ile dogrudan iletisim saglamak igin kullanmist1 (Erdem: 2006-47).
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A Dictionary of the Social Sciences adli kitapta kitle iletisim araglar1 su sekilde
tanimlanir:* Gorsel ve/ veya sesli mesajlarin direkt olarak izler kitlelere iletildigi tim
kisisel olmayan iletisim araclaridir. Kitle iletisim araglar1 televizyonu, radyoyu,

filmleri, gazeteleri, dergileri, Kitaplar1 ve billboardlari igerir” (Erdem: 2006-47).

Kitle iletisim araglarinin toplum, kiiltiir, endiistri, sanat, birey iizerindeki etkileri
stirekli giincelligini koruyan bir konu olmustur. Arastirmalar ozellikle radyo ve
televizyonun toplum hayatina girmesiyle beraber yogunlasir. Fakat bunun 6ncesinde
gazetelerle ilgili de yapilan daha az veya daha ¢ok sistematik ¢aligmalar mevcuttur
(Erdem: 2006-47).

Yukaridaki tanimlardan da anladigimiz iizere kitle iletisim araglart; birey, grup ya da
toplum ve kiiltiir diizeyinde etkili olmaktadirlar. Bilgi, duygu, goriis, davranis ve
tutumlarmi etkilemektedir. Sosyallesme siirecinde de bireylere biiyiik katkisi
olmaktadir. Sonu¢ olarak kitle iletisim araclari; bilgi, goriis ve diisiincelerin
paylasilmasini  saglayan; sosyal birlikteligi gii¢lendiren; kamuoyu olusturan;
insanlarin birbirlerini anlamalarini, 6grenme ve egitim gibi ¢esitli ihtiyaglarim
karsilayan; goriis ve diisiince akimlarini yayginlastiran en etkili iletisim araclar

olmaktadirlar.

2.2.6. Kitle Iletisim Araclarimn Islevleri

Bu asamada, agikliga kavusturulmasi gereken bir nokta iizerinde durulmalidir. Kitle
iletisim araglarindan s6z ederken “kitle” sdzciigiiniin anlaminin irdelenmesi
yararhidir. Kitle, Ingilizce “mass” sozciigiiniin Tiirkge karsilign olarak dilimize
alimmistir. Ancak, semantik (pragmatics) olarak irdelendiginde, “mass” veya “kitle”
sozciiklerinin, belki de kisilerin 6znel deneyleri, kendilerine 6zgii kiiltlir yapilar1 ya
da cesitli birikimlerinden kaynaklanan degisik ¢agrisimlara yol acabildigini
gozlemleyebiliriz (Mendi, 2002).Tanimlamalara bakildiginda, birgok farkli anlama
gelen kitle kelimesinin, degisik ifadelerde agiklanmasi olmasi normal
goziikmektedir.

Kitle iletisimi, “Kitle haberlesme araglarindan yararlanilarak, bilgi, diisiince ve
tutumlarin insan topluluklarina tek veya cok yanli olarak ulastirilmasi” seklinde
tanimlanabilir. Bu tanimdan da anlasilacag lizere; diger iletisim tiplerinden farkli
olarak, sadece bu tip iletisim i¢in gelistirilmis araglar aracilig: ile gerceklestirilmesi,
kitle seklindeki insan topluluklarina yonelik olmasi ve tek yanli oldugu gibi bazen

karsiliklida uygulanmas: kitle iletisiminin baslica 6zellikleridir (Ozenirler, 2006).
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Kitle iletisim araglarinin etkileri fert acgisindan ele alindiginda ise; "Bilgi ya da
goriisii kapsayan etkiler, Tavir ya da duyguyu kapsayan etkiler, davranig {izerine

etkiler" olarak {i¢ ana baslik altinda incelenmektedir (Usluata, 1994: 84).

Insanlar, medyanin kurmus oldugu giindem sayesinde olaylarn hangi 6nemde
olduklarini dgrenirler. izleyiciler, okuyucular ve dinleyiciler, kitle iletisim araclari
sayesinde sadece kendilerini ve toplumu ilgilendiren konularin neler olduklarini
O0grenmezler, ayn1 zamanda kitle iletisim araglarinin bu olaylara verdikleri 6nemden
dolay1 bir soruna veya konuya ne kadar vereceklerini de dgrenirler. Toplumda kitle
iletisim araglarinin daha ¢ok 6nem verdigi konular, daha ¢ok giindemde olacak,

medyanin gérmezden geldigi olaylar ise dnemini kaybedecektir (Yaylagiil: 2006-68).

Kendi ge¢misiyle ilgilenmeyen, toplumun ge¢misine ilgi duymak zorunda olmayan
iletisim araclar1, gercekleri her giin yeniden insa ederken, herkesi de belleksiz ve

yeni kurallara uymaya hazir bireyler haline getirmektedir (Alemdar: 1996-7,8).

Giiniimiizde kitle iletisim araglarinin islevi hafife alinmayacak 6l¢iidedir. Insanlar
giincel olaylari, kitle iletisim araglar1 sayesinde 6grenip ve takip etmektedirler. Bu
nedenle de giiniimiizde kitle iletisim araglari, yasama, yiiriitme ve yargi

organlarindan sonra dordiincii bir gii¢ olarak kabul edilmektedir.

2.2.7. Kitle iletisim Araclarinin Toplum Uzerindeki Etkileri

Toplum ile kitle toplumu {iizerinde baglica farklilik, toplumun kiiltiire ihtiyag
hissetmesi, kiiltiirel seylere deger verip, onlart toplumsal metalar haline getirmesi,
kendi bencil amaglari i¢in kullanip istismar ederek, onlar tiiketmesinde yatmaktadir.
Biitlin bu yipranmisliklarin i¢inde bile bu seyler ‘sey’ olarak kalabilmis, belli
Ol¢iilerde nesnel bir niteligi muhafaza edebilmislerdir. Bir moloz yigin1 haline
gelinceye dek pargalanmislar, ama silinmemis, ortadan kalkmamiglardir. Oysa kitle
toplumunun ihtiyact kiltir degil, eglencedir ve eglence endiistrisinin sundugu
esyalar, toplum tarafindan tipki diger tiiketim metalar1 gibi tiiketilirler (Hannah:
1996-243).

Insanlar kitle iletisimine kendi yasam ortamlar1 hakkinda bilgilenmek igin
girmektedir. Beslenme ihtiyac1 gibi, yasam ortami hakkinda bilgilenmek, diinya
hakkinda “iglenmis bir imaja” sahip olabilmek, insanlarin ortam hakkinda
giivensizlik duymadan yasayabilmek igin vazgecemedikleri bir ihtiyacgtir (Oskay:
1999-10).
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Kitle iletisim araglarinin insanlar tizerindeki etkileri tam olarak somut bir bicimde
ifade edilememesine karsin, bireylerin bu araclar vasitasiyla yapilan yayinlardan
etkilendikleri ortadadir. Etkilenmenin boyutu ve farkliliklar bireylerin bulunduklar
duruma ve iletisimin gerceklestigi ortama gore degismektedir. Kitle iletisim
araglarmin giderek yayginlastigina, koy topluluklarinda da etkili olmaga basladigina
iliskin gézlemler artmaktadir (Geray: 1974-39).

Diger taraftan kitle iletisim araglari, bireylerin toplum ile biitiinlesmesinde, toplumun
bir pargasi olmalarinda, toplumun kiiltiirel degerlerini almalarinda ve yeni degerler
eklemelerinde, inang, tutum ve davranislarindaki degismelerde rol oynamaktadirlar.
Bu etkilesimin diizeyi, bireylerin kitle iletisim araglari ile ilgili 6n yargilarina, bu
araglart ne siklikla kullandiklarina ve bu araglar araciligiyla kendilerine ne tiir
mesajlar verildigine bagli olarak degisebilmektedir. Toplumda kitle iletisim
araglarmma olan On yargilar ya da aciklik, bireylerin ve igerisinde yasadiklari
toplumun sosyal tabakadaki bulunduklar1 yerleri, aldiklar1 egitim diizeyi, gelenek ve
gorenekleri, geleneksel ya da modern toplum olma durumlarina baghdir. Kitle
iletisim araglarindaki ortak nokta, toplumdaki insanlarin diisiincelerini etkileyecek,
belli bir senteze kavusturmak ve ortak bir davranis bi¢cimi kazandirmaktir. Bu
baglamda, toplumun kendi yapisal farkliliklar1t ve davramigsal degiskenler, kitle
iletisim araglarinin etkilerinin de farkli diizeylerde olmasina neden olur (Demiray,
2007). En basta Insanlar arasmdaki popiiler kiiltiirii farklarin1 homojenlestirdigi

gorilmektedir.

Kitle iletisimine yer veren kitaplarin ¢ogu Amerikan tarzi modernlesme yaklagimiyla
gelmektedir. Incelenen kitaplarda kitle iletisim araglarinin sayica artmasi ve giinliik
hayatta yaygin bi¢cimde kullanilmasi gibi maddi gostergeler, kitaplarin yazarlari
tarafindan Ozellikle kirsal bolgelerde modernlesme yoniinde olumlu degisimler
olarak degerlendirilmistir. Oysa tek basma kitle iletisim araglarinin sayisinin ve
kullaniminin artmasinin toplum bilimsel kitaplarda vurgulanmasi, degisimin

kavranmasini saglamaz (Inal: 2007-53).

Haberlesme ve ulagtirma araclarmin artan etkinligi, spor ve diger bos zaman
faaliyetlerinin ortaya ¢ikisina ve gelismesine de yardimci olmaktadir. Bu bakimdan,
kitle haberlesme araglarinin etkinligi, ferdin gelismesinde kalitsal faktoriin oynadigi
role bir de sosyal faktorii katmaktadir. Bu araglar uyarici etki yapmakta, degisik spor

dallarinin toplumda uygulanabilmesi gergeklesmektedir. Herhangi bir bransa ilgi az
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iken, bu uyarici etki zamanla gerek aktif sporculugu veya seyir seklindeki kitlelerin
ilgisini artirmaktadir. Bu bakimdan iletisimin istenilen diizeyde gerceklesebilmesi
i¢in kaynagin bir takim 6zellikleri tasimas1 gerekmektedir. Ote yandan giivenilirlik
birbirine bagh iki etmene dayanmaktadir. Ilki, kaynaga atfedilen uzmanliktir. Zeka,
bilgi, olgunluk, profesyonel veya sosyal durum gibi karakteristikler bir bireyin ya da
grubun uzmanhgma katkida bulunmaktadir. Ikinci bir faktér de kaynaga atfedilen

objektifliktir (Sahan ve Cnar, 2001).

Zaten inanirlilik ve gilivenirlilik konusunda, ge¢misten giiniimiize, hem sporun
medyaya hem de medyanin spora etkisi goriilmektedir. Ozellikle sporun tiim
diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu konumda kitle iletisim araglarinin
biiyiik rolii olmustur. Degisik spor dallarinin tanitilip yayginlastirilmasi, spor yapma
olanagina sahip olmayan cogunlugun spora ilgi duymasi, kitle iletisim araglari
sayesinde gergeklesmistir. Ancak artik spor medyay1 kontrol eder ve yonlendirir
duruma gelmistir. Medya sporun bunca degisik c¢esidi, fizyolojisi, anatomisi,
antrenman planlamasi ve periyotlasmasi, organizasyon ve yonetimi, psikolojik ve
sosyolojik yonii karsisinda gerekli uzmanlagsmayi gerceklestiremedigi igin geride
kalmistir. Ozellikle profesyonel spor, gazetelerin spor sayfalarini ve televizyonlarm

spor programlarini ele gegirmis durumdadir (San: 1991-187).

Kitle iletisim araclarinin gelisimi, sporun daha genis kitlelere yayilmasina olanak
vermistir. Televizyonda, gazetelerde, radyolarda spora ayrilan yer ve zamanda da
artis olmustur. Televizyonda sadece Pazar giinleri yayinlanan spor programlari, kitle
iletisim araglariin gelismesiyle, magazinlestirilerek hafta i¢ine de yayilmistir.
Genelde gazetelerin son sayfalarinda yer alan spor haberleri, 6nceleri sayfa sayilarini
artirmig, daha sonra da kendine 0zgii gazetelerin ¢ikmasia olanak yaratmislardir

(Colakoglu, 2000).

Kitle iletisim araglari, bireylerin ufuklarini genisleterek evrensel bazda diistinmeyi ve
egitmeyi sagladig1 gibi, birey ve toplum bilincini de saglamakta, boylelikle modern
bir topluma geg¢isi de kolaylagtirmaktadir. Bu anlamda kitle iletisim araglarinin birey
gelisimine olumlu etkilerinin, toplumsal bakimdan da Onem tasidigi ortadadir.
Karsilikli etkilesimde, bireylerin kitle iletisim araglarindan gelen iletileri
kabullenmeleri ve bunlar1 reddetmeleri i¢in kitle iletisim araglarindan gonderilen
iletilerin birey ile ters diismemesi bu konuda en 6nemli noktayr olusturmaktadir.

Ancak bu kosullarda bireylerin etkilenmesi s6z konusudur. Baska deyisle, bireyin
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sosyal ve kiiltiirel degerlerine aykiri iletilerden etkilenmesi ve bunlari benimsemesi
miimkiin olmayacaktir. (Demiray, 2007). Spor, medya aracilig1 ile tiim toplumlarin
sevgisini kazanirken medya ise kitle iletisim araglarinda biiylik bir boslugu
doldurmaktadir. Her ikisi de birbirinden etkilenmektedir. Gelisen teknoloji, uydu
antenleri ve frekanslar sayesinde biitiin diinya yapilan bir spor etkinligini aninda
milyonlarca insanin izlenmesini saglamistir (San, 1991). Yapilan arastirmalarda Kitle

iletisim araglarinin spora ilgi tizerine etkisi “cok” oldugunu belirtmislerdir.

2.3. MEDYA

2.3.1. Medya Kavramm
Tiirkce de medya olarak kullandigimiz, Ingilizce deki media sozciigii, arag, ortam
aract anlamlarima gelen medium (Latince medius) sozciigiiniin ¢oguludur. Diger

(13

yandan, Tiirkce de “media” sozciiglinii karsilamak tizere “ kitle iletisim araglari”
kavrami kullanilmaktadir. Iletisim araglari, gegirmis olduklar1 yapisal ve islevsel
degisimler sonucu, etkilenmenin, inandirmanin ve ydnlendirmenin etkili araglari
haline gelmislerdir. Giinlimiizde en fazla ilgi goren ve popiler bos zaman

diizenleyicisi olmaktadirlar (Gokge: 1998-90).

Medya, (kitle iletisim araglar1) gelisen teknolojinin de etkisiyle toplumsal yasamin
vazgecilmez bir 6gesi olmustur. Bir¢ok sosyal bilimci, arastirmalarinda kitle iletisimi
ile birey ve toplum yasamini sosyolojik, sosyal psikolojik yaklagimlar ile sorgulamis
ve buradan birey ve toplumsal davranis bi¢cimlerini agiklamaya calismislardir. Kitle
iletisimi toplum ve gruplarin adeta yerini alarak, bireyin gelisim siireci igerisinde
onemli bir yere sahip olmustur. Tek tarafli bir iletisim kaynagi olarak goriilen kitle
iletisim araclari, birey ve toplumlara yalnizca bilgi aktaran araglar olmaktan cok,
onlar1 egiten, nerede nasil davranacaklarini, neyi nasil algilayarak anlayacaklarini,
hatta neyin iyi ya da koti olduguna, nelere bagli olduguna karar vereceklerini

Ogreten iletisim araglari haline biirinmiistiir (Demiray, 2003: 90).

2.3.2. Medyanin Fonksiyonlar:

Medya; haber vermeye, cevrenin ve ufkun godzlenmesine, cevrenin etkilerinin
cevaplanmasina, toplumun pargalariyla iliski kurulmasina, toplumsal mirasin bir
kusaktan digerine aktarilmasima (kiiltiir nakli), toplumsal normlarin pekistirilmesine,

toplum iiyelerinin eglendirilmesi ve dinlendirilmesine, kamuoyu olusturulmasina,
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takip edilen politikalar hakkinda diisiince birligi saglanmasina, yeni {iyelerin
sosyallestirilmesi ve ¢evreye uyum saglamasina yardimci olmaktadir. Bunun yaninda
is ve ticaretin gelistirilip hizlandirilmasina, beceriler kazandirip uygun tutumlar
gelistirilmesine, ekonomik kalkinma agisindan gelecekte miireffeh olmak i¢in zihni
bir tutum gelistirilmesine, kisileri girisimci ve egilimli olarak harekete gegirilmesine,
vatandaslar1 devletin siyasi faaliyetlerinden haberdar ederek kamu ydnetiminin
kolaylastirict ve demokrasiye yardimci bir fonksiyon gorerek oOzellikle gelismekte
olan ve az gelismis iilkelerde ekonomik kalkinma ve sosyo-kiiltiirel gelismeye

yardimci bir unsur olarak 6nemli rol oynamaktadir (Birgiil: 1999-53,54).

Medya, oOzelliklede televizyon, yasamin ayrilmaz bir pargasidir. Fakat medya
hakkinda olumlu-olumsuz pek ¢ok dislince ileri siiriilmistiir. Etkileme ve
yonlendirme giicline sahip olan medyanin topluma ve bireylere kars1 sorumluluklari

olmalidir (Senyapil1, 1981)

Giliniimiizde son derece etkili olan Medyanin (kitle iletisim araglari) bir takim

islevleri mevcuttur. Bu islevleri su sekilde siralayabiliriz;
e Habercilik
e Toplumsallagtirma
e Motivasyon
e Tartisma-diyalog
e Egitim
o Kiiltiirel gelistirme
e Eglence

e Biitiinlestirme, seklinde belirtilmektedir (Gliz, 1996).Yapilan

anketlerde ¢ikan sonuclar yukaridaki maddeleri desteklemektedir.

2.3.3. Medyanin Toplumu Ydénlendirme Giicii

Medya bireylerin tutum ve davraniglarimi etkileyebilme ve bunlar1 degistirebilme
giictine sahiptir. Kitle iletisim araglari, kitleleri eglendirmek ve onlarin hosca vakit
gecirmelerini saglamanin disinda, ¢cok daha farkli ve dnemli islevler icra ederler.
Oyle ki, yasanan teknolojik geligmelerin kitle iletisim sektdriine de yansimasiyla

medya toplumdaki en etkin gii¢ merkezlerinden biri haline gelmistir. Bu gelismelere
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paralel olarak medya yoneticileri, editorler ve etkin kose yazarlarini da igine alan
medya elitleri de, toplumsal yap1 i¢inde en Onemli gli¢ odaklarindan biri haline
donlismiustiir (Astiz, 1969). Medya ulastigi bu giiciiyle, bireylerin tutum ve
davraniglarin1 etkileyebilmenin, etkilemekle de kalmayip bunlar1 degistirebilmenin

en etkin yontem ve araglarina sahip hale gelmistir.

Medya, toplumun yapisini, kurulu diizenini ve bireyler arasinda cereyan eden
toplumsal iligkileri yeniden yaratma, yeniden sekillendirme, yeniden iiretme ve
yorumlama giiciine ve yetenegine sahiptir. Semboller, isaretler, sayilar, sozciikler ve
resimlerden ya da bunlarin bileskesinden olusan iletiler yalnizca mesaj tasimazlar.
Ayni zamanda insanlarin diinyasini yeniden sekillendirip yorumlar, ona yeni boyutlar
kazandirir. Medyanin bu sekillendirme ve degistirme etkisi bireyler ve genel anlamda
toplum boyutuyla da simirhi kalmayip, toplumsal ve siyasi yapi iginde etkin bir
konuma sahip olan siyasi liderleri ve mesru hiikiimetin politikalarin1 da kapsayacak
boyutlara ulasabilmektedir (Rivers, 1982). Rivers’in bu agiklamasi, medyanin

toplumsal yapiya etkisini desteklemektedir.
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BOLUM 111, SPOR VE MEDYA ILISKISi
3.1. SPOR MEDYASI

Kitle iletisim araglari, ¢cok c¢esitli konudaki enformasyonla, insanlar {lizerinde etkili
olabilmektedir. Bilgi edinmek ve 6zellikle de bos zamanlar1 degerlendirmek iizere
Kitle iletisim araglarina yonelen insanlar, yogun bir yonlendirme ile kars1 karsiya
kalmaktadir. Egitim, kiiltiir, cografya, ekonomik durum veya diger faktorlerin
etkisiyle, ¢ogu kere alternatifsiz bir reaktif ara¢ olan kitle iletisim araglari, insanlar
tizerindeki etkisini daha da artirabilmektedir (Colakoglu 2000). Spor, medya aracilig
ile tim toplumlarin sevgisini kazanirken medya ise kitle iletisim araclarinda biiyiik
bir boslugu doldurmaktadir. Her ikisi de birbirinden etkilenmektedir. Gelisen
teknoloji, uydu antenleri ve frekanslar sayesinde biitiin diinya yapilan bir spor

etkinligini aninda milyonlarca insanin izlenmesini saglamistir (San: 1991-187).

Yapilan bir arastirmada kitle iletisim araglarinin spora ilgi lizerine etkisi “cok”
oldugunu belirtmislerdir (Goktag, 1994). Baska bir arastirmada kitle iletisim
araglarindan gordiikleri spor branglarini denenmesi seklinde spora yonelmislerdir

(Kilcigil: 1998-137).

Medya igerisinde spor ¢ok énemli bir yer sahibidir. Medyadaki vazgec¢ilmezlik ilkesi

spor i¢in gegerlidir.

Dos Yilmaz’a gore medyanin asagi yukarit %50’sini spor olaylar1 doldurmaktadir.
Reyting olayr agisindan spor medyanin en 6nemli dgesini teskil etmektedir. Spor
programlari, haber sonrasi spor haberleri, naklen yayinlar spor i¢in yapilan agik
oturumlar, gazetelerin spora ayirdigi sayfalar spor magazin programlari ve daha

niceleri medyanin biiyiik bir kismini olusturmaktadir (Dsyilmaz: 1998-28).

Gecmigten glinlimiize, hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi
goriilmektedir. Ozellikle sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu
konumda kitle iletisim araglarimin biiylik rolii vardir, ayn1 zamanda spor yapma

olanagma sahip olmayan g¢ogunlugunda spora ilgi duymas1 kitle iletisim araglar
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sayesinde olmustur (Oztiirk: 1998). Elde edilen anket verileri de kitle iletisim

araglariin sporu, sosyal yasam alanin bir pargasi haline getirdigini gostermektedir.

3.1.1. Diinyada Spor Medyas1 Ve Gelisimi
Spor iletisiminin tarihi 200 yildan eskiye uzanir. ABD’de New York Times gibi ciddi
gazetelerde simdi oldugu gibi giiniin politik haberlerini tamamlayict bir unsur olarak

yer almaya baglamistir (Nichols: 2002-4).

Spor olaylarinin elektronik yayincilikta yer almasi ise 1890’larda radyolarda spor
haberlerinin yer almasiyla baslar. Spor yaymi yapan radyolar 1920’lerde ilk defa
goriilmektedir. 1950’lerde televizyonun baskin hale gelmesinden sonra radyo spor
yayinlarinda popiilerligini kaybetmeye baslamistir. ABD’de 1998 yil1 itibartyla 237
spor yaymi yapan radyo istasyonu mevcut oldugu belirtilmektedir (McGill: 2006-
113,114).

Diinyada televizyon yayinlart 1930’larda yayilmaya baslarken ticari anlamda
gliclenmesi 2. Diinya Savasi’ndan sonra olmustur. 1950’lerden sonra ticari
televizyon, sporu hizli bir sekilde etkileyen bir unsur haline gelmistir. Televizyonda
yayinlanan ilk futbol miisabakalari, 1938 yilinda BBC’nin yaymladig: Ingiltere
Federasyon Kupas1 karsilagmalaridir. Ingiltere’nin ardindan diger iilkeler de adim
adim futbolu televizyona tasmmiglardir. Italyan sirketi RAI, 1956’da Serie A
magclarint diizenli olarak yayinlamaya basladi ve iki yil sonra diinya capinda ilk
Diinya Kupasi yayim yapildi. 1960°ta Real Madrid- Eintracht Frankfurt arasindaki
Avrupa Kupasi finalinin televizyon haklar1 8000 pound olarak belirlendi. 1970°de
Meksika Diinya Kupast uydu araciligiyla Avrupa’da izlendi (McGill:  2006-
113,114).

Diinyada spor medya iligkisi son yirmi yillik siiregte iletisim teknolojilerinde
meydana gelen hizli gelismelerle birlikte spor organizasyonlarinin ekonomik agidan
Ooneminin anlasilmas: ve tiim diinyanin ayn1 anda izlemesi medyanin kavraminin
Oonemi acisindan dikkate degerdir. Kitle iletisim araclarinin bu denli énemli hale
gelmesi ¢esitli spor organizasyonlarin1 da ¢ok onemli hale getirmistir. Giiniimiizde
diizenli olarak yapilan olimpiyatlar ve cesitli spor branslarinda yapilan diinya
sampiyonalari, kitalarin kendi igerisinde yaptiklar1 organizasyonlar ve bolgesel spor
miisabakalart medyanin sayesinde tiim diinyay: ilgilendirir hale gelmisken, medya
kuruluglart ve g¢esitli sirketler de kendi reklam araglari olarak spor alanini

kullandiklar1 goriilmektedir (Sahan, Akpinar ve Ulukan, 2008).
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3.1.2. Tiirkiye’de Spor Medyas1 Ve Gelisimi

Spor medya iligkileri Tiirkiye’de cumhuriyetin ilk yillarindan giinlimiize dek siire
gelmistir. Cumbhuriyetin kurulusundan sonra spor alaninda da hareketlenmenin
olmasi Ozellikle yazili basin agisindan cesitli spor dergilerinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Ozellikle 1950°1i yillardan itibaren giinliik gazetelerin ve radyonun
sporla daha fazla ilgilendikleri goriilmektedir. Bu gilinkii anlamda spor medya
iliskilerin ise 1990’11 yillardan itibaren yogunlasmis, giinliik gazete sayisinin artmasi
ve gazetelerin gesitli sayilarda spor haberleri veren sayfalarin artmasina, gorsel
medya da meydana gelen hizli degisim ve televizyonlarin ¢ok kanli hale gelmesi spor
kavraminin da 6nemini artirmistir. Yine sadece spor ile ilgili gazete dergi ve ¢esitli
spor programlarinin ortaya ¢ikmast hem iletisim teknolojilerinin kendileri agisindan
hem de sporun daha fazla kitlelere yayilmasina neden olmustur (Ddsyilmaz, 1998).
Tiirkiye’de bugiin ulusal anlamda yirmiye yakin giinliikk gazete ve onlarca haftalik
dergi bulunmaktadir. Gorsel anlamda ise on bes civarinda ulusal yayin yapan
televizyon kanali bulunurken yerel kanlarla birlikte ¢cok sayida televizyon ve yerel
gazeteler bulunmaktadir. Glinliikk gazetelerin her birinde ikiser iiger spor sayfasi
bulunurken sadece spor gazetesi olarak yayin yapan gazetelerde ¢ikmaktadir. Yine
televizyonlarin hepsinde birgok spor programlari yapilirken bir¢ok kanaldan futbol
basketbol tenis gibi spor miisabakalar1 naklen yayinlanmaktadir. Tiim bunlarda
gostermektedir ki spor medya iliskisi artik bir endiistri haline gelmis ve hem
Tiirkiye’de hem de diinya genelinde etkisini uzun yillar siirdiirecegi géziikmektedir

(Sahan, Akpinar ve Ulukan, 2008).

3.2. SPORA YONELMEDE MEDYANIN iSLEVLERI

Kitle iletisim araglar1 biiyiik ve karmasik dinleyici yiginlarina ulagabilen radyo,
televizyon, gazete, dergi, film, internet gibi iletisim araglarindan olusurlar. Kitle
iletisim araglar1 giiniimiizde teknolojik gelismelere paralel olarak son derece etkin
hale gelmis ve diinyanin en {icra kosesindeki olaylar1 bile canli olarak ayrintilari ile
ekranlara tasimaktadir. Insanlar giincel olaylar1 kitle iletisim araglari sayesinde
Ogrenir, takip ederler. Bu o6zelliginden dolayr da kitle iletisim araglari (medya)
dordiincii bir giic olarak kabul edilmektedir. Kitle iletisim araglar1 giiniimiizde

bebeklikten baslayarak ¢ocugun diinyasinin énemli bir boliimiinii olusturmakta ve
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giiniin bircok saatini almaktadir. Kitle iletisim araclari ¢ocukla dogrudan bir
etkilesim i¢inde olmamakla birlikte toplumsallastirici etkileri kendine 6zgiidiir. Onlar
cocugu cezalandirmaz, ddiillendirmez, sevmez ancak onun hislerine yanit verirler.
Cocuk, kitle iletisim araglarinda gordiigiinii, duydugunu hemen kendi ilgi alanina
gecirir ve onlarin bir boliimii dogrudan yasam bicimini etkiler ve toplumsallagsmaya

katk1 saglar (Elkin: 1995-97).

Spor, medya araciligi ile tiim toplumlarin sevgisini kazanirken medya ise kitle
iletisim araglarinda biiylik bir boslugu doldurmaktadir. Her ikisi de birbirinden
etkilenmektedir. Gelisen teknoloji, uydu antenleri ve frekanslar sayesinde biitiin
diinya yapilan bir spor etkinligini aninda milyonlarca insanin izlenmesini saglamigtir

(San, 1991:187).

Yukaridaki tanimlardan da anlasildigi {izere, medya spora yonlendirme ve etkin hale

getirme konusunda biiyiik bir giigtiir.

3.3. SPOR MEDYASI VE REKLAM ILiSKIiSi

Medya {riinii diger endiistri {riinlerinden temel olarak bir noktada farklilik
gostermektedir. Buna gore medya igerigi, kiiltiirel iirlin olarak siniflandirilmaktadir.
TV programlari, filmler, kitaplar, dergiler salt ticari iirlinler olmaktan ziyade
bireylerin entelektiiel seviyelerini artiran {iriinlerdir. Bu anlamda, medya iirliniiniin
degeri, onun iceriginden yani tasidig1 bilgi veya mesajdan kaynaklanmaktadir. Bu
nedenle medya {irlinlinlin tiiketimi diger riinlerin tiiketimi gibi fiziksel bir tiikketim

degildir (Geggil,2005).

Medya firmalarinca iretilen tek bir iiriin iki ayr1 mal ve hizmet piyasasina
sunulmaktadir. Bir piyasadaki karlilik, digerini etkiler. Medya {riiniiniin sunuldugu
birinci piyasa, Uretilen medya iiriinii i¢in talep edilen piyasadir. Bu {iriin, bir gazete,
dergi veya kitap, bir radyo veya TV yayini, kablo hizmeti veya bir film ya da video
iretimi biciminde tiiketiciye sunulan bilgi, haber ve eglencedir. Cok sayida
medyanin katildig: ikinci piyasa ise, reklam piyasasidir. Bu piyasa birinci piyasa ile
dogrudan baglantilidir. Medya {irliniintin iki tip alici (izleyiciler ve reklam verenler)
tarafindan farkli amaclar i¢in kullanilmasindan dolay1 okur/izleyici talebi reklam

gelirlerine yansir. Birgcok medya arastirmacisina gére medya firmalar1 asil olarak
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reklam verenlere reklam yeri satmaktadir. Cogu kez birinci piyasada
(izleyici/okuyucu piyasasi) maliyetlerinin altinda ¢alisan medya firmalar1 reel
karlarini ikinci piyasadan (reklam yeri/zamani satisi) elde etmektedirler. Bu nedenle
gazeteler tirajlarini, televizyonlar ise izlenme oranlarini artirma ¢abasi i¢ersindedirler

(Geggil: 2005-11,12) .

Kitle iletisim araclarinin sporu metalastirdigina yonelik elestiriler, spor medyasinin
gittikce genisleyen spor sanayisi ile baglantisindan kaynaklanmaktadir. Bu iliski,
oyunlarin metalasmasma ve sporda bir bi¢cim degisimine ve yeni yapilanmalara
gotiirmistiir. Star sendromu yaratma onlara iliskin haberler, geliri arttirma hedefi,
spor tiiketicisinin potansiyelini koruma endiseleri, sonucta, hep birlikte sporun
profesyonellesmesine ve ticarilesmesine neden olacak yeni bir anlayisa yonelmesine

yol agmustir (Bulgu:1997-97, 107).

Reklamlarin yiiksek maliyetinden dolayr reklam verenler en iyi ve en etkili reklami
yapabilmek icin kiyasiya bir yaris igindedirler. Sirketlerin, kuruluslarin, sektorel
anlamda yasanan rekabette bir adim 6ne gecebilmek icin reklam ve halkla iliskiler
uygulamalarina agirlik vermeleri ile beraber toplumun biiyiik kismini ilgilendiren bir
olgu olarak spor ve spor etkinlikleri 6n plana ¢ikmistir. Reklamlarda, spor imajinin
icerdigi unsurlar (genclik, gilizellik, saglik, hareketlilik, dayaniklilik, stirat, giig,
miicadele, rekabet) bir pekistire¢ gibi kullanilarak hedef kitlede satin alma davranist

olusturulmaya ¢alisilmistir (Y1ildiz, Cetindz, Kaplan ve Tiirkmen: 2007-8).

3.4. MEDYA ICERISINDE SPOR MEDYASININ YERI VE ONEMi

Giiniimiizde ekonomik kaygilar nedeniyle kitle iletisim araglarinda tiraj ve reyting
kavgalar1 artmig, bunun sonucu spor kamuoyunun 6nemi daha da artmistir (Sahan ve

Cinar, 2001).

Gilinlimiizde bdyle biiyiik parasal rakamlarin ortaya ¢ikmasi sonucu gorsel ve yazili
kitle iletisim araglariin spora ayirdiklar1 programlar ve spor sayfalari incelendiginde
daha 1y1 anlagilmaktadir. Bu giin tilkemizde giinliik 15 civarinda gazete bulunurken,
bunlarin spora ayirdiklar1 sayfa sayilar1 1-4 arasinda degismektedir. Bazen de 6zel
giinler, 6rnegin pazartesi giinleri- bu rakam sekizlere kadar ¢cikmaktadir. 1997 yilinda

yapilan bir arastirmada gazetelerin spor sayfalarinin igerigine bakildiginda, futbol
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sporunun ¢ok agirlikli oldugu goriilmektedir. Sabah gazetesi % 56.47, Cumhuriyet
gazetesi % 72.88, Zaman gazetesi % 55.88 ve Emek gazetesi % 53.68 oraninda yer
vermislerdir. Aynmi arastirmada kadin sporcularin gazetelerde yer alislariyla ilgili
bilgiler de yer almistir. Bu dagilimlarda oranlar Sabah gazetesi %0.66 yazi, %0.33
resim, Cumhuriyet %0.45 yazi, %0.95 resim, Aksam %0.14 yazi, %0.31 resim, ve
emek %0.69 yazi, %0.20 resim seklindedir. Zaman gazetesinde % 0.80 yaz1 yer
alirken resim yer almamistir. Bu rakamlardan da anlasildig1 gibi spor kavrami her
donemde etkili bir aragtir. Kitle iletisim araglar1 igin, spor kamuoyu ¢ok 6nemli bir
boliimi teskil etmektedir. Eski ve yeni ¢alismalar da gostermistir ki, son yillarda
gelisen teknoloji, kitle iletisim araclarinin Oniinii agmis ve ¢ok Onemli noktalara
gelmistir. Ekonomik olarak da gelisen kitle iletisim araglarinin, spora artik biiyiik
onem verdikleri ortaya ¢ikmistir. Hem spor faaliyetlerinden hem de spor faaliyetleri
sirasindaki reklam olaylarindan biiylik ekonomik giicler dogmustur. Bunun sonucu
Kitle iletisim araglari, spora ihtiya¢ duyarken spor olaylar1 ve organizasyonlarinda
kendilerini topluma anlatabilmeleri agisindan kitle iletisim araclarina biiyiik

ithtiyaglar1 vardir (Sahan ve Cinar, 2001).

Ankara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Medya Dokiimantasyon Merkezi’nin, 1999
yilinin Temmuz ayinda yayinladigi verilere gore iilkemizde medya sektoriinde, o
donem itibariyle 3500°den fazla yazili medya araclari (giinliik-haftalik ve aylik
gazete ve dergilerin tamami dahil), faaliyet gostermektedir. Arastirma yapila yerel
gazetelerin Ozellikleri degerlendirdiklerinde ise bu gazetelerin formatinin % 46,9
oraninda “sanat ve aktlialite”, “sayfa sayisinin”, % 26,6 oraninda, 8-10 arasinda
oldugu, gazetelerin “tirajinin” ise” % 35, 9 oraninda (1000 +)’in {izerinde oldugu
gozlemlenmistir. Arastirma yapilan yerel gazetelerdeki “spora ayrilan sayfa”
sayisinin % 59,4 oraninda 1 sayfa oldugu ve bu gazetelerin spor bdliimiinde ¢alisan
elaman sayisimi % 75,0 oraninda 1-4 arasinda oldugu goézlemlenmistir.Yerel
gazetelerin, yukaridaki 6zellikleri incelendiginde gerek tiim alanlarda gerekse spor

alaninda nicel ve nitel agidan yetersiz oldugu goriilmektedir (Devecioglu, Cakar ve

Coban, 2005).

Medya igerisinde spor medyasinin yerinin biiyiik oldugunu yukaridaki sayisal veri
destekleriyle de goriilmektedir. Spor, medyanin ekonomik getirisini, takip edilirligini
yiiksek oranlara tagimaktadir. Bunun sonucu olarak, yukarida da bahsedildigi gibi,

medya i¢in spor medyasi ihtiyag¢ haline gelmistir.
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3.5. TURK SPOR MEDYASININ SPOR BRANSLARINA GORE HABER
DAGILIMI

Giliniimiizde, insanlar kitle sporu ve yasam boyu spor yapmaya tesvik edilmekte ve
bu sayede elit sporun gelismesi amaglanmaktadir (Giines,1993). insanin ruh ve beden
sagligini korumada sporun Onemi anlasildik¢a saglik icin spor ve kitle sporu
konularina basinda spora daha ¢ok yer verilmektedir. Insanlar spor miisabakalarini
sahadan ya da televizyondan izlese bile, sonraki giin spor yorumlarii okumak, kendi
yorumlart ile karsilastirmak ister (Woo0ds,2007). Diger yandan gazetelerin tiraj
kaygisi, spor kuliibii taraftarlarinin ilgisini ¢ekebilmek igin spor sayfalarinin sayisi
artirmaya yoneltmekte, hatta yalnizca spor haberlerini veren gazeteler

yayinlanmaktadir.
Nigde iiniversitesince yapilan arastirma verileri 33. sayfa tablo 2’de gosterilmektedir.

Gazetelerdeki spor haberlerinin bransglara gére dagilimina baktigimizda en ¢ok spor
brangina yer veren gazete Milliyet ve Hiirriyet gazeteleri olmustur. Milliyet ve
Hiirriyet gazeteleri 17 farkli spor bransi ile ilgili habere yer vermistir. Bu gazeteleri
sirastyla 16 brans ile Zaman, 14 bransla Sabah ve son olarak 13 bransla Posta

gazetesi izlemistir (Cender ve Ozbek, 2010).

Gazeteler en ¢ok futbol bransina yer ayrilmistir. Futbola en ¢ok yer ayiran gazete %
91,2 orani ile Posta gazetesi olmustur. Posta gazetesini sirasiyla %87,2 oram ile
Zaman, % 83,53 orami ile Hiirriyet, % 82,49 oram ile Sabah, % 75,19 orani ile
Milliyet gazetesi izlemistir. Futbol bransindan sonra en ¢ok yer verilen spor bransi

basketbol ve voleybol olmustur (Cender ve Ozbek, 2010).

Tiirk spor medyasinda futbolun kendine biiyiik 6l¢iide yer buldugu goriilmektedir.
Son yillardaki basarilarla birlikte de basketbol ve voleybol sporlarinin izlenme
oranlarinin ylikseldigi goriilmektedir. Ata Sporumuz olan giiresin ¢ok diisiik

oranlarda ( Sabah %0,03 Zaman %0,39) yer bulmustur.
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Tablo 2.Gazetelerdeki Spor Haberlerinin Branglara Gére Dagilimi

Sabah Hiirriyet Milliyet Posta Zaman
Brans f % f % f % f % f %
Futbol 62454.97  82.49 63022.97  83.53 4741282 78.08 50170.12  91.2 62317.25  87.2
Basketbo ~ 8944.37 11.7 8734.24 115 10217.85 16 2957.43 5.7 6408.05 8.8
|
Hentbol - - 26 0.03 30.25 0.04 - - 105 0.14
Voleybol ~ 1649.25 22 27 18485 2.9 1043.24 18 585 0.80
Moto Gp 5475 0.07 455 0.06 71.25 0.11 - - 423 0.58
Atletizm - - 388.4 051 536.5 0.84 345 0.06 544.5 0.74
Giires 245 0.03 - - - - - - 289.75 0.39
Boks 485 0.73 94.95 0.12 45 0.07 - - 375 0.05
Bisiklet - - 27 0.03 - - - - - -
Yiizme - - 422.75 0.55 160.75 0.25 - - - .
Karate - - - - - - - - 78.75 0.10
Tenis 404 053 224.13 0.29 - - - - 315 0.05
Formula  707.25 0.9 252.5 0.33 2040.32 0.31 341.14 0.6 1484.5 0.66
Y.
Buz 95.5 0.12 - - 152.25 0.2 48 0.08 86.25 0.11
Pateni
Kayak 80.25 0.10 - - 196.25 0.30 - - -
Binicilik - - 375 0.04 47.75 0.07 96.75 0.17 - -
Halter 561 0.73 215 0.03 138.25 0.2 - 69 0.09
Ok¢uluk 225 0.02 39 0.05 298.25 04 - - - -
Snowboa  103.2 0.13 - - 30 0.04 - - - -
rd
Satrang 40 0.05 38 0.05 935 0.14 375 0.06 132.5 0.18
Disk - - - - 35.75 0.05 - - - -
Atma
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Paralimp
ik B.

Kickboks

Kano

Biatlon

Aticilik

Toplam

75855.25

100

54

88

75602.95

0.07

011

100

63549.49

100

44

45

55002.93

0.25

0.08

100

40.5

45

72684.3

0.05

0.06

100
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BOLUM IV, SPOR MEDYASININ SOSYOLOJIiK BOYUTU
4.1. SOSYOLOJi

Sosyoloji, sosyal hayatin, sosyal degismenin ve insanlarin sosyal davraniglarinin
nedenlerinin ve sonucglarinin bilimsel yontemlerle arastirilmasidir. Sosyoloji
gruplarin organizasyonlarin ve toplumlarin yapilarim1 arastirarak insanlarin bu
yapilardaki etkilesimlerini etkiler. Burada insan davranislarini sosyal olarak
tanimlamaktadir. Sosyolojinin konusu i¢inde ailenin yapist ve ailedeki iligkiler
girdigi gibi gangsterlerden olusan geteler orgiitlii suclar, futbol holiganizmi, egitimin
sosyal hayattaki fonksiyonu, toplumda cinsiyete dayali is boliimii ve roller, insanlarin
bos zamanlarinda neler yaptig1 da girmektedir. Goriildiigi gibi sosyoloji, giinlik
hayatin  tim alanlariyla ilgilidir.  Sosyoloji,arastirma bilgi ve teorinin

uyarlanmasindan olugmaktadir (Tuna: 2002-15).

4.2. SPORA SOSYOLOJIK YAKLASIMLAR

Spor sosyolojisinin yeni bir alan oldugu pek ¢ok kaynakta belirtilmektedir. Ozellikle
Tiirkiye’de ¢ok daha yeni ve fazla girilmemis bir alandir. Bu yiizden sporu toplumsal
olarak agiklama ¢ogu zaman yetersiz kalmaktadir. Spor bilimsel agidan yeterince ilgi
gormemektedir, teorik agilimdan uzak siradan bir faaliyet olarak kurgulanmaktadir.
Spor olgusuna sosyal bilimciler disinda beden egitimcilerde yaklagimlar
getirmektedir. “Beden egitimi ile ugrasanlar sporun yapilis amaci ve yapilis
teknikleri iizerinde dururken sosyologlar, sporun i¢inde yapildigi toplumun
yapisindan hareket etmek suretiyle toplumsal yapi ile spor arasindaki iligkileri, sporu
icra eden ve izleyenlerin sportif etkinligi nasil gérmekte olduklarini, sportif etkinligin

toplum iginde ne gibi islevleri yerine getirdigini incelerler.” (Talimciler: 2003-26).

Spor sosyolojisi alaninda diger bir 6nemli diisiinliir de Norbert Elias’dir. Elias’in
katkilarint ‘toplumu tanimanin ilgin¢ bir laboratuar1 olarak spor’ ve modernitenin

Ozgilin bir fenomeni olarak spor’ basliklari altinda Gzetleyebiliriz. Sporu toplumu
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anlamak icin bir laboratuar olarak gdrmesi yapisal-islevselci sistem yaklagimini
benimsedigini gostermektedir. Buna gore, bir toplumun ozellikleri onu olusturan
kurumlara da yansir ve sistem ile onun alt sistemleri olan kurumlar arasinda karsilikli
bir iligski vardir. Kurumlarda ortaya ¢ikan bir degismenin tiim topluma yansiyan
sonuglar1 olur. Elias da sporu bir kurum olarak ele almanin miimkiin oldugunu ileri

stirerek, toplumun sporda kodlanmis oldugunu ifade eder (Amman: 2000-142).

Islevselci kuramcilar, sporun topluma yaptig1 olumlu katkilardan hareketle; estetik,
vatandaslik, karakter gelistirme, iletisim, kiiltiir, ekonomik gelisme, esitlik, etik,
eglence, kahramanlik, kimlik, disiplin, toplumsallasma gibi alanlarda sporun yaptigi
katkilardan bahseder. Catismaci kuramcilar ise aksine; sporun toplum {iizerindeki
yabancilasma, somiirii ve kontrol, sosyal yalitma, milliyet¢ilik, cinsiyetgilik,
militarizm, bireylerin manipiile edildigi alanlarda yasanan ticarilesme gibi olumsuz

etkileri tizerinde yogunlasir (Coakley, 1990 akt. Talimciler: 2005-22).

4.3. SPORUN TOPLUM YASAMINDAKI YERI VE iSLEVI

Gilinlimiizde “herkes i¢in spor,” “saglikli yasam icin spor” vb sloganh
kampanyalarinin arkasinda bile esas olarak ekonomik dinamikler olduguna isaret
edilebilir. “Saglikl bir iggiicli ve kendi kendine daha yeterli olabilen bir yaslh niifus
iretme amaci takdire deger olabilir, ama bunun sporla ilintili hazlarin igsel
degerleriyle pek az ilgisi vardir. Benzer sekilde, saglik-zayiflama kampanyalar
patlamasi, zayiflama, bos zaman degerlendirme, kozmetik, reklam ve diyet

endiistrilerine bir ilave olarak ticari agidan kiskirtilmigtir” (Rowe: 1995-184,185).

Tiim diinyada oldugu gibi yurdumuzda da kitle iletisim araglari, yazili gorsel ve
elektronik araglardan olusmaktadir. Teknoloji ve kitle iletisim araglarindan
faydalanan medyanin 20. Yy. ikinci yarisindan itibaren izleyici ve okuyucu kitleleri

tizerindeki etkisi 6nemli 6l¢iide artmistir (Sahan: 2001-1).

Yurdumuzda da benzer 6zellikler tastyan medya; egitici, eglendirici ve bilgilendirici
olma islevini yerine getiritken aym1 zamanda toplumu da yonlendirmektedir.
Gilinlimiizde spora duyulan ilginin her gegen giin artmasi sonucu olusan spor

kamuoyu ve bu kitlenin spor alaninda, spor ile ilgili beklentileri de her gecen giin
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artmaya devam etmektedir. Bu ilgi sonrasinda medya i¢inde de spor ile ilgili

birimlerin kurulmasi kaginilmaz hale gelmistir (Sahan: 2001-1).

4.4. MEDYA VE SOSYOLOJi

Insanlar giincel olaylar kitle iletisim araglar1 sayesinde ogrenir, takip ederler. Bu
ozelliginden dolay1 da kitle iletisim araglar1 (medya) dordiincii bir gii¢ olarak kabul
edilmektedir. Kitle iletisim araclari giiniimiizde bebeklikten baslayarak cocugun

diinyasinin énemli bir boliimiinii olusturmakta ve giliniin bir¢ok saatini almaktadir.

Kitle iletisim araglari c¢ocukla dogrudan bir etkilesim i¢inde olmamakla birlikte
toplumsallastirict ~ etkileri kendine 06zglidir. Onlar ¢ocugu cezalandirmaz,
odiillendirmez, sevmez ancak onun hislerine yanit verirler. Cocuk, kitle iletigim
araglarinda gordiigiinii, duydugunu hemen kendi ilgi alanina gecirir ve onlarin bir

boliimii dogrudan yasam bicimini etkiler ve toplumsallagsmaya katki saglar (Elkin:

1995-97).

Kitle iletisim araglar1 ve 6zellikle televizyon, ailenin ve ¢ocuklarin bos zaman, spor
programlari, sosyal ve Kkiiltiirel etkileri dolayisiyla en Onemli sosyallestirme

kurumlarindan biridir (Batmaz: 1995-3).

Medyanin toplumsal giicii konusunda, bir birleriyle taban tabana zit 2 temel goriis

vardir:

1. Medya “edilgen bir iletici” (passive transmitters)’dir: Iletilerin yayilmasinda pasif

bir konumdadir.

2. Medya iletisim olayinda “etkin bir katilime1” (active interveners)’dir: Mesajlarin

sekillendirilmesinde aktif roller oynar (Barrett ve Braham, 1995).

Birinci goriisiin takipgilerine gore medya, gercekleri oldugu haliyle yansitan bir ayna
gibidir. Objektiflik ve yansizlik, medyanin profesyonellik ideolojisinin temel
ilkelerini olusturur. Bu diisiiniirlere gére medya, mevcut durumu nesnel ve tarafsiz
bir sekilde ortaya koyar. Bunu da biiyiik 6lctlide, her tiirlii 6n yargidan ve baskidan
uzak sekilde gergeklestirir (Barrett ve Braham, 1995).
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4.5. SPOR MEDYASININ SOSYOLOJIK ETKILERI

Kitle Iletisim Araglarinin Toplum Uzerindeki Etkileri: Kitle iletisim araglar1 ¢ok
cesitli konudaki enformasyonla insanlar {izerinde etkili olabilmektedir. Bilgi edinmek
ve oOzellikle de bos zamanlar1 degerlendirmek {izere kitle iletisim araglarina yonelen
insanlar yogun bir yonlendirme ile kars1 karsiya kalabilmektedirler. Egitim, kiiltiir,
spor, cografya, ekonomik durum veya diger faktorlerin etkisiyle ¢ogu kez
alternatifsiz bir rekreaktif ara¢ olan kitle iletisim araglar1 insanlar tizerindeki etkisini

daha da artirabilmektedir (Karakii¢iik: 1997-57).

4.6. SPORUN TOPLUMA YAYGINLASTIRILMASINDA MEDYANIN
ETKIiSi

Spor, bugiin genis kitleler icin ne ifade ediyor? Olaya merak ve seyirci agisindan
bakarsak belki olumlu bir cevap verebiliriz; yani spor genis kitleleri ilgilendirmekte
ve etkilemektedir. Ancak bu ilgilenme aktif katilimi icermiyorsa en azindan sporun
amact acisindan fazla bir sey ifade etmez. Ciinkii spor, bir katilim olayidir.
Aksamlar1 televizyon karsisina gecerek yada radyodan gazeteden bir spor olayi
sozgelimi bir 6nemli spor organizasyonunu takip eden bir kisiyi herhalde sporcu

kabul edemeyiz (Imamoglu: 1999-17).

Spor medyasi, sporu tiim insanlara yaymaktadir. Diinyanin bir kdsesinde yapilan bir
miisabaka, bazen ayni1 anda, bazen ertesi giin dnemine gore tiim diinyaya haber ve
goriintii olarak ulagsmaktadir. Bu haber ve goriintiilere konu olan sporcular, tipki
sanatta oldugu gibi medyanin yiikselttigi bir yildiz olabilmektedir. Bu yildizlar
seyreden milyonlarca kisi, kendilerini onlarin yerine koyarak onlar gibi olma
diisiincesiyle spora yonelmektedir. Aksam diinya kupasinda gol atan bir futbolcuyu
izleyen bir ¢ocuk, ertesi giin o yildizin ad1 yazili formasini satin aldirarak, sokakta
arkadaglariyla futbol mag1 yaparken hayalini kurdugu bir yi1ldiz1 oynamaktadir. Bunu
yapabilecek olan medyadan baskasi degildir (Ozsoy: 2008-99,117).

Spor medyasinin 6nemini vurgulayan Real’e gore giinlimiizde spor medyasini
onemsememek, orta c¢agda kilisenin roliinii veya Ronesans ddneminde sanati
onemsememek gibidir. Spor alaninda yayin yapan kitle iletisim araclarinin dort yonii

vardir: Oncelikle kitle iletisim araglar ticari bir yapidadr, {iriin satarlar. Ikinci olarak
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hedef kitle genis, heterojen ve kim oldugu bilinmez. Ucgiinciisii mesajin igerigini
medya belirler, bilginin yorumuyla hedef kitleye sunar. Dordiincii olarak igerigi
saglayan medya organizasyonlari, gelismis teknoloji ve egitilmis personelle karmasik

islerin tstesinden gelmektedir (Nichols, 2002: 17).

4.7. SPOR MEDYASININ ETIiK ANLAYISI

Medyada etik kodlarinin en fazla ihlal edildigi ¢alisma alanlarindan biri de spor
basinidir. Tiirkiye’de spor basini, neredeyse etik kodlarin disinda bir gazetecilik alani
olarak goriilmekte, meslek ilkelerine aykir1 davranislar etik bir bakis acisiyla
tartisitlmamaktadir. Oysa, etik ilkelere baglilik, giivenilir bir basinin temelini
olusturur. Basimnin iglevini yerine getirebilmesi ise ancak okuyucunun giiven
duymasiyla saglanabilir. Gazetelerin spor sayfalar1 da bu olgudan bagimsiz degildir

(Ruhdan: 2004-19).

Ulkemizde spor ahlakinin yerlesebilmesi ve bu konuda halkin bilinglendirilebilmesi
igin spor basinina ve dolayisiyla spor yazarlarina biiyiik sorumluluklar diismektedir

(Unliitepe: 1991-29).

Gazete yayimnlar1 her yastan milyonlarca insana ulasabilme imkanmna sahiptir.
Ulkemizde yasayan insanlarin ¢ogunun gazeteyi ellerine aldiklarinda, ilk énce spor

haberlerinin bulundugu sayfay1 okuduklar1 bilinen bir gercektir (Unliitepe: 1991-29).

Spor, centilmenlige, dostluga, bariga bir ¢agridir. Spor, basinin bu korularda egitici
yazilar yaymlamaya yonelmeleri, spor ahlaki acisindan biiylik 6nem tasimaktadir.
Biiyiik kitlelere ulasabilen spor basimi seyirci ve taraftarlara egitici yazilarla
seslenebilmenin yaninda sporun amaglariyla ilgili mesajlar yollayarak, onlar1 taraftari
olduklart kuliip adina centilmenlige davet etmelidirler. Bilhassa “derby” olarak
nitelendirilen karsilasmalardan oOnce her iki takimin yonetici, sporcu ve
antrendrlerinin diger takim veya mag¢ hakkindaki goriisleri, basin tarafindan,

taraftarlar kiskirtic: sekilde yansitilmamalidir (Unliitepe: 1991-29).

Ayrica gazete yayinlarinda bir haberi duyururken kullanilan dil, toplumsal ahlaki
degerleri géz Oniinde bulundurarak diizenlenmelidir. Ancak {iziilerek ifade etmeliyiz

ki, spor basmimiz bu konuda yanlis bir tutum igerisindedir (Unliitepe: 1991-29).
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Spor olaylarinin kamuoyuna duyurulmasinda kullanilan ahlaki mesajlar, kiifre
varacak kadar belden asagi verilmemelidir. Milli maglarda alinan olumlu sonuglar
toplum olarak hepimizi mutlu etmektedir. Ancak bu mutluluk, bu giine kadar
getirdigimiz bir takim ahlaki degerleri zedelemektedir. Zira okul dis1 faaliyetlerde
sporla ilgilenen ve spor olaylarini1 basindan takip eden genglerin, spor kiiltiirii bu
kavramlarla kisitl kalacak ve ylice ahlaki degerler ikinci plana atilmis olacaktir. Spor
basin1 her seyden Once olaylar1 tarafsiz olarak okuyucuya aktarmali, tarafsizlik

ilkesini kendine ¢ikis noktas olarak almalidir (Unliitepe: 1991-29).

Ayrica spor alanlar1 disinda, sporcularin yaptiklar: ahlaki degerlerle bagdagsmayan,
mesela; icki, kumar, gece hayati... gibi ahlak dis1 davranislar, basinda diger
sporculart 6zendirecek sekilde verilmemelidir. Spor, her seyden 6nce disiplin isteyen
bir ugrastir. Bu seklide yasayan sporcularin, spor alanlarinda glinden giine daha
basarisiz sonuglar aldiklarindan bahsedilerek, diger sporcular spor basin tarafindan

bu sekilde yasamaya tesvik edilmemelidir (Unliitepe: 1991-29).

Ahlak tartigmalarindan olabildigince uzak kalabilmek i¢in kabul edilen iki
vazgecilmez kural vardir: dogruluk ve hakkaniyet. Bir gazeteci haber izlerken gerek
zaman baskis1 altinda, gerekse atlatilmak korkusuyla, yanlis yapabilir. Associated
Press’te kabul edilmis bir formiil, “Haberi once al, fakat ondan 6nce dogru al” der.
Dogru kuraliyla bir bagka sorun, okuyucularin beklentileridir. Walter Lippman’in
dedigi gibi, haber ve gergek ayni sey degildir. Olan bir seyi okuyucusuna ileten
gazeteci zaman baskis1 altinda her zaman o haberin arkasindaki gercegi
yakalayamayabilir. Ne olursa olsun, haber kovalarken ve yazarken gazeteci, tarafsiz
olmalidir (Unliitepe: 1991-29).

Hakkaniyet kurali da bundan gelmektedir. Bradlee’nin gazete muhabirleri igin
yazdig1 ahlak kurallar1 arasinda gazetecilere haber izlerken yaptiklari harcamalari,
O0demeleri ve kesinlikle armagan kabul etmemeleri belirtilmektedir. Gazetecinin
haber kaynagindan armagan kabul etmesinin endise ile karsilanmasinin nedeni,

gazetecinin tarafsizligini yitirmesi endisesidir (Unliitepe: 1991-29).

Spor medyasinin, medya alaninda yasanan gelismelerden etkilenmemesi miimkiin
degildir. Oyle ki, gérsel medya araclarinda spor miisabaka ve haberleri seyredenlerin,
yazili medya araglarinda ise spor sayfalari, okuyucularin ilgisini ¢eken boliimlerin

basinda yer almasi, hatta bir¢cok kisinin gazetelerin arka sayfalarindan baslayarak
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gazete okunmaya basladigi bir toplumda sporla ilgili yorum, haber, fotograf ve
goriintiilerin  tasidigi mesajlarin, genis Kitleleri etkileyerek spor kamuoyunu
yonlendirdigini s6ylemek yanlis olmayacaktir. Bu nedenle, etik degerler agisindan
problemli bir alan olarak kabul edilen konu ve igerik olarak tiim boyut ve yonleri ile
spot isleyen, spor etkinlikleri, organizasyonlari, uygulayicilari ile ilgili haber, olay ve
olgulardan alic1 kitleyi haberdar eden ve bunlarla ilgili spor basimni ¢alisanlarinca
hazirlanmis haber, bilgi, yorum, fotograf gibi gorsel malzemeler yayimlayan basin
tirii olarak kabul edilen spor medyasi" agisindan da gergeklere ve verilere dayali
bilgilendirme olarak tanimlanabilen haberin dogrulugunun kanitlanir olmasi oldukga
onemli hale gelmektedir (Kaya, 2000). Sporu takip eden kitle tarafindan medyanin
etik anlayisinin, 6nemli bir deger olarak kabul edildigi, yapilan anket sonuglarinda da

goriilmektedir.

4.8. SOSYAL SPOR PAZARLAMASI

Sosyal amach orgiitlerde dagitim sistemi olusturulmasinda, kanallarinin hedef pazara
dogru ve isletme ile hedef pazar arasindaki dagitim sisteminin kurulmasi énemli bir
etkendir. Hizmetin nasil sunuldugu dagitim sisteminin Oziidiir. Hedef kitlenin
davranis ve faaliyetlerini, ayrica mevcut dagitim sisteminden memnuniyeti ve onlarin
tecriibelerini  belirleyerek, arastirmacilar sunum i¢in en ideal dagitim kanalim
belirleyebilirler. Siyasi kampanyalar, aile planlamasi, saglik ocaklari, turizm biirolar
ve benzeri yerler sosyal pazarlama kapsaminda dagitim yerleridir. Dagitim ayni
zamanda hedef kitleye ulasabilmek icin, kullanilan bilgiye de karsilik gelebilir.
Ornegin bazi hastaliklar hakkindaki énemli bilgi, okul, iiniversite, klinikler aracilig
ile hedef pazara ulastirilabilir. Sosyal pazarlamacinin hedef kitlenin davranig
performansini gosterebilmesi icin, bunu kolaylastiracak ya da hedef kitleyi kendi
mesajiyla kars1 karsiya getirecek ¢dziim yollar1 iiretmeye ihtiyaci vardir. Ornegin
uyusturucu ve alkol ile ilgili calismalarda mesaj gece kuliipleri ve benzeri
mekanlarda daha etkili olacaktir. Sportif programlarin bir diikkkandan telefonla veya
fiilen satin alinip, siparis verilebilecek 6zellikleri bulunmadiklarindan, yer degiskeni
spor hizmetleri ile iliskilendirildiginde sadece programin fiili olarak sunuldugu yeri
degil, mekanin ulasilabilirligi, kapasitesi, park yeri, programin sunulus saatleri,
stiresi, donemi vb. gibi faktorleri de ihtiva eder. Ulasilabilirlik sportif programin

pazarlanmasinda belki de en 6nemli etkiye sahip olanidir. Bir yerde sunulan sportif
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program ve imkanlardan yararlanmak isteyen bir kullanicinin oraya varmayi goze
alacagi bir uzaklikta olmalidir. Bu mesafeyi miisteri ¢ekme sinir1 olarak kabul
edersek, insanlar oradan ne kadar uzakta ikamet ediyor ise, onlarin ilgisini ¢ekecek
imkan ve aktivitelerin cazibesinin sabit oldugu farz edilirse, daha az kisi o tesise
gelecektir. Ornegin, benzer niteliklere sahip ancak yerlesim yerinden uzak bir yiizme
havuzunun miisterisi, daha kolay ulasilabilecek bir havuza gore daha az olacaktir.
Ulasilabilirlik  sadece bir yere varma degil, kolay, siiratli ve giivenli

gerceklesmesinden otiirti de 6nemlidir (Ekenci: 2002-83,97).

Giliniimiizde sporun yapilanmasi, devletlerin siyasal ve ekonomik 6rgiitlenmesindeki
yapilanmaya paralellik gostermektedir. Bu paralellik gerek o devletin kendi yonetim
sistemi igerisinde gerekse devletlerarasi spor politikalarinda farkliliklar gésteren bir
karmasaya yol agmaktadir. Bu gergevede spor; ekonomi, finans, saglik ve kamu
giivenligi vb. diizenlemelerini etkileyen kamu politikalarinin da konusu olmaktadir
(Erdogan, 2001). Goriildigii gibi spor, kamunun yasam alaniin bir parcasi haline

gelmistir.

Spor figiirleri uzun zamandir Birlesik Devletler ve diinyada oldukca gozdedir.
Genglerde, ozellikle geng erkeklerde iinlii sporculart model alma egilimi bu ilginin
dogal bir sonucu olabilir. Reklamecilar, iinlii sporculari ticari bir iirlin gibi kullanarak,
genclerle sporcular arasindaki bu giiclii iliskiden fayda saglamaktadirlar. Farkli spor
dallarinda basarili olan sporcularin ulusal veya uluslar arasi taninmislhig1 ve onlara
duyulan giiven, sporla dogrudan ilgili olsun ya da olmasin bir¢ok sirket iiriiniiniin
pazarlanmasinda kullanilmaktadir. Toplumlarin ¢ok o©Onemli boliimiiniin ilgiyle
izledigi ve takip ettigi spor olaylari, imaj1, bir¢ok reklamci tarafindan reklama ve
dolayisiyla tiriine olan ilgiyi arttiracak bir etken olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla
reklamlarda hem sporla ilgili kisiler(sporcu, hakem,y6netici), hem de spor imaji, ayr1
ayr1 ya da beraberce reklamin icerisinde yer almaktadir(Orn: Coca Cola - Tiirkiye
Milli Futbol Takimi, Ilhan Mansiz - Evy Lady, Alex De Souza - Finansbank,
Siireyya Ayhan - Vestel, Sabri Sarioglu, Volkan Demirel ve Ibrahim Toraman- Filli
Boya). Hatta diinyaca {inlii bir futbolcu olan Ronaldinho, ayni zamanda ii¢ farkli
reklam filminde (Nike, Pepsi, Trident Fresh) oynamaktadir. Bu durum, yani ¢ok
farkli reklamlarda bile ayni siireler i¢cinde ayni sporcunun yer almasi, sporun ve

sporcunun {irlin pazarlamasindaki 6nemini ortaya koymaktadir (WEB3).
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Sosyal diisiince modern spor kavramini reddediyorsa, yetigskin bir insanin sadece
jogging ile sinirli kalan spor faaliyetine baslamasi, i¢inde yasadigi toplum tarafindan
deli olarak nitelendirilmesine ve toplumun boy hedefi olmasina sebep oluyorsa ve
sporla ugrasan Ogrencilere aileler ve cevresi tembel muamelesi yapiyorsa, o
toplumda spor yapma aligkanliginin bir ihtiyag oldugu bilinci tam olarak
yerlesmemistir. Hi¢ kugskusuz bu sorunun ¢oziimii, tilkenin genel egitim politikasi ile
yakindan ilgili oldugu kadar, bir sosyal pazarlama kampanyasinin yokluguna da
baghdir. Zira sosyal pazarlama, sosyal bir diisiincenin, nedenin veya uygulamanin
belirli bir halk grubuna benimsetilmesi i¢in gerekli pazarlama programlarinin

gelistirilmesi siirecidir (Seraslan: 1990-7,85).

4.8.1. Spor Pazarlamasinda Internet

Serbest zaman degerlendirmede alternatif olarak kabul edilen spor, teknolojinin
gelismesine paralel olarak genis kitlelere yayilmig ve bu sektor i¢inde yer alan kisi ve
kuruluglar zaman i¢inde degisime ugrayarak kuliipler birer isletmeye, taraftar ve
izleyiciler ise birer tiiketiciye doniismiistiir. 1990’11 yillarin basindan bu yana
profesyonel spor kuliiplerinin sirketlesmesi ve halka arzi, asir1 yiiksek bilet fiyatlari
ve yayin haklar1 spor endiistrisinin seklini degistirmis ve diger endiistrilerce de karli
bir alan olarak goriilmeye baslanmistir (Alkibay, 2005). Spor endiistrisine yogun bir

yonelme basladig1 goriilmektedir.

Tiirkiye’de spor sektorii 2000’11 yillardan sonra oldukca degisim gostermis ve futbol
sektorii hem kuliipler bazinda hem de milli takim diizeyinde asama kaydetmistir.
Futbolun ve futbolla iliskili yan sektorlerin iliskisinin anlagilmaya baslanmasi, bu
konuda daha planli ve bilimsel olarak c¢alisilmas1 gerektigini futbol sektdrii yonetici
ve calisanlarina gostermistir. Pazarlamanin tiim dinamikleri ile spor endiistrisi ve
sektoriine de uygulanmaya baslamasi kaginilmaz olmustur. Isletmelerin ana
faaliyetlerinden biri olan pazarlama alaninda, bilgi teknolojilerinin geligsmesi
sayesinde bir¢ok yeni yontem uygulanmaktadir. Bu yontemlerden en yaygin olan1 ve
kiiresellesmeye en kolay ayak uydurabileni olan Internet’te pazarlama, diinya
genelinde birgok isletme tarafindan kullanilmaktadir (Karaduman, 2001). Spor

sektorii de boylece sporu internet {izerinden pazarlamada kendine yer edinmistir.

Artik giiniimiizde Internet {izerinden yapilamayacak bir faaliyet neredeyse
bulunmamaktadir. Internet, bankacilik islemlerinden, sinema tiyatro- Spor

karsilagsmas1 bileti almaya, yemek siparisi vermeye kadar uzanan genis bir islemler
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diinyasimn1 icermektedir (Coupey, 2001). Goriildiigi gibi internet giinlik yasantiya
sagladigi kolayliklarla, bireylerin tercihi haline gelmistir.

Internet iizerinden pazarlama yapan sektorlerden biri de spor sektdriidiir. Spor
sektorii etkilesimde oldugu diger sektorler ile beraber ¢ok biiyiik rakamlar ile ifade
edilmektedir (Argan ve Katirci, 2002).

Ozellikle ABD’deki spor olusumlarinin ve kuliiplerinin rakamsal biiyiikliigii bu
sektoriin ticari anlamda ne kadar 6nemli oldugunun géstergesi durumundadir (Argan
ve Katirci, 2002). Internetin kuliiplere sagladigi bir diger pazarlama imkani ise online
bilet satigidir. Alicinin biletin tam yerini stadyum krokisinde gorebilme imkani bilet
satig grafiklerini arttirirken internetten yapilan satiglar kuliipleri gise maliyetlerinden
ve diger arac1 bilet satis sitelerine verilen komisyonlardan da kurtaracaktir (Alkibay:
2005- 83,108).

Kuliipler dergi, kredi kart1 gibi her tiirli tirlinliniin tutundurma faaliyetlerini web
sitesinde sifir maliyetle gerceklestirebilir, bu gibi iriinlerle gelirlerini arttirabilir.
Mag, antrenman ve hatta kamp goriintiileri, 6zel roportajlar ve daha magazinsel
goriintlilerin bile web sitesi aracilifiyla pazarlanmasi miimkiin olabilir (Alkibay:

2005- 83,108).

4.9. SPOR MEDYASININ SIDDETE ETKIiSi

Medyaya kars:1 farkli yaklagim ve davranislar, gruplarin deger hiikiimleriyle ilgilidir.
Riley-Riley’in 1951 yilinda akranlarin1 gézeterek hareketlerini diizenleyen bir gruba
mensup olan ve olmayan cocuklar iizerinde medyanin tesirlerini arastirmislardir.
Buna gore, davranislarini birbirlerini gozetmek suretiyle tayin eden cocuklar igin
medya, sosyal bir fayday1 temsil etmektedir. Onlar grup yasayisini kolaylastiracak
olan medyay1 takip etmektedirler. Birbirlerini gozetmeyen ailelerin ¢ocuklart ise
evlatlarma belli deger hiikiimlerini telkin etmektedirler yani bunlar evde yardim
etmek mecburiyetinde, okulda caliskan olmak zorunda, faydali bir yetiskin olarak
hazirlanmakla yiikiimliidiirler. Bu standartlara ulasamayan cocuklar ise isyan
duygularin1 medyada (radyo, televizyon vb. gibi) siddet, tecaviiz, macera gibi
hususlart konu alan programlar1 se¢mek suretiyle ifadeye kavusturmaktadirlar.
Boylece, akranlar1 gozeten sosyal grupta medya bir c¢esit Ogretmen gorevi,

akranlarin1 gozetmeyen c¢ocuklarda ise ruhi bir tatmin vazifesi gormektedir. Gorsel
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medyadaki program igerikleri, bireyin herhangi bir konuyla ilgili énceden sahip
oldugu tutum ve davraniglarint olumlu ya da olumsuz yonde etkilemektedir.
Ozellikle medya, onceden var olan tutum ve davramslarm iizerinde etkisini

gostermektedir (Pinar: 2006-28).

Cagimizin diger 6nemli bir gelismesi, gorsel medya teknolojisinde yasanmaktadir.
Ozellikle televizyon yiizyila damgasini vuran en nemli teknolojik gelismelerden biri
olmustur. Koknal’a gore 6zellikle televizyon, ¢ocuk ve gencler i¢in 6zdeslesme ve
sosyallesme siirecinde daha o©Onemli boyutlar kazanmistir. Gengler izledikler
filmlerdeki ve dizilerdeki kahramanlardan birinin davraniglarini bilerek ya da
bilmeyerek benimserler. Onun gibi giyinmek, konusmak, davranmak isterler. Olumlu
ornekler izledikge, bu benimsemenin kisilik gelismesine iyi katkilar1 da olmaktadir,

olumsuz 6rneklerde bu gelismeyi kotii bigimde etkilemektedir (Koknal: 1996-55).

Kitle iletisim araglarinin etkisi herkes¢e kabul edilirken, glinlimiizde spor alaninda
hizla artan holiganizm kavramina en ¢ok etkiyi 6zellikle spor kose yazarlarinin ve
spor medyasinin yayinlart ile etkiledikleri ortaya ¢ikmistir. Ulug’a gore, seyirci
saldirganliginda yasanan aci gergegin sorumlusunun medya oldugunu ve aslinda

Tiirkiye de spor medyasinin bulunmadigini belirtmistir (Ulug: 1996- 1447-1448).

Medyanin insan davranislarimi etkileme giiciinii yadsimak miimkiin degildir.
Saldirgan davraniglart arttirma yoniinde etkili bir silah oldugu gériilmektedir. Skoru
degil de miicadeleyi Onemseyen tebrik eden medya sporda siddetin etkisini
azaltabilmekte ve siddeti geri plana itip, siddetin mesrulastiriimasini
onleyebilmektedir.Fakat baz1 olumsuz yazilarla; miisabaka sonrasi, spor
yOneticilerini , sporculari, hatta taraftarlari, kahraman ya da kurban olarak
belirlemesi spordaki siddetin olusmasinda meydanin etkisinin  oldugunu

gostermektedir.

4.10. SPOR MEDYASININ FAIR PLAY ANLAYISI

Son 20 yildir diinyada yasanan ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel degismelerden
spor da etkilenmistir. Bugiin Fair Play tamimma uygun diisen sporcu, antrendr,
yOnetici, spor yazari, seyirci, taraftar ve sporun iginde yer alan yetkili insanlara sik¢a
rastlanamamaktadir. Takim sporlarindan ferdi sporlara kadar bu etkinlikler
dizgesinde yer alan kisi sporcu veya seyirci olsun hep kazanmaya motive edilmistir

(Sahin,1998). Bu da insanlar1 Fair Play'e aykir1 davraniglara itmektedir. Basar1 en
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giicli motive olunca ve bunu destekleyen giicler (izleyici. basin, yonetici,
profesyonellik, vb.) de bulununca sporcu, bilingsizce Oviilen ve Onerilen, fakat
gercekte sporun da sportif erdemin de en biliyiikk yok edicisi olan "sportif hirsa
kapilmaya, insani degerlerin yok edicisi olmaktadir. Oysa sporda basari, yetenegin
genellestirilmesi ile saglanir (Erdemli, 1996). Sportif erdem, sporcunun kendine
egemenligine dayanmaktadir. Burada iki énemli gii¢ is basindadir. Bunlar: Oz-biling

ve Ahlak degerlerini benimsemektir.

Sporda basar1 oOlgiisiinde "sporcu olmak" da Onemlidir. Hatta insan agisindan
baktigimizda "sporcu™ ya da "sportmen" olabilmek basaridan 6nce gelir. Ciinkii spor
bir yasama bi¢imidir, insan yasantis1 tamamlar ve gelistirir. Kiigiik yasta baslayan
spor egitimi basarinin sporun Oziine gore gelismesini saglar. Bdylece genc hem
kendisini, smirlarini, giiciinii bilip, onu gelistirip, yetkinlestirmek i¢in yapmasi
gerekenleri bilerek calisacak, hem de sportif basari ugruna spor ahlakini goz ardi
edemeyecektir. Sportif erdem de spor gibi 6grenilir. Bu nedenle "'spor yapilarak
agillanmasina karsin gergek bir eylemdir " (Erdemli, 1996). Seyircilerin yaptigi
aragsal saldirganlikta amag, yine zarar vermektir. Bununla birlikte amag, saldirida
bulunulan Kisinin ac1 ¢gekmesini gérmek degil, baz1 dissal 6diiller almak ve istenilen
hedefe ulagsmaktir. Seyirci, saldirgan davranista, birincil amaca ulasmak igin
saldirgan davranista bulunmay1 bir amag¢ olarak goriir. Amacin elde edilmesi ise
saldirgan davranis1 pekistirir. Sporda seyircilerin diismanlik igeren saldirganlik
daima bir 6fkeyi, kizginlig1 igerirken, aracsal saldirganlik igermeyebilir. Saldirgan
eylemini doguran ¢ok c¢esitli uyaranlar vardir. Bu uyaranlarin basinda galibiyete
sartlanma gelir. Gorsel ve yazili basinin hafta boyunca yaptig1 yaymlarda kendi
takimmin mutlaka kazanacagina inanan ve maglubiyeti aklindan bile gegirmeyen
sarth taraftar, beklenilmeyen maglubiyet sonrasinda etrafin1 yikma, kirma ve zarar
verme eylemine girer. Bir baska uyaran, ekonomik sartlardir. Ekonomik agidan
Kiside olusan negatif olumsuzluklarin birikmesi sonucunda agresif davranislar ortaya
cikar. Seyirci, bu birikimi bir karsilasmada etrafina karsi zarar verici hareketlerde
bulunarak desarj olma yontemini seger. Bir bagka uyaran ise, asir1 derecede takim
sevgisi veya fanatikliktir. Galibiyet veya maglubiyetin bu tiir kisilerde pek fazla
Oonemi yoktur. Bu tiir seyirciler, skor ne olursa olsun mag¢ Oncesi ve sonrasinda
gereksiz, fair-play'e aykir1 hareketlerde bulunarak sadece zarar vermek amacini

giider (Kuru: 2000-129).
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Sporun gilindemine tasidiklar1 konu ve haberlerle kamuoyunu ydnlendiren ve
bilgilendiren medya calisanlarindan spor muhabirleri, arastirma bulgularina gére spor
medyasinin genel anlamada "dogruluk" degerine verilen onem agisindan Yyetersiz
veya eksik bulmuslardir. Buradan genel manada tiim medya i¢in séylenebilecek bu
yetersizlik veya eksikligin spor medyasina da sigradigi veya medyanin diger
alanlarinin (spor, siyaset, ekonomi gibi) genelden ayri tutulamayacagi sonucuna
ulasmak miimkiindiir. Aslinda, basinda etik degerler dizgesinin yerlesebilmesinde
belki de 6nemli aktorlerden biri olan dogruluk "basinin tiraj/reyting kavgalarindan,
bir baska ifade ile ticari kaygilarindan arinmasi" ve "habere ulasma ve iletme
asamalarinda" bu degere bagl kalinarak saglanabilecegi unutulmamalidir. AKsi
taktirde, spor basmin dogrulari iletmesi gerektigi bazi {lilkelerde oldugu gibi
tilkemizde kagit stiinde var olmaya devam edecektir. Bu noktada, Tiirk spor
medyasinin asil {izerinde diisiinmesi gerekli sey, spor medyasmin dogruluktan
uzaklastigi diisiincesinin kamuoyu nezdinde yayginlagmasidir. Bugiin insanlarin
siyasete olan inanglarinin azalmasi gibi spor medyasina da inanglarinin azaldiginda
Uzun'un (2004) “Bir meslek sayginligini yitirdiginde, islevlerini yerine getiremez,
boylelikle meslegin mesruiyet zemini asimi" ifadesi gergeklesecek ve ilerleyen
yillarda spor medyasinin varligindan veya kamuoyu tizerindeki etkili olmasindan
bahsetmek gii¢lesecektir. Bu nedenle, dnce medya organi sahipleri ve yayin editorleri
olmak iizere tiim medya caliganlari, bagta dogruluk degeri olmak iizere diger etik
degerlere sahip cikarak kendi sayginliklarini korumak, kollamak ve mesleklerinin
mesruiyet zemininin asmmasina izin vermemek durumundadirlar” (Uzun: 2004-

1,20).

4.11. SPOR MEDYASININ KADIN SPORCULARA YAKLASIMI

Sporun popiilaritesi karsisinda ¢ogu zaman {izeri Ortiilen ve gérmezlikten gelinen bu
olumsuzluklar spordaki kadmlar s6z konusu oldugunda ¢ok daha rahatsiz edici
boyutlara ulasabilmektedir. Oysa spora dogru bi¢imlerde ve aktif katilim yoluyla
fiziksel, biligsel, psiko-sosyal gelisime artan bir katki s6z konusu olmaktadir.
Nitekim bazi kadinlar toplumsal hareketlerle sporda “aktif” bi¢imde var olabilmenin
Otesinde ona “dogru” sekillerde katilabilmenin de savasmi vermektedirler. Bu
baglamda sporda kadinlar ve erkekler arasindaki farkliliklar, sadece farkliliklar

olarak ortaya ¢ikmamakta, cinsiyete dayali hiyerarsik isbdliimleri géze ¢arpmaktadir.
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Glinlimiizde bilimsel bir disiplin olarak arastirilan ve evrensel nitelik tasidig
sOylenilen sporun hiyerarsik, cinsiyetlestirilmis inan¢ ve egilimlerden etkilenmis ve
etkileniyor olusu sasirtict olabilir. Ancak Bati’da son elli yilda ve iilkemizde belki
son on yilda artan, kadinin sporda var olmasina engel olabilecek inanislar ve iddialar
tizerinde duran arastirmalarin toplumsal sonuglar1 da goriilmeye baslamistir (Yaprak

ve Amman, 2009).

Spor, cagimiz kitle toplumlarmin en goz alict toplumsal olgularindan biridir.
Yasamin dinamik 6gelerini i¢cinde barindirmasi, diinya tizerindeki farkl etnik, dilsel
ve dinsel kdkene mensup insanlari bir araya getirip kaynastirabilme potansiyelinin
yan 1sira belli kurallar cergevesinde isleyen sosyal bir olay olmasi nedeniyle kitle
iletisim araclarinin dikkatini spor olgusu iizerine yogunlastirmasina neden olmustur

(Talimciler: 2001-269).

Kadin sporcularin  medyada sunumu, spor kurumunda toplumsal cinsiyet
ideolojisinin yeniden tiretilmesi siireci ile iliski olarak yapilan feminist arastirmalar
icin 6nemli bir konu olmaktadir. Farkli feminist yaklasimlar, kitle iletisim araglari ile
toplumsal cinsiyetin insas1 arasindaki iliskiyi farkli boyutlarda ele aliyor olsa da, bu
feminist yaklagimlar tarafindan kitle iletisim araglarinin ataerkil degerler sistemi
altinda farkli kadinlik ve erkeklik tanimlarinin ve deneyimlerinin insasinda ve
yeniden tretilmesinde énemli bir arag oldugu kabul edilmektedir (Koca ve Bulgu,
2005).

Medyada, ozellikle giinliik gazetelerde sporun yer alis1 giderek artmakla birlikte,
bircok gazete spor sayfalarinin yani sira sadece spor haberlerinin yer aldigi spor
ekleri de yayinlamaya baglamislardir. 1980°li ve 6zellikle 1990’11 yillarda, “kadin,
spor ve medya” konulu aragtirmalarda, medyanin agirlikli olarak erkek sporculara

yer verdigi ortaya konmustur (Bernstein: 2002-415,428).

1980’11 ve ozellikle 1990’11 yillarda, “kadin, spor ve medya” konulu arastirmalarda,
medyanin agirlikli olarak erkek sporculara yer verdigi ortaya konmustur(Bernstein,
2002). Bu calismalarin sonucunda, kadin sporcularin medyada daha az sunulmasinin
arkasinda yatan nedenin toplumda egemen olan toplumsal cinsiyet ideolojisi oldugu

vurgulanmistir.

Toplumsal cinsiyet, kadinin ve erkegin toplumsal ve Kkiiltiirel olarak belirlenen

toplumsal rol ve sorumluluklarini ifade etmektedir. Toplumsal cinsiyet, biyolojik

47



farkliliklardan dolay1 degil, kadin ve erkek olarak toplumun bizi nasil gérdiigii, nasil
algiladig1, nasil diislindiigii ve nasil davranmamizi bekledigi ile ilgili bir kavramdir.
Toplumsal cinsiyet esitligi, firsatlarin ve kaynaklarin ayrilmasi ve kullaniminda,
hizmetleri elde etmede bireyin cinsiyeti nedeniyle ayrimcilik

olmamasi/yapilmamasidir (WEB4).

Tiirkiye’de sporun toplumsal cinsiyet analizine ve kadinin spordaki yerine iliskin pek
fazla veri bulunmamasi bu tiir calismalarin yapilmasini zorunlu kilmaktadir. Sadece
Tirkiye’de degil, diinyanin hemen hemen her iilkesinde, kadinlarin medyada
olumsuz temsili, asagilanmasi, ikincillestirilmesi bir sorun alam1 olarak
goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet vurgularinin yer almasiin bir sebebi de hakim
ataerkil yapidir, medya 6zelinde ¢alisanlarin ¢ogunun erkek olmasinin etkisiyle,

medyada cinsiyet¢i temsil artmistir (WEB4).

Gortismelerde medyada kadin sporlarinin  takdim  bigimlerini  degerlendiren

kadinlarin belirttikleri sorunlar su sekilde siralanabilir:

e Kadmin erkek sporlarindan farkli olarak ya da onlarin bazilar1 gibi biiyiik
basarilara ragmen medyada yer alamayis1 ya da ¢ok az -cogunlukla sadece

voleybolda- ve gittikge azalan bigimde yer bulabilmesi.

e Medyanin sadece futbola yer vermesi, spora iliskin bilgilendirme, haber

verme gdrevini yerine getirmemesi,

e Spor medyas1 mensuplarinin egitim eksikligi ve spor kiiltliriine ulasamamis
olmalar1 ve bunun dogurdugu sorunlar, kasith veya kasitsiz dogru olmayan

haberlerin yapilmasi,

e Kadmm sporlarinin gelisimini  olumsuz etkileyecek bicimlerde 6zel

hayatlariyla, basarisizliklariyla, cinsel obje olarak, vs. 6n plana ¢ikarilmast,

e Sporcunun sporculuk kariyerine iligkin siireclerin giindeme gelmemesi ve

bunlarin dogurdugu diger sorunlar,

e Medyanin tesvik edicilifinden Ozellikle kadinlarin mahrum birakiliyor

olmasi,

e Spor basminda magazin kiiltiiriiniin, kolayciligin dogurdugu sorunlar

(Yaprak: 2006-99).
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Toplumun yapilandirdigt kadinsilik ve erkeksilikle ilgili kisilik 6zellikleri ve
davranig kaliplarinin spora da yansidigi ve bunun sonucu olarak sporun gorece
erkeksi bir faaliyet olarak gelistigi; kadinlarin okullarda, kuliiplerde, federasyonlarin
catis1 altinda, sivil hayatta, elit ya da kitlesel spora katilimda genel problemlerden
daha fazla etkilendigi ve erkeklerden farkli olarak 6zgiil problemlerinin oldugu;
medyada spora iliskin goriintiilerde kadinin belirgin bigimde cinselliginin 6n plana
cikarildig1r ve basarilarina erkeklerle es degerde yer verilmedigi; spor cevrelerinde
bile spordaki cinsiyetler arasi firsat esitsizlikleri konusunda bilincin gelismedigi;
kadin1 spordan uzaklagtiran 6nemli etkenlerden taciz sorununun ¢oziimiiniin muglak
kaldig1 ve ortbas edildigi ortamlarin olusturuldugu sdylenebilir (Yaprak ve Amman:
2009-10)

Medyada kadin sporcularin yer alisina baktigimizda, dereceye giren sporcularimizin
dahi 6zel yasantilarinin ya da giizelliklerinin 6n plana ¢ikarilarak habercilik etik
anlayisindan uzaklasildigi, sporun geri planda tutulup magazinel habercilige
yonlenildigini gérmekteyiz. Burada da yine tiraj kaygisi i¢ine diisiilmektedir. Bu
durum bayanlarin spora yoOnlenmesini ve spordaki basarisini olumsuz sekilde
etkilemektedir. Kadin spor yazarlarinin kendilerine yer edinmesi, iginde bulunulan

durumu diizeltmeye bir etki saglayabilmektedir.
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BOLUM V, YONTEM

Bu boéliimde aragtirmanin modeli, evren-6rneklem, veri toplanmasi igin izlenecek
yol, veri toplama aracinin gelistirilmesi, gegerlilik ve giivenirlilik ¢alismas1 ve
verilerin analizinde kullanilan istatistiksel tekniklerle ilgili aciklamalara yer

verilmigtir.

5.1. ARASTIRMANIN MODELI

Arastirmada tarama yontemi kullanilmistir. Bu yontemi kullanmadaki amag var olan
durumu var oldugu gibi ortaya koymaktir. Arastirmada veri toplama araci olarak 40
sorudan olusan bir anket kullanilmistir. Lbolimde kisisel bilgilere ait 8 soru, II.
boliimde ise spor-medya iliskisine ait c¢oktan se¢meli 32 soru bulunmaktadir.
Arastirmada spor medyasinin toplum iizerindeki sosyolojik boyutunun belirlenmesi

amaglanmistir. Elde edilen verilerin yorum ve analizi yapilmstir.

5.2. EVREN-ORNEKLEM

Arastirmanin evreni Kocaeli’nin ¢esitli yerlerinde yasayan kamuoyudur.

5.3. VERILERI TOPLAMA ARACININ GELiSTiRILMESI

Arastirmada bilgi toplama araci olarak kullanilan anket 40 sorudan olusmaktadir. 40
soruluk ankette kapali uglu sorulara yer verilmistir. Ayrica “evet”, “hayir”, “bazen”,
“fikrim yok” seklindeki 4’lii derecelendirme Olgegi de kullanilmistir. Hazirlanan
anket Kocaeli’de yasayan 101 kisiye dagitilmistir. Anketin yapilma amagclar
aciklanarak, anketin nasil doldurulacagi hakkinda bilgi verilmistir. Daha sonra bu
veriler arastirmaciya teslim edilmistir. Alinan veri sonuglarina gore tez danismaninin

ve alaninda uzman kisilerin goriisleri alinarak taslaga son hali verilmistir.
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5.4. ANKETIN GECERLILIK VE GUVENIRLILIK ANALIZi

Anket 101 kisi iizerinde yapilan c¢alisma sonucu SPSS paket programinda
degerlendirilmistir. Olgegin giivenirlilik derecesinin artmasi i¢in her bir soru ile
biitlin arasindaki korelasyona bakilmistir. Anketten elde edilen verilerin istatistiksel
olarak incelenmesinde ilk olarak frekans (f) ve yiizde (%) dagilimlar1 bulunmus,
birbirini destekleyen sorularin agirlikli ortalamalar1 alinmistir. Ayrica varyans analizi
uygulanarak a degeri 0,05 olarak alinmis olup elde edilen p degeri bu degere gore
karsilastirilip  yorumlanmistir. Ayn1  zamanda elde edilen degiskenlerden
arastirmamiz i¢in uygun goriilenler capraz tablo haline getirilip yorumlanarak
analizlerle desteklenmistir. Yeterli glivenirlilik saglandigindan 6lgegin kullanimina

karar verilmistir.

5.5. VERILERIN ANALIiZi VE YORUMLANMASI

Anketlerde elde edilen verilerin ¢oziimlenmesinde frekans (f) ve yiizde (%)
dagilimlar1 bulunmus, capraz tablolar olusturan degiskenler arasinda anlamlilik
diizeyi Ki-kare c¢oziimlemelerinin anlamda kabulii i¢in anlam diizeyi 0,05

benimsenmistir.
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BOLUM VI, BULGULAR VE YORUM
6.1. TEMEL ANALIZLER

Tablo 3’de katilimcilarin yas durumlarina gore dagilimlart verilmistir.

Tablo 3.Katilimeilarin Yas Durumuna Goére Dagilimi

Yas Gruplari f %
18-25 21 20,8
B26-32 36 35,6
33-37 14 13,9
38-44 3 3,0
45-51 8 7,9
52-58 13 12,9
59 yas iistii 6 59
Toplam 101 100

Tablo 3’deki analiz sonuglar incelendiginde; bakildiginda katilimeilarin % 35,6 (36
kisi) 26-32 yas grubunda, % 3° 1 (3 kisi) ise 33-37 yas iizerinde olduklari

gorilmektedir.
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Tablo 4°de katilimcilarin cinsiyetlerine gore dagilimlart verilmistir.

Tablo 4.Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Cinsiyeti f %

Kadin 39 38,6
Erkek 62 61,4
Toplam 101 100

Tablo 4’deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimcilarin % 38,6 (39 kisi) kadin, %
61,4’ iniin (62 kisi) ise erkek olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 5’de katilimcilarin medeni hallerine gére dagilimlart verilmistir.

Tablo 5.Katilimcilarin Medeni haline Goére Dagilimi

Medeni hal f %

Evli 50 49,5
Bekar 51 50,5
Toplam 101 100

Tablo 5°deki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimcilarin arasinda medeni

hallerine gore bir esitlik s6z konusudur.

Tablo 6°de katilimeilarin egitim diizeylerine gore dagilimlart verilmistir.
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Tablo 6.Katilimeilarin Egitim Diizeylerine Gore Dagilimi

Egitim Durumu f %
ilkégretim mezunu 11 10,9
Lise Mezunu 30 29,7
Universite Mezunu 54 53,5
Diger ( Yiiksek lisans-doktora) 6 59
Toplam 101 100

Katilimeilarin egitim diizeylerine gére dagilimi incelendiginde %353,5 ile iiniversite

mezunu agirlikli oldugu goriilmektedir.
Tablo 7°de katilimcilarin mesleklerine gore dagilimlart verilmistir.

Tablo 7.Katilimcilarin Meslegine Gore Dagilimi

Meslek f %
Memur 14 13,9
Ogretmen 11 10,9
Akademisyen 5 5,0
is adanm 3 3,0
Serbest Meslek 9 8,9
Isci 16 15,8
Ogrenci 11 10,9
Esnaf-Sanatkar 5 5,0
Ev hanim 1 1,0
Emekli 12 11,9
issiz 2 2,0
Diger 12 11,9
Toplam 101 101
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Tablo 7’deki analiz sonuclart incelendiginde; Katilimcilarin meslek gruplari
dagiliminin ¢ok ¢esitli oldugu, bu da anket sonuglarinin toplumun mesleki agidan

genelini kapsadigini gostermektedir.
Tablo 8’de katilimcilarin ortalama gelirlerine gore dagilimlar1 verilmistir.

Tablo 8.Katilimcilarin ortalama gelirlerine gore dagilimi

Otalama Gelir (TL) f %
500°den az veya 500 10 9,9
501-750 10 9,9
751-1000 14 13,9
1001-1500 14 13,9
1501-2000 38 37,6
2001 ve iistii 15 14,9
Toplam 101 100

Tablo 8’deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimeilarin meslek gruplarina gore
dagiliminin aksine (tablo 7) ortalama geliri 1500 TL alt1 ve tistii olarak iki esit gruba
ayrildigint goérmekteyiz(%53, %47), bu veri katilimcilarin gelir seviyelerine gore

bakis agilarini incelememize olanak tanimaktadir.
Tablo 9°de katilimeilarin gelir durumlarina gore dagilimlari verilmistir.

Tablo 9.Katilimcilarin Gelir Gruplarina Gore Dagilimi

Gelir Grubu f %
Altin alt1 5 5
Alt 31 30,7
Orta 55 54,5
Ust 10 9,9
Toplam 101 100
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Tablo 9’daki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimcilarin %54,5’1ik boliimiin

kendini orta gelir grubunda gordiigii goriilmektedir.

Tablo 10°da katilimcilarin diizenli olarak spor yapip yapmadiklar1 incelenmistir.

Tablo 10.Katilimcilarin spor yapma siireleri

Diizenli olarak spor yapiyor f %
musunuz?

Evet yapryorum 42 41,6
Hayir yapmyorum 59 58,4
Toplam 101 100

Cevabiniz evet ise;

Kag yildir sporla f %
yapiyorsunuz?

1 yildan az 7 16,6
1-3yil 11 26,2
4-6 yil 5 11,9
6 yildan fazla 19 45,2
Toplam 42 100

Tablo 10°daki analiz sonuglar incelendiginde; katilimcilardan diizenli olarak spor
yapan %41,6’lik boliimiin %45,2°sinin 6 yildan fazla bir siiredir spor yaptigin

gormekteyiz.

Tablo 11°da katilimcilarin spor kuliiplerine iiyeler olma dagilimlari incelenmistir.

56



Tablo 11. Katilimcilarin Spor Kuliiplerine Uyelik dagilimlar

Herhangi bir spor Kkuliibiine f %

iiye misiniz?

Evet 7 6,9
Hayir 94 93,1
Toplam 101 100

Tablo 11°deki analiz sonuglari incelendiginde; tablo 11°a gore katilimcilarin ¢ok az

bir kisminin (%6,9) spor kuliibiine iiye oldugunu goriilmektedir.

Tablo 12°de katilimcilarin spor programlarini ne siklikta takip ettiklerinin dagilimi

verilmigtir.

Tablo 12.Katilimcilarin spor programlarini takip dagilimi

Spor  programlarmm  takip f %

ediyor musunuz?

Hig¢bir zaman 6 5,9
Bazen 57 56,4
Sik s1ik 30 29,7
Her zaman 8 7,9
Toplam 101 100

Tablo 12’deki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimcilarin ¢ok az bir kisminin
(%5,9) spor programlarini hig¢ takip etmedigimi ve yine ¢ok az bir kisminin (%7,9)

spor programlarini her zaman takip ettigini goriilmektedir.

Tablo 13’de katilimcilarin sporu agirlikli olarak takip ettikleri iletisim araglarinin

dagilim1 verilmistir.
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Tablo 13.Katilimcilarin sporu agirlikli olarak takip ettikleri iletisim araglarinin

dagilim1

Sporu daha ¢ok hangi iletisim araglarindan

takip ediyorsunuz? ¢ %
Televizyon 60 59,4
Gazete 15 14,9
Dergi 4 4,0
Internet 22 21,8
Toplam 101 100

Tablo 13’deki analiz sonuglar1 degerlendirildiginde; katilimcilara sporu hangi
iletisim aracindan takip ettikleri soruldugunda %18,9’luk kisminin gazete ve

dergilerden %81,1°lik kisminin televizyon ve internetten takip ettigi goriilmektedir.
Tablo 14’°de katilimcilarin spor gazetelerini takip etme dagilimlari verilmistir.

Tablo 14 Katilimcilarin spor gazetelerini takip etme dagilimlart

Takip ettiginiz, satin aldigimz

bir spor gazetesi var m?

f %
Evet 8 7,9
Hayir 71 70,3
Bazen 22 21,8
Toplam 101 100

Tablo 14°deki analiz sonuglar1 incelendiginde; sporu gazeteler araciligiyla takip eden
%14,9’luk denegin %7,9’u spor gazetelerini takip etmektedir. Bu veri bize aradaki
%7’lik kismin sporu genel yayin yapan gazeteler araciligiyla takip ettigi sonucuna

ulastirmaktadir.

Tablo 15’de katilimcilara gore spor medyasinmi tercih edilen iletisim araglarinin

dagilim1 verilmistir.
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Tablo 15.Spor Medyasim Takipte Tercih Edilen iletisim Araglarmin Dagilimi

Spor medyasinda en ¢ok tercih

edilen iletisim arac1 sizce

f %
hangisidir?
Gazete 24 23,8
Televizyon 49 48,5
Radyo 0 0,0
Dergi 1 1,0
internet 25 24,8
Fikrim yok 2 2,0
Toplam 101 100

Tablo 15°deki analiz sonuglari incelendiginde;  %59,4’liniin sporu televizyon
aracilifiyla takip eden katilimcilar %48,5 oraninda spor medyasinda tercih edilen

iletisim aracinin televizyon oldugunu diisiiniiyor.

Tablo 16°de katilimcilarin gore spor medyasinda giivenirligi en yiiksek kitle iletisim

araclarinin dagilimi verilmistir.

Tablo 16.Spor Medyasinda Giivenirliklerine Gore Iletisim Araglarmin Dagilimi

Spor medyasinda giivenilirligi

en yiiksek Kkitle iletisim araci

f %
sizce hangisidir?
Gazete 17 16,8
Televizyon 49 48,5
Radyo 0 0,0
Dergi 8 7,9
internet 15 14,9
Fikrim yok 12 11,9
Toplam 101 100
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Tablo 16’daki analiz sonuglart incelendiginde; katilimcilarin  %48,5’1 spor
medyasinda giivenirligi en yiiksek kitle iletisim aracinin televizyon oldugunu

diisiiniiyor.

Tablo 17’de katilimcilarin spor medyasinin yayinlarindan memnuniyet dagilimi

verilmigtir.

Tablo 17 Katilimcilarin Spor Medyasinin Yayinlarindan Memnuniyet Dagilimi

Spor medyasinin yaymindan

memnun musunuz?

f %
Evet 10 9,9
Kismen 63 62,4
Hayir 23 22,8
Fikrim Yok 5 2
Toplam 101 100

Tablo 17°deki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilmecilarin  9%22.8’1  spor

medyasindan kesin bir sekilde memnun olmadigini belirtmistir.

Tablo 18’de katilimcilarin spor medyasinda yaniltict haber oldugu konusundaki

diistincelerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 18.Spor Medyasinda Yaniltict Haber Konusundaki Diistincelerin Dagilimi

Spor medyasinda yamltict haber

oldugunu diisiiniiyor musunuz?

f %
Evet 45 44.6
Kismen 38 37,6
Hayr 9 8,9
Fikrim Yok 9 89
Toplam 101 100
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Tablo 18’deki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimcilarin %44,6’lik kismi spor
medyasinda yaniltict haber oldugunu, %37,6’lik kismi kismen yaniltict haber
oldugunu diisiinmektedir.Tablo 19’de katilimcilarin spor medyasinda yer alan
kisilerin yeterli bilgi birikimine sahip olmalar1 hakkindaki diislincelerinin dagilimi

verilmigtir.

Tablo 19.Spor Medyasinda Yer Alan Kisilerin Yeterli Bilgi Birikimine Sahip

Olmalar1 Hakkindaki Diislincelerin Dagilimi1

Spor medyasinda yer alan Kisilerin

yeterli bilgi birikimine sahip oldugunu

f %
diisiiniiyor musunuz?
Evet 5 5
Kismen 42 41,6
Hayir 46 455
Fikrim Yok 8 79
Toplam 101 100

Tablo 19’daki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimeilarin %45,5¢lik kismi spor
medyasinda yer alan kisilerin yetersiz oldugunu diisiinmektedir, sadece %5’lik kismi

ise yeterli bulmaktadir.

65.sayfada Tablo 20’de katilimcilarin spor medyasi yaym politikalarinda

okuyucunun beklentileri dikkate alip almadiklar1 irdelenmistir.

Tablo 20’deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimeilarin %40,6’s1 spor medyasi
yayin politikalarinda okuyucu beklentilerini kismen karsiladigini diisiinmektedir,
dikkat ¢ekici bir veride bu konuda fikri olmayan katilimc1 dagiliminin %15,8” gibi
yiiksek bir deger olmasidir.
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Tablo 20.Katilimcilara Gére Spor Medyasi Yayin Politikalarinda Okuyucunun

Beklentileri
Spor medyas1 yaymn politikalarinda
okuyucunun  beklentileri  dikkate

f %
alimiyor mu?
Evet 14 13,9
Kismen 41 40,6
Hayir 30 29,7
Fikrim Yok 16 15,8
Toplam 101 100

Tablo 21°de katilimcilarin taraftar1 oldugunuz kuliibiin sportif basarisindan

duydugunuz mutluluk spor medyasin1 takibinizde bir etkenligi incelenmistir.

Tablo 21.Sportif Kuliip Basaris1 Kisisel Mutluluk

Taraftar1 oldugunuz kuliibiin sportif
basarisindan duydugunuz mutluluk

spor medyasim takibinizde bir etken

midir? f %
Evet 44 43,6
Kismen 27 26,7
Hayir 27 26,7
Fikrim Yok 3 3,0
Toplam 101 100

Tablo 21°deki analiz sonuclar1 incelendiginde; katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu
%43,6’s1 taraftar1 oldugu kuliibiin sportif basarilarindan duydugu mutluluk spor

medyasinin takibinde bir etken oldugunu soyliiyor.

Tablo 22’de katilimcilarin kuliip yazarligint hakkindaki diisiinceleri incelenmistir.
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Tablo 22 Kuliip Yazarliginin Etikligi Hakkindaki Diistinceler

Kuliip yazarhgm etik acidan

uygun buluyor musunuz?

f %
Evet 33 32,7
Kismen 36 35,7
Hayr 34 33,7
Fikrim Yok 8 7,9
Toplam 101 100

Tablo 22°deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimcilarin %32,7 si kuliip

yazarlig1 etik bulurken; %35,7’si kismen etik bulmaktadir.

Glinimiiz gazeteciliginde uzmanlagsmanin bir yansimasi olarak yaygin medyanin
Galatasaray, Besiktas ve Fenerbahc¢e kuliiplerini izleyen muhabirleri bulunmaktadir.
Bir kuliip muhabiri, gazete i¢in her giin haber iiretmek zorundadir. Belli bir zaman
kesitinde mutlaka haber tiretme yoniindeki bu baski, muhabirlerin bazen asparagasa
yonelmesine, bazen de hilelere basvurmasina neden olmaktadir. Behram, bu

durumun haber pratiklerinde nasil gerceklestigini 6rneklerle anlatmaktadir:

“Ingiltere ile 2 Nisan’da Sunderland’da oynadigimiz ilk magin kampindaydik. O
giinlerde biiyiik bir gazetemizin spor sayfasinda Boby Robson ile Haluk Ulusoy’un
milli ma¢ i¢in iddiaya girdigi yaziyordu. Ulusoy, aksam idmanindan Once tiim
muhabirlerin bulundugu esnada haberi yapan arkadasa doniiyor ve, “Yahu kardesim
nereden uydurdun bunu? Ben hayatimda Robson’la bir araya hi¢ gelmedim.” diyor.
Aym giinlerde bir bagka gazetenin mangeti: “Ilhan: Forvette yanima Nihat’1 isterim”.
Ve Ilhan’la Nihat’in yan yana fotografi. Kamp boyunca milliler sadece bir giin
medyaya 6zel poz verdi. Ve o giin i¢in de Ilhan ile Nihat yan yana hi¢ gelmedi. Fakat
[lhan, Yildiray ile beraber bir fotograf ¢ektirmisti. Gazeteye dikkatli bakinca
Yildiray’in bedenine Nihat’in kafasinin montajlandigini gérdiik (WEBD).

Tablo 23’de spor medyasinin karsilagsmalar sonrasinda sporcular1 kahraman ya da

kurban olarak gostermesi konusunda katilimcilarin diisiinceleri incelenmistir.
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Tablo 23.Spor Medyasinin Sporculari Kahraman Ya Da Kurban Gostermeleri
Hakkindaki Diisiinceler

Spor medyasinin karsilagsmalar
sonrasinda sporculari kahraman ya

da kurban olarak gostermesini dogru

buluyor musunuz? f %
Evet 8 7,9
Kismen 25 24,8
Hayir 67 66,3
Fikrim Yok 1 1,0
Toplam 101 100

Tablo 23’deki analiz sonuglart incelendiginde; katilimcilarin  %66,3’i  spor
medyasinin karsilagmalar sonrasinda sporculart kahraman ya da kurban olarak

gosterilmesini yanlis bulmaktadir.

Tablo 24’de katilimcilarin  spor medyasinin  siddeti koriiklemesi hakkindaki

diisiinceleri incelenmistir.

Tablo 24.Katilimcilarin Spor Medyasinin Siddeti Koriiklemesi Hakkindaki

Diisiinceleri
Spor medyasinin siddeti koriikledigini f %
diisiiniiyor musunuz?
Evet 30 29,7
Kismen 42 41,6
Hayir 29 28,7
Fikrim Yok 0 0
Toplam 101 100
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Tablo 24’deki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimcilarin  9%29,7°si  spor
medyansin siddeti koriikledigini %41,6’s1 ise kismen koriikledigini diistinmektedir.
Girgin’in bu konudaki gériisii de arastirmay1 destekler niteliktedir; “Ozellikle ticari
kaygilarla hareket eden spor medyasi belirli takimlar arasinda yogunlastirilan gerilim
satig/reyting getirdigi i¢in siddet desteklenmektedir. Bu nedenle, carpici, hatta tahrik
edici sloganlar iiretilmekte, bagliklar atilmakta, yazilar kaleme alinmakta, verilmemis
demegler verilmis, soylenmemis sozler soylenmis gibi kullanilabilmektedir. Amac,
bir yandan bireyi habersiz birakmayarak ilgiyi siirekli kilmak, bir yandan da gerilimi
diistirmemektir” (Girgin: 2000-4).

Tablo 25’de Katilimcilara gore spor medyasinin fair-play anlayisina ve sporun

gelismesine etkisinin dagilimi verilmistir.

Tablo 25.Katilimeilara Gore Spor Medyasinin Fair-Play Anlayisina Ve Sporun

Gelismesine Etkisinin Dagilimi

Spor medyasimin fair-play anlayisina
ve sporun gelismesine olumlu etkisi

oldugunu diisiiniiyor musunuz?

f %
Evet 36 35,6
Kismen 42 41,6
Haywr 21 20,8
Fikrim Yok 2 2
Toplam 101 100

Tablo 25°deki analiz sonuglar1 incelendigine katilimcilarin %20.8’1 spor medyasinin
fair-play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu etkisinin olmadigimi

diistinmektedir.

Spor sahalarindaki siddet konusunda yapilan birgok arastirmada medyanin az ya da
cok etkili oldugu seklinde bulgular elde edilmistir. Bir arastirmaya gore, Seyirci
saldirganligmma etki eden davranislar siralamasinda ilk sirayr “kuliip, takim ve
futbolcular hakkinda kiskirtict agiklama ve yazilar” almaktadir. Bunu sirasiyla

“dogrudan seyircileri hedef alan kiskirtict aciklama ve yazilar”, “oynanacak
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misabakanin Oneminin abartilmas1”, “tarafsiz goriinen kose yazarlarimin tarafli
davranarak aleyhte kamuoyu olusturmalar’” takip ederken, besinci sirayr “spor
programlarinin jeneriklerinde ki siddet igceren goriintiiler” altinci sirayi, “ydnetime
muhalif taraftar yazarlarin baskan, futbolcu ve antrenorleri hakkinda elestirileri”
almaktadir. Son sirada ise “medyadaki hakem otoritelerinin miisabaka pozisyonlarini
farkli yorumlamalar1” davranis1 bulunmaktadir (Ozmaden, 2006), Anket sonuclar1 da

yazarin bu bakis agisin1 desteklemektedir.

Tablo 26’de katilimcilarin spor branslarinin yayginlasmasinda medyanin rolii olup

olmadig1 hakkindaki diislincelerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 26.Katilimcilara Gére Spor Branglarmin Yayginlasmasinda Medyanin Rolii
Hakkindaki Diistinceleri

Spor branslarimin yayginlasmasinda f %

medyanin rolii oldugunu diisiiniiyor

musunuz?

Evet 62 61,4
Kismen 20 19,8
Hayir 18 17,8
Fikrim Yok 1 1,0
Toplam 101 100

Tablo 26’daki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu
%61,4’1 spor branglarinin yayginlasmasinda medyanin rolii oldugunu diisiiniiyor.
Elbette cagdas sporun yayginlasmasinda kitle iletisim araglarmin rolii asla
yadsinamaz. Once gazeteler sonra radyo ve en sonun da televizyon, cagdas sporun

Kitlelere ulasmasinda 6nemli sorumluluklar tistlenmistir (Cetin:1999-1).

Tablo 27°de katilimcilarin spor medyasinin takipgilerini aktif spora yonlendirmesi

hakkindaki diistincelerinin dagilim1 verilmistir.
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Tablo 27.Katilimcilarin Spor Medyasinin Takipgilerini Aktif Spora Yonlendirmesi

Hakkindaki Diistincelerinin Dagilim1

Spor medyasiin takipgilerini aktif spora f %

yonlendirdigini diisiiniiyor musunuz?

Evet 29 28,7
Kismen 39 38,6
Hayir 30 29,7
Fikrim Yok 3 3,0

Toplam 101 100

Tablo 27’deki analiz sonuglar1 incelendiginde katilimcilarin %28,7 si  spor
medyasinin takipgilerini spora yonlendirdigini disiiniirken, %38,6’s1 kismen

yonlendirdigini diistinmektedir.

Tablo 28’de medyanin {ilkemizdeki spor yonetimine etkisi olup olmadigi konusunda

katilimcilarin diistincelerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 28.Medyanin Ulkemizdeki Spor Yénetimine Etkisi

Medyanin iilkemizdeki spor f %
yonetimine etkisi oldugunu diisiiniiyor

musunuz?

Evet 43 42,6
Kismen 26 25,7
Hayir 21 20,8
Fikrim Yok 11 10,9
Toplam 101 100

Tablo 28’deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimcilarin %42,6’s1 medyanin

tilkemizdeki spor yonetimine etkisi oldugunu diistinmektedir.
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Tablo 29°da katilimcilarin yerel medyanin spor kiiltiirinlin yayginlagmasindaki etkisi

hakkindaki diigiincelerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 29.Yerel Medyanin Spor Kiiltiiriiniin Yayginlasmasindaki EtKisi

Yerel medyamin spor Kiiltiiriiniin  f %
yaygmlasmasinda etkili oldugunu

diigiiniiyor musunuz?

Evet 34 33,7
Kismen 30 29,7
Hayir 29 28,7
Fikrim Yok 8 7,9

Toplam 101 100

Tablo 29’daki analiz sonuglar1 incelendiginde; katilimcilarin; %33,7’si  yerel
medyanin spor kiiltiiriiniin yayginlasmasinda etkili oldugunu diisiiniirken, %28,7’si

etkili olmadigini diistinmektedir.

Tablo 30’da katilimcilarin spor medyasinin toplumsal degisime katkis1 hakkindaki

gorlslerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 30.Spor Medyasinin Toplumsal Degisime Katkisi

Spor medyasinin toplumsal degisime f %

katkisi oldugunu diisiiniiyor

musunuz?

Evet 36 35,6
Kismen 35 34,7
Hayir 25 24,8
Fikrim Yok 5 5,0
Toplam 101 100
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Tablo 30’daki analiz sonuglart incelendiginde; katilimcilarin  %35,6’s1  spor
medyasinin toplumsal degisime katkisi oldugunu diisiiniirken, %34,7’si de kismen

katkis1 oldugunu diisiinmektedir.

Yurdumuzda da benzer 6zellikler tasiyan medya; egitici, eglendirici ve bilgilendirici
olma islevini yerine getirirken aynm1 zamanda toplumu da yonlendirmektedir.
Gliniimiizde spora duyulan ilginin her gecen giin artmasi sonucu olusan spor
kamuoyu ve bu kitlenin spor alaninda, spor ile ilgili beklentileri de her gecen giin
artmaya devam etmektedir. Bu ilgi sonrasinda medya i¢inde de spor ile ilgili

birimlerin kurulmasi kaginilmaz hale gelmistir (Sahan ve Cinar, 2004).

Tablo 31’de medyanin spor branslarini kitle kiiltiirii haline getirmede etkisi hakkinda

katilimcilarin goriislerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 31.Medyanin Spor Branslarini Kitle Kiiltiirii Haline Getirmesi

Medyanin spor branslarnm Kkitle f %
kiiltiirii  haline getirmede etkisi

oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Evet 44 43,6
Kismen 27 26,7
Hayir 16 15,8
Fikrim Yok 14 13,9
Toplam 101 100

Tablo 31°deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimeilarin %43,6’s1 medyanin spor
branglarin kitle kiiltliri haline getirmede etkili oldugunu diisiiniirken, %15,8°1 etkili

olmadigini diisiinmektedir.

Medyanin artik gilinlimiizde toplumsal yasamda biiyiik etkisi vardir. “Bireyler
medyadaki imgelerden yararlanmak suretiyle i¢inde yasadiklar1 toplumsal gergekligi
ve yasananlar1  yorumlayabildikleri i¢gin medyanin  yonlendirmelerinden

etkilenebilmektedir.” (Talimciler:2007-215).
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Tablo 32’ de katilimcilarin medyada yer alan spor igerikli reklamlarin toplumu spora

yonlendirmede etkisi hakkindaki diistincelerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 32.Medyada Yer Alan Spor Icerikli Reklamlarin Toplumu Spora

Yonlendirmede EtKisi
Medyada yer alan spor icerikli f %
reklamlarin toplumu spora

yonlendirmede etkili oldugunu

diigiiniiyor musunuz?

Evet 53 52,5
Kismen 29 28,7
Hayir 17 16,8
Fikrim Yok 2 2,0

Toplam 101 100

Tablo 32°deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimeilarin %52,5’i medyada yer
alan spor igerikli reklamlarin toplumu spora yonlendirmede etkili oldugunu

distinmektedir.

74. sayfa tablo 33’de katilimcilarin sporda uluslararasi arenada bagarimizin
yiikselmesinde, toplumun spor konusunda medya tarafindan bilinglendirilmesinin

etkisi hakkindaki diisiincelerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 33’deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimcilarin % 73,3’ sporda
uluslararas1 arenada bagarimizin yiikselmesinde, toplumun spor konusunda medya
tarafindan bilinglendirilmesinin etkili olacagin1 diisinmektedir, %6,9’u ise etkili
olmayacagr yoniinde goriis belirtmistir. Kismen etkili olacagim1  dislinen

katilimcilarin oranmi % 16,8’dir
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Tablo 33.Sporda Uluslararasi Arenada Basarimizin Yiikselmesinde, Toplumun Spor
Konusunda Medya Tarafindan Bilinglendirilmesinde EtKisi

Sporda uluslararasi arenada f %
basarimizin yiikselmesinde, toplumun
spor konusunda medya tarafindan
bilin¢lendirilmesinin etkili olacagim

diisiiniiyor musunuz?

Evet 74 733
Kismen 17 16,8
Hayr 7 6,9
Fikrim Yok 3 3,0
Toplam 101 100

Tablo 34 ‘de Toplumda spor bilincinin yaygmlastirilmast konusunda toplum
tarafindan sevilen kisilerin medyada yer almasinin (politikaci, sanatg¢i, linlii sporcu
vb.) olumlu etkisi oldugunu konusunda katilimecilarin diisiincelerinin dagilimi

verilmistir.

Tablo 34.Toplumda Spor Bilincinin Yaygilastirilmas: Konusunda Toplum

Tarafindan Sevilen Kisilerin Medyada Yer almasinin EtKisi

Toplumda spor bilincinin f %
yayginlastirilmasi konusunda toplum

tarafindan sevilen Kisilerin medyada

yer almasimin (politikaci, sanatgi, iinlii

sporcu vb.) olumlu etkisi oldugunu

diisiiniiyor musunuz?

Evet 56 55,4
Kismen 21 20,8
Hayr 21 20,8
Fikrim Yok 3 3,0

Toplam 101 100
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Tablo 34°deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimcilarin %55,44 Toplumda spor
bilincinin yayginlastirilmasi konusunda toplum tarafindan sevilen kisilerin medyada
yer almasinin olumlu etkisi oldugunu diisiiniirken, %20,8’1 kismen olumlu etkisi

oldugu hakkinda goriis bildirmistir.

Tablo 35’de spor karsilagsmalarinin parali-sifreli kanallarda yaymlanmasinin haber

alma hakkini engelleyip engellemedigi hakkindaki goriislerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 35.Spor Karsilasmalarinin Parali-Sifreli Kanallarda Yaymlanmasinin Haber

Alma Hakkini Engelleyip Engellemedigi Hakkindaki Goriislerin Dagilimi

Spor  Kkarsillasmalarmmin  parahi-sifreli f %

kanallarda yaymlanmasinin haber alma

hakkiniz engelledigini diigiiniiyor

musunuz?

Evet 59 58,4
Kismen 16 15,6
Hayir 25 24,8
Fikrim Yok 1 1,0
Toplam 101 100

Tablo 35°’deki analiz sonuglart incelendiginde katilimcilarin  %58,4°i  spor
karsilasmalarinin parali-sifreli kanallarda yayinlanmasimin haber alma hakkim
engelledigini disiiniirken, %24,8’1 engellemedigini belirtmistir. Bu farklilikta
kisilerin gelir durumlar1 6nemli bir etkendir ve tablo 40°da gelir durumlariyla ¢apraz

karsilastirmali analiz sonuglar1 bulunmaktadir.

Tablo 36’da katilimcilarin medyanin bayan sporculara yer verilmesini yeterli bulup

bulmadiklar1 konusundaki goriislerinin dagilimi verilmistir.

72



Tablo 36.Medyada Bayan Sporculara Yeterli Derece Yer Verilmesi

Medyanin bayan sporculara yeterli f %

derecede yer verdigini diisiiniiyor

musunuz?

Evet 13 12,9
Kismen 22 21,8
Hayir 66 65,3
Fikrim Yok 0 0,0
Toplam 101 100

Tablo 36’daki analiz sonuglart incelendiginde; katilimcilarin %65,3’1i medyada

bayan sporculara yeterli derece yer verilmedigini diisiinmiistiir.

Tablo 37°de medyanin amator branglara yeterli derece yer verildigi disiiniiyor

musunuz sorusuna katilimcilarin verdigi yanitlarin dagilimi verilmistir.

Tablo 37.Medyada Amatdr Branglara Yeterli Derece Yer Verilmesi

Medyanin amator branslara yeterli f %

derecede yer verdigini diisiiniiyor

musunuz?

Evet 2 2,0
Kismen 16 15,8
Hayir 79 78,2
Fikrim Yok 4 4,0
Toplam 101 100

Tablo 37’deki analiz sonuglar1 incelendiginde katilimcilarin %78,2’si medyanin

amatOr branglara yeterli derecede yer verilmedigini diisiinmektedir.
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Tablo 38’da katilimcilarin medyanin futbol dis1 branslara yeterli derece yer verilip

verilmedigi konusundaki goriislerinin dagilimi verilmistir.

Tablo 38.Medyada Futbol Disindaki Branslara Yeteri Kadar Yer Verilmesi

Medyanin futbol disindaki branslara f %

yeteri kadar yer verdigini diisiiniiyor

musunuz?

Evet 8 7,9
Kismen 16 15,8
Hayir 76 75,2
Fikrim Yok 1 1,0
Toplam 101 100

Tablo 38’deki analiz sonuglar1 incelendiginde katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu
(%75,2) medyanin futbol disindaki branglara yeteri kadar yer vermedigini
diistinmektedir. Bir onceki tablodan da ( tablo 37) ¢ikan sonuglar bu veriyi

desteklemektedir.

6.2. CAPRAZ ANALIZLER

Medyanin bayan sporculara yeterli derecede yer verilip verilmedigi sorusuna verilen

cevaplarin cinsiyete gore farklilik olusturup olusturmadigr incelenirse;

Medyanin bayan sporculara yeterli derecede yer verilip verilmedigi sorusuna
katilimeilarin %65,3 ‘i verilmedigini, % 21,8 ‘i kismen yer verildigini, %12,9 ‘u ise

yer verildigini diisiinmektedir. Fikrim yok sikkini hi¢bir katilimer isaretlememistir.
Sonuglarin cinsiyete gore farklilik gosterip gostermedigini analiz ettigimizde;

X? @ = 1,716 p > 0,05 (p=0,424) oldugundan medyada bayan sporculara yeterli

derecede verilmedigi goriisii cinsiyete gore farklilik gostermemektedir.

Tablo 39°de medyada bayan sporculara yer verilmesi hakkindaki goriislerin cinsiyet

farkliligina gore ayrim gostermesi hakkindaki goriislerin dagilimi verilmistir.
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Tablo 39.Cinsiyete Gore Medyada Bayan Sporculara Yer Verilmesi Hakkindaki

Gorisler

Medyada bayan sporculara yeterli derece yer verildigini diisiiniiyor

musunuz?
Cinsiyet Evet Kismen Hayir
Erkek %09,7 %24,2 %66,1
Kadin %17,9 %17,9 %64,1
Toplam %12,9 %21,8 9%65,3

Tablo 39’daki analiz sonuglar1 incelendiginde; kisilerin cinsiyet farklilig1 ile spor
medyasinda giivenirligi en yiiksek kitle iletisim aracini segmeleri arasinda bir iliski
olup olmadigi incelendiginde; gelen anket sonuglarma gore erkeklerin % 10° u
gazeteyi % 26 ° s1 televizyonu, % 8,1 dergiyi, %19,4 ‘U interneti giivenli bulurken %
14,5 inin fikri yoktur; kadinlarin ise % 17,9’ u gazeteyi % 59 * s1 televizyonu, % 7,7
dergiyi, %7,7 ‘i interneti giivenli bulurken % 7,7 inin fikri yoktur. Bu sekilde
yapilan istatistik sonucunda p >0,05 oldugu icin (p=0,329) cinsiyete gore farklilik
gostermektedir. Ancak olmasi gereken %20 degeri , % 30 oldugundan bu analiz

yorumlanamaz, bu durumda kategoriler birlestirilerek gerekli sartlar olusturulmustur.

Giivenirlik agisindan gazete, dergi internet ve fikrim yok segeneklerinin televizyon

secenegi ile karsilagtirilmasi yapilmistir.

Tablo 40’da medyada cinsiyete gore giivenilir iletisim aract goriislerinin dagilinu

verilmistir.

Tablo 40.Spor Medyasinda Giivenilir Iletisim araci-Cinsiyet iliskisi

Spor medyasinda giivenirligi en yiiksek Kitle iletisim araci

hangisidir?
Cinsiyet Televizyon Dergi, internet,v.b
Erkek %41,9 %58,1
Kadin %59 %41
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Tablo 40’daki analiz sonuglari incelendiginde; ¢ikan analize gore erkeklerin % 41,9
‘u kadinlarin %59 ‘u televizyonu giivenli bulmaktadir ancak tercih edilen

giivenilirligi en yliksek kitle iletisim aracinda cinsiyet bir farklilik yaratmamaktadir.
X 1y= 2,783 p > 0,05 (p=0,095) dir.

Sifreli-parali kanallarinin haber alma hakkini1 engellemesi, gelir diizeyi ile iligkisi

incelendiginde;
Gelir gruplari;
500-750, 750-1500, 1500 ve iistii olarak gruplandirilmistir.

X? @ = 13,726 p < 0,05 (p=0,001) oldugundan sifreli-parali kanallarinin haber alma

hakkin1 engellemesi gelir diizeyine gore farklilik gostermektedir.

Tablo 41.Parali Sifreli Kanallardan Haber Alma-Gelir Seviyesi Karsilastirilmasi

Parali-sifreli kanal haber alma hakkini engeller mi?

Gelir Diizeyi Evet-kismen Hayir

750 TL ve alt1 %90,0 %10,0
751 TL- 1500TL %92,6 %7,1
1501 TL ve iistii %59,6 %40,4
Toplam %75,0 %25

Tablo 41°deki analiz sonuglar1 incelendiginde; 1500 ve istii gelir diizeyine sahip
kisilerin % 40,41 paral sifreli kanallarin haber alma hakkinin engellemedigini; 1500-
750 araligin da gelir diizeyindekilerin % 92,9u, 750 ve alt1 gelir diizeyindekilerin de
% 90 ‘1 engelledigini digiinmektedir. Gelir diizeyinin yiiksekligi parali sifreli

kanallardan haber alma 6zgiirliiglinii sinirlandirmamaktadar.

Spor medyasini sik sik takip edenler arasinda spor medyasini neden takip ettiklerini

grafikle gosterdigimizde;
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Sekil.2.Spor medyas1 takipgilerinin medyayi takip etme amaglarinin grafigi

s9.1

30,0% —| ]

20,0% —|

"1 MnelsmmE ]

I I I I I I I I I I I I I I I I
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

s4 s4 s4 s4 s4 s4 s4 s4 s4 s4 s4 sd4 sd4 sd4 sd4 sd

Percent

$9,1=yorumlar1 izlemek
$9,2=haber 6grenmek
s9,3=hilgi edinmek

s9,4=eglence

spor programlarin1 sik sik takip edenlerin %30 ‘u yorumlar1 izlemek, haber

o0grenmek bilgi edinmek ve eglence i¢in,

%38 ‘i kism1 yorumlar1 izlemek ve haber 6grenmek
%38 ‘1 bilgi edinmek ve yorumlar1 izlemek i¢in

%38 ‘1 eglence ve yorumlari izlemek i¢in

%2 ‘ haber 6grenmek bilgi edinmek eglence i¢in
%12’ si bilgi edinmek ve haber 6grenmek i¢in

%?2 ¢ eglence ve haber 6grenmek i¢in

%8’si sadece haber 6grenmek igin

%12 si eglence ve bilgi edinmek i¢in
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Spor medyasini takip etmektedir.

Tablo 42°de egitim diizeyi ile spor medyasinin toplumsal degisime katkis1 arasindaki

iliski incelenmistir.

Tablo 42.Egitim Diizeyi ile Spor Medyasimin Toplumsal Degisime Katkisi
Arasindaki Tliski

Spor medyasinin Toplumsal degisime Kkatkis1i oldugunu

diisiinenlerin egitim diizeyine gére dagilinm

Egitim f %

ilkégretim- Lise 12 %33,3
Universite-Yiiksek lisans 24 %66,7
doktora

Toplam 36 %100

Tablo 42 incelendiginde lise sonrasi egitimine devam edenler (%66,7) spor

medyasinin toplumsal degisime katkisi oldugunu diisiinmektedir.

82. sayfa tablo 43’de spor medyasmin siddeti koriiklemesi ile kuliip yazarlig

arasindaki iliski incelenmistir.

Tablo 43’deki analiz sonuglari incelendiginde; katilimcilarin goriisiine gore
beklenenin aksine spor medyasiin siddeti koriiklemesiyle kuliip yazarligi arasinda
bir iliski bulunmamaktadir; (X2 © = 10,999 p > 0,05 (p=0,088) oldugundan iligki

bulunmamaktadir.)

Gilinlimiiz gazeteciliginde uzmanlagsmanin bir yansimasi olarak yaygin medyanin
Galatasaray, Besiktas ve Fenerbahge kuliiplerini izleyen muhabirleri bulunmaktadir.
Bir kuliip muhabiri, gazete i¢in her giin haber liretmek zorundadir. Belli bir zaman
kesitinde mutlaka haber liretme yoOniindeki bu baski, muhabirlerin bazen asilsiz
yonelmesine, bazen de hilelere bagvurmasina neden olmaktadir. Behram, bu

durumun haber pratiklerinde nasil gerceklestigini 6rneklerle anlatmaktadir:

“Ingiltere ile 2 Nisan’da Sunderland’da oynadigimiz ilk magmn kampindaydik. O
giinlerde biiyiik bir gazetemizin spor sayfasinda Boby Robson ile Haluk Ulusoy’un

milli ma¢ i¢in iddiaya girdigi yaziyordu. Ulusoy, aksam idmanindan oOnce tiim
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muhabirlerin bulundugu esnada haberi yapan arkadasa doniiyor ve, “Yahu kardesim
nereden uydurdun bunu? Ben hayatimda Robson’la biraraya hi¢ gelmedim.” diyor.
Ayni1 giinlerde bir baska gazetenin manseti: “ilhan: Forvette yanima Nihat’1 isterim”.
Ve Ilhan’la Nihat’m yan yana fotografi. Kamp boyunca milliler sadece bir giin
medyaya &zel poz verdi. Ve o giin igin de Ilhan ile Nihat yan yana hi¢ gelmedi. Fakat
[lhan, Yildiray ile beraber bir fotograf ¢ektirmisti. Gazeteye dikkatli bakinca
Yildiray’in bedenine Nihat’in kafasimin montajlandigmi gérdiik (ilhan ve Cimen,

2011).

Tablo 43.Spor Medyasinin Siddeti Kériiklemesi-Kuliip Yazarlig iliskisi

Spor medyasimin Siddeti Kuliip yazarhgin etik acidan uygun buluyor musunuz?

koriikledigini  diisiiniiyor

musunuz? Evet kismen Hayir

Evet f 10 13 10
% %30,3 %39,4 %33

Kismen f 10 11 5
% %38,5 %42,3 %19,2

Hayir f 10 16 8
% %29,4 %47,1 %23,5

Fikrim yok f 0 2 6
% %0 %25 %75

Toplam f 30 42 29
% %29,7 %41,6 28,7

Omer Uriindiil; “Benim de ¢ok iizerinde durdugum bir konudur. Gergekten spor
medyas1 maalesef siddeti 6zendirmektedir. Bunun da bir numarali nedeni medyada

kuliipgiiliik olmasidir (Ilhan ve Cimen, 2011).

Diinyanin hicbir yerinde olmayan ii¢ biiyiik taraftar1 Tiirkiye’de vardir. Cilinkii biitiin

Tiirkiye’de bu kuliibiin taraftarlar1 vardir. Bu yiizden medya da orada oldugundan bu
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rekabet dogmakta, rekabetten dolay1 herkes gerek yazilarinda gerekse elestirilerinde

kendi tuttugu takim yoniinde elestiriler yaptig1 ve objektif davranmadigi i¢in bu gibi

seyler meydana gelmektedir.” (ilhan ve Cimen, 2011).

Tablo 44.Yas Gruplari-Reklamlarin Toplumu Spora Y 6nlendirme Etkisi

Karsilagtirmasi

Yas grubu

18-25

26-32

33-37

38-44

45-51

52-58

59 ve iistii

Toplam

%

%

%

%

%

%

%

%

Medyada yer

alan

spor

icerikli

reklamlarin

yonlendirmede etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz?

toplumu spora

Evet

13

%61,9

13

%36,1

%50

%66,7

%87,5

10

%76,9

%16,07

53

%52,05

Kkismen

%19

18

%50

%28,6

%33,3

%12,5

%7,7

%0

29

%28,7

Hayir

%9,5

%13,9

%21,4

%0

%0

%15,4

%83,3

17

%16,8

Fikrim yok

%9,5

%0

%0

%0

%0

%0

%0

%2
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Tablo 44°deki analiz sonuglart incelendiginde; p=0,01 > 0,05 oldugundan iliski
vardir. Medyada yer alan spor igerikli reklamlarin toplumu spora yonlendirmede
etkili olmadigini1 diisiinler arasinda 59 yas ve st katilimcilarim %83,3’1
bulunmaktadir. 59 yasiin altindaki katilimcilardan 18-25 yas araliginda bulunanlarin
%9,5’1, 26-32 yas araliginda bulunanlarin %13,9’u, 33-37 yas araliginda
bulunanlarin %21,7’si, 52-58 yas araliginda bulunanlarin %15,4’i etkili olmadigini

distinmektedir.

Spor takibi egitim diizeyine gore farklilik gosterip gostermedigi incelendiginde;

Tablo 45 “de ki gibi bir goriiniim olusmustur.

Tablo 45.Egitim Diizeyi-Spor Programlari Takip Kargilagtirmasi

Spor programlarini takip ediyor musunuz?

Egitim Diizeyi Hicbir zaman-bazen Sik sik- her zaman

ilkdgretim- lise %09,7 %24,2
Universite — Yiiksek lisans %17,9 %17,9
Toplam %12,9 %21,8

Tablo 45°deki analiz sonuglari incelendiginde, spor programlarini izleme siklig1 ile
egitim diizeyi arasinda anlamli bir iliski bulunmamaktadir. (X2 @ = 0,434 p > 0,05
(p=0,510))

Sporda uluslararas1 arenada basarimizin yiikselmesinde, toplumun spor konusunda
medya tarafindan bilinglendirilmesinin etkili olacagini diistincesi ile spor medyasinda
yer alan kisilerin yeterli bilgi birikimine sahip olup olmamasi arasinda bir iligki var

midir diye inceledigimizde asagidaki tablo ortaya ¢ikmistir;
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Tablo 46.Medya Bilinglendirmesi-Medyada Yer Alan Birikimli Kisilerin

Karsilastirilmasi

Spor medyasinda yer alan kisilerin yeterli bilgi birikimine sahip

oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Sporda uluslararasi
arenada basarimizin
yiikselmesinde,
toplumun spor

konusunda medya

tarafindan

bilin¢lendirilmesinin
etkili olacagini

diigiiniiyor musunuz?

Evet

Kismen

Hayiwr

Fikrim

yok

Toplam

%

%

%

%

%

Evet

%6,7

%0,0

%0,0

%0,0

%5,0

Kismen

31

%41,3

%43,8

%42,9

%33,3

42

%41,6

Hayiwr

36

%48

%43,8

%42,9

%0,0

46

%45,5

Fikrim yok

%4

%12,5

%14,3

%66,7

%7,9

Toplam

75

%74,3

16

%15,8

%6,9

%3,0

101

%100

Tablo 46°deki analiz sonugclar incelendiginde; X2 @ = 18,601 p < 0,05 (p=0,029)

oldugundan spor medyasinda yer alan kisilerin yeterli bilgi birikimine sahip olup

olmadig1 ile sporda uluslararasi arenada basarimizin yiikselmesinde medyanin

bilinglendirmesindeki etkisi arasinda bir iliski bulunmaktadir.

Sporda uluslararas1 arenada basarimizin yiikselmesinde, toplumun spor konusunda

medya tarafindan bilinglendirilmesinin etkili oldugunu diisiinenlerin (%74,3), %48 ‘i
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spor medyasinda yer alan kisilerin yeterli bilgi birikimine sahip olmadigini

diisiiniirken % 41,3 “ii kismen yeterli oldugunu diistinmektedir.

Spor branglarinin yayginlasmasinda medyanin rolii ile spor medyasinin takipgilerini

aktif spora yonlendirmesi arasinda bir iliski olup olmadigina baktigimizda;

Tablo 47.Spor Branslarin Yayginlasmasinda Medyanin Rolii-Medyanin Aktif Spora

Yonlendirmesi Karsilastirilmasi

Spor medyasinin takipgilerini aktif spora yonlendirdigini

diisiiniiyor musunuz?

Spor branslarinin yayginlasmasinda Evet Kismen  Hayir Fikrim Toplam

medyanin rolii oldugunu diisiiniiyor yok

musunuz?

Evet f 25 19 19 0 63
% %39,7 %30,2 %30,2 0,0 %62,4

Kismen f 3 13 2 2 20
% %15,0 %65,0  %10,0 10,0 %19,8

Hayir f 1 7 9 1 18
% %5,6 %38,9 %50,0 5,6 %17,8

Toplam f 29 39 30 3 101
% %28,7 %38,6 %29,7 3,0 %100

Tablo 47°deki analiz sonuglari incelendiginde X? © = 22,8003 p < 0,05 (p=0,001)
oldugundan spor branslarinin yayginlagsmasinda medyanin rolii ile spor medyasinin

takipcilerini aktif spora yonlendirmesi arasinda anlamli bir iligki vardir.

Spor branglarinin yayginlasmasinda medyanin rolii oldugunu diisiinen ¢ogunlugun (
%62,4), %39,7 si spor medyasinin takipcilerini aktif spora yonlendirdigini, %30,2 si

kismen, % 30,2 si ise yonlendirmedigini diisiiniiyor.
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Gegmisten gilinlimiize, hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi
goriilmektedir. Ozellikle sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu
konumda kitle iletisim araglarinin biiyiik rolii vardir, ayn1 zamanda spor yapma
olanagma sahip olmayan cogunlugunda spora ilgi duymasi kitle iletisim araglar

sayesinde olmustur (Oztiirk: 1998-100).

Karamanda futbol sporuyla ugrasan futbolcularin futbola yonelmelerinde medyanin
rollinii tespit etmek amaciyla yaptigimiz calismada; amator futbol sporuyla ugrasan
futbolcularin futbola baslamasinda medyanin etkisinin olmadigmni tespit ettik. Bu
sonug; Colakogluna gore (Colakoglu,2000) sporun Topluma yayginlastirilmasinda
medyanin etkisi (giires) adli ¢alismasinin sonuglariyla paralellik gostermektedir

(Demir ve Tekin,2006).

Spor medyasinin toplumsal degisime katkis1 ile spor medyasinin siddeti koriiklemesi

hakkindaki diisiinceler arasinda bir iliski var midir diye bakacak olursak.

Tablo 48. Medyanin Siddeti Koriiklemesi-Medyanin Toplumsal Degisime Katkisi

Karsilastirilmasi

Spor medyasimin toplumsal degisime katkis1 oldugunu diisiiniiyor

musunuz?
Spor medyasinin siddeti Evet Kismen Hayr Toplam
koriikledigini diisiiniiyor
musunuz?
Evet f 14 7 8 29
% %48,3 %24,1 %27,6 %30,2
Kismen f 13 21 7 41
% %31,7 %51,2 %17,1 %42,7
Haywr f 9 7 10 26
% %34,6 %26,9 %38,5 %27,1
Toplam f 36 35 25 96
% %37,5 %36,5 %26,0 %100
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Tablo 48 deki analiz sonuglari incelendiginde X? @ = 8,462 p > 0,05 (p=0,076)
oldugundan katilimcilarin spor medyasmin toplumsal degisime katkist hakkindaki
diisiinceleri ile Spor medyasinin siddeti koriiklemesi hakkindaki diisiinceleri arasinda
bir iligki bulunmamaktadir. Spor medyasinin toplumsal degisime katkis1 hakkinda

fikri olmayan 5 kisi analizin disinda tutulmustur.

Spor medyasinin toplumsal degisime katkis1 oldugunu diisiinenlerin (%37,5), %48,3
il spor medyasinin siddeti koriikledigini, %31,7 ¢ si kismen siddeti koriikledigini,

%34,6°s1 siddeti koriiklemedigini diisiinmektedir.
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BOLUM VII, SONUC, TARTISMA VE ONERILER

7.1. SONUC VE TARTISMA

Sporun kitleler arasinda dostluk, barig ortami olusturmasi ve kardesligin yoniinde
bliyiik bir fonksiyonu vardir. Bu fonksiyonun yerine getirilmesinde kitle iletisim
araglarina gorevler diismektedir. Bu gorevleri basin ahlaki ger¢evesinde ve sosyal
sorumluluk bilinci igerisinde yerine getirmesi beklenmektedir. Dogru, tarafsiz ve
diiriist habercilik bekleyen sporseverlerin, spor medyasinin baris ve dostlugun aksine
siddet tizerinde birtakim etkilerde ve yonlendirmelerde bulunup, kimi zamanda yalan
haberlerle gilindemi istedikleri dogrultuda yonlendirerek tiraj kaygisi igerisine

girmesinden duyduklari rahatsizlik tezimizde agikga ortaya konulmustur.

Medya kuruluslari, yayincilik anlayislarini genel anlamda ticari kaygilardan olusan
bir temel {izerinde kurmaktadir. Ancak bunu yaparken ticari ve etik kurallarin disinda
sporun gelistirilmesine yonelik sosyal sorumluluk bilincinin de gdzetilmesi gereken

bir faktor oldugu goz ardi edilmemelidir.

Spor coskusunun yogunlastirilmas: ve sporun Kitlelere yayilmasi ve Kkitleler
tizerindeki etkinliginin arttirilmasi, spor medyasiin asli gorevlerindendir. Spor
basin1 bu gorevlerini yerine getirirken, etik kurallarindan ayrilmamaya, taraf
tutmamaya, gercekleri saptirmamaya 6zen gostermelidir. Sporun c¢ok yaygin bir
sosyal olgu haline getirilmesine biiyiik katki saglayabilecek spor medyasinin isin
kolayina kagarak basit, sansasyonel ve magazin haberlerle sisirilmesi, biiyiik bir

sosyal kayiptir (Yetim, 2005: 208-209).

Giiniimiizde kitle iletisim araglar1 arasinda internetin takip edilirligi artmis durumda
iken, spor medyasini takipte hala televizyonun agik¢a en biiyiik paya sahibi oldugu
goriilmektedir. Anket wverilerinin analizlerinden elde edilen verilere gore
katilmcilarin %59,4°likk kisminin spor medyasin1 takipte kitle iletisim araglari

arasindan televizyonu tercih ettigi goriilmektedir.

Kadin katilimcilarin erkek katilimcilara oranla, spor medyasinda kadin sporculara

yer verilmemesinden daha fazla rahatsiz olmasi beklenirken, anket sonuglarina gore,

86



erkeklerinde en az kadinlar kadar bu durumdan rahatsiz oldugu goriilmiistiir. X° ) =
1,716 p > 0,05 (p=0,424) oldugundan medyada bayan sporculara yeterli derecede

verilmedigi goriisii cinsiyete gore farklilik géstermemektedir.

Spor medyas1 yayminda taraftar1 en genis olan futbola daha fazla yer vererek,
futbolu birincil hedef kitle olarak segtigi goriilmektedir. Futbol yayini Avrupa’nin
biiyiik liglerinde oldugu gibi iilkemizde de Spor toto siiper lig parali sifreli kanallarda
yapilmaktadir.Parali sifreli kanallardan haber almanin gelir seviyesiyle nasil bir iliski
igerisinde oldugu arastirilmistir.Bu aragtirma sonucunda elimizdeki veriler,gelir
seviyesi 1500tI’nin esik degeri oldugu gorilmiistir. 1500 ve istii gelir diizeyine
sahip kisilerin % 40,41 parali sifreli kanallarin haber alma hakkinin engellemedigini;
1500-750 araliginda gelir diizeyindekilerin % 92,9u, 750 ve alt1 gelir
diizeyindekilerin de % 90 ‘1 engelledigini diisiinmektedir. Buna gore gelir diizeyinin

yiiksekligi parali sifreli kanallardan haber alma 6zgiirliglinli sinirlandirmamaktadir.

Egitim diizeyi ile spor medyasinin toplumsal degisime katkisi olup olmadigi
incelendiginde, lise sonrasi egitimine devam edenler (%66,7) spor medyasinin
toplumsal degisime katkisi oldugunu diisiinmektedir. Spor medyasinin yayimni ile
toplumsal degisime etki ettiginin farkindaligr egitim diizeyiyle dogrudan iliski

igerisindedir.

Insanlarin taraftar1 olduklar1 spor kuliibiiniin bagarisindan duydugu mutluluk, spor
medyasini takipte bir etkendir. Analiz sonuglar1 incelendiginde katilimcilarin biiyiik
cogunlugu olan %43,6’s1 taraftar1 oldugu kuliibiin sportif basarilarindan duydugu
mutlulugun spor medyasinin takibinde bir etken oldugunu séyliiyor. Bu sonug, tiraj
kaygis1 igerisinde olan spor medyasimnin, bilinyesinde kullip yazarlarini
bulundurmasimi zorunlu hale getirmistir. Buna ragmen katilimcilarin kuliip
yazarligimi etik bulmadigi goriilmektedir. Nedenleri incelendiginde, taraftari oldugu
spor kuliibiiniin  basarisizliginin ~ yorumlanmasindan rahatsizhik  duyduklar

gorilmektedir.

7.2. ONERILER

Spor medyasindan beklentiler sosyolojik boyutlar yoniinden egitim diizeyine,

cinsiyete, gelir durumuna, yas araligina gore farklilik gostermektedir. Medya spor
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programlarini, haberlerini insanlarin sosyolojik boyutlarini géz 6éniinde bulundurup
cesitlendirmelidir. Sporu 6nde tutup ekonomik boyutu geride birakip var olan giiciinii
kullanarak herkes icin spor kavramini hayata gecirebilir. Bu sayede farkli spor

dallarindan basarili sporcularimizin yetismesine 6n ayak olabilir.

Spor kiiltiiriiniin olusturulmasi i¢in okullarda yer alan medya okuryazarligi dersine,
spor haberciligi ile ilgili miifredat eklenebilir. Bu sayede yetisen yeni nesillerin sporu
dogru sekilde degerlendirip, spor haberi alma tercihini, dogru, diiriist, ahlakli, etik
kurallara uygun olan spor medyasii segerek olusturmasi saglanabilir. Bu sekilde

spora olan ilgiyi arttirmak amaclanabilir.

Spor medyasi, yeri geldiginde etkin bir propaganda araci olarak ¢ok genis olgekli
halk kitlelerini etkileyip, onlar1 belirli hedefler dogrultusunda yonlendirebilecek bir
giice sahiptir. Ulusal kiiltliriin gelistirip baris dostluk kardeslik gibi ¢cok Onemli
islevler yerine getirebilir. Ayn1 zamanda kiiltiirel kimligi zayiflatmak veya ulusal
birlik ve beraberligi yok etmek gibi tam tersi emellere de hizmet edebilir. Spor
taraftarlar1 arasinda nefret tohumlar1 ekip siddeti koriikleyip ve holiganizmi
besleyebilir. Bu nedenle dordiincii gii¢ olan spor medyasi, miisabakalardan sonra
kisileri kahraman, kurban se¢meyip, aksine spordan zevk almayi, sonunda alkis

tutmay1 6gretebilir.

Spor medyasinin toplumu etkileme giicli olduk¢a fazladir.Spor medyas: sosyolojik
boyutlart agisindan toplum iizerindeki sorumlulugunu yerine getirebilmesi igin de
diiriist, objektif kriterlere uygun, basin ahlaki kurallar1 igerisinde gorevine yon

vermelidir.
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EKLER

EK 1 ANKET ORNEGI

Sakarya Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisi Beden Egitimi Ve Spor
Ogretmenligi Anabilim Dali’nda Tezli Yiiksek Lisans dgrencisiyim. Spor ve Medya
lliskisinin Sosyolojik Boyutlar1 Yéniinden Toplum Uzerindeki Etkileri’nin ortaya
konulmasina yonelik bir arastirma yiirlitmekteyim. Asagidaki anket sorularina
vereceginiz cevaplar, arastirmanin dogru sonu¢lanmasini saglayacaktir. Zamaninizi

ayirdiginiz i¢in simdiden tesekkiir eder, saygilarimi sunarim.

Bahar UNSAL

Boliim - I: Kisisel Bilgiler

1-Yasiniz :

[1 18-25 yas
26-32 yas
33-37 yas
38-44 yas
45-51 yas

52-58 yas

o o o o o o

59 yas usti

2-Cinsiyetiniz :
o Erkek o Bayan
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3-Medeni haliniz:

o Evli o Bekar

4-Dogum yeriniz:

5-Egitim durumunuz:

o Ilkdgretim mezunu 0 Lise mezunu o Universite mezunu 0 Diger.........

6-Halen yapmakta oldugunuz meslek nedir?

o Memur o Ogretmen o Akademisyen
0 Serbest meslek o Isci o Ogrenci
Sanatkar o Ev hanimi o Emekli

o Diger.........

7-Aylik ortalama geliriniz nedir?

o 500°den az veya 500 o 501-750 arast o 751-1000 aras1
arasi o 1501-2000 arast 0 2001 ve tstii

8-Kendinizi hangi gelir grubunda hissediyorsunuz?

o Altin alt1 o Alt o Orta o Ust

Boliim - 11: Spor- Medya iliskisi

1-Diizenli olarak spor yaptyor musunuz?
[1 Evet yaptyorum

[1 Hayir yapmiyorum
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o Is adamu
o Esnaf-

o Issiz

o 1001-1500



Cevabiniz evet ise;

2-Kag yildir sporla ugrasiyorsunuz?
[J 1 yildan az
] 1-3wyl
[ 4-6yil

[1 6 yildan fazla

3-Herhangi bir spor kuliibiine iiye misiniz?

o Evet o Hayir

4-Spor programlarini takip ediyor musunuz?

0 Hi¢bir zaman o Bazen o Sik stk o Her zaman

5-Sporu daha ¢ok hangi iletisim araglarindan takip ediyorsunuz?

o Televizyon o Gazete o Radyo o Dergi o Internet

6-Takip ettiginiz, satin aldiginiz bir spor gazetesi var mi1 ?

o Evet o Hayir o Bazen

7-Spor medyasinda en ¢ok tercih edilen iletisim araci sizce hangisidir?

0 Gazete o Televizyon o Radyo o Dergi o Internet o Fikrim yok

8-Spor medyasinda giivenirligi en yiiksek kitle iletisim araci sizce hangisidir?

o Gazete o Televizyon o Radyo o Dergi
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o Internet o Fikrim Yok

9-Spor medyasini neden takip ediyorsunuz? (Birden ¢ok isaretleyebilirsiniz)

0 Yorumlari izlemek o Haber 6grenmek 0 Bilgi edinmek o Eglence

10-Spor medyasinin yayimindan memnun musunuz?

o Evet o Kismen o Hayir o Fikrim yok

11-Spor medyasinda yaniltict haberler oldugunu diisiiniiyor musunuz?

oEvet oKismen o0 Hayir o Fikrim yok

12-Spor medyasinda yer alan kisilerin yeterli bilgi birikimine sahip oldugunu

diisiiniiyor musunuz?

oEvet oKismen o Hayir o Fikrim yok

13-Spor medyasi yayin politikalarinda okuyucunun beklentilerini dikkate aliryor mu?

o Evet o Kismen 0 Hayrr o Fikrim yok

14-Taraftar1 oldugunuz kuliibiin sportif basarisindan duydugunuz mutluluk, spor

medyasini takip etmenizde bir etken midir?
o Evet o Kismen 0 Hayrr o Fikrim yok
15-Kuliip yazarligin1 etik agidan uygun buluyor musunuz?

oEvet oKismen o©Hayr o Fikrim yok

16-Spor medyasinin karsilagsmalar sonrasinda sporculart kahraman ya da kurban

olarak gostermesini dogru buluyor musunuz?

o Evet o Kismen o Hayrr o Fikrim yok
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17-Spor medyasinin siddeti koriikledigini diisiiniiyor musunuz?

oEvet oKismen  oHayir o Fikrim yok

18-Spor medyasinin fair-play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu etkisi

oldugunu diisiiniiyor musunuz?

o Evet o Kismen o Hayir o Fikrim yok

19-Spor branglarinin yayginlasmasinda medyanin rolii oldugunu disiiniiyor

musunuz?

oEvet oKismen oHayrr o Fikrim yok

20-Spor medyasinin takipgilerini aktif spora yonlendirdigini diisiinliyor musunuz?

oEvet oKismen oHayrr o Fikrim yok

21-Medyanin iilkemizdeki spor yonetimine etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?

o Evet o Kismen 0 Hayrr o Fikrim yok

22-Yerel medyanin spor kiiltiiriiniin yayginlagsmasinda etkili oldugunu diisiiniiyor

musunuz?

o Evet o Kismen 0 Hayrr o Fikrim yok

23-Spor medyasinin toplumsal degisime katkist oldugunu diistiniiyor musunuz?

oEvet oKismen o©Hayr o Fikrim yok
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24-Medyanin spor bransglarini kitle kiiltiirii haline getirmede etkisi oldugunu

diisiiniiyor musunuz?

o Evet o Kismen o Hayir o Fikrim yok

25-Medyada yer alan spor icerikli reklamlarin toplumu spora yonlendirmede etkili

oldugunu diisiiniiyor musunuz?

o Evet o Kismen o Hayir o Fikrim yok

26-Sporda uluslararast arenada basarimizin yiikselmesinde, toplumun spor
konusunda medya tarafindan bilin¢lendirilmesinin etkili olacagimi diisiiniiyor

musunuz?

oEvet oKismen o Hayir o Fikrim yok

27-Toplumda spor bilincinin yayginlastirilmasi konusunda toplum tarafindan sevilen
Kisilerin medyada yer almasimin (politikaci, sanatgi, {inlii sporcu vb.) olumlu etkisi

oldugunu diistiniiyor musunuz?

oEvet oKismen o©Hayrr o Fikrim yok

28-Spor karsilagmalarinin parali-gifreli kanallarda yaymlanmasinin haber alma

hakkiniz1 engelledigini diisiiniiyor musunuz?

oEvet oKismen o©Hayrr o Fikrim yok

29-Medyanin bayan sporculara yeterli derecede yer verdigini diislinliyor musunuz?

o Evet o Kismen 0 Hayrr o Fikrim yok

30- Medyanin amator branglara yeterli derecede yer verdigini diislinliyor musunuz?
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oEvet oKismen o©Hayr o Fikrim yok

31-Medyanin futbol disindaki branslara yeteri kadar onem verdigini disiiniiyor

musunuz?

oEvet oKismen o Hayrr o Fikrim yok

32-Medyada daha ¢ok hangi spor dallarina yer verilmesini istiyorsunuz (Birden ¢ok

isaretleyebilirsiniz)

0 Futbol 0 Voleybol o Basketbol 0 Tenis O Atletizm
o Giires O Yiizme o0 Otomobil sporlari o
| DITS(S) R

101



OZGECMIS

21.12.1983 yilinda dogdu. Ilkdgrenimini Bahgecik Seymen 8.Boru ilkdgretim
Okulu’nda, lise 6grenimini Kocaeli 24 Kasim Anadolu Lisesi’nde tamamladi. 2004
yilinda Kocaeli Universitesi Beden Egitimi Ve Spor Yiiksek Okulu’nda okumaya
hak kazandi. 2008 yilinda mezun oldu. 2008 yilinda Sakarya Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitiisii, Beden Egitimi Ve Spor Ogretmenligi Ana Bilim Dali’nda
Yiiksek Lisans yapmaya hak kazandi.

102



