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OZET
LIiSE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA YOLUYLA
GELIiSTIiRDiGI TUTUMLAR

(SAKARYA/KAYNARCA ORNEGI)
Korkut, Kadir

Yiiksek Lisans Tezi, Egitim Bilimleri Anabilim Dali, Egitim Programlari ve Ogretim

Bilim Dal1
Danisman: Dog. Dr. Ahmet ESKICUMALI
Haziran 2016. xiii + 64 Sayfa.

Bu arastirma 15-18 yas gurubu lise Ogrencilerinin aktif sekilde kullandigi sosyal
medya sitelerinin genclerin toplumsal yasama, ailesine, arkadaglarina ve
Ogretmenlerine kars1 gelistirdigi tutumlar1 ne diizeyde etkiledigini 6l¢mek ve cesitli
degiskenlere gore bu tutumlar arasinda ne gibi farkliliklar oldugunu saptamak
amactyla yapilmistir. Arastirma evrenini 2015-2016 egitim Ogretim yili igerisinde
Sakarya ili Kaynarca ilgesindeki 1029 (416 kiz, 613 erkek) lise 6grencisi, 6rneklem
grubunu ise Kaynarca Anadolu Lisesi’nde okuyan 342 lise (205 kiz, 137 erkek)
ogrencisi olusturmaktadir. Veri toplama araglar olarak kisisel bilgi formu ve Argin
(2013) tarafindan gelistirilmis sosyal medya tutum 6l¢egi kullanilmistir. Arastirmada
kullanilan Sl¢eklerden elde edilen veriler bilgisayar ortamina kodlanip SPSS 16.0

paket programindan yararlanilarak istatistiksel analizler yapilmistir.

Arastirma sonuglarina gore sosyal medyadan dolayr lise genglerinin aile ve
arkadaslara yeteri kadar vakit ayirmadigina iliskin goriisleri iceren maddelerin daha
yiikksek puanlar aldigi, sosyal medyanin derslere ve sosyal etkinliklere ayrilan
zamanin daha az olmasina neden oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya
uygulamalarinin grubun genglerini 6zellikle aile ortamlarindan, arkadas gruplarindan
ayirmakta ve onlar1 yalnzlastirmakta oldugu saptanmistir. Bir diger sonug ise
gengler, gercek yasam etkinlikleri yansira sosyal medyada, sanal bir diinyanin i¢inde
begenilmek, taltif edilmek ve yliceltilmek tutkusu icerisindedir. Arastirmada baz
aliman cinsiyet, kullanim siireleri, kullandig1 sosyal medya sitesi agisindan
ogrencilerin goriigleri arasinda herhangi bir farkliliga rastlanmazken; yas, bolim,

sosyal medya tlyeligi, kullanim siklig1, harcadig siire, baglanilan ortam degiskenleri
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acisindan Ogrencilerin goriisleri arasinda anlamli farkliliklar tespit edilmistir.
Baglanma araci degiskeni acisindan sadece Ogretmenlerle iliski alt boyutunda
farkliliklar mevcutken gelir degiskeni agisindan sadece paylasim ihtiyaci alt

boyutunda farkliliklar gdzlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Tutumlar, Davranislar, Sosyal iliskiler, Lise

Ogrencileri
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ABSTRACT

HIGH SCHOOL STUDENTS’ ATTITUDES BASED ON SOCIAL
MEDIA (EXAMPLE OF KAYNARCA /SAKARYA)

Korkut, Kadir

Master Thesis, Major Field of Educational Sciences, Disciplines of Education

Programs and Teaching
Supervisor: Dog. Dr. Ahmet ESKICUMALI
June 2016. xiii+64 Pages.

The purpose of this research is to decide and evaluate the social media based
attitudes of high school students, aged between 15 and 18. It is also a goal to learn
how these high school students’ views and relationships with their family, friends
and teachers change while they use or don’t use social media. This study’s another
target is to learn whether all these social media based attitudes of high school
students are changeable according to some variables such as sex, age, academic field,
economic conditions and so on. The universe of research is composed of 1029 High
School Students (416 female, 613 male) in Kaynarca. The sample of the study
consists of 342 students (205 female, 137 male) at Kaynarca Anatolia High School.

According to results of research it is found out that the students mostly chose options
stating they can’t spend time with their families and friends while they use social
media. It is also obvious that students tend to select choices expressing they can’t
concentrate on lessons and homework because of social media. Students also clarify
that they can’t join some of social activities due to social media. It is appointed that
social media implications disassociate the high school students especially from their
families and friends. It can be concluded from research that these implications can
isolate young people from their social environment. It is clear from tables in this
research that these tools can distract students. Another result we have got from the
study is that high school students tend to be appreciated in an imaginary world rather
than to be praised in real world. While there are no differences between students
according to some variables such as sex, usage period of social media, social media

preference; there are differences between students according to some other variables
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such as academic field, membership of social media, usage frequency, period of

spending time at social media, and places where students use social media.

Keywords: Social Media, Attitudes, Behaviours, Relationships, High School
Students
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BOLUM I
GIRIS

Gliniimiiz toplumunda iletisim; ihtiya¢ giidiistinii asmus, kars: taraf ile ekseriyetle
keyfi irtibat kurulan, insanlarin gereksinimi olmayan durumlarin paylasildig: bir alan
haline gelmistir. Tarih boyunca insanlarin duvar figiirleriyle, duman vasitasiyla,
ulaklar araciligiyla, mektup ve telgrafla iletisim kurdugu diisiiniiliir ve bu araglar
giiniimiliz imkanlariyla kiyaslanirsa, akilli telefonlarin ve tabletlerin meta-iletisim
(iletisim Otesi) bir olanaga denk diistiigii sOylenebilir. Modern toplumun ¢ikis
asamasinda, radyo vesilesiyle kiiresellesme adina ilk adimi atan diinya, birgok yerel
unsurun ayni anda birbirinden haber almasini saglamis ve yeryiiziinde iletisim

acisindan bir icli dighilik meydana gelmistir.

Daha sonraki siireclerde televizyonun hayatimiza girmesi ve evimizin en Onemli
kosesine kurulmasi; radyo ile saglanan ‘’diinyadan haber alma’’ islevini istlenmesini
saglamistir. Televizyon bu yetkinlige gorselligi de ekleyerek genis kitleler iizerinde
tesir etme ayricaligini elde etmistir. Boylece giiniimiize kadar gelen ve iletisimin
haberdar etme yoOniinden ziyade, toplumu yonlendirebilme, algi yonetebilme

becerileri de televizyon ile toplumun arasinda dolasima sokulmustur.

Televizyondan sonra toplumun icine niifuz eden ve onun giinliik yasamdaki
eylemlerine, bilgi alis verisine etki eden Internet agmin gelisimi de gdz ardi
edilemez. 19. ve 20. asirlardaki bilgisayar teknolojisindeki gelisim adimlarinin en
onemli noktas1 internettir (Angelina, 2012: 211). Oncelikle kisitli alanlarda
kullanima sokulan internet Tiirkiye’de 6zellikle iki binli yillardan sonra yaygimlasmis
ve bilgiyi elde etmek isteyenler igin Onemli bir imkan olarak kendini kabul
ettirmistir. Bu yillarda web 2,0. teknolojisiyle kullanimi kolaylasan ve yayginlasan
internet imkani, sosyal medya kavramii da iireterek ¢ok daha genis kitlelerce

kullanilmaya baglamistir (Emel, 2012: 23).

Bireylerin son siirlim internet teknolojisini kullanarak kendi igeriklerini kodlamaya

ihtiya¢c duymadan, text halinde olusturabiliyor ve bunu insanlarla paylasabiliyor
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olmalar1 sosyal paylasim sitelerinin popiilerlik kazanmasma yol a¢mistir. Elbette
sosyal medya kendinde olan1 sunma ve fikir beyan etme islevinden daha kapsayici
bir imkan1 da beraberinde getirmistir. Fertlerin, eski okul arkadaslarini, askerlik
arkadaslarini, bir daha hi¢ goriismedikleri eski mahalleden komsularini bulduklari ve
onlar1 uzaktan da olsa tekrar takip etmeye, onlardan haber almaya basladiklar1 bir
ara¢ olarak hayatimiza giren sosyal medya bdylece herkesi kendine c¢ekmeyi
basarmistir. Burada esasen Tirkiye’de sosyal medyanin bu kadar karsilik
bulmasindaki sosyolojik durumun sebepleri konusunda bir ipucuna rastlanmaktadir.
Bagkalarinin hayatina duyulan merak ve kendisinde olani diger kisilere aktarma
ihtiyaci, insanlart diger hayatlar1 gozlemlemeye ve mahremini kamusal alana
dokmeye sevk etmektedir. Bu karsilikli alisveris sayesinde Sosyal aglar

kuvvetlenmektedir.

Bir¢ok unsurda oldugu gibi internet tabanli gelismeler de bir toplumun igerisine
yerlesirken buna en agik kesim o toplumun gengligidir. Bu noktada toplum
sosyolojisi ile sosyal medya arasindaki baga bakarken en fazla dikkat edilmesi
gereken yer toplumun en dinamik kitlesini olusturan lise gengligidir. Tiirkiye’de
genclerin sosyal medyay1 kullanma istekleri, kendilerini onunla ifade etme cabalar
kendini uzun siiredir belli etmektedir. Sanal ortamlarin getirdigi yeni arkadasliklar,
farkli bagliklarda acgilan sohbet ortamlari, paylasilan etkinlik, resim, videolar;
bunlarin tizerinden gelisen benlik algis1 ve toplumsal iligkiler kendine siiregelen
hayatin igerisinde yeni bir pencere agmis durumdadir. Oyle ki gengler, tasvip edilsin
ya da edilmesin, kendilerine yeni bir sosyal medya dili edinmis ve iletisimini bununla

saglamigtir.

Lise genglerinin egitim siireglerine, 6gretmenlerine, ailesine ve arkadaslarina karsi
sosyal medya yoluyla gelistirdigi tutumlart 6lgmek, yeni nesli tanimak igin bir
gereklilik olmustur. Smith’e (1968) gore tutum, insani ilgilendiren ve onun bir nesne
ile gecirdigi deneyimle birlikte, onunla ilgili diisiince, duygu ve davranislarini siirekli
bir sekilde diizenleyen bir egilimdir (akt: Aydim, 2004). Inceoglu (2010) tutumu;
bireyin kendine ya da ¢evresindeki herhangi bir nesne, toplumsal konu, ya da olaya
karst deneyim, bilgi, duygu ve giidiilerine (motivasyon) dayanarak oOrgiitledigi
biligsel, duygusal ve davranigsal bir tepki 6n egilimi olarak tanimlamistir (akt: Argin,
2013). Tutumlarla ilgili yapilan tanimlar genelde aynm1 yondedir. Kisinin bir olay, bir
cisim ya da baska bir kisi karsisinda hem biligsel hem de duyussal siireglerle geldigi



nokta olarak da tanimlayabilecegimiz tutum kavrami insanin deneyimlerini gdsteren,
hayatin icerisinde bir meseleye bakis agisini ele alabilmemiz igin somutlastirici bir
yardimcidir. Bu baglamda genglerle sosyal medya arasinda gelisen yeni kullanim
aligkanliklar1 ve bunun lise gencinin toplumsal yasamina yansimalarina dair bir tablo

olusturmak i¢in onlara tutumlari aracilifiyla yaklagmak bir kolaylik saglayacaktir.

1.1 ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirma 15-18 yas gurubu lise Ogrencilerinin aktif sekilde kullandigi sosyal
medya sitelerinden kaynakli davranislarini; genglerin toplumsal yasama, ailesi,
arkadaslar1 ve d6gretmenleri ile olan iliskilerine kars1 gelistirdigi tutumlar1 6lgmek ve
cesitli degiskenlere gore bu tutumlar arasinda ne gibi farkliliklar oldugunu saptamak

amaciyla yapilmistir.

1.2 ALT PROBLEMLER

1. Ogrencilerin cinsiyet degiskeni agisindan sosyal medya tutum oSlgeginden elde

ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

2. Ogrencilerin yas degiskeni agisindan sosyal medya tutum dlgeginden elde ettikleri

puanlar arasinda fark var midir?

3. Ogrencilerin béliim degiskeni agisindan sosyal medya tutum o6lgeginden elde

ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

4. Ogrencilerin gelir degiskeni agisindan sosyal medya tutum o6lgeginden elde

ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

5. Ogrencilerin {iye olma degiskeni acisindan sosyal medya tutum dlgeginden elde

ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

6. Ogrencilerin kullanim siiresi degiskeni agisindan sosyal medya tutum &lceginden

elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

7. Ogrencilerin kullanim siklig1 degiskeni agisindan sosyal medya tutum Slgeginden

elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

3



8. Ogrencilerin harcanan siire degiskeni acisindan sosyal medya tutum 6lgeginden

elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

9. Ogrencilerin baglanilan ortam degiskeni acisindan sosyal medya tutum &lgeginden

elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

10. Ogrencilerin baglanma arac1 degiskeni acisindan sosyal medya tutum &lgeginden

elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

11. Ogrencilerin en ¢ok kullandig1 sosyal medya sitesi degiskeni agisindan sosyal

medya tutum Slgeginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

12. Olgegin alt boyutlar: arasindaki iliski nasildir?

1.3 ARASTIRMANIN ONEMIi

Sosyal medya kavrami oOzellikle iki binli yillardan sonra hayatimiza girmistir.
Etkisini kisa siirede artirmig olan bu siteler 6zellikle gengler iizerinde biiyiik bir tesire
sahiptir. Tiirkiye diinya ftlkeleri arasinda sosyal medya sitelerine iiye olmak
bakimindan en yiiksek orana sahip iilkelerden biri durumundadir. Bu noktada Tiirk
toplumunda bireylerin benlik algilar1 ve kisiler aras1 gelisen sosyal iligkiler {izerinde
sosyal medya sitelerinin bir etkisi oldugu yadsinamaz bir gergektir. Bu dogrultuda,
bilakis lise genglerinin sosyal medya ile kurduklar iligkiyi ve onlarin yasaminda
sosyal medyanin yansimalarini ele almanin elzem oldugu bir donemin igerisinden
gectigimiz herkesin kabul ettigi bir siirectir. Bundan dolay1r boyle bir arastirmanin

yapilmas1 ve sonuglarinin akademik ¢evreyle paylasilmasi onem arz etmektedir.

Bu arastirma giiniimiizde genglerin aktif sekilde kullandig1 sosyal medya sitelerinden
kaynakli davranislarini; toplumsal yasamina, ailesi, arkadaslar1 ve 6gretmenleri ile
olan iligkilerine kars1 gelistirdigi tutumlar1 6lgmek ve cesitli degiskenlere gore bu
tutumlar arasinda ne gibi farkliliklar oldugunu saptamak amaciyla yapilmistir.
Arastirmanin yapildigi Sakarya’nin Kaynarca ilgesi kendine has dokusuyla,
biiyiiksehir sosyal yasantisindan uzak, ige kapanik ve yillara varan gelenegini
koruyan bir toplumu barindirmaktadir. Ulasim agisindan da Kaynarca, Sakarya
sehrinin kuzeyinde, Istanbul ve Ankara gibi biiyiikk merkezlere giden yollarin

uzaginda bir konumda yer almaktadir. Bu anlamda Sakarya’nin diger ilgelerine
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oranla kendi i¢cyapisinda toplumsal sirkiildsyonu daha az yasamakta ve sosyo-kiiltiirel
devamlilik gosterebilmektedir. Kaynarca’y1 Adapazar1 gibi daha biiyiik bir merkeze
baglayan yolun heniiz bes yil 6nce duble yola doniistiiriilmesiyle ilgenin sehir
merkezi ile baglantis1 ulasim anlaminda giiglenmistir. Bu yoldan oOnce sehir
merkezine otuz km uzakliktaki ilgeye insanlar bir buguk-iki saatlik yolculuklarla
ulasabilmekte iken su anda siire dakikalar ile ifade edilmektedir. Sosyal yasam
yetersizliginden ilgeye atanan memurlarin ve Ozellikle Ogretmenlerin hemen
ayrilmak istedigi ilge 6gretmen kaybina ugramamasi i¢cin Milli Egitim Bakanlig
tarafindan sark gorevi kapsami altina alinmistir. Bu baglamda bdyle bir doku
igerisinde sosyal medya gibi yenilik¢i ve ¢cabuk degisim, hizli bir akis, coklu imgeler
altyapisiyla olusturulmus; biiylik kitlelere ayn1 anda hitap eden sitelerin bunun tam
zit karakterdeki bir ilge merkezindeki lise genglerine nasil etki edecegini saptamak
hatir1 sayilir veriler vaat etmektedir. Lise genclerinin sosyal medya yoluyla hayata
kars1 gelistirdigi tutumlar1 saptayabilmek onlarin kendi dilleriyle daha iyi

anlagilmasini saglayacak ve bu asinalik alana yeni bir a¢ilim getirecektir.

1.4 SAYILTILAR

Arastirma ile ilgili goriisme yapilan Ogrencilerin goériisme sorularini samimi bir

sekilde cevaplandirdiklar1 varsayillmaktadir.

1.5 SINIRLILIKLAR

1. Bu calisma sosyal medya etkileriyle sinirlidir.

2. Bu calisma kisisel bilgi formu ve sosyal medya tutum olgegini cevaplayan

ogrencilerin verdikleri cevaplar ile sinirhidir.

3. Bu calisma Sakarya’nin Kaynarca ilgesinde bulunan Kaynarca Anadolu Lisesinin

9, 10, 11 ve 12. Sinif 6grencileriyle sinirlidir.

4. Bu galisma 2015-2016 egitim-6gretim yiliyla sinirhidir.



BOLUM 11

ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI VE ILGILI ARASTIRMALAR

2.1. DEGISEN ILETIiSiM VE SOSYAL MEDYA

2.1.1 Klasik Iletisimden Yeni iletisime Gecis

Cagimizda iletisim imkanlarinin ¢esitlenmesi ve yayginlagsmasiyla beraber yeni
ortamlar, daha 6nce uygulanmamis farkli medya usulleri insan hayatina girmistir.
Bunun sonucunda ozellikle yetmigli yillarda ortaya atilan yeni medya kavrami,
doksanli yillarda bilgisayar teknolojilerindeki yiikselen ivmeyle birlikte yeni bir
cehre kazanmis ve toplumun vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir (Dilmen, 2007:
114). Bu yeni medya kavraminin basat 6zelligi bircok farkli unsuru ayni anda
haznesine dahil edebilmesidir. Metinler, videolar, resimler, ses kayitlar1 gibi ¢esitli
etmenler ayn1 anda dolasima sokularak “’multi-medya’” kavrami toplumun Oniine
sunulmustur (Dilmen, 2007: 115). Kuskusuz bdyle bir kavrama sahip olmak iletisim
ve bilgisayar teknolojileri sahalarinda elde edilen yeniliklerle bire bir alakali bir

durumdur.

2.1.2. Yeni Iletisim Yollar1

Bilisim ve iletisim aglar1, yerkiireyi kusatan soyut bir etkilesim fanusu kurmustur.
Radyo frekanslarindan, uydu noktalarindan ve kablo teskilatlanmasindan olusan bu
fanus diinyanin g¢evresinde durmadan eldeki verileri, sesleri ve goriintiileri karsi
tarafa ulagtirmaktadir. Elde bulunan bu teknolojik seviyeye ragmen alanin uzmanlari
simdikinden ¢ok daha yiiksek kapasiteli, cok daha hizli ¢alisan bir veri havuzuna
sahip olunabilecegini sdylemektedir (Bastan, 2000:17). Burada kuskusuz nihai hedef
televizyon gibi pratik fakat hemen dijital evrene uzanabilen yeni iletisim yollar

bulmaktir.



Gilintimiizdeki internet teknolojileri klasik donemdeki televizyon ve radyo unsurlarini
kuskusuz geride birakmis durumdadir. Gelinen bu noktadaki imkanlar tahmin
edilenden ¢ok daha kisa bir siirede kalabalik halk kitleleriyle bulusturulmustur.
Morgan Stanley’nin 2004 senesinde (Vural ve Bat: 2010) gergeklestirdigi bir
caligmanin sonucuna gore diger iletisim araglari ile kiyaslandiginda, elli milyon
kullaniciya ulagma hiz1 temel alindiginda; radyo bu sayiya 38 yil, televizyon 13 yil,

internet ise 5 yilda ulasmistir.

Tiurkiye’de de durum herhangi bir farklihik arz etmemektedir. 2009 yilinda
gerceklestirilen Hane Halk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonuglarina
gore evlerin %30’u internet imkanina erismisken 2015 yili igerisinde ayn1 kapsamda
yapilan ¢aligmalarin sonucu bu sayiyr %69,5 olarak gostermektedir. Bilgisayar ve
internet kullanim oranlar1 2015 yili Nisan ayinda 16-74 yas grubundaki bireylerde
sirasiyla %54,8 ve %55,9 olmustur. Bu oranlar erkeklerde %64 ve %65,8 iken,
kadimlarda %45,6 ve %46,1°dir (TUIK, 2015).

Bu durumda Tirkiye’de bir yillik siire igerisinde dahi belirgin bir artis oldugu
gbzlenmektedir. Bu artigin igerigine, interneti kullanim amacina gore bir
smiflandirma olusturdugumuzda ise insanlarin farkli amagclarla interneti kullanmakta
oldugu goriilmektedir. TUIK’in 2015 yili verilerini baz alirsak 2015 yilinin ilk ii¢
aymda internet kullanan bireylerin %80,9’u sosyal medya iizerinde profil olusturma,
mesaj gonderme veya fotograf vb. icerik paylasirken, bunu %70,2 ile online haber,
gazete ya da dergi okuma, %66,3 ile saglikla ilgili bilgi arama, %62,1 ile kendi
olusturdugu metin, goriintii, fotograf, video, miizik vb. igerikleri herhangi bir web
sitesine paylasmak iizere yiikleme, %59,4 ile mal ve hizmetler hakkinda bilgi aramak

lizere interneti kullanma faaliyeti icerisindedir (TUIK, 2015).

Yine 2009 ve 2015 yillarim TUIK ten elde edilen verilerle kiyasladigimiz takdirde
cep telefonlari, akill telefonlar ve bilgisayar tiirleri bazinda kullanim oraninda biiyiik
bir artisla karsilasilmaktadir. Hanelerin 2015 yili Nisan ayinda %96,8’inde cep
telefonu veya akilli telefon bulunurken, sabit telefon bulunma oran1 %29,6 olmustur.
Ayn1 donemde hanelerin %25,2’sinde masatistii bilgisayar, %43,2’sinde tasmabilir
bilgisayar ve %20,9’unda internete baglanabilen TV bulunmaktadir (TUIK, 2015).
Tim bu artis siirecleri Tiirk halkinin teknolojik yenilesmeye hevesli oldugunu ve
aligkanliklarim1 c¢abuk bir sekilde yeni olana adapte etme sevki oldugunu

gostermektedir.



Bu derece yogun bir kullanim altinda olan bu aglar zaman icinde, giinlin bir
boliimiinde girilen ve hos zaman gegirilen sanal mekanlar olmaktan ¢ikmais, 6zellikle
akilli telefonlar ve internetin fonksiyonel evrimiyle ceplere sigar hale gelmesiyle, her
zaman insanlarin yaninda tasidig1 ve diger insanlarla anlik iletisime gegtigi pratik
sahalar haline gelmistir. Bu doniisiim kuskusuz sadece olumlu anlamda bir getiri
degildir. Yogun kullanimla birlikte sosyal medya siteleri farkli zihniyetlere sahip
insanlar tarafindan kullanilmaya baslamistir. Ozellikle sosyal —medyanin
denetlenemez yapisi sug¢ Orgiitleri ve kotii niyetli insanlar1 da bu alanlarda faaliyet
gostermeye tesvik etmistir. Giinliik hayatta herhangi biri gelip bir kisiye bana her giin
fotografin1 ¢ekip gondereceksin, gliniin belli saatlerinde nerede bulundugunu
bildireceksin, hangi restorantta yemek yedigini sdyleyeceksin gibi isteklerde bulunsa
kimse buna razi olmayacakken, insanlar sosyal medya vasitasiyla tiim bu eylemleri
goniillii yapmaya baslamistir (Dagitmag, 2015: 18). Bu noktada sosyal medyanin;
Ritzer’in toplumu gittikce Mcdonaldlasma ile tanimladigi calismasindaki
ongortilebilir, denetlenebilen ve verimli siireglerin bir odagi olarak konumlandirmak
da miimkiindiir. Goksel Goker (2015:400), Sosyal medyanin toplumsal acilimini
Ritzer (1998)’in Toplumun Mcdonaldlastirilmast eseri iizerinden yapmaktadir.
Goker, klasik iletisim yollarin1 giinlimiizde verimli hale getirmek icin basit, herkesin
uygulayabilir sosyal medya araglariyla yayginlastirildigini vurgulamaktadir. Bu
verimlilik sadece kullanilan ara yiiz ya da yazilimlarla degil, ayn1 zamanda iletisim
saglanan araglarin hafif ve kolay tasmabilirligiyle de agiklanabilir. Var olan tim bu
kolayliklar toplumda gerceklesen iletisim yogunlugunu artirmaktadir. Tim bu
kolayliklarla beraber kullanicinin mesajin1 olusturmasinda bagvuracagi bir sablona
sahip olmas1 da siireci hizlandirmaktir. Sahip olunan bu imkénlar dolayiminda
kullanicilar genelde herkes tarafindan paylasilan hazir kaliplart  birbirine
aktarmaktadir. Sosyal medya siirecleri bu dolasim sistemi sayesinde miimkiin olan en
kolay icerigi en kisa yoldan iletme prensibini kullanicisina kabul ettirmektedir

(Goker, 2015).

Sosyal medya liyeleri icerik bakimindan da miimkiin olan en az kelimeyle iletisimini
saglamaya tesvik edilmekte ve bu yonde pekistirilmektedir. Bu konuda basariyla 6ne
cikan kisiler daha ¢ok begeni elde etmekte, bunun sonucunda bu egilimi siklastirma
baslamaktadir. Bu siirecin en biiyiik 6rnegi Twitter uygulamasidir. Kullanicilar

sadece 140 karakter ile en carpici ifadeyi liretmeye ¢aligmaktadir. Tiim bu siireg



hicbir karmasiklik iiretmeden, oldukga kolay bir yolda devam etmekte ve kullanilan
bu sablonlar herkesin ortak diline doniismektedir. Boylece yazilimlar kullaniciy1
kendi iiretim sekline uyarlar ve onun insanlarla nasil iletisim kuracagina bigim
yoniiyle karar verir. Gittikge farkliliklar minimanize edilir ve herkesin rahatlikla
anlayabilecegi, uyum gosterebilecegi ortak ve basit bir form elde edilir (Goker,
2015:400). Bir taraftan tekdiizelesme ile yayginlik devam ederken diger yandan
sosyal medya uygulamalar1t metinler arasi (video, resim, yazi) gecislere imkan
tantyarak kullanici iletilerinde cesitlilik saglamis olur. Bununla birlikte bu siteler
kullanicilarini diger paylasilan metinlere de yonlendirerek hipermetinsel bir islevle
kolay iletisimin ortaya ¢ikmasini saglar. Bdylelikle ayni medya organi igerisinde
farkl tiirler ve kaynaklar dolagima sokulabilmekte ve her kullanicinin begenecegi

tiirde paylasimlara imkan taninmaktadir (Goker, 2015)

Sosyal medyayr verimli kildig1 diistiniilen diger kistas ise onun, iyelerin benlik
tanimlamalarini, kisiliklerini, diinya goriislerini topluma kolayca sunabilme imkani
tantyan Ozelligidir. Gilinliik hayatta insanin kim olduguna dair elde edilecek malumat
uzun bir slire¢ ve deneyimleme sonrasi elde edilebiliyorken sosyal medya
araglarindan o6zelikle Facebook uygulamasi bu siireci hazir bir sablona, forma
dokerek insanlara kolay bir yoldan bu igerigi sagliyor. Her zaman giivenilir bilgiler
elde edilmedigi i¢in sosyal medya araglari bu konuda yeni gareler iiretme hazirlig
icerisindedir. Insanlarin bu oranda hizli ve verimli iletisim siiregleri yasamasindaki
diger onemli sebep tiim sosyal medya araclarinin birbiriyle baglantili bir halde
calisabiliyor ve bilgi aktarimi yapabiliyor olmasiyla da yakindan ilgilidir (Goker,
2015:404). Kullanicilar  Youtube’da begendigi bir videoyu Facebook’taki
takipgilerine aktarabilmekte ya da Twitter iizerinden 6grendigi bir haberi gidip bir
baska sosyal medya aracina iletebilmektedir Gilinlimiizde yeni iletisim yollarindan ve
bunlarin verimliliginden, anindaligindan ve ¢oklu paylasim havuzundan bahsederken

sosyal medyanin bunun onciisii oldugunu vurgulamak gerekir.



2.2 BIR IHTIYAC OLARAK SOSYAL MEDYA

Teknolojinin her gegen giin yeni bir evreye ulastigl cagimizda internet merkezli bir
hayatin igerisinde yasadigimiz bir gergektir. Sosyal yasami bu derece etkisi altina
alan internet faaliyetleri en nihayetinde her toplumsal katmana sirayet edebilecegi
yeni bir platform kesfetti ve onun sayesinde toplumun reel hayatta iirettiklerini kendi
sanal alemine dahil etme ve onu arsivleme imkanina eristi. Bu yogun etkilesimin

ebetteki mihenk tas1 sosyal medya siire¢lerinin baslatilmasi olmustur.

Sosyal medya fertlerin toplumlar olusturmasina ya da var olan mevcut toplumlara
katilmasia imkan taniyan, belirli paydaslarin kullandig1 araclardir. Sahislarin diger
insanlar1 etkilemek, onlara yeni bir seyler sunmak i¢in kullandig1 olduk¢a yaygin ve
herkesin erisimine agik son donem iletisim araclaridir. Diger bir ifadeyle kisileri
icerik okurlugundan, icerik yazarligina getiren etkilesimli ortamlardir (Dagitmac,

2015: 33).

Kuskusuz sosyal aglar toplumun i¢inden gelen bir ihtiyaca binaen ortaya ¢ikmig
olusumlardir. Insanlarin takibinde olduklar sitelere elestiri getirme ve kendi fikrini
sunma ihtiyact once o siteye yorum atma imkaniyla giderilmistir. Ancak bunun
gecici bir ¢oziim olmasindan dolay1 bireyler kendilerine ait cat1 fikirleri sunmak ve
kalic1 bir adrese sahip olmak giidiisityle kendi sitelerini olusturma gereksinimi
duymustur. Bunun sonucunda bir donem, blog yazarliginin tiim diinyada yayginlik
kazanmasiyla birlikte herkes fikir {ireten, cesitli edebiyat metinleri olusturan birer
yazar konumuna yiikselmistir. Ancak sonralar1 bireylerin kendi bahgesinde gosteri
sundugu ve kimsenin bu gosteriyi izlemedigi fikrinden hareketle internet kullanicilar
ortak bir havuz arayisi igerisine girmistir. Boylelikle bir kisinin paylastigi bildiriyi
tim toplumun ayni anda okumasini saglayan, aninda yorum yazilabilen,
kullanicilarin mesajlasmasina imkan taniyan sosyal medya platformlar1 ortaya

cikmustir.

2.2.1. Tletisim Imkam Olarak Sosyal Medya

Sosyal medya kavrami zaman ve mekan kavramlarina takilmadan insanlarin bir
araya gelebildigi bir platformu tanimlar. Bu ortamda bireyler ¢esitli araglarla

platforma baglanarak fikir beyan edebilir, bagka fikirleri okuyabilir ya da diledigi
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paylasimi yapabilir. Bu baglamda Sosyal Medyanin herhangi bir otoritesi olmayan
bir medya organi olarak 6ne ¢ikmasi dogal karsilanabilir. Bu bahgede dileyen istedigi
gosteriyi sunabilir. Bu imkanin ayn1 anda ¢oklu paydasa gosteriliyor olmasi da yine

soysal medyanin art1 bir yeniligi olarak tanimlanabilir.

Sosyal medya sadece sahislarin yer aldigi bir vitrin degildir. Burada ayni zamanda
sirketler, igyeri sahipleri, dernekler, vakiflar, spor kuliipleri, devletin resmi organlari
da faaliyet gosterir. Kimilerinin akademik takvim yayimnladigi, kimilerinin sarki
paylastigi, kimilerinin bassaghgi diledigi karmasik iliskiler biitliniidiir sosyal medya.

Farkli ve garpici olma 6zelligi de bu karmasik biitiinden gelir.

Sosyal Medyanin iletisim diger organlardan farkini ortaya koyan kimi &zelliklerini
sOyle siralayabiliriz (Vural ve Bat, 2010:3351):

Paydasglar: Sosyal medya, kullanicilarina cesaret verir ve onlardan doniit almaktan
geri durmaz.

Seffaflik: Medya organlar igerisinde takipgilerinden direkt goriis alan tek yayin

anlayis1 sosyal medyadir.

Iletisim: Klasik medya ydntemleri tek yonlii bir konusma imkani sunarken, sosyal

medya diyalog kurma sansi tanir.

Sunum: Sosyal medya kullanicilarina diledigi icerigi kalabalik bir kitleyle istedigi
anda paylasma firsat1 verir.
Baglanti: Sosyal Medya kisilere diger sitelerden link atma imkan1 saglar. Boylece

kullanicilar bagska sitelerin igerigiyle kendi sayfalarin1 zenginlestirebilir.

Bu onciiller dikkate alinarak sosyal medya ve geleneksel medya arasinda bazi

benzerlik ve farkliliklar siralanabilir (Mayfield, 2010: 6):
Erisim: Tki medya tiiriiniin de amac1 bir kitleye ulagmaktir.

Yayin Imkdni: Klasik medya ortamlarinda yaym profesyonel bir siire¢ sonunda, bir
plan dahilinde ortaya ¢ikarken sosyal medyanin bdyle zorunluluklar1 yoktur. Dileyen

herkes kendi yaymini olusturur.

Anhik Miidahale: Klasik medya unsurlarinda ihtiya¢ halinde izleyiciyle kurumun
temas1 bir prosediire ve izne tabi oldugu i¢in belli bir zaman gerektirir. Oysaki

Sosyal Medya araglari katilimcilara, siirece aninda dahil olma imkani verir.
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Edisyon: Klasik medya siireclerinde bir gazete, dergi ya da televizyon yayii
dolagima girdikten sonra onun iizerinde bir degisim yapilamaz fakat sosyal medya
stireclerinde dilenen paylasim ya da yorum degistirilebilir, silinebilir ya da
kaldirilabilir.

Elbette bu imkanlar ne derece ise yarar sekilde kullaniliyor noktasi 6nem arz
etmektedir. Insanlarin sosyal medya ile siirekli bir etkilesim halinde olmalar1 bunu
dogru ve kendi lehlerine kullandiklar1 anlamima gelmiyor. Mutlaka sosyal yasamda
bu verimliligi kiiltiirel donanim ve ekonomik iletisim amaclariyla yerinde kullanan

bireyler oldugu gibi sadece zaman kayiplari yasayan kisiler de bulunmaktadir.

2.2.2. Yeni Davrams Sekilleri Ureten Medya

Klasik medya siireclerinde izleyicilerin pasif, takip eden bir kitle olarak siirece
edilgen bir sekilde katildigit malumken, sosyal medya sahasinda bu alisilageldik
durumun degistigi goriilmektedir. Sosyal medya sayesinde insanlar sadece izleyen ve
takip eden degil, bilakis katilim gdsteren, fikir sunan, kendine ait olani topluma
iletme cesareti gosteren bir ferde doniislir. Mutlaka bu paylasimlarin hepsinin
nitelikli oldugu s6ylenemez ancak bu yolla nitelikli olanlarin bir kitleye ulagsma sans1
elde ettigini ifade etmek miimkiindiir. Bu sekilde calismalarini, diisiincelerini
topluma aktaran bireyin yeni davranislar gosterdigi fark edilmistir. Bu davraniglarin
baslicalari, begenilme, onay gorme ¢evresinde sekillenmektedir. Bir paylasimda
bulunan sosyal medya kullanicis1 en ¢ok begeniyi ya da ‘retweet’i almak i¢in ¢aba
gostermekte, paylasimlarimi toplumun ilgisini ¢ekecek sekilde yapmaktadir. Bu
sekilde popiiler olma duygusu tasiyan insanlar giindem olacak bir haberi en erken
paylasmaya calismakta ve bOylece en c¢ok ‘’like’’1 onlar toplamak istemektedir
(Dagitmag, 2015: 43). Ilk etapta gayet normal goriinen bu davranis sekilleri, zamanla
insan psikolojisini asindirmakta ve en begenilen, tek begenilen olma giidiileriyle

hareket eden ve bu hirsla toplumda yer etmeye ¢alisan bireyleri ortaya ¢ikarmaktadir.

2.2.3. Tanitim ve Reklamcilik Sahasi Olarak Sosyal Medya

Toplumsal anlamda en yaygin sekilde kullanimda olan Facebook platformu 2005
yilindan sonra oldukga kisa silirede diinya ¢apinda taninirlik kazanmistir. Bununla

birlikte toplumun komsulariyla, ig-okul arkadaslariyla, akrabalariyla giinliik bir
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sokaga doniistiirdiigii ortamda biiyiik sirketler, sehirlerin 6nde gelen restoranlari,
havayolu firmalar1 bu kalabalig1 bir firsat bilerek kendi tanitimlarini, reklamlarini
yapmaya koyuldular. Biiyiik kitlelere ayn1 anda, herhangi bir {icret 6demeden
ulagabilmenin rahathigi Ozellikle Facebook {izerinde ticari sayfalarin sayisini
artirmigtir. Facebook 2012 yilinda borsaya katildiktan sonra %13 oraninda bir deger
kaybina ugramistir. Bugiine kadar ticari sayfalardan herhangi bir ticret talep etmeyen
sirket gecirdigi bu zarar yiiklii donemin de etkisiyle paylasimlarin ulastigi kisi
sayisina kota getirmistir. Bundan boyle sayfalarda yapilan paylasimlarin tamami
herkese ulagamayacaktir. Firmalar belli bir {icret 6demeden takipgilerinin sadece
%20’sine tanitim yapma sansina sahip olacaktir. Baslangicta sirketlerin bu yeni
uygulamaya kars1 ¢ikarak Facebook’tan vazgectigi gozlemlendi ancak yine kendi
kar-zarar hesaplamalarinda Facebook gibi kalabalik bir medya aracinin tanitim
yapmak i¢in kacirilmaz bir firsat olmasi reklamcilik faaliyetlerinin kaldigi yerden
devam etmesini saglamistir. Bundan dolayr sosyal medya iizerinden sirketlerin
yirlittigi reklamcilik faaliyetleri klasik medya unsurlar1 iizerinden yapilan
faaliyetlere gore hem daha ekonomik hem de daha etkili bir siireci baglatmistir. Tiim
bu sebepler dolayisiyla da halen giiniimiizde firmalar en ¢ok bu yolla tanitimini

yapmaya devam etmektedir (Dagitmag, 2015: 19).

Tiim bu siirecin televizyon, gazete ve dergi gibi klasik medya araglarinda yiiriitiilen
reklamcilik faaliyetlerine rakip olabilmesi insani etkileyen psikolojik sebepleri de ele
almamiz1 gerektirmektedir. Giiniimilizde ¢ogalan {iriin yelpazesi ve bunlarin birbirine
¢ok benziyor olusu insanlarin aklinda kalma ihtimalini de azaltmaktadir. Bundan
dolay1 tiim gida ve giyim firmalarinin sosyal medya unsurlarinda aktif bir sekilde rol

almaya calistig1 gézlenmektedir (Uraltas ve Bahadirl, 2012).

Kaldi1 ki durmadan bu iiriinlerin tanitim afisleri, ¢arpici videolari, {inliilerle siislenmis
canli oyunlarniyla karsilagan tiiketiciler bir zaman sonra bu iiriinlere karsi bir
kaniksama gelistirrmektedir. Hatta tiim bu siiregler tekrar tekrar yasandigi icin bir
iticiligi ve sikiciligi da beraberinde getirmektedir. Bu sebeple tiim firmalar bu

cemberi kirmak i¢in yeni care arayigina girmektedir.

Tim bu yenilikler biiyiik firmalarla bas edemeyen bazi kiigiik ¢apta sirketler icin
benzersiz bir firsat olusturmaktadir. Sosyal medyanin kalabalik halk kitlesini bir anda
onlinde bulan miitevaz1 isletmeler kendilerini tanitma imkanma sahip oldular.

Boylece isletme, olduk¢a ekonomik bir yolla reklamint yapma sansina sahip oldu.
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Tiim bu imkanlarin yaninda biiyiik, kurumsal firmalarin da lehine bir gelismeydi
sosyal medya. Boylesi ulusal ya da uluslararasi firmalar kalabalik miisteri agiyla
iletisime gegmek i¢in bu siiregleri kullanmaya basladi. Boylelikle aninda doniit ve

diizeltme islemleri baglamistir (Aktas ve Ulutas, 2010) .

2.2.4 Cok Amach Kullamim Imkam Olarak Sosyal Medya

Giliniimiizde insanlarin en sik ve yogun sekilde kullandigi bilgi edinme araci
konumuna gelen internet, gittik¢ce bilgi haznesini artirmakta ve arama motorlarinin
hafizasimi giliglendirmektedir. Kiitiiphanelerin, ansiklopedi, dergi ve gazetelerin ikinci
planda kaldig1 su giinlerde internet teknolojisi, yogun bir sekilde kullaniciya sahip
sosyal medya unsurlariyla daha da ragbet edilen bir teknoloji haline gelmistir. Oyle
tahmin ediliyor ki yakin bir gelecekte internet kullanicilarinin biiyiik bir cogunlugu
sadece sosyal medya lyeleri olacaktir (Dagitmag, 2015:35). Bu tahmini yapmak,
sosyal medyanin ilk ¢iktig1 giinkii donanimiyla bugiiniinii kiyaslayarak kolay bir hale
gelmektedir. Bu siiregler artik yalniz iletisim ihtiyacin1 karsilamamakta; ayni
zamanda insanlarin oyun oynayabildigi, adres bulabildigi, gazete, dergi ve televizyon
gibi klasik medya araglarini takip edebildigi, e-kitap edinebildigi biiyilik ve gesitli bir
havuz firsati sunarak insanlara ¢ok yonlii hitap etmektedir. Hal boyle olunca da
sosyal medya uygulamalarmin kullanict sayis1 giderek artmakta, bu araclar giin

gectikee ikinci bir diinya halini almaktadir.

2.3. SOSYAL MEDYA CESITLERI

Diinyada ilk olarak internet lizerinden sosyal mesaj yayimlama eylemi 1979 yilina
denk diismektedir. Duke Universitesi’nden Tom Truscott ve Jim Ellis bir tartisma
sistemi kurdu ve adim1 Usenet koydu. Bu yazilimla birlikte sosyal medyanin niivesi
atilmis oldu (Dagitmag, 2015:37). Giinlimiiz formatinda ilk sosyal medya ise 1987
yilinda ortaya c¢ikmistir. Bruce ve Susan Abelson internet lizerinden yazarlar
bulusturdugu sitesinde “’Open Diary’’ adiyla faaliyet gostermeye baslamistir. Daha
sonraki yillarda bu uygulama blog haline doniismiis ve giiniimiize kadar ulasmistir.
Koken itibariyle tek boyutlu bir tiir olarak ortaya ¢ikan sosyal medya kavrami

gittikce cesitlenmis ve farkli deneyimler sunma g¢abasi icerisine girmistir. Bunlardan
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bazilarin1 kisaca taniyacak olursak (Vural ve Pat, 2010:3356) belli bash siteleri

saymamiz gerekir:

Sosyal siteler: MySpace, Facebook, Twitter.

Fotograf Paylasim Siteleri: Flicker, PhotoBucket, Instagram
Video Paylasim: YouTube.

Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Ning.

Bloglar: Blogger.com, Wordpress.

Wikiler: Wetpaint, PBWiki.

Icerik etiketleme: MERLOT, SLoog

Sanal Kelime: SL, Active Worlds, There, Whyville, Club Penguin, HiPiHi. (Dawley,
2009: 111)

2.3.1 Facebook ve Twitter

Gilnliik hayatimizi iggal eden sosyal aglar esasen birbirinden farkli islevlere sahip
birer iletisim aracidirlar. Sosyal siteler baslikli MySpace, Facebook ve Twitter gibi
araglar daha c¢ok temel iletisim ihtiyacina yonelik aile, akraba, okul ve is arkadaslar
ya da ge¢mis zamana ait, goriisiilmeyen eski arkadaslarin olusturdugu kitleyle
paylasilir. Sosyal aglarin en yaygin ve onemli 6rnegini Facebook olusturmaktadir.
2004 yilinda Harvard Universitesi'nde, dgrencisi olan Mark Zuckerberg tarafindan
oncelikli hedefi Harvard ogrencileri olan ve daha sonra Boston’daki okullar
haznesine dahil eden Facebook, ¢ok kisa bir siire icerisinde Ivy Ligi’ndeki tiim
okullara, birinci yilinda da Amerika Birlesik Devletleri’ndeki biitiin okullara
yayilmistir. Ilk zamanlar yalmz mevzu bahis edilen kurumlarin e-mail uzantistyla
(.edu,.ac.,uk, vb.) kayit yapilabilirken 2006 senesinden sonra Facebook her e-posta

adresine belli yas kriterleriyle birlikte serbestlik sunmustur (Yagmurlu, 2011: 6).

Bu baglik altinda Twitter, yazarken kullanilacak karakter sayisinin kisith olmasi, hem
de iletisime gegilen insan profilinin ¢esitli olmast bakimindan ayrilabilir. Bu
platformda insanlar kendi tamidiklar1 c¢evrenin dismma da ¢ikarak sevdikleri
politikacilari, sanatgilari, edebiyatcilart takip ederek onlarla direkt olarak iletisime

gecebilir, herhangi bir meselede herkese acik fikirlerini sunabilirler. Bu baglamda
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Twitter’in daha kamusal, Facebook’un ve MySpace’in ise daha mahrem bir alani
temsil ettigi savunulabilir. Twitter hem kolay bir kullanim diizenine sahiptir hem de
tercih ettigi tasarim ve renkler insanlara cazip gelen bir 6zellik tagir. Kullanilan mavi
renk bireylerin hiiznii ve kaygisim1 temsil ederken ayni zamanda hiirriyeti, gliven
duygusunu ve sadik kalmayr da vurgular. Twitter’in diinya genelinde bu kadar
kullanictya sahip olmasinin bir baska sebebi de bigimsel olarak site tasariminin altin

oran Ol¢iilerine uygun olmasi ve géze ¢cok hos gelmesidir (Dagitmag, 2015:53).

2.3.2 YouTube

Tiim diinyada ve lilkemiz O6zelinde kullanim oranina bakacak olursak Facebook
sosyal agma en biiyiik rakiplerden bir tanesinin Youtube video izleme sitesinin
oldugu séylenebilir. Bu uygulama sayesinde kendi yeteneklerini biiyiik kalabaliklara
duyurmak isteyen insanlarin milyonlarca kisi tarafindan izlenebiliyor olmasi
uygulamay1 en canli kilan 6zelligidir. Her kesime hitap eden uygulama, dileyen her
kisiye kendi klibini, kisa filmini ya da oyununu olusturma ve bu calismasin

toplumun arasinda dolasima sokma imkani tanimaktadir.

Bu yoniiyle bir¢ok sosyal medya unsuru gibi demokratik bir taraf barindirir. Aslinda
Youtube sitesi Sosyal Medya kavraminin giliclenmesi ve yayginlasmasi igin bir
mihenkt tasi durumundadir. 2005 senesinde agilan sitenin bir yil sonra Google
tarafindan satin alinmasiyla birlikte faaliyeti ve taninirhigi artmistir. Bu duruma
Twitter’in acilmas1 ve Facebook’un topluma daha ¢ok karismasi da eklenince
insanlar Youtube’a yiikledikleri sahsi videolarin1 daha kolay paylagsmaya baslamistir.
Bu yillarda Whatsapp ve Facebook’un mobil uygulamalar1 da Playstore ve
Appstore’dan indirilmeye baslaninca insanlar her yerden paylasim yapmaya ve anlik,
basit iletisim ifadeleriyle birbiriyle goriismeye baslamistir. Tiim bu kolay iletisimin
etkisiyle artik fikir paylasilan siteler ve bloglarin giicii azalmaya baslamistir. Cilinkii
artik insanlar ben boyle diisiiniiyorum o yiizden kendi fikrim sdyle demek yerine, su
anda ¢evremde bdyle olaylar oluyor, durum sOyle anlamma gelen ifadeler

kullanmaya baglamistir (Dagitmag, 2015: 43).
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2.3.3 Instagram

Fotograf paylagimi noktasinda Tiirkiye’de Instagram uygulamasinin bir hayli
kullanicis1 bulunmaktadir. Herkesin begenecegi kareleri yiiklemek amagli bir alan
olan Instagram ozellikle genglerin kullanim listesi alanindadir. Kullanicilarina
cektikleri fotograflar ilizerinde oynama yapma, onlara efekt ekleme gibi imkanlar
taniyan bu uygulama bu 6zelligi sayesinde insanlar iizerinde bir fotograf sevgisi, onu

kismen de olsa sanatsal yonleriyle sunma sevki dogurmaktadir

2.3.4 Forum

Toplumun tabaninda karsilik bulmus ve glinlimiiz sosyal medya kavraminin da atasi
olan blog siteler halen az da olsa bir kitle tarafindan takip edilmekte ve buralardan
icerik paylasimi saglanmaktadir. Bu kavram web log kavramlarindan tiiretilmis ve
blog seklinde kullanilagelmistir. Her blog bir bagliga ve yazarinin, okuyucularinin
yorum atabilecegi bir formata sahiptir (Yagmurlu, 2011:6). Ozellikle geng
edebiyatc¢ilarin, kendini tanitmak isteyen taze fikir adamlarinin siklikla kullandig:
siteler, yeni metinlere ev sahipligi yapmaktadir. {1k hali sitelerdeki ziyaretci defteri
seklinde olan forumlar sosyal medya unsurlarinin heniiz yayginlik kazanmadigi ve
internet kullanict sayisinin bu diizeyde olmadigi giinlerde toplu iletisimin, fikir
paylasiminin en ragbet goren duraklarindan birisi olmustur (Yagmurlu, 2011:6).
Buradan evrilen bu siteler zamanla kalabaliklasan kitlelere hitap etmeye baslamistir.
Forumlarin basinda bir bag moderator bulunur ve tiim yetkiler ondadir. O konusulan
bagliklar1 kilitleyebilir, tasiyabilir ya da uygunsuz bulup silebilir. Onun yaninda
yardimcr moderatorler bulunur ve bas moderator kadar yetkili olmasa da forumun
diizeni ve uygun konusma ortami i¢in takipte bulunur. Bu site yoneticileri uygun
gordiigii anlarda miidahalede bulunabilir. Elbette forumlarin devamliliginin
saglanmast ve etkinliginin silirmesi yeterli seviyede kullaniciya sahip olmasina
baglhdir. Sayet bir forum hedefledigi kadar canli kalamazsa islevini yerine getiremez
ve kapanma siirecine girer. Forumlar yazili iletisim yoluyla topluma ulagsa da orada
acilan basliklarin altinda kullanicilarin aninda doniit alabilmesi ve fikir aligverisinde

bulunabilmesi forumlarin esas islevidir (Dagitmag, 2015:66).
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2.3.5 Wikipedia

Internette hatir1 sayilir kullanicis1 olan baska bir uygulama da Wiki’lerdir. Word
yazilimiyla web sayfasinin karisimi olan bu uygulamanin en etkileyici yam
kullanicilarin istedikleri bir sayfayr ortaklasa diizenleyebilmeleri, o sayfayi
giincelleyebilmeleridir (Dagitmag, 2015: 63). Boylece her okur, o meseleyle ilgili bir
birikimi olduguna inandig1 anda yazar da olabilir. internet ansiklopedisi olarak
tanimlanan Wikipedia, eski ¢aglarda milyonlarca kitabin tasidigi bilgi agii bir
internet sayfasina sigdirarak ¢ok bagvurulan bir kaynak olmay1 basarmistir. Ulasilan
yazida o konuyla ilgili bir alt basliga da ulasma imkani saglayan site bilginin kolayca
derlendigi bir merkez olmustur. Wikipedia blog sitelerine benzetilebilir fakat
aralarindaki en biiylik fark bir tek yazar tarafindan degil ¢oklu yazarlar tarafindan

i¢cerik olusturulmasidir.

24 TUTUM KAVRAMI

Tutum kavramimi bir kisinin belirli bir insana ya da bir nesneye karsi elde ettigi
deneyimlere dayanarak o kisi veya nesneye gosterdigi bilissel ve duyussal egilimler
olarak tanimlayabiliriz. Tutum, Tirk Dil Kurumu tarafindan tutulan yol, tavir olarak

ifade edilmistir. (http://www.tdk.gov.tr/). Tutum, bir nesneye iliskin duygu,

diisiince ve davraniglardan meydana gelmektedir. Fakat bu alanlar

birbirlerinden ayr1 degildir. Siirekli bir sekilde birbirlerini etkiler, birbirinden
etkilenir ve genelde aralarinda bir uyum gériiniir (Aydim, 2000; Ozgiiven, 2004).
Tavsancil (2010), tutumlar1 kisinin deneyimlerinin ve bilgi dagarciginin
teskilatlanmasi1 olarak ifade etmektedir (Akt: Argin, 2013). Bir diger ifadeyle
tutumlar bireylerin birikimleri ve bakis a¢ilarina dayanarak ortaya koyacagi davranis
sekilleridir. Tutumlar hem topluma hem de olaylara bakis agimmzi etkiler
(Kagit¢ibasi, 1999). Tutumlar goriislerden, inanglardan ve degerlerden farklilik arz
eder. Goriisler daha kisitli bir alan i¢in gegerli durumdayken tutumlar daha genel ve
daha kusatici bir etkiye sahiptir. insanlar goriislerinin ne ydnde oldugunu fark
edebilirler fakat tutumlarin1 fark etmek bu denli kolay degildir (Tezbasaran, 1997).
Tutumlarin degerlerden farklilastigi nokta ise tutumlarin daha dar bir kapsami

degerlerin daha genis bir kapsami ifade etmesidir. Degerler salt ahlaki bir ¢agrisima
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sahiptir fakat tutum hem olumlu hem olumsuz birtakim davranig bigimlerini ortaya
koyabilir (Robbins, 1994). inanglar ile tutumlar arasindaki farki ortaya koyacak
olursak diyebiliriz ki inang¢lar insanin igyapisinda, soyut diisiince diinyasinda
meydana gelirken tutumlar bu i¢ diinyanin hal ve davramislar yoluyla

somutlagmasidir (Eren, 2000).

2.4.1 Tutumlar ile Davramslar Arasindaki iliskiyi Etkileyen Faktorler

Tutumlar, 6grenilmis davraniglarin incelenmesinde onemli bir etkendir. Tutumlar
baz1 ortamsal etkenlerden dolayr her zaman ayni1 davranisa sebep olamazlar fakat
kimi tutumlar dylesine giicliidiir ki her sartta ayni1 davranisi iiretebilir (Kagit¢ibasi,
1999). Tutumlar ile davranislarin arasindaki iliskiyi etkileyen bazi faktorler vardir.
Bunlarin en basinda tutum ile 6l¢iilmek istenen davranisin arasinda gegen zaman
gelmektedir. Diger faktor tutumun zihne gelme ¢abuklugudur. Faktorlerden bir digeri
kisinin tutumlarinin ne kadar farkinda oldugu ile ilgilidir. Kisinin bu farkindalig
davranigt olusturma sikligini ve hizini etkileyebilir. En son faktor ise tiim bu siireci
kusatic1 bir etkiye sahip olan tutumlar1 olusturan alanlarin toplam gii¢ derecesidir
(Kagiteibasi, 1999). Tutumlart meydana getiren ii¢ temel alan bulunmaktadir. Bunlar

bilissel, duyussal ve davranigsal alanlardir (Inceoglu, 2010).

2.4.1.1. Bilissel Alan

Tamamen zihinsel stireglerle sekillenen ve bir olay karsisinda akil yiiriitme, elestirel
diistinme gibi eylemlerle kendini belli eden alandir. Birey bu bilissel adimlarla
kiyaslamalar yapar ve deneyimleriyle elde ettigi gorilis alanini kullanarak kisiler ve
nesneler {lizerinde gosterecegi davranislarina yon verir. Kisi bir olay ya da bir nesne
hakkinda yasami boyunca elde ettigi bilgi birikimini zihinsel alanda yorumlayarak o

olay ya da nesneye kars1 tutumunu belirler (Inceoglu, 2010).

2.4.1.2. Duyussal Alan

Zihinsel bir etkinlikten ziyade kisinin begenilerine gore sekillenen, hislerini
onceleyen alandir. Kisi bu alanda aklindaki objeye ya da kisiye karst olumlu ya da

olumsuz bir 6n tavir gelistirir. Burada bilissel siiregler yerine ge¢mis yasantilara

19



dayali bir duygulanim s6z konusudur. Birey kars1 taraftan hoslanma diizeyine gore

ona kars1 bir tutum gelistirir (Inceoglu, 2010).

2.4.1.3. Davramissal Alan

Bu alanda birey belirli 6gelere ya da kisilere karsi gelistirdigi davranislarla kendini
belli eder. Bu davranislar kisinin ya sdzlerine ya da davranislarina yansir (Inceoglu,
2010). Davranigsal alan biligsel ve duyugsal alanin bir ortak kiimesi konumundadir.
Biligsel ve davranigsal siireglerden gegen tutumlar davranislarla kendini somutlastirir

ve gozlemlenebilir bir alana yiikselir.

2.4.2. Tutumlarin Ozellikleri

Tutumlarla ilgili kimi 0Ozellikleri bilmek onlar1 daha iyi anlamlandirmamizi
saglayacaktir. Bugiine kadar tutumlara dair yapilan tanimlamalar ve ¢ikarimlara

dayanarak agagidaki 6zellikler siralanabilir (Tavsancil, 2010):
e Tutumlar dogustan getirilmez, hayatin i¢cinde deneyimleyerek olusur.
e Tutumlar belirli bir zaman diliminde varliklarini siirdiiriir.

e Tutumlar kisi ve nesne arasindaki iliskiye bir ¢erceve cizer. Bireyin

etrafin1 anlamlandirmasina yardim eder.

e Tutumlar kisilerin bir nesne ya da insan karsisinda taraf olmasim
saglar. Belirli bir konuda tutumlara sahip bir birey o konuda tarafsiz

kalamaz.

e Kisiler tutumlara sahip olmak icin kiyas yapmak durumundadir. Bu da
onlarin zihinsel ve duyussal tim niteliklerini harekete ge¢irmelerini

saglar.
e Tutumlar sahsi olabilecegi gibi toplumsal da olabilir.

e Tutumlar bir tepki gosterme eylemi degildir, tepki gostermek i¢in elde

bulunan egilimdir (akt: Argin, 2013)
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2.5. GENCLERIN GUNLUK HAYAT TUTUMLARINDA SOSYAL
MEDYANIN ETKIiSI

Giliniimiiz toplumunda genclerin en biiylik eglencelerinden bir tanesi internet
erisimine sahip olmak ve internette cesitli uygulamalar ve siteler {izerinde zaman
harcamak olarak goze ¢arpmaktadir. Ozellikle {ilkemizde iki binli yillarla beraber
internetin kafe ortamlarindan evlere tasinmasiyla birlikte donemin yeni yetisen
gengleri iizerinde belirli etkilere sahip oldugu gdzlenmistir. internet ag1, genglerin
gercek hayatta, sokakta arkadaslariyla paylasacagi canli anlar1 azaltmaya baslamis ve
zamanla genglerle dolu sokaklari bosaltmay1 basarmistir. Zaman igerisinde internetin
her eve ulasabilir olmasiyla gerek chat odalar1 gerek ¢evrimi¢i oynanabilen oyunlar
gerekse donemin internet lizerinden iletisimi saglayan goriintiilii iletisim imkanlar

gengleri saatlerce bilgisayar basinda tutabilmistir.

Iki binlerle birlikte hayatimizin vazgecilmezi olan teknolojinin en giiclii gelisimini
gosteren internetin genglerin gelisimi lizerindeki tesirleri incelendiginde bu imkanin
en ¢ok sosyal etkilesim amaciyla kullanildig: saptanmistir (Tiiziin, 2002:48). Internet
tabanli sosyallesme egilimi, elektronik posta, tartisma amacgli kurulmus forum
sayfalari, muhabbet (chat) odalar1 ya da internette oynanabilen karsiliklt oyunlar
seklinde kendini gostermektedir. Bu vesilelerle insanlar kendilerine benzeyen
insanlar1 bulma ve onlarla tanigip sohbet etme sansina sahip olurlar. Bu yolla kisi
gercek yasamdaki sosyal hayatta yer edinemese dahi i¢ diinyasinda tattig1 basarisizlik
duygusunu bu gibi sanal sosyalizasyon kanallarinda bastirabilir. Bu araglarin
genclere sagladigi en bilyiik rahatlik sosyal baski igcermemesidir. Geng internet
enstriimanlarini kullanarak sosyal bir iligki baglatmak istedigi zaman kendini giinliik

hayattakinden daha 6zgiir hissedebilmektedir (Tliztin, 2002: 48).

Gengler burada dylesine ¢abuk ve degisken iliskiler icerisindedir ki bu siire¢ birbirini
hi¢ tanimayan ve ayn1 durakta otobiise binen insanlarin birbirleriyle kurduklar gegici
iliskiye benzetilebilir. Internet genglere kendilerini karsi tarafa oldugundan farkl:
sunabilme imkani tanimaktadir. Bu da onlara birden ¢ok gruba dahil olma firsati
tanir. Kisilerin adeta bir perde arkasindan birbiriyle konusabildigi internet ve bilhassa
sosyal medya siirecleri sosyal yasamda yeterince benlik doyumuna ulagamamis ya da

kendi fiziksel biitiinliiglinde ve 6z imaj algisinda problem olan genglere yenilenme ve
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topluma bu yolla karigsma sansini sunar. Elbette bu uyum cabasinin gercek yasamda
degil de boyle sanal bir atmosferde gergeklesiyor olmasi tartismali bir konudur fakat
yine de toplumda kendisini sosyal medya iizerinden tanimlayan ve varoluglarin1 bu
yolla agiklayan genclerin ¢cok oldugu diistiniilmektedir. Sonug olarak sosyal medya
ile biitiinlesmis, gilinliikk yasam sekillerini, hayata ve g¢evresine karsi gosterecegi
tutum ve davraniglart sosyal medya {lizerinden sekillendiren bir genclik grubuyla ayn

diinyay1 paylastigimiz bir gergektir.

Bu durumda tutum kavramini irdelemek ve agmak konuyu anlamlandirmak adina
onem arz etmektedir. Tutum, bir kiginin bir nesneye ya da bir bireye karsi zihni
olarak hazir olma hali veya bu nesne yahut insana tavir alma seklidir (Allport,
1935). Baska bir deyisle fertlerin kimi nesnelerle ya da kisilerle gegirdigi
deneyimlerden kaynaklanan davranis sekilleridir. Bu noktada genglerin internet ve
sosyal medya ile temasindan sonra gecirdigi sosyo-psikolojik tutum ve davraniglarin
cizgisi dikkate degerdir. Toplumun o6zellikle yasi ilerlemis fertlerinde siklikla
duyulan ve genclerin sergiledigi tutum ve davraniglara karsi olumsuz ifadeler tasiyan
sOylemlere sebep olarak toplumun siirekli bir degisim igerisinde ve bundan dolay: alt
ve st jenerasyonlarin farkli beklenti ve egilimlerle sekillenen kisilik yapilarina sahip
olusu gosterilebilir. Genglerin aile fertlerine, 6gretmenlerine, okul arkadaslarina ve
tiim egitim ve 0gretim siireglerine bakisinin bundan yirmi yil dncesine kiyasla bile
farkliliklar tasidigr gilinlimiizde bu degisimin ne kadarinda internet pay sahibidir
sorusunun keskin ve net bir cevab1 olmamakla birlikte, diinyaya diger tiim toplumlar
gibi internet ve haberlesme iizerinden entegre olan Tiirk toplumunda da genglerin
gosterdigi cesitli tutum ve davraniglarda internetin ve Ozellikle sosyal medya

faktoriiniin etkin oldugu sdylenebilir.

Bu baglamda gengcler iizerinde internet yoluyla gerceklesen ilk degisimin genclerin
internet ilizerinden gelistirdigi sosyal medya dili oldugu sdylenebilir. Bundan on yil
once tiim diinyada yaygin olan ve Tiirkiye’de de c¢ok etkin sekilde kullanilan Msn
Messenger ile genclerin gelistirdigi iletisim dili yadirganmis ve kimi insanlar
tarafindan bu dil elestiri konusu yapilmistir. Genglerin genel egilimi ise bu dili
yayginlastirmak ve kendi kisaltma yollarim1 kullanarak iletisimi eglenceli hale
getirmek yoniindedir. Bu dilin genel 6zelligi kelime ortasindaki sesli harflerin

kullanilmamasi ve sdyleyecegi seyi olabildigince kisa sdyleyerek iletisim kurmasidir.
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Msn ortamindan giiniimiize Facebook ve Twitter gibi uygulamalara da taginmis olan

dil kullanicilarinin arasinda gegerligini korumaktadir.

Sosyal medya kavraminin genglerin giinliik yagam pratiklerine yansiyan bir bagka
yani ise bir gruplasma ortami yaratmasi, takiplesme duygusu olusturmasidir. Sosyal
yasamda herkesin birbirini sevme zorunlulugu olmamasindan dolayr aynt durumun
gercek yasamda da gecerli oldugu sodylenebilir ancak bu platformlarda herhangi bir
kisinin aleyhine ya da lehine takinilan bir tavir domino etkisiyle birka¢ dakikada yiiz
binlere yayilmakta ve sahsi bir goriis dahi kisa siirede kamusallik kazanmaktadir.
Bunun da sonucu olarak bir mesele etrafinda farkli gortislerin kamplasmasi ve
catismasi daha kolay meydana gelmektedir. Bu konudaki en somut 6rnegi Arap
Bahar1 olarak adlandirilan ve genglerin Onciiliigiinde toplumun sosyal medya
organlar iizerinden kisa siirede Orgiitlenerek yasadigi iilkedeki rejimde kalict
degisiklige sebep oldugu ayaklanmalar olusturmaktadir. Sosyal medyanin ¢abuk
toplumsallagsma adin1 verebilecegimiz bu 06zelliginin Tiirkiye’de de yansimalari
olmustur. Bununla birlikte gengler arasindaki takiplesme duygusunun salt toplumsal
meselelerde goriilmedigi, bir tarafi tutma davranisi gosteren genglerin arkadaslari
arasinda yakisiklilik, giizellik, sik giyinme, liikks otomobile sahip olma gibi
basliklarda da sosyal medya anketleri gelistirdigi gozlenmektedir. Kuskusuz bu
tutum ve egilimler sosyal medyanin ¢oklu paylagima izin veren yapida olmasiyla
miimkiin hale gelmektedir. Ozellikle Facebook iizerinden cesitli yarismalar
diizenleyen gencgler kendilerini bu yarigmalarin galibi ilan ederek bir tiir doyum
yasayabilmektedir. Ger¢ek yasamda digsal pekistire¢ ihtiyacini karsilayamayan
kisiler sosyal medya kanallarin1 kullanarak bu ihtiyacim1 karsilamak yoniinde
harekete gecmektedir. Coklu ortam imkaninin gengler iizerinde yarattig1 bir baska
etki ise baskalarinin paylasimlariyla kendi yasam kalitesini kiyaslamalar1 ve bu yolla
bir hayal kiriklig1 yasamalaridir. Liiks restoranlarda cekilen fotograflar, yapilan
yurtdis1 gezileri, topluma ilan edilen yeni iliskiler karsisinda bunlara erisemeyen
gencglerde kendi yasam standardini kiiglimseme ve ondan uzaklagsma, yeni arayislar

igerisine girme egilimi gozlemlenebilmektedir.

Zamanlarinin bir¢ogunu ellerinde telefon, begeni bekleyerek geciren liseli gencler
boliinmiis enerjileriyle giinliik sorumluluklari yerine getirmektedir. YGS-LYS’ye
hazirlanan bir¢ok on ikinci siif 6grencisi bir taraftan okudugu paragrafa konsantre

olmaya c¢alisirken diger taraftan sosyal medya akis tablosunu asagiya c¢ekerek son

23



paylasimlara goz atmakta, 6zelden kendisine selam veren arkadasina cevap verme
telag1 igerisine girebilmektedir. Bu durum hakkinda okul ortamlarinda bir¢ok

egitmenin sikayetci oldugu diistiniilmektedir.

Genglerin sosyal medya ile kurdugu iliski sonucu ortaya ¢ikan bir bagka tutum ise
aile fertlerine ve arkadaslarina karsi gdsterebildigi yeni egilimlerdir. Kendi ailesi ve
arkadaslar1 tarafindan siirekli elestiri konusu yapilan ve ¢evresinde genel tutum ve
davraniglart onaylanmamis kisilerde sosyal medya yeni bir ¢ikis kapisi olarak
algilanabilmektedir. Birey gercek yasamdaki kisilik algisini asip kendisini burada
tanistig1r yeni arkadaslarina, idealindeki benle tanitma firsat1 yakalayabilmektedir.
Sonugta buradan gelen doniitlerle gercek yasamindaki iligkilerin sicakligini
kiyasladiginda sosyal medya iizerinden elde ettigi ¢evrenin kendisini daha ¢ok
anladigi, kendisine daha ¢ok deger verdigi diisiincesiyle sanaldaki insanlara daha ¢ok
zaman ayirabilmektedir. Bu yolun sonunda aile ile yagsanan problemlerde derinlik,
yakinlarina karst sogukluk yasanabilirken, ayni kiginin ger¢ek hayatta heniiz hig
karsilagsmadigi, onun i¢in yabanci sayilabilecek bir insanla daha ¢ok dertlestigi ve

yakinlik kurdugu gézlemlenebilmektedir.

Kuskusuz ki lise genclerinde gozlemlenen ve daha Onceki yillarla kiyaslandiginda
yeni olduguna karar verilen tutum ve davraniglarin tiimii sosyal medya kullanimiyla
iliskilendirilemez. Ancak surasi bir gergektir ki sosyal medya kullaniminin hem
niceliksel olarak hem ona ayrilan zaman olarak artisiyla birlikte genglerde, yukarida

da bahsedilen kimi davranis degisiklikleri, yeni yonelimler meydana gelmistir.

2.6 ILGILI ARASTIRMALAR

Sosyal medyanin 6grencilere doniik etkilerini arastiran diger ¢aligmalara asagida
deginilmistir.

Sosyal medyanin 6grenciler {izerindeki etkisini konu edinen ¢alismalardan bir tanesi
Bostanct (2010) tarafindan gerceklestirilmistir. Calismada internetin ve oOzellikle
sosyal medyanin yayginligi dikkate almarak bu siire¢ tanitilmak istenmistir. letisim
fakiiltesi 0grencileri tizerinde gergeklestirilen caligmanin temel varsayimi gencglerin
sosyal medyay1 yaygin bir sekilde kullandigi ve sosyal medya iizerinden yakin

cevresiyle iletisime ge¢mekten keyif aldigi yonilindedir. Arastirmada genglerin en
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cok kullandig1 sosyal medya sitesi Facebook’tur. Arastirma sonuglarina gore yapilan
varsayimin dogru oldugu saptanmistir. Kullanicilarin sosyal medya sitelerini

kullanirken ilk amacinin arkadaslarla iletisim kurmak oldugu gézlenmistir.

Uysal (2013) Meslek lisesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglariyla egitsel
sosyal medya kullanimlarinin degerlendirildigi bir ¢alisma yapmistir. Bu ¢alismada,
meslek lisesinde okuyan 6grencilerin sosyal medya sitelerini kullanma durumlari,
kullanma amaclar1 ve egitsel baglamda kullanmasina yonelik O0grenci goriisleri
incelenmistir. Arastirma, tarama modelinde yuritiilmistiir. Arastirma, Haydarpasa
Anadolu Teknik, Teknik ve Endiistri Meslek Lisesi 0grencileri ile yiirlitilmiistiir.
Okul iilke ¢apinda taninan bir¢ok alanda ilklere imza atmis tarihi ve Oncii bir
okuldur. M.E. B. birgok projede bu okula gérev vermis ve okul pek ¢ok dgrencisi ile
yurt i¢i ve yurt disinda Tirkiye’yi temsil etmistir. Caligmanin 6rneklemi 12 kiz ve
332 erkek olmak tizere toplam 344 kisiden olugsmaktadir. Sonug olarak gengler sosyal
medyanin derslerine olumlu katkisi oldugunu, bu yolla arkadaslartyla ders amagh
daha verimli ve kolay bir sekilde iletisim kurabildiklerini ifade etmistir. Aragtirmaya
katilan 6grencilere gore sosyal medya siteleri: iletisim, sosyallesme, haberlesme,
paylasim, kendini ifade etme ve psikolojik rahatlama agisindan olumlu etkilere
sahipken; gereginden fazla zaman harcama, ders verimliligini diisirme, ilginin
dagilmasi, sosyallesmeyi engelleme seklinde olumsuz etkilere de sahiptir. Bu
nedenle sosyal medya sitelerinin egitimde 6grenme siireclerine olumlu katkisinin
olabilecegi ancak kullanma siiresinde dikkatli olunmasi ve kimi ogrencilerde

olumsuz sonuglar dogurabilecegi unutulmamalidir.

Sosyal medyanin dgrenci davramislarina etkisini gézlemleyen bir baska ¢aligma Ili’ye
(2013) aittir. Bu calismada amag ortadgretim 6grencilerinin sosyal medya sitelerini
kullanmalarinin onlarin su¢ ve siddet olaylarina karisma durumlarina dair okul
ogretmenlerinin, idarecilerin ve okul rehber 6gretmeninin goriislerini ortaya koymak
olarak ifade edilmistir. Caligmaya katilan 6grenciler sosyal medyay1 chat, giindemi
takip etme, oyun oynama, zaman geg¢irme, arastirma yapma gibi amagclarla
kullandiklarini ifade etmistir. Ogrencilerin %81,2’si sosyal medyay1 zararli olarak
nitelendirmektedir. Odak grup tartismalarina katilan 6gretmenler ise Ogrencilerin
sosyal medya sitelerini kolay ve cabuk iletisim, derslerine yardimer kaynak arayip
bulma, kendine ait fikir ve caligmalar1 topluma sunabilme imkani olarak olumlu

yanlariyla ele almabilecegini sdylemektedir. Ogretmenler olumsuz 6zelliklerini asiri
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zaman kaybi, yalnizlagsma, ebeveyn kontroliiniin zayiflamasi olarak ifade etmektedir.
Odak grup tartigsmalarina katilanlarin tamami 6grencilerin sosyal medya iizerinden

siddete daha ¢cok meyil gosterdigini diisiinmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyaya dair tutumlarin1 dlgen bir baska ¢alisma Argm (2013)
tarafindan gerceklestirilmistir. Bu arastirma sonucuna gore oOgrencilerin sosyal
medyaya dair tutumlarimin yiiksek diizeyde olumlu oldugu ifade edilmistir. Yine
arastirma sonuglarina gore 6grencilerin sosyal medya tutumlari cinsiyet, gelir diizeyi,
annelerinin ve babalarmin egitim diizeyi, sosyal medya sitelerine baglanilan ortam,
baglanilan ara¢ degiskenine gore herhangi bir farklilik sunmazken okul tiirdi, sinif
diizeyi, algilanan gelir diizeyi, sosyal medya sitelerine {iye olup olmama, sosyal
medya sitelerini kullanim siiresi ve en ¢ok kullanilan sosyal medya sitesi gibi

degiskenlere gore farklilik arz ettigi gézlenmistir.

Sosyal medyanin egitim boyutuyla ele alindig1 baska bir ¢alisma Sarag (2014)’1n
calismasidir. Bu c¢alismanin amaci 8. Siif 6grencilerinin benlik algisiyla sosyal
medya sitelerine kars1 gelistirdigi tutumlar arasindaki iliskiyi incelemektir. Arastirma
sonunda ergenlik donemini yasayan Ogrencilerin benlik saygilariyla sosyal medya
sitelerine kars1 gelistirdigi tutumlar arasindaki iliskide cesitli degiskenlere gore
farkliliklar  saptanmistir. Arastirma sonuglarima gore Ogrencilerin  cinsiyet
degiskenine gore sosyal medya tutumlari bakimindan herhangi bir farklilik s6z
konusu degildir. Sara¢’in (2014) arastirmasit Ogrencilerin gelir diizeyi azaldikca
sosyal medya tutumlarindaki olumluluk diizeyinin arttigin1 ifade etmektedir. Ayni
sekilde bu caligmada sosyal medya sitelerine iiye olmayanlarin sosyal medya tutum
puanlar1 yiiksek ¢ikmistir. Kullanim sikligi acisindan Sara¢ (2014) daha az
kullananlarin lehine bulgular elde etmistir. Ayrica Sara¢’in ¢alismasinda kullanim

stireleri azaldik¢a olumlu tutumlar artmaktadir.

Bu alanda yapilan bir baska ¢alisma Atalay (2014)’e aittir. Bu arastirmada Lise
Ogrencilerinin sosyal medya tutumlariyla algiladiklar1 destek diizeyleri arasindaki
iliski ele alinmigtir. Atalay (2014)’1n arastirmasina gore 6grenciler arasinda cinsiyet
degiskenine gore sosyal medyaya kars1 gelistirilen tutumlarda farklilik
gozlenmemektedir. Atalay (2014)’a gore lise Ogrencilerinin siif diizeyi arttik¢a
sosyal medyaya karsi gelistirilen tutumlarin toplam puaninda bir azalma

gozlenmistir. Atalay (2014) gelir durumuna gore Ogrencilerin tutumlart arasinda
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farkliliga rastlamamistir. Facebook, Atalay’in (2014) aragtirmasinda dgrencilerin en

cok ragbet ettigi sosyal medya sitesi olarak 6ne ¢ikmaktadir. .

Sarigam’a gore (2015) Ogrencilerin ders basarisiyla sosyal medya kullanimi
arasindaki iliskide Blog, Mikro Blog, Sanal Diinyalar1 (Knight Online, WOW,
Second Life) tiyesi olan 6grencilerin Matematik basarisi arasinda negatif yonli ¢ok
zayif bir iligki tespit edilmistir. Blog sitelerini kullanan &grencilerin Tiirkge ve
Yabanci Dil ders basarilar1 arasindaki iliskide negatif yonlii zayif bir iliski
saptanmistir. Bundan dolay1 6grencilerin okul disinda kullandiklar1 sosyal medya
sitelerinin ayn1 6grencilerin Tiirkce, Matematik ve Yabanci Dil derslerine az da olsa
olumsuz yonde etki ettigi sonucu elde edilmistir. Ayrica okul disinda sosyal medya
kullantmiin 6grencilerin  Yazilim, Bilisim Teknolojileri, Fen Bilimleri, Sosyal

Bilgiler ders basarilarinda herhangi bir etkinin olmadig1 gézlenmistir.

Bedir (2016) de sosyal medya kullaniminin akademik basari ilizerine etkisini ve
Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini incelemistir. Arastirma sonucunda
Ogrencilerin en ¢ok giincel olaylar1 takip etmek ve arkadaslariyla iletisim kurmak
amactyla sosyal medyay1 kullandig1 tespit edilmistir. Ogrencilerin en ¢ok kullandig
sosyal medya sitesinin Facebook oldugu saptanmistir. Elde edilen verilere gore
ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin smif diizeyi, okul tiirii, sosyal
medya sitelerine liye olup olmama, sosyal medyay: kullanma siiresi ve sosyal
medyay1 kullanma siklig1 gibi degiskenlere gore anlamli farkliliklar gostermektedir.
Bununla birlikte sosyal medyay1 kullanma siiresinin 6grencilerin akademik basarisini

olumsuz etkiledigi gozlemlenmistir.

2.7 ILGILI YABANCI ARASTIRMALAR

Boyd (2007) 2005-2006 yillar1 arasinda 14-18 yas grubundaki genclerin sosyal
medya araciligiyla kendilerini topluma nasil sunduklarini ve bu sitelerden ne
orendigini incelemistir. Arastirmaya gore gencler kendi sosyal aglarini olustururken
arkadaslarini rol model almaktadir. Aragtirma bulgularina gore genclerin kendilerini
ait hissettigi sosyal sinifin etkileri az da olsa sosyal medya iceriklerine yansimistir.

Arastirmaya gore erkekler kizlara gore bu sitelerde daha fazla vakit gecirmektedir.
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Vidal vd. (2011)“nin “Universite Ogrencilerinin Sosyal Aglarin Egitsel Amach
Kullanimina Ydnelik Tutum ve Beklentileri” baslikli arastirmasinda 6grencilerin
sosyal medyaya kars1 olumlu bir tutum gelistirmis olduklar1 ve akademik alanda da

sosyal aglar1 kullanmaya istekli olduklar1 tespit edilmistir.

McGough ve Salomon (2013)’un 2012 yilinda Amerika ve Kanada’daki 600
tiniversite Ogrencisine uyguladigi arastirmaya sonuclarina gore gengler sosyal
medyay1 arastirma yapmak, yasitlarindan ve Ogretmenlerinden yeni bilgiler elde
etmek amaciyla kullanmaktadir. Gengler hélihazirda Sosyal medya araciligiyla
herhangi bir kiitiphaneyi kullanmasa da bunu yapmaya istekli olduklarini ifade
etmistir. Ogrencilerin %30’u giinde 4-6 defa sosyal medyaya girdigini sdylemis,
tiniversiteli 6grencilerin mezunlara gore sosyal medyayr daha ¢ok kullandigi tespit
edilmistir. Ogrenciler en ¢ok Facebook kullanmaktadir. Bu siteyi sirasiyla Linkediln
ve Twitter takip etmektedir. Ogrencilerin %39’u sosyal medyay: arastirma yapmak
icin kullanirken %71 oraninda Ogrencinin sosyal medyayr akademik amaglarla
kullanmadigin1 ifade etmistir. Buna sebep olarak da bilimsel calismalarinda
kiitiiphane gibi daha giivenilir kaynaklara ulagsmak istediklerini, sosyal medyadan

elde ettikleri bilgiyi sorgulanabilir bulduklarini séylemistir.

Sarvamangala ve Sharmista (2016) sosyal medyanin etkilerini arastirdiklart
calismada genglerin gittikge sosyal medya merkezli bir yasama dogru kaydigini ve
gergek yasam faaliyetlerinin sinirlandigini ifade etmektedir. Buna sebep olarak da bu
soysal medyanin gercek yasamdaki sosyal yasam becerilerini zayiflattigini ve yerine

uygunsuz ve yetersiz iletisim alanlar1 getirdigini ifade etmektedir.
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BOLUM I11
YONTEM

Bu boéliimde arastirmanin hedefleri kapsaminda arastirmanin modeli, evren ve
orneklem, veri toplama araglari, verilerin toplanmas: ve verilerin ¢éziimlenmesine

iligkin bilgilere yer verilmistir.

3.1 ARASTIRMANIN MODELI

Bu arastirmada lise 6grencilerinin sosyal medya iizerinden gelistirdigi tutumlarin
cesitli  degiskenlere gore farklilik gosterip gOstermedigini tespit etmek
hedeflendiginden betimsel tarama modeli kullanilmistir. Tarama modeli, ge¢miste ya
da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirma
yaklasimidir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 i¢inde
ve oldugu gibi tanimlamaya calisir. Onlar1, herhangi bir sekilde degistirme, etkileme

cabas1 gostermez (Karasar, 2007:77).

3.2 EVREN VE ORNEKLEM

Aragtirma evrenini 2015-2016 egitim 6gretim yili igerisinde Kaynarca ilgesinde
ogrenim goren 1029 (416 kiz, 613 erkek) lise Ogrencisi, Orneklem grubunu ise
Kaynarca Anadolu Lisesi’nde okuyan 342 (205 kiz, 137 erkek) Ogrenci
olusturmaktadir. Orneklem evrenin %33’iinii temsil etmektedir. Arastirmacinin
calistig1 kurum olan okul, hem Kaynarca ilgesinin sosyo-kiiltiirel ortalamasin1 daha
1yl yansittig1 i¢in hem de 6l¢egi kolay uygulama imkani tanidigi i¢in tercih edilmistir.
Arastirma yapilan Sakarya’nin Kaynarca ilgesi sehir merkezine belli bir mesafede
bulunmakta ve biiyiik sehir yasam sartlarindan uzakta, kendi halinde, kapali diizende

yasayan bir toplumu barindirmaktadir. Toplum tiyeleri geleneksel degerlere bagl,
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aile diizenlerine sadik bir hayat cizgisi sergilemektedir. Bu baglamda teknolojinin,
bdylesi bir ¢gember icerisinde, karantina altina alinmig bir hayat yasayan toplumun
fertleri, Ozellikle gengleri {izerinde nasil bir etkiye sahip oldugunu gézlemlemek

evrenin tercih edilmesindeki en biiyiik etkendir.

3.4.VERI TOPLAMA ARACLARI

Kisisel Bilgi Formu: Orneklemi olusturan 6grencilerin sosyal medyay: kullanma
durumlarini, kullanma sikliklarin1 ve demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla

gelistirilmis bir formdur.

Sosyal Medya Tutum Olcegi: Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini tespit
etmek amaciyla Argin (2013) tarafindan gelistirilmis 23 maddelik bir 6lgektir. Sosyal
Medya Tutum Olgeginin (SMTO) Alpha degeri 0,85 olarak hesaplanmistir.. Bu 6lgek
gencglerin son zamanlarda yogunlukla zamanlarini gecirdikleri, bir yasam alanina
doniisen sosyal medya kullanimlarinin onlarin ailesine, arkadaslarina, 6gretmenlerine
ve derslerine karsi tutumlarint nasil etkiledigini gozlemlemek icin tercih edilmistir.
Olgegin gegerlik ve giivenirlik analizleri Argm (2013) tarafindan uzman onay:

aliarak gerceklestirilmistir.

Besli Likert tipinde (Kesinlikle Katiliyorum-Katiliyorum-Kararsizim-Katilmiyorum-
Kesinlikle Katilmiyorum), 6’st olumsuz 17’si olumlu olmak {izere toplam 23
maddeye sahip oOlgek, 4 faktorden (paylasim ihtiyaci, sosyal yetkinlik, sosyal
izolasyon ve dgretmenlerle iliski) olusmaktadir. Ogrencilerden bu maddelere ne
derecede katilip katilmadiklarini isaretlemeleri istenmektedir. Boyutlarin kapsamlari

asagida aciklanmistir.

Paylasim ihtiyaci alt boyutu d6grencilerin sosyal medya {izerinden toplumla irtibat
halinde olmaya kars1 nasil bir tutum sergiledigini gostermektedir ve asagida verilmis

olan 8 maddeden olusmaktadir.

Sosyal medya sitelerinde gordiigiim paylagimlar: arkadaslarimla sohbet konusu

vapmak hosuma gidiyor.

Sosyal medya sitelerindeki icerikler hakkinda yorum yapmak hosuma gidiyor.
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Sosyal medya sitelerinde yazi, video, miizik vb. paylasimlarda bulunmaktan

hoslantyorum
Paylasimlarimin arkadagslarim tarafindan begenilmesinden hoslaniyorum

Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden haberim olmasi hosuma

gidiyor.
Sosyal medya sitelerinde zaman gegirmekten mutlu oluyorum.
Arkadaglarimin paylagimlarim hakkinda yorum yapmalar: beni mutlu ediyor.

Sosyal medya siteleri sayesinde ortak ilgi ve amacglara sahip oldugum kisilere
ulasabilecegimi diistiniiyorum.

Sosyal yetkinlik alt boyutu 6grencilerin sosyal medya yoluyla kendileri topluma
duyurabilmesine, kendi kisiliklerinin bu yolla saygi gérmesine karsi nasil bir tutum

sergiledigini ifade etmektedir ve asagida verilen 6 maddeden olugmaktadir.
Sosyal medya siteleri sayesinde sayginlik ihtiyacimin karsilandigini diigiintiyorum.
Sosyal medya siteleri sayesinde yeni bir kisilik kazandigimi hissediyorum.

Sosyal medya siteleri sayesinde yalnizliktan kurtuldugumu diistiniiyorum.

Ozel ilgi duydugum arkadasima sosyal medya siteleri araciligiyla duygularimi daha
rahat ifade edebiliyorum

Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadagimin olacagini diisiiniiriim.
Sosyal medya siteleri sayesinde arkadaslarimin beni fark etmesini isterim.

Sosyal izolasyon alt boyutu 6grencilerin sosyal medya yoluyla toplumdan koptugu
inancina nasil bir tutum gosterdigini 6lgmek i¢in hazirlanmistir ve asagida verilmis 6

maddeden olusmaktadir.

Sosyal medya sitelerinin beni arkadaslarimdan uzaklastirdigin diistiniiyorum
Sosyal medya sitelerinin, beni ailemden kopardigini diistiniiyorum.

Sosyal medya siteleri yiiziinden aileme yeterince vakit ayiramiyorum.

Sosyal medya siteleri yiiziinden arkadaslarima yeterince vakit ayiramiyorum.
Sosyal medya siteleri yiiziinden derslerime yeterli ozeni gésteremiyorum.
Sosyal medya siteleri yiiziinden diger sosyal aktivitelere yeterince vakit

ayramiyorum.
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Osretmenlerle iliski alt boyutu dgrencilerin sosyal medya sebebiyle 6gretmenlerine
kars1 gelistirdigi tutumlar1 6lgmek i¢in tasarlanmistir ve asagida verilmis olan 3

maddeden olugsmaktadir.
Sosyal medya sitelerinde ogretmenlerimi takip etmeyi seviyorum

Ogretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip etmesi kendimi degerli

hissetmemi sagliyor.

Ogretmenlerimin yazdiklarimi takip etmesi hosuma gidiyor.

Faktor analizi sonucunda elde edilen alt boyutlara dair gilivenirlik katsayilari su
sekilde olusmustur: Paylasim Ihtiyaci alt boyutu Cronbach’s Alpha degeri .805,
Sosyal Yetkinlik alt boyutu Crobach’s Alpha degeri .814, Sosyal izolasyon alt
boyutu Cronbach’s Alpha degeri .792, Ogretmenlerle Iliski .814.

3.5. VERILERIN TOPLANMASI

Verilerin toplanmasi asamasinda 0&lgek Ornekleme alman Kaynarca Anadolu
Lisesi’nde yer alan ogrencilere 2015-2106 egitim-6gretim yilmin Kasim-Aralik
aylar1 arasinda uygulanmigtir. Veriler arastirmac: tarafindan kisisel bilgi formu ve

sosyal medya tutum 6lgegi ile bizzat toplanmustir.

3.6. VERILERIN ANALIZi

Arastirmada kullanilan 6lgeklerden elde edilen veriler bilgisayar ortamina kodlanip
SPSS 16.0 paket programindan yararlanilarak istatistiksel analizler yapilmistir.
Arastirma verilerinin normal dagilim gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
Kolmogorov-Smirnov normallik testleri yapilmistir. Normal dagilim gostermeyen
veri setleri i¢in Kurtosis-Skewness degerlerine bakilmis ve degerler +2/-2 arasinda
olmadig1 i¢in verilerin normal dagilim gosterdigi belirlenmistir. Demografik
ozelliklerin tespitinde yiizde frekans analizleri, Ikili gruplarin karsilastirmasinda
bagimsiz gruplar t testi, coklu gruplarin karsilastirmasinda tek yonlii varyans analizi
testi, iki grup arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla Pearsonkorelasyon analizi

kullanilmistir.
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BOLUM IV

BULGULAR

Aragtirmada elde edilen bulgular, arastirmanin alt amaclarin1 agiklayacak sekilde
asagida tablolar halinde sunulmus ve daha sonra da agiklamasi yapilmistir. Aragtirma
sonuclarina iligkin bulgulardan Once aragtirmaya katilan O6grencilere ait kisisel

ozellikler Tablo 1°de gdsterilmistir.

4.1 ARASTIRMA GRUBUNA AIT KIiSISEL OZELLIKLER

Tablo 1. Arastirma Grubuna Ait Kisisel Ozellikler

Degiskenler  Gruplar n % Deg;srkenl Gruplar n %
Kiz 205 599 Evet 306 89.5
Cinsiyet Uyelik
Erkek 137 40.1 Hayir 36 105
15 yas 151 442 I'Yildan Az 43 126
1 10. 1-2 Yil 70 20.
v 6 yas 36 0.5 Ne kadar 1 0 205
17 yas 100 29.2 stredir 2.3y 103 30.1
18 yas 55  16.1 4 Yil Ve Daha 126 368
Fazla
Heniiz Her Gin Bir
Bolimiim 187 54.7 Kereden Fazla 175 51.2
ot Kullanim
Bolim Yok 5
Siklig
Sayisal 53 155 Her Giin Bir Kere 80 234
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Sozel Haftada Bir
42 123 Kereden Fazla 33 96

Esit Agirthk 53 155 Haftada Bir Kere 27 7.9
Yabanci Dil 7 2.0 Ayda Birkag Kere 27 7.9
Diisik 19 56 Masatistii 25 73
Bilgisayar
Gelir o1t 300 877 ™  Mobil Cihazlar 303 88.6
Yiiksek 23 6.7 Dizistii Bilgisayar 14 4.1
Ev 190 55.6 5-10 Dk 82 24.0
E;;net 12 35 11-30 Dk 124 363
K:ilblosuz Harcanan 31-60 Dk
Ortam ﬁfrhﬁﬁgiman 85 249  sire 78 228
Bir Yer
Diger 55 16.1 61-120 Dk 39 114

121 Dk Ve Daha

Fazla 19 56

Facebook 194 56.7

Twitter 41 12.0
Youtube 76 222
Hangi )
medya Flickr 1 3
Blogger 2 .6
Tumblr 2 .6
Diger 26 7.6

Olgege 205 kiz 137 erkek olmak iizere toplam 342 lise dgrencisi cevap vermistir.
Ogrencilerin {igte birden fazla bdliimii on bes yas gurubundayken bunu sirasiyla on
yedi yas, on sekiz yas ve on alt1 yas grubu izlemistir. Ogrencilerin biiyiik bir

cogunlugu orta diizey gelir durumuna sahip oldugunu ifade etmisken digerleri az ya

34



da yiiksek gelire sahip oldugunu ifade etmistir. Kullanim aligkanliklar1 agisindan
ogrencilerin en c¢ok mobil cihazlar iizerinden sosyal medyayr kullandigi tespit

edilmistir.

4.2. OLCEK MADDELERINE iLISKIN ORTALAMALAR

Tablo 2. Olgek Maddelerine iliskin Elde Edilen Ortalamalarin Dagilimi

Madde

No Ifadeler n Ort. SS.

Sosyal medya siteleri yiiziinden arkadaslarima

23 : .
yeterince vakit ayirramiyorum.

342 3.87 1.295

Sosyal medya sitelerinin beni ailemden kopardigin 342 387 1.266

diisiiniiyorum.

3 Sosyal me:dya .‘s!.te‘l.erlnln beni arkadasglarimdan 342 380 1.216
uzaklastirdigini diistintiyorum.

11 Sosyal medya siteleri yiiziinden aileme yeterince vakit 342 377 1291
aylramiyorum.

29 §osyf11 nmedya. siteleri yliziinden derslerime yeterli 342 362 1305
0zeni gosteremiyorum.

14 Sos_ygl medya. 51teler1' yiiziinden diger sosyal 342 356 1.238
aktivitelere yeterince vakit ayiramiyorum.

12 Paéllas.lmlar'1m1n arkadaslarim tarafindan 342 345 1285
begenilmesinden hoslaniyorum.
Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen

17 etkinliklerden haberim olmasi hosuma gidiyor. 342 340 1216

15 Sosyal medya sitelerinde zaman gecirmekten mutlu 342 329 1191
oluyorum.
Sosyal medya sitelerinde gordiiglim paylasimlari

4 arkadaslarimla sohbet konusu yapmak hosuma gidiyor. 342 312 1199

13 Sosyal me(jya 51t'e}er1 sayesm'de Olj[?lk'llg"l Ye.gmaglara 341 309 1177
sahip oldugum kisilere ulasabilecegimi diisiiniiyorum.

16 Ozel ilgi duydugum arkadasima sosyal medya siteleri 342 298 1327

araciligiyla duygularimi daha rahat ifade edebiliyorum.
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21

18

10

19

20

Sosyal medya sitelerinde yazi, video, miizik vb.
paylagimlarda bulunmaktan hoslantyorum.

Arkadaslarimin  paylasimlarim  hakkinda  yorum
yapmalar1 beni mutlu ediyor.

Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla
arkadasimin olacagini diistiniiriim.

Sosyal medya sitelerindeki igerikler hakkinda yorum
yapmak hosuma gidiyor.

Sosyal medya sitelerinde 6gretmenlerimi takip etmeyi
seviyorum.

Ogretmenlerimin yazdiklarimi takip etmesi hosuma

gidiyor.

Sosyal medya siteleri sayesinde arkadaslarimin beni
fark etmesini isterim.

Sosyal medya siteleri sayesinde yeni bir kisilik
kazandigimi hissediyorum.

Ogretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip
etmesi kendimi degerli hissetmemi sagliyor.

Sosyal medya siteleri sayesinde yalnizliktan
kurtuldugumu diistiniiyorum.

Sosyal medya siteleri sayesinde sayginlik ihtiyacimin
karsilandigini diistiniiyorum.

342

341

342

342

342

342

342

342

342

342

342

2.97

2.94

2.85

2.72

2.58

2.50

2.50

2.30

2.45

2.41

2.34

1.278

1.253

1.255

1.168

1.269

1.288

1.269

1.196

1.305

1.233

1.153

Tablo 2’de ol¢cek maddelerine verilen cevaplarin ortalama puanlart verilmisir.

Yapilan tanimlayici istatistik sonrasinda aile ve arkadaglara yeteri kadar vakit

ayrilamadigina iliskin goriisleri iceren maddelerin daha yiiksek puanlar aldig1, sosyal

medyanin derslere ve sosyal etkinliklere ayrilan zamanin daha az olmasina neden

oldugu yoniinde goriisler tespit edilmistir. Tablo 2°den de anlagilacagi lizere sosyal

medya uygulamalart gengleri Ozellikle aile ortamlarindan, arkadas gruplarindan

ayirmakta ve onlar yalnizlastirmaktadir. Ayrica genclerin bu araglarla gecirdigi

zaman, onlarin ders caligmak, 6dev yapmak egilimlerini kirmakta ve enerjilerini

bagka yonlere ¢ekmektedir. Tablodan elde edilen bir diger bulgu ise genglerin

yarisina yakii ger¢ek yasam etkinlikleri bir yana, sosyal medyada, sanal bir

diinyanin i¢inde begenilmek, taltif edilmek istegi i¢erisindedir.
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4.3 ARASTIRMANIN ALT PROBLEMLERINE ILiSKIN BULGULAR

Alt Problem 1: Ogrencilerin cinsiyet degiskeni agisindan sosyal medya tutum

6l¢eginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 3. Arastirma Grubunun Cinsiyet Degiskeni A¢isindan STMO Olgeginden Elde

Ettikleri Puanlarin Karsilagtirmasi

Cinsiyet N Ort. SS. t P
Sosyal Kiz 205 152732 4.92627
Yetkinlik ~478 633
Erkek 137 155401 5.25387
Kiz 203 24.9803 6.45085
Paylasim
i 134 893
Yack  Erkek 137 24.8832 6.64329
. Kiz 205 7.6780 3.12701
Ogretmenlerle
Py 1.039 299
15Kl Erkek 137  7.3139  3.24661
Kiz 205 22.1220 5.68104
1 S‘I’Sya' 11519 130
Z0lasyon  priek 137 23.0511 5.32933
st KZ 203 69.9951 13.80181
-535 593
Toplam Puan

Erkek 137 70.7883 12.78581

Tablo 3’de arastirma gurubunun sosyal medya Olgeginden elde ettikleri puanlarin
cinsiyet degiskeni agisindan farkliliklar1 verilmektedir. Buna gore Olgek toplam
puaninda ve Olcek alt boyutlarinda elde edilen puanlarda cinsiyet degiskeni agisindan

herhangi bir farkliliga rastlanamamistir (p>0.05).
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Alt Problem 2: Ogrencilerin yas degiskeni agisindan sosyal medya tutum dlgeginden

elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 4. Arastirma Grubunun Yas Degiskeni A¢isindan SMTO Olgeginden Elde

Ettikleri Puanlarin Karsilastirmasi

KT sd KO F Anlaml
Fark
Gruplar arast 306551 3 1031.18
Sosyal  Grup ici 8404.03 o0 ouces 4110 007 1>3
Yetkinlik 4 ' ' ' 1>4
Toplam 8710.58 341
5
Gruplar arast 115717 3 13%.57
1>2
Paylagim — Grup i¢i 139931 336 41646 3327 020  1>3
Ihtiyaci 06
1>4
Toplam 14408.8
24 339
Gruplar aras1  135.956 3 45.319
< o Grup i¢i 3303.19 1>3
Ogre}r}ler}lerle 0 338 9.773 4637 003
iski 4>3
Toplam 3432.14 341
Gruplar aras1  212.652 3  70.884
Grup igi 10304.8
'Sosyal 36 338 30.488 9395 075
Izolasyon
Toplam 10517.4
88 341
Gruplar aras1  2497.10 3 832.36
: 1 7 1>3
To SII;/r[rTguan 4.800 003
P Grup ici 58266,2 173,41 1>4
26 3 T
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Toplam 60763,3

2 339

Gruplar: 1.grup 15 yas, 2.grup 16 yas, 3.grup 17 yas, 4.grup 18 yas

Tablo 4’de arastirma grubunun sosyal medya 6l¢eginden elde ettikleri puanlarin yas
degiskeni agisindan farkliliklart verilmektedir. Buna gore; sosyal izolasyon alt
boyutunda yas degiskeni agisindan farkliliga rastlanamazken, diger alt boyutlarda ve
toplam puanda anlamli farkliliga rastlanmistir. Anlamh farkliligin hangi gruplar

arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan LSD testi sonucunda;

Sosyal yetkinlik alt boyutunda 15 yas grubunda olanlarin elde ettikleri puanlarin 17
ve 18 yas grubunda olanlardan daha yiiksek oldugu,

Paylasim ihtiyaci alt boyutunda 15 yas grubunda olanlarin elde ettikleri puanlarin
diger yas grubunda olanlardan daha yiiksek oldugu,

Ogretmenlerle iliski alt boyutunda 15 ve 18 yas grubunda olanlarm elde ettikleri
puanlarin 17 yas grubunda olanlardan daha yiiksek oldugu,

Sosyal medya o6lgegi toplam puaninda 15 yas grubunda olanlarin elde ettikleri

puanlarin 17 ve 18 yas grubunda olanlardan daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Bu baglamda 15 yas grubu genclerin kendilerinden biiyiik 6grencilere gore sosyal
medya ile etkilesimi daha ¢ok sevdigi ve sosyal medya kullanimina yonelik daha

olumlu tutumlar gelistirdigi sdylenebilir.

Alt Problem 3: Ogrencilerin boliim degiskeni acisindan sosyal medya tutum

Olceginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?
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Tablo 5. Arastirma Grubunun Boliim Degiskeni Acisindan SMTO Olgeginden Elde

Ettikleri Puanlarin Karsilastirmasi

KT Sd KO F Anlamly
Fark
Gruplar 207866 4 176.967 1>4
arasi 2>4
Sosyal Yetkinlik .\ ici 8002719 337 23747 (492 000 oy,
Toplam  8710.585 341 °>4
Gruplar 395949 4 98.987 1>4
arasi 2>4
Bay}aslm Grup g1 14012.87 335 41829 2366 043
Ihtiyact 4
Toplam 14408.82 339
4
Gruplar 102413 4 31.853 1>4
. arasi 2>4
Ogretmenlerle 3241 013
Miski Grupigi  3311.733 337 9.827 ' '
Toplam  3439.146 341
Gruplar — g16004 4 79501 1>2
arasi 3>2
_Sosyal  Grupiei 1019948 45, 55555 9627 035
Izolasyon 5
Toplam 105%37.48 341
Gruplar 4005955 4 843.964 1>4
arasi 2>4
SMTSUZﬁp'am Grup igi 57327'47 335 171.306 4.927 .00l

Toplam 60763.32

5 339

Gruplar: 1.grup Bolim yok, 2.grup sayisal, 3.grup sozel, 4.grup esit agirlik, 5.grup
yabanci dil
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Tablo 5°de aragtirma grubunun sosyal medya Ol¢eginden elde ettikleri puanlarin
boliim degiskeni agisindan farkliliklar1 verilmektedir. Buna gore; tiim alt boyutlarda
ve Olgek toplam puaninda anlamli farkliliga rastlanmistir (p<0.05). Anlaml
farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan LSD testi

sonucunda;

Sosyal yetkinlik alt boyutunda esit agirlik boliimiinde Ogrenim gorenlerin elde
ettikleri puanlarin diger boliimlerde 6grenim goren ve boliimii olmayanlarda daha

diisiik puan elde ettikleri,

Paylasim ihtiyaci, 0gretmenlerle iliski alt boyutunda ve oOlgek toplam puaninda
boliimii olmayanlarin ve sayisal boliimde olanlarin elde ettikleri puanlarin esit agirlik

grubunda olanlardan daha yiiksek oldugu,

Sosyal izolasyon alt boyutunda bdliimii olmayanlarin ve sozel bolimde olanlarin

sayisal boliimde olanlardan daha yiiksek puan elde ettikleri tespit edilmistir.
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Alt Problem 4: Ogrencilerin gelir degiskeni acisindan sosyal medya tutum

Olceginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 6. Arastirma Grubunun Gelir Degiskeni A¢isindan SMTO Olgeginden Elde

Ettikleri Puanlarin Karsilastirmasi

KT sd KO F Anlamly
fark
Gruplar 138320 2 69.160
arasi
Sosyal Yetkinlik Grup ici 8572 264 339 2587 2.735 .066
Toplam 8710.585 341
Gruplar 258.760 2 129.380
arasi
- 2>1
Paylasim Ihtiyact . ii 14150064 337 41988 3081 047

Toplam 14408.824 339

Gruplar 15510 2 7.755
arasi
Ogretmenlerle
fliski Grupici  3423.636 339 10.009 -/68 465
Toplam  3439.146 341
Gruplar 33337 2 16.669
arasi
Sosyal Izolasyon o i 10484151 339 30027 o0 84
Toplam  10517.488 341
Gruplar 573.660 2 286.834
. arasi
SMTO Toplam
1.606 .202
Puan Grupici  60189.658 337 178.604 ~°00 20

Toplam 60763.326 339

Gruplar: 1.grup Diisiik, 2.grup Orta, 3.grup Yiiksek
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Tablo 6’da arastirma grubunun sosyal medya dl¢eginden elde ettikleri puanlarin gelir
degiskeni acisindan farkliliklar1 verilmektedir. Buna gore; paylasim ihtiyact alt
boyutunda anlamli farkliliga rastlanmistir (p<<0.05). Anlamli farkliligin hangi gruplar
arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan LSD testi sonucunda; gelir diizeyi
orta ve yliksek olanlarin elde ettikleri puanlarin gelir diizeyi diisiik olanlardan daha
yiikksek oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya insanlarin gercek yasantilarinin
yansidigi bir alandir. Bu baglamda gercek yasanti zenginligi yiiksek olan genclerin
paylasim ihtiyact maddelerinden elde ettikleri puanlar daha yiiksek c¢ikmaktadir.
Sozgelisi sosyo-ekonomik yapisi daha miisait olan lise gengleri haliyle daha ¢ok
seyahat etme, disarida vakit harcama, bir cafe ya da restoranda yemek yeme eylemini
fotografla sosyal medya sayfasindan takipgilerine sunabilmekte iken sosyo-ekonomik

diizeyi daha alt diizeyde olan kullanicilarin bu egilimi daha az gozlenmektedir.

Alt Problem 5: Ogrencilerin iiye olma degiskeni agisindan sosyal medya tutum

Olceginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

43



Tablo 7. Arastirma Grubunun Sosyal Medya Uyeligi Degiskeni Acisindan SMTO

Olgeginden Elde Ettikleri Puanlarin Karsilastirmasi

Uyelik N Ort. ss. t P
Evet 306 15.7255  4.98882

Sosyal Yetkinlik 3.754  0.000
Hayir 36 12.4444  4.69921
Evet 304 25,5263  6.29888

Paylasim Ihtiyaci 4,975 0.000
Hayir 36 20.0000  6.33358
Evet 306  7.6438 3.20868

Ogretmenlerle Iligki 1.902 0.036
Hayir 36  6.5833 2.73992
Evet 306 22.8039  5.41892

Sosyal izolasyon 3.044 0.003
Hayir 36 19.8611  6.05288
Evet 304 716678 12.69202

SMTO Toplam Puan 5.658 0.000
Hayir 36 58.8889  13.83325

Tablo 7°de arastirma gurubunun sosyal medya Olgeginden elde ettikleri puanlarin

sosyal medya tiyeligi degiskeni agisindan farkliliklar1 verilmektedir. Buna gore 6lgek

toplam puaninda ve Olgek alt boyutlarinda elde edilen puanlarda liyelik degiskeni

acisindan tiim alt boyutlarda ve Olgek toplam puaninda sosyal medya iiyeligi

bulunanlar lehine anlamli farkliliga rastlanmistir (p<<0.05). Anlamli farkliligin hangi

gruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan LSD testi sonucunda;

herhangi bir sosyal medya uygulamasina iiyeligi bulunanlarin bulunmayanlara gore

bu uygulamalarda zaman gecirmekten, paylasimda bulunmaktan, bu uygulamalar

lizerinden &gretmenleriyle iliski kurmaktan daha memnun gdziikmektedir. Uyeligi

bulunmayanlarin sosyal medya {izerinden bir sosyal izolasyon yasamadigi, derslerine

ve ailesine vakit ayilramama gibi sorunlarla daha az karsilastigi saptanmaistir.
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Alt Problem 6: Ogrencilerin kullanim siiresi degiskeni acisindan sosyal medya tutum

Olceginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 8. Arastirma Grubunun Sosyal Medya Sitelerini Kullanim Siireleri Agisindan

SMTO Olgeginden Elde Ettikleri Puanlarim Karsilastirmasi

KT Sd KO F P

Gruplar arasi 74.032 3 24.677
Sosyal Yetkinlik Grup igi 8636.552 338 25.552 .966 409

Toplam 8710.585 341

Gruplar arast 160.263 3 53.421

Grup i¢i 14248.56
Paylasim Ihtiyaci 0 336 42406 1.260 .288
Toplam 1443?82 339

Gruplar arast 52.986 3 17.662

Ogretmenlerle

iliski Grup i¢1 3386.161 338 10.018 1.763 154
Toplam 3439.146 341
Gruplar arasi 149.628 3 49.876
Grup i¢i 10367.86
Sosyal izolasyon o %8 30674 166 183
Toplam 1052148 341
Gruplar arast 244.305 3 81.435
SMTO® Toplam ~ OTUP 16! 60519.02 235 180.116
1 452 716
Puan
Toplam 607%332 339

Gruplar: 1.grup 1 yildan az, 2.grup 1-2 yildir, 3.grup 2-3 yildir, 4.grup 4 yil ve daha
fazla
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Tablo 8’de arastirma gurubunun sosyal medya Ol¢eginden elde ettikleri puanlarin
sosyal medya sitelerinin kullanim siireleri degiskeni acisindan farkliliklar
verilmektedir. Buna gore kullanim siireleri bakimindan 6lgek toplam puaninda ve
Olgek alt boyutlarinda elde edilen puanlarda herhangi bir farklili§a rastlanmamistir
(p>0.05). Genglerin sosyal medya siireclerini ne kadar zamandir takip ettigi ve bu
uygulamalar1 ka¢ yildir kullandigi degiskeni acgisindan sosyal medya iizerinden

gelistirdikleri tutumlar arasinda herhangi bir farklilik gézlenmemektedir.
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Alt Problem 7: Ogrencilerin kullanim siklig1 degiskeni agisindan sosyal medya tutum

6l¢eginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 9. Arastirma Grubunun Sosyal Medya Sitelerini Kullanim Sikli1 A¢isindan

SMTO Olgeginden Elde Ettikleri Puanlarim Karsilastirmasi

KT sd KO F Anlamly
fark
Gruplar 547502 4 136.875
arasi
Sosyal Yetkinlik 651 000 L2 2
osyal Yetkinlik 5 hici  8163.083 337 24203 291 000
Toplam 8710.585 341
Gruplar 1051.692 4 262.923
arasi
. 1>5 255
Paylasim Ihtiyact i 13357132 335 39.872 0294 000 o o .
Toplam  14408.824 339
Gruplar 56.040 4 14.010
. arasi
Ogretmenlerle
iliski Grupici 3383106 337 10039 -39 235
Toplam 3439.146 341
Gruplar 171515 4  42.879
arasi
Sosyal Izolasyon Grup ici 10345.973 337 30.700 1.397 .235
Toplam 10517.488 341
Gruplar 4957602 4 1239.401
) arasi ' ' 1>5 2>5
SMTO Toplam
Puan Grupici  55805.724 335 166.584 '+40 000 3>54>5
Toplam  60763.326 339

Gruplar: 1. grup: her giin bir kereden fazla, 2. grup her giin bir kere,

bir kereden fazla, 4.grup haftada bir kere, 5. grup ayda birkag kere
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Tablo 9°da arastirma gurubunun sosyal medya sitelerini kullanim siklig1 degiskeni
acisindan farkliliklar1 verilmektedir. Buna gore 6l¢ek toplam puaninda ve olgek alt
boyutlarinda elde edilen puanlarda kullanim siklig1 degiskeni agisindan sosyal
yetkinlik, paylasim ihtiyaci alt boyutlarinda ve 6lgek toplam puaninda anlamli
farkliliga rastlanmistir (p<<0.05). Anlamli farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu
belirlemek amaciyla yapilan LSD testi sonucunda; sosyal medyay1 kullanma sikligi
arttikca sosyal yetkinlik baglaminda, onu kullanmaktan sayginlik hissiyati gelistirme,
onunla kendini ifade etme inanci da artmaktadir. Ayni sekilde kullanim siklig
arttikca genclerin hayatlarindaki Onemli gelismeleri sosyal medya iizerinden
arkadaglarina ve yakin ¢evresine duyurma istegi de artmaktadir. Grup sosyal medya
ile ne kadar ¢ok zaman gecirirse ona dair olumlu tutumlarinin oran1 daha yiiksek

cikmaktadir.
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Alt Problem 8: Ogrencilerin harcanan siire degiskeni acisindan sosyal medya tutum

Olceginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 10. Arastirma grubunun sosyal medya sitelerinde harcanan siire degiskeni

acisindan SMTO &lgeginden elde ettikleri puanlarin karsilastirmasi

KT Sd KO F p Anlaml fark

Gruplar 460312 4 115578
arasi
. 3>1 451551 552
Sosyal Yetkinlik i 8248272 337 24476 *7%2 001 " T 5iz5as
Toplam 8710.585 341
Gruplar 04683 4 226171
arasi
_— 2>13>1
Paylasim Intiyact i 13504.140 335 40,311 011 000 o,
Toplam  14408.824 339
Cruplar 62617 4 15.654
. arasi
Ogretmenlerle
fliski  Grupici 3376520 337 10.019 102 -184
Toplam  3439.146 341
Cruplar 15164 4 3081
arasi
Sosyal Izolasyon 5 ici 10505.325 337 31.173 098 983
Toplam  10517.488 341
Gruplar — »e81506 4 720.377
. arasi 3>1 3>2
SMTO Toplam - 4169 .003
Puan Grupi¢i 57881.820 335 172.782 5>1 5>2

Toplam  60763.326 339

Gruplar: 1. grup 5-10 dk., 2.grup 11-30 dk., 3. grup 31-60 dk., 4.grup 61-
120 dk., 5.grup 121 dk. ve daha fazla
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Tablo 10’da aragtirma gurubunun sosyal medya sitelerinde harcadig: siire degiskeni
acisindan farkliliklar1 verilmektedir. Buna gore olgek toplam puaninda ve sosyal
yetkinlik ve paylasim ihtiyaci alt boyutlarinda elde edilen puanlarda sosyal medya
sitelerinde harcanan siire agisindan anlamli farkliliga rastlanmistir (p<0.05). Anlamli
farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan LSD testi
sonucunda; sosyal medyada gecirilen zaman arttik¢a gencler sosyal yetkinlik elde
ettigini, bu vesileyle kendilerini daha 1iyi ifade ettigini, insanlarin kendilerine sosyal

medya iizerinden daha ¢ok saygi duydugunu ifade etmektedir.

Buna paralel olarak sosyal medyayr daha uzun siirelerde kullanan gengler yasam
alanlarini sosyal medya iizerinden daha ¢ok paylasma ihtiyaci hissetmektedir. Sosyal
medya iizerinden saygin bir konumdan insanlarla etkilesime giren genclerin bundan
sonraki ilk adimi bu durumlarmi yayginlastirmak ve siirekli kilmak olmaktadir.

Bundan dolay1 sosyal medya iizerinden paylasim yapma egilimi artis gostermektedir.

Sosyal medyay1 kullanma siiresi degiskeni acisindan 6gretmenlerle iligki ve sosyal

izolasyon boyutlarinda herhangi bir farkliliga rastlanmamustir.
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Alt Problem 9: Ogrencilerin baglanilan ortam degiskeni agisindan sosyal medya

tutum Olceginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 11. Arastirma Grubunun Sosyal Medya Sitelerine Baglanilan Ortam Degiskeni
Acisindan SMTO Olgeginden Elde Ettikleri Puanlarin Karsilastirmasi

KT sd KO F Anlaml
fark
Gruplar 178.033 3  50.344
arasi
Sosyal Yetkinlik Grup ici 8532552 338 25.044 2.351 .072
Toplam  8710.585 341
Gruplar
o 585156 3 195.052 159
Paylasim Ihtiyact Grup ici 13823.667 336 41.142 4.741 .003 3>2
4>2
Toplam  14408.824 339
Gruplar 85301 3 28.434 1>2
. arasi 3>2
Ogretmenlerle . 2.866 037
Iliski Grup i¢i 3353.845 338 9.923 4>2
Toplam 3439.146 341 4>3
Gruplar 57338 3 75.779
arasi
. , 1>2
Sosyal Izolasyon - ici 10200.151 338 30.444 2489 060
Toplam 10517.488 341
Gruplar 5045195 3 1015.042
} arasl 1>2
SMTO Toplam
Puan Grupici  57718.201 336 171.780 >°09 001~ 3>2
4>2

Toplam 60763.326 339

Gruplar: 1. grup: ev, 2. grup: internet kafe, 3. grup: kablosuz ag bulunan
herhangi bir yer, 4. grup: diger
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Tablo 11°de aragtirma gurubunun sosyal medya sitelerine baglanilan ortam
degiskenine gore grup bireylerinin elde ettigi farkliliklar verilmektedir. Buna gore
6lgek toplam puaninda ve paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle iliski, sosyal izolasyon alt
boyutlarinda elde edilen puanlarda sosyal medya sitelerine baglanilan ortam
acisindan anlamli farkliliga rastlanmigken sosyal yetkinlik alt boyutunda herhangi bir
farklilik olusmamistir (p>0.05). Anlamli farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu

belirlemek amaciyla yapilan LSD testi sonucunda;

Kendi yasamindan bir etkinlik ya da bir fotograf paylasmaya, insanlar1 sosyal medya
tizerinden haberlendirmeye dair bir heyecan hisseden kisiler en ¢ok ev iizerinden
sosyal medyay1 kullanmay1 tercih etmektedir. Sunu agikca sdyleyebiliriz ki bundan
on bes sene kadar 6nce sira beklenilen bir mekan olan internet kafeler grubun tiyeleri

tarafindan en az kullanilan ortam durumundadir.

Gengler ev ortamindan sonra en ¢ok kablosuz ag bulunan herhangi bir yer ve diger

secenegini isaretlemistir.

52



Alt Problem 10: Ogrencilerin baglanma araci degiskeni acisindan sosyal medya

tutum Olceginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var midir?

Tablo 12. Arastirma Grubunun Sosyal Medya Sitelerine Baglanma Aract Degiskeni
Acisindan SMTO Olgeginden Elde Ettikleri Puanlarin Karsilastirmasi

KT sd KO F Anlaml
fark
Gruplar aras1 ~ 22.344 2 11172
Sosyal ..
vetkinlik Grup igi 8688.241 339 25.629 .436 .647
Toplam 8710.585 341
Gruplar aras1  108.315 2 54.158
Grup i¢i 14300.50
Ray}aslm 3 337 42.435 1976 280
Ihtiyaci
Toplam 14408.82 339
4
Gruplar arast ~ 74.008 2 37.004
Ogreithlgi?leﬂe Grup ici 3365138 339 9927 3728 025 251
Toplam 3439.146 341
Gruplar arast 1.850 2 925
Grup igi 10515.63
~Sosyal 9 339 31.020 030 971
Izolasyon
Toplam 10517.48 341
8
Gruplar arasi 554300 2 272.16
SMTO Toplam Grup igi 60209.00 337 178.66 1551 9213
Puan 6 2
Total 607%3.32 339

Gruplar: 1. grup masaiistii bilgisayar, 2. grup mobil cihazlar (Cep telefonu,
iPhone, Tablet vb.), 3. grup diziistii bilgisayar
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Tablo 12’de aragtirma gurubunun sosyal medya sitelerine baglanma araci
degiskenine gore grup bireylerinin elde ettigi farkliliklar verilmektedir. Buna gore
ogretmenlerle iliski alt boyutunda elde edilen puanlarda sosyal medya sitelerine
baglanma araci agisindan anlamli farklilik bulunmusken 6l¢ek toplam puaninda ve
sosyal yetkinlik, paylagim ihtiyaci, sosyal izolasyon alt boyutlarinda herhangi
belirgin bir farkliliga rastlanmamistir (p>0.05). Anlamli farklili§in hangi gruplar

arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan LSD testi sonucunda;

Sosyal medya uygulamalarina mobil (cep telefonu, iPhone, Tablet vb.) araclarla
baglanan 6grencilerin masaiistii bilgisayar kullanarak sosyal medya kullaniciligina
devam eden 6grencilere gore bu platformlardaki dgretmenleriyle paylasim halinde
olmaktan daha mutlu oldugunu, 6gretmenlerinin onlar1 takip edip paylasimlarinm

begenmesinin kendilerini daha degerli hissettirdigi saptanmustir.

Kuskusuz sosyal medya siirecleri dinamik ve aktif bir ¢izgide gelisim
gostermektedir. Bu anlamda yaninda tasidigi cep telefonuyla siirekli aktif konuma
gecebilen gencler sosyal medya iizerinden Ogretmenleriyle daha kolay etkilesime
gecebilmektedir. Masalistli  bilgisayar aracilifiyla sosyal medya igerisinden
Ogretmenleriyle paylagim halinde olan grup ise evlerinde bulunan sabit bilgisayarlara
odakli bir kullanici oldugu i¢in kimi paylasimlart canliligmni yitirdigi bir anda
gorebilmekte, kendi paylasim yaptigi anda 6gretmeni orada olamayabilmektedir.
Bundan dolay1r masaiistii bilgisayar kullanici olan grubun ogretmenleriyle aktif
etkilesim orani1 diismektedir. Bu da onlarin bu 6gretmenlerine kars1 gosterebilecegi

olumlu tutumlarin daha az gézlemlenmesine sebep olmaktadir.
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Alt Problem 11: Ogrencilerin en ¢ok kullandig1 sosyal medya sitesi degiskeni
acisindan sosyal medya tutum Olgeginden elde ettikleri puanlar arasinda fark var

midir?

Tablo 13. Arastirma Grubunun En Cok Kullandig1 Sosyal Medya Sitesi Degiskeni
Acisindan SMTO Olgeginden Elde Ettikleri Puanlarm Karsilastirmasi

KT Sd KO F P

Gruplar arasi 190.885 6 31.814
Sosyal Etkinlik Grup i¢i 8519.699 335 25432 1251 .280

Toplam 8710.585 341

Gruplar arast 161.086 6 26.848
Paylasim Thtiyaci Grup i¢i 14247.737 333 42.786 .627 .708

Toplam 14408.824 339

Gruplar arast 51.949 6 8.658
Ogretmenlerle iliski ~ Grup ici 3387.197 335 10.111 .856 .527

Toplam 3439.146 341

Gruplar arasi 35.508 6 5.918
Sosyal izolasyon Grup i¢i 10481.981 335 31.289 .189 .980

Toplam 10517.488 341

Gruplar arast 835.741 6 139.290
SMTO Toplam Puan ~ Grup igi 59927.586 333 179.963 .774 591

Total 60763.326 339

Tablo 13’de arastirma gurubunun sosyal medya olgeginden elde ettikleri puanlarin
sosyal medya sitesi degiskeni acisindan farkliliklar: verilmektedir. Buna gore sosyal
medya sitesi degiskeni agisindan 6lgek toplam puaninda ve Olgek alt boyutlarinda

elde edilen puanlarda herhangi bir farkliliga rastlanmamustir (p>0.05). Farkli sitelere

55



iye olan gencler arasinda bu sitelerin farkli yaklagimlar1 ve uygulamalar1 agisindan

gelistirdikleri tutumlar arasinda herhangi bir farklilik gézlenmemektedir.

Alt Problem 12: Olgegin alt boyutlar arasindaki iliski nasildir?

Tablo 14.Arastirma Grubunun Sosyal Medya Olgegi Alt Boyutlar1 Arasindaki iliski

Sosyal Paylagim Ogretmenlerle Sosyal
Etkinlik Ihtiyaci Miski Izolasyon
Sosyal Etkinlik r 612" 425™ -,036
1
p ,000 ,000 ,504
Paylasim r 335" 136"
Ihtiyact 1
p ,000 ,012
Ogretmenlerle r -, 156"
Miski 1
p ,004

n=342 *p<0.05, **p<0.001.

Tablo 14’de aragtirma grubunun sosyal medya 6lcegi alt boyutlarindan elde ettikleri
puanlar arasindaki iligkiyi belirlemek amaciyla yapilan korelasyon analizi sonuglari

verilmektedir. Buna gore;

Sosyal yetkinlik alt boyutu ile paylasim ihtiyaci alt boyutu arasinda pozitif yonde
orta diizeyde bir iliski, 6gretmenlerle iliski alt boyutu arasinda pozitif yonde diisiik
diizeyde bir iliski vardir. Bir degiskenin arttig1 durumlarda digerinin de arttigindan

sOz edilebilir.

Sosyal yetkinlik alt boyutu ile sosyal izolasyon alt boyutu arasinda bir iliski

bulunamamastir.

Paylasim ihtiyaci alt boyutu ile dgretmenlerle iliski ve sosyal izolasyon alt boyutu
arasinda pozitif yonde zayif bir iligki tespit edilmistir. Bir degisken artarken digerinin
de arttigindan soz edilebilir.

Ogretmenlerle iliski alt boyutu ile sosyal izolasyon alt boyutu arasinda negatif yonde

zayif bir iligki tespit edilmistir. Bir degisken artarken digerinin azaldigindan s6z

edilebilir.
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BOLUM V
TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Bu boliimde arastirmanin amaci dogrultusunda toplanan verilerin analizi ile elde
edilen bulgular dogrultusunda ulasilan sonuglarin ilgili ¢alismalarin sonuglariyla

karsilastirilarak tartisilmasina ve bu sonuclar dogrultusunda onerilere yer verilmistir.

5.1 TARTISMA VE SONUC

Caligmamizla Sosyal medyanin 6grenciler tizerindeki etkisini konu edinen Bostanci
(2010) tarafindan gerceklestirilen ¢aligmanin sonuglariyla paralel olarak buldugumuz
sonu¢ genclerin sosyal medyayr yaygin bir sekilde kullandigi ve sosyal medya
tizerinden yakin cevresiyle iletisime ge¢mekten keyif aldigi yoniindedir. Bostanci
(2010)’nin  galigmasinda genglerin en ¢ok kullandigi sosyal medya sitesi bu
calismadaki gibi Facebook’tur. Bu calismada elde edilen genclerin arkadaglariyla
sosyal medya iizerinden iletisim kurmaktan hoslandigi bulgusuna benzer sekilde,
Bostanc1 (2010)’da da kullanicilarin sosyal medya sitelerini kullanma amacinin

arkadaslarla iletisim kurmak oldugu gozlenmistir.

Uysal (2013), meslek lisesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim amaglariyla egitsel
sosyal medya kullanimlarinin degerlendirildigi bir ¢alisma yapmistir. Bizim
calismamizdan farkli bir sonu¢ elde eden Uysal, sosyal medyanin genclerin
derslerine olumlu katki yaptigini, sosyal medyayr kullanarak arkadaslariyla ders
amaglh daha verimli ve kolay bir sekilde iletisim kurabildiklerini tespit etmistir.
Bununla birlikte Uysal ¢alismamizla paralel olarak arastirmaya katilan 6grencileri
tizerinde sosyal medya sitelerinin iletisim, sosyallesme, haberlesme, paylasim,
kendini ifade etme ve psikolojik rahatlama agisindan olumlu etkilere sahip oldugunu
fakat gereginden fazla zaman harcama, ders verimliligini diisiirme, ilginin dagilmasi,

sosyallesmeyi engelleme seklinde olumsuz etkiler gosterdigini tespit etmistir.

57



Ili (2013) de calismamizla ayni1 dogrultuda bir sonuca ulasmustir. Sosyal medyanin
gengler iizerinde hem iyi yanlar1 olabilecegini hem de kdtii yanlarr bulunabilecegini
ifade etmektedir. 1li’nin Gazi Ciftligi Anadolu Lisesi’ndeki genglere uyguladig
anket bulgulariyla Kaynarca Anadolu Lisesi 6grencilerinden elde edilen bulgular,
sosyal medyanin genglere sundugu kolay ve ekonomik iletisim, demokratik ifade
ortami, caligmalarini ve fikirlerini sergileme imkan1 yoniinden olumlu etkilere sahip
oldugu yéniindedir. Diger yandan ise Ili’nin (2013) de ifade ettigi gibi sosyal medya
aile ve arkadasla yiiz yiize iletisim zamanini azaltmakta, gencleri yalniz bir diinyaya
itmektedir. {li’nin ¢alismamizdan farklilik arz eden &nemli bir bulgusu ise genglerin

sosyal medya kullanimlariyla siddet egilimlerinin pozitif yonde olmasidir.

Argin (2013)’1n yapti81 arastirmanin sonucuna gore dgrencilerin sosyal medyaya dair
tutumlarinin olumlu oldugu ifade edilmistir. Bu noktada bu bulgunun Kaynarca
Anadolu Lisesi’ndeki 6grencilerden elde edilen bulguyla kismen paralellik gosterdigi
sOylenebilir. Argin’mn (2013) arastirmasinda oldugu gibi bu g¢alismada da cinsiyet
degiskenine gore gengler arasinda herhangi bir farklilik bulunmamaktadir. Yine
arastirma sonuglarina gore Ogrencilerin sosyal medya tutumlar1 gelir diizeyi,
annelerinin ve babalarinin egitim diizeyi, sosyal medya sitelerine baglanilan ortam,
baglanilan ara¢ degiskenine gore herhangi bir farklilik sunmazken okul tiirii, siif
diizeyi, algilanan gelir diizeyi, sosyal medya sitelerine {iye olup olmama, sosyal
medya sitelerini kullanim siiresi ve en ¢ok kullanilan sosyal medya sitesi gibi
degiskenlere gore farklilik arz ettigi gozlenmistir. Kaynarca Anadolu Lisesi
ogrencilerinin sosyal medya tutumlarinin, kullanim stireleri, kullandig1 sosyal medya
sitesi acisindan ogrenciler arasinda herhangi bir farkliliga rastlanmazken; yas, boliim,
sosyal medya iiyeligi, kullanim siklig1, harcadig siire, baglanilan ortam degiskenleri

acisindan 6grenciler arasinda anlamli farkliliklar tespit edilmistir.

Sara¢ (2014)’1in arastirma sonuclarina gére 6grencilerin cinsiyet degiskenine gore
sosyal medya tutumlari bakimindan Kaynarca Anadolu Lisesi’nde oldugu gibi
herhangi bir farklilk s6z konusu degildir. Sara¢g’in (2014) arastirmasi bu
araglirmanin tam tersi olarak, Ogrencilerin gelir diizeyi azaldik¢a sosyal medya
tutumlarindaki olumluluk diizeyinin arttigini1 ifade etmektedir. Bu ¢alismada diisiik
gelire sahip 0grenciler sosyal medyada daha az paylasim yaparken Sara¢ (2014) bu
durumun tersi bulgulara ulagsmistir. Ayn1 sekilde Sarag (2014)’1n ¢alismasinda sosyal

medya sitelerine liye olmayanlarin sosyal medya tutum puanlar1 daha yiiksek
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cikarken Kaynarca Anadolu Lisesi dgrencilerinden sosyal medya iyeligi
bulunanlarin bu platformlara kars1 tutumlari daha olumludur. Bu ¢aligmada sosyal
medya sitelerini liye olma siiresi degiskeni agisindan gencler arasinda herhangi bir
tutum farkliligima ulasilamazken, Sara¢ (2014)’in arastirmasinda bu siteleri hig
kullanmayanlarin lehine bir sonug¢ elde edilmistir. Kullanim siklig1 agisindan Sarag
(2014) daha az kullananlarin lehine bulgular elde etmisken, bu ¢alismada sosyal
medyay1r daha sik kullananlarin sosyal medyaya karst daha olumlu tutumlar
gelistirdigi saptanmustir. Sara¢ (2014) ile bu calisma arasindaki bir bagka farklilik
Ogrencilerin harcanan siire degiskenine gore gelistirdigi tutumlardir. Sarag’in
calismasinda kullanim stireleri azaldikga olumlu tutumlar artmaktadir fakat

calismamizda kullanim siireleri arttik¢a olumlu tutumlar da artmaktadir.

Atalay (2014) “in lise 6grencilerinin sosyal medya tutumlariyla algiladiklar1 destek
diizeyleri arasindaki iliskinin arastirildigi ¢aligmasinda 6grenciler arasinda cinsiyet
degiskenine gore sosyal medyaya karsi gelistirilen tutumlarda farklilik
gozlenmemektedir. Bu yonden Atalay’in c¢alismasi arastirmamizla paralellik
gostermektedir. Calismamizda yas degiskeniyle ele alinan tutumlar Atalay’da sinif
diizeyi degiskenine gdre incelenmistir. Atalay (2014)’a gore lise 6grencilerinin sinif
diizeyi arttikca sosyal medyaya karsi gelistirilen tutumlarin toplam puaninda bir
azalma gozlenmistir. Calismamizda ise yas diizeyi arttikga sosyal medya tutumlari
toplam puaninda bir azalma tespit edilmistir. Bu bakimdan da iki ¢alismanin aym
yonde bir sonuca ulasti1 diisiiniilebilir. Calismamizin aksine Atalay (2014) gelir
durumuna gore Ogrencilerin tutumlar1 arasinda farkliliga rastlamamustir.
Caligmamizda oldugu gibi Facebook, Atalay’in (2014) arastirmasinda da 6grencilerin

en ¢ok ragbet ettigi sosyal medya sitesi olarak one ¢ikmaktadir.

Bedir (2016) de sosyal medya kullaniminin akademik basari {izerine etkisini ve
Ogrencilerin sosyal medyaya iligkin tutumlarin1 incelemistir. Arastirma sonucunda
Ogrencilerin en ¢ok giincel olaylar1 takip etmek ve arkadaslariyla iletisim kurmak
amactyla sosyal medyay1 kullandig1 tespit edilmistir. Ogrencilerin en ¢ok kullandig
sosyal medya sitesinin Facebook oldugu saptanmistir. Elde edilen verilere gore
ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin smif diizeyi, okul tiirii, sosyal
medya sitelerine {iye olup olmama, sosyal medyayr kullanma siiresi ve sosyal

medyay1 kullanma siklig1 gibi degiskenlere gore anlamli farkliliklar gostermektedir.
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Bununla birlikte calismamizda oldugu gibi sosyal medyayr kullanma siiresinin

ogrencilerin akademik basarisini olumsuz etkiledigi gézlemlenmistir.

Sosyal Medya kavrami oOzellikle iki binli yillardan sonra hayatimiza girmistir.
Etkisini kisa siirede artirmis olan bu siteler 6zellikle gencler iizerinde biiyiik bir tesire
sahiptir. Ulkemiz diinya iilkeleri arasinda sosyal medyalara iiye olmak bakimindan
en yiksek orana sahip {ilkelerden biri durumundadir. Bu noktada iilkemiz
toplumunda arasinda bireylerin benlik tutumlar1 ve kisiler arasi gelisen sosyal
iliskiler lizerinde sosyal medya sitelerinin 6nemli bir etkisi oldugu yadsinamaz bir
gercektir. Bu dogrultuda, bilakis lise genglerinin sosyal medya ile kurduklar iliskiyi
ve onlarin yasaminda sosyal medyanin yansimalarini ele almanin elzem oldugu bir
donemin igerisinden gectigimiz herkesin kabul ettigi bir siiregtir. Bundan dolay1
boyle bir arastirmanin yapilmasi ve sonuglarinin akademik cevreyle paylasilmasi

Onem arz etmektedir.

Bu aragtirma genclerin aktif sekilde kullandig1 sosyal medya sitelerinden kaynakli
davraniglarini; toplumsal yasamina, ailesi, arkadaslar1 ve Ogretmenleri ile olan
iligkilerine kars1 gelistirdigi tutumlar1 6lgmek ve ¢esitli degiskenlere gore bu tutumlar
arasinda ne gibi farkliliklar oldugunu saptamak amaciyla yapilmistir. Aragtirmanin
yapildigr Sakarya’nin Kaynarca ilgesi kendine has dokusuyla, biiyliksehir sosyal
yasantisindan uzak, i¢ce kapanik ve yillara varan gelenegini koruyan bir toplumu
barmndirmaktadir. Bu anlamda bdyle bir doku igerisinde sosyal medya gibi yenilik¢i
ve cabuk degisim, hizli bir akis, ¢oklu imgeler altyapisiyla olusturulmus; biiyiik
kitlelere ayn1 anda hitap eden sitelerin bunun tam zit karakterdeki bir ilge
merkezindeki lise genclerine nasil etki edecegini saptamak hatir1 sayilir veriler vaat

etmektedir.

Yapilan aragtirmanin sonuglarina gore 6lgegin uygulandigi Kaynarca Anadolu Lisesi
ogrencilerinin 306's1 bir sosyal medya sitesine iiye iken 36's1 herhangi bir siteye iiye
degildir. Sosyal medya sitelerine {iye olan bu 6grencilerden 126's1 4 y1l ve daha uzun
stiredir sosyal medyay1 kullanmaktadir. Lise 6grencilerinin 175'1 sosyal medyay1 her
giin bir kereden fazla kullanmaktadir. 303 6grenci sosyal medya sitelerine mobil
cihazlar lizerinden girmektedir. Lise 6grencilerinin en ¢ok kullandig1 sosyal medya
sitesi Facebook (194 kisi) olarak dikkat cekmektedir, bunu takiben YouTube (76
kisi) ve Twitter (41 kisi) gelmektedir. Yapilan aragtirmanin sonuglarina gore gengler

sosyal etkinliklere katilim gosterirken sosyal medya araciligiyla haberdar edilmekten
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hoslanmaktadir. Lise 0Ogrencileri arasinda gelisen bu tutum sayesinde,
toplumsallagsmanin sosyal medya merkezli, sanal bir siireci de i¢ine alan yeni yliziiyle
karsilagsmaktayiz. Ayrica lise gengleri sosyal medya sayesinde kendi ilgi ve
alakalarina uygun yeni arkadaglar edinebilecegine inanmaktadir. Gengler sosyal
medyay1 giinliik hayattaki mahalle kavramina denk diisecek bir sema ile 6zdeslestirip
orada her yoniliyle giivenilir insanlar1 tamima firsatina sahip olabilecegine
inanmaktadir. Buna sebep olarak giinlilk yasam yetersizligi ve dijitallesen yasam

sartlar1 gosterilebilir.

Arastirmadan ¢ikaracagimiz bir baska sonug ise genglerin sosyal medyada gordigii
ya da okudugu paylasimlar1 arkadaslartyla sohbet konusu yapmaktan hoslanmakta
oldugudur. Ogrenciler bu igerikleri gergek hayatta sosyallesme ya da arkadaslariyla
daha sicak bir bag kurma arac1 olarak kullanabilmektedir. Olgegin uygulandigi grup
tiyeleri ayrica ozel ilgi duyduklarn arkadaslarina karsit duygu ve diislincelerini daha
rahat ifade ettiklerini sdylemektedir. Bu noktada sosyal medyanin gencleri 6zel bir
arkadas edinirken cesaretlendirici bir etkiye sahip oldugunu séylemek miimkiindiir.
Sosyal medya iizerinden tiim bu sosyallesme ve paylasma egilimlerine karsi
genclerin yine de bu sitelerin onlar1 yalnizliktan kurtarmadigini ifade etmeleri
dikkate degerdir. Ogrencilerin, bu sitelerin sanal bir ¢evre olusturdugunun ve bu
¢evrenin onlarin tam anlamiyla ihtiya¢ duydugu sosyal ¢evreye denk diismediginin
farkinda olusu 6nemli bir farkindalik 6rnegidir. Genglerin dgretmenleri ile sosyal
medya aracilifiyla kurdugu iliskiye bakacak olursak oOgrencilerin ¢ogunlugunun
Ogretmenlerini bu platformlarda takip etmekten hoslandigimi goérebilmekteyiz.
Ogrencilerin yaris1 6gretmenlerinin kendi yazdiklarmi takip etmesinden memnunken
yaridan biraz daha az kismi ise 6gretmenlerinin onu takip etmesi dolayisiyla kendini
degerli hissetmektedir. Genel hatlariyla 6grenciler sosyal medya siteleri {izerinden

ogretmenleriyle iletisim kurmaya karsi olumlu bir tutum sergilemektedir.

Bununla beraber sosyal medya yoluyla aile ve arkadaglara yeteri kadar wvakit
ayrilamadigna iliskin goriisleri iceren maddelerin daha yiiksek puanlar aldig1, sosyal
medyanin derslere ve sosyal etkinliklere ayrilan zamanin daha az olmasina neden
oldugu yoniinde goriisler tespit edilmistir. Sosyal medya uygulamalarinin grubun
genglerini Ozellikle aile ortamlarindan, arkadas gruplarindan ayirmakta ve onlari

yalnizlagtirmakta oldugu saptanmistir. Arastirmadan c¢ikartabilecegimiz bir diger
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belirgin sonug ise gencler, gergek yasam etkinlikleri bir yana, sosyal medyada, sanal

bir diinyanin i¢inde begenilmek, taltif edilmek istegi i¢erisindedir.

Sosyal medyanin gengler lizerinde toplumdan haberdar olma, ¢evresine kars1 duyarh
olma gibi kimi olumlu etkileri olmakla birlikte genel hatlariyla genclerin reel
yasamdaki etkinlik alanimi daralttigini, onlara giinliik yasantisini bir mobil cihaz
ekranina sigdirma egilimi tasittigini sdylemek miimkiin. Bu noktada bu siireci ortak
yonetmek adina Once genglerin ailesinin sorumluk almasmma ve genclerin
O0gretmenlerinin bu siirece bir rehber olarak katilmasina ihtiya¢ duyuldugu ortadadir.
Aksi takdirde genclerin kalabalik gibi gdriinen bir platformun igerisinde yalmzlik
duygusunu yasamaya devam ederken, zihinleri karmasik goriintiilerle yorulmus,
derslerine, ailesine ve gercek arkadaslarina ayiracak zamani ve enerjisi kalmamis bir

sekilde yasamak durumunda kalacaktir.

5.2. ONERILER

5.2.1 Arastirma Sonuc¢larimma Dayah Oneriler

1. Lise genglerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarinin kimi zaman onlara
cesitli katkilar yapsa da genelde zamanlarini, gercek yasam sosyal
etkinliklerini kisitladigi goz Oniinde bulundurulabilir ve gerekli tedbirler

alinabilir.

2. Ogretmenlerin egitim ve Ogretim siireglerini sosyal medya iizerinden
yiirlitebilecegi sanal siif ortamlar1 diizenlenebilir. Milli Egitim Bakanligi

sosyal medya iizerinden 6grenciye ulagma stratejisini izleyebilir.

5.2.1. Gelecek Arastirmalara Yonelik Oneriler

1. Bu arastirma sadece lise 0grencilerini kapsamaktadir. Benzer bir arastirma

okul 6gretmenleri, okul yoneticileri ve veliler birlikte yapilabilir.

2. Bu arastirma sadece lise 6grencilerini kapsamaktadir. Benzer bir calisma

ortaokul 6grencileriyle birlikte yapilabilir.
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. Bu arastirma sadece Sakarya ilinin Kaynarca ilgesini kapsamaktadir, benzer

bir ¢calisma diger ilcelerde de yapilabilir.

Bu gibi arastirmalarin da verileri dikkate alinarak ogrencilerin sosyal medya

kullanim bilinci artirilabilir.

Ogrencilere medya okuryazarlig1 kavraminin énemi anlatilabilir.
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EKLER

EK-1 KiSISEL BiLGI FORMU

Sevgili 6grenciler;

Bu 06l¢ek; sizlerin sosyal medya sitelerine iliskin tutumlarinizi 6lgmek amaciyla
hazirlanmistir. Asagida aragtirma konusu ile ilgili tutumlarinizi belirlemeye yonelik
ifadeler bulunmaktadir. Her bir ifadeyi okuduktan sonra, ifadeye ne derecede
katildigimzi ya da katilmadigimzi liste {izerindeki ayrilan yere isaretleyiniz.
Arastirmanin kesin ve dogru sonuglar verebilmesi i¢in liitfen 6l¢ek maddelerine
samimi yanitlar veriniz. Vereceginiz bilgiler yalnizca bilimsel arastirma amaciyla
kullanilacagindan adinizi yazmaniza gerek yoktur.

1. Cinsiyetiniz?
( )Kiz () Erkek
2. Yasiniz kag?
()15 ()16 ()17 ()18
3 Ogrenim gordiigiiniiz okul tiirii nedir?
( ) Ortaokul () Lise
4 Hangi boliimii okuyorsunuz
() Heniiz bir boliimiim yok () Sayisal () Sozel () Esit Agirlik () Yabanci
Dil
5 Gelir Durumunuz?
( )Dustik ( )Orta () Yiiksek
6 Herhangi bir sosyal medya sitesine (Facebook, Twitter gibi) {iyeliginiz var
mi1?
( )Evet ( )Hayrr
7 Ne kadar siiredir sosyal medya sitelerini kullantyorsunuz?
()1Yddanaz ( )1-2Yd ()2-3Yil ()4 yilvedaha fazla
8 Sosyal medya sitelerini kullanim sikliginiz nedir?
() Her giin bir kereden fazla () Her giin bir kere ( ) Haftada bir kereden
fazla
( ) Haftada bir kere () Ayda birkag kere
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9 Sosyal medya sitelerine her girdiginizde harcadiginiz ortalama siire ne
kadardir?

()5-10dk. () 11-30dk. () 31-60 dk. () 61-120 dk. () 121 dk. ve daha
fazla

10 Sosyal medya sitelerine en ¢ok hangi ortamdan baglantyorsunuz?
()Ev () Internet Kafe () Kablosuz ag bulunan herhangi bir yer
()DIger .o

11 Sosyal medya sitelerine baglanmak i¢in en fazla hangi araci kullaniyorsunuz?
( ) Masaiistii bilgisayar () Mobil cihazlar (Cep telefonu, iPhone, Tablet
vb.) () Diziistii bilgisayar

12 En ¢ok hangi sosyal medya sitesini kullaniyorsunuz?

() Facebook () Twitter () Youtube () Flickr

() SecondLife () Friendfeed () Myspace () Wikipedia
() Bebo () Netlog () Blogger () Tumblr

() Wordpress () Badoo () Delicious () Podcast“ler
()Diger ....oovvviiiiiiiii
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EK-2 SOSYAL MEDYA TUTUM OLCEGI

Sr

Kesinlik
le

Katilmiy
orum

Katilmy
orum

Kararsiz

m

Katihiyo
rum

Kesinlik
le

Katihyo
rum

Sosyal medya siteleri sayesinde
arkadaslarimin beni fark
etmesini isterim.

Sosyal medya siteleri sayesinde
yeni bir kisilik kazandigimi
hissediyorum.

Sosyal medya sitelerinin beni
arkadaslarimdan
uzaklagtirdigini diiSiiniiyorum.

Sosyal medya  sitelerinde
gordigim paylasimlari
arkadaslarimla sohbet konusu
yapmak hosuma gidiyor.

Sosyal medya sitelerindeki
icerikler  hakkinda  yorum
yapmak hosuma gidiyor.

Sosyal medya sitelerinde yazi,
video, miizik vb. paylasimlarda
bulunmaktan hoglaniyorum.

Sosyal medya sitelerinin beni
ailemden kopardigini
diisiiniiyorum.

Sosyal medya siteleri sayesinde
yalnizliktan kurtuldugumu
diisiiniiyorum.

sitelerinde
takip etmeyi

Sosyal medya
Ogretmenlerimi
seviyorum.

10

Ogretmenlerimin  yazdiklarimi
takip etmesi hosuma gidiyor.

11

Sosyal medya siteleri yiiziinden
aileme yeterince vakit
aylramiyorum.

12

Paylagimlarimin  arkadaslarim
tarafindan begenilmesinden
hoslaniyorum.

13

Sosyal medya siteleri sayesinde
ortak 1ilgi ve amaglara sahip
oldugum kisilere
ulagabilecegimi diisliniiyorum.

14

Sosyal medya siteleri yiiziinden
diger sosyal aktivitelere
yeterince vakit ayiramiyorum.
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15

Sosyal medya sitelerinde zaman
gecirmekten mutlu oluyorum.

16

Ozel ilgi duydugum arkadasima
sosyal medya siteleri
araciligtyla duygularimi daha
rahat ifade edebiliyorum.

17

Sosyal medya siteleri sayesinde
diizenlenen etkinliklerden
haberim olmasi hosuma gidiyor.

18

Sosyal medya siteleri sayesinde
daha fazla arkadasimin
olacagini diisliniiriim.

19

Ogretmenlerimin sosyal medya
sitelerinde beni takip etmesi
kendimi  degerli hissetmemi
sagliyor.

20

Sosyal medya siteleri sayesinde
sayginlik ithtiyacimin
karsilandigini diigiiniyorum.

21

Arkadaglarimin  paylagimlarim
hakkinda yorum yapmalar1 beni
mutlu ediyor.

22

Sosyal medya siteleri yiiziinden
derslerime yeterli Ozeni
gbsteremiyorum.

23

Sosyal medya siteleri yiiziinden
arkadaslarima yeterince vakit
aylramiyorum.
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