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Teknolojik gelismelerin beraberinde medya alaninda da gelismeler yasanmistir. Bu gelismelerin
sonucunda bir medya tiiri olarak yeni medya ortaya ¢ikmis ve ardindan yaygin bir hale gelmistir.
Dijitallesen iletisim sayesinde, fotograf, yazi ve video gibi igeriklerin c¢evrimici ortamlarda
paylasiminin  kolaylagmasinin paralelinde sosyal medya ortaya cikmistir. Her an her yerde
kullanilabilen sosyal medya mecralarinda, bazi sosyal medya kullanicilari iirettikleri igerikler ile genis
takipci kitlelerine erismeyi basarmiglardir. Bu durum sosyal medya fenomenligi kavramini ortaya
cikartmigtir.  Belirli konular c¢ercevesinde, kisisel deneyimlerine dayali icerik paylasan ve bu
paylasimlar {izerinden genis sayida takipgi sayisina ulagan bireyler sosyal medya fenomeni olarak ifade
edilmektedir. Pek ¢ok konu iizerine sosyal medya igin igerik lireten sosyal medya fenomenlerinin ele
aldig1 konulardan birisi de seyahat igerigidir. Ayn1 zamanda kendilerini gezgin olarak da tanimlayan ve
gezdikleri yerlerdeki seyahat deneyimlerini sosyal medyadaki takipgilerine aktaran bu sosyal medya
fenomenleri gittikleri tlkelere dair trettikleri icerikleri sik sik takipgileri ile paylasmaktadirlar.
Ozellikle tarihi ve kiiltiirel olarak zengin Orta Asya iilkeleri gezgin/ sosyal medya fenomeni kisilerin
ilgisini ¢eken destinasyonlardandir. Bu cercevede tez caligmasinin odagina Orta Asya iilkelerinden
Kazakistan alinmigtir. Bu baglamda calismanin odaklandigi nokta Tiirkiye’deki seyahat igerigi
paylasimi yapan sosyal medya fenomenlerinin Kazakistan ziyaretlerinde takipgileri ile paylastiklari
fotograflarin Kazakistan’1 nasil temsil ettigini ortaya koymaktir. Caligmanin 6rneklemine ulagabilmek
i¢in tiim seyahat icerigi lireten Tiirk sosyal medya fenomenlerinin Instagram sayfalar tespit edilmistir.
Ulasilan 67 adet seyahat igerigi iireten sosyal medya fenomenini ¢alismanin evrenini olusturmustur.
Tim bu 67 adet seyahat igerigi iireten Instagram sayfalari incelenmis ve Kazakistan’t ziyaret edip
etmedikleri tespit edilmistir. Bu inceleme sonucunda Kazakistan’t ziyaret edip oradan gonderi
paylasimi yapan 6 sosyal medya fenomenine rastlanmistir. Bu baglamda aragtirmanin bulgularina
ulagsmak amaciyla seyahat icerigi paylasimi yapan sosyal medya fenomenleri arasindan Rotasiz Seyyah
(@rotasizseyyah), Yol Giinliikleri (@yolgunlukleri), Burak Durgun (@buraakdurgun), Vizesiz
Geziyorum (@ vizesizgeziyorum), Baya lIyi (@baya iyi), Cok Okuyan Cok Gezen
(@cokokuyancokgezen) ornekleme uygun olarak tespit edilmis ve her birinden Kazakistan’a ait
fotograflardan iki fotograf incelemeye alinmistir. Seyahat igerigi iireten sosyal medya fenomenlerinin
Instagram hesaplarindan elde edilen Kazakistan fotograflar1 gostergebilimsel yontem ile incelenmis ve
sosyal medyada sunulan Kazakistan temsili ortaya konmustur. Bu inceleme Roland Barthes tarafindan
ortaya konan diiz anlam/yan anlam diizeyiyle incelenmistir. Inceleme sonucunda seyahat igerigi iireten
sosyal medya fenomenlerinin, Kazakistan’t c¢ogunlukla, daglar, goller, bozkirlar gibi dogal
giizelliklerin agirlikli oldugu kirsal destinasyon bicimi ile temsil etti§i goriilmistiir. Bu baglamda
Kazakistan’a ait kiiltlirel zenginliklerin ve tarihi degerlerin, sosyal medya fenomenleri tarafindan
yeterince aktarilmadigi dikkat ¢ekmistir. Ulasilan sonuglar baglaminda Tiirkiye’deki sosyal medya
fenomenleri tarafindan Kazakistan’in tarihi ve kiiltiirel degerlerinin daha fazla tanimasi gerektigi
sonucuna ulagilmigtir. Boylelikle Kazakistan’ a ait kiiltiirel zenginlikler ve tarihi degerler, daha fazla
insana, daha dogru bir bigimde anlatilmas1 miimkiin olabilecegi 6n goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, Temsil, Seyahat, Kazakistan
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Along with technological developments, there have also been developments in the field of media. As a
result of these developments, new media emerged as a media type and then became widespread.
Thanks to digitalized communication, social media emerged in parallel with the ease of sharing content
such as photographs, texts and videos in online environments.In social media channels that can be used
anywhere at any time, some social media users have succeeded in reaching large followers with the
content they produce. This has led to the emergence of the concept of social media influencer.
Individuals who share content based on their personal experiences within the framework of certain
topics and reach a large number of followers through these posts are referred to as social media
influencers. Social media influencers, who produce content for social media on a wide range of topics,
are also known for their travel content. These social media influencers, who also define themselves as
travelers and share their travel experiences with their followers on social media, often share the content
they produce about the countries they visit to their followers. Especially the historically and culturally
rich Central Asian countries are among the destinations that attract the attention of travelers/social
media influencers. In this framework, Kazakhstan, one of the Central Asian countries, is taken as a
basis in this thesis.In this context, the focus of the study is to reveal how Kazakhstan is represented in
the photos that shared by travel themed social media influencers with their followers who lives in
Turkey during their visits to Kazakhstan. With this purpose of the thesis, Kazakhstan photos obtained
from the Instagram accounts of social media influencers who produce travel content were analyzed
with the semiotic method and the image of Kazakhstan presented in social media was revealed. In this
context, the focus of the study is to reveal how the photos shared by social media influencers sharing
travel content in Turkey with their followers during their visits to Kazakhstan represent Kazakhstan. In
order to reach the sample of the study, Instagram pages of all Turkish social media influencers
producing travel content were identified. The 67 social media influencers producing travel content
constituted the universe of the study. All these 67 travel content producing Instagram pages were
analyzed and it was determined whether they had visited Kazakhstan. As a result of this examination, 6
social media influencers who visited Kazakhstan and shared posts from there were found. In this
context, in order to reach the findings of the research, Rotasiz Seyyah (@rotasizseyyah), Yol
Gilinliikleri (@yolgunlukleri), Burak Durgun (@buraakdurgun), Vizesiz Geziyorum (@
vizesizgeziyorum), Baya Iyi (@baya_iyi), Cok Okuyan Cok Gezen (@cokokuyancokgezen) users were
identified among the social media influencers who share travel content and two photographs of
Kazakhstan from each of them were examined.Kazakhstan photos obtained from the Instagram
accounts of social media influencers who produce travel content were analyzed with the semiotic
method and the representation of Kazakhstan presented in social media was revealed. This analysis is
based on Roland Barthes’ model of semiotics. As a result of the analysis, it was seen that social media
influencers who produce travel content, mostly represent Kazakhstan as a rural destination where
natural beauties such as mountains, lakes and steppes are dominant. In this context, it is noteworthy
that the cultural richness and historical values of Kazakhstan are not sufficiently shown by social
media influencers. In the context of the results, it was concluded that the historical and cultural values
of Kazakhstan should be recognized more by social media influencers in Turkey. In this way, it is
foreseen that it will be possible to explain the cultural richness and historical values of Kazakhstan to
more people in a more accurate way.

Keywords: Instagram, Representation, Travel, Kazakhstan
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GIRIS
Arastirmanin Konusu

Sosyal medya, bireylerin kisisel ilgi alanlar1 dogrultusunda igerik {iretilebildikleri bir
medya mecrasidir. Ayrica iiretilen bu igerikler sosyal medya ile binlerce kisiyle
bulusturma firsatin1 sunmaktadir. Genis takipg¢i Kkitlelerine sahip sosyal medya
fenomenleri, takipgi kitlelerine, trettikleri gorsel isitsel ve metinsel igeriklerle, kendi
perspektifinden bakmalarini olanakli kilmaktadir. Uretilen bu igeriklerin gorsel olmasi
diger icerik tiirlerine gore daha ilgi ¢ekici ve inandirici olma 6zelligi tasimaktadir. Bu
gorseller kimi zaman bir kisi, kimi zaman bir {iriin, kimi zaman da bir iilke hakkinda

bireylerin fikir edinmelerini saglamaktadir.

Bireylerin, tilkelerin, olay ya da kurumlarin aktarilma bi¢imi temsili meydana
getirmektedir. Temsil edilme siirecinin sonucunda ise temsil edilen kisi, iilke, olay ya da
kuruma yonelik bireylerde duygu ve diislince olusturmaktadir (Seylan ve Molo, 2021:
137). Bu baglamda sosyal medya, temsilin olusturulmasinda 6énemli bir medya aracidir.
Sosyal medyada paylasilan her bir igerik bir seyi temsil etmekte ve o seyin sahip oldugu
gerceklik olarak benimsenmektedir. Sosyal medyada {iretilen igerik temalarindan birisi

de seyahattir.

Sosyal medya aracilig1 ile seyahat, bireyler i¢in oldukca ¢ekici konulardan birisi haline
gelmistir. Seyahatin sosyal medyada goriiniirliik kazanmasi her yastan sosyal medya

kullanicisina hitap eden bir tema haline gelmistir (Milano, Baggio ve Piattelli, 2011:27).

Seyahat icerigi lireten ayni zamanda kendilerini gezgin olarak da tanimlayan ve
gezdikleri yerlerdeki seyahat deneyimlerini sosyal medyadaki takipgilerine aktaran
sosyal medya fenomenleri gittikleri iilkelere dair iirettikleri igerikleri takipgileri ile
paylasmaktadirlar. Diinyanin dort bir yanina seyahat eden bu sosyal medya fenomenleri
i¢in lilkelerin sahip oldugu farkl kiiltiirel zenginlikler ve koklii tarihi degerler oldukg¢a
onemlidir. Orta Asya iilkeleri sahip oldugu Kkiiltiirel zenginlikleri ve koklii tarihi
degerleri ile sosyal medya fenomenlerinin ilgisini ¢eken destinasyonlardan olmaktadir.
Bu cercevede Orta Asya iilkelerinden Kazakistan calismaya konu olan iilke olarak

secilmigtir. Bu tez c¢alismanin odaklandigi nokta ise Tiirkiye’deki seyahat igerigi



paylagimi yapan sosyal medya fenomenlerinin Kazakistan ziyaretlerinde takipgileri ile

paylastiklar1 fotograflarin Kazakistan’1 nasil temsil ettigini ortaya koymaktir.
Arastirmanin Amaci

Sosyal medyada biiyiik kitlelere hitap eden Instagram fenomenlerinin takipgileri ile
paylastiklar1 fotograflarda Kazakistan’in nasil temsil edildigini ortaya koymay1

amagclamaktadir.

Bu amag¢ dogrultusunda arastirmanin ana sorunsalt “Tiirk sosyal medya fenomenlerinin
Instagram’da paylastiklar1 fotograflarda Kazakistan nasil temsil edilmektedir?”

olmustur.

Bu baglamda arastirmanin ana sorunsali kapsaminda asagidaki alt sorulara yanit

aranmistir:

1) Turkiye’deki seyahat igerigi ftreten sosyal medya fenomenleri paylastiklar

fotograflarda, Kazakistan’in hangi 6zellikleri vurgulanmaktadir?

2) Tirkiye’deki seyahat igerigi ireten sosyal medya fenomenleri paylastiklari
fotograflarda, Kazakistan’in kiiltiirel zenginliklerini ve tarihi degerlerini

aktarabilmekte midir?

3) Tiirkiye’deki seyahat igerigi iireten sosyal medya fenomenleri paylastiklart

fotograflarda, Kazakistan’1 hangi destinasyon tiirii ya da tiirleri ile aktarmaktadir?

Bu amag¢ dogrultusunda Instagram’da paylasilan igerik tiirleri ve ¢alismanin amacina
uygun olarak seyahat icerigi ve seyahat i¢in 6nemli bir kavram olan destinasyon

kavrami da bu béliimde detayli olarak incelenmistir.
Arastirmanin Onemi

Bu calismanin 6nemine asagida yer verilmistir:

Tiurkiye ile Onemli iliskiler igerisinde olan Kazakistan’in Tiirk sosyal medya
fenomenleri tarafindan nasil temsil edildigi biiyiik 6nem tagimaktadir. Yapilan literatiir
taramas1 gostermistir ki Kazakistan’in sosyal medyadaki temsiline yonelik bir ¢alisma
bulunmamaktadir. Bu bakimdan ¢alismanin hem sektorel hem de akademik olarak bir

boslugu doldurarak gelecek calismalara 6ncii olacag diisiiniilmektedir.



Arastirmanin Yontemi

Bu tez c¢aligmasi betimsel bir arastirma yaparak bir durum tespiti yapmaya
calismaktadir. Arastirmanin amacma uygun olarak nitel aragtirma deseni olan
gostergebilimsel analiz yonteminden yararlanilacaktir. Gostergebilim, gostergeleri,
gosterge dizgelerini ele alip bunlar arasindaki ¢elisik yaklasimlar1 inceleyen genis bir

alandir (Barthes, 1979: 9).

Gostergebilimsel analiz, gostergeleri, gosterge dizgelerini ele alan bilimsel bir arastirma
yontemidir. Gostergebilimsel analiz, gorsel igerigin kolayca goriilebilen ve ilk bakista
algilanan iceriginin yani sira gorselin {istli kapali anlaminin betimlenmesine yardimci
olan bir yontemdir. Bu ¢alismanin evrenini olusturan seyahat igerigi iireten Tiirk sosyal
medya fenomenlerinin tiimiiniin Instagram sayfalar1 incelenmis ve 6 fenomenin
Kazakistan’1 ziyaret edip oradan gonderi paylasimi yaptigi tespit edilmistir. Bu
fenomenlerin Kazakistan ziyaretinden paylastiklar1 fotograflardan iki fotograf
incelemeye alinmis ve belirlenen toplam 12 sosyal medya gonderisi Barthes’in gdsterge
anlamlandirma yontemiyle incelenmistir. Buna gore ¢alismanin amacina uygun olarak
secilen fotograflardaki gosteren, gosterilen ve gdstergeden olusan diiz anlamlar ortaya
konmus ayrica yan anlamlar sistematik bir bicimde incelenmistir. Bulgularin ortaya
konulmasinin ardindan elde edilen verilere ait analiz, ¢calismanin sonug¢ bdliimiinde yer

almaktadir.
Gostergebilimsel Analiz

Tiirkgeye, Fransizca linguistique sozcliglinden gecen gdostergebilim teriminin en
ylizeysel anlami “gostergeleri inceleyen bilim dali" ya da "gdostergelerin bilimsel

incelemesi” dir (Rifat, 2009: 11).

Gostergebilimsel analiz, gdstergeleri, gosterge dizgelerini ele alan bilimsel bir arastirma
yontemidir. Gostergebilimsel analizde metinlerin yani sira gorsellerin kolayca goriiliip,
ilk bakista algilanan igeriginin yani sira goriintiideki tistii kapali anlami ¢oziimlemeye

yardimc1 olan bir yontem oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Dilbilimsel yontemlerin nesnelere uygulandigi gostergebilimsel yontemde, her sey dille
betimlenir ve dil dis1 olgular kendi dil bi¢imine doniistiiriip agiklamaktadir (Bircan,

2015: 17).



Gostergebilim ayni1 zamanda bir isaret bilimidir. Dogal diller, jest ve mimikler,
goriintliler, mimari yapilar, miizik, tiyatro, sinema, reklam afisi gibi iletisim i¢in
kullanilan tirtinlerin incelenmesi, gostergebilimin ¢alisma alanina dahil edilebilir (Kaya,
2022: 105). Kisaca gostergebilim, anlamli bir biitiin olusturan her seyi ele alip
incelemektedir (Bircan, 2015: 17).

Gostergebilim terimini ilk kullanan Ingiliz filozof John Locke’dur. Locke’a gére
gostergebilim, bilimin temel branslarindan birisidir (Kaya, 2022: 104). Locke’un 1690
yilinda yayinlanan dért ciltlik Insan Anlig Ustiine Bir Deneme (An Essay Conceming
Human Understanding) yapitinda semeiotike terimini gostergeler Ogretisi anlaminda

kullanarak gosterge problemine deginmistir (Rifat, 2009: 28).

Cagdas anlamda gostergebilimin temelleri, Amerikali filozof Charles Sanders Peirce ve
Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’un yaptiklari calismalar sayesinde ise

gostergebilimin temelleri olusmustur (Kaya, 2022: 104).

Gostergebilim Peirce'e gore "gostergelerin bigcimsel 6gretisi"dir ve mantigin diger adidir

(Rifat, 2009: 28).
Saussure’a ait gostergebilim bicimi ise su sekildedir:

"Dil, kavramlar1 belirten gostergeler dizgesidir; bu ozelligiyle de yaziyla, sagir-
dilsiz alfabesiyle, simgesel torenlerle, incelik belirten davranig bigimleriyle,
askerlerin kullandiklar isaretlerle, vb. karsilagtirilabilir. Yalniz, dil bu dizgelerin

en onemlisidir.” (Rifat, 2009: 33).

Gostergebilim iizerine c¢alisan bir diger isim ise Roland Barthes’tir. Barthes
gostergebilim calismalarinda Saussure’den etkilenmis olmasina ragmen gostergebilime
yaklasimi Sassure’den farklidir. Barthes gostergebilimi dilbilimin bir alt dali olarak
gormiis ve dilbilime dayanarak ¢dziimsel kavramlar ortaya koyulmasi gerektigini ifade

etmistir.

Bunun sebebi gostergebilimin ele alacagi dizgelerin ancak dil araciligiyla gergeklik

kazanabilecegine inaniyor olmasidir (Rifat, 2009: 61).

Barthes’in ¢oziimlemesi gorsel imgenin temel diizeyinin incelendigi gosteren asamasi,

gorsel imgenin sahip oldugu anlamin incelendigi gosterilen asamasi ve gosteren ile



gosterilen arasindaki iliskinin incelendigi gostergebilim agamasi olarak ii¢c asama

icermektedir.

Barthes’in ortaya koydugu gostergebilimde diiz anlam ve yan anlam ¢oziimlemesi,
giizel sanatlardan, sosyal bilimlere kadar genis bir alanda kullanilmaktadir (Kaya, 2022:
104).

Gostergeleri anlamlandirmanin birinci diizeyi, gostergenin gostereni ve gosterileni
arasindaki iliskisini anlamlandirma diizeyidir. Ikinci diizeyi ise, gosterge ile ortaya

¢ikan diiz anlamlardan yan anlamlara gegilmesi ve mitlerin ¢oziimlenmesidir (Barthes,

2014: 56).
Gosterge, Gosteren ve Gosterilen

Gostergebilim, gosterge olarak kabul goren her sey ile ilgilidir. Gosterge anlamli bir
bicimde yerine gectigi bagka bir seyin yerini tutmaktadir (Kaya, 2022: 105). Gosterge
terimi, bir gosterilen ya da kavram ile bir gosteren ya da isitim imgesi arasindaki bagdan
ortaya ¢ikan 6geyi belirtmek icin kullanilmaktadir (Barthes, 1979: 9). Gdosterge, kendi
varlig1 disinda bir seyi temsil eder ve temsil ettigi bu seyin yerini alabilecek bigim,

nesne ya da olgu olarak tanimlanmaktadir (Rifat, 2009: 11).

Gosteren ise bir araci ile gostergenin dogrudan hissedildigi ve algilanabildigi asamadir

(Soylu, 2016: 33).

Gosterilen ise ne tasarimdir ne de gercek nesne, gosterilen, sdylenebilir olandir
(Barthes, 1979: 35). Bu baglamda gosterilen Barthes’e gore, nesnenin zihindeki
tasarimidir (Soylu, 2016: 34).

Gosterge, gosteren ve gosterilen arasindaki iliskinin kurulmasi ile de bir anlamlandirma
bicimi ortaya ¢ikmaktadir (Bircan, 2015: 17). Bu anlamlandirma bi¢imleri diiz anlam ve

yan anlam olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Diiz Anlam

Anlamlandirmanin birinci diizeyi olan diiz anlami bir gdstergenin ilk anlami olarak
ifade etmek miimkiindiir. Bu diizeyde terimler gercek anlamlar ile ele alinmaktadir
(Kaya, 2022: 104). Barthes’in diiz anlam olarak adlandirdigi bu birinci diizey

gostergenin goOstereni ve goOsterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin dissal



gerceklikteki iligkisini betimlemektedir (Fiske,2003: 116). Diiz anlam, goriiniir haliyle
anlama gonderme yapmaktadir (Bircan, 2015: 17). Diiz anlam, herhangi bir isaret,
simge, ikon, harf, kelime ve ciimlenin herkes tarafindan anlasildig1 ve gergek kabul

ettigi nesnel bi¢imidir (Soylu, 2016: 35).
Yan Anlam

S6z, yaz1 veya isaret seklinde tanimlanan bir gostergenin, herkes tarafindan bilinen
nesnel anlaminin disinda, 6znel ve alt anlamlar ifade etmesidir (Soylu, 2016: 35). Yan

anlam, bir imgeyi, bir sembolii ya da kiiltlirel bir anlam i¢in kullanilmaktadir. (Berger

2012: 92; Kaya, 2022: 106).

Yan anlam, Barthes'n anlamlandirma sisteminde ikinci diizeyi ifade etmektedir. Ikinci
diizeyde, birinci diizeyden farkli olarak kavramin icerdigi kiiltiirel degerlere ve bireysel

farkliliklara vurgu yapilmaktadir.

Baithes'in ikinci anlamlandirma diizeyi olan yan anlam, “gdstergenin, kullanicilarin
duygulariyla ya da heyecanlariyla ve kiiltiirel degerleriyle bulustugunda meydana gelen
etkilesim” olarak betimlemektedir (Fiske,2003: 116).

Mit

Bir mit bir sey lizerinde diisliniip onu kavramlastirip anlamlandirmanin kiiltiirel bir
yoludur (Fiske,2003: 118). Barthes’e gore mitler, kiiltiirel anlamlar1 bulunduran
gostergeler ve yaygin ideolojinin hedeflerine hizmet eden bi¢imlenmis dizgeler
biciminde incelemektedir (Bircan, 2015: 22). Ayrica Barthes miti, birbirileriyle iliskili

kavramlar zinciri olarak diisiinmektedir (Fiske,2003: 118).



BOLUM 1: YENI MEDYA BAGLAMINDA SOSYAL MEDYAYA
GENEL BIiR BAKIS

Calismanin birinci bolimi yeni medya kavrami ve Ozellikleri, yeni medya ile ortaya
¢ikmig sosyal medya kavrami, tarihgesi, sosyal medyanin sahip oldugu ozellikleri,
sosyal medya ile olduk¢a popiiler hale gelmis fenomenlik kavrami agiklanacaktir.
Ayrica c¢alismanin c¢ergevesini olusturan sosyal medya mecralarindan Instagram

uygulamasinin tanimlamasina detayli bir sekilde yer verilecektir.
1.1. Yeni Medya Kavramm

Bilgisayar tekniklerinin kullanima girmesiyle birlikte insanlik yeni bir iletisim
donemine girmistir. Bilgisayar aracili iletisim olarak adlandirilan bu yeni iletisim
donemi kimilerince yeni medya, kimilerince ikinci medya c¢ag1 veya dijital cag olarak
adlandirilmaktadir (Giingor, 2020: 399). Yeni medya, kullanicilar tarafindan kullanilan
dijital kanallarin sahip oldugu etkin hizmetler ve iirlinler yaratmak ve pazarlamak icin
teknoloji, telekomiinikasyon ve igerigin yaratici bir birlesimdir (Timisi, 2003: 33). Yeni
medya kavraminin biitiinline baktigimizda ise sosyal igerik platformlarini, sosyal medya
aglarini ve tiim diger sosyal aglar1 kapsamaktadir. Bu kavramlarin temelinde de elbette

internet teknolojisi bulunmaktadir (Ding ve Dinger, 2019: 94).

Yeni medyaya teknik agidan bakildiginda ise bilgisayar ve enformasyon teknolojileri ile
0zdeslesmis bilginin, dijital formda iletildigi bir medyadir (Sahin ve Sahin, 2016: 52).
Yeni medyada once metinlere yer verilmis ardindan video paylasimi yayginlagmaya
baslamus bir siire sonra ise gercek zamanli metinler devreye girmistir. ilerleyen siiregte
gercek zamanli yaymlar baslamistir. Glinlimiize gelindiginde ise gergek zamanli
videolar ya da canli yayinlar bireyi izleyici konumundan kullanici konumuna gegisi

baslatmistir (Sahin ve Sahin, 2016: 54).

Yeni medya kavrami 1970’lerdeki bilgi ve iletisim aragtirmalarinda sosyal, psikolojik,
ekonomik, politik ve kiiltiirel incelemeler yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis
bir kavramdir. 1990’larda ise teknolojinin gelisimi ile birlikte yiikselerek bilgisayar ve
internet teknolojisi ile gelismis ve farkli boyutlara ulasmistir (Thompson, 1995:23-25;
Dilmen, 2007: 114-115).



1.2. Yeni Medyanin Ozellikleri

Medyanin internet teknolojileri ile bir araya gelerek yeniden sekillenmesi yeni medyaya
birtakim 6zellikler kazandirmistir. Bu 6zelliklerin geleneksel medya ile yeni medyanin
arasindaki farki ortaya koydugunu belirten Lev Manovich, yeni medyanin ayirt edici

Ozelliklerini sdyle siralamustir: “sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve

kiiltiirel kod ¢evrimi” (Baslar, 2013: 826).

Sayisal temsil, ortamin kodlardan, yani matematiksel simge ve algoritmalardan
olugsmasidir. Boylece yeni ortamdaki biitiin veriler sayilabilir ve programlanabilir bir
hale gelerek daha tutarli davranmaktadir (Dilmen, 2014: 114-115). Kisaca 6zetlemek
gerekirse sayisal temsil, bilgisayar araciligiyla sayisal kodlar, algoritmalar ve

matematiksel simgeler araciligiyla programlanmasidir (Polat, 2018: 52).

Modiilerlik, yeni medyanin ortaya konulus sekilleriyle dogrudan ilintilidir (Dilmen,
2014: 114-115). Internet cesitli web sayfalarindan olusmaktadir. Bu web sayfalarinin
her biri, bagimsiz elementlerden olusmaktadir (Arik, 2013: 102). Bir web sayfasini
olusturan gorintiiler, sesler, yaz1 gibi tiim elemanlar ayr1 aynmi Ozelliklere sahiptir.
Bunlarin bir araya gelip olusturdugu web sayfasinda bir degisiklik yapilmak
istendiginde her eleman {izerinde bu degisiklik ayri ayr1 yapilmaktadir bu da
modiilerligi getirmektedir (Dilmen, 2014: 114-115).

Otomasyon, yeni medyanin, kullanici olmadan iretebildikleri etkinlikleri
simgelemektedir (Dilmen, 2014: 114-115). Bu asamada bireyin yaraticiliginin arka
plana atildig1 goriilmektedir (Arik, 2013: 102).

Degiskenlik, sayisal temsil ve modiilerligin bir uzantisidir. Yeni medya, birbirinden
oldukca kat1 bir bicimde ayrilan nesnelerin dahi ayni nesnenin uzantis1 olarak farkl
sekillerde sunulmasini olast kilmaktadir (Dilmen, 2014: 114-115). Yeni medyada her
bir iiriiniin pek ¢ok kopya cikarilmasi ve farkli siirlimlerinin olmas1 s6z konusudur.

Dolayistyla igerik stirekli olarak degisime ugramaktadir (Arik, 2013: 102).

Kiiltiirel Kod Cevrimi, yeni medyanin iki temel katmaninmi temsil etmektedir: Sosyal

katman ve bilgisayar katmani. (Dilmen, 2014: 114-115).



1.3. Sosyal Medya Kavram

Insani ihtiyaclardan birisi de sosyal olmaktir. Bireylerin, bagka bireylerle iletisim
halinde olmasi, insanin giinliikk yasami icerisinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Bireyler,
fikir, diisiince ve tecriibelerini paylasabilecegi baska bireylere ihtiyag duymaktadir
(Eker, 2022: 54). Teknolojik imkanlar sayesinde sosyal olma, ¢evrimigi bir bigime

evrilmistir.

Gelisen teknolojik imkanlar sayesinde i¢inde bulunmakta oldugumuz teknoloji ¢aginin
iletisim alanma ve insan hayatina kattig1 en 6nemli imkan sosyal medyadir (Aygigek,
2022: 6). Sosyal medya, bireylerin hizli bir sekilde igerik iiretip sanal ortamlarda
paylasilma imkani taniyan yeni nesil iletisim ortamlarina verilen genel addir (Kirik,
2022: 313). Sosyal medya, internet kullanimini bilgiye ulasmanin yani sira bilgiyi
tiretebilme ve paylasma noktasia tasimistir (Ceylan, 2020: 45). Sosyal medya terimi
tim dijital platformlar1 kapsayan bir tanim olmasinin yani sira, belirli sosyal medya
mecralar1 i¢in de kullanilmaktadir (Vatandas, 2018: 424). Sosyal medyanin sosyal
etkilesimi saglayan internet temelli uygulamalar biitlinli oldugunu sdylemek
miimkiindiir (Oztek, Karabiytk Yerden, Colak ve Sari, 2021: 1054). Sosyal medya,
bireyleri ve topluluklarin bir araya geldigi sosyal bir kurum a1 olarak tanimlayabilmek
de miimkiindiir. Sosyal medyada ilgi alanlar1 aymi olan topluluklar ayn1 amag¢ ugruna

bir araya gelmektedirler (Erdogan Colak, 2023: 23).

Sosyal medyay1 daha net bir sekilde anlamanin en iyi yolu, daha basit terimlere ayirarak
aciklamaktir. 'Sosyal' kismi kisilerin baska kisilerle bilgi paylasarak ve onlardan bilgi
alarak etkilesime ge¢cmesini ifade ederken “Medya” boliimii ise burada internete karsilik
gelmektedir. Bu iki ayr1 terimden temel bir tanimi birlikte alabiliriz: Sosyal medya, bilgi
paylasma ve tiiketme yoluyla insanlarin birbirleriyle etkilesimde bulunmalarini saglayan

web tabanli iletisim aracidir (Nations, 2019; Erdogan ve Budan, 2020: 17).

Web 2.0 teknolojisinin ilerlemesiyle ortaya ¢ikan sosyal medya uygulamalar iletisim ve
etkilesimde sanal bir ortam sunmus, daha fazla kisi bu sosyal medya platformlarinm
kullanmaya baslamistir (Zafer, 2021; Aygicek, 2022: 6). Bireyler sosyal medya
mecralarinda yazi, fotograf, video gibi bircok igerigi paylasabilirken, bu igerikler

hakkinda farkl goriisleri alabilmektedir (Isikli, 2019: 17).



Sosyal medya mecralar1 Web 2.0 teknolojisiyle birlikte gelismis yazilim bigimidir.
Sosyal medya yazilimlarini kullanilan isletim sistemleri akilli telefonlar i¢in I10OS,
Android ve Windows masaiistii kullanimlar i¢in Windows, Linux ve Mac’dir (Metin ve
Karakaya, 2017: 116). Giiniimiizde toplumsal pek ¢ok iligskinin yasandigi, bilgi, beceri
paylagimlar1 yapilarak begeni kazanildigi iletisim alani, sosyal medya mecralaridir
(Karagelik, 2019: 33). Sosyal medya kullanicilar1 kendilerine ait bir profil olusturarak,
tanidiklar1 kisiler listesi olusturarak, diger kullanicilarin profil ve iliskilerini
gbzlemleyebildikleri sanal ortamlar olarak tanimlamak miimkiindiir (Boyd ve Ellison,

2004: 211; Sahin, 2021: 1321).

Ayrica sosyal medyanin agiklig1 ve seffafligi artirmak, e-katilimi tegvik etmek, kamuya
mesajlar1 daha etkili iletmek ve diisiik maliyetle ayn1 anda yiizlerce hatta milyonlarca

kullanictya ulagmak i¢in kullanilabilecek en uygun medya yoludur (Kogyigit, 2022: 62).

Son olarak giiniimiizde sosyal medyanin, bireylerin, ekonomik, siyasi ve kiiltiirel bakis
acilar1 ve giinliilk yasamlari tizerinde giiglii etkilere sahip oldugu sdylenebilmektedir.
Giyilecek kiyafetten, gidilecek mekanlara kadar hayatin kapsamindaki pek cok sey,
sosyal medya araciligtyla edinilmektedir (Vatandas, 2018: 423).

1.4. Sosyal Medyanin Tarihcesi

Sosyal medyanin kurulusuna onciiliikk etmis ARPANET isimli proje 1960’larda ABD
Savunma Bakanligi’nin tiim bilgisayarlarin birbirine baglayip, felaket aninda bile

caligabilecek bir ag sistemidir (Ceylan, 2020: 46).

1978 tarthinde Ward Christensen ve Randy Suess kurdugu ekiple birlikte, bilgi
paylasimi yapip, bireylerin birbiriyle iletisim kurabilmesi i¢in Bulletin Board Services
isimli bir yazilimi gelistirerek ilk sosyal ag 6rnegini meydana getirmislerdir (Yilmaz
Elbasi, 2015: 26).

1979°de Duke Universitesinde yiiksek lisans yapan Tom Truscott ve Jim Ellis User’s
Network (Usenet) isimli herkese acik bigimde, kullanicilarin  mesajlarinin

yayinlanabilecegi internet tabanli bir sistem gelistirmiglerdir. Bu giiniimiizdeki sosyal

medyanin temelini olusturmustur (Yilmaz Elbasi, 2015: 26).

“...iki Ogrenci tarafindan gelistirilen “User Network (Kullanic1 Ag1)” kisaca

Usenet isimli bir ag programiyla atilmistir. Usenet ile birden fazla kullanici ayni
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anda birbirleriyle bilgi paylagsmis ve iletisim halinde olmuslardir” (Usenet;
Aycicek, 2022: 6).
1988°de gelistirilen Internet Aktarmali Sohbet uygulamasiyla birlikte internet
kullanicilar artik internet araciligiyla iletisim kurabilir hale gelmis ayn1 zamanda video,
fotograf ve bilgi paylasimlar1 yapmaya baslamuslardir. (Ozkok, 2019; Aygicek, 2022:
8).

1994°de yine iilk sosyal medya mecralar1 arasinda bulunan Friends United kurulmustur.
Birlesik Krallik’ta kurulan bu sosyal emdya mecrasinda amag¢ kullanicilarin eski okul

arkadaslarini bulmalar1 olmusturg (Eker, 2022: 69).

1997°da kurulan “sixdegrees.com” sitesi profil yaratip, arkadas listeleme imkani taniyan
ilk sosyal aglardan biridir (Gonenli ve Hiirmerig, 2012: 218-219). 3 buguk milyon kisi
tarafindan kullanilan Six Degrees, 2001°de kapatilmistir.

“1997-2001 yillart arasinda “Friends”, “AssianAvenue”, ‘“BlackPlanet”, ve
“MiGente” gibi sosyal medya platformlar1 ortaya c¢ikmistir. Bu uygulamalar ile
kullanicilar profil olusturma, arkadas bulma, karsilikli iletisim, is alaninda
etkilesim kurma ve duygusal iliski kurma gibi icin profil olugturma imkani

bulmustur.” (Boyd ve Ellison, 2008; Aycicek, 2022: 8).

Sosyal medyanin gelisimi i¢in atilan bu temeller 2000 yilindan 6nce atilmis olsa da
sosyal medyanin gelisimi 2000’11 yillarin basindan giintimiize hizla gelismistir (Erdogan
Colak, 2023: 23). Tiim sosyal medya mecralarinin hem {iretici hem tiiketici olmasini
saglayan gelisme internet teknolojisidir. Bu internet teknolojisinin temelinde ise web
2.0 tabanli, etkilesimli uygulama yatmaktadir. Web 1.0 uygulamasindan web 2.0
uygulamasina gecilmesiyle birlikte, internet uygulamalar1 etkilesimli bir hal almistir
(Cemiloglu Altunay, 2010:35). Web 2.0, “bilgisayar sektoriinlin internete dogru
degisimi” olarak tanimlanmistir (Sasse, 2016: 56; Sahin, 2021: 1321).

2003 yilindan sonra sosyal medya mecralarinda hizla artis olmustur. 2003 yilinda
Myspace, Last fm, Linkedin, Plax, Second Life mecralar1 kullannoma sunulmustur

(Hazar, 2011: 156; Eker, 2022: 69).

2004 yilinda WEB 2.0’in gelistirilip kullanilmasiyla birlikte internet kullaniminda
biiylik oranda artis baslamistir (Aycicek, 2022: 6). 2004 Facebook’un kurulmasi ile
birlikte sosyal medya olanaklari biiyiik bir yilikselis kazanmistir (Sahin, 2021: 1320).
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Sosyal medyanin tarihi i¢in en biiyiik doniim noktalarindan ikisi Facebook ve Myspace
sosyal medya igin tarihi déniim noktas1 olma niteligi tasimaktadir. Oncelikle MySpace
en fazla ziyaret alan sosyal medya iken Facebook’un ortaya cikisi ile birlikte
MySpace’in yerini almistir. Bunun sebeplerinden en énemlisi ise MySpace’in ¢ok fazla
reklam almasi ve kullanicilarin bundan rahatsiz olmasidir. 2005 yilinda YouTube ve
2006 yilinda Twitter’in ortaya c¢ikmistir. Bu sosyal medya mecralar farkli tiirden
igerikler paylasabilme imkani sunarak kullanicilar1 kendisine ¢ekmistir. 2010 yilina
gelindiginde ise diinyanin dort bir yanindan bireylerin birbirleriyle goriintii paylasma

imkani bulabildikleri Instagram kullanima sunulmustur.

2016 yilinda ByteDance isimli Cin merkezli bir teknoloji sirketi tarafindan yaratilmig
olan TikTok, son dénemde 6zellikle Z kusagi tarafindan kullanilan bir sosyal medya

mecrasidir.

Sosyal medyanin ge¢misten giiniimiize olan yolculugu, 1969°da Arpanet ile baslayip,
1971°de mikro islemcinin bulunup, ilk kisisel bilgisayarn IBM tarafindan icat
edilmesiyle devam eden, 1991°de World Wide Web yani internetin kullaniminin
baslamas1 ve nihayet 2004’de Facebook’un, 2005’de Youtube’un ve 2006’da Twitter’in

kurulmasi seklinde 6zetlemek miimkiindiir.

Sosyal medya mecralarinin giiniimiiz durumuna baktigimizda ise yeni uygulamalarla
toplumun biiyiik ¢ogunlugunu kendine c¢ekerek biiylimeyi siirdiirdiigi goriilmektedir

(Kizilkaya, 2022: 232).
1.5. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medyanin, ¢ift yonlii iletisimi saglarken aninda geri bildirimi olanakli hale
getirdigi sdylenebilmektedir (Ozcan ve Sezer, 2021: 76). Sosyal medyada ilgi ¢ekici
igerikler, paylasimlar, reklamlar dakikalar icerisinde milyonlarca kullaniciya rahatlikla
iletilebilmektedir (Isikli, 2019: 26). Sosyal medya hem isleyis hem de islevleri agisindan
geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli bazi o6zellikleri bulunmaktadir (Glingor,

2020: 400). Bu ozellikleri su sekilde siralamak miimkiindiir:

Acikhk: Sosyal medya servislerinin birgogu geri bildirim ve katilima aciktir. Icerige
ulagmada ve icerigi kullanmada nadiren giris engelleri bulunmaktadir. Bu ise katilma,

elestirme, yorumlama ve bilgi paylasimi durumlarinin tesvik gérmesini saglamaktadir
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(Vatandas, 2018: 424- 425). Katilhma izin veren yapmin da sosyal medyada
sosyallesmeyi ve agikligi beraberinde getirdigi sdylemek miimkiindiir (Gonenli ve

Hiirmerig, 2012:215).

Amndalik: Sosyal medyada iletilerin gonderilmesi ve geri beslemenin alinmasi ayni
anda olmaktadir. Bu da taraflar arasinda ¢ok daha etkin bir iletisimin gerceklesmesini

saglamaktadir (Giing6r, 2020: 400).

Baglantih olma: Sosyal medya mecralarinin bircogu, mevcut baglantilar1 gelistirip
diger sitelere, kaynaklara ve kisilere link vererek iletisim yogunlugunu artirmaktadir

(Vatandas, 2018: 424- 425).

Mletilerin degistirilebilirligi: Geleneksel medyada iletilerin diizeltilmesi olanakli
degilken sosyal medya mecralarinda bir iletinin geri alinmasi, diizeltilmesi, baska bir

iletiyle degistirilmesi olanakli olmaktadir (Giingor, 2020: 401).

izleyici Yerine Kullanict Olma: Kullanicilar sosyal medya ortamlarinda bir yandan
izleme yaparken, bir yandan da ortama etkin katilimlariyla igerik iiretimine katki
yapmaktadirlar. Bu sayede izleyici kavrami kullanici kavramina doniigmiistiir (Giingor,
2020: 400). Sosyal medyanin etkilesimli, katilimi ve diyalogu olanakli kilan yapisiyla
icerikler sosyal medya kullanicilari tarafindan da iiretilir hale gelmistir (Ozcan ve Sezer,

2021: 79).

Karsihikh iletisim: Geleneksel medyada icerik bir kaynaktan izleyicilere dagitmasina
karsin sosyal medyada iki yonlii bir iletisim ve etkilesim bulunmaktadir (Vatandas,
2018: 424- 425). Gonderici ile alic1 arasinda birebir etkilesim saglanmaktadir (Glingor,
2020: 400).

Katihm: Sosyal medya, geleneksel medyada birbirinden kopuk olan medya ile kitle
arasindaki farkliligin kaybolmasina yol agmistir (Vatandas, 2018: 424- 425). Sosyal
medya kullanicilarima katkida bulunma ve geri bildirimde bulunabilme imkam
saglamaktadir (Kogyigit, 2022: 61). Kullanicilar ayn1 zamanda birer igerik iireticisi

konumundadir (Sahin, 2021: 1323).

Merkezsizlik: Sosyal medyanin bilgi iiretim ve aktarim ortami, tek merkezden ya da
belli merkezlerden yapilmamaktadir. Sosyal medya ortamina katilan her kisi, grup,

orgiit, kurum vb. kendi bulundugu yerden igerik iiretimi, bilgi aktarimi ve alimi
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yapabilmektedir. Bu da sosyal medya ortaminin merkezden isleyisi anlami tagimaktadir

(Gilingor, 2020: 401).

Topluluk: Sosyal medya, ortak ilgiler etrafinda farkli topluluklarin hizli bir bigimde bir
araya gelerek iletisimde olmalara imkani saglamaktadir (Vatandas, 2018: 424- 425).

Yondesme: Yakinsama olarak da bilinen yondesme farkli teknolojik sistemlerin benzer
gorevleri yerine getirmesi durumudur (Sar1 ve Erdogan, 2018: 109). Tek bir akilli cihaz,
hem miizik dinlemeye yardimci1 olabilir, hem fotograf ¢ekebilir hem de arama yapabilir

gibi.
1.6. Sosyal Medya Mecralari
1.6.1. Youtube

Video kliplerin, miizik videolarinin, video bloglarin (vlog) ve egitim videolarinin
yaymlanma imkani buldugu YouTube, 2005 yilinda kurulmustur (Isikli, 2019: 26).
Youtube’un kuruculari daha once PayPal’da calismis Steve Chen, Chad Hurley ve
Jawed Karim tarafindan kurulmustur daha sonra ise Google tarafindan satin alinmistir
(Isikl1, 2019: 33). YouTube’a her giin bireyler, ¢esitli kurum ve kuruluslar ve devletler
tirettikleri igerikleri yiikleyip, bu yolla tanitimlarina katkida bulunmaktadirlar (Arik,
2013: 105).

1.6.2. Twitter

2006 yilinda kurulan Twitter ise 140 karakter ile kullanicilarin diisiince, bilgi ya da
metin paylagsmasini saglayan igerik paylasim platformudur (Aygigek, 2022: 9). Bu
karakter limiti 2017 yilinda 280°e yiikseltilmistir (Isikli, 2019: 19). Twitter, bireylerin
giinliik haber akiginda, haberin icerigi baglaminda kendi deneyimleri ve diisiinceleri
hakkinda kisa yorumlar yaparak bilgi paylagimi saglayan ve yaygin olarak kullanilan
icretsiz bir sosyal ag aracidir (Rohani, 2022: 51). Twitter’in genel amaci, bireylerin
giinliik hayatlarinda  yasadiklari, diislindiikleri ve deneyimledikleri seylerin
paylasilabilir olanlarin1 kisa ciimleler aracilifiyla diger bireylerle paylagsmasidir

(Cemiloglu Altunay, 2010:36).

Twitter’in kendine 6zgii teknik terimleri bulunmaktadir. Bu terimlerini sdyle siralamak

mumkundiir.
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Tweet: Twitter’da paylasilan gonderilere verilen addir (Isikli, 2019: 19).

Retweet: Birisi tarafindan paylasilan gonderinin kisisel bir hesapta gorlinerek

takipgilerle paylasilmasidir (Isikli, 2019: 19).

Mention: Bahsedilen anlami tasimaktadir. Tweete “@” konularak ilgili kisiye/kuruma

ithafen paylagimda bulunulmasidir (Isikli, 2019: 19).

Hashtag: Etiketleme anlamindadir. “#” semboliiyle belirli bir konu/diisiince hakkinda

paylasim yapilmasidir (Isikli, 2019: 19).

Trend Topics: Bu kavram hem diinyada hem de iilkede giindeme gelmis konular
demektir. Twitter glindeminde en ¢ok konusulan on konu Twitter’in sag kisminda

bulunmaktadir.
1.6.3. Facebook

Mark Zuckerberg basta olmak iizere Eduardo Saverin, Andrew McCollum, Dustin
Moskovitz ve Chris Hughes tarafindan 4 Subat 2004 tarihinde thefacebook.com olarak
kurulan Facebook, yalnizca Harvard Universitesi dgrencilerinin iiye olabildigi bir sosyal
medya mecras1 olarak hayata gecirilmistir (Eker, 2022: 76). 2006 yilina gelindiginde ise
Facebook, internet baglantis1 bulunan diinyanin herhangi bir yerinden herkesin iiye
olabilecegi ve arkadaslik kurarak birbirleri ile iletisime gecebilecegi biiyiik bir sosyal
medya mecrasina doniigmiistiir (Rohani, 2022: 50). Facebook, siire¢ igerisinde,
Instagram, WhatsApp, Messenger gibi sosyal medya mecralarini satin alarak biinyesine

katmis ve biiyiik bir sosyal medya sirketine evrilmistir.

Facebook’un temel hedefi bireylerin birbirleriyle olan iletisimini ve etkilesimini
saglamakken “Facebook for Business” sayesinde ise Facebook ve Facebook catisi
altindaki diger sosyal medya mecralart dijital reklam sektoriinde degisimler
yaratmaktadir. Bu durum finansal acidan bir kazang sistemi olusturmaktadir (Isikli,
2019: 18). Uygulama olan Facebook hala ayni isimle varligimmi siirdiiriiyor olsa da
Facebook sirketi 28 Ekim 2021 tarihinde Zuckerberg’in yaptig1 aciklamayla ismini

Meta olarak degistirmistir.

15



1.6.4. Instagram

Instagram, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulmus, 2012 yilinda ise
Facebook sirketi tarafindan bir milyar dolara satin alinmistir (Isikli, 2019: 20).
Instagram online fotograf ve video paylasma odaginda bunlar1 gelistirip, paylasilip,
paylasilan igerigin yorum ve begeni alabildigi bir mobil uygulamadir (Bedir Eristi,

2017:5).
1.6.5. WhatsApp

2010 yilinda Jan Koum ve Brian Acton tarafindan kurulan Whatsapp 2014 yilinda
Facebook sirketi tarafindan satin alinmistir (Sahu, 2014:349; Rohani, 2022: 50). Kisa
zamanda {inlenen WhatsApp mesajlasma uygulamast SMS mesajlagsma sistemine
alternatif olarak kurulmustur (Isikli, 2019: 23). Whatsapp iizerinden su anda; metin,
fotograf, video, belge ve konum gonderilmesini ve alinmasini, ayrica sesli ve goriintiilii

aramalar1 desteklemektedir (Sahu, 2014:349; Rohani, 2022: 50).
1.6.6. TikTok

Cogunlukla geng kullanicilar tarafindan tercih edilen (Kizilkaya, 2022: 232). ByteDance
sirketi tarafindan kurulan TikTok, video olusturup yayinlanmasi amaciyla 2016
senesinde kurulan sosyal medya mecralarindan birisidir (Aygigek, 2022: 18). 15 ile 60
saniyelik videolarin iiretilmesi ve paylasiimasini saglayan bir sosyal medya mecrasidir
(Kizilkaya, 2022: 232). Kullanicilari, harekete ge¢irme konusunda dogru adimlar atmay1
bilen TikTok, kullanicilarin1 igerik Ttretmeye zorlamakta ve popiler akimlari

kullandirtmaktadir (Akpinar, 2021: 365).
1.6.7. LinkedIn

LinkedIn, i arayan ve isveren kisiler tarafindan kullanilan ve is hayatiyla ilgili
paylasimlarin yapildig1 bir sosyal medya mecrasidir (Isikli, 2019: 21). Bireyler bu
sosyal medya mecrasinda profesyonel ve mesleki baglamlar ile bir araya gelmektedir.
Kullanicilarin olusturdugu gruplar ya da paylasimlar daha ¢ok profesyonel amaglar

cercevesindedir (Bedir Eristi, 2017: 7).
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1.7. Sosyal Medya Fenomenleri

Tarih boyunca tanmirligin evrensel olarak kabul edildigi goriilmektedir. Donemler
boyunca yildiz olmayi ifade eden fama, ambitio, celebritas gibi kelimelerin kokeni
Roma diinyasina kadar gitmektedir (Braudy, 1986: 57; Birol ve Bakir 2019: 199- 120).
Fenomen kavrammin ge¢misini Amerika Birlesik Devletleri’nin 1940 yilindaki
baskanlik se¢imlerine kadar gotiirmek miimkiindiir. Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet’in
1948 yilinda bu siire¢ iizerine yaptiklari “Halkin Tercihi” isimli ¢aligmalarinda,
bireylerin oy verme kararlar1 {izerindeki incelemeleri bu konu {iizerine yapilmis oncii

calisma olarak kabul edilmektedir (Bayin ve Kozak, 2023: 66).

Sosyal medya fenomenlerine ‘influencer’ olarak da anilmaktadir. Influencer kelimesinin
yabanci kaynaklarda anlamsal olarak karsiligi ise “insanlarin davranig big¢imini
etkileyen veya degistiren kisi”; “Pek cok insani sosyal medya araciligiyla etkileme
giiciine sahip kisi” olarak tanimlanmaktadir (Aygicek, 2022: 18- 19). Influance kelimesi
Cambridge Dictionary online sozliiglinde “insanlarin davranis bicimini etkileyen veya
degistiren kisi” seklinde, Dictionary online sozliiglinde ise “etkileyen bir kisi veya sey;
Pek ¢ok insan1 sosyal medya ya da geleneksel medya araciligiyla etkileme giiciine sahip
kisi” olarak tanimlanmaktadir (Yaylagiil, 2017: 222). Instagram, YouTube, Twitter ve
Facebook gibi sosyal medya mecralar1 aracilifiyla bireylerin davranislarini ve

diisiincelerini etkileyebilen kisiler oldugu bilinmektedir (Avci ve Bilgili, 2020: 84).

Gegmiste televizyon kiiltliiriniin ortaya cikarttigi tnliilerin yerini sosyal medyada
fenomenler almistir. Fenomen olarak tanimlanan bu kisiler farkli yasam tarzlarini,
cesitli iirlin ve hizmetleri ayrica yerleri takipgileri i¢in goriinlir kilmaktadir (Sahin,
2021: 1321). Sosyal medya mecralarinin artmasi beraberinde tin sahibi olmak isteyen
kisilerin sayisinda da artis saglamistir. Geleneksel medyada yer alan sarkicilar,
oyuncular, mankenler ya da politikacilar iin sahibi olurken sosyal medya ile bunlar
disinda takipgi sayisiyla dikkat ¢eken bireyler bulunmaktadir (Birol ve Bakir 2019:
197). Sosyal medya fenomenlerini, spesifik konular hakkinda kisisel deneyimlerine
dayali igerik paylasan ve bu paylasimlar iizerinden genis sayida takipg¢i sayisina ulasan
bireyler olarak ifade etmek miimkiindiir (Giil Unlii ve Zeybek, 2020: 72). Bir¢ok sosyal
medya fenomeni, idealize ettikleri hayatlarmi takipgileriyle paylasarak yer ve yasam

tarzlarimi tanitmakta ve bu yolla gelir saglamaktadirlar (Sahin, 2021: 1332). Sosyal
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medya kullanicilar1 tarafindan takip edilen fenomenler, takipgilerinin gegirdikleri

zamani daha eglenceli kilma yoniindeki egilim gostermektedir (Yaylagiil, 2017: 220).

Balta Peltekoglu ve Tozlu tarafindan 2018 yilinda yapilan arastirmada sosyal medya
fenomeni kisilerin “sosyal medya fenomenlerinin sanal ortamin kamuoyu onderi islevini
istlenecekleri, kamuoyu oOnderine duyulan giiven oraninda ise etkililigin artacagi”
sonucuna ulagilmistir. Bu durum sosyal medya fenomeni kisilerin bireyler lizerindeki
etkisinin giiclinii ortaya koyar niteliktedir. Sosyal medya fenomenlerinin orijinallik,
giivenilirlik, diriistliik ve uzmanlik yonleriyle tiiketicilerin ve ¢evrimig¢i satin alma

davraniglarinda etkilidir (Lisichkova ve Othman,2017; Avci ve Bilgili, 2020: 85).

Fenomenler, sosyal medya mecralarindaki etki derecelerine gore incelenmektedir (Avci
ve Bilgili, 2020: 84). Sosyal medya fenomenleri, mikro ve makro olmak iizere iki ana
baslik altinda incelenmistir. Ancak takip¢i sayisinin ve hitap edilen kitle

biiyiikliigiindeki cesitliligin fazlalagsmasi, daha genis bir ayrima ihtiyag¢ yaratmaistir.

Arastirmact Vyatkina’ya gore sosyal medya fenomenleri dort ana kategoride
smiflandirilirken Campbell ve Farrell gore ise bes ayr1 kategoriye ayrilmaktadir (Oztek
vd., 2021: 1058). Makro ve mikro ana ayriminin yani sira, {inli fenomenler, mega
fenomenler, makro fenomenler, mikro fenomenler, nano fenomenler olarak fenomen

cesitleri ortaya ¢ikmustir.
1.7.1. Unlii Fenomenler

Bir milyondan daha fazla takipgiye sahip icerik iireticileri bu kategoriye girmektedir
(Vyatkina 2020, 1308; Oztek vd., 2021: 1058). Genellikle geleneksel medya
organlarinda edindikleri {inlerini sosyal medyada da kullanarak biiyiik kitlelere hizlica

ulagmislardir.
1.7.2. Mega Fenomenler

Mega fenomenler genellikle markalarin tamitimi1 igin {cretli ortaklik anlagmasi

yapmaktadirlar (Campbell ve Farrell 2020, 472; Oztek vd., 2021: 1058).
1.7.3. Makro Fenomenler

Makro fenomenler ortalama 50.000 takip¢iden daha fazla organik takipgiye sahip olan

ve bulundugu sosyal ag tarafindan onayli bir hesaba sahip olan kisilerdir. Bu kisiler
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takipgileri ile yakin etkilesim ve iletisim igerisinde degillerdir (Srivastava, 2019;
Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020: 27). Bu fenomen kategorisindeki igerik iireticilerin
icerik kalitesi genellikle yliksektir ve marka is birliklerine agiktirlar (Vyatkina 2020,
1308; Oztek vd., 2021: 1058).

1.7.4. Mikro Fenomenler

Mikro fenomenler ise 50.000 kisiden daha az sayida takipgiye sahiptirler. Ancak
takipgileri ile daha yakin ve giiglii bir iletisim kurarak makro fenomenlere gore daha
hedef kitlesine yiliksek bir inandiricilik ve giiven diizeyine sahip olurlar (Srivastava,
2019; Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020: 27). Yapilan aragtirmalara sonucunda
goriilmiistiir ki mikro fenomenlerin, mega fenomenlerden daha etkili olmaktadir (Avci

ve Bilgili, 2020: 84).
1.7.5. Nano Fenomenler

Binden daha az takipg¢isi bulunan ve 6zel bir toplulukta 6nemli bir etkiye sahip olan

fenomenlerdir (Oztek vd., 2021: 1059).
1.8. Fotograf ve Video Paylasim A& Olarak Instagram

Instagram kelimesinin kokeni Ingilizcedir. Anlik anlamina gelen instant sdzciigii ile
telgraf manasini tagiyan telegram sozciigiinlin bir araya gelmesiyle olusmustur (Kirik ve

Altun, 2018: 115; Karagelik, 2019: 69).

2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulan Instagram uygulamasi,
baslangigta tek kare fotograf kullanima imkén taniyan bir mobil uygulama olmustur.
Kullanicilarin fotograf cekip basit filtreler uygulayabildikleri bu uygulama zamanla
video ve ses paylasim 6zelliklerinin de getirildigi bir uygulamaya dontismiistiir (Yetkin
Cilizoglu ve Cetinkaya, 2016: 162-163). Instagram’da iiyelik zorunludur ve bu {iyelik
sayesinde kullanicilarin kendilerine ait profil sayfalarina sahip olmaktadirlar (Karagelik,
2019: 48).

Herkesin profesyonel fotografgilar gibi fotograf paylasabilme amaciyla kurulan
Instagram, once 10S isletim sistemine sahip iPhone kullanicilarinin daha sonra ise tiim
akilli telefon kullanicilarinin kullanimina sunulmustur (Budan ve Arican, 2022: 414).

2012 yilinda Facebook sirketi tarafindan satin alinan Instagram, hizla biiylimeyi
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stirdiirmiistiir (Kumbasar, 2021: 117). Ayn1 y1l, Android isletim sistemleri i¢cin Google
Play Store’da yayinlanan Instagram, bir gecede yaklasik 1 milyon kullanict mobil
cihazina indirilmistir. Instagram’in bu bir gecelik basarisi, sonraki yillarda daha da

popiiler bir sosyal medya mecrasina doniiseceginin gostergesi olmustur (Karagelik,

2019: 48).

Baslangicta sundugu hazir efektler ile fotograflari daha profesyonel bir goriiniime
kavugmasini saglayan uygulamaya zaman igerisinde video paylagimi, hikaye paylagimi,
bu paylasimlara yorum yazabilme, paylasilan video ve fotograflara miizik ekleyebilme,
gorsel iceriklerin direkt mesaj yolu ile baskalari ile paylasabilme, fotograflara duygu
ifadesi birakabilme, internet eklentisi koyabilme, canli yayin baglatabilme gibi onlarca

yeni 6zellik kazandirilmistir (Budan ve Arican, 2022: 414).

Paylasilan fotograf ve videolar1 agiklar nitelikte kisa yazilar da yazilmaktadir. Bu
yazilar, fotografin hikayesini diger Instagram kullanicilariyla paylasilmasini saglar
(Karagelik, 2019: 49). Sosyal medyada paylasilan igeriklere yorum veya etiket gibi
metinler kullanilmaktadir. Etiketler, genellikle # isaretinden sonra yazilan kelimelerdir
ve sosyal medya gonderisinin bulunmasini kolaylastirmaktadirlar (Luo, Wang ve Tang,
2003: 123-125; Kumbasar, 2021: 118). Instagram, diinya genelinde diger sosyal medya
mecralart arasinda kullanic1 sayisi olarak iglincli sirada yer almaktadir. Instagram,
kurulusundan beri sistemli olarak kullanici sayisini arttirmigtir (Karagelik, 2019: 64-65).
Gilintimiize gelindiginde ise diinya ¢apinda aylik yaklasik 1 milyar aktif kullaniciya
ulasmigtir (Kumbasar, 2021: 117). Instagram’da herkes kendisine ait bir profil
olusturabilir, ilgisini ¢ektigi sayfalar1 ya da topluluklar: takip edebilir, kendisiyle ayni
duygu ve diisiincede bireylerle etkilesime gegebilmektedir (Birol ve Bakir 2019: 199-
120).

1.9. Instagram’da Paylasilan Icerik Tiirleri

Instagram gorselle anlatilabilecek her konunun igerik olabilecegi bir platform haline
gelmistir. Ozellikle moda ve yasam tarzi paylasimlarinin yer verildigi Instagram’da
paylasilan icerik tiirlerinin 6n planda olanlarim1 sdyle siralamak miimkiindiir; yemek,
macera, seyahat ve buralara iliskin her tiirlii tavsiye, liiks yasam, saglik ve kisisel
gelisim tavsiyeleri, stil, moda ve makyaj, komedi ve giildiirii, siyaset ve giindem, anne

cocuk igerikleri, egitim konularidir. Bu konularda cesitli Olgeklerdeki fenomenler
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tarafindan paylasimlar yapildigi gibi, bu konulara yiiksek sayilardaki kullanicilar
tarafindan takip edilmektedir.

1.10. Instagram’da Seyahat i¢eriklerinin Rolii ve Destinasyon Kavram Uzerine

Seyahat kavramindan bahsedilecekse eger seyahat motivasyonunu anlamli hale getiren

destinasyon kavramindan da bahsetmek gerekmektedir.
1.10.1. Destinasyon Kavram

Bireylerin seyahat motivasyonunda bos zamaninin olmasi, merak sahibi olmasi, ilgi ve
yeterli derecede gelirin olmasi gibi unsurlarin yaninda, kisiyi seyahate motive edecek
cekiciliklere de ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu noktada destinasyon kavramina ihtiyag ortaya
cikmaktadir (Atay, 2003: 27; Eker, 2022: 5).

Destinasyon kavrami kdken olarak Fransizca “la destination” kelimesinden gelmektedir
(Sengiil ve ark., 2018). Ingilizce ise “nihai hedef” ve “bir gezinin tahmin edilen varis
noktas1” anlami tasimaktadir (Cevrimkaya ve Zengin, 2022: 28). Ingilizceki
“destination” kelimesinden Tiirk¢e’ye “destinasyon” olarak ge¢cmistir (Akyol ve Zengin,
2020: 2472). Tiirk Dil Kurumu Tiirkge sozliiglinde destinasyon kavrami “varilacak olan

yer” olarak seklinde tanimlanmaktadir (TDK, 2023).

Destinasyon ile ilgili yapilmis bazi ¢aligmalarda destinasyon kisaca, “Fojtik ve Somogyi
(2008) “turistik yer”, Cakict ve Aksu (2007), “cekim yeri”, Kozak (2008) “turizm
bolgesi”, Olali ve Timur (1988) “turistik istasyon” olarak tanimlanmistir (Abisheva,
2019: 12). Bagka bir tanima gore destinasyon, seyahat eden bireylere giivenilir ve
konforlu gecici konaklama imkan1 sunan, kitalardan, iilkelere, sehirlere ve kdylere kadar
tiim mekanlar1 igermektedir (Pike, 2007: 11; Eker, 2022: 5). Bu tanimlarin tiimiinde
ortak olan nokta ise bireyleri destinasyona ¢eken carpict bir ya da daha fazla niteligin

bulunmasidir.

En genel tanimiyla destinasyon, “yerli ve yabanci ziyaret¢ilerin ihtiyaglarini turistik
iriin ve hizmetlerle karsilayan sosyal, kiiltiirel ve tarihi yerler olup, ¢ekiciligi ve imaji
olan veya olmasi muhtemel yerler” olarak tanimlanabilmektedir (Akyol ve Zengin,

2020: 2481).
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Yerli ve yabanci ziyaretgilerin farkli istek ve amaglar dogrultusunda se¢imini yaptiklar
yerler oldugu sdylenebilmektedir (Akyol ve Zengin, 2020: 2481). Destinasyonlarda
bulunmasi gerekli bazi1 6zellikler bulunmaktadir bu 6zellikler, c¢ekicilik, ulasilabilirlik,
olanaklar, paket turlar, aktiviteler ve destekleyici hizmetler seklinde siralanmaktadir
(Buhalis, 2000: 98; Eker, 2022: 7). Diinyanin dort bir yanindan seyahat edecek bireyler,
tim bu Ozellikleri géz Oniinde bulundurarak seyahat edecekleri destinasyonu
segmektedir. Elbette bu 6zelliklerin yani sira destinasyonun sahip olmasi gereken ‘gezip
gormeye deger’ nitelikler barindirmasi burada en 6nemli noktadir. Ciinkii bireyler

seyahatleri sirasinda kisa siire igerisinde en yliksek verimi almay1 amaglamaktadir.

Bu sebeple bir destinasyonun, dogal ve kiiltiirel zenginliklere, bolgeye 6zgii aktivitelere,
konforlu konaklamaya, kolay ulagim imkanlarina sahip olmasi beklenmektedir (Bahar

ve Kozak, 2013: 12; Eker, 2022: 6).
1.10.2. Destinasyon Tiirleri

Destinasyonlar kendi kiiltiirinii, dogasini, tarihi, 0zgiin mutfagin1 ziyaretcisine
yansitmaktadir. Bu 6zelliklerin harmanlanmas: ile destinasyonlar farkli 6zelliklere sahip
olmaktadir. Baz1 destinasyonlar biiyiileyici dogasi ile zihinlerde yer edinirken, bazi
destinasyonlar ise seckin yemekleri i¢in goriilmeye deger bulunmaktadir. Tam bu

noktada destinasyonlarin ¢esitli tiirlere ayrilmasi gereksinimi duyulmustur.
1.10.2.1. Kentsel Destinasyonlar

Bu destinasyon tiirii tarihin ilk zamanlarindan beri bulunmaktadir (Eker, 2022: 7).
Bireyler pek cok amagla kentleri ziyaret etmektedirler. Bunlar dini amagla ziyaret
edilen, hac kentleri, {inlii katedraller, tapinaklar ve camiler olabildigi gibi konferans ve
sergilere ev sahipligi yapan ya da egitim ve saglik hizmetleri ile {inlenmis olan kentler
de olabilmektedir. (Abisheva, 2019: 16). Kentsel destinasyonlarin ¢ogu ulusal ve
uluslararas1 etkinliklere ev sahipligi yapmaktadir. Ulasim ve konaklama alt yapisinin
yiiksek olmasi, aligveris, sinema, hastane gibi olanaklarin kolay ve ulasabilir olmas1 bu

etkinlikleri ¢ekici hale getirmektedir (Eker, 2022: 7).
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1.10.2.2. Deniz Kiyis1 Destinasyonlar

Deniz kiyisi destinasyonlarinda ziyaretgilerin yaz tatili siirecinde bu tiir yerleri ziyaret
ettigi bilinmektedir. Bireyler bu destinasyon tercihlerinde denize yakin olmayi tercih
etmektedirler. Bu  siireci  denize  girerek, giineslenerek ve  dinlenerek
degerlendirmektedirler. Bu tiir destinasyonun yaygin olarak tercih edildigi

bilinmektedir.
1.10.2.3. Dag Destinasyonlari

Dag destinasyonlari, doga sporlarina ilgili bireylerin, yiirliylls yapmayt seven
yiriiyiis¢iilerin, dag bisikletcilerinin ve kesif yapmak isteyenlerin tercih ettigi
destinasyon bigimidir. Dagin tepesinden goziiken goéller ve muhtesem manzaralar ise
dag destinasyonlarinin cekiciligini daha da arttirmaktadir (Pekyaman, 2008; Abisheva,
2019: 16)

1.10.2.4. Kirsal destinasyonlar

Son zamanlarda ekoturizmin popiiler hale gelmesiyle, dogaya doniis ve buna baglh

olarak tarimsal deneyimlerini yagama istediginde artis goriilmiistiir.

Insanlarin tatillerinde doga ile i¢ ice olmak, doganin tadmin ¢ikarmak ve tarimsal
tecriibeler kazanmak gibi aktivitelere meraki varsa kirsal destinasyonlart tercih

etmektedirler (Kiiciikaslan vd., 2009; Abisheva, 2019: 16).
1.10.2.5. Otantik destinasyonlar

Ulasilmasi zor ve sik gidilemeyen destinasyonlar olarak agiklanmaktadir. Bireyler bu

tiir destinasyonlar1 macera ve otantik tecriibeleri yasamak icin ziyaret etmektedirler

(Akbulut, 2014; Abisheva, 2019: 16).
1.10.2.6. Essiz Destinasyonlar

Essiz destinasyonlar, “hayat boyunca bir kez” yasanacak deneyimler sunmaktadir. Bu
destinasyonlar, turistlerin hayallerini gerceklestirmelerine yonelik prestijli bir yapiya

sahip olmalidir (Eker, 2022:11).
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BOLUM 2: TEMSIL OLGUSU VE SOSYAL MEDYADA TEMSILIN
GENEL CERCEVESI

Calismanin ikinci bolimiinii olusturan “Temsil Olgusu ve Sosyal Medyada Temsilin
Genel Cergevesi” baslikli boliimde oncelikle temsil olgusunun ne oldugu agiklanacak,
medyanin bir temsil araci olarak nasil kullanildigina yer verilecek ve sosyal medyanin

temsil {izerindeki rolii ortaya konulacaktir.
2.1. Temsil Olgusu

Temsil, onu olusturan seylerin neyi nasil yansitmak istedigiyle ilgili bir durum olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Ding ve Dinger, 2019: 97). Temsil kelimesinin kokenine
inildiginde ise kelimenin kokeninde bulunan presentation, kelimesi anlam olarak
“mevcuda getirme, varlik kazandirma” anlami tagimaktadir. Representation kelimesi ise

yeniden mevcut duruma getirme gibi bir anlam1 bulunmaktadir (Barkot, 2013: 93).

Temsil bigiminin, yeniden sunma ve ikame olarak iki farkli simiflandirmasi
bulunmaktadir. Birinci siniflandirma olan yeniden sunma olarak temsil, var oldugu
halde o anda o ortamda bulunmayan bir seyi sunmayi ifade etmektedir. Dolayisiyla, var
olup orada olmayanla kurulan iliskinin anlatimidir. Ikinci smiflandirma bigimi olan

ikame olarak temsil ise “x” yokken “y” onu ikame ediyorsa “y” “x” i temsil ediyor

anlami tasimaktadir. (Haznedaroglu, 2021: 18).

Bu cergevede temsil, her zaman gergeklikten bir adim 6tesini, bir fazlayi; daha baska

deyisle gergeklige diiglimlenen anlami tasimaktadir (Barkot, 2013: 93).

Tirk Dil Kurumu (2023)’e gore temsil olgusu “Birinin veya bir toplulugun adina
davranma, oOziimleme” seklinde tanimlanmaktadir. Kisaca temsil, “bir fenomenin

goriiniimii ve varligini ifade eden semboller”dir (Haznedaroglu, 2021: 7).

Temsil olgusu ilk olarak Platon ve Aristoteles'in erken edebi teorileri ile baglamistir.
Aristo, sozlii, gorsel ya da miizikal her tlirden temsilin bireyler i¢in dogal bir siireg
oldugunu 6ne silirmiistiir. Plato ise temsili “ger¢ek ‘sey’lerden” gelen bir sey olarak
tanimlamugtir. Bahsi gegen bu erken donem teorilerden yola ¢ikarak temsil kavraminin,
baglami degisiklik gosterdikce anlammin da degisiklik gosterdigini  séylemek
miimkiindiir (Mitchell, 1995:112; Kaya, 2020: 17).
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Michel Foucault’ya gore ise temsil olgusu, epistemolojik bir bakigi anlatan bir gesit

diistinme bi¢imidir (Haznedanoglu, 2021: 14).

Foucault’'nun her donemde bilgiyi bilme yonteminin degistigini belirtmektedir.
Diisiinme ve zihinsel temsillerin her donem degistigini ancak bu olgunun her zaman
stirecegini de ifade etmektedir. Siiregelen bu degisim, kiiltiir, toplum, tarih, din gibi pek

cok degiskene bagli olmaktadir (Haznedanoglu, 2021: 14).

Stuart Hall, Foucault’nun “bireylerin kendilerini kiiltiirler i¢inde nasil anlamlandirdig,
iiretilmis ortak anlamlarin bilgisinin farkli dénemlerde nasil {iretildigini” analiz etmeye
calistigini sOylemektedir. Bu nedenle ondan 6nceki ¢alismalarin disina ¢ikarak temsili
dilden soyleme yoneltmistir. Foucault’ya gore temsil sistemi bir soylem mekanizmasidir

(Haznedanoglu, 2021: 14).

Temsil olgusu Stuart Hall’a gore, “gdstermek, imgelemek, tasvir etmek; baska bir seyin
tasvirini sunmak” dir (Polat, 2018: 48). Hall, nesnelerin, bireylerin ya da olgularin
kafamizda yer eden kavramlar biitiinlinii temsil olarak tanimlamaktadir (Posos Devrani,

2017: 936).

Temsil olgusunu dil ve kiiltlir ¢cergevesinde ele alan Hall (Haznedanoglu, 2021: 20),
temsil siirecinde gorsel ve isitsel dil kullanilip anlamli seyler sdylemek ya da diger
bireylere diinyay1 anlamli gelecek bigimde sunmak olarak betimlemektedir (Hall, 2001:
365; Seylan ve Molo, 2021: 137). Temsil, dile gergek diinyadaki nesneleri veya olaylari
ya da hem hayal edilen nesneleri hem de gercek olmayan olaylar diinyasini yansitma
yetenegi veren olgular arasindaki iliskidir (Rymkul, 2022: 15). Temsil ve anlam
iliskisine farkli bir bakis acisiyla yaklasan Hall, temsili, anlam ingsa eden bir yap1 olarak
ele almaktadir (S6giit, 2019: 214). Temsil, olayin sonucu degil kurucu 6genin kendisidir

(Polat, 2019: 78).

Hall, temsil yaklasimlarimi {i¢ ana kategoriye ayirmaktadir: yansitmaci, maksatli ve

ingact/yapime1 (Rymkul, 2022: 16).

Birinci kategori olan yansitmaci yaklasimda, gercekte var olan nesnelerin farkli bir
anlam katmadan oldugu gibi temsil edilmesi s6z konusudur. Dil vasitasiyla diinyadaki
nesne, olgu ve olaylar gercekei sekilde yansitilmaktadir (Posos Devrani, 2017: 936).
Dilin gercek anlami1 yansitmak iizere bir ayna gibi islev gosterdigi diisiiniilmektedir. Bu

yaklasim ayrica mimetik yaklasim olarak da adlandirilmaktadir (Kussainova, 2016: 16).
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Ikinci kategori olan maksatli yaklasim, anlami yaratan kisinin temsile yon verdigi ve
kendi mesajin1 anlama yedirdigi fikrinden hareket eder. Bu yaklasima gore mesaj1 ileten
arag, aslinda treticisinin istedigi gercekligi aliciya iletmektedir (Posos Devrani, 2017:
936). Bagka bir deyisle, resim ve kelimelerin ilettigi sey, aslinda onlarin iletmesi istenen

seyin kendisidir (Kussainova, 2016: 16).

Uciincii yaklasim ise, insact yaklasim olup, anlamm dilin icinde ve dil tarafindan
sekillendirildigi savi iizerinde durulur (Posos Devrani, 2017: 936). Dille ger¢ek diinya
arasinda basit bir yansitma, taklit veya birebir eslesme iliskisi yoktur. Anlam dil i¢inde
cesitli temsil sistemleri vasitasiyla iretilir. Anlam pratikle, temsil ‘isi’ ile tretilir;
isaretleme, yani anlam iiretme pratikleriyle inga edilir (Varol, 2014; Kussainova, 2016:

16).

Bu yaklagimlari yorumlayacak olursak eger Hall’a gore dil anlamlar iiretmektedir.
Uretilen bu anlamlarm temsil ettigi anlamlar ise bir anlamlandirma siireci gorevi

ustlenmektedir.

Hall temsil yaklasimlarini ilige ayirmasinin yani sira ayrica temsil sistemlerini de

kategorilendirmistir. Bu temsil sistemi ikiye ayrilmaktadir. Bunlar su sekildedir:

Bunlardan ilki, bireyin kendi i¢ diinyasinda olusturdugu, ¢evresini ve olgulari buna gore
anlamlandirdigi bir temsil sistemidir. Ornegin, bir masa ya da sandalye i¢in her bireyin
kafasinda birbirine yakin ve basit bir temsil varken ve temsiller arasinda benzerlikleri
bulmak kuvvetle muhtemelken, baris, ask, seytan, tanri gibi soyut kavramlarla ilgili
temsiller, bireyden bireye farklilik gosterebilir. Ikinci temsil sistemi ise, dildir. Dil
vasitastyla iiretilen anlam ve bu anlam iiretimi i¢in kullanilan gdstergeler, temsillerin

olusmasinda 6nemli rol oynar (Hall: 1997, 19-29; Posos Devrani, 2017: 936).

Temsil sirasinda gergek yasamdaki nesnelerin ve olaylarin anlamlarinin inga edildigini

sOylemek miimkiindiir (Seylan ve Molo, 2021: 137).

Gordon Marshall’a gore (2005), temsil imgelerin ve metinlerin, temsil ettikleri orijinal
kaynaklar1 dogrudan yansitmayip onlarin yeniden kurmalarini anlatan bir terim olarak
tanimlamustir. Bir aga¢ hakkindaki resmin, fotografin ya da yazili metnin asla gergekten
agac¢ olmadigini, o agacin goriinilisiiniin ya da onu temsil etme ¢abasindaki kisiye ifade

ettigi seyin yeniden kurulmasi oldugunu belirtmistir (Yelmen, 2019: 204).
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Temsil kavrami tarihsel, kiiltiirel, siyasal baglamla i¢ ige ge¢mistir (Said, 1999: 285).
Ayrica Edward Said’e gore temsilin yeniden bir temsil ile gercegin ya da dogrunun
yaninda ¢esitli bicimde bulundugunu vurgulamaktadir. Kisacasi yeniden temsil ile

temsil edilen sey yeniden insa edilmektedir (Sogiit, 2019: 215).

Temsil, gerceklik hakkinda bir iddiada bulunmay1 igermektedir; fakat gercekligin aynist
degildir. Diger taraftan, yalnizca hayali bir diinyay1 gergekci olarak inga etme meselesi

de degildir. (Sogiit, 2019: 215).

Bireylerin, yerlerin, olaylarin ya da kurumlarin aktarilma sekli olarak tanimlanabilecek
temsilin sekli ve icerigi de olduk¢a onem tasimaktadir. Temsil denilen bu aktarma
stirecinin sonucunda, temsil edilen kisi, yer veya olaya yonelik duygu, diisiince ve geri
bildirim olusturmaktadir (Seylan ve Molo, 2021: 137). Temsilin, alg1 ve kavram i¢in bir
ara¢ olmasi fikri ise bunu miimkiin kilabilmek i¢in birtakim 6gelerin gerektigi fikrini
ortaya ¢ikartmaktadir (Yelmen, 2019: 204). Burada bir arag¢ olarak kullanilan medya
kendini gostermektedir. Bu noktada bir temsil aract olarak medyanin ele alinmasi

gerekmektedir.
2.2. Bir Temsil Araci Olarak Medya

Medya giinliik hayatin icerisinde yaygin olarak kullanilmaya baslanmasi beraberinde
etki alan1 da ayn1 oranda artmasina yol agmistir (Yener ve Geger: 2021: 142). Bireyler
politik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve teknolojik gelismelerin ve olaylarin bilgisine
medya aracifiyla sahip olmaktadir ve bu olaylar ve gelismeler medyanin aktardigi
bilgiler dogrultusunda anlamlandirmaktadir (Seylan ve Molo, 2021: 136). Temsil
kavrami medya perspektifinden ele alindiginda vurgulanmasi gereken nokta ¢iktilar
olmaktadir. Medyanin hangi konular1 ele aldigi, onlar1 nasil sundugu temsil ile ilgilidir

(Dahlgren, 1995:15; Polat, 2019: 79).

1960’11 yillarda ortaya ¢ikan feminist, siyahi ve escinsel hareketlerin medyadaki temsil
edilis sekline kars1 ¢ikilmasiyla ilk olarak kendisini gdsteren bu olgu ilerleyen yillarda
iletisim ¢aligmalarinda da goriilmiistiir (S6giit, 2019: 215). Iletisim arastirmalarinda ilk
kez 1970’lerde goriilen temsil kavramu, kiiltiire iliskin temsillerin ayn1 zamanda politik

de olduguna dair tartismalarin dogmasina yol agmustir (Sogiit ve ilhan, 2019: 512).
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fletisim ¢alismalarinda ele alindig1 haliyle temsil kavrami “sosyal gruplarin, farkli alt
kiiltiir, meslek, yas, sosyal sinif ve mekanlarin medyada gosterilme seklini ve bu
gosterilme seklinin izleyiciler tarafindan yorumlanmas1” dir (Price, 1998: 43; Sogiit ve

Ilhan, 2019: 512).

Medya, ilettigi mesajlarla bireylerin zihninde yeni nesneler ve fikirlere ait temsiller
tiretmektedir. Temsil kavrami, medya baglaminda degerlendirildiginde Oncelikle
medyanin diinyada bulunan her sey hakkinda bir temsil sundugunu sdéylemek

mumkuindiir.

Bu baglamda temsil edilen her sey farkli anlamsal bi¢imler kullanilarak aktarilmaktadir.
Medyanin temsili, medya tarafindan insanlarin siniflandirilmasi ve kategorize edilmesi
temsilin bir gerekliligi oldugunu sdylemek miimkiindiir (Hall, 2002; Ozer, 2011: 55;
Kaya, 2020: 17-18). Medya tarafindan iletilen mesajlar1 alicilar yeniden yorumlayarak
kendi bilgisine gore benimsemektedir. Medya tarafindan siirekli olarak ayni bigimde
temsil edilen bir kavram ya da goriis zaman igerisinde bu alicilar tarafindan temsil
edilen haliyle kabul gormektedir (Din¢ ve Dinger, 2019: 92). Bu kavram ya da goriis
medyanin sundugu temsili bi¢imiyle alicilar tarafindan igsellestirilmektedir (Polat,
2018: 47). Medya tarafindan iiretilen bu temsil bigimleri zihinlerde, fikirlerde anlamlar
olugsmasina neden olabilmektedir. Bireyler de olaylara karsi gelistirdikleri gorme
bigimlerini, bu anlamlar yoluyla olusturmaktadirlar (Kaya, 2020: 18). Medyanin segtigi
konuyu temsil etme bicimi, alicilar tarafindan sunuldugu sekilde alinmaktadir ve
genellikle ayni sekilde temsil edilen konular kamuoyu olusturmak igin kullanilmaktadir
(Ding ve Dinger, 2019: 92). Temsili “anlamin ingaatcis1” olarak tanimlayan Stuart Hall,
temsilin olaylarin ardindan ortaya ¢ikan bir olgu degil olayin kurucusu oldugunu ifade
etmektedir. Bu nedenle de medyada yer verilen olaylarmn, bireylerin kendilerini ait
hissetmeleri ve inanmak istedikleri gerceklikleri baglaminda sunulmalidir (Polat, 2018:

45).

Medya temsili toplumsal baglamda bireylerin hayati kesfedip, bu sayede hayatlarini
diizenleyebilme imkanina sahip olmalarina katki saglayan ve insanlarin diisiinsel

anlamda pratik bir yol izleyebilmelerine olanak saglamaktadir (Kaya, 2020: 20).
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Sosyal medyanin yarattig1 sosyal etki, her bir birey ya da toplumsal grup icin farkl
bicimlerde kendini gostermektedir. Sosyal medyanin modiiler yapisina bakildiginda ise
her sosyal smif ve statiiden bireyin kendilerine anlamli gelen bir performans

iiretebilmesinin yollarmni agmistir (Ozmen ve Keskin, 2018: 535).
2.3. Sosyal Medya Mecralarimin Temsil Uzerindeki Rolii

Sosyal medya kullanicilar1 kendi iradeleriyle ve tercihleriyle sevdikleri bir sosyal medya
fenomenini takip etmeleri sonucunda onlarin diisiincelerinden ve de paylagimlarindan

da etkilenmektedir. (Balta Peltekoglu ve Tozlu, 2018).

Sosyal medyada yepyeni ve dijital bir diinya yaratilmasi onu ayn1 zamanda bir imgeler
diinyasina da doniistiirmiistiir. Bu imgeler sosyal medyada sonsuz miktarda gostergeler
haline gelmis yazi, ses, goriintiiden olusmustur. Tiim bu igerikler ise ¢esitli temsillere

yonlendirmektedir.

Tiim sosyal medya kullanicilari, igerikleri tiiketirken temsil edilen davranis sekillerini
ve yasam bi¢imlerini rol model olarak almaktadir. Bilingli olmasa dahi sunulan
iceriklerdeki davraniglar1 ya da yasam bi¢imini benimseyip, bunlardan etkilenmektedir

(Ding ve Dinger, 2019: 97).
2.4. Sosyal Medya Mecralarinda Seyahatin Temsili

Seyahat, yeni bilgiler edinmenin, kiiltiirler birikim kazanmanin ve essiz tecriibeler
edinmenin vazge¢ilmez bir yoludur. Bilinmeyen diinyalara yapilan yolculuklar gezgine,
farkli kiiltiirlerden insanlar goriip tanima deneyimi sunmaktadir (Bayin ve Kozak, 2023:

66).

Sosyal medya mecralari, giinlimiizde seyahat destinasyonlarini tanitmak igin en sik
kullanilan mecralardan birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya mecralarinda
seyahat destinasyonlarinin tanitimi su bi¢imde ger¢eklesmektedir: Sosyal medya
fenomenleri bir seyahat destinasyonunu ziyaret ederek orasi hakkinda goze carpan
kiiltiirel seyleri deneyimler, ziyaret edilmesi gereken 6nemli seyahat noktalarini ziyaret
eder ve deneyimledigi seyahat destinasyonuna ait dikkat gekici noktalar1 takipgi

kullanicilart ile paylasir. Bu sayede 0 sosyal medya fenomeni o0 destinasyonun ziyaretgi
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¢ekmesini saglamaktadir. Bu nedenle de sosyal medya, seyahat alaninda giin gectikte

daha 6nemli bir hal almaktadir.

Sosyal medya, seyahat eden bireylerin seyahatleriyle ilgili cesitli bilgileri, farkli
paydaslar i¢in 6nemli bir bilgi kaynagi olarak sunan deneyimlerini bulundurmaktadir

(Rathore vd., 2017: 752; Bayin ve Kozak, 2023: 69).

Sosyal medya seyahat deneyimini aktarma siirecinde li¢ asamada rol oynamaktadir.
Bunlardan birincisi seyahat edecek kisilerin daha 6nce gitmis kisilerin deneyimlerinden
olusan gorsel ve yorumlardan bilgi edindigi gecmis deneyimlerden bilgi edinme siireci.
Ikincisi seyahat eden kisinin kendi deneyimlerini diger kisilerle paylastig1 seyahat ve
konaklama sirasindaki deneyim asamasi. Ugiinciisii ise deneyiminin sonlanmasiyla

yorum ve degerlendirmelerde bulundugu, deneyim sonrasi asamadir (Milano, Baggio ve

Piattelli, 2011:28).

Seyahat igerigi paylasimi yapan sosyal medya fenomenleri, seyahat deneyimlerini
bastan sona takipgilerine aktarmaktadirlar. Paylastiklar1 bu deneyimler, takipgilerinin, o

destinasyon hakkinda genel bir alg1 olusturmaktadir.

Bu sebeple sosyal medya fenomenleri paylastiklar1 igerikler ile kendi bakis agilariyla
seyahat ettikleri yerlere ait bir temsil olusturmaktadirlar. Bu temsil destinasyona ait
kiiltiirel ve tarihsel bir temsil bigimidir. Olusturduklar: bu temsil gezip gérme firsati
yakalayan kisilerin kimi zaman beklentisini karsilamamasina yol agmakta kimi zaman
ise sosyal medya fenomeni tarafindan sunulan temsil bi¢imine yakin temsiller

yakalamaya caligmaktadirlar.
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BOLUM 3: BOLUM: SEYAHAT ICERiIGI URETEN TURK
SOSYAL MEDYA FENOMENLERININ KAZAKISTAN’A AIT
FOTOGRAFLARININ GOSTERGEBILIMSEL BAGLAMDA
INCELENMESI

Bu boliimde tez ¢aligmasinin amaci dogrultusunda elde edilen bulgular ortaya konarak

ve bu bulgular gostergebilimsel yontem cer¢evesinde yorumlanacaktir.
3.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin evrenini Kazakistan’1 ziyaret edilen Tiirk sosyal medya fenomenleri

olusturmaktadir.

Bu arastirmanin 6rneklemi arastirmanin amacina uygun olarak secilmistir. Oncelikle
seyahat icerigi iireten Tiirk sosyal medya fenomenlerinin hesaplari incelenmistir.
Incelenen 67 seyahat igerigi iireten sosyal medya fenomeninin Instagram sayfalarinda
Kazakistan’t ziyaret edip etmedikleri tespit edilmistir. Bu inceleme sonucunda
Kazakistan’1 ziyaret edip oradan gonderi paylagimi yapan 6 sosyal medya fenomeni
oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda arastirmanin bulgularina ulagsmak amaciyla
seyahat icerigi paylasimi yapan sosyal medya fenomenlerinin her birinden Kazakistan’a
ait fotograflarindan 2 fotograf incelemeye alinmistir. Inceleme sonucunda Kazakistan’1
ziyaret etmis ve fotograf paylasimi yapmis gezgin/sosyal medya fenomenlerinin Rotasiz
Seyyah (@rotasizseyyah), Yol Giinliikleri (@yolgunlukleri), Burak Durgun
(@buraakdurgun), Vizesiz Geziyorum (@ vizesizgeziyorum), Baya lyi (@baya iyi) ,
Cok Okuyan Cok Gezen ((@cokokuyancokgezen) oldugu tespit edilmistir.

Bu sosyal medya fenomenlerinin Kazakistan’a ait gonderi paylasimlarinin sayisi su
sekildedir: @rotasizseyyah 18 fotograf- 3 gonderi, @yolgunlukleri 2 fotograf- 2
gonderi, @buraakdurgun 14 fotograf- 12 gonderi, @vizesizgeziyorum 2 fotograf- 2
gonderi, @baya iyi 10 fotograf- 1 gonderi ve @cokokuyancokgezen 11 fotograf- 2

gonderi olmak tizere toplam 57 fotograf- 22 gonderi.
3.2. Arastirmanin Simirhhiklar

Bu tez caligmasmin birinci simirlilign Tiirkiye igerisinde kendi takipgilerine seyahat

paylasimi yapan fenomenlerdir. Bu fenomenler arasinda Kazakistan’1 ziyaret eden ve
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oradan fotograf paylasan seyahat fenomenlerinin konuya iliskin fotograflari analiz
cergevesine alinmigtir. Bir diger sinirlilikta ¢alismada ele alinan sosyal medya mecrasi
ile ilgilidir. Calisma seyahat paylasimi yapan fenomenler tarafindan paylasilan
fotograflar baglaminda yapilacagindan gorsel sosyal medya mecrasi olarak Instagram,

analiz edilecek verilerin elde edilecegi sosyal medya mecrasi olmustur.
3.3. Bulgular ve Yorum

Belirlenen 12 sosyal medya gonderisi Barthes’in gdsterge anlamlandirma yontemiyle
incelenecektir. Buna gore ¢alismanin amacina uygun olarak secilen fotograflardaki
gosteren, gosterilen ve gostergeden olusan diiz anlamlar ortaya konacak ayrica yan

anlamlar sistematik bir bigimde incelenecektir.
3.3.1. Kazakistan Cumhuriyeti Hakkinda Genel Bilgi

Kazakistan, Orta Asya ve Dogu Avrupa'daki Tiirk halklara sahip bagimsiz bir devlet
olma Ozelligi tasimaktadir. Kazakistan’in baskenti Astana sehridir Ayrica 2.724.900
km? ylizol¢imii ile diinyanin en bilylik dokuzuncu iilkesidir (Rymkul, 2022: 41).
Kazakistan’in komsu {ilkelerini soyle siralamak miimkiindiir: Kuzeyi ve dogusunda
Rusya Federasyonu, giineyinde Tiirkmenistan, Ozbekistan ve Kirgizistan ve giiney

dogusunda Cin Halk Cumbhuriyeti (Kussainova, 2016: 25).

Kazaklar Kuzeybati veya Kipgak grubundan bir Tiirk dili konugmaktadir. Resmi bir dil
olan Rusca, devlet dili olan Kazakc¢anin yaninda yaygin olarak kullanilmaktadir. Rusca
iilkede en yaygin olarak anlasilan dildir. Kazakistan bol miktarda dogal kaynaga
sahiptir. Baglica ihracat kalemleri arasinda tarimsal iiriinler, hammaddeler, kimyasal

iriinler ve mamul mallar yer almaktadir (Sinor, Smith, Allworth ve Hambly, 2023).

Gilnilimiizde Kazakistan kiiltiirii, Orta Asya'nin genis bir bdliimiinde yasayan halklari
temsil etmekte ve gocebe ruhu cesitli sanatsal ve geleneksel yonleriyle yansitmaktadir.
19. ve 20. yiizyillarda yerlesik bir yasam tarzini benimseyen Kazaklarda bu durum yeni
kiiltirel ozelliklerin gelismesine yol agmistir. Ancak Kazakistan’a ait geleneksel
gelenek ve gorenekler gocebe ruhu yansitir niteliktedir. Kazakistan’a ait 6nemli kiiltiirel
simgelerden birisi kazak yurdudur. Kazak yurdu, gocebelerin, atlarlaa veya develerle
tasimak icin hizli ve kolay bir sekilde monte edip sokebildikleri tasinabilir bir konut

tiriidiir. Kazaklar icin yurt, gercek anlamda bir evdir. Rahatligin, yeryiizii ve evrenle
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baglantinin sembolii ve gogebe gecmisin hatirlaticisi niteligi tasimaktadir. Yurtlara
duyulan saygi sebebiyle Kazakistan Ulusal Ambleminde de tasvir edilmektedir.
Kazakistan kiiltliriiniin temeli haline gelen gbécebe yasam tarzi, el sanatlarina da
yansimistir. Bir yerden bir yere go¢ eden Kazaklar, yolda uzun siire kalabilmek igin

ihtiya¢ duyduklari her seyi meydana getirmislerdir.

Insanlarin gegici dogasinin altim ¢izen Kazak el sanatlarinda hayatta kalmak ve yolda
rahatlik yaratmak i¢in ahsap isciligi Onemliyken, yurtlar1 doseyebilmek icin kege
islemeciligi, at binme ekipmani yapabilmek i¢in ise hem kece hem de deri islemeciligi

gelismistir.

Kazakistan’in karasal sert iklimine karsi Kazaklar, deriden yapilan kiirk mantolar ve
sapkalar iiretmek icin de el sanatlarim1 kullanmiglardir. Ayrica Kazak el sanatlarinda

demircilik, gimiisciiliikk ve kuyumculuk da olduk¢a 6nemli bir yer tutmaktadir.

Kazak kiiltiiriine 6zgii kiyafetler, Kazakistan kiiltiiriiniin kolayca tanimlanabilen 6nemli
bir pargasidir. Hava durumuna bagl olarak degisen geleneksel erkek kiyafetleri bir
kapana ve takke; kep ya da kiirk sapka olabilmekteydi. Kadin kiyafetleri ise 6zel renkli
elbiseler ve saukele adi verilen bir diigiin bashigindan olugmaktadir. Bir g¢ocugun
dogumundan sonra saukele, kimeshek adi verilen ve basin etrafina 6zel bir sekilde

sarilan beyaz bir sal ile degistirilmektedir.

Binicilik Kazak kiiltlirii igesinde onemli bir yer tutmaktadir. Eyer ilizerinde kalma
yetenegi gocebe yasamin ayrilmaz bir parcast olmustur. Biniciler, Kazak bozkirlarinda
geleneksel hale gelen cesitli kazak at oyunlarinda yeteneklerini sergilemektedirler.
Kokpar, tiim Orta Asya'da oldugu gibi Kazakistan'da da en popililer at oyunudur.
Kokpar'm Ulak adi verilen takim versiyonu, dortnala siiriilmesi ve rakiplere
kaptirilmadan belirli bir yere siiriiklenmesi gereken bir kog lesi i¢in verilen miicadeledir.
Sadece yerel cins atlarin katilabildigi uzun mesafeli bir yaris oyunu olan Alaman Baiga
ise 10, 20, 50 ve hatta 100 kilometrelik mesafeleri kapsamaktadir. Bir diger at oyunu ise

"Kyz Kuu"’dur. Bu oyunda ise bir erkek bir kiz1 yakalamak ve 6pmek zorundadir.

Kazakistan'da miizik kiiltiirii folklora dayanmaktadir ve miizik notas1 bulunmamaktadir.
Miizik kiiltiirli, dogaglama ile nesilden nesile aktarilmaktadir. Bir miizisyen, dombra

1simli Kazak enstriimani ¢alarak destanlardan, efsanelerden ve masallardan hikayeler
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anlattig1 kui, 15-17. ylizyillarda oldukga popiilerdir. Yirminci ylizyila gelindiginde ise

geleneksel Kazak motiflerini, Rus ve Avrupa tarzlarindan etkilenmistir.

Kazakistan giiniimiizde modern bir goriiniim kazanmis olsa da gelenek ve géreneklerini
0zenle korumaya devam etmekte geleneksel bilgi ve yasam bicimlerini nesilden nesile

aktarmaktadir.

3.3.2. Yol Giinliikleri Instagram Hesabinin Kazakistan’a Ait Fotograflarinin

Gostergebilimsel Baglamda Incelenmesi

Yol Giinliikleri Instagram hesab1 2015 yilinda gezginlige baslayan Emre Durmus’a
aittir. Bu Instagram hesabi araciligiyla seyahat ettigi yiizlerde farkli destinasyona ait
fotograf ve video paylasimi yapmaktadir. 6 Mayis 2023 itibariyle 529 bin takipgisi ve

635 gonderisi bulunmaktadir. Bu gonderilerden 2 tanesi Kazakistan’a ait 2 fotograftir.

‘ yolgunlukleri &
Almati

Qv W

Gorsel 1: @yolgunlukleri tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 1

Kaynak: https://www.instagram.com/p/BI5zY ZDhRGW/ Erisim Tarihi: 07/06/2023

Gosterge: Yol Giinliikleri Instagram hesabinda paylasilan fotograf
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Gosteren: Kapi, Arma, Sirt gantali erkek, agaclar, gokyiizii
Gosterilen: Sirt ¢antasiyla seyahat eden erkek gezgin, savas, tarih, doga

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam lliskisi Baglaminda Fotografin Analizi:
Kazakistan’in Almati sehrinde yer alan Askeri Tarih Miizesi, farkli donemlere ait askeri
malzemelerin sergilendigi bir miize olma 6zelligi tasimaktadir. Miizede agirlikli olarak
Ikinci Diinya Savas1 dénemine ait malzemeler bulunmaktadir. Yol Giinliikleri Instagram
hesabinin sahibi Emre Durmus tarafindan paylasilan bu fotografta miizeye ait binanin
bulundugu 6n bahgeden bir kesit ve binaya ait devasa arma goriilmektedir. Fotograf
Barthes'!n yan anlam boyuyla degerlendirildiginde ise; Askeri Tarih Miizesi, ortada
arma bulunan saga ve sola uzanan bir binaya sahip olsa da fotografta binanin biyikligi
degil armanin biiyiikliigiiniin vurgulandig1 goriilmektedir. Fotografa uygulanan kontrast
kapinin iizerinde bulunan logoyu daha vurgulayici hale getirmistir. Bu da fotografta
savagin Oziinii ve korkutucu atmosferini hissedilmesine yol agmistir. Fotografta genis
bir alanda bagka kimsenin bulunmuyor olmasi tirpertici hissi vurgulamaktadir. Ayrica
fotograftaki sirt cantasi ve sort tisort giyimiyle oraya ait olmadig1 fark edilen gezginin
ziyaret i¢in orada bulundugu anlagilmaktadir. Sirtt doniik ve yliriir bir sekilde devasa
armaya bakar sekilde fotografta konumlanan gezginin biraz daha yiirliyerek Askeri
Tarith Miizesi’'ni ziyaret edecegini sdyleyebilmek miimkiindiir. Bu durum gezginin o
destinasyona seyahat amaciyla gittigini ve Kazakistan tarihine yonelik bilgiler edinmek
istedigine isaret etmektedir. Miize ziyareti ayrica kentsel destinasyon kategorisine de

gondermede bulunmaktadir.
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yolgunlukleri &

Kazakistan

Gorsel 2: @yolgunlukleri tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 2

Kaynak: https://www.instagram.com/p/BmWSFAQBQqt1/ Erisim Tarihi: 07/06/2023

Gosterge: Yol Giinliikleri Instagram hesabinda paylasilan fotograf
Gosteren: Sokak, yash kadin, kagit, duvar, agaclar

Gosterilen: Kazakistan’in bilinmeyen bir koyii, sifac1 yash kadin, seyahat eden erkek

gezgin, degisik isaretleri oldugu kagit.

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam iligkisi Baglaminda Fotografin Analizi: Yol
Gilinliikleri Instagram hesabindan bu fotografta (Gorsel 2) Kazakistan konumu
isaretlemis ancak 0Ozel olarak bulunulan kdoy ile ilgili konum bilgisi verilmemistir.
Fotograf yan anlam boyutuyla degerlendirildiginde ise kameraya her iki kisinin de
bakarak poz vermesi bu fotografin bir am1 degeri tasidiginm1 gdstermektedir. Ayrica

fotografta gezginin elinde kameraya dogru tuttugu kagidin bulunmasi o ana dair bir
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deger tasidigina isaret etmektedir. Gezginin elinde bulunan bu kagidin iizerinde bulunan
sekillerin bir resim ya da bir yazi olmadig1 goriilmektedir. Bu cesitli renkte yapilmis
sekillerin sifact yashi kadin tarafindan, gezgin i¢in ¢izmis oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Buradan yola c¢ikarak fotografta gezginin yerel halktan birisiyle birebir
iletisime gectigini ve turistik bir deneyimin aksine kisisel bir deneyim yasadigim

sOylemek miimkiindiir.

3.3.2.1. Rotasiz Seyyah Instagram Hesabinin Kazakistan’a Ait Fotograflarinin

Gostergebilimsel Baglamda Incelenmesi

Istanbul’daki kariyerini birakip serbest zamanl fotograf¢iliga baslayan Mehmet Geng,
once kiiclik seyahatle etmeye baslamis ardindan da 2014 yilinin aralik aymda 1.000
giinliik diinya turu projesi ile Meksika'dan baglayarak diinyay1 gezmistir. Seyahatlerini
Rotasiz Seyyah isimli kullanic1 ad1 ile sosyal medya hesaplari araciliiyla takipgileri ile
paylagsmaktadir. Ayrica seyahat anilarimi iceren Seyyah Yol Hikayeleri kitabi da
bulunmaktadir. 6 Mayis 2023 tarihi itibariyle Rotasiz Seyyah Instagram hesabinda 528
bin takipgisi ve 2 bin 137 gonderisi bulunmaktadir.

rotasizseyyah &
Kazakistan

Gorsel 3: @rotasizseyyah tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 1

Kaynak: https://www.instagram.com/p/Bo-5NBfhjc0/?img_index=1 Erisim Tarihi: 07/06/2023
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Gosterge: Rotasiz Seyyah Instagram hesabinda paylasilan fotograf

Gosteren: Fanus igerisine alinmig altindan yapilmis 2 farkli kiyafet, temiz i¢ mekan,
yarim goriinen Kazakistan haritasi, fotografi paylasan hesaba ait Rotasiz Seyyah logosu,

Ic Mekan
Gosterilen: Kazakistan tarihi, Kazakistan kiiltiirii, ulusal miras

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam liskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Rotasiz
Seyyah hesabi tarafindan bu fotograf (Gorsel 3) Almati sehrinde bulunan Kazakistan
Merkez Devlet Miizesinin ziyaret edilmesiyle ¢ekilmis ve takipgileri ile paylasiimistir.
Miize ziyareti kentsel destinasyon kategorisinde bulunmaktadir. Bu sebeple gezginin,
kentsel destinasyon ziyaretiyle ulusal zenginligi aktarma ¢abasinin bulundugu

sOylenebilir.

Fotografta ilk bakista Kazakistan’in 6nemli 6zglirlik sembollerinden birisi olarak
betimlenen Altin Kiyafetli Adam goriilmektedir. Miizede sergilenen bu kiyafet orijinal
altin elbiseli adam olmasa da gerceginin birebir kopyast olarak yapilmis ve
sergilenmektedir. Kazakistan Merkez Devlet Miizesini ziyaret eden gezginlerin ilgi
odagi olma ozelligi tagimaktadir. Kazakistan’in bagimsizligina da isaret eden Altin
Elbise Adam, Kazakistan tarihinin 6nemli kiiltiirel zenginligi sembolize etmektedir.
Altin Elbiseli Adam’in i¢ kiyafetinin kirmizi olmasi eski Tiirk kiiltiiriine ait bir unsur
olarak “kuvvetli” ve “koruyucu” olana atfedilen bir renktir. Buradan Altin Elbiseli

Adam’1n bir savas¢t oldugu ¢ikarimini yapmak miimkiin olmaktadir.

Fotografa bakildiginda (Gorsel 3) Altin Elbiseli Adam 6n planda tutularak diger
geleneksel elbiseli adami da gosterecek sekilde sol profilden fotograflanmistir.
Fotograftan, oray1 ziyaret eden gezgin Rotasiz Seyyah’in Kazakistan tarihine merak
duyarak miizeyi ziyaret ettigini ve ziyaretinden elde ettigi fotograflari da takipgileri ile
paylastig1 goriilmektedir. Fotografta da Kazakistan’in tarihsel dokusu yansitilmaktadir.
Kazakistan tarithinden sunulan bu kesit Kazakistan kiiltlirlindeki zenginlige ve

ozgilrliik¢ii ruha da gonderme yapar niteliktedir.
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@ rotasizseyyah &

Gorsel 4: (@rotasizseyyah tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 2

Kaynak: https://www.instagram.com/p/ByKG52BnUMX/ Erigim Tarihi: 07/06/2023
Gosterge: Rotasiz Seyyah Instagram hesabinda paylasilan fotograf
Gosteren: Kadin, Erkek eli, Sag, Toka, Canta, bitkiler

Gosterilen: Modern Giyimli Kadin, Shashbau, Erkek Eli Siliieti

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam iliskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Rotasiz

Seyyah tarafindan paylasilan fotografta (Gorsel 4) modern giyimli bir kadinin saginda
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bulunan Shashbau gosterilmektedir. Bu fotograftaki erkek eli siliieti Shashbau-yun daha

goriiniir kilabilme gorevini iistlenmektedir.

Kazak kiiltiirii igerisinde 6nemli bir yer tutan Kazak takilari, caglar boyunca bir kadinin
giizelliginin vazgecilmez bir pargasi olarak kabul edilmistir. Bu takilarindan birisi olan
Shashbau, oOzellikle uzun ve oOrgiilii saglarin ucuna takilmaktadir. Giiniimiizde sag
tokasinin yalnizca sag¢ toplamaya yonelik islevsel bir géreve sahip olsa da Shashbau, bir
siis gorevi listlenmesinin yan1 sira hizli hareket edildiginde ¢ikarttig1 ses ile kadinlarin

daha yavas hareket etmesine isaret etmektedir.

Gorsel yan anlam baglaminda ele alindiginda ise oncelikle paylasilan fotografin (Gorsel
4) alisilmis seyahat fotograflarinin diginda bir paylasim oldugu goriilmektedir. Glindelik
hayattan bir kesit sunmaktadir. Fotografta arkadan goriinen kadinin modern giinliik
kiyafetlere sahip olmasi ancak saginda geleneksel bir taki kullanmis olmasi modern
hayatin i¢inde geleneksel kiiltiiriin unutulmadigint gostermektedir. Fotografi paylasan
gezginin bu geleneksel takiyr kadinin saginda fark ederek fotograflamis olmasi
Kazakistan kiiltlirlindeki ince detaylar1 fark edebildigi anlami tagimaktadir. Gezgin,
Kazakistan kiiltiiriinii en ince detaylari ile anlamak, 6grenmek ve sosyal medyadan

takipgileri ile paylagsmak istemektedir.

3.3.2.2. Burak Durgun Instagram Hesabinin Kazakistan’a Ait Fotograflarinin

Gostergebilimsel Baglamda Incelenmesi

2017 yilindan beri seyahat eden Burak Durgun, deneyimlerini sosyal medya
araciligiyla takipcilerine aktarmaktadir. 6 Mayis 2023 tarihi itibariyle Instagram’da 494
gonderisi 16,1 bin takipgisi bulunmaktadir. Bu gonderilerden 13’{i Kazakistan’a aittir.
Burak Durgun, Instagram hesabinda Kazakistan’a ait en fazla génderi paylasan sosyal

medya fenomenidir.
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buraakdurgun
Almati

oo

ocav

Gorsel 5: @buraakdurgun tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 1

Kaynak: https://www.instagram.com/p/CUK-fWV(g_N-/ Erisim Tarihi: 07/06/2023

Gosterge: Burak Durgun Instagram hesabinda paylasilan fotograf
Gosteren: Agaclar, At, Kazak Yurdu, Daglar, Gokyiizii, Bozkir, Dig Mekan
Gosterilen: Doga, Geleneksel Yasam, Sehirden Uzaklasmak, Huzur

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam iliskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Burak
Durgun tarafindan paylasilan bu fotografta (Gorsel 5) bozkira konumlandirilmis Kazak
yurdu ve etrafinda otlanan atlar goriilmektedir. Ayrica fotografta goriilen bozkir, daglar
ve agaclar sayesinde Kazakistan’in bitki ortiisii ve yer sekillerine dair fikir edinmekte
miimkiindiir. Dogaya ait kahverengi ve yesil tonlarmin hakim oldugu fotografin
pastoral bir fotograf oldugunu séylemek miimkiindiir. Fotograf sehirden uzak dogaya

yakin bir imaj sergilerken beyaz rengi ile dikkat ¢ceken Kazak yurdu geleneksel bir
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yasami temsil etmektedir. Kazak yurdu ayrica gogebe bir yasam tarzini da sembolize
etmektedir ve atlar bu anlami giiclendirmektedir. Kazaklarin eski atalarinin bilgi ve
yasam bi¢imleri hala nesilden nesle aktararak devam ettirdigi ¢ikarimini yapmak yanlis

olmayacaktir.

Fotografta hi¢ insan bulunmadig1 goze carpmaktadir. Ancak atlarin {izerinde bulunan
eyerler ve Kazak yurdu insanlarin burada yasadigina isaret etmektedir. Atlar dogal
ortamlarinda otlatilmak {izere birakilmistir. Atlarin ¢ogu bir arada bulunurken bir atin
yalniz basma oldugu goriilmektedir. Burada yalnizligin ve birligin bir arada kadraja
alindigimi sdylemek miimkiindiir. Ancak yalniz atin yine de sahibinin bdlgesinden

uzaklagmamasi sahibine sadik oldugunu gostermektedir.

Kazakistan’a ait geleneksel dogal yasamin aktarildigi bu fotografta gezginin kirsal
destinasyon tercihinin yapildigin1 sdylemek miimkiindiir. Ayrica fotografin (Gorsel 5)
gezgin tarafindan uzaktan ¢ekilmesi, geleneksel yasama dahil olmayip, gozlemci bir

bakis agisiyla yaklastigini gostermektedir.

buraakdurgun .
Almati .

oQyv - R

Gorsel 6: @buraakdurgun tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 2

Kaynak: https://www.instagram.com/p/CT2YpyWgd6j/ Erisim Tarihi: 07/06/2023
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Gosterge: Burak Durgun Instagram hesabinda paylasilan fotograf
Gosteren: Gezgin, Dag, Bulutlar, Tepelik, Diizliikk, Gokyiizii, Digs Mekan
Gosterilen: Doga, Manzara, Huzur, Mutluluk, Zafer, Ozgiirliik

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam {liskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Burak
Durgun tarafindan paylasilan fotograf (Gorsel 6), genis ag1 ile ¢ekilmis bir 6z ¢ekimdir.
Seyahat sirasinda essiz manzaralar kesfetmek isteyen gezginlerin tercihi olan dag
destinasyonuna ait bir deneyimin fotografidir. Cekim karesinde bulundugu noktadan

mutluluk duyan bir gezginin arkasinda karli daglar ve bulutlar bulunmaktadir.

Fotograf yan anlamsal boyutuyla incelendiginde, oncelikle fotografta on planda
bulunan gezginin kendi fotografini genis ag1 ile ¢ekerken bulundugu noktaya varmaktan
mutluluk duydugu yiiziindeki giilimsemeden anlagilmaktadir. Bunu kisisel zorlu bir
deneyimi basarmanin verdigi mutluluk olarak yorumlamak miimkiindiir. Ayrica sol eli
ile yaptig1 zafer isareti, direnis ve dayaniklilifa gonderme yapmaktadir. Doganin
giiclikkleri karsisinda gezginin dayaniklilik gostererek miicadele ettigini ve sonunda

zirveye ulasarak zafere kavustugunun gostergesidir.

Ote yandan bu yiikseklikten 6z ¢ekim ile fotograf paylasmasi bir ekip ya da arkadas
grubuna dahil olmadan tek basina zirveye ulastigina isaret etmektedir. Burada gezginin
bagimsiz ve 6zgiir oldugu ¢ikarimini yapmak miimkiindiir. Gezginin kiyafetinde yesil
tercth etmesinin sebebi doga ile uyum igerisinde olmayi tercih etmesi olarak gdérmek

mumkindiir.

Karli daglar ve asagida kalmig bulutlar fotografin arka planinda kalmis olsa da
giizelligiyle bu sekilde de goze carpmaktadir. Gezginin arkasinda bulunan essiz dag
manzarasi ve genis aciyla ¢ekilmis fotograf kadrajinda baska insanlarin bulunmamasi

ise Kazakistan’in kesfedilmemis cografi giizelliklere gonderme yapmaktadir.

3.3.2.3. Vizesiz Geziyorum Instagram Hesabinin Kazakistan’a Ait Fotograflarimin

Gostergebilimsel Baglamda Incelenmesi

Aykut Aslantag tarafindan yonetilen Vizesiz Geziyorum Instagram hesabinda
Tirkiye’den vize istemeyen iilkelere dair seyahat icerikleri paylagilmaktadir. Sayfanin 6
Mayis 2023 tarihi itibariyle 113 bin takipg¢isi bulunmaktadir. Paylagilan gonderi sayisi

ise 1.004°tlir. Bunlardan 2’si Kazakistan’a ait paylagimlardir.
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ﬁ ) vizesizgeziyorum Takip Et .

Kazakistan

Gorsel 7: (@vizesizgeziyorum tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 1

Kaynak: https://www.instagram.com/p/BRd2_TWgJNB/ Erisim Tarihi: 07/06/2023

Gosterge: Vizesiz Geziyorum Instagram hesabinda paylasilan fotograf
Gosteren: At, Bozkir, Dere, Agaclar, Tepeler, Beslenme, Giines Is181, D1 Mekan
Gosterilen: Doga, Yasam, Yabani Hayvanlar, Kirsal, Giin Dogumu, Ozgiirliik, Sakinlik

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam liskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Vizesiz
Geziyorum hesabi tarafindan paylasilan bu fotografta kirsal destinasyon kategorisine ait
bir yerin ziyaret icin tercih edildigi goriilmektedir. Fotografa ilk bakista
Kazakistan’daki kirsal bir alanda birka¢ atin bulundugu bir anin fotograflandig1 goze
carpmaktadir. Fotograf genel olarak degerlendirildiginde atlarin konumu, agagclar,
daglar, c¢imenler ve gokyiiziinden yeryliziine yansiyan gilines 15181 doganin
kusursuzluguna atifta bulunan bir belgesel izlenimi tasidig1 sdylenebilir. Ayrica Kazak
kiiltiirii icinde 6nemli bir yer tutan atlarin 6zgiirliigii simgeledigini ve fotografin (Gorsel
7) vahsi yasamin ig¢inde Ozgiirliigli barindirdigina dair géndermede bulundugunu
sOylemek miimkiindiir. Atlarin durus bigimlerinden yola ¢ikarak beslenmek i¢in orada

bulunduklar1 sdylenebilmektedir. Bulunduklar1 bozkir alanda onlart denetleyen insanlar
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goriinmedigi gibi sahipligi belli edecek eyer gibi esyalar da bulunmamaktadir. Bu
durum, atlarin kendi dogal ortamlarinda yasadiklar izlenimini vermektedir. insan eli
degmemis bu vahsi dogaya sag iistten yansiyan kirmizi- turuncu tonlarindaki gilines 15181
yansimasi fotografa daha giiglii, biiyiileyici ayn1 zamanda gizemli bir anlam yiiklemistir.
Fotografa yansiyan gilines 1518in1n sabahin erken saatlerinde ¢ekildigi diigiiniilmekte ve
giinesin ilk 1giklarinin dogaya yansimast umudun yeniden dogduguna, sakinlige ve
huzura gonderme yapmaktadir. Fotografin geneline hakim olan kahverengi tonlar1 ise

doganin sakinligine ve dinlendirici etkisini hissettirmektedir.

Ayrica fotografin (Gorsel 7) gezgin tarafindan uzaktan cekilmesi, vahsi yasama

miidahale etmeyip gozlemci bir bakis agisiyla dogayr gozlemledigini gostermektedir.

ﬁ \ Vizesizgeziyorum ki Et "

Kolsai Lake, Kazakhstan

Gorsel 8: (@vizesizgeziyorum tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 2

Kaynak: https://www.instagram.com/p/Bcz8Bv-n240/ Erisim Tarihi: 07/06/2023
Gosterge: Vizesiz Geziyorum Instagram hesabinda paylasilan fotograf
Gosteren: Gol, Agag, Dag, Gokylizi, Bitkiler

Gosterilen: Manzara, Doga, Tabiat, Saflik, Hayata Tutunmak. UNESCO Diinya
Biyosfer Rezervleri Ag1
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Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam iliskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Vizesiz
Geziyorum Instagram hesabi tarafindan paylasilan bu fotografta (Gorsel 8), Kolsay
Goliinden bir kesit goriilmektedir. Kolsay Golii Kazakistan’in ilgi ¢ekici dogal
giizelliklerinden birisidir. Milli park niteligi tasiyan Kolsay Golii, Almati sehrine yakin
bir konumdadir. “Kuzey Tien Shan Incisi” olarak amlan Kolsay Goli, “UNESCO
Diinya Biyosfer Rezervleri Ag1” listesinde de bulunmaktadir. Gezginin boyle bir yeri

ziyaret etmesi insanlar ile doga arasindaki dengeye verdigi 6nemi yansitmaktadir.

112 yil 6nce burada meydana gelen bir deprem sirasinda bu alani su basmasi ile o
alanda bulunan ¢am agaglart suyun igerisine kalmistir. Cam agaglarinin yapraklari ve
dallar1 dokiilmiis olsa da bir asirdan fazla bir siiredir agaclarin govdeleri suyun
icerisinde yagamaya devam etmektedir. Fotografta goriinen bu ¢am agaclar1 alisilmisin
disinda bir gorilintli sunmasinin yani sira doganin tiim zor durumlara ragmen hayata

tutunabilmek i¢in her zaman miicadele ettigi anlamin1 ¢ikartmak miimkiindiir.

Suyun temizligi, agaclar ve arkadan goriilen daglar el degmemis dogaya gondermede
bulunmaktadir. Tabiatin bu sekilde zarar vermeden tiim safligiyla korunmasi

Kazakistan’da dogaya verilen 6nemi gostermektedir.

Gezgin i¢inde bu golii barindiran milli parki ziyaret ederek farkli bir doga olayini
fotograflamis ve takipgilerine aktarmistir. Gezginin Kolsay Gdliine yaptig1 bu ziyaret

yine kirsal destinasyon 6rnegi sunmaktadir.

3.3.2.4. Baya lyi Instagram Hesabinin Kazakistan’a Ait Fotograflarinin

Gostergebilimsel Baglamda Incelenmesi

Oylum Yiiksel ve Onur Yiiksel ¢ifti tarafindan yonetilen Instagram sayfasinda seyahat
notlar1 paylagilmaktadir. Sayfanin 6 Mayis 2023 tarihi itibariyle 102 bin takipgisi ve
2.483 gonderisi bulunmaktadir. Kazakistan’a ait 1 gonderi paylasimi yapilmis ve bu

gonderi icerisinde 10 fotograf paylasilmistir.
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baya_iyi

Kazakhstan

Gorsel 9: (@baya iyi tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 1

Kaynak: https://www.instagram.com/p/B2MzCJVABIg/?img_index=1 Erigim Tarihi: 07/06/2023
Gosterge: Baya lyi Instagram hesabinda paylasilan fotograf.
Gosteren: Katedral, Agaclar, Sehir, Daglar

Gosterilen: Zenkov Katedrali, Tarihi Yapi, Goge Yiikselis, Kutsal Alan, Ozgiinliik,

Caresizlik

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam Iliskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Baya

Iyi Instagram hesabi tarafindan paylasilan bu fotograf Almati sehrinde bulunan
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Ascension Katedrali ya da daha ¢ok bilinen adiyla Zenkov yani Goge Yiikselis
Katedralidir. Gezginlerin Kazakistan’in Almati sehrinde bulunan {inli Zenkov
Katedrali’nde paylastiklar1 bu fotografla kentsel destinasyon =ziyareti yaptiklarini

gostermektedirler.

Bu katedral, 1900’li yillarda siklikla meydana gelen depremleri durdurabilmesi
amaciyla inga edilmistir Yaraticiya, 41 buguk metre yiiksekligindeki bu gorkemli yap1
sunularak halki korkutan depremler i¢in kurtulus aranmistir. Bu sebeple katedralin
gosterisli ve bliylik yapisinin altinda yatan anlam caresizlige bir iimit bulma cabasi

olmustur.

Fotograf drone ile katedrali merkeze alarak Almati sehrini de gosteren sekilde
yukaridan ¢ekilmistir. Bu ¢ekim tarzi gezginlerin profesyonel bir ¢alisma bigimine sahip
olduklarin1 gostermektedir. Ayrica fotografa sonradan efekt uygulamasi yapilmasi bu
fikri gliclendirecek bir nitelik tasimaktadir. Katedralin renkli dis cephesi uygulanan
efekt ile daha da belirgin hale getirilmistir. Fotografin yukaridan c¢ekilmesi sehir
hayatinin bu dini yapiya uzakta bulunmadigina isaret ederek katedralin konumu
hakkinda da fikir elde etmemizi saglamaktadir. Katedrali tepeden ¢ekim agis1 kilisenin
yiiceligine gonderme yaptigini soylemek miimkiindiir. Fotografin c¢ekildigi acidan
katedralin 6nde bulunup arkasina sehri almasi katedralin sehri korumaya onciiliik ettigi

anlamini ¢ikartmak miimkiindiir.

Ayrica arkada goriinen sehir sillietinde binalarin  yan1 sira  siklikla  agaglar
goriilmektedir. Sehrin igerisinde agaclarin bu kadar sik bulunmasi dogaya olan sevginin

bir isaretidir.
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Y, baya_iyi

Kazakhstan

Gorsel 10: @baya iyi tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 2

Kaynak: https://www.instagram.com/p/B2MzCJVABIg/?img_index=2 Erigim Tarihi: 07/06/2023
Gosterge: Baya Iyi Instagram hesabinda paylasilan fotograf

Gosteren: Dag, Kaya, Gokyiizii, Insanlar

Gosterilen: Charyn Kanyonu, Doga, Kumtas1

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam Iliskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Baya
Iyi Instagram hesabi tarafindan paylasilan bu fotograf (Gorsel 10), Charyn

Kanyonundaki bir dogal olusum goriilmektedir. Fotografa ilk bakista kirmizi rengine
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dontigmiis kumtas1 goriilmektedir. Bu kum taslari riizgar, su ve kumlarin etkisiyle dikkat
cekici sekillere biirtinmiislerdir. Dikkatli bakildiginda ise kumtaginin etrafinda yiiriiyiis
yapan insan siliietleri goriinmektedir. Bu durum sahip oldugu dogal giizellikler
sayesinde kanyonun gezginler tarafindan ziyaret edildigini gostermektedir. Bu
olusumlarin milyonlarca yil Once meydana gelmeye basladigi diisiiniildiigiinde

Kazakistan’in cografi 6zellikleri hakkinda fikir vermektedir.

Cekim agis1 dikkate alindiginda kanyonun biiyiikliigline vurgu yapilmaya calisilmistir.
Taslarin sahip oldugu kirmizi tonlari doganin sahip oldugu enerjiye gonderme
yapmaktadir. Fotograf genel olarak Kazakistan’in sahip oldugu cografi yapisin1 ve

dogal giizellikleri simgelemektedir.

Yiiriiylis yapan insan siliietleri ve kanyon bir arada diisiiniildiigiinde ise bu fotografta

(Gorsel 10) gezginlerin dag destinasyonunu tercih ettigine vurgu yapilmaktadir.

3.3.2.5. Cok Okuyan Cok Gezen Instagram Hesabinin Kazakistan’a Ait

Fotograflarinin Gostergebilimsel Baglamda incelenmesi

2008 yilindan bu yana 60’tan fazla destinasyonu seyahat eden Sevil Mert Uzun,
Uzakdogu, Ortadogu, Afrika, Asya, Giiney Amerika, Kafkaslar, Avrupa ve
Balkanlar’da edindigi seyahat tecriibelerini ¢esitli cevrimi¢i mecralarda paylasmaktadir.
@cokokuyacokgezen Instagram sayfasinin 6 Mayis 2023 tarihi itibariyle 101 bin
takipcisi ve bin 493 gonderisi bulunmaktadir. Bu gonderilerden 2 tanesi Kazakistan
fotograflarini icermektedir ve ¢oklu fotograf paylasimi yapilmis bu gonderiler igerisinde

11 fotograf bulunmaktadir.
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A Turkistan (sehir)
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Gorsel 11: @cokokuyancokgezen tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 1

Kaynak: https://www.instagram.com/p/CjirDvWjrGH/?img_index=6 Erigim Tarihi: 07/06/2023
Gosterge: Cok Okuyan Cok Gezen Instagram hesabinda paylasilan fotograf
Gosteren: Kadin, Erkek, Kap1, Geleneksel Kiyafet, Dis Mekan

Gosterilen: Geleneksel kiyafetler igerisinde bir c¢ift, Ahmet Yesevi Kiilliyesi, Poz

Vermek, Maneviyat, Kiiltiirel Miras, Tarih, Islam, UNESCO Diinya Miras1

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam iliskisi Baglaminda Fotografin Analizi:
Fotografta (Gorsel 11) Cok Okuyan Cok Gezen kullanici adina sahip Instagram
sayfasinda paylasilan Ahmet Yesevi Kiilliyesi’nin kiilliyesinde bulunan geleneksel

kiyafetler icerisindeki bir ¢ift bulunmaktadir. Gezginin bu ziyaretinde kentsel
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destinasyon tercihinde bulundugu soylenebilir. Kazakistan’in manevi baskenti Tiirkistan
sehrinde bulunan Ahmet Yesevi Kiilliyesi, UNESCO Diinya Mirasi listesinde bulunan
onemli bir Tarihi yapidir. Kiilliye, orta ¢agdan kalma eski bir kalenin igerisinde
bulunmaktadir.  Giiniimiizde, kiilliye icerisinde bdlgedeki Islam'm izlerin tasiyan
eserlerin yani1 sira Kazak Kkiiltiirline dair eserler de bulunmaktadir.  Fotografa
bakildiginda ilk dikkat ¢eken yapinin bir parcasinda fotograf ¢ekimi yapan gifttir.
Kadimin basinda diigiin baslig1 olarak da bilinen saukele bulunurken erkegin basinda da
0zel giinlerde kullanilan krem rengi kalpak goriilmektedir. Bu c¢iftin diigiin fotografi
¢cekimi i¢in orada bulundugunu gdstermektedir. Ciftin iizerindeki kiyafetlerin mavi
renkli olmasit manevi degerleri simgelemektedir. Ciftin huzurlu bir hayat siirmesine
gondermede bulunulmaktadir. Ayni zamanda mavi renk, goklerden gelen, kutsal
anlamma gelmektedir. Ciftin fotograf c¢ekimi icin poz verdigi g6z Oniinde
bulunduruldugunda maneviyati yiiksek olan bir destinasyon tercihi yaptigi

goriilmektedir.

Fotograf cekilen c¢iftin arka planinda kerpi¢ bir yapiya ait, iizerinde islami motifler
bulunan ahsap bir siitun, koyu kahverengi bir kap1 ve pencere bulunmaktadir. Burada
geleneksel kiiltiirel dokunun temsil edildigi goriilmektedir. Ayn1 zamanda bu yapinin
renkleri, ciftin iizerindeki mavinin yarattigi kontrast c¢iftin 6n planda olmasimi
saglamistir. Bu durum aym1 zamanda sevgi ve huzur duygularina da gonderme

yapmaktadir.

Fotograf (Gorsel 11) giinliik hayattan anlamli bir kesiti betimler niteliktedir. Buradan
hareketle, gezginin Kazak Kkiiltiiriine ilgili oldugu ve bunu sosyal medya mecrasinda

yansitma cabasi tasidigi sdylenebilir.
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cokokuyancokgezen :
Tirkistan (sehir) €

Gorsel 12: (@cokokuyancokgezen tarafindan paylasilan Kazakistan gonderisi 2

Kaynak: https://www.instagram.com/p/CjirDvWjrGH/?img_index=2 Erisim Tarihi: 07/06/2023
Gosterge: Cok Okuyan Cok Gezen Instagram hesabinda paylasilan fotograf.
Gosteren: Kadin, Pencere, Duvar, Geometrik Motifler, Dis Mekan,

Gosterilen: Kadin Gezgin, Poz Vermek, Ahmet Yesevi Kiilliyesi, Ma'kili Yazi,
Maneviyat, Kiiltiirel Miras, Tarih, islam, UNESCO Diinya Miras1

Barthes’in Diiz Anlam- Yan Anlam liskisi Baglaminda Fotografin Analizi: Cok

Okuyan Cok Gezen Instagram hesabindan paylasilan bu fotografta (Gorsel 12) gezginin
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Ahmet Yesevi Kiilliyesi’nin erken dénem Islamiyet’ine ait yazi olarak kabul edilen
ma’kili yazilariyla bezeli dis duvarinda fotograf cekildigi goriilmektedir. Islam
sanatinda 6nemli bir yeri bulunan Ma'kili yazinin en belirgin 6zelligi belli kurallara
bagl olarak, es kenar kare biciminde yerlestirilen harflerin geometrik tasarimidir. Bu
geometrik tasarimlar, yaratici ile insan arasindaki uyumu, diizeni ve dengeyi
yansitmaktadir. Kullanilan mavi rengin yogunlugunun gokyiiziine ve gokyliziinden
gelen inang ve kutsalliga gondermede bulunmaktadir. Ayni zamanda mavinin maneviyat
ve dinginlige de gonderme yaptigini sdylemek miimkiindiir. Kullanilan kirmizi ise
mutlulugu ve istekliligi temsil etmektedir. Yapinin en iist bolimiinde ise ayet yazili
oldugu goriilmektedir. Bu yapmin sahip oldugu Islami degeri simgelemektedir.
Gezginin fotografta kiigiik bir yer tutmasi ve dis mekanin asagidan konumlanarak
cekilmesi yapinin devasa goriiniimiine vurgu yapmaktadir. Ayrica gezginin yiiziiniin sol
tarafa konumlandirilarak sag profilden uzaklara bakarak verdigi poz, gelecege
gondermede bulunmaktadir. Bunu, fotografin (Gorsel 12) gegmisten gelecege onemli
bir kiiltiirel miras1 aktardigi seklinde yorumlamak miimkiindiir. Tiim bu nitelikler goz
oniinde bulunduruldugunda fotografta Ahmet Yesevi Kiilliyesi'nin Tiirk — Islam

kiiltiirtindeki 6nemi yansitildigi sdylenebilir.

Ayrica fotograf genel olarak degerlendirildiginde fotografta Kazakistan’da Islam
kiiltiirli i¢in 6nemli bir yeri olan tarihi yapinin ayni zamanda benzersiz mimarisiyle hem

estetik acidan hem de manevi agidan giiclii oldugu sonucunu ¢ikarmak miimkiindiir.

Islam kiiltiirii bakimindan énemli bir yere sahip olan Ahmet Yesevi Kiilliyesi kentsel
destinasyon niteligi tasimaktadir. Gezginin burayr ziyaret ederek takipcileri ile
paylasmasi ise Kazakistan’in ge¢misine ait kiiltiirel degerlerini 6grenme ve aktarma

cabasi igerisinde oldugunu gostermektedir.
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Instagram’da paylasilan fotograflara yorum yapma, begenme ve fotograflar1 arsivleme
gibi Ozelliklerinin yani sira herkes ilgisini ¢eken konulardaki sayfalari takip ederek
etkilesime gegebilmektedir (Birol ve Bakir 2019: 199- 120). Sosyal medya fenomenleri
yaptiklar1 paylagimlar ile toplum ve ekonomi iizerine etkileri bulundugu gibi (Sahin,
2021: 1332) fenomenlerin fikir ve davranislariyla takipgilerinin diisiince, davranis ve

tutumlar tizerinde etkili kisilerdir (Bayin ve Kozak, 2023: 71).

Instagram kullanicilar1 seyahat edip gordiikleri destinasyonlari cazip hale getiren bir¢ok
icerik paylasmakta ayrica konum ekleyebilme 6zelligiyle zaman harcamadan, kolayca
gidecekleri destinasyonlar hakkinda bilgi toplayabilmektedir (Eker, 2022: 83). Seyahat
icerigi paylasan sosyal medya fenomenlerinin paylastiklari icerikler bir destinasyon
hakkinda bilgi edinmek isteyen kullanicilara daha inandirict gelmektedir. Ayrica
binlerce sosyal medya kullanicisinin begenisine sunulan gorseller bir iilkeye dair genel
kaninin olugsmasina yol agmaktadir. Burada fotograflarin temsil ettigi anlam baglami
oldukca onemlidir. Bir iilke sosyal medyada hangi baglamda temsil ediliyorsa o iilkeye
dair diisiincelerin o sekilde sekillenmesine yol agmaktadir. Bu sebeple bir iilkenin
sosyal medyadaki temsili {ilke hakkinda kiiltiirel, tarihi, ekonomik, cografi 6zellikleri

dogru bigimde kapsamalidir.

Bu calismanin temel amaci seyahat alaninda paylasim yapan sosyal medya
fenomenlerinin paylastiklart fotograflarda Kazakistan’t nasil temsil edildigini

gostermektir.

Bu amag dogrultusunda 6 farkli seyahat igeridi iireten sosyal medya fenomeninin 12
Kazakistan fotografi incelenmistir. Ancak Oncelikle sOylemek gerekir ki bu sosyal
medya fenomenlerine ulagabilmek i¢in 67 seyahat icerigi iireten sosyal medya
fenomeninin Instagram sayfasi incelenmistir. 67 seyahat igerigi iireten sosyal medya
fenomen igerisinden yalnizca 6 fenomenin Kazakistan’1 ziyaret etmistir. Tlrkiye ile
oldukca olumlu iliskiler icerisinde olan ayni zamanda kiiltiirel ve tarihi zenginliklerin
oldukca fazla oldugu Kazakistan’in bu kadar az ziyaret edilmis olmasi Kazakistan’in

tanitiminin yeterince yapilmamig oldugu anlami tasimaktadir.
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Amaclh Orneklem yolu ile secilen sosyal medya fenomenlerinden, Rotasiz Seyyah
(@rotasizseyyah), Yol Giinliikleri (@yolgunlukleri), Burak Durgun (@buraakdurgun),
Vizesiz Geziyorum (@ vizesizgeziyorum), Baya lyi (@baya iyi) ve Cok Okuyan Cok
Gezen ((@cokokuyancokgezen) calismaya dahil edilmistir. Bu fenomenlerin
paylastiklar1 Kazakistan fotograflar1 gostergebilimsel analizle incelenmistir. Ve

calismanin sorularina yanit aranmistir.

Fotograflarda iki miize, bir kilise ve bir kiilliiye fotografi paylasilmistir. Bu paylasimlar
kentsel destinasyon niteligi tasimaktadir. 6 fotograf ise kirsal destinasyon niteligi
tasiyan bozkirlari, daglari, kanyonlar1 ve golleri igermektedir. 2 fotograf mekandan
bagimsiz olarak Kazakistan’da yasanan farklt bir deneyimi aktarmaktadir. Bu
fotograflardan Rotasiz Seyyah tarafindan paylasilan (Gorsel 3) Kazakistan Merkez
Devlet Miizesi hari¢ hepsi dis mekanda ¢ekildigi goriilmektedir. Buradan fenomenlerin
yerel degerlere karsi geri planda kaldigint ve Kazakistan’i yeterince aktaramadigi

sOylemek miimkiindiir.

Fenomenlerin paylastiklar1 fotograflarda 12 fotograf arasindan 2 fotografin miizeye ait
oldugu tespit edilmistir. Kazakistan Merkez Devlet Miizesi (Gorsel 3) ve Kazakistan
Askeri Miizesinden (Gorsel 1) ¢ekilmis bu fotograflar, Kazakistan’in goriilmeye deger
tarthi eserleri oldugunu ve sosyal medya fenomenlerinin Kazakistan ge¢cmisini
aktarmaya calistigini  gostermektedir. Ayni zamanda hem kilise hem kiilliye
fotograflarinin paylasilmis olmasi Kazakistan’in farkli dinlere saygi duyulan bir iilke
oldugunu gostermektedir. Cok Okuyan Cok Gezen hesabindan paylasilan her iki
fotografta (Gorsel 11 ve Gorsel 12) Ahmet Yesevi Kiilliyesi’ne aittir. Bu fotograflar
Kazakistan’in ayn1 zamanda Islam tarihi i¢in ©nemli bir destinasyon tercihi

olabilecegini de gostermektedir.

Kisisel deneyimin aktarildigi iki fotograf bulunmaktadir. Bu fotograflardan Yol
Gilinlikleri tarafindan paylagilan1 (Gorsel 2), yerel birisiyle iletisime gecildigini
gostermektedir. Digeri ise Rotasiz Seyyah tarafindan paylasilmis shashbau fotografidir.
Bu fotografta gezgin tarafindan geleneksel el sanatlarina dikkat ¢ekilmektedir. Her iki

fotografin ortak noktasi, fenomenlerin yerel degerlere olan merakini gostermektedir.

Diger 6 fotografta ise Kazakistan’in dogal giizellikleri goriilmektedir. Bu fotograflardan

Burak Durgun tarafindan paylasilan Gorsel 5°te goriilebilen fotografta dogal giizelligin
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yani sira gogebe yasam tarzi hakkinda da fikir verildigi sdylenebilir. Ancak gezginin bu
tarz yagami deneyimlemedigi disaridan yabanci bir géz olarak kaldigini goriilmektedir.
Fotograflarin genelinde, gezginlerin Kazakistan ziyaretlerinden olumlu duygular
edindigi soylemek miimkiindiir. Fotograflarin renklerinin agirlikli olarak yesil ve mavi
tonlart hakim oldugu sdylenebilir. Bu durum Kazakistan’in huzurlu, manevi degerleri

yiiksek bir iilke oldugu imaj1 vermektedir.

Fotograflarin kadraj ve kalite niteliklerinin yiiksek seviyede oldugu soylenebilir. Bu
baglamda sosyal medya fenomenlerinin Kazakistan’1 kaliteli ve dogru perspektife sahip

fotograflarla anlattig1 goriilmektedir.

Fotograflar genel olarak degerlendirildiginde Kazakistan’1 ziyaret eden Tiirk sosyal
medya fenomenleri paylastiklart fotograflarda Kazakistan’t ¢ogunlukla, dogal
giizelliklerin, gollerin, daglarin, selalelin, bozkirin ve bozkir yasaminin oldugu kirsal
destinasyon olarak temsil edildigi sonucuna varilmistir. Elbette Kazakistan’in dogal
giizellikleri yadsinamaz bir gergektir fakat yalnizca bu yoniiniin 6n plana ¢ikartilmasi ve
tanitiminin bu sekilde yapilmasi Kazakistan’in sahip oldugu kokli gegmisinin, manevi
degerlerinin, gelenek ve goreneklerinin, ¢esitli festivallerinin, dnemli tarihi yapilarinin

g0z ardi edildigine isaret etmektedir.

Kazakistan’1 ziyaret eden sosyal medya fenomenlerinin bazilan kiiltiirel zenginliklerin
ve tarihi degerlerini aktarma cabasi gilitmekteyken ¢ogunlukla dogal giizellikler
aktarilmaktadir. Kazakistan, modern diinya toplumuna basarili bir sekilde entegre olmus
olsa da Kazak halki gelenek ve goreneklerini 6zenle korumakta ve yasatmaktadir. Bu
doga ile smirli, tek boyutlu temsil bigiminin degistirilmesi gerekmektedir. Gezginlerin,
geleneksel yasam bi¢imi, geleneksel yemekleri, geleneksel sporlari, el sanatlar1 bunlarin
yant sira sayisiz miizesi ve festivalleri hakkinda daha fazla bilgi edinme cabasi

gostermesi Onemlidir.

Ayrica daha c¢ok sayida seyahat icerigi iireten sosyal medya fenomenin Kazakistan’1
ziyaret etmesi saglanmali ve Kkiiltiirel zenginliklerin ve tarihi degerler bu kisilere
aktarilmalidir. Bu fenomenler Tiirkiye ile Kazakistan arasinda bir koprii gérevi gorerek
Kazakistan’in ve kiiltiirii ve tarihi anlamda kiymetli bir destinasyon olarak takipgilerine

aktarmalidir.
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