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OZET

Bashk: Genglik Turizmi; 18-25 Yas Arast Genglerin Turizm Faaliyetlerine Y 6nelik
Algilart ve Katilim Egilimleri

Yazar: Elif KILICARSLAN

Damisman: Do¢. Dr. Muhammet KACMAZ

Kabul Tarihi: 19/06/2023 Sayfa Sayisi: ix (6n kisim) + 99 (ana
kisim) + 6 (ek)

Diinyanin hizla kiiresellesmesine katki saglayan sektorlerden biri de turizmdir. Bir¢ok yonden
cesitlenen turizmde yeni ve hizli bir gelisim gosteren genclik turizmi ortaya ¢ikmustir. Yeni yerler
kesfetme istegi, heyecan ve macera arayisi, bagimsiz ve 6zgiir ruhlar, kendini tanima gibi birgok
faktor genclerin turizm faaliyetlerine katilimimi artirmakta ve genglerin turizmdeki Onemini
artirmaktadir. Genglerin toplam niifus igindeki oraninin artmasi, ailelerin yasam standartlarinin
yiikselmesi, genglerin kendi ihtiyaglarini kargilayabilecek geliri elde etmek amaciyla is hayatina
girmesi, kamu kurumlarinin destekleri (burslar, indirimler vb.) ve gostermis olduklar faaliyetleri
(turistik geziler, kamplar vb.) ve sosyal medyanin da etkisiyle genglerin gezip gorme egilimi genglerin
turizmdeki dnemini artirmaktadir. Genglerin turizmdeki 6éneminin artmasiyla birlikte genglik turizmi
iizerine yapilan calismalar da artmaktadir. Bu caligmada turizm ve genglik turizmi kavramlarina
deginilmis ve genglerin turizm egilimlerini ve algilarint dlgmek amacryla 18-25 yag aras1 400 kisiye
Google Form araciligiyla anket uygulanmistir. Anket sonucunda elde edilen veriler SPSS 22 paket
programu ile degerlendirilmigtir. Caligma sonucunda 18-25 yas arasi genglerin kisisel 6zelliklerine
(cinsiyet, yas, egitim durumu, gelir durumu gibi) ve kisisel ihtiyaglarmma gore farkli bir turizm
anlayisina sahip olduklar1 ve yaslaria 6zgii 6zel bir turizm tiirii olan genglik turizmini olusturduklar
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Genglik, Genglik Turizmi, Turizm, Cografya, Ekonomik Cografya
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ABSTRACT

Title of Thesis: Youth in Tourism; Perspections And Tendencies of Young People
Aged 18-25 Toward Tourism Activities

Author of Thesis: Elif KILICARSLAN

Supervisor: Assoc. Prof. Muhammet KACMAZ

Accepted Date: 19/06/2023 Number of Pages: ix (pre text) + 99
(main body) +
6 (add)

One of the sectors contributing to the rapid globalisation of the world is tourism. Youth tourism, which
has diversified in many ways, has emerged, showing a new and rapid development in tourism. The
desire to discover new places, the search for excitement and adventure, independent and free spirits,
and many factors such as self-knowledge increase the participation of young people in tourism
activities and increase the importance of young people in tourism. The increase in the proportion of
young people in the total population, the increase in the living standards of families, the entry of young
people into business life in order to earn income that can meet their own needs, the support
(scholarships, discounts, etc.) and activities (tourist trips, camps, etc.) of public institutions and the
tendency of young people to travel and see with the effect of social media increase the importance of
young people in tourism. With the increasing importance of young people in tourism, studies on youth
tourism are increasing. In this study, the concepts of tourism and youth tourism were mentioned and a
questionnaire was applied to 400 people aged 18-25 via Google Form in order to measure the tourism
trends and perceptions of young people. The data obtained as a result of the survey were evaluated
with SPSS 22 package programme. As a result of the study, it was determined that young people
between the ages of 18-25 have a different understanding of touristic activities according to their
personal characteristics (such as gender, age, educational status, income status) and personal needs and
that they create youth tourism, which is a special type of tourism specific to their age.

Keywords: Youth, Youth Tourism, Toursim, Geograpyh, Economic Geography




GIRIS
Sosyal bir varlik olarak insan birbiriyle etkilesim ve iletisim halinde iken yeteneklerini
sergilemekte ve deger kazanmaktadir. Birbiriyle etkilesim ve iletisim halinde olan
bireyler turistik faaliyetlere katilarak toplum igerisindeki degerini ve aktivitelerini
arttirmaktadir. Bireylerin toplum igerisindeki aktivitelerinin atmasiyla birlikte insanlar
hem kendilerine deger katmakta hem de topluma sosyal, ekonomik ve kiiltiirel olarak
katki1 saglamaktadir. Boylece turizmin kiiresellesmeye olan katkisi inkar edilemeyecek
bir hal almaktadir. Giiniimiizde diinya iizerinde ve iilkemizde turizm faaliyetlerine
katilim saglayanlarin sayis1 artmakta olup bu artis icerisindeki pay1 ise en fazla gengler

olusturdugu goriilmektedir.

Turizmin ilk zamanlarinda turizme g¢ogunlukla geliri yiiksek olan bireyler katilim
saglarken giinlimiize yansiyan durumda daha disiik gelirli bireylerin de katilim
sagladigi goriilmektedir. Bu baglamda turizm; insanlarin 6zel ilgisine gore
sekillenmekte ve insanlarin istek ve ilgilerini karsilamaya baglamasiyla ¢esitlenmekte ve
turizm ile ilgili ortaya ¢ikan yeni kavramlar goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bu kavramlar
icerisinde siliphesiz son zamanlarda dikkatleri lizerine ¢ceken genglik turizmi olmustur

(Yiksel & Yazicioglu, 2002).

Ulkeler deniz turizmi gibi sezonluk turizm faaliyetlerinden uzaklagarak tiim yila yayilan
alternatif turizm faaliyetlerine yonelmelidir. Genglik turizmi de biitlin bir y1l i¢erisinde
yayilim gostermesi ve daha az yatirim gerektirmesi nedeni ile iilkeler tarafindan 6nem
kazanan alternatif bir turizm faaliyetidir. Hem merak hem de gezme potansiyeli
acisindan giiclii bir yone sahip olan gencler yeni yerler kesfetmekte olup yeni gezilecek
alanlar olusturmaktadir. Genglerin yeni gezilecek yerleri kesfetmesi ve kesfettikleri bu
yeni yerleri de sosyal hesaplarindan paylagmalar1 kiiltiirler arasi faaliyetlerin ve
etkilesimlerin artmasina katki saglamaktadir. Boylece geng bireyler turizmin
kiiresellesmenin hizlanmasinda ve turizm sektoriiniin hizla gelisim gostermesinde

onemli bir basamak olmaktadir.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO)’niin elde etmis oldugu verilere
gore; diinyada turistik faaliyetlerine katilim saglayan 1 milyar bireyden yiizde 20’sini
gencgler olusturmaktadir. Bu durumda yaklasik olarak 200 milyon gen¢ farkli
sebeplerden dolayr (eglenmek, dinlenmek, kesfetmek, 6grenmek vb.) seyahate



cikmaktadir. 200 milyon olan saymin Oniimiizdeki yillarda daha da artacag:
diisiiniilmektedir (TURSAB,2015). Boylece giiniimiizde onemli bir yere sahip olan

genglik turizminin gelecek donemlerde de 6neminin artacagini gostermektedir.

Calismamizin temel amaglar1 arasinda genglik turizmini genel yapisini ele alarak
Onemini ortaya koymanin yaninda genglerin turizm algilarin1 ve katilim faaliyetlerini de
Olgmek yer almaktadir. Bu nedenle ¢alismamizin birinci bdliimiinde kisaca turizmin
kavramsal yapist incelenmis olup turizmin tanimi, tarihi, turizm tiirleri ve turizmin
giinimiizdeki mevcut durumu agiklanmaya calisilmistir. BOylece turizmin Onemini
kavramamiza ve alternatif turizm faaliyetlerine ihtiyacimiz oldugunu anlamamiza
yardime1 olmaktadir. Ikinci béliimde ise gelistirilmesine ihtiya¢ duydugumuz gengclik
turizmi kavramsal olarak ele alinmistir. Genglik turizminin tanimi, faaliyetleri ve 6nemi,
diinyadaki ve Tirkiye’deki mevcut durumu bu bolimde incelenmistir. Olusturulan
kavramsal gerceve ile birlikte {igiincli bolimde 18-25 yas arasi genclere uygulanan
anket sonuglar1 degerlendirilmis olup anket sonuglarina gore sonu¢ kisminda ¢oziim

Onerileri gelistirilmeye ¢alisilmistir.
Cahsmanin Konusu

Calismanin konusunu genglik turizmi ve 18-25 yas aras1 genglerin turizm faaliyetlerine
yonelik algilar1 ve katilimlar1 olusturmaktadir. Bu konunun tercih edilme sebebi ise
tilkemizin turizm agisindan dnemli bir alan ve potansiyel olarak geng¢ niifusunun yliksek
olmasiyla birlikte daha 6nce “Genglik Turizmi; 18-25 Yas Arasit Genglerin Turizm
Faaliyetine Yonelik Algilar1 ve Katilim Egilimleri” konusunda yapilan ¢alisma sayisinin

az kalmasindan kaynaklanmaktadir.
Calismanin Onemi

Genglik turizminin temelini dinamik, yeniliklere acik, 6grenim ve 1§ disinda yeni bir
seyleri kesfetmek icin siirekli ikamet ettikleri yerlerin disina seyahat eden geng niifus
olusturmaktadir. Gengler gergeklestirdikleri turistik  seyahatlerde kendilerini
gelistirmenin yaninda seyahat ettikleri yerlerde hosgorii ve barig ortaminin gelismesine
de katki saglamaktadir. Bu nedenle genglik turizmi ekonomiye ve sosyal yapiya

saglamis oldugu katkilardan dolay1 6nemli bir alternatif turizm tiirlerinden biridir.



Calismanin Amaci

Calismanin amact; 18-25 yas arasi genglerin turizm faaliyetlerine katilimlarini ve turizm
faaliyetlerine yonelik algilart belirleyerek genglik turizminin 6nemini ortaya koymaktir.
Bu calisma igerisinde genglik turizmine dair ge¢cmiste yapilmis olan caligmalara yer
verilmis olup 18-25 yas arasi bireylere uygulanan anket ile genglerin turistik faaliyetlere
yonelik katilim egilimlerine ve algilarina deginilmistir. Boylece hem akademiye hem de

tilkemizin sosyo- ekonomik gelisimine katki saglanmis olacaktir.
Calismanin Yontemi

Arastirmamizda Oncelikle kavramsal cerceveyi olusturmak icin literatiir taramasi
yapilmis olup gerekli literatiir taramasi olusturulduktan sonra arastirmanin amact ve
hipotezi belirlenmistir. Hipotezler ve amag¢ dogrultusunda Google Form iizerinden
hazirlanan anket caligmasi 18-25 yas arasi genclere turizm faaliyetine yonelik algilarini

ve katilim egilimlerini 6lgmek tizere uygulanmistir.

Uygulanan anket sonucunda elde edilen veriler istatistik programlarindan biri olan
SPSS22’¢ girilerek gerekli olan tablolar ve grafikler olusturulmus, hipotezlere yonelik

ciktilar elde edilmistir.



BOLUM 1: TURIZMIN KAVRAMSAL CERCEVESI

1.1.Turizm Tanim ve Turizm Tirleri

Var oldugundan bu yana seyahatin Onciisii olan insan gliniimiiziin 6nemli sektorii ve
pazar alani olan turizm olgusunu olusturmaktadir. Farkli amaglara bagli olarak
milyonlarca insan yer degistirmekte olup insanlik tarihi kadar eski olan bu yer
degistirme olayr ¢esitli neden ve ama¢ dogrultusunda devamli ikamet edilen yerin
disindaki baska yerlere yapilmaktadir. Sanayi Devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan {iretim
faaliyetleri, sehirlesme, sosyal siniflar ve sosyal yasant1 bi¢imleri; bos zaman ve bos
zamani degerlendirme sekillerini ortaya ¢ikararak dinamik bir yapida olan ve bir¢cok
gereksinimi  kargilayan turizm olaymi gelistirmistir. Turizm olayinin gelisim
gostermesiyle birlikte turizmi tanimlamaya yonelik girisimler de ortaya ¢ikmistir
(Kozak, A. Kozak, & Kozak, 2020). Etimolojik olarak; Latince donmek, dolagmak,
geri donmek anlami tagiyan tornus kelimesinden gelen turizm ile ilgili yapilan baslica

tanimlamalara deginecek olursak;

1800’lerde Ingilizcenin sézciik dagarcigina ilk kez giren turizm en basit tanimiyla:
dinlenmek ve tatil yapmak gibi amaglarla yola koyulmaktir. Ancak dinlenmek ve tatil
yapmak disindaki gibi maksatlarla yapilan seyahatlerinde turizm i¢inde kalmasi daha
karigik tanimlara gotiirmiistiir  (Ozgiig, 2011). Ozgiic’e gore turizm; seyahatlerin
devamli ikamet edilen, calisilan ve giinliik ihtiyaclarin karsilandigi yerler disina
yapilmasi, konaklama sirasinda genellikle turizm isletmelerinin {rettigi mal ve
hizmetlerin talep edilmesi ve gidilen yerdeki konaklamanin gegici olmasi

gerekmektedir.

Turizm i¢in ilk tanim 1905 yilinda Guyer- Freuler tarafindan yapilmis olup; “ticaret,
endiistri gibi alanlardaki gelismelerle birlikte ulastirmanin iyilesmesi, toplumsal
simiflarin kaynasmas: ile birlikte ortaya ¢ikan dinlenme, hava degisikligi ihtiyact ve
dogadan zevk almaya dayanan bir olay” seklinde karsimiza g¢ikmaktadir (Demir,
2011). Fransizca kokenli olan turizmin en kisa tanmimi, zevk igin gergeklestirilen
geziler biciminde yapilmaktadir. Dinlenme, eglenme, farkli yerleri gérme, tanima,
sportif faaliyetlerde bulunma veya izleme ile bilgi ve gorgiiyii arttirmak gibi amaglar
tasiyabilen ya da sadece zevk icin yapilan gezilere, seyahatlere turizm denmektedir

(Doganay & Zaman, 2016).



Turizm; siirekli kalinmamak ve gelir elde edebilecek herhangi bir faaliyette
bulunmamak sart1 ile kisinin yolculuk ve konaklamalarindan ortaya ¢ikan olay ve
iligkilerin biitliniinii kapsamaktadir (Eralp, 1983). Farkli bir bakis agist ile turizm;
farkl1 tiirden toplumsal miicadelelerin ¢ok degisik katmanlarda ve diizeylerde
gerceklestigi bir alan (Sezerel, 2018) olarak tanimlanirken bir bagka tanimda popiiler
bir kiiresel aktivite olan, yagsamin devamu i¢in gerekli, insanlara yeni tecriibeler edinme
firsat1 sunan, gerginligi ve stresi azaltirken insanlarin mutlulugunu arttiran bir beseri

faaliyet olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Gheorge, Tudorache, & Nistoreonu, 2014).

1980’11 yillarda AIEST (Uluslararas1 Bilimsel Turizm Uzmanlar1 Birligi) tarafindan
yeniden diizenlenen tanima gore turizm; “insanlarin devamli ikamet ettikleri,
calistiklar1 ve her zamanki olagan ihtiyaclarini karsiladiklar yerlerin disina seyahatleri
ve buralardaki, genellikle turizm isletmelerinin iirettigi mal ve hizmetleri talep ederek,
gegcici konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler biitiinii” seklindedir (Kozak, A.
Kozak, & Kozak, 2020). Tirk Dil Kurumunun turizm i¢in yapmis oldugu tanimlamada
turizm; “dinlenme, eglenme, gérme, tanima vb. amaglarla yapilan gezi” ve “bir iilkeye
veya bir bolgeye turist ¢ekmek i¢in aliman ekonomik, kiiltiirel, teknik onlemlerin,

yapilan ¢alismalarin timi” !

Biitin bu tanimlamalar dikkate alindiginda turizmde yer degistirmenin iki temel
kosulu oldugunu gormekteyiz. Bunlardan birisi, yer degistirme faaliyetinin siirekli
kalisa doniismemesi olurken digeri bireyin gelir saglamayr amag¢lamamasidir. Bu iki
temel kosul, bireyin farkli amaclarla yapmis oldugu yer degistirmeleri i¢inde turizme
0zgii olanlarinin belirlenmesinde yararlanilan birer temel dlgiittiir. Bireylerin yapmis
oldugu yer degistirme olayinda siirekli kalisa dontismeme kosulunu stire 6l¢iitii olarak
degerlendirirken gittigi yerde gelir saglayici ugrasida bulunmamasi kosulunu ise
ekonomik olgiit olarak degerlendirilmektedir. Bu iki olgiite uyumlu yer degistirme
yapan bireyler vardiklar1 yerde cevreleriyle etkilesim halindedir. Bu etkilesim siire
Olciitli ve ekonomik Olgiite uymayanlara kiyasla farkli igerik ve nitelik tasimaktadir.

Iste bu farklilig1 ortaya koyan kavram ise turizmdir (Eralp, 1983).

Turizmle ilgili yapilan tanimlamalardan c¢ikarabilecegimiz ortak 6zelliklere asagidaki

gibi deginebiliriz (Altun & Kiraz,2020) :

! https://sozluk.gov.tr/ E.T.: 08.03.2023
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e Turizm seyahate c¢ikan kisilerin hareket ve konaklamalarindan kaynaklanan
olaylarin ve iligkilerin biitiinlidiir. Bu durumda konaklama siiresince turizm

sektoriiniin tirettigi mal ve hizmetlerin alinmas1 gerekmektedir.
e Seyahat ve konaklama siirekli ¢aligilan ve ikamet edilen yerlerin disinda olmalidir.

e Seyahate ¢ikan kisilerin geri donmek gibi niyetleri olmalidir yani konaklama gegici

olmalidur.
e Yapilan seyahatler ve ziyaretler is kurma veya is bulma amacini tasimamalidir.
e Turizm, gegici ve goniillii hareketliligin bir ¢esidi olarak siralayabiliriz.

Ikinci Diinya Savasindan sonra hizla gelisme gosteren turizm, daha genis kitlelere ve
tim diinya geneline yayilmaya baslamistir. Gegmisten gilinlimiize kadar olan siirecte
insanlar, yeni destinasyonlar gérme ve kesfetme merakinin yaninda birgok farkli
sebeplerden dolayr seyahat etmislerdir. Sosyal hayatta yasanan degisimler, gelir
seviyesindeki yiikselim, ulasim araglarinin kazandigi hiz ve genis kapasite, bilgi,
iletisim ve teknolojide gergeklesen gelismeler gibi bircok nedenle tiim diinya insanlari
etkilenmeye baglamis ve boylece turizm hareketleri daha da genisleyerek kiiresel bir
nitelik kazanmigtir (Soyak, 2013). Kiiresel bir ivme kazanan turizme katilim sayis1 her

gecen giin artmakta ve bu artigla birlikte ¢esitlenmektedir.

Kesin ¢izgilerle ayrilamayan turizm tiirleri konusunda ¢esitli yazarlar tarafindan bir¢cok
kez birbirinden farkli siniflandirmalar yapildigir goriilmektedir. Cesitli motivasyonlari
iceren seyahatler ge¢miste deniz kum giines iliclemesini hedef alirken giiniimiizde
dinlenme, eglenme, rahatlama, 6grenme, macera, farkli olan1 kesfetme, bos zamanlar
degerlendirme gibi bir¢ok farkli amaca yonelik olmaktadir. Bu durum da turistik iiriin
cesitliligini arttirmaktadir. Katilan kisi sayisinin artmasi ile birlikte g¢esitlenen turizm
sektorii giderek biliylimekte ve yeni kollara ayrilmaktadir. Bu durum neticesinde ise
turizm ile ilgilenen bilimlerin de ¢esitlilik gostermesi kaginilmaz olmaktadir. Her bilim
dali kendi prensiplerine ve yontemlerine gore farkli bakis agis1 sunmakta ve turizmi de

ona gore incelemektedir (Kervankiran, 2013).

Giiniimiizde son derece genis, ¢cok yonlil ve karmasik bir olay niteligi kazanan turizm,
her yil milyonlarca insanin dinlenme, eglenme ve 6grenme gibi psikolojik, sosyal ve

kiiltiirel gereksinimlerini karsilamaktadir. Bu duruma istinaden turizmin bu &zellikleri



dikkate alindiginda eglenme, dinlenme gibi amaglar dogrultusunda gergeklestirilen
turistik faaliyetler kisa siireli seyahatler niteligini tagimaktadir. Nitekim, saglik, hava
degisimi gibi kisa siireli yer degistirmeler spor, sanat, kiiltiirel etkinliklere katilmak
veya izlemek, inceleme ve arastirma gezileri, kutsal yerlere yapilan seyahatler, egitim
amacli kongreler turizm olay1 kapsamina girmektedir (Berberoglu, 1988). Bu duruma

istinaden turizm tiirlerini siniflandiracak olursak;

Ziyaret Edilen Yere
Gore;
1. I¢ Turizm
2. D1s Turizm

Katilanlarin Kisi Sayisina Katilanlarin Yaslarma

Gore Gore;
1. Bireysel Turizm 1.Genglik Turizmi
2 Kitle Turizm 2.0rta Yas Turizmi
3.Grup Turizmi 3.Ugiincii Yas Turizmi

Katilanlarin Amaclarina Gore;
1.Deniz Turizmi
2.Kongre Turizmi
3.Termal Turizm
4.Yat Turizmi

Katilanlarin Sosya-Ekonomik
Durumlaria Gore;

1.Sosyal Turizm
2.Liiks Turizm

Sekil 1: Turizm Cesitleri
Kaynak: Kozak vd. (2006).
Artan nifusla dogru orantili olarak turizm faaliyetlerine olan katilimda artig
gostermistir. Farklt amaglar dogrultusunda yapilan turistik faaliyetler her kesime ve her

zevke gore alternatif sunan bir sektor haline gelmistir.



1.2. Kiiresellesen Diinyada Turizm Faaliyetleri

Dogas1 geregi bir ekonomik cografya olgusu olan kiiresellesmenin anlasilmasi igin
mekanlar arasi akislar, kontrol ve {iretim yerleri gibi geleneksel ekonomik cografya
meselelerinin de iyi anlasilmasi gerekmektedir. Kiiresellesme yeni bir olgu olmamakla
birlikte giinlimiizde kazandig1 6zellikler ve hizi onu yepyeni bir olgu olarak karsimiza
¢ikarmaktadir. Diinya kii¢lilmekte, zaman kisalmakta ve smirlar ortadan kalkmaktadir.
Giliniimiizde diinya ticareti o kadar biiylik miktarlara erismis ve o kadar hizlanmistir ki
Peter Drucker’in dedigi gibi “bir diinya ekonomisi gergeklesmis ve {ilke
ekonomilerinden ayri, biiylik bir eleman haline gelmistir.” Diinya ekonomisinin eristigi
bu giic ulusal ekonomileri etkilemekte ve cogu zaman onlar1 kontrol etmektedir.

(Tiimertekin, Ozgiic; 2013)

Tiim bu gelismeler 1s181inda diinya “kiiresel bir koy” goriiniimiine biiriiniirken herkes bu
koylin yurttagi olamayacaktir. Kiiresel mesleklerde se¢kin bir durumda olanlar igin
siirlar ¢ok algaktir ama bagka milyarlarca insan i¢in siir engelleri her zamankinden
daha da yiikselmistir. Kiiresellesme ile birlikte 6zellikle genglerin kiiltiirel ve yasamsal
talepleri birbirine benzesirken ekonomi, siyasi sorunlar, savaslar ve ¢atigmalar gencler
arasindaki esitsizligi biiyiitmektedir. Diinyanin birgok kesimi kiiresel ekonomik sistem
icerisinde tiretici ya da tiiketici olarak yer alamamakta dolayisi ile kiiresel finans agina
baglanamamaktadir. Bu tiir bolgelerde turizm faaliyetleri ekonomik kalkinmanin
gerceklesmesinde, yeni istthdam alanlar1 olusturmada, mekansal ve toplumsal

esitsizliklerin azaltilmasinda 6nemli rol oynamaktadir.

Uluslararast turist sayisinin 1,4 milyara ulastign 2018 yilindan iki y1l sonra COVID-19
pandemisi tiim ekonomik sektorleri oldugu gibi turizm ve seyahat sektoriinii de olumsuz
etkilemistir. Hemen akabinde baslayan Rusya-Ukrayna savasi da bir bagka olumsuz
gelisme olarak turizm sektoriine yansimistir. Ekonomik kalkinmanin ve kiiresel
iletisimin 1itici gliglerinden biri olan ve bazi iilkelerinin niifusunun 6nemli gecim
kaynagi olan turizm sektorii pandemide en fazla etkilenen ve savunmasiz kalan

sektorlerden biri olmustur.

COVID-19 pandemisi turizm sektdriiniin en kotii krizi olmustur. Kapanmalar, seyahat
kisitlamalari, tiiketici korkulari ve ekonomik gerilemeler dolayisi ile sadece 2020

yilinda 4,5 trilyon dolar gelir kaybina ve 62 milyon kisilik bir istihdam kaybina yol



agmustir. Oniimiizdeki yillarda seyahat ve turizm sektdriiniin ve destinasyonlarmin
basaris1 daha c¢ok ekolojik ve cevresel tehditler altinda ydnetim ve operasyon
kabiliyetlerine bagli olacaktir. Diinya Ekonomik Forumu’nun 2022 Kiiresel Risk
Raporuna gore c¢evresel riskler iklim eylemi basarisizligi, ekstrem hava kosullar ve
biyolojik ¢esitlilik kayb1 gibi kiiresel 10 riskin yarisint olusturmaktadir. Siirdiiriilebilir
Turizm Yonetimi talebi yerel topluluklarin faydalari en st diizeye ¢ikarirken, asirt
kalabaliklasma gibi turizmin negatif etkilerini de azaltacaktir. Ayrica turizm sektoriiniin
yerel ekonomiler {izerindeki baskisi, altyapt ve konut sikintisi, kiiltiirel ve dogal
varliklarin  bozulmasi, turizm ve seyahat sektoriiniin  kazanimlarmi olumsuz
etkilemektedir. Pandemi nedeni ile bir¢ok yerde outdoor faaliyetler, kirsal topluluklar ve
ikincil destinasyonlar 6nem kazanmis ve doga seyahatlerinde artis yasanmistir. ABD’de
milli parklarinin aylik ziyaret sayisini tiim zamanlarin en yiiksek seviyesine ¢ikarmus,
bir¢ok ulusal parkin daha fazla kalabaliklasmasina yol agmis, ¢op atma, vahsi yasamin
bozulmasi, acik havada trafik sikisikligi gibi sorunlara yol agmistir. Ziyaretciler ile
yapilan bir ankette, ziyaretcilerin yarisindan fazlasi varis yerlerine az bilinen bir
destinasyon ile degistirmeye istekli olduklarini, ziyaret ettikleri destinasyonlarda ayak

izlerini azaltma ve sosyal etkiyi iyilestirmek istediklerini gostermistir. (WEF, 2022)

Diinya Ekonomi Forumu’nun (World Economic Forum) turizm ile ilgili olarak politika
gelistirmek, turizmin gelecegini ongdrmek, tehditleri gérmek ve iilke potansiyellerini
belirlemek ve biiylimelerini gérmek i¢in olusturdugu ve 15 yildir gelistirdigi Seyahat ve
Turizm Gelistirme Endeksi (The Travel & Tourism Development Index) sonuglarina
gore 2019 ve 2021 yillar arasinda turizm sektoriindeki biiylime yalmzca %0,1 olarak
gerceklesmistir bu donemde Japonya (%31,8) en yiiksek gelisimi saglamistir.
Japonya’y:r sirasi ile Amerika, Ispanya, Fransa, Almanya, Isvicre, Birlesik Krallik,
Avustralya, Singapur ve Italya takip etmistir. Vietnam, Endonezya ve Suudi Arabistan
da biiyiime gostermistir. Bu donemde en fazla gerileme gosteren {ilkeler ise Cad,
Yemen, Mali, Sierra Leone’nin gerileme oram1 %30’larin iizerinde gerceklesirken bu
ilkeleri Angola, Kamerun, Lesotho, Nijerya, Malawi ve Venezuela takip etmistir.
Listede belirtilen 117 {ilkeden 57’sinin gerileme gosterdigi bu donemde Fas, Filipinler,
Kenya, Tanzanya, Bosna Hersek, Senegal, Gana, Nepal’de gerileyen {ilkeler arasinda
yer almaktadir (WEF, 2022).



Yapilan arastirmalara bakildiginda tatile ¢ikmak maksadiyla gergeklestirilen
seyahatlerde aile ve arkadaglar ile gecirilen vakitler, eglence ve dinlence faaliyetleri,

doga ve kiiltiir gezileri, yeme-igme etkinlikleri (Roney, 2011) 6n planda yer almaktadir.

Bu nedenler gengler acisindan diisiiniildiigiinde tatil fikrinin bile gengler igin biiyiik bir
heyecan ve motivasyon kaynagi oldugu goriilecektir. Zira bu faaliyetlerin hepsi az ya da

cok genglerin ilgisini ¢ekecek potansiyele sahiptir.

Rank Economy Score® Rank Score Avg. (%) Rank Economy Rank Economy
Bl Jspan 52 1 07% 318% [40) Mexico 43 6 -12% il Cambodia 36 3
2  United States 52 -1 -1.0% 30.7% Bulgana 43 -2 DA% Ol Tunisia 36 -3
Spain 52 2 00% 295% Lithuania 43 3 06% 81 REELE] 36 5§
B e 512 02% 288% [EFJ Qatar 43 2 02% Caps Verde 36 1
Bl Gemery 51 -1 -18% 273% [ Georgi 43 3 14% B8 Paisian 36 6
B svitzeriand 50 1 -21% 260% [ Turkey 42 4 13% B8 Mongolia 36 -8
- Australia 50 1 -1.3% 256% - Croatia 42 -4 06% 85 | Trinidad and Tobago 36 0
- United Kingdom 50 -5 -45% 248% Ry lsrael 42 -7 -1.0% Ll Kuwat 35 -7
Singapore 50 0 -14% 246% Latvia 42 0 06% North Macedonia 35 3
Italy 49 2 08% 239% 49 Brazi 42 3 23% LRl Namibia 35 0
Austna 49 0 04% 236% 80 CostaRica 42 1 1.2% Ul Rwanda 35 1
China 49 3 23% 235% Egypt 42 6 43% Kyrgyz Republic 34 3
_12_ Canada 489 -3 -21% 220% - Vietnam 41 8 47% _91__ Bolivia 34 5
Bl Nethrlands 49 o 02% 223% [l Romana 41 3 07% B et 34
8 Koo, Rep. 48 a4 19% 214% [l v 41 -8 -28% B eoroR 34 1
W roue 48 3 21% 108% B8 Uniguay 416  36% 00 34 7
Denmark 47 -1 -1.5% 18.9% Slovak Republic 4.1 -3 02% Basnis and Herzegovirs 3.4 -3
Finlard 47 -1_-20% 173% [l Bevan 41 -2 1.0% 96 El Salvador 33 2
Hong Kong SAR 46 -1 -30% 16.3% 88! Colombia 40 4 23% 97 Gustemala 33 -2
Sweden 46 1 -1.9% 16.0% 59 Argenting 40 -5 -1.2% Ll Zambia 33 1
Luxembourg 46 2 -05% 154% 601 Panama 40 -2 05% 99 Paraguay 33 2
Beigium 486 3 -06% 14.4% Ammenia 40 4 19% Bangladesh 33 3
- Icaland 45 -1 -18% 142% Pl Mauritus 40 -6 -09% Ul Cnana 33 -1
| 45 -a 3ox 130% [l Azevuian 40 -4 -03% {08 Nepa a3 0
By witedasbEmiates 45 1 07%  139%  [[B Jordan 39 -1 -06% 103 JEE 5=
- Czech Republic 45 1  03% 13.3% 568 Peru 39 4 21% 104 Nicaragua 32 7
New Zealand 45 -3 -25% 126% Kazakhstan 39 0 03% Sensqal 32 0
Greece 45 0 02% 121% Montenegro 39 -3 -0.7% 106 Hooduras 31 2
Estonia 44 2 -06% 10.7% South Africa 38 0 -0.3% Ul Cote d'hvoire 31 3
Poland 44 3 08% 106% 68 DominicanRepublic 3.8 3 26% 108 \Venezuca 3.1
Cyprus 44 -1 -08% 105% . Serbia 38 0 1.3% Malawi 3.0
B3 indonesia 44 12 34% 103% KO Morocco 38 -4 2.1% 110 R 30 1
B soud Aabia 43 10 23% 93% [ Abws 38 1 10% 111 [ 30 2
34 Chis 43 4 09% 91% 73 Ecuador 38 1 1.0% (4P Cameroon 29 0
B e 43 3 10% 90% [ sitea 87 1 14% 3 e 29 0
Thailand 43 -1 02% 8.8% 7 Philippinas 37 -2 Siarra Leone 28
Hungary 43 0 03% 87% Botswana 3.7 2 Mali 2.7
Malaysia 43 -0 -30% 84% Moldova 36 4 Yemen 2.6
Slovenia 43 -3 -0.7% 7.8% Kenya 36 2 Il Chad 25 0

Kaynak: WEF (2022)

Internetin kiiresel dlgekte ve etkilesimli olarak gelisimi ve buna bagl olarak tiiketici
davraniglarindaki de8isim turizm ve seyahat irlinlerinin geleneksel aracilarini
degistirmistir. (Kaya, Arikan; 2005) Ozellikle sosyal medya platformlari ve fenomenleri

gencler lizerinde daha fazla etkili olmakta turizm ve seyahat endiistrisinin
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sekillenmesinde gengler 6nemli rol oynamaktadir. Turizm pazarlamasi agisindan 6nemli
goriilen temel ikna prensipleri olan karsiliklilik, baglanma ve tutarlilik, toplumsal kanit,
sevgi, otorite, kitlik (Avcikurt, 2010) internet siteleri, mobil uygulamalar, sosyal medya
ve fenomenler aracilig1 ile ¢ok daha hizli ve ekonomik olarak genclerin tatil ve seyahat

kararlar1 iizerinde etkili olmaktadir.

Turizm diinya capinda genisledikce mekan pazarlamaciliginda yeni firsatlar ortaya
sunar ama erigilebilir ve kullanilabilir turist mekanlarinin sayisinin gittik¢e artmasinin
sonuglarindan biri koklii mekan kimliklerinin eski giliciinlii kaybetmesi ve yeni ortaya
cikan turizm bolgeleri arasindaki rekabetin artmasidir. Turizm mekanlarmin kendilerini
rakiplerinden ayirmak i¢in benzersiz kimlik sunma zorunlulugu hi¢bir zaman olmadigi
kadar 6nemli hale gelmistir. Ama ¢ogu mekan son derece benzer imgeler sunmaya
devam etmektedir. (Morgan, Pritchard, 2006) Yaklasik yirmi yil 6nce ifade edilen bu
durum giiniimiizde de ayni sekilde gercekligini korumaktadir. Turizme katilan kisi
sayisinin artmasi mekan artisini tesvik ve tetikleyen bir siire¢ haline gelmistir. Ozellikle
Tiirkiye gibi gen¢ niifusun fazla oldugu gelismekte olan iilkelerde turizm achig
mekanlarin niteliginin ve benzersizliginin sorgulanmasimin Oniine ge¢mektedir.
Birbirinin aynisi mekanlarda benzer hizmetleri almak genglerin seyahat, yeni yerler
gorme, yeni insanlar tanima tutkusunun yaninda 6nemsiz bir ayrint1 gibi goriinmektedir.
Gengler mekanlardan cok insanlarla etkilesime ge¢mektedir. Dolayis1 ile genclik
turizminde insan unsuru daha fazla 6nem kazanmaktadir. Muhtesem bir manzaranin
icinde ya da ruhu besleyen kiiltiirel bir ortamin iginde gengleri anin tadini ¢ikarirken mi
yoksa fotograf/selfi ¢ekerken mi gormemiz daha olas1 bir segenektir sorgusu bize

genglerin 6nem verdigi seyler hakkinda fikir yliriitmemizi kolaylastiracaktir.

Poon sinirsiz biiyliyen ve ¢evreye saygisi olmayan, standartlasmis, kaliplagmis tirtinler
ve hizmetler sunan kitle turizminin altin ¢aginin sona erdigini ilan ederken (Pekin,
2011) gengleri ve gencgligi unutmus gibidir. Giinlimiiz medyasinin gengleri
yonlendirebilme kapasitesini giicli de hesaba katildiginda kitle turizmine bakisin da
giincellenmesi gerekmektedir. Bir {inliiniin ya da bir fenomenin tek bir sosyal medya
paylasimi ile harekete gecebilen kisi sayisinda azimsanamayacak bir artis s6z
konusudur. Deneyimlemis olma ve bu deneyimi seyircilerine/takipgilerine aktarma

arzusu gengcleri hizlica potansiyel bir miisteri haline getirmektedir.
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2003 yilina ait bir ¢aligmada 1996 yili Diinya Bankasi verileri kullanilarak ii¢lincii
diinya ve Ortadogu iilkesi olarak ifade edilen Tiirkiye Cin, Misir ve Tayland ile birlikte
dogulu iilkeler kategorisinde yer almistir. Turizmde cazibe unsurlar1 olarak tarihi
yapilar, oren yerleri, dini yerler, saraylar, anitlar ve sehir kapilar1 6ne cikarilmistir.
Turizm sektoriindeki aktorleri ¢ogunlugu erkek, belirsiz/stoaci ifadeleri olan koylii
kiyafetli kisiler olarak belirtilmistir. Atmosfer olarak ise mistik, gosterisli, tuhaf ve

gecmise karsi simdiki zaman olarak tarif edilmistir. (Echtner, Prasad, 2003)

Diinya Turizm Orgiitii’niin giincel istatistikleri incelendiginde turizm ihracatinin 758,7
milyar dolar oldugu goriilmektedir, bu rakamin 637 milyar dolar1 (%84) uluslararasi
turizm faaliyetlerinden elde edilirken 122 milyar dolart ise (%16) yolcu
tasimaciligindan elde edilmistir. Konaklama ve yatak kapasitesi verileri incelendiginde
61.484 tesiste 1.761.513 odada 4.246.894 yatak kapasitesi ile Japonya ilk sirada yer
alirken, Vietnam 38.000 tesis 780.000 oda ile ikinci sirada yer almaktadir, (oda sayist
belirtilmemis), italya’nin 32.109 tesis, 1.073.592 oda ve 2.232.676 oda ile 3. sirada yer
aldig1 listede Tiirkiye 13.968 tesis, 760.083 oda 1.627.974 yatak sayisi ile 10. sirada yer
almaktadir. Yatak kapasitesi acisindan siralandifinda Tiirkiye Japonya, italya ve
Ispanya’nin ardindan 4. sirada yer almaktadir. Turizmde rekabet icinde oldugumuz
tilkelerden biri olan Yunanistan ise 879.255 yatak sayist ile 7. sirada bulunmaktadir.
Turizm endiistrisinde c¢alisanlarin sayisina baktigimizda Hindistan’da 34,8 milyon
(2019) insanin bu sektorde hizmet ettigi belirtilmistir (UNWTO, 2022). 2020 yilinda 39
milyon insana is olanag: sagladig: ifade edilen turizmin, iilke ekonomisi igindeki pay1
da %8 olarak gerceklesmistir (IBEF, 2022). Turizm ve baglantili olarak ulagim sektorii
yaklasik olarak 80 milyon insanin ge¢im kaynagi olmustur’. Japonya’da 5,9 milyon
(2019) insana istihdam saglayan turizm sektorii Filipinler’de 4,9 (2021), Tayland’da 4,2
(2016), ABD’de 3,9 (2020) Malezya’da 3,5 (2021), Birlesik Krallik’ta 2,7 Ispanya’da
2,7, Tirkiye’de 1,4 milyon insana is imkan1 saglamistir. Turizmin 2020 yilinda diinyada
gayrisafi yurti¢i hasila (GDP) pay1 %1,8 olurken bu oran Madivler’de %25,2 (2018)
Hirvatistan’da %11,4 (2016), Meksika’da %8,7 (2018), izlanda (2017) ve Filipinler’de
%8,6 (2016), Portekiz’de %8 (2018), Isve¢ (2018) ve Uruguay’da %7 (2019), Taylan’da
%9 (2018), Yunanistan (2017) ve Malezya’da %6,8 (2018), Macaristan’da %6,7 (2017),
Ispanya’da %6,6 (2018), Avusturya’da %6,5 (2018), Hollanda’da %4.,4 (2018),

? India: employment in travel and tourism | Statista: 2022 b E.T: 13/04/2023
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Endonezya’da %4,1 (2017), Rusya’da %3,8 (2017) , Norveg’te %3,6 (2017), Katar’da
%3,4 (2018), A.B.D.’de %2,9 (2018), Hindistan’da %2,6 (2018), Japonya’da %2
(2017), Ozbekistan’da %2,6 (2019), Kazakistan’da %1,4 (2017) olarak gerceklesmistir.
Bolgeler agisindan genel olarak bakildiginda turizmin pay1 Avrupa’da %2,2 iken Asya
ve Pasifik’te %1,8, Ortadogu’da %1,7, Afrika’da %1,6, Kuzey ve Giiney Amerika’da
%1,6 olmustur (UNWTO, 2022).

Turizm sektoriindeki gelisimi uluslararas1 turist sayilari iizerinde el alacak olursak
1950°den giiniimiize pandemi baslangicina kadar biiyiik ivme kat ettigi goriilmektedir.
1970’lerde 200 milyon civarinda olan uluslararasi turist sayist 2018 yilinda 1,4 milyara
yiikselmis 2019 yilinda ise 400 milyona diiserek 1980’lerin sonundaki seviyeye kadar

gerilemistir.
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Grafik 1: Diinya Capinda Gelen Uluslararasi Turist Sayis1 1950-2021

Kaynak: STATISTA, 2022 a.
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Grafik 2: Bolgelere Gore Gelen Uluslararasi Turist Sayisi

Kaynak: STATISTA, 2022 a.
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Diinya ol¢eginde gelen turist sayisi bolgelere gore biiylik degisiklik gostermektedir.
2005’ten giiniimiize Avrupa turistleri kendine ¢eken en 6nemli bolge olmustur. 2005
yilinda yaklasik 800 milyon olan turist sayisinin yarisindan fazlasini kendine c¢eken
Avrupa 2019°da 1,5 milyara yaklasan turist sayisindan yine neredeyse yarisint kendine
cekmistir. Bu durum turist sayis1 yillara bagl olarak biiyiik artis gosterse de turistlerin
seyahat yeri tercihlerinde bir degisim olmadiginin bir gostergesidir. Avrupa’dan sonra
Asya Pasifik ve Amerika en fazla tercih edilen seyahat destinasyonlar1 olarak

kendilerini géstermektedir.
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Grafik 3: Marka Degerine Gore 2021°de Diinya Capinda En Degerli Otel Markalar

Kaynak: STATISTA, 2022 a.

Diinya genelinde gelir seviyesine bagli olarak en degerli otel markalarina baktigimizda
Hilton 7,6 milyar dolarlik gelirle acik ara 6nde yer almaktadir, Hilton otellerini Hyat 4,6
milyar dolar ve Holiday In otelleri 3,7 milyar dolarlik gelirleri ile takip etmektedir.
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Grafik 4: 2020 Y1l Uluslararas1 Hava Yolu Trafigi- Diinya Capinda Onde Gelen
Havalimanlar1

Kaynak: STATISTA, 2022 a.
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Uluslararas1 turizm hakkinda fikir verecek konulardan biri de uluslararast hava
yolcugunda diinya ¢apina one ¢ikan havalimanlarinin durumudur. Gelen uluslararasi
yolcu sayisina gore siralandiginda Dubai 25,8 milyon yolcu ile birinci sirda yer alirken
Amsterdam 20,8 milyon yolcu ile ikinci sirada yer almaktadir. 20,6 milyon yolcu ile
Amsterdam’in hemen arkasinda yer alan Londra’y1r 19,6 milyon yolcu ile Paris takip
etmektedir. Istanbul’un 15,95 milyon yolcu ile Frankfurt'un hemen ardinda altinci
sirada yer almaktadir.

Number of cultural sites
0 1,000 2,000 3,000 4,000 5,000 6,000 7,000 8,000 9,000 10,000

Tokyo 8,805
Paris
London
New York
Istanbul
Osaka
Milan
Barcelona
Bali

Seoul

Grafik 5: Kiiltiirel Alanlarin Sayist

Kaynak: STATISTA, 2022 a.

Ulkelerin kiiltiirel alanlarinin sayisi turizmi etkileyen énemli unsulardan biridir. Tokyo
8.805 kiiltiirel alan ile diinyada birinci sirada yer alirken Paris 4.206 kiiltiirel alan ile
ikinci, Londra ise 3.704 kiiltiirel alan ile {i¢iincii sirada yer almaktadir. Istanbul’un
1.984 Kkiiltiirel alani ile New York’un arkasinda yer aldigi bu listede Osaka, Milan,
Barselona, Bali ve Seul’da binlerce Kkiiltiirel alani olan sehirlerarasinda yer

almaktadirlar.
1.3. Tiirkiye’de Turizm

Turizmde sz sahibi olabilmek i¢in bircok faktdre ihtiya¢ duyuldugu gibi (kaliteli
hizmet, kalifiye personel, alt ve iist yap1 hizmetleri, koordinasyon, orgiitlenme) gelecegi
yonelik plan ve politikalar olusturmak da son derece 6nemlidir. Turizm politikalarinin
iilkenin ekonomik biiylimesine ve kalkinmasina yardimci olmak, dis O6demeler

dengesine katkida bulunmak, uluslararasi turizm hareketlerine etki etmek, ekonomik
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tirin ¢esitliligini arttirmak gibi oncelikli hedefleri vardir. Dolayisi ile turizm politikalar

dinamik, ¢ok yonlii ve kurumsal karaktere sahip olmalidir. (Akay, 2009)

Tirkiye cografi konumu nedeni ile tarih boyunca gezginlerin ve seyyahlarin énemli
rotalarindan biri olmus, ilk ve orta caglarda termal kaynaklar ve dini merkezler
sayesinde ¢ok sayida insanin ilgisini ¢ekmistir. Selguklular doneminde dnemli ticaret
yollar1 iizerinde yer alan han ve kervansaraylar Anadolu’nun yolcu trafigini canl
tutmustur. Osmanli Devleti’nde kiiclik 6l¢ekli seyahatler olmakla birlikte ilk modern
turizm faaliyeti 1863 yilinda Sergi-i Umumi-i Osmani adin1 tasiyan serginin agilis1 igin
basta Avusturya olmak iizere farkli {ilkelerden gelen turistlerin gelmesi ile
gerceklesmistir. Hemen hemen ayni tarihlerde Istanbul’dan da ilk turist gruplar1 yurt
disina gitmistir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda diinyadaki ekonomik, askeri, siyasi
catisma ve kararsizliklar ile Tiirkiye’nin kendini insa siireci turizme yeterli ve gerekli
Oonem verilmesinin Oniindeki engeller olarak dikkat ¢ekerken 1950°li yillardan itibaren
Tiirkiye turizminde ciddi bir hareketlenme baglamistir. Bes yillik kalkinma planlarinin
olumlu yonde etki ettigi turizm sektorii, 16.03.1982 tarihli resmi gazetede yayinlanan
2634 sayili Turizmi Tegvik Kanunu ile birlikte tilkemizin kalkinmasinda 6nemli bir
sektor oldugu tescil edilmistir. (Cavus, vd. 2009) Askeri, siyasi ve ekonomik
gelismelere olduk¢a duyarli olan turizm faaliyetleri 2000°li yillardan itibaren iilke

ekonomisinde dnemli bilesenlerden biri haline gelmistir.

Tiirkiye’de dogal, tarihsel, kiiltlirel mirasi, kiiltiir politikalarin1 dikkate almayan, bu ve
benzeri durumlar1 vizyon ve misyonunun odak noktasina oturtmayan her turizm
anlayisi, uzun vadede ¢okmeye mahkumdur. Boylesi bir turizm anlayist geriye ancak
geri doniisli olmayan bir enkaz birakir. Tiirkiye ¢ok katmanli, ¢ok kiiltiirlii, ¢ok dinli,
cok dilli yapilanmasi ile bir diinya gezgininin yasam boyu gezi programinin olmazsa
olmaz listesinde bir numara olmak zorundadir. Egsiz cografyasi, benzersiz tarihi ile bir
acik hava miizesidir. Tirkiye Dogu ve Bati’nin bulustugu yerdir. “Ucuz tlke” imaj
“kiiltiir tlkesi” imajmna donistiirilmelidir. “Gezginlere cagr1”, “turistlere ¢agri”nin

oniine ge¢melidir. (Pekin, 2011)

Covid19 pandemisinin iilkemiz turizmi iizerindeki etkisi ¢ok belirgin olmustur, TUIK
turizm istatistiklerine gore 2020 yilinda tilkemize gelen ziyaretci sayist %69,14 azalig

gostererek 15,9 milyon olmustur. Gelen ziyaretcilerin 12,7 milyonunu yabanci
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ziyaretgiler olustururken 3,2 milyonunu ise yurtdisinda ikamet eden Tiirk vatandaslar
olusturmaktadir. 2020 yilinda en ¢ok ziyaret¢i gonderen lilkeler Rusya, Bulgaristan,
Almanya, Ukrayna ve Ingiltere olurken gelen ziyaretgiler Istanbul, Antalya, Edirne,
Mugla ve Artvin smir kapilarinin bulundugu illerden iilkemize giris yapmislardir.
Ziyaretgilerin ¢ogunlugu (%75,23) havayolunu tercih ederken, karayolu (%23,31) ve
deniz yolu (1,95) ile gelen ziyaretgiler olmustur. Bu yilda toplam turizm gelirleri 12,1
milyar dolar olarak gergeklesirken bu gelirin %75°lik kismin1 yabanci ziyaretciler

olusturmustur. (TUIK, 2021)

2002 yilindan 2015 yilina kadar ¢ogunlukla artis egilimi gosterirken 2006 ve 20015
yillarinda iilke i¢inde siyasi sorunlar, terdr olay ve saldirilari, kus gribi gibi hastaliklar
Tiirkiye’ye gelen ziyaret¢i sayisinda kismi bir azalmaya neden olmustur. 2016 yilinda
ise llkemizdeki darbe girisimi nedeni ile ziyaret¢i sayisinda %24,83’lik bir disiis
yasanmis ve 10 milyondan fazla ziyaret¢i kaybi olmustur. 2017 yilindan itibaren
Covid19 pandemisine kadar ziyaret¢i sayisindaki artis devam etmistir. 2015 yilindan
sonra ililkemize gelen yabanci ziyaretgilerin kisi basi ortalama harcamalarinda diisiis
yasanmistir. 2020 yili harcama tiirlerine bakildiginda kisisel harcamalarin 6n planda
oldugu (%82,9) goriilmektedir. Kigisel harcamalar igerisinde de yeme-igme (%23,3),
tilke i¢in ulasim (%15,6) ve konaklama (%10,4) 6n siralarda yer alirken, diger mal ve
hizmetler icerisinde giyecek ve ayakkabi (%12,8), hediyelik esya (%4) gelmektedir. En
fazla gecelemenin yapildig: aylar sirasi ile Agustos, Ekim ve Eyliil aylar1 olurken en ¢ok
geceleme yapan lilkeler Rusya (12,7 milyon), Ukrayna (4,9 milyon), Almanya (4,3
milyon), Ingiltere (3,4 milyon) ve Polonya (924 bin) olmustur. Yabancilarin en gok
geceleme yapti81 iller Antalya, Istanbul, Mugla, Aydin ve Izmir olup yerli ziyaretgilerin
en ¢ok geceleme yaptig1 illerde Aydm’in yerini alan Ankara 5. siray1 almistir. Izmir 4.

siraya yiikselmistir (TUIK, 2021).
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Tablo 2: Tiirkiye’de Yillara Gore Yabanci Ziyaret¢i Degisimi

Yurtdisi ikametli
Vatandas Ziyaretciler

Yabana Ziyaretci Degisim Orani

Yillar Degisim Oram Toplam Ziyaretci Degisim Orami

(A) (%) ®) (%) (A+B) (%)
| 2002* 13256028 1409 : ; 13256028 el
12003 14029558 | 584 | 2434065 ‘ 16463623 | -
2004 17516908 = 2486 3236826 . 3298 | 20753734 2606
| 2005 21124886 | 2060 | 3920256 | 21,11 | 25045142 | 20,68 |
2006 19819833 618 4104190 469 | 23924023 | -448
| 2007 23340911 | 1777 | 3898719 | <501 | 27239630 | 1386
2008 26336677 | 1283 4801097 | 2315 | 31137774 | 1431
2009 27077114 | 281 | 4682702 | 247 | 31759816 | 2,00
12010 28632204 574 4365104 . -678 32997308 390
2011 31456076 | 986 5312963 | 21,71 | 36769039 | 1143 |
2012 31782832 104 | 5932393 . 1166 37715225 | 257
2013 34910098 | 984 | 4950673 | -1655 | 39860771 | 569
2014 36837900 552 4789346 . 326 41627246 | 443
2015 36244632 | -161 | 4869437 167 | 41114069 | -1.23
2016 25352213 | -3005 5554467 | 1407 | 30906680 = -24,83
| 2017 32410034 | 2784 | 5559790 . 010 | 37969824 | 2285
2018 39488401 | 2184 6624191 . 1914 46112592 | 2145
2019 45058286 | 1411 6688913 098 | 51747199 12,22
2020 12734213  -71,74 3236988 . 51,61 | 15971201  -69,14

Kaynak: TUIK,2021

Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin verilerine gore 2020 yilinda iilkemizde 4218 turizm
isletme belgeli tesiste 1.020.985, turizm yatirim belgeli 649 tesiste 167.673 yatak sayisi
bulunmaktadir. Oteller arasinda ti¢, dort ve bes yildizli otellerin yogunlugu dikkat
cekmektedir. illere gore tesis ve yatak kapasitesinde Antalya 1835 tesis 599.838 yatak
kapasitesi, Istanbul 2074 tesis 211.140 yatak kapasitesi, Mugla 1313 tesis 174.174.249
yatak kapasitesi ile ne ¢ikan illerdir. (TUIK,2021)

Ulkelere gelen turist sayisina gore (51,2 milyon) Avrupa’da Fransa, Ispanya ve
ftalya’min ardindan 4. sirada olan Tiirkiye, turizm gelirleri agisindan Italya ve
Almanya’nin da gerisini diiserek 6. sirada yer almaktadir. Gelen turist sayisina gore
diinyada ise Fransa, Ispanya, ABD, Cin ve Italya’nin ardindan 6. olan Tiirkiye s6z
konusu turizm gelirleri olunca ¢ok daha gerilere diismiis ve 14. sirada yer almistir.
(TUIK, 2021) Turizmde 6nde gelen iilkeler ile Tiirkiye karsilastirildiginda iilkemizin
gelen turistlerden ekonomik agindan yeterli derecede yararlanamadiginin bir

gostergesidir.
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Tablo 3: Tirkiye’de Yillara Gore Yabanci Ziyaretgiler

Yurtdist ikametli
Vatandas Ziyaretgiler

Yabana Ziyaretci Degisim Orani

Yillar Degisim Oram Toplam Ziyaretci  Degisim Orani

(A) (%) ) (%) (A+B) (%)
| 2002* 13256028 = 1409 - | 13256028 -
| 2003 14029558 | 584 | 2434065 ; | 16463623 | "
2004 17516908 = 2486 3236826 3298 20 753 734 26,06
| 2005 21124886 | 2060 | 3920256 . 21,11 | 25045142 | 20,68
2006 19819833  -618 4104190 . 469 | 23924023 -4/48
| 2007 23340911 | 1777 | 3898719 | 501 | 27239630 | 1386
2008 26336677 | 1283 4801097 L2315 31137774 1431
12009 27077114 | 281 | 4682702 | -247 | 31759816 | 2,00
2010 28632204 = 574 4365104 . 678 32997 308 3,90
| 2011 31456076 | 986 | 5312963 . 21,71 | 36769039 | 1143
2012 31782832 104 5932393 . 11,66 | 37715225 2,57
| 2013 34910098 | 984 | 4950673 | -1655 | 39860771 | 569
2014 36837900 552 4789346 | 326 41627246 | 443
| 2015 36244632 | -161 | 4869437 167 | 41114069 | -1,23
2016 25352213 | -3005 5554467 1407 30 906 680 -24,83
| 2017 32410034 | 2784 | 5559790 . 010 | 37969824 | 2285
2018 39488401 | 21,84 . 6624191 . 1914 46112592 2145
| 2019 45058286 14,11 | 6688913 | 098 | 51747199 | 12,22
2020 12734213 | -71,74 | 3236988 . -51,61 | 15971201 -69,14

Kaynak: TUIK,2021

Ulkemizin 2020 yili deniz turizmi istatistikleri incelendiginde, iilkemizde 1947 Tiirk
bayrakli belgeli yat ve 18.576 yatak kapasitesi bulunmaktadir. 2002 yilinda 9.231 olan
bu kapasite 18 yilda yaklasik ii¢ katina ¢ikmigtir. 2002 yilinda toplamda 106 olan
isletme sayis1 1451°e, 1094 olan yat sayis1 da 1947°ye cikmistir. Uluslararast mavi
bayrakli plaj siralamasinda 486 plaj ile Ispanya ve Fransa’nm ardindan 3. sirada yer alan
Tiirkiye, uluslararasi mavi bayraklt marina sayisinda 22 marina ile 7. sirada yer
almaktadir. illere gére mavi bayrakli plaj sayilarina baktigimizda 206 plaj ile Antalya
birinci sirada yer alirken onu 105 plaj ile Mugla, 52 plaj ile Izmir, 35 plaj ile Adm, 31
plaj ile Balikesir takip etmedir. (TUIK, 2021) Ulkemizde 2002 yilinda 4344 seyahat
acentesi bulunurken bu rakam 2020 yilina gelindiginde 12269’a ¢ikmustir.

1.4. Turizm Pazarlamasi

2000’1i yillardan sonra onemli bir biliylime ve istikrar yakalayan turizm sektdriiniin
kiiresel mesele ve sorunlara ne kadar duyarli oldugu pandemi déneminde ortaya
cikmigtir. 2019 yilinda 1,8 milyar dolara biiyiikliige ulagsan sektér pandeminin baslamasi

ile birlikte biiyiik bir diisiis yasayarak 2010 yilinda 1,09 milyar dolara gerilemistir. 2021
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yilinda ise 1,3 milyara yiikselen sektdr toparlanma emareleri gostermistir. Yerel, ulusal
ve kiiresel seyahat kisitlamalari ve saglik giivenligi endisesi nedeni ile turizm
faaliyetleri kimi zorunlu kimi zorunlu olmayan nedenlerden dolayr duraksama

yagamistir.

ORI
1,622.7 1.637.6

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*

Grafik 6: Turizm Sektoriiniin Pazar Biiyiikliigii (2011-2020)

Kaynak: STATISTA, 2022 a.
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Grafik 7: Turizm ve Seyahat Gelirlerinin Sektorlere Gore Dagilimi (2017-2026)
Kaynak: STATISTA, 2022 a.

Turizm gelirlerinin sektorlere gore dagilimina baktigimizda otel ve paket turlarin 6nemi
ve biiytikliigli acik¢a gozlenmektedir. 2017 yilinda 700 milyar dolarlik toplam sektorel
dagilimm 600 milyar dolarini otel ve paket turlar kapsarken 100 milyar dolarlik kismin
ise biiyiik bir boliimii tatil kiralamalarin ¢ok kiiciik bir kismi ise gemi seyahatlerini
kapsamistir. Yapilan projeksiyonlarda 2026 yilina kadar sektoérel dagilimin benzer

sekilde olacagi goriilmektedir.
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Online travel agent market size in billion U.S.
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Grafik 8: Online Turizm Pazar1 (milyar dolar)

Kaynak: STATISTA, 2022 a.

Teknolojinin en hizli adapte oldugu sektorlerden biri olarak turizm, online pazar

potansiyeli ¢ok yiiksek olan sektdrlerden biridir. 2020 yilinda pandemiye ragmen

yaklasik 400 milyarlik online pazar payma ulasan sektoriin 2026 yilinda pazar payim

yaklasik olarak iki kat biiyiitecegi tahmin edilmektedir.
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Grafik 9: En Fazla Ziyaret Edilen Web Siteleri

Kaynak: STATISTA, 2022 a.

Turizm sektoriinde online pazar paymin biiyiik bir kismini booking.com sitesi 564,1
milyon ziyaret¢i ile elde ederken, hemen pesinden gelen tripadvisor.com sitesi ise 167,1
milyon ziyaret¢iyi kendisine ¢ekmistir. Bireysel kiralamalara da izin veren son yillarin
popiiler uygulamalarindan airbnb.com sitesi de 99,4 milyon ziyaretci ile {i¢iincii sirada

yer almaktadir.
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Grafik 10: Yas Gruplarina Gore Bir Sonraki Tatilin Planlanma Ve Rezervasyon Kanali
Kaynak: STATISTA, 2022a.

2021 yilmin son ¢eyreginde yapilan bir anketin sonuglarina goére 18-29 arasi yas
grubunda yer alan katilimcilarin %11°i seyahatlerini bir seyahat sirketini arayarak,
%355’1 bilgisayarla, %20’si bir seyahat sirketi ile yiliz yiize goriiserek, %14’{ ise mobil
telefonlar araciligi ile yapacagimi belirtmistir. Bilgisayar ile tatil planlama
goriismecilerin yarisindan fazlasi tarafindan dile getirilirken bu dagilimin 30-44 ve 45
yas usti katilmcilarda da benze bir dagilim gostermesi turizm planlama ve
rezervasyonlarda teknolojinin ne kadar 6nemli oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde
bilgisayarla planlamanin baskin bir tercih oldugu goriilmekle birlikte mobil uygulamalar
gelistikce, arttikca ve yayginlastikga gelecekte bu durumun mobil telefonlar lehine

olacag ifade edilebilir.

Tablo 4: Onde Gelen Online Seyahat Platformlarinin Yillik Gelirleri (milyar dolar)

2019 2020 2021
Booking 15.07 6.8 10.95
Expedia 12.07 5.2 8.59
Airbnb 4.81 338 5.99
Trip.com (Ctrip) 5.1 2.8 237
Tripadvisor 1.56 0.6 0.9
Trivago 0.84 0.25 0.42
eDreams Odigeo* 0.56 0.2 033
MakeMyTrip* 0.53 0.19 0.27
Despegar 0.52 0.19 0.25
Lastminute 0.35 0.11 0.17

Kaynak: STATISTA, 2022 a.

Onde gelen seyahat sirketlerinin yillik gelirlerine bakildiginda online turizm pazarmin
ne denli biiylik oldugu goriilmektedir. Sektoriin en biiyligli olan booking.com yillik
geliri 2019°da 15,07 milyar dolar iken pandeminin etkisi ile 2020’de 6,8 milyar dolara

22



diismiis 2021 de hizli bir toparlanma ile 10,5 milyar dolara erismistir. Pandemi
doneminde ilk yil yaridan fazla bir gelir kayb1 yasayan sirketlere diger bir 6rnek de
Expedia sirketidir. Pandemi oncesinde 12,07 milyar dolar gelire ulasan sirketin yillik
geliri bir sonraki sene 5,2 milyar dolara gerilemistir. Sektoriin {igiincii biiyiik sirketi
airbnb ise 4,8 milyar dolardan 3,38 milyar dolara gerilese de c¢ok biiyiik bir gelir

kaybina ugramadig goriilmektedir.

Number of employees
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Booking Holdings* 19,500

American Express Global Business Travel
BCD Travel**

Expedia Group

CWT

American Express Travel

American Automobile Association
Internova Travel Group

Fareportal

Corporate Travel Management (CTM)

Grafik 11: Onde Gelen Online Seyahat Platformlarmda 2021 Yilinda Calisan Kisi
Sayisi

Kaynak: STATISTA, 2022 a

Online turizm sektoriiniin biiytikliiglintin bir diger gostergesi olarak sektorde ¢alisan kisi
sayisina da bakabiliriz. Sektoriin en biiyiik olan booking.com i¢in ¢alisan 19.500 kisinin
varlig1 online turizm sektoriiniin biiyiik bir fabrikadan farksiz oldugunun gostergesidir.
En fazla ziyaret edilen ya da sektoriin 6nde gelen online platformlarindan biri olarak
goriinmese de tatillerin cogunun kredi kart1 ile 6denmesinden dolayr American Express
turizm sektoriinde varligint 16.800 c¢alisan1 ile fazlasiyla gostermektedir. Hemen
ardindan BCD Travel ve Expedia Group yaklasik 15 bin ¢alisanlar1 ile online turizm

sektoriiniin 6nemli aktdrlerinden olduklarii gostermektedirler.
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BOLUM 2: GENCLIK TURIZMI KAVRAMI

Insan dogasi geregi sosyal bir varlik oldugundan dolay1 diger bireylerle etkilesim
ihtiyaci duymaktadir. Bu ihtiyacin temelinde ise bireysel yeteneklerini ortaya koyarak
doyum saglama istegi bulunmaktadir. Bireysel yetenek, kisi tek basinayken anlamini
kaybetmektedir. Kisi bir toplum i¢inde deger kazanmakta ve doyum saglamaktadir
(Yagmur & Tarcan Igigen, 2016). Birey kendi yeteneklerini turizm olayiyla ortaya
koyabilmekte ve turizm olay1 igerisinde baskalariyla iletisim kurabilmektedir. Turizm
degisik tiiketici gruplarma hitap etmekle birlikte tiiketici toplum egiliminin siirekli farkl
bir varyasyona ugradig bir sektordiir. Bu sektoriin icindeki en biiytik tiiketici payini ise
turizm olayma gencligin vermis oldugu heyecanla katilim saglayan ‘“gencler”

olusturmaktadir (Talu, 1995).

Genglik turizmi, geng¢ bireylerin giinlimiizde daha ¢ok geziye vakit ayirmasi ve her
gecen gilin turistik aktivitelere daha fazla katilim saglayarak dikkatleri iizerine
cekmektedir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) verilerine gore
diinyada turistik aktivitelere katilan 1 milyar bireyin yiizde 20’sini gen¢ bireyler
olusturmaktadir, yani yaklagik 200 milyon gen¢ dinlenmek, 6grenmek, kesfetmek gibi
sebeplerden dolay1 seyahate ¢ikmakta ve bu sayinin gelecek yillarda artacagi tahmin
edilmektedir (TURSAB, 2015).

Turizmin ilk zamanlarinda turistik faaliyetlere daha c¢ok gelir diizeyi yiiksek olan
bireyler katilim saglarken gilinlimiizde daha diistiik gelirli bireylerin de katilim gosterdigi
goriilmektedir. Bu duruma bagli olarak turizm hizli bir gelisim gostermis ve ¢esitli
yapisal degisikliklere ugrayarak yeni turizm kavramlari ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu
kavramlardan biri de giiniimiizde dikkatleri {izerine ¢eken genglik turizmi olmustur

(Oztiirk & Yazicioglu, 2002).

Genglik turizminin temelleri olduk¢a eskilere dayanmaktadir. 20. Yiizyilin baslarinda
Alman asilli 6gretmen olan Richard Shirmann gesitli okullarda gorev aldigi siire
boyunca 6grenciler arasindaki farkliliklar1 fark etmis ve onlarin birbirlerinin okullarinda
gecirecegi tatiller sonucunda bu farkliliklarin ortadan kalkacagini diisiinmiistiir
(Garrido, 1992). Bu amag dogrultusunda bir donem ¢alistig1 okul miidiirliigliniin iznini
almig ve yaz tatillerinde okula yatak temin edip Ogrencilerin geceleri okulda

kalmalarii, giindiiz ise geziler planlamalarim1 saglamistir. Shirmann’in 6nciiliigiinii
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yapmis oldugu bu olay hostellerin ve genglik otellerinin olusumuna katkida
bulunmustur. Boylece 1918 yilinda “Durg Alona” adinda ilk genclik oteli eski bir
satoda acilarak ilk genclik turizmi hareketleri Almanya’da boy gostermis ve diger
Avrupa iilkelerine de yayilmaya baslamistir (Gokdeniz, 1992). Ozellikle Birinci Diinya
Savasindan sonra Avrupa’nin toparlanmasi igin olusturulan goniillii birlikler, turizm
acisindan diinyadaki genglik kamplarinin temeli olarak kabul edilmektedir (Demircan,
1992). Zaman igerisinde biiyiime ve gelisme gosteren genglik kamplarinin biitiin

diinyaya yayilarak genglerin bu tiir faaliyetlere katilmasina yol actig1 goriilmektedir.

Genglik turizminin hizla yayilmaya ve gelismeye baslamasiyla birlikte bazi uluslararasi
orgiitlerin ortaya c¢ikmaya basladigi goriilmektedir. Orgiitler, genglerin daha iyi
kosullarda konaklamalarin1 ve seyahat etmelerini saglayabilmek i¢in olusturulmustur.
Orgiitlerle birlikte genglik turizmi daha da 6nemli bir hal almistir. Avrupa Birligi
himayesinde yer alan Diinya Genglik Tegskilatt genclik turizmini destekleyen onemli
kuruluslardan biri olarak karsimiza cikmaktadir (Kiiciikaltan, 1995). Orgiitlerin
katkisinin yaninda ulasim ve teknolojideki gelismelerde genglik turizmine Onemli
katkilar saglamaktadir. Ulagim ve teknolojideki gelismelerin yaninda turizm i¢in verilen
kredilerde genclik turizmi kapsaminda geng bireylerin daha aktif oldugu goriilmektedir
(Acir, 2010). Orgiitlerin vermis oldugu destek, teknolojik gelismeler ve turistik
faaliyetler icin saglanan krediler sayesinde gencler seyahate daha fazla katilim

saglamaktadir.

Genglik turizmi, genglerin seyahat kariyerinin ilk asamalarinda olmalarindan ve seyahat
trendlerinin gelecekteki seyahat aliskanliklarini etkilemesinden dolayi turizm pazari
igerisindeki tiirlerden biri olarak kabul edilmektedir (Eusébio & Carneiro, 2015).
Turizm pazan tirlerinden biri olan genglik turizmi, hizli bir sekilde biiylime
gostermekte ve kendi icerisinde meydana gelen gelismelerle son zamanlarin popiiler

turizm tiirii haline geldigi goriilmektedir.

Teknolojinin 6zellikle internetin son model akilli telefonlar vasitasi ile yayginlagsmasi ve
bilgiye ulasilabilirligin kolaylasmas1 destinasyon se¢iminde ve rezervasyon islemlerinde
bilisim teknolojilerinin giderek artan agirligi sayesinde turizmde yapisal degisiklikler
yasarken (Kagmaz & Doker, 2019), gen¢ gezginlerin de giinlimiiziin popiiler

destinasyonlarini actigt ve teknoloji vasitasiyla giiniimiizde yaygin olan bagimsiz
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seyahat trendlerini baslattigi goriilmektedir (CNN's Task Group, 2012). Gengler
giintimiizde ileri diizeyde iletisim ve teknolojiden faydalanarak gittikleri yerin tanitimini

yapan paylasimlarda bulunarak yeni yerlerin kesfinde 6nemli bir oynamaktadirlar.
Genglik turizmi 4 temel olguya dayanmaktadir:

e Geng bireylerin varhigi,

Gengler igin turistik etkinlikler diizenleyen kurum veya kuruluslarin bulunmast,

Sosyal ve kiiltiirel olarak bireyler arasinda etkilesimin bulunmasi

Ucuz Konaklama ve ulasim firsatlarinin bulunmasi (Tun¢ Hussein & Sag, 2008).

Genglik turizmi diger turizm tiirlerine gore ayri bir yere sahiptir ve genglik turizminin
diger tiirlerden 6zel ve ayr1 bir yere sahip olmasindaki tek faktor; kusaklar arasindaki
rakamsal olarak ifade edilen yas olgusu degil genglikten yetiskinlige dogru ilerleyen
yasamin ¢esitli evrelerinde bireylerin bakis agilarinin, beklentilerinin ve ilgilerinin farkli
olmasiyla agiklanabilir (Senoglu, 1992). Bu durum goéz Oniine alindiginda genclik
turizmini diger turizm tiirlerinden ayiran baglica faktorler; yas, yasin getirdigi psikolojik
ve sosyolojik davranmiglar ve ekonomik etkenler olarak sayabiliriz. Genglik turizmi
sadece bu ozellikleriyle diger turizm tiirlerinden ayrilmamakta ayni zamanda genglerin
talepleri de diger turizm tiirlerinden farkli belirgin 6zelliklere sahiptir. Bu 6zellikler;
genglerin turistik bir faaliyetlere katilmak igin ayirdig1 biitge, konaklama siireleri vb. ile
ilgilidir. Genglerin en 6nemli 6zelliginin hareketliligi olmasindan dolayr da bireyler
uzak destinasyonlara ulagsmak istemekte ve konaklama siireleri boyunca miimkiin

oldugunca gesitli fiziksel aktivitelere katilmak istemektedirler (Moisa, 2010).

Turizmde yas 6nemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir. Bireylerin yaslari turizm
olayiyla yakindan ilgili olup bireyin nereye gidecegini, seyahat ve konaklama
tercihlerini biiyilik ol¢lide etkilemektedir. Geng yastaki turistler yasl turistlere gére daha
rahat ve daha sik seyahat etmekte ve konaklama konusunda titiz davranmayip konfor
aramamaktadirlar.  Ornegin; gengler kalacak yer ihtiyaglarim bir cadirla
karsilayabilmekte ve seyahat edecekleri yere otostop yaparak dahi ulasimlarim

saglayabilmektedir.

Yasin ilerlemesiyle birlikte, seyahat aligkanliklarinda nicelik ve nitelik bakimindan

farkliliklar ortaya ¢ikabilmektedir. Yaglarindan dolayr gencler daha enerjik
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davranmaktadir. Turizm olay1 ise genclerin iclerindeki enerjiyi digart atmasina izin
vermektedir. Yapilan birgok arastirma neticesinde kisinin yasi ile seyahate ¢ikma orani
arasinda bir iligki oldugunu goériilmektedir. Asagidaki tablo kisinin yasi ile seyahate

cikma sayis1 ve ortalama geceleme sayisi arasindaki iliskiyi gostermektedir.

Tablo 5: Seyahate Cikanlarin Yas Gruplarina Gore Seyahat ve Geceleme Sayisi

Toplam 15-24 25-44 45-64 65+
0 5
> o—
; é < © c < o < © ©
zz 5, | 88,8, |§5_ &5, /&85 &8, |85 8 &5,
~ o SET | E8: | Sic|£8f 25 S8 s 288 SE5 £8%
FEL | 00E | BSD | 00FH A8 00FH A8 0O0FH & 00 &
77179 8,6 9134 | 82 28 6,1 18 96 | 4965 | 202
2017 | Yilhk 977 433
[ 12 662 8,3 1488 | 63 | 4568 | 49 [ 3359 | 98 |1088 | 254
T 17731 6,2 2047 | 53 [ 7049 | 45 [ 3990 | 76 | 972 19,1
33016 | 108 | 4199 | 107 | 12 83 | 7143 | 112 | 1562 | 228

I 336
v 13770 6,7 1400 7,1 5023 4,3 3941 8,5 1343 13,6

78 523 8,1 9139 8,0 29 6,2 19 9,0 4783 16,5
2018 | Yillik 019 215

| 15 486 7,3 1762 7,4 5594 5,0 4019 8,4 1298 16,7
1l 18 813 59 2094 5,0 6974 4,4 4 380 79 1030 14,0

m 32537 10,2 4022 10,2 12 8,4 7040 | 10,8 | 1549 18,7
401
v 11 687 6,6 1261 6,5 4051 44 3776 7,6 906 151

78 202 8,1 8 596 7,7 29 5,9 19 9,3 5243 18,1
2019 | Yilhk 106 981

| 14 094 7,6 1526 7,1 5180 4,6 3898 7,8 1107 27,2
1 19324 6,7 2246 56 7382 54 4651 7,6 1256 12,5

31939 9,7 3641 9,7 11 7,5 7522 | 109 | 1707 18,0
896
v 12 486 71 1184 6,7 4649 4,3 3911 9,5 1173 15,4

2020 | Yilhk 42 847 10,9 4811 10,3 11077 7,8 9958 | 12,0 | 2299 32,5

| 7958 9,5 717 8,4 3075 5,6 2008 | 10,6 692 32,8

1 5976 12,7 713 11,7 | 2447 9,1 1316 | 131 309 54,5
1 21724 11,7 2613 114 | 8720 8,9 4642 | 12,7 947 26,7

v 7189 8,7 768 6,7 2 864 5,6 1992 11,0 350 28,1
52774 8,7 5959 8,2 20 6,7 12 9,7 3280 18,5

2021 | Yilhk 2a1 976
| 8 309 7,5 916 7,8 3419 5,7 2 086 8,6 447 17,1

I 10 639 8,4 1192 6,5 4370 6,5 2330 9,8 546 19,7

i 23121 9,8 2788 10,0 | 8531 84 | 5513 9,5 1250 18,0
v 10 706 75 1062 55 3921 | 41 3049 | 10,8 | 1036 19,0

Kaynak: TUIK 2017-2021 yillari arasindaki verilerden diizenlenmistir.

Tablo diizenlenirken tercih edilen yag aralig1 15-24, 25-44, 45-64 ve 65 yas ustiidiir. 0-
14 yas araligimin tercih edilmeme sebebi bu yas araliginin aileye bagimli olarak seyahat

etmesinden kaynaklanmaktadir.
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Tablo incelendiginde toplam seyahat sayisinda 2017 yilindan 2020 yilina kadar bir artig
goriiliirken 2020 yilinda ciddi bir diisiis goriillmektedir. Bu diisiislin temel sebebi ise
2020 yilinda biitiin diinyay1 etkisi altina alan koronaviriis hastaligi olmustur.
Koronaviriis ile birlikte seyahat kisitlamalari gelmis ve insanlar belli bir siire
tilkelerinden, sehirlerinden ve hatta evlerinden bile ¢ikamamislardir. 2021 yilinda ise
seyahat kisitlamalarinin yavas yavas kaldirilmasiyla birlikte toplam seyahat sayisinda da

bir artis oldugu goriilmektedir.

Tablodan da anlasilacag iizere yas gruplarinin toplamda gergeklestirdigi Seyahat sayisi
en fazla 25-44 ile 45-64 yas arasini kapsamaktadir. Bu durumun en 6nemli sebebi ise
25-44 ve 45-64 yas grubunun sahip oldugu ekonomik bagimsizliktan
kaynaklanmaktadir. Yas gruplar1 arasinda 15-24 yas grubunun diisiik kalmasinin
nedenleri ise 6grenci doneminde olmalarindan ve herhangi bir ekonomik gelirlerinin
olmamasindan veya gelirlerinin aileye bagli olmasindan kaynakli olabilmektedir.
Sadece Ogrencileri kapsamayan genclik turizmi ayn1 zamanda okulla herhangi bir
baglantis1 olmayan bir iste calisan, kazan¢ saglayan gen¢ niifusu da kapsamaktadir.
Genelde asgari licrete veya daha diisiik iicrete ¢alisan 15-25 yas grubu tatil masraflari
konusunda kendilerini kisitlamaktadir (Arapoglu, 1997). Calisma hayatinin yogun
olmasi sebebiyle 15-24 yas grubu arasinda gergeklestirilen turistik faaliyetlere katilim

diistik kalabilmektedir.

15-24 yas grubu i¢in ¢eyrek donemler incelendiginde donemler arasinda degisiklikler
goriilmektedir. Ozellikle toplam seyahat sayisi iigiincii ceyrekte artmaktadir. Bunun
temel sebebi ise 15-24 yas grubundaki bireylerin ¢ogunlugunun égrencilerden olusmasi
ve Uclincii c¢eyrek doneminin temmuz, agustos ve eylil aylarini kapsamasindan
kaynaklanmaktadir. Ogrenciler bu aylarda tatil doneminde olup daha c¢ok seyahat

etmektedir.

Ortalama geceleme sayisi ise 45-64 ve 65 yas listii bireylerde daha fazla oldugu
goriilmektedir. Bunun baglica sebepleri arasinda bu yas gruplar arasindaki bireylerin
daha ¢ok yazlik ev tatilini tercih etmelerinden kaynaklanabilmektedir. 15-24 yas
grubundaki bireyler ise iclerinde var olan enerji ve bagimsiz gezgin olma istegi ile bir

yerde uzun siire kalmamakta ve kisa siirede daha ¢ok yeni yerler gormektedir.
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Sosyolojik ve psikolojik davranislarinin daha 6zgiir ve daha aktif olmasi nedeniyle
turistik hareketlere katilan gencler, turist yelpazesi igerisinde daha etkin bir rol
oynamakta ve birbirinden farkli turizm etkinliklerini benimsemesi nedeniyle turizm i¢in

yeni bir pazar alani olusturmaktadir.

Genglik turizminin diger turizmlere gore daha hizli biiylime gelisme gosterdigi
goriilmektedir. Bu nedenle genglik turizmi; turizmin gelisimine katkida bulunmanin,
yeni tlirler olusturmanin ve yeni alanlar, pazarlar agmanin hazirlayicist olarak
bilinmektedir (Garrido, 1992). Her gegen giin biiyiime gosteren genglik turizmi herkes

tarafindan dikkatleri iizerine ¢eken bir pazar haline gelmistir.

Genglik; toplumun 6grenmeye agik, degisimlere kolay bir sekilde alisan dinamik bir
pargasidir. Farkli kiiltiirleri daha kolay anlayabilmelerinin nedeni ise u dinamik
yapilariin yaninda yetiskinlere gore Onyargilarinin olmamasindan kaynaklanmaktadir
(Basara, 1992). Kiiresel seyahatte yeni oncii olan gengler merak ve degisiklik arama
ihtiyac1 ile on plana ¢ikmaktadir. Bu ihtiyaglarinin yaninda geng¢ bireyler hem
bagimsizliklarin1 kendilerine kanitlamak hem enerjilerini ortaya ¢ikarmak hem de
hayatlarina bir anlam katmak ve kimliklerini olusturmak i¢in gevrelerini arastirmak ve
degistirmek istemektedirler (Dogan, 1986). Geng bireylerin kendi ¢evrelerinden uzakta
Ozgiir bir sekilde hareket etme firsati taniyan ve bdylece kendi kimligini kazanmasina
izin veren olgu ise turizmdir. Turistik aktiviteler sayesinde gencler, yeni insanlar
taniyarak ve yeni yerler kesfederek kendi hayatlarina yeni anlamlar kazandirmaktadir.
Gengler yeni yerler kesfederek, yeni insanlar taniyarak ve bunlari sosyal aglar
vasitastyla paylasarak kiiltiirler aras1 etkilesimi arttirmaktadir. Boylece gencler turizmin
kiiresellesmesine ve hizla gelismesine katki saglamakta ve bu tutum bir¢ok iilkenin

dikkatini ¢cekmektedir.
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Tablo 6: Genglerin ve Yaslilarin Seyahat Tercihleri ve Davraniglari

Genglerin Davranmislar: ve Tercihleri

Yashlarin Davramslar: ve Tercihleri

Ozgiir hareket edebilmek adina bireysel seyahat
ederler.

Genelde paket turlar1 satin alirlar.

Uzak yerlere seyahat ederler.

Yakin yerleri tercih ederler.

Seyahatlerinde ve konaklamalarinda titiz

Konaklama ve seyahat konusunda titizdirler.
davranmazlar.

Bolgenin sadece dnde gelen turistik yerlerini
gezmeyi tercih ederler.
Gezilerinde maceraya ve heyecana yer
vermezler.

Bir bolgeyi ayrintili bir bigimde gezerler.

Gezilerinde macera ve heyecan ararlar.

Kaynak: H. Zafer DOGAN, “Genglik ve Turizm”, Turizm Yilhgi, Ankara, TURBAN Yayinlari,
1986,5.71-79

Yukaridaki tablodan da anlasilacagi iizere yaslilarin ve genclerin seyahatleri esnasindaki
yapmis olduklar1 tercihleri ve gostermis olduklar1 davraniglar1 farkli olmaktadir. Bu
durum seyahat tercihlerinde 6zellikle kendini gdstermektedir. Ornegin; yaslilar paket
turlar tercih ederken gengler bagimsiz ve Ozgirce hareket edebilecekleri tur
programlarina yonelmektedir. Bir baska davranis farkliligi ise gencler yaslilara gore
daha sik internet kullanmaktadir. Geng bireylerin kalacak yer rezervasyonlarini ve
ulagim i¢in biletlerini internetten almalar1 genglere biiyiik kolayliklar saglamaktadir. Bu
da genclerin turizm olaymna katilimini arttiran 6nemli bir faktér olarak karsimiza
cikmaktadir. Genglerin sosyal medyayr etkin ve yogun kullanimlarindan dolay1 ise
destinasyonlarin tanitima biiyiik katk1 sagladig1 goriilmektedir. TURSAB raporuna gore;
geng bireylerin %56’s1 turistik faaliyet degerlendirmelerini g¢evrimi¢i mecralarda

paylasmaktadir (TURSAB, 2015).

Turizmdeki en énemli yapilasmalardan biri de yasanilan ekonomik giigliiktiir. Onceden
maddi giicii yerinde, zengin olan insanlar turistik aktivitelere katilim saglarken
giinimiizde ise daha diisiik biit¢eli insanlar da seyahat edebilmektedirler (Koroglu &
Giileg , 2008). Bu da gen¢ bireylerin de artik rahatca seyahat edebildiklerini

gostermektedir.

Diger turistlere gore geng turistler harcamalar konusunda farkli davranmaktadir. Bu
farkli davranig genclerin yolculuklarini planlarken daha ekonomik ulagim imkanlart

aramalarindan anlasilmaktadir (Cift¢i, 2010). Sadece ulagimda degil ayni zamanda
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gencler konaklamada da daha ekonomik olan yerleri tercih etmektedirler. Genglerin
seyahatlerinde  yaptiklar1  harcamalar  yiizdelik olarak asagidaki  piramitte

gosterilmektedir;

Sekil 2: Genglik Turizminin Biitce Yapisi

Kaynak: C. Olimpia Moisa, “Apects of Youth Travel Demand”, Annales Universitesi Apulensis
Ekonomi Serisi, 2010,12(2) s.577

Piramitten de anlasilacag: lizere genglerin seyahatlerindeki harcamalar1 %40 oraninda
en fazla ulasimda olurken %35’lik oranla en az harcamalar iletisimde olmaktadir.
Konaklama harcamalar1 %18’lik bir orana ulasimdan sonra gelirken %15°1ik bir oranla

konaklamay1 yiyecek ve icecek harcamalari takip etmektedir.

Genglerin giinlik harcamalar1 diisiik olmasina ragmen bir yerde ortalama kalma
slirelerinin uzun siireli olmasi nedeniyle yerel halkin kazanci da genglik turizminde
fazla olmaktadir (Ozgiin, 1992). 2009 yilindaki bir arastirmaya gore turizm pazarinda
onemli bir paya sahip olan genclerin 190 milyar dolar harcadigi goriiliirken 2004’te ise
bu rakamin 286 milyara ¢iktigi kaydedilmistir. Yapilan bu aragtirmaya gore; gelecek
yillarda geng turistlerin daha fazla harcama yapacagi tahmin edilmektedir (Richards,
2016).
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Geng bireyler ekonomik olarak biiylik bir zenginlige sahip olamasalar da zaman
acisindan zengin olup bu durum onlart tipik bir turistten farkli kilmaktadir. Gittigi yerde
ortalama bir turistten daha uzun zaman gegirmekte ve uzun siire kalmalarindan dolayi
toplamda daha fazla para harcayabilmektedirler. Bu durumu asagidaki grafikte gérmek

miimkiindiir;
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Grafik 12: Genglerin Seyahatlerinde Yaptiklari Harcama Orani
Kaynak: Richards, G. (2016), Global Report on The Power of Youth Travel ( Vol:13), ispanya: UNWTO

Grafik incelendiginde her sene geng bireylerin seyahatlerinde yapmis oldugu
harcamalarda artis oldugu goriilmektedir. Gittikleri yerde uzun siire kalan genclerin
toplam harcamalar1 da yasli bireylere gore daha fazla olmaktadir. Giiniimiizde de
biiylimeye hala devam eden genglik turizmi, her yil milyonlarca geng bireyin turizm
faaliyetlerine katilmasi ile turizm sektdriiniin en 6nemli pazarlarindan biri olarak kabul
edilmektedir. Bu nedenle de ¢ogu bolge ve iilke tarafindan da fark edilmekte ve genglik
turizminin diinyadaki toplam uluslararasi seyahat sayisindaki artigin iizerinde hizli bir

gelisim gosterdigi goriilmektedir (Unlii Yiicel, 2007).

Genglik turizmine katilan geng gezginler genellikle geliri az olan, gittikleri yerlerde
ulasim ve konaklama gibi olanaklarin niteligine pek Onem vermeyen, tatil siiresi
boyunca eglenceli, iyi vakit gecirme isteginde olan kisilerdir. Gengleri bu turizm tiirline

yonelten en 6nemli motivasyon ise yasitlari ile aile bireyleri yaninda olmadan eglenceli
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ve keyifli bir tatil yapmak, yeni yerler ve yeni hayatlar géormek ve macera yagamaktir
(Albayrak, 2013). Ailesinin kendisi adina karar vermedigi, yasitlariyla veya yeni
tanistig1 bireylerle gencin kendi belirledigi bi¢cim ve kurallarla iletisim kurmasi, gencin
kisiliginin gelisimine dogrudan etki etmektedir ve geng kisi turizm faaliyeti igerisinde
normal ¢evresinden ve ailesinin etkisinden olabildigince uzak kalmaktadir (Acir, 2010).
Bu nedenle genglerin turizme katilimi oldukga yiiksek olmaktadir. Geng bireyler turizm
faaliyetleri icerisinde ailelerinden bagimsiz olarak kendi istegi sonucu aldig1 kararlarla
karar almanin sorumlulugunu 6grenmekte, kendi yas grubundan insanlarla yaptig: tatil
esnasindaki iletisimlerle sosyal yonden gelisim goOstermekte, grup uyumunu ve
paylagsmay1 6grenmekte ve bunlardan da o6te kisiliginin gelismesine katki saglamaktadir
(Senoglu, 1992). Gengler, turizmi sadece yasamin farkli alanlarinda tecriibe kazanmak
olarak degil bu kazandigi tecriibeleri sosyo-ekonomik yasamlarinda kullanabilmek
yolunda bir arag olarak gérmektedirler (TURSAB, 2015).

Genglik turizmi sadece eglenmek ya da dinlenmek gibi amaglarinin olmamasinin
yaninda egitici Ozelligi de olan bir turizm tiriidiir. Dolayisiyla genglik turizminin
katkilariyla gengler ¢esitli egitsel, sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler vasitasiyla bir araya
gelerek uluslararast barisa ulagmada 6nemli bir zemin hazirlamaktadir (Kiigiikaltan,
1995). Geng gezginler seyahat etmek adina gesitli motivasyon ve amaglara sahiptir.
(Cakar & Seyitoglu, 2016). Goniillilik esasina dayali ve egitim amaciyla
gerceklestirilen turizm tiirleri turistik faaliyetler icerisinde ¢esitli amaclara sahip turizm
tiirleridir. Genglik turizminin egitici 6zelligini 6n plana ¢ikaran en iyi uygulama dgrenci
degisim programlaridir. Bu programlarla birlikte gengler egitimini tamamlamakla
kalmayip yeni yerler kesfederek ve yeni insanlar taniyarak hayatlarina yeni tecriibeler

eklemektedir.

Farkli motivasyon ve amag¢ dogrultusunda gerceklestirilen genglik turizminin 6zellikleri

sOyle siralanabilir:

e Genglik turizminin katilimcilar1 ebeveynleri olmadan kendi baslarina bu turizm

tiirliniin icerisinde yer almaktadir.

e Genglik turizmi okullarin olmadig1 aylarda gergeklestirilmektedir. Okul doneminde

de 6grenciler degisim programlariyla katilim géstermektedirler.
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Genglik turizmi diger tiirlerine oranla daha uzun siiren bir turizm tiirtidiir. Genellikle

bir haftadan uzun siiren tatil planlar1 olmaktadir.

Genglik turizmine katilan gencler genellikle ucuz ulasim ve konaklama tercih

etmektedirler.

Genglik turizmine gencgleri yonelten en Onemli motivasyon kendi yaslarindaki

bireylerle aileleri olmadan bir arada tatil yapmaktir.

Genglik turizminin temel amaci; gencglerin dinlenme ve eglenmesinin yani sira
gengleri yetigskinlige hazirlamakta ve genglerin sorumluluk bilincine katk1

saglamaktadir.

Genglik turizminin genclere sagladigi en Onemli katkilardan biri genglerin
ailelerinden uzakta kararlarini kendileri vermekte ve uygulamalaridir. Boylece

yetiskinlige hazirlanan gencler karar alma sorumlulugunu 6grenmektedir.

Genglik turizmi katilimcilar1 genellikle diisiik fiyatta hizmet veren isletmeler ve
pansiyon gibi daha kii¢iikk ¢apli isletmelerde konaklamalarindan dolayr bu

isletmelerin gelirlerine 6nemli katki saglamaktadirlar.

Genglik turizminin gergeklestirdigi bolgeye ve iilke ekonomisine katki saglayan bir
tirli olup gergeklestirildigi bolgede istihdami arttirict etkiye sahiptir (Albayrak,
2013).

Gengler teknoloji ile i¢ ice yasadiklar1 icin kazandiklar1 tecriibeleri internet
lizerinden paylasarak daha c¢ok kisiye ulasmada en etkili yas grubu olarak

degerlendirilmektedir (TURSAB, 2015).

Genglik turizmi, turizm pazarlamasi igerisinde kalic1 ve ekonomik boyutu yiiksek
olan, yeniliklere firsat tantyan, yiiksek yasam standartlar1 sunabilen gelecek turizmi

inga eden ve turizmi yeni alanlara yayan turizm tiiridiir (Richards, 2016).
Genglik turizmi ucuz seyahat organizasyonudur.
Tiiketici durumundaki 18-25 yas arasindaki bireylere ve 6grencilere hitap eder.

Kiiresel baris1 saglamada 6nemli bir yer tutar.
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e Genglik turizminin egitsel bir yan1 vardir. Genglerin degisik kiiltiirleri tanimasina ve

cevresini kesfetmesine izin vermektedir (Gokdeniz, 1992).

Genglik turizminin genel 6zelliklerine bakildiginda genglik turizminde genglerin i¢inde
bulundugu psikolojik yap1 ve turizmden nasil faydalandiklari, turizme nasil katki
sagladiklar1 dikkatleri ¢cekmektedir. Gengler, turizm faaliyetlerini sadece hayatin farkl
alanlarinda tecriibe kazanmak olarak degil bu kazandigi tecriibeleri sosyo-ekonomik
yasamlarinda da kullanabilmek yolunda bir ara¢ olarak gormektedirler (TURSAB,
2015). Bugiiniin gencinin gelecegin turizmi oldugunu dikkate alirsak bu alanin ¢alisma
giiciinii bilmek, geng ve dinamik seyahatin gelisimini saglayacak stratejileri tasarlamak,
genglik turizminin ge¢misten giiniimiize olan degisimini tahmin etmek ve geng

turistlerin taleplerini karsilayan faaliyetleri gelistirmek gerekmektedir (Moisa, 2010).

Gengler neden onceki yillara gére daha fazla seyahat etmektedir? Bu soruyla karsimiza
cikan ilk cevap; kredilerin ulasilabilirligidir. Gengler simdilerde paraya daha kolay
ulasabilmektedir ve kendilerini seyahat etmeye adamaktadir. Ikinci cevap olarak,
siirlar kiiresel boyutta agilmaktadir. Daha az insan sinirlarla ilgili problemlere sahiptir.
Ugiincii olarak ve muhtemelen en dnemlisi ¢ok fazla genc seyahatlerini rezervasyon
yaptirmak icin yetiskinlerden daha fazla ve diizenli olarak interneti kullanmaktadir
(Khoshpakyants & Vidischeva, 2010). Genglerin seyahatlerinin artmasinda yapilan
tesvikler ve 6zellikle de 6grenci indirimleri genglerin seyahat sayisini arttirmada 6nemli
bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Genglerin seyahat etme sebepleri arasinda; farl
insanlarla ve yerlerle karsilagsma arzusuyla diger kiiltiirleri kesfetme, heyecan arama ve

kendilerine yeni bilgiler katma istekleri de gosterilmektedir (Richard & Wilson, 2003).
2.1. Genglik Turizminin Tanim

Genglik turizmiyle ilgili karsimiza pek c¢ok tanmimlama ¢ikmaktadir ve bu
tanimlamalarda 6n plana ¢ikan yas sinirlamasi olmakla beraber genglerin davranissal ve
psikolojik yapilart dikkat ¢ekmektedir. Bu nedenle gencglik turizminde ilk olarak

deginilmesi gereken; “gen¢” kavramudir.

UNESCO geng¢ kavrami i¢in birden fazla tanim yapmaktadir ve gen¢ kavramini ulusal

bir dille agiklanmasi gerektigini savunmaktadir. UNESCO, genci ailesine bagh
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cocuktan bagimsiz bir yetiskine gecis evresi olarak veya zorunlu egitimden mezun olan

ve ilk isini bulan kisi olarak tanimlamaktadir®.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii ise “gen¢” kavrami konusunda kesin bir
yargiya vararak tanimi temelde yas grubuna dayandirmaktadir. Para kazanma slirecine
baslama yas1 ile egitim siirecini bitirme yasini esas alarak 15-24 yas grubu olarak
tanimlamaktadir (Toros,1992). Bu simirlandirma iilkeden iilkeye degismekte olup bazi
iilkelerde ise list yas sinir1 29 yasa kadar ¢ikabilmektedir. Geng kavraminin temel
tanimlamalarina bakarak genclik turizmi agiklanmaya calisilmis ve belirli tanimlamalar

yapilmustir.

Uluslararasi dilde genglik turizmi; 15 yas ve 25 yas arasinda bulunan genglerin kamusal
ve Ozel kuruluslarin sagladigi destek ve tesviklerden yararlanarak bireysel veya grup
olarak iilke icinde ya da disinda kiiltiir ve dinlenme motifleri ile yaptiklar1 seyahat ve
konaklamalardan olugan ekonomik, sosyal ve kiiltiirel bir olay olarak ifade edilmektedir

(Oral, 1992).

Bir tanimda genclik turizmi; geng bireylerin devamli olarak yasadiklari, ¢alistiklar1 ve
okuduklar1 yerlerden; gezmek, dinlenmek, eglenmek ve arkadaslarini- akrabalarini
ziyaret etmek amaciyla belli bir siireligine ayrilarak seyahat ettikleri yerlerdeki turizm
isletmelerinin sundugu mal ve hizmetlerden faydalanarak gegici konaklamalardan

olusan olaylar ve iliskiler biitiinii olarak bahsedilmektedir (Denizer, 1992).

Genglik kamplar1 ¢ergevesinde olusan ve gelisen seyahat etme eylemleri genel turizm
kavram1 igerisinde genglik turizmi adi altinda yeni bir tiir ortaya c¢ikarmistir.
Gilintimiizde genglik turizmi temelinde kiiltiirel degisim, egitim ve Ogretim, ucuz ve
faydali bir tatil gibi amagclarin yer aldigi bir etkinlikler dizisi olarak karsimiza
¢ikmaktadir (demircan,1992). Karsimiza ¢ikan bir baska tanimda ise genglik turizmi;
dinlenme ve kiiltiir motifleriyle gliniimiiz turizminin kitle olayiyla ve sosyal yoniiyle

agir basan bir olgu olarak goriilmektedir (Oral,1992).

Baska bir tanima gore ise genclik turizmi kusaklar arasindaki rakamsal olarak ifade

edilen salt yas meselesiyle ilgili degil de genglikten yetiskinlige dogru ilerleyen yasam

3 http://www.unesco.org/new/en/social-and-human-sciences/themes/youth/youth-definition/ E.T.
05/06/2017
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grafiginin ¢esitli donemlerinde insanlarin yasama bakis acisi, beklentileri ve ilgileriyle

izah edilmektedir (Senoglu, 1992).

Genglik turizmi genel anlamiyla 15-25 yas arasindaki geng¢ grubun gezmek, eglenmek,
dinlenmek, egitim gormek, goniillii faaliyetlere katilmak ve buna benzer amaglarla
seyahat etmeleri olarak tanimlanan bir turizm tiirii olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Genglik turizmi tanimlamalarinda sadece yas belirleyici faktor olarak dikkatleri iizerine
cekerken genclerin seyahat aliskanliklar1 da genglik turizminin belirleyici faktorii olarak

g6z ard1 edilmemelidir.
2.2. Genglik Turizmi Tiirleri

Bireyler kendi ilgi alanlarina hitap eden turizm etkinliklerine katilmakta bdylece
turizmin farkl tiirlere ayrilmasinda biiylik rol oynamaktadir. Turizm tiirlerinden biri
olan genglik turizmi de geng bireylerin farkli turizm etkinliklerine yonelmesiyle birlikte
cesitlenmistir. Genglik turizmi, bos zaman seyahatlerinden yurtdisinda is ve ¢alisma
seyahatine, goniillii turizme ve dil seyahatlerine dogru degisime ugradigi goriilmektedir.
Belli bir amag¢ dogrultusunda yapilan bu seyahatler kisisel gelisime katkida bulunurken
destinasyonlar iizerinde de pozitif etkilere sahip oldugu goriilmektedir (Richards, 2016).
Boylece genclik turizmi kiiresel seyahat igerisinde onem kazanmakta ve yeni Pazar

alanlarinin gelismesine katkida bulunmaktadir.

[Ik zamanlar genglik turizmi sadece geleneksel turizm igerisinde degerlendirilirken
zamanla genclik turizmi biliylimeye ve genc turistlerin profilleri geleneksel turist
profilinden farklilasmaya baslad1 (Demeter & Bratucu, 2014). Genglik turizminin diger
turizm tiirlerinden farkli yapiya sahip olmasi nedeniyle genglik turizmi kapsaminda ele
alinan turizm tiirleri karsimiza ¢ikmaktadir. Egitsel turizm, goniilli turizm, work &
travel programlari, kiiltiirel degisim programlari, spor ve macera turizmi ve eglence

turizmi genclik turizmi kapsaminda olan bu tiirler ayr1 bagliklar halinde ele alinmstir.
2.2.1. Egitsel Turizm

Genglik turizmi pek cok tiire sahip olup bunlardan biri de egitsel turizmdir. insanin
ihtiyaclarindan biri egitimdir. Giinlimiizde bireyin egitimini tamamlamasi i¢in pek ¢ok

yol ve yontem mevcuttur. Turizmde genglerin egitimini tamamlamak ve yeni
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deneyimler elde etmek icin basvurduklari yollardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Egitsel turizm; seyahat etme amaglar1 egitim olan gengleri kapsamaktadir.

Egitsel turizm; yolculugunun tek amaci egitim ve 6grenim olan veya bos zamanlarini
kullanmanin 6nemli bir yolu olarak egitim ve Ogrenimini tamamlayan bir kisinin
yasadigr sehirden veya iilkeden uzaklasarak gergeklestirdigi turizm tiirii olarak
tanimlamaktadir (Ritchie, Carr, & Cooper, 2003). Tanimdan da anlagilacagi iizere
egitsel turizmde bireyi seyahat etmeye motive eden temel faktdr bireyin 6grenme

amacidir. Ve egitsel turizmi tii¢ 6zellikle tanimlamak miimkiindiir;
e Seyahat amaci egitim odaklidir.
e Ogrenme stili deneyime dayalidir.

e Seyahat bir egitim programi ¢ergevesinde gergeklestirilmektedir (Pitman,
Broomhall, McEwan, & Majocha, 2010).

Egitsel turizm; deneyimsel Ogrenme ve kiiresel O0grenme kavramlarinin belirgin
Ozellikleri ile birlikte c¢izilen Ogrenme arzusuyla motive edilen seyahat siireci
(McGladdery & Lubbe, 2017). ve bireylerin aydin hizmetler talebini karsilamasi igin
seyahat ettigi olay1 tanimlar (Abubakar, Shneikat, & Oday, 2014). 17-25 yas arasindaki
bireylerin ¢ogunlugunun 6grenci olmast ve nedeniyle egitsel turizm; gen¢ seyahatin
yeni trendi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Geng bireylerin yapmis oldugu egitsel
seyahatler, genclere bos zamanlarinda 6grenme deneyimi elde etmesini saglamanin
(Bodger, 1998) yaninda egitsel turizme katilan bireylerin kendilerini kesfetme firsati da
sunmaktadir (Gibson, 1998). Egitsel turizm faaliyetine katilan bireyler hem egitimlerini
tamamlamakta hem de turistik faaliyetlerini gergeklestirmektedirler bdylece yeni

deneyimler elde etmektedirler.

Egitsel turizmi iki ana bdliime ayirmak miimkiindiir. Birinci bdliimde ana tema
turizmdir; bu boliimde egitim ve dgrenme Onemlidir fakat turizm deneyiminin ikinci
planinda kalmaktadir. ikinci boliimde ise ana tema seyahat i¢in temel motivasyon olan
ogrenme ve egitimdir (Pabel & Prideaux, 2012) . Egitsel turizmi olusturan iki temel

olgu egitim ve turizm olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sosval Cevre Yasalar

EGITSEL

TURIZM

Ekolojik Cevre Ekonomik Cevre

Sekil 3: Egitsel Turizmin Yapisi

Kaynak: Dalia Prakapiene, Edukologino Turizmo Panoudojima Galimybes Gamtamoksliniame Ugdyme.
Gantamokslinis Ugdymas, 2011.1 (30), s.10

Yukaridaki sekilden de anlasilacagi iizere egitsel turizm iki ana aktivite olan turizm ve
egitim birlestirirken (Prakapiene, 2011): egitsel turizmi etkileyen ve onu olusturan
faktorler ise politik, sosyal, teknolojik, ekolojik ve ekonomik ¢evre ve yasalar oldugu

goriilmektedir.

Egitsel seyahatler her gecen gilin artan yiiksek egitim talebi ve {ilkelerin refah
seviyesiyle birlikte 6nemli bir bliyiime gostermektedir (Pabel & Prideaux, 2012). Bu
bliylimeyle dikkatleri iizerine ¢eken egitsel turizm genglik turizminin bir alt tiirli olarak

degerlendirilmesi ve dneminin goz ardi edilmemesi gerekmektedir.
2.2.2. Goniillii Turizm

Genglik turizmi kapsaminda degerlendirilen bir turizm tiirii olarak karsimiza c¢ikan
goniillii turizm; bireylerin kisisel gelisimine katki saglayan, goniilliiliigiin uygulandigi
yerlerde pozitif ve dogrudan olarak sosyal, dogal ve ekonomik ¢evreleri etkileyen, ortak
bir turist deneyimi arayan kisileri cezbeden, seyahat ve goniillii calismayi birlestiren bir
turizm tirtidiir (Wearing, 2001). Goniilli turizm; bireylerin kar etme diisiincesinden
uzak, yardima muhta¢ toplumlara destek vermek veya dogal ve kiiltiirel mirasa sahip
cikmak gibi siirekliligi saglayan faaliyetler igermektedir. Goniillii turizmin temelini;

maddi karsilik beklemeden sosyal ve ¢evresel koruma olusturmaktadir.
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Goniillii turistlere 6deme yapilamamasinin tam aksine bu turistlerin goniilliiliik i¢in
kendilerinin 6deme yapmalar1 bu kisileri ¢alisan turistten ayiran en temel 6zellik olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Tomazos & Butler, 2009). Goniilli turistler gittikleri yerde
yerel halka olumlu etkiler birakmaktadirlar. Goniillii turizm yerel halka ekonomik
olarak destek cikarken yerel halkin kiiltiiriinii de korumaktadir (Ar & Celik Uguz,
2014). Goniilli turizm hem turistin hem de yerel halkin iizerinde biraktigi olumlu etki

nedeniyle diger turizm tiirlerinden ayrilmaktadir.

Goniilli turizm bliylik Olgiide kiiresel olarak birgok toplumu etkileyen sosyal ve
cevresel sorunlara karsi yaratici olan, tiiketici ortamdan uzak bir ¢oziim olarak
goriilmekte ve pazarlanmaktadir (Lyons & Wearing, 2008). Pazarlamay1 yapan, seyahat
programlari igeren goniillii bir¢cok kurulus kurulmakta ve programlar gelistirmektedirler.
Bu kuruluslara veya programlara AIESEC (Association Internationale des Etudiants en
Sciences Economiques et Commerciales), Greenpeace, WWF ( World Wide Fund),
TaTuTa (Tarim, Turizm, Takas) Ciftlikleri 6rnek olarak gosterilmektedir. Bu
programlar sayesinde bireyler hem seyahatlerini gergeklestirebilmekte hem de topluma

faydali bir birey olarak kendi gelisimlerine katkida bulunmaktadirlar.
2.2.3. Spor ve Macera Turizmi

Son zamanlarda turistlerin degisen tatil tercihleri spor ve turizm aktivitelerini bir araya
getirmekte ve yeni seyahat tercihleri ile turistler daha aktif olmak istemektedirler.
Yasam standartlarinin gelismesiyle birlikte tiiketicilerin bos zamanlarii doldurma
anlayiglar1 da degisim gostermektedir (Erdem & Girgin, 2008). Bu degisimle birlikte

gelisme gosteren turizm tiirleri; spor ve macera turizmleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

En kisa anlami ile spor turizmi; turistlerin belirli bir sporu (dageilik, yamag parasiitii,
rafting, dagcilik, kayak, av ve benzeri yoreye 6zgii doga sporlari veya tenis, golf, futbol
gibi belirli bir siireligine organize edilen sporlar) yapmak icin yaptiklart seyahatleri
kapsamaktadir (Albayrak, 2013). Macera turizmi ise agik hava rekreasyon alanlarinda
gerceklestirilen ve spesifik beceri kavramlari temel elemanlar1 olarak kabul edilen bir
turizm tiirti olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Giilcan, 2004). Spor ve macera turizmi de;
kisilerin yeni heyecanlar ve deneyimler kazanmak amaci ile yaptiklari seyahatleri

kapsamakta ve spor ve macera bazi noktalarda kesistiginden dolayr da birlikte ele
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alinmaktadir (Sahin & Istanbullu Dinger, 2016). Ornegin rafting hem spor turizmi

icerisinde degerlendirilirken hem de macera turizmi igerisinde degerlendirilmektedir.

Gengler, dogas1 geregi iglerindeki macera ve heyecan tutkularini spor ve macera
turizmlerine katilarak karsilamaktadirlar. Bu nedenle spor ve macera turizmi geng
turistlerin katilimimin daha ¢ok oldugu turizm tiirleri olarak dikkatleri ¢ekmektedir.
Genglerin katiliminin fazla olmasindan dolayr da genglik turizmi c¢ergevesinde

degerlendirilmektedir.
2.2.4. Is ve Seyahat (Work and Travel)

Genglik turizmi pazarmin hizli bir sekilde biiylime gosteren tiirlerinden biri olan is ve
seyahat; calisma yasamin1 seyahat etmekle birlestiren gengler tarafindan temsil
edilmektedir (Olimpia, 2010). is ve seyahat programi; belli bir siireligine ¢alismak icin
yapilan yurt dis1 seyahatlerini kapsamaktadir. Bireyler program sayesinde kazandiklari
para ile seyahatlerini saglamakta ve program sayesinde kisiler, gittikleri yerin yasama
sekillerini, dogal ve kiiltiirel 6zelliklerini ve ¢aligma sartlarin1 6grenmektedirler (Sahin
& Istanbullu Dinger, 2016). Program 18-28 yas arasinda herhangi bir iiniversiteye
kayith olan 6grencileri kapsamaktadir. Gengler, ekonomik durumlari olmadigi zaman
bir ise sahip olmak isteyerek daha uzun seyahatler gerceklestirmeyi planlamaktadir
(Richards, 2016). Is ve seyahat programi da genglerin bu taleplerini karsilayan bir

program olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Genglik turizminin bir tipi olan bu program seyahat etme istegine sahip kisiler arasinda
popiiler olurken; program vasitasiyla gengler yaz tatilleri (3 ay) boyunca ev sahibi
iilkede genellikle bir sirkette calisma imkanin1 bulmaktadir. Bu zaman boyunca gengler
hem bir gelir kazanmakta hem de seyahat etme firsat1 yakalamakta; bunlarin yani sira
yerel miisteriler sayesinde de yeni bir dil 6grenmektedirler (Demeter & Bratucu, 2014).

Bu sayede gengler uzun periyodlarda tatillerini gergeklestirebilmektedir.
2.2.5. Sirtcantahilar (Bacpacker)

Sirtcantalilar diinyanin her kosesinde karsimiza ¢ikmaktadir. Kendilerine has 6zellikleri
bulunan sirt¢antalilar, son zamanlarda turizm endiistrisinin temel parcast halinde

goriilmektedir.
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Sirtcantal1 turistler; normal bir turistten daha fazla konaklama yapan, diger turistlerle
etkilesimi yiiksek olan, yerel kiiltlirii daha yakindan tanimak isteyen, seyahati siiresince
goniilliiliik faaliyetlerinde bulunan ve daha ¢ok geng bireylerden olusan turistler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Harman, Cakici, & Akatay, 2013). Sirtgantalilar i¢inde en ¢ok
paya gencler sahip oldugu icin genglik turizmi igerisinde degerlendirilmektedir. Bu
nedenle sirtcantalilar, seyahatini bagimsiz yapan, farkli insanlar1 tanima amaci

igerisinde bulunan, diisiik biit¢e ile daha uzun seyahat eden turistlerdir.

Sirtcantal1 turistler, bagimsiz seyahatin Onciileri olarak goriilmektedir. Sirt¢antalilar,
1960l yillarda diinyay1 dolasan avareler olarak goriilse de turizm ekonomisinin énemli
bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Sirtgantasi gostergesi, kitle veya endiistriyel
turizmin ziddina bagimsiz turizm kavramiyla baglayarak son otuz yilda Onemli
gelismeler kaydettigi goriilmektedir (Visser, 2018). Sirt¢antali turizm, meydana gelen
gelismeler sayesinde turizm igerisinde onemli bir yer edinmistir. Sirtcantalilar degerli
bir gelir kaynagi olarak goriilmekte ve yeni destinasyon alanlari olusturmaktadir
(Vance, 2004). Bu nedenle sirtgantalilarin turizm igerisindeki yeri ve 6nemi goz ardi

edilmemeli, sirtcantalilar icin yapilan ¢alismalar genisletilmelidir.
2.3. Genglik Turizminin Onemi

Giliniimiizde bir¢ok iilkenin onemli kazanglarindan biri olan turizm bazi ilkelerin
neredeyse ticaret kazanclarinin biliylik bir boliimiinii olusturmaktadir. Bu acidan
degerlendirildiginde turizmin ekonomik katkis1 yoniinden 6nemi ve rolii inkar edilemez
bir hal almaktadir. Ekonomik boyutunun yaninda toplumsal yonden de 6nemli bir
degere sahip olan turizm Xkatilanlarin yas gruplarina gore farkli tiirleri ortaya
cikmaktadir. Bu yas gruplart arasinda ise gencler dikkatleri lizerine c¢ekmektedir.
Gengler, yeni kiiltiirlere kolay adaptasyon saglamalarimin yaninda maceraci ve girisken
ruhlart ve iilkelerinin geleceginin temsilcileri olmalar1 sebebiyle 6nemli bir hedef kitle

olusturmaktadir.

Ikinci Diinya Savasindan sonra geng bireyler kendilerini gelistirmek ve diger kiiltiirleri
anlamak, caligmak gibi amagclarla seyahat etmeye baslamalarima ragmen seyahat
edebilen kiigiik bir grup olmasindan dolay: dikkat edilmesi gereken bir pazar segmenti
iginde yer almamaktayd: (Bratucu, Demeter, & Palade, 2015). Giiniimiizde ise genglerin

turizm pazari i¢in 6neminin giderek arttig1 goriilmektedir.
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Yetiskinlere gore farkli tatil anlayisina sahip olan gengler; merakli, dinamik ve daha
Ozgilir hareket etmektedirler. Sahip olduklar1 tatil anlayisinda degisik etkinlikleri
deneyimlerken ayn1 zamanda elde etmis olduklar1 bu deneyimlerle tatillerini yaparken
kisiliklerini de gelistirmektedirler. Ayn1 zamanda gencler katildiklar1 turizm faaliyetleri
ile birlikte uluslararasi hosgorii ve baris ortaminin olusmasina katkida bulunmaktadirlar
(Talu, 1995). Talu’'nun ciimlelerinden de anlasilacagi {izere; iilkeler arasindaki
engellerin ortadan kaldirilmasinda, baris ve hosgorii ortaminin saglanmasinda genglerin

pay1 oldukea biiyiiktiir (Senoglu, 1992).

Ulkelerin turizm sektdriinde basariyr yakalayabilmeleri adina turizm plan ve
politikalarini olustururken alternatif turizm tiirii olan genglik turizmini unutmamalidir
(Yiksel & Yazicioglu, 2002). Gengler turizm faaliyetlerine daha fazla katilim
saglamakla birlikte tatil tercihlerinde cokta fazla kriterler barindirmamaktadirlar. Bu
nedenle daha rahat ve daha fazla seyahat etmektedirler. Bu sayede gencler gelecegin

turizm pazarinda 6nemli bir potansiyele sahiptir.

Toplumlarin sahip oldugu kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve g¢evresel faktorler bireyin
yasamini etkileyen onemli &zellikler arasinda yer almaktadir. Ozellikle geng bireylerin
igerisinde yetistikleri toplumun sartlari, aile i¢erisindeki tutumu kisinin diger bireylerle
olan iletisimini kuvvetlendirmektedir. Turizm olayr ise genc¢ bireylerin iletisim
yeteneklerini gelistirebilecegi olay olarak kabul edilmektedir. Bundan dolay1 turizm
aktivitesi icerisinde yer alan gengler tiim diinyada 6nemli bir Pazar potansiyeli olarak
goriilmektedir. Zaman igerisinde ise aragtirmalar dogrultusunda turizm olayina katilan
genclerin sayisinda artiglar meydana geldigi varsayilmaktadir. TURSAB’in raporuna
gore; 2010 yilinda kiiresel biiytikliigii 173 milyar dolar olan genclik turizminin gelecek
yillarda 320 milyar dolara ulagsmasi beklenmektedir. Bu da yaklasik %85’lik bir biiytime
anlamina gelmektedir (TURSAB, 2015).

Turizm olaymnda etkin bir tanitim araci olarak kullanilabilecek olan genclik turizmi
iilkeler igin dnemli bir ddviz kaynag saglamaktadir. Ote yandan genglik turizmi, hem
turistik kaynaklarm verimli kullanimini arttiracak hem de turistik isletmelerin gelir
kaynaklarmi arttiracak bir potansiyel olarak dikkatleri tizerine ¢ekmesi gereken

alternatif bir turizm turtidir.
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2.4. Kiiresel Olgekte Genglik Turizmi

Biitlin diinyada kiiresel seyahatin yeni Onciileri olarak tanimlanan gengler, kalabalik ve
biiyiik sehirlerde daha az zaman harcamakta ve yeni yerler kesfetmek igin uzak
destinasyonlara gitmeyi tercih etmektedirler. Her sene bir milyondan fazla seyahat eden
bireyin %23’tinden daha fazlasini olusturan geng¢ bireyler, BM tarafindan sosyal bir
degisim olarak kabul edilmekte ve genglerin turizm sektoriinde gelisimin siirekliligi
konusunda 6nemli bir potansiyele sahip oldugu diisiiniilmektedir (Rifai, 2010). Turizm
icerisinde dnemli bir paya sahip oldugu kabul géren genglik turizmi biitiin diinyada bir

yayilim gostermektedir.

Genglerin yaghlardan daha uzun siireli seyahat ettikleri ve toplamda daha fazla
harcadiklar1 diigiiniilmekte ve bu nedenle de genclik turizminin ekonomisi turizm
pazarlamasinda 6nemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir (Richards, 2016). Genglerin
tatillerindeki talepleri, tatil tercihleri ve tatillerindeki harcamalar sonucunda g¢esitli
kurum ve kurulus yeni diizenlemeler yapmakta ve biinyelerinde yeni alanlar olusturma
yoniinde adimlar atmaktadir. Ozellikle Avrupa’daki tur operatorleri hazirladiklar1 tur
programlarina genglerin katilmayacaklarin1 anlayip daha 6zel paket programlar
iiretmeye baslamislardir. Dogal olarak hazirladiklar1 programlarda genglerin tercihlerini
ve enerjilerini dikkate almak durumunda kalmiglardir (Senoglu, 1992). Bu durumda
genclerin kendi talepleri dogrultusunda paket turlardan uzak bir etkinlik meydana

getirdikleri goriilmektedir.

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra biitiin diinyada etkili bir rol oynayan genglik turizmi
Avrupa’da, Kuzey Amerika’da Avustralya’da Yeni Zelanda’da ve daha sonra da
Japonya’da 6nemli gelismeler gostermistir (Talu, 1995). Gilintimiizde ise birgok farkli
iilkede genclere verilen degerle onlarin gezip, gorme, eglenme ve bilgilendirme gibi
birgok haklarina verilen degerin ayn1 dogrultuda gittigi goriilmektedir. sadece seyahat
acentalar1 deger vermemekte ayrica genglikle ilgili diger kurum ve kuruluslar tarafindan
da deger verilmekte ve bu deSer verme olayr ortak bir koordinasyon seklinde
yiritilmektedir (Senoglu, 1992). Avrupa’daki gencler turizmde lokomotif roli
oynamakta ve genglik turizmi Avrupa’da turizmin dinamik kesimini olusturmaktadir.
Avrupali gengler hem i¢ turizm faaliyetlerine katilmakta hem de dis turizm

faaliyetlerine katilmakta olup etkin bir rol oynamaktadir. Bu nedenle yapilan
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seyahatlerin 6nemli bir kism1 gengler i¢in uygun bir konaklama yerlerinin fazla oldugu
alanlara yapilmaktadir ve buralar; Fransa, Ispanya, Almanya, Avusturya, Italya,
Ingiltere ve Irlanda olarak siralanmaktadir (Kozak, A. Kozak, & Kozak, 2020). Genglik
turizminin pazari1 endiistrilesmis Avrupa, Kuzey Amerika ve Giineydogu Asya tilkeleri
tarafindan hakimiyetini korurken; Hindistan, Cin ve Gliney Amerika lilkeleri gelistirme
potansiyeline sahiptir (Olimpia, 2010). Genglerin turistik tercihler de diinyanin gesitli
bolgelerine gore degisim gostermektedir. Oncesinde seyahat tecriibesi edinmemis
gencler Kuzey Amerika ve Bati1 Avrupa’yi tercih ederken, buralar1 gezmis, gérmiis olan
gencler ise daha ¢ok Giiney Afrika ve Uzakdogu iilkelerini tercih etmektedir (Unlii
Yiicel, 2007). Genglerin her gegen giin artis gosteren tecriibesiyle birlikte turizm

icerisindeki pay1 biiyiimekte olup dnemli bir pazar alani olusturmaktadir.

Bolgeler

1%

m Afrika
= Okyanusya

® Gliney Amerika

= Kuzey Amerika
® Dogu Avrupa
® Bat1 Avrupa

= Asya

Grafik 13: Genglik Turizminde En Cok Tercih Edilen Bolgeler (2012)

Kaynak: Richards, G. (2016), The New Global Nomads: Youth Travel in a Globalizing World: Tourism
Recreation Research, 40:3, 340-352.

Yukaridaki grafikte goriildiigii lizere 2012 yilinda gengler tarafindan en ¢ok tercih
edilen bolge %46’lik oranla Bat1 Avrupa bolgesi olurken bu bdlgeyi Asya ve Kuzey
Amerika bolgeleri takip etmektedir. Gengler tarafindan en az tercih edilen bolge ise
%1°lik oranla Afrika olurken Okyanusya ve Gliney Amerika’nin da gengler tarafindan

az tercih edilen bolgeler arasinda yer aldig1 goriilmektedir.
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Genglik turizminin hacmini belirleyebilmek i¢in pek ¢cok tahmin yapilmaktadir. En son
tahminlerde ise genclik turizminin, turizm pazarinin %?20-25’ini olusturmaktadir. Bu
varsayimlar ¢ogunlukla diinya niifusu igerisinde gen¢ niifus oranina gore
sekillenmektedir (Cift¢i,2010). Diinyada énemli bir turizm pazar1 haline gelen genclik
turizminin turizm pazari icerisindeki yerini belirleyebilmek icin gen¢ niifusun diinya

icerisindeki oranini bilmek gerekmektedir.

Tablo 7: 2017-2021 Yillart Arasinda Diinyadaki Geng Niifus Sayis1 ve Toplam Niifus

Saysi I¢indeki Orani
Yil
2017 2018 2019 2020 2021
Yas
15-24 1.204.700 1.207.734 1.212.070 1.217.537 1.224.258
25-29 610.964 607.945 603.856 598.212 593.832
Toplam
Geng 1.815.664 1.815.679 1.815.926 1.815.749 1.818.090
Niifus
Toplam
Diinya 7.599.822 7.683.790 7.764.951 7.840.593 7.909.295
Niifusu
Geng
Niifus %23.9 %23.6 %23.4 %23.2 %23
Orani
Kaynak: Birlesmis Milletler; World Population Prospects 2022*
Tablo incelendiginde diinya niifusu igerisinde gen¢ niifusta dalgalanmalar

goriilmektedir. Tabloya gore 2017 yilindan 2021 yilina dogru 15-24 aras1 yas grubunda
bir artig goriiliirken 25-29 aras1 yas grubunda ise diisiis meydana gelmistir. Genglik
turizminde ifade edilen yas iilkeden iilkeye farklilik gosterse de agirlikli olarak kabul
edilen yas smir1 15-26 ile 15-30 arasindadir (Bahar,2016). Bu nedenle tablodan
cikarilacak en 6nemli sonug; diinya niifusu icerisinde gen¢ niifusun oraninda her ne
kadar diistisler meydana gelse de onemli bir orana sahip olmasidir. 2021 yilinda

meydana gelen diisligiin sebebi biitiin diinyay: etkileyen covid-19 salgini olma ihtimali

* https://population.un.org/wpp/Download/Standard/Population/ Erisim Tarihi: 17/05/2022; 18:50
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yiikksektir. Bu diislise ragmen gengler turizm pazart igerisindeki paylarni

korumaktadirlar.

Genglerin turizm olayr igerisindeki degerini korumasi ve arttirmasi nedeniyle ¢ogu
bolge ve 1llke bireylerin turizm destinasyonlarma deger kattigimi diistinmektedir.
Ozellikle Avrupa’da genglerin seyahatleri igin biiyiikk kolayliklar saglanmaktadir.
Genglerin daha rahat ve konforlu seyahat etmelerini saglamak amaciyla Avrupa

Toplulugu tarafindan;
e Genglik kart1 uygulamasinin tiim {iye iilkeler arasinda gerceklestirilmesi,
e Ogrenci degisim programlarinin uygulanmast,

e Alternatif turizm tiirlerinin genclere tanitilmast gibi  baz1  etkinlikler

uygulanmaktadir (Bahar,2016).

Bu etkinliklerin katkisiyla birlikte Avrupa Toplulugunun genglere yurtdisinda ve
yurticinde sosyal ve kiiltiirel turistik faaliyetlere katilma firsat1 tanidig1 goriilmektedir.
Avrupa’daki turizm topluluklart 150 milyon genci biinyesinde barindirarak Avrupa
entegrasyonu gezilerle, kamplarla, sanat- kiltir ve edebiyat etkinlikleriyle
saglamaktadir (Kiiglikaltan, 1995).

Diinyada hizl1 bir gelisme gosteren genglik turizmi alaninda diizenleyici ve devamliligi

saglayict bazi1 kurum ve kuruluslar vardir. Bu kuruluslart sdyle siralamak miimkiindiir;
» FIYTO (Uluslararasi Genglik Seyahat Kuruluslar1 Federasyonu)

Genglerin; kiiltiirel, sosyal ve egitsel amagli seyahatlerini diizenlemek ve turizmin
gelisimine katkida bulunmak ve diinya ¢apinda gelisimine katkida bulunmak amaciyla

1951°de Fransa’da kurulan bir uluslararasi kurulustur.
> ISTC (Uluslararas1 Ogrenci Seyahat Birligi)

1949 yilinda kurulan, uluslararasi Ogrenci seyahatlerini ve kiiltiirel faaliyetlerini
koordine eden diinyanin en biiyiik 6grenci gezi kurulusudur. Amaci; uygun fiyatta
geziler diizenleyip, gencler i¢in ulasimda kolayliklar saglayarak uluslararasi dostluk,

kaynagma ve tanisma olanagini saglamaktir.
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» ALLIENCE (Bat1 Avrupa Genglik Kamplar1 Kuruluglar Birligi)

Farkli ¢aligma alanlarimi1 bir arada tutarak gencler vasitasiyla {ilkeler arasindaki

isbirligini saglamak ve kamp alanlarin1 gelistirmek gibi amaglar1 vardir.
» IYHF (Uluslararas1 Genglik Hostelleri Federasyonu)

Hosteller, genglere hem yemek hem de konaklama imkanlari sunmaktadir. Genglik
hostelleri uluslararas1 genglik ve 6grenci turizminde 6nemli bir yere sahip olan bir
konaklama isletmesidir. Diinyada genglik hostellerine katilabilmek i¢in IYHF kartlarina

sahip olmak gerekmektedir.
» CCVIS (Uluslararas1 Goniillii Hizmet icin Esgiidiim Komitesi)

Gostermis oldugu faaliyet alan1 daha ¢ok Avrupa ve Kuzey Amerika olmakla birlikte en
Oonemli amaci uluslararasi baris ve hosgorii ortamini saglamak, uluslararasi ekonomik ve

sosyal bir birliktelik saglamaktir.

Yukarida kisaca tanitilan kurum ve kuruluslar araciligiyla her gecen yil gelisen genglik
ve Ogrenci turizmi suanda genel turizm igerisinde 6nemli bir paya sahiptir (Demircan,
1992). Bu kuruluslar sayesinde hem seyahat etmek kolaylasmakta hem de konaklama

kolaylagsmaktadir. Boylece genglerinde turizm olayina katilimi ylikselmektedir.
2.5. Tiirkiye’de Genclik Turizmi

Tiirkiye’de genclik turizmine dair calismalar genglik kuruluslarinin kurulmasiyla
baslamistir. Kuruluslarin kurulmasindaki amac¢ ise gencglerin turizme katilmasini
saglamak ve yurtdisindan Ogrencileri iilkemize getirmek olmustur (Acir, 2010).
Kurulan kuruluslarla birlikte tilkemizde 6grencilerin turizm faaliyetlerine katilimlarinin
artis gosterdigi diisiiniilmektedir. Ulkemizde sosyal hareketliligin basladigi donemde
komsu iilkelerin birbirleriyle genclik bakimindan iliski kurmasiyla baslayan genglik
turizmi, gerek Universite gencligini yonlendirmesi agisindan gerek yurt disina kolay
ulasilabilirligi saglamak ve ekonomik agidan kosullari iyilestirmek agisindan 6nem
kazanmig ve genclik turizmi amaciyla kurulan bir¢ok kurulus genclik faaliyetlerine
onemli bir katki saglamistir (Kiiciikaltan, 1995). Boylece Tiirkiye’deki genclik turizmi

faaliyetleri hiz kazanmaya baglamistir.
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2.5.1. Tiirkiye’de Genglik Turizminin Tarihcesi

Ikinci Diinya Savasindan sonra yayilmaya baslayan genclik turizmi, {ilkemizde 1950°li
yillarda baslamis olup 1980°li yillarda da calismalarin1 gerceklestirmistir. Kurulan
orglitlerin amaglar ise belirli turistik aktivitelerle Tirk kiiltiiriinii ve tarihini tanitmak,
diinya gencliginin Tirkiye’ye bakis acilarini olumlu bir yonde degistirmektir (Ciftei,
2010). 1953 yilinda bu amagla kurulan ve genglik turizminin temellerini atan ilk kurulus
Milli Talebe Federasyonu olmustur. Bu kurulusun kurulmasiyla birlikte iilkemizde
genglik turizmi daha etkin bir rol oynamaya baslamistir. Federasyonda meydana gelen
bazi anlagsmazliklar sonucunda ise 1958 yilinda Milli Tiirk Talebe Birligi kurulmustur
(Acir, 2010). Bu kuruluslarla birlikte genglik turizmi {ilkemizde 6nemli bir yol kat
ederken 1961 yilinda Tirkiye Tabiatint Koruma Cemiyetinin kurulmasiyla birlikte
turizmde ve genclik turizm faaliyetlerinde ciddi adimlar atilmistir (Gokdeniz, 1992). Bu
kurulusglar sayesinde genclik turizmi i¢in dnemli ¢alismalar yapilmis, genglerin turistik

faaliyetlerini bilingli ve sorumlu bir sekilde gerceklestirmeleri saglanmustir.

1974-1975 yillarina kadar Tiirkiye’de genglik turizmine biiyiik dnem verilmis olup bu
donemlerde Turizm Bakanligi ve Kiltiir Midirligi ile yapilan isbirligi sonucunda
acilan “Amator Rehber” kurslari ile o donem igin yetersiz kalan rehber kadrolar1 takviye

edilmistir (Talu, 1995).

1975 yilindan itibaren genclik turizminde gerceklestirilen faaliyetler diinyanin pek ¢ok
yerinde gelisme gosterirken Tiirkiye’de o donem igerisinde aksadigi goriilmektedir.
Genglik turizminin {ilkemizde o donem aksamasmin en Onemli sebebi genclik
kuruluglarinin  siyasi amaclara alet edilmesi ve bu nedenle de kuruluslarin
kapatilmasidir. Kamu yararina calisan tiim derneklerin turistik seyahat diizenlemeleri
yasaklanmis, sadece belge alan acentalarin turistik faaliyet diizenlemesine izin
verilmistir (Kiiglikaltan, 1995). Bu durum iilkemizde genglik turizmine agir bir darbe
olarak nitelendirilebilir. Bu déonemden itibaren 1990’11 yillara kadar iilkemizde genglik

turizmi adina 6nemli gelismeler goriillmemektedir.

1989 yilinda Bagbakanlik Genglik ve Spor Genel Miidirliigi ismiyle teskilatlanan
“Genglik Hizmetleri Daire Baskanlig1” donemin genglik iizerine gerceklestirilecek olan
faaliyetleri iistlenmistir. Bu yildan itibaren Bagbakanlik Genglik ve Spor Miidiirligii,

senlikler, genclik kamplar1 gibi faaliyetlerle ve genclik merkezlerinin agilmasiyla
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genclik turizmi alaninda hizmetler vermistir. 1991 yilinda ise Turizm Bakanlig
tarafindan “Genglik Turizmi” projesi baslatilmis, bu proje ile birlikte genglik turizmi
rehberi ¢ikartilmasi, bu rehberde yer alacak ve gencglere indirim sunacak isletmelerin
belirlenmesi, genglik kamplarmin diizenlenmesi ve genglere yonelik farkli turizm
tirleriyle ilgili caligmalar yapilmasi gibi faaliyetleri igermektedir (Talu, 1995). Boylece
genglerin turistik faaliyetler igcerisindeki dnemi artmistir. Bu ¢alismalar1 destekleyen en
Oonemli faaliyet ise Turizm Bakanlig1 tarafindan 1991 yilinda baglatilan Genglik Turizmi
projesi olmustur. Bu projenin igeriginde genclik turizmi rehberi ¢ikartilmasi, genglere
yonelik konferans caligmalar1 ve genclerinde katilim gosterebilecegi farkli turizm
tiirlerine yonelik calismalara yer verildigi goriilmektedir (Arapoglu, 1997). Proje ile
birlikte uygulanan ilk faaliyet 14-16 Mayis 1992 tarihleri arasinda Ankara’da

gerceklestirilen Genglik Turizmi Konferans- Workshop’u olmustur.

1991 yilinda Tiirkiye’de genglerin turizm faaliyetlerine katilimini arttiracak olan
konaklamada 6nemli bir yer tutan hostellerin gelisimine katkida bulunmak amaciyla
Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin katkilariyla Genglik Hostelciler Dernegi kurulmus fakat
2007 yilinda ii¢ liyesi bulunan dernek giinlimiize kadar devamliligini saglayamamistir
(Unlii Yiicel, 2007). Uluslararas1 ortamda, turizm sektdriine verilen degerin artmasiyla
birlikte genclik turizmi icin gerekli olan alt yapi hizli bir sekilde olusturulmaya
baslanmis hatta bu durum 1990’11 yillardan itibaren iilkemizde de goriilmiis fakat
Avrupa iilkelerine yetisememistir (Arapoglu, 1997). Tiirkiye’nin Avrupa iilkelerine gore
geride kalmasinin en dnemli nedeni ise Tiirkiye’de kurulan kurulugslarin siirekliligini

saglayamamasi olmustur.

1975 yilina kadar 6nemli iglevler iistlenen ve faaliyetlerde bulunan kuruluslar:
» Tirkiye Milli Talebe Federasyonu (T.M.T.F)

» Milli Tiirk Talebe Birligi (MTTB)

» Tiirkiye Milli Genglik Teskilati (TMGT) olmustur.
2.5.2. Tiirkiye’de Genglik Turizminin Durumu

Genglik turizmini ayr1 bir pazar alani olarak degerlendiren ¢ok az iilke bulunmaktadir.
Bu alandaki yasal diizenlemelerin eksik kalmas1 sebebiyle tilkelerin bu pazardan kazang

elde etme ve gelistirme olanagini kaybettigini gostermektedir (Ciftei, 2010). Tiirkiye ise
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sahip oldugu zengin turistik degerler ve gen¢ niifus sayesinde genglik turizmi pazari

acisindan énemli bir potansiyele ve bu pazardan kazang elde etme olanaklarina sahiptir.

Tirkiye’nin genglik turizmi agisindan 6nemli bir potansiyele sahip oldugu asagidaki

maddelerden de anlasilmaktadir:

e Tiirkiye’nin uygun iklim sartlari, deniz ve giinesten yararlanma siliresinin uzunlugu,
cok cesitli kiiltiirel ve tarihi zenginliklere ev sahipligi yapmasi 6grenci ve genclik
turizmi acisindan son derece elverigli bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir

(Tiirksoy ve Ozkan, 1992).
e Okul tatilleri diger tilkelere gore Tiirkiye’de daha uzundur.

e Tirkiye’de 6grenciler cesitli kurum ve kurulustan indirimli tarifeden yararlanma

hakkina sahiptir.
e Niifusun 6nemli bir oranini gengler olusturmaktadir (Kéroglu ve Giileg, 2008).

Tablo 8: 2017-2021 Yillart Arasinda Tiirkiye’deki Geng Niifus

il as 2017 2018 2019 2020 2021

15-24 12.983.396 | 12.971.396 | 12.955.672 | 12.893.750 | 12.971.289
Toplam Niifus | 80.810.525 | 82.003.882 | 83.154.997 | 83.614.362 | 84.680.273

Gengclerin
Toplam %16.1 %15.8 %15.6 %15.4 %15.3
Niifusta Oram

Kaynak: TUIK 2017-2021 yillar1 arasindaki verilerden diizenlenmistir”.

Tiirkiye’nin sahip oldugu gen¢ niifus potansiyeli ve toplam niifus igindeki oram
yukaridaki tabloda goriilmektedir. 2017 yilindan 2021 yilinda kadar toplam niifus artsa
da gen¢ niifusun toplam niifus icindeki oraninda diigiis goriilmektedir. Goriilen bu
diisiise ragmen TUIK’in raporlarina gore; Tiirkiye nin sahip oldugu %15,3’liik geng
niifus oram1 Avrupa Birligi iilkelerinden daha yiiksek oldugu y®dniindedir®. Toplam
niifusun i¢inde onemli bir paya sahip olan genglerin iilke igerisindeki seyahat sayilarina

bakarak turizm agisindan 6nemli oldugunu bilmek gerekmektedir.

®> www.tiiik.gov.tr , E.T: 20/07/2022
® https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Genclik-2021-45634 E.T: 20/07/2022
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Tablo 9: 15-24 Yas Grubunun Seyahat Sayisi ve Ortalama Geceleme Sayisi

Seyahat Sayis1
Yillar . Ortalama Geceleme Sayisi
(Bin)
2017 9134 8,2
2018 9139 8,0
2019 8 596 1,7
2020 4811 10,3
2021 5959 8,2

Kaynak: TUIK 2017-2021 Hanehalki Yurtici Seyahate Cikanlarin Yas Gruplarina Gére Seyahat ve
ortalama Geceleme Sayisi

Genglik turizminin tanimi yapilirken dnce gen¢ kavramina deginilmisti ve bu konuda
Birlesmis Milletler kesin bir yargiya vararak genc¢ kavramini; para kazanma siirecine
baslama yas1 ile egitim siirecini bitirme yasini esas alarak 15-24 yas grubu olarak
tanimladigi, hatta bazi iilkelerin ise bu yas grubunu 15-29 olarak kabul ettigi
aciklanmisti. Tiirkiye’de de geng niifus Birlesmis Milletlerin tanimladigi gibi 15-24 yas
aras1 kabul edilmektedir ve genglik ile ilgili turizm ¢aligmalar1 da bu yas grubuna gore
planlanmaktadir. Bu nedenle Tablo 6 ‘da da goriildiigii lizere seyahate ¢ikanlarin

seyahat sayisinda 15-24 yas grubu esas alinmustir.

Tablo 6 incelendiginde seyahat sayisinda 2017 yilindan 2020 yilina kadar 6nemli bir
diigiis gortilmektedir. 2020 yilinda seyahat sayisinda meydana gelen bu ciddi dististe
biitiin diinyayr 6nemli bir 6lgiide etkileyen covid-19 salgini sebep olmustur. Pandemi
olarak ilan edilen bu siirecte iilkemizde seyahat kisitlamalar1 getirilmistir. Bu nedenle
tabloya baktigimizda 2020 yilinda seyahat sayisinda diisiis goriiliirken ortalama
geceleme sayisinda artig goriilmiistiir. 2021 yilina gelindiginde ise seyahat sayisinda
yeniden bir artis oldugu goriilmektedir. Burada da pandeminin etkisinin azalmasiyla
birlikte seyahat kisitlamalarinin ortadan kalkmasi etkili olmustur. Tiirkiye’de genglerin
turizm etkinliklerinde gdstermis oldugu katilim diger tilkelerde goriilen katilim oranina
gore oldukca zayif kalmaktadir (Talu, 1995). 2020 ve 2021 yillarini etkisi altina alan bir
pandemi siireci olsa da Tiirkiye’de gen¢ niifus oran1 ile seyahat sayisi

karsilastirildiginda seyahat sayisinda istenen sonucun vermedigi goriilmektedir. Bu
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durumda da en biiyiik etkenin genclerin ekonomik bagimsizliklarini kazanamamig

olmalarindan ve iilke icerisindeki i¢ meselelerden kaynakli oldugu diigiiniilmektedir.

Ulkemizdeki genglik turizminin durumunu 2015 yilinda yaymlanan TURSAB

raporunda gecen asagidaki iki madde gostermektedir:

» Tirkiye’de 68.4 milyonluk yurt i¢ci seyahat hareketinin %25’ini geng¢ bireyler
gerceklestirmektedir.

» Kamunun diizenledigi kamplara 22 binin {izerinde geng birey katilirken yaklasik 30
bin genc birey de 6zel sektoriin diizenledigi kamplara katilmaktadir (TURSAB,
2015).

Yukaridaki iki agiklamadan da yola ¢ikarak genglerin hali hazirda Tiirkiye turizminde
Oonemli bir yere sahip oldugu goriilmekte ve gencglik turizminin 6neminin farkina
yalnizca kamu kurumlar1 degil 6zel sektoriin de farkina vardigi hatta 6zel sektoriin
diizenledigi kamplara katilim kamunun diizenlediklerinden daha fazla talep gordiigii
cikarimi yapilmaktadir. Ozel sektoriin diizenlemis oldugu turistik faaliyetlerin daha
degisken, dinamik ve eglenceli olmas1 genclerin bu tiir kamplara katilimini arttirmada
onemli bir etken olmustur. Ayrica kamu kurumlarmin diizenledikleri turistik
faaliyetlerde ve kamplarda toplumsal, sosyal ve Kkiiltiirel mesajlar verme kaygisi
tasidigindan dolayr bazi durumlarda genclerin bu etkinliklerde eglenme duygusunun
oniine gegmektedir. Genelde bu tarz kamp ve etkinliklerin iicretsiz olmasi ¢ekici ve
cazip bir faktor iken gidilen kamp ve etkinliklerin beklentilerini karsilayamamasi

genglerin daha sonra bu tiir faaliyetlere katilimini azaltmaktadir.

Yasadiklar1 deneyimleri olumsuz bir sekilde gegiren gencglerin bu durumu ¢evresindeki
diger gengler ile paylasmasiyla birlikte bircok gencin de katilimimi olumsuz
etkilemektedir. Dolayisiyla genglere yonelik diizenlenen turistik aktivitelerin genglerin
ithtiyac ve beklentilerine gore sekillenmesi 6nemli bir hal almaktadir. Nitekim genclerin

beklentilerini karsilayacak olan dogal ve kiiltiirel kosullara Tiirkiye fazlasiyla sahiptir.
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Tablo 10: Genglik ve Spor Bakanligi Kamp Alanlar1 ve Kamp Kapasiteleri

Kamp Alani Kamp Kapasitesi
Aydin Efeler Genglik Kamp1 176 kisi
Samsun 19 Mayis Genglik Kamp1 176 kisi
Hatay Arsuz Uluginar Genglik Kampi1 308 kisi
Mersin Mehmet Akif Ersoy Genglik 264 kisi
Kampi
Mersin Silitke 23 Nisan Genglik Kamp1 572 kisi
Mersin Maliye Genglik Kamp1 308 kisi
Kocaeli Kefken Genglik Kamp1 176 kisi
Bursa Karacaali Genglik Kamp1 192 kisi
Antalya Alaaddin Keykubat Genglik 220 kisi
Kampi
Trabzon Dogu Karadeniz Genglik Kamp1 132 kisi
Kastamonu Yolkonak Genglik Kamp1 220 kisi
Osmaniye Aslantas Genglik Kampi 220 kisi
Kirsehir Ahievran Genglik Kampi 264 kisi
Manisa Sehzadeler Genglik Kampi 132 kisi
Samsun Nebiyan Doga Kamp1 132 kisi
Rize Findikli Genglik Kamp1 80 kisi
Istanbul Marmaracik Genglik Kampi Belirtilmemis
Konya Beysehir Genglik Kampi Belirtilmemis
Sakarya Arifiye Genglik Kamp1 30 kisi
Ankara Camkoru Genglik Kamp1 Say1 Belirtilmemis
TOPLAM 3822 kisi

Kaynak: https://genclikkamplari.gsb.gov.tr/Modul/Kamplar.aspx’

Tiirkiye’nin {i¢ tarafinin denizlerle ¢evrili olmasi ve sahip oldugu iklim ve yeryiizii
sekilleri, bitki Ortiisi, akarsulari, golleri gibi birgok dogal cografi unsularin diginda
bircok medeniyete ev sahipligi yapan tarihi ve farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip sehirleri
ile de genglere ¢ok sayida alternatif turizm imkani sunmaktadir. Bu imkanlardan biri de
genclerin bagimsiz ve 0Ozglr ruhlarint doyum noktasina ulastiracak maceract

kimliklerini 6n plana ¢ikaracak olan kamp alanlaridir.

Genglik ve Spor Bakanliginin 2021 yilinda diizenledigi kamp sahalart ve kamp
kapasiteleri tablosuna (Tablo 7) gore Ege Bolgesi’nde Aydin ve Manisa illeri, Akdeniz
Bolgesi'nde Hatay, Mersin, Antalya ve Osmaniye illeri, Karadeniz Bolgesi’nde
Samsun, Trabzon ve Rize illeri, I¢ Anadolu Bélgesi’nde Konya, Ankara ve Kirsehir

illeri, Marmara Bolgesi'nde Kocaeli, Sakarya, Bursa ve Istanbul illerinde kamplarin

7 https://genclikkamplari.gsb.gov.tr/Modul/Kamplar.aspx E.T: 25/07/2022
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diizenlendigi goriilmektedir. Genglerin ¢adir-kamp ve doga gibi turizm tiirlerine olan
ilgileri dikkate alinarak kamp alanlarinin olusturuldugu goriilmektedir. Kiiltiirel
miraslara ve dogal giizelliklere sahip sehirlerde kurulan kamp yerlerinin birgogunun
tilkemizin turizm yoniinden gelismis sehirleri yerine gelisme gosterebilecek olan
sehirlerinde kuruldugu sdylenebilir. Tiirkiye’nin dogu ve giineydogu bolgesindeki
sehirlerde kamp alanlarinin agilmamasi ise bir eksiklik olarak goriilebilir. Kiiresel
barista 6onemli bir paya sahip olan genclik turizmi iilkemizin i¢inden gectigi zorlu
siireclerin listesinden gelinmesine de destek olacaktir. Bu duruma istinaden Genglik ve
Spor Bakanliginin genglerin yasadigi yerin tarihini ve kiltiiriinii yasayarak 6grenmesi
adina gergeklestirdigi turizm projelerinin  olmasi 6nemlidir. Genglerin turizm
faaliyetlerine katilimini arttiran bir diger faktér de Genglik ve Spor Bakanliginin
yaninda diger bazi bakanlik ve belediyelerin genclere yonelik diizenlemis oldugu
turistik aktivitelerdir. 18-25 yas aras1 bireylerin turistik aktivitelere katilimini arttirmak
adma kurulan Turizm Egitim Merkezi ( TUREM) ile genglerin konaklama ihtiyaglarini
karsilayan YURTKUR da genglik turizmine katki saglamaktadir. Son yillarda kamu
kurumlarina ek olarak c¢ok sayida farkli 6zel kurum da genglik turizmini géz ardi

etmemektedir.

Ozellikle dogal giizelligi olan mekanlarda hafta sonlari organize edilen kamp
etkinlikleri binlerce genci kamp alanlarina ¢ekme konusunda basarili olmaktadir.
Genglerin eglence, miizik ve 0zgiirliik tutkusu, benzer yas gruplar ile bir arada olma,
tanima ve tanigma istegi ile birlikte 6zel kamp etkinliklerine ve genglik turizm
faaliyetlerine katilimi artmaktadir. Bu nedenle genclik turizminin genglerin beklentileri
tizerine sekillenecek olan ve gelecek vaat eden bir turizm tiirli olarak karsimiza

¢ikmaktadir.
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BOLUM 3: 18-25 YAS ARASI GENCLERIN TURIZM
FAALIYETINE YONELIK ALGILARI VE KATILIM
EGILIMLERINI OLCMEYE YONELIK ANKET CALISMASI

Calismanin bu boliimiinde 18-25 yas arasindaki genglere uygulanan anketin bulgular1 ve
verilerin sonuglarinin degerlendirmesi yer almaktadir. Bu baglamda 6nce arastirmanin

evreni ve orneklemi agiklanmis olup bulgular ve degerlendirmeler sirasiyla yazilmistir.
3.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglarina gére 2021 yili sonu itibariyle
Tiirkiye nin toplam niifusu 84 milyon 680 bin 273 kisi iken geng niifus 12 milyon 971
bin 289 kisi olmustur. Geng niifus, toplam niifusun %15,3’iinii olusturmaktadir. Geng
niifusun 51,3’ i erkek niifus iken %47,8°1 ise kadin niifustur®. Arastirmada yer alan
anket ¢aligmas1 Covid-19 salgin1 sebebiyle online ortamda Google Formlar iizerinden
400 kisiye uygulanmistir. Olasilik dist ornekleme yontemlerinden biri olan kolay
ornekleme sonucunda anket ¢alismasi 400 kisiyle tamamlanmistir. Kolay 6rnekleme
yonteminde amag; evrene dahil olan bireylerin 6rneklem icerisine ve oOrnekleme
katilmasidir. Orneklem hacmine ulasana kadar denek bulma islemi devam etmektedir.
Bu yontemle hem ekonomik yonden hem de zamandan biiytlik tasarruf saglanmaktadir
(Ural & Kilig, 2011). Bu 6rnekleme yonteminde asagidaki tabloya gore 0.05 6rnekleme

hatasina gore ortalama bir say1 lizerinden toplam 400 kisiye anket uygulanmustir.

® https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Genclik-2021 E. T: 15/08/2022
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Tablo 11: Hata Payina Gére Alinabilecek Orneklem Sayisi

0.03 Ornekleme 0.05 Ornekleme 0.10 Ornekleme

Hatasi Hatasi Hatasi
Evren P=0, P=0,
Biiyiikliigii | P=0,5 | 8 P‘_O’B P=0,5 | P=0,8 P'_0’3 P=0,5 | 8 P=0,3

0Q=0,5 | Q=0 Q= Q=05 | Q=02 | *_ Q=0,5| Q=0 | Q=0,7

5 0,7 0,7 5

100 92 87 [90 80 71 77 49 38 |45
500 341 [289 |321 [217 165 [196 |81 55 |70
750 441 | 358 409 [254 |185 [226 |85 57 |73
1.000 516 | 406 |473 |278 |198 |244 |88 58 |75
2.500 748 |537 |660 [333 [224 [286 |93 60 |78
5.000 860 601 |760 [357 |234 [303 |94 61 |79
10.000 964 |639 (823 |370 |240 313 |95 61 |80
25.000 1023 | 665 [865 [378 [244 [319 |96 61 |80
50.000 1045 |674 [881 [381 [245 [321 |96 61 |81
100.000 1056 | 678 |[888 [383 [245 [322 |96 61 |81
1.000.000 |1066 |[682 |896 |[384 |246 |[323 |96 61 |81
100 milyon | 1067 |683 [896 [384 |245 [322 |96 61 |81

p=gergeklesme olasilignt  g=gergeklesmeme olasilig1

Kaynak: Yazicioglu, Y. &Erdogan, S. (2004). SPSS Uygulamali Bilimsel Aragtirma Yontemleri, s.50,
Ankara: Detay Yayincilik

3.2. Arastirmanin Analiz ve Bulgular

Bu boliimde verilerin normallik analizi ve bulgularina yer verilmistir. Bulgular, kisisel
bilgilere yonelik sorularin verilen cevaplari i¢ceren betimleyici istatistiki bulgular ve 18-
25 yas grubunda turizm konusunda algi farkliligini ortaya koymak adina segilen bazi
sorularla karsilikli iligki testlerine yonelik bulgular olmak iizere iki bashk altinda

degerlendirilmistir.
3.2.1. Arastirmanin Analizi

Bu calismada elde edilen veriler SPSS 22 paket programi yardimi ile degerlendirilmis
olup verilerin analizinde gerekli istatistiksel yontemin belirlenmesi i¢in verilerin normal
dagilimma bakilmistir. Normal dagilima uygunlugunu tespit etmek i¢in Kolmogorov-
Smirnov testi kullanilmistir. Yapilan test sonucunda likert tipinde hazirlanmig 33
ifadeye ait verilerin normal dagilmadigr gorilmiistiir (p<0,05) (Tablo 8). Verilerin
normal dagilim géstermemesinden dolay1 parametrik olmayan testler kullanilmustir. Ikili

gruplarda Mann- Whitney U testi, li¢ ve iizeri gruplarda Kruskall- Wallis H testi
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kullanilmistir. Olgeklere ait Kolmogorov-Smirnov testi sonuclarini iceren tablo asagida

verilmigtir.

Tablo 12: Calismada Kullanilan 33 Ifadenin Normallik Analizi Sonuglar

Kolmogorov- Smirnov

Istatistik sd p
Sorul ,148 400 ,000
Soru2 ,448 400 ,000
Soru3 ,151 400 ,000
Soru4 ,349 400 ,000
Sorub ,358 400 ,000
Soru6 274 400 ,000
Soru7 ,176 400 ,000
Soru8 437 400 ,000
Soru9 ,202 400 ,000
Sorul0 ,288 400 ,000
Sorull ,243 400 ,000
Sorul?2 ,286 400 ,000
Sorul3 ,229 400 ,000
Soruld ,182 400 ,000
Sorul5 ,196 400 ,000
Sorul6 379 400 ,000
Sorul? ,162 400 ,000
Sorul8 211 400 ,000
Sorul9 ,144 400 ,000
Soru20 ,157 400 ,000
Soru21 ,155 400 ,000
Soru22 ,149 400 ,000
Soru23 273 400 ,000
Soru24 ,393 400 ,000
Soru25 ,357 400 ,000
Soru26 ,257 400 ,000
Soru27 229 400 ,000
Soru28 ,283 400 ,000
Soru29 ,236 400 ,000
Soru30 211 400 ,000
Soru31l ,152 400 ,000
Soru32 ,236 400 ,000
Soru33 ,327 400 ,000

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 12’de galismada kullanilan 33 ifadenin Kolmogorov- Smirnov normallik testi
sonuglar1 verilmistir. Tabloya gore verilerin normal dagilmadigi (p<0.05) goriilmustiir.
Verilerin normal dagilmadigi durumlarda parametrik olmayan testler kullanilmaktadir.
Bu sebeple degiskenler arasi farkliliklar belirlemek icin ikili gruplarda Mann Whitney-

U Testi ve iig tizeri ve lizeri gruplarda da Kruskal Wallis H Testi kullanilmigtir.

58



3.2.2. Arastirmanin Bulgular

Arastirmanin bulgular1 betimleyici istatiski bulgular ve karsilikli iligki testlerine yonelik
bulgular olmak iizere iki baglik altinda incelenmis olup testlerden elde edilen sonuglar

asagida yer almaktadir.
3.2.2.1. Betimleyici Istatistiki Bulgular

Bu boliimde, ankette yer alan kisisel bilgilere ve turizm faaliyetlerine yonelik sorularin

frekans ve yiizde dagilimlar yer almaktadir.

Tablo 13: Katilimcilarin Cinsiyet ve Yas Ozelliklerinin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Cinsiyet Frekans (n) | Yiizde (%) Yas Frekans(n) Yiizde (%)
Erkek 244 61,0 18-19 91 22,8
Kadin 156 39,0 20-21 85 21,3

22-23 73 18,3
24-25 151 37,8
Toplam 400 100,0 400 100,0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 13’te calismaya katilan 400 bireyin cinsiyet ve yas Ozellikleri goriilmektedir.
Tabloya gore, ¢aligmaya katilan bireylerin %61°1 (244 kisi) kadin, %39’u (156 kisi)
erkektir. Bireylerin %22,8°1 (91 kisi) 18-19 yas araliginda, %21,3’1 (85 kisi) 20-21 yas
araliginda, %18,3’1 (73 kisi) 22-23 yas araliinda ve %37,8’1 (151 kisi) 24-25 yas

araligindadir.

Tablo 14: Katilimcilarin Egitim Durumu Ozelliklerinin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Egitim Durumu Frekans (n) Yiizde (%)
Lise 110 27,5
On Lisans 86 21,5
Lisans 161 40,3
Lisans Ustii 43 10,8
Toplam 400 100,0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 14’¢ gore ¢alismaya katilan 400 bireyin %27,5’u (110 kisi) lise mezunu iken
%21,5 ‘u (86 kisi) 6n lisans, %40,3’u (161 kisi) lisans, %10,8’i (43 kisi) lisanstistii

mezunudur.

Tablo 15: Katilimcilarin Gelir Durumu ve Oncelikli Gelir Kaynagi Ozelliklerinin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

Frekans Frekans

Gelir Durumu ) Yiizde (%) | Gelir Kaynag n) Yiizde (%)
500-1000 TL 157 39,3 Burs 54 13,5
1001-2000 TL 55 13,8 Aile 179 44,8
2001-3000 TL 65 16,3 Calisiyorum 167 41,8

3000 TL’den
Fazla 123 30,8

Toplam 400 100,0 400 100,0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 15’e gore 400 kisilik katilimer arasindan 939,31 (157 kisi) gelir durumu 500-
1000 TL arasinda iken %30,8’inin (123 kisi) gelir durumu 3000 TL’nin {izerindedir.
Bireylerin %13,5’inin (54 kisi) oncelikli gelir kaynagi burs olurken %44,8’inin (179
kisi) ailesi, %41,8°1 (167 kisi) ise ¢calismasi olmustur. Gelir durumunda genglere sorulan
ticretler 2021 yil1 i¢in normal karsilanabilirken giiniimiizde artan dolar kuru ile birlikte
ticretlerin de artis gosterdigini soylemek miimkiindiir ( 2021 yil1 1$=13,25 TL iken 2023
yilinda 1$=26,15 TL).

Tablo 16: Katilimeilarin Tatil Siklig1 Ozelliginin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Tatil Sikhig Frekans (n) Yiizde (%)
Yilda Bir Kez 218 54,5
Yilda Bir Iki Kez 106 26,5
Yilda Uc Bes Kez 12 3,0
Firsat Buldukc¢a 64 16,0
Toplam 400 100,0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 16’ya gore bireylerin %54,5°1 (218 kisi) tatile yilda bir kez giderken %26,5’1 (106
kisi) yilda birka¢ kez, %3’ (12 kisi) yilda ii¢ bes kez, %16’s1 (64 kisi) ise firsat
buldukc¢a gitmektedir. Bu durum degerlendirildiginde genglerin hem mevcut egitim ve
O0gretim hayatlarinda uzun bir tatil donemi olan yaz siirecini tatilleri i¢in tercih etmis
olabileceklerini hem de yaz siirecinde deniz-kum-giines ti¢liisiinden vazgegemediklerini

sOyleyebiliriz.

Tablo 17: Katilimcilarin Tatile Ayirdiklar1 Yillik ve Giiniibirlik Biitgenin Frekans ve

Yiizde Dagilimi
Yillik Biitce Frekans Yiizde (%) Giinliik Biitce Frekans Yitade
(n) (n) (%)
0-500 TL 94 23,5 50-100 TL 126 315
501-1500 TL 130 32,5 101-250 TL 159 39,8
1501-2000 TL 83 20,8 251-500 TL 91 22,8
2000 TL’den 500 TL’den
Fazla 93 23,3 Fazla 24 6,0
Toplam 400 100,0 400 100,0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 17°ye gore katilimcilarin ¢ogu tatile yillik 501-1500 TL (%32,5) ayirirken en az
1501-2000 TL ( %20,8) biit¢e ayirdig1 goriilmektedir. Katilimceilarin giinliik olarak ise
%39,8’1 (159 kisi) 101-250 TL arasinda biitge ayirirken %31,5°1 (126 kisi) 50-100 TL
arasinda, %22,8’1 (91 kisi) 251-500 TL arasinda, %6’s1 ise 500 TL’den daha fazla biitce
ayirmaktadir. Katilimcilara tatilleri i¢in ayirdiklart biit¢e fiyatlandirmasi 2021 yili i¢in
uygun iken giiniimiizde artan dolar kuru ile birlikte biitgelerde de artis gergeklestigini
sOylemek miimkiindiir( 2021 yili 1$=13,25 TL iken 2023 yilinda 1$=26,15 TL). Bu
nedenle 18-25 yas araliginda olan katilimcilarin {iniversite 6grencisi ya da daha heniiz
meslegini eline almamis olmalarindan veya maceraperest bir ruha sahip olan genglerin
tatil tercihlerinde liiks otellerden kaginip daha minimalist tatil tercih etmeleri sonucunda
tatile ayrilan biitcenin diisiik kaldigin1 séylemek miimkiindiir. Maliyetten dolay1
tatillerine diigiik biitce ayirmak zorunda kalan genglere tatil bursu ayarlanabilir,

minimalist tatil tercih edenlere uygun fiyatta yeni tatil alanlar1 gelistirilebilir.
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Tablo 18: Katilimcilarin “Hangi Turizm Tiirtine Daha Yakinsiniz?”” Sorusuna
Verdikleri Cevabin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Hangi turizm tiiriine daha
yakinsimiz? (*) Frekans (n) Yiizde (%)
Tarih/Kiiltiir Turizmi 144 18,4
Doga Turizmi 205 26,1
Inan¢ Turizmi 23 2,9
Deniz-Kiyr Turizmi 238 30,4
Spor Turizmi 26 3,3
Foto/ Safari Turizmi 12 15
Karavan Turizmi 38 4,8
Kamp/Cadir Turizmi 98 12,5

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

“Hangi turizm tiiriine daha yakinsiniz?” sorusunda katilimcilardan en fazla ti¢ secenek
se¢meleri istenmistir. Bu durumda tabloya gore genglerin daha ¢ok deniz/ kiy1 (%30,4),
doga (%26,1), tarih/kiiltiir (%18,4) ve kamp/cadir (%12,5) ilgili olduklar goriiliirken bu
durumun tersine foto/safari (%]1,5), inan¢ (%2,9), spor (%3,3) ve karavan (%#4,8)
turizmine olan ilgilerin ise oldukga diisiik kaldig1 gériilmektedir. Ozellikle yaz aylarinda
tilkemizde turizm Oncelikli olarak deniz turizmi ile iliskilendirilmesi ve basta sicak
denizler olan Ege ve Akdeniz kiyilarinda deniz turizmi i¢in uygun sehir ve alanlarin ¢ok
olmast bu durumun temel sebepleri arasinda gosterilebilir. Bu durumun yaninda
heyecanli ve maceraperest ruha sahip olan gengler dogay: bir macera, kacis ve heyecan
arayis1 olarak gdrmelerinden dolayr doga turizmine olan ilginin olduk¢a fazla oldugu
goriilmektedir. Bununla birlikte son yillarda iilkemizde artan tarihi dizi ve film
cekimlerinin etkili olmas1 ile gencler arasinda dizilerin ve filmlerin ¢ekildigi tarihi
mekanlar1 gérme istegi ve sehirlerde diizenlenen kiiltiir festivallerine katilimlarin olmasi
sonucunda tarih/kiiltiir turizmine olan ilginin de arttig1 goriiliirken sporu ve inanci bir
turizm tiiri olarak gérmeyen genclerin 6zel ilgi alanlarindan ¢ok genel turizm tiirlerine
olan yatkinliklar1 biraz da popiiler olana ilginin daha ¢ok olmasinin sonucu olarak
gorebiliriz. Genglerin belirli spor dallar1 (kosu, yiizme, dalis, kano vb.) ya da
fotografeilik gibi ilgi alanlarima yonelmesi bu turizm tiirlerinin de gelisimine katki
saglayacaktir. Katilimcilarin az oldugu etkinlikler icin ekstra donanim maliyeti gerekli

oldugu i¢in fiyatinin yiikseldigi bu turizm tiirlerine 18-25 yas arasindaki genglerin ilgisi
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olsa da ekonomik durumlart dolayisi ile katilimlari zor ve az olacaktir. 18-25 yas
arasindaki genclerin bu turizm tiirlerine olan katilimlarini1 arttirmak igin gerek
tiniversiteler gerekse belediye ve bakanliklar tesvik edici bir takim faaliyetlerde
bulunabilir. Ornegin bir belediye ya da bakanliga bagli bir tesiste konaklama ve yemek
maliyeti olmadan alaninda uzaman hocalarin da katilimi ile &grencilerin bu tiir

etkinliklere katilmas1 saglanabilir.

Tablo 19: Katilimeilarin “Turizm Sizin I¢in Ne ifade Etmektedir?” Sorusuna Verdikleri
Cevabin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Turizm sizin i¢in ne ifade
) Frekans(n) Yiizde (%)
etmektedir? (*)

Gezmek 152 23,5
Kesfetmek 246 38,1
Tanimak 38 5,9
Dinlenmek 113 17,5
Sosyallesmek 97 15,0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

“Turizm sizin i¢in ne ifade etmektedir?” sorusu i¢in ise katilimcilardan en fazla iki
secenegi segmeleri istenmistir. Bu durumda Tablo 15°te ¢alismaya katilanlardan 152
(%23,5) kisi turizmin kendisi i¢in gezmek oldugunu, 246 (%38,1) kisi i¢in kesfetmek,
38 (%5,9) kisi i¢in tanimak, 113 (%17,5) kisi i¢in dinlenmek ve 97 (%15) kisi igin ise
sosyallesmek oldugu ifade edilmektedir. 18-25 yas arasindaki katilimcilarin merak,
heyecan ve macera pesinde kosmalari, yasamlarina bir yon ve anlam vermek ve bir
kimlik duygusu kazanmak istemeleri ve kendi toplumlarindan yabancilagmalar
nedeniyle (Dogan, 1986) “kesfetmek” turizm i¢in daha fazla anlam ifade ederken

“tanimak” ise turizm i¢in daha az anlam ifade etmektedir.
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Tablo 20: Calismaya Katilan Bireylerin Turizm Faaliyetlerine Yonelik Algilart ve
Katilim Egilimlerinde Likert Tipindeki Sorulara Vermis Olduklar1 Cevaplar

Sorular f % X SS
Kesinlikle Katilmiyorum 60 15,0
Katilmiyorum 76 19,0
Gezi turlarina katilirim. Kararsizim 116 29,0 3,06 1,301
Katiliyorum 77 19,3
Kesinlikle Katiliyorum 71 17,8
Kesinlikle Katilmiyorum 4 1,0
Yeni yerler kesfetmeyi ve Katilmiyorum > 13
maceray1 severim. Kararsizim 26 6,5 4,65 , 745
Katiliyorum 59 14,8
Kesinlikle Katiliyorum 306 76,5
Kesinlikle Katilmiyorum 72 18,0
. . . Katilmiyorum 78 19,5
Gezi tercihlerimde yakin Karam;/m 118|295 | 294 |1316
mesafe onemlidir.
Katiltyorum 67 16,8
Kesinlikle Katilryorum 65 16,3
Kesinlikle Katilmiyorum 8 2,0
Bir geziye katilmadan 6nce Katilmiyorum 13 3.3
o degc egiym yort aragrmm, | <A 43 108 | 437 |94
Katiltyorum 96 24,0
Kesinlikle Katilryorum 240 60,0
Kesinlikle Katilmiyorum 5 1,3
e Katilmiyorum 13 3.3
)S/Z;z?: ;nei‘:zssa;sfg;‘:;lg“m Kararsizim 56 140 | 436 |,926
Katiltyorum 85 21,3
Kesinlikle Katiliyorum 241 60,3
Kesinlikle Katilmiyorum 27 6,8
Gezdigim yerleri sosyal Katilmiyorum 38 9,5
medya hesaplarimda Kararsizim 71 17,8 3,90 1,275
paylasirim. Katiltyorum 77 19,3
Kesinlikle Katiliyorum 187 46,8
Kesinlikle Katilmiyorum 14 3,5
Arkadaglarimin tavsiye ettigi Katilmiyorum 38 9,5
. . . e Kararsizim 123 30,8 3,69 1,096
bir yere gitmek dnceligimdir.
Katiltyorum 108 27,0
Kesinlikle Katiliyorum 117 29,3
Kesinlikle Katilmiyorum 5 1,3
Katilmiyorum 7 1,8
Ekonomik durumum tatil Kararsizim 35 88 4,58 822
tercihimi etkiler.
Katiltyorum 56 14,0
Kesinlikle Katiltyorum 297 74,3
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Kesinlikle Katilmiyorum 51 12,8
Ailem tatil tercihimi etkiler. | Katilmiyorum 53 13,3
Kararsizim 84 21,0 3,48 1,403
Katiliyorum 75 18,8
Kesinlikle Katiliyorum 137 34,3
Kesinlikle Katilmiyorum 17 4,3
Bir gezide seyahat ettigim Katilmiyorum 24 6,0
aracin konforu benim igin Kararsizim 5 18,8 4,06 1,141
Snemlidir. Katiliyorum 87 21,8
Kesinlikle Katiliyorum 197 49,3
Kesinlikle Katilmiyorum 2,3
Katilmiyorum 34 8,5
Otel kalitesi tatil tercihime |- arsi2im 82 205 1397 | 1078
etki eder. Katllllylorum 110 27,5
Kesinlikle Katiliyorum 165 41,3
Kesinlikle Katilmiyorum 12 3,0
Tatil yerini segerken ulagim Katilmiyorum 29 7,2
imkanlarinin gelismis Kararsizim 71 17,8 4,07 1,106
olmasina dikkat ederim. Katiliyorum 93 23,3
Kesinlikle Katiliyorum 195 48,8
Kesinlikle Katilmiyorum 14 3,5
Konaklayacagim yerin Katilmiyorum 43 10,8
teknolojik imkanlarinin Kararsizim 84 21,0 3,86 1,153
gelismis olmasini isterim. Katiliyorum 103 25,8
Kesinlikle Katiliyorum 156 39,0
Kesinlikle Katilmiyorum 41 10,3
Tatil yerimi tercih ederken Katilmiyorum 59 14,8
tarihi bir yer olmasina dikkat | Kararsizim 140 35,0 3,26 1,332
ederim. Katiliyorum 77 19,3
Kesinlikle Katiliyorum 83 20,8
Kesinlikle Katilmiyorum 26 6,5
Tatillerde deniz turizmini Katilmiyorum 40 ol
. . Kararsizim 95 23,8 3,71 1,217
tercih ederim.
Katiliyorum 103 25,8
Kesinlikle Katilryorum 136 34,0
Kesinlikle Katilmiyorum 2 5
Tatil yerimin dogal Katilmiyorum 9 2,3
giizelliklere sahip olmasi Kararsizim 44 11,0 4,46 ,816
benim igin 6nemlidir. Katiliyorum 91 22,8
Kesinlikle Katilryorum 254 63,5
Kesinlikle Katilmiyorum 66 16,5
Katilmiyorum 81 20,3
Kongre ya da fuarlar turizm Kararsizim 121 30,3 5 97 1312
faaliyetine katilimimu arttirir. | Katiliyorum 62 15,5 ' '
Kesinlikle Katiliyorum 70 17,5
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Kesinlikle Katilmiyorum 36 9,0
Festival veya senlikler turizm | Katilmiyorum 39 9,8
faaliyetine katilimimi arttirir. | Kararsizim 83 20,8 3,66 1,274
Katiliyorum 110 27,5
Kesinlikle Katiliyorum 132 33,0
Kesinlikle Katilmiyorum 64 16,0
. . Katilmiyorum 75 18,8
;l";(‘;lrlil;r.de paket turlar1 tercih Kararsiam 115 287
Katiliyorum 78 19,5 3,03 1,306
Kesinlikle Katiliyorum 68 17,0
Kesinlikle Katilmiyorum 50 12,5
Tatillerimi ailemle yapmay1 Katilmiyorum >1 128
. . Kararsizim 125 31,3 3,30 1,305
tercih ederim.
Katiliyorum 77 19,3
Kesinlikle Katilryorum 97 24,3
Kesinlikle Katilmiyorum 85 21,3
Bireysel olarak bir geziye Katilmiyorum 3 183
.. R Kararsizim 80 20,0 3,04 1,468
katilmak onceligimdir.
Katiliyorum 67 16,8
Kesinlikle Katilryorum 95 23,8
Kesinlikle Katilmiyorum 99 24,8
Genelde akraba veya arkadas | Katilmiyorum 76 19,0
ziyareti yapmak amaciyla Kararsizim 106 26,5 2,77 1,373
turizm faaliyetine katilirim. Katiliyorum 58 14,5
Kesinlikle Katiliyorum 61 15,3
Kesinlikle Katilmiyorum 14 3,5
Tatillerimi arkadaslarimla Katilmiyorum 31 78
yapmayi tercih ederim, Kararsizim 72 18,0 4,03 1,129
Katiltyorum 96 24,0
Kesinlikle Katilryorum 187 46,8
Kesinlikle Katilmiyorum 6 15
Uygun fiyatta }ﬂaslm ve Katiimiyorum o 3.0
konaklama turizm Kararsizim 38 9,5 447 | 895
faaliyetlerine katilimimi
N Katiltyorum 76 19,0
Kesinlikle Katilryorum 268 67,0
Kesinlikle Katilmiyorum 26 6,5
. Katilmiyorum 21 5,3
Karavan ile seyahat etmek =i 40 100 |421 | 1211
ilgimi ¢eker.
Katiltyorum 67 16,8
Kesinlikle Katiliyorum 246 61,5
Kesinlikle Katilmiyorum 14 3,5
Tatillerde aligveris yapmay1 Katlmiyorum 32 80
. Kararsizim 79 19,8 3,98 1,129
severim.
Katiltyorum 99 24,8
Kesinlikle Katiliyorum 176 44,0
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Kesinlikle Katilmiyorum 15 3,8
Katilmiyorum 32 8,0
Tatillerde aligveris 6nceligim | Kararsizim 90 22,5
yerel halktan yerel {irlinler Katiltyorum 106 26,5 3,89 1,126
almaktir. Kesinlikle Katiltyorum 157 39,3
Kesinlikle Katilmiyorum 32 8,0
Katilmiyorum 25 6,3
Pandemi stireci turiuz.m. . Kararsizim 68 17,0 3,95 1278
aligkanliklarimi degistirdi. Katiliyorum 79 19,8
Kesinlikle Katiliyorum 196 49,0
Kesinlikle Katilmiyorum 58 14,5
L .. | Katilmiyorum 41 10,3
5 :Eieﬁ;tse‘;‘z Z;zlllt‘:de @il ararsizim 92 230 | 352 |1453
Katiltyorum 53 13,3
Kesinlikle Katilryorum 156 39,0
Kesinlikle Katilmiyorum 58 14,5
Pandemi siireci kamp/ ¢adir Katllmiyorum 35 88
L. . Kararsizim 74 18,5 3,58 1,426
turizmine olan ilgimi arttirds.
Katiltyorum 85 21,3
Kesinlikle Katilryorum 148 37,0
Kesinlikle Katilmiyorum 88 22,0
o . . Katilmiyorum 78 19,5
;T;gﬁgififﬁlSve“s Kararsizim 98 245 | 288 | 1395
Katiltyorum 64 16,0
Kesinlikle Katiliyorum 12 18,0
Kesinlikle Katilmiyorum 164 41,0
Ulasim ve konaklama Katilmiyorum 81 20,3
fiyatlar1 turizm faaliyetine Kararsizim 65 16,3 2,33 1,420
katilimim etkilemez. Katiliyorum 38 9,5
Kesinlikle Katiliyorum 52 13,0
Kesinlikle Katilmiyorum 6 15
Hayattan keyif aldigim Katilmiyorum 14 3,5
donemlerde turistik faaliyete | Kararsizim 61 15,3 4,28 ,949
katilimim yiiksek olur. Katiliyorum 98 24,5
Kesinlikle Katiliyorum 221 55,3

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 20’de calismaya katilan bireylerin turizm faaliyetlerine yonelik algilart ve katilim
egilimleri anketi sorularina verdikleri cevaplar goriilmektedir. “Gezi turlarina katilirrm.”
sorusuna bireylerin %29’u (116) kararsizzim seklinde cevap vermistir ve sorunun
ortalamas1 3,06+1,301 olarak tespit edilmistir. Katilimcilarin okul ve g¢alisma
hayatlarindan kalan kisa zamanlarin1 daha ¢ok bir kahve molas1 verip 3. Nesil kafelerde
degerlendirmelerinden katilmi  konusunda  kararsiz

dolayr gezi turlarina

kalabilmektedirler.
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“Yeni yerler kesfetmeyi ve macerayr severim.” sorusuna bireylerin %76,5’1 (306)
kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 4,65+,745 olarak
tespit edilmistir. Heyecanli ve maceraci ruha sahip genglerin hayatlarinda devam eden
siirekliliklerden firsat buldukca yeni yerler kesfetmeyi, daha 6nce géormedikleri yerleri

gormeyi ve macerayi tercih ettiklerini gormekteyiz.

“Gezi tercihlerimde yakin mesafe Onemlidir.” sorusuna bireylerin %29,5’1 (118)
kararsizim seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 2,94+1,316 olarak tespit
edilmistir. “Bir geziye katilmadan once gidece§im yeri arastiririm.” sorusuna bireylerin
%60’1 (240) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi
4,37+£,941 olarak tespit edilmistir. Bu durumda; arastiran, sorgulayan ve bunun

sonucunda begendigi yerleri gezmeyi tercih eden geng bireyleri gorebiliriz.

“Sosyal medyada gordiigiim yerleri gezmek isterim.” sorusuna bireylerin %60,3 0
(241) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 4,364,926
olarak tespit edilmistir. “Gezdigim yerleri sosyal medya hesaplarimda paylasirim.”
sorusuna bireylerin %46,8’1 (187) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve
sorunun ortalamast 3,90+1,275 olarak tespit edilmistir. “Arkadaslarimin tavsiye ettigi
bir yere gitmek Onceligimdir.” sorusuna bireylerin %30,8’1 (123) kararsizim seklinde
cevap vermistir ve sorunun ortalamast 3,69+1,096 olarak tespit edilmistir. Bu ii¢
durumu bir arada degerlendirdigimizde gengler i¢in tatil tercihlerinde arkadaslardan
ziyade sosyal medyanin daha etkin bir rol oynadigim1 gorebiliriz. Yapilan bir
aragtirmaya gore sosyal medyay1 kullanan genclerin biiyilk ¢ogunlugu seyahatlerini
sosyal medyada takip ettikleri insanlarin gorsel paylasimlarindan etkilenerek
diizenlemekte, ayrica kendisi de seyahat ettigi yerlerden edindigi deneyimleri sosyal
medya profillerinden paylasmaktadir (Dionysopoulou & Mylonakis, 2013).
Kiiresellesen diinyada kullanim alani ve kullanic1 sayis1 gittik¢e artan kitle iletisim
araglarinda biiyiik payr medya olusturmaktadir. Kullanim alan1 genis olan medya ve
turizm arasinda onemli bir iliski mevcuttur. Sosyal medyanin etki giicii yiiksek olup
insanlarin turizm tercihlerini etkilemektedir. Bir¢ok insanin seyahatleri esnasinda
nereleri ziyaret edecekleri, tatilleri siireci boyunca nerede konaklayacaklar1 yerlerin

seciminde aktif rol oynamaktadir.
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“Ekonomik durumum tatil tercihimi etkiler.” sorusuna bireylerin %74,3’i (297)
kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 4,58+,822 olarak
tespit edilmistir. Burada genglerin tatil planlarini yaparken ekonomik durumlarini géz
ard1 etmedigini gérmekle birlikte son zamanlarda maliyetlerin artmasi ile genglerin tatil

tercihleri de etkilenmis olabilecegini soylemek miimkiindiir.

Bagimsiz ve 6zgiir bir ruha sahip olsa da katilimct gencler (%34,3°1 (137)) “Ailem tatil
tercihimi etkiler.” kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamast

3,48+1,403 olarak tespit edilmistir.

“Bir gezide seyahat ettigim aracin konforu benim i¢in énemlidir.” sorusuna bireylerin
%49,3’1 (197) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi
4,06+1,141 olarak tespit edilmistir. “Otel kalitesi tatil tercihime etki eder.” sorusuna
bireylerin %41,3’i (165) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun
ortalamast 3,97+1,078 olarak tespit edilmistir. “Tatil yerini segerken ulasim
imkanlarinin gelismis olmasma dikkat ederim.” sorusuna bireylerin %48,8’1 (195)
kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 4,07+1,106
olarak tespit edilmistir. “Konaklayacagim yerin teknolojik imkanlarinin gelismis
olmasini isterim.” sorusuna bireylerin %39’u (156) kesinlikle katiliyorum seklinde
cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 3,86+1,153 olarak tespit edilmistir. Bu durumlar
degerlendirildiginde gengler i¢in konforun, ulasim ve teknolojik imkanlarin gelismis
olmasmin 6nemli oldugu goriilmektedir. Her ne kadar gengler bagimsiz ve maceraci
tatil anlayisina sahip olsalar da konfordan ve gelismis imkanlardan vazge¢medikleri

gorilmektedir.

“Tatil yerimi tercih ederken tarihi bir yer olmasina dikkat ederim.” sorusuna bireylerin
%35°1 (140) kararsizzim seklinde cevap vermis olup sorunun ortalamasi 3,26+1,332
olarak tespit edilmistir. “Tatillerde deniz turizmini tercih ederim.” sorusuna bireylerin
%34’1u (136) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi
3,71+1,217 olarak tespit edilmistir. “Tatil yerimin dogal giizelliklere sahip olmasi
benim i¢in dnemlidir.” sorusuna bireylerin %63,5’1(254) kesinlikle katiliyorum seklinde
cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 4,46+,816 olarak tespit edilmistir. Buradaki

sonuglara baktigimizda su yoruma varabiliriz; hizli gecen zamanda yogun sehir
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hayatindan yorulan gencler tatillerini tarihi bir yerde gec¢irmektense kesfedilmemis

dogal giizelliklere sahip olan yerlerde ge¢irmeyi daha ¢ok istemektedir.

“Kongre ya da fuarlar turizm faaliyetine katilimimi arttirir.” sorusuna bireylerin
%30,3’1 (121) kararsizim seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 2,97+1,312
olarak tespit edilmistir. “Festival veya senlikler turizm faaliyetine katilimimi arttirir.”
sorusuna bireylerin %33’ (132) kesinlikle katiltyorum seklinde cevap vermistir ve
sorunun ortalamasi 3,66+1,274 olarak tespit edilmistir. Bu durum degerlendirildiginde
festival ve senliklerin heyecanli ve igleri enerji dolu genglerin dikkatini daha ¢ok
cektigini gormekteyiz. Son yillarda festival ve senliklerin iptal edilmesi ve pandemi
dolayisiyla yasaklanmasi genglerin enerjilerini atamamalarina ve arkadaslariyla birlikte
keyifli dakikalar gecirememelerine sebep olmasi nedeniyle de festival ve senliklerin

daha ¢ok ilgi ¢ekmis olabilecegini sdyleyebiliriz.

“Tatillerde paket turlar1 tercih ederim.” sorusuna bireylerin %28,7’si (115) kararsizim
seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamast 3,03+1,306 olarak tespit edilmistir.
“Tatillerimi ailemle yapmay1 tercih ederim.” sorusuna bireylerin %31,3’t4 (125)
kararsizim seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 3,30£1,305 olarak tespit
edilmistir. “Bireysel olarak bir geziye katilmak onceligimdir.” sorusuna bireylerin
%23,8’1 (99) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi
3,04+1,468 olarak tespit edilmistir. “Genelde akraba veya arkadas ziyareti yapmak
amaciyla turizm faaliyetine katilirim.” sorusuna bireylerin %26,5’1 (106) kararsizim
seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamast 2,77+1,373 olarak tespit edilmistir.
“Tatillerimi arkadaslarimla yapmayi tercih ederim.” sorusuna bireylerin %46,8’1 (187)
kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 4,03+1,129
olarak tespit edilmistir. Bu bes soruya verilen cevaplar1 degerlendirdigimizde; her ne
kadar bireysellikten, maceradan yana olsa da genglerin hem arkadastan hem de aileden
vazgecemedigini gérmek miimkiindiir. Ayn1 zamanda eskisi gibi olmayan akrabalik

iliskilerinin de giiniimilizde ziyaret amagl turizm faaliyetlerini azalttigini1 soyleyebiliriz.

Ekonomik sartlarin zor oldugu giiniimiizde; “uygun fiyatta ulasim ve konaklama turizm
faaliyetlerine katilimimi arttirir.”  sorusuna bireylerin = %67°si  (268) kesinlikle
katiliyorum seklinde cevap vermis olup sorunun ortalamasi 4,474,895 olarak tespit

edilmistir.
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“Karavan ile seyahat etmek ilgimi ¢eker.” sorusuna bireylerin %61,5’1 (246) kesinlikle
katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 4,21£1,211 olarak tespit
edilmistir. Genglerin maceracit ruha sahip olmalarinin yaninda sosyal medyada
karavanla seyahat eden fenomenlerin etkisi ile her ne kadar karavanla seyahat ilgi ¢cekse
de karavan ve yakit fiyatlar1 sonucunda karavanla seyahat eden sayisinin az kaldigini

sOyleyebiliriz.

“Tatillerde aligveris yapmayr severim.” sorusuna bireylerin %44’ (176) kesinlikle
katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 3,98+1,129 olarak tespit
edilmistir. “Tatillerde aligveris onceligim yerel halktan yerel iirlinler almaktir.” sorusuna
bireylerin %39,3’i (157) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun
ortalamast 3,89+1,126 olarak tespit edilmistir. Bu iki soruyu degerlendirdigimizde
tatillerde aligveris yapmaktan keyif alan gengligin varligindan s6z ederken ayni
zamanda bu aligverisinde yerel halkin iirlinlerini tercih ettigini gormekteyiz. Maceract
bir ruha sahip olan gengler insanlardan kagmak istese de aligveris yaparken yerel halk
ile iletisimden kacinmayabiliyor. Bu nedenle aligveris iizerinden gengler ile daha yakin

bir iliski kurulabilir, genclerin iletisim yonleri daha da giiclendirilebilir.

“Pandemi siireci turizm aligkanliklarimi degistirdi.” sorusuna bireylerin %49’u (196)
kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermis ve sorunun ortalamasi 3,95+1,278 olarak
tespit edilmistir. “Pandemi stireci otellerde tatil yapma istegimi azaltti.” sorusuna
bireylerin %39’u (156) kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun
ortalamas1 3,52+1,453 olarak tespit edilmistir. “Pandemi siireci kamp/ ¢adir turizmine
olan ilgimi arttirdi.” sorusuna bireylerin %37’s1 (148) kesinlikle katiliyorum seklinde
cevap vermistir ve sorunun ortalamasi 3,58+1,426 olarak tespit edilmistir. Biitlin
diinyay: etkisi altina covid-19 salgini ile diinyada yeni bir siire¢ baglamis olup insanlarin
baz1 aligkanliklarinda degisime sebep olmustur. Pandemi siirecinin bu etkisi turizm
aligkanliklar1 {izerinde de goriilmiis olup bu durumu anket caligmasinda pandemi
siirecinde meydana gelen turizm aliskanligindaki degisimleri 6lgmek amaciyla sorulan

sorulara verilen cevaplardan da gérmekteyiz.

Zorlu bir ekonomik siirecle birlikte genglerin de ayn1 zamanda daha diisiik biitcelerle
hayatlarin1 ikame ettirme ¢abalar1 sonucunda; “Turistik gezilerde aligveris aligkanligim

yoktur.” sorusuna bireylerin %24,5’1 (98) kararsizim seklinde cevap vermistir ve
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sorunun ortalamasi 2,88+1,395 olarak tespit edilmis olup ayni zamanda “Ulasim ve
konaklama fiyatlar1 turizm faaliyetine katilimimi etkilemez.” sorusuna bireylerin %41’
(164) kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir ve sorunun ortalamasi

2,33+1,420 olarak tespit edilmistir.

Son olarak maceraperest, heyecanli bir ruha sahip olan genglerin hayattan keyif
aldiklarinda turistik faaliyete katilimimin arttigin1 sdyleyebiliriz. Ciinkii onlara
yoneltilen son soruya %55,3’1 (221 kisi) “Hayattan keyif aldigim donemlerde turistik
faaliyete katilimim yiiksek olur.” a kesinlikle katiliyorum seklinde cevap vermistir ve

sorunun ortalamasi 4,28+,949 olarak tespit edilmistir.
3.2.2.2. Karsilikh Tliski Testlerine Yonelik Istatiski Bulgular

Bu boliimde ¢alismaya katilan bireylerin kisisel Ozelliklerine gbre degiskenler arasi
farkliliklar belirlemek icin ikili gruplarda Mann Whitney- U Testi ve ii¢ {izeri ve iizeri
gruplarda da Kruskal Wallis H Testi kullanilarak ortaya ¢ikan istatistiki bulgular yer

almaktadir.
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Tablo 21: Calismaya Katilanlarin Kisisel Ozelliklerine Gore “Gezi turlarina katilirim’

Sorusuna Ait Puan Ortalamalarinin Karsilastirilmasi

b

Degiskenler X sS Test P

Cinsiyet
Kadin 3,19 1,304
Erkek 2,85 1,274 U=162055 010
'Yas
(1) 18-19 2,77 1,326
(2) 20-21 2,99 1,286 _ ,049*
(3) 22-23 3,10 1,238 KW=T.875 sy
(4) 24-25 3,25 1,302
Egitim Durumu
(1) Lise 2,88 1,360

—— ,036*
(2) On Lisans 2,86 1,276 KW= 8549 -
(3) Lisans ] 3,24 1,267 ’ o7
(4) Lisans Ustii 3,23 1,250
Gelir Durumu
(1) 500-1000 TL 3,04 1,260
(2) 1001-2000 TL 2,98 1,254 3
(3) 2001-3000 TL 3,05 1,397 KW= 467 926
(4) 3000 TL'den Fazla 3,12 1,334
Oncelikli Gelir Kaynaginiz
(1) Burs 3,11 1,341
(2) Aile 3,05 1,246 KWwW=,120 ,942
(3) Calistyorum 3,05 1,352
Tatile Ne Siklikla Gidersiniz
(1) Yilda Bir Kez 2,96 1,259 044*
(2) Yilda E}ll‘ Iki Kez 3,06 1,406 KW= 8,092 o1
(3) Yilda Ug Bes Kez 4,00 1,128 350
(4) Firsat Buldukga 3,20 1,237
Tatile Yilik Ayirdigimiz Biitce
(1) 0-500 TL 2,78 1,118
(2) 501-1500 TL 3,04 1,223 _ ,033*
(3) 1501-2000 TL 3,11 1,423 KW=8,736 |15y
(4) 2000 TL'den Fazla 3,32 1,423
Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdiginiz Biitce
(1) 50-100 TL 2,79 1,230 015+
(2) 101-250 TL 3,11 1,310 _ ’
(3) 251-500 TL 3,34 1310 KW= 10,480 gj
(4) 500 TL'den Fazla 3,08 1,381

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 21°de ¢alismaya katilan bireylerin “Gezi turlarina katilirim.” sorusuna ait puan
ortalamalar1 cinsiyetlerine gore anlamli bir sekilde farklilagmaktadir (p<0,05).
Kadnlarin puan ortalamalar1 erkeklerin puan ortalamasindan daha yiiksek tespit
edilmistir. Burada erkeklerin kadinlara gore daha az gezi turlarina katilim sagladigini
sdyleyebiliriz. Ilk caglardan itibaren 6zellikle de erkegin egemen oldugu toplumlarda
seyahat etmek erkeklerle bagdastirilirken bu durum giintimiizde gelismis ve gelismekte

olan iilkelerde kadinlarin turizm faaliyetlerinde daha aktif rol oynadigin1 gérmekteyiz.

“Gezi turlarina katilirnm.” sorusuna ait puan ortalamalar1 yasa gore anlamli bir sekilde
farklilagsmaktadir (p<0,05). 24-25 yas aralifinda olanlarin puan ortalamalar1 diger yas
araliginda olanlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir. Yas ilerledikce
yogun tempoya ayak uydurmanin giiclesmesiyle birlikte insanin turistik faaliyetlere

duydugu ihtiyacin arttigini séylemek miimkiindiir.

“Gezi turlarma katilirim.” sorusuna ait puan ortalamalar1 egitim durumuna gore anlamli
bir sekilde farklilagsmaktadir (p<0,05). Lisans mezunu olanlarin puan ortalamalar: lise
ve On lisans mezunu olanlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir.
Egitim seviyesinin artmast ile birlikte geng bireylerde gezi turlarina katilim oraninin da

arttig1 goriilmektedir.

“Gezi turlarina katiliim.” sorusuna ait puan ortalamalar tatile gitme sikligina gore
anlaml bir sekilde farklilagsmaktadir (p<0,05). Yilda ii¢ bes kez gidenlerin puan
ortalamalar1 yilda bir iki kez ve bir kez gidenlerin puan ortalamalarindan daha yiiksek
tespit edilmistir. Tatile yilda {li¢ bes kez vakit ayiranlarin gezi turlarina katilim orani da

yiiksek ¢ikmaktadir.

“Gezi turlarina katilinm.” sorusuna ait puan ortalamalar tatile yillik ayrilan biitgeye
gore anlamli bir sekilde farklilagmaktadir (p<0,05). Yilda 2000 TL den fazla ayiranlarin
puan ortalamalar1 0-500 TL ayiranlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit
edilmistir. Soruya ait puan ortalamalar1 gliniibirlik bir geziye ayrilan biitgeye gore
anlamli bir sekilde farklilasmaktadir (p<<0,05). 50-100 TL ayiranlarin puan ortalamalari
101-250 TL ve 251-500 TL aywranlarin puan ortalamalarindan daha diistik tespit
edilmistir. Bu sorulardaki cevaplamalar degerlendirildiginde ekonomik geliri yiiksek

olan geng bireylerin gezi turlarina katilim orani da yiiksek olmaktadir.

Diger degiskenlerle ise anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).
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Tablo 22: Calismaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerine Gore “Gezi tercihimde
vakin mesafe onemlidir” Sorusuna Ait Puan Ortalamalarinin Karsilastirilmasi

Degiskenler X SS Test p
Cinsiyet

Kadin 3,08 1,292 U= 159730 005*
Erkek 2,72 1,329 ’ ’
Yas

(1) 18-19 2,79 1,312

(2) 20-21 3,26 1,355 KW= 6.234 101
(3) 22-23 2,89 1,297 ’ ’
(4) 24-25 2,87 1,289

Egitim Durumu

(1) Lise 2,87 1,342

(2) On Lisans 2,98 1,397 e 737 864
(3) Lisans 2,99 1,299 ' ’
(4) Lisans Ustii 2,84 1,174

Gelir Durumu

(1) 500-1000 TL 2,96 1,310

(2) 1001-2000 TL 2,71 1,397 KW= 2081 c56
(3) 2001-3000 TL 3,02 1,420 ' ’

(4) 3000 TL'den Fazla 2,97 1,234

Oncelikli Gelir Kaynagimiz

(1) Burs 2,85 1,338

(2) Aile 2,89 1,347 Kw=1,112  |574
(3) Calistyorum 3,01 1,280

Tatile Ne Sikhikla Gidersiniz

(1) Yilda Bir Kez 2,89 1,301

(2) Yilda I?ir Iki Kez 3,21 1,329 KW= 7192 066
(3) Yilda Ug Bes Kez 2,50 1,382 ’ '
(4) Firsat Buldukca 2,73 1,288

Tatile Yillik Ayirdigimz Biitce

(1) 0-500 TL 3,09 1,449

(2) 501-1500 TL 3,11 1,215 W 10522 ’10>125*
(3) 1501-2000 TL 2,55 1,281 ' 153
(4) 2000 TL'den Fazla 2,89 1,289

Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdigimz Biitce

(1) 50-100 TL 3,12 1,366

(2) 101-250 TL 2,99 1,297 W 9020 fjj*
(3) 251-500 TL 2,77 1,248 ’ b4
(4) 500 TL'den Fazla 2,29 1,233

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 22’de calismaya katilan bireylerin “Gezi tercihimde yakin mesafe 6nemlidir.”
sorusuna ait puan ortalamalari cinsiyetlerine gére anlamli bir sekilde farklilasmaktadir
(p<0,05). Kadinlarin puan ortalamalar1 erkeklerin puan ortalamasindan daha yiiksek
tespit edilmistir. Kadinlarin yasadigi glivenlik problemleri, aile gibi faktorler nedeniyle
kadinlarin erkeklere gore gezi tercihlerini yakin yerler olmasinda 6zen gosterdigini

sOyleyebiliriz.

“Gezi tercihimde yakin mesafe onemlidir.” sorusuna ait puan ortalamalar tatile yillik
ayrilan biitceye gore anlamli bir sekilde farklilasmaktadir (p<0,05). Yilda 0-500 TL
aytranlarin puan ortalamalari1 501-1500 TL ve 1501-2000 TL ayiranlardan daha ytiksek
tespit edilmistir. Soruya ait puan ortalamalar: giiniibirlik bir geziye ayrilan biitgeye gore
anlamli bir sekilde farklilasmaktadir (p<0,05). 500 TL’den fazla ayiranlarin puan
ortalamalar1 50-100 TL ve 101-250 TL aywranlarin puan ortalamalarindan daha diisiik
tespit edilmistir. Maddi imkanlar geng¢ bireylerin gezi turlarinda yakin mesafe
tercihlerini de etkilemis olup tatil i¢in daha diisiik biitce ayiran genglerin gezi turlar

tercihinde yakin mesafenin 6nemli oldugunu gérmekteyiz.

Diger degiskenlerle ise anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).
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Tablo 23: Calismaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerine Gére “Kongre ya da
fuarlar turizm faaliyetine katilimimi arttirtr” Sorusuna Ait Puan Ortalamalarinin

Karsilastirilmasi
Degiskenler X sS Test D
Cinsiyet
Kadin 3,10 1,318
U=1 16>
Erkek 2,77 1,279 U= 163885 016
Y as
(1) 18-19 3,09 1,339
(2) 20-21 2,96 1,349
KW= 3,625 (305
(3) 22-23 3,14 1,347
(4) 24-25 2,83 1,253
Egitim Durumu
(1) Lise 3,15 1,333 027
(2) On Lisans 2,99 1,297 ’
I = >
(3) Lisans 2,75 1,270 KW=9,154 Lg
(4) Lisans Ustii 3,33 1,340
Gelir Durumu
(1) 500-1000 TL 3,01 1,325
(2) 1001-2000 TL 2,96 1,319
KW=1,938 |[585
(3) 2001-3000 TL 3,12 1,386
(4) 3000 TL'den Fazla 2,85 1,255
Oncelikli Gelir Kaynagimiz
(1) Burs 3,33 1,346 032
(2) Aile 3,02 1,324 KW= 6,897 ’1>3
(3) Calisiyorum 2,80 1,267
Tatile Ne Siklikla Gidersiniz
(1) Yilda Bir Kez 2,98 1,354
(2) Yilda Bir ki Kez 3,01 1,284
- Kw=2,853 (415
(3) Yilda Ug Bes Kez 3,50 1,314
(4) Firsat Bulduk¢a 2,78 1,201
Tatile Yilik Ayirdigimz Biitce
(1) 0-500 TL 3,10 1,345
(2) 501-1500 TL 3,08 1,321
KW= 3,949 (267
(3) 1501-2000 TL 2,84 1,330
(4) 2000 TL'den Fazla 2,82 1,242
Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdigimz Biitce
(1) 50-100 TL 3,21 1,352 ,013*
(2) 101-250 TL 2,87 1,263 _ 1>2
(3) 251-500 TL 3,00 1,333 KW= 10,768 1>4
(4) 500 TL'den Fazla 2,33 1,090 3>4

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 23’te calismaya katilan bireylerin “Kongre ya da fuarlar turizm faaliyetine
katilimimu arttirir.” sorusuna ait puan ortalamalari cinsiyetlerine gore anlamli bir sekilde
farklilasmaktadir  (p<0,05). Kadinlarin puan ortalamalari  erkeklerin  puan
ortalamasindan daha yiiksek tespit edilmistir. Kadinlarin egitim hayatindaki aktif rolii
soruya verilen cevaplarin ortalamasinda erkekler ile kiyaslandiginda erkeklere oranla

daha yiiksek oldugunu sdyleyebiliriz.

Soruya ait puan ortalamalar1 egitim durumuna gore anlamli bir sekilde farklilasmaktadir
(p<0,05). Egitim durumu lisansiistii olan gen¢ Kkatilimcilarin puan ortalamalari
digerlerine gore daha yiiksek ¢ikmis olup egitim-6gretim hayati icin 6nemli olan kongre

ve fuarlara katilim tercihinin fazla oldugunu gérmekteyiz.

Soruya ait puan ortalamalar1 oOncelikli gelir kaynagina gore anlamli bir sekilde
farklilasmaktadir (p<0,05). Gelir kaynagi burs olanlarin puan ortalamalar1 ¢alisanlarin
puan ortalamalarindan daha yliksek tespit edilmistir. Gelir kaynag1 burs olan genclerin
egitim siirecindeki aktif rolleri kongre ve fuar turizmine katilim oraninin ¢alisanlarin

katilim oranina gore daha yiiksek oldugunu séylemek miimkiindiir.

“Kongre ya da fuarlar turizm faaliyetine katilimimi arttirir.” sorusuna ait puan
ortalamalar1 giliniibirlik bir geziye ayrilan biitgeye gore anlamli bir sekilde
farklilagsmaktadir (p<0,05). 500 TL’den fazla ayiranlarin puan ortalamalar1 50-100 TL
ve 251-500 TL ayiranlarin puan ortalamalarindan daha diislik tespit edilmistir. Ayrica
50-100 TL aywranlarin puan ortalamalar1 101-250 TL ayiranlarin puan ortalamalarindan

daha yiiksek tespit edilmistir.

Diger degiskenlerle ise anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).
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Tablo 24: Calismaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerine Gore “Tatillerde paket
turlari tercih ederim” Sorusuna Ait Puan Ortalamalarinin Karsilastirilmasi

Degiskenler X sSS Test D
Cinsiyet

Kadin 3,19 1,256

Erkek 2,78 1,347 U=15689,5 1002
Yas

(1) 18-19 3,10 1,300

(2) 20-21 3,25 1,344 ~

(3) 22-23 3,07 1,194 KW=5893 117
(4) 24-25 2,84 1,327

Egitim Durumu

(1) Lise 3,19 1,260

(2) On Lisans 3,13 1,282 _

(3) Lisans 2,88 1,307 KW=4,131 248
(4) Lisans Ustii 2,98 1,439

Gelir Durumu

(1) 500-1000 TL 3,16 1,269

(2) 1001-2000 TL 2,82 1,219 _

(3) 2001-3000 TL 2,91 1,411 KW=4,004 1261
(4) 3000 TL'den Fazla 3,02 1,330

Oncelikli Gelir Kaynagimiz

(1) Burs 3,11 1,223

(2) Aile 3,10 1,277 KW=1,832 400
(3) Calistyorum 2,92 1,362

Tatile Ne Sikhikla Gidersiniz

(1) Yilda Bir Kez 3,07 1,282

(2) Yilda Bir Iki Kez 2,92 1,251 _

(3) Yilda Ug Bes Kez 3,58 1,240 KW=3671 299
(4) Firsat Buldukca 2,95 1,474

Tatile Yillik Ayirdigimiz Biitce

(1) 0-500 TL 3,04 1,244

(2) 501-1500 TL 3,02 1,267 ~

(3) 1501-2000 TL 3,01 1,384 KW=.019 999
(4) 2000 TL'den Fazla 3,03 1,371

Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdigimz Biitce

(1) 50-100 TL 3,04 1,242

(2) 101-250 TL 3,14 1,343 _

(3) 251-500 TL 2,93 1,315 KW=4,281 233
(4) 500 TL'den Fazla 2,58 1,316

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 24’te calismaya katilan bireylerin “Tatillerde paket turlart tercih ederim.”
sorusuna ait puan ortalamalar1 cinsiyetlerine gére anlamli bir sekilde farklilasmaktadir
(p<0,05). Kadinlarin puan ortalamalar1 erkeklerin puan ortalamasindan daha yiiksek
tespit edilmistir. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra yayginlasan paket turlar dnemli bir hal
alarak turizmin kitlesellesmesine ve seyahat endiistrisinin gelisimine katki saglamis ve
saglamaya da devam etmektedir. Ulkemiz agisindan da onemli bir gelir kayna@
olusturan paket turlar1 daha ¢ok yer gezmek, uzak mesafelere giivenli bir sekilde
yolculuk yapmak isteyen kadinlar erkeklere oranla daha fazla tercih etmektedir (Hoscan

& Selguk, 2021).

Diger degiskenlerle ise anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).
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Tablo 25: Calismaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerine Gore “Tatillerimi ailemle
yapmay! tercih ederim” Sorusuna Ait Puan Ortalamalariin Karsilagtirilmasi

Degiskenler X SS Test P
Cinsiyet

Kadin 3,52 1,258 U= 143065 000*
Erkek 2,95 1,304 ' ’
Yas

(1) 18-19 3,40 1,365

(2) 20-21 3,24 1,182 KW= 989 804
(3) 22-23 3,30 1,298 ’ '
(4) 24-25 3,28 1,347

Egitim Durumu

(1) Lise 3,35 1,372

(2) On Lisans 3,41 1,250 cwe 1671 |eaa
(3) Lisans 3,23 1,305 ' ’
(4) Lisans Ustii 3,21 1,264

Gelir Durumu

(1) 500-1000 TL 3,41 1,240

(2) 1001-2000 TL 3,00 1,374 KW= 3.499 -
(3) 2001-3000 TL 3,34 1,278 ’ '

(4) 3000 TL'den Fazla 3,28 1,363

Oncelikli Gelir Kaynagimiz

(1) Burs 3,06 1,220

(2) Aile 3,39 1,333 KwW=3146  |207
(3) Calistyorum 3,29 1,299

Tatile Ne Siklikla Gidersiniz

(1) Yaz Tatilinde 3,34 1,314

(2) Yilda I?ir Iki Kez 3,36 1,244 cwe2263 520
(3) Yilda Ug Bes Kez 3,08 1,505 ' '
(4) Firsat Buldukca 3,11 1,347

Tatile Yilik Ayirdigimz Biitce

(1) 0-500 TL 3,22 1,211

(2) 501-1500 TL 3,21 1,249 KW= 2786 126
(3) 1501-2000 TL 3,45 1,271 ’ '

(4) 2000 TL'den Fazla 3,38 1,496

Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdigimz Biitce

(1) 50-100 TL 3,37 1,238

(2) 101-250 TL 3,21 1,378 KW= 2970 517
(3) 251-500 TL 3,42 1,239 ' ’

(4) 500 TL'den Fazla 3,08 1,412

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 25’de ¢alismaya katilan bireylerin “Tatillerimi ailemle yapmayi tercih ederim.”
sorusuna ait puan ortalamalar1 cinsiyetlerine gére anlamli bir sekilde farklilasmaktadir
(p<0,05). Kadinlarin puan ortalamalar1 erkeklerin puan ortalamasindan daha yiiksek
tespit edilmistir. Kadinlarin erkeklere gore bireysellikten c¢ok kendilerini giivende

hissettigi aile liyeleriyle birlikte tatillerini ge¢irmek istediklerini sdylemek miimkiindiir.

Diger degiskenlerle ise anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05)
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Tablo 26: Calismaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerine Gore “Bireysel olarak tatil
yvapmak onceligimdir’ Sorusuna Ait Puan Ortalamalarinin Karsilastirilmasi

Degiskenler X SS Test p
Cinsiyet
Kadin 2,86 1,486
U=1 4*
Erkek 3,30 1,402 U= 158335 100
Yas
(1) 18-19 3,10 1,528
(2) 20-21 3,25 1,447
KW= 3,319 |345
(3) 22-23 2,97 1,384
(4) 24-25 2,91 1,480
Egitim Durumu
(1) Lise 3,20 1,495
(2) On Lisans 2,99 1,385
- KW=2,918 |405
(3) Lisans 2,91 1,481
(4) Lisans Ustii 3,16 1,511
Gelir Durumu
(1) 500-1000 TL 3,06 1,411
(2) 1001-2000 TL 2,87 1,528
Kw=1,084 |781
(3) 2001-3000 TL 2,98 1,663
(4) 3000 TL'den Fazla 3,11 1,413
Oncelikli Gelir Kaynagimiz
(1) Burs 3,31 1,425 ,024
(2) Aile 2,82 1,459 KW=7,451 [1>2
(3) Calistyorum 3,18 1,466 3>2
Tatile Ne Sikhikla Gidersiniz
(1) Yaz Tatilinde 3,00 1,448
(2) Yilda Bir Iki Kez 2,96 1,486
- KW= 3,753 289
(3) Yilda Ug Bes Kez 3,75 1,215
(4) Firsat Buldukca 3,16 1,535
Tatile Yillik Ayirdigimiz Biitce
(1) 0-500 TL 3,24 1,397
(2) 501-1500 TL 3,15 1,431
KwW=5,808 |121
(3) 1501-2000 TL 2,82 1,458
(4) 2000 TL'den Fazla 2,86 1,571
Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdigimiz Biitce
(1) 50-100 TL 3,19 1,441
(2) 101-250 TL 3,12 1,477
KW=16,704 |082
(3) 251-500 TL 2,70 1,472 ' '
(4) 500 TL'den Fazla 2,92 1,412

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 26°da ¢alismaya katilan bireylerin “Bireysel olarak tatil yapmak onceligimdir.”
sorusuna ait puan ortalamalar1 cinsiyetlerine gére anlamli bir sekilde farklilasmaktadir
(p<0,05). Erkeklerin puan ortalamalar1 kadinlarin puan ortalamasindan daha yiiksek
tespit edilmistir. Kadinlar ne kadar ¢ok bireysellikten uzak birlik ve beraberlik i¢inde
tatillerini gegirmeyi tercih etse de maceraci, 6zgiir erkekler ise yalniz ve bireysel olarak

tatillerini gecirmeyi tercih etmektedirler.

Soruya ait puan ortalamalar1 Oncelikli gelir kaynagina goére anlamli bir sekilde
farklilasmaktadir (p<0,05). Gelir kaynagi burs olanlarin ve c¢alisanlarin puan
ortalamalar1 gelir kaynag: aileleri olanlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit

edilmistir.

Diger degiskenlerle ise anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).
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Tablo 27: Calismaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerine Gore “Genelde akraba
veya arkadas ziyareti yapmak amaciyla turizm faaliyetine katilirim” Sorusuna Ait Puan
Ortalamalarinin Karsilastirilmasi

Degiskenler X SS Test D
Cinsiyet
Kadin 2,85 1,365 U= 17900.5 096
Erkek 2,63 1,378 ’ ’
Yas
(1) 18-19 2,91 1,330 000*
(2) 20-21 3,28 1,269 KW= 21936 1>4
(3) 22-23 2,60 1,402 ' 2>3
(4) 24-25 2,46 1,355 2>4
Egitim Durumu
(1) Lise 2,86 1,404
(2) On Lisans 2,98 1,363 W= 4.837 184
(3) Lisans 2,63 1,372 ' ’
(4) Lisans Ustii 2,58 1,277
Gelir Durumu
(1) 500-1000 TL 3,06 1,272 001*
(2) 1001-2000 TL 2,35 1,350 KW= 16.246 1>2
(3) 2001-3000 TL 2,85 1,554 ' 1>4
(4) 3000 TL'den Fazla 2,54 1,332 3>2
Oncelikli Gelir Kaynagimiz
(1) Burs 3,06 1,280 004*
(2) Aile 2,92 1,336 KW=11,200 [1>3
(3) Calistyorum 2,51 1,405 2>3
Tatile Ne Sikhikla Gidersiniz
(1) Yaz Tatilinde 2,75 1,396
(2) Yilda Bir Iki Kez 2,81 1,339

= KW= ,828 ,843
(3) Yilda Ug Bes Kez 3,08 1,564
(4) Firsat Buldukca 2,69 1,332
Tatile Yillik Ayirdigimiz Biitce
(1) 0-500 TL 2,89 1,372 001*
(2) 501-1500 TL 3,02 1,358 ng 3>1

KW= 15,997

(3) 1501-2000 TL 2,28 1,281 3>2
(4) 2000 TL'den Fazla 2,72 1,378 3>4
Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdigimz Biitce
(1) 50-100 TL 3,10 1,350 009*
(2) 101-250 TL 2,62 1,391 KW= 11,504 1>2
(3) 251-500 TL 2,63 1,330 ’ 1>3
(4) 500 TL'den Fazla 2,50 1,285 1>4

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 27°de calismaya katilan bireylerin “Genelde akraba veya arkadas ziyareti yapmak
amaciyla turizm faaliyetine katilirim.” sorusuna ait puan ortalamalar1 yasa gore anlamli
bir sekilde farklilagmaktadir (p<0,05). 24-25 yas araliginda olanlarin puan ortalamalari
18-19 yas ve 20-21 yas araliginda olanlarin puan ortalamalarindan daha diisiik tespit
edilmistir. Ayrica 20-21 yas araliginda olanlarin puan ortalamalar1 22-23 yas araliinda

olanlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir.

Soruya ait puan ortalamalar1 gelir durumuna gore anlamli bir sekilde farklilasmaktadir
(p<0,05). Geliri 500-1000 TL olanlarin puan ortalamalar1 1001-2000 TL ve 3000
TL’den fazla olanlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir. Ayrica
geliri 2001-3000 TL olanlarin puan ortalamalar1 1001-2000 TL olanlarin puan
ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir.

Soruya ait puan ortalamalar1 Oncelikli gelir kaynagina gore anlamli bir sekilde
farklilagsmaktadir (p<0,05). Gelir kaynagi burs olanlarin ve ailesi olanlarin puan

ortalamalar1 ¢alisanlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir.

Soruya ait puan ortalamalari tatile yillik ayrilan biitceye gore anlamli bir sekilde
farklilasmaktadir (p<0,05). Yilda 1501-2000 TL ayiranlarin puan ortalamalar1 0-500
TL, 501-1500 TL ve 2000 TL’den fazla ayiranlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek

tespit edilmistir.

Soruya ait puan ortalamalar1 giinlibirlik bir geziye ayrilan biitceye gore anlamli bir
sekilde farklilagmaktadir (p<0,05). 50-100 TL ayiranlarin puan ortalamalar1 101-250 TL
ve 251-500 TL ve 500 TL’den fazla ayiranlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek
tespit edilmistir.

Diger degiskenlerle ise anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).

Soruya ait verilen cevaplar1 genel olarak degerlendirdigimizde gelirini burs ya da
ailesinden saglayan 500-1000 TL arasinda gelire sahip geng bireylerin otel, hostel gibi
kalacak yerlere ekstra licret vermek yerine akraba ve arkadas ziyaretleri yaparak turizm

faaliyetlerini gerceklestirmektedir.
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Tablo 28: Calismaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerine Gore “Turistik gezilerde
aligveris aliskanligim yoktur” Sorusuna Ait Puan Ortalamalarinin Karsilastirilmast

Degiskenler

X SS Test P
Cinsiyet
Kadin 2,66 1,371
Erkek 3,23 1,367 U= 146510 1,000"
Yas
(1) 18-19 2,95 1,471
(2) 20-21 2,99 1,410 .
(3) 22-23 3,11 1,390 KW=5545 1136
(4) 24-25 2,68 1,329
Egitim Durumu
(1) Lise 3,14 1,474
(2) On Lisans 3,00 1,372 _ ,048*
(3) Lisans_ 5,73 1323 KW= 7,887 i:i
(4) Lisans Ustii 2,60 1,417
Gelir Durumu
(1) 500-1000 TL 2,88 1,360
(2) 1001-2000 TL 2,84 1,398 .
(3) 2001-3000 TL 3,03 1,436 KW=.973 808
(4) 3000 TL'den Fazla 2,84 1,428
Oncelikli Gelir Kaynagimiz
(1) Burs 2,93 1,372
(2) Aile 2,85 1,424 KW= 276 ,876
(3) Calistyorum 2,91 1,379
Tatile Ne Siklikla Gidersiniz
(1) Yaz Tatilinde 2,90 1,371
(2) Yilda Bir Iki Kez 2,98 1,427 .
(3) Yilda Ug Bes Kez 2,42 1,443 KW=2,337 1505
(4) Firsat Buldukga 2,77 1,423
Tatile Yilik Ayirdigimz Biitce
(1) 0-500 TL 3,31 1,320 ,005*
(2) 501-1500 TL 2,86 1,413 _ 1>2
(3) 1501-2000 TL 2,63 1,350 KW= 13,062 1>3
(4) 2000 TL'den Fazla 2,72 1,409 1>4
Giiniibirlik Bir Geziye Ayirdigimz Biitce
(1) 50-100 TL 3,24 1,341 002"
(2) 101-250 TL 2,85 1,442 KW= 15.295 ’1>2
(3) 251-500 TL 2,52 1,311 ’ 153
(4) 500 TL'den Fazla 2,67 1,308

*=p<0,05; U=Mann Whitney U Testi, KW= Kruskal Wallis Testi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo 28’de calismaya katilan bireylerin “Turistik gezilerde aligveris aliskanligim
yoktur.” sorusuna ait puan ortalamalar1 cinsiyetlerine gore anlamli bir sekilde
farklilasmaktadir (p<0,05). Erkeklerin puan ortalamalar1 kadinlarin puan ortalamasindan

daha yiiksek tespit edilmistir.

Soruya ait puan ortalamalar1 egitim durumuna gore anlamli bir sekilde farklilasmaktadir
(p<0,05). Lise mezunu olanlarin puan ortalamalari lisans ve lisansiistii mezunu olanlarin
puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir. Yilda 0-500 TL ayiranlarin puan
ortalamalar1 501-1500 TL, 1501-2000 TL ve 2000 TL’den fazla ayiranlarin puan
ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir.

Soruya ait puan ortalamalar1 giiniibirlik bir geziye ayrilan biitceye gore anlamli bir
sekilde farklilagmaktadir (p<0,05). 50-100 TL ayiranlarin puan ortalamalar1 101-250 TL
ve 251-500 TL ayiranlarin puan ortalamalarindan daha yiiksek tespit edilmistir.

Diger degiskenlerle ise anlaml1 bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).
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SONUC

IIk caglardan giiniimiize kadar olan siirecte tilketim davranislarinin degismesi her
sektorde oldugu gibi turizm sektoriinde de alternatif deneyimlerin ortaya c¢ikmasina
sebep olmustur. Bu alternatif turizm tlirlerinden biri de arastirmamizin temelini
olusturan bir¢ok iilkede farkindalik yaratan genclik turizmidir. Belirli bir amag
dogrultusunda gergeklestirilen genglik turizmi sahip oldugu potansiyel ile turizm
pazarinda 6nemli bir yer edinmistir. Geng turistler farkli amaglar dogrultusunda seyahat

etmekte siradan turistlere sunulan uiriinleri ve aktiviteleri tercih etmemektedirler.

Turizm faaliyetlerine katilimi her gegen giin artan gengler boylece turizm sektoriine yon
vermekte, ayni zamanda kii¢iilme gosteren ve sinirlarin ortadan kalktigi diinyada turizm
icin yeni trendler belirleyerek turizm pazarinda daha fazla yer edinmek isteyen iilkelerin

hedef kitlesi haline gelmektedir. Genglerin olusturdugu;

e Dijitallesme

e Kent i¢ci Rekreasyonel Faaliyetler

e Doganin Siirdiirtilebilirligi

o Kasiflik

e Disa Dontikliik

e Bagsibos Turistlik gibi yeni trendleri bu sekilde maddelestirebiliriz.

Kitle iletisim araclarinin degismesi ve gelismesi, genglerin interneti yaygin kullanmasi
ve sosyal medyanin kullanim alaninin genislemesiyle birlikte genglerin turizm
faaliyetlerine katilimi yil boyunca aktif bir sekilde gerceklesmektedir. Mobil
teknolojinin turizmde tanitim ve pazarlama siireclerini kolaylastirmakta ve etkin
kullanimi1 arttirmakta boylece turizmin gelismesinin istendigi iilke, bolge ve sehirlerde
onemli olmaktan c¢ikip bir gereklilik haline geldigi goriilmektedir (Kagmaz & Doker,
2019). Gengler de mobil teknolojiyi aktif kullanarak destinasyonlarin tanitimini

kolaylagtirmaktadir.

Yas araligi olarak kisith bireylere hitap eden genglik turizmi, gengleri biinyesinde

barmndiran turizmin diger tiirleriyle iliskili bir turizm ¢esididir. Boylece farkl isteklere
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yonelik nis pazar alanlar1 olusturarak turizm sektoriiniin faaliyet sahasinin biiylimesine

de saglamaktadir.

Genglerin sahip oldugu yeni alanlar kesfetme tutkusu yeni gezilecek sahalar
olustururken gittikleri yerde kalma siirelerinin uzun olmasi da yerel ekonomiye géz ardi
edilemeyecek katkilar saglamaktadir. Dil okullari, goniilliilik esasina dayali turistik
projeler, gengler i¢in diizenlenen kamplar, festivaller, kongreler, egitimler, spor ve
macera gibi turizmin farkli sahalar1 geng¢ bireylerin ilgisini ¢ekmektedir. Genglik ve
Spor Bakanliginin yeni diizenlemelerine gore yaz tatillerinde Kredi ve Yurtlar
Kurumunun yurtlarini tatil siireci boyunca genglere konaklamalari i¢in iicretsiz agmasi
ve miize kartin 18-25 yas grubuna iicretsiz hale getirilmesi genclerin turistik faaliyetlere
katilmimi arttirmaktadir. Genglerin ilgisinin artmasiyla birlikte turizm faaliyetlerine
katilmi  diger yas gruplarindaki bireylerin  katilimmna gore daha kolay
gerceklesmektedir. Turistik faaliyetlere katilimin kolaylagmasi ve artmasiyla birlikte
yeni ve kolay bir pazar alani olan genglik turizmi ortaya ¢ikmaktadir. Turizmin her
alaninda oldugu gibi genclik turizminde de bazi problemler bulunmaktadir. Bu
problemlerin basinda iilkelerin sahip oldugu ekonomik, toplumsal, siyasal ve askeri
krizler yer almaktadir. Bu gibi problemler genclerin gelecek iizerine olan endiselerini
arttirmakta olup turistik aktivitelere de katilimin1 azaltmaktadir. Artan niifusla birlikte
glinlimiiziin en biiylik problemlerinden biri olan is bulma sikintis1 genglerin ekonomik
Ozgirliiklerini  kazanmasimi engellemektedir. Ekonomik olarak bagimsizligini
kazanamayan gen¢ bireyler haliyle tiim diger ozgiirlikklerini kisitlamak zorunda
kalmaktadir. Ozgiirliigiinii kisitladigi faaliyetlerin basinda turistik faaliyetler yer
almaktadir. Tatil veya seyahat i¢in yapmis oldugu planlarin1 ertelemek zorunda kalan

gengclerin turizme katilim egilimleri azalmaktadir.

Sahip oldugu geng¢ niifus potansiyeli nedeniyle Tiirkiye’de gelismekte olan genglik
turizmi heniiz olmas1 gereken seviyede olmasa da gelecegin yeni trend turizm tiirii
olarak gelecek vaat etmektedir. Avrupa Birliginin sunmus oldugu cekici kosullarla
birlikte genglerin toplumsal olarak mesafelerden etkilenmedigi, kendilerini rahatca ifade
edebildikleri, diinya lizerinde genglik turizminin yaygin olarak goriildiigii ve genclerin
cogunlugunun tercih ettigi bolge olan Bati Avrupa iilkeleri sadece sahip oldugu doga,
kiiltiir, tarih yaninda genclere de 6nem vererek on planda yerini almaktadir. Tiirkiye’nin

Avrupa iilkelerine gore geng niifus potansiyeli olduk¢a yiiksek olmasina ragmen genglik
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turizminde geri kalmaktadir. Bu durumun en 6nemli sebepleri arasinda ise yas gruplari
arasinda bulunan toplumsal mesafe ve sunulan is olanaklarinin yetersiz kalmasi yer
almaktadir. Ozellikle Tiirkiye nin mevcut ekonomisinin diizelmesine istinaden geng
niifus hem iilke igerisinde hem de uluslararasi sahada dikkatleri lizerine ¢eken bir pazar
olarak deger kazanacaktir. Bu nedenle genglik turizmi Tiirkiye’de ¢cok hizli bir sekilde
gelismesi 6nem arz etmektedir. Bu baglamda ¢alismanin amacin1 Tiirkiye’de yeterince
ilgi gérmeyen genclik turizmiyle ilgili 18-24 yas arasindaki katilimcilarin egilimlerinin
incelenerek yerel yonetimler ve STK’lar kapsamindaki kurumlara oneriler sunmak

olusturmaktadir.

Calisma; 18-24 yas aras1 geng bireyler esas alinarak olusturulmus olan anket ¢alismasini
kapsamaktadir. Arastirmaya goniillii olarak 400 kisi katilim saglamis olup kullanilan
anket 11 c¢oktan se¢meli ve 33 Likert Tipi Skala olmak iizere toplam 44 sorudan
olugsmaktadir. Anket formuna ait sorularda demografik 6zellikler degerlendirildiginde
katilimcilarin 244’14 kadin 156°s1 erkektir. Cogu lisans seviyesinde olup deniz-kiy1
turizmini ve doga turizmini tercih etmektedirler. 400 kisi arasindan dinamik, maceraci
bir ruha sahip 246 geng¢ turist i¢in turizm; “yeni yerler kesfetmek™ anlamina

gelmektedir.

Calismanin sonuglarini genel olarak degerlendirdigimizde; gengler gezi turlarina katilhim
saglamakta, yeni yerler kesfetmeyi ve maceray1 sevmektedir. Ozellikle kadin turistlerin
erkek turistlere gore gezi turlarina daha ¢ok katildig1 goriilmektedir. Gezi turlarina sik
stk katilan kadin turistler gezi tercihlerinde daha giivenli ve daha konforlu olan paket
turlar1 ve yakin mesafeyi tercih etmektedir. Sosyal medyay: sik kullanan gencler hem
sosyal medyada gordiikleri yerleri ziyaret etmeyi istemekte hem de gidip gordiikleri
yerleri sosyal hesaplarindan paylagim yaparak ziyaret ettikleri yerlerin tanitimin

yapmaktadirlar.

Biiytikten kiiclige her bireyi etkileyen ekonomik kosullarin (ulasim ve konaklama
fiyatlar1) genglerin tatil tercihleri {izerinde Onemli bir etkiye sahip oldugu
goriilmektedir. Artan fiyatlar genglerin turizm tercihlerinin, tatil anlayislarinin

degismesine neden olmaktadir.

Ozgiir, macerac1 bir ruha sahip olan gengler her ne kadar bagimsiz hareket etmeyi sevse

de tatil tercihi konusunda ailenin etkisi altinda kalsa da arkadaslariyla birlikte tatillerini
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gecirmek istemektedirler. Bu durumu cinsiyet {izerinden degerlendirdigimizde

erkeklerin kadinlara gore bireysel olarak tatil gegirmeyi tercih ettikleri goriilmektedir.

Her ne kadar orta yas ve yash turist grubu kadar konfora diigkiin olmasa da gengler de
ulasim ve kalacak yer konusunda konfor aramakta ayni zamanda kaldiklar1 yerin

teknolojik imkanlarinin da gelismis olmasini talep etmektedirler.

Yogun sehir hayatindan, okul ve smav stresinden uzaklagsmak isteyen gengler tarih ve
kiltliir turizmini tercih etmek yerine streslerini atabilecekleri, insana iyi gelen doga
turizmini tercih etmekte, diizenlenen festival ve senlikler de turizm faaliyetlerini
katilimini arttirmakta ayni zamanda sosyal medyanin etkisiyle karavanla seyahat eden
fenomenlerin sayisinin artmasiyla birlikte karavanla seyahat etme fikri de genglerin

ilgisini cekmektedir.

Gengler, gezip gordiikleri yerlerde aligveris yapmakta ve aligveriglerini yerel halktan
yerel iriinler tizerine yapmaktadir. Boylece gengler yerel ekonomiye katki
saglamaktadir. Ozellikle tatil yerlerinde kadin geng turistler erkek geng turistlere gore

daha ¢ok aligveris yapmakta ve bunu aligkanlik haline getirmektedir.

Diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 salgin1 herkeste oldugu gibi genclerinde turizm
tercihini etkilemis ve degisiklige sebep olmustur. Her ne olursa olsun gencler hayattan
keyif aldiklari, kendilerini iyi hissettikleri, enerjik olduklart donemlerde turizm
faaliyetlerine daha ¢ok katilim saglamaktadir. Boylece hem kendini gelistirmekte hem

de gidip gordiigii yerlerin ekonomik olarak gelismesine katki saglamaktadir.

Biitlin bu sonuglara bakildiginda; diinyanin kiiciiliip sinirlarin ortadan kalkma siirecinin
hizli bir sekilde gerceklesmesine katkida bulunan turizm sektoriiniin kiiresel ticarette
onemli bir konuma sahip oldugu goriilmektedir. Genglerin bagimsiz bir sekilde hareket
ederek smirlarinin olmamasi ve her problemi kendine sorun etmemesi gencglik
turizminde rekabet ortaminin kiiresel boyutta olmasina katki saglamistir. Dolayisiyla
genclik turizmi ilizerine yapilmasi gereken diizenlemelerin ve yatirimlarin kiiresel
ekonomiden daha fazla pay alacak sekilde yapilmasi gerekmektedir. Yeni
destinasyonlarin tanitimini1 sosyal medya hesaplar1 vasitasiyla yapan genglerin turizm
faaliyetlerine katilimini arttirmak icin iyi planlanmig bir fiyatlandirma yapilmali ve
deger olusturulmalidir. Béylece mevcut olan i¢ pazarlarda da hareketlenmeler meydana

gelecektir.
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Genglerin ulagim, konaklama ve yeme-igme aligkanliklarinda standartlarin diisiik olmasi
nedeniyle yerel iriinlerin alinmasi yerel halk ile iletisimini kolaylagtirmaktadir. Bu
durumda yerel kalkinmada genglere yonelik diizenlenecek olan turizm faaliyetlerinin
sayisinin arttirilmasi 6nemli bir hale gelmektedir. Ozgiir ruhlu gengler, farkl kiiltiirleri
tanima arzulariyla birlikte kendi kiiltiirlerini de tanitma O&zelliklerine sahip olmasi
nedeniyle toplumsal mesafelerin ortadan kalkmasindaki payr goz ardi edilemez bir
gercek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diinyanin geleceginin sekillenmesinde énemli bir
paya sahip olan genclerin olusturdugu genclik turizminin saglayacagi baris ortami
acisindan da 6nemli oldugu ortaya ¢ikacaktir. Farkl kiiltiirleri tanimayan, farkli yerleri
gormeyen insanlar diinya iizerinde dostlugu degil diismanligi arttirici etkiye sahip
olacaktir. Bu sebepten dolay1 gencler i¢in farkli kiiltlirler taniyacagi ve yeni yerler
gorecegi kamusal diizenlemeler yapilmasi gelecegin diinyasinda huzur ve refah ortamini

saglamak adina son derece onem arz etmektedir.

Sonug olarak; iilkelerin ve diinyanin gelecegi icin 6nemli bir potansiyele sahip olan
gencler turizmin de gelecegini olusturmaktadir. Bu nedenle gengler yapilacak olan her
tirli yatinnmi fazlasi ile hak eden toplumun en 6nemli yas gurubu olarak karsimiza

¢cikmaktadir.
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Elif KILICARSLAN Do¢. Dr. Muhammet KACMAZ
Sakarya Universitesi Sakarya Universitesi
Cografya Bolimii Cografya Bolimii

Boliim 1: Kisisel Bilgiler

1. Cinsiyetiniz?
( )Kadin ( ) Erkek

2. Yasimiz?
( )18-19 ( )20-21 ( )22-23 ( )24-25

3. Egitiminiz?
() Lise ( )OnLisans ( )Lisans ( ) Yiiksek Lisans

4. Aylik Geliriniz?
( )500-1000 TL ( )1000-2000 TL ( ) 2000-3000 TL ( ) 3000
TL’den fazla

5. Oncelikli Gelir Kaynaginiz?
( )Burs ( )Calisiyorum ( ) Aile

6. Yasadiginiz sehir?

Boliim 2: Genel Turizm Faaliyetlerini Olcmeye Yonelik Sorular

7. Tatile ne siklikla gidersiniz?
() Yilda bir kez
() Yilda bir iki kez
() Yilda ii¢ bes kez
() Firsat buldukga (hafta sonlari, resmi tatiller vb.)
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8. Tatile yillik ayirdiginiz biitge ortalama ne kadardir? :
( )0-500TL ( )500-1500 TL  ( )1500-2500 TL ( ) 2500 TL’den
fazla

9. Glniibirlik bir geziye ayirdiginiz biitge ortalama ne kadardir? :
( )50-100 TL ( )100-250 TL ( )250-500 TL ( )500
TL’den fazla

10. Hangi turizm tiiriine daha yakinsiniz? (En fazla ii¢ secenek isaretleyebilirsiniz)
) Tarih/Kiiltiir turizmi

) Doga Turizmi

) Inang Turizmi

) Deniz-Kiy1 Turizmi

) Spor Turizmi

) Foto/Safari Turizmi

) Karavan Turizmi

) Kamp/Cadir Turizmi

AN AN AN AN AN SN AN

11. Turizm sizin i¢in ne ifade etmektedir? (En fazla iki secenek isaretleyebilirsiniz)
() Gezmek
() Kesfetmek
() Tanimak
() Dinlenmek
() Sosyallesmek
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Asagidaki her soru i¢in, sagdaki sayllardan konunun

onemiyle ilgili goriisiiniizii en iyi yansitan secenegi isaretleyiniz.

Soru

12.Gezi turlarina katilirim.

13.Yeni yerler kesfetmeyi ve
maceray1 severim.

14.Gezi tercihlerimde yakin
mesafe dnemlidir.

15.Bir geziye katilmadan once
gidecegim yeri aragtiririm.

16.Sosyal medyada gordiigim
yerleri gezmek isterim.

17.Gezdigim  yerleri  sosyal
medya hesaplarimda paylasirim.

18.Arkadaglarimin tavsiye ettigi
bir yere gitmek 6nceligimdir.
19.Ekonomik  durumum tatil
tercihimi etkiler.

20. Ailem tatil tercihimi etkiler.

21. Bir gezide seyahat ettigim
aracin  konforu benim igin
onemlidir.

22.0tel kalitesi tatil tercihime
etki eder.

23.Tatil yerini segerken ulasim
imkanlarinin gelismis olmasina
dikkat ederim.

24.  Konaklayacagim  yerin
teknolojik imkanlarinin gelismis
olmasini isterim.

25. Tatil yerimi tercih ederken
tarihi bir yer olmasma dikkat
ederim.

26. Tatillerde deniz turizmini
tercih ederim.

27.  Tatil yerimin  dogal
giizelliklere sahip olmasi benim
icin Onemlidir.

28. Kongre ya da fuarlar turizm
faaliyetine katilimimi arttirir.

29.Festival veya genlikler turizm
faaliyetine katilimimui arttirir.

Kesinlikle

Katilmiyorum

1
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Kesinlikle
Katillyorum
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30.Tatillerde paket turlar1 tercih
ederim.

31. Tatillerimi ailemle yapmay1
tercih ederim.

32. Bireysel olarak bir geziye
katilmak onceligimdir.

33.Genelde akraba veya arkadas
ziyareti yapmak amaciyla turizm
faaliyetine katilirim.

34. Tatillerimi arkadaslarimla
yapmaya1 tercih ederim.

35. Uygun fiyatta ulasim ve
konaklama turizm faaliyetlerine
katilimimu arttirir.

36. Karavan ile seyahat etmek
ilgimi ¢eker.

37. Tatillerde aligveris yapmay1
severim.

38. Tatillerde alisveris 6nceligim
yerel halktan yerel {irlinler
almaktir.

39. Pandemi siireci turizm
aligkanliklarimi degistirdi.

40. Pandemi siireci otellerde tatil
yapma istegimi azaltt1.

41. Pandemi siireci kamp/ ¢adir
turizmine olan ilgimi arttirdi.

42. Turistik gezilerde aligveris
aligkanligim yoktur.

43. Ulasim ve konaklama
fiyatlar1  turizm  faaliyetine
katilimimu etkilemez.

44. Hayattan keyif aldigim
donemlerde turistik faaliyete
katilimim yiiksek olur.
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