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ONSOZ

Tarih boyunca hikayeler bir toplumdaki ortak deneyimlerin, inanglarin, geleneklerin,
normlarin ve degerlerin sonraki nesillere aktarilmasinda 6nemli bir rol oynamistir. Medya
kullanim kaliplarinda yasanan degisim ve doniistimler hikayeleri cok bilesenli ekranlarla
entegre hale getirmis ses ve goruntl teknolojileriyle biitiinlestirmistir. Boylelikle
bugiiniin ¢ocuklar1 daha 6nce var olmayan gesitli medya icerikleriyle farkli bir hikaye
deneyiminin igerisinde kendilerini bulmuslardir. Geleneksel medya deneyiminden farkli
olarak bu deneyim c¢ocuklar i¢in farkli bir izleyici konumu olusturmus ve iiretkenligi
izleyicinin yaratmasmi saglamistir. Cocuklarm igerisine dahil oldugu her hikaye
deneyimindeki semboller, bicimler, bakis acilar1 ve anlatilar belirli kodlar icermektedir.
Bu anlamda din ve degerlere yonelik iiretilen her olgunun tekrari gocuklar i¢in bir aginalik

olusturmaktadir.

Aragtirmanm kuramsal g¢ergevesi olusturulduktan sonra ilk olarak Tirkiye’deki ¢ocuk
programlar1 TRT Cocuk 0Ozelinde incelenerek ¢ocuklarmm transmedya hikaye
anlaticihigindaki konumu belirlenmis ve sonrasinda tespit edilen medya franchiselar: ile

din ve degerler olgusunun sunumu arasindaki baglant1 arastirilmistir.

Oncelikle bu tezin yazilmasi slirecinde bilgi ve tecriibelerini paylasarak yol gdsteren tez
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KISALTMALAR

- Tiirkiye Istatistik Kurumu
: Ingiltere Iletisim Ofisi

: Televizyon izleme Arastirmalar1 Anonim Sirketi
: Marvel Sinematik Evreni
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: Digital Versatile Disc

: Televizyon

: Technology, Entertainment, Design

- British Broadcasting Corporation

: Amerika Birlesik Devletleri

: Public Broadcasting Service

: Zweites Deutsches Fernsehen

: Nederlandse Publieke Omroep 1

: Nederlandse Publieke Omroep 2

: Nederlandse Publieke Omroep 3

: Australian Broadcasting Corporation

: Children's British Broadcasting Corporation
- Action for Children’s Television

: Federal Iletisim Komisyonu

: Turkiye Radyo Televizyon Kurumu

: Sayisal Yayin Teknoloji Merkezi

: Amerikan Pediatri Akademisi

: Tiirkiye Diyanet Vakfi

: Tark Dil Kurumu

: Ethics & Compliance Initiative

: Diinya Saglk Orgiitii

: Iphone Operating System

: Bir Varmis Bir Yokmus



PVR : Personal Video Recorders

VOD : Video On Demand

EARGED : Milli Egitim Bakanligi Egitimi Arastirma ve Gelistirme Dairesi
Bagkanlig1

ARD - Arbeitsgemeinschaft der offentlich-rechtlichen

Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland
UNESCO : United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization
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OZET
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Dijital teknolojiler izleyici odakli yayinciligin gelisimine katki saglayarak pasif konumdaki izleyicileri
aktif bir konuma getirmistir. Medya kullanim kaliplar1 yeni teknolojilerle daha entegre hale geldikce
yasanan degisim ve doniisiim etkilesimli bir izleyici modunu agiga ¢ikarmistir. Bu durum ¢ok uluslu
medya sirketleri igin farkli platformlarda sorunsuz bir bigimde dolagima giren hikayeler araciligiyla
kitleleri mesgul etme gereksinimini dogurmustur. Transmedya hikdye anlaticiligi kavrami tam olarak bu
gereksinimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Bu galigmada transmedya hikaye anlaticiligmin kapsami
cocuk programlariyla incelenerek din ve degerler olgusu baglaminda dini inanca, din odakli yasama ve
degerlere yonelik atifta bulunan her tiirli kavram ve semboliin degerlendirilmesi amaglanmaktadir.
Cocuklara yonelik olusturulan anlatilarin igerdigi kodlarin analizi ¢alisma kapsaminda Onemli
bulunmaktadir. Caligmanin evrenini Tirkiye’de en ¢ok izlenen ¢ocuk kanali TRT Cocuk
olugturmaktadir. Caligmanin 6rneklem grubu Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Rizgéar Gilu
programlar1 olarak belirlenmistir. Calismada literatiir taramasi ve dokiiman incelemesi yoluyla elde
edilen bulgular icerik analizi ve durum analizi yontemleri kullanilarak analiz edilmistir. Caligmanin
sonucunda TRT Cocuk kanalinda yaymlanan g¢ocuk programlarinda bir anlati stratejisi olarak
transmedya hikaye anlaticiliginin kullanildig1 din ve degerler olgusuna yo6nelik anlatilara yer verildigi
tespit edilmistir. Transmedya hikaye anlatilar1 ile din ve degerler olgusunun sunumu arasinda anlaml
bir iligkiye rastlanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Transmedya Hikaye Anlaticiligi, Transmedya Endiistrisi, Cocuk Programlari,
Din ve Degerler Egitimi
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Digital technologies have contributed to the development of audience-oriented broadcasting and have
brought passive viewers to an active position. As media usage patterns become more integrated with
new technologies, the change and transformation experienced has revealed an interactive audience mode.
This has created the need for multinational media companies to engage the masses through stories that
circulate seamlessly across different platforms. The concept of transmedia storytelling has emerged
exactly as a result of this need. In this study, the scope of transmedia storytelling is examined with
children's programs and it is aimed to evaluate all kinds of concepts and symbols that refer to religious
belief, religion-oriented life and values in the context of religion and values. The analysis of the codes
contained in the narratives created for children is important within the scope of the study. The universe
of the study is TRT Child, the most watched children's channel in Turkey. The sample group of the study
was determined as Rafadan Crew, Aslan, Haberin Olsun and Wind Rose programs. In the study, the
findings obtained through literature review and document review were analyzed using content analysis
and situation analysis methods. As a result of the study, it was determined that the children's programs
broadcast on TRT Child channel included narratives about religion and values, in which transmedia
storytelling was used as a narrative strategy. A significant relationship was found between transmedia
storytelling and the presentation of the phenomenon of religion and values.
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GIRIS

Diinyay1 anlamlandirmak adma hikayeler 6gretici, eglendirici, fikir verici ve diinya
hakkindaki bilgileri agiga ¢ikaran metaforlar icermektedir. Dolayistyla hikdye anlatmak
gelecegi sekillendirmeye yardimci olmaktadir. Baglamsal olarak, kiiltiirel bir 6nem
tagtyan hikayeler kiiltiirii temsil eden degerler, isimler, yerler ve gelenekler araciligiyla

insanlar tarafindan tiretilmektedir.

Iletisim, insanlik tarihi boyunca bugiine kadar korunan deneyimler arasinda yer
almaktadir. Iletisim tarihi incelendiginde gelistirilen iletisim araglar1 giindelik hayatin
uzun bir slire konugu olurken bir sonraki yenilige gecisteki basamak gorevini
istlenmistir. Var olan iletisim yontemleri her zaman yeni iletisim yontemleri i¢in ilham
kaynag1 olusturmaktadir. Ozellikle Web teknolojilerinin gelisim seriiveni incelendiginde
her yeni donem bir 6nceki doneme ilham kaynagi olurken yeni 6zellikler ve firsatlarla
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu anlamda Web devrimi iletisim teknolojilerinin gelisimini
hizlandirmis ve bu gelismeler (Web 1.0, Web 2.0 Web 3.0, Web 4.0) geleneksel medya

yapisini kokli bir degisime ugratmistir.

Insanlarin diisiincelerini ve deneyimlerini nesillere aktarma ihtiyac1 hikayeler araciligiyla
saglanmigtir. Diinden bugiline hikayeler anlati pratiginin gelisimine katki saglarken
iletisim teknolojilerinin gelisimi ile yeni formlar kazanmustir. {letisim teknolojilerindeki
ilerleme izleyici odakli yayin anlayiginin gelisimine katki saglarken teknolojik ilerleyis
izleyicileri pasif konumdan aktif izleyici konumuna gecirmistir. Bu gelismelerin ortaya
cikardigr ve gelistirdigi bazi kavramlar (¢capraz medya, intermedya, multimedya ve
transmedya) literatiirde yerini almigtir. Bugln iletisim araglar1 kullanilarak hikaye
aktarimi konusunda “transmedya hikayeciligi” 6nemli bir kavram olarak karsimiza

cikmaktadir.

Transmedya kavramimin anlamini analiz etmek 6nemlidir. Terim iki bilesenden olusur:
birincisi “trans” ve ikincisi “medya”dir. “Trans”, “iginden”, “karsidan” veya “0tesi”
anlamina gelir “medya” ise bilginin ¢esitli kaynaklar araciligiyla aktig1 kanallardir yani
hedef kitleye yonelik kaynaklari ifade etmektedir (Byun ve Kwon, 2016). Transmedya
hikaye anlatimi, bir anlatinin ayrilmaz boliimlerini birden fazla dagitim kanalinda iletme
stirecini ifade etmektedir. Kavram “Biitiin, pargalarm toplamindan daha biyiiktiir” ifadesi

ile retorik biitiinii ve dolayisiyla modern sinerji kavramini tanimlayan Yunan filozof



Aristoteles’e atfedilmektedir. Yani biitiin, kendisini olusturan pargalar araciligiyla farkl
bir yapiy1 olusturmaktadir. Benzer sekilde Gestaltg1 anlayisa gore de bitiin, bir araya
gelen parcalardan daha farkli bir anlami ifade ederken birey anlami pargalar halinde degil
bir biitiin halinde algilamaktadir (Erdal, 2020). Bireylerin fenomenleri bir butiin olarak
anlama derecesi her seyin tamaminin parcalarindan daha biiyiik oldugunu gostermektedir.
Gestaltg1 anlayis insanlarin benzer elementleri nasil gruplandirdiklarmni, kaliplart nasil
tanidiklarini ve nesneleri algilarken karmasik goriintiileri basitlestirdiklerini ortaya koyan
insan algisina dayanmaktadir. Bu anlamda Gestaltgr anlayig transmedya ile
benzesmektedir. Transmedya hikaye diinyasi, ¢ok sayida medya bigimindeki sayisiz
uzantiy1 birbirine baglayan bir biitiinii ifade etmektedir. Anlam yaratmada etkili bir
yaklagim olusturan transmedya, igerik ve izleyici arasinda katilimci deneyimi ile farkli
bir sinerji yaratmayr onermektedir (Von Stackelberg ve Jones, 2014). Medya
endiistrilerinin anlat1 potansiyellerini ¢esitlendiren transmedya, hikdye diinyasmin ana
temalarmi ve olaylarini1 yeniden yorumlamaya olanak saglayan farkli bakis agilarimi ve

anlatilar1 aciga ¢ikarmaktadir.
Arastirmanin Konusu

Internetin gelisimi ve yeni ortamm yarattig1 olasiliklar arastirmacilari iletisim hakkimnda
diisinmeye cagirmustir. Ozellikle kitle iletisim araglarina 6zgii tekil iletisim bigiminden
interneti karakterize eden ¢ogul ve etkilesimli iletisim bigimine gecis yeni olanaklarin
yolunu agmistir (Jenkins, 2006). internet ile birlikte cevrimigi ve ¢evrimdisi uygulamalar
arasindaki fark giderek bulaniklasmis ve dijital iletisimi gilinliik yasamin ayrilmaz bir

parcasi haline getirmistir.

Simon Kemp’in Dijital 2022: Genel Bakig Raporu’na gore diinya tizerinde 4,95 milyar
kisinin internet erigimi bulunmaktadir. Rapora gére sosyal medya kullanici sayis1 gecen
yila oranla %12’den fazla artarak yarim milyara yakin yeni kullanic1 sayisina ulagmis ve
diinya iizerinde sosyal medyay1 kullanan kisi sayis1 4,62 milyara ¢ikmistir. Rapora gore
kullanicilar ortalama internette 6 saat 58 dakika zaman harcamakta ve internet
kullanicilarinin ¢ogu mobil cihazlar yoluyla internete erisim saglamaktadir. Benzer olarak
iilkemizde Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmasi’na gore hanelerin %94°l internet erisimine sahiptir (TUIK, 2022). Arastirma

kapsamindaki 16-74 yas araligindaki bireylerin %82’si interneti duzenli olarak



kullandigini belirtmektedir. Dolayisiyla ortalama bir insanin giinde 7 ile 8 saat uyudugu
varsayildiginda, uyanikken gecen hayatin yaklasik yiizde 42’sinin ¢evrimigi olarak
gecirildigi ve uykuya ayrilan siireye yakin bir zaman diliminin internet kullanimina
ayrildigi anlamina gelmektedir. App Annie sirketinin “State of Mobile 2021 raporuna
gore ise mobil cihazlarda harcanan siire i¢in analiz edilen iilkeler arasindaki agirlikli
kullanim ortalamas1 4 saat 10 dakika olarak belirlenmistir. Bu durum kullanicilarin
internet tabanli cihazlar1 geleneksel cihazlara oranla daha fazla kullandiklarmi ortaya

koymaktadir.

Ingiltere Iletisim Ofisi (OFCOM)’ nin hazirladigi Cocuklar ve Ebeveynler: Medya
Kullanim: Tutum Raporu’na (2020/21) gore 3-4 yas araligindaki cocuklarm ekran
karsisinda gegirdikleri slirenin giderek arttigi belirlenmistir. Rapora gore okul Oncesi
cocuklar (3-4) ve okul asamasindaki ¢ocuklar (5-15) yiiksek oranla video paylasim
platformlarindaki icerikleri izlemeyi tercih etmektedir. Her iki yas grubundaki ¢ocuklarin
icerik tercihleri birbirinden farkli olmakla birlikte on okul dncesi cocuktan sekizi ¢izgi
film/animasyon/video izlemek i¢in 5-15 yas aras1 ¢ocuklarin ise daha ¢ok eglence icerikli

videolar1 izlemek i¢in video paylasim platformlarini kullandig tespit edilmistir.

Bu etkileyici rakamlara iligkin devam eden koronaviriis pandemisinin diinya ¢apinda
internet kullanimina yonelik arastirmalar1 6nemli dlgiide etkiledigini belirtmekte fayda
var. Nitekim Irmak ve Eyimaya’nin (2021) koronaviriis pandemisinde ¢ocuklarin ekran
kullanim siirelerine iligkin yiirtittiigii arastirmada katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu,
COVID-19 pandemisi sirasinda cocuklarmin ekran kullanim siirelerinin arttigini
belirmektedir. Arastirmada yaslar1 6-13 arasinda degisen cocuklarin ailelerinin %71°1
cocuklarmin ekran karsisinda gecirdikleri siirede artis oldugunu belirtirken ¢ocuklarin
ekran karsisinda ortalama 6 buguk saat zaman harcadiklar1 belirlenmistir. Dolayisiyla
tiim bu arastirmalarin sonucundan hareketle transmedya ’nin aktif izleyici yaklasimi
cocuklarm dijital diinyaya olan yonelimini ve dijital diinyadaki konumunun sorgulanmas1
gerekliligini dogurmaktadir. Bu arastirmada kurgusal diinya ve ¢ocuk izleyici arasindaki
bagi, izleyici deneyimini beslemek i¢in olusturulan iiriinlerin (mobil uygulamalar, basili
dergi, fotograf, miizik, web sitesi, sosyal medya hesaplar1 ve daha fazlasi) analizinden
yola c¢ikarak hangi anlati Ogelerinin bu bagm giiclendirilmesi i¢in kullanildigini

arastirilmaktadir.



Arastirmanin Amaci

Hikaye diinyasina izin veren gesitli platformlar (film, televizyon, kitaplar, web siteleri,
video oyunlar1 vb.) insanlar tarafindan yogunlukla kullanilmaktadir. Glniimuzde bireyler
giderek daha fazla etkilesimli web deneyimleri, sosyal medya topluluklari, mobil cihazlar
ve hatta artirilmis sanal gergeklik gibi ¢ok ¢esitli platformlarda daha biiyiikk ve daha
karmagik hikayelerin ogeleri ile etkilesim kurmaktadir. Hikaye diinyalarmmdaki bu
genisleme insanligin eglence medyasina yonelik artan istahinin bir yansimasidir. Bu
anlamda mevcut ve gelecekteki hikdye anlaticilarinin iistlendigi rol, tiim bu farkli
platformlarda sorunsuz bir sekilde anlatilan bir hikdyede farkli kitleleri mesgul
edebilmektir. Ciinkii transmedya, hikdye anlatimmin 6nem kazandigi yeni medyay1 da
icerisinde barmdiran yeni bir anlat1 stratejisi ortaya ¢ikarmaktadir (Moloney, 2015 s. 61).
Dolayisiyla her anlati stratejisi, transmedya hikayesinin ortaya ¢ikmasima benzersiz bir
katkida bulunmaktadir. Kavramin o&zellikleri Henry Jenkins, Renira Rampazzo
Gambarato ve Jeff Gomez gibi teorisyenlerin modelleri ile agiklanmistir. Arastirmada
iletisim teknolojilerinin gelisiminin bir sonucu olarak medya yapilarinda ortaya ¢ikan
capraz medya, multimedya ve transmedya kavramlarmin benzerlikleri ve farkliliklar1
iizerinde durulmaktadir. Diger yandan medya {iriinlerinin iiretim agsamasinda ortaya ¢ikan
kiiltiir (Yakmsama kiiltiirii, Katilimer kiiltiir, Hayran kiiltiirii (Fandom), Unlii Kiiltiirii)
transmedya kavramu ile ilgili bulunarak agiklanmistir. Cocuk medyasi agisindan TRT
Cocuk ve transmedyanin birlikte degerlendirildigi ilk boliimde iletisim araglarinin egitsel
islevine, ¢ocuk medyasmin Tiirkiye ve diinya 6zelindeki gelisimine ve &zelliklerine
deginilmistir.

Bireyler sosyal bir varliktir ve sosyal bir cevrede yasamaktadir (Oztung, 1999). Cocukluk
doénemi insan gelisiminin temelini olusturmaktadir. Bu donem insan yasamiin fiziksel,
duygusal, sosyal ve biligsel gelisiminin temellerinin atildigi en O6nemli siireci
olusturmaktadir. GUniimiizde teknoloji cocuklar i¢in giindelik hayatin 6nemli bir parcasi
haline gelmistir. Cocuklarin kiiclik yaslardan itibaren dijital teknolojiler ile etkilesim
halinde olduklar1 diisiiniildiigiinde teknolojinin ¢ocukluk donemindeki gelisime katki
saglanmasi beklenmektedir. Cocuk odakli medya teknolojilerinin bir¢ogu egitim amagl
tasarlanmistir. Yetiskinlik 6ncesi donemdeki cocuklara yonelik iiretilen teknolojilerde
cocuk ve din egitimi, ¢ocuk ve degerler egitimi arasinda Onemli bir baglanti

bulunmaktadir. Egitim deger yiiklii bir faaliyettir. Degerler davranis1 motive eden ve



insanlarin eylemlerini etkileyen ortak kabullerden olusmaktadir. Buradan hareketle bu
boliimde iletisim araglarmin egitsel islevine deginilmis olup deger kavrami ve din
kavrami iizerinde durulmaktadir. Din, bireylerin kendilerini kutsal veya en yiiksek degere
sahip olduklar1 seye yonlendirerek yagamlarina anlam verdikleri (veya anlam bulduklari)
biitiinlesik bir inang, yasam tarzi ve ritlel faaliyetlerin blttinudir. Ringlestein, "Aglik
Oyunlar1" filminden hareketle transmedya hikaye anlaticiligini dini bir deneyim olarak
incelemistir (2013). Izleyiciler filmdeki distopik diinyay: seyrettiginde film kurgu bir
kitaba dayanan hayali bir hikdye gibi goriinse de seyircinin dikkati filme cekildikge
gliniimiiz diinyas1 ile gii¢lii bir bag1 oldugu goriilmektedir. Din ve film, hayal giiciinii
ortaya c¢ikarip imgeler yaratarak gergekligi canlandirdigi i¢in benzer bulunmustur. Bu
arastrmanin amaci transmedya hikaye anlaticiliginin bireylerin daha fazla bilgi aramasi
ve hikayeyi kesfetmesine olanak taniyan yapisini din ve degerler olgusunu baglaminda

incelemek ve izleyicide yarattigi sinerjiyi tespit etmektir.
Arastirmanin Onemi

Bu arastirmada transmedya hikaye anlaticiligi’nin Tiirkiye’deki ¢ocuk programlarinda
nasil benimsendigini analiz etmek ve se¢ili ¢ocuk programlarinda din ve degerler
olgusuna yonelik temsilin nasil ele alindigini arastirmaktir. Transmedya bir anlati
stratejisi olmanin 6tesinden bir pazarlama stratejisi olarak genis kitleleri mesgul etmek
icin uygun bir strateji olarak gorilsede hedef kitlesi ¢cocuk olan bir hikdyenin igerdigi
kodlar g6z ardi edilmemelidir. Bu arastirmada ¢ocuklara yonelik tiretilen hikayelerin
icerdigi anlat1 kodlarinin ¢dziimlenmesi 6nemli bulunmaktadir. Literatiirde transmedya
hikaye anlaticilig1 kavramini Tiirkiye 6zelindeki yayimnlar dogrultusunda inceleyen sinirl
sayida arastirma bulunmaktadir. Dolayisiyla kavramin gelisimine ve literatiire katki

saglamasi adina bu aragtirma 6nemli bulunmaktadir.
Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada nitel arastirma yontemlerinden literatiir taramasi ve dokiiman incelemesi
yontemleri kullanilarak veriler elde edilmistir. Tiirkiye’de televizyon izleme 6lgiimlerini
gerceklestiren Televizyon izleme Arastirmalart Anonim Sirketi (TIAK) nin verilerinden
hareketle arastirma evreni belirlenmistir. Arastrmada TIAK 1 2022 yili verilerinden

hareketle izlenme orani en yiiksek yerli yapim ¢oguk kanallar1 arasindan TRT Cocuk



evren olarak secilmistir. 2008 yilinda yaymn hayatina baglayan TRT Cocuk zamanla
Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen ¢ocuk programi haline gelmistir. Bu anlamda igerik ve izleyici
arasindaki bagi katilime1 deneyimi ile arttirmay1 oneren Transmedya kapsaminda TRT
Cocuk evreni incelenmeye deger bulunmustur. Arastirmada amaca yonelik drneklem
turlerinden tipik durum 6rnekleme yontemi igerisinden maksimum gesitlilik yontemi
kullanilarak TRT Cocuk kanalinda yayin yapan Rafadan Tayfa, Haberin Olsun, Aslan ve
Riizgar Giilii programlar1 6rneklem olarak belirlenmis ve elde edilen bulgular icerik
analizi ve durum analizi yontemleri ile analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda
bulgulara iligkin baz1 yorumlar yapilmistir. Arastirmada ilk olarak ¢ocuk programlarmnin
transmedya hikaye anlaticiig1 kapsami derinlemesine incelenmistir. Ikinci olarak TRT
Cocuk kanalinda yaymn yapan ve érnekleme dahil edilen segili ¢ocuk programlari dini,
kiltirel ve milli degerler cergevesinde irdelenerek transmedyal Urtinlerin kapsami bu
anlamda ag¢iklanmistir. Arastrrmanin sonug¢ bolimiinde ise elde edilen bulgular benzer
arastirmalarm bulgulari ile karsilastirilarak yorumlanmis ve bu alanda gerceklestirilecek

arastirmalara 151k tutmasi1 adma Oneriler sunulmustur.



BOLUM 1: TRANSMEDYA HiKAYE ANLATICILIGI VE COCUK
ODAKLI TELEVIZYON YAYINCILIGI

1.1. Transmedya Hikédye Anlaticith@1 Kavraminin Gelisim Seriiveni

Transmedya hikaye anlaticiliginin bilimsel literatiirdeki baslangic1 biiyiik dlgiide Marsha
Kinder’in tartismalarma dayanmamaktadir. Kinder, transmedya terimini 1991 yilinda
“transmedya metindashk” olarak ilk kez dile getiren kisidir (Phillips, 2012 akt. Ozer,
2019). Transmedya, kavram olarak ortaya atildig1 andan giiniimiize yeni teknolojilerin de

strekli genisleyen olanaklar1 sayesinde inanilmaz bir giic kazanmustir.

Kavramin gelisimine yonelik 0nde gelen birgok arastirmaci tarafindan akademik
sOylemler ortaya konulmustur. Bu arastirmacilardan Andrea Philips (2012) kavrami
“multimedya”, Bechmann Petersen (2006) “coklu platformlar”, Jeffery-Poulter (2003)
“karma medya”, Boumans (2004) “hibrit medya” olarak ifade ederken, Marshall (2004),
“metinlerarasi meta”, Klastrup ve Tosca (2004), “transmedya diinyalar1”, Barzell, Wu,
Bardzell ve Quagliara (2007) “transmedya etkilesimi” olarak tanimlamaktadir (Scolari ve
Ibrus, 2014 s. 2192).

Transmedya hikaye anlaticilig1 ilk kez Henry Jenkins tarafindan medya igeriginin birden
fazla medya platformunda dagilimini agiklamak i¢in kullanilmistir. Jenkins transmedya
hikayeciligi kavramini literatiire ilk olarak 2003 yilinda makalesinde ve “Convergence
Culture: Where Old and New Media Collide” adli kitabinda tanitmustir. Jenkins konuyla
ilgili ¢alismalarinda transmedya igeriginin tek bir ortamla sinirli olmadig1 aksine ¢ok
katmanli bir medya ortaminda, hikayelerin ve kurgusal olaylara bagli sistemlere
odaklamaktadir. Bu sistemler romanlar, ¢izgi romanlar, TV sovlari, oyunlarm yani sira
cok cesitli medya etkinliklerini barindiran eglence parklarini igermektedir. Transmedya
hikdye anlatimi, birlesik ve koordineli bir eglence deneyimi yaratmak amaciyla bir
kurgunun biitiinleyici unsurlarinin birden fazla dagitim kanalina sistematik olarak
dagildig1 bir siireci temsil etmektedir. Ideal olarak, her ortam, hikayenin ortaya ¢ikmasina
kendi benzersiz katkisini saglamaktadir (Jenkins, 2007).

Jenkins’in ayrintili tanimina gore:

“Bir transmedya hikayesi, her yeni metnin biitiine farkli ve degerli bir katki

saglamasiyla birden fazla medya platformunda ortaya ¢ikmaktadir. Transmedya



hikdye anlatiminin ideal bigiminde, her arag en iyi yaptigi seyi yapmaktadir. Béylece
bir hikdye bir filmde tanitilabilir, televizyon, roman ve ¢izgi romanlarla
genisletilebilir, hikdye diinyas1 oyun yoluyla kesfedilebilir veya bir eglence parki
cazibesi olarak deneyimlenebilmektedir” (Jenkins 2006, s. 95-96).

Dr. Pamela Rutledge’nin blog yazisinda yer alan tanima gore ise transmedya hikaye
diinyas1 birden fazla medya platformu kullanilarak koordineli bir sekilde ortaya konulan

anlatilarin  butiininU ifade etmektedir. (https://www.pamelarutledge.com/ E.T.

05/04/2021) ister ¢izgi roman, reklam, sosyal medya gonderisi, roman, video oyunu,
mobil uygulama veya film olsun, her medya pargasi bagimsiz bir hikdye deneyimi
sunmaktadir. Tipkt bir bilmece gibi, her par¢a daha biiylik bir anlatiya katkida
bulunmaktadir. Siire¢ birikimlidir ve her parca hikdye diinyasina zenginlik ve ayrinti
kazandirmaktadir. Literatiirde Jenkins’in danigmanligini yaptigi ve Askwith (2007)
tarafindan hazirlanan “Televizyon 2.0: TV’nin bir etkilesim araci olarak yeniden
kavramlastirilmast” isimli yiksek lisans tezinde, transmedya {iretim asamalari
derinlemesine ele alinmaktadir. Tezde iletisim teknolojilerindeki gelisimler, televizyon
izleyicilerinin tiiketici olarak {iistlendigi rol ve degisen tiikketim bigimleri ile birlikte ele
almmaktadir. Izleyici katilim ile televizyon metninin genisletilmesi tezde ABC kanalinda
“Lost” ismi ile yaymlanan dizi {izerinden anlatilmaktadir. Bu genisleme ¢ok platformlu
bir kavrayisindan yararlanildiginda miimkiin olan firsatlar ve faaliyetler dizisi olarak

izleyici katilim1 hakkinda diistinmek i¢in bir ¢cer¢eve sunmaktadir.

Bir hikayenin transmedyal olup olmadigini sorarken, ilgili medyanin sayisit 6nemli
degildir. Bunun yerine, aralarindaki iliskiye bakmak onemlidir: Medya 6geleri nasil
etkilesime girer? Birbirlerine nasil atifta bulunurlar? Medya igeriginin anlam
olusturmasinda her medya bir transmedya hikayesinde farkli roller iistlenir; filmler ve TV
sovlar1 izleyicileri hikdye diinyasinin atmosferiyle tanigtirmak i¢cin en iyi sekilde
calisirken, oyunlar oyuncular igin avatarlar sunarak kendilerini oyunun atmosferine
kaptirmalarin1 saglamaktadir. Bu sekilde cesitli medya tiirleri farkli pazar ve kitleleri
kendilerine cekebilmektedir. Jenkins (2007)’e gore tuketiciler, bu yontemle daginik
bilgilerden hareketle tutarli bir resmi bir araya getirmeye ¢alisan ve ¢esitli anlatilardan
yola ¢ikan avcilar ve toplayicilar haline gelmektedir. Bu anlamda Jenkins transmedya
hikdye anlatimmin arkasindaki ticari stratejilere dikkat cekmektedir. Yani gelisen

transmedya ortaminda metin ve yanmetin arasindaki, sinirlar bulaniklasir ve hatta


https://www.pamelarutledge.com/

goriinmez hale gelir. Jenkins bu siirecin arkasindaki ekonomik nedenleri kabul ederken,

oncelikle yapimcilarin sanatsal vizyonuna ve hirsina odaklanmaktadir.
1.1.1.Web 2.0 Teknolojisi Perspektifinde Transmedya

Kisisel bilgisayarlarin hayatimiza girdigi 1980’lerden, internetin yaygin olarak
kullanilmaya baslandig1 1990’11 yillardan glinumiize kadar internet ve ilgili teknolojilerde
birgok gelisim ve degisim meydana gelmistir (Badgers,2021). Ozellikle, son 20 yildir
internet baglantilarinin sundugu imkanlar sosyal yasamdan egitime, iletisimden ticarete

kadar hayatin her alaninda karsimiza ¢ikmaktadir.

Medya kullanim kaliplar1 mobil teknolojiler ve birden fazla ekranla daha entegre hale
geldikce, dijital alanda izleyiciler ve medya metinleri arasinda bir dizi yeni iligskiye izin
veren baglantili goriintiileme seklinde yeni bir izleyici etkilesimi modu ortaya ¢ikmustir.
Bu heyecan verici yeni yapi, giiniimiiziin sosyal ag baglantili, ¢oklu platform ve bulut
tabanli diinyasiyla elestirel bir sekilde etkilesime giren televizyon, film, video oyunlari
ve sosyal medyadaki baglantili izleme fenomenlerini bir araya getirmektedir. Bu donem
kullanict merkezli ve isbirlik¢i ortam ile Web’in popiiler hale geldigi ikinci donemi yani
Web 2.0’1 ifade etmektedir. Web 2.0 son yillarda internet ile ilgili tiim gelismeler igin en
moda sozciiklerden biri olmustur. Bu donemde kullanicilarin igerik iiretimine katilimi ve

paylasimlarmin oldugu dinamik ve ¢ift yonlii baglant1 platformlar1 ortaya ¢ikmaistir.

Web 2.0 kullanicilarina herhangi bir web tasarimina veya yayimlama becerisine ihtiyag
duymadan c¢alismalarin1 olusturmalarmi, paylasmalarmi, is birligi yapmalarin1 ve
baskalariyla iletisim kurmalarmin imkanini sunmaktadir. Bu durum kullanici tarafindan
olusturulan i¢erigin milyonlarca insan tarafindan sanal olarak bir anda goériintiilenmesini
miimkiin kilmaktadir. Bu benzersiz erisim sayesinde kullanicilar tarafindan olusturulan
icerikler maliyetsiz olarak dolagima sokulmaktadir. Katilimc1 medya fikri 6zellikle web
2.0 teknolojilerinin etkisiyle giiclenmistir. Bu anlamda kullanicilar Web 2.0 teknolojileri
sayesinde sadece uygulamanm kullanicisi degil, ayn1 zamanda bu uygulamalarin birer

katilimcis1 konumuna gelmistir.
Transmedya’nin interaktif yapisi, Web 2.0 teknolojilerinin bilgiye erisimin, bilgiyi
diizenlemenin ve bilgiyi paylasabilmenin 6n planda tutuldugu etkilesimli yapisi i¢erisinde

yer almaktadrr. Internet, tiiketicilerin ve kurgunun yaraticilar1 arasinda siirekli bir



aligverise olanak saglamanin yani sira medyanin birlesmesine de katki saglamistir. Bu,
yakinsama katilim kiiltiiriinii sekillendirerek ve medya platformlarinda yaratilan anlat1

evrenlerinin sayisinin artmasina yol agmaktadir.
1.1.2. Dinyada Transmedya

Transmedyal anlatilarin ilk olarak pazarlama uygulamalarinda kullanilmak {izere ortaya
ciktigi gorilmektedir. Jenkins (2011) her ne kadar transmedya arka planindaki giiclii
ekonomik gerekcelere dikkat cekse de gercek transmedya hikdye anlatimmin, ancak
birlikte yaratmay: ve is birligini tesvik eden yapilar araciliiyla ortaya ¢ikabilecegini dile
getirmektedir. Glinimiizde transmedya hikaye anlaticiligi, kullanim alanini genisleterek
diinya capinda pazarlamadan, sinemaya, video oyunlarindan reklamciliga kadar ¢ok
cesitli alanda anlat1 stratejisi olarak kullanilmaya baglanmistir. Transmedya
uygulamalarinin diinyada kabul goren énemli 6rnekleri (Marvel, Matrix, The Walking

Dead, Harry Potter ve Star Wars vb.) bulunmaktadir.

Transmedyal hikayelerin tarihi ge¢misi incelendiginde ilk uygulamalarin 1930°lu yillarda
oldugu gorilmektedir. Bu yillarda hikayelerin tek bir medya ile sinirli kalmadigi
orneklere rastlanmistir. 1930°lu yillarda Uretilen Supermen karakteri ve 1966 yilinda
uretilen Star Trek (Uzay Yolu) serileri ile bir dizi hikayeler iiretilmistir. ilk transmedyal
anlat1 6rnekleri arasmnda 1970 yilinda Alman yapimi olarak yayinlanan “Milyonlarca
Oyun” (Das Millionenspiel) filmi de yer almaktadir. Robert Sheckley'nin “Peri’nin
Odiilii” kisa bir hikayesinden uyarlanan film de karakterler gercek ve hayal arasinda
yasamlarini siirdiirmeye ¢alismaktadir (Donmez, 2015). Karakterlerin her film sonunda
bir stireklilik ideast olsa da boyle bir sey s6z konusu olamamistir. Kurgusal diinyalar
hakkinda daha fazla bilgi edinme arzusu ve anlati bosluklarini doldurma arzusu,
transmedya hikdye anlatimmin biitiin bir boyutu olan kullanici tarafindan olusturulan
icerigi tesvik etmektedir. Ilk dénem transmedyal hikaye 6rneklerinden birine de 1976
yilinda “Kendi Maceran1 Kendin Se¢” (Choose Your Own Adventure) serisi ile Kitap
sektoriinde rastlanmistir. Kitaplardaki hikayelerin akis seklinde okuyucunun aktifligi
onemsenmektedir. Okuyucunun ilgisi hikayeler tizerinde canli tutularak okuyucuya ana

karakterin eylemlerine yonelik birtakim se¢imler yaptirilmaktadir.

Gunumiizde hikaye tiretiminin devam ettigi nemli transmedyal hikaye 6rneklerinden biri

1977 yilinda yaymlanan Star Wars serisidir. Star Wars, transmedya hikaye anlatiminin ve
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medya franchise'inin endiistriyel mantiginin son kirk yilda ¢ok uluslu sirketler tarafindan
uyum bir bicimde nasil gelistirildiginin en 6nemli gostergesidir. Yaymlandigi giinden
giiniimiize 9 film, ¢ok ¢esitli oyun, lisansli tiriinler, resmi web sitesi, ¢izgi romanlar ve
cok sayida medya platformu kullanilarak bir dizi transmedyal hikdye tretilmistir.
Gegmisten giliniimiize Star Wars i ticari basarmin boyutu glinden gune ivme
kazanmaktadir. Sinirlarmin 6tesinde genisleyen bir diinya olusturan Star Wars,
transmedya hikayelerinin zengin bir kurgusal dinya gereksiniminin en onemli
gostergesidir. Kurgusal bir evrende, yapimc1 George Lucas en basindan beri Star Wars’da
insanlara ve yerlere gondermeler ekleyerek izleyiciler ile etkilesime gegmektedir.
Hikayenin bu go6rinmeyen bolumleri sayesinde yan {riin (spin-off) hikayeleri
olusturabilir ve bu kurgusal diinyanin genisligi diger medyada kesfedilebilecegi hissini

zenginlestirmeye yardimci olmaktadir.

Onemli transmedyal 6rneklerden biri de Wachowski’nin popiler film dizisi The
Matrix’dir. Matrix, kendi adin1 tasiyan filmle baslayan basarili bir film dortlemesini
icermektedir. Ik filmin yaynlandig1 1999°dan serinin 2021°de yaymlanan son filmine
kadar ¢ok cesitli transmedyal hikayeler {iretilmistir. ilk filmin gdsterime girmesinden
hemen oOnce “Matrix nedir?” sorusuyla merak uyandirilarak internete yonlendirilen
tuketiciler serinin devam filmi “The Matrix Reloaded” ile karmasik mitolojinin igerisine
cekilir ve serinin tgiincii filmi “The Matrix Revolutions” ile de her seyin anlam
kazanaca@i vaatlerinde bulunulmustur (Jenkins, 2016). Convergence Culture’de (2006),
Henry Jenkins transmedya hikaye anlatimi fikrini gelistirmek igin bir vaka g¢alismasi
olarak The Matrix’i kullanmaktadir. Matrix’i, Jenkins (2006) “Orijinal film, “The
Matrix” bizi gerceklikle illizyonun arasindaki ¢izginin siirekli bulaniklastigi ve
insanlarm zihinleri ile dijital haliisinasyonlar diinyasinda yasarken, bedenlerinin
makinelere yakit i¢in enerji kaynagi olarak depolandigi bir diinyaya gotiiriir” seklinde
yorumlamaktadir (5.94). Matrix her ne kadar uzun metrajli filmleri ile bilinse de
ginimuze kadar hikdye ve karakterler kullanilarak bir dizi transmedyal hikayeler
tiretilmistir. Uretilen bu hikayeler ana hikAyeden kopmadan kendi bagimsiz hikayesini
olugturmaktadir. Matrix birden fazla medyay1 kapsayan kapsamli bir anlati stratejisi
olustururken birden fazla hikdyeyi bir araya getirerek eglence deneyimini
gelistirmektedir. Bu eglence diinyasini film, video oyun, kitap, ¢izgi roman ve internet

tabanl platformlar araciligiyla gerceklestirmektedir.
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Diger bir bagarili 6rnek Robert Kirkman, Tony Moore ve Charlie Adlard'in ¢izgi roman
serisi The Walking Dead araciligiyla yaratilan hikdye diinyasidir. The Walking Dead,
2010 yilinda ayni1 isimle bir ¢izgi roman serisinden uyarlanan bir korku dramasidir. TUm
hikaye, hayatta kalmak i¢in tiim karakterler tarafindan bir araya getirilen kaos ve korkuyu
icermektedir. Hikayede yer alan kisilerin karsilastigi tim zorluklarin tadini ¢ikarmak igin
izleyiciler, gesitli teknolojik cihazlar aracihigiyla hikayeyi takip edebilmektedir. The
Walking Dead projesinin bulundugu platformlar kullanici dostudur ve kullanicilari
perdelerin arkasinda gerceklesen hikayeler veya epizodik karakterler etrafinda donen
diger hikayeler hakkinda etkilesime girmeye ve daha fazla bilgi edinmeye davet
etmektedir. Bu durum, transmedya’nin insa seklidir. Gergeklik ve kurgu arasindaki
¢izgiyi cok ince hale getiren bu tiir bir yakinlik daha fazla ilgi yaratir ve izleyiciyi daha

merakli hale getirerek etkilesime sokmaktadir.

Transmedya hikaye anlatiminin etkili bir pazarlama stratejisi olarak nasil
kullanilabileceginin énemli 6rneklerinden biride Blair Cadisi Projesi (Blair Witch
Project)’dir. Blair Cadis1 ile yapimcilar web sitesi, film, ¢izgi romanlar ve Kitaplar
aracihigiyla izleyicilerin dogalistii ve bilinmeyenler hakkindaki korkularindan
yararlanmak icin birden fazla medya platformu kullanarak hikayenin ¢ekiciligini
arttirmaktadir. Belgesel tarzinda nispeten az maliyetle ortaya konan bu filmde
hikayenin olusturulmasi i¢in, film yapimecilar1 filmi diisiik biit¢eli kameralar yardimiyla
cekerek oyuncularin dogaglama diyaloglarina giivenmislerdir. Heniiz bitmemis filmin
kliplerinin televizyonda yaymlanmasiyla aldigi olumlu yanit hikaye anlaticilarina

projelerini beklenmedik bir yéne goétirmeleri icin ilham kaynagi olusturmustur.

Transmedya anlatisi, filmler, televizyon dizileri, ¢izgi romanlar veya interaktif web
siteleri gibi birden fazla medya platformunu iceren bir hikdye anlatimi bigimini ifade eden
bir kurgusal evreni veya hikdye diinyasini olusturan ortak karakterlerin, olaylarin ve
nesnelerin birbirine baglanmasini ifade etmektedir. Bu anlamda Marvel Sinematik Evreni
(MCU) olarak bilinen popiler medya franchise’r diinyada basarili transmedya hikaye
anlatim1 uygulamalarin1 igermektedir. Marvel fenomenini ilging kilan sadece diinya
capindaki basarist degil, Marvel’in hem nispeten yeni bir ig modeli hem de sanatsal ifade
icin bir ¢erceve olan transmedya hikaye anlatimi pratigine dahil olan ilk sirketlerden biri
olmasidir. Sirket web sitesinde kendini “Marvel ¢ok ¢esitli medyada yer alan sekiz binden

fazla karakterden olusan kanitlanmis bir kiitiiphane iizerine insa edilmis diinyanin en
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onemli karakter tabanli eglence sirketlerinden biridir” seklinde tanimlamaktadir.

(https://www.marvel.com/corporate/about E.T.02/05/2021)

Diinya ¢apinda pazarlamadan, reklamciliga, gazetecilikten dijital oyunlara kadar bir¢cok
alanda basarili bir transmedya deneyimi olarak sunulan drneklerin sayis1 her gegen giin
artmaktadir. Bu Ornekler izleyici deneyimini beslemek i¢in olusturulan tiriinleri (mobil
uygulamalar, basili dergi, fotograf albiimii, canli bir miizikal, web sitesi, CD'ler, 6zel
versiyonlu DVD'ler, sosyal medya hesaplar1 ve daha fazlasi araciligiyla) ve izleyicinin

kurgusal diinya ile bagmi guclendirmek icin anlat1 6gelerini birlikte barmdirmaktadir.
1.1.3. Tiirkiye’de Transmedya

Henry Jenkins’in transmedya hikdye anlaticiligr kavrammi literatiire kazandirmasinin
ardindan diinyada bircok arastirmacinin dikkati kavrama yOnelmistir. 2000’11 yillarin
basinda Jenkins’m sinema ile tanittigi bu kavram farkli konularla iliskilendirilerek
akademik alanda kendine hizla yer bulmustur. Nispeten yeni sayilan bu kavramin
diinyada gelisimi halen devam ederken Tiirkiye’de uzun zaman kavrama yonelik
akademik yonelimin olmadig1 goriilmektedir. Y6k Ulusal Tez Merkezi’nin veri tabaninda
yer alan ilk tez ¢alismasi arastirmaci Resuloglu (2014) tarafindan “Yakinsama Kiiltiirii ve
Transmedya Hikdye Anlatimi Uygulamalar1 Uzerine Bir Coziimleme Ornegi: Propp'un
Islevler Kurami ve Taht Oyunlar1 (Game Of Thrones) Dizisi” baslhigiyla ¢alisilmustir.
Benzer olarak transmedya kavramina yonelik Dergipark veri tabani lizerinde de yer alan
ilk makale calismasinmn 2016 yilma ait oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de kavrama
yonelik akademik ilginin baslangici 2014 yilina dayanmakta ve giiniimiizde de geliserek

devam etmektedir.

Transmedyal uygulamalarin Tiirkiye’de kabul géren 6nemli 6rnekleri bulunmaktadir.
Tiirkiye’de reklam kampanyalarmi transmedya hikaye anlaticiligi kapsaminda inceleyen
Donmez (2015) kavrama iligkin bir alan arastirmasi yapmis ve arastirma kapsaminda
Coca-Cola, Cappy, 1VIY.COM ve Doritos Akademi kampanyalarini incelemistir.
Tiirkiye’deki en belirgin 6rneklerin basinda Doritos Akademi 6rnegi gelmektedir. Doritos
Akademi kampanyasi tiiketicilerden aldigi geri doniitlere gore gelistirdigi reflekslerle
coklu medya platformlarini birbirine baglamistir. Tiirkiye’de ilk defa televizyon, agik
hava ve radyo platformlarindan sosyal medya kanallarma dogrudan ydnlendirilen bir

reklam calismasi gergeklestirilmistir (Donmez ve Giiler, 2016). Reklam dogrultusunda
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bir sanal okul tasarlanmig ve bir {iniversitede bulunmasi gereken biitliin unsurlar goz
oniinde bulundurularak bir eglence diinyasi olusturulmustur. Sanal iiniversite evreninde
rektor, akademik kadro, interaktif ders, kampiis, kitap, okul marsi, ders notlar1 ve okul
servisi yer almaktadir. Dijital medyadaki yenilikler, izleyicileri mesgul etmek igin yeni
firsatlar sunarken marka bu yontemle satis gelirlerini arttirmug ve tiiketicileri marka
evrenine dahil ederek ortak bir deneyim sunmaktadir. Kampanya zamanla sanal ortamda
¢ikip hedef kitlenin yasammin bir pargasi haline gelmistir. Yani transmedya hikaye
diinyas1 topluluklar yaratarak izleyicilerin sadece zihnini degil ayn1 zamanda yasam

tarzin1 da etkilemistir.

Coca-Cola tiim diinyada transmedya odakli reklam ¢aligmalarini basari ile ytiriitmektedir.
Donmez (2015)’in degindigi 6nemli kampanyalardan biri Coca-Cola’nin 2013 yilinda
baslattig1 “Bir Milyon Neden” kampanyasidir. Kampanyada giivenlik kameralarinin koti
seyleri kaydettigi algis1 ters kdse yapilarak insanlarin mutlu anlar1 kampanyanin reklam
filminde kullanilmistir. Boylelikle insanlarm bu konu iizerine dikkatleri ¢ekilmis ve
cesitli internet tabanli platformlarda iyi bir diinya icin gerekgeler paylasilmistir. Elde
edilen igerikler firmanin igecek kutular1 tizerinde yer almaktadir. Benzer birgok sekilde
tiiketicileri kampanyanin asamalarina dahil eden firma kampanya gelisimini duygu
mesaj1 iizerinden sekillendirmektedir. Arastrmaci’nin dikkat ¢ektigi diger bir basarili
ornek ise Cappy markasinin 2012 yilinda yiiriittiigii “Meyve Tanem” kampanyasidir.
Kampanya dogrultusunda hem geleneksel hem de dijital platformlar kullanilarak {iriiniin
Ozellikleri tiiketiciler ile birlikte irdelenmistir. Kampanyanin ¢esitli sosyal medya
mecralarinda kazandigi1 hayran kitlesi ve etkilesimli yapisi sayesinde marka pazar payini
arttirmustir. Bu durum pazarlama iletisiminde transmedya hikdye anlaticiliginin 6nemli
ekonomik etkisini gostermektedir. Arastrmacimnin ele aldigi diger bir ornek ise
tilketicilere eglence deneyimi sunan 1V1Y.COM aligveris sitesidir. Olusturulan bu
transmedyal hikaye evreninde geleneksel ve dijital medya platformlar: birlikte
kullanilarak tiiketiciler kampanya siirecine dahil edilmektedir. Reklam filmi, web
sitesinin ara yiizii, moda ¢evrem, moda para, Twitter sale, kacan kovalanir, kirmizi hali
ve moda defilesi, sevgilim alsin butonu, pindirim, 1V1Y mag, bulsana, hediye
hatirlaticisy, aligveris canavari ve Erol Biiyiikburg gozii evrene dahil olan hikayelerdendir.
Bu evrende birbirinden farkli bu hikayeler medyalar araciligiyla birbirine

baglanmaktadir.
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Tiirkiye’de transmedyal hikdye anlatiminimn aktif kullanict deneyimi sunan 0rneklerinden
biride Ramazanov (2016) tarafindan hazirlanan aragtirmada yer alimmaktadir. Arastirma
kapsaminda Beyazit Akman’n “Imparatorluk 3” kitabinim tanitim filmi incelenmektedir.
“Diinyanin ilk giinii” romaniyla baslayan seri “Son Seferad” kitabiyla devam etmektedir.
Son Seferad kitabmin sonunda “Imparatorluk 3” kitabma génderme yapan bir hikaye
bulunmaktadir. Bu hikayedeki karakterlerin isimleri belirtilmemis ve yarim birakilan
detaylar tamamlanmak tiizere okuyucuya birakilmistir. Okuyucunun bu detaylari
tamamlamasi tizere olusturulan hikayelerden romanm tanitimi i¢in “Deli Balta” filmi
hazirlanarak transmedyal evren Ornegi sunulmustur. Arastrmaci bu Ornekle kiiltiirel
iiretim asamasinda Ureten ve tiiketen kitlenin ortak bir zeminde bulusmasmin en 6nemli

ornegini agiga ¢ikarmaktadir.

Transmedyal uygulama 6rneginin Tiirkiye 6zelinde karsimiza ¢iktigi bir diger 6rnek
Calik (2019) tarafindan incelen Turkcell “Emocanlar” 6érnegidir. Kampanya kapsaminda
tiketicilerin dikkati konu Uzerine geleneksel medya araciligiyla gekilerek dijital medya
ile katilimlar1 amaglanmaktadir. Marka giindelik hayatta karsilik bulan temsiller
araciligiyla “Emocan” karakterlerini olusturmaktadir. Olusturulan bu karakterler
araciliiyla bireyler giindelik hayatta kisisel 6zellikleriyle biitiinlestirerek Emocanlar ile
duygusal bir bag kurmaktadir. Kampanya bu yontemle marka ile hedef kitle arasindaki
etkilesimi arttirmig ve tiiketicileri transmedyal hikaye diinyasni bir pargasi haline
getirmistir.  Bu yontem marka kimligini gili¢lendirerek markanin bilinilirligini

arttirmaktadir.

Tirkiye’de Transmedyal uygulamalarin kullanomin reklam sektoriinde basladigi
gorulmektedir. Transmedyal uygulamalarin popiilerliginin her gegen giin artmasi ve yeni
iletigim yontemlerinin kullanilmasi farkli sektorlerde etkisini kisa siirede gostermistir.
Transmedya hikaye anlaticiligi kavrammi Tiirkiye 6zelindeki yaymlar dogrultusunda
inceleyen smirli sayida arastirma bulunmaktadir. Karabay’in 2017 yilinda Tiirkiye’de
yaym yapan ¢ocuk programlarini ele aldigi yiiksek lisans tezi bu anlamda 6nemlidir.
Tiirkiye’deki yerli ¢ocuk kanallarindan TRT Cocuk, Minika Cocuk ve Planet Cocuk
kanallar1 6rneklem olarak incelenmis ve sadece iki ¢ocuk programinda “katilimer kiiltiir”
sergilendigi gozlemlenmistir. Tirkiye’deki yerli ¢ocuk programlarinin ¢ogunda

transmedya ve capraz medya 6zelliklerinin birlikte kullanildig: tespit edilmistir.
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Kavranu Tiirkiye’deki yayinlar dogrultusunda inceleyen ikinci arastirmaci Ozer (2019),
Tiirkiye’de yaymlanan “Survivor” isimli yarigma programini ele almaktadir. Son yillarda
yuksek prodiksiyona ayirdigi biitge ile dikkatleri lizerine ¢eken yarisma programi 2005
yilinda giiniimiize 16 sezondur yayin hayatin siirdiirmektedir. Insanlarm bos zamanmi
eglenerek gecirme fikirlerinin profesyonellerce karsilanmasi gereksinimi kitle iletisim
araclarma yonelik ilgiyi arttrmistir. Survivor yapimcilar: transmedya hikaye anlaticiligi
uygulamalarindan da yararlanarak bu durumu kendi lehlerine doniistiirmektedir.
Aragtirmac1 Ozer (2019) transmedyal uygulamalarin kullanima girmesiyle yarisma
boyunca sadece izleyici konumunda olan insanlar1 zamanla birer katilimciya doniistiigline
dikkat cekmektedir. Yapimcilar yarisma formatinda degisiklik yapmadan olusturduklari
her transmedyal igerikle kullanicilara benzersiz bir deneyim sunmaktadir. Bu sayede 16
sezonluk bir yayin basarisi elde eden yarisma sabit izleyici kitlesini elde etmek igin her
sezon yeni iletisim yontemlerinden de yararlanarak kullanicilarina farkli bir deneyim

yasatmaktadir.
1.2. Transmedya Hikdye Anlaticihgin Ozellikleri

Tasarlanan veya ortaya ¢ikmasina izin verilen yap1 her ne olursa olsun bir transmedya
hikayesi kaginilmaz bir dizi nitelik veya hedeften yararlanmaktadir (Moloney, 20155.75).
Bu anlamda transmedya hikaye anlaticiligi kavramina iliskin ¢alisma yapan
teorisyenlerin  ortaya koydugu ¢esitli  ilkeler/0zellikler  bulunmaktadir. Bu

ilkeler/6zellikler kavramm akademik gelisimine yonelik 6nem tasimaktadir.
1.2.1. Henry Jenkins ve Transmedya’nin 7 ilkesi

Transmedya hikaye anlaticiligi kavramina iliskin Henry Jenkins’in hem blog yazisinda
hem de kitabinda genislettigi yedi ilke bulunmaktadir. Jenkins (2010) bu ilkeleri:
yayilabilirlik-delinebilirlik, sureklilik-¢okluk, daldirma-¢ikarilabilirlik, diinya olusturma,

serilik, 6znellik ve performans seklinde smiflandirmaktadir.

1. Yayilabilirlik ve Delinebilirlik: Jenkins ilk olarak “Futures of Entertainment” isimli
konferans ve “Spreadable Media” isimli kitapta genislettigi medyada yayilabilirlik
kavrami kullanicilarin aktif olarak etkilesimde bulundugu ve materyalin sosyal aglar
araciligryla dagitilmas: slrecini ifade etmektedir. Bu dolasim sireci ekonomik ve

kulturel degerleri genisletmektedir (Jenkins, 2009a). Transmedyal evrende bir
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kiiltiiriin odaginda tiretilen icerikler farkli kiiltiirlerde kendisine yer bularak degerlerin
genislemesine ve materyalin kiiltiirler arasinda egemen olmasmi saglamaktadir.
Jenkins’in yayilabilirlik ilkesi ile iliskilendirerek agikladigi delinebilirlik ilkesine gére
ise sunulan materyaller kullanicilar1 daha derine inmeye tesvik ederken arastirmaya
dayali bir kullanic1 modeli ortaya koymaktadir. Bu anlamda “yayilabilirlik” ilkesi
transmedya hikdye diinyasinin tasarimimi genisleterek Kitlelere  yayilimini
kolaylastirirken “delinebilirlik” ilkesi de ortaya c¢ikan igerigin derinlemesine
arastirtlmasina izin vermektedir. Kullanicilar hayranlik duyduklar1 materyalleri s6zli
olarak ya da sosyal aglar araciligiyla genis kitlelere yaymalar1 daha fazla kullanicinin
icerige erisimine imkan saglamaktadir. Boylelikle icerige ulasan genis kitleler, tipki
bir puzzle’mn eksik pargalarini tamamlar gibi icerigi tamamlamak i¢in arastrmalar
yapmak icin caba gostermektedir. Siirekli genisleyen iiretim ve tiiketim odagindaki
dolagim siireci kullanicilara uzun siireli ve ¢cok derin bir katilim alan1 sunmaktadir.
Jenkins (2009a)’e gore bu tlr yapilar etkilesim ig¢in miknatislar olusturur,
izleyicileri hikdye diinyalarina ¢eker ve daha fazlasini kesfetmek igin onlar1 detaya
tesvik etmektedir.

. Sureklilik ve Cokluk: Sireklilik ilkesi transmedya diinyasindaki materyallerin
biitiinciil yapisin1 ve birlikte blylmesini ifade etmektedir. Jenkins (2009a)’e gore
bircok transmedya franchise’1, kurgusal diinyalarin tutarliligina ve inandiriciligina
katkida bulunan ¢ok gii¢lii bir “slreklilik” duygusu insa etmeye ¢aligsmaktadir. Bu
anlamda sureklilik olgusuyla birlikte kullanicilar transmedya diinyasini
deneyimlerken birbirleriyle iliskili ve tamamlayici metinler sayesinde zihinlerinde
daha kolay anlam olusturmaktadir. Cokluk ilkesi ise siirekli ve tutarli hikaye
diinyasinda bir metnin farkli kanallarda anlatilmasini ifade etmektedir. Jenkins
(2009a) cokluk ilkesini transmedya mantiginin bir pargasi olarak hayran kurgusu
ve diger ifade bicimleri hakkinda diisiinmenin yolunu acan ve hayran katilimini
arttirabilecek “ana geminin” yetkisiz uzantilar1 olarak ifade etmektedir. Nitekim
herhangi bir metnin batuncil ve streklilik ilkesiyle ¢oklu kanallar kullanilarak
dolasima sokulmasi transmedya hikaye evrenini zenginlestirmektedir.

. Daldirabilirlik ve Cikarabilirlik: Daldirabilirlik ilkesi transmedya hikaye
diinyasmm igerisine giren kullanicilarin birbirleriyle iligkili metinlerin derinine inerek

arastirma yapma kapasitesini karsilamaktadir. Jenkins (2009b)’e gore kullanicilarin
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kurgusal diinyalara girme yetenegi basta sinemanin yaratilmasinin arkasindaki
itici glicli ve sonraki birgcok medyanin gelisimini koriikklemistir. Bu anlamda
daldirabilirlik ilkesi Jenkins’1n diger ilkeleri ile yakindan ilgilidir. Cikarilabilirlik
ilkesi ise derinlere inme yetenegini deneyimleyen kullanicilarin transmedya evreni
ile gercek diinya kosullarmn1 sanal ortamda hissetmesi ve yasamasini
karsilamaktadir. Bu ilkeye gore kullanicilar hikdyenin bazi yonlerini fiziksel
yasamlariyla 6zdeslestirir ve kendini transmedya evreninin bir parcasi olarak
hissetmektedir. Bunun disinda kullanicilar transmedya evreninde tiketimin
disinda sanal bir 6grenme deneyimi de elde etmektedir. Jenkins (2009b)’e gore
daldirma ilkesiyle kullanicilar hikayenin diinyasina girer, ¢ikarilabilirlik ilkesiyle
de hikayenin bazi yonlerini yanlarinda gotiirmektedir. Herhangi bir transmedya
evreninin lisanslt dekor tiriinleri, kostiimleri, oyuncaklar1 ve benzeri iiriinleri satin
alinarak toplumsal yasama tasmabilmektedir. Ornegin Japonya'daki oyuncak
endiistrisinin ¢ikarilabilir elementlere olan ihtiyacinin anime ve ¢izgi roman
(manga) gelisimini 6nemli 6l¢iide sekillendirdigi goriilmektedir (Jenkins, 2009b).
. Diinya Insa Etme: Jenkins’in ortaya koydugu ilkelerden biri olan diinya insa etme,
kullanicilarin anlatilarda temsil edilen diinyalar ile dogrudan etkilesime girme
yollarin1 ifade etmektedir. Kurgusal bir hikdye diinyasi1 kullanici ig¢in hazir bir
referans olmamakla birlikte kullanicinin o diinyay1 yaratict bir sekilde insa
etmesine yonlendirmektedir. Kurgusal olmayan bir hikdye diinyasina giren
kullanicilarin bilissel ¢abasi kesinlikle daha diisiiktiir (Moloney, 2015). Bu
anlamda bir hikdye diinyas1 bunu saglayacak sekilde insa edilmeli ve
genisletilmelidir. Jenkins (2010) kurgulanmasi beklenen hikayelerden olusan
metin diinyasini cografya olarak diisiinmektedir. Bu kurgusal diinyadaki gergeklik
kullanicilarin kendi yasayan gercgeklikleriyle kesistigi i¢in diinya insa etme ilkesi
onceki daldirma ve c¢ikarilabilirlik ilkeleriyle yakindan  baglantili
gorulmektedir. Kurgusal cografyada, transmedya uzantilar1 ana metinler ve yan
metinler ile biiyiik bir alan olusturmaktadir. Bu alanda transmedya uzantisinin ana
metni dogrudan bir kanala aktarilmak yerine yan metinler araciligiyla
cesitlendirilmektedir. Diinya insasi ayni1 zamanda kiltirel cografya ile de

yakindan ilgilidir. Ciinkii kurgusal cografyada olusturulan basarili bir transmedya
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ornegi hem kendini olusturdugu kiiltiirde hem de tasindigi diger Kultirlerde
genigleyerek benimsenmektedir.

. Serilik: Jenkins (2009b)’e gore serilik fikri 6zellikle 20. yiizyilin baslarinda film
dizilerinin yiikselisiyle 6nem kazanan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Serilik ilkesi transmedya hikaye anlatiminin, anlamli ve ilgi ¢ekici hikaye bilgilerinin
pargalara ayrilmasini ve birgok medya kanalinda dagitilmasi kapsamaktadir. Birden
fazla medya sistemine dagitilan serinin versiyonlar1 kullanicilar1 ortaya ¢ikan
hikdye hakkinda diger bilgi parcalarini aramaya motive ederken evrenin
genislemesine de katki saglamaktadir. Transmedya hikdye anlatiminin
serilestirilmesi anlamli pargalarin farkli kanallar arasinda dagitilarak basarili bir
kurgu diinyasinin elde edilmesini ile mimkindir. Birden fazla medya kanalinda
dagitilan hikayeler, kullanicilar1 tasvir edilen olaylar arasinda yavas yavas
baglantilar kurmalarini 6nermektedir. Bir metnin digerine s1zdig1 bir transmedyal
ornekte kullanicilar bir diger metni beklerken hikayeyi sirekli tuketmeye
yonlendiren itici gu¢ devam etmektedir. Bir serinin hikdye pargalar1 farkli
bolimlere dagitilirken kullanicilarin hikaye tizerindeki aktifligi her metinde diri
tutulmaktadir.

. Oznellik: Jenkins’in dznellik ilkesi olaylara farkli bakis acilariyla yaklasabilmeyi
ifade etmektedir. Ayn1 olaya iliskin getirilen farkli yorumlar ¢esitliligi blyulk 6lctide
saglanmis olmaktadir. Ozlinde kullanic1 aktifligine odaklanan transmedya hikaye
diinyas1, kullanicilara sunulan igerikler arasinda se¢im yapma hakk: tanirken
kullanicilarin hikdye diinyasina birtakim yorumlar getirmelerini de saglamaktadir.
Bir transmedya hikayesinin anlatilmasi tek bir mecranin ve tek bir kisinin
perspektifinde gergeklesmemektedir. Aksine kullanicilar hik&yenin insa surecine
benzersiz bir katki saglamaktadir.

. Performans: Transmedya hikdye diinyasinda kullanicilar evrene iliskin benzersiz
katkilar sunmaktadir. Jenkins performans ilkesi ile transmedya hik&ye evreninde
olusan farkli hayran kitlelerinin evrene saglamis olduklar1 katkiya atifta
bulunmaktadir. Jenkins (2009b)’e gore hayranlar kendi katkilarni sunabildikleri
transmedya anlatis1 igerisinde potansiyel performans alanlarini aktif olarak
belirlemektedir. Hatta bazen hayranlarin evrene sagladiklar1 katkidan dogan

urtnler ana hikayenin metinine dahil edilebilmektedir. Hayranlarin transmedya
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evrenine sagladiklar1 katk: hikdye diinyasinin genislemesine yardimci olmaktadir.
Kullanic1 katiliminin faydalar1 sadece kurgusal hikaye diinyalariyla sinirli
degildir. Aksine yogun ve uzun vadeli izleyici kitlesini tesvik etmek i¢in katilim,
tek bir entelektiiel bilginin dmriinii, erisimini ve karliligin1 uzatmaya yardimci

olmaktadir (Edmond, 2015).

Henry Jenkins bu 7 ilkeyi bir transmedya hikaye diinyasmin tasarimindaki nitelikler veya
hedefler olarak tanimlamaktadir. Ortaya konan bu ilkeler iyi tasarlanmis bir transmedya
evreninde bulunmasi1 gereken Ozellikleri icermektedir. Bu anlamda bir transmedya
hikdyesi kisaca; kullanicilarin aktif olarak evrene katilimini, evrendeki igerikleri
derinlemesine arastirabilmelerini, kullanicilarin farkli mecralardaki hikayeleri takip
edebilmelerini, kullanicilarin evrene girebilmesini, kullanicilarin deneyimledikleri
hikdyeyi gunliik hayatin bir parcasi haline getirebilmelerini, evrenin gelisime agik
olmasini, anlatilardaki ¢esitlilik ve hayran kurgusunu i¢cermelidir. Kullanicilarin hikaye
evrenine dahil olmalarimi saglayan ¢oklu giris noktalar1 kullanicilara farkli deneyler
sunarak hikayeyi daha cekici hale getirmektedir. Bu anlamda transmedya hikaye diinyas1
ve uzantilar hikaye ile ilgilenen kullanicilarin zihninde kiigiik pargalar olusturmakta ve
tipk1 bir puzzle gibi hikayenin bitlninid tamamlamaya yonelik kullanicilart motive

etmektedir.
1.2.2.Renira Rampazzo Gambarato ve Analitik Modeli

Transmedyanin kavramsal gelisimi i¢in teorik ve analitik diisiinceler gelistirmeyi
amaclayan Renina Rampazzo Gambarato (2013) hazirladigi bir makale ¢alismasinda
transmedya hik&ye anlatimini bir metodolojiye sahip olmayan gelisime agik yeni bir konu
olarak degerlendirmektedir. Gambarato (2013)’e gore nispeten yeni bir ¢aligma alani olan
transmedya’nin kendine has bir analiz metodu bulunmamaktadir. Bu anlamda Gambarato
transmedya Orneklerinin arkasindaki tasarim siirecinin temel 6zelliklerini ele almak adia
transmedya yapisina iligkin tartigmalar sunarken transmedya Orneklerinin gelisim
siirecine algilamaya yonelik arastirmacilara analitik degerlendirmeler sunan on husus

ortaya koymustur.

1. Onerme ve Amag: Bir transmedya hikayesi bir énerme (izerine kurulmaktadir.
Transmedya hikaye érneklerinin var olma amaci sadece evrenin nasil, nereye ve Kime

yonlendirdigi degil her seyden dnce hangi amag ile ortaya ¢ikmig olmasi ile ilgilidir.
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Gambarato (2013)’ya gore transmedya hikayesinde Onerme ve amag net degilse

bireylerin bu transmedya evrenine ilgi duymasi da zorlagmaktadir. Bu anlamda

Gambarato’ya gore bir transmedya evreni olusturulurken dikkat edilmesi gereken bazi

sorular bulunmaktadir. Bu sorular sdyledir:

¢ Proje ne hakkinda?

e Projenin 6zi nedir?

e Kurgusal mi1 degil mi? Yoksa karisik bir proje mi?

e Temel amact nedir? Eglendirmek mi, bilgilendirmek mi, 6gretmek mi, ya da bir
urlinu pazarlamak mi?

. Anlati: Bir anlat1 hikdye diinyasini yaratarak bu diinyay:1 karakterler ve nesnelerle

doldurmaktadir (Ryan,2004). Anlatiya varolussal, sosyolojik, toplumdilbilimsel,

biligsel ve teknik acidan yaklagsmak miimkiindiir. Gambarato’ya gore anlatiya

yoneltilebilecek olan sorular:

e Anlatinin 6geleri (konu, tema, karakter vb.) nelerdir?

e Hikayenin 6zeti nasildir?

e Hikayenin zaman cercevesi nasil kurulmustur?

e Anlatinin sundugu baslica olaylar ve zorluklar nelerdir?

e Evren oyun 6gelerini kullaniyor mu? Kazanmay1 veya kaybetmeyi icerir mi?

e Anlatiy1 genisletmek i¢in kullanilan uygulamalar nelerdir?

¢ Evrene negatif yetenekler ve gecisler dahil mi?

e Hikayedeki ara metinleri tespit edebilmek mimkin mi?

. DUnya Olusturma: Gambarato (2013)’¢ gore transmedya hikdye anlatimi medya

platformlar1 arasinda ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla hikdyenin igerisinde bulundugu

diinya anlatmin geniglemesine olanak tanimaktadir. Bu anlamda bir transmedya hikaye

evreni hikdyenin kendi sinirlarin1 asarak geniglemesine olanak tanimalidir. Saldre ve

Torop (2012), transmedya projelerinin uygulanabilirliginin daha genis kapsaminin

ancak diinya insas1 ile gergeklesebileceginin altini c¢izmektedir. Bu baglamda

Gambarato’ya gore hikaye diinyasini sorgulayabilecek temel sorular soyledir;

e Hikaye ne zamanda ortaya ¢ikiyor?

e Hikayenin gectigi diinya hangisi?

e Kurgusal bir diinya mi, ger¢ek bir diinya m1 yoksa her ikisinin de karigimindan

olusan bir diinya m1?
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e (Cografi olarak nasil sunulur?

¢ Diinya nasil goriiniiyor?

e Bu dunyaya 6zgu hangi zorluklar, tehlikeler veya zevkler var?

¢ Hikaye diinyas1 genislemeyi destekliyor mu?
Karakterler: Bir transmedya hikaye diinyasi igin yaratilan karakterler, onlarin kim
olduklari, nelerden hoslanip hoslanmadiklar1 ve ¢izdikleri imajdan daha fazlasidir.
Karakterler i¢in olusturulan 6zellikler tiim platformlardaki gériinme bigimleri ile
uyumlu olmalidir. Kullanicinin hikdye ile arasindaki etkilesim her transmedya
orneginde kendine 0zgili olmaktadir. Bu anlamda Gambarato’ya gore transmedya
evrenine iligskin sorulabilecek sorular soyledir:

e Hikayenin birincil ve ikincil karakterleri kimlerdir?

e Evrenin herhangi bir yan iiriinii var midir?

e Hikaye diinyas1 kendi basima birincil karakter olarak kabul edilebilir mi?

e Hedef kitle bash basina bir karakter olarak kabul edilebilir mi?

e Hikaye evreninde oyuncu olmayan karakterler var mi1? Varsa kimlerdir ve nasil bir

rol oynamaktadir?

. Uzantillar: Transmedya hikdye diinyasi ¢oklu medya yapisini igerisinde yer

almaktadir. Hikaye diinyasmi genisletmek i¢in olusturulan hedefler, hikdyenin neye

hizmet ettigini, hangi medyanin amacina gore kullanilacagi ve zaman siralamasma

yoneliktir. Bir transmedya diinyasinda kullanicilar uzantilar sayesinde bir ortamdan

digerine yonlendirilmektedir. Bu diinya igerisinde stirekliligin korunmasi

gerekmektedir. CUnki her uzantmin entegrasyonu, karsilikli iliskisi hikayenin

tutarliligr ve inandiriciligr adma Onem tasimaktadir. Bu anlamda Gambarato’ya gore

uzantilara yonlendirebilecek sorular soyledir;

e Hikaye evreninin ka¢ uzantist vardir?

e Hikayenin uzantilar1 uyarlama mi1? Yoksa anlatinin ¢esitliliginin medya yoluyla

saglandig1 bir 6rnek mi?

e Her uzant1 standart m1? Uzantilar hik&yeyi zenginlestirmeyi sagliyor mu?

e Her uzant1 hikaye diinyasinin 6zelliklerini tantyor mu?

e Her uzant1 daha 6nce yanitlanmamuis sorular1 yanitliyor mu?

e Her uzant1 yeni sorular dogmasmi sagliyor mu?

e Uzantilar hikdyenin genislemesi i¢in yeni olanaklar sagliyor mu?
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e Uzantilarin icerigi yayma ve anlatiyr derinlemesine kesfetme olanagi saglama
yetenegi var mi1?
Mecralar ve Turler: Bir transmedya uygulamasi zorunlu olarak birden fazla aract
ve turd icermektedir. Her ortamin kendine 6zgii 6zellikleri vardir ve bu ortamlar
kullanicilarin transmedya deneyimine katki da bulunmaktadir. Transmedya’nin
hikayeleri birden fazla medya platformunda anlatma mantig1 kullanicilara zengin
ve tatmin edici bir deneyim yasama olasiligini arttirmaktadir. Transmedya
uygulamalarinin bir pargasi olarak platformlari segmek 6ziinde dogru igerigi dogru
hedef kitleye en uygun sekilde eslestirmektedir. Bu anlamda Gambarato’ya gore
evrene yoneltilmesi gereken sorular soyledir:
e Projede ne tir medya platformlari (film, ¢izgi roman, oyun vb.) yer aliyor?
e Projede hangi cihazlara (bilgisayar, oyun konsolu, tablet, cep telefonu vb.)

ihtiya¢ duyuyor?
e Her bir platform tiim projeye nasil katkida bulunuyor? Projedeki islevleri
nelerdir?

e Her medya platformunun ayirt edici 6zellikleri nelerdir?
e Her ortamin kendine 6zgili sorunlar1 nelerdir?
e Her ortam projeyle gercekten alakali mi1?
e Platformlarin piyasaya siirme stratejisi nedir?
e Projede hangi turler (aksiyon, macera, polisiye, bilim kurgu, fantezi vb.) var?
Hedef Kitle ve Pazar: Bir hikayeyi anlatmak icin kanal, ara¢ veya medya
aracilifiyla hikadye igeriginin dogru hedef kitleye zamaninda sunulmasi Onem
tasimaktadir. Bu durum kullanicilarin transmedya deneyimini uygun sekilde
yasamalar1 adina onemli bir esastir. Transmedya uygulamalarinda kullanicilarin
oynadigi 6nemli rol siklikla vurgulanmaktadir. Kitlelerin pasif halden aktif hale
gelmeleri etkilesimli ve katilime1 transmedya uygulamalar1 admna Onem
tasimaktadir. Bu anlamda hedef Kitlenin katilimi farkli tamimlamalarla ifade
edilmektedir. Dinleyici, izleyici, okuyucu, oynatict ve kullanici gibi transmedya
baglaminda gegerli olan bazi degisken tanimlamalar bulunmaktadir. Transmedya
uygulamalarinda hedef kitle kadar hikayenin yayilimi ve aktariminin saglanmasi
adina pazar faaliyetleri de biiylik 6nem tagimaktadir. Gambarato’ya gore hedefkitle

ve pazar yonlendirilebilecek sorular soyledir:
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Projenin hedef kitlesi nedir?

Proje ne tur izleyicileri gekiliyor?

Hedef kitlenin hoslandig1 eglence tiirii nedir?

Hedef kitle hangi tur teknoloji/cihaz ile ilgileniyor?

Proje hedef kitleye neden hitap ediyor?

Projeye benzer baska projeler var m1? Amaglarma ulagsmay1 basariyorlar mi?
Proje ne tiir bir is modeli kullaniyor?

Gelir agisindan proje basariya ulasti mi1? Neden?

8. Baglanma: Bir transmedya hikayesinin boyutu bireylerin hikdye evrenine

katilirken yasayacaklari deneyim ve baglanma ile yakindan ilgilidir. Gambarato

(2013)’ gore ilgi cekici bir deneyim tasarlamaya katkida bulunabilecek bir diger

unsur bakis agisidir. Transmedya diinyasi kahraman bakis agisi, gézlemci bakis

ac1s1 ve h@kim bakis agisiyla birlikte tasarlanmaktadir. Kahraman bakis agis1 hedef

kitleye farkli anlatimlar sunmak yerine tek bir kahramanm bakis acisiyla

smirlandirir, gézlemci bakis agis1 yogun samimiyeti izleyici i¢in gii¢lii bir duygusal

¢ekim sunabilir, hakim bakis agis1 ise anlat1 boyunca kullanilabilen en kullanigl

bakis a¢isini olusturmaktadir. Bu anlamda Gambarato’ya gére hedef kitlenin evreni

nasil deneyimledigine yonelik sorulabilecek sorular soyledir:

Izleyici/Kullanic/Okuyucu hikaye diinyasin1 hangi bakis agisiyla deneyimliyor?
Izleyici/Kullanicy/Okuyucu projede nasil bir rol oynuyor?

Proje Izleyici/Kullanict/Okuyucu’yu nasil mesgul ediyor?

Projedeki etkilesim mekanizmalar1 nasildir?

Projeye katilim nasildir? Izleyici/Kullanict/Okuyucu sisteme nasil katilabilir?
Proje kiiltiirel ¢ekici olarak ¢alisiyor mu?

[zleyici/Kullanici/Okuyucu sonucu nasil etkiler? Hikaye diinyasma ne
katiyorlar?

Hikaye ile ilgili 6zetler, parodiler, hayran topluluklari var m1?

Proje Izleyici/Kullanici/Okuyucu hikaye diinyasmna dalma imkani1 sunuyor mu?
[zleyici/Kullanici/Okuyucu’nun projede gerceklestirmeye calistigi énemli bir

hedef var m1?
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10.

Izleyici/Kullanic/Okuyucu’nun  bu hedefi gergeklestirmek icin zaman
harcamasini ne saglayacak?

Bir 6dil ve cezalandirma s6z konusu mu?

Yapi: Bir transmedya projesi evreni olusturan unsurlarmn diizenlenmesini ve

projedeki unsurlarin birbirleri arasinda nasil iliski kurduklarini analiz edecek somut

bilgiler sunmalidir. Bu durum anlatinin gorsellestirilmesini ve anlatinin bir bltin

olarak kavranmasmi kolaylastirmaktadir. Hikaye evrenlerinin basarili bir sekilde

birbirine baglanmasi her kanal i¢erigin ve verinin anlati ekosistemi igerisinde nasil

aktarildiginin bir gostergesidir. Bu anlamda Gambarato’ya gore bir transmedya

hikéye yapisina yonlendirilmesi gereken ilgili sorular soyledir:

Mecralar arasi gegis ne zaman bagladi? Proaktif mi yoksa geriye donik bir
transmedya projesi mi?

Proaktif veya gecmise doniikk bir transmedya hikayesinin proje i¢in
dogurabilecegim sonuglar1 belirlemek miimkiin miidiir?

Bu proje bir transmedya franchise ’ma veya karmasik bir transmedya
deneyimine daha m1 yakin?

Her uzanti, hikaye i¢cin bagimsiz bir giris noktasi olusturuyor mu?

Projenin olas1 bitis noktalar1 nelerdir?

Proje nasil yapilandirilir? Organizasyonun ana birimleri nelerdir?

Hikaye diinyasinin bir haritasi nasil sunulabilir?

Estetik: Bir transmedya hikaye diinyasindaki gorsel ve isitsel unsurlar genel hikaye

evrenine katkida bulunarak c¢oklu medya platformlar1 ile yayilan deneyimi

gelistirmektedir. Yazi tipleri, renkler ve sekiller gibi tasarim bilesenleri transmedya

evrenini karakterize ederek izleyici/kullanici/okuyucu ’nun katilimini siirdiirmek

icin giiglii bir artalan sunmaktadir. Tasarimin dgeleri sadece igerigin gosterimi

olarak islev gormez aksine tiim 6geler hikdyenin birer par¢asi konumundadir. Bu

anlamda Gambarato’ya gore transmedya hikdye evrenindeki tasarim unsurlarina

yonlendirilebilecek sorular soyledir:

Projede kullanilan gorseller (animasyon, video vb.) hangi tiirdendir?
Genel olarak projenin goriiniimii gercek¢i mi yoksa hayal ortami m1?

Projede belirli tasarim stillerini belirlemek miimkiin midur?
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¢ Bu projede ses nasil ¢alistyor? Ortam sesi (yagmur, riizgar, trafik giiriiltiisii vb.),

ses efektleri, miizik vb. var m1?

Transmedyanin ¢ergevesini tartisan Renina Gambarato (2013), transmedya hikayelerinin
temel Ozelliklerini ana hatlariyla Ozetlemek, transmedya projelerinin gelisiminin
arkasindaki tasarim siirecini algilamaya katkida bulunmak, transmedya tasarimcilarinin
analitik ihtiyaclarimi1 desteklemek ve medya endiistrilerinin ¢ikarmma hizmet etmek
amaciyla yukarida bahsedilen on unsuru ortaya koymustur. Gambarato bu hususlari
ortaya koyarak arastirmacilarin karmagsik transmedya deneyimlerini daha iyi organize
etmelerini kolaylastirmak i¢in transmedya proje olusumuna odaklanmay1 6nermektedir.
Bu anlamda transmedya uygulamalarina yonelik analitik bakis agis1 yukarida sunulan

sorular1 icermektedir.
1.2.3. Jeff Gomez ve Transmedya Evreninin Ozellikleri

Bir transmedya anlatis1 i¢in ¢esitli medyalar kullanilarak her medyada ifade edilen
anlatmin benzersiz boliimleri olusturulmaktadir. Boylece her yeni mecrada hikaye
biiyiiyiip genislemektedir. Jeff Gomez, 2012’de Los Angeles’ta diizenlenen Story World
Konferansi’nda transmedya hikdye anlaticihigina iliskin onemli hususlara dikkat

¢ekmistir (Gambarato, 2013). Bu hususlar:
e icerik bir veya birden daha fazla kisi tarafindan ortaya konulmal.

e Bir transmedya projesinde ¢coklu medyalardaki anlatilar miimkiin oldugunca erken bir

zamanda planlanmali.
e Icerik 3 veya daha fazla platforma dagitiimali.

e icerik benzersizdir, platforma 6zgudir ve yeniden kullanilmamalidir. Her platform
izleyiciye yeni hikdye 6geleri sunar, diinyay1 genisletir, yeni karakterler sunar ve

hikdyenin baska bir yerde bulunmayan kisimlarini anlatir.
e Igerik, hikaye diinyas: igin tek bir vizyona dayanmalidir.
e Kirilmalar1 ve béliinmeleri dnlemek igin ¢aba sarf edilmeli.

e Caba, sirket, Uclncl taraflar ve lisans sahiplerine gore dikeydir. Cekirdek ekipte
olsun, ek malzeme iiretme lisansina sahip insanlar ve marka sponsorlar1 ayni misyonda

ayni sona dogru birlikte ¢aligmaktadir.
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e Dagitimda hedef kitle katilimci 6geleri bulunmalidir. Bir transmedya projesinde
izleyici, okuyucu ve kullanicilarin bulmaca ¢dzmesi, oyun oynamasi, igerik
olusturmasi ve hikayeyle etkilesime girmesi i¢in c¢esitli firsatlara sahip olmasi

gerekmektedir.

Jeff Gomez’in ortaya koydugu bu hususlara gore bir transmedya anlatis1 olusturmak igin,
cesitli mecralar kullanilmali ve her medyada ifade edilen anlatinin benzersiz boliimleri

olmalidir. Béylece her yeni mecrada hikaye biiyiiylip genislemektedir.
1.2.4.Robert Pratten ve Transmedya Modeli

Bircok medya profesyoneli izleyicilere/kullanicilar/okuyuculara ulagsmanin ve etkilesim

kurmanin yeni yollarini bulmak i¢in ¢ok platformlu hikaye anlatimini denemektedir.

XO&A AT

Sekil 1: Robert Pratten’in Transmedya Modeli

Kaynak: (Pratten, 2011 s. 10).

Transmedya hikaye anlaticiligi kavraminin teorik gelisimine katki saglayan isimlerden
biri digeri Robert Pratten’dir. Transmedyanin islevine yonelik ortaya koydugu 7 madde

sOyledir;

1. Yayilma: Yayilabilirlik ilkesi transmedyanin 6nemli bir islevsel 6zelligidir. Pratten
(2011)’e gore transmedyal hikayelerin yayilimi kitleler ve baglant1 kurduklari cihazlar
araciligiyla gerceklesmektedir. Bu durum kitlelerin transmedya diinyasindaki herhangi
bir metne zaman ve mekan uzami agisindan ulagimini kolaylastirmaktadir. Bu anlamda

iletisim teknolojilerindeki gelismeler zamanla tiiketici konumundaki kitleleri iiretici
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ve dagitict konumuna getirmistir. Transmedya diinyasindaki kitleler iletisim
teknolojilerindeki bu gelismeler sayesinde evrene uzun siire katilimi 6ngdren hayran
topluluklar1 olusturmaktadir.

. Kaheihk: Pratten (2011)’in kalicilik ilkesine gore hikaye zaman igerisinde gelismekte
ve izleyici katilimma tepki vermektedir. Bu anlamda transmedya diinyasindaki
hikayeler kitlelerin Uretim ve dagitim siirecinde aktif rol almalariyla transmedya
evreninin genislemesine katki saglamaktadir.

. Katihm: Bu ilkeye gore transmedya diinyasindaki karakterler ve izleyiciler etkilesime
girmektedir. Bu anlamda Kkitleler hikaye evrenindeki metinleri kurgusal diinyadan
gercek diinyaya tasimaktadir. Hikdye evrenine giris noktalar1 olusturan her platform
metne ulagmak icin kitleleri kendine ¢ekmeye calismaktadir. Bu durum Kitleler
acisindan hikayeyi ¢ekici kilmaktadir.

. Kisisellestirme: Pratten (2011)’in kisisellestirme ilkesine gore hikdye diinyasindaki
her metin kisilerin deneyimine yoOnelik olusturulmaktadir. Metinleri kisisel
deneyimlerine yonelik tiiketen kitleler bu sayede metin ile arasinda benzersiz bir bag
kurmaktadir. Boylelikle transmedya hikaye diinyasinda kitlelere sunulan her deneyim
hikaye evreninin genislemesine katki saglamaktadir.

. Baglanti: Bu ilkeye gore transmedya hikaye diinyasinda sunulan her deneyimin
gercek dilinya ile arasinda baglant1 bulunmaktadir. Bir transmedya evreninde
tasarlanan icerikler gergcek hayatta benzer sckilde tasarlanmaktadir. Kullanicilara
platformlar arasinda sunulan deneyim gergek diinya ile baglant1 kurularak hikayenin
mevcut kosullarina entegre edilmektedir.

. Kapsayici: Pratten (2011)’in kapsayici ilkesine gore transmedyal hik&ye evrenindeki
bir dizi cihaz ve etkilesim modu miimkiin oldugu kadar ¢ok kisinin hikdye diinyasini
deneyimlemesine izin vermektedir. Iletisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde
kullanicilar transmedya evreninin her platformunda ayr1 deneyimler yasamaktadir.

. Bulut Tabanh: Bu ilkeye gore transmedya hikaye deneyimi sunan uygulamalar bulut
tabanli sistemler tarafindan kontrol edilmektedir. Bu sistem transmedya hikaye
diinyasinda bulunan igeriklerin ve kullanici hareketlerinin gdzetlenmesine olanak

tanimaktadir.
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1.3. Transmedya Kavramina iliskin Temel Kavramlar

Igerisinde bulundugumuz dijital iletisim ¢ag1 sadece teknik agidan degil ayn1 zamanda
iiretim stiregleri agisindan kullanicilara gesitli firsatlar sunmaktadir. Bu iletisim ¢aginin
insana sundugu teknik ve teknolojik olanaklar katilimi1 6ngdren iletigim siireglerini ortaya
¢ikarmustir. Ozellikle internetin medyaya sagladig1 araglar medyanin imajmi yeniden
yapilandirmistir. Degisen medya degerleri, medya etkilesimi ve formatlar1 giiniimiiz
kullanicilarina yeni ifade araglar1 sunmaktadir. Bu gelismeler hikayeleri, haberleri ve
bilgileri anlatmanin ve iletmenin yeni bir yolunu sunan multimedya, transmedya ve
capraz medya gibi kavramlar1 literatiire kazandirmistir. Transmedya hikaye anlaticiligi
icerigin farkli medya platformlarinda genisletildigi bir evreni ifade etmektedir. Farklh
medyalar araciligiyla icerigin dolasima sokulmasi fikri multimedya, capraz medya
(crossmedya), transmedya ve intermedya kavramlarinin siklikla birbirleriyle
karigtirilmasina neden olmaktadir. Transmedyanin anlasilmasi adma bu kavramlarin

benzerliklerinin ve farkliliklarinin agiklanmasi gerekmektedir.
1.3.1. Hikaye Anlaticihig1 ve Unsurlari

Akademik gelismeleri okuyuculara ulastirmak adina kurulan Serious Science’e roportaj
veren Renira Rampazzo Gambarato (2020), transmedya hikdye anlatiminin {i¢ 6nemli
Ozelligine atifta bulunmaktadir. Gambarato’ya gore bir transmedya evreninin tasimasi
gereken ilk 6zellik birden fazla medya platformunu ve ortamu kullanma gerekliligi ile
ilgilidir. Bu 6zellik ile es zamanli olarak faaliyet gdsteren bir kitabin, bir filmin, bir video
oyunun, bir TV dizisinin ve bir ¢izgi romanin varlig1 vurgulamaktadir. Ayni anda birkag
medya platformuna yayilmis bir hikayede ikinci onemli husus igerigin genislemesidir. Bu
anlamda hikayenin genisletilmesi fikri hik&yenin buyimesi ve hikayenin yeni 6gelere,
yeni bilgilere, yeni igerige sahip olmasi anlaminda farkli medya platformlarinda
yayilmasi anlamma gelmektedir. Transmedya hik&ye anlatimi igerigin tekrar ile degil,
genislemeyle ilgili farkli medya platformlarinda sunulan yeni ve alakali igeriklerin
butinlnu ifade etmektedir. Bir transmedya hik&ye anlatimi i¢in dnemli olan tigiincii unsur
izleyici katilimidir. Anlati ile bireyler arasindaki etkilesimin kurulmasi adina kullanicilar
hikdye evrenine c¢esitli sekillerde dahil edilmektedir. Bu (¢ unsurdan hareketle

transmedya hikaye diinyas is birligi ile anlatinm farkli platformlara yayilmasma olanak
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saglayan entegre bir deneyim olarak diisiiniilebilir. Gambarato (2020)’e gore bu Ug¢ unsur

transmedya hikaye anlatiminin yapisini kavramak adina 6nemli bulunmaktadir.

KARAKTERLER Tartigmalar
Beraber Olugturma

Hikaye de Enolegim Birlikte Gelighrme
Karakter Etkilegimien

Kigiselieghrme

Transmedya
Hikayeciligi

TOPLULUK

Hayranlann
§8 birbiriyle
baglantisi

Gruplar, Fonksiyonlar,
Lonca ve Takimlar
Hediye & Paylagim
Yonlendirmeler

Sekil 2: Transmedya Hikdye Anlaticihginin U¢ Unsuru

Kaynak: (Pratten,2015 akt. Koparir, 2020 s.28).

Robert Pratten (2011) ¢ tlr (franchise, portmanteau ve complex) transmedya hikayesi
tamimlamaktadir. Franchise birden fazla medya kullanilarak birden fazla hikayede
aktarilan bir hikdye diinyasmi tanimlarken, portmanteau birden fazla medyadan olusan
tek bir hikayeyi tanimlamaktadir. Complex ise bu iki tanimin birlesimini ifade etmektedir.
Transmedya hikaye diinyas1 dogru zamanda dogru igeriklerin daha biiyiik ve daha uyumlu
bir deneyim olusturmasi olanak tanimlanabilir. Bu anlamda Robert Pratten (2011)
transmedya hikdye anlatisin1 6zetlemek icin G¢ unsurdan bahsetmektedir. Bu unsurlar ve

aciklamalar1 soyledir:

e Karakterler: Transmedya hikayesinin 6nemine atifta bulunmaktadir.

e Uygunluk: Transmedya diinyasi i¢erisinde en dogru icerigin, dogru zamanda dogru
kisilere ulastirilmasina atifta bulunmaktadir.

e Topluluk: Hayranlari bir araya getirmenin ve onlar1 ddiillendirmenin 6nemine atifta

bulunmaktadir.

Transmedya hikaye anlaticiligmin yapisini agiklayan Pratten, Sekil 2’de ki U¢ unsurun

kesisen yonlerine vurgu yapmaktadir.
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o Karakterler+Uygunluk: Hikdye diinyasindaki deneyiminin her Kkisi igin
kigisellestirilmesi ve onlarin hikdye diinyasiyla olan iliskilerini ifade etmektedir.

e Uygunluk+Topluluk: Hikaye diinyasindaki dogru igerigin dogru zamanda hayran
kitlesine ulagmasi ile artan kitle etkilesimini ifade etmektedir. Bu kesisme
noktasinda etkilesim halindeki hayran Kkitlelerinin igerik paylasma ve hikaye
diinyasin1 yonlendirme yetenekleri vardir.

e Topluluk+Karakterler: Hikaye diinyasindaki gesitli topluluklarin anlati dlinyasi ile
arasindaki iliskiyi ifade etmektedir. Hikdye yaraticilar1 teknoloji yoluyla iligkiyi
guclendirmek igin gesitli firsatlar sunmaktadir (Pratten, 2011).

Sekil 3: Transmedya Hikaye Anlaticiliginda Dongt Modeli
Kaynak: (Pratten,2015 s.66).

Pratten (2011) tutarl bir hikdye diinyas: olusturmak ve bunu yaparken ¢ok gercekei,
stiriikleyici deneyimler yaratmak icin dijital etki alanmin ve fiziksel etki alaninmn nasil
etkilesime girmesi gerektigini detaylandirmaktadir. Transmedya hik&ye anlaticiligi
diinyasmin gercevesini belirlemek icin bir dongii modeli ortaya koyan Pratten (2011)’in
belirledigi ilk dongii hik&ye diinyasini tanimlamaya yoneliktir. Bu dongiiyii olusturan alt1
bilesen bulunmaktadir. Hik&ye, deneyim, kitle, platformlar, is modeli ve uygulama olarak
adlandirilan bu alt1 bilesen koordineli olarak ugum igerisinde ¢aligmasi gerekmektedir

(Pratten, 2011 s.66). Pratten’in bu modeline gore bir transmedya evreninde hikaye ve
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kullanic1 arasindaki deneyimin uyum igerisinde olmasi evrenin siirdiiriilebilirligi
acisindan dnem tagimaktadir. Bu uyumun etkili sekilde uygulana bilmesi i¢in en dogru
icerik en dogru zamanda hedef kitleye ulasmasi gerekmektedir. Ayrica transmedya
hikayeciliginde anlatim her medyaya uyum saglayacak formda hazirlanmali ve hikaye

Oriintiisii medya yapisina uygun tasarlanmalidir (Jenkins, 2003).
1.3.2. Adaptasyon

Tirk Dil Kurumu’nda yer alan tanima gore adaptasyon uyarlama anlami tasimaktadir

(https://sozluk.gov.tr/ E.T.15/11/2022). Adaptasyon anlatinin ¢ergevesini degistirmeden

yaymlanacagi medyalar araciligiyla yeniden anlatilmasi olarak tanimlanabilmektedir.
Uyarlama ¢ogunlukla bir iiriin, hizmet veya hikdyenin bagka bir dile cevirmesi veya bagka
bir tiire doniistiiriilmesi seklinde goriilmektedir. Adaptasyon siirecinde kanalin 6zellikleri
g6z o6nunde bulundurularak hikaye o6rglsine mudahale edilmemektedir. Hikaye ve
karakterlerle ilgili biiylik bir degisiklik yapilmadan sadece hikayenin aktarildigi arag
degistirilmektedir. Edebi eserlerin gorsel- isitsel unsurlarin destegiyle sinema diinyasinda
sunulmasi uyarlamanin en yaygin kullanim alanina 6rnek gosterilmektedir. Hollywood
yapimlarinda siklikla karsilasilan bir uygulama olan uyarlama iki sekilde
gerceklestirilebilmektedir. Birinci duruma gore belirli bir kiltire 6zgl Orin baska bir
kiiltiire uyarlanmaktadir. ikinci duruma gére ise {iriin orijinal versiyonundan baska bir

tiire uyarlanmaktadir.

Bu baglamda uyarlama, hikdyeyi farkli bir kanalda yeniden anlatmay1 icerirken
transmedya hikaye anlatimi1 goklu ortam kullanarak hikayeler anlatmaya yoneliktir (Long,
2007 s.22). Yani transmedya hikdye anlaticiligi yeni anlatilarin farkli medyalar

araciligiyla aktarildig1 bir siireci ifade etmektedir.
1.3.3. Multimedya (Coklu Medya)

Multimedya birgok ortam tiiriiniin harmanlanmasini ifade etmektedir. Kavram olarak
multimedya, metin, grafik, cizim, hareketsiz ve hareketli géruntilerin, animasyonun,
sesin ve her tiirli bilginin dijital olarak temsil edilebilecegi, depolanabilecegi,
iletilebilecegi ve islenebilecegi ortamlarm bilgisayar kontrollii entegrasyonu seklinde
tanimlanabilir. Bu tanima gore multimedya icin dort bilesene ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu

baglamda ilk olarak goriileni ve duyulani koordine ederek etkilesimde bulunmak i¢in bir
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bilgisayara, ikinci olarak bilgileri baglayan baglantilara, t¢tincu olarak bagli bilgilerin
agindan geg¢menizi saglayan gezinme araglarina, son olarak da bilgileri ve fikirleri

toplamanin, islemenin ve iletmenin yollarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Coklu medya olarak da adlandirilan multimedya, transmedya hikdye anlaticiligi ile
kavramsal olarak yakin bulunmaktadir. Multimedya anlam olarak tek bir hikayenin
birden fazla platform lizerinde anlatilmasini karsilarken, transmedya birden fazla ortamda
birden fazla hikaye anlatmakla iliskilidir. Transmedyanin tanimindaki ana vurgu hikaye
anlatimina yoneliktir. Bu baglamda transmedya ile kullanicilara tek bir hikaye izerinden
kendi hikayelerini iretme firsat1 sunulmaktadir. Bu anlamda katilime1 medya kiiltiirii ile

transmedya kullanicilarinin yetenekleri sinirlarmin 6tesine ¢ikmaktadir.
1.3.4.Capraz Medya (Cross Medya)

Christy Dena (2009)’ya gore gapraz medya teknolojik gelismelerin odaginda dogan bir
kavramdir. Iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler, 6zellikle internetin ve bilgisayarin
yaygin olarak kullanima girmesi kullanicilarin igerigi bir platformda kolayca
kopyalamasimi, tasimasini, degistirmesini ve diizeltmesini miimkiin kilmistir. Medya ve
iletisim ¢alismalarmin son yillarda siklikla ele aldigi ¢apraz medya, ¢esitli medya
ortamlar1 araciligiyla sunulan deneyimlerin biitiinii olarak tanimlanabilir. Sunulan bu
deneyim c¢ogunlukla medya profesyonelleri tarafindan olusturulan stratejik bir caba
olarak diistiniilmektedir. Capraz medya ¢oklu platformlar aracilifiyla ana hikayeden
bagimsiz olmayan parcalar1 dolasima sokmaktadir. Bu sayede dolasima giren Urln,
hizmet, deneyim veya hikaye farkli platformlar araciligiyla gelistirilmektedir. Her icerik
ana hikayenin bir pargast Ve aynisi olmak zorundadir. Capraz medya uygulamalari
pazarlama teknigi olarak da bilinmektedir. Bu kombinasyonun temel amaci bir
kampanyanin etki alanini artirmak ve hedef kitle tizerindeki etkiyi en iist diizeye ¢ikararak
kampanya konseptine hizmet etmektir. Pazarlama tekniginin capraz medyada
kullanilmast iiriin lizerinde ticarilesmeyi gerektirmektedir. Medyalar arasi pazarlama
farkli kanallar araciligiyla pazarlama mesajinin alinmasi ve gesitli ortamlarda yayilmasi
fikrinden hareketle markanin etkilesim alanini1 genisletmektedir. Ana hikayeden hareketle
farkli ortamlara yayilmis tek bir anlatiy1 kitleler ne kadar ¢ok goriirse evrene o kadar bagl
kalir ve marka ile etkilesime girme olasilig1 artmaktadir. Capraz medya pazarlamasi

biitiinlestirici bir yaklasima dayanmaktadir. Yani temel bir mesaj ayn1 anda birden fazla
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kanalda iletilmesi fikrinden hareketle entegre ve etkilesimli bir deneyimi yansitmaktadir.
Capraz medya kampanyasi, gesitli istasyonlarda hedef kitleyi bu sekilde karsilar ve
zengin bir format cesitliligi ile farkli duyulara hitap etmektedir. Capraz medya
kampanyasimin amaci, kullaniciya dogru zamanda dogru reklam medyasini dogru yerde

ulagtirmaktir.

Multimedia Cross-Media Transmedia

00 & b 63

Sekil 4: Multimedya, Capraz Medya ve Transmedya Karsilastirmasi

Kaynak: (Thompson, 2010 akt. Giirel ve Tigh, 2014 s.44)

Transmedya, multimedya ve ¢apraz medya arasindaki fark sekil 4’de gdstermektedir.
Modellemedeki her simge herhangi bir trun, kitap, film, dizi, internet, web sitesi ve
benzeri icerikleri temsil etmektedir. En Gstteki simge hikdyenin ana kanalina atifta
bulunmaktadir. Multimedya modellemesinde ana iiriin ve yan iriinler arasinda
etkilesimin olmadig: agiktir ve ana hikdyeden gii¢ alan bagimsiz tiriinler sunulmaktadir.
Capraz medya modellemesinde ana iiriin ile diger tirtinler arasinda tek tarafli bir iliski s6z
konusudur ve ana iiriin yan {irinlerin igerigini etkilemektedir. Yan tiriindeki gelismelerin
ana Urlinliniin i¢erigine bir etkisi bulunmamaktadir. Transmedya modellemesinde ise ana
urin ile yan drinler arasinda ¢ift tarafli bir iliski bulunmaktadir. Diger kanallarda
meydana gelen gelismeler ana hikayeyi etkilemekte ve gelistirmektedir. Bir romandaki
karakterler gegmisinde bir ¢izgi romanda anlatilabilir, ¢gevrimici oyunlarla hikéye evreni
kesfedilebilir ve bu hikayelerin tamami ikinci bir romana veya sinema filmine
aktarilabilmektedir (Giirel ve Tigli, 2014 s.44). Ornegin 1999 yilinda gdsterime
giren Matrix filmi, bir transmedya anlatimi olarak bize sunulmustur. Matrix’de ana
hikaye filmin kendisidir. Filmden yola ¢ikarak ana hikayeyi genisleten dizinin yapilmas1

transmedya hikaye evrenini genisletirken ana hikayenin arka plani ile yan hikayeleri
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gelistiren ¢izgi romanlarin yapilmasi fan kiiltliriiniin olusmasini saglamistir. Jenkins
(2006), Matrix i¢in sunlar1 kaydetmektedir: Matrix, medyanin yakisamasi ¢agi i¢in bir
eglencedir ve anlatilamayacak kadar biiyiik bir anlat1 yaratmak i¢in birden fazla metni
birlestirmektedir. Yine benzer sekilde, Star Wars serilerinin olusturdugu hikaye diinyasi

genisletilmis bir transmedya evreninin en 6nemli 6rnegidir.

Bir transmedya hikaye evreninde birden fazla medya platformunda ortaya ¢ikan her yeni
metin ana hikayenin biitiiniine kendine 6zgii bir katki saglamaktadir (Jenkins, 2006).
Transmedyanin ¢ikis noktasi, tek bir kanal {izerinden insanlara ulasmanin artik zorlasmis
olmasindan kaynaklanmaktadir. Farkli kitleleri farkli mecralarda yakalayabilmek icin,
ana hikayeyi besleyecek yeni anlatilar araciligiyla hikdye evrenin genisletilmesi
gerekmektedir. Bu baglamda ana hikdyeden kopmadan, onunla bagini siirdiirerek yeni bir
hikdyenin yeni bir mecrada sunulmasi fikri transmedya hikaye anlaticiliginda 6nemli
bulunmaktadir. Ozetlemek gerekirse multimedya da bir hikayenin tek bir mecra
iizerinden farkli sekillerde sunuldugu, capraz medyada tek bir hikayenin farkli mecralarda
yer aldigi, transmedyada ise farkli hikayelerin farkli mecralarda kitlelere ulastigi
gorulmektedir. Literatiirde ¢ogunlukla ¢apraz medya ve transmedya hikdye anlatimi
kavramlar1 esanlamli kabul edilmektedir. Ancak transmedya, farkli platformlarda farkl
iceriklerin olmasmi sart kosarken; capraz medyada hikayenin degismesi miimkiin

degildir.
1.4. Transmedya ve Kiiltiir Arasindaki liski

Kiltar, terim olarak sosyal yasamim somut olmayan yOnlerinin genis ve c¢esitli bir
kiimesini ifade etmektedir. En genel tanimiyla kiiltiir, bireyleri kolektif olarak
tanimlamak icin kullanilabilecek degerler, inanglar, dil, iletisim sistemleri ve
uygulamalarm biitiniinii  kapsamaktadir. Teknolojinin kiiltirin tiim bilesenlerini
etkileyerek kiilturel gelisimin yoniinii belirledigi fikri iletisim ¢aligmalarinda ele alinan
onemli bir konudur. Tletisim teknolojilerindeki degisikliklerin &nemli bir kiiltiirel etkiye
sahip oldugunu savunan teorisyenler, bu tiir degisiklikleri ya sosyal ve kurumsal
uygulamalarla sinirli olarak kabul etme egiliminde olmuslardir ya da ¢ok daha radikal bir
sekilde bu tiir degisikliklerin insan bilincinin dogasini doniistiiren derin psikolojik
sonuglar1 dogurdugunu savunmuslardir (Chandler, 2020). Bu anlamda Thorstein Veblen

tarafindan ortaya atilan ‘Teknolojik Determinizm’ teorisi dikkat cekmektedir. Bu teori

35


https://indyturk.com/tags/star-wars
https://indyturk.com/tags/multimedya

bir toplumdaki doniisiimii baslatan en 6nemli unsurun teknoloji oldugu fikri etrafinda
sekillenmektedir. Yani teknoloji bir toplumda kilturun itici guicu olarak gorulur ve tarihin
akigini belirlemektedir. Teknolojik determinizm, teknoloji ile toplumun dogas1 arasinda
nedensel bir baglant1 saglamay1 amaglayan indirgemeci bir teoridir. Insan iliskilerinde
kimin ya da neyin kontrol giiciine sahip olabilecegini aciklamaya calisan bu teori insan
diisiincesinin veya eyleminin teknolojik faktorlerden ne derece etkilendigini

sorgulamaktadir.

Dijital teknolojiler tarih boyunca ortaya ¢ikan tiim yeniliklerden daha hizli ilerlemektedir.
We Are Social Dijital 2022 raporuna gore biyumekte olan diinya nufusunun yiizde 62,51
aktif olarak internet kullanimmi siirdiirdiigii goriilmektedir. Teknoloji araciligiyla
baglant1 kurma ve cevrimici iletisim kurma kolaylig1 giderek daha fazla insani
etkilemektedir. Iletisim teknolojilerinin genellikle sosyal orgiitlenmeyi ve degisimi
kolaylastirmada onemli bir faktor oldugu kabul edilse de ¢ogu akademik yorumcu bunu
digerleri arasinda sadece bir faktor olarak gormektedir. Tarihgiler, antropologlar,
sosyologlar ve diger bilimler tarafindan belirli sosyal baglamlara yonelik yakin
calismalar, toplumsal degisimin sadece iletisim medyasindaki degisiklikler agisindan
aciklanamayacak kadar karmasik ve ince oldugunu gostermektedir. Jenkins ve ark.
(2009), giderek daha fazla insanin ¢evrimigi ortama katilmasi sonucunda toplumda bir
iletisim degisikligi yasandigmi savunmaktadir. Yani yeni teknolojiler toplumda
uygulanan yeni kiiltiirel normlara ve uygulamalara uyum saglamaktadir. Benzer sekilde
Marshall Mcluhan (1994)’da teknolojik determinizm savunarak teknolojinin toplumsal
doniisimiin  kaderini tayin eden yonlendirici faktér oldugunu diistinmektedir. Bu
baglamda teknolojik determinizm ve sosyal sekillendirme, teknolojilerin ve toplumlarin
birbirine nasil baglanip birbirini nasil etkiledigini anlamak i¢in hem alakali hem de

Oonemli bulunmaktadir.
1.4.1. Transmedya ve Yakinsama KUlttr{

Yakmsama Kiiltiirli, Henry Jenkins tarafindan “Yakinsama Kiiltiirli: Eski ve Yeni
Medyanin Carpistig1 Yer” (2006) adh kitabinda ortaya atilan bir terimdir. Bu terim, yeni
ve eski medyanin ¢arpistig1 yeni bir ge¢is donemini tanimlamak icin kullanilmaktadir.
Jenkins (2006) i¢in yakinsama birden fazla medya platformundaki igerik akisini, birden

fazla medya endiistrisi arasindaki is birligini ve istedikleri eglence deneyimlerini

36



aramak i¢in neredeyse her yere gidecek medya izleyicilerinin go¢gmen davranislarini
ifade etmektedir. Yakinsama, teknolojik, endiistriyel, kiiltiirel ve sosyal degisimleri
tanimlamay1 basaran 6nemli bir kelimedir. Yakinsama 6zellikle hem medya tuketimini
hem de yaratilmasini igeren Kilttirel bir streci ifade etmektedir. Yakmsama, bilgi islem
ve teknoloji baglaminda iki veya daha fazla farkli teknolojinin tek bir cihaza veya sisteme
entegrasyonudur. Teknoloji diinyasinda yakinsama benzer gorevleri yerine getirme
yolunda hareket eden farkli sistemleri ifade etmektedir. Bu kavram, daha once ayri
sistemler tarafindan gerceklestirilen tim gorevlerin tek bir sisteme yakinsamasini
icermektedir. Ornegin fotograf ¢ekmek icin tasarlanmis bir mobil cihaz, iletisim ve
goriintiileme teknolojilerinin yakinsamasidir. Yakinsama sadece teknolojiyle smirl
degildir. Jenkins (2001), yakinsamanin bir sonu¢ olmadigini aksine medyanin hem
tiiketilme hem de tiretilme seklini degistiren bir siire¢ oldugunu savunmaktadir. Jenkins
(2001), yakinsamayi bes kategoriye ayirarak detaylandirmaktadir. Bu kategoriler
sOyledir:

1. Ekonomik yakinsama: Bu yakmsama tiiri bir sirketin ayni1 sektordeki ¢esitli tiriin
veya hizmeti kontrol ettiginde ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin, Rupert Murdoch’un
kurucusu oldugu News Corporation sirketinin binyesinde kitap yaynciligi
(HarperCollins), gazete (New York Post, The Wall Street Journal), spor (Colorado
Rockies), yaym televizyonu (Fox), kablolu televizyon (FX, National Geographic
Channel), film (20th Century Fox), Internet (MySpace) ve diger birgok medya birlikte

yer almaktadir.

2. Sosyal veya Organik Yakinsama: Bu yakmsama tiirti tiketicilerin yeni bilgi
ortaminda gezinmek igin ¢oklu gorev stratejilerini ifade etmektedir. Bir kisinin
cevrimici olarak bir televizyon programi izlerken bir arkadasiyla mesaj aligverisinde
bulundugunda ve arka planda miizik dinlediginde olusan durumdur. Bu yakinsama

tlrd medya diinyasinin dogal bir sonucudur.

3. Kiiltiirel Yakinsama: Bu yakinsama tiiriine gore ¢esitli medya platformlarinda akan
hikayeler tuketicileri kiiltiir hakkinda yorum yapabilecekleri veya degistirebilecekleri
bir katilimer halk kiltiriine tesvik etmektedir. Kiiltiirel yakinlagmanin iki farkli yonii
bulunmaktadir. Cesitli medya platformlarinda akan hikayeler bir bilesendir. Ornegin
Harry Potter karakteri kitaplarda, filmlerde ve oyuncaklarda bulunmaktadir. Kiiltiirel
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yakinlagsmanin bir diger yonii de katilimer kiiltiirdiir. Video paylagim sitesi Youtube,
katilimer kiiltiiriin en 6nemli 6rnegidir. Youtube, video kamera ve internet baglantisi
olan herkese diinyanin dort bir yanindaki insanlarla iletisim kurma, kiilttirel egilimler

olusturma ve sekillendirme firsat1 sunmaktadir.

4. Kuresel Yakinsama: Bu yakmsama tiirii cografi olarak uzak kiltiirlerin birbirlerini
etkileyebilecegi tezinden hareket etmektedir. Kiiresel yakinsama medya igeriginin
uluslararas1 dolagimindan kaynaklanan kultirel bir melezligi ifade etmektedir.
Ornegin Nollywood lakapli Nijeryanin sinema endiistrisi ipuglarmi ABD'deki
Hollywood'dan almaktadir. Jenkins (2001)’e gore bu yeni formlar “kiiresel koyiin”
vatandasi olma deneyimini yansitmaktadir. Marshall McLuhan 1960 yilinda CBC
TV’ye verdigi roportajinda insanlarin kitle iletisimi ve elektronik iletisimle birbirine
baglanarak tek bir topluluk haline geldigini ve gezegenin hizla biitiinlestigini
vurgulamak igin ilk kez “kiiresel kdy” terimini kullanmaktadir. Gliniimiiz diinyasinda
internet igin kdy iyi bir benzetmedir, ¢iinkii bir koyde yasayan insanlar kdyde neler
olup bittigini bilirler ve fiziksel dinamiklere asinadir. Dijital 2022 raporunun verilerine
gore diinyada 4,95 milyar kisi internet kullanimmi aktif olarak strdirmektedir.
Mcluhan’in 6ngérdiigi sekilde glinimizde medyanin ana hatlari, toplumun isleyisini
degistirerek kiiresel kdyiin baskalarimi etkilemek icin kolay bir hedef olmasina izin
vermis olsa da bilginin kolay erisilebilir oldugu ve iletisim kurmanin kolayligi

konusunda toplumsal hayata faydalar saglamistir.

5. Teknolojik Yakinsama: Bu yakinsama tiirii kelimeleri, gérintlleri veya sesleri dijital
bilgiye doniistiiren farkli teknoloji tiirlerinin birlesimini ifade etmektedir. Jenkins
(2001)’mn da belirttigi gibi giderek daha farkli medya tirleri dijital icerige
doniistiiglinde aralarmdaki potansiyel iliski genisler ve platformlar arasinda akmalar

kolaylikla saglanmaktadir.

Medya yakinsamasi, bilgi ve iletisim teknolojilerinin, bilgisayar aglarmin ve medya
iceriginin ara baglantilarini iceren fenomenleri bir araya getirmektedir. Dolayisiyla
yakmsama, medya igeriginin dijitallesmesinin ve internetin popiilerlesmesinin

dogrudan bir sonucudur.
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Sekil 5: Internet ve Telekomiinikasyon Aglarinmn Yakimsamasi
Kaynak: (Veltman, 2006 s.15).

Medya yakinsamasi teknolojik bir degisimin 6tesinde tlketicileri yeni bilgiler aramaya
ve daginik medya icerigi arasinda baglant1 kurmaya tesvik eden endiistriyel, kiiltiirel ve
sosyal paradigmalardaki degisimi de temsil etmektedir. Medya yakinsamasi igerigin
dijitallestirilmesinin yani sira dijital igerigin tagimnmasi ve gorilintiilenmesi igin
teknolojilerin, i¢erik olusturma, toplama, dagitim ve kitleler i¢in tedarik zinciri gibi tiim
unsurlarin arasindaki ayrimlari bulaniklastirmaktadir.  Sekil 5’de goriildiigii gibi
yirminci yilizyllin sonlarinda meydana gelen teknolojik gelismeler birbirinden
bagimsizmig gibi goriinen iletisim teknolojileri ve dagitim sistemleri arasindaki ¢izgileri

giinden giine bulaniklastirmistir.

Yakimsama kiiltlirii internet erisimi olan her bireyin is birligi yapmasina ve tiikettigi
kultarin Oretilmesinde daha aktif rol almasina olanak saglayan gelismekte olan bir
paradigmadir (Benkler, 2007). Internetin gelisimiyle popiilerlesen bilgi ve iletisim
teknolojileri iletisim aglarinin  ve medya igeriginin birbirine baglanmasimni
saglamaktadir. Dijital medya alaninda ortaya ¢ikan yakimsama Urlnleri, sanattan is

diinyasina, siyasetten gazetecilige, sagliktan egitime kadar sosyal yagamin tiim yonleri
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bu interaktif dijital medya ortaminda giderek daha fazla yurutilmektedir. Graham

Meikle ve Young (2012) yakinsamanin dort boyutta anlasilabilecegini diistinmektedir:

1. Teknolojik: Ag iletisimi, iletisim ve igerigin aga bagl dijital medya platformlar1
etrafinda birlestirilmesi;

2. Endustriyel: Kokli medya kurumlarmin dijital medya alanina katilimi ve Google,
Apple, Microsoft ve digerleri gibi dijital tabanli sirketlerin 6nemli medya icerik
saglayicilar1 olarak yiikselisi;

3. Sosyal: Facebook, Twitter ve YouTube gibi sosyal ag medyasinin yiikselisi ve
kullanic1 tarafindan olusturulan igerigin biiylimesi; ve

4. Metinsel: Medyanin, hikayelerin ve medya igeriginin (6rnegin, sesler, goriintiiler,
yazili metin) birden fazla medya platformuna dagitildig: 'transmedia' modeli olarak

adlandirdigi modele yeniden kullanilmasi ve yeniden karistirilir.

Yakinsama, medyanin daha etkilesimli hale gelmesini ve kullanici katilimini tesvik
etmektedir. Kullanict katilimi ise insanlarin medyay1r deneyimleme bi¢imini

gelistirmeye yardimci olmaktadir.
1.4.2. Transmedya ve Katihma Kiiltiir

Iletisim teknolojilerindeki gelisimler sayesinde geleneksel medya (retiminden
iireticilerin ve tiiketicilerin igerik iiretiminde rol aldig1 ¢ift yonlii sisteme gecilmistir.
Jenkins ve ark. (2009a), giiniimiiz toplumunu arttk medyanmn saf tiiketicisi degil,
yapimcilari, paylasanlar1 ve igbirlik¢ileri oldugunu tanimlamak i¢in "katilimct kiiltiir"
terimini kullanmaktadir. Katilimer kiiltiir kavramu ile medyanin sadece pasif tiketicileri
degil, aktif yaraticilari olabilecegi fikrini benimsemektedir. Buradan hareketle Jenkins ve
ark. (2009a)’e gore gergek dijital bolinme teknolojiye erisimi olanlar ve olmayanlar
arasinda degil, konusmaya erisim izni verilenler ile katilmalar1 ve gergcekten katkida

bulunmalar1 engellenenler arasinda var oldugunu savunmaktadir.

Jenkins ve ark. (2009a) katilimc1  kaltirtin  6zelliklerini  spesifik olarak soyle

tanimlamaktadir:
e Sanatsal ifade ve sivil katilimin 6niindeki nispeten daha az engeller olmalidir.

e Kisinin yeni bir sey yaratmak ve baskalariyla paylasmasi i¢in glcli destek olmalidir.
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e En deneyimli tyelerin bilgilerini acemilere aktardiklar: bir tir gayri resmi mentorluk

olmalidir.
e Katkilarmin 6nemli olduguna inanan Uyeler olmalidir.

o Birbirleriyle bir dereceye kadar sosyal bag hisseden ve diger Uyelerin katkilari

hakkindaki goriislerini nemseyen tyeler bulunmalidir (S.7).

Ortak normlara ve degerlere gomiilii bir dizi uygulama olarak katilim teknolojik
terimlerden ziyade sosyo-kiiltiirel olarak da anlagilmalidir. Jenkins (2010) katilimei kiiltiir
Uzerine TEDx Talks konugsmasinda giderek yaygmlasan dijital igerik ortaminda
izleyicinin degisen roliinii katilimci medyanm toplum, siyaset ve kiiltiir tizerindeki
etkilerini iliskilendirerek agiklamaktadir. Katilimcr kiiltiiriin yansittig1 sey, artik pasif
kitle olmayan medya tiketicilerinin degisen roliiyle biiyiik dl¢tide iliskilidir. Bu anlamda
bireylerin etkilesimde bulunma giiciine sahip olduklar1 bir katilimc kiiltiir olusturmak
icin yeni alanlarm Web 2.0 teknolojilerinden nasil yararlandigmi goz Oniinde
bulundurmak 6énemlidir (Chau, 2010). Jenkins (2010), ¢ok fazla 6n ¢alismadan yola
cikarak katilimcr kiiltiirti sivil katilim ve mentorluk igeren yaratici bir alan olarak
tanimlamaktadir. Bu alan, katk1 ve baglhlik i¢in destekleyici bir yap1 saglar ve popiiler
kiiltiirle etkilesim yoluyla gencligin beceri setlerini gelistirmektedir. Ozellikle Web 2.0
caginda bireylerin etkinlik ve yaraticiliklar1 daha belirgin hale gelmistir. Anlamin
toplumsal iiretimi, bireysel yorumun o&tesinde kiiltiirel deneyimi anlamlandirma
bicimlerinde niteliksel bir farkliligi temsil etmektedir. Bu anlamda Jenkins ve ark.
(2009a)’a gore boyle bir diinyada 6zellikle genglerin sosyal aglarda ¢alismak, bilgiyi
kolektif bir zeka iginde birlestirmek, farkli topluluklardaki kiiltiirel farkliliklar arasinda
miizakere etmek ve gevrelerindeki diinyanin tutarl bir resmini olusturmak i¢in ¢eligkili
veri pargalarini uzlagtirma becerilerine ihtiyag duyulmaktadir. Bu baglamdaki goriislerini
Jenkins ve ark. (2009a) "Katilimi, egitim siire¢lerini, toplum yasamini ve demokratik
vatandaslig1 kesen bir terim olarak kullaniyoruz. Hedeflerimiz, gencleri ¢agdas kiiltiire
tam katilimci olmak i¢in gereken becerileri, bilgileri, etik g¢erceveleri ve Ozgiliveni

gelistirmeye tesvik etmek olmahidir" seklinde agiklamaktadir (S.8).

Jenkins konusmasinda katilimci kiiltliriin - yapisin1  teknolojinin  {i¢ agamasiyla

aciklamaktadir. Teknolojinin {i¢ asamasi katilimct Kkiiltiiriin gelisiminin de bir

41



gostergesidir. Teknolojinin  gelisim asamalarit Web teknolojilerinin  gelisimiyle

iliskilendirilerek ac¢iklanmaktadir.

THE CHANGING INTRAWEB - FROM 1.0 to 3.0 © Gary Hayes 2006
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Sekil 6: Teknolojinin Ug Asamasi
Kaynak: (Hayes, 2006 akt. Jenkins, 2010).

Web 1.0 bilgiye erismek i¢in kullanicinin interneti gézlemledigi ancak kendi iceriklerini
olusturamadigr dénemi ifade etmektedir. Bu donemde kullanicilar daha fazla bilgiye
ulagsmak i¢in tek yonlii bir akisin pargast konumundadir. Web 1.0 internet (zerinden
erisilen birbirine baglantili, koprii metni belgelerinden olusan bir sistemden olugmaktadir.
Web tarayicisiyla, kullanici metin, resim ve diger ¢oklu ortam iceren Web sayfalarini
gortintiiler ve kopriileri kullanarak aralarinda gezinebilmektedir. Web 2.0 ise donemi
kullanicilarn iiretim, katilim ve paylasimmin oldugu dinamik bir dénemi kapsamaktadir.
Bu donemde kullanicilar igerigi gozlemlemenin disinda diger kullanicilarla karsilikli
sosyal etkilesime girerek baglant1 kurabilmektedir. Web 2.0, kullanicilar arasinda is
birligini ve paylasimi kolaylastiran web tabanli hizmetler sunmaktadir. Insanlar diger
insanlarin tiiketebilecegi igerikleri sosyal ag siteleri veya wikiler gibi ortamlarda
yaymlamaktadir. Sirketler ise insanlarin diger insanlar i¢in igerik yaymlamasina izin
veren platformlar (Flickr, Youtube, Adsense, Vikipedi, Blogger, MySpace, RSS, Digg
vb.) olusturmaktadir. Web 3.0, web iceriginin yalnizca dogal dilde degil ayn1 zamanda

yazilim aracilar1 tarafindan okunabilen ve kullanilabilecek bir bi¢cimde de ifade
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edilebildigi, boylece bilgileri daha kolay bulmalarina, paylagsmalarina ve entegre
etmelerine izin veren Web'in gelisen bir uzantisidir. Web 3.0 donemi ise kullanici
kontroliiyle hazirlanan igerigin dogrudan bilgisayarlar tarafindan okunabilecek sekilde
yapilandirildig1 ve etkiledigi, yapay zeka yaklasimlari ve teknikleri gibi yazilimsal

¢oziimlerle yorumlanip “akilli” hale getirildigi bir web ortamini isaret etmektedir.

Katilimer kiiltiir kavrami, kullanict ve dretici roliini tistlenen bireylerin igerik dretim
siirecine girmesi ve diger gruplar ile iliski icinde olmasini ifade etmektedir. Medya
karsisinda yillarca pasif tiiketici olarak konumlanan izleyiciler, artik Web teknolojilerinin
gelisimiyle Uretici olarak nitelendirilmeye baglanmistir. Bu durum izleyicilerin tiketmeyi
birakarak salt tiretim yapmalarini degil, iiretici ve tiiketici konumunun i¢ ice gecmesini
ifade etmektedir. Bu donemi interaktif anlam iiretiminin yiikselisi olarak tanimlayan
Castells (2005), izleyicileri de kitle 6z iletisim diinyasini karakterize eden ve remix
kiiltiirtiniin kaynag1 olan yaraticilar olarak adlandirmaktadir. Bu yeni sistem bilgi ve

bilginin teknolojiler araciligiyla islenmesi ile karakterizedir.

BATILIM i i !

BASAMAKLARI Kesif Deneyim Arastirma
KO ALMA TAT ALMA DOKLIMMA, GORME DINLEME

KATILAN

DUYURLLAR @ E

TUKETICIMIN SN T

ZIMNINDE OLUSAN RISKE HOSLMA ME GLbuEmY bara

DOSONCE ATMAMALL MIYIMT GIDECEK Mi? BENDE VARIM AR WALNIZ MIVINTY  FAZLASINI

ARIMEANLARDAN MI? ACABA EN 1151 ARKADASLARLA
. ONDR MOYOM? BIRLIKTE TOKETMEX Mi?

conik TEASER FRAGMAM HEDEF
GRUPLAR

BAGLE

SMALAR MITOS

FRAGMAN ICERIK (BIROYUN, FILM, TV Dizis
GORDNTOLER vibEos

ARACLAR
Wik FORUMU ETC.

REFLIKLER

YORUMLAR
BiR SONAAK]
ICERIK

Sekil 7: Pratten'in Bes Duyuyu Etkileme Modeli

Kaynak: (Pratten,2015 s.67).
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Tiiketicilerin katilim siirecine nasil dahil oldugu 6nemli bir sorunsaldir. Bu anlamda Sekil
7’de goriildiigi gibi Pratten (2011), katilime1 kiiltiir i¢in bes duyu organimin etkin oldugu
duyusal katiim metaforunu Onermektedir. Pratten’e gore katilim {i¢ basamaktan
olusmaktadir. Bu basamaklar sirasiyla kesif, deneyim ve aragtirmadir. Katilimm her
basamagi duyu organlariyla etkilesim halinde bulunmaktadir. Basamaklar icerisindeki

stire¢ sadece duyularla degil diisiinceler ve toplumsal bakis agistyla da iliskilidir.

Pratten (2011)’e gore ilk duyusal asama kokudur ve tiketici burada kendisine “riske
atmali mryim?” sorusunu sormaktadir. Ik basamagin tat alma asamasinda tiiketici
kendisine “hosuma gidecek mi” sorusunu sormaktadir. Bu iki basamagi etkileyen
toplumsal bir bakis acis1 bulunmaktadir. Bu noktada tiiketici kendisine “arkadaslarimda
fanlarin icinde mi”, “ben kullansam havali goriiniir miiyiim” gibi toplumsal iligkileri
diizenleyici sorular sormaktadir. Kesif asamasinda tiiketicilerin koku alma duyusunu
baslik, goriintiiler, replikler, 6diiller, poster, teasher video ve prodiiksiyon fotograflari tat
alma duyusunda ise fragman videosu, demo gosterimi, 6rnek boliim gibi harekete gegiren
uyaranlar bulunmaktadir. Buradan hareketle icerige ilgi duyan tiiketici liriinii denemeye

yonelik bir karar vererek diger basamaga gegmektedir.

Deneyim basamagi dokunma ve goérme duyularini harekete gecirmeye yoneliktir. Bu
basamakta tiketicinin Grtini deneyimlemesi ve hissetmesi beklenmektedir. Bu noktada
tiikketici “bende varim”, “ne oldugunu artik gorebiliyorum™ ifadeleriyle kendi giicliniin
farkina varmaktadir. Deneyim asamasinda tiiketicilerin dokunma ve gérme duyularmni
harekete geciren oyun, film, TV dizisi, kitap ve muzik albimi gibi uyaranlar
bulunmaktadir. Bu asamada tiketici Urind deneyimleyerek igerigin diger insanlarla
paylasilmaya deger olup olmadigini belirlemektedir. Eger igerik tiiketiciyi tatmin ederse

tiikketici bir sonraki asamaya gecmektedir.

Arastirma basamagi Pratten (2011)’in modelinin son basamagini olusturmaktadir. Bu
basamak tuketicinin duyma duyusu ile ilgilenmektedir. Tuketici bir 6nceki basamaklarda
deneyimledigi ve fikir sahibi oldugu igerige iliskin Kkendisi ile benzer goristeki
tiketicilere erismek icin baska tiiketicileri kesfetmektedir. Arastirma asamasinda
tiketiciler forumlar ve gevrimigi gruplar gibi uyaranlardan hareketle ¢ok ¢esitli fikirleri
kesfetmektedir. Arastirmalar sonucunda tiiketicide satin alma davranisi ve bu davranisin

tekrar1 olugsmaktadir. Bu basamakta tiiketicinin daha fazlasini istedigine yonelik istegi
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bulunmaktadir. Tuketici arastirma basamaginda toplumsal iliskilere yonelik olarak
“arkadaslarim ne diisiiniir”, “baskalar1 ne diisliniir” gibi sorular1 6nemsemektedir. Ancak
tam anlamda bir katilimin olusabilmesi i¢in tiiketicinin is birligi halinde bulunmasi
gerekmektedir. Arastirma basamagi olarak adlandirilan bu asama duyma duyusuyla
iliskilidir ve tiiketicinin dinleme sathasini baslatmaktadir. Bu adimda tiiketici dncelikle
kendisi gibi ilgili icerigi begenmis baska izleyicilerin veya tiiketicilerin nerede oldugunu
kesfeder, forumlar, cevrimigi gruplar arastirilir ve baskalarinin igerige iliskin fikirleri
kesfedilir. Ardindan satin alma veya izleme tekrar1 olusur. Bu asamada tiiketici “daha
fazlasin1 istiyorum” demektedir. Ancak tiim bunlar katilimin olusmasi i¢in yeterli

degildir. Tiim bu asamadan sonra tiiketici 1§ birligi yapmaya istekli olmalidir.
1.4.3. Transmedya ve Hayran Kultiru

21. ylizyi1lda medya iletisiminin en 6nemli 6zelligi bireylerin kiiltiirel anlamlar yaratmaya
aktif katilimudir. Ozellikle iletisim teknolojileri ve web’in gelisimi katilime1 kiiltiirii
blyik oranda gelistirmis ve hayran (fan) kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Jenkins’e gore kiiltiirel yakinlasma da her birey birer katilimecidir ve bu katilimcilar
arasinda medya kullanicilarmin en aktifi hayranlardi (Jenkins, 2006). Hayran topluluklar1
ortaya konulan iirlin hakkinda ortak ilgiye sahip kisilerden olugsmaktadir. Hayran kavrami
kitle iletisim aracglar1 tarafindan canlandirilan bir aktore, iinliiye, televizyon programina
veya baska bir metinsel forma baglilik hisseden kisi seklinde tanimlanmaktadir (Levis,
1992). Hayran toplulugu zamanlarini ve duygularmi bir idole, bir filme, TV sovuna,
romana veya ¢izgi romana adayan bir grubu simgeleyen bir alt kiltirddr. Cevrimigi
ortamlar ise hayranlarin diigiincelerini birlestirdikleri bir yapiy1 ifade etmektedir. Bu
anlamda pasif konumdan ¢ikan kullanicilar kolektif bir hafizanin parcasi haline
gelmektedir (Jenkins, 2006). Bu anlamda hayranlar birbirleriyle dijital yollarla iletisim
kurma yetenegiyle Onemli 6lglide 6zerklik elde etmektedir. Yeni medya Kitleleri daha
aktif hale getirmek icin onlara kendilerini ifade etme giicli ve ozgirliigli vererek

kullanicilara igerik tiretme ve dagitma becerisi kazandirmaktadir.

Yirminci ylizyilin biiyiik bir kisminda Web teknolojileri katilimer kiiltiir ve ticari kiiltiiriin
bir arada yasamasini saglayan gizli tavizleri goriiniir kilmustir (Jenkins, 2012 s.208).
Ozellikle son yillarda medya teknolojisinin dijitallesme yoniindeki hizla gelisimi

kullanict rolini 6nemli 6lglide degistirerek tiiketici ile tiretici arasindaki sinirlar1 giderek
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bulaniklagtirmaktadir. Bu durum bireylerin tiiketim kaliplarin1 biiyiikk dlgiide
degistirmektedir. Yeni ortam ve yeni kiltirel tuketim kaliplarinin yiikselisi hayran
kalttrandn de gelismesini saglamaktadir. Hayranligin pargasi olmak igerige olan ilginin
Otesine gecmeyi ifade etmektedir. Jenkins hayran kiiltiirtinii katilimer kiiltiir ve yakinsama
kiiltiiriiyle iligkilendirerek agiklamaktadir. Hayran kiiltiiri, katilimcr kiiltiir unsurlarindan
hareketle tiretimi tesvik etmektedir. Katilimcr kiiltiir, hayranlarin sadece tiiketici olarak
degil ayn1 zamanda medyanin yapimcilar1 ve yaraticilar1 olarak da hareket etmelerini

saglamaktadir.

Teknolojik 1ilerlemeler kitle kiiltiiriiniin gelismesine katki saglamaktadir. Diinya bu
gelismeler odaginda yakinlasarak kiiltiirel kaynagmalar yasamaktadir. Kiiltiirel {iretimin
endustri haline gelmesine yonelik en keskin elestirel tavir Frankfurt Okulu diisiiniirleri
tarafindan yapilmaktadir. Goriislerini  kiiltiir, kitle kiltiiri ve kiiltiir endiistrisi
perspektifinde sekillendiren disiiniirler kiiltiiriin  tektiplestirici  etkisi tizerinde
durmaktadir. Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin endiistrilesmeyle belirlenen bir diinyada
kiiltliriin hangi yone dogru gittigine yonelik goriislerini anlamak adma su soézler
onemlidir: Gunlimuzde Kiltiir her seye benzerlik bulastirmaktadir. Filmler, radyo ve
dergileri bir sistem meydana getirmis bulunmaktadir. Bu alanlarm her biri kendi i¢ginde
hep birlikte s6z birligi icindeymis gibiler (Adorno, 2017 akt. Gung6r, 2016). Dijital 2021
raporuna gore, bilgi aramak insanlarin ¢evrimi¢i olmasinin ana nedenidir ve diinyadaki
internet kullanicilarmin neredeyse iicte ikisi bunun en 6nemli motivasyonlarindan biri
oldugunu belirtmektedir. Bunun yaninda aile ve arkadaslarla iletisimde kalmak, etkinlik
ve haber takibi yapmak, bir seyler izlemek veya aramak internet kullanimmin en 6nemli
nedenleri arasinda gosterilmektedir. Gelisen diinya diizeninde iiretilen kiiltiirel 6geler
iletisim araclariyla pazarlanarak bazi gereksinimler olusturulmaktadir (Taylan ve Arklan,
2008). Bu gereksinimler insanlari tiiketimin kolesi haline getirirken toplumu da tek
boyutlu insanlarin olusturdugu bir yap1 haline doniistiirmektedir (Adigiizel, 2001).
Endustriyel ortamda Uretilen kiltiriin hammaddesi her ne kadar toplum olsa da Kitleler
icin bagkalar1 tarafindan dretilen kiltiirin bireylerin yasam bigimleriyle tamamen

ortiismesi olanakli degildir (Glingor, 2016).

Konunun kapsami ve aralif1 g6z Oniine alindiginda, dikkate alinmasi gereken birgok
gercek vardir; hayranlar1 belirli iinliilere, sinema filmlerine, televizyon sovlarma veya

miizisyenlere takimtili insanlardan daha fazlasi olarak gérmenin yeni Yyolu, sosyal
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yetkinligi artan tiiketicileri iiretimin bir parcas1 olarak kabul etmektir. Ozellikle medya
endiistrileri son yillarda hayran topluluklarinin etkilesim derinligini hedef almaktadir.
Sosyal medya kullanimiyla ydnlendirilen geng nesiller, hayran kiiltiirlerine yonelik
giderek daha istekli hale gelmektedir. Bu nedenle fan kultlirii yakin zamanda sona erecek
gibi gérinmemektedir. Aksine, fan kiilturi tiim dinyada hizla genislemektedir. Ornegin
her yil birgok ulkede hayran kongreleri (Comic-con, D23 expo, KCON vb.)
diizenlenmektedir. Bir¢ok kisi cosplay ve cover dans gibi hayran etkinliklerine
katilmaktadir. Hayranlar adanmistir ve hayran metni olusturmak hayran Kitlesine
adanmislik ve tutku gostermenin bir yoludur. Bu anlamda farkli tilkelerde gok sayida web
sitesi, hayranlara kendi dillerinde hayran kurgusu yazabilecekleri alanlar (FanFiction.net,
Quotev, Wattpad, Asianfanfics ve Dek-d.com vb.) saglamaktadir.

Medya’nin genis kitleleri harekete gecirmesi ve toplumsal katilimi saglamasi adina
medyada yasanan degisim ve doniisiim islevseldir (Oztung, 2017). Kitle iletisim
araglarmin izleyiciler arasinda bir katilim ve kontrol duygusu yaratmaya ¢alismasimnin
onemli bir yolu hayran kiiltiiriine tesviktir. Ornegin Star Wars endiistrisinin hayran
kurgusu katilim arzusundan yararlanmaktadir. Jenkins (2006) bu durumu
Hayranlarin Star Wars evreninin kendi versiyonunu satin almalarini saglamak i¢in Raph
Koster (Oyun Tasarimcisi) hayran topluluguna miisteri ekibi olarak davrandi, Web’de
oyunun tasarmmi hakkinda raporlar yayinladi, potansiyel oyuncularin yanit verebilecegi
ve Onerilerde bulunabilecegi c¢evrimi¢i bir forum olusturdu, personelinin ¢evrimigi
tartigmay1 diizenli olarak izlemesini ve toplulugun Onerilerine kendi tepkilerini

gondermesini saglad1 seklinde agiklamaktadir (s.162).

Jenkins (2006)’e gore katilimci kiiltiir, sanatsal ifade ve sivil katilimin 6niindeki engeller
nispeten diisiiktiir, kisinin yarattiklarini olusturmak ve paylasmak i¢in giiclii bir destek ve
en deneyimlilerden acemilere aktarildig1 bir tiir gayri resmi mentorluk tiirtidiir. Katilimc1
kiiltiir ayn1 zamanda iiyelerin katkilarinin 6nemli olduguna inandiklar1 ve birbirleriyle bir
dereceye kadar sosyal bag hissettikleri (en azindan diger insanlarm yarattiklar1 hakkinda
ne diisiindiiklerini 6nemsedikleri) bir kiiltiirdiir (s.3). Jenkins (1992)’e gore hayranlar
sadik olduklar: iirlinii igleyerek yeniden iiretme ve gelistirme tutumu sergilemektedir.

Hayranlar bu Uretim siirecinde su anlat1 bi¢imlerini kullanmaktadr:
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. Yeniden Yapilandirma: Hayranlar genellikle sadik olduklari iiriinlerin yayin
materyallerindeki bosluklar1 ve karakterin davranisi i¢in ek a¢iklamalar saglayan eksik
sahneleri tamamlamaya yonelik motive eden davranislara odaklanmaktadir (Jenkins,
1992 s.165). Hayranlarin bir anlatidaki bosluklari doldurmasi ana metnin geliserek
yeniden dretilmesini ifade etmektedir. Bu sayede hayranlarm orijinal hikayenin
bélumlerine ekleme yaparak yeniden hayal etmesi saglanmaktadir.

. Zaman Cizelgesini Genisletmek: Birincil metinler genellikle karakterlerin
boliimlerde tam olarak kesfedilmeyen arka planlari hakkinda ipuclar1 veya Oneriler
sunmaktadir. Hayran yazarlar ise bu ipuclariyla 6nceki olaylar hakkinda yazarak,
kendi hikayeleri igin agilimlar elde ederek ana metni giglendirmektedir. Zaman
cizelgesini genisletmek yazarin ana hikdyeden dnce veya sonra gergeklesen olaylari
anlat1 dizisine eklemesini ifade etmektedir.

. Yeniden Odaklanma: Hayran yazarlarin biiyiikk ¢gogunlugu ana karaktere yogunlassa
da bazi hayranlar yan karaktere yonelik anlatilar olusturmaktadir. Yani bazi yazarlar
dikkatleri anlatmin merkezi figiirlerinden uzaklastirarak ikincil karakterlere
yoneltmektedir.

. Ahlaki yeniden diizenleme: Bazi hayran topluluklar1 birincil metnin ahlaki evrenini
tersine cevirmekte ya da sorgulamaktadir. Hayran yazarlar bunu genellikle ana
metindeki kot karakteri alarak ve kendi anlatilarmin kahramanina donistiirerek
yapmaktadir. Bu durum ahlaki anlamda iyi ve Kkotii arasindaki smirlari
belirsizlestirmektedir.

. Tiir Degistirme: Hayranlar genellikle anlatida sunulan ana karakterin arka planini
degil karakter arasi iliskileri tanimlayan unsurlara birincil vurgu yapmaktadir. Hayran
yazarlar genellikle olay oOrgiisiindeki dengeyi etkileyen farkli hikayeler anlatmay1
tercih etmektedir. Ornegin Star Trek filminde karakter iliskilerini tanimlamak igin bu
yontem kullanilarak karakterler arasindaki dostluk 6n plana ¢ikarilmistir. Bu anlamda
romantik kurgular genel bir modeldir (Jenkins, 1992).

. Capraz Etkiler: Capraz etkiler tiirler arasindaki gegisi ifade etmektedir. Farkli tiirdeki
metinler arasindaki smirlarin bulaniklastigi bu anlat1 bi¢iminin en 6nemli Ornegi
multimedyadir. Kahramanlar kendilerini 6zellikle capraz gegislere Odiing verirler
clinkii birincil metinler siirekli degisimi icermektedir. Hayranlarin farkl karakterleri

birlestirdigi hikayeler bu durumun en 6nemli 6rnegidir. Bu anlamda karakterlerin yan1
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sira zaman ve mekan uzmanindan bagimsiz gerceklesen hikayeler evrenin sinirlarin
bulaniklastirmaktadir. Ornegin Aclik Oyunlar1 serisinin baslica edebi tiirleri
bilimkurgu, distopik ve macera olarak goriilirken hayranlarin kurgu hikayelerinde bu
tirler romantizm, trajedi, endise ve mizaha donistiiriillmistiir (Horning, 2016 s.74).

. Karakter Cikigi: Hayranlarin karakterleri genel smirlarindan daha radikal bir
doniisiimle orijinal durumlarindan ¢ikararak alternatif isimler ve kimlikler verildiginde
ortaya ¢ikmaktadir. Bu tiirde karaktere yiliklene ortadan kalkarak yeni hikaye formlar:
olusturulmaktadir.

. Kisisellestirme: TUm okumalar kisiseldir ve bir okuyucunun yarattig1 anlam da tam
olarak bu nokta ile iligkilidir. Deneyimler ve metne kattiklar1 agisindan her okuyucu,
0zgiin ¢alisma boyutlariyla benzersiz bir deneyim yaratmaktadir. Hayran yazarlar,
kendi deneyimlerinin alanmi ve en sevdikleri programlarin kurgusal alanini ayiran
boslugu kapatmak icin de calismaktadir. Ornegin Star Trek hayran kurgusunun iginde
icat geng, guzel ve zeki olarak yazarlarin idealize edilmis goriintiilerine uyan "Mary

n

Sue" hikayeleri, hayran kurgusunun en tartismali alt tiirlerinden birini olarak
gosterilmektedir.
. Duyusal Yogunlagsma: Hayranlar, okuma uygulamalarinda karakterlerin psikolojik
sorunlarina, profesyonel doniim noktalarina, kisilik ¢atismalarma ve diger biiyiik
karakterlerin  fiziksel ~Ozelliklerine bir sekilde vyanit verdigi boliimlere
odaklanmaktadir. Hayran kurgu hikayelerinin bir¢ogu duygusal kargasanin yonleriyle
yakindan ilgilidir. Hayran kurgusu boyunca karakterlerin ve sahnelerin bu duygusal
yogunlagmasi hikayeler i¢inde genellikle bir rahatlamaya yol agmaktadir. Duygusal
yogunlagsma kullanimi bu hikayeler i¢inde genellikle daha yogun unsurlarin
gelismesine de yol agmaktadir.

Erotiklestirme: Ag sansiirlerinin kisitlamalarindan kurtulan hayran yazarlar,
karakterlerin hayatinin erotik boyutlarmi kesfetmeyi arzulamaktadir. Kurgulanan
hayran hikayelerinde ana karakterlerin yan karakterler ile iliskisi bu anlat1 bigimiyle

olusturulmaktadir.

1.4.4. Transmedya ve Unli Kulturd

Medya teknolojilerinin gelisimi toplumsal degisimi hizlandirmistir. Bu anlamda meydana

gelen gelismeler gegmisten giliniimiize iin kavramini da doniistime ugratmistir. Gazetenin

icat edilmesine kadar Unlilik tiyatro, heykel veya resim gibi sanatsal medyalar
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araciligiyla lokal atilimlar ile gergeklestirilmektedir (Greenwood, 2013 akt. Kilig, 2019).
Bu donemdeki unlalik belli bir beceriye sahip olmayi ifade etmektedir. Tarih iinliiliigiin
sosyal smiflar arasmdaki dagilimmi anlamada énemlidir. ilkel toplumlar koylerde veya
kirsal alanlarda lokalize olmus kuguk 0Olgekli basit bir is bolimiiniin hdkim oldugu bir
yapidan olugmaktadir. Bu tir bir toplumda fnlilik Durkheim’in toplum
siniflandirmasinda mekanik toplumlar: ifade etmektedir. Toplum icerisinde beraberlik
gerektiren mekanik bir toplumda lokal Gnliilik insanlarla yiiz yiize iletisim kurmayi
gerektiren tiirdeki iglerler ugrasan insanlar icin kullanilmaktadir. Mekanik dayanigma
sergileyen bir toplumda, uyum ve entegrasyon bireylerin homojenliginden dogmaktadir.
Yani insanlar benzer is, egitim ve yasam tarzi ile kendilerini birbirlerine bagl
hissetmektedir. Giinimiizde ise bu bagllik c¢evrimi¢i ortamlar araciligiyla
saglanmaktadir. Bu anlamda degisen ve doniisen iinlii kavrami glnimizde halkin ve
medyanin dikkatini geken yaygin olarak tannan kisiler i¢in kullanilmaktadir. Artik Gnliler
statiilerini, icatlarini, yeniliklerini, hizmetlerini veya performans yeteneklerini medya

araciligryla paylasarak elde etmektedir.

Erken donem modern bilgi teknolojilerinin en biiyiik yeniligi olan matbaa bati
diinyasindaki baski devriminin baslangicinin ve bilgi ¢agmin muazzam gelisiminin
oncusl olmustur. Matbaanin dogusu bir¢ok iletisim kabiliyeti ile dogrudan iligkilidir.
Daha 6nceleri el yazisiyla gogaltilan iletiler daha hizli bir sekilde tiretilmeye baglanmustir.
Matbaaya erisimle, bilim adamlari, filozoflar, politikacilar ve din gorevlileri fikirlerini
hizli bir sekilde ¢ogaltarak genis kitlelere ulastirmistir. Bu sayede kiglk olgekli bir
grubun elinde olan bilgi edinme hakki artik halk tarafindan erisilebilir hale gelmistir.
Matbaanin gelisimini takip eden diger gelismeler artik diisiincenin de {inlii olma bigimini
sekillendirmistir. Ozellikle televizyonun diinyada yaygmnlasmasi iin kavramina kitlesel
bir boyut kazandirmigtir. Gegmisten bugiine iletisim teknolojilerinin olaganiistii gelisimi
artik bireylere fark edilebilir bir yetenege sahip olmadan bile iinlii olmanin yolunu

Ogretmektedir.

Hayran ve Unlu Kkaltlri literatiirde gogunlukla Kimlikler, kilttrel pratikler, 6zel ve
kamusal alanlar, Urinler ve tuketiciler, Unli ve hayran bedenleri, samimiyet ve
yabancilasma konulariyla birlikte degerlendirilmektedir. Siiphesiz bu degerlendirmeler
arasinda tiiketim konusu belirgin bir sekilde one ¢ikmaktadir. Unlilerin kiiltirel cazibesi

oldukca eskiye dayanmaktadir. Mevcut medya ortaminda bireyler giderek artan bir
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sekilde diger insanlarin géz alic1 yasam tarzlari, gardiroplari, romantik partnerleri ve
basar1 hikayeleriyle kars1 karsiya kalmaktadir. Arastirmaci Cayci (2019)’nin dijitallesme
cagmda sohret kiiltiiriiniin doniistimiinii ele aldig1 arastirmasinin bulgularina gére sosyal
medya fenomenleri takipgileri tarafindan idol kabul edilerek fiziksel 6zellikleri a¢isindan
benzenilmeye ¢aligilan kisiler olarak gorilmektedir. Glnimizde birgok kisi igin iin son
derece iyi goriiniimlii yetenekli, zengin olmak veya zengin ebeveynlerden dogmakla es
anlamli bir yapiy1 ifade etmektedir. Tiketim ise artik faydaci degil, goz alic1 olarak kabul
edilmektedir. Bu sayede tlketiciler bir baskasmma veya baglilik hissettigi birine
benzemeye yardimci olacak Ogelere para harcayamaya tesvik edilmektedir. Yani
teknolojik gelismeler odaginda tiiketiciler kendi linliilerini yaratarak onlarla degerli iligkiler
kurma Ozgiirliigiine sahip Olmaktadir. Bauman (2001), tuketim kalttrinin zaferlerini
“Tiiketim toplumu daha 6nce hayal bile edilemeyecek bir basariya imza atti: deyim
yerindeyse hazine kutusunun basina hirsizi koyarak gerceklik ve zevk ilkelerini

uzlastird1” sozleriyle ifade etmektedir (s.16).

Diger yandan {inliiler onlara ticretsiz girig imkani1 sunan medya aglar1 aracilifiyla ekonomik
faydalar elde etmektedir (Soojin, 2008). Bugiin artik tinliilerin modern kiiltiirdeki rolleri ve
kendilerine verilen kultlrel otorite giderek c¢esitlenmektedir. Sohretin ¢ekiciligini ve
altinda yatan nedenleri bilimsel olarak incelemek adina arastirmaci Dara Greenwood ve
arkadaslarinm (2013) yiiriittiigli arastirma onem tagimaktadir. Arastirmanin bulgularina

gore insanlarin sohret olmalarinin (i¢ ana nedenini bulunmaktadir:

e Gorllme ve deger verilme arzusu (6rnegin; bir derginin kapaginda olmak, toplum

icinde taninmak)

e Seckin ve yiiksek statiilii bir yasam tarzi arzusu (6rnegin; birinci sinifta seyahat etme
ve secgkin tatil koylerinde kalma yetenegine sahip olmak, bir konakta veya villada

yasamak)

e Sohreti basgkalarina yardim etmek veya onlar1 gururlandirmak i¢in kullanma
arzusu (6rnegin; aile ve arkadaglar1 finansal olarak destekleyebilmek, baskalarna rol

model olmak)

Teknolojik gelismelerin odaginda insan arzular1 da degismektedir. Artik tiiketiciler

sadece ulasilabilir olan1 degil ulasilmasi zor olani da istemektedir. Amerikali sanatg1
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Andy Warhol’a atfedilen “Gelecekte, herkes 15 dakika boyunca diinyaca iinlii olacak”

sozii belki de insanligin heniiz bagaramadig1 geleceginin bir pargasidir.
1.5. Kitle Tletisimine Genel Bir Bakis

Tletisim, sdzlii veya sozsiiz yollarla mesaj génderme ve alma siirecini ifade etmektedir.
Bu anlamda iletisim anlamin yaratilmas: ve degisimi olarak tanimlanabilir. Medya
elestirmeni ve teorisyen James Carey (1992) iletisimi “gergekligin iiretildigi,
strdaraldigi, onarildig: ve doniistiiriildiigii sembolik bir siire¢” olarak tanimlamaktadir
(s.23). Kitle ise kavram olarak bir araya gelmis insan toplulugunu ifade etmektedir. Bu
anlamda kitle iletisimi, mesajlarin medya veya teknoloji odakl kanallar araciliiyla bir
kurulustan ¢ok sayida alictya aktarilmasmi ifade etmektedir. Bilgiler genellikle gazete,
kitap, dergi, web sitesi, blog, radyo, film, televizyon ve benzeri araglar kullanilarak
aktarilmaktadir. Littlejohn ve Foss (2005), kitle iletisimini “medya kuruluslarinin
mesajlar tirettigi ve genis Kitlelere ilettigi siire¢ ve bu mesajlarin izleyiciler tarafindan
arandigi, kullanildigi, anlasildig1 ve etkilendigi siire¢” olarak tanimlamaktadir (s.273).
McQuail (1984) ise kitle iletisiminin “toplum ¢apinda isleyen ve kurumsal 6zellikleriyle

kolayca tanimlanan iletisim streclerinden yalnizca biri” oldugunu belirtmektedir (s.7).

Gonderenin mesaji, kitle iletisim kanali lizerinden gonderilmeden once bir sinyale
kodlanmaktadir. Kitle iletisim kanali bu sinyali hedef kitle tarafindan anlasilabilir bir
mesaja doniistiirmektedir. Kitle iletisimi mesajlarin genis ve cesitli kitlelere hizli ve
stirekli olarak yayilmasini saglayan bir iletisim bi¢imidir. Fiziksel ve cografi
kisitlamalarin 6tesindeki bilgiyi ¢esitli ortamlar araciligiyla yaymanin bir araci olarak
kitle iletigimi halk sarkilarindan danslara, tiyatrodan radyoya, video oyunlarindan sosyal
medyaya kadar insan diinyasinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Kitle iletisim
araglari, televizyonun yaygin olarak kullanilir hale gelmesinden sonra dnemli bir ¢alisma
odagi haline gelmis ve iletisim ¢alismalarina yonelik akademik yonelim olusturmustur.
Medyanin bireyler ilizerindeki bilissel, duygusal, tutumsal ve davranigsal etkilerine
yonelik erken ¢alismalarda ortaya atilan teoriler bugiin halen medya kullanimiyla ilgili

calismalarda aragtirmacilara yol gosterici olmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri giinden giine hizla gelismektedir. iletisim teknolojilerindeki
gelismeler ve trendler iletisim c¢aligmalarma da konu olmaktadir. Teknolojinin ve

ozellikle internetin hizli gelisimi Kitle iletisimine yeni anlamlar
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kazanmaktadir. Teknolojik gelismeler odaginda bireylerin baglantida kalma ve ¢evrimigi
olma ihtiyaci iletisim kurma sekillerinde biiylik degisimlere yol agmistir. Bu anlamda
kitle iletisimi, giderek daha hizli bir sekilde toplumsal hayata entegre olmaya devam

etmektedir.
1.6. Tletisim Aracglarinin Egitsel islevi

Kitle iletisiminin islevi hakkinda literatiirde birgok smiflandirma bulunmaktadir. 1948'de
Harold Lasswell "Sosyal Iletisimin Yapist ve Islevi" ismiyle yaymladigi ¢alismasmda
sosyal iletisimin stireci, yapist ve islevi hakkinda ilk kapsamli bir agiklamay1 sunmustur.
En popiiler agiklama ise Unesco tarafindan hazirlanan Mc Bride raporunda yer almaktadir

(Aziz, 1982). 1lgili raporda kitle iletisiminin sekiz islevinden bahsedilmektedir.

1. Haber ve Bilgi Verme islevi: Kitle iletisim araclarmin en belirgin islevi haber ve bilgi
saglamaktir. Bireyler bilgilenmek, bos zamanlarini ge¢irmek, diinyada ve ¢evrede olup
bitenlerden haberdar olmak gibi nedenlerden dolay1r kitle iletisim araglarini
kullanmaktadir. We Are Social 2021 raporuna goére bilgi aramak bireylerin ¢cevrimigci
olmasinin ana nedeni olarak tespit edilmistir. Kitle iletisim araglari, insanlar1 giincel
olaylar hakkinda bilgilendiren sanal bir farkindalik hizmeti olusturmaktadir. Medya,
dinyadaki en guclu etkilerdendir. Kitle iletisim araglar1 sadece birkag saniyede diinya
capinda bilgi yayma giicline sahiptir. Bu anlamda kitle iletisim araglar1 giiniimiizde
tutumlari sekillendiren ve etkileyen dordiincii kuvvet olarak kabul edilmektedir.

2. Giidiileme Islevi: Kitle iletisim araclar1 toplumlar1 ortak bir fikir etrafinda toplanarak
kamuoyu olusturma yonde motive etmektedir. Motive olan bireylerin bu kamuoyu
cabasina katilimlar1 beklenmektedir. Buradan hareketle bireylerin kanaatleri ve
fikirleri dogrudan sekillendirilmektedir. Ornegin bireylerin oy verme davranislari
giidiileme islevi ile sekillendirilebilmektedir.

3. Toplumsallastirma Islevi: Toplumsallasma siireci, normlarm, inanglarm, ideolojilerin
ve geleneklerin yasam boyu gelisimini ifade etmektedir. Bu siireg, bir kisinin topluma dahil
edilmesini tesvik eden iliskiler kurmaya ve iletisim kaliplarini tanimlamaya izin
vermektedir. Kitle iletisim araglar1 ise gonderenler ve alicilar arasinda kisisel temas
kurmadan ¢ok sayida insana ulasabilen iletisim big¢imlerini igermektedir.
Toplumsallagma siirecinde 6nemli bir rol oynayan kitle iletisim araglari, bireyin

kisiligini biiyiikk Olgtide etkileyecek bilgi ve mesajlar icermektedir. Kitle iletisim
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araglarmin bireylerin tutum ve davranmiglar1 {izerindeki etkileri toplumsallagsma
siirecine de katki saglamaktadir. Ornegin kitle iletisim araclar1 segmenlerle giiglii
baglar kurabilecekleri bir arag olarak modern toplumdaki bir¢ok politikacinin dikkatini
cekmektedir.

. Kiiltiirel Gelisim Islevi: Kitle iletisim araglarinin tasidig1 mesaj ve farkli iletisim
bicimleri topluma sekil kazandirirken kiiltiirel gelisimi de etkilemektedir. Bir anlamda,
kiiltiirler sosyal iletisimin birer kalmtisidir. Iletisim olmadan kiiltiirel 6zellikleri
korumak ve aktarimmi gergeklestirmek imkansizdir. Bu nedenle, kiiltliriin iletisim
yoluyla yaratildigi, sekillendirildigi, aktarildig1 ve 6grenildigi sylenebilir. Bunun tersi
de gecerlidir; yani, iletisim uygulamalar1 biiyiik ol¢iide kiiltiir tarafindan yaratilir,
sekillendirilir ve iletilir. Iletisim teknolojileri, mesajlarm bir kiiltiirel baglamdan
digerine hareketini biiyiik Olclide hizlandwrarak kiiltiirel etkilesimi baglatmaktadir.
Teknolojik ve teknik gelismeler odaginda diinya kiiresel bir kdy haline getirmektedir.
Bu durum kulttrleraras: etkilesimin ve degisimin kagmilmazligina isaret etmektedir.

. Tartisma Ortamu Olusturma Islevi: Kitle iletisim araglar1 farkli goriislerin ifade
edildigi, genel kaygi duyulan sorunlarin tartisildigi ve kolektif ¢éziimlerin iletisimsel
olarak gelistirildigi bir toplumsal alan olarak kullanilabilir. Toplumsal hizmet veren
kitle iletisim araglar1 bazen de toplumu etkileyen 6nemli bir propaganda araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglarmin kontroliinii saglayan bireyler iletilerin
yonini belirlemektedir.

. Eglendirme Islevi: Kitle iletisiminde génderenin memnun etmeye ¢alistig1 alicnin da
zevk almasimin beklendigi bir islevi bulunmaktadir. Kitle iletisim araglarmin en 6nemli
islevi eglencedir. Eglence, insanlara zevk veren bir tiir performanstir. Kitle iletigim
araglari, bu islevi yerine getirerek bireylerdeki stresi biiyiik dl¢lide azaltmaya yardimci
olmaktadir. Kitle iletisim araglar1 bireylerin bos zamanlarini daha keyifli hale getirmek
icin hikayeler, filmler, diziler, yarigsmalar ve benzeri bir¢cok eglence ortami
sunmaktadir. Eglendirirken Ogretme son yillarda medyada eglence ve bilginin
kaynasmasii ifade etmektedir. Egitimin eglence programlarina dahil edilmesi egitici
eglence olarak da kabul edilmektedir.

. Biitiinlestirme islevi: Kitle iletisim araglar1 bireyler iizerinde dogrudan veya dolayl
olarak bir etki birakarak zamanla kisinin deneyiminin, bilgisinin ve 6grenmesinin bir

pargast haline gelmektedir. Kolektif deneyiminin bir parcas1 haline gelen bireyler kitle
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iletisim araglarinin sagladigi ortamlar sayesinde biitiinlesmektedir. Bu anlamda medya
dogrudan baglantis1 olan veya olmayan farkli gruplar arasinda koprii gorevini
ustlenmektedir.

8. Egitim Islevi: Kitle iletisim araglar1 bireylere farkli konular hakkinda bilgiler sunan
egitim kaynagi olarak kabul edilmektedir. Kitle iletisim araclar1 genis kitlelere iletiler
gondermeyi saglayan onemli bir iletisim tiirtidiir. Bu anlamda farkli kitle iletisim
araclar1 farkli igerik big¢imlerini kullanarak bireyleri dogrudan veya dolayli olarak
egitmeye caligmaktadir. Kitle iletisim araglar1 bireyleri egitmek i¢cin drama, belgesel,
roportaj, uzun metrajli hikaye ve daha bir¢ok icerik araciligryla topluma secili konular
hakkinda kapsamli bilgiler sunmaktadir. Bu perspektifte kitle iletisim araglari,

bireyleri bilgilendiren bir tiir farkindalik hizmetidir.

Kitle iletisiminde mesaj igerigini alan kisi veya kisilerin davraniglarmin nasil etkiledigi
onemli bir konudur. Kitle iletisim araglarmin egitim {izerindeki etkilerine yonelik
Gilinbay1 ve Isik (2013) tarafindan yiiriitiilen bir arastirmada yoneticiler, 6gretmenler,
ogrenciler ve veliler ile gergeklestirilen bireysel ve odak grup goriismelerinin bulgulari
bu anlamda 6nemlidir. Arastirmanin bulgularina gore, yoneticiler kitle iletisim araglarinin
egitime hem yararli hem de zararhi katkilar1 oldugunu belirtmektedir. Yoneticiler
genglerin igerisinde bulunduklar1 egitsel basarisizhigi kitle iletisim araglarmin zararli
etkileriyle iliskilendirmektedir. Buna karsilik yoneticiler egitimde teknolojik alt yapimnin
basarili bir kazanim oldugunu belirtmektedir. Bilinglenme ve bilinglendirmeyi 6neren
yoneticiler gore kitle iletisim araglar1 bir yandan ogrencilerin sosyallesmesine katk1
saglarken diger yandan 6grencilerin daha i¢e kapanik hale getirmektedir. Ogretmenlere
gore ise sosyal aglar 6grenciler i¢in zararlhidir ve kitle iletisim araglarma ayrilan uzun
saatler 0grencilerin sosyallesememesini saglamaktadir. Diger yandan 6gretmenler, cesitli
teknolojik alt yapilarm kullanimin1 avantaj olarak gormektedir. Ogrencilere gore de okul
disinda derslerine iligkin kitle iletisim araclar1 araciligiyla edinilen izleme ve dinleme
aktiviteleri basarty1 dogrudan etkilemektedir. Ogrenciler kitle iletisim araglarmna
gecirdikleri fazla zamandan dolayr ailevi iliskilerinin ve arkadashk iligkilerinin
zedelenerek asosyallestiklerini belirtirken kitle iletisim araglarinda harcadiklar1 zaman
icerisinde arastirip 6grenmediklerini ve derslerinden uzaklasarak basarisiz olduklarmni
ifade etmektedir. Zararh etkilerini farkinda olmalarma ragmen kitle iletim araglarindan

kopamadiklarmi vurgulayan 6grenciler kitle iletisim araglarinin bireysel 6zdenetimlerine
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sagladig1 zararh etkiye dikkat ¢ekmektedir. Velilere de kitle iletisim araglarinin ve

internetin zararl etkileri izerine 6gretmenlerle benzer goriisler sunmaktadir.

Kitle iletigimi, kitlelerle iletisim kurma ¢alismasidir ve ayni zamanda hikaye anlatimu ile
de yakindan ilgilidir. Bir anlati, bir yazar tarafindan agiklama girisimi ve ayni zamanda
izleyici tarafindan bir yorumlama eylemini igermektedir. Anlatiy1 duygusal diizeyde
deneyimledikleri i¢in alicilara veya izleyicilere bir anlam veya mesaj tasmnmaktadir. Insan
algilar1 bir anlatiyla gercevelenip sekillendirildiginde kaotik algi yapisini degiserek

algilanabilir nedensellik olusturmaktadir.

Ogrenme ve Oretme siireclerini gelistirebilecek ¢esitli araglar vardir, bu nedenle
ogrenme platformunun neler sunabilecegini kesfetmek Onemlidir. Bilgi ve iletisim
teknolojiklerinin egitime entegre edilmesi hususunu Oykii tamamlama c¢aligmasi ile
arastiran Tutkun ve Ozdener (2011) &grencilerin yaz1 yazma ve bilgisayar kullanim
becerilerini incelemektedir. Ug¢ farkli deney grubuna yonelik vyiiriitiilen arastirmada
birinci grup bilgisayar tabanli (video destekli), ikinci grup metin tabanli (kagit tizerinde),
ticlincli grup ise resim ile desteklenmis metin tabanli (kagit iizerinde) olarak
belirlenmistir. Bilgisayar tabanli 0ykii tamamlama caligmasi i¢in ilk deney grubu
kendilerine verilen sifreler ile bir otomasyona yonlendirilmektedir. Bu otomasyonda
ogrencilerden ilk olarak bes dakikalik bir filmi izlenmesi daha sonra yonergeler
dogrultusunda Oykiilerini yazmalar1 beklenmektedir. Metin tabanli 6ykii tamamlama
calismasi i¢in ikinci deney grubuna sunulan yonergelerin ardindan 6grenciler ile 6ykiiniin
giris kismi paylasilarak uygulama kagidi tlizerinde gelisme ve sonu¢ bolimlerini
tamamlamalar1 istenmektedir. Resim ile desteklenmis metin tabanli 6ykii tamamlama
calismast i¢in ii¢lincli deney grubuna resimlerden olusan giris boliimii uygulama kagidi
sunularak gelisme ve sonug boliimlerini tamamlamalar1 istenmektedir. Ug farkli deney
grubunun Oykii tamamlama becerileri incelendiginde basar1 agisindan anlamh
farkliliklarin oldugu gézlemlenmistir. Bu metotlar karsilastirildiginda bilgisayar tabanli
Oykli tamamlama uygulamasmin en basarili yontem oldugu tespit edilmistir. Ayrica
bilgisayar tabanli dykii tamamlama uygulamasmin bilgisayar kullanim becerisini de
olumlu yonde etkiledigi gorlismiistiir. Resim ile desteklenmis Oykii tamamlama
uygulamasinin da nispeten metin tabanli 0ykii tamamlama uygulamasindan basarili

oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Buradan hareketle arastirma kapsamimda bilgi ve iletisim teknolojilerini kapsayan
bilgisayar tabanli materyaller ve cesitli gorsel 6geleri iceren metin tabanlt materyallerin
ogrencilerin ilgisini olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Ogrencilere gore
izleyerek ve dinleyerek yapilan aktivitenin zihinde kalicilig1 daha yiiksektir. Nitekim
aragtirma kapsaminda birinci deney grubuna izletilen film 6grencilerin 6ykiideki olaylar1
daha iyi kavramasima ve biitiinlestirmesine fayda saglamistir. Literatiirde resim ve video
ile desteklenmis materyallerin basariyr olumlu yonde etkiledigine iliskin benzer

calismalarda bulunmaktadir.
1.7. Kitle Tletisim Araci Olarak Televizyon

Pearson ve Nelson (2000) iletisimi anlama ve paylasma siireci olarak agiklamaktadir. Bu
stire¢ fikirlerin, bilgilerin, goriislerin, duygularin bir yerden, kisiden veya gruptan digerine
aktarilmasi ve paylasiimas: olarak ifade edilmektedir. Iletisim, bilginin bir yayicidan bir
veya daha fazla aliciya sozli veya sozsiiz mesajlar yoluyla iletilmesine dayanan kiiresel
ve sosyal bir olgudur. Bir organizasyonun yam sira iletisim insanlarin varhigi ve hayatta

kalmasi i¢in gereklidir.

Tarih boyunca insanlar duygularmi ifade etmeninin cesitli yollarmi gelistirmistir. Iletisim
bigimleri teknolojik ilerlemeler dogrultusunda degisim ve doniisim gecirirken 20.
yiizyilin teknolojik icatlar1 birbirini tamamlar nitelikte gelismistir (Karabay, 2017).
Televizyonun kokenleri, teller araciligiyla mesaj gonderme sistemi olarak telgrafin
gelistirdigi yillara kadar uzanmaktadir. Televizyonun icadina yonelik ileriye dogru atilan
bir diger 6nemli adim ise mesafeler arasi insan sesinin teller aracilifiyla iletilmesine izin
veren telefonu icat etmesidir. Televizyonu miimkiin kilan teknolojiyi gelistirmeye yonelik
bir sonraki 6nemli atilim ise teller araciligiyla ses gonderme sistemi olarak gelistirilen
radyonun icadidir. Tiim bu teknolojik gelismeler odaginda televizyonun icadi radyo
yaymciligi, sinema filmleri, fotograf¢ilik ve elektronik kamera alanlarindaki daha 6nceki
teknolojik gelismelerin bir kombinasyonunun sonucudur. Televizyon teknolojisi
hareketli gorintllerin ve seslerin bir kaynaktan aliciya elektronik olarak iletilmesini
ifade etmektedir. GOrme ve isitme duyularmi fiziksel smirlarin Otesine tasiyan
televizyon, toplum tzerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Kisilerarasi iletisim igin olas1 bir
arac olarak tasarlanan televizyon 20. yiizyilin ortalarinda diinyanin dort bir yanindaki

insanlara icerikler sunan canli bir yaym ortami haline gelmistir.
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Televizyon kelimesi uzak ve goérme anlamma gelen iki eski Yunanca kelimenin
birlesiminden olugmaktadir. Bu baglamda televizyon kelimesi uzak bir mesafeden
gorebilme anlamini tagimaktadir. Uzak yerleri gérme hayali, insanlik tarihi kadar eskiye
dayanmaktadir. Antik Yunan’daki rahipler kuslar inceleyerek kuslarin u¢arken gordiiklerini
gormeye caligmislardir. Olimpos Dagr’'nin tanrilarinin, diinyanmn her yerindeki insan
faaliyetlerini izleme yetenegi ile donatildigma inanmislardir. Oyle ki 16. Yiizyiln en etkili
yazarlaridan biri olan William Shakespeare Henry IV adli oyununun birinci bolimiinde
karakterlerin Ingiltere’nin uzak kdselerinde olup bitenler ile ilgili haber almalari i¢in sdylenti

karakteri olusturmustur.

Iletisimin bilimsel bir disiplin olarak anilmasina yonelik ilk ¢abalar 20.Yiizyilin ilk
ceyregine kadar uzanmaktadir. Iletisim calismalar: cesitli Kitle iletisim yontemleri ve
araclarinin tarihini, igerigini ve etkisini ele alan genis bir ¢alisma alanidir. Kitle iletigim
araclarina yonelik teorik ¢aligmalar, iletisim teorisinin derinlemesine anlasilmasi ve
iletisim aracglarinin tarihi, sosyal ve kiiltlirel etkilerinin kavranmasi adina 6nem
tasimaktadir. Kitle iletisim araglarma yonelik ilk ¢alismalarm propaganda konusu {izerine
yogunlastig1 goriilmektedir. Ozellikle I. Diinya Savasi1 sirasinda toplumsal iyilesmeler
yasanmadan II. Diinya Savasmm patlak vermesi dikkatlerin kitle iletisim araglarina
yoneltilmesini saglamistir (Glingér, 2016). Bu anlamda savas esnasmdaki dinamikler ve
sonrasindaki etkenler yeni bir bilim dalinin dogmasma neden olmustur. Propaganda
konusunda Harold Lasswell’in Onciiliigli onem tasimaktadir. Lasswell (1948) propaganda
lizerine yaptig1 calismasinda bir iletisim modeli formiile etmektedir. Bu model iletigsimin

cizgisel bir igleve sahip oldugu yoniindeki goriise de onciiliik etmektedir.

Kim Ne Soyler Hangi Kanal le Kime Hangi Etkiyle

Sekil 8: Genel iletisim Modeli

Kaynak: (Lasswell, 1948 akt. Gungdr, 2016 s. 59).
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Laswell (1948)’in iletisim modeli veya propaganda modeli olarak adlandirilan bu formali
iletisimin kuramsal ve yOntem bilimsel agidan kavranmasmi saglamistir. Lasswell

(1948)’e gore iletisimin isleyisi bu formiille analiz edilmelidir:

Kim denetim, kaynak analizi
Ne ileti, icerik analizi,
Hangi Kanaldan ara¢ analizi,

Kime alicy, izleyici analizi,
Hangi Etkiyle Soyler etki analizi,

Lasswell (1948) bes 6nemli soru sorarak iletisimi anlamaya ¢aligmaktadir. Model mesaji
kimin yarattigina, ne sdylediklerine, hangi kanaldan sdylediklerine (6rnegin TV, radyo,
blog), kime soyledigine ve alic1 tizerinde ne gibi bir etkileri olduguna odaklanmaktadir.
Bu model, bir mesaj1 elestirmek ve analiz altindaki olay1 daha ayrmtili olarak agiklamaya
yardimci olabilecek bes 6nemli unsuru kesfetmek icin ¢cok basit ve pratik bir yol sagladigi
icin etkilidir.

Biitiinsel bir analizi saglayan iletisim modeli daha sonralar1 gelistirilen bir¢ok modelin
¢ikis noktast oldugu goriilmektedir. Shannon (1948)’un Matematiksel iletisim Modeli,
McQuail ve Windahl (1993)’in Braddock Modeli gibi modelle teknik a¢idan Laswell
(1948)’in modelini merkeze almaktadir. Laswell’in Iletisim Modeli sosyolojik bir olgu
olarak kabul edilse de ilerleyen zamanlarda iletisim sosyolojisinde de kullanilmaya
baslanmistir. Bu anlamda John W. Riley ve Matilda W. Riley ’in ortaya koydugu
Sosyolojik Iletisim Modeli, Frank Dance’nin iletisimin Dinamik Sarmali Modeli ve
Osgood ve Schramm’m Dairesel Iletisim Modeli iletisime islevsel agidan sosyolojik bir

bakis a¢is1 kazandirmistir (GUngor, 2006).

Iletisim calismalarinda sosyoloji, antropoloji, psikoloji, politika, ekonomi veya felsefe
gibi diger disiplinlerden kavram ve teknikleri kullanilmaktadir. 20.Yiizyilin ikinci
yarisina gelindiginde George Gerbner, iletisim aragtirmalar1 alani i¢in sosyolojik ve
psikolojik agidan &ncii teoriler ortaya koymustur. Bu teorilerden ilki Genel Iletisim
Modeli insan iletisiminin dinamik dogasini merkeze almaktadir (Bak ve ark, 2020).
Model bir mesajm farkli kanallar ve bigimler araciligiyla kaynaga iletilmesi siirecini ifade

etmektedir. Iletisim eyleminin icerigi ve sonuglari1 baglamda alictya aktarilmaktadir.
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Gerbner’in gelistirdigi bir diger teoride televizyonun insanlar {izerindeki olasi etkilerini
incelemek icin ortaya koydugu Ekme Teorisidir. Gerbner 1960'larda baslattig1 Kiiltiirel
Gostergeler Projesi kapsaminda ileti sistemi ve ekme ¢oziimlemesi yapmaktadir
(Erdogan, 1998). ileti sistemini ¢oziimlemek i¢in televizyon programlar1 kaydedilerek
mesajlarinin formiilasyonu ve igerigi ¢oziimlenerek mesaj sistemi incelenmistir. Ekme
cozlimlemesi igin televizyon izleyicilerine anket sorular1 yoneltilerek yanitlari
degerlendirilmistir. Bu ¢6ziimlemedeki amag televizyon izlemek i¢in daha fazla zaman
harcayan insanlarin gercek diinyayr daha az televizyon izleyenlere kiyasla nasil
algiladigini arastirmaktir. Televizyonun insan zihnine ekme igslemi yaptigini vurgulayan
Gerbner (2014)’in bu konuda baz1 tespitleri bulunmaktadir; modern toplumlarda bireyler
sosyal iliskileri televizyon araciligiyla yiiriiterek doyum elde etmektedir, televizyon
toplumun biitiin dinamiklerinde yer almaktadir, televizyon toplumdaki en yaygin ve
stirekli 6grenme sistemidir, televizyon igerigi izleyiciler tarafindan emilen toplu ve
tekrarlayan goriintii kaliplarina sahip mesaj sistemidir (s.23). Televizyon, sadece bireysel
ideolojileri etkilemekle kalmaz ayn1 zamanda ana akim kiiltiirlin temel tezahiirii olarak
toplumu bir biitiin olarak etkilemektedir. Nispeten ortak bakis agisi ile gelistirilen degerler
bireysel farkliliklara ragmen o toplumun ana akim kiiltiirii haline gelmektedir. Bu nedenle
Gerbner, zaman igerisinde televizyon izlemenin insanlarin diinyayr nasil
bicimlendirmeleri dnemli 6lcude katki sagladigma vurgu yapmaktadir (West ve Turner,
2014).

[Ik dénem iletisim galismalari kitle iletisim araglarinin bireyler iizerindeki olas1 etkilerine
yogunlasmaktadir. Gegmisten giinlimiize kitle iletisim araglarinin kullanimina yonelik
farkli teorik gergeveler sunulmustur. Bu anlamda bazi teoriler, insanlarin neden televizyon
izledigine dair farkli bakis acilar1 sunmaktadir. Televizyon, modern diinyanin vazgecilmez
bir pargasi haline gelmistir. Televizyon ¢agi, bu medya formunun modern yasam
iizerindeki etkilerinin incelenmesini beraberinde getirmistir. Buraya kadar anlatilan tiim
teoriler bireyleri medya mesajlarmim pasif alicilar1 olarak goériirken, Elihu Katz’in 1959
yilinda ortaya koydugu Kullanimlar ve Doyumlar kuram bireyleri medya tiiketmeyi
segmelerinin nedenlerini farkinda olan aktif medya tiiketicileri olarak gormektedir (Ozer,
2017). Bu sayede medyanin insanlar iizerindeki etkileri akademik anlamda tartismaya
baslanmistir. Kuram insanlarin medyay1 kendi ihtiyaglar1 i¢cin nasil kullandiklarini ve

ihtiyaglar1 karsilandiginda nasil tatmin olduklarma ag¢iklik getirmektedir. Baska bir ifade
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ile teori, medyanin insanlara ne yaptigindan ziyade, insanlarin medya ile ne yaptigini
tartigmaktadir (Karabay, 2017). Kitle iletisim siirecinin karsilikli dogas1 artik medya
kullanicisini pasif katilimci olarak degil, icerigi segen ve bilingli medya seg¢imleri yapan
aktif, anlam ifade eden bir katilimc1 olarak gérmektedir. Bu anlamda kuram kullanici
merkezli bir yaklasimi benimsemektedir. Kurama gore medya kullanicilar1 kendilerini
besleyen hicbir seyin pasif tiiketicileri degildir. Teori bireylerin ihtiyaclarma yonelik bu
ihtiyaglar1 tatmin edecek medyay1 aktif olarak se¢melerini onermektedir (Whiting ve

Williams, 2013).

Iletisim alaninda kiiltiirel calismalarm baslangici ise Frankfurt Okulu teorisyenlerinin
girisimleriyle gergeklesmistir. Frankfurt Okulu teorisyenleri kiiltiirel {iretim siire¢lerini
analiz eden elestirel bakis acisinin ilk modellerini ortaya koymustur. Teorisyenler, Kitlesel
olarak iiretilen kiiltiiriin sanayilesme siirecini ve sistemi yonlendiren ticari zorunluluklarmi
ifade etmek icin “kiiltiir endiistrisi” terimini kullanmigtir. Elestirel teorisyenler, kiiltiir
endiistrilerinin metalarmi endiistriyel tiretim baglaminda analiz etmislerdir. Bununla birlikte
teorisyenler kiiltiir endiistrilerinin mevcut kapitalist toplumlarin ideolojik mesruiyetini
saglama ve bireylerin yasam tarzina entegre etme islevine sahip olduguna dikkat ¢ekmistir.
Frankfurt Okulu, iletisim ve kiiltliriin ekonomi politiginin gelisiminde 6nemli bir yer
sahiptir. Elestirel teorisyenlerin en 6nde gelen figiirlerinden bazilar1 Max Horkheimer,
Theodor Adorno, Herbert Marcuse, Walter Benjamin, Friedrich Pollock, Leo Lowenthal,
Eric Fromm ve Jirgen Habermas’dir. GUnumuzde Frankfurt Okulu'nun teorisyenleri,

yeni nesil elestirel caligmacilara ilham olmaya devam etmektedir.

Modern yasam igerisinde 6nemli bir ¢calisma alan1 olarak ortaya ¢ikan giindelik yasam
kavramimin ilk temelleri ise 19.ylizyilin sonlarina uzanmaktadir (Ertiirk, 2021). Kavrama
yonelik ilk egilim II. Diinya Savas1 sonras1 donemin en dnemli teorisyenlerinden biri olan
Michel de Certeau tarafindan ger¢eklesmistir (Moran, 2005 akt. Ertlirk, 2021). Gunlik
yasam caligmalari, sosyal bilimler alaninda 6nemli etkilere sahip olmustur. Certeau
(2009a) siradan insanlarin sadece pasif ve itaatkar tiiketiciler degil, ayn1 zamanda aktif
olduklar1 ve ¢evrelerindeki ortamlar: giinliik eylemlerle manipiile edebilecekleri fikrine
odaklanmaktadir. Bu fikre gore toplum iki gruba ayrilir: kiltur Greticileri (veya egemen
smif) ve kullanicilar1 (siradan insanlar). Kiiltiiriin sadece iirlinlerden ve sistemlerden
degil, kullanicilarin bunlarla etkilesime girme ve bunlar1 uygun hale getirme

bicimlerinden olustugunu savunmaktadir. Certeau (2009a) kiiltiir {iretimini iktidar1
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kullanmanin bir arac1 ve bir disiplin mekanizmasi olarak gormektedir. Kullanicilarin bu
mekanizmalar1 manipiile edebilecegini ve yalnizca onlardan kagmak icin onlara
uyabilecegini savunmaktadir. Bu yaklasim Antonio Gramsci (2009)’nin egemen sinif ve
alt gruplar arasinda bir rekabet ve miizakere alani olarak degerlendirdigi hegemonya

kavrami hakkindaki goriisleri ile ortiismektedir.

Televizyon calismalar1 gibi toplumsal temsillere iliskin yiiriitiillen c¢aligmalar i¢in
incelenen araglarin izleyiciler tarafindan nasil kullanildigi 6nemli bir husustur. Bu
anlamda arastirmacilarin birgogu medya etkilerinin buyik, uzun vadeli ve kimulatif
oldugunu, kitleleri tekrarlayan hikayelere, goriintiilere ve mesajlara maruz birakarak
blytik ve heterojen bir etkinlige sahip oldugunu savunmaktadir. Certeau (2009a) izleyici
kullannmin ya da tiiketimin kendi i¢inde yaratici bir slire¢ olarak "sessiz bir iiretim"
olduguna, her insanin bir metni ya da imgeyi kendi ihtiyac¢larina ve deneyimlerine gore
farkli sekilde okuduguna ve ondan farkli anlamlar ¢ikardigma vurgu yapmaktadir.
Certeau (2009a) izleyicinin bir metni kendisi i¢in sahiplenmesini "kagak avlanma™ modeli
ile agiklamaktadir. Certeau (2009a) kacak avlama modelinin iireticilerini soyle ifade

etmektedir:

“Kendine ait bir yer kurmaktan, eskinin ¢iftgilerinin mirascilarindan olmaktan ama
onlar gibi topragi degil dili siirmekten, kuyu agmaktan ve ev insa etmekten kisacasi
yazar olmaktan c¢ok uzak olan okurlar bir yolcudur aslinda. Baskalarimin
topraklarinda gezinirler, yazamadiklari, islemedikleri tarlalarda kacak avlanarak

gocebelik ederler” (s.287).

Certeau tarafindan gelistirilen metinsel kacak avcilik kavrami yazar ve okuyucu
arasindaki gii¢ dengesinin bagka bir yoniinii incelemek igin Henry Jenkins (1992)
tarafindan genisletilmistir. Kagak avlanma birey i¢in bir direnis stratejisidir, ancak baskin
kiiltiire kiyasla dogas1 geregi zayiftir. Jenkins "kagak avlanma™ kavramin uzantis1 olarak
bir hayranm bir metni hem baskin hem de muhalif okuma yoluyla ayni anda nasil
yorumlayabilecegini tartigmaktadir. Kagak avlanma, okuyucuya kendi yorumlarma
dayanarak kendi ¢aligmalarini iiretme giicii vererek tiretici ve tiiketici arasindaki ¢izgiyi
bulaniklastirarak yaratilan alt kiiltiirler ve hayran topluluklari araciligiyla gerceklikten bir
kac1s bi¢cimi sunmaktadir (Jenkins, 1992).
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Tablo 1: Michel De Certeau’nun Yapma Bigimleri

Ozne Yer Eylem Eylem Duizeyi = Yokluk Taru
Mal Sahipleri Oturulan Stratejiler Uzam Gocebelik-
Topraklar Ekletizm
Kagak Yer Taktikler Zaman Gogebelik-
Avcilar Degistirenler Birlikte
Yapmak

Kaynak: (Karabay,2017 s.28).

Calismalarmi "siradan insanm" giinliik yasamina odaklayan De Certeau'nun bu yonelimi,
kiiltiirel izleyiciligin 6zglirlesmis yonlerini vurgulayarak cagdas kiiltiir algisin1 yeniden
kesfetmektir. Certeau (2009a ve 2009b), insanlarin egemen yapilara ve giiglere direnmek
icin kullandiklar1 eylemlere dikkat cekmektedir. Certeau, bu gii¢ miicadelesini agiklamak
icin "stratejiler" ve "taktikler" arasinda ayrim yapmaktadir. Strateji, egemen kurumlarin
ve hedeflerinin (6rnegin disipline etmek veya kar elde etmek) kapsayici gergevesi iken
taktikler yiirtimek, konugsmak ve okumak gibi giinliik faaliyetlere dahil edilen bireysel
eylemleri icermektedir. Stratejilerde irade ve giice sahip bir 6zne iliskileri yonetebilecek
bir Us gorevi gérmektedir. Yani stratejiler cercevesinin izin verdigi smirh 6zgiirliikleri
ifade etmektedir. Taktikler ise planlamanin sonuglar1 degildir aksine durumlara ve
firsatlara baghdir. Bu nedenle Certeau, giindelik pratikleri politik direnisin bir bigimi
olarak gérmektedir. Burada 6nemli olan sey ne yapildig1 degil, nasil yapildigi ve belirli
bir eylemin sosyal ¢evreyi ve bir 6znelligin ingsasmi nasil etkiledigidir. Bu anlamda
direnis, marjinallik ve yaraticilik kavramlarmin giiniimiiz toplumlar1 i¢in ne anlam
geldigi, yeni ve etkili yollarla nasil tesvik edilebilecegi iizerine gelistirilecek yeni

arastirmalar i¢in Certeau ’un yaklasimlar1 6nemli bir teorik ¢erceve sunmaktadir.

Toplumsal yasamdaki kiiltiirel degisimlerin incelenmesi adina medya c¢aligmalar1 ve
kiiltiirel calismalar 6nem tasimaktadwr. Kiiltiirel calismalar, giinlilk deneyimlerin,
ozellikle 1k, cinsiyet ve smnif konularinin arastirilmasi ve toplumda esit olmayan gii¢ ve
statl diizenlemelerine odaklanmaktadir. Bu tiir arastirmalar, bazi sosyal ve Kkiiltiirel
gruplarimn tarih boyunca nasil marjinallestirildiginin kavranmasi adina 6nemlidir. Richard
Hoggart, Stuart Hall ve Raymond Williams gibi teorisyenlerle 6zdeslestirilen kiiltiirel
calismalar akademik bir disiplin haline gelmesinin yani sira sosyoloji, psikoloji,
antropoloji, tarih, edebiyat, sanat ve felsefe gibi bir ¢ok alanda genis bir etkiye sahip

olmustur. Kiltiir kavraminin toplumsal yasamdaki politik ve teorik dnemini kesfetmek
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icin Hall, Hoggart ve Williams Birmingham Kiiltiirel Calismalar Merkezinin Kurulmasina
oncullik etmistir (Glingér, 2016). Stuart Hall (1980)’in gelistirdigi Kodlama ve Kod
C6zme Modeli medya ve Kkiiltiirel ¢aligmalarin gelisiminde 6nemli bir etkiye sahiptir.
Teoriye gore medya yapimcilar: bir programin anlamini, ideolojisini ve kaynaklarini
kodlamak i¢in ¢esitli isaretler kullanir mesaji kendi bilgi gergeveleri araciligiyla
yorumlamak zorunda kalan izleyiciler ise bu kodlar1 g6zmekle gorevlidir. Model sadece
sosyal yasam ve insan etkilesimleri hakkinda sofistike i¢cgodriiler ortaya koymakla

kalmayip sosyal diinyanin incelenmesine yonelik elestirel bir bakis agis1 sunmustur.

Yillar gectikge iletisim araglariyla iletilen mesajin nemi konusundaki tartigmalar iletisim
disiplinine hakim olmustur. Tartigmanin her iki ucunu Orneklendirirken, cogu
akademisyen genellikle Marshall McLuhan ve Raymond Williams’ dan bahsetmektedir.
McLuhan (1994)’mn yaklagimlarmin temelleri teknolojik determinizme dayanirken,
Williams (1993)’1n yaklasimlarinin ¢ergevesini sosyal konstriiktivizm olusturmaktadir.
Teknolojik determinizme gore teknolojiler, insanlarin kapasitelerinin bir uzantisidir ve
insan kiiltiirtiniin sekillendirilmesinde kritik bir rol oynamaktadir. Aksine, sosyal
konstrilktivizm de toplumun teknolojiyi sekillendirdigi diisiiniilmektedir. Iletisim
teknolojisinin diinyay1 degistirdigini kabul etmenin yami sira, her iki teorisyen de
medyanin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik meseleleri aktarilmasi i¢in kullanilan bir platform
oldugu konusunda hemfikirdir. Williams (2003) insan1 6grenme, akil yiiriitme, iletisim
kurma ve yaratma potansiyeline sahip varlik olarak gérmektedir. insanin bu potansiyeli
gerceklestirme siireci hem kiiltiir i¢indeki etkilesim siireci hem de kiiltiirlin karakteristik
basarisiyla olusturulmaktadir. Bu anlamda medyay1 toplumsal bir yapi1 olarak
degerlendiren Williams (2003) iletisim teknolojisinin diinyay1 degistirdigi konusunda
Marshall McLuhan ile hemfikirdir. McLuhan, televizyonun icadinin 6nceki tiim eglence
ve haber medyasinin yani sira sosyal etkilesimleri de degistirdigini belirtmektedir (Laing,
1991). Bu nedenle, yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasi, insanlarin diinyayr anlama ve
algilama seklini degistirmektedir. Yeni iletisim sistemlerinin sosyal iligkileri
degistirdigini, bilgiyi genisleterek hareketliligini artirdigin1 ve diinyay1 degistirdigini

savunan Williams (2003) Mcluhan’in yaklagimina sdyle bir yorum getirmistir:

“McLuhan’in teorisinin kendine 6zgii retorigi uzun siirecek gibi goriinmiiyor.
Ancak, esasen dnemli olan, teknolojiyi ideolojik yonden bir neden olarak sunan bir

ornek olmasidir ve belirli formiillestirmelerin giiciinii kaybettik¢e, bu anlamda da
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takipgileri ¢ikacaktir. Aksine, goriilmesi gereken, iletisim teknolojisi de dahil olmak
Uzere, teknolojinin ve 6zellikle televizyonun, belirli bir sosyal diizenin hem amaci

hem de sonucu oldugu kokten farkli durumdur” (s.107).
1.8. Cocuk Odakh Yayimncihigin Gelisimi

Tarihsel olarak her yeni teknolojinin ortaya ¢ikisi iletisim bigimlerinde degisimlere neden
olmustur. Sesin sdze doniisiinden once simgeler ve gostergeler araciligiyla ilk iletisimsel
edimler gergeklestirilmistir. Insanhigmn iletisimsel doniisiimii seslerin sdzciiklere
donligmeye basladigi ve iletisim kurmanin yollarinin kesfedildigi sozIi kiiltiirde meydana
gelmistir. SOzl kiiltiir insanlar arasinda iletisimin birincil yolu olarak kullanilmistir. Bu
kiltirde insanlar1 egitmek, eglendirmek ve farkindaliklarini arttrmak igin anlatilardan
yararlanilmigtir. Fikir aligverisinin ve bilginin yayilmasinin tamamen so6zli olarak
gerceklestigi bu donemde geleneksel mirasin 6nemli bir boliimii farkli popiilasyonlar
arasinda aktarilmistir. Diger yandan yazinin icadi ile bu anlatilari daha uzun siire
kaydetmenin ve paylasmanimn pratik yollar1 kesfedilmistir. Bir seyleri kalici olarak

kaydetmek ve yazmak insanlik i¢in 6nemli bir adim haline gelmistir.

[letisim teknolojilerinin gelisimi diinyay1 daha kiiciik bir yer haline getirerek uzun
mesafeli iletisim bi¢imlerine olan ihtiyaci arttirmistir. Antik donem, uzun mesafeler arasi
bilgi iletmek i¢in alternatif yontemlerin denendigi ilk donemdir. Bu erken aktarimlar ates,
duman, giivercin, ayna ve benzeri araglar kullanilarak gerceklestirilmistir. Insanhigin ilk
donemlerinde kesfedilen bu iletisim sistemleri teller aracilifiyla mesaj iletilmeye
baslandig1 19. yiizyila kadar gelistirilerek devam etmistir. Telgraf gelistirilene kadar
iletisimdeki en biiyiikk yenilik matbaa iken telgraf insanlik tarihinde ilk kez genis
mesafelerde anlik iletisime izin veren sistem haline gelmistir. Telgraf kullanimi,
radyonun kullanimi kolaylastik¢a ve popiilerlestik¢e azalmistir. Telefonun kisiden kisiye
iletisim kurmanin en hizli yolu haline geldikten sonra televizyon kitle iletisim
teknolojisinin baskin bicimi haline gelmistir. Ardindan internet gelisimi bu genis
kapsamli bilgi ortaminin i¢ ige gegmesini saglamustir. Iletisim tarihi 19. yiizyilda verimli
bir donem gegirmistir. E1 yapim1 olarak Uretilen bircok nesne 19.yiizyil da seri Uretilen
bir endiistriyel iirline doniismiistiir. Kagit, baski, ciltleme ve illiistrasyon siireglerindeki
ilerlemeler igeriklerin daha hizli ve daha fazla sayida iiretilmesine yardimc1 olmustur. 19.

yiizyildaki teknik yenilikler cag1 hizli ve 6nemli degisimlerin yagandigi bir donemi haline
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getirerek giinlimiiziin birbirine bagh diinyasinm ilk temelleri olusturulmustur. 20.yiizy1l
da iletisim sekli evrimsel degisimlere ugramis ve 21. yiizyll basinda dijital iletisim
uygulamalar1 araciligiyla yeni bir donem baglamistir. Uzun mesafeler arasi iletisim
kurmak insanlarin bir zamanlar miicadele ettigi bir durumken bugiin teknolojideki son

gelismeler sayesinde tek dokunusla gerceklestirilebilen bir eylem haline gelmistir.

Bu anlamda bir iletisim sistemi olarak yaymciligin temelleri 20.yiizy1lin baslarina kadar
uzanmaktadir. Yayincilik, sesli veya goriintiilii igerigin bir iletisim araci kullanilarak ¢ok
sayida alictya ulastirilmasimi ifade etmektedir. Yayincilik kapsamima gazete, dergi, yeni
medya, televizyon, film ve radyo araciligiyla kitlelere ulasan her tiirlii yayin materyali
girmektedir. Son yilizyilin en 6nemli icatlarindan biri olan televizyon, diinyanin bir¢ok
yerinde etkili bir kitle iletisim arac1 olarak kullanilmaktadir. Kitle iletisim araclar1 arasinda
onemli bir yere sahip olan televizyon zamanla sadece yetigkinler i¢in degil ¢ocuklar
icinde icerikler sunan bir ara¢ haline gelmistir. Medya aracglar1 arasinda giiclii yapisiyla
one ¢ikan televizyon ¢ocuklar ve gengler tarafindan daha yogun izlendigi i¢in akademik
acidan da siklikla tartisilmaktadir (Oztung, 2017).

1.8.1.Diinyada Cocuk Yayincihig

Cocuk odakli yaymciliga yonelik ilk faaliyetler Amerika Birlesik Devletleri’nde
gergeklestirilmistir. 1960 sonrasi televizyonun evlerde yayginlasmasi ¢ocuklara yonelik
iiretilen programlarm sayisini arttrmistir. Bu donemde c¢ocuklara yonelik kamu
yayincilig1 faaliyetlerinin oldugu gorilmektedir. Danimarka devlet televizyonunun yilda
gerceklestirdigi 3076 saatlik yaymin 315 saatini ¢ocuk ve genclere yonelik faaliyetlere
ayirdigi goriilmektedir (Giiler, 1991 akt. Karabay, 2017). Cocuk programlar1 genel olarak
cocuklarm kullanimi i¢in yazilmis ve tasarlanmig haber, drama, miizik, oyun, resim ve
benzeri alanlarda yaratict konular1 igermektedir. Cocuk odakli yaymciligin erken
donemdeki basarilar1 televizyon serilerinin olusturulmasi ile devam etmistir. Britanya
Yaymn Kurulusu BBC’nin ilk ¢ocuk serisi 1950'de kukla gosterisi olarak baglayan Andy
Pandy Watch With Mother serisidir (Steemers,2010).

Cocuklara 6zel kanallar kurulmadan 6nce gocuklarin televizyon yayinciligindaki yeri
oldukca sinirhdir. ilk cocuk televizyon kanali Amerika Birlesik Devletleri’nde 1977°de
kurulan Nickelodeon’dur. 1979’da yaym hayatma baslayan Nickelodeon, Doug (1991-
1994), The Ren and Stimpy Show (1991-96) ve Rugrats (1991-2004) gibi 6nemli ¢izgi
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filmler yayinlayarak 1990'larin sonlarinda tiim diinyada taninan bir ¢ocuk kanali haline
gelmistir.  Diger yandan Turner Cartoon, Fox Kids, Network Disney Channel gibi
kanallar ¢ocuk medyasmm gelisiminde Onemli bir yere sahiptir. Nickelodeon’un
bagarisinin ardindan diger ¢ocuk kanallar1 ve ¢izgi film kanallar1 Avrupa’da yaygmlagmis
ve 1990’larin sonunda bu tiir kanallar tiim diinyaya yayilmistir. 1960’dan sonra ¢ocuk
yayinciligmin odagi animasyona dogru cevrilmisti. Bu donemdeki animasyon
iretkenliginin biiyiikk bir ¢ogunlugu Hanna Barbera isimli prodiiksiyon sirketinin
damgasmi tasimaktadir. The Flintstones, The Jetsons, Jonny Quest, Scooby-Doo, Super
Friends ve The Smurfs gibi popdler serileri yaratan bu animasyon merkezidir. 1. Dlnya
Savas1 sonras1 animasyon pazarinda ciddi bir pay sahibi olan Japon kiiltliriiniin 6nemli
bir figiirii Osamu Tezuka, 20. yiizyilin en 6nemli manga / anime sanatgisidir. “Manga
Tanris1” olarak bilinen Tekuza, Japonya’nin savas sonrasi medya endiistrisinin yeniden

canlanmasinda 6nemli bir kdpri gorevi Ustlenmektedir.

Animasyon tretim siirecinin kiiresellesmesi teknolojik nedenlere bagli olmasmin yani
stira gocuk animasyonunun bazi 6zellikleri onu kiiresel dolasim ve tiikketim i¢in uygun hale
getirmektedir. Ilk olarak, animasyon dublaji yapmak ¢ok daha kolay kabul edilmektedir.
Cogu cocuk animasyonu, ¢ocuklarin altyazilari okuyamayacagina dair endiseler
nedeniyle farkl dil topluluklarina aktarildiginda dublaj yapilmaktadir. Bununla birlikte,
orijinal dilde bile dudak senkronizasyonunun oldukca zayif oldugu gergegi géz Oniine
alimdiginda, dublajin neden oldugu gorsel ve isitsel parcalar arasindaki uyumsuzluk en
aza indirilmektedir. Ayrica, ¢ocuk animasyonunda insan olmayan karakterlere yer verme
egilimi, kiiltiirler arasindaki rksal ve etnik farkliliklarin iistesinden gelmesi adina 6nem

tasimaktadir.

Cocuk animasyonu baglaminda televizyon programciligi endiistrisi 0zellikle Avrupa’da,
yeni dagitim teknolojileri ile birlikte animasyon i¢in satis noktalarmi artiran ve geleneksel
kamu hizmeti yayincilarmmdan farkli animasyon tiirleri sunan yeni kanal tiirlerinin
olusturulmasi nedeniyle biiyiik bir kiiresellesme yasamustir. 90’11 yillarin sonlarina dogru
diinya capinda kablo ve uydu kanallarmin O6zellestirilmesi ve serbestlestirilmesinin
ardindan, ¢ocuk izleyicileri hedefleyen kanallar Avrupa, Latin Amerika, Asya ve Kuzey
Amerika'da gelismistir (Gelman ve ark. 1997). Bununla birlikte, ¢ocuk programlarina
ayrilan kanallardaki artis uluslararasi program pazarlarindan satin aliman animasyon

dizilerine guvenilmesine neden olmustur. Cocuk animasyonu 1990'larin ortalarindan

67



bugiine teknolojik yenilikler tiirlin sinir Gtesi ticaretini kolaylastiran bazi 6zellikleri

nedeniyle kiiresellesmistir.

1990’1arm ikinci yarisidan sonra diinya ¢apinda ¢ocuklar i¢in kamu yayinciligi donemi
baslamistir. Kamu yayinciligi kapsaminda okul dncesi ¢ocuklara yonelik ¢esitli program
turleri olusturulmustur. Nickelodeon’un basarisinin tesvikiyle, ABD televizyon kanallar1
1980’lerin ortalarindan itibaren c¢ocuk programlarma daha fazla Onem vermeye
baslamistir. Bu anlamda Amerikan Kamu Yayincilig1 Servisi PBS’ nin ilk girisimlerinin
20.yilizyilin sonlarinda oldugu goriilmektedir. Birlesik Krallik’ da ¢ocuklara yonelik ilk
programlar BBC One ve BBC Two kanallarinda yaymlanmistir. Tam anlamiyla ¢ocuklara
yonelik bir kanalinin hizmetinin ise 2002’de baslatildigi goriilmektedir. Bu kanalardan
ilki “eglence yoluyla 6grenme” sloganiyla kurulan CBBC’dir. Digeri ise “oyun yoluyla
ogrenme” sloganiyla kurulan CBeebies’dir. Kisa siirede bu iki kanal Ingiltere’de en gok
izlenen kanallar arasina girmeyi basarmistir. Bir ¢ocuk kanali olarak Kinderkanal ise
Ocak 1997°de Almanya’nm iki ulusal televizyonu tarafindan ortaklasa kurulmustur.
Cocuklara yonelik programlar olusturmak i¢in ZDF ve ARD isimli devlet televizyonlari
birlikte hareket etmistir. Almanya’nin kamu televizyon hizmetlerinde yasanan
degisiklikler nedeniyle cocuk kanali daha sonra yenilenerek KIKA ismiyle
degistirilmistir. Hollanda da ¢ocuk programlarinin iiretimine yogun ilgi gdstermistir. Bu
anlamda ti¢ ulusal televizyon kanalinin (NPO1, NPO2 ve NPO3) birleserek kurdugu
cocuk kanali Z@ppelin bu anlamda onemlidir. Isve¢’te Barnkanalen, Kanada’da
Treehouse TV, Katar’da Jeem TV, Tiirkiye’de TRT Cocuk, Avustralya’da ABC Kids ve
Fly TV gibi kanallar okul 6ncesi ¢ocuklar i¢in kurulan diger 6nemli kanallar arasinda yer

almaktadir.

1990’11 yillarda Action for Children’s Television (ACT) planindan etkilenen ¢ocuk
programciligi  egitimi odak noktasim1 haline getirmistir. ACT, televizyon
programciliginda cocuklara yonelik egitim programlarmnin sayisini arttirarak gesitliligi
saglamak ve ¢ocuklara yonelik ticari istismar1 ortadan kaldirmak amaciyla kurulmustur.
ACT’ nin ¢ocuk televizyonlarmin program ve reklam igerigi lizerinde dnemli bir etkiye
sahip gorilmektedir. Bu anlamda Federal Iletisim Komisyonu (FCC) ¢ocuklar1 korumak
icin baz1 kurallar uygulamistir. Bu Kurallar, cocuklarm egitim ve bilgilendirme
ihtiyaclarmin yan sira entelektiiel, biligsel, sosyal ve duygusal ihtiyaglarina yonelik 6zel

olarak tasarlanmistir.
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Televizyon yayinciliginda egitime yonelik resmi diizenlemelerden once Onemli
uygulamalarin gerceklestirildigi goriilmektedir. Amerikali televizyon yazari Joan Ganz
Cooney, ¢ocuklarm okula hazirhk konusunda toplumda dezavantajli oldugunu
gOzlemleyerek ¢ocuklarin hayatin1 dogrudan etkileyecek bir sov programi olusturmak
icin harekete gegmistir. Cooney’nin amaci, okul 6ncesi ¢ocuklar igin hem eglenceli hem
de egitici bir program yaratmaktir. Nitekim 1969’da nesiller boyunca kiicuk ¢ocuklara
alfabeyi nasil sayacaklarini 6greten oncii TV sovu Susam Sokagi yayin hayatma
baslamustir. Susam Sokagi kuklalar, animasyonlar ve canli aktorler igeren boliimlerden
olugsmaktadir. Bert ve Ernie, Kurabiye Canavari, Oscar the Grouch, Grover ve Big Bird
gibi kuklalar en sevilen Susam Sokagi karakterleri arasinda yer almaktadir. Kurgusal bir
New York mahallesinde gegen sov, etnik agidan farkli karakterler ve olumlu sosyal
mesajlar icermektedir. Cocuk yaymciligiin gelisiminde 6nemli rol oynayan {inlii Susam
Sokagi, televizyonu egitici bir ara¢ olarak gorerek ¢ocuklarm bilissel, ahlaki, sosyal ve
okula hazirlik becerilerini gelistirmede basarili olmustur. Zamanla diinyanin en ¢ok
izlenen ¢ocuk programi haline gelen Susam Sokagi, unutulmaz sarkisiyla (Bana soyler

misiniz, nasil gidilir Susam Sokagma?) ¢ocuklarm zihninde yer edinmistir.

Cocuklarin medya tiretim siireclerinde gerceklestirdikleri eylemlere uzun bir siire pasiflik
atfedilmistir (Bignell, 2002). Cocuklar bu sireci medya deneyimlerinin ve Kkdltirel
tretimin uzaginda gecirmistir (Woodfall ve Zezulkova, 2016). Kiresel anlamda
cocuklarm medya ortaminda giinden giine daha fazla yer almaya baslamasi ¢ocuk
kanallarinin sayisini arttirmis ve dogan rekabet ortami biiyiiyerek endiistriyel bir sektore
doniistiirmiistiir. Teknolojik ilerlemelere paralel olarak ¢ocuk yayinciliginm uzamsal
degisimler yasandig1 goriilmektedir. Ozellikle dijital medyanin artan kullanimi gocuk
yaymciliginin degisim ve doniisiimii lizerinde 6nemli etkilere sahiptir. Kablolu aglarin
yiikselisiyle ¢ocuk programlari araciligiyla bu ortama uygun iiretim ve dagitimin
gercgeklestirmeye baslanildig1 anlasilmaktadir. Dijital ¢agda program odakli web siteleri
gelistirilmeye baglanmis ve interaktif televizyonlar olusturulmustur. Bu anlamda ilk

girisimin 1999°da PBS KIDS kanalinin dijitallesmesiyle gerceklestigi goriilmektedir.

Cocuk odakli yayinciligin gelisimi ile televizyonun gocuklar tizerindeki etkileri akademik
acidan tartigilmaya baslanmistir. Cocuklar i¢in televizyonun zararl olup olmadig1 bugiin
halen arastirmalara konu olan énemli bir akademik sorunsaldir. Neil Postman (2012) su

sozlerle: “Televizyonda izlediklerimizin gergekliginden kuskuya diismeyiz ve
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televizyonun sundugu bakis agigima 6zelligini pek fark etmeyiz. Televizyonun bizi nasil
etkiledigi sorusu bile arka plana atilmistir. Bu soru, sanki kulagimiz ve goziimiiz
olmasmin bizi nasil etkiledigini soruyormus gibi bazilarimiza acayip goriinebilir”

televizyonun izleyiciyi nasil etkiledigi sorusunun géz ardi edildigini vurgulamaktadir
(s.92).

Egitim igerikli programlarin sayis1 her gegen gun artsa da literattirde televizyonun erken
cocukluk gelisiminde davranig, dikkat, saldirganlik ve diger sorunlar iizerinde etkili
oldugunu gosteren bir¢ok ¢aligma bulunmaktadir. Literatiirde televizyonun gocuklarin
gelisiminde yararli etkilerini iceren calismalara da rastlanilmaktadir. Cocuklarin ne
izledigi degil, aym1 zamanda ekran karsisinda ne kadar vakit gegirdikleri de Onemli
bulunmaktadir. Amerikan Pediatri Akademisi (2001) iki yasin altindaki ¢ocuklarin
televizyona, video oyunlarina maruz kalmamasmi, bilgisayar ve tablet kullanmamasini
onermektedir. Diinya Saghk Orgiitii’ne gore, bir cocugun hayatinin ilk ii¢ yili beyin
gelisimi i¢in en Onemli zaman dilimidir. Bu déneminde bilissel, sosyal ve duygusal
biiyiime hizli beyin gelisimini biiyiik 6l¢iide etkilemektedir. Cocuklarin televizyonda

maruz kaldiklar1 i¢eriklerden ve izledikleri karakterlerden etkilenmeleri ka¢milmazdir.

Milli Egitim Bakanligi Egitimi Arastirma ve Gelistirme Dairesi Baskanligi (EARGED)
tarafindan ¢ocuklar iizerine yapilan arastirmanin bulgularma gore 6grencilerin hayrani
olduklar1 bir kahraman ile karsilastiklarinda %60,4’i sizi 6rnek aliyorum, %15,0 her
olayda sizin gibi davranmak istiyorum, %5,9’u izledigimde yerinizde olmak isterim
seklinde karsilik vermek istedikleri goriilmektedir. Cocuklarin olumlu mesajlar veren
karakterlerin yer aldig1 sovlari izlemesi onlar1 iyi secimler yapmalar1 konusunda
etkilemektedir. Egitici televizyon programlari, ¢ocuklarin ¢ok yonlii bir yetigkin olarak
olgunlagsmalarina ve diinya hakkinda daha fazla bilgi edinmelerine yardimc1 olmaktadir.
Cocuklarn televizyonda izledikleri igerikler kadar ekran karsisinda gecirdikleri siirede
Oonem tasimaktadir. Yapilan arastirmalara gore ekran karsisinda fazla zaman gecgiren
cocuklarm daha az zaman geg¢iren cocuklara gore fiziksel aktiviteleri daha kisithidir.
Ekran karsisindan fazla zaman gegiren ¢cocuklar gelisimi igin gerekli etkilesime ve serbest

oyuna daha az zaman ayirmaktadir.

Cocuklar televizyon izlerken, beden ve beyin gelisimlerine yardimci kesifleri, oyun ve

iletisim kurmak gibi becerileri dogrudan gerceklestirememektedir. Cocuklarm gelisimi
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acisindan Ogrenirken kesfetmeleri ve sosyal becerileri edinmeleri gerekmektedir. Bu
anlamda oyun islevsel bir ara¢ olarak gorilmektedir. Bilim insan1 Johan Huizinga (2013),
Homo Ludens: “Oyunun Toplumsal Islevi Uzerine Bir Deneme” isimli eserinde cesitli
kiiltiirlerin oyun kavramini gelistirme yontemini ve oyunun uygarligim hemen hemen her
alaninda nasil yer aldigini agiklamaktadir. Huizinga (2013) oyunu, “6zgiirce razi olunan,
ama tamamen emredici kurallara uygun belirli zaman ve mekan smirlart iginde
gergeklestirilen, bir amaca sahip olan, bir gerilim ve seving duygusu ile "alisilmis
hayattan "bagka tiirlii olmak" bilincinin eslik ettigi, iradi bir eylem veya faaliyettir”
seklinde tanimlamaktadir (s.50). Susam Sokagi 6rneginde Kardan Adam ve Cocuklar
(2020), karda kendi eglencelerini yaratan kigik yastaki ¢ocuklarin zevkli bir oyun
icerisinde bulunmalarmin buyuleyici ruhunu yansitsalar da bu bélima izleyen ¢cocuklarin

oyunu deneyimlemeden bu ruhu tam anlamiyla anlamalar1 miimkiin gérilmemektedir.

Oyun oynamak, cocuklara kesif firsatlar1 sunarak gercek diinyada ihtiya¢c duyacaklari
becerileri edinme konusunda deneyim kazandiracak streci uUstlenmektedir. Oyunun asil
amaci1 eglenmek olsa da 6grenmenin dogal bir yolu olarak kabul edilmektedir. Sira ile
oyunlara dahil olan ¢ocuklar duygularini ve arzularin1 kontrol etmeyi 6grenmektedir.
Swralarin1 beklemeyi 6grenen ¢ocuklar diirtii kontroliinii ve tepkilerini kontrol etme
yetenegini gelistirmektedir. Oyun kurallarin1 ezberlemek cocuklara bilgiyi saklamay1
ogretirken rol yapmak bir durumu ¢esitli perspektiflerden gormeyi 6gretmektedir. Oyun
ayni zamanda g¢ocuklarm iletisim ve davranis diizenlemelerini uygulamalarma izin
vermektedir. Bir oyunu kaybetmenin veya diisiik puan almanin hayal kirikligiyla basa
cikmak, 6grenme kurallari, stratejiler tasarlama ve uzun bir siire boyunca dikkati
stirdiirme gibi bilissel beceriler gelistirmelerine yardimci olmaktadir. Bu beceriler 6z
diizenleme ve empati de dahil olmak tizere duygusal beceriler de igermektedir. Farkli
oyun davraniglar1 farkli beceriler i¢cin faydalar1 icermektedir. Teknolojik gelismelerin
odaginda degisim yasayan oyun tiirlerinin giinimiizde dijital bir bagimliliga doniisiip

doniismedigi tartisilan 6nemli bir konudur.
1.8.2. Tiirkiye’de Cocuk Yayincihgi

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)nun 2022 verilerine gore, Tirkiye nifusunun 22
milyon 578 bin 378’ni ¢ocuklar olusturmaktadir. 2022 yilinda Tiirkiye niifusun %26°n1

olusturan ¢ocuklarm sayis1 2021 yilina oranla dismiistiir. Tiirkiye’de ¢ocuk niifusunda

71



diisiis goriilse de ¢ocuk medyast giinden giine gelismektedir. Cocuklara ait kanallarin
kurulmasindan Onceki geleneksel donem TRT’nin ¢ocuklara yonelik faaliyetlerini
kapsamaktadir. TRT nin y1ldizinin parladigi bu donemlerde yerli ve yabanci bir¢ok ¢ocuk
programi yaymlanmaya baglanmistir. Yerli programlarin az oldugu bu dénemde 7’den
77’ye ve Uykudan Once (Masalc1 Teyze) programi dnemli bir basar1 elde etmistir.
Yayinlanan yabanci yapimlar arasinda tiim diinyada ses getiren tinlii Susam Sokagi,
Heidi, Seker Kiz Candy, Tom ve Jery, Batman ve Oriimcek Adam gibi ¢ocuk programlari

yer almaktadir.

Ozel Televizyon yayinciliginin ¢ocuklara yonelik ilk girisiminin 20.yiizy1lin sonlarinda
oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’nin ilk ¢ocuk kanali 1997 yilinda kurulan Maxi TV dir
(Ozen ve Kartelli, 2017). Maxi TV de Cirkin Ordek Yavrusu, Koala Kardesler, Dr. Dog,
Ejder Avcilari, Zipirlar ve Ugus 29 gibi cocuk programlar: yaymlanmistir. Milli Egitim
Bakanlhigi Egitimi Arastirma ve Gelistirme Dairesi Baskanligi (EARGED) tarafindan
2008 yilinda yayinlanan “Ogrencilerin Televizyon izleme Aliskanliklarr” arastirmasmin
bulgularina gore, dgrencilerin %39, 8’1 ¢izgi filmleri Maxi TV’de, %21,4 ATV de,
%31,4’1i Kanal D’de, %7,4 Star’da izledigi gériilmektedir. Cocuk kanallariin ve yetiskin
kanallarinin birbirinden ayristig1 gliniimiizde yetiskinlere hitap eden kanallarin biiyiik bir
cogunlugunda ¢ocuklara yonelik programlar artik neredeyse hi¢ yaymmlanmamaktadir.
Cocuklar icin iiretilen medya, yetiskinlerin ¢ocuk ve ¢ocukluk algilarindan oldukg¢a
etkilenmektedir  (Woodfall ve  Zezulkova, 2016). Bu anlamda  ¢ocuk
programlarinin yazarlarindan, yapimcilarma ve seslendirme sanatgilarna kadar
ireticilerinin yetiskinlerde olustugu goz oOniine alindiginda g¢ocuklara yonelik icerik
Uretmek igin ¢ocuk ruhuna burinmek ve ¢ocuklari iyi anlamak gerekmektedir. Birgok
farklt medya tiirii gelistirilmesine ragmen, televizyon ozellikle kiigiik yastaki ¢cocuklar

icin 6nemli bir medya platformu olmaya devam etmektedir.

Gecmisten gilinlimiize birgok tematik c¢ocuk kanali kurulmustur. Teknolojik
gelismelerden etkilenen c¢ocuk kanallar1 dijitallesmeyle birlikte farkli bir boyut

kazanmustir. Tiirkiye’de yaym yapan baslica ¢ocuk kanallar1 soyledir:
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Tablo 2: Tirkiye'de Yayin Yapan Cocuk Kanallari

Kanal Yil Platform Sahiplik Yapisi
CBeebies 2002 Digiturk BBC
Baby TV 2003 DSmart, Digitirk, Telediinya, | Sony (%50) Walt Disney
Tivibu, Turkcell TV+ Company (%50)
Smart Cocuk 2006 D-Smart Demiréren Holding
Duck TV 2007 KabloTV, Tivibu, Turkcell | Mega Max Media
TV+
Da Vinci 2007 D-Smart, KabloTV, Tivibu, | Da Vinci Media GmbH
Learning Turkcell TV+ Digiturk
TRT Cocuk 2008 D-Smart, Digiturk, Tivibu, | TRT
Turkcell TV+, Tirksat 4A,
KabloTV
Cartoon 2008 D-Smart, Digiturk, KabloTV, | Demir6ren Holding
Network Tivibu, Turkcell TV+, Tirksat | (%50), Warner Bros.
4A Discovery (%50
Disney Junior 2010 Digiturk,  Turkcell ~ TV+, | Walt Disney Company
Tivibu, Vodafone TV, D-
Smart
Minika 2011 D-Smart, KabloTV, Tivibu, | Turkuvaz Medya Grubu
COCUK Turkcell TV+, Tlrksat 4A
MinikaGO 2012 D-Smart, Digiturk, KabloTV, | Turkuvaz Medya Grubu
Tivibu, Turkcell TV+, Turksat
4A
Nickelodeon 2012 (ikinci | Digitiirk beIN  Media Group
Acilis) (%50), Viacom (%50)
Nickelodeon 2012 (ikinci | Digitiirk beIN  Media Group
HD Acilis) (%50), Viacom (%50)
Nick Jr. 2012 Digiturk beIN  Media Group
(%50), Viacom (%50)
Boomerang 2016 Digiturk D-Smart, Tivibu Demirdren Holding
(%50), Warner Bros.
Discovery (%50)
Nicktoons 2017 D-Smart, Digiturk, Tivibu, Viacom

Turkcell TV+, Tirksat 4A,

KabloTV

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tiirkiye’de kamu ve 6zel kanallarin ¢ocuklara yonelik faaliyetleri bulunmaktadir. Bu

anlamda 2008 yilinda kurulan TRT Cocuk kamu yayinciligi kapsaminda etkili igerikler

sunan 6nemli bir ¢ocuk kanali olarak dikkat c¢ekmektedir. Televizyon Izleme

Arastirmalar1 Anonim Sirketi (TIAK) nin 2022 yili raporuna gore Tiirkiye’de en gok

izlenen gocuk kanallar1 sirasiyla Cartoon Network, Disney Channel (2022 Mart ay1

itibariyle yaym hayat1 durdurulmustur), Minika COCUK ve TRT Cocuk olarak

belirlenmistir.
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1.9. Kamu Yayincihgi ve TRT Cocuk

Kamu medyasi1 devlet tarafindan veya devlet adina isletilen bir yapiy1 ifade etmektedir.
Devlet tarafindan kontrol edilen yaymciligin ana amaci kamuya hizmettir. Kamu
yayinciliginda izleyiciler tiikketiciden ziyade vatandas olarak goriilmektedir. Bu anlamda
kamu yaymciligi tiim vatandaslarin esit olarak kabul edildigi bir bulusma yeri olarak
diistiniilmektedir. Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), 1964 yilinda devlet adina
radyo ve televizyon yayinciligi gerceklestirmek amaciyla tiizel bir kisilige sahip kurum
olarak kurulmustur. Kurulusunun ardindan sekiz ilde II Radyolar1 kurulmustur. Kisa bir
siire sonra merkez ve bolge radyolar1 birlestirilerek yaymlar olusturulmustur. Ilk
televizyon yayin denemesi 1968’de yapilmis ve daha sonra devamli yayimlara ge¢ilmistir.
Gerekli dijital teknolojilerin saglanmasi ve kullanilmasi i¢in 1999 yilina gelindiginde
Sayisal Yaym Teknoloji Merkezi (TRT _SAYTEK) araciligiyla TRT nin resmi internet
sitesi kurulmustur. Gliniimiizde TRT biinyesinde bulunan televizyon kanallar1 ve

kapsamlar1 soyledir:

Tablo 3: TRT’nin Televizyon Yayinlar1

Kanal Kapsam

TRT 1 Aile kanali. Tirkiye’nin en ¢ok izlenilen televizyon kanali TRT-1 aile
kanali formatinda; egitim, kiiltiir, drama, miizik, eglence, spor ve haber
programlarinin bulundugu yayinlariyla tiim Tiirkiye’ye hitap etmektedir.
TRT-1 9%99,9 kapsama alanmiyla Tiirkiye’nin her yerine ve internet
iizerinden biitiin diinyaya ulasmaktadir.

TRT 2 Tiirk televizyonculuk tarihindeki ayricalikli mirasini devam ettiren TRT
2, edebiyattan tarihe, resimden tiyatroya, mizikten felsefeye kiiltirin ve
sanatin her alaninda 6zel i¢erikleri ekrana tagimaktadir.

TRT Haber Giincel haber, siyaset, analiz, tartisma, spor, belgesel, kiiltiir ve sanatin
yeni solugu TRT Haber; TRT deneyimiyle ekranlarimzda. Dogru ve
tarafsiz olmayi ilke edinen TRT Haber, hayatm biitiin renklerini
ekranlariniza tasiyor. Siz de dogru haber alma hakkinizi kullanin. Haberin
ekran1 TRT Haber, her yerde...

TRT Spor Agustos 2010 tarihinde yayina baslayan TRT Spor, ulusal ve uluslararasi
tiim spor miisabakalarini ve organizasyonlari, canli ya da banttan ekranina
tasirken, sporun her dalina ayr1 6nem vermektedir.

TRT Belgesel Tiirkiye'yi Ingilizce, Almanca, Fransizca, Rusca ve Tiirkce ile bes farkl
dilde diinyaya tanitan TRT Belgesel Kanali, tarih, toplum, doga, cevre,
spor, kiltlir-sanat, bilim, teknoloji alanlarmnda belgesel programlari
yayimliyor. Gegmisi gelecege aktaran ve doganin izini sliren kanal 17
Ekim 2009’da yayina baglamistir.

TRT 3 TRT 3 kanalinda, Parlamento yayimlarinin yapildigit TBMM TV ve TRT
Spor kanali, zaman paylasimli olarak yer alir.
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TRT Cocuk Cagdas Tiirk ¢ocuklarinin animasyondan miizige, haberden spora biitiin
ihtiyaglarina cevap veren kanal, fiziksel, zihinsel, ruhsal ve ahlaki
bakimdan saglikli nesiller yetistirilmesine katkida bulunmayi
hedeflemektedir. Evrensel pedagojik normlarda Kkaliteli, ¢agdas ve
sorumlu yayincilik anlayisiyla ¢cocuklarin gelisiminde destekleyici ve yol
gosterici olmayi ilke edinen TRT Cocuk, Tiirk dilinin ve kiiltiiriiniin dogru
bir sekilde tanitilmasini, ¢ocuklarin oynayarak, eglenerek egitimini ve
bilinglenmesini amaglamaktadir.

TRT Mizik Tirkiye’nin ve diinyanin miizigini bulusturan kanalda, yarigsma
programlari, miizik belgeselleri, konserler, kusak programlari, Top 10’lar
ve canli programlar yayinlanmaktadir. 16 Kasim 2009°da yayina baglayan
kanal, Tirk Halk ve Sanat Miizigi agirlikli olmakla birlikte yerli ve
yabanci miizik yayinlariyla Tiirkiye’nin ve diinyanin miizigini TRT
farkiyla ekrana tasimaktadir.

TRT Avaz Mart 2009’da yaymna baslayan, Ozbekistan, Kazakistan, Kirgizistan,
Tlrkmenistan, Azerbaycan, Bosna Hersek, Arnavutluk ve Turkiye olmak
tizere 8 lilkeden ve bu iilkelere 6zgi 8 dilde, Uzakdogu’dan Balkanlara
uzanan cografyada yasayan Tiirk diinyasina yonelik yayin yapan kanal,
Tirkiye ile diger Tirk Cumhuriyetleri arasinda dil ve diisiince birligi
kurmaktadir. Bir¢ok Tiirk lehgesinde SES anlamina gelen AVAZ, Tiirk
Cumbhuriyetleri’nin ortak sesi olarak, Ortadogu’dan Kafkaslara 27 iilke ve
13 muhtar cumhuriyette yaklagik 250 milyon niifuslu cografyaya hitap
etmektedir.

TRT Kurdi TRT uluslararas: Kiirt¢e yaymn yapan kanaliyla Tiirkiye’nin uluslararasi
ve Ozellikle bolge tlkeleriyle olan iliskilerine olumlu katki saglamaktadir.
Ulkemizin birlik ve biitiinliigiinii amaclayan, cagdas normlarda her yastan
seyirciye hitap eden Kiirtce Aile Kanali TRT-Kurdi Ocak 2009°da yayina
baslamustir.

TRT Turk Dinyaya agirlikli olarak Tiirk¢e yayin yapan kanal, Tirkiye ile Tirk
insanin1 tanitan programlariyla, haber, kiiltiir ve sanat yayinlariyla,
yurtdisinda yasayan vatandas ve soydaslarimizin Tiirkiye ve Tiirk Kiiltiirii
ile kopmayan bagi, sorunlarmin destegi, hiiziin ve sevinglerinin ortagi...
Diinyanin neresinde olursaniz olun.

TRT 4K TRT’nin Teknolojik vizyonun bir yansimasi olarak 19 Subat 2015 yilinda
yayin hayatina basladi... Tirkiye’nin ilk ve tek sifresiz 4K (UHD) kanali
olma Ozelligine sahip olan TRT 4K; Genel izleyici kitlesine hitap eden,
aile kanalidir. TRT nin diger tematik kanallarinda yayinlanan Sinema,
Spor, Belgesel ve Dizi kategorilerinde ki 6zel iceriklerin 4K (UHD)
versiyonlarini essiz bir seyir zevki ile izleyicileri ulastirmaktadir.

TRT Word Diinya’ya, tamamen Ingilizce olarak yaym yapan haber kanali. TRT
WORLD, cesur ve insan odakli haber anlayisiyla yayinlarini
strdirmektedir.

TRT Arabi Tiirkiye'nin uluslararas1 ve Ozellikle bolge iilkeleriyle olan iliskilerine
olumlu katki saglamak amaciyla yola ¢ikan TRT Arabi Turkiye ve Arap
aleminin ortak dili, ortak ekrani, ortak hissiyati olmak amaciyla, her
yastan seyirciye hitap ederek, ¢ocuk, genclik, kadin, saglik, ekonomi,
drama, belgesel, spor, muzik, haber, kiiltiir-sanat, din-ahlak ve eglence
programlarindan olusan zengin bir icerikle Nisan 2010'da yayima
baglamustir. Arapga konusan, 22 Arap iilkesi ve Arapga konusanlara
yonelik yayin yapan kanal 350 milyon niifusa sahip Arap iilkeleri ile
Tiirkiye arasida baglar giiclendirmeyi hedeflemektedir.

Kaynak: https://www.trt.net.tr/kurumsal/televizyon E.T. 29/10/2022
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TRT’nin ¢ocuklara yonelik olusturdugu televizyon kanali TRT Cocuk, 24 Ekim 2008
tarihinde gergeklestirilen deneme yayinim ardindan 1 Kasim 2008 tarihi itibariyle normal
yayin hayatina baslamistir. TRT Cocuk Tiirksat 4A, Tiirksat 3A, Eutelsat 7A, Intelsat,
Gazprom Space Systems, D-Smart, Tivibu, Tele Dunya, Kablo Tv, Dijitiirk ve Turkcell
TV platformlarinda yaymlanmaktadir. Resmi web sitesi kanal hakkinda soyle bilgi
vermektedir (https://www.trtcocuk.net.tr/hakkimizda E.T. 29/10/2022):

“TRT Cocuk, okul oncesi ve okul ¢agindaki cocuklar igin igerik sunar. TRT
Cocuk’un genis bir yapim yelpazesi vardir. Igerikler; gocuklarm yaslari, alg
dizeyleri ve ihtiyaglarini karsilamak iizere tasarlanir. Egitsel ve 6grenmeye yonelik
iceriklerin aktif ve interaktif 6zellikte olmalarina dikkat edilir. TRT Cocuk 3-12 yas
grubu ¢ocuklarin fiziksel ve biligsel gelisimlerine art1 degerler katmak, toplumsal,
bilimsel ve teknolojik konularda farkindalik olusturacak igerikler iiretmek igin
caligir. 360 derece yaklasimu ile, cocuklara her platformda igerik sunan TRT Cocuk,
iirlinleriyle ¢ocuklarin farkli ve elestirel diisiinebilmesini saglar. TRT Cocuk, milli
egitimin temel goriis ve amaglarina uygun, eglence ve egitimi birlestiren, ¢ocuklarin
yasamlarmi olumlu etkileyen igerikleri; kendi ilke standartlari, kalite ve yayin

biitiinliigiinii gozeterek hazirlar ve bu igeriklerin tiretilmesine katki saglar.”

Okul oncesi ve okul cagindaki cocukluk arasinda oOnemli gelisimsel farkliliklar
bulunmaktadir. Bu anlamda ¢ocuklarin yaslarina uygun igeriklerin hazirlanmasi olumlu
bir 6grenme deneyimi olusturmaktadir. TRT Cocugun okul Oncesi yas grubundaki
izleyicileri icin hedefledigi kazanimlar sOyle siralanmaktadir

(https://www.trtcocuk.net.tr/hakkimizda E.T. 29/10/2022):

e Kisisel 0zelliklerinin ve farkliliklarin taninmasima destek olmak,

o Farkliliklara kars1 (irk, fiziksel ve zihinsel engel, cinsiyet vb.) duyarlilik ve saygi
duygularini olusturmak,

¢ Nesne-durum iligkisini kavramaya yonelik kazanimlar saglayip ayirt etme becerisinin
gelisimini desteklemek,

e Nesne ve varliklar arasindaki ayirt edici 6zellikleri dogru gdzlemleyebilme (biiyiik-
kiigiik, sivi-kat1 vb.) yetisini kazandirmak,

e Dil ve anlatimin yalin, kavramlarin ifadesinin agik ve net bir sekilde ifadesini
giiclendirip dil gelisimine katki saglamak,

e Duygusal gelisimi desteklemek,
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e Cinsiyet ayirimmin net ifadesini gii¢clendirmek,

e (evre ve doga bilincini kazandirmak,

e Farkli sosyal yapilar hakkinda farkindalik olugturmak,

e Sosyallesme siireglerine destek olmak,

e (Coklu zekaya katk1 saglamak,

e Soyut ve somut kavramlarin belirginlestirilmesi yoluyla alg1 siireclerinin gelisimine

destek saglamak.

TRT Cocugun okul cagindaki izleyicileri i¢in hedefledigi kazanimlar1 soyledir
(https://www.trtcocuk.net.tr/hakkimizda E.T. 29/10/2022):

e Akil yiirlitme ve problem ¢6zme becerilerini gelistirmek, sebep-sonug iliskisinin
kavranmasina yardimci olmak,

e Empati kurabilme becerisine destek olmak,

e Evrensel insani ve ahlaki degerlerin i¢sellestirilmesine yardimci olmak,

e Kiiltiirel degerlerin igsellestirilmesi,

e Yerel ve kiiresel degerler arasindaki denge ve iliskinin kurulmasina yardimc1 olmak.

Kuruldugu yildan bugiine program sayisini arttrtan TRT Cocuk teknolojinin
kazanimlarini en iyi sekilde kullanmaktadir. TRT Cocuk kurulusundan kisa bir siire sonra
geleneksel stiidyo ortamindan sanal stiidyo ortamina gegerek ¢ocuklarin hayal giiciiniin
gelisimine yonelik 6nemli bir adim atmustir (Karabay, 2017). Bu sayede ¢ocuklar analitik
diisinme becerisi ile yaraticiliklarini kullanarak biliyiik kazanimlar elde etmektedir.
Geleneksel stiidyolardaki mekan ve teknik alt yapinin saglanmasi i¢in harcanan maliyet
g6z oniinde bulunduruldugunda sanal stiidyo TRT Cocuk i¢in avantaj saglamaktadir.
Tiirkiye’nin ilk ve tek ¢cocuk haber programi olan Haberi Olsun sanal stiidyo ortaminda
cekilmektedir. Burak Sezen ve Gozde Cevik’in sunuculugunu yaptigi haber programi
farkli alanlardaki bir¢ok bilgiyi nesnel bir perspektifle ¢ocuklara sunmaktadir. Diger
yandan cocuklar interaktif bir bigimde programin bir parcasi haline getirilmektedir. Bu
durum Henry Jenkins (2006)’mn medya ve dijital kiiltiirii basit, tek yonlii iletisim olarak
diistinmek yerine, medyayr bir eylem ve faaliyetler sisteminin bir pargasi olarak
diigiinmek fikri ile ortiismektedir. Bu anlamda kendilerini ifade etme yetenegine sahip

olan ¢ocuklarin toplumda kiiltiirii yorumlayan ve yeniden iireten aktif katilimcilar olarak
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kabul edilmeleri 6nem tagimaktadir. Cocuklarin katilimimnin nasil desteklendigi 6nemli bir

konudur.

Cocuk Haklar1 S6zlesmesine (1989) gore katilim, g¢ocuklarin bireysel ve/veya toplu
olarak, kendilerini ilgilendiren konularda goriis ve kararlarini yaslar1 ve olgunluklari
temelinde ifade ettikleri siire¢ olarak tanimlanmaktadir. Cocuklarin 6grenmeye karsi
dogustan gelen ilgilerini zenginlestirmek ve tesvik edici ortamlar1 saglamak bu anlamda
onemlidir. TRT Cocuk, ¢ocuklarin katilimina yonelik ¢esitli ortamlar saglamaktadir. TRT
Cocuk tarafindan hazirlanan bir igerige ¢cocuklar oyuncu, roportaj veren kisi, katilimci ve
icerigi olusturan kisi olarak katilabilmektedir. Web sitesinde bu durum su maddeler ile
aciklamaktadir (https://www.trtcocuk.net.tr/hakkimizda E.T. 01/11/2022):

e TRT Cocuk tarafindan yapilan veya yaptirilan icerigin yapim, katilim ve
sunumuna dahil olan ¢ocuklarin onuru ve fiziksel ve duygusal sagligina dikkat
edilmesi 6nemlidir.

e Bir ¢ocugun TRT Cocuk tarafindan yapilan veya yaptirilan icerige ya da TRT
Cocuk tarafindan sunulan interaktif hizmetlere katilimi1 oncesinde ¢cocugun ve
ebeveyn/vasinin rizasinin alinmasi gerekir.

e (Cocuklarin tasarlanan icerik ve ilgili yapimlara katilim siireglerinde olusabilecek
her tiirlii riske kars1 tedbir alinmalidir.

e (Cocuklarin akranlar1 ve/veya diger insanlarla iliskilerini olumsuz sekilde
etkileyecek igerik veya temasa maruz kalma riskini en alt seviyeye getirmek icin
0zel caba gosterilmesi gerekir.

e Bir cocuk ve/veya cocuk grubunu filme alirken bireylerin kimliklerinin korunmasi

hususunda azami hassasiyet gosterilmelidir.

Televizyon izlemek ¢ocuklarin yasamlarinda énemli bir rol oynamaktadir. Okul 6ncesi
ve okul cagindaki ¢ocuklarin biligsel gelisimine katki saglayan programlar ¢ocuklarin
giinliik hayatiin 6nemli bir pargasidir. Giiniimiizde ¢ocuklar dijital bir diinyanin igerisine
dogmaktadir. Toplumsal yasamin her ortaminda cocuklar cesitli dijital iceriklerin ve
elektronik cihazlarin etkilerine maruz kalmaktadir. Bu anlamda ¢ocuklarin izlemesi igin
tasarlanmig programlar ¢ocuklarin fiziksel, zihinsel ve duygusal gelisimine zarar verecek
unsurlar1 icermemelidir. 2021 yili TRT Faaliyet Raporuna gore TRT Cocuk kanalinda y1l

boyunca yayinlanan programlarin tiirleri Sekil 10°da gosterilmistir.
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Grafik 1:TRT Cocuk Yayinlarinin Tiirlere Gére Dagilimi
Kaynak: (TRT, 2021 s.92).

TRT Cocuk, cocuklara yonelik ¢esitli tiirde yaymnlar hazirlamaktadir. Cocuklarin fiziksel
ve zihinsel gelisimine yonelik 2021 yilinda yayimlanan programlarm %49,75 egitim,
%31, 60 eglence %12,75 kiltiir %3, 41 diger (tanitim), %1,27 miizik, %0,80 haber
program, %0,36 drama ve 0,06 sinema alaninda hazirlandig1 goriilmektedir. Egitsel
programlar cocuklarin harekete gegmeleri ve iiretken davranislarda bulunmalari igin
giiclii bir temel saglamaktadir. TRT Cocuk okul oncesi ve okul ¢agindaki ¢ocuklarin
egitimine yonelik prososyal davraniglarin 6grenilmesi ve benimsenmesi yoniinde 6nemli
icerikler ortaya koymaktadir. Friedrich ve Stein (1975), ¢ocuklarin televizyon
programlarindan prososyal davraniglart Ogrendiklerine ve gergek yasamlarina
uyarlayabildiklerine dair kanitlar sunmaktadir. Benzer sekilde Karapetian ve O’Leary
(1985)’de ikonik bir karakter haline gelen cizgi film kahramanlarinin gocuklarin
prososyal davraniglar1 gelistirmelerine katki sagladigini diisiinmektedir. Altintas ve

Bigake1 (2017) prososyal davraniglarin kazanimi hakkinda soyle soylemektedir:

“Prososyal davranislarin yer aldig1 dykiilerin anlatilmasi, kitaplarm okunmasi, 6ykii
bittikten ya da kitap tamamlandiktan sonra konusulup tartisiimasi, ¢izgi film ve
televizyon programlarinin izlenmesi, c¢ocuklara is birligine yonelik oyunlar
oynatilmasi, drama aracilifiyla prososyal davramglarin yansitilmasi, sonucu bir
yarigmaya dayanmayan grup olarak yapabilecekleri projeler ve goérevlerin verilmesi

prososyal davranigin gelismesinde 6nemli etkinliklerdendir” (s.256).
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Egitim i¢in tasarlanmis programlardan biri olan Susam sokagi, baslangigta kentsel
ortamlarda dezavantajli ¢cocuklara temel beceriler sunmay1 amaglamis olsa da zamanla
kiiresel bir cocukluk fenomeni haline gelmistir. Tiirkce versiyonunun TRT tarafindan
yaymlandigi 1990 yillarda yapilan bir ¢alismaya gore Tirkiye’de Susam
Sokag1 programinin Tiirk¢e versiyonunu izleyen ¢ocuklarin, genel bilgi birikiminde test
oncesi ve sonrasi onemli kazanimlar gosterdigi tespit edilmistir (Can, 1990). Genis bir
icerik yelpazesine sahip olan TRT Cocuk kanalinin 2021 y1l1 itibariyle yerli yapim oranini
%80’e ¢ikarttig1 goriilmektedir. Pedagojik normlara uygun olarak Tirk Kultirtinden,
sanatindan, tarihinden, edebiyatindan ve benzeri bircok milli degerden esinlenerek

olusturulan hikayeler ¢cocuklar iizerinde egitsel etkiye sahiptir.

TRT Cocuk, cocuklara hitap eden ve erken ¢ocukluktan ergenlige kadar her yas igin
kullanilabilir hale getirilen gesitli tiirlerden programlar1 icermektedir. TRT Cocuk,
¢ocuklarin yaslarina ve gelisim agamalarina uygun programlar hazirlamaktadir. 2021 yil
TRT Faaliyet Raporuna goére TRT Cocuk kanalinda yaymnlanan programlarin yas

gruplarina gore dagilimi soyledir:

9-12 Yas = Okul Oncesi = 6-9 Yas

27%

18%

Grafik 2: TRT Cocuk Yaymlarinin Yas Araligina Gore Dagilimi
Kaynak: (TRT, 2021 s.92)

Cocuklar1 gelisimsel agidan dikkate alarak programlar hazirlayan TRT Cocuk, 2021 y1lt
icin %55 oraniyla en ¢ok 6-9 yas grubu ¢ocuklar, %27 orantyla 9-12 yas grubu ¢ocuklar,

%18 oraniyla da en az okul Oncesi yas grubundaki ¢ocuklar tarafindan izlendigi
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gorulmektedir. Erken g¢ocukluk doneminde edinilen deneyimler bir ¢ocugun saglikli
gelisimi ve yasam boyu 0grenmesi i¢in son derece onem tagimaktadir. Bir cocugun bu
stire zarfinda nasil gelistigi gelecekteki bilissel, sosyal, duygusal, dil ve fiziksel gelisimi
etkiler, bu da okula hazir olma durumunu ve daha sonra yasamdaki basarisini
etkilemektedir. Cocuklarin izleme aligkanliklarina yonelik olarak 2021 TRT Faaliyet
Raporunda 5-11 yas grubu ¢ocuklarin TRT Cocuk izleme oranimna iligskin tespitlerde
sOyledir:

Grafik 3: 5-11 Yas Grubu Cocuklarm TRT Cocuk izleme Orani
Kaynak: (TRT, 2021 s.92).

TRT Cocuk 5-11 yas grubunda 2020 yilina gore share bazinda %14 oraninda arttirdigi
gortlmektedir. Faaliyet gosteren diger cocuk kanallariyla karsilastirildiginda TRT
Cocuk, share bazinda en ¢ok artig gosteren ¢cocuk kanali olarak dikkat cekmektedir. TRT
Cocuk, 5-11 yas grubunda kendisine en yakin sonuglar elde eden diger ¢ocuk

kanallarindan daha fazla izlenmistir.

Medya (televizyon, mobil cihazlar, miizik, bilgisayarlar ve video oyunlar1 dahil) ¢ocuk
gelisimi lizerinde ¢ok giiclii bir etkiye sahiptir. Bu etki olumlu veya olumsuz
olabilmektedir. Medya ¢ocuklarin egitimini, 6grenme firsatlarini, merakini, yaraticiligini
ve iletisimini gelistirebilmektedir. Bu anlamda gocuklarm medya kullanimina iliskin

givenli ortam: saglama sorumlulugu yaymcilik faaliyetleri ile yakindan iligkilidir.
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Amerikan Pediatri Akademisine (AAP) gore, “Cocuklar medyadan etkilenirler;
gozlemleyerek, taklit ederek ve davraniglar1 kendilerine gore yaparak 6grenirler” (2001,
s.1224). Yirminci yilizyilin baglarinda, ¢ocuklarin erisebildigi medya bigimleri film, radyo
ve gazeteler ile sinirli olsa da yirminci yiizyilin sonlarinda ¢ocuklarin medya deneyimleri,
televizyon, kaydedilmis miizik, video kasetler, elektronik oyunlar, etkilesimli bilgisayar
yazilimi ve Internet’i igerecek sekilde genislemistir. Dijital teknolojilerin gelisimi
cocuklar1 bilgisayar tabanli etkinliklere yoneltmis olsa da halen televizyon ¢ocuklarin
glinliik hayatinm 6nemli bir par¢asidir. Okuloncesi ¢ocuklar okumayi 6grenmeden 6nce
televizyon izlemeye baslamaktadir. Dolayisiyla ¢cocuklarin biiylik cogunlugu televizyon
izleme aligkanhigini erken yasta edinmektedir. Egitsel icerikler sunan TRT Cocuk
tarafindan ¢ocuklarin bilissel gelisimini desteklemek igin olusturulan programlar

sOyledir;

Tablo 4: TRT Cocugun Okul Oncesi Cocuklara Yonelik Programlar:

Yayin Tarihi Program ismi
2013 Doru
2014 Maysa ve Bulut
2015 Akill1 Tavsan Momo
2015 Ciciki
2016 Ege ile Gaga
2016 Elif’in Diigleri
2016 Kare
2017 Piril
2017 Aslan
2018 Elif ve Arkadaslar1
2018 Mavi Diinya
2020 Yade Yade
2021 Kaptan Pengu ve Arkadaslar
2021 Kiz Kulesi Masallar1
2022 Yusufname
2022 Hazine Takipgileri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Cocuklar erken cocukluk doneminde yaraticiliklarii teknolojiyle gelistirmek i¢in
secimlere ve ilhama ihtiya¢ duymaktadir. Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen ¢ocuk kanallar1
arasinda yer alan TRT Cocuk, sundugu program ¢esitliligiyle dikkat ¢ekmektedir. 2013
yilinda yaymlanmaya baslanan Doru, bir atin ve arkadaglarmim macera dolu yasamini
anlatmaktadir. Doru’nun aktif izleyici disinda miizik, sosyal medya, sinema ve ticari

faaliyetleri bulunmaktadir. 2014 yilinda yaymlanmaya baglayan Maysa ve Bulut 6giit
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verici hikayeleri icermektedir. Gég¢ebe yasam tarzini islendigi bu ¢izgi filmde bu iki
arkadasin basindan gecen tiirli tiirlii olaylar anlatilmaktadir. Maysa ve Bulut’un miizik,
sosyal medya, dijital oyun, sinema ve mobil uygulamasi bulunmaktadir. 2015 yilinda
yaymlanmayan baslayan Akilli Tavsan Momo, Sarkili Orman’da yasayan Momo ve
arkadaslarinin maceralarini anlatmaktadir. Akilli Tavsan Momo, miizik, sosyal medya

(Youtube, Instagram), dijital oyun, mobil uygulama ve ticari faaliyetleri bulunmaktadir.

2015 yilinda yayinlanmaya baslanan Ciciki, adin1 yeni kesiflere kanat ¢irpan bir leylekten
almaktadir. Izleyiciyi macera dolu bir seriivene ¢agiran Ciciki ¢ocuklarla egitsel bilgiler
paylagsmaktadir. Ciciki ’'nin miizik ve sosyal medyasi bulunmaktadir. 2016 yilinda
yayinlanmaya baslayan Ege ile Gaga, okuloncesi ¢ocuklar i¢in olusturulan animasyon
serisidir. Cocuklarm yaraticiligin1 ve problem ¢6zme kabiliyetlerini gelistirmeyi
hedefleyen seriler izleyiciyi merkeze almaktadir. Ege ve Gaga’nin miizik, sosyal medya,
dijital oyun, mobil uygulama ve ticari faaliyetleri bulunmaktadir. 2016 yilinda
yayinlanmaya baslayan Elif’in Diisleri, meyve ve sebzeleri tanitan Elifin hayal diinyasini
konu almaktadir. Meyve ve sebzeleri ¢ocuklara sevdirmeyi amaglayan Elif, izleyicisine
hayal glcine dayali egitici hikayeler sunmaktadir. Elif’in Diisleri *nin miizik, sosyal
medya, dijital oyun, mobil uygulama ve ¢esitli ticari faaliyetleri bulunmaktadir. 2016
yilinda yaymlanmaya baslayan Kare, karsilastiklar1 sorunlara ¢oziimler lireten takimin
yasamini konu almaktadir. Kadre’nin miizik, sosyal medya, dijital oyun, ticari faaliyetleri
ve mobil uygulamasi bulunmaktadir. 2017 yilinda yaymlanmaya baslayan Piril,
matematigi eglenceli hale getiren Pir1l ve arkadaslarinin macera dolu deneyimlerini konu

almaktadir. Pir1l’m miizik, sosyal medya ve ticari faaliyetleri bulunmaktadir.

2017 yilinda yaymlanmaya baslayan Aslan, hayal giictini kullanarak tim sorunlara
¢coziim Tlreten Aslan karakterinin gelistirdigi icatlarla eglenceli deneyimini konu
almaktadir. Aslan’in miizik, sosyal medya, sinema ve g¢esitli ticari faaliyetleri
bulunmaktadir. Havacilik, Uzay ve Teknoloji Festivali Teknofest’e yonelik 6zel
bélimleri de bulunan Aslan ¢ocuklara yeni bir bulus ortaya koyma ilham olmaktadir.
Aslan’mn miizik, sosyal medya, sinema ve ¢ok c¢esitli ticari faaliyetleri bulunmaktadir.
2018 yilinda yayinlanmaya baslayan Elif ve Arkadaslari, okula baglayan ve yeni bir
diinyanin kapisini aralayan Elif’in arkadaglar1 Kerem, Ayse, Ahmet ve Selim ile birlikte
egitici yasamini konu almaktadir. Elif ve Arkadaslar1 'nin miizik, sosyal medya ve ¢esitli

ticari faaliyetleri bulunmaktadir. 2018 yilinda yaymlanmaya baslayan Mavi Diinya,
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Simli, Inci ve Pullu adindaki iiciiz baliklarin maceralarini konu almaktadir. Baliklarin
renkli diinyasi ¢ocuklara egitici icerikler sunmaktadir. Mavi Diinya’nin sosyal medya ve

cok sayida miizigi bulunmaktadir.

2020 yilinda yaymlanmaya baglayan Yade ismini hayal giiciinii, aklin1 ve merakini
kullanan Yade isimli karakterden almaktadir. Yade, sevimli arkadasi Mati ile birlikte
problemlerin ¢dziilmesinde gosterdikleri macera dolu bir ¢abayr anlatmaktadir. Temel
matematik kavramlarini erken yastaki ¢ocuklar i¢in egitici hale doniistiiren Yade ve
arkadas1 Mati ayn1 zamanda cocuklarin kesfederek 6grenme becerileri edinmelerini
kolaylastirmaktadir. Yade Yade’ nin miizik ve sosyal medyas: bulunmaktadir. 2021
yilinda yaymlanmaya bagslayan Kaptan Pengu ve Arkadaslari, iklim degisikligi, dogal
kaynaklarin tiikenmesi, ¢evresel kirlilik ve bozulma gibi ¢evre sorunlarini ¢6zmek igin
harekete gecen kaptan Pengu ve ¢evreci arkadaglarinin maceralarini konu almaktadir. Bu
anlamda Kaptan Pengu ve Arkadaslari, cevresel sorunlar hakkinda g¢ocuklari
bilinglendirmektedir. Kaptan Pengu ve Arkadaslar1 ‘nin miizik, sosyal medya, sinema ve

cesitli ticari faaliyetleri bulunmaktadir.

2021 yilinda yaymlanmaya baslayan Kiz Kulesi Masallari, her boliimde Gnlu isimleri
hikaye anlaticis1 olarak konu almaktadir. Pelin Cift, Ecem Ozkaya, Anadolu masallarmim
animasyonlarla desteklenerek anlatildigi Kiz Kulesi Masallar1 bu anlamda ¢ocuklarin
hayal diinyasmi gelistirerek biligssel gelisimine katki saglamaktadir. Ayrica program
hikaye anlaticilig1 geleneginin siirdiiriilmesi hususunda da 6nem tagimaktadir. Hikaye
anlaticiligi, cocuklarm zihinlerini, hayal giiciinii ve disilincelerini gelistirmektedir.
Hikaye anlatimi, ¢ocuklara yeni diinyalara agilan bir pencere saglamaktir. Kiz Kulesi

Masallarinin miizik ve sosyal medyas1 bulunmaktadir.

2022 yilinda yaymlanmaya baslayan Yusufname, ana karakter Yusuf'un 17. Yiizyilda
gecen macerasini konu almaktadir. Macera sever Yusuf’un siit kardesi Zehra ile birlikte
buldugu Yusufname isimli kitap Yusuf ve arkadaslarmi her boliimde yeni bir maceraya
suruklemektedir. Yusufname, cocuklarda tarih bilincinin olusturulmas: ve Kkiiltiirel
degerlerin kazandirilmasi konusunda 6nem tasimaktadir. Tarihi olaylarin ¢ocuklarin
zihninde canlandirilmasi tarihi olaylarin daha fazla arastirilmasina yonelik ilham
vermenin Onemli bir yoludur. Yusufname ’nin miizigi ve eglenceli kisa videolar1

bulunmaktadir. Diger ¢izgi filmlere oranla faaliyetleri daha sinirhidir. 2022 yilinda
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yaymnlanmaya baslayan Hazine Takipgileri, degerli hazineleri korumakla gorevli Mac,
Mip ve Mo karakterlerinin macera dolu ¢abalarini konu almaktadir. Profesor Katmandu
ve robot Bayan F’nin yardimlariyla hazineleri kurtaran ii¢ cesur kahraman izleyicilerine
tarih, arkeoloji ve manevi degerler konusunda 6nemli Ogretiler sunmaktadir. Hazine

Takipgileri "nin miizik ve sosyal medyas1 bulunmaktadir.

Tablo 5: TRT Cocuk Cizgi Dizileri

Yayin Tarihi Program Ismi
2014 Rafadan Tayfa
2014 Vikingler
2015 Ibi
2016 Bulmaca Kulesi
2016 Heidi
2018 Emiray
2019 Nasreddin Hoca Zaman Yolcusu
2020 Trafik Tayfa
2021 Max ve Maestro
2021 Nils ve Ucan Kaz
2021 Z Takimu
2021 Erdem
2022 Babamin Golgesi 1915
2022 Sagun
2022 Aybek
2022 Kehribar ile Boncuk
2022 Ser-a
2022 Yusufname
2022 Taktik 6
2022 Sef Roka’nin Lezzet Diinyast

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

2014 yilinda yaymnlanmaya baslayan Rafadan Tayfa, TRT Cocugun 6n plana ¢ikan
yapimlari arasinda yer almaktadir. Cizgi filmi ve film serilerinin ana konusunu “Rafadan
Tayfa” isimli arkadas grubunun maceralarindan olusmaktadir. Istanbul da bir mahallede
yasayan bu arkadas grubunun (Mert, Kamil, Hayri, Hale, Akin ve Sevim) maceralar1 90’1
yillarm mahalle iligkilerini, komsuluk iligkilerini ve samimiyetini yansitmaktadir. Her
macera 0giit verici sonla bitirilmektedir. Rafadan Tayfa ’nin Trafik Tayfa, Ramazan
Tayfa ve Dijital Tayfa isimli ¢esitli serileri bulunmaktadir. Rafadan Tayfa 'nin miizik,
sosyal medya, mobil uygulama, sinema, wep sitesi, video oyun, dijital oyun ve gesitli

ticari faaliyetleri bulunmaktadir.
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2015 yilinda yayin hayatina baslayan Ibi, baldiyar isimli kurgusal masal evrenine ulagsmak
icin gerceklestirilen cabayr konu almaktadir. Baldiyar’1 kesfetmek igin Ibi isimli ana
karakterin bu g¢abasmna Tosi, Hoppa ve Pumba isimli arkadaglar1 eslik etmektedir.
Eglenceli seriivende problem ¢6zme yeteneklerini kullanan karakterler sorunlara pratik
¢oziimler bulmaktadir. Tosi’nin dedesi Tidebo’nun Baldiyara kesif yolculugunda
hazirladigi Resimli Baldiyar Atlasi karakterlerin macerasinda onlara yol gosterici
olmaktadir. Ibi *nin miizik, sosyal medya, web sitesi, oyun, mobil uygulama ve cesitli
ticari faaliyetleri bulunmaktadir. 2016 yilinda yayinlanmaya baslayan Bulmaca Kulesi,
Ali, Can ve Mert isimli li¢ ¢cocugun Bulmaca Kulesindeki maceralarin1 konu almaktadir.
Heyecanli maceralariyla bu ti¢lii ¢gocuklara ilham olmaya devam etmektedir. Bulmaca
Kulesi’nin miizik, sosyal medya, video oyun, mobil uygulama, sinema ve ticari

faaliyetleri bulunmaktadir.

Isvigre ve Almanya tarafindan ortaklasa hazirlanan Heidi’nin Tiirk versiyonu 2016
yilinda yayinlanmaya baslamistir. Heidi’nin farkl diller bir¢ok versiyonu bulunmaktadir.
Heidi, Alp Daglarinda dedesi ile birlikte yasayan kiz ¢ocugunun yardimseverlik ve iyilik
dolu yasamini konu almaktadir. Heidi’nin boliimleri TRT Cocugun resmi web sitesinde
yayinlanmaktadir. Diger ¢izgi filmlere oranla Heidi’nin faaliyetleri sinirli kalmistir. 2018
yilinda yayinlanmaya baslayan Emiray, Konya Biiyliksehir Belediyesi ve TRT
ortakligiyla hazirlanmaktadir. Emiray, Tirk Kuiltdrinin ve degerlerinin ¢ocuklara
aktarilmasida 6nemli bir rol tistlenmektedir. Emiray ¢ocuklar1 macera dolu bir seriivene
dahil etmektedir. Emiray’ m sosyal medya, miizik ve ticari faaliyeti (miizikal)
bulunmaktadir. 2019 yilinda yayinlanmaya baslayan Nasrettin Hoca ve Zaman Yolcusu,
13.ylizyilda yasamis ve mizah kisiligi ile 6n plana ¢ikan Nasrettin Hoca’nin 21.ylizyila
gerceklestirdigi zaman yolculugunu konu almaktadir. Bilge kisiligi ile 6n plana ¢ikan
Nasrettin Hoca ogiitleri ve fikralariyla giiniimiiz modern yasamina yeni bir bakis agis1
kazandirmaktadir. Nasrettin Hoca ve Zaman Yolcusu 'nun sosyal medyasi, miizik ve

ticari faaliyetleri bulunmaktadir.

2019 yilinda yayinlanmaya baslayan Trafik Tayfa, Rafadan Tayfa ’nin serileri arasinda
yer almaktadir. Trafik Tayfa, trafik kurallarmna yonelik farkindalik olusturmak icin I¢isleri
Bakanlhigi ve TRT ortakligiyla hazirlanmaktadir. Trafik kurallarinin erken yasta
Ogretilmesini amaglayan Trafik Tayfa, cocuklara macera dolu egitsel bir deneyim

sunmaktadir. Trafik Tayfa 'nin miizik ve ticari faaliyetleri bulunmaktadir. 2021 yilinda
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yaymlanmaya baglayan Max ve Maestro, {inlii bir orkestra sefliginin 6grencisi olan kiigiik
bir ¢ocugun miizisyen olma yolundaki ¢abalarmi konu almaktadir. Mizik ¢ocuklarin
bilissel gelisimi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Ornegi gocuklar dil, okuma ve
matematik yeteneklerini miizik etkinlikleri ile gelistirmektedir. Max ve Maestro da
cocuklart miizigi kesfetme seriivenlerine dahil etmektedir. Max ve Maestro nun miizik

ve sosyal medyas1 bulunmaktadir.

1980’11 yillarda TRT’de yaymlanan Nils ve Ucan Kaz teknik agidan yenilenerek 2021
yilinda yeniden izleyicisiyle bulusmustur. Nils ve Ucan Kaz ile ¢ocuklar yeni yerler
kesfederek kahramanlarin macera dolu deneyimlerine eslik etmektedir. Cizgi film Selma
Lagerlof *iin Nils ve Ugan Kaz isimli eserinden uyarlanmustir. 2021 yilinda yayilanmaya
baslayan Z Takimi, Z sehrinin yeralt1 zenginliklerini ele gecirmeye c¢alisan Bay B ile
miicadele eden Arda, Ela ve Efe’nin maceralarini konu almaktadir. Z Takimi’nin sosyal
medya, miizik ve ticari faaliyetleri bulunmaktadir. 18 Mart Canakkale Zaferinin 107. Y1l
dontimiinde 1915 Canakkale Kopriisiiniin acilig1 gerceklestirilmistir. 18 Mart Canakkale
Zaferi ve Sehitleri Anma Giiniine yonelik 6zel yaymlar gerceklestiren TRT, bu énemli
giiniin anlam ve dneminin ¢ocuklar tarafindan kavranmasi adina Babamin Golgesi 1915
¢izgi filmini yaymlamistir. Babamin Golgesi 1915, Canakkale cephesinde gorev yapan
ylizbas1 ve cocuklarinin savagin goélgesindeki yasamlarmi konu almaktadir. Babamin
Golgesi 1915°nin tiim bolimleri TRT Cocugun resmi internet sitesinde yaymlamaktadir.
2022 yilinda yaymlanmaya baslayan Sagun, iyi ve kotiiniin ¢atismasindan hareketle birlik
ve arkadaslik temalarma dikkat ¢ekmektedir. Animasyon tiirlinde hazirlanan Sagun
cocuklarin duygusal zeka gelisimine katki saglamay1 hedeflemektedir. Sagun’ un miizik
ve sosyal medyas1 bulunmaktadir. 2022 yilinda yaymlanmaya baglayan Aybek, ¢ocuklara
Turk Kuiltdrind animasyon yoluyla ogretmeyi hedeflemekledir. Macera dolu
hikayeleriyle Aybek, cocuklarin problem ¢6zme yeteneginin gelisimine katki
saglamaktadir. Hikayeler eglenceli olmasmm yani sira ¢ocuklar icin sayisiz fayda
saglayarak genel gelisimlerine yardimci olmaktadir. Aybek’in miizigi ve sosyal medyasi

bulunmaktadir.

2022 yilinda yaymlanmaya baslayan Kehribar ve Boncuk, Ormanya {iilkesinde yasayan
ana karakterlerin macera dolu deneyimlerini konu almaktadir. Arkadaslik ve birlikte
yasama temalarinm islendigi cizgi film 2D animasyon teknigi ile hazirlanmaktadir.

Cocuklara egitici ve 0gretici anlatilar sunan Kehribar ve Boncuk "un miizigi ve sosyal
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medyast bulunmaktadir. 2022 yilinda yayinlanmaya baslayan Ser-a, Henga, Lug, Ort,
Zetta ve Igga’nin Ser-a gezegenindeki kesif dolu maceralarmi konu almaktadir. Ekip
halinde hareket eden bu be kahramanlarin farkli yetkinlikleri bulunmaktadir. Henga doga
ile yakin iligkiler kuran bir karakterken Lug duygulariyla hareket etmeyi tercih
etmektedir. Ort olaylar karsisinda pozitif kalmayr tercih ederken Zetta ise kendi
yolculuguna odaklanmaktadir. Birlik ve beraberlik duygularmni dnemseyen Igga’da diger
kahramanlar gibi 6gretici deneyimlerini ¢ocuklara anlatmaktadir. Ser-a’nin miizigi ve
sosyal medyasi bulunmaktadir. 2022 yilinda yayinlanan Taktik 6 Kerem, Harun, Cem,
Kaan, Cenk ve Mert isimli sporcu arkadaslarin macerasini1 konu almaktadir. Taktik 6’ nin
miizigi bulunmaktadwr. 2022 yilinda yaymlanmaya bagslayan Sef Roka’nin Lezzet

Diinyasi egitici bir yemek programi formatinda hazirlanmistir.

Tablo 6: TRT Cocuk Haber Programlari

Yayin Tarihi Program ismi
2008 Haberin Olsun

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

2008 yilinda yaymlanmaya baglayan Haberin Olsun, Tiirkiye’nin ¢ocuklara yonelik
olusturulmus tek haber biiltenidir. Haberin Olsun spor, sanat, teknoloji, ¢evre ve doga
gibi bir¢ok konudaki son gelismeleri ¢ocuklarla bulusturmaktadir. Cocuklar bu ortamda
dikkatlerini gekebilecek yeni ve ilging bilgilerle dogrudan temas kurmaktadir. Cocuklarin
katilimmin 6nemsendigi bu programda g¢ocuklarin diinyasini anlamak adma izleyici
aktifligi onemsenmektedir. TRT Cocuk resmi web sitesi lizerinden canli yayina katilim
basvurular1 gerceklestirilmektedir. izleyici katilim ile etkilesimi dnemseyen Haberin

Olsun programinin sosyal medyalar1 bulunmaktadir.

Tablo 7: TRT Cocuk Yarisma Programlari

Yayin Tarihi Program ismi
2021 Varilota
2016 Ruzgar Gulu
2023 Kukla Stiidyosu

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

2021 yilinda yaymlanmaya baslayan Varilota, ¢evre ve enerji temalarindan hareketle
cocuk ve aile iletigimini gelistirmeyi hedefleyen bir yarigma programidir. Program i¢in

tasarlanan Varilota isimli otomobille yarisan iki takim bulunmaktadir. Her takim bir
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ebeveyn ve bir ¢ocuktan olugmaktadir. Ebeveynler c¢ocuklarin parkurdaki engelleri
asmalarina destek olmaktadir. Zamanla yarisan g¢ocuklar parkuru en kisa siirede
tamamlamaya c¢alismaktadir. Varilota’ nin resmi web sitesi ve dijital oyunu
bulunmaktadir. Izleyici katilimi baglaminda Varilota resmi web sitesinden yarismaya
katilim basvurular1 gerceklestirilmektedir. 2016 yilinda yayinlanmaya baslayan Riizgar
Gulii, TRT Cocuk’un en sevilen ¢ocuk yarisma programuidir. Yarismayi Serkan Ozeng ve
Emel Yurt sunmaktadir. Yarigmaya katilmak i¢in cocuklarin 6n basvuru yapmasi
gerekmektedir. Bagvurusu onaylanan yarigmacilar rastgele secilen bir oyun kiimesindeki
sorular1 cevaplamaktadir. Sorularin genel cevaplanma siire 90 saniyedir. Yarigsmanin
sonunda yarigmacilara dogru sayilarina gore ¢esitli hediyeler verilmektedir. Riizgar Giili
programinin yayinlari bir siire durdurulsa da 2022 yilinda yeni boliimleri ile ekran
karsisina tekrar ¢ikacagi duyurulmustur. Izleyici katilimmi 6n géren bu programlar
cocuklarin biligsel gelisimi i¢in 6nemli bir yonlendirme sunmaktadir. Cocuklarm bilgi,
beceri ve yeteneklerini ortaya koymalar1 acisindan yarigma programlart Onem
tasimaktadir. 2023 yilinda yayimlanmaya baslayan Kukla Stiidyosu kuklalari yaristigi

bir yarigma formatidir. Programin heniiz iki bolimii yaymlanmastir.

Tablo 8: TRT Cocuk Egitici Programlari

Yayin Tarihi Program Ismi
2018 Sirpriz Kutusu
2022 Boya Boya
2022 El Feneri
2022 Cocuk Cuf

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

2018 yilinda yaymmlanmaya baglayan Strpriz Kutusu, eglenerek iiretme fikrinden
hareketle farkl tiirdeki malzemelerin bir araya gelmesiyle gergeklestirilen iiretimi konu
almaktadir. Farkli dokudaki malzemeleri kesfeden cocuklar aymrt etme yeteneklerini
gelistirmektedir. Siirpriz Kutusu ¢izim, boyama, kesme ve yapistirma etkinlikleriyle
cocuklarm iiretken davranis sergileme becerilerini gelistirmektedir. Etkinlikler
cocuklarin el becerisi ve hayal giicli gelisimine katki saglamaktadir. Siirpriz Kutusu 'nun
dijital oyun, sosyal medya ve c¢esitli ticari faaliyetleri bulunmaktadir. 2022 yilinda
yaymlanmaya baslayan El Feneri, 0-5 yas aras1 isitme engelli cocuklar bagta olmak tizere
tiim ¢ocuklara yonelik isaret dilinin dgretilmesini hedefleyen ilk TRT Cocuk projesidir.

El Feneri’nin iki anlaticis1 bulunmaktadir. Sesli ve goriintiilii anlatimin birlikte
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gerceklestirildigi programda dezavantajli ¢ocuklarm varligmma yonelik bir farkindalik
olusturulmaktadir. El Feneri programimnin sosyal medyasi bulunmaktadir. 2023 yilinda
yaymlanmaya baglayan Cocuk Cuf TRT Cocugun en yeni egitici programlari arasinda yer
almaktadir. Her boliimde farkli bir konu segilerek ¢ocuklara bilgiler verilir ve programa
katilan cocuklarin anlatim siirecine katilimi saglanmaktadir. Cocuk Cuf ’un sosyal

medyasi1 bulunmaktadir.

Tablo 9: TRT Cocuk Ramazan Programlari

Program ismi

Ramazan Davulcusu ve Kopegi
Ramazan Glincesi
Ramazan Tayfa
Comar Tomar Komiir Ramazan’da
Bizim Diyar

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Ramazan ayinda TRT Cocuk Tarafindan yaymlanan programlarda sdyledir; Ramazan
Davulcusu ve Kopegi, Ramazan Giincesi, Ramazan Tayfa, Comar Tomar Komiirle
Ramazan’da ve Bizim Diyar. TRT Cocuk bu programlar araciligiyla din ve dini yasayis
hakkinda bilgiler sunarken ahlaki ve dini degerleri anlatmak, benimsetmek ve ¢ocuklarin
bazi kazanimlar1 edinmelerini amaglamaktadir. Ramazan aymni ¢ocuklar i¢in 6gretici

kilmay1 hedefleyen TRT, ¢ocuklara kiiltiirel ve manevi bir deneyim sunmaktadir.
1.10. Transmedya ile Televizyonu Yeniden Diisiinmek

21. yiizy1lm ilk yillarinda televizyon endiistrisinde degisiklikler yasanmustir. internet ve
cep telefonunun televizyon programlamasini dogrudan etkileyen bir igerik treticisi olarak
gelistirilmesi, televizyon alicisinin gorsel-isitsel bir deneyim sunma cabasina meydan
okumaktadir. Dijital teknolojiler, sadece televizyon igerigini izlemenin yeni yollarini
sunmakla kalmamistir ayni zamanda televizyonun mevcut sinirlarini da genisletmektedir.
Medyanin dijitallesmesi, son 20 yilda medya ortaminin yeniden sekillendirilmesinde rol
oynayan 6nemli bir olgudur. Dijitallesme siireci, iiretim uygulamalarindan, dagitim
teknolojilerine kadar medya endiistrilerinin tiim alanlarmni etkileyerek medyay: daha
etkilesimli ve ¢ok yonlii bir hale getirmektedir. Bu hareketlilik, etkilesim ve ¢ok
yonliiligiin - kokleri, medyanin farkli medya teknolojileri arasindaki smirlarin

bulaniklastig1 bir yakinsama stireci ile iliskilidir. Muazzam bir hizla yeni araglar ve
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teknikler gelistirilicken bu gelismeler islev ve bicim bakimindan birbirine

yakimlasmaktadir.

Sosyal aglarm, ikinci ekranlarin (izleme deneyiminin saglanmasi igin gelistirilmis
cihazlar) ve televizyonun birlesimi izleyici ile televizyon arasinda yeni bir iliskinin
dogmasma ve iletisim paradigmasindaki geleneksel rollerin degismesine yol agmustir
(Froufe ve Neira, 2014). ikinci ekran kavrami televizyon izleyicilerinin izledikleri bir
programa baglanmak i¢in kullandiklar1 ikinci bir elektronik cihazlarin bitunind ifade
etmektedir. Televizyon izleyicilerinin ¢ogu ikinci bir ekran (akilli telefonlar, tabletler
veya dizlistii bilgisayarlar) kullanarak mevcut TV programi hakkinda bilgi
edinebilmektedir. Ornegin, bir izleyici izledigi bir filmdeki kahramanlarin adm1 arama
motorunda aratarak Vikipedi makalesine kolaylikla erisebilmektedir. Ikinci ekran
fenomeni, televizyonu izleyiciler i¢in daha etkilesimli hale getirmek ve belirli programlar

ekseninde sosyal aglar1 kullanmaya tesvik etme girisimini temsil etmektedir.

Teknoloji yalniz modern ¢aga 6zgi bir olgu degildir. Tarih boyunca kesfedilen tim
teknolojik yenilikler incelendiginde Onceki teknolojilerdeki ilerlemelerin devami
niteliginde oldugu goriilmektedir. Teknoloji birikimli bir sireci ifade etmektedir. Hem
gecmiste hem de giinlimiizde toplumsal yasamin tiim yonleri teknolojiden etkilenmistir.
Kitaplar, insanlarin maruz kaldiklar1 bilgiler konusunda daha secici olmalarina izin
verirken gazeteler toplumda halka agik bilgi paylasimi ve tartisma ortami olusturmasiyla
kiltdrel bir forum goérevi Ustlenmektedir. Dergiler, fotograf baskisinda biiyiik ilerlemeler
kaydedilen ilk ortamdir. Bu durum televizyonun ortaya ¢ikmasindan Once izleyicilere
gorsel bir ortam saglarken radyo insanlarin ayni anda bir seyler deneyimlemesine izin
vererek eglence ve haber programlarini deneyimlemelerine izin vermistir. Televizyonun
ortaya ¢ikisi bu teknolojiyi kisa siirede insanlarin hayatinin merkezi haline getirmistir.
Internet ise tiim bu teknolojilerin farkli kanallar araciligiyla iletilmesini miimkiin kilarak

interneti ortak medya bicimi haline getirmistir.

Transmedya igerigin farkli medya platformlarinda kullanilmas1 ve dagitilmasini ifade
etmektedir. Gilnlmizde transmedya stratejileri, televizyon endustrisinin énemli bir
parcast haline gelmektedir. Teknolojik gelismelerin goriiniir “yeniligine” ragmen,
televizyon ve transmedya kavramsal bir artalana sahiptir. Ozellikle, televizyon

caligmalarinin temel teorilerinden bazilari, transmedya mantiginin televizyona nasil
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uygulandiginin anlagilmas1 admma Onem tasimaktadwr. Televizyon ve transmedya
arasindaki ilk uyum zamanin 6nemi ile ilgilidir. Televizyon yayinciligi, temelde zamansal
bir ortami ifade etmektedir. Televizyonun canliligi, olaylar1 gerceklestigi gibi yayinlama
yetenegi, genellikle televizyon yayinciliginin tanimlayict bir 6zelligi olarak kabul
edilmektedir. Kisisel video kayit cihazlar1 (PVR) ve istege bagl video (VOD) gibi
degisiklikler izleyicilerin televizyon igerigine erigimine izin verse de televizyonun

zamansal nitelikleri devam etmektedir.

Raymond Williams (2003)’in akis olarak bilinen televizyon modeli, televizyonun
zamansalligini transmedya hikdye anlatiminin zamansalligiyla en yararh sekilde bir araya
getirmektedir. Bir yayincilik sistemi olarak televizyon, art arda siralanmis bir akistan
olusmaktadir. Yaymcilik yapilari izleyicileri bir igerik parcasindan digerine tagmaktadir.
Izleyicilerin ve igerigin bu sorunsuz hareketi, kitlelerin farkli ortamlarda basarili bir
sekilde gezinebilmelerini ve “akmalarmi” saglamaktadir. Zaman ve akis kavramlari,
televizyon ve transmedya arasindaki paralelligi ifade etmektedir. Her iki sure¢ de
izleyicileri farkl igerik bigimleri arasinda tutarh ve baglantili hissettirecek sekilde hareket
ettirmenin temel 6zelligini paylasmaktadir. Transmedya ve televizyon izleyicileri belirli
sekillerde hareket ettirmek i¢in ¢alismak, anlati formatlarini genisletmek ve tutarl bir
deneyim yaratmak gibi bir dizi 6zelligi paylasmaktadir. Bu anlamda Williams (2003)’in
akis modeli, transmedya stratejilerini anlamanimn yararli bir yolunu sunmaktadir. Bu
model izleyicilerin transmedya igeriginin farkli boliimleri arasinda nasil hareket ettirildigi
ve bu igerigin parametreleri iginde kalmaya nasil yonlendirildiklerini anlamak adina
onem tasimaktadir. Dijital teknolojilerin, 6zellikle de tasinabilir ekran cihazlarmin hem
televizyon endistrisine hem de izleyicilerinin glinlik yasamina entegre edilmesi birden

fazla medya kanalinda igerik aktarimini kaginilmaz hale getirmektedir.
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BOLUM 2: COCUGA YONELIK ANLATI DIiLiNiN
OLUSTURULMASINDA DiN VE DEGERLER OLGUSU

2.1. Din Kavraminin Tanim

Din, kisisel bir tanr1 veya dogaiistii varlik gibi kontrol edici bir giiciin inanc1 ve ibadeti
ile ilgili bir sistemi ifade etmektedir. Din kelimesine atfedilen anlamlar Tirkiye Diyanet
Vakfi (TDV) Islam Ansiklopedisin (1994)’de adet, durum; ceza, mukafat; itaat, hesap,
karsilik, orf ve adet, hesap, hakimiyet ve galibiyet, saltanat ve mulkiyet, hikim ve

ferman, makbul ibadet seklinde siralanmaktadir.

Cesitli alanlarda bir¢ok diisiiniir din kavramini tanimlamak i¢in farkli sGylemler ortaya
koymustur. Dinin sosyolojik, psikolojik, antropolojik, felsefi, davranigsal, duygusal
agidan bircok tanimi bulunmaktadir. TDV Islam Ansiklopedisi (1994)’ne gore bazi
diistintirler dini bireyin kendisiyle kainat arasindaki ahenk ve derin bir duygu olarak
tanimlarken bazi distiniirler dini korku, saygi ve mahiyette kutsiyet duygusu seklinde
tanimlamaktadir. Din kavramini toplumsal agisindan analiz eden Emile Durkheim (2009)
dini kutsal seylere gore birlesik bir inang ve uygulama sistemi olarak tanimlamaktadir.
Bu anlamda din bir toplumda sosyal dayanismay1 saglamanin en temel islevidir. Yani
dogaiistii varliklara olan inang, insanlar1 bir araya getirerek birlestirmektedir. Bu tlr bir
analiz Durkheim’in din kavramii sosyolojik ag¢idan islevselci bir bakis agisiyla ele
aldigin1 gostermektedir. Din sadece sosyal bir yaratim degildir ayn1 zamanda toplumun
gucund de temsil etmektedir. Bu akil yiiriitmeye gore, insanlar kutsal seyleri
kutladiklarinda toplumlarmin giiciinii de kutlamaktadir. Durkheim (2009) din ve ahlakin
kaynagmin toplumun kolektif zihniyeti oldugunu ve toplumsal diizenin uyumlu
baglarmin bir toplumdaki ortak degerlerden kaynaklandigmi savunmaktadir. Yani
Durkheim sosyal istikrar1 korumak i¢in bu degerlerin korunmasi gerektigini

vurgulamaktadir.

Durkheim gibi dini kutsal bir unsur olarak kabul eden teorisyenlerden bir digeri din ve
mit alaninda arastirmalar1 olan Mircea Eliade’dir. Dini fenomenolojik bir yaklasimla
tanimlayan Eliade (2019) dinin kutsal olani deneyimleme meselesi oldugunu
sOylemektedir. Ona gore dinyada olmanm iki farkli bi¢gimi vardir: kutsal ve kutsal

olmayan yasam. Bu iki yasam bigimini zaman ve mekan yonleriyle ele alan Eliade (2019),
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kutsal tezahirlerin sadece Tanri’ya 0zgu deneyimlerde araniimamasi gerektigini
savunmaktadir. Kutsalin tezahiiri, her kiiltiiriin sembolizminde ve ritiicllerinde
gizlenmektedir. Tarihsel baglam ne olursa olsun insanin dogasi geregi inanma ihtiyaci
hissetmektedir. Islam felsefesinin kurucusu Farabi dini toplumlarm mutluluga
ulagmasindaki zorunlu temel olarak gormektedir (Tiirksever ve Cicek, 2018). Farabi’nin
felsefesinde toplumsal bir varlik olan insanin mutlulugu her seyden 6nde tutulmaktadir

(Okumus, 2018).

Toplumsal agidan dinin amaci ger¢ek mutlulugu tesvik etmek ve bu amaci
gerceklestirmektedir. Mutlulugun elde edilmesi ve toplum igerisinde birligin
olusturulmas: icin din gerekli bir etken olarak kabul edilmektedir. Iyilik ve diizen
arayisinda var olan bir sistemin unsuru olarak bireyler ise bir bitlin haline gelerek
mutluluga ulagsmak icin is birligi yapmaktadir. Ibnii’l Arabi ise dini bir karsilik olarak
tanimlamaktadir (Kaya, 2016). ibnii’l Arabi’nin karsilik olarak degerlendirdigi sey
tanrinin koydugu kurallara riayet ederek kulluk etmektir. Benzer sekilde Ferdinand
Buisson (1904)’da dini kurallar biitiinii olarak tanimlamaktadir. Buisson’un din taniminda
aradig1 ii¢ temel unsuru Adivar (1944) s6yle aktarmaktadir: Din, zihinsel agidan tarihi ve
kurumsal bir takim iman ve akidelerden, duygusal agidan ibadet, vecd (coskunluk hali),
kanitsiz ve taniksiz inanma ve dua gibi heyecandan, davranissal agidan birey, aile ve

toplumlarin maddi ve manevi idaresi i¢in uygulanabilecek kullardan olusmaktadir (s.6).

Lev Tolstoy (1999)’un da din kelimesine atfettigi {i¢ ayr1 anlam bulunmaktadir. Tolstoy
(1999)’un dine atfettigi ilk anlam din kesin bir bigimde tanri tarafindan insanlara
gonderilen hakikat yani vahiydir. Vahyin sonucu olarak tanriya kulluk etmek
gerekmektedir. Boyle bir yorum, dinin mevcut bi¢imlerinden herhangi birine inanan ve
tek gercek bigim olarak gorenler tarafindan dine atfedilmektedir. Tolstoy (1999)’un dine
atfettigi ikinci anlam dinin batil inanclara dayali ifadelerin toplami ve tapinma bigimi
oldugudur. Boyle bir yorum, inanmayanlar veya tanimadiklar1 bir dine siipheci olarak
yaklasanlar tarafindan dine atfedilmektedir. Tolstoy (1999)’un dine atfettigi ligiinci
anlam ise dinin zeki insanlar tarafindan icat edilen siradan insanlarin boyun egdirilmesi
ve tutkularmin dizginlenmesi i¢in gelistirilen dnermelerin ve kurallarin bir derlemesidir.
Boyle bir yorum, kisisel olarak dine kayitsiz kalanlar, ancak onu insanligin yonetiminde
yararli bir arag olarak gorenler tarafindan dine atfedilmektedir. Ik tanima gére din, tim

insanlar arasinda ve miimkiin olan her yolla yayilmasi insanligin refahi i¢in gerekli olan,
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tartisilmaz ve kirilmaz bir gercektir. Ikinci tanima gére din, insanligin kurtarilmasi i¢in
arzu edilen ve hatta insanligin refahina ihtiyag¢ duyulan bir batil inang butuintidir. Uglinci

tanima gore ise din, insanlik i¢in yararl bir adimdir.

Kimi teorisyenler dini istikrar ve huzur kaynagi olarak goriirken, Max Weber (1999) dini
sosyal degisimin hizlandiricis1 olarak nitelendirmektedir. Dini inancin ekonomik
faaliyetler Gzerindeki etkilerini inceleyen Weber (1999) Protestan toplumlarinin en
gelismis kapitalist toplumlar oldugunu ve is ahlakinm, anti-materyalist Hiristiyan
degerlerini altiist ederek kapitalizmin gelisimini etkiledigini savunmaktadir. Dinin sosyal
etkisini inceleyen bir diger 6nemli disiiniir ise Karl Marx’tir. Marx (2000) dinin
toplumun sosyal tabakalasmasmi yansittigmni, esitsizligi korudugunu ve statiikoyu
stirdlirdiglinii savunmaktadir. Marx (2000)’e gore din, is¢i smifinin (proletaryanin)
ekonomik acisinin sadece bir uzantis1 olarak ezilen yaratigin i¢ ¢ekisi, kalpsiz bir
diinyanin kalbi, ruhsuz kosullarin ruhu ve halkin afyonudur. Bu diisiiniirler dinin
toplumdaki merkeziligine odaklanarak dinin, bir insanin kutsal tuttugu veya ruhsal olarak
onemli oldugunu diisiindiigii seylerle ilgili bir inang, deger ve uygulamalar sistemi oldugu
konusunda hemfikirdir. Bir¢cok dini kiltirde din kavrammi tanimlamak i¢in atfedilen
anlamlarin ortak noktas1t TDV Islam Ansiklopedisi (1994) tarafindan yol, inang, det, bag
ve kulluk olarak belirlenmistir. Bu anlamda din kavrami insanin i¢ diinyasina

hiikmetmeyi amaclayan evrensel bir fenomeni ifade etmektedir.

Karen Armstrong (2019) dini zihnin ve yiiregin yeni potansiyelini kesfetmeyi dgreten
pratie dayali bir disiplin olarak agiklamaktadir. Dini insanlarin diisiindiigii degil
yaptiklar1 eylem olarak ele alan Armstrong (2019) bu bakis agismi “Sadece el kitabini
okuyarak ya da karayollar1 trafik kanununu inceleyerek bir arabayi kullanabileceginizi
diisiinmek faydasizdir. Metinleri ya da yonergeleri dikkatle okuyarak dans etmeyi, resim
ya da yemek yapmay1 6grenemezsiniz” seklinde agiklamaktadir (s.13). Psikanalitik bakis
acisiyla hareket eden Sigmunt Freud (1994) ise dini bilingaltmin dileklerini yerine
getirilmesinin bir ihtiyaci olarak ele almaktadir. Freud (2014) insanlarin kendilerini
giivende hissetmeleri ve kendilerini kendi sugluluklarindan armdirmalar: gerektiginden
giiclii bir baba figiiriinii temsil eden Tanr1’ya inanmay: sectiklerine diisiinmektedir. Din,
biyolojik ve psikolojik gerekliliklerin bir sonucu olarak insanlarin i¢inde bulundurdugu
duyusal diinyaya hakim olma girisimidir (Freud,1994). Freud un aksine modern psikoloji

dinin bireyin yasaminda ve deneyimlerinde dnemli bir rol oynadigini kabul etmektedir.
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Arastirmalar dinin insanlarin saglikli aligkanliklar edinmelerine, davranislarini

diizenlemelerine ve duygularini anlamalarina yardimci olabilecegini gostermektedir

(Aldwin ve ark, 2014).

Insanlarin bir dine inanma nedenleri ¢esitli arastirmalara konu olmustur. Bir varligin din
olmadan yasamasini imkansiz olarak degerlendiren Tolstoy (1995) bu durumu “Nasil
kalpsiz yasanmazsa din olmadan da akli basinda bir hayat yasanamaz. Diin gibi bugiinde,
insanin sonsuzla, Tanr1 ya da Tanrilarla iliskisinin disavurumu devirlere ve farkh
halklarin gelisim diizeyine gore degistigi i¢in, miiellif sayida farkli dinler vardir” seklinde
aciklamaktadir (s.17). Din insanlik tarihinin ilk ddnemlerinden beri tiim toplumlarda var
olmustur. Bir¢ok din yasamin veya evrenin kokenini agiklamayr amaglayan anlatilara,
sembollere, geleneklere ve kutsal tarihlere dayanmaktadir. Arkeolojik kazilar, antik ritiiel
nesneleri, torensel mezar alanlar1 ve diger dini eserler dinin tarihsel uzantismin bir
kanitidir. Bugiin diinyada yaygin olarak bilinen dinler ve daha kii¢iik popiilasyonlarin ¢ok
daha az bilinen inang sistemleri de dahil olmak iizere bir¢ok farkli din tiirii bulunmaktadir.
Bunlardan bazilar1 tek bir tanriya olan inanci temsil ederken bazilar1 da birden fazla
tanriya olan inanci temsil etmektedir. Pew Arastirma Merkezi (2012) tarafindan yapilan
bir tahmine gore, dinya nufusunun %84 tiniin dini baglantis1 bulunmaktadir. Pew
Aragtirma Merkezi (2015) tarafindan yaymlanan “Diinya Dinlerinin Gelecegi: Niifus
Artis1 Projeksiyonlari, 2010-2050” baslikli rapora gére 2050 yilina kadar herhangi bir
dine bagli olmayan insanlarin diinya niifusunun azalan bir payini olusturacagi tahmin
edilmektedir. Rapora gore dini baglantisi olmayan insanlarin kiiresel niifus icerisindeki

paylarmin 2010°da %16’dan 2050°de %13’e diisecegi tahmin edilmektedir.

Dini, anlamin en {ist diizeyleriyle ilgilenen bir ugras olarak nitelendiren Baumeister
(1991)’e gore “Din essiz bir sekilde insan hayatini en {ist diizeyde anlamlandirabilir. Din
her zaman, hayati anlamli hale getirebilmenin en miikemmel yolu olmasa da bunun
yaninda o, muhtemelen en ¢ok basvurulan yoldur” (s.205). Ozetle din, insanin
davranislar1 i¢in yol gosterici olan ve parcasi olarak hissettigi biitiiniin adidir (Tolstoy,
1995). Din, insanlig1 maneviyatla ve ahlaki degerlerle iliskilendiren kiiltiirel sistemlerin,
inang sistemlerinin ve diinya goriislerinin bir biitiiniidiir. insanin biitiinle kurdugu iliskide

din 6nemli bir ¢er¢eve sunmaktadir.
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2.2. Deger Kavraminin Tanimi

Deger kavrami bir seyin 6nemini belirleyen 6l¢l ve karsilik olarak tanimlanabilir. Yaman
(2012) deger kavramimi “Bireylerin herhangi bir kisi, varlik, olay, durum vb. karsisinda
duyarliliklar” seklinde tanimlamaktadir (s.17). Akbas (2004) ise deger kavramini
“Bireyin cevresiyle etkilesimi sonucunda igsellestirdigi ve davranislarini yonlendiren
standartlar” olarak tanimlamaktadir (S.44). Tim bu tanimlar incelendiginde deger
kavrami insanin varligi anlamlandirma ¢abasinin bir sonucu olarak tanimlanmaktadir.
Varlikla etkilesim igerisinde olan insanin hayati fiziksel, zihinsel ve ruhsal 6gelerin
karsilikli bagimlilig1 ve paylasimindan olusmaktadir. Sosyal bir varlik olan insanlarmn bir
bagkasiyla yakin temas halinde olma arzusu ve ihtiyact bulunmaktadir. Hem toplum
icindeki hem de toplumlar arasindaki ¢atigma insanlik tarihinin baskin 6zelligi olsa da
tim toplumlar yelerinin mutlulugunu ve giivenligini saglamak i¢in aralarindaki uyumu

korumaya caligmaktadir.

Aydin ve Girler (2013)’in deger kavramina atfettigi ii¢ anlam soyledir; 1) deger, arzu
edilen, arzu edilebilen sey olaylarla ilgili insan tutumu demektir, 2) degerler, ideal
davranis bi¢imleri veya hayat amacglar1 hakkindaki, davramiglarimiza yon gosteren
Olciilerdir, 3) deger bir nesneye, varliga veya faaliyetle, bireysel ve toplumsal agidan
taniman 6nem ya da tstiinliik demektir (s.4). Deger kavraminin sozlik anlamimin tasidigi
cok yonliiliik kavrama yonelik yaklagimlarda da goriilmektedir. Deger kavrami felsefeden
psikolojiye, antropolojiden sosyolojiye bir¢ok farkli alandaki teorisyenler tarafindan
tanimlanmistir. Her disiplin degerlerin tanimina yonelik farkli yaklagimlar ortaya
koymustur. Sosyolojik bir terim olarak deger, kisiye ve gruba yararli, kisi ve grup icin
istenilen, kisi veya grup tarafindan begenilen her sey olarak tanimlamaktadir (Aydin,
2011 s.39). Felsefi bir terim olarak deger entelektiiel eylem olarak tanimlanmaktadir
(Suppes, 1995 akt. Cetin ve Balanuye, 2015). Farkli alanlarda yapilan deger
tanimlamalarinin ortak noktasi kisinin duygu, davranis ve diisiincelerini yonlendiren
kiymet, giizellik ve iyilik standartlar1 oldugu diisiiniilmektedir (Suparka ve Jonhson, 1975
akt. Kaymakcan ve Meydan, 2014). Degerler, bireylerin nasil davranmasi gerektigini
tanimlayan temel ilkelerdir. Aydin (2011), deger kavramini bireyin tutum ve
dayaniglarin1 sekillendiren o6lgiit olarak tanimlayarak degerlerin 6zelliklerini s$oyle

sralamaktadir:
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e “Bireyin bilincinde yer alan ve davraniglarin1 yonlendiren ilkelerdir.
e Bireyler ya da toplum tarafindan benimsenen birlestirici olgulardir.

e Bireylerin iyiligi icin olduguna ve toplumun ihtiyaclarim karsiladigina inanilan
y yiigii¢ gu p yag $ g

olchtlerdir.
e Sadece bilinci degil, duygu ve heyecanlari da ilgilendiren yargilardir.

e Deger, normu igerir. Degerlerin normlardan farki, normlardan daha genel ve

somut bir nitelik tagimasidir” (s.115-116).

Degerler, bir biitin olarak toplum icerisinde neyin 6nemli oldugu hakkinda sahip olunan
inanclar1 ifade etmektedir. Bu nedenle bir deger, bir seyin nasil olmas1 gerektigine dair
dogru ve yanlis1 ifade eden inanglar1 icermektedir. Degerler, insan iliskilerine ve
davraniglarina etki etmektedir. Bireyler sosyal iliskilerinde kendi davraniglarini ve
bagkalarinin davraniglarin1 anlamlandirmaya calisarak insan davranislarina iliskin verileri
bir araya getirmektedir. Degerler, farkli norm kiimeleri (kurallar) arasinda se¢im
yapilmasini saglamaktadir. Bu anlamda degerler, insan davranislari tizerinde yol gdsterici
ilkeler olarak islev gormektedir. Tercih ve davranislar etkileyebilecek genel motive edici
faktorleri iceren degerler gevresel etkenler, spesifik inanclar ve normlardan etkilenen

insanlarmn se¢imlerini ve tercihlerine etki etmektedir.

Degerler, belirli davraniglar1 ve faaliyetleri yoneten normlara veya kurallara mesruiyet
kazandirmaktadir. Kurallar (normlar) kural olarak kabul edilir ve esas olarak ¢ogu insanin
kabul ettigi degerleri somutlastirdiklar1 icin takip edilmektedir. insan dogas1 geregi ortak
degerlere iliskin eylemlerde bulundugunda motive olmaktadir. Degerlere dayanan i¢sel
motivasyon insan davraniglari i¢in istikrarh bir kaynaklik saglamaktadir. Topluluk, diger
insanlara ait olma ve baglanma duygusunu icermektedir. Dolayisiyla bir toplumda
insanlarm birbirlerine ihtiyag duymalarini hissetmeleri muhtemeldir. Degerler ortak
olarak paylasildik¢a, grup etkilesiminde tekdiizelikler saglayarak toplumu bir arada
tutmaktadir. Deger, bir kisi ile hedef arasindaki iliskiyi belirlemektedir. Bir kiginin deger
verdigi seyin, aynt durumda bile bagka bir kisinin deger verdigi sey olmayabilecegi
anlaminda iliskiseldir. Paylasilan degerler sosyal birligin temelini olusturmaktadir. Bir
toplumdaki tiyeler ayni degerleri paylastikca bir sosyal gruba ait olma duygusunu
gelistirme egilimi gdstermektedir. Ozensel (2003), degerlerin islevini Gokge (1976)’den
sOyle aktarmaktadir:
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e “Sosyal degerler bilingli ve amagl davraniglarin genel 6lglidiir. Bu bakimdan
deger, sosyal eylemde bulunan bir kiginin sosyal olarak kabullenebilen olgu ve

istekleri igin temel atif noktasi gérevini gérmektedir.

e Degerler, kiiltiirel olarak sekillendirilmistir ve ayn1 zamanda kiiltiir iizerinde de
yonlendirici etkiye sahiptir. Belli bir kiiltiriin gelisme sireci iginde sekil
almaktadir. Bu da genel olarak sembol, moral ve estetik normlar, davranis
sekilleri olarak belirginlesmistir. Bu acidan degerler kiiltliriin  esasini

olusturmaktadir.

e Degerler, insanlarla 6zdeslesmistir. Sosyallesme siirecinde degerler kisiler
tarafindan 6grenilmekte ve iistlenilmektedir. Kisaca kiginin sahsiyet yapisiyla

biitlinlesir.

e Degerler, sosyal bir boyuta sahiptir. Yani degerler hem zihinsel (arzu ve eylem
boyutunu belirten) hem de duygusal yonii belirten ifadelerdir. Sosyal degerler
belli sosyal sonuglara yol agar. Bu sonuglar sosyal degerlerin islevleri olarak

adlandirilmaktadir” (s.230).

Ozetle degerler kisinin toplumda bir rol bulmasma yardime1 olan giiglii bir motivasyon
kaynagidir. Degerler bireylerin ihtiyaclari, 6zellikleri, deneyimleri, sosyallesmesi ve
kiiltliriiniin ortak bir iirlinii olarak olugmaktadir. Degerler, tercih edilen, bagka bir ifadeyle
de neyin 1iyi, dogru, bilge veya faydali oldugu agiklanan fikirleri icermektedir. Degerler
olmas1 gereken ideali ortaya koymaktadir. Degerler, bir kisinin yasamimin erken
donemlerinde sabitlendiklerinde davranis se¢cimini ve tutumlarin olusturulmasinda bir
rehber gorevi gérmektedir. Dolayisiyla degerlerin bireylerin diisiincelerini, se¢imlerini,
bireysel ve kolektif faydalarmi etkilemesi muhtemeldir. Insanlar yasamlarmnin farkli
alanlarinda ayni tiir amaclar veya hedefler ararken, hedeflerine ulasmak i¢in kurallar
degistirirler. Degerler statik degildir aksine insanlar zaman icgerisinde kolektif olarak
toplumsal ilkeleri degerlendirdikce ve tartistikca degismektedir. Degerler bir kiiltlirde
belli bir standart saglayan merkezi inanglar1 temsil etmektedir. Kiiltiirden kiiltiire degisen
degerler, kamusal alanda ne tiir yakinliklarm ve farkliliklar1 oldugunu konusunda ipuglari

sunmaktadir.
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2.3 Degerlerin Siiflandiriimasi

Her insan sosyal ve kiiltiirel bir ortamin igerisine dogmaktadir. Aile, topluluk, sosyal sinif,
dil ve din gibi sosyal baglantilar bu ortamda sekillenmektedir. insan davranislar1 genetik
aktarimlar ve sosyal deneyimlerden etkilenerek sekillenmektedir. Degerler insanlar
arasindaki dogrudan veya doyali iliskilerin bir sonucu olarak ortaya g¢ikmaktadir.
Toplumsal yap1 igerisinde barindirdigi kurumlarla (egitim, din, ekonomi, siyaset vb.)
gecirgen bir yapiya sahiptir (Kahraman, 2015). Toplumsal yasamm bir pargasi olan
degerler, kollektif bir bilingle toplumda yasayarak kazanilmaktadir. Bireyler degerler
diinyasma dogduklar1 andan itibaren dahil olmaktadir. Sosyallesmeyle birlikte kazanilan
bu degerleri bireysel, dini, milli, manevi, ulusal, evrensel vb. degerler olarak
smiflandirmak miimkiindiir. Teorisyenler degerlerin siniflandirilmasina iliskin ¢esitli
yaklagimlar ortaya koymustur. Bu anlamda literatiirde kabul goérmiis Onemli
smiflandirmalar bulunmaktadir. Bu smiflandirmalar; Eduard Spranger’im Degerler
Smiflandirmasi, Kahle’nin Degerler Listesi, Milton Rokeach’in Degerler Envanteri,
Shalom H. Schwartz’in Degerler Teorisi ve Morris’in Degerler Smiflandirmast’dir
(Caliskur ve ark, 2012). Edward Spranger degerleri bilimsel, ekonomik, estetik, sosyal,

politik ve dini olarak siflandirmaktadir. Bu degerler soyledir:

Tablo 10: Spranger’in Deger Smiflandirmasi

Bilimsel Deger Gergege, bilgiye, muhakemeye ve elestirel diislinceye Onem verir.
Bilimsel degerleri olan insan deneysel, elestirici, akilci ve entelektiieldir.

Ekonomik Deger Yararli ve pratik olana 6nem veriri. Ekonomik degerlerin hayatta
Oonemsenmesi gerektigi belirtir.

Estetik Deger Simetri, uyum ve forma onem verir. Birey hayati olaylarin bir ¢esitliligi
olarak goriir. Sanatin toplum i¢inde zorunluluk oldugunu distiniir.

Sosyal Deger Bagkalarimi sevme, yardim ve bencil olmama esastir. En yiiksek deger

insan sevgisidir. Bu insan sevgisini insanlara sunar. Nazik ve

sempatiktir.

Politik Deger Her seyin istiinde kisisel giig, etki ve sohret vardir. Esas olarak kuvvetle
ilgilidir.

Dini Deger Evreni bir biitiin olarak kavrar ve kendisini onun biitlinligiine baglar.

Dini ugrunda diinyevi hazlar1 feda eder.

Kaynak: (Aydin ve Giirler 2014 s.9)
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Degerlerin farkli sekillerde siniflandirilmasi kavrama atfedilen anlamlarin ¢esitliligi ve
farkli bakis agilarii ortaya koymaktadir. Degerleri siiflandiran bir diger teorisyen Kahle
degerleri; ait olma duygusu, heyecan dolu yasama, insanlarla sicak iliski kurma, kisisel
gelisim, toplumdan saygi gérmek, hayattan zevk alma, kendini giivende hissetme,
kendine saygi duyma ve basari duygusu seklinde siralamaktadir (Altintas, 2005 s.5).
Milton Rokeach’in degerleri Amag (Terminal) ve Arag ((Instrumental) Degerler olarak
iki grupta smiflandirmaktadir. Amac¢ degerler bireylerin yasamlarinda isteklerine
ulasabilmek i¢in kullandiklar1 yardimc1 degerleri ifade etmektedir. Arag degerler ise birey
ve toplumu ayni anda merkeze alan degerler i¢in kullanilan kavramsallastirmalardir.

Milton Rokeach’in Deger Siniflandirmasi soyledir:

Tablo 11:Rokeach’in Deger Siniflandirmasi

Amag Degerler Arac Degerler

Rahat bir hayat I¢ huzuru Hursl/istekli Hayal giict
kuvvetli

Aile giivenligi Sosyal Taninma Affedici Kibar

Heyecanli bir Gergek sevgi Ufku genis olma  Bagimsizlik

hayat

Baris i¢inde bir Zevk Neseli Mantikl

diinya

Guizellikler Ulkesi Kurulus Temiz Sevgi
Dolu/sevecen

Esitlik Ozsaygi Cesaretli Itaatkar

Ozgiirliik Gercek dostluk Yardimseverlik ~ Sorumlu

Mutluluk Bilgelik/Hikmet Durust Oz kontrol

Kaynak: (Rokeach, 1973 akt. Yigittir, 2012 s.3)

Kavrammin smiflandirilmasina iliskin literatiirdeki bir diger onemli smiflandirma
Shalom H. Schwartz’un deger smiflandirmasidir. Bu siniflandirma 10 temel degeri
icermektedir. Bu degerler gili¢, basari, hazcilik, uyarilim, 6zydnelim, evrenselcilik,
iyilikseverlik, geleneksellik, uyma ve guvendir. Schwartz degerleri bireysel, toplumsal ve

kiiltiirel olarak gruplamaktadir. Schwartz’ deger siniflamasi sdyledir:
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Tablo 12: Schwartz’m Degerler Siniflandirilmast

Agciklama Degerler Kaynaklar
Gug: Toplumsal konum, insanlar | Sosyal guc sahibi olmak, otorite sahibi | Etkilesim
ve kaynaklar Uizerine denetim giicti | olmak, toplumdaki gorinimu | Grup
koruyabilmek  (Insanlar tarafindan
benimsenmek).
Basari: Toplumsal standartlar1 | Basarili olmak, yetkin olmak, hirsh | Etkilesim
temel alan kigisel basar1 yonelimi | olmak sozu gegen biri olmak (zeki | Grup
olmak).
Hazcihk: Bireysel zevke hazza | Zevk, hayattan tat almak. Organizma
yonelim.
Uyarithm: Heyecan ve vyenilik | Cesur olmak, degisken bir hayat | Organizma
arayisl yasamak, heyecanli bir yasant1 sahibi
olmak.
Ozyonelim: Diisiince ve eylemde | Yaratici olmak, merak duyabilmek, 6zgiir | Organizma
bagimsizlik. olmak, kendi amagclarin1 segebilmek, | Etkilesim
bagimsiz olmak (kendine saygisi olmak).
Evrenselcilik: Anlayishlik, | Agik fikirli olmak, toplumsal adalet, | Grup
hosgérii ve tiim insanlarin ve | esitlik,  diinyada  baris  istemek, | Organizma
doganin iyiligini gézetmek. giizelliklerle dolu bir diinya, dogayla
batunlik icinde olmak, cevreyi korumak
(ic uyum).
Iyilikseverlik:  Kisinin  yakin | Yardimsever olmak, diiriist olmak, | Organizma
oldugu kisilerin iyiligini gozetme | bagislayict  olmak, sadik  olmak, | Etkilesim
ve gelistirme. sorumluluk  sahibi olmak (gercek | Grup
arkadaslik, olgun sevgi, manevi bir hayat,
anlamli bir hayat)
Geleneksellik: Kulttrel ya da dini | Algakgonulli olmak, dindar olmak, | Grup
tore ve fikirlere saygi ve baglilik. hayatin bana verdiklerini kabullenmek,
geleneklere saygili olmak, ilimli olmak
(diinyevi islerden el ayak ¢cekmek).
Uyma: Baskalarina zarar | Kibarlik, itaatkdr olmak, anne ve babaya | Etkilesim
verebilecek ve toplumsal | ve yaglilara deger vermek, kendini | Grup
beklentilere aykiri olabilecek diirtii | denetleyebilmek
ve eylemlerin siniflandirilmasi.
Guvenlik: Toplumun, var olan | Milli guvenlik, toplumsal dizenin | Organizma
iligkilerin ve kisinin kendisinin | slrmesini istemek, temiz olmak, aile | Etkilesim
huzuru ve siirekliligi. giivenligi, 1iyilige karsihik vermek | Grup

(baglilik duygusu, saglikli olmak)

Kaynak: (Aydin ve Giirler, 2014 s.11)
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Literatiirde birbirinden farkli bircok deger siniflandirmasi bulunmaktadir. Literaturdeki
deger smniflandirmalar incelendiginde arastirmacilarin tek bir siniflandirma tizerine fikir
birligi yapmaktan oOte kendi smiflandirmalarmi olusturduklart  goriilmektedir.
Literatiirdeki dnemli smiflandirmalardan biride Hilmi Ziya Ulken’e aittir. Ulken (2001)
degerleri ickin, askin ve normatif olarak {i¢ ayr1 gruba aymrmaktadir. Bu degerler ve

aciklamalar1 soyledir:

Tablo 13: Hilmi Ziya Ulken ’in Deger Smiflandirmasi

Deger Gruplarn Aciklama

Ickin Degerler Ickin degerlerin bir kismi, deger vermenin 6znesi durumundaki bilincin
esya ile iligkisinden dogan degerlerdir (teknik degerler). Bir kismu,
duyguya ve duyusa bagli kavradigimiz seylerle ilgili olarak ortaya ¢ikan
sanat degerleridir ve yine bir kismi temelini dogrudan dogruya suurun
verilerinde bulan diisiince (bilgi) degerleridir. Ickin degerler, kavramlar,
duygular ve esya ile miinasebetten dogan ve bilingle ¢evrelenen,

inanmadan daha ¢ok bilmenin hakim oldugu bu degerlerdir.

Askin Degerler Kisiler arasi iligkilerden meydana gelirler. Bireyin sosyal cevresiyle
etkilesmesinden dogan degerler, kisiler arasi degerlerdir; bilgiden ¢ok,

inanma lizerine kuruludur. Bu degerler ahlak ve dindir.

Normatif Kisilerden dogan sozler ve eylemlerin birbirleriyle degisiminden dogan
Degerler degerlerdir. Burada eylem, eylem ile karsilasinca dl¢ti hukuk olur; soz,
s0z degistirilince 6l¢ii dil olur; esya, esya ile degistirilince Ol¢t iktisat

olur. Bu degerler normatif degerlerdir.

Kaynak: (Ulken, 2001 s.116)

Ozetle degerler, davranislar i¢in bir rehber veya karar vermede bir referans noktasi olarak
hareket eden ilkeler, temel inanclar, idealler ve standartlar: ifade etmektedir. insan
davranisinda degerler, tiim motive edici faktorlerin anahtar1 konumundadir. Kisisel
degerler, insanlarin eylemlerini motive eden ve yasamlarinda yol gosterici ilkeler
olarak hizmet eden bireysel arzular1 ifade etmektedir. Kisisel degerlerden bazilari
diiristlik, kendine giiven, 6z motivasyon, cesaret, yaraticilik, hayal giicii ve benzeri
degerlerden olugmaktadir. Toplumsal degerler ise insanlarin etkilesiminden dogan
degerleri ifade etmektedir. Insanlar arasindaki sevgi, sefkat, dostluk, esitsizlik,
misafirperverlik, hizmet, adalet, 6zgiirliik, sabir, bagislama, koordinasyon, sempati,

hosgorii gibi degerler toplumsal degerlerdir. Ahlaki degerler ise bireylerin davraniglarini
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yoneten dogru ve iyi olana gore hareket etmeye yonlendiren idealleri ifade etmektedir.
Ahlaki degerler nezaket, hosgorii, saygili olma, verilen szleri tutma, dirustlik ve benzeri
degerleri icermektedir. Manevi degerler ise insan deneyimlerin ilahi ve manevi boyutuna
odaklanan i¢sel baglantili degerleri ifade etmektedir. Manevi degerler saygi, sevgi,
Tanr’’ya baglilik, merhamet, alcak goniilliiliikk, vicdanli olma ve benzerlerden
olusmaktadir. Evrensel degerler insan hayatina anlam katan insanlik ve kozmos ile iligkili
degerleri ifade etmektedir. Evrensel Degerler kardeslik, sevgi, sefkat, mutluluk, 6zgurlik,
baris, hosgorii ve benzeri degerleri i¢ermektedir. Kiltirel degerler bir toplumdaki
bireylerin uyumlulugu i¢in ortak kabullerini igeren degerleri ifade etmektedir. Kultlrel
degerler dil, etik, sanat, tarih, gelenek ve gorenek gibi bir topluma 6zgu edimlerle

sekillenmektedir.
2.3.1. Evrensel Degerler

Evrensel degerler anlam olarak farkli yasam kosullar1 altinda ve farkli inanglara maruz
kalan ¢ok sayida insanin belirli bir insan 6zelligini degerli bulmasini ifade etmektedir.
Evrensel degerler sosyal, etnik veya kiiltiirel kokenlerine bakilmaksizin her tiirlii insan
icin gecerli olan degerlerdir. Bir deger, yasalarin ve inanglarin 6tesine gegtiginde evrensel
olarak kabul edilmektedir. Evrensel degerlerin tiim insanlar igin ayn1 anlama geldigi ve

toplumdan topluma degismedigi diistiniilmektedir.

Diinya toplumlar1 her gegen giin birbirlerine daha da yakinlasmaktadir. Ozellikle iletisim
teknolojilerinin etkin kullanimi1 ve yayilimi goz oniinde bulunduruldugunda insanlarin
birbirleriyle temasi her gecen giin dahada kolaylagmaktadir. Toplumlarin giinden giine
birbirlerine daha da yakinlagsmasi ve birbirlerini aninda etkileyebilir hale gelmeleri
kiiresel bir topluluk olarak yasama gereksinimini dogurmaktadir. Evrensel degerlere bu
kiiresellesme ¢aginda, her zamankinden daha fazla ihtiyag duyulmaktadir. Evrensel
degerler, belirli bir topluma ait olmayan ve biitlin toplumlarda kabul géren degerler
sistemini ifade etmektedir. Tlim insanliga yon verecek ortak degerler sistemi olmadiginda
insanlar arasindaki anlasmazlik ve ¢atigmalarin olmasi kagmilmazdir. Bireyler arasindaki
kiiltiirel degerlerdeki farkliliklar, kiiltiir catismasi, anlagsmazliklar ve daha fazlasi
sorunlara yol acabilir. Bu anlamda evrensel degerlerin gerekliligi meydana gelebilecek
sorunlarin 6nlemesi adina 6nem tagimaktadir. Birlesmis Milletlerin ilan ettigi Milenyum

Deklarasyonunda (2000), bazi temel degerlerin 21. yilizyilda uluslararasi iliskiler i¢in
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gerekli oldugu ifade edilmektedir. Bu degerler; 6zgiirliik, esitlik, dayanigma, hosgorii,

dogaya sayg1 ve paylasilan sorumluluk seklinde 6zetlenebilir.

Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesinde (1948) yer alan evrensel degerler soyle
Ozetlenebilir; 6zgiirliikk, haklar bakimmdan esit olma, kardeslik, yasamak, kanun dniinde
esitlik, bagimsizlik, serbest dolagim, seyahat, kanunen sucu kesinlesmedik¢e sugsuz
sayllma, aile kurma hakki, miilk edinme hakki, din hiirriyeti, fikir hiirriyeti, ¢aligma
hakki, saglik hizmetlerinden yararlanma hakki, egitim hakki, haberlesme 06zgiirliigt,
toplumsal sorumluluk. Firat ve Mocan (2014) ise evrensel degerleri “demokrasi, baris,
insan haklarina saygi, sevgi, doga sevgisi, hayvan sevgisi, hosgorii, adalet gibi insanligin
tamamini ilgilendiren degerler” seklinde siralamaktadir (s.6). Bu degerler diinyanin her
yerinde gecerlidir ancak insan ihtiyaglarini karsilamaya yonelik ciddi adimlar atilsa da

bugiin diinyada milyonlarca insan hala pratikte bu haklardan yararlanmaktan uzaktir.
2.3.2. Kultirel Degerler

Tiirk Dil Kurumu (TDK)’da yer alan tanima gore kiiltiir tarihsel, toplumsal gelisme stireci
icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere
iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal g¢evresine egemenliginin Ol¢iisiinii

gOsteren araglarin  biitiinli  olarak tamimlanmaktadir. (https://sozluk.gov.tr/ E.T.

12/11/2022) Kiiltiir, belirli bir insan toplulugunun birlesik diisiince strecinin, fikirlerin,
geleneklerin, ritiiellerin ve sosyal davraniglarinin tezahiiriidiir. Kultr insan pratikleriyle
uretilmektedir. Toplumun paylastig1 bilgi, tutum, inang, hedefler, ahlak ve degerler
butundyle bir kiltir olarak kabul edilmektedir. Kultir bir toplumda sahip olunan ve
toplumu karakterize eden anlamlar biitiiniidiir. Her toplum temsil ettigi degerler, tesvik
ettigi gilidiiler, yasaklanan diirtiiler, korudugu inan¢ ve ideallerle birlikte
nitelendirilmektedir. Degerler bireyin ya da bir grubun karakteristigini, ayirt ediciligini,

tercihlerini etkileyen 6nemli degiskenler arasinda yer almaktadir.

Kiiltiirel degerler bir toplumda var olan uyumlu iligkiler igin korunan temel ilkeler ve
ideallerin butuninu ifade etmektedir. Kilturiin tamamlayict bir 6gesi olan degerler,
cevresel adaptasyonlar, tarihsel faktorler, farkli gruplarla temas, sosyal ve ekonomik
doniisim yoluyla olusmaktadir. Bireylerin bir dizi degere Oncelik vermesi bir deger
sistemi olusturur ve olusan bu deger sistemi toplumu sekillendirmektedir. Kilturel

normlar ve degerlerin insan iligkileri tizerinde 6nemli bir etkisi bulunmaktadir. Bireyler
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cesitli uyaranlarin farkindaliklaria etki etmesiyle bazi kiiltiirel kaliplar gelistirmektedir.
Bu kiiltiirel kaliplar bireylerin yargilarin1 da sekillendirmektedir. Bireyler ¢evrelerindeki
insanlarla etkilesime girerek olumlu veya olumsuz sosyal etkilesimler ortaya
koymaktadir. Bu deneyim sayesinde bireyler, davraniglarmi elde etmeyi umduklar1
sonuclara gore ayarlayarak sosyal kabul veya reddetme egilimi gdstermektedir. Bu
anlamda kultirel degerler, belirli bir toplumda paylasilan inang, norm ve degerleri
destekleyen insan davraniglarini, sosyal onay ve onaylamama ile karsilanan davranis

standartlarin1 igermektedir.

Uygunluk, icsellestirme, sosyallesme ve sosyal kontrol yoluyla aktarilan normlar ve
degerler toplumsal diizeni korumaya yardimei 6gelerdir. Kiiltiirel degerler ve normlar bir
nesilden digerine aktarilmaktadir. Bu siirecte toplumdaki insan igindeki geleneklerin
stirekliligini saglamaktadir. Bir kilturiin edinilmesi, bir bitun olarak bir toplumun

geleneklerini, inanglarini ve davranigsal edimlerini sekillendiren 6grenilmis bir olgudur.
2.3.3. Ahlaki Degerler

Ahlak, bir toplumda bireylerin uymasi1 gercken davranis bigimlerinin bltlnu olarak
tanimlanabilir. Ahlak sosyal bir olgudur ve ge¢cmisten giiniimiize birgok toplum ahlaki
kurallara sahip olmustur. Ahlaki kurallar, toplum igerisinde dogru ve yanlis iyi veya koti
gibi bir¢ok zit smiflandirmanin dogmasina neden olmustur. Celikkaya (2014)’a goére
ahlak “Insan davranislarini iyi ve kotii agisinda degerlendiren ve bu hususlarda kurallar
koyan bir disiplindir. Bagka bir ifade ile mesleki ve toplum yasama kurallarimi 6greten ve
bu hususta yeni kurallar ekleyen normatif bir ilimdir” (s.187). Ahlak, bireylerin toplumda
is birligi icerisinde yasamalarin1 saglayan standartlar kiimesi olarak adlandirilabilir.
Toplumlarin “dogru” ve “kabul edilebilir” olarak belirledigi sey olan ahlaki degerler,
parcast olunan toplum tarafindan onaylanan davramigsal uygulamalar, hedefler ve
aliskanliklar1 icermektedir. Ahlaki degerler kiimesi evrensel nitelik tasimaktadir.
Ornegin, hangi topluma, dine veya bdlgeye ait olunursa olunsun, dogruluk, sadakat,

cesaret, inang ve diiriistliik gibi ahlaki degerlere her yerde saygi duyulmaktadir.

Ahlaki degerler, bireyin davranigini ve se¢cimlerini yoneten iyi ve kotiiniin standartlaridir.
Bu standartlar neyin dogru neyin yanls olduguna karar vermede insana yardimei olarak
dogru seyi yapmaya yonelik motive etmektedir. Ahlak degerler, bir kisinin iyi olma

arzusunu yoneten spesifik ve baglam odakli ilkelerden olugmaktadir. Bu anlamda bireyler
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olay ve durumlara karsi ayni kanaatte olduklarinda toplumsal yasamimn siirekliligi
kolaylagsmaktadir. Neyin dogru neyin yanlis oldugu konusunda farkli goriisler toplum
icerisinde gatisma ve anlasmazliklara yol agabilir. Bu anlamda toplumu bir arada tutan ve
bireylerin uyum icerisinde yasamalarina yardimci ahlaki degerler toplum igerisindeki
catigma ve anlagsmazliklarin 6nlenmesini saglamaktadir. Bu durum ahlaki degerlerin insan
deneyimleri ve diger insanlarla etkilesim yoluyla sekillendiginin en 6nemli gstergesidir.
Toplum yararina olan davraniglari muhakeme yoluyla segme insana 6zgii 6nemli bir
yetidir. Sahip olunan ahlaki kazanimlar bireyden bireye gore farklilik gosterse de insana
faydali ya da zararh 1y1 veya kotli hakkinda 6glitler vermektedir. Ahlak insan iligkilerine
ve davraniglarma yerlesmis 6nemli bir olgudur. Ayrica ahlak ve din kavramlari
cogunlukla es giidiimlii anilmaktadir. Clinkii sosyal bir olgu olan din ahlaki davraniglar1
da icerisinde barindirmaktadir. Ethics & Compliance Initiative (ECI) arastirma merkezi

giinliik yasamdaki ahlaki degerlerden bazilarini sdyle agiklamaktadir:

Tablo 14:Giinliik Yasamdaki Ahlaki Degerler

Iyilikseverlik Nazik, hayirsever eylemler gerceklestirme egilimi

Saygi Siirekli, dikkatli diisiinme ve inceleme siireci

Durdstluk Davramsin adaleti ve agikligi

Adalet Eylemde veya tutumda ahlaki dogruluga uygunluk

Tyilik Yararli olmanin kalitesi veya durumu

Samimiyet Darustlik, durustlik ve ikiytzltlukten 6zgurluk

Caliskanlik Diizenli olarak ¢ok ¢alismanin 6zelligi

Ozgiinluk Giivenilir veya ger¢ek olmanin kalitesi veya kosulu

Vicdanlilik Ozenli ve dikkatli olma &zelligi

Sevecenlik Hissetme ve bagkalar1 i¢in endise ve empati sergileme

Merhamet Cezalandirma giiciiniiz olan birine kars1 gdsterilen bagiglama

Empati Bir baskasmin durumunu, duygularmi ve motivasyonlarini
tammlamak ve anlamak

Paylasim Baskalarinin ortaklasa veya sirayla katilmasina, kullanmasina,
zevk almasina veya deneyimlemesine izin vermek

Tevazu Sizi digerlerinden daha iyi yapan o0zel bir Oneme sahip
olmadiginizi hissetmek

Dostluk Iyi niyet ve arkadaslar arasinda veya arkadaslar arasinda acik
ytrekli iligki

Anlayis Bir seyin nasil calistigii veya insanlar arasinda olumlu, dogru bir
iliski oldugunu bilmek

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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2.3.4. Dini Degerler

Insanlik tarihinin ilk donemlerinden bugiine her toplumda insanlarin bir dine inanma
ihtiyac1 hissettikleri goriilmektedir. Din, askin gercekligin benzer varolussal
deneyimlerini paylasan insanlar tarafindan toplumda gelistirilen belirli bir inang,
uygulama ve ritiieller kiimesi olarak tanimlanabilir. Din ge¢misten giiniimiize toplumlar1
ve kiiltiirleri sekillendiren en 6nemli sosyal kurumdur. Deger ise bireylerin eylemlerini
ve davraniglarini etkileyen olgularin biitiinii olarak tanimlanabilir. Dini degerler ise
bireylerin ait olduklar1 dinlere iliskin benimsedikleri tutum ve davraniglar1 temsil
etmektedir. Dini degerler, bireylerin giinliik yasamlarinda karar verme davranislarini
etkilemektedir. Bu tiir degerler bireylerin hangi eylemleri yapacaklarini belirlemelerine
dogru ya da yanlis, iyi ya da kotii hakkinda yargilarda bulunmalarma yardimci
olmaktadir. Diinyada yaygin olarak benimsenen dinlerin benzer degerlere sahip oldugu

gorulmektedir. Ancak degerlerin 6ncelenme bigimlerinde farkliliklar bulunmaktadir.

Din yapis1 geregi ibadet, inang ve ahlaki normlar1 birlikte icermektedir. Bu dini inanglar,
uygulamalar ve ritueller bir¢ok insanin giinlilk yasamiin merkezinde yer almaktadir. Din
ve deger kavrami hem bireyin yargilarina, eylemlerine ve davraniglarina rehberlik etmesi
yonunden hem de uygulamalari, ritiielleri, duygular1 ve toplumu birlestiren biitiinlestirici
bir olgu olmas1 agisindan iliskili bulunmaktadir. Bu bulgular din ve degerlerin birbiriyle
iliskili ancak farkliliklar1 oldugunu gostermektedir. Bir¢ok c¢alisma, din ve degerlerin
karmasik bir sekilde igsel olarak iliskili oldugunu gostermektedir (Saroglou ve ark.,
2004). Teolojik ogretilerin birgogu degerlerin dnemini vurgulamaktadir. Bu anlamda
belirli deger onceliklerine sahip bireyler, deger 6nceliklerini giiglendiren belirli dinleri
arayabildikleri gibi bagh olduklar1 dinin hakim degerlerini benimsemeye yonelik bir
tutum da sergileyebilmektedir. Bu nedenle, bireysel deger farkliliklari, insanlar1 dine

bagli kalmaya, inanmaya veya uygulamaya yatkin hale getirmektedir.

Din belirli bir inang ve degerler ile iliskili kiiltiirel sistemlerin bir biitiintidiir. Dini degerler
bir dine 6zgu olabilecegi gibi evrensel nitelikte tasiyabilmektedir. Bilingli ya da bilingsiz
olarak kazanilan diinya goriisleri, insanlarin yasamimin temelini olusturan gergekligin
yapist hakkinda yorumlayici bir ¢ergeve sunmaktadir. Kisinin deger oncelikleri dis
etkenlere acik bir yapidadir. Yasam boyunca edinilen kazanimlarm bir¢ogu 6zel ve genel

sebeplerden etkilenerek degiskenlik gostermektedir. Yani bir toplum igin ya da bir din
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icin deger kabul edilen bir olgu baska bir toplumda veya dinde deger olarak kabul

edilmeyebilir.
2.4. Cocuk Yaymcihginin Onemi

Evren bir biitiin icerisinde canlilarin birlikte yasadigi bir mekandir. Insan toplumsal
yasamin bir pargasi olarak doga ve diinya tizerindeki ¢esitli fenomenlerle uyum igerisinde
birbirine baglidir. Bu uyum herhangi bir yerde bozulursa yikici sonuglara yol agan
ekolojik bir dengesizlik doguracaktir. Bu evrende yasayan canlilarin her birinin kendine
0zgii iletisim bigimleri bulunmaktadir. Toplumsal bir varlik olan insan evrendeki biitiin
varliklarla iletisim halinde bulunmasi1 gerekmektedir. Diisiinen ve konusan bir varlik olan
insanin iletisim halinde olma durumu iletisim araglarmna ihtiyag duyulmasimi beraberinde
getirmistir. Insanligm ilk anlami, biyologlarin homo sapiens veya bilge insan olarak
adlandirdiklar dil, akil yiiritme, hayal gucli gibi yetilere sahip diger tiim canlilardan
farkl1 belirli bir hayvan tiiriinii ifade etmektedir. Insanin bu essiz yetilerle donatilmasi onu
diger canlilar lizerinde hakim kilmistir. Terimin bu biyolojik ve evrimsel kullanimu,
“insanlik™ ile ayn1 anlama gelir ve insan1 diger tiirlerden ayiran belirli bir yagam formunu
isaret etmektedir. Bu yasam formunda insan sirekli olarak araglar1 ve teknolojiyi icat

etmistir.

Modern teknoloji, insan ilerlemesinin zirvesidir ve aklin tasarima yansiyan
miikemmelliginin en dnemli goéstergesidir. Teknolojik gelisimler odaginda medya genel
anlamda bir iletisim kanalini tanimlayan ¢ogul bir ortam bi¢imini ifade etmektedir. Bu
ortam basili kitaptan dijital verilere kadar her seyi igerebilir ve sanati, haberleri, egitim
icerigini ve diger birgok bilgi bigimini kapsamaktadir. Birlesmis Milletler Genel Kurulu
tarafindan kabul edilen Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’'nde erken yasta resit olma durumu
disinda 18 yasinin altindaki her birey ¢ocuk sayilmaktadir. Gocukluk dénemi insan
yasaminin en onemli gelisim basamagini olusturmaktadir. Gelisim, ¢ocuklarin sadece
fiziksel bitylimesindeki degisiklikler anlamina gelmemektedir. Ayni zamanda gocuklarin
sosyal, duygusal, davranig, diisinme ve iletisim becerilerindeki degisiklikleri de
icermektedir. Tim bu gelisim alanlarinin her biri digerlerine bagh olarak birbirini
etkilemektedir. Cesitli faktorlerin bu hassas siirece olumlu ve olumsuz etkiler saglamasi

muhtemeldir.
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Cocuklarin diinyasinda oyun oynamak, konusmak, okumak, akranlar1 ve ailesiyle zaman
gecirmek, gerekli fiziksel, zihinsel ve sosyal becerileri gelistirmek olduk¢a Onem
tasimaktadir. Insan gelisimini ¢aglara bolen Gazali, insan yasamini bebeklik, ¢ocukluk,
ergenlik, yetigkinlik ve yaglilik olmak iizere bes ayri doneme ayirmaktadir (Cevizci,
2004). Gazali’nin bu siniflandirmasina gore insan yasaminin her doneminde 6grenilmesi
gereken seyler farklilik gostermektedir. Insan hayatinda bazi uyaricilar giiclii bir etkiye
sahiptir. Yeryiiziindeki canlilar arasinda diinyaya geldigi andan itibaren bakilma
gereksinimi bulunan ve egitilmek zorunda olunan tek varlik insandir. Insanin bakima,
egitimi ve Ogretimi insanlhigin dogusundan bugiine degisim ve doniisim gegirmistir.
Insanhigin gelisimin de énemli bir rol oynayan okulun bir egitim kurumu olarak ortaya
cikist insanligin belirli bir evresinde gergeklesmistir. Cebeci (1996) egitimi sOyle

degerlendirmektedir:

“Insan diinyaya geldigi zaman aglama ve annesini emme gibi belli iggiidiilerin
disinda higbir sey bilmemektedir. Dogumla birlikte 6grenme siireci baglar ve hayati
boyunca devam eder. Kicik organizma zaman i¢inde biiyiiyiip fiziki olgunluga
dogru gelistikge buna paralel olarak ruhi fonksiyonlar1 da gelisip gii¢clenir. Cocuk
once oturmayil, emeklemeyi, yiliriimeyi ve konusmayi Ogrenir. Fiziki ve ruhi
fonksiyonlarinin gelismesinin yam sira gitgide algilar1 giiclenir; duygu, diisiince,
yargilama ve degerlendirme melekeleri gelisir. Boylece ana kucaginda baglayan
cevreyle iligkiler dokusu cesitli renk ve desenlerle zenginlesir. Bu cesitlilik ve
zenginlik icerisinde birey sosyallesir; onun kisiligi ve kiiltiirel kimligi yasadigi
cevreye uygun sekilde belirginlesir” (s.15).
Bu faktorlere ek olarak medyaya maruz kalmanin ¢ocuk gelisimi tizerindeki etkisi dnemli
bir tartisma konusudur. Cocuk ve medya kavramlarmin biraya gelmesi iletisim
calismalarinda medyanin ¢ocuklarm zihinsel ve fiziksel gelisimi iizerindeki yararh ve
zararl etkilerini arastirma konusu haline getirmistir. Common Sense Media tarafindan
yapilan 2021 medya kullanim arastirmasina gore 8-12 yas ve 13-18 yas yas araligindaki
cocuklarin medya kullaniminin COVID 19 pandemisinden bu yana gecen donemde daha
hizli artti31 ortaya konulmustur. Arastrmada 8 ile 12 yas aralifindaki ¢ocuklarin ekran
oniinde gilinde ortalama bes buguk saat gecirdigi tespit edilmistir. Cocuklarn %79’u
haftada en az bir kez sosyal medya ve ¢evrimigi videolar1 kullandiklarini ve bu ¢ocuklarin
%32’si YouTube olmadan yasamak istemediklerini belirtmislerdir. Arastirmaya katilan

cocuklarm %65°1 TV izlediklerini, %64°ii ¢evrimigi videolar izlediklerini ve %43’i her
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giin bir akilli telefon veya tablette oyun oynadiklarini belirtmislerdir. Pew Arastirma
Merkezi tarafindan yapilan bir ankette daha kiiglik yasta ¢ocuklar1 olan ebeveynlerin
%71°1 (12 yasm altinda), ¢cocuklarmin ekran dniinde ¢ok fazla zaman gecirmesinden
endise duyduklarini belirtmektedir. Diinya Saghk Orgiiti (WHO) 2019 yilinda
yayinladigi kilavuzunda ¢ocuklarin ekran siiresinin giinde en fazla bir saatle sinirlamasimi
onermektedir. GlUnumizde c¢ocuklarin son derece kisisellestirilmis medya kullanim
deneyimlerinin yasandigi bir donemde biiyiimeleri ¢ocuklar igin medya kullanim
endiselerini beraberinde getirmektedir. Televizyon karsisinda gegirilen siireye ek olarak,
cocuklar etkileyen diger faktorler arasinda cocugun gelisim diizeyi, bireysel duyarliligi
ve cocuklarin televizyonu yalniz mi1 yoksa ebeveynleriyle mi izledikleri Onem

tasimaktadir

Cocuklarin medyaya maruz kalma siiresindeki artis ¢ocuklar edinecekleri deneyimleri
teknolojinin olasi etkilerine kars1 agik hale getirmektedir. Artan ekran sureleri gz dniine
alindiginda ¢ocuklar i¢in hazirlanan televizyon programlarinin icerigi nem tasimaktadir.
Televizyonun ¢ocuklar tizerindeki olumlu etkileri sOyle siralanabilir; televizyon
cocuklarin ¢esitli konular hakkinda bilgi edinmelerine yardimei olabilir, ¢ocuklarin
gérmesi muhtemel olmayan yerleri, hayvanlar1 kesfetmelerini saglayabilir, ¢cocuklarin
yeni aktiviteler deneyimleme ve 6grenme siirecine katilimlar1 igin ilham verebilir, TV ve
filmler ¢ocuklar1 kitap okumaya yonelik motive edebilir, cocuklar televizyon araciliiyla
analitik becerilerini gelistirebilir. Cocuklarin birgogu yagmur ormanlarmi ziyaret etme
veya vahsi dogada bir ziirafa gorme firsatina sahip degildir ancak bunlar televizyonda
gorme imkanina sahiptir. Televizyon doganin, hayvanlarin, toplumun ve diger kiiltiirlerin
goruntilerinden kesitler sunarak izleyicilerin bilgi edinmelerine yardimci olmaktadir.
Hem ¢ocuklar hem de yetiskinler igin ekran siresi bu anlamda olumlu bir deneyime
dontstiirilmektedir. Cocuklar sevdikleri karakterler ile yakin bir iliski kurmaktadir.
Ogrenme aktiviteleri sevilen karakterleri iceriyorsa ¢ocuklar i¢in daha anlamli hale
gelmektedir. Bu anlamda fikir Uretmek ve gocuklari motive etmek i¢in karakterleri
kullanmak egitim deneyimi agisindan onem tasimaktadir. Ornegin, Rafadan Tayfa
karakterlerini seven bir cocuk Gobeklitepe’nin Sirr1 Zekd Oyununu edindiginde bu oyun
araciligiyla ipuglar1 ve bilmeceleri ¢oziimleyebilmek i¢in ¢aba sarf edecektir. Bu durum
cocuklarin diisiinmeyi, problem ¢6zmeyi ve tahmin etmeyi dgrenmelerine yardimci

olarak televizyon izlemeyi daha aktif bir deneyim haline doniistiirmektedir.
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Susam Sokagi televizyon programlarmin gocuklar iizerindeki egitici rolt icim dnemli bir
orneklik sunmaktadir. Susam Sokagi’nin okul Oncesi ¢agdaki c¢ocuklarin egitimi
iizerindeki olumlu etkisi akademik c¢aligmalara da konu olmustur. Susam Sokagi, okul
oncesi donemdeki ¢ocuklarin irksal uyum, is birligi, nezaket ve benzeri bir¢ok yetkinligi

egitici bir televizyon formati araciligiyla nasil 6grenebileceklerinin en 6nemli 6rnegidir.
2.5. Cocuga Yonelik Dini Soylemin Olusturulmasi

Din, insan {istii bir varliga inanarak ve baglanarak, ona kars1 bazi davraniglarda bulunmay1
ve davranislari ona gore yonlendirmeyi doguran inang sistemidir (Celik, 2001 s.3). Din
kavramini kutsalla kurulan iligki olarak tanimlayan Hokelekli (1993) dini bireylerin
yaratilis amacina uygun davraniglar sergileyebilmeleri i¢in mutlak varlk tarafindan
insanlara gosterilen yol olarak degerlendirmektedir. Kutsal varlikla kurulan iligkinin
cercevesi inanglar, Ogretiler, ahlaki yargilar ve ibadet bi¢imlerinden olusmaktadir
(Y1lmaz, 2003). Ferre (1999)’dan aktaran Cebeci (2003)’ye gore bilimsel yargilar
anlamlarin1 nesnelere ya da olgulara bagvurmakla kazanir; teolojik yargilar biitiiniiyle
tanr1 merkezli hayatin i¢inde is goriir. Onlarin fonksiyonlarini, gercek degerlerini veya
tasavvur degerlerini bu tanr1 merkezli hayata gore inceleyerek gercek kullaniglarini

kesfederiz (5.162).

Sosyal bir varlik olan insan sosyallesme siirecinde ¢esitli faktorlerinde etkisiyle olgulara
kars1 tutumlar gelistirmektedir. Tutum gelistirilen olgulardan biride dindir. insanmn dine
kars1 tutumu yasaminin bir¢ok agsamasinda sekil almay1 siirdiirmektedir. Bireyin yetistigi
aile ve toplum gelistirdigi tutumlar iizerinde dogrudan bir etkiye sahiptir. Insan yasami1
boyunca sosyallesme siirecinin icerisinde yer almaktadir. Igerisine dogdugu toplumun
kiiltiriinii yasayarak Ogrenen insan yasadigi toplumun bir Uyesi haline gelmektedir.
Insanimn yaratihistan itibaren birey olma yolunda fiziksel, zihinsel ve ahlaki olgunluga
kavusmasi biiyiilk bir zaman almaktadwr. Bu gelisim siirecinde kendine yetemedigi
zamanlarda birey c¢evresel etken olarak diger yetigkinlerin miidahalelerine ihtiyag

duymaktadir.

Dini bilincin olusumunda ¢ocuklar icin ailelileri rol model olmaktadir. Cocuklar
sonrasinda cevresel etkenler ve bireysel kabiliyetlerinin birlesimini dini yasayisa
dontstirmektedir. Erken gocukluk doneminde gocuklar taklit ederek 6grenmektedir.

Cocugun ebeveynlerinde gordiigii davranislari taklit etmesi zamanla ¢ocukta merak
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duygusunu agiga ¢ikararak soru sorma davranisini harekete gegirmektedir. Cocuklarda
dini bilincin olusturulmasi agisindan olusabilecek sorulara verilen cevaplar bu anlamda
Oonem tasimaktadwr. Cocuklar i¢in dini egitimde kolaydan zora giden bir ydntem
izlenmelidir. Bu anlamda anlaticinin aktardigi diistinceyi kuvvetlendirmek i¢in 6rneklere
basvurmas1 dnem tasimaktadir. Ornekler anlatilanin somutlastiriimasi i¢in bagvurulan bir
Ogedir. Anlatic1 tarafindan verilen Ornekler alicmin zihninde oturmadigi ve
resmedilmedigi taktirde farkli cagrisimlar yapmasi olasidir. Cocuklara masal ve hikayeler
kullanilarak anlatmin aktarilmasmdaki onemi Cebeci (2003), cocuk olayr 0 anda
yastyormus gibi izlerken hemen hicbir ayrintiyr kagcirmaz ve anlatanin umursamadigi

hususlar ¢ocuk i¢in 6n plana ¢ikabilir seklinde vurgulamaktadir (5.225).

Dini ve ahlaki degerlerin kalici tutum ve davranisa doniistiiriilmesi i¢in birey olma
stirecinde gelisim evrelerindeki farkliliklar g6z 6niinde bulundurulmalidir. Cocugun dis
diinyay1 anlama ve dgrenmesinde biligsel gelisimin énemini vurgulayan teorisyen Jean
Biaget, gelisimsel agidan ¢ocuklarin her yas doneminde farkl yetkinliklere sahip oldugu
fikrinden hareketle bilissel gelisimi dért doneme ayirmaktadir (Baskale ve Bahar, 2008).
Bu dénemler Duyu-Motor (Sensori-Motor Stage), Islem Oncesi (Pre-Operational Stage),
Somut Islemler (Concrete Operational Thinking), Soyut Islemler (Formal Operational
Thinking) dénemleridir. Duyu Motor dénemi 0-2 yas araligindaki ¢ocuklarin dis diinyay1
algilamak i¢in kullandiklar1 duyu ve motor becerilerini kapyan donemi ifade etmektedir.
Cocuklar bu donem araliginda reflekslerini (emme, tutma, yakalama) gelistirerek kesif
yapmaya basglamaktadir. Bu yas araligindaki ¢ocuklar deneme ve yanilma yoluyla bazi
davranislar1 6grenmektedir. Islem Oncesi donem 2-7 yas arahindaki ¢ocuklar1 kapsayan
donemi ifade etmektedir. Bu yas araligindaki ¢ocuklarin taklit yetenegi gelismistir ve
taklit yoluyla bazi davranislar1 6grenmektedir. Bu donemde cocuklar dig diinyada
gerceklesen olaylarin bilincindedir. Biaget, Islem Oncesi gelisim donemini ikiye

ayrrmaktadir: Sembolik donem ve sezgisel donem.

Sembolik islem donemi 2-4 yas grubundaki ¢ocuklar1 kapsayan donemi ifade etmektedir.
Bu donemde g¢ocuklarm dil yetenekleri heniiz yeni gelismektedir. Karmasik yapi bu
donemdeki cocuklarin algi diizeyine uymamaktadir. Nesnelerin tek bir o6zelligine
odaklanan ¢ocuklar bu yas araliginda mukayese yetenegini heniiz gelistirmemislerdir.
Sezgisel islem doneminde 4-7 yas araligindaki cocuklar dis diinyadaki problemleri

cozmek icin sezgileriyle hareket etmektedir. Cocuklar bu donemde nispeten diger
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donemlere kiyasla artik mukayese etme ve ayirt etme yetkinligine erismektedir. Bu
donemde ¢ocuklar 6grendikleri bilgileri tersine ¢evirememektedir. Somut Isler dénemi 7-
11 yas araligindaki ¢ocuklarin gelisini ifade etmektedir. Bu yas araligindaki ¢ocuklarin
biligsel yeteneklerini gelistirebilecekleri ilkdgretim donemi bu yas araligini
kapsamaktadir. Egitim donemini kapsayan bu yas araliginda ¢cocuklar hizli bir degisim ve
doniisiim gostermektedir. Olaylar somut oldugu taktirde ¢ocuklar problem ¢6zme
yetkinligine bu donemde kavusmaktadir. Nesnelere yaklagimlari artik tek diize degil

kapsamli, simiflandirict ve ayirt edicidir.

Son ve dérdiincii gelisim evresi Soyut Isler dénemi 11 yas ve iizeri grubun gelisim
donemini ifade etmektedir. Bu donem ve sonrasinda c¢ocuk bir¢cok zihinsel islemi
gergeklestirebilecek yetkinlige sahip olmaya baslamaktadir. Biaget cocugu bir organizma
olarak diisiiniir ve biligsel gelisiminin her donem farklilastigin1 savunmaktadir. Biaget’in
kuramma karsit goriisler gelistirilse de literatiirde kurami test eden ve dogrulayan
arastrmalar bulunmaktadwr. Bu anlamda Biaget’in kurami c¢ocugun diinyasmin
kavranmasi adina Onem tasimaktadir. Bireyin dini gelisimi Biaget’in gelisim
basamaklariyla degerlendirildiginde 0-6 yas grubundaki ¢ocuklar heniiz kurallarin tam
farkinda degillerdir. 6-11 yas tistii ¢ocuklarmn ise digsal kurallara daha bagli oldugu g6z

Ontine alindiginda dini gelisim ingas1 daha kolay gerceklesmektedir.

Albert Bandura (1977) tarafindan gelistirilen Sosyal Ogrenme Kuramina gdre insan
gozlem yoluyla 6grenmektedir. Go6zleme dayili 6grenme deneyimi dort asamadan
olusmaktadir. Ik asama dikkat etme ikinci asama akilda tutma ti¢iincii asama davranislar1
tekrarlama son asama ise pekistirme ve giidiileme asamasidir (Ozer ve Ozer, 2000 akt.
Orhan ve Ayan, 2018). Sosyal 6grenme teorisinde hem c¢evresel hem de biligsel
faktorlerin insan davramisi Uzerindeki etkisi g6z oninde bulundurulmaktadir. Bireyin
davranisa ve sonuclarma dikkat etmesi ve davranisin zihinsel bir temsilini olusturmasi
gerekmektedir. Bir davranigin taklit edilebilmesi i¢in dikkatin éncelikle o olguya cekmesi
gerekir. Glinliik olarak birgok davranis gozlemliyoruz ve bunlarin ¢cogu kayda deger
degil. Bu nedenle dikkat, bir davranisin bagkalarini onu taklit etmeleri i¢in etkileyip

etkilemedigi konusunda son derece 6nemli bulunmustur.

Insan olmaya giden yolda her birey anlam arayisinin igerisinde kendini bulmaktadir.

Yasamin ve varligm anlamini arayan insan, cocukluk yillarindan baslayarak cevresinde
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olup bitenler hakkinda soru sorarak bu sorulara yanit aramaktadir. Bu anlamlandirma
stirecinde insan kendi varligini insa ederek tutum ve davraniglarina yon vermektedir.
Insanm varlig1 anlamlandirma siirecinde din olgusu dénemli bir katkiya sahiptir. Birey
yasami boyunca farkli kaynaklardan edindigi bilgileri kullanarak dini anlamlandirmaya
caligmaktadir. Bu anlamda Aydin (2011), din egitiminin dnemini “Artik anne, baba ve
din egitimcileri olarak bize diisen acil gorev, boyle bir din egitimini yapabilmemiz i¢in
gerekli olan yepyeni bilgi ve beceri donanimini kazanmak i¢in caligmaktir” seklinde
aciklamaktadir (s.69). Dinin 6grenilip bir bagkasina 6gretilme ihtiyaci ve egitime konu
edilmesi fikri din egitimini bilimsel bir disiplin haline getirmistir. Yilmaz (2003) din

egitiminin amacimi s0yle agiklamaktadir:

“Bireyin ruh ve beden kabiliyetlerinin tiimiinii bir arada gelistirmek, egitimin en
onemli amacidir. Zihin, irade, vicdan, duygu, dikkat ve aligkanlik gibi ruhi
yeteneklerin birlikte ele alinmasi egitimde esastir. Sahip oldugu kabiliyetlerinden
sadece biri veya birkag1 gelistirilmis, digeri ise ihmal edilmis bir insanin i¢ aleminde
huzuru bulmasi ve toplumuna faydali bir birey olmas diisiiniilemez. Iste din egitimi,

genel egitime bu konuda yardime1 olmak zorundadir” (5.71).

Cocukluktaki himaye edilme duygusu giiven duygusunu da pekistirmektedir. Bu duygular
ayni zamanda dini yasantinin da temelini olusturmaktadr. Yavuz (1994) bu durumu;
“Cocuktaki dini ilgi ve isteklerin agiga ¢ikmasinda ve dini inancin gelismesinde, ¢ocuk
bagkalarmin yardimma muhta¢ oldugu i¢in “himaye altinda bulunma” isteginin etkili
oldugu, bu ise dini yasayisinin temelini teskil etmektedir” seklinde agiklamaktadir (s.81-
82). Dini duygularm gelisim evresini Ribot’dan aktaran Ozeri (2004)’ye gore, “birinci
evre korku ve yarar saglama meyillerinin baskin oldugu somut bir tahlil evresidir, ikinci
evre ahlaka dayali soyutlama ve genellestirme evresi, tiglincii evre dis etkilerin gittikce
azalmasiyla din duygusunun zihinsel 6gelere karismaya yiiz tuttugu en yiiksek kavramlar

evresi dir” (s.62).

Bireyde olusan dini tutum diger tutum ve davraniglari lizerinde de belirleyici rol
oynamaktadir. Tutumlar toplumsal yasam igerisinde bir¢ok etkene bagli olarak sistemli
bir bigimde degisip doniismektedir. Yapilan aragtirmalar ¢ocuklarm dini egilimlerinin
sonradan olustugunu gdstermektedir (Ozeri, 2004). Bireyin toplumda yasayarak edindigi
dini tutumlar kendi kisisel kazanimlarin da etkisiyle bir dindarlik anlayisi

olusturmaktadir. Bireyin dini tutumlarmi etkileyen ¢evresel faktorleri Yavuz (1981)’dan
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aktaran Kaya (1998), “ailede anne-baba ve ailenin diger iiyeleri, yakinlari, arkadas
gruplar1, komsulari, egitim kurumlar1 olarak okulda 6gretmenler, dini kurumlar olarak
camilerde ve Kuran kurslarinda din gorevlileri, kitle iletisim araglar1 olarak radyo ve

televizyon, okunan kitap, gazete ve dergi gibi basili yaymlar” seklinde siralamaktadir
(s.20).

Kiltiriin - bir parcast olarak din, sayisiz iletisim 0zelligi ve davranisiyla
iliskilendirilmektedir. Tletisim bireylerin veya topluluklarin dini, inan¢ ve uygulamalari
nasil kavramsallastirdig1 ve aktardigini anlamanin ayrilmaz bir pargasidir. Iletisimde alic1
mesaji alan kisi ve kisileri ifade etmektedir. Iletisimin gerceklesmesi icin mesajin
birtakim araglar kullanilarak aliciya iletilmesi gerekmektedir. Din dili bireyleri mesaja
yonlendirecek etkenlere, zihinsel ve kdltirel farkliliklara agik yapidadir. Cebeci
(2003)’ye gore dini iletisimin iki dnemli amac1 bulunmaktadir. Ilk amag dine baglanma
ve dini tutuma yonelme bilincini uyandirma ikinci amag ise dini eylemlere yonelik
kararlhilik ve taahhiitte neden olacak kavrayisi olusturmaktir. Birbirini takip eden bu iki
amag¢ bireyin 6grenme, anlama, ikna olma ve tutumlarma yoneliktir. Dini dilin
olusturulmasindaki nihai amag¢ insanin verilen mesaji almasi ve baglanma diizeyinde

etkili gerekli ifade zenginligini sunmaktir.

Dini iletisimin 6nemli gérevi bireylerin dini anlayis, tutum ve davranislarmi etkilemeye
yonelik kazanimlar edindirmektir. Dini iletisimde hedef kitlenin niteligi Onem
tasimaktadir. Bu anlamda basarili bir dini iletisim i¢in hedef kitlenin sosyal, kiiltiirel,
psikolojik, kisisel ihtiyaglarina yonelik bir iletisim dili gelistirilmesi gerekmektedir.
Alicinin amaglanan kazanimlar1 edinmesi muhatabin en iyi sekilde tanmmasiyla
miimkiindiir. Dini iletisimin egitimle 6zdesligi dikkate alinmasi gereken 6nemli bir
husustur. Ogreneni merkeze alan modern egitim modelinde bireyin yetkinlikleri,
yonelimleri, psikolojisi ve kisiligi dikkate alinmaktadir. Dini iletisimde alicinin
beklentileri iletisimin basarili bir sekilde gerceklesmesi icin 6nem tagimaktadir. Basarili
bir iletisim belli kural ve stratejilere bagli oldugu kadar gonderen ile alic1 arasindaki
ozellikler ve degiskenlere de baghdir. Bu anlamda mesaj1 alan kisilerin algilama ve

yorumlama farkliliklar1 g6z 6niinde bulundurulmalidir.

Iletisim teknolojilerinin inang, tutum ve davramislarin olusmasinda etkisi énemli bir

faktor olarak kabul edilmektedir (Certel, 2008). Dini konularin gretim sistemi igerisine
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yer almaya baslamasi dinde pedagojik bir iletisim halinin gerekliligini beraberinde
getirmistir. Bu durumu Cebeci (2003), “Gocuklara, program hedefine uygun dini tutularin
kazandirilmasi ve dini alanda ¢ocuklarda ortaya ¢ikabilecek ya da varsayilan zihinsel ve
ruhsal sorunlarin ortaya ¢ikmasi dogrudan iletisimle ilgili bir husustur” seklinde

aciklamaktadir (s.80).

Dinin ¢evrimici ortam ve internet kullanimimnin potansiyelleri araciligiyla daha gercekgi
tutumlarla karakterize edildigi de goriilmektedir. Ornegin, Second Life platformunda
Mdsliiman, Budist ve Yahudi sanal kutsal mekanlar1 olusturulmustur. Program igerisinde
ayn1 zamanda Church of Fools isimli sanal cemaati olusturuldugu da goriilmektedir. Bu
durum dini gruplarin faaliyetlerinin ve anlatilarinin ¢evrimi¢i aktarimini tartisilir hale
getirmistir. GUnumuzde dini imgeler medya ve kiltlrel galismalarin bir pargasi haline
gelmigtir. Dini fikirlerin ve uygulamalarin medya araciligiyla nasil iletildigi, 6grenildigi
ve temsil edildigi 6nemli bir konudur. Dini inan¢ ve uygulama anlayislari, iletisim
teknolojilerinin  gelisimiyle sosyal medyadan haberlere filmlerden televizyon
programlarma kadar bir¢ok medya biciminin kaynagi haline gelmistir. Din ve medya
arasindaki bu kesisim noktalar1 yeni ampirik arastirmalarmm ve teorik analizlerin
yapilmasmi beraberinde getirmistir. Yeni medya bi¢imlerinin biiylimesi, dini iletisim
alaninda kullanimi, dini imgelerin gorsel ve dilsel 6gretim pratikleri icerisinde yer almasi
arastirmacilar tarafindan siklikla incelenmektedir. Web siteleri, sosyal aglar, uygulamalar
ve dijital cihazlar dini deneyimler, uygulamalar ve inanglar icin yeni kosullar
yaratmaktadir. Gliniimiizde medya dini uygulamalarin tiretilmesinde ve ¢ogaltilmasinda
merkezi bir rol oynamaktadir. Medya sadece dini sdylemlerin ve uygulamalarin daha
genis kitlelere ulagsmasma yol agmakla kalmamistir ayn1 zamanda dini anlamlarmn ifade

edilme seklini de degistirmistir.
2.6. Cocuklar I¢in Degerlerin Temsiliyetini Onemi

Deger kavram olarak bireylerin sahip oldugu niteliklerin biitiiniinii ifade etmektedir.
Bireylerin sahip oldugu degerler gelecekteki kisiligini, hayata bakis a¢isini, davraniglarini
etkilemektedir. Her tiirlii farkliligin 6tesinde degerler hem ideal bir toplum ingast1 i¢in hem
de bireyin iyi bir karakter gelistirmesinde kaynaklik saglamaktadir. Degerler bireylerin
yargilar1 ve davramslar: icin onemli bir yol gostericidir. Ozellikle bireylerin dogru bir

yasam slirmelerine yardimci olan etik kurallarin biitiinii olarak ahlaki degerler, kimulatif
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bir etkiyle toplumda erdem ve barisa yol agmaktadir. Din insanin kendi ve sonsuz kainat
arasinda kurdugu iligkiyi temsil ederken ahlak ise bu iliskiden dogan hayat diisturunu
temsil etmektedir (Tolstoy, 1995). Ahlaki degerler, bir kisinin dogru ve yanlis arasinda
karar vermesine yardimci olan kurallarmn butinlnl ifade etmektedir. Tolstoy (1995)’a
gore ahlak dinden bagimsiz olamaz; zira ahlak sadece dinin yani, insanin diinyayla girdigi
iliskinin bir sonucu degil, ayni zamanda dinin i¢ine de dahildir (s.85). Dolayisiyla bir dine
mensup olmak ve kisinin deger 6ncelikleri arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir. Din
degerlerin Oziinde yer alan ve degerlerin olusumunda rol oynayan Onemli bir
belirleyicidir. Din olgusu dogrudan deger sistemini, tutum ve davranis big¢imlerini

etkilemektedir (Aydin, 2011).

Degerler, insan gelisiminin erken donemlerinden itibaren aile tarafindan cocuga
kazandirilmaktadir. Ebeveynleri tarafindan ¢ocuga temel degerler kazandirilmasina yani
sira elde eden ¢ocuk okul doneminde temel degerleri edinme siireci devam etmektedir.
Degerlerin bireyler tarafindan kavranmasi insan gelisimi ile yakindan iliskilidir. Insan
yasaminit dogum ve Oliim arasinda c¢aglara bolen Johan Rousseau (2009) ‘Emile ya da
Egitim Uzerine’ isimli kitabinda ele alman ilk donem I¢giidii Cagidir (0-3 yas). Bu cagda
davranislar mekanik temellidir. Rousseau (2009)’nun Duyumlar Cagi (4-12 yas) olarak
adlandirdig1 bir diger ¢ag cocukluk ¢agidir. Rousseau (2009)’e gore I¢giidii ve Duyumlar
Cag1 olarak adlandirilan bu iki ¢agin birlesimi Doga Cagidir. Egitimi dogrudan
ilgilendiren ¢aga ise Fikirler Cagi (12-15) adimi vermektedir. Ergenlik donemini kapsayan
gelisim donemini ise Duygu Cagi olarak adlandirmaktadir. Emile ’nin asik olup
evlenmeye karar verdigi donemi ise Olgunluk veya Sorumluluk Cagi olarak
adlandirmaktadir. Rousseau (2009) nun kategorilestirdigi ii¢ kural; zorunluluk, yarar ve
ahlaktir. Rousseau (2009) ¢ocugun kendi icinde kendine 6zgii ihtiyaglar1 oldugu ve
cocugun yetigkin bir birey olmadan 6nce kendine has diisiinme bi¢iminin oldugunu
savunmaktadir. Egitimin ¢ocugun ihtiyag, yonelim ve talepleri yoniinde sekillenmesi
Rousseau (2009)’ e gore dzgiirliik tanimi ile bagdasmaktadir. Rousseau (2009) cocuklar
icin baglihigin dogal ve kagmilmaz oldugunu diistinmektedir. Egitimin asil amacimnin
mutluluk oldugunu savunan Rousseau (2009), bireylerin elde edebileceginden daha

fazlasini istediginde mutsuz bir hale geldigini vurgulamaktadir.

Egitimde deneyimsel bakis agisini benimseyen Rousseau (2009), cocuklarin blyik

Olciide gozlem, deneme ve yanilma yoluyla 6grendiklerini diisiinmektedir. Erdemlerinde
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deneyim yoluyla 6grenildigini ifade eden Rousseau (2009), cocuklara yiiklenecek her
tirlii erdemin teorik olarak dgretilmesini yararsiz bir gayret olarak nitelendirmektedir.
Ornek olma yoluyla ¢ocuga kazandirilacak temel baz1 kazanimlar salt bilginin en 6nemli
anahtaridir. Birey bir toplum igerisine dogar ve bu toplum igerisinde egitilmektedir.
Dolayisiyla iyi bir toplumsal diizen i¢in insanlarin diger insanlarla uyum igerisinde
yasama ihtiyaci ahlaki bir varolus diizenini yaratmaktadir. Egitim en genel ifadeyle
etkileme ve etkilenme faaliyeti olarak degerlendirilebilir. Yapilan bir faaliyetin egitim
olarak nitelendirilebilmesi i¢in sistemli bir yapidan s6z edilmektedir. Sokrates’ten
baslayip 19. yiizyila kadar uzanan donemdeki oncii filozoflarin bir¢ogu egitimi ruhu
sekillendiren bir sanat olarak degerlendirmistir (Cevizci, 2004). Aristoteles aktif
Ogrenmenin sirasiyla taklit, deneyim ve bellek ile gergeklesebilecegini dne siirmektedir
(Cevizci, 2004). Biitiin sanatlarin temelinde yer alan taklit etme davranis1 Aristoteles’e

gore ahlak egitiminde de 6nemli bir rol oynamaktadir.

Egitim insanin varolusu kadar eski insanlik var oldukea siirecek bir ihtiyactir (Yaman,
2012). Degerler egitimi toplumsal yasamda énemli oldugu diisiiniilen ilkeler ve ideallerin
ogrenilme ve dgretilme surecini ifade etmektedir. Egitimin bir bileseni olarak degerler
bireylerin davraniglarim1 ve karar vermelerini yonlendirecek ilkeleri insa etmek ve
korumakla ilgilenmektedir. Degisen ve doniisen diinya diizeninde degerlerin okullarda
ogretilmesi hakim bir diisiince haline gelmistir. Toplumsal yasamda degerler bireylerin
davraniglarimi yonlendiren 6nemli olgiitlerdir (Aver ve Kayabasi, 2018). Bu anlamda
egitim 0gretim programlar1 kapsaminda bireylere kazandirilmaya ¢alisilan degerler kritik
onem tasmmaktadir. Ulkemizde Milli Egitim Bakanlig: tarafindan ilkokul diizeyindeki
ogrencilere temel degerlerin kazandirilmasina yonelik Hayat Bilgisi dersi verilmektedir.
Milli Egitim Bakanhigmm yaymnladigi Hayat Bilgisi Ogretim Programm (2018)° da
kazandirilmak istenen kok degerler soyle siralanmaktadir; adalet, dostluk, diiriistliik, 6z

denetim, sabr, saygi, sevgi, sorumluluk, vatanseverlik, yardimseverlik.

Ozetle degerler zaman, yas ve deneyimle degisebilmektedir. Cocuklar farkli zamanlarda
farkli 6zelliklere deger verebilirler, ¢linkii gelisimleri devam ettik¢e beklentileri de
degismektedir. Egitim kadar basili materyaller, dijital igerikler, radyo ve televizyon
programlar1 da cocuklarin deger gelistirmesinde Onemli bir role sahiptir. Medya

yayinlarida bilim, sanat, Tiirk Ktltlrinun ve kimliginin korunmasi ve gelistirilmesi i¢in
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ortak kiiltiirel degerlerin tanitilmasma yonelik yazilara ve programlara yer verilmesi

onemlidir (Oztung, 2017).
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BOLUM 3: ARASTIRMANIN YONTEMI

3.1. Arastirmanin Konusu ve Onemi

Hikaye anlatimi, 6grenme deneyimini gelistirebilecek en eski 6gretim sekillerinden
biridir. insanligin dogusundan bugiine hikayeler, kiiltiirlerin nesilden nesile aktarmmini
saglayan onemli bir ara¢ olmustur. Bugiin ise hikayeler, iletisim teknolojilerinin de
katkisiyla yeni yontemler kullanilarak nesillere aktarilan anlati stratejileri olarak
kullanilmaktadir. Etkili bir iletisim stratejisi olan transmedya hikaye anlaticiligi yeni
medyay1 da icerisinde barmdiran yeni bir anlati stratejisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Transmedya bir hikayenin 6gelerinin birden fazla medyaya dagitildig: ve her hikayenin
uyumlu bir deneyim yarattig1 etkilesimli bir streci ifade etmektedir. Hikaye anlatiminin
gergevesi genis bir izleyici kitlesini mesgul etmek i¢in 6nemli bir ¢6zimdir. Cocuk
programlarinda sunulan sosyo-kiltiirel 6grenme deneyimi inanglarn ve tutumlarin
ogrenimini desteklemektedir. Arastirmada transmedya hikaye anlaticiligi ¢ocukluk
dénemindeki gelisimi etkileyen programlar 6zelinde incelenmis ve i¢erdigi anlat1 kodlar1

analiz edilmistir.
3.2. Arastirmanin Amaci

Dijital alanda yetiskinlerle birlikte aktif rol alan ¢ocuk izleyiciler diger bir ifadeyle dijital
yerlilerin teknoloji ile etkilesimi hizl bir sekilde artmaktadir. Arastirmanin amaclarindan
biri transmedya hikaye anlaticiligi ile dijital yerliler olan ¢ocuklarin edilgen izleyiciden
etken izleyiciye ge¢islerini analiz etmektir. Arastirmanin ikinci amaci ise kitle iletisim
araglart ve dijital teknolojilerin transmedya stratejilerini nasil etkiledigini
gozlemlemektir. Arastrmanin {i¢lincli amaci ise c¢ocuk programlarinda uygulanan
transmedya stratejilerinin  kapsamini  din  ve degerler olgusu baglaminda

degerlendirmektir.
3.3. Arastirmamn Problemi

Son yillardaki medya endistrisinin hizli yiikselisi bilginin ayn1 anda bir¢ok kanal
araciligiyla iletilmesi, aktarilmasi ve genisletilmesine olanak saglamistir. Bu anlamda
yeni teknolojik gelismeler diinyanmn dort bir yanindaki insanlari birbirine dahada

yakinlagtirmistir. Cocuklarin medya deneyimleri 21.ylizyilin baslarina kadar televizyon,
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radyo, gazeteler ve basili yaymnlarla smirliyken yeni medya tiirlerinin gelisimiyle
cocuklarin erisebildigi medya bicimleri de genislemistir. iletisim teknolojilerindeki bu
stirekli genisleme ¢ocuklara yonelik tretilen igeriklerin kullanimi ve etkilerini es zamanli
olarak literatiirde problem noktasi haline getirmistir. Transmedya hikaye anlaticilig1 yeni
medyay1 da igerisinde barindiran bir anlati stratejisi olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Pazarlama teknigi olarak kullanilan ve bir anlat1 ¢evresinde genisleyen transmedya hikaye
anlaticilig1 cocuk medyasinda da kullanilmaktadir. Hikdye anlaticilig1 genis bir izleyici
kitlesini mesgul etmek icin uygun bir strateji olarak kabul gorse de hedef kitlesi ¢ocuk
olan bir hikéyenin igerigi goz ardi edilmemelidir. Arastirmanm iki problem cumlesi

bulunmaktadir:

1. Transmedya anlat1 stratejisi cocuk programlarinda nasil kullanilmaktadir?
2. Tirkiye’nin kamuya ait ¢ocuk kanalindaki programlar din ve degerler olgusunu

izleyicilere hangi gergeve iizerinden sunmaktadir?
3.3.1. Arastirmanin Alt Problemleri

Bu arastirmanin alt1 alt problemi bulunmaktadir:

1. Tirkiye’deki c¢ocuk yayinciligin da transmedya hikdye anlaticiligi stratejileri
kullanilmakta midir?

2. Tiirkiye’deki ¢ocuk yayinciliginda transmedya hikaye anlaticiligl ve ¢apraz medya
stratejileri birlikte kullanilmakta midir?

3. Transmedya hikdye anlaticilig1 ile ¢ocuk izleyiciler pasif konumdan aktif konuma
gecerek izleyici aktifligini arttrmakta midir?

4. TRT Coguk programlarinda izleyici katilimi dGnemsenmekte midir?

5. TRT Cocuk programinda yayinlanan Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar
Giilii programlar1 din ve degereler olgusuna yonelik betimlemeleri icermekte midir?

6. Bir anlat1 stratejisi olarak kullanilan transmedya hikaye anlatilar1 ile din ve degerler

olgusunun sunumu arasinda anlamli bir iligski bulunmakta midir?
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3.4. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada nitel arastirma yontemi kullanilarak transmedya hikaye anlaticiligmin
kapsami din ve degerler olgusunun sunumu TRT Cocuk 6rnegi lizerinden incelenmistir.
Nitel arastirma yontemi farkli bir¢ok disiplinle yakindan iliskili ve ¢ok yonlii bir yapiya
sahiptir. Olay ve olgularin sosyal yonii ile ilgilenen nitel arastirma yonteminde
nedensellik ilkesinden hareketle arastirma sorularina cevap aranmaktadir (Baltaci, 2019).
Nitel arastirma yontemi arastirmacinin potansiyeli, ¢abasi, problem ¢6zme yetenegi, olay
ve olgularin derinliklerine inme kabiliyeti ile yakindan iligkilidir. Bu anlamda nitel
aragtirma yontemi ile incelenen olay veya olgularda bir kesfetme siireci s6z konusudur.
Bu siire¢ arastirmacimin olay ve olgulara yonelik analizini, anlamlandirma ¢abasini, 6znel
ve kisisel goriislerini icermektedir. Nitel aragtirma yonteminde gozlem, goriisme, sdylem
analizi, dokiiman analizi gibi veri toplama teknikleri kullanilmaktadir. Bu ¢aligmada veri
toplama teknigi olarak literatiir taramasi ve dokiiman incelemesi kullanilmigtir. Dokiiman
olarak konuyla iligkili film, video, belge, gorsel ve literatiire bagvurulmustur. Calismada
icerik analizi ve durum analizi yontemleri kullanilarak bulgulara iliskin agiklama ve
yorumlar yapilmistir. Dokiiman incelemesi yazili belgelerden, video, film, fotograf gibi
dijital materyallere kadar genis bir yelpazeden olusan tarama teknigidir. Dokiiman
incelemesinde veriler birgok arastirmaci tarafindan tekrar ve farkli acgilardan yeniden
degerlendirilebilmektedir. Bu anlamda dokiiman incelemesinin kullanimi literatire

yapilacak yeni katkilar i¢in ¢esitli avantajlar sunmaktadir.

3.4.1. Arastirmanin Kapsami ve Simirhliklan

Arastirmanim kapsami Tiirkiye’de yayinlanan ¢ocuk programlariyla sinirli olup din ve
degerler olgusunun sorgulandigi transmedya hikayelerinin objektif analizinden
olusmaktadir. Arastirma tematik ¢ocuk kanallarindan TRT Cocuk’da yayinlanan Rafadan
Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Giilii programlari ile smirlidir. Ornekleme dahil
edilen bu programlarda kullanilan din ve degerler olgusunun neler oldugu tespit edilmis

ancak tekrar siklig1 kayit altina alinmamistur.
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3.4.2. Arastirmanin Modeli

Transmedya hikaye anlaticiliginin ¢ocuk programlarmndaki kapsamimi din ve degerler
olgusunun sunumu baglammda belirlemeyi amaglayan bu arastirmada nitel verilere
dayanan durum calismast modeli kullanilmistir. Durum ¢alismasi bir olaym veya
durumun tiim yonleriyle derinlemesine ele almmasidir. TRT Cocuk kanali Uzerinde

gerceklestirilecek bu aragtirma durum ¢aligmasi: modeline uygun olarak olusturulmustur.
3.4.3. Arastirmanin Evreni

Tiirkiye’de televizyon izleme 6lgiimleri yapan Televizyon Izleme Arastirmalari Anonim
Sirketi (TIAK) nin verilerinden hareketle arastirma evreni belirlenmistir. Arastirmada
TIAK’m 2022 yili verilerinden hareketle izlenme orami en yiksek cocuk kanallari
arasindan TRT Cocuk evren olarak secilmistir. Arastirma evrenine TRT Cocuk kanalinda

yayinlanan 38 ¢cocuk programi dahil edilmistir.
3.4.4. Arastirmanin Orneklemi

Bu arastirmada evreninin biiyiikliigli nedeniyle, genel arastirma evrenini temsil eden
olasiliga dayali olmayan 6rnekleme yontemlerinden amaca yonelik 6rneklem kullanilarak
aragtirmanin 6rneklemi belirlenmistir. Arastirmada amaca yonelik érneklem turlerinden
tipik durum 6rnekleme yontemi igerisinden maksimum g¢esitlilik yontemi kullanilarak
Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Giilii programlar1 6rneklem olarak
belirlenmistir. Arastirmanin amacina uygun olarak izleyici aktifligi ve transmedya hikaye
anlaticiligr kapsamima uyan popiiler ¢cocuk programlar1 arastirma Orneklemi olarak
se¢ilmistir. Tipik durum 6rneklem yontemi arastirma problemine iligkin evrende yer alan
cok sayidaki durum arasindan en tipik bir veya birka¢ tanesinin saptanmasidir.
Maksimum ¢esitlilik ornekleme yontemi ise problemle iliskili benzesik ve farkli
durumlarmm olusturulmasini ifade etmektedir. Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve
Riizgar Giilii programlarinin 30 boliimii, var olan sosyal medya hesaplari, Rafadan Tayfa
‘nin serilerinden Ramazan Tayfa 'nin 28 boliimii, Dijital Tayfa 'nin 10 boliimii, Trafik
Tayfa’ nin 13 boliimii, Rafadan Tayfa *nin 2 sinema filmi, Aslan’in 5, Rafadan Tayfa 'nin

10 hikaye kitab1 6rnekleme dahil edilmistir.
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3.4.5.Veri Toplama Araci

Transmedya hikaye anlaticiligi kapsaminda ¢ocuk programlarindaki din ve degerler
olgusunun sunumu kamu yayincilig1 6zelinde incelenmistir. Aragtirmada veri toplama
yontemi olarak literatiir taramast1 ve dokiiman incelemesi kullanilmistir. Elde edilen
veriler kod kontrol listesine kaydedilerek objektif bir degerlendirmenin yapilabilmesi i¢in

kayit altina alinmigtir.
3.4.6. Verilerin Toplanmasi

Arastirmada kullanilan verilere Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT)’nun resmi
web siteleri, platformlari, uygulamalar1 ve dijital dokiimanlar1 araciligiyla ulagilmistir.
Toplanan veriler transmedya hikaye anlaticiligi, din ve degerle olgusunun sunumuna

yonelik hazirlanan yonerge tablosuna kaydedilmistir.
3.4.7. Verilerin Analizi

Arastirmada elde edilen bulgular igerik analizi ve durum analizi yontemleri kullanilarak
analiz edilmistir. Arastirma kapsaminda TRT Cocuk kanalindan yaymlanan programlarin
transmedya hikaye anlaticiligi kapsami ve anlat1 evrenindeki din ve degerler olgusunun
sunumu ayr1 ayri analiz edilmistir. Transmedya hikdye anlaticili1 analizi i¢in durum
analizi din ve degerler olgusunun sunumu i¢in igerik analizi yontemi kullanilmistir.
Durum analizi bir olayr veya durumu meydana getiren ayrintilar1 gérmek ve
degerlendirmek amaciyla kullanilan bir veri analizi yontemidir. igerik analizi ydntemi ise
nesnel ve Olcilebilir bilgiye ulasmak i¢in sozlii, yazili ve gorsel materyalden elde edilen
bilgilerin kodlanmas1 veya kategorilestirilmesini ifade etmektedir. Arastrma durum

analizi ve igerik analizi yontemlerine uygun olarak hazirlanmistir.
3.4.8. Kodlama Formunun Olusturulmasi ve islenmesi

TRT Cocuk kanalindan yaymlanan Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Giilii
programlarinin transmedya hikaye anlaticihgr analizinde verilere Turkiye Radyo
Televizyon Kurumu (TRT)’nun dijital araclarindan ulagilmistir. Din ve degerler
olgusunun sunumuna yénelik verilerin toplanmasi ve islenmesinde TRT Cocuk ve TRT
Izle platformlarindan boliimlerine, programlarn web sitelerinden ve sosyal

medyalarindan paylasimlarina, TRT Kitaplik Uygulamas iizerinden kitaplarmma ve 10S
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Market ve TRT Cocuk web sitesi araciligiyla oyunlarina ulagilmistir. TUm bu verilerin
kaydedilmesi ve yonerge tablolarinin olusturulmasinda transmedya hikéye anlaticiligi
evrenin analizi igin Karabay (2017)’m Henry Jenkins (2009a ve 2009b)’in transmedya
ilkelerinden hareketle olusturdugu transmedya semasi yeniden yorumlanarak kodlar
olusturulmustur. Din ve degerler olgusu sunumu igin Milli Egitim Bakanlig: tarafindan
belirlenen kok degerler ve Yorulmaz (2015)’in deger siniflandirmalart dikkate aliarak

veri kodlar1 olusturulmustur. Veriler Excel’de olusturulan yonerge tablolarina islenmistir.
3.5. Literatiir Taramasi

Literatiirde ¢ocuk yaymlarin1 transmedya hikaye anlaticiligi kapsaminda analiz eden iki
arastirma bulunmaktadir. Bu arastirmalardan ilki Karabay (2017)’mn ¢cocuk yayinciliginda
izleyici aktifligi ve pasifligini sorguladig1 arastirmasidir. Bu arastirma Tiirkiye’de yayin
yapan yerli ¢ocuk kanallar1 Planet Cocuk, TRT Cocuk ve Minika Cocuk’da yaymlanan
programlarin incelemesini icermektedir. Arastirma kapsaminda yerli ¢ocuk kanallarinda
yayinlanan programlarin transmedya hikdye anlaticili§i evrenine uygunlugu ortaya

koyulmustur.

Aragtirmani bulgular1 incelendiginde, yerli yapim c¢ocuk yaymciliginda izleyici
aktifligini igeren programlarin oldugu goriilmektedir. Arastirmada transmedya hikaye
anlatic1l1ig1 evrenine nispeten daha uygun iki program tespit edilmistir. izleyici katilimma
uygun olarak hazirlanan bu programlar Cizgi Film Makinesi ve Tilki programidir. Bu iKi
programin transmedya hikayeciligi araciliiyla cocuk izleyicilerin {iiretkenligini
destekledigi saptanmistir. izleyicilerin hem iiretici hem de tiiketici konumunda yer aldig1
her iki programda TRT Cocuk kanalinda yayinlanmaktadir. Arastirmada incelenen yerli
cocuk programlarinin %80’nin de ¢apraz medya hikayelerinin kullanildig1 tespit
edilmistir. Arastirmada incelenen ¢ocuk programlarinda transmedya ve c¢apraz medya
hikayeciliginin birlikte kullanildig1 saptanmistir. Arastirmada gelisim asamasindaki
cocuklarin tiretkenligini arttiracak programlarin Tiirkiye’deki ¢ocuk kanallarinda goriiniir
olmadig1 sonucuna varimistir. Karabay (2017)’m arastwrmasi1 Tiirkiye’deki cocuk
programlarinin transmedya hikaye anlaticiligi evrenindeki yerinin analiz edilmesi ve
izleyici katilimma yonlendiren etkenlerin 6grenilmesi agisindan dnem tagimaktadir. Bu
baglamda bu benzer arastirmanin bu calismaya 1sik tutmasi ve sonuglarmin birlikte

degerlendirilmesi agisindan yararli olacag diisiiniilmektedir.
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Ikinci arastrma, Kuralkan (2022)’mn transmedya hikdye anlaticiigini kapsamini
Tiirkiye’de cocuk edebiyat yaymcilig1 iizerinden inceledigi arastirmadir. Transmedya
hikayeciliginin kodlar1 arastirmada TRT Cocuk edebi yayinlar1 6zelinde incelenmistir.
Arastirmada hikayenin igerigi, bigcimsel Ozellikleri, karakterin c¢ocuk izleyiciler
iizerindeki etkileri analiz edilerek transmedya hikayeciliginin kapsami belirlenmistir.
Cocuk  edebiyatindaki  yaymcilik  kriterleri  transmedya  hikdye  evreninin
genisletilmesindeki kullanimi bigimsel ve igeriksel agidan incelenmistir. Arastirma

bulgular1 bu ¢alismaya 151k tutmasi agisindan 6nemli goriilmektedir.

Literatiirde c¢ocuk programlarin1 din ve degerler olgusu baglaminda analiz eden
arastirmalar nispeten daha fazladir. Bu arastirma ile ilgili olarak bulgularinin birlikte
degerlendirilmesi adma 6nemli bulunan dért arastirma bulunmaktadir. Ilk arastirma
Demir (2019)’in Tiirkiye’de yaym yapan cocuk kanallarindaki ¢izgi filmleri din ve
degerler egitimi agisindan inceledigi arastirmasidir. Arastirmada incelenen yerli ve
yabanci1 her ¢izgi filmin tretildigi kiiltiire yonelik dini ve kiiltiirel kodlar1 tasidig1 tespit
edilmistir. Yerli Cizgi filmlerin de Tlrk Kultlrlne, dini ve degerlere yonelik olgulara
rastlanilmistir. Incelenen ¢izgi filmlerde en ¢cok vurgulan degerler saygi ve aile olmanin
onemine iligkin olgular oldugu tespit edilmistir. Arastirmada incelenen programlar
aracilifiyla elde edilen bulgular calismamiz ile birlikte degerlendirilmesi ve

yorumlanmasi adina 6nemli bulunmaktadir.

Ikinci arastirma Altmis (2021)’1n degerler egitimini 9-11 yas grubuna yonelik hazirlanan
yerli yapim ¢ocuk programlar1 kapsaminda inceledigi arastirmasidir. Arastirmada TRT
Cocuk evren olarak segilmistir. Ornekleme dahil edilen programlarda degerlerin gegme
siklig1 kayit altina alinmustir. Programlar Milli Egitim Bakanligi’nin belirledigi kok
degerler perspektifinde incelenmis ve en fazla sorumluluk ve vatanseverlik degerlerinin
vurgulandig1 tespit edilmistir. Arastirma bulgular1 bu calismanin bulgulariyla

karsilastirilarak tekrar yorumlanmasi adina 6nemli bulunmaktadir.

Uglincti arastirma Ozdemir (2020)’in yerli yapim ¢ocuk programlarimin degerler egitimi
ve Tiirkge 6gretimine katkisin birlikte inceledigi arastirmasidir. Arastirma kapsaminda
TRT Cocuk evren olarak belirlenmis ve 6rnekleme dahil edilen programlarda degerlerin
geeme siklig1 kayit altina alinmistir. Arastirma c¢alismamizda 6rnekleme dahil edilen

Rafadan Tayfa cizgi filmine yonelik analizi de icermektedir. Analiz sonucunda Rafadan
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Tayfa ’da en ¢ok vurgulanan degerin yardimlasma oldugu tespit edilmistir. Aragtirma
bulgular1 calismamiza katki saglamasi ve arastirma sonucunun karsilastirilmast adina

degerli bulunmaktadir.

Dorduncl arastirma Karabulut (2022)’un degerler egitiminin kapsamini TRT Cocuk
kanalinda yayinlanan c¢izgi filmler agisindan inceledigi arastrmasidir. Arastirmada
toplam 20 ¢izgi film incelenmis ve degerler egitimi i¢in en ¢ok vurgulanan degerlerin
siklig1 kayit altma alinmistir. Incelenen ¢izgi filmlerde en ¢ok vurgulanan degerler; sevgi
selamlagsma, nazik olmak, cesaret- liderlik ve yardimlasma- dayanigma olarak
belirlenmistir. Arastirma ¢alismamizda 6rnekleme dahil edilen Aslan ve Rafadan Tayfa
¢izgi filmlerinin analizini de icermektedir. Rafadan Tayfa 'nin incelenen bdlumlerinin
selamlagma, saygi, paylasimci olmak, nazik olmak, 6zgiiven ve dostluk degerleri lizerine
kurgulandig1 tespit edilmistir. Aslan ¢izgi filminde ise sevgi degerinin en fazla
vurgulanan deger oldugu tespit edilmistir. Arastirmanin bulgular1 ¢alismamiza 151k

tutmasi ve sonuglarinin birlikte degerlendirilmesi adina degerli gorulmektedir.
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BOLUM 4: BULGULAR VE TARTISMA

4.1. TRT Cocuk Programlarinin Transmedya Analizi

TRT Cocuk kanalinda yaymlanan Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Gilu

programlarmin transmedya hikaye anlaticiligi kapsami derinlemesine analiz edilmistir.
4.1.1. Rafadan Tayfa
4.1.1.1.Hikéye ve Karakterler

Rafadan Tayfa TRT Cocuk kanalinin 2014 yilinda yaymlanmaya baslayan onemli
yapimlar1 arasinda yer almaktadir. Rafadan Tayfa’ nmn ydnetmenligi Ismail Fidan
tarafindan senaryo ve prodiiksiyon tasarimi ise Ozan Civit tarafindan yapilmaktadir.
Rafadan Tayfa birbirinden farkl karakter 6zelliklere sahip Akin, Mert, Hayri, Kamil,
Hale ve Sevim isimli arkadas grubunun maceralarini konu edinmektedir. Grup ismini
Hayri’nin gruplarina isim aradigi bir bolimde Kafadan Tayfa yerine agliktan Rafadan
Tayfa demesiyle kazanmustir. Fidan, Tirkyilmaz (2022) ile yaptigi goriismesinde
Rafadan Tayfa 'nin kendi ¢ocuk yillarin1 konu edinen ve kusaklar arasinda koprii gorevi
goren bir proje oldugundan bahsetmektedir. Proje homojen iliskilerin stiregeldigi bir
mahalledeki komsuluk ve arkadaslik iliskilerine yonelik anlatilar1 icermektedir. Hikaye
90’11 yillarin mahalle yasantis1 ve samimi insan iligkilerinin bir yansimasidir. Akin, Mert,
Hayri, Kamil, Hale ve Sevim’in hayal diinyalar1 ve arkadaslik iliskileri eglenceli bir

anlatimla izleyiciye sunulmaktadir.

Tablo 15: Rafadan Tayfa Yayin Takvimi

Sezon Bolim Tarih
Arahg Arahg
Birinci Sezon 1-13 2014
Tkinci Sezon 14-26 2014-2015
Ugtincii Sezon 27-39 2015
Dordincii Sezon 40-52 2016
Besinci Sezon 53-65 2016
Altinc1 Sezon 66-78 2016-2017
Yedinci Sezon 79-91 2017
Sekizinci Sezon 92-104 2018-2019
Dokuzuncu Sezon 105-114 2020-2021
Onuncu Sezon 115-127 2022

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Rafadan Tayfa on sezonda toplam 127 boliim yayilanmistir. Her sezon 13 boliim olarak

yayinlanan Rafadan Tayfa *nin karakterleri ve baslica 6zellikleri soyledir:

Tablo 16:Rafadan Tayfa Karakterleri
Karakter Aciklama

Hayri Rafadan Tayfa ’nin akli fikri yemekte olan tiyesidir. Siirekli yemek diisiinen

Hayri Kéamil ile tartigmalari ile bilinmektedir.

Kamil Rafadan Tayfa ’'min uykuculugu ile bilinen iiyesidir. Kamil okumay1 ve

uyumayi sevmektedir. Hayri ile siirekli olarak tartigmaktadir.

Mert Akin’in abisi olan Mert zeki, diizenli ve uslu yapisiyla 6n plana ¢ikmaktadir.
Hayri ve Kamil arasindaki anlagsmazliklari sonlandirma  gdrevini

Ustlenmektedir.

Akin Rafadan Tayfa 'nin en kiigiikleri olan Akin, Mert ile kardestir. Oldukga pratik
bir zekasi olan Akin arastirmacit kimligi ile tanmnmaktadir. Arastirmaci

kimligiyle olaylara agiklik getiren Akin, hayvanlar1 ok sevmektedir.

Sevim Hale ile yakin arkadas olan Sevim, Rafadan Tayfa 'nin diger {iyelerine yol

gosterici olmasiyla bilinmektedir.

Hale Sevimin en yakin arkadasidir. Hayri’nin kiz kardesi olan Hale, sisman
olmasina ragmen Hayri gibi stirekli yemek diisiinmemektedir. Abisi Hayri’nin

basina agtigi isleri siirekli olarak ¢6zmeye ¢aligmaktadir.

Yumak Akin tarafindan sokakta bulunan Yumak, Basri Amcaya emanet edilen bir

kopektir. Rafadan Tayfa’ ya yoldaslik etmektedir.

Rustem Mahallenin orta yash sakinlerinden olan Riistem abi, Rafadan Tayfa ile
Abi yakinlig1 ile bilinmektedir. Kofte ekmek satan Riistem abi Ramazan Tayfa seri

filmlerde davulculuk yapmaktadir.

Basri Mahallenin yasli iiyelerinden biri olan Basri Amca, yumusak kalpli yapisiyla
Amca Rafadan Tayfaya yakinligr ile bilinmektedir. Bahgesine girilmesinden
hoslanmayan Basri Amca ilk zamanlar Rafadan Tayfa 6tkelense de daha sonra

yumusamis ve Rafadan Tayfaya sevgi gOstermistir.

Fatma Mahallenin yash sakinlerinden biri olan Fatma Nine, Riistem abinin ninesi
Nine olarak bilinmektedir. Fatma Nine Rafadan Tayfaya anne sefkati

goOstermektedir.

Kusgu Mahallenin yagh sakinlerinden bir digeri de Kuscu Baba’dir. Mahallenin

Baba kiitliphanesinde ¢alisan Kusgu Baba unutkanligiyla bilinmektedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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4.1.1.2. Rafadan Tayfa Trasmedya Analizi

Transmedya yakinsamaya yol acan farkli medya bi¢imleri arasindaki etkilesimi ve
icerigin dagitim kanallar1 aracilifiyla digerine aktarildigi sistematik bir yapiyr ifade
etmektedir. Rafadan Tayfa, TRT Cocuk kanalinin transmedya hikaye anlaticilig1 evrenine
sahip programlar1 arasinda yer almaktadir. Rafadan Tayfa ’'nin transmedya analizi

sOyledir:

Tablo 17:Rafadan Tayfa Programi Transmedya Analizi

Rafadan Tayfa Durum
Web Sitesi Var
Muzikal Var
Kitap Var
Dergi | e
Seri Var
Sinema Var
Muzik Var
Sosyal Medya Var
Dijital Oyun Var
Egitici Oyun Var
Mobil Uygulama Var
Ticari Faaliyetler Var
Aktif Izleyici | -

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Rafadan Tayfa 'nin web sitesi, miizikal, kitap, sinema, mlzik, sosyal medya, dijital oyun,
egitici oyun, seri, mobil uygulama ve ticari faaliyetleri bulunmaktadir. Rafadan Tayfa
‘nin Tiirkiye’dir Burasi, Saglikli Tayfa, Veri Tayfa, Grup tayfa isimlerinde miizikalleri
bulunmaktadir. Bu miizikaller turneler halinde gosterime sunulmaktadir. Rafadan Tayfa
‘nin Gobeklitepe, Galaksi Tayfa isimli hikaye kitaplari, seri kitaplar1 ve boyama kitaplar1
bulunmaktadir. Galaksi Tayfa ve Gobeklitepe kitaplar1 sinema filmleriyle ayni ismi
tasimaktadir. Rafadan Tayfa 'nin Misket, Rafadan, Sende Oyna, Bize Derler Ankarali,
Segmenler Ekibi, Hayri’nin Sarkisi, Kamilin Sarkisi, Trafik Tayfa Film Miizigi, Dijital
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Tayfa Film Miizigi, Gobeklitepe Film Miizigi, Galaksi Tayfa Film Miizigi, Hijyen Sarkis1

olarak isimlendirilen miizikleri bulunmaktadir.

ANASAYFA  RAFADANTAYFA  BOLOMLER  STODYOMUZ

TRTCOOUK . (Rt Piuosy

Gorsel 1: Rafadan Tayfa Web Sitesi’nin Arayiizii

Kaynak: http://www.rafadantayfa.com/ E.T. 22/02/2023

Rafadan Tayfa web sitesinin arayuzi Gorsel 1’de gosterilmistir. Sitesinin arayiizii son
derece kullanish hazirlanmistir. Web sitesinde karakterler, sinema filmleri, seriler ve
stiidyolarma iligkin tanimlayici bilgiler bulunmaktadir. Rafadan Tayfa web sitesinde

boliim videolari, sinema filmlerinin tanitimlar1 ve seri filmlerin boliimleri yer almaktadir.

B 080cak2022 09 Ocak 2022
& Cumartesi Pazar
= .= A -d 13.00ve 15.00  13.00 ve 15.00
TRTGeck Brisio
0530 724 06 06

Gorsel 2: Tirkiye'dir Buras1 Miizikal Afigi
Kaynak: Twitter

Tiirkiye’nin tanitilmasi ve anlatilmasi fikrinden dogan Rafadan Tayfa Tiirkiye’dir Buras1

miizikali, Tiirkiye’nin dogal giizelliklerini, geleneklerini, kiiltiiriinii ve degerlerini konu
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edinmektedir. Cocuklara 6grenme deneyimi sunulan mizikalde Akin, Kamil, Hayri,

Mert, Sevim ve Hale karakterleri dans ve sarkilarla izleyiciyi eglendirmektedir.

) (02-03LVEOHIMAYIS
KUCUKCEKRMECEBELSYAHYAKEMAMBEYATL
GOSTERIIMERKEZIESNISTANBUIR(AVR)

2
{SFSTUDIOS)

Gorsel 3: Saglikli Tayfa Miizikal Afisi

Kaynak: Istanbul 11 Saglik Miidiirliigii

Rafadan Tayfa ’nin bir diger miizikali Sagliklh Tayfa obezite ile miicadele kapsaminda
Saglik Bakanligiyla birlikte ortak yiiriitiilen bir etkinliktir. Miizikal ¢ocuklar1 saglikli
beslenme ve hareketli yasam konularinda bilin¢lendirmeyi amacglamaktadir. Cocuklara
eglenerek Ogrenme deneyimi sunan miizikal farkindaligin arttirilmast adina Gnem

tasimaktadir
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Gorsel 4:Veri Tayfa Miizikal Afisi

Kaynak: Twitter
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Rafadan Tayfa ’nin Veri Tayfa Miizikali kisisel verilerin korunmasma yonelik
farkindalig1 arttrmak i¢in Kisisel Verileri Koruma Kurumu ile ortak ydrdtilen bir
etkinliktir. Miizikal kapsaminda c¢ocuklarin yas gruplarina uygun olarak egitimler
verilmektedir. Kigisel verilerin onemi ve sosyal medya kullanimima yonelik dikkat
edilmesi gereken kurallar yas farkliliklar1 gz 6niinde bulundurularak ¢ocuklara eglenceli

bir dille anlatilmaktadir.

Gorsel 5: Gobeklitepe Hikaye Kitab1

Kaynak: TRT Market

Rafadan Tayfa Gdbeklitepe hikaye kitabi, Rafadan Tayfa arkadas grubunun yerlesik
hayatin ilk izlerini tasiyan arkeolojik bir sit alani olan Gobeklitepe’deki maceralarini
konu almaktadir. Akin’in Sanhurfali arkadasi Veysi’nin basinin belada oldugunun
haberini alan Rafadan Tayfa Sanlurfa’ya gelerek gizem dolu bir deneyimin pargasi
olmustur. Kiiltlirel mirasin korunmasi ve nesillere aktarilmasi adina bu hikaye 6nem

tasimaktadir.

Gorsel 6: TRT Cocuk Rafadan Tayfa Boyama ve Yapistirma Kitaplari

Kaynak: TRT Market
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Boyama ve yapistirma kitaplari ¢cocuklara eglence deneyimi sunan biligsel, psikolojik ve
yaratict olarak gelismelerine yardimci olacak aktiviteleri igermektedir. Rafadan Tayfa
'nin TRT Cocuk ve farkli yaymlara ait bircok boyama kitabi bulunmaktadir. Rafadan
Tayfa 'nin boyama ve yapistirma kitaplar1 ¢ocuklarmn hayal gili¢lerini harekete gegirerek

yaratici diisiincelerini kesfetmeleri i¢in tesvik etmektedir.
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Gorsel 7: Rafadan Tayfa Galaksi Tayfa Hikaye Kitab1

Kaynak: TRT Market

Rafadan Tayfa 'nin Galaksi Tayfa hikaye kitab1 astroloji kuliibiiniin uzay maceralarini
konu almaktadir. Geng teknoloji yildizlarinin farkli bir galaksiden gelen Zobi ile yasadigi
macera Hayri’nin kaleminden okuyucuya aktarilmaktadir. Bu kitap ¢ocuklarin uzay1 ve
galaksileri kesfetmeleri agisindan 6nem tasimaktadir. Rafadan Tayfa 'nin Rafadan Tayfa
ile Okuyorum ve Rafadan Tayfa ile Egleniyorum adinda hikdye kitab1 serileri
bulunmaktadir. Cocuklara okuma aligkanligi kazandiracak Rafadan Tayfa Okuyorum
serisi ilkokul 1. Smif 6grencilerinin kullanimina uygun Gegmeyen Higkirik, Kar Geliyor,
Oyunbozan, Yanlis Anlama ve Su Hayattir isimli kitaplarini icermektedir. Okumaya yeni
baslayan c¢ocuklarin erken yasta okuma aliskanligi edinmeleri adina bu seri 6nem
tagimaktadir. Rafadan Tayfa ile Egleniyorum serisi 7 yas ve iizeri ¢ocuklarm kullanimina
uygun Essiz Koleksiyon, Define Avi, Kendini Onun Yerine Koy, Turnuva ve Saglk

Muhafizlar1 isimli kitaplardan olugsmaktadir.

Rafadan Tayfa’ nin YouTube, Instagram, Facebook ve Twitter hesaplar: bulunmaktadir.
Rafadan Tayfa 'nin YouTube hesabinda roportajlar, haberler, reklamlar, boliim videolari,

seri filmlerinden videolar, sinema filmlerinden kesitler, mizikallerinden kesitler ve
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fragmanlara yer verilmektedir. Rafadan Tayfa Twitter hesabinda milli ve dini bayram
kutlamalarina, ulusal yas paylasimlarina, milli zaferlere iliskin paylasimlara, etkinlik
duyurularma, tanitimlara, haberlere ve izleyici geri bildirimlerine yer verildigi
goriilmektedir. Facebook hesabinda ise etkinlik duyurulari, kutlamalar, tanitimlar,
izleyici geri bildirimlerine ve agirlikli olarak haberlere yer verildigi goriilmektedir.
Instagram hesabinda karakter videolarma, milli ve dini bayram kutlamalarma, etkinlik
duyurularma, tanitimlara, ulusal yas paylasimlarina, milli zaferlere iliskin paylagimlara
ve haberlere yer verildigi goriilmektedir. Rafadan Tayfa 'nin Youtube’da bir milyon kirk
bes bin Instagram’da altmis bes bin, Facebook’ da yiiz bin Twitter’da ii¢ bin bes yiiz
seksen iki takipg¢isi bulunmaktadir. Rafadan Tayfa ’nin {i¢ animasyon filmi

bulunmaktadir. Filmlerin isimleri ve vizyona girdikleri tarih soyledir:

Tablo 18:Rafadan Tayfa Animasyon Filmleri ve Vizyon Tarihleri

Filmin Ismi Vizyon Tarihi
Rafadan Tayfa: Dehliz Macerasi 26 Ekim 2018
Rafadan Tayfa: Gobeklitepe 27 Aralik 2019
Galaksi Tayfa 6 Ocak 2023

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

26 exim'pe SiNGMALARDA
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Gorsel 8: Rafadan Tayfa Dehliz Maceras1 Film Afisi

Kaynak: Anadolu Ajansi
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Rafadan Tayfa’ nin ¢izgi dizisinden uyarlanan Dehliz Maceras1 animasyon filmi 2018
yilinda vizyona girmistir. Dehliz Maceras1 Rafadan Tayfa’ nin mahallelerindeki evlerin
yikilmasimni Onleme g¢abalarin1 ve maceralarini konu almaktadir. Mahallelerinin tarihi
degerini ortaya ¢ikarmaya ¢alisan Akin, Mert, Hayri, Kamil, Hale ve Sevim Kus¢u Baba
ile aragtirmalar yapmaktadir. Arkadas grubu arastirmalari sonucunda mahallelerinin
altinda Istanbul’un en eski dehlizlerinden birinin gectigini kesfederek mahallerindeki

evlerin yikilmasini 6nlemistir.

Gorsel 9:Rafadan Tayfa Gobeklitepe Film Afisi

Kaynak: Anadolu Ajansi

Rafadan Tayfa’ nin ¢izgi dizisinden uyarlanan Gobeklitepe animasyon filmi 2019 yilinda
vizyona girmistir. Rafadan Tayfa Gobeklitepe, su ana kadar Tiirkiye’de en ¢ok izlenen
animasyon filmidir (TRT Haber, 2020). Animasyon Rafadan Tayfa’ nin diinyanin ortak

miras1 haline gelen Gobeklitepe’deki maceralar1 konu almaktadir.

B pmemm &

Gorsel 10: Rafadan Tayfa Galaksi Tayfa Film Afisi

Kaynak: Twitter
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Rafadan Tayfa’ nin ¢izgi dizisinden uyarlanan Galaksi Tayfa animasyon filmi 2023
yilinda vizyona girmistir. Galaksi Tayfa farkli bir galaksiden gelen Zobi 'nin diinyada
mahsur kalmasinin ardindan arkadaslarini uzay gemisine ulagtirmaya calisan Akin, Mert,
Hayri, K&mil, Hale ve Sevim’in maceralarini konu almaktadir. Film ¢ocuklara uzay1

kesfetme deneyimi sunmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Uzay uzay olalt

' béyye astronot

Gorsel 11: Rafadan Tayfa Dijital Oyunlar1

Kaynak: Google Play

Rafadan Tayfa’ nin Hayri Uzay’da, Rafadan Tayfa Tornet ve Rafadan Tayfa Mahalle
Meselesi adinda ii¢ dijital oyunu bulunmaktadir. Oyunlarin her birinin mobil uygulamasi
bulunmaktadir. Oyunlar TRT Cocuk web sitesi Uzerinden ve mobil uygulamalar
araciligiyla kullanimina sunulmustur. Rafadan Tayfa Tornet, 6 yas iizeri ¢ocuklarin
kullanimina uygun olarak hazirlanmistir. Rafadan Tayfa Tornet ¢cocuklara yardimlagsmay1
asitlama ve Ozendirme, odaklanma ve biligsel kabiliyetleri iyilestirme, el ve g6z
koordinasyonu arttirmay1 amaglamaktadir. Cocuk psikologlar1 ve 6gretmenler ile birlikte
gelistirilen Hayri Uzayda ise cocuklara bilinen tiim gezegenleri kesfetme deneyimi
sunmaktadir. Kolay oynanabilir ve g¢ocuklara uygun olarak tasarlanmig yapisiyla
kullanima sunulmustur. Rafadan Tayfa Mahalle Meselesinde ¢ocuklarin Rafadan Tayfa
‘nin zorlu miicadelesinde ekibe destek olmasi beklenmektedir. Cocuklara 06zel

tasarlanmig ve egitici bu oyunlar {icretsiz ve reklamsiz olarak kullanima sunulmaktadir.
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Gorsel 12: Rafadan Tayfa Egitici Oyunlari

Kaynak: TRT Market

Rafadan Tayfa’nin dijital oyunlarinin diginda egitici bircok oyunu bulunmaktadir. Bu
oyunlardan baslicalari; Rafadan Tayfa Domino Oyunu, Rafadan Tayfa Ekip Toplaniyor
Kutu Oyunu, Rafadan Tayfa Trafik, Rafadan Tayfa Kutulu Puzzle, Rafadan Tayfa
Ingilizce Zit Kavramlar Kartlari, Rafadan Tayfa Gobekli Tepe’nin sirr1, Rafadan Tayfa
Esnek Bloklar, Rafadan Tayfa Hafiza Oyunu. Hikayenin ana karakterleriyle iliskili bu

oyunlar TRT Market {izerinden satigsa sunulmaktadir.

Gorsel 13: Rafadan Tayfa Egitici Oyunlar1 (TRT Market)
Kaynak: TRT Market

Cocuklar1 hikayenin ana karakterlerine yonlendiren egitici oyunlar ¢ocuklarmn kisisel
becerilerini gelistirmelerine yardimei olmaktir. Egitici oyunlar genellikle takim ¢aligmasi
gerektirir ve ¢ocuklara birlikte caligmayi, is birligi yapmay1 ve birbirlerine giivenmeyi

ogretmektedir. Rafadan Tayfa 'nin egitici oyunlar1 tiiketici olarak c¢ocuklarin hikaye
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diinyasmnin icerisine girmesine izin vermektedir. Rafadan Tayfa’ nmn ii¢ serisi

bulunmaktadir. Bu seriler ve agiklamalar1 sdyledir;

Tablo 19: Rafadan Tayfa Serileri

Seri Agiklama
Ramazan Miisliimanlar tarafindan kutsal bir ay olarak kabul edilen ramazan
Tayfa aymna Ozel olarak yayinlanan Ramazan Tayfa ¢ocuklarin ramazan

deneyimlerini konu edinmektedir. Ramazan Tayfa ’da aile,
arkadaghk, birlik, beraberlik, dayanigma, yardimlasma ve iyilik

temalari 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Trafik Tayfa | Bu seri trafikte yaya olmanin 6nemini izerine kurgulanmustir. Seride
mahalle sakinlerini kurallara uymaya tesvik eden Trafik Tayfa ’nin
hikayeleri anlatilmaktadir. Goniillii trafik polisligi yapan Trafik
Tayfa iiyeleri trafik kurallarina yoénelik biling olusturmaktadir. Bu

biling ¢ocuklarda 6zdenetim olusturmasi adina 6nem tasimaktadir.

Dijital Tayfa | Bu seri teknolojinin faydali kullanimi ve zararh kullanimi tizerine
bilinglendirmeyi amaglayan macera dolu anlatilar1 icermektedir.
Dijital Tayfa ’da teknolojinin dogru kullanimi, milli teknoloji
hamleleri, teknolojik tretkenlik, dijital okuryazarlik temalar1 6n

plana ¢ikarilmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Gorsel 14: Ramazan Tayfa Tanitim Gorseli

Kaynak: Twitter

Ramazan Tayfa, Rafadan Tayfa 'nin her y1l ramazan aymda izleyicileriyle bulusturdugu

seri ¢izgi dizisidir. Ramazan ayinm gelisini ¢ocuklarin géziinden anlatan bu seri aile,
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komsuluk ve arkadaslik iligkilerinden hareketle birlik ve beraberligin dini 6nemine iligkin
anlatilar1 icermektedir. Ramazan aymin 6nemi paylagsma ve yardimlagsma vurgulariyla
birlikte anlatilmaktadir. Kalabalik iftar sofralari, iftar ve sahur vakitleri 6ncesi davul
calinmasi, cami minarelerinde mahyalarin asilmas1 gibi bu aya 6zgii olgulara ve anlatilara

yer verilmektedir

\G

Gorsel 15:Trafik Tayfa Tanitim Gorseli

Kaynak: Anadolu Ajansi

[
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Gorsel 16: Dijital Tayfa Tanitim Gorseli

Kaynak: Twitter

Trafik Tayfa, Hayri’'nin goniillii Trafik polis olmak istemesiyle basglayan seri ¢izgi
dizisidir. Cocuklarn trafikte gecirdigi siirenin artmastyla trafik kurallarinin erken yasta
kazanimi igin Igisleri Bakanhg: ile ortak hazirlanan bu proje yaya olmanin ve siiriicii
olmanin kurallar1 tizerine kurgulanmistir. Trafik Tayfa, trafik kurallarini en uygun sekilde
izleyiciye aktarmay1 hedeflemektedir. Rafadan Tayfa’ nin birbirlerini ve diger insanlar1

goniillii olarak denetlemeleri ¢ocuklarda 6zdenetim algisini gelistirerek kurallara uymaya
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tesvik etmektedir. Dijital Tayfa ise Rafadan Tayfa ’nin teknolojinin faydali kullanimi
Uzerine kurgulanan seri gizgi dizisidir. Dijital Tayfa teknolojinin dogru kullanim1 ve milli
teknolojilerin ¢ocuklara tanitilmasi amaciyla olusturulmus bir seridir. Bu seri eglenceli
anlatimiyla ¢ocuklar i¢in dijital okuryazarlik egitimi niteligi tagimaktadir. Giinliik hayatla
iliskilendirilerek agiklanan degerler dijital okuryazarlia yonelik hedefler ile birlikte

anlatilmaktadir.

Gorsel 17: Rafadan Tayfa Ticari Faaliyetleri Kisisel Bakim Uriinleri

Kaynak: TRT Market

Bir transmedya hikaye evreninde olay orgisu olusturularak en iyi hikayeleri sunan
multimedya icerikleri tirettikten sonra, anlat1 yapisinin temel bilesenlerine uygun her tirli
ticari faaliyet ylratilmektedir. Rafadan Tayfa’ da markalasma faaliyetlerini ve hikaye
anlaticiigini birlikte ytrittiigi gorilmektedir. Rafadan Tayfa’ nin farkli sektorlerdeki
markalarla bir¢ok is birligi bulunmaktadir. Bu anlamda Rafadan Tayfa pazarlama
endustrisinde marka ve hikaye anlaticiligi arasinda isbirlik¢i bir yaklasima

odaklanmaktadir.

(78

ORGANIK

VITAMIN D3 ———
CEREN SPREY

Gorsel 18: Rafadan Tayfa Vitamin ve Gida Uriinleri

Kaynak: TRT Market
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Rafadan Tayfa 'nin hikayenin ana karakterleriyle iligkili kisisel bakim iiriinleri, vitamin
takviyeleri, amigurimi seti, gece lambasi, duvar saati, gida iiriinleri, kirtasiye tiriinleri,
tekstil triinleri, cerrahi maske, dezenfektan ve kolonya cesitleri gibi ticari faliyetleri

bulunmaktadir.

Bu bulgular 1s1ginda arastrrmanin problem ctimlesi ve alt problem ctimlelerine yonelik
bazi yorumlar yapilmistir. Arastirmanin temel problem ciimlesi ¢ocuk programlarinda
transmedya anlat1 stratejilerinin nasil kullanildigi sorusudur. Rafadan Tayfa ’da bir
kullanici, izleyici ya da okuyucu olarak birbirinden farkli medyalar arasi dolasim
saglayabilmektedir. Rafadan Tayfa’ nin transmedya evrenine dahil ettigi her hikaye ana
hikayeyi c¢esitlendirmis ve kullanicilara farkli medya deneyimleri sunmustur. Basarili
transmedya Ornekleri incelendiginde evrendeki hikayelerin daha derinlikli ve
kullanicisini i¢ine ¢eken yapida oldugu goriilmektedir. Ancak Rafadan Tayfa da hikaye
evreninde hikaye derinligini saglayacak izleyici roliine rastlanilmamustir. Katilimcilar
sadece Rafadan Tayfa’ nin sosyal medyalar1 araciligiyla bir aktiflik sergileye bilmektedir.
Bu durum Henry Jenkins’m basarili bir transmedya evreni i¢in 6n gordiigii performans
ilkesiyle oOrtiismemektedir. Jenkins izleyici aktifligi ilkesinde izleyicinin hikayeye
dogrudan katilimin1 ve hikayeyi sekillendirilmesini 6nermektedir. Rafadan Tayfa ’da
anlatiy1 ¢esitlendiren muzikal, Kitap, film, mizik, sosyal medya, dijital ve egitici oyun,
seri, mobil uygulama ve ticari faaliyetleri icerse de izleyicinin dogrudan katilimini 6n
goren bir uygulamasinin olmadig tespit edilmistir. Bu durum aragtrmanimn Uclncl ve
dordiincii alt problemlerinin ortak noktasi olan izleyicilerin transmedya araciligiyla pasif

konumdan aktif konuma geciyor mu sorusu ile uyusmadigini géstermektedir.

Arastirmanin alt problemlerinden ilki Tiirkiye’de ¢ocuk programlarinda transmedya
anlat1 stratejileri kullaniliyor mu sorusudur. Rafadan tayfa Ozelinde bu soru
cevaplandirildiginda programin tamamen bir transmedya evrenini temsil etmedigi ancak
transmedya stratejilerini tagidigini gordlmektedir. Arastirmanmn ikinci alt problem
climlesi Tiirkiye’de ¢ocuk programlarinda transmedya anlati stratejileri ¢apraz medya
stratejileriyle birlikte mi kullaniliyor sorusudur. Trasmedya g¢apraz medyadan farkli
hikayelerin aktarilmasi yoniiyle ayrilmaktadir. Rafadan Tayfa’ da dolasima giren farkli
hikayelere rastlanildig1 gibi ayn1 hikayelerin aktarildig: da tespit edilmistir. Dolayisiyla

aragtirmanin bu bulgusu ikinci alt problem climlesiyle ortiigmektedir.
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4.1.2.Aslan
4.1.2.1. Hikaye ve Karakterler

2017 yilinda yaymlanmaya baslayan Aslan ¢izgi filmi TRT Cocuk kanalinin dnemli
yapimlar1 arasinda yer almaktadir. Aslan’in yonetmenligi Murat Kaya senaristligi ise
Ozgiir Balamir tarafindan yapilmaktadir. Aslan birbirinden farkli karakter 6zelliklere
sahip Aslan, Zeynep ve Mehmet isimli arkadas grubunun mucitliklerini konu almaktadir.
Cizgi film ismini ana karakterden almaktadir. Aslan ve arkadaslar1 giinliikk hayattaki
sorunlara teknolojik ¢oziimler getirmektedir. Arkadas grubunun bu mucitliklerinde onlara
yol gostericiligi Aslan karakterinin dedesi yapmaktadir. Aslan’in yonetmeni Kaya, Selen
Deniz (2020) ile yaptig1 goriismesinde Aslan ¢izgi filmi icin surekli hayal kurduklarini
belirtmistir. Bu anlamda Kaya ¢izgi filmde hayal etmesiyle 6n plana ¢ikan Aslan
karakteriyle anlamli bir baglanti kurdugunu belirtmektedir. Hayal etmekten geri
duramayan Aslan ve arkadaglar1 i¢in her sorun yeni bir maceranin baslangicini ifade
etmektedir. Aslan’in toplam yUz elli yedi bolimi bulunmaktadir. Béliimlerin tamamina
TRT Cocuk’un resmi web sitesi ve YouTube hesabi iizerinden erisilebilmektedir. Aslan

¢izgi filminin karakterleri ve baslica 6zellikleri soyledir:

Tablo 20: Aslan Cizgi Filmi Karakterleri

Karakter Agiklama

Aslan Cizgi filmin ana karakteri olan Aslan pratik zekdsi ve akil
yiirlitiictiliigiiyle 6n plana ¢ikmaktadir. Aslan pratik zekasiyla sorunlara

¢cozum Uretmektedir. Cogu zaman Aslan’a dedesi yol gosterici olmaktadir.

Mehmet | Arkadas grubunun yemege diiskiinligii ile bilinen Uyesidir. Mehmet

Aslan’1n icatlarinda ona ilham olmaktadir.

Zeynep Arkadas grubunun tek kiz iiyesi olan Zeynep diisiinceli ve tedbirligi
davranislariyla bilinmektedir. Zeynep Aslanin icatlarinda ona ilham

olmaktadir.

Pati Aslan ve arkadaslarma maceralarinda onlara eslik eden kopektir.

Aslan’in | Ayakkabi tamircisi olan Aslan karakterinin dedesi tiretkenligi ile 6n plana
Dedesi cikmaktadir. Ayakkabi tamirinin yani sira farkli tamir iglerinden de
anlamaktadir. Aslan’in sorunlara karsi buldugu teknolojik ¢oziimlerde

ona iiretim asamasinda yardimci olmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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4.1.2.2. Aslan Transmedya Analizi

Transmedya hikayeciliginde anlat1 biiyiik bir hikaye evreni insa etmektedir. Her hikaye
kullanicilarna farkl bir deneyim sunmaktadir. Aslan, TRT Cocuk kanalinin transmedya

hikdye anlaticiligi evrenine sahip programlar1 arasinda yer almaktadir. Aslan ’in

transmedya analizi soyledir:

Tablo 21: Aslan Transmedya Analizi

Aslan Durum
Web Sitesi | -
Miizikal Var
Kitap Var
Dergi | e
seri | e
Sinema Var
Muzik Var
Sosyal Medya Var
DijitalOyun | -
Egitici Oyun Var
Mobil Uygulama | -
Ticari Faaliyetler Var
Aktif Izleyici | -

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Aslan *in miizikal, kitap, sinema, muzik, sosyal medya, dijital oyun, egitici oyun Ve ticari
faaliyetleri bulunmaktadir. Aslan mizikali turneler halinde gosterime sunulmaktadir.
Aslan’m Hiirkus Gorevimiz Gokbey ve Hiirkus Kayip Elmas isimli iki sinema filmi
bulunmaktadir. Sinema filmleriyle ayni ismi tagityan Hiirkug Gérevimiz Gokbey, Hiirkus
Kaylp Elmas, Aslan’in Icat Giinliigii isimli hikdye kitaplar1 ve kitap serileri
bulunmaktadir. Aslan’in Ellerini Yika ve Hirkus Gorevimiz Gokbey olarak
isimlendirilen iki miizigi bulunmaktadir. Aslan’in YouTube, Instagram, Facebook ve
Twitter hesaplar1 bulunmaktadir. Aslan’in Youtube’da alt1 bin kirk alt1 Instagram’da
yirmi dort bin yedi ylz, Facebook’ da yirmi dort bin Twitter’da ylz yirmi bir takipgisi

bulunmaktadir. Aslan’in resmi Twitter hesabinin diger sosyal medya hesaplarina gore ¢ok
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daha az takip¢isi oldugu gorilmektedir. Aslan’in YouTube hesabinda son bir yil
icerisinde aktifligi bulunmamaktadir. Sosyal medya hesaplar1 arasinda en aktif kullanilan

hesap Instagram hesabidir.

KAYIP ELMAS

TRTCOCUK

Gorsel 19: Aslan Hiirkus Kayip Elmas Kitabi

Kaynak: TRT Market

Aslan Hiirkus Kayip Elmas kitab1 Aslan ve arkadaslarinin Aslan’m biiyiik dedesinden
miras kalan Hiirkus un kayip par¢alarina ulasma maceralarini konu edinmektedir. Aslan

ve arkadaslar1 kayip parcalar1 Hiirkus ile bulusturarak onu yeniden kullanilabilir hale

getirmeyi amaclamaktadir.
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Gorsel 20: Aslan Hiirkus Gorevimiz Gokbey Kitabi

Kaynak: TRT Market

Aslan Hiirkus Gorevimiz Gokbey kitabr dostlugun 6n plana ¢ikarildig1 ve bir helikopter

olan Gokbey ’in kurtarilma macerasini konu edinmektedir. Aslan ve arkadaslarinin bu
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macerasinda Hiirkus ’da onlara eslik etmektedir. Hikayede iyilik, dostluk, birlik ve

beraberlik temalarina vurgu yapilmaktadir.

4. & ""..-‘
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Gorsel 21:Aslan icat Giinliigii Kitabi
Kaynak: TRT Market

Aslan’in Icat Giinliigii kitabi Aslan’in ve arkadaslarmin mucitlik maceralarin1 konu
almaktadir. Yirmi iki icadin konu edinildigi kitapta tarihteki Oonemli mucitlerden
anlatilara da yer verilmektedir. Aslan ve arkadaslarmin mucitlikleri ¢ocuklara ilham

olmaktadir.

MBULUSCU ASLAN}S’LI KITAP SETI,
\ YENI nn’cmmnamnggo:uxmm BEKLIYOR!
. 2

Gorsel 22: Aslan'm Kitap Serisi

Kaynak: TRT Market

Hayal etmeyi seven Aslan’in arkadaslariyla olan mucitlik maceralar1 birbirinden farkli

bes kitap araciligiyla okuyucuya sunulmaktadir. Seri; Korkuluk, Kus Gozlemevi,

147



Kalemtirag Kumbarasi, Empati Odas1 ve Labirent Kasifleri kitaplarindan olugmaktadir.
Seri diistinmek, akil yiiriitmek ve 6grenmek tizerine kurulu hikayelerden olugsmaktadir.
Aslan’mn {i¢ animasyon filmi bulunmaktadir. Filmlerin isimleri ve vizyona girdikleri tarih

sOyledir;

Tablo 22: Aslan'in Animasyon Filmleri ve Vizyon Tarihleri

Filmin Ismi Vizyon Tarihi
Aslan Hiirkus Kayip Elmas 7 Ocak 2022
Aslan Hiirkus Gorevimiz Gokbey 21 Ekim 2022

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Vizyon tarihi 13 Mart 2020 olarak planlanan Aslan Hiirkus Kayip Elmas filmi diinya
genelinde yasanan Covid-19 Pandemisi nedeniyle planlanan tarihte vizyona girememistir.
Film gecikmeli olarak 7 Ocak 2022 tarihinde gosterime sunulmustur. Filmde Aslan’in
kendisine buyuk dedesinden miras kalan Hiirkus ’un kayip pargalarini tamamlamak igin

arkadaglariyla ¢iktig1 macera dolu deneyim anlatilmaktadir.

PANDEMI DONEMININ EN IYi ACILISIYAPAN

ANIMASYON FILMi SINEMALAR

KARYIP ELMAS

TRT TRTGOCUK

Gorsel 23: Aslan Hiirkus Kayip Elmas Film Afisi

Kaynak: Twitter

Aslan Hiirkus Kayip Elmas filminin yonetmenligi Hakan Bol tarafindan yapilmaktadir.

Ugak miihendisi olmak isteyen kiiciik mucit Aslan tiim parcalar1 ustalikla birlestirerek
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Hiirkus’ u canlandirmaktadir. Aslan Hiirkus Kayip Elmas filmi pandemi doneminin en
iyi acilis yapan animasyon filmidir. Film bir milyonu askin kisi tarafindan izlenmistir.
(https://boxofficeturkiye.com/film/aslan-hurkus-kayip-elmas--2014925 E.T.
05/02/2023) Aslan’in ilk filmi Kayip Elmas’in ardindan Aslan Hiirkus Gorevimiz
Gokbey 22 Ekim 2022°de vizyona girmistir.

21 EKIM’DE SINEMALARDA

“Adimrz|Goklere Yeniden Yazmaya Geliyoruz:

e ASLA
N Ll )
\‘_r

. GOREViMZ GUKBEY

Gorsel 24: Aslan Hiirkus Gorevimiz Gokbey Film Afisi

Kaynak: Twitter

Aslan Hiirkus Kayip Elmas filminin vizyon tarihinin gecikmesi ayni yil iki sinema
filminin vizyona girmesine neden olmustur. Film Aslan ve arkadaslarinin ucus testi
sirasinda caliman ugagi kurtarma maceralarmi konu edinmektedir. Aslan ve arkadaslar1
cocuklara havacilik hakkinda bilgililer vererek havacilig1 sevdirmeyi amaglamaktadir.
Aslan ve arkadaslarinin Gokbey’i kurtarma macerasinda onlara Hiirkus da eslik
etmektedir. Kayip Elmas filminin ana karakteri Hiirkus’ un bu hikayede de yer aldig:

gorulmektedir.

Aslan’m Ellerini Yika ve Hiirkus Gorevimiz Gokbey isimli iki miizigi bulunmaktadir.
Ellerini yika sarkisinda ¢ocuklara Covid-19 Pandemisinde hastaliktan korunmanin yollar1
eglenceli bir sarki ile anlatilmistir. Sarki cocuklara el yikamanin 6nemini eglenerek
ogretmektedir. Aslan Hiirkus Gorevimiz Gokbey film miizigi Sura Iskenderli’nin “Ee

Daha Daha Nasilsiniz?” sarkisinin uyarlamasidir. Sarkinin sézleri filmin konusu {izerine
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yeniden uyarlanmis ve Sura Iskenderli tarafindan yeniden seslendirilmistir. Aslan’mn
dijital oyunu ve ¢esitli egitici oyunlar1 bulunmaktadir. Bu oyunlar; Aslan Meslek Kartlari,
Aslan ile Uzay’1 kesfediyorum Astronomi Etkinlik Kiti, Aslan Kutulu Puzzle, Aslan
Kizma Birader, Aslan Ahsap Hafiza Kartlar1 Tasitlar ve Aslan Ahsap Puzzle. Aslan’in

egitici oyunlar1 TRT Market lizerinden satisa sunulmaktadir.

G usturlab

Gorsel 25: Aslan ile Uzay1 Kesfediyorum Astronomi Etkinlik Kiti
Kaynak: TRT Market
Farkli yas gruplarimin yonelik projeler tlireten Usturlab Akademi ve TRT Cocuk
ortakliginda hazirlanan Aslan ile Uzay1 Kesfediyorum Etkinlik Kiti ¢ocuklara uzay
hakkinda ¢esitli bilgiler sunmaktadir. Kitin igerisindeki etkinlikler ¢ocuklarin hayal

gucund, el becerisi, bilissel ve fiziksel gelisimine katki saglamay1 amaglamaktadir.

Gorsel 26: Aslan Kizma Birader Oyunu

Kaynak: TRT Market

Aslan’m takim halinde oynanan Kizma Birader Oyunu iki veya dort kisi arasindan

oynanan bir masa oyunudur. Oyunda her oyuncu 6nce kendisine bir renk secger ve sonra
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sectigi renkteki piyon ile karst yarismaciyr maglup etmeye ¢alismaktadir. Grup halinde
oynanan Kizma Birader oyunu takim c¢alismasi, zaman yOnetimi, sozIi iletisim gibi
sosyal becerilerin gelistirilmesi basta olmak tizere stratejik ve hizli diistinme gibi zihinsel

becerilerin de gelistirilmesinde 6nemli rol oynamaktadir.

4} Banat T JCFGLE

Gorsel 27: Aslan Dis Firgasi ve Kolonyasi

Kaynak: TRT Market

Transmedya belirli bir kitleye yonelik hazirlanmis temel bir hikdyenin yani sira, birden
fazla medya platformu araciligiyla esnek bir sekilde franchise edilebilecek bir anlati
evrenine sahip pazarlama stratejilerini de icermektedir. Bu yap1 hikayenin dolasimini
kolaylastirmaktadir. Aslan ¢izgi filmi i¢in markalasma faaliyetleri ve hikaye
anlaticihigmim birlikte yiirttildiigi goriilmektedir. Aslan’ nin farkli sektorlerdeki
markalarla is birligini igeren ¢ok gesitli ticari faaliyetleri bulunmaktadir. Aslan
karakterlerinden olusan kisisel bakim tirtinleri (dis firgas1 ve yara bandi), amigurimi seti,
kutlama malzemeleri (plastik bardak, tabak ve siislemeler), plastik iirlinler (¢6p kovasi,
matara, alet ¢antasi ve beslenme kutusu) Kkirtasiye triinleri (kalemlik ve not defteri),
ayakkabi, terlik, canta, dezenfektan ve kolonya cesitleri bulunmaktadir. Aslan’m web
sitesi, dergisi, serisi, dijital oyunu, mobil uygulamas: ve aktif izleyicisinin olmadig1

gorulmektedir.

Bu bulgulardan hareketle aragtirmanin problem ctimlesi ve alt problem climlelerine
yonelik bazi yorumlar yapilmigtir. Arastirmanin temel problem cilimlesi g¢ocuk
programlarinda transmedya anlat1 stratejilerinin nasil kullanildig1 sorusudur. Aslan ’da
bir kullanicy, izleyici ya da okuyucu farkli medyalar arasinda dolasabilmektedir. Aslan’da

ana hikayeyi gesitlendirmek igin yan hikayelerle kurulu evrenin daha sinirli tutuldugu
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goriilmiistiir. Aslan ’da basarili bir transmedya evreni i¢in anlatiy1 ¢esitlendiren miizikal,
kitap, dijital ve egitici oyun, film, miizik, sosyal medya ve ticari faaliyetleri icerse de
izleyicinin dogrudan katilimini 6n géren bir uygulamaya rastlanilmamustir. Bu bulgularin
arastirmanin ligiincii ve dordiincii alt problem ciimlesiyle Ortiismedigi goriilmektedir.
Aragtirmanm alt problemlerinden ilki Tirkiye’de ¢ocuk programlarinda transmedya
anlat1 stratejileri kullaniliyor mu sorusudur. Aslan 6zelinde bu soru cevaplandirildiginda
programin biitiinde bir transmedya evrenini temsil etmedigi ancak transmedya
stratejilerini tagidigini tespit edilmistir. Arastirmanm ikinci alt problem cilimlesi
Tiirkiye’de ¢ocuk programlarinda transmedya anlat1 stratejileri capraz medya
stratejileriyle birlikte mi kullaniliyor sorusudur. Aslan’da farkli hikayelerin dolagimina
rastlanildigi gibi aymi hikayelerin aktariminin gergeklestirildigi de tespit edilmistir.

Arastirmada elde edilen bulgular bu iki alt problem climlesiyle ortiismektedir.
4.1.3. Haberin Olsun
4.1.3.1. Hikaye ve Karakterler

2008 yilinda yayinlanmaya baslayan Haberin Olsun programi Tiirkiye’de c¢ocuklara
yonelik hazirlanan ilk ve tek haber programidir. Program sunuculugu Burak Sezen ve
Gozde Cevik tarafindan yonetmenligi ise Ceren Selguk tarafindan yapilmaktadir. Haber

akis1 ortalama 10-20 dakikada izleyiciye sunulmaktadir.

TRTCOCUK

[ |

A

Gorsel 28: Haberin Olsun Programi

Kaynak: YouTube
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Haber konusunun aktarilmasmin ardindan konu ile ilgili uzman kisiler veya c¢ocuklarla
yapilan roportajlara yer verilmektedir. Program kapsaminda ¢ocuklarin etkili katilimi i¢in
cocuklar1 Ozgiirce konusmaya tesvik edecek sorular sorulmaktadir. Haber akisinin
ardindan hava durumu bilgisi izleyiciye sunulmaktadir. 2021 yili itibari ile program
isitme engelli ¢cocuklarm kullanimina uygun olarak isaret dili tercimani ile birlikte
yurattulmektedir. Dezavantajli gocuklara yonelik igerik gesitliliginin olusturulmasi adina
TRT Cocuk kanalinda yaymlanan programlarda isaret dili veya alt yazi desteginin

sunuldugu gorulmektedir.

Birlesmis Milletlerin Cocuk Haklar1 Sozlesmesin (1989)’de “Taraf Devletler, Kitle
iletisim aracglarinin 6nemini kabul ederek ¢cocugun; 6zellikle toplumsal, ruhsal ve ahlaki
esenligi ile bedensel ve zihinsel sagligii gelistirmeye yonelik cesitli ulusal ve
uluslararas1 kaynaklardan bilgi ve belge edinmesini saglarlar” maddesi yer almaktadir.
Bilgilendirilme hakkini saglayan ve Birlesmis Milletlerin Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’nin
(Madde 17) bu maddesine uygun olan program ¢ocuklarin bilingli bir yetiskin olmalarina
yardimct olacak bilgiler icermektedir. Doga, uzay, spor, kiiltiir, bilim ve teknoloji gibi
cok cgesitli konular hakkinda hazirlanan giincel haberler ¢cocuklara hafta ici her gln saat
19:50’de sunulmaktadir.

4.1.3.2.Haberin Olsun Transmedya Analizi

Etkili bir transmedya tasarimi i¢in dinamik hikaye diinyalar1 olusturularak teknolojinin
ve izleyicinin potansiyeli bir araya getirilmelidir. Sinema, dijital eglence, oyun, sanal
gerceklik ve daha fazlasini igeren basarili transmedya hikdye anlatimlar1 farkh
platformlarda uyumlu bir kullanici deneyimi olusturmaktadir. Haberin Olsun, TRT
Cocuk kanalinin transmedya hikaye anlaticilig1i evreni agisindan izleyici katilimini
onemseyen programlar1 arasinda yer almaktadir. Haberin Olsun programinin aktif izleyici
ve sosyal medyalar1 bulunmaktadir. Haberin olsun programinmn resmi YouTube,
Instagram ve Twitter sayfalar1 bulunmaktadir. YouTube hesabinin bes bin elli dokuz
abonesi Twitter hesabinin sekiz yiiz on iki takipg¢isi bulunmaktadir. YouTube ve Twitter
sayfalarmin aktifliginin olmadig1 goriilmiistiir. YouTube hesabinin en son aktifligi 2017
yilina aitken Twitter hesabina ait en son aktifligin 2019 yilinda oldugu goriilmiistiir.
Instagram sayfas1 ise nispeten diger sosyal medya hesaplarma gore daha aktif

kullanilmaktadir. Sosyal medya hesaplarina gore TRT Cocuk web sitesindeki Haberin
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Olsun program penceresi en aktif kullanilan hesaplar1 arasinda yer almaktadir. Bu
pencerede boliimler ve yarigmalar sekmesi bulunmaktadir. Boliimler kismi daha dnce
yaymlanmig bolimleri kagiran veya yeniden izlemek isteyen izleyiciler i¢in bdliim
videolarinin tekrarini igermektedir. Yarigmalar kismi ise programa katilmak isteyen
cocuklarm bagvuru formunun yer aldig1 kismi icermektedir. Haberin Olsun programimin

transmedya analizi sdyledir:

Tablo 23: Haberin Olsun Programi Transmedya Analizi

Haberin Olsun Durum

Web Sitesi | -

Mazikal | e

Kitap |

Dergi

Seri

Sinema

Mizik

Sosyal Medya Var

Dijital Oyuyn | -

Egitici Oyun | -

Mobil Uygulama | -

Ticari Faaliyetler | -

Aktif izleyici Var

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Haberin Olsun programinda c¢ocuklar aktif izleyici konumundadir. Hafta i¢i her gln
yaymlanan programa katilimci olarak katilan cocuklar programa telefon ile
baglanmaktadir. Programa katilan gocuklara kisisel bilgileri, hobileri, ugraslari, basarilari
ve gelecekteki hayalleri sorulmaktadir. Es zamanli olarak programa telefonla baglanan
cocuklarin gonderdigi kisisel fotograflar arka ekranda izleyicilerin gosterimine
sunulmaktadir. Programa katilmak isteyen ¢ocuklar TRT Cocugun resmi web sitesi
iizerinden bagvuru formunu doldurmasi gerekmektedir. Basvuruda c¢ocuklarin ve

ebeveynlerinin kisisel bilgilerinin yani1 sira bazi sorulara cevap vermeleri istenmektedir.

Bu sorular (https://www.trtcocuk.net.tr/haberin-olsun E.T. 10/12/2022):
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e Neler yapmaktan keyif alirsin? (Burada bir¢ok konudan bahsedebilirsin)

¢ Okulunda veya yasadigin yerde katildigin bir etkinlik veya proje olduysa anlatir misin?

e Yaptigin bir spor dali var mi1? (Katildigin yarisma ve aldigin bir derece varsa yazabilir

misin?)

e llgilendigin bir sanat dah var m? (Katildigin yarisma ve aldigm bir dere varsa

yazabilir misin?)

e Gelecekte yapmak istediklerin nelerdir meslek disinda?

e Sence basartya ulasmak icin ne yapmak gerekir (Sen neler yapiyorsun bize onu da

anlatabilirsin)

Iletisim teknolojilerinin gelisimiyle ¢ocuk izleyicilerin bilgiye erisimi igin cesitli
platformlar ve stratejiler gelistirilmistir. Bilginin sunulma sekilleri zamanla degisiklik
gosterse de etkisi siirekli olarak giiclii kalmaktadir. Cocuklarin medyadaki tasviri,
cocuklara ve ¢ocukluga yonelik tutumlar ilizerinde derin bir etkiye sahiptir. Habercilik
cocuklar1 egitir, bilgilendirir, ilham verir ve daha parlak bir gelecege dogru biiyiimeye
devam etmek i¢in gereken rehberligi saglamaktadir. Cocuklara yonelik habercilik
gergeklestirilirken daha dikkatli davranilmasi gerekmektedir. UNICEF (2007)’in
cocuklara yonelik habercilik uygulamalar1 tizerine hazirladigi raporda gazetecilerin ¢ocuk

haklarindan 6diin vermeden kamu yararina hizmet etmelerini saglayacak bazi ilkeler

gelistirilmistir. Gazetecilere kilavuzluk edecek ilkeler soyledir;

“Her cocugun onurlu bir yasam siirme ve her kosulda kendisine saygi
gosterilmesi hakk: vardir.

Cocuklarla mulakat yaparken ve cocuklarla ilgili haber yaparken her
cocugun Ozel hayat ve mahremiyet hakkinda, goriislerini ifade etme
hakkina, kendilerini ilgilendiren konularda katilimda bulunma hakkina ve
potansiyel de olsa, zarardan ve cezadan korunma hakkina o6zel 6zen
gosterilmelidir.

Her ¢ocugun yiiksek yarari, cocuk haklar1 konusunda savunuculuk ve ¢cocuk
haklarnin tanitilmasi da dahil olmak {izere, her seyin lizerinde korunacaktir.
Cocugun yiiksek yararim belirlemeye c¢alisirken, c¢ocuklarin kendi
goriglerinin dikkate alinmasi hakkina ¢ocugun yasi ve olgunlugu dikkate

alinarak agirlik verilecektir.
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e (Cocugun durumuna en yakin ve onu en iyi degerlendirebilecek kisilere
herhangi bir haberin siyasi, sosyal veya kiiltiirel yansimalar1 konusunda

danisilacaktir.

e Isimler degistirilmis, gizlenmis ve hatta kullanilmamus olsa bile, cocugu,
kardeslerini veya akranlarini riske atacak goriintiileri veya haberleri
yayimlamayin” (S.63-64).

UNICEF’in belirledigi ilkeler g6z Oniinde bulunduruldugunda Haberin Olsun
programinin Tiirkiye’de ¢cocuklarin kendilerini ifade etme hakki bulduklar1 ve cocuklarin
yararinin gozetildigi tek cocuk haber programudir. Transmedya hikdye anlaticiligmnin
karsilastigi en blyiik zorluk farkli platformlarda sorunsuz bir sekilde anlatilan bir
hikayede farkl kitleleri mesgul edebilmektir. Bu anlamda haberin olsun programi aktif
izleyici deneyimini igerse de kullanicilara medyalar arasi aktif bir hik&ye deneyimi

sunmadig1 gorilmektedir.

Bulgular 151¢81nda arastirmanin problem ciimlesi ve alt problem ciimlelerine yonelik bazi
yorumlar yapilmistir. Arastirmanin ana problem ciimlesi ¢ocuk programlarinda
transmedya anlat1 stratejilerinin nasil kullanildig1 sorusudur. Haberin Olsun programi
farkli medyalar arasinda dolasim saglayan uygulamalar1 sinirhi sayida igermektedir.
Haberin Olsun’ da ana hikayeyi ¢esitlendirmek i¢in yan hikayelerle kurulu evrenin diizeyi
¢ok smirlidir. Ancak basarili bir transmedya evreni i¢in izleyicinin dogrudan katilimini
on goren uygulamalara siklikla yer verildigi tespit edilmistir. izleyiciler hikayeyi

dogrudan sekillendirebilmektedir.

Aragtirmanimn alt problemlerinden ilki Tirkiye’de ¢ocuk programlarinda transmedya
anlat1 stratejileri kullanihyor mu sorusudur. Haberin Olsun 06zelinde bu soru
cevaplandirildiginda programin biitiinde transmedya evrenini temsil etmedigi ancak
izleyici aktifligini tasidigi tespit edilmistir. Arastirmanm ikinci alt problem ciimlesi
Tirkiye’de ¢ocuk programlarinda transmedya anlati stratejileri ¢apraz medya
stratejileriyle birlikte mi kullaniliyor sorusudur. Haberin Olsun ’da genellikle ¢apraz
medya stratejisi olarak ana hikdyenin aktariminin gergeklestirildigi tespit edilmistir.
Arastirmada elde edilen bulgularin bu iki alt problem cimlesiyle uyustugu tespit
edilmistir. Arastirmanin li¢lincii alt problemi transmedya hikaye anlaticiligr ile ¢ocuk
izleyiciler pasif konumdan aktif konuma gecerek izleyici aktifligini arttirir m1 sorusudur.

Bu soru Haberin Olsun programi 6zelinde cevaplandigin da izleyici aktifligini igeren
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uygulamalara rastlanildig1 i¢in bu problemle Ortiistiigii goriilmektedir Arastirmanin
dordinct alt problem sorusu goguk programlarinin izleyici katilimi nemsiyor mu
sorusudur. Program bir dnceki alt problem sorusuyla uyustugu i¢in bu problem climlesi

ile de uyumlu bulunmaktadir.
4.1.4.Riuzgar Gulu

4.1.4.1. Hikaye ve Karakterler

Ruzgar Guli, TRT Cocuk kanalinda yaymlanan bir yarisma programidir. 2016 yilinda
yaymlanmaya baglayan program belli siire yaym hayatini siirdiirmiis ve daha sonra
yayinlart durdurulmustur. Riizgar Giili 7 Kasim 2022 tarihinde yeniden izleyiciyle
bulugmustur. Program haftai¢i hergiin saat 18.55’de yayinlanmaktadir. Programin

sunuculugu Serkant Ozen¢ ve Emel Yurt Ozeng tarafindan ydnetmenligi ise Mustafa

Duygulu tarafindan yapilmaktadir.

‘-,

Gorsel 29: Riizgar Giilii Tanitim Gorseli

Kaynak: Twitter

Yarigmaya ¢ocuklar 6n bagvuru yoluyla katilmaktadir. TRT Cocugun web sitesi iizerinde
yer alan 6n bagvuru formunda ¢ocuklarin ve ebeveynlerinin kisisel bilgilerinin
doldurulmas: istenmektedir. Riizgar Giilii ¢ocuklarin eglenerek bilgilerini paylastiklari,
ipuclarint birlestirdikleri ve sonucunda hediyeler kazandiklar1 heyecan verici bir
deneyimi igeren bilgi yarigmasidir. Bagvurusu kabul edilen ¢ocuklar programa canli

telefon baglantis1 ile katilmaktadir. Yarisma soru-cevap seklinde oynanmaktadir.
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Sunucular tarafindan doniigiimlii olarak sorulan sorulara yarismacilarin cevap vermeleri
istenmektedir. Yarigsmacilara TRT Cocuk Kahramanlari, Ne nerede Dinya, Ne Nerede
Turkiye, Nesi Meshur Diinya, Nesi Meshur Tiirkiye ve Hayvanlar1 Tantyalim baglikli
oyun Kkategorilerinden sorular yoneltilmektedir. Cocuklarin secilen kategorilerde
hazirlanan sorulara 90 saniyede cevap vermeleri istenmektedir. Segilen kategorilerdeki
sorulara dogru cevap veren ¢ocuklarin cevapladiklar1 dogru sayisma gore hediyeler
verilmektedir. Ayrica yarismaya katilan her ¢ocuga TRT Cocuk Dergisi hediye

edilmektedir. Oyunun kategorileri ve agiklamalar1 sdyledir:

Tablo 24: Ruzgar Guli Oyun Kategorileri

Oyunun Adi Aciklama
TRT Cocuk Yarigsmacilara bu oyunda TRT Cocuk kanalinda yayinlanan veya
Kahramanlari daha onceden yaymlanmis olan ¢izgi film ve programlarindaki

karakterin isimleri sorulmaktadir.

Ne Nerede Diinya? Yarigmacilara bu oyunda dinya mirasi yapitlarin, sanat
eserlerinin, dogal giizelliklerin ve ¢ok ¢esitli beseri 6gelerin hangi

tilkelere ait oldugu sorulmaktadir.

Ne Nerede Trkiye? Yarigmacilara bu oyunda Tiirk mirasi yapitlarin, sanat eserlerinin,
dogal giizelliklerin ve ¢ok ¢esitli beseri 6gelerin hangi sehirlere ait

oldugu sorulmaktadir.

Nesi Meshur Diinya? Yarigmacilara bu oyunda diinyaca {inlii tatlarin adi ve bu tatlarin

hangi iilkelere ait oldugu sorulmaktadir.

Nesi Meshur Tirkiye? | Yarigsmacilara bu oyunda Tiirkiye’nin iinlii tatlarinin adi ve bu

tatlarin hangi sehirlere ait oldugu sorulmaktadir.

Hayvanlar1 Taniyalim Yarigmacilara bu oyunda canllar diinyasinda yasayan cesitli

hayvanlarin isimleri sorulmaktadir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yarismada sunuculara zipzip adindaki animatdr eslik etmektedir. Zipzip programin
girisinde, kapanisinda ve program akisinda sunucularin yaninda bulunmaktadir. Zipzip
sergiledigi eglenceli danslariyla yarismacilara motivasyon kaynagi olmaktadir. Riizgar
Giilii programi katilime1 gocuklarmn disinda izleyici ¢ocuklarin da yeni bilgiler edinmeleri
agisindan egitici bir rol Ustlenmektedir. Cocuklar her zaman merakli zihinleriyle daha
fazla bilgi edinmek igin yeni ve heyecan verici bir deneyim aramaktadir. Rizgar Gulu bir

yarisma programi olarak yarigmacilarin guncel ve tarihi olaylar hakkinda genel bilgi
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diizeyini 6lgerken hem yarismacilar1 hem de ekran karsisinda izleyen ¢ocuklar1 bilgi
edinmeye, aragtirmaya ve Ogrenmeye tesvik etmektedir. Cocuklarin ekran karsisinda
gecirdikleri siire g6z Oniinde bulunduruldugunda ekranin egitici bir deneyime

dondstirilmesi 6nemlidir.
4.1.4.2.Ruzgar Gulu Transmedya Analizi

Etkili bir transmedya deneyimi i¢in olusturulan hikaye evrenine izleyicinin dahil edilmesi
gerekmektedir. Bu anlamda Rizgar Guli, TRT Cocuk kanalinin transmedya hikaye
anlaticihigi evreni agisindan izleyici katilimimi 6nemseyen programlar1 arasinda yer
almaktadir. Rlzgar Gulu programinin aktif izleyici ve sosyal medyalar1 bulunmaktadir.

Rizgar Giili ’niin transmedya analizi soyledir:

Tablo 25: Ruzgéar Guli Transmedya Analizi

Ruzgar Gulu Durum

WebSitesi | e

Mozikal | -

Kitap | -

Dergi | -

seri e

Sinema | -

Mozik -

Sosyal Medya Var

Dijital Oyun Var

EgiticiOyyn | -

Mobil Uygulama Var

Ticari Faaliyetler | -

Aktif Izleyici Var

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Rizgar Gulinin sosyal medya, dijital oyun, mobil uygulama ve aktif izleyicisi
bulunmaktadir. Rizgar Gulli programinin resmi Instagram ve Facebook sayfas

bulunmaktadir. Instagram hesabmin 27 bin sekiz yiiz Facebook hesabmin yirmi bes bin
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takipcisi bulunmaktadir. YouTube ve Twitter sayfalarinin olmadigr goriilmiistiir.
Instagram sayfasmin nispeten Facebook sayfasina gore daha aktif kullamldig: tespit
edilmistir. Riizgar giiliiniin web sitesi bulunmamaktadir. Ancak TRT Cocuk web sitesi
Uzerindeki Ruzgar Guli program penceresinin aktif bir sekilde kullanildigi goriilmiistiir.
Bu pencerede boliimler ve yarismalar sekmesi bulunmaktadir. Boliimler kisminda daha
once yaymlanmis boliimleri izlemeyen veya tekrar izlemek isteyen izleyiciler igin bolim
videolar: stirekli olarak glincellenmektedir. Yarigmalar kisminda ise programa katilmak
isteyen izleyicilerin doldurmasi gereken basvuru formunun yer aldigi goérilmektedir.
Rlzgar Guliiniin i0S ve Android marketler iizerinden indirilebilecek Ucretsiz bir mobil
uygulamasi bulunmaktadir. Rizgar Guli’ niin mobil uygulamasi tizerinden oynanabilen
dijital bir oyunu da bulunmaktadir. Riizgar Gullinin mizikal, Kitap, dergi, seri, sinema ve
miiziginin bulunmadig1 goriilmektedir. Riizgar Gilii programu farkli medyalar arasi
iletisimi ve izleyici etkilesimini olas1 kilsada hikaye evreninin genislemesi i¢in gerekli

muzikal, kitap, dergi, seri, sinema ve muzik uygulamalar1 barindirmamaktadir.

Bulgular kullanilarak arastrmanin problem ciimlesi ve alt problem climlelerine yonelik
bazi yorumlar yapilmistir. Arastirmadaki temel problem climlesi ¢ocuk programlarinda
transmedya anlat1 stratejilerinin nasil kullanildigidir. Riizgar Giilii programinin farkh
medyalar arasi dolasimi saglayan uygulamalar1 igerdigi tespit edilmistir. Riizgar Giiliin’
de ana hikayeyi cesitlendiren yan hikayeler sinirli sayidadir. Ancak basarili bir

transmedya evreni icin gerekli olan izleyici katilimina yer verildigi tespit edilmistir.

Aragtirmanin alt problemlerinden ilki Tiirkiye’de ¢ocuk programlarinda transmedya
anlat1 stratejileri  kullanihiyor mu sorusudur. Rlzgar Guli 6zelinde bu soru
cevaplandirildiginda evrende transmedya hikayeciligi 6zelliklerini tam olarak tasimasa
da izleyici aktifligine yer verildigi tespit edilmistir. Bu olgu arastrmanin tglincii ve
dordiinct problem cumleleriyle ortiiserek anlamli hale gelmektedir. Riizgar Giilinde
farkli hikayelerin aktarildig: gibi capraz medya stratejisi olarak ana hikayenin aktariminin
da gergeklestirildigi tespit edilmistir. Bu baglamda Arastirmada elde edilen bulgularin
ikinci alt problemle ortiistiigii goriilmektedir. Bu bolimde TRT Cocuk programinda
yaymlanan Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Giili programlarin
transmedya analizleri ve kapsamlart yorumlanmistir. Diger bolimde bu kapsam

genisletilerek din ve degerler olgusu analiz edilmistir.
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Literatiirde transmedya hikaye anlaticiligini ¢ocuk programlar1 ve yayilar1 baglaminda
ele alan iki aragtirma bulunmaktadir. Literatiir taramasi sonucunda tespit edilen ilk
aragtirma, Karabay (2017)’m cocuk programlarindaki izleyici aktifligi ve pasifligini
Tiirkiye’de yerli cocuk kanallar1 baglaminda sorguladigi arastwrmadir. Arastirma
sonucunda Tiirkiye’de yaymlanan gocuk programlarinin %80 oraniyla ¢apraz medya
stratejilerini tasidig1 tespit edilmistir. Arastrmada transmedya hikdye anlaticiligi
evrenine sahip iki program tespit edilmistir. Bu programlarin ikisi de TRT Cocuk
kanalinda yaymlandig1 sonucuna varilmstir. Bu durum TRT Cocuk kanalinda yayinlanan
cocuk programlarmin izleyici aktifligini olusturdugu sonucunu dogurmustur. Bu sonug
calismamizda ulastigimiz sonug ile 6rtiismektedir. Calismamizin 6rneklemlerinden olan
Haberin Olsun ve Riizgar Giilii programlarinda izleyici aktifligi tespit edilse de Aslan ve
Rafadan Tayfa ’da izleyici aktifligi sadece geri bildirimlerle smirli tutulmustur. iki
aragtirmada ¢ocuk programlarinda transmedya stratejilerinin ¢capraz medya stratejileriyle
birlikte kullanildigini tespit etmesi yoniiyle benzesmektedir. Karabay (2017)’in
aragtirmasinda transmedya hikayelerin igerdigi anlamlar ¢dzumlenirken transmedya
hikayelerin kodlar1 smirli bir perspektifle ¢oziimlenmistir. Bu anlamda iki arastirma

farklilagsmaktadir.

Literatiir taramast sonucunda tespit edilen ikinci arastrma, Kuralkan (2022)’1in
transmedya hikdye anlaticiigmi kapsamini ¢ocuk edebiyat baglaminda inceledigi
aragtirmasidir. Arastirmada transmedya evren analizi sonucunda TRT Cocuk kanalinda
yayinlanan programlarm transmedya evrenlerinde transmedya stratejilerine ve capraz
medya stratejilerine birlikte yer verildigi tespit edilmistir. Bu sonug¢ g¢alismamizda
ulastigimiz sonug ile uyugmaktadir. Cocuk edebiyatinin bigimsel ve iceriksel kriterlerinin
de ele aldig1 arastirma bu yonde ¢alismamizla ayrigmaktadir. Kuralkan (2022)’1n
arastirmasinda transmedya hikayelerin i¢erdigi anlamlar analiz edilirken hikaye kitaplar1
perspektifinde bir ¢dziimleme gerceklestirilmistir. Calismamizla ise hikayeler bir butiin
olarak ele alinmistir bu yonuyle iki arastirma farklilasmaktadir. Bir sonraki boliimde
transmedya hikayelerinde yer alan kodlar din ve degerler olgusu baglaminda

derinlemesine analiz edilmistir.
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4.2. TRT Cocuk Programlarinda Din ve Degerler Olgusunun Sunumu

Bu bolimde TRT Cocuk’da yayinlanan Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar
Gulii programlarinin medya franchiselart din ve degerler olgusu baglaminda

incelenmistir.

4.2.1.Rafadan Tayfa

TRT Cocuk Kanal’nmn transmedya hikaye anlaticiligi evrenine sahip programlar:
arasinda yer alan Rafadan Tayfa olusturdugu hikdye evreniyle izleyicisinin farkli
medyalar aras1 dolasimimi miimkiin kilmaktadir. Izleyiciler igin tasarlanmustir bu hikaye
evreninin kodlarmi anlamak i¢in Rafadan Tayfa nin medyalar1 detayli olarak analiz
edilmistir. Rafadan Tayfa ’in sinema filmlerinden Galaksi Tayfa ve miizikaline

erisilemedigi i¢in analize dahil edilmemistir.
4.2.1.1.Rafadan Tayfa Cizgi Filmlerinin Analizi

Rafadan Tayfa 'nin igerik analizi sonucunda din olgusunun sunumuna yénelik elde edilen
bulgular Tablo 26°’de gosterilmistir. Rafadan Tayfa *nin secili 30 bolimii Gzerinde yapilan

incelemede c¢izgi filminde yer alan dini kodlar detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 26: Rafadan Tayfa Cizgi Filminde Din Olgusuna Y6nelik Bulgular

/g2 ¥ 2|29 ®F| O 009
. S| S| S| E|<|3 | E2|&| &3] 35| &
DinOlgusu | = =13 5|8 || % = =3 2| 2
) S = N = 2 = 5 % T =
< 2|8|2|5|E |2 &%
D =3 re) -~ —_
=l 3|g|3 5| 2| &8¢
— D
5 =g |2 .
= | =
x 28
=
~
BolUm isimleri
Ekmek Teknesi v | v v v
Evlere Servis v v v
Ugurtma Senligi v v | v v
Rafadan TV v
Kelebek Esintisi v v v
Yumak’in Kullbesi v v
Grup Rafadan v
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Icat Pesinde
Oykii Yarigmasi v | v

Oyunbozan v
Gurbetten Misafir v | v
Esnaf Dedigin v v
Rafadan Tagimaciik | v v
Ani Rozetleri v v
Col Sicagi v
Gezgin Ekibi

Prof. Hayri
Vantrilok Kamil v v
Ankarali Ozan v
Efe gibi v

Zaman Tuneli

Oyun Makinesi v

Rafadan Hafiyeler v

Bayram Mendilleri v v
Rafadan Rafadana v

\
\
S R IR RN N N N BN B RN B I N AN BN VAR VAR EEN

Karsi

Bayrak Kapmaca
Istiklal Mars1 v v

v
v
Malazgirt Zaferi v v v v
v
v

Denizler Fatihi v v
Bakkal Defteri
Toplam 3 1 6 2 7 4 |11 | 4 0 | 30 1 9
Oran % 4 1 8 3 9 51114 | 5 0 | 38 1 |12

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa’ nin ¢izgi filmlerinde 11 farkli dini olgunun yer
aldig1 goriilmektedir. Cizgi filmde %38 oraninda dini semboller, %14 oraninda birlik ve
beraberlik, %12 oraninda dini ifadeler, %9 oraninda paylagma, %8 oraninda giiven, %5
oraninda misafirperverlik, %5 oraninda dogruluk ve diiriistliik, %4 oraninda sabir, %3
oraninda siikiir, %1 oraninda dini bayramlar ve %1 oraninda dini pratikleri iceren olgulara

yer verildigi gorilmistiir. Rafadan Tayfa cizgi filminde en ¢ok dini sembollere, birlik ve
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beraberlige, dini ifadelere ve paylasmaya vurgu yapildig: goriilmektedir. Rafadan Tayfa’

nin incelenen boliimlerinde batil inanglara iliskin bulguya rastlanilmamistir.

Rafadan Tayfa ¢izgi filminde dini ¢agrisimlarda bulunan sembol, ifade ve pratiklere yer
verildigi goriilmektedir. incelenen 30 bdliimiiniin tamaminda caminin bir dini sembol
olarak kullanildig1 gorilmiistiir. Bu veri dini degerlerin semboller araciligiyla izleyiciye
aktarilmasi ve kazandirilmasindaki kullanim sikliginin en 6nemli gostergesidir. Dini ifade
olarak Allah, hayir, miibarek, Miisliiman, Islam, siikiir, helal olsun, masallah gibi
ifadelerin kullanildig1 tespit edilmistir. Dini pratik olarak Ramazan orucu ve Ramazan
Bayramlarma yer verildigi goriilmiistiir. Insan iliskileri baglaminda birlik ve beraberlik,
komsuluk, misafirperverlik ve guven olgularina yer verilmistir. Mahalle kultiriinde ve
insan iliskilerinde siklikla vurgulanan bu degerler cogunlukla birlik ve beraberlik
baglaminda izleyiciye aktarilmaktadir. Insanmn kisilik 6zelligi acgisindan dogruluk,
dirustlik, paylasma, sabir ve siikiir diger vurgu yapilan degerler arasinda yer almaktadir.
Rafadan Tayfa ’da diiriist olmanin toplumsal yasamindaki 6nemi, paylasmanin tesvik
ediciligi, sabrin insan iligskilerindeki 6nemi, dogrulugun erdemli bir birey olma
asamasindaki yeri, siikriin iyilige veya Allaha karsilik gosterilen bir memnuniyet oldugu

vurgulanmaktadir.

Rafadan Tayfa ’nin igerik analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna yonelik elde
edilen bulgular Tablo 27°da gosterilmistir. Rafadan Tayfa’ nin secili bolimleri Gzerinde

yapilan incelemede ¢izgi filminde yer alan degerler detayl olarak incelenmistir.

Tablo 27: Rafadan Tayfa Cizgi Filminde Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

SIEIZIZEIRIZIE|SE|2(2IZ|2|8|8
— —_— —_ pL < S = } Q
Degerler Olgusu [ |3 zZ =3 S |g (& i = 28 g g =
© |7 |2 g% |5 S = =N 2 |= |z |=
Q z | % % & & 3 % E S
wm -
g x5 |e |8 = | 5 3 @
EEEPRERE < . 5
=2 (2|7 ° 2
El g) § %:
: —
Boliim isimleri R K
Ekmek Teknesi v | v v | v
Evlere Servis v v
Ugurtma Senligi V| v Vv
Rafadan TV v | v v
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Kelebek Esintisi v v
Yumak’in Kuliibesi v |V v

Grup Rafadan

Icat Pesinde

\

Oykii Yarigmasi

Oyunbozan
Gurbetten Misafir
Esnaf Dedigin

Rafadan Tagimacilik

Ani1 Rozetleri

\
AN NN
AN

Col Sicagi
Gezgin Ekibi

SNERNEENEENERNEENEENERNERNEEN RN
\

Prof. Hayri

Vantrilok Kamil

Ankarali Ozan
Efe gibi vVivi v

Zaman Tlneli v |V

\
NERNERNERNERN
\

Oyun Makinesi v

Rafadan Hafiyeler v
Bayram Mendilleri v v v v
Rafadan Rafadana v v

Karsi

Bayrak Kapmaca v | v
Istiklal Mars1 v
Malazgirt Zaferi VIV

Denizler Fatihi
Bakkal Defteri

Toplam 1|5

Oran % 1|6

N A VRN
© k|~ k]| Y] 4] <

~N R o e

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa’ nin ¢izgi filmlerinde 14 farkli degerin yer aldig1
goriilmektedir. Cizgi filmde %24 oraninda folklor/Tiirk Kiiltiirii, %19 oraninda
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yardimlagma, %17 oraninda sevgi ve saygi, %8 oraninda sorumluluk bilinci, %6 oraninda
cevreye duyarlilik, %6 oraninda bayrak ve mars, %5 oraninda dogruluk, %5 oraninda
gelenek ve gorenek, %3 oraninda milli bayramlar ve ginler, %2 oraninda hosgorii, %2
oraninda temizlik, %1 oraninda dini bayramlar ve ginler, %1 oraninda vatan sevgisi ve
%1 oraninda adaleti iceren olgulara yer verildigi goriilmektedir. Rafadan Tayfa c¢izgi
filminde en ¢ok folklor/Tirk Kilturine, yardimlasma, sevgi ve saygiya vurgu yapildigi
goriilmektedir. Rafadan Tayfa’ nin incelenen boliimlerinin hicbirinde kurallara uymaya

iliskin bulguya rastlanilmamaistir.

Rafadan Tayfa 'nin incelenen boliimlerinde Tiirk Kiiltiirline ait unsurlar en sik kullanilan
degerler arasinda yer almaktadir. Incelenen boliimlerde siklikla Tiirk halk miizigi ve
enstriimanlari (tiirkii, baglama), halk oyunlar1 (zeybek, halay, ¢ifte telli ve oyun havalari),
Turk bilim insanlar1 (Mimar Sinan, Hezarfen Ahmet Celebi), geleneksel Turk yemekleri
(baklava, su boregi, manti, zeytinyagl yaprak sarma, kuru fasulye, kebap, lahmacun,
ayran, tantuni), Turk mimari eserleri, deyimler ve atasozlerine iligskin temsillerin yer
aldig1 gorilmektedir (aga¢ olmak, inci gibi dizilmek). Rafadan Tayfa ’da diger en ¢ok
vurgulanan deger yardimlasmadir. Her kosulda insanlara yardim etmenin vurgusu birlik
ve beraberligin gerekliligi olarak anlatilmaktadir. Insan iliskileri baglaminda bilyiiklere
saygi, kiclklere sevgi ve hosgoriilii olma Rafadan Tayfa *da vurgulan degerler arasinda
yer almaktadir. Rafadan Tayfa ’nin incelenen boliimlerinde bayrak, mars, vatan sevgisi,
milli bayramlar, dini bayramlar ve 6nemli giinleri ¢agristiran gorsel ve dilsel ifadelere yer
verildigi gorilmistiir. Hosgoérii komsulugun ve arkadashigin gerekliligi olarak
vurgulanirken ¢evreye ve hayvanlara duyarlilik daha iyi bir dinyanin gerekliligi olarak

aktarilmaktadir.

Tiirklerin tarihte savasa girmeden Once atlarinin kuyrugunu baglama gelenegi Rafadan
Tayfa 'nin incelenen boliimlerinde yer verilen 6nemli bir Tiirk gelenegidir. Bu gelenek
uzun kuyruklu atlarin kuyrugun baglanmasi atin savas esnasinda kuyrugunun ayaklarina
dolanmasini engellemek i¢indir. Rafadan Tayfa ’da ki vurgu Tiirklerin savas¢1 bir millet
olduklarmin vurgusunu igermektedir. Rafadan Tayfa ’da yer alan diger bir Tiirk gelenegi
Turan gelenegidir. Bir savas taktigi olan Turan gelenegi diismani ¢evreleyerek saldirmay1
amaclayan onemli bir savas pratigidir. Malazgirt Savasini anlatildigi 6zel bolimde
aktarilan bu anlatilar Tiirk Kultirinun siirekliligi ve kollektif hafizadaki yerinin nesiller

boyunca korunmasi adina énemlidir.
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4.2.1.2.Rafadan Tayfa Serilerinin Analizi

Rafadan Tayfa’ nin Ramazan Tayfa, Dijital Tayfa ve Trafik Tayfa isimli ii¢ serisi
bulunmaktadir. Ramazan Tayfa serisinin igerik analizi sonucunda din olgusunun
sunumuna yonelik elde edilen bulgular Tablo 28’de gosterilmistir. Ramazan Tayfa ‘nin
toplam 28 bolimu bulunmaktadir. Bolimlerinin tamami tizerinde yapilan incelemede

¢izgi filminde yer alan dini kodlar detayl olarak analiz edilmistir.

Tablo 28: Ramazan Tayfa Serisinde Din Olgusuna Y6nelik Bulgular

g9l g2 2|29 99¥
Din Ol S| 2| |z |2|8|2|&|E|2|2]E
In gusu = W % E 2 gh 7<\— ;i E % E =
< S8|3 8|22 B8
3 s|2|3|8|c|&|¢
oy = | 8| g @ |
- x D [=H
~ —
=N
~
Boliim Isimleri
Ramazan Arifesi v v v
Ramazan Davulu v 4
Sahur v
Top Patlad v
Orucu Unutmak v v
Teravihin Faydalar1 v | v |V
Pisi Dokmek v v v
Orucu Ne Bozar v v v
Pide Kuyrugu v v v
Iftar Cadir v v v
Biliyorsun 4 v v v
Ramazanday1z
Iftar Vakti v v
Veresiye Defteri v
Ramazan Manileri v v | v
Iftar Yemegi 4 vV |V |V v v
Ik Sahur v v
Cat Kap1 v | v v
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Dis Kirasi v v

Arife Cigegi v v

Askida Pide v

Mahalle Imsakiyesi v v

Cana Sefa Serbet v v v
Ramazan Nedeniyle v v

Son Tekne Orucu v v | v |V
Ramazan Giinligu v

Gullag v v
Golge Oyunu v
Ramazan Senligi v | v
Toplam 4 | 2 0| 0| 8 6 1 1 0 | 20| 13 | 14
Oran % 6/ 3/]0|0(12 9|1 |1| 029|192

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Ramazan Tayfa serisinde 9 farkli din olgusunun yer aldigi
gorulmektedir. Cizgi filmde %29 oraninda dini semboller, %20 oraninda dini ifadeler,
%19 oraninda dini pratikler, %12 oraninda paylasma, %9 oraninda misafirperverlik, %6
oraninda sabir, %3 dini bayramlar, %1 oraninda dogruluk ve diristlik, %1 oraninda
birlik ve beraberligi igeren olgulara yer verildigi goriilmektedir. Ramazan Tayfa serisinde
en ¢ok dini sembollere, dini ifadelere, dini pratiklere ve paylasmaya vurgu yapildigi
gorulmektedir. Ramazan Tayfa’ nin incelenen boliimlerinde batil inanglara, siikiir ve

giiven olgularina iliskin bulgulara rastlanilmamustir.

Ramazan Tayfa 'nin incelenen boliimlerinde dini sembollere ait unsurlar en sik kullanilan
degerler arasinda yer almaktadir. Incelenen bdliimlerde siklikla cami, mahya gibi dini
sembollerin kullanildig1 gortiilmiistiir. Dini ifade olarak Allah, hayir, yaradan, ¢ok siikiir,
11 aym sultani, hak ge¢me, @min, hayirli ramazanlar, maneviyat, masallah gibi ifadelerin
kullanildig: tespit edilmistir. Ramazan Tayfa *da en ¢ok vurgulanan dini pratikler sahur
yapmak, oru¢ tutmak, iftar yapmak ve teravih namazi kilmak oldugu goriilmiistiir.
Ramazan Tayfa da Ramazan ayinin 6nemi ve bu aya 6zgii ibadetlere iliskin gorsel ve
dilsel ifadelere siklikla yer verildigi goriilmiistiir. Bir diger en ¢ok kullanilan deger ise
paylasmadwr. Ramazan ayinda paylasma ve misafirperverligin onemi siklikla

yinelenmistir. Ramazan aymda sabrm gerekliligi ve dini bayramlar vurgulanan diger
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degerler arasinda yer almaktadir. Insan iliskileri baglammda ise dogruluk, diiriistliik,

birlik ve beraberligin vurgular1 ramazan ayi ile iligkilendirilerek aktarilmustir.

Ramazan Tayfa ’nin igerik analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna yonelik elde
edilen bulgular Tablo 29’da g0sterilmistir. Ramazan Tayfa’ nin bolimleri Uzerinde

yapilan incelemede ¢izgi filminde yer alan degerler detayl bir bigimde incelenmistir.

Tablo 29: Ramazan Tayfa Serisinde Degerler Olgusuna Y6nelik Bulgular
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«Q Z | |8 @ = & 8 % E =~
2|15 |22|9(8 |€ |® oy 35 w
A =) = = | = =
212 |2 |E < ® =3
= |0 |2 & o a.
Boliim Isimleri o K
Ramazan Arifesi v v
Ramazan Davulu v
Sahur v
Top Patlad v
Orucu Unutmak v v
Teravihin Faydalar1
Pisi Dokmek v v
Orucu Ne Bozar v v
Pide Kuyrugu 4 v
Iftar Cadir
Biliyorsun v|v
Ramazandayiz
Iftar Vakti v
Veresiye Defteri v v v
Ramazan Manileri v v
Iftar Yemegi 4 v
flk Sahur v v
Cat Kap1 v
Dis Kirasi v v
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Arife Cicegi v v v

Askida Pide v v

Mahalle Imsakiyesi v v

Cana Sefa Serbet v v

Ramazan Nedeniyle v v v

Son Tekne Orucu v v v

Ramazan Giinligi v v v

Gillag v

Golge Oyunu v

Ramazan Senligi v v

Toplam 001|210 0 (5|7 |3 |4 |0 (2112
1

Oran % o|0 (4|02 0|2 |12 |6 |8 |0 |4]|2]|2 |4
0 1 0|3

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Ramazan Tayfa’ nin ¢izgi filmlerinde 10 farkli degerin yer aldigi
gOrulmektedir. Cizgi filmde %40 oraninda folklor/Tirk Kiltiirii, %13 oraninda
yardimlagma, %11 oraninda gelenek ve gorenekler, %10 oraninda sevgi ve saygi, %8
oraninda dini bayramlar ve giinler, %6 oraninda hosgorii, %4 oraninda kurallara uyma,
%4 oraninda sorumluluk bilinci, %2 oraninda temizlik, %2 dogruluk ve diiriistligii igeren
olgulara yer verildigi goriilmektedir. Ramazan Tayfa serisinde en c¢ok folklor/Tlrk
Kiiltiiriine, yardimlagsma, sevgi, saygi, gelenek ve goreneklere vurgu yapildigi
goOrulmektedir. Ramazan Tayfa’ nin incelenen boliimlerinde adalet, ¢evreye duyarlilik,

vatan sevgisi, bayrak ve mars olgularina iligkin bulgulara rastlanilmamistir.

Ramazan Tayfa 'nin incelenen bdliimlerinde Tiirk Kiiltiiriine ait unsurlar en sik kullanilan
degerler arasinda yer aldig1 goriilmektedir. incelenen béliimlerde siklikla Tiirk halk
miizigi enstriimanlari, Tilirk mimari eserleri ve geleneksel Tiirk yemeklerine (karni yarik,
zeytinyagl yaprak sarma) iliskin gorsel ve dilsel ifadelerin yer aldigi goriilmiistiir.
Ramazan Tayfa ’da en ¢ok vurgulanan diger bir deger yardimlagsmadir. Yardimlagma
ramazan aymim gerekliligi olarak paylasma ile birlikte anlatilmaktadir. Thtiyac sahibi
insanlar icin askida pide uygulamasi ve erzak yardimi ile paylasmanin Onemi

vurgulanmistir. Ramazan Tayfada vurgulan diger bir deger gelenek ve goreneklerdir.
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Ramazan Tayfa ’da Ramazan ay1 boyunca davul ¢alarak insanlar1 sahura kaldirmak, davul
calarken ¢esitli maniler soylemek, iftar vakti top patlatmak, bayram gunine kadar
sabredemeyen ¢ocuklarin bayramliklarini bayramdan bir giin dnce giymesiyle olusan
arife ¢icegi gelenegi gibi Tirk Kilturune 6zgii gelenek ve goreneklere yer verildigi
gorlilmiistiir. Biytiklere saygili, kigiklere sevgili olma ve hosgoriilii olmanin insan
iligkileri agisindan 6nemi Ramazan Tayfa ’da vurgulanan diger degerler arasinda yer

almaktadir.

Dijital Tayfa serisinin igerik analizi sonucunda din olgusunun sunumuna iliskin elde
edilen bulgular Tablo 30’da gosterilmistir. Dijital Tayfa ’nin toplam 10 bolimi
bulunmaktadir. Boliimlerinin tamamu lizerinde yapilan incelemede ¢izgi filminde yer alan

dini kodlar detayl olarak analiz edilmistir.

Tablo 30: Dijital Tayfa Serisinde Din Olgusuna Y6nelik Bulgular

19|l |g| 2| 2|29 7999
: |3 |S|EZ|2|g|2|&| 2|5 E|E
DinOlgusu | = | 12 | & |58 |2 | |2 | =l ol 3| =
S 2128|8252
= [}
~ | &
=
=~
Boliim Isimleri
Internet Kapan vV
Komik Mi Simdi 4
Gen¢ Mucit v v
Yanlis Haber v v
Yagmuru
Otonom Bakkal v
Hayatimiz Teknoloji v v
Gelecegin Meslekleri 4 v
Oltaya Dikkat v v v
DRONE Yarislar 4
Gergek Sanala Karst v v v
Toplam o|1(3|0]0|0]|]2]|1 0 9 0 3
Oran % 0| 5(16| 0] 0| 0]11]| 5 0 | 47| 0 | 16

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo incelendiginde Dijital Tayfa serisinde 6 farkli dini olgunun yer aldig:
gorulmektedir. Cizgi filmde %47 oraninda dini semboller, %16 oraninda dini ifadeler,
%16 oraninda gliven, %11 oraninda birlik ve beraberlik, %5 oraninda dini bayramlar, %5
oraninda dogruluk ve diiriistliigii iceren olgulara yer verildigi goriilmektedir. Dijital Tayfa
serisinde en ¢ok dini sembollere, dini ifadelere, giiven, birlik ve beraberlige vurgu
yapildig1 tespit edilmistir. Dijital Tayfa’ nin incelenen boliimlerinde dini pratik, batil

inang, misafirperverlik, paylasma ve siikiir olgularina iligkin bulgulara rastlanilmamistr.

Dijital Tayfa 'nin igerik analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna yonelik elde
edilen bulgular Tablo 31°de gosterilmistir. Dijital Tayfa’ nin boliimleri {izerinde yapilan

incelemede ¢izgi filminde yer alan degerler detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 31: Dijital Tayfa Serinde Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

slez]z]efz e s E ez lz e e e
Degerler Olgusu |8 |2 |Z |= |3 |3 |© |8 |@ [= |5 |2 |2 05‘ c
2l (3220 |EEFI5| |27 |RIE
Slz12ERIE1EE] B |g =
“EZEISEE]T] B O|Z 2
Zl< |3 |E S °’ =
= (3 |2 |7 o =}
=g = 5
Boliim Isimleri K <
Internet Kapani v v
Komik Mi Simdi v
Geng Mucit v v v v
Yanlis Haber 4 v
Yagmuru
Otonom Bakkal v v
Hayatimiz Teknoloji vV
Gelecegin Meslekleri v
Oltaya Dikkat v
DRONE Yarislar v
Gergek Sanala Karsi v
Toplam 0|0|4]0|0|21]|2|3|0|1 |0 |0 |21 |2
Oran % 0|0(2)0}|0 {1 |1 |12|01{6 |0|0 |1 |6 |1
3 2 |2 |7 2 2

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo incelendiginde Dijital Tayfa serisinde 8 farkli degerin yer aldigi goriilmektedir.
Cizgi filmde %23 oraninda folklor/Tirk Kiiltiirii, %17 oraninda yardimlagsma, %12
oraninda gevreye duyarlilik, %12 oraninda temizlik, %12 oraninda sevgi ve saygi, %12
oraninda sorumluluk bilinci, %6 oraninda dogruluk diiriistliik, %6 oraninda dini

bayramlar ve glnleri igeren olgulara yer verildigi goriilmektedir.

Dijital Tayfa serisinde en cok folklor/Turk Kultirine, ¢evreye duyarlilik, temizlik,
sorumluluk bilinci, sevgi ve saygiya vurgu yapildigi goriilmektedir. Dijital Tayfa’ nin
incelenen bollimlerinde kurallara uyma, adalet, hosgorii, gelenek, gorenek, milli
bayramlar, giinler, vatan sevgisi, bayrak ve mars olgularina iliskin bulgulara
rastlanilmamustir. Dijital Tayfa® da Istanbullun *un tarihi yapilarindan Galata Kulesi,
Stleymaniye Camisi ve Bogaz Kopriisii manzaralarina yer verilmistir. Tark Kaltaranin
cagristiran asili biber kurular1 ve tursu bidonlar1 da onemli gostergeler arasindadir.
Cevreye duyarli olma, cevreyi temiz tutma, sorumluluklar1 yerine getirme, biiyiiklere
kars1 saygili ve kiigiiklere karsi sevgili olma vurgularina bu seride de yer verildigi

gorulmiistiir.

Trafik Tayfa serisinin icerik analizi sonucunda din olgusunun sunumuna iliskin elde
edilen bulgular Tablo 32’de gosterilmistir. Trafik Tayfa ’nin toplam 13 bolimi
bulunmaktadir. Bolimlerinin tamamu tizerinde yapilan incelemede seride yer alan dini

kodlar detayl olarak analiz edilmistir.

Tablo incelendiginde Trafik Tayfa serisinde 6 farkli dini olgunun yer aldig:
gorulmektedir. Cizgi filmde %47 oraninda dini semboller, %23 oraninda dini ifadeler,
%12 oraninda glven, %6 oraninda birlik ve beraberlik, %6 oraninda misafirperverlik, %6
oraninda dini pratikleri igeren olgulara yer verildigi goriilmektedir. Trafik Tayfa serisinde
en ¢ok dini sembollere, dini ifadelere, giiven, birlik ve beraberlige vurgu yapildig tespit
edilmistir. Trafik Tayfa’ nin incelenen bdliimlerinde batil inancglara, dini bayramlar,
paylasma, siikiir, dogruluk ve diiriistlik olgularna iliskin bulgulara rastlanilmamastir.
Trafik Tayfa ’nin serisinin tamaminda caminin dini bir sembol olarak kullanildig:
gdriilmiistiir. Dini ifade olarak ise hayir, Allah ve helal ifadelerine yer verilmistir. insan
iliskilerinde giiven, misafirperverlik, birlik ve beraberlik birlikte yasamanin gerekliligi

olarak anlatilmaktadir.
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Tablo 32: Trafik Tayfa Serisinde Din Olgusuna Ydnelik Bulgular

19|12 F|I 22|99 9|9
- T | S| S| F|2|g|=2|&|2|E2|2|E
DinOlgusu | = | | & | § | B % = =) E o| 3| =
< SI8|2| 5|5 38 &
jab) 0 ~ P
5 2|28 &
2 = | o s
- ~ D =8
= | g
~ | =
[=t}
=i
Béliim Isimleri
Kirmizi Diidiik v
Bir Anlik Dalgmhk v v
Emniyet Kemeri v
Trafik Lambasi
Biiyiik Karmasa v
Once Giivenlik v v
Trafik Isaretleri
Siruct Kursu
Trafik Dans1 v
Rafadan Servis v
Gece Stirlisi v
Isimsiz Kahramanlar v
Gorev Basinda 4 4
Toplam 0|0 2]0]O0 1 110 0 8 1 4
Oran % 0 0 12| O 0 6 6 0 0 47 6 23

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Trafik Tayfa *nin igerik analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna yonelik elde
edilen bulgular Tablo 33’de gosterilmistir. Trafik Tayfa 'nin bélimleri tizerinde yapilan

incelemede ¢izgi filminde yer alan degerler detayli olarak analiz edilmistir.
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Tablo 33: Trafik Tayfa Serisinde Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

slezlzlelz gl E 2z le ez e
Degerler Olgusu |8 |5 |Z |= |8 |5 (€ |2 |& |= |5 |2 § 5|5
2212125525182 I5E|E|2
S |z |2 |8 s |28 |2 B = =
21522128 & |® = |3 @
@ x| 8] = = = Y =
S5 |3 |F i 3
S | @ | = ‘
Béliim isimleri s <
Kirmizi Diidiik Vv v v
Bir Anlik Dalgmhk v v
Emniyet Kemeri v v
Trafik Lambasi v v
Blyiik Karmasa v
Once Giivenlik v v
Trafik Isaretleri v v
Siruci Kursu v v
Trafik Dans1 v v v
Rafadan Servis v
Gece Siiriisii 4 4 4
Isimsiz Kahramanlar vV
Gorev Basinda v |V 4
Toplam 0|2 1|7(0]|00]|7 12|00 |02 ]|]0|0]0O0
2
Oran % oOo|71(2 101|010 (217 (0|00 |4 |0]0]O0
3 3 0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Trafik Tayfa serisinde 5 farkli degerin yer aldig1 goriilmektedir.
Cizgi filmde %40 oraninda kurallara uyma, %23 oraninda folklor/Tiurk Kilturd, %23
oraninda sevgi ve saygi, %7 oraninda bayrak ve marg, %7 oraninda yardimlagsmay1 igeren
olgulara yer verildigi goriilmektedir. Trafik Tayfa serisinde en ¢ok kurallara uyma,
folklor/Turk Kilturtne, sevgi ve saygiya vurgu yapildigi gorilmektedir. Trafik Tayfa’

nin incelenen bolimlerinde sorumluluk bilinci, dogruluk, temizlik, dogruluk, adalet,
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hosgorii, gelenek, gorenek, vatan sevgisi, gevreye duyarlilik, milli bayramlar, dini
bayramlar ve glnlere iliskin bulgulara rastlanilmamistir. Cocuklar1 trafik kurallari
hakkinda bilinglendirmek igin Igisleri Bakanlig1 ile ortak hazirlanan bu seride en ¢ok
kurallara uyma olgusu vurgulanmaktadir. Trafikte yasllara yardim etme, Tiirk bayragina
ve Turk Kultirine 6zgl semboller yer verilen diger degerler arasinda yer almaktadir.
Ozetle Rafadan Tayfa ’nm ii¢ serisinde de mahalle yasantis1, arkadaslik ve komsuluk
iligkileri, dini semboller ve ifadeler, Turk Kultirine 6zgi sembollere siklikla yer verildigi

tespit edilmistir.
4.2.1.3. Rafadan Tayfa Sinema Filmlerinin Analizi

Rafadan Tayfa 'nin sinema filmlerinin igerik analizi sonucunda din olgusunun sunumuna
iliskin elde edilen bulgular Tablo 34’de gésterilmistir. Rafadan Tayfa ’nin toplam 3
sinema filmi bulunmaktadir. Rafadan Tayfa’ nin Dehliz Maceras1 ve Gobekli Tepe
sinema filmleri iizerinde yapilan incelemede filmlerde yer alan dini kodlar detayli olarak

analiz edilmistir.

Tablo 34: Rafadan Tayfa Sinema Filmlerinde Din Olgusuna Yonelik Bulgular

L1902 P I Z2|® 92O 0|09
: | 3|S5 |<|g|2E|&|E| 2|2 E
DinOlgusu | = TS |E|E || %32 |l ol Tl =
4 ==' _ 5 - =5
< 8|3 F|E|2|E 8
3 s|e|s|8|2|5|¢
&—) % 8‘ :U = z =
2 :
= | &
. = £
Film Isimleri =
Dehliz Macerasi 4 4
Gobekli Tepe v
Toplam 0 0 2 0 1 2 2 0 0 2 0 2
Oran % 0 0 |18 | 0 9 /118|118 | 0 0 18 0 18

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa ’nin sinema filmlerinde 6 farkli dini olguya yer
verildigi gorulmektedir. Sinema filmlerinde %18 oraninda dini semboller, %18 oraninda
dini ifadeler, %18 oraninda misafirperverlik, %18 oraninda birlik ve beraberlik, %9
oraninda paylagsma vurgusunu igeren olgulara yer verildigi goriilmektedir. Rafadan

Tayfa’ nin Dehliz Macerasi ve Gobekli Tepe sinema filmlerinde en ¢ok dini sembollere,
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dini ifadelere, giiven, birlik ve beraberlige vurgu yapildig: tespit edilmistir. Rafadan
Tayfa’ nin incelenen filmlerinde batil inanglara, dini pratiklere, dogruluk ve durustlik,
stikiir, dini bayramlar ve sabir olgularmma iligkin bulgulara rastlanilmamistir. Sinema
filmlerinin her ikisinde de dini sembol olarak caminin kullanildig1 goriilmistiir. Birlikte

yasamanin 0nemi paylasma, gliven ve misafirperverlik vurgusu ile anlatilmistir.

Rafadan Tayfa ’nin sinema filmlerinin igerik analizi sonucunda degerler olgusunun
sunumuna yonelik elde edilen bulgular Tablo 35’de gosterilmistir. Rafadan Tayfa’ nin
Dehliz Macerasi ve Gobekli Tepe sinema filmleri Uzerinde yapilan incelemede

filmlerinde yer alan degerler detayl1 olarak

Tablo 35: Rafadan Tayfa Sinema Filmlerinde Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

SIZI2I2EIRIZIEISIZFI2IZIZIE Y|
« T 1€ ITl=|lgl2 |2 |2 = |3 |93 |3 | |2
Degerler Olgusu | |3 |[£ |= |8 |3 |©T. |2 |o T 2|5 |2 |5
=19 lwla|€ |28 |9|P|%|F || |2
Pz |28 x| |5 |5 |= (& s | X |&|E
sSlz|22|12 12185 B | =
SEIZIEISIEET] |B] |3 2
APRERE S . =
=3 % ™ ) -

=g e S

Film isimleri K R
Dehliz Macerast v v | v v v
Gobekli Tepe v v v v |v
Toplam 0|0 (20|12 |01 ]2 |0 |0]|0 |0 |0 (2|2
Oran % 0|/0|2|0|1 |0 |12 |0]|0]|0|0]|0]|2 |2

0 0 010

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa 'nin sinema filmlerinde 6 farkli degerin yer aldigi
gorulmektedir. Sinema filmlerinde %20 oraninda sorumluluk bilinci, %20 oraninda
dogruluk, %20 oraninda yardimlagsma, %20 oraninda folklor/Turk Kulttr(, %10 oraninda
sevgi ve saygli, %10 oraninda gelenek ve gorenekleri iceren olgulara yer verildigi
goriilmiistiir. Rafadan Tayfa’ nin Dehliz Maceras1 ve Gobekli Tepe sinema filmlerinde
en c¢ok folklor/Tirk Kualturd, sorumluluk bilinci, dogruluk, yardimlagsmaya vurgu
yapildig1 goriilmektedir. Rafadan Tayfa nin sinema filmlerinde temizlik, kurallara uyma,
adalet, hosgorii, vatan sevgisi, ¢cevreye duyarlilik, milli bayramlar, dini bayramlar ve

gunlere iliskin bulgulara rastlanilmamustir.
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Mabhalle kiiltiiriinde giivenin éneminin vurgulandigi Dehliz Macerasi sinema filminde
mabhalle kiiltliriiniin korunmasi i¢in yardimlagsma, birlik ve beraberlik vurgularma yer
verilmistir. Diger 6nemli vurgu UNESCO Diinya Miras1 Listesine alman Gobekli Tepe
oren yerinin 6nemine iliskin yayinlanan Gobekli Tepe sinema filmine iligkindir. Rafadan
Tayfa 'nin incelenen filmlerinde Tirk Kiiltiirtine ait unsurlardan Tiirk halk miizigi, halk
oyunlari, Tiirk bilim insanlar1 (Hezarfen Ahmet Celebi), geleneksel Turk yemekleri (su
boregi, ¢igkofte), deyimler ve atasozlerine iliskin temsillerin yer aldigi goriilmektedir

(yerin kulagi var, bayram etmek).
4.2.1.4. Rafadan Tayfa Sosyal Medyalarimin Analizi

Rafadan Tayfa ’nin sosyal medyalarmin analizi sonucunda din olgusunun sunumuna
iliskin elde edilen bulgular Tablo 36’da gosterilmistir. Rafadan Tayfa ’nin toplam 4
sosyal medyasi bulunmaktadir. Sosyal medyalarinin tamami tizerinde yapilan incelemede

yer alan dini kodlar detayl olarak analiz edilmistir.

Tablo 36: Rafadan Tayfa Sinema Filmlerinde Din Olgusuna Yonelik Bulgular

»lo|lo|l¥v|F|  2|@|Y|®|O|lO|UT
_ sl Slg|g|2|3|2|lalEl3| 5|5
— < 1Y Qc — —_ - N
Din Olgusu = | 5B |8 | x| 2 = =
o S <N = =R — wn E =
& S |3 |s|2|8|38| 8|8
= o D ~ = =, o
2 S| % 2| 8| Z| g
3 @ 2 = - @D =
> = 8‘ = S =
= > 2
(¢}
Sosyal Medya
(Instagram, Twitter, v v v v v
Youtube, Facebook)
Toplam 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa 'nin Instagram, Twitter, Youtube ve Facebook
sayfalarinda 5 farkli dini olgunun yer aldig1 goriilmektedir. Dini ifadeler, dini semboller,
dini pratikler, dini bayramlar, birlik vurgusunu iceren olgulara yer verildigi goriilmiistiir.
Rafadan Tayfa’ nin incelenen sosyal medya hesaplarinda batil inanglar, dogruluk ve
dardstlik, misafirperverlik, paylagsma, giiven, sabir ve siikiir olgularina iligkin bulgulara
rastlanilmamistir. Rafadan Tayfa 'nin sosyal medyalarinda cami ve mahya dini sembol

olarak kullanilmistir. Dini pratik olarak Asure giinii ve dini bayramlara iliskin tebrik
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mesajlarina ve dini ifadelere yer verilmistir. Birlik ve beraberligi iceren olgular milli ve
manevi degerlere yonelik anlatilarla iligkilendirilmistir. Milli giinler ve sehit haberlerinin
aktarilmasinda ¢ogunlukla dini ifadeleri igeren vurgulara yer verilmistir. Rafadan Tayfa
‘nin sosyal medyalarinda Tiirk edebiyatinda manevi kimligiyle 6n plana ¢ikan Yunus

Emre’nin siirlerine yer verildigi goriilmiistiir.

Rafadan Tayfa "nin sosyal medyalarinin analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna
iliskin elde edilen bulgular Tablo 37°de gésterilmistir. Rafadan Tayfa ’nin sosyal
medyalarimm tamamu {izerinde yapilan incelemede yer alan dini kodlar detayli olarak

analiz edilmistir.

Tablo 37: Rafadan Tayfa Sosyal Medyalarinda Din Olgusuna Y 6nelik Bulgular

n 7 %
E(2IEET EIEIZI28IEI8 8¢
Degerler Olgusu 215 IZ|F|% |8 |© |e@ = (5|22 Ué“ c
S |m & | 5 |9 |2 |% |5 |2 |2
215 |13ISls|lolele | |5 s % & |E
S =z 2B |2 | |8 =] % - =
22| |2]Q|5 |& |® = E w
= ) o: =1 —_ D =
S5 (3 |F @ 2,
=3 = ®
E: 2 %:
)
Sosyal Medya VIV |V |V vVi|Iv |V v v | v v
(Instagram, Twitter,
Youtube, Facebook)
Toplam 1121|1202 }12|1}0|12(0|12|1]0{|1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa ’nin Instagram, Twitter, Youtube ve Facebook
sayfalarinda 11 farkli degerin yer aldig1 goriilmektedir. Rafadan Tayfa’ nin incelenen
sosyal medya hesaplarinda sorumluluk bilinci, vatan sevgisi, bayrak ve mars, folklor /
Turk Kultdrd, milli bayramlar ve giinler, ¢cevreye duyarlhilik, temizlik sevgi ve saygi,
yardimlagsma, dini bayramlar ve giinler, kurallara uyma olgularma yer verildigi
goriilmiistiir. Dogruluk, adalet, hosgorii, gelenek ve goreneklere iliskin bulgulara
rastlanilmamistir. Rafadan Tayfa ’nin sosyal medyalarinda Tirk Kiiltiiriine 6zgi
unsurlardan Tirk halk miizigi ve enstriimanlari, halk oyunlari, milli birlik giinlerine

yonelik temsillerin yer aldig1 goriilmektedir.
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4.2.1.5. Rafadan Tayfa Hikaye Kitaplarimin Analizi

TRT Cocuk Kitaplik uygulamasiyla farkli yayinevleri tarafindan yayinlanan c¢ocuk
kitaplarmi ¢ocuklarin erisimine sunulmaktadir. Rafadan Tayfa ’nin uygulama tizerinde

yer alan kitaplar1 ve konular1 soyledir:

Tablo 38: Rafadan Tayfa Hikaye Kitaplar1 ve Konular1

Kitap isimleri

Konu

Kar Geliyor

Kar yagacagim oOgrenen Rafadan Tayfa ’nin kar hazirhiklar
anlatilmaktadir. Karin yagmayacagini anlayan Rafadan Tayfa hayal
diinyasinda karmn olusumunu hayal eder ve bir maceraya atilir.

Define Avi

Rafadan Tayfa iki ayr1 takim olusturur ve Riistem abi takimlara
cozmeleri i¢in bilmeceler verir. Takimlardan hangisi bilmeceyi erken
cozerse defineyi kazanacaktir. Define kutusunun icerisinden fidan ve
eski bir fotograf yer almaktadir. Bu fidan biiyiiyiip yeserirken Rafadan
Tayfa ’nin dostlugunun da bir sembolii olacaktir.

Essiz Koleksiyon

Gazoz kapaklarindan koleksiyon yapan Rafadan Tayfa’ ¢6p kovasinda
farkl bir gazoz kapagi bulur. Uretimi durdurulan bir gazozun kapag:
giiniimiize kadar ulasmustir. Boylelikle Rafadan Tayfa ’nin essiz
koleksiyonuna yeni bir kapak eklenmistir.

Gegmeyen Higkirik

Kamil ve Mert bir sarsit1 hisseder ve bu Hayri’nin higkirigiydi. Farkli
yontemler deneyen Rafadan Tayfa Hayri’nin higkirigimi gegirmeye
caligmaktadir.

Kendini Onun

Yerine Koy

Futbol oynamak i¢in bir araya gelen Rafadan Tayfa kaldirimda yabanci
bir ¢ocugu fark eder ve onu oyunlarina davet ederler. Bu gocugun ismi
Tahir’dir ve yabanci uyrukludur. Tiirkce konusmay1 heniiz bilmeyen
Tahir ile empati yapan Kamil dil bilmemesine ragmen onunla
anlagmanin bir yolunu bulmustur.

Oyun Bozan

Rafadan Tayfa mahallede topac yaris1 yapar ve topaci en son duran
yarigl kazanacaktir. Oyun esnasinda Kémil ve Hayri arasinda
anlagmazliklar yasanir, Akin, Mert, Sevim ve Hale bu anlagsmazliin
bitmesi igin ¢aba gostererek sorunlarin uzamamasini saglamustir.

Saglik Muhafizlari

Rafadan Tayfa, Ristem abinin beynindeki gorintli merkezinde
baslayan macerada muhafiz gorevini {istlenmektedir. Bagisiklik
sisteminde uyar1 veren durumlari1 ¢ozmek igin ¢aba sarf etmektedir.

Su Hayattir

Hayri su ictigi esnada bardagindan gergek bir balik oldugunu fark eder.
Balik maketini akvaryuma koyma fikri daha parlak gelmektedir.
Rafadan Tayfa bu balig1 akvaryuma koymak yerine onu evine yani
denize goturdr.

Turnuva

Rafadan Tayfa mahallede futbol turnuvasi yapmaktadir. Hayri’nin sert
sutu nedeniyle top Mert bilegini incitir. Mert’in turnuvadan geri
kalmamasi i¢in Civili Futbol oyununu kesfeden Rafadan Tayfa Mert’i
yalniz birakmamustir.

Yanlis Anlama

Yumak’in kaybolmasinin ardindan yumag: arayan Rafadan Tayfa
isitme engelli balikginin Yumagi kacirdigimi diigiiniir. Rafadan Tayfa
daha sonra bunun bir yanlis anlagilma oldugunu ¢ozer.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Uygulama 10S Market ve Android marketler (zerinden (dcretsiz indirilerek
kullanilabilmektedir. Uygulama igerisinde yer alan Bizim Kahramanlar boliminde TRT
Cocugun sevilen ¢izgi filmlerine iliskin hikayelere yer verilmektedir. Uygulama gocuklar
icin her tiirlii gorsel ve isitsel unsurlarla donatilmistir. Okuyucu kitabin igerisine hem

gorsel hem isitsel unsurlar kullanilarak dahil edilmektedir.

Rafadan Tayfa 'nin kitaplarinin analizi sonucunda din olgusunun sunumuna iligkin elde
edilen bulgular Tablo 39°da gosterilmistir. Rafadan Tayfa 'nin TRT Cocuk Kitaplik
uygulamasindaki kitaplarinin tamami lizerinde yapilan incelemede yer alan dini olgular

detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 39: Rafadan Tayfa Kitaplarinda Din Olgusuna Ynelik Bulgular

/19|l | 2| 229|929 9|F
i s 2|g|z|2|g|E2|&| &2 E
DinOlgusu | = mls| 8|85 |&| 7|2 |l ol T =
g 5|85/ f 58 ¢€
3 2| 83|z S| &7
— D
~ | &
Kitap Isimleri =
Kar Geliyor
Define Avi v v | v
Essiz Koleksiyon v
Gegmeyen Higkirik 4
Kendini Onun v
Yerine Koy
Oyun Bozan v
Saglik Muhafizlari
Su Hayattir v
Turnuva v v v v
Yanlis Anlama
Toplam 01O 110 2 | 0| 3 1 0 3 0 2
Oran % 0| 0|80 |17]0 2] 8 0 25| 0 | 17

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa 'nin kitaplarinda 6 farkli dini olgunun yer aldigi
gorulmektedir. Kitaplarinda %25 oraninda dini semboller, %25 oraninda birlik ve

beraberlik, % 17oraninda dini ifadeler, %17 oraninda paylasma, %8 oraninda giiven, %8
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oraninda dogruluk ve diiriistliigii vurgulan igeriklere yer verildigi goriilmektedir. Rafadan
Tayfa 'nin Kar Geliyor, Saglik Muhafizlar1 ve Yanlis Anlama kitaplarindan higbir dini
olguya rastlanilmamustir. Rafadan Tayfa’ nin incelenen kitaplarinda batil inanglar, dini
pratikler, misafirperverlik, siikiir, dini bayramlar, sabir olgularina iligkin bulgulara

rastlanilmamustir.

Rafadan Tayfa ’nimn kitaplarmin analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna iligkin
elde edilen bulgular Tablo 40’da gosterilmistir. Rafadan Tayfa *nin TRT Cocuk Kitaplik
uygulamasindaki kitaplarinin tamami iizerinde yapilan incelemede yer alan degerler

detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 40: Rafadan Tayfa Kitaplarinda Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

INEEEEEEAREEREERE
Degerler |5 |3 |£ |= /S |3 |© |26 |Z g |2 |5 |2 |5
s Els|zz € |28 (2B |5 |EE |2
Olgusu € |5 | |2 |2 ° 5 |F S s |X &S
S |2 |2 2|8 |2 |g |2 s c s
215|229 (5 |& |® 5 E @
EACRERE AN =
= |3 2 |~ e =
S | @O | = .
c: %: 2 5
@ <
Kitap Isimleri
Kar Geliyor v
Define Avi v
Essiz Koleksiyon v v
Gegmeyen Higkirik v
Kendini Onun Vv
Yerine Koy
Oyun Bozan v
Saglik Muhafizlari v v v
Su Hayattir v v v
Turnuva v
Yanlis Anlama v
Toplam ojo(4y0|j0j1|0|4]1]0|0]0]|31]2
Oran % 0j0(2|0|0|6|]0|2|]6|]0|0]0]1|6]1
5 5 9 3

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo incelendiginde Rafadan Tayfa ’nin kitaplarinda 7 farkli degerin yer aldig:
gorulmektedir. Rafadan Tayfa’ nin incelenen kitaplarinda %25 oraninda yardimlagsma,
%25 oranmnda folklor/ Turk Kultlrt, %19 oraninda temizlik, %13 oraninda sorumluk
bilinci, %6 oraninda hosgorii, %6 oraninda ¢evreye duyarlilik, %6 oraninda dogrulugu
iceren olgulara yer verildigi goriilmektedir. Rafadan Tayfa’ nin incelenen kitaplarinda
kurallara uyma, adalet, sevgi saygi, vatan sevgisi, bayrak ve mars, gelenek ve gérenekler,

dini bayramlar ve giinler, milli bayramlar ve gilinlere iliskin bulgulara rastlanilmamastir.
4.2.1.6. Rafadan Tayfa Dijital Oyunlarinin Analizi

Rafadan Tayfa 'nin dijital oyunlarinin analizi sonucunda din olgusunun sunumuna iligkin
elde edilen bulgu tek oldugu i¢in tablolastirilmamistir. Rafadan Tayfa ’nin dijital
oyunlarindan Rafadan Tornet oyununda caminin dini bir sembol olarak kullanildig:
gOriilmiistiir. Rafadan Tayfa ’nin dijital oyunlarmmn analizi sonucunda degerlerin

sunumuna iligkin bulguya rastlanilmamistir.
4.2.2.Aslan

TRT Cocuk Kanali’nin transmedya hikaye anlaticilig1 evrenine sahip bir diger programi
Aslan, hikaye evreniyle izleyicilerine farkli medyalar arasi dolasimi miimkiin kilan bir
deneyim sunmaktadir. Izleyiciler i¢in tasarlanmistir bu hikdye evreninin kodlarmi
anlamak icin Aslan ’nin medyalar1 detayli olarak analiz edilmistir. Aslan’in sinema

filmleri ve miizikaline erisilemedigi i¢in analize dahil edilmemistir.

4.2.2.1. Aslan Cizgi Filmlerinin Analizi

Aslan 'nim igerik analizi sonucunda din olgusunun sunumuna yonelik elde edilen bulgular
Tablo 41°de gosterilmistir. Aslan’ nin segili 30 b liimii tizerinde yapilan incelemede ¢izgi

filminde yer alan dini kodlar detayli olarak analiz edilmistir.
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Tablo 41: Aslan Cizgi Filminde Din Olgusuna Yo6nelik Bulgular

»lo|le|le|Flz|le|g|lg|lololg
Din Olgusu | = 31' 3 g E—;‘ £ = E = (:—;) % i
= AR AN

=3

Boliim isimleri

Eski Yeni Sanat v

Misafir Telas1 v | v

Kar Piknigi v

Hos geldin Ramazan v

Hasan Usta’nin v

Cicekleri

Asirlik Agaclar 4

Tarihi Kuyu v

Lezzet Soleni v v

Giiriiltiicii Komsu

TEKNOFEST 4

Aslan Baskomiser 4

Sicak Bir Yuva

Minyattr Mahalle v

Empati Odas1 v

Uzay Kamp1 v

Mabhallenin

Kurtaricilari

Mahalle Metrosu v

Soz Dinleyen Top v

30 Agustos v

Ev Sinemasi v

Yem Teleferigi

Yildiz Gozciileri v v

Mars Bahgesi v
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Labirent Kasifleri v v v

Hava Cok Sicak v

Bozulmayan Sandvig v
Hareketli Hamurlar v
Damlayan Saks1 v

Havuz Partisi 4 v
Guvenli Paket v v
Toplam 2 0 3 0 7 2 |12 | 3 0 1 1 10
Oran % 5 0 7 0 |17 5|29 7 0 3 3 | 24

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Aslan ¢izgi filminde 9 farkli dini olgunun yer aldigi gériilmektedir.
Cizgi filmin incelenen bolimlerinde %29 oraninda birlik ve beraberlik, %24 oraninda
dini ifadeler, %17 oraninda paylasma, %7 oraninda dogruluk ve diirtistliik, %5 oraninda
misafirperverlik, %5 oraninda sabir, %3 oraninda dini pratikler ve %3 oraninda dini
sembolleri igeren olgulara yer verildigi gorilmiistiir. Aslan ¢izgi filminde en c¢ok birlik
ve beraberlige, paylasma olgularma vurgu yapildigi tespit edilmistir. Aslan’ nin incelenen
boliimlerinde batil inanglar, siikiir ve dini bayramlar olgularma yonelik bulgulara
rastlanilmamistir.  Aslan  ¢izgi  filminde arkadaslik, komsuluk, paylasma ve
misafirperverlik olgulart mahalle kiiltiiriinlin bir gereksinimi olarak izleyiciye
aktarilmaktadir. Dini sembollerin yalnizca bir boliimde kullanildigi ¢izgi filmde daha ¢ok
dini ifadelere yer verildigi goriilmiistiir. Aslan ¢izgi filminde inang, ingallah, siikiir,
masallah ve hayir gibi dini ifadelere, dini pratik olarak ramazan orucuna yer verildigi

gorilmiistir.

Aslan ’'nin igerik analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna yonelik elde edilen
bulgular Tablo 42’de gosterilmistir. Aslan’ nin segili bolimleri {izerinde yapilan

incelemede ¢izgi filminde yer alan degerler detayli olarak analiz edilmistir.
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Tablo 42: Aslan Cizgi Filminde Degerler Olgusuna Y6nelik Bulgular

slelzlzlelelelz[z]2]z]z]7 ]2 g
Degerler Olgusu | S g g ; % @ s, §- ® g la 2 = |2 %
LIZ |2 |g |~ |6 |8 |5 = |2 2 =g |E
<o | 9|1S|s |9 |wnl|d = & ~ | =
Slzisl8lalgl2|E] 2] | =
“lEIZIEISEE]T B |Z 2
APRERE < 5
= |0 |2 |~ % o,
=1 g o) 5
BoIim isimleri ] X
Eski Yeni Sanat v 4
Misafir Telast v v |V v
Kar Piknigi v v
Hos geldin Ramazan 4 v v
Hasan Usta’nin v v
Cicekleri
Asirlik Agaclar v
Tarihi Kuyu v
Lezzet S6leni v v
Giriiltiicii Komsu v v
TEKNOFEST v v v
Aslan Baskomiser 4
Sicak Bir Yuva v v
Minyatir Mahalle
Empati Odas1 v |V v
Uzay Kamp1 v
Mabhallenin v v
Kurtaricilari
Mahalle Metrosu v v
S6z Dinleyen Top v
30 Agustos vV v
Ev Sinemasi v
Yem Teleferigi v v v v
Yildiz Gozciileri v
Mars Bahcesi 4 4 v
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Labirent Kasifleri v

Hava Cok Sicak v

Bozulmayan Sandvig v v

Hareketli Hamurlar v v

Damlayan Saks1 vV

Havuz Partisi v v

Glvenli Paket v v

Toplam 1(3|8|1}j1(1|5(1(3|1|]0|8|2|2]|6

0 3

Oran % 2/51112|2}1(8|2|5]110|1]3(3]9

2 6 0 2

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Aslan nin ¢izgi filmlerinde 14 farkli degerin yer aldigi
gorulmektedir. Cizgi filmde %20 oraninda yardimlasma, %16 oraninda cevreye
duyarlilik, %12 oraninda folklor/Turk Kulturd, %12 oraninda kurallara uyma, %9
oraninda sorumluluk bilinci, %8 oraninda sevgi ve saygi, %5 oraninda hosgorii, %5
oraninda bayrak ve mars, %3 oraninda temizlik, %3 dogruluk, %2 oraninda vatan sevgisi,
%?2 oraninda milli bayramlar ve giinler, %2 oraninda gelenek ve gorenekler, %1 oraninda
dini bayramlar ve glinlere yer verildigi goriilmektedir. Aslan ¢izgi filminde en ¢ok
yardimlagsma, ¢evreye duyarlilik, folklor/Turk Kilturd, kurallara uyma olgularma vurgu
yapildig1 goriilmektedir. Aslan ¢izgi filminin nin incelenen boliimlerinde adalet olgusuna
yonelik bulgulara rastlanilmamustir. Aslan’in incelenen boliimlerinde geleneksel Tiirk
yemekleri (biber dolmasi, gozleme), Tlrk Kilturiine iliskin alet (havan), deyimler ve
atasozlerine iliskin temsillerin yer aldig1 goriilmektedir (leb demeden leblebiyi anlamak,
calismayana ekmek yok). Biiyiiklere saygi, kiiciiklere sevgi ve yardimlagma birlikte
yasamanin gereksinimi olarak mahalle kiiltiiriiniin bir pargasi olarak anlatilmaktadir.
Cevreye duyarli olmanin farkindaligi Aslan ¢izgi filmin de vurgulanan diger degerler

arasinda yer almaktadir.
4.2.2.2. Aslan Sosyal Medyalarinin Analizi

Aslan’in sosyal medyalarmm analizi sonucunda din olgusunun sunumuna iliskin elde

edilen bulgular Tablo 43°de gosterilmistir. Aslan’m Instagram ve Twitter sayfalar1
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bulunmaktadir. Aslan’in sosyal medyalarinin tamami iizerinde yapilan incelemede yer

alan dini kodlar detayl olarak analiz edilmistir.

Tablo 43: Aslan 'nin Sosyal Medyalarinda Din Olgusuna Yonelik Bulgular

/9l g2/l FO99¥
Din O z| 2|5 E|S|g|2|&|2|z2|2|¢E
in Olgusu IR = = E | 3| =
< SIE|2|E|E 2 &5
Q kel ~ —_
S 3| 3|28 2| &%

- x @ =g

= |

=~ a

=N

~
Sosyal Medya v v v | v

(Instagram, Twitter)

Toplam 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Aslan’in Instagram ve Twitter sayfalarmda 4 farkli degerin yer
aldig1 goriilmektedir. Aslan’in incelenen sosyal medya hesaplarinda dini ifadeler, dini
pratikler, birlik ve beraberlik, dini bayramlar olgularina yer verildigi goriilmiistiir. Dini
semboller, batil inanglar, misafirperverlik, paylasma, siikiir, gliven ve sabir olgularina

iligkin bulgulara rastlanilmamustir.

Aslan’m sosyal medyalarinin analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna iliskin
elde edilen bulgular Tablo 44°de gosterilmistir. Aslan’m sosyal medyalarmin tamami

tizerinde yapilan incelemede yer alan degerler detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 44: Aslan’nin Sosyal Medyalarinda Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

w
3288 8EAREEREBEE
Degerler Olgusu 25 (Z(=|Q |3 |w (&K =5 (2|2 “EQ‘ =
~ |2 |m | & |< 5 |9 |® & |5 |N e |2
v ) N | @ ps — E: 2 = = | € c
2 s |31 |< ) o 8 < o | XN |7 | =
Slz|g|8|alg|E18] |&8] | ~
wm -
20E (&2 Q8 e |® 5 = o
PR ERE < = 5
=8 |a |& @ 2.
= Py
c: @
Sosyal Medya VIV |V Vi Ivi|v v
(Instagram, Twitter)
Toplam oj12(12y1|j0}j1|1(2j0j110}0]J0(0]0O0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo incelendiginde Aslan *nin Instagram ve Twitter, sayfalarinda 7 farkli degerin yer
aldig1 goriilmektedir. Aslan’ nin incelenen sosyal medya hesaplarinda dini bayramlar ve
giinler, yardimlagsma, sevgi ve saygi, ¢evreye duyarlilik, milli bayramlar ve gtinler, bayrak
ve mars, folklor / Tiirk Kilturune iliskin olgulara yer verildigi goriilmektedir. Sorumluluk
bilinci, dogruluk, temizlik, kurallara uyma, adalet, hosgorii, vatan sevgisi, gelenek ve

goreneklere iligkin bulgulara rastlanilmamistir

4.2.2.3.Aslan Hikaye Kitaplarinin Analizi

TRT Cocuk Kitaplik uygulamasinda yer alan Bizim Kahramanlar boliimiinde Aslan’m 5

hikaye kitab1 bulunmaktadir. Aslan’ 1n incelenen kitaplar1 ve konular1 soyledir:

Tablo 45: Aslan’mn Hikaye Kitaplar1 ve Konulari

Kitap Isimleri Konu

Kus Gozlemevi O sabah pencereye konan kusu seyretmeye baslayan Aslan daha
once bu tiirden bir kus gdrmemistir. Bilim dergisinde gordiigi
haberle ise koyulan Aslan ve arkadaslar1 bir kus gézlem evi tasarlar
ve kusu gozlemlemeye baslar. Ak Caylak kusunun gokyiiziindeki
fotografini yakalayan kisi odiilii kazanacaktir.

Empati Odasi Bah¢ede oyun oynayan Aslan ve arkadaglarina oyun alanlari1 dar
gelmektedir. Oyun i¢in parka giden Aslan ve arkadaslar1 park
doniisii yolda gorme engelli bir bireye denk gelir. Empati yoluyla
gorme engelli bireylerin neler yasadigini anlamaya ¢alisan Aslan ve
arkadaslar1 engelliler i¢in diinyayr daha yasanilabilir kilmak ve
toplumu bilinglendirmek i¢in empati odas1 kurmustur.

Korkuluk Sonbaharin gelisiyle Aslan ve arkadaslart hava durumuna gore bir
oyun tiiretirler. Hava yagishidir. Aslan ve arkadaslar1 kagittan gemi
yarig1 yapmaya karar verirler. Oyun esnasinda bahgedeki cevizlerine
kargalarin dadandigin1 gére Aslan ve arkadaslar1 korkuluk yaparak
kargalarin cevizlere yaklagsmamasim saglamistir. Geminin daha
fazla su ylizeyinde kalmasi1 ve korkulugu hareket etmesi i¢in riizgarin
giiciinden yararlanmugtir.

Kalemtirag Resim 6devini tamamlamaya calisan Aslan ve arkadaslar1 6devi bir
an dnce bitirmek i¢in elinden geleni yapacaktir. Zeynep’in gelisiyle
yerinden kalkan Aslan’in {istiindeki kalem ¢opleri yerlere sacilir.
Zeynep gelirken yaninda bir kumbara getirmistir bu kumbara Aslana
ilham olur ve Kalemtiras Kumbarasini icat eder.

Labirent Kasifleri Asla ve arkadaslar1 6gretmenleri esliginde bir panayira gider. Keyifli
vakit geciren Asla ve arkadaslar1 panayir icerisindeki labirenti
kesfeder. Cikis1 bulmak i¢in ¢aba sarf eden Asla ve arkadaslari ¢esitli
yontemler denemis ve labirentten ¢ikmaya bagarmustir.

Kumbarasi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Aslan 'nmn kitaplarinin analizi sonucunda din olgusunun sunumuna iliskin elde edilen

bulgular Tablo 46’da gosterilmistir. Aslan’ nin TRT Cocuk Kitaplik Uygulamasi
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Uzerindeki kitaplarinin tamamu iizerinde yapilan incelemede yer alan dini kodlar detayli

olarak analiz edilmistir.

Tablo 46: Aslan’mn Kitaplarinda Din Olgusuna Y 6nelik Bulgular

/191 g| 2|22 |9|FI9]9|9
: s|3 ||z |2|g2|2|&|E|=2|5|E
DinOlgusu | & | 2|88 g.. = =] 5 | 3|
< S8|3|5|E 2 8 &
Q -0 o —_
S 2z 8|5 2|85
2 = | T <
- x I55) =g
. ~ =
Kitap Isimleri =
Kus Gozlemevi v
Empati Odas1
Korkuluk
Kalemtiras
Kumbarasi
Labirent Kasifleri
Toplam 0Oo|o0ojo0|]O0]O0]|0O 110 0 0 0 0
Oran % 0o 0j0|]O0O]O0O|0]10]O0 0 0 0 0
0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Aslan ’nin kitaplarinda tek bir dini bulgunun yer aldig:
gorulmektedir. Empati Odasi, Korkuluk, Kalemtiras Kumbaras1 ve Labirent Kasifleri
kitaplarinda higbir dini bulguya rastlanilmamistir. Vurgulanan tek dini olgu birlik ve

beraberliktir.

Aslan’in kitaplarinin analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna iligkin elde edilen
bulgular Tablo 47°de gosterilmistir. Aslan’in TRT Cocuk Kitaplik Uygulamasi yer alan
kitaplarinin tamami {izerinde yapilan incelemede yer alan degerler detayli olarak analiz

edilmistir.
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Tablo 47: Aslan’mn Kitaplarinda Degerler Olgusuna Yonelik Bulgular

SHEEEERABEEEERE
Degerler |3 |3 |Z (= |3 |3 |= § 532|255
n | 5|02 |5 |< Tl =z | =
Olgusu (2 [ [S 1€ 2|8 |2 |5 2 12 s X |5 |
z 2 |S|3 |0 |2 |8 3 < al
= | ® i = % Q,
S | Q| = 4
c: %: 2 5
@ @
Kitap isimleri
Kus Gozlemevi v
Empati Odasi v v
Korkuluk v v
Kalemtiras v
Kumbarasi
Labirent Kasifleri v
Toplam 0ojo0o|2j1|j0|0|0}2|0j]0|0]|2|0]0]|0O0
Oran % 0ojo0o|2j1|0|0|0}2|0j]0|0]2|0]0]|0O0
8 1|4 9 9

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Aslan’in kitaplarinda 4 farkli degerin yer aldigi goriilmektedir.
Rafadan Tayfa’ nin incelenen kitaplarinda %29 oraninda kurallara uyma, %29 oraninda
yardimlagsma, %28 oraninda folklor/ Tlrk Kdiltird, %14 oraninda milli bayramlar1 ve
gunleri igeren olgulara yer verildigi goériilmektedir. Aslan’in incelenen kitaplarinda
sorumluluk bilinci, dogruluk, temizlik, adalet, dini bayramlar ve giinler, hosgorii, sevgi
saygl, ¢evreye duyarlilik, vatan sevgisi, bayrak ve mars, gelenek ve goreneklere iligskin

bulgulara rastlanilmamastir.
4.2.3.Haberin olsun
4.2.3.1. Haberin Olsun Programmmin Analizi

Haberin Olsun programinin igerik analizi sonucunda din olgusunun sunumuna yonelik
elde edilen bulgular Tablo 48’de gosterilmistir. Haberin Olsun programimin segili 30
boliimii iizerinde yapilan incelemede programda yer alan dini kodlar detayli olarak analiz

edilmistir.
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Tablo 48: Haberin Olsun Programinda Din Olgusuna Y&nelik Bulgular

» 9|l | P Z|R|Y|W| O] O|U
. o > E = < ) = UOQ( § > S =
Din Olgusu | = i = I~ R = = = = 2.
o > = <N = z ;_ g %) E :
< S8 |2 5| 5|2 E|&
5 s|le|s| S| | &
) = | 2 = o =
~ =
=n
~
Boliim isimleri
3 Ocak 2022 v
7 Ocak 2022 v
14 Subat 2022
25 Subat 2022
4 Mart 2022 v
18 Mart 2022
7 Nisan 2022
22 Nisan 2022 v
2 Mayis 2022 v v v vz
19 Mayis 2022
7 Haziran 2022
21 Haziran 2022
14 Temmuz 2022 v
15 Temmuz 2022 v
8 Agustos 2022
30 Agustos 2022
15 Eylil 2022
27 Eylil 2022
10 Ekim 2022
25 Ekim 2022
9 Kasim 2022 v
24 Kasim 2022
5 Aralik 2022 v
20 Aralik 2022 v
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3 Ocak 2023

25 Ocak 2023
20 Subat 2023 v v
28 Subat 2023
8 Mart 2023 v
20 Mart 2023

Toplam 0] O 1,03 |0]9 0 0 4 1 9
Oran % 0] 0| 4|0 11|00 (330 0 | 15| 4 | 33

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Haberin Olsun programinda 6 farkli dini olgunun yer aldigi
gorulmektedir. Programin incelenen boliimlerinde %33 oraninda birlik ve beraberlik,
%33 oraninda dini ifadeler, %15 oraninda dini sembollere, %11 oraninda paylagma, %4
oraninda giiven ve %4 oraninda dini pratikleri igeren olgulara yer verildigi goriilmiistiir.
Haberin Olsun programinda en ¢ok birlik ve beraberlik, sorumluluk bilinci, dini
semboller ve paylasma olgularma vurgu yapildigi tespit edilmistir. Haberin Olsun
programmin incelenen béliimlerinde batil inanglar, siikiir, sabir, dogruluk, diirtstliik, dini
bayramlar ve giinlere iliskin bulgulara rastlanilmamistir. Haberin Olsun programinda
tasarruf, selamlasmanin 6nemi, insallah, masallah, gibi dini ifadelere Mevlana gibi dini

sembollere yer verildigi gorilmiistiir.

Haberin Olsun programinin igerik analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna
yonelik elde edilen bulgular Tablo 49°da gosterilmistir. Haberin Olsun programinin secili

bélumleri tizerinde yapilan incelemede yer alan degerler detayl olarak analiz edilmistir.

Tablo 49: Haberin Olsun Programinda Degerler Olgusuna Yonelik Bulgular

T 7 — w0
slelzlzlele e =]2(z ]z ]2 (2]
Degerler Olgusu | £ g g ; % @ %, %‘ T ol || UEQ( %
o122 |g X5 |5 |22 s |® |2 |2
<l SIS |9|lw |8 3 pu ~ =
> S (3 |o|< | |5 = S W
2 XN |5 lo |8 |® o 3 =
“12 |2 |8 |E < “’ =
= (22| o =
eo g oo ¥ . . ) (D
Boliim Isimleri < -
3 Ocak 2022 T v v
7 Ocak 2022 Viv|Y
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14 Subat 2022 v

25 Subat 2022 v

4 Mart 2022 v

18 Mart 2022 v | v v

7 Nisan 2022 v

22 Nisan 2022 vVivi|v

2 Mayis 2022 v

19 Mayis 2022 v v

\

7 Haziran 2022

\
\

21 Haziran 2022

14 Temmuz 2022 v v

15 Temmuz 2022 v

8 Agustos 2022

30 Agustos 2022 v

15 Eylil 2022

27 Eylil 2022

A RNERNEENERNEEN

10 Ekim 2022

25 Ekim 2022 v

9 Kasim 2022

24 Kasim 2022 v | v

C\

5 Aralik 2022 v

20 Aralik 2022 ViV

3 Ocak 2023

25 Ocak 2023 v v

20 Subat 2023 v

28 Subat 2023

8 Mart 2023

ASERNEENEENERN

20 Mart 2023

v
v
Toplam 411
7
Oran % 512
0

v
1
2
1
9

N e
W R Rk

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo incelendiginde Haberin Olsun Programinda 12 farkli degerin yer aldigi
gorulmektedir. Programda %20 oraninda bayrak ve mars, %19 oraninda folklor/Tiirk
Kulturd, %14 oraninda ¢evreye duyarlilik, %13 oraninda sevgi ve saygi, %8 oraninda
milli bayramlar ve gunler, %7 oraninda yardimlasma, %5 oraninda vatan sevgisi, %4
oraninda sorumluluk bilinci, %3 oraninda temizlik, %3 kurallara uyma, %3 oraninda
gelenek ve gorenekler, %1 oraninda dini bayramlar ve gilinlere yer verildigi
goriilmektedir. Haberin olsun programinda en ¢ok bayrak ve mars, folklor/Turk Kultird,
cevreye duyarlilik, sevgi ve saygi olgularma vurgu yapildigi goriillmektedir. Haberin
Olsun programinin incelenen bolimlerinde adalet ve dogruluk olgularina yonelik
bulgulara rastlanilmamistir. Haberin Olsun programinda bayrak, vatan sevgisi, mars gibi
milli degerlere siklikla yer verildigi goriilmiistiir. Haberin Olsun programinda Tiirk
Kdltiriine ait unsurlarin vurgusuna da siklikla yer verildigi goriilmektedir. Tlrk Halk
miizigi ve enstriimanlar1 (baglama, kemence), halk oyunlari, geleneksel Tiirk sporlar1
(gtires, okguluk), el sanatlar1 (filografi, minyatur, ebru), Tiirk mimari eserlerine iliskin
olgulara rastlanilmistir. Dini bayramlarda seker toplama, el 6pme, bayram har¢hgi,

bayram ikrami1 ve bayram temizligi gibi geleneksel olgulara da yer verilmistir.

4.2.3.2. Haberin Olsun Sosyal Medyalarinin Analizi

Haberin Olsun programmin sosyal medyalarinin analizi sonucunda din olgusunun
sunumuna iliskin elde edilen bulgular Tablo 50°de gosterilmistir. Haberin Olsun

programinin sosyal medyalar1 detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 50: Haberin Olsun Sosyal Medyalarinda Din Olgusuna Y6nelik Bulgular

vsloleol2g|3|z|le|y|w|lo|lo|v
: cl2 ||z |S|g|=|a| | 2] 2] =
Din Olgusu Sl |l 8 E |3 ;-’.. z sl | 9| @ o
< S8 |5 E 2 E| &
a8} =2 “0Q x~ —_—
3 s|le|a8| 5|2 5|8
D :
=
=~ &
=
~
Sosyal Medya v | v v v
(Instagram, Twitter,
Youtube)
Toplam 0|1 1110|0010 0 0 0 1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo incelendiginde Haberin Olsun programinin sosyal medyalarinda 4 farkli dini
olgunun yer aldig1 goriilmektedir. Haberin Olsun’ un incelenen sosyal medya
hesaplarinda dini ifadeler, birlik ve beraberlik, giiven ve dini bayramlar olgularma yer
verildigi gOrilmektedir. Dini semboller, dini pratikler, batil inanglar, misafirperverlik,

paylagma, siikiir ve sabir olgularina iligkin bulgulara rastlanilmamaistir.

Haberin Olsun programinin sosyal medyalarmin analizi sonucunda degerin sunumuna
iliskin elde edilen bulgular Tablo 51°de gosterilmistir. Haberin Olsun programinin sosyal
medyalarimimn tamami lizerinde yapilan incelemede yer alan degerler detayli olarak analiz

edilmistir.

Tablo 51:Haberin Olsun Sosyal Medyalarinda Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

n %] w
2 E2dEIREIE 2282 |E¢
Degerler Olgusu S5 IZ|Z|8|3 |=|gE |3 |5 2285
=19 w2 | CRERE AR ERENERE
LIZ |2 |g |[m e |8 |5 |= |2 215 lg |
< o < < ', g = QD ~ -
— e~ n %) c
Slz | (8 |2 |E |8 |B 5 E s | =
215 |2 12(98 | |° Y 3 o &
2 -~ 2 = E' - [ (=} =
=@ |2 |~ @ g |2
= = )] =
E: 2 %: %
=}
Sosyal Medya 2R 2R2 R v |V v I v]v v
(Instagram, Twitter,
Youtube)
Toplam i1{141|1(0{0f(2|212(0|2|1|1]0]|0]1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Haberin Olsun programimin sosyal medyalarinda 10 farkli degerin
yer aldigi1 goriilmektedir. Haberin Olsun programinin incelenen sosyal medya
hesaplarinda sorumluluk bilinci, kurallara uyma, adalet, dini bayramlar ve gunler,
yardimlagma, vatan sevgisi, sevgi ve saygi, folklor / Tiirk Kultlr(, bayrak ve mars, milli
bayramlar ve gunlere iliskin olgulara yer verildigi goriilmektedir. Dogruluk, temizlik,

hosgorii, cevreye duyarlilik, gelenek ve géreneklere iliskin bulgulara rastlanilmamistir.
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4.2.4.Ruzgar Gulu
4.2.4.1. Ruzgéar Gula Programmin Analizi

Riizgar Giilii programinin igerik analizi sonucunda din olgusunun sunumuna yonelik elde
edilen bulgular Tablo 52’de gosterilmistir. Riizgar Giilii programinin toplam segili 30
boliimii lizerinde yapilan inceleme programda yer alan dini kodlar detayl olarak analiz
edilmistir.

Tablo 52: Riizgar Giilii Programinda Din Olgusuna Y 6nelik Bulgular

rlo|leo|lv|g|lzg|lw|9|®|U0|lOo|U
: c | 3|S5 |<|3|E2|&| ]| 3| 3| E
Din Olgusu | = s g |8 |S || 2| Z| ol T =
1> 15| < |z |E|e| 5|
=< ) 1—3 ?'Dj =~ | B g_ = | &
S 3 3|82 5|¢
2 = g g @
~ —
=N
=~
Boliim isimleri
7 Kasim 2022 v
10 Kasim 2022 v
16 Kasim 2022 v
21 Kasim 2022 v
24 Kasim 2022 v 4
30 Kasim 2022 v
1 Aralik 2022 v
4 Aralik 2022 v v
5 Aralik 2022 v
7 Aralik 2022 v
12 Aralik 2022 v
15 Aralik 2022 v v
22 Aralik 2022 v
6 Ocak 2023 v v
9 Ocak 2023 v
12 Ocak 2023 v v
16 Ocak 2023 v
23 Ocak 2023 v
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25 Ocak 2023
26 Ocak 2023
2 Subat 2023
3 Subat 2023
27 Subat 2023 v
28 Subat 2023
3 Mart 2023

8 Mart 2023

16 Mart 2023
20 Mart 2023
24 Mart 2023
30 Mart 2023 v
Toplam 0 0] 0 0 0 1 1 0 0
Oran % ojojo}jo0|j0|2|3]0}|0O0

AN N SN N B N B N N B NI N N BN

w
o
o
e}

~
©
o

16

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Rlzgar GUlu programinda 4 farkli dini olgunun yer aldigi
gorulmektedir. Programin incelenen boliimlerinde %79 oraninda dini semboller, %16
oraninda dini ifadeler, %1 misafirperverlik, %1 birlik ve beraberligi iceren olgulara yer
verildigi goriilmektedir. Riizgar Giilii programinda en ¢ok dini sembolleri ve dini ifadeleri
iceren olgulara vurgu yapildig: tespit edilmistir. Riizgar Giilii programmin incelenen
bélumlerinde dini pratikler, batil inanglar, dogruluk, diirtistliik, paylasma, siikiir, sabur,
given, dini bayramlar ve giinlere iliskin bulgulara rastlanilmamistir. Ruzgar Gull
programinda dini ¢agrisimlarda bulunan sembollere 30 boliimde de rastlanilmustir. Bu
oran dini degerlerin semboller araciligiyla izleyiciye sunulmasindaki kullanim sikliginin
en 6nemli gostergesidir. Riizgar Giilii programinda tirbe, cami, kutsal sehirler, medrese,
Ganj Nehri, katedral, kilise, tapinak gibi farkli dinler igin 6nemli sembollere birlikte yer
verildigi goriilmiistiir.

Riizgar Giilii programinim igerik analizi sonucunda degerler olgusunun sunumuna yonelik
elde edilen bulgular Tablo 53’de verilmistir. Riizgar Giilii programinin secili bolimleri

tizerinde yapilan incelemede yer alan degerler detayli olarak analiz edilmistir.
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Tablo 53: Riizgar Giilii Programida Degerler Olgusuna Yonelik Bulgular

BolUm isimleri

Degerler Olgusu

ISIBASS UBIRA

SIBRIA 9A Yeikeg

UMDY XN L / 10|04
13JUN9 aA Jejweskeg 1IN

19[33UaIQ9) 8A aus|eD
IdeAn( 94914979

13Aeg oA 13405

ewISe[wIpe X

n1o3soy

13]Un9 aA JejwelAeg 1uIQ

BlepY

eWAN BIR|[RINY

AljZIwe L

Jnnigo(q

19U111g YN|N|WNIOS

7 Kasim 2022

\

10 Kasim 2022

\

16 Kasim 2022

\

21 Kasim 2023

24 Kasim 2022

30 Kasim 2022

1 Aralik 2022

4 Aralik 2022

5 Aralik 2022

7 Aralik 2022

12 Aralik 2022

15 Aralik 2022

22 Aralik 2022

6 Ocak 2023

19 Ocak 2023

N ERNEREN RN BN IR NN RN

12 Ocak 2023

16 Ocak 2023

23 Ocak 2023

26 Ocak 2023

27 Ocak 2023

2 Subat 2023

AR ERNERNEEN RN

3 Subat 2023

27 Subat 2023

28 Subat 2023

S RN I N N N N N R NN B N N B N RN B N N N R VR N IRV N RN AN
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3 Mart 2023 v

8 Mart 2023 v v v

16 Mart 2023 v v

20 Mart 2023 v

24 Mart 2023 v v

30 Mart 2023 v v

Toplam o(1(2}0}0|0|3|0|1]|]0|0|4|0|0|1
5 0

Oran % 0(2(4j0(0|0|4|0|2]0|0|6|0|0]|2
0 8

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Riizgar Gull Programinda 6 farkli degerin yer aldigi1 goriilmektedir.
Programda %48 oraninda sevgi ve saygi, %40 oraninda folklor/Tiirk Kiiltiirii, %6
oraninda kurallara uyma, %2 oraninda sorumluluk bilinci, %2 oraninda bayrak ve mars,
%2 oraninda hosgoriiyii igeren olgulara yer verildigi goriilmektedir. Rizgar Gull
programimda en ¢ok sevgi ve saygi, folklor/Turk Kiltdrd, kurallara uyma olgularina
vurgu yapildig1 goriilmektedir. Riizgar Giilii programinda Tiirk Kiiltiirtine ait kilim, Tiirk
mimari eserleri, diiglin, el 6pme ve bayram geleneklerine iligkin olgulara rastlanilmastir.
Rizgar Guli programinin incelenen bolimlerinde adalet, dogruluk, temizlik, dini
bayramlar ve giinler, yardimlagma, ¢evreye duyarlilik, milli bayramlar ve gilinler, vatan

sevgisi olgularma yonelik bulgulara rastlanilmamustir.
4.2.4.2. Ruzgar Gulu Sosyal Medyalarinin Analizi

Riizgar Giilii programmin sosyal medyalarinin analizi sonucunda din olgusunun
sunumuna iliskin elde edilen bulgular Tablo 54’de gosterilmistir. Rizgar Guli
programinin instagram ve Facebook sayfasi bulunmaktadir. Riizgar Giilii programinin
sosyal medyalarmm tamami iizerinde yapilan incelemede yer alan dini kodlar detayli

olarak analiz edilmistir.
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Tablo 54: Riizgar Giilii Sosyal Medyalarinda Din Olgusuna Y 6nelik Bulgular

gl 2|l 212971999
Din Ol = =. E ?g =< g = Uoo< g =. = E.
In Olgusu = = @ g 8 E, 2— E_ E % g —
< S35 E|2 2z
QD L) ~ —_
S 5|38 |5 2|85
= D
2 = g | & =
= | e
=~ a
=
~
Sosyal Medya v
(Instagram,
Facebook)
Toplam 0 1 ojo0o|0j0]O0]|0O 0 0 0 0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Riizgar Giilii programinin sosyal medyalarinda tek bir dini olgunun
yer aldig1 goriilmektedir. Riizgar Giilii’ nlin incelenen sosyal medya hesaplarinda yer alan
tek olgu dini bayram kutlamalaridir. Dini ifadeler, dini semboller, dini pratikler, batil
inanclar, dogruluk ve diiriistliik, birlik ve beraberlik, misafirperverlik, paylasma, siikiir,

guven ve sabir olgularina iligkin bulgulara rastlanilmamustir.

Riizgar Giilii programinin sosyal medyalarinm analizi sonucunda degerler olgusunun
sunumuna iligkin elde edilen bulgular Tablo 55’de gosterilmistir. Ruzgar Gulu
programiin sosyal medyalarmin tamamu {izerinde yapilan incelemede yer alan degerler

detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 55: Riizgar Giilii Sosyal Medyalarinda Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

oy 7% w
slelzlzlelelzlzlzlgzlz g |8
Degerler Olgusu 25 (Z(=|Q |3 |w (&K = |5 |22 “EQ‘ =
Q |wm|d |« 5 |9 |® & |5 |N e |32
R R R B - =T = =N =W L= |
215 |13I1S < lolnld |75 S | X |= |
Slz|g|8|alg|E18] |8] | =
2152|228 |& |® Y 3 ©
7218158 |2 S| | =
=15 |a |& @ 2.
= =
= @
Sosyal Medya v v v
(Instagram,
Facebook)
Toplam ojojoj1,00{2j0|0|2]0|0|0O]O0O]O

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Tablo incelendiginde Riizgar Giilii programinin sosyal medya hesaplarinda 3 farkli
degerin yer aldig1 goriilmektedir. Riizgar Giilii’ niin incelenen sosyal medya hesaplarinda
dini bayramlar ve glinler, sevgi ve saygi, milli bayramlar ve giinlere iligkin olgulara yer
verildigi gorilmektedir. Sorumluluk bilinci, dogruluk, temizlik, kurallara uyma, adalet,
hosgorii, yardimlasma, ¢evreye duyarlilik, gelenek ve gorenekler, milli bayramlar ve
giinler, bayrak ve mars vatan sevgisi, folklor/ Tirk Kultard, iliskin bulgulara

rastlanilmamaistir.
4.2.4.3.Ruzgar Gulu Dijital Oyun Analizi

Ruzgar Guli dijital oyunun analizi sonucunda din olgusunun sunumuna iliskin elde edilen
bulgular Tablo 56°da gdsterilmistir. Riizgar Giilii ’niin dijital oyunu I0S ve Android
marketler lizerinden ticretsiz indirilebilmektedir. Riizgar Giilii *niin dijital oyunu {izerinde

yapilan incelemede yer alan dini kodlar detayl olarak analiz edilmistir.

Tablo 56: Rizgér Guli Dijital Oyununda Din Olgusuna Yonelik Bulgular

/91| P 2|2 Y| ¥F|O] 9|9
- s |3| | |2 |8 |E|&|E] 3| 3| E
Din Olgusu = 3| & |B || X2 =l &l 3| =
g 215 | < |z |&8| o] 3| &
= 5|8 || = | B 3| = | &
3 @ @ o 8 =| @ g
= = 85| 9| T @) "
- = 9] =g -
= | &
~ | &
[=H
=
Dijital Oyun v v
Toplam 0o o0j]0j]0]0]O0]O0]O0 0 1 0 1

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Riizgar Giilii programinin dijital oyununda 2 dini olgunun yer aldig:
gorulmektedir. Riizgar Giilii” niin incelenen dijital oyununda dini semboller ve ifadelere
yer verildigi goriilmektedir. Dini pratikler, batil inanglar, dogruluk ve diiriistliik, birlik ve
beraberlik, misafirperverlik, paylasma, siikiir, giiven ve sabir olgularna iligkin bulgulara

rastlanilmamuistir.

Riizgar Giilii programmm dijital oyununun analizi sonucunda degerler olgusunun

sunumuna iligkin elde edilen bulgular Tablo 57°de gosterilmistir.
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Tablo 57: Ruzgéar Guli Dijital Oyununda Degerler Olgusuna Y 6nelik Bulgular

I 7 — %)
| E|S|E(2|2|8|5125|2|8|2)8 8¢
Degerler Olgusu o g z ; % @ CIE% | gl 2|5 =) =
o |7 |Z|F |25 |5 |2 |2 |& ¥z |2 |
HEAEEEREIERERE 5| |& a
2|8 X228 |& |® = 3 ©
@ |x |8 |5 |2 |7 = o =
< |S | = < 5
= | | | = @ o,

c: x~

= o

Dijital Oyun v

Toplam ojoj1(0/0|0|0|O0O|O|O]O|O|O]O]O

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo incelendiginde Riizgar Giilii dijital oyununun da tespit edilen tek bir degerin yer
aldig1 goriilmektedir. Riizgar Giili’ niin incelenen dijital oyununda folklor/ Turk
Kdltiriine iliskin olgulara yer verildigi goriilmektedir. Sorumluluk bilinci, dogruluk,
temizlik, kurallara uyma, adalet, hosgorii, yardimlasma, ¢evreye duyarlilik, gelenek ve
gorenekler, milli bayramlar ve giinler, bayrak, mars ve vatan sevgisine iliskin bulgulara

rastlanilmamustir.

Bulgular 15181inda aragtirmanin problem climlesi ve alt problem climlelerine iliskin baz1
yorumlar yapilmistir. Arastirmanin ikinci temel problem ciimlesi Tiirkiye’nin kamuya ait
cocuk kanalindaki programlar din ve degerler olgusunu izleyicilere hangi cerceve
iizerinden sunmaktadir sorusudur. TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Rafadan Tayfa,
Aslan, Haberin Olsun ve Ruzgar Gl programlarinin icerik analizleri sonucunda din ve

degerler olgusunun sunumu derinlemesine analiz edilmistir.

Rafadan Tayfa cizgi filminde din olgusu en ¢ok dini semboller, birlik ve beraberlik, dini
ifade ve paylasma vurgusunu degerler olgusu ise folklor/Tirk Kultlrd, yardimlagma,
sevgi, saygi ve sorumluluk bilinci vurgusunu igermektedir. Aslan ¢izgi filminde din
olgusu en ¢ok birlik ve beraberlik, dini ifade, paylasma, dogruluk ve diiriistliik vurgusunu
degerler ise yardimlagma, ¢evreye duyarlilik, folklor/Tirk Kiiltiirii ve kurallara uyma
vurgusunu icermektedir. Haberin Olsun programinda din olgusu birlik ve beraberlik, dini
ifade, dini semboller ve paylagsma vurgusunu degerler olgusu ise bayrak ve mars,
folklor/Tiurk Kiiltiirti, cevreye duyarlilik, sevgi ve saygi vurgusunu igermektedir. Rizgar

Giilii programinda din olgusu dini sembol, misafirperverlik, dini ifade, birlik beraberlik
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vurgusunu degerler olgusu ise sevgi ve saygi, folklor/Tirk Kiltirt, kurallara uyma,
sorumluluk bilinci vurgusunu igermektedir. Buradan hareketle Rafadan Tayfa, Aslan,
Haberin Olsun ve Riizgar Giilii programlarinda en ¢ok vurgulanan dini olgularin dini
sembol, dini ifade, birlik ve beraberlik oldugu tespit edilmistir. Rafadan Tayfa, Aslan,
Haberin Olsun ve Riizgar Giilii programlarinda en g¢ok vurgulanan degerlerin ise
folklor/Tirk Kiiltiirii, sevgi ve saygi, yardimlasma ve kurallara uyma oldugu tespit
edilmistir. Bu anlamda arastirmanin temel problem ciimlesiyle elde edilen bulgularin son

derece uyumlu oldugu tespit edilmistir.

Aragtirmanim besinci alt problemi TRT Cocuk programinda yaymlanan Rafadan Tayfa,
Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Giilii programlarinin din ve degereler olgusuna yonelik
betimlemeleri igeriyor mu sorusudur. Elde edilen bulgular bu programlarin din olgusuna
ve degerler olgusuna yonelik betimlemeleri birlikte igerdigini ortaya koymaktadir.
Bulgularin arastirmanin  dordiinci problem ciimlesiyle Ortiistiigli goriilmektedir.
Aragtirmanin altinc1 problem ciimlesi bir anlati stratejisi olarak kullanilan transmedya
hikdye anlatilar1 ile din ve degerler olgusunun sunumu arasinda anlamli bir iliski
bulunuyor mu sorusudur. Arastirmada Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar
Giilii programlarinin medya franchiselar1 da din ve degerler kapsaminda analiz edilmistir.
Ortaya ¢ikan sonuca gore en ¢ok din ve deger olgusuna yonelik vurgulara Rafadan Tayfa
‘nin serilerinde rastlanilmistir. Rafadan Tayfa 'nin sinema filmleri, sosyal medyalari,
hikaye kitaplariyla ¢esitlendirdigi hikaye evreni din ve degerler olgusuna yonelik anlamli
betimlemeleri icermektedir. Rafadan Tayfa 'nin dijital oyununda ise tek bir dini olguya
rastlanirken degerlere yonelik bir bulguya rastlanilmamistir. Aslan, Haberin Olsun ve
Riizgar Giilii programlarinin transmedya hikaye anlatilar1 ile din ve degerler olgusunun
sunumu arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir. TRT Cocuk kanalinda yayinlanan
programlarin transmedya hikayelerinde ve ¢apraz anlatilarinda din ve degerler olgusunun

sunumuna yonelik anlatilar1 igerdigi tespit edilmistir.

Tim bu bulgularin yorumlanmasi ve karsilagtirilmasi admna literatirde cocuk
programlarini din ve degerler olgusuyla birlikte ele alan dort arastirma tespit edilmistir.
Bu arastirmalardan ilki Demir (2019)’in Tiirkiye’de yerli ve yabanci yapim cocuk
programlarini din ve degerler egitimi agisindan inceledigi aragtirmasidir. Arastirmada en
cizgi filmlerde en ¢ok iiretilen dini ve kiiltiirel kodlarin sayg1 ve aile olmanin 6nemine

yonelik oldugu tespit edilmistir. Bu yoniiyle ¢alismamizda tespit ettigimiz en sik degerler
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arasinda yer alan saygi olgusu iki arastirma iginde benzerlik olusturmaktadir. Aragtirmada
sadece ¢izgi filmler incelenmis olup cocuklara yonelik hazirlanan haber, yarigsma veya
egitici programlar arastirma kapsamma dahil edilmemistir. iki arastirma bu yoniiyle
farklilasmaktadr. Ikinci arastirma Altmis (2021)’1n 9-11 yas grubuna yonelik hazirlanan
cocuk programlarini din egitimi baglaminda ele aldigi arastirmasidir. Arastirmada
kapsaminda TRT Cocuk kanalinda yaymlanan programlarda degerlerin gegme sikligi
dikkate alinmig ve en ¢ok sorumluluk ve vatanseverligin vurgulandigi tespit edilmistir.
Bu yoniiyle her iki arastirmada da en sik rastlanan degerler arasinda sorumluluk bilincinin

yer aldig1 tespit edilmistir. Arastirma bu yoniiyle benzesmektedir.

Literatiirde tespit edilen Uglincti arastirma Ozdemir (2020)’in yerli yapim g¢ocuk
programlarinin degerler egitimi baglaminda inceledigi arastirmasidir. Arastirma
kapsaminda calismamizda 6rnekleme dahil edilen Rafadan Tayfa ¢izgi filmine yonelik
analizi de igerdigi tespit edilmistir. Analiz sonucunda Rafadan Tayfa ’da en ¢ok
vurgulanan degerin yardimlagma oldugu tespit edilmistir. Arastirmanin bu bulgusu
calismamizdaki bulgularla Ortiismektedir. Dordiincii arastirma Karabulut (2022)’un
degerler egitiminin kapsamini TRT Cocuk kanalinda yaymlanan ¢izgi filmler baglaminda
ele aldig1 arastirmasidir. Arastirmada ¢izgi filmlerde en ¢ok vurgulanan degerlerin siklig1
kayit altina alinmistir ve bu degerler sevgi selamlasma, nazik olmak, cesaret- liderlik ve
yardimlagsma- dayanisma olarak belirlenmistir. Arastirmada ¢alismamizda 6rnekleme
dahil edilen Aslan ve Rafadan Tayfa ¢izgi filmlerinin analizini de yer almaktadir. Rafadan
Tayfa "nin incelenen bélimlerinin selamlasma, saygi, paylasimci olmak, nazik olmak,
Ozgiiven ve dostluk degerleri lizerine kurgulandig: tespit edilirken Aslan’in sevgi izerine
kurgulanan hikayeleri igerdigi tespit edilmistir. Bu yoniiyle her iki arastirmadaki bulgular

birbiriyle uyumlu bulunmaktadir.

Bir transmedya anlatt stratejisi olusturulurken konu ve karakterler biitiinde bir hikayeyi
temsil etmektedir. Ana hikayenin farkli hikayelere evrilerek yeni anlatilar olusturmasi
onu ana hikdyeden ayirmaz aksine ana hikayenin olusturdugu evreni ¢esitlendirmektedir.
Dolayisiyla kurulan her anlat1 evreninde biitiiniin bir par¢as1 olan yan hikayeleri evrenden
bagimsiz diisiinmek miimkiin degildir. Bu dogrultuda dort arastirmada da sadece ana
hikayenin yani ¢izgi filmlerin analiz edildigi goriilmiistiir. Calismamizda hikaye evrenini

temsil eden ana hikaye ile biitiinliik olusturan yan hikayelerde anlam yoniinden
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incelenerek c¢ift asamali bir inceleme gergeklestirilmistir. Bu yonuyle c¢alismamiz

literatUrdeki bu dort arastirmadan farklilasmaktadir.
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SONUC

Teknolojik gelismeler televizyon yayinciligini bigimsel agidan degisiklige ugratmistir.
Katilimcr kiiltiiriin ve izleyici tiretkenliginin kiiresel anlamda yaygimlasmasi geleneksel
teknolojilerin yeniden diisiiniilmesini gerekli kilmustir. Iletisim ¢alismalar1 igin nispeten
yeni bir kavram olan transmedya, anlatilarin birden fazla medya platformunda
yayilmasini iceren bir hikaye evrenini ifade etmektedir. Evrende yer alan her metin
hikayenin biitiiniine farkl bir katkida bulunarak evreni genisletmektedir. Kullanicilarin,
izleyicilerin, tuketicilerin hikdye evrenine daha fazla dahil olmasi medyay1 daha keyifli
hale getirerek icsel motivasyonu saglamaktadir. Medya Ureticileri bu potansiyelin
farkindadir ve basarili transmedya hikayeleri incelendiginde hikaye evrenin genisligi
katilimeilar i¢in bir gesitlilik sunmaktadir. Her katilimcmin kendine uygun hikdyeyi
segmesi ve evrene dahil olmasi geleneksel medyadaki izleyicinin konumunu degistirerek
izleyiciyi iretkenligin bir pargast haline getirmistir. Transmedya hikayeleri izleyiciyi
diisiinen, arastiran, sorgulayan bir katilimci ve kullanici haline doniistiirmiistiir.
Teknolojik gelisimeler odaginda ¢ocuk medyasmnin yeniden sekillendirmesi gocuklarin
medya karsisindaki konumunun sorgulanmasi gerekliligini dogurmustur. Giiniimiizde
cocuklar kicuk yaslardan itibaren ¢esitli platform ve kanallarda medya igeriginin
kullanicis1 ve tlketicisi haline gelmektedir. Bu anlamda bu ¢alismada ¢ocuklara yonelik
anlatilarm igerdigi kodlar ve c¢ocuklarin maruz kaldigi igerigin analizi Onemli

bulunmaktadir.

Calismada ilk olarak transmedya hikaye anlaticiligin kuramsal temelleri, diinyada ve
Tiirkiye’deki basarili 6rnekleri, kavramin gelisimine katki sunan Henry Jenkins, Renira
Rampazzo Gambarato, Jeff Gomez ve Robert Pratten gibi teorisyenlerin goriisleri ve
iliskili bulunan kavramlar detayli olarak agiklanmistir. Sonrasinda degisen teknolojik
ortamin gerekliligi olarak televizyon yaymciligi transmedya ile birlikte yeniden
diisiiniilmiistiir. Cocuklara yonelik anlati dilinin olusturulmasinda din ve degerler
olgusunun kuramsal temelleri detayli olarak agiklanmis ve medyadaki temsil boyutu
yorumlanmustir. Televizyonun cocuklar Gzerindeki etkileri hakkinda literatlirde sayisiz
arastrma bulunmaktadir. Literatiirde televizyonun ¢ocuklar i¢cin zararli ya da zararsiz
oldugunu savunan bir¢ok bilimsel ¢alismaya rastlamak miimkiindiir. Ancak gilinlimiiz

standartlarinda ¢ocuklara teknolojiden ve televizyondan bagimsiz bir yasam sunma fikri
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gercege pek yakin durmamaktadir. Bunun yerine c¢ocuklara yonelik anlatilarin
iyilestirilmesi ve medya okuryazarligi gereksinimine yonelik bazi siirlandirmalarin

bulunmas1 6nerilmektedir.

TRT Cocuk, Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen ¢ocuk kanallar1 arasinda yer almaktadir. TRT
Cocuk kanalinin yerli yapim ¢ocuk programlarini igermesi ve kamuya ait bir kanal olmas1
bu ¢alismanm evreni olarak se¢ilmesinde g6z 6ninde bulundurulan énemli bir kriterdir.
Tiirkiye’deki yerli ve yabanci ¢ocuk kanallarinda yayinlanan programlarin transmedya
kapsamini arastiran Karabay (2017) ¢alismasinda transmedya evrenine sahip iki program
tespit etmistir. Bu programlar TRT Cocuk kanalinda bir donem yaymlanmis olan Cizgi
Film Makinesi ve Tilki programlaridir. Bu programlar giiniimiizde yaymlanmamaktadir.
Bu anlamda g¢alismamizda Tirkiye’de ki ¢ocuk programlarmin transmedya hikaye

anlaticiligi kapsami TRT Cocuk 0zelinde yeniden analiz edilmesi gerekli goriilmiistiir.

Bu calismanin temel iki problem climlesi bulunmaktadir. Bu problemlerden ilki
transmedya anlat1 stratejisinin ¢ocuk programlarinda nasil kullanildigidir. Caligmada
durum analizi yontemi kullanilarak TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Rafadan Tayfa,
Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Giilii programlarinin transmedya hikaye anlaticiligi
kapsami analiz edilmistir. Rafadan Tayfa TRT Cocuk kanalinin en genis transmedya
hikdye evrenine sahip programlar1 arasinda yer almaktadir. Rafadan Tayfa web sitesi,
muzikal, kitaplar1, sinema filmleri, muzikleri, sosyal medyalar, dijital ve egitici oyunlari,
serileri, mobil uygulama ve ticari faaliyetleri bulunan basarili bir medya franchisedir.
Ancak Rafadan Tayfa ’da basarili bir transmedya deneyimi i¢in Henry Jenkins basta
olmak tizere diger teorisyenlerinde vurguladigi izleyici katilimina yonelik dogrudan bir
uygulamaya rastlanilmamistir. Sadece izleyicinin dolayli katilimini 6n géren izleyici geri
bildirimlerine yer verildigi saptanmistir. Aslan ’in miizikal, kitaplari, sinema, filmleri,
mizikleri, sosyal medyalari, ticari faaliyetleri, dijital oyun ve egitici oyunlarmin oldugu
tespit edilmistir. Aslan’in medya franchise Rafadan Tayfaya gore nispeten daha kiigiik
Olgeklidir. Rafadan Tayfa’ da oldugu gibi Aslan ¢izgi filminde de izleyici katilimina
yonelik bir uygulamaya rastlanilmamistir. Haberin Olsun, TRT Cocuk kanalinin izleyici
katilimini iceren programlar arasinda yer almaktadir. Haberin Olsun programinin sadece
sosyal medyalar1 ve izleyici aktifligi bulunmaktadir. Program Tiirkiye nin tek g¢ocuk
haber programi olmas1 ve ¢ocuklara ifade 6zgiirliigii tanimasi agisindan 6nemli bulunsa

da anlatmin sorunsuz bir bigimde farkli platformlarda kitleleri mesgul etmedigi
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goriilmiistiir. Hatta sosyal medya hesaplardan bazilarmin aktifliginin ise son birkac yil
oncesine dayandigi tespit edilmistir. Riizgdr Giili TRT Cocuk kanalinin izleyici
katilimini igeren bir diger programidir. Programin belli bir siire yayinlar1 durdurulmus
olsa da 2023 yilinin Kasim ay1 itibariyle tekrar izleyicisiyle bulusmustur. Riizgar Giilii’
nlin sosyal medya, dijital oyun, mobil uygulama ve aktif izleyicisi bulunmaktadir. Riizgar
Gilii programmin sosyal medya hesaplart Haberin Olsun programina gore daha aktif
kullanildig: tespit edilmistir. Riizgar Giilii programi tipki Haberin Olsun programi gibi
hikéye evreninin genisletilmesi igin gereki uygulamalar1 barindirmadigi tespit edilmistir.
Ozetle Tiirkiye’de ki ¢ocuk yaymciliginda transmedya hikdye anlaticiligi ve capraz
medya stratejileri birlikte kullanilmaktadir. Benzer bir bigcimde Kuralkan (2022)’nin
calismasinda da cocuk programlarmdaki transmedya hikaye anlaticiligi kapsami ana
hikayeye bagl capraz anlatimlar1 igermektir. TRT Cocuk kanalinda incelenen programlar
transmedya hikaye anlaticiliginin Gzelliklerini  blsbitiin  tasimasa da transmedya
stratejilerini, ana hikayeye bagli ve hikayeyi genisleten yan hikayeleri igeren bir evrene
sahip oldugu tespit edilmistir. Ana Urtin ve yan Uriinler arasinda ¢ift tarafli bir iligkinin

oldugu saptanmastir.

Problem ciimlelerinden ikincisi Tiirkiye nin kamuya ait cocuk kanalindaki programlarin
din ve degerler olgusunu izleyicilere hangi gergeve tizerinden sunmasidir. TRT Cocuk
kanalinda yayinlanan Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve Riizgar Giili
programlarinin tespit edilen medya franchiselar1 igerik analizi yontemi ile detayli olarak
incelenmis din ve degerler olgusunun sunumuna iliskin bulgulara ulasilmustir. Icerik
analizleri sonucunda incelen medya franchiselarinin ¢ogunda bu topraklara 6zgi
degerlere ve dini bulgulara siklikla yer verilmistir. Rafadan Tayfa 'nin ¢izgi filmleri,
serileri, sinema filmleri, sosyal medyalar1 ve kitaplar1 incelendiginde din olgusuna
yonelik en cok dini sembollere, ifadelere, pratiklere, birlik ve beraberligin sunumuna
yonelik anlatilara rastlanmistir. Degerler olgusuna yonelik olarak Rafadan Tayfa ‘da en
cok Tiark Kuilturi, yardimlasma, sevgi, saygi, sorumluluk bilinci, milli ve manevi
degerlere yer verildigi tespit edilmistir. Rafadan Tayfa’ da Tirk halk miizigi ve
enstrimanlari, halk oyunlari, Tiirk bilim insanlar1 ve dnemli sahsiyetleri, geleneksel Tiirk
yemekleri, Turk mimari eserleri, deyimler ve atasozlerine iligkin temsillerin yer aldigi
goriilmiistiir. Tirk Kultlrinin korunmasi ve nesiller boyunca aktarilmasi igin Rafadan

Tayfa’ nin bu vurgular1 6nemli bulunmaktadir. Aslan’n ¢izgi filmleri, sosyal medyalar1
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ve kitaplarinda da benzer olarak degerler olgusu agisindan sik¢a yinelenen vurgu Tiirk
Kdiltirine ve yardimlagsmaya yoneliktir. Aslan’in ¢izgi filmlerine oranla kitaplarinda
nispeten daha az dini bulguya rastlanilmistir. Aslan’in ¢izgi filmlerinde en ¢ok birlik,

beraberlik, dini ifade ve paylasma vurgularini igeren dini olgulara yer verilmistir.

Haberin Olsun’ un bir haber programi olmas1 aktarilan igerigin kendine 6zgili olmasini
saglamaktadir. Program kapsaminda din olgusu en ¢ok ifadeler, birlik ve beraberligi
iceren olgular araciligiyla izleyici sunulmaktadir. Degerler olgusu kapsaminda en ¢ok
Tirk kiilttiriine, milli ve manevi degerlere, Tiirkiye’nin bilim, spor, sanat, uzay, sanayi,
teknoloji ve bir¢cok alanlarindaki basarilar1 da izleyici aktarilmaktadir. Bir yarigma
programi olan Riizgar giilii cocuklara eglenerek 6grenme deneyimi sunmaktadir. Yarigma
kapsaminda ¢ocuklara verilen hediyelerin kapsami son derece ¢esitli tutulmasi izleyici
katilimin1 arttiracak motivasyonu icermektedir. Riizgar Giilii programinda din olgusunun
sunumuna yonelik en ¢cok dini semboller ve ifadeler kullanildig1 tespit edilmistir. Degerler
olgusunun sunumuna yo6nelik olarak en ¢ok Tirk Kiltlrl, sevgi ve saygi olgularma
yonelik bulgulara yer verildigi tespit edilmistir. Rafadan Tayfa, Aslan, Haberin Olsun ve
Riizgar Giilii programlarmin yerli bir yapim olmasi iiretildigi topluma iliskin kodlar1
icermesiyle baglantili bulunmaktadir. Benzer bir bigimde Demir (2019)’in ¢alismasinda
incelenen yerli ve yabanci ¢ocuk kanallarinda yayinlanan programlarda Turk Kultird,
inanc1 ve yasam pratiklerine yonelik olgulara yer verildigi tespit edilmistir. Her iKi
calismada da medya Urininin olusturuldugu ortamin kodlarini tasimasi ve nesillere
aktarilmasi 6nemli bulunmaktadir. Calismamizda Mevlana’nin Pergel metodunda oldugu
gibi pergelin igneli ucu her zaman insanin kendi kiiltiirel kodlarina sabitlenmesi harekete

eden diger ucunun ise diger kiiltiirlere yonelik ¢esitliligi igermesi dnerilmektedir.

Sonug olarak ¢alismamizda TRT Cocuk kanalinda yaymlanan ¢ocuk programlarinin ana
hikdyesi ve ana hikayeyi genisleten yan hikayelerinde din ve degerler olgusunun
sunumuna yonelik bulgulara siklikla yer verildigi tespit edilmistir. Cocuk
programlarindaki din ve degerler olgusunun sunumuna yonelik literatirdeki arastirmalar
ana hikaye ile smirlandirilmistir. Ancak ana hikaye gibi yan hikayelerde biitiindeki
evrenin ayrilmaz bir par¢asidir. Bu anlamda ¢ocuklara yonelik transmedya anlatilarinin
bir butdn icerisinde sosyolojik, psikolojik ve egitim agisindan analizleri 6nerilmektedir.
Calismanm literatiire katki saglamasi1 ve arastirmacilara Yol gosterici olmasi

ongorilmektedir.
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Oneriler:

e Transmedya bir pazarlama araci olarak genis izleyici kitlelerini mesgul etmek igin
uygun gorilen bir strateji olarak kabul edilse de hedef Kkitlesi cocuk olan bir hikayenin
icerigi goz ardi edilmemelidir.

e Cocuk medyas: bilgi ve eglence fikrinin birlesimi olarak “egitici eglence” Ornegini
temsil etmektedir. Hikayeler ¢ocuklara diinya hakkinda yeni bilgiler edinmelerini
saglayabilir, kelime dagarcigini zenginlestirebilir, dil becerilerini gelistirebilir, hikaye
anlaticis1 ile dinleyiciler arasindaki iletisimi besleyebilir. Bu baglamda c¢ocuk
medyasinda yer alan hikayelerde ¢ocuklarin daha goriiniir olmas1 6nerilmektedir.

e Hikayeler bir nesilden digerine aktarilirken degerler, inanglar, hayal giicii ve
yaraticilikla zenginlestirilmektedir. Bu anlamda hikayeler bir pazarlama arac1 olmanin
disinda kiiltiir aktarimi da gerceklestirmektedir. Arastirmada kapsaminda yerli yapim
cocuk programlarmdaki aktarimin kiiltiir, inan¢ ve degerler lizerinden sekillendigi
belirlenmistir. Ancak arastirma kapsamina yabanci yapim c¢ocuk programlari dahil
edilmemistir. Arastirmacilari yerli ve yabanci kanallardaki transmedya hikayelerinin
icerdigi kodlar1 karsilastirmali olarak ele almasi1 Onerilmektedir.

e Arastirmacilara transmedya hikaye anlatilarinin igerdigi kodlar1 ¢dziimlemek i¢in ana
hikaye, yan hikayeler ve evreni genisleten uygulamalarla birlikte bir bitln icerisinde

ele alinmasi Onerilmektedir.
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EK

Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin analizi i¢in kullanilan kodlama formlar1 ekte

yer almaktadir.

Ek 1: Transmedya Analizi Formu

Program Durum

Web Sitesi

Miizikal

Kitap

Dergi

Seri

Sinema

Mizik

Sosyal Medya

Dijital Oyun

Egitici Oyun

Mobil Uygulama

Ticari Faaliyetler

Aktif Izleyici
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Ek 2: Din Olgusunun Sunumu I¢in Kullanilan Kod Formu

Dini ifadeler

Dini Pratikler

Dini Semboller

Batil inanglar

Dogruluk ve Diiriistliik

Birlik ve Beraberlik

Misafirperverlik

Paylagma

Stikiir

Glven

Dini Bayramlar

[S)
g
=
=

Din Olgusu

Boliim isimleri

Toplam

Oran %
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Ek 3: Degerler Olgusunun Sunumu I¢in Kullanilan Kod Formu

Sorumluluk Bilinci

Dogruluk

Temizlik

Kurallara Uyma

Adalet

Dini Bayramlar ve Ginler

Hosgoru

Yardimlagsma

Sevgi ve Saygi

Cevreye Duyarlilik

Gelenek ve Gorenekler

Milli Bayramlar ve Gunler

Folklor / Tirk Kultard

Bayrak ve Mars

Vatan Sevgisi

Degerler Olgusu

Boliim isimleri

Toplam

Oran %
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