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OZET

Bashk: Sosyal Medyada Toplumsal Cinsiyet: Twitter Iletilerinde Mahsa Amini
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Post-truth kavrami, bireylerin sosyo-kiiltiirel ¢evre unsurlarindan etkilenen, kisinin kendi &znel
gercekligi baglaminda nesnel diinyay1 anlama ve yorumlama bi¢imi olarak ifade edilmektedir. Post-
truth donem, sosyal medyanin yayginlagmasiyla birlikte gliniimiiziin en ¢ok tartigilan konularindan biri
haline gelmistir. Ciinkii giiniimiizde sosyal medya bireyler i¢in en 6nemli iletisim ve bilgi agidir.
Kullanicilarin diislincelerini rahatlikla paylasabildikleri, kendilerini ifade etme firsati bulduklar1 bu
platformlar, cinsiyete dayali cinsiyetci bir soylemi pekistirirken, kullanilan dil de kadin diismanligini
koriikleyen cinsiyetci bir iisluba gondermeler igermektedir. Bu dogrultuda ¢aligmanin amaci iran’da
Mahsa Amini olaylar1 olarak bilinen olaylarla ilgili atilan toplumsal cinsiyet konulu Tweetlerin post-
truth cergevesinde analiz edilmesidir. Bu caligmada, kadina ydnelik siddet sOylemi ve toplumsal
cinsiyet esitsizligi Twitter’dan elde edilen veriler dogrultusunda hakikat sonrast baglamlar ve yapisal
mistifikasyonlar analiz edilmistir. Arastirmanin ilk boliimiinde toplumsal cinsiyet ve sosyal medyadaki
boyutuyla ilgili literatiir ele alinmistir ve post-truthla ilgili literatiir tanitildiktan sonra ikinci boliimde
aragtirmanin metodunun kurgulanmasi sunulmustur. Son bdliimde ise arastirma bulgularina yer
verilmigtir. Bulgular kapsaminda MAXQDA 2020 yazilimindan vyararlanilarak Islamofobi ve
Cinsiyetcilik, Kadin Bedeninin Politiklestirilmesi: Ozgiirlesme/Laiklik, Paylasimlarda Cinsiyetci Eril
Dilin Uretimi, Post-truth Uretimin Nesnesi Olarak Cinsiyetgilik, “Giinah Kegisi” Olarak Kadin Bedeni:
Etnik ve Dini Temelli Cinsiyetcilik ve Post- Truth Siyaset Gostergesi Olarak Cinsiyetgilik ve Kadin
Diismanlig1 temalar1 ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet Esitligi, Hakikat-Sonras1, Sosyal Medya, Siddet, Mahsa
Amini
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ABSTRACT

Title of Thesis: Gender on the Social Media: The Sample of Mahsa Amini in Tweets
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Accepted Date: 23/01/2023 Number of Pages: viii (pre text) + 98 (main
body)

The concept of post-truth is expressed as the way of understanding and interpreting the objective world
in the context of one's own subjective reality, which is influenced by the socio-cultural environmental
elements. Today, the post-truth era has become a heatedly debated topic thanks to the with the
widespread of social media. In addition, today social media is the most important communication and
information network for individuals. While these platforms, where users can easily share their thoughts
and find the opportunity to express themselves, reinforce a sexist discourse based on gender, the
language used includes references to a sexist style that fuels misogyny. Thus, the aim of the study is to
analyze the tweets about gender on the events known as Mahsa Amini incidents in Iran within the
framework of post-truth. In this study, the discourse of violence against women and gender inequality,
post-truth contexts and structural mystifications were analyzed in line with the data obtained from
Twitter. In the first part of the study, we discussed the literature on gender and its dimensions in social
media then we presented the construction of the research method in the second part. In the last chapter,
the research findings are given. Within the scope of the findings, using the MAXQDA 2020 software,
following themes emerged: Islamophobia and Sexism, Politicization of the Female Body:
Liberation/Secularism, Production of Sexist Masculine Language in Sharing, Sexism as the Object of
Post-truth Production, The Female Body as a "Scapegoat™: Ethnic and Religious Sexism, and Sexism
and Misogyny as a Post-Truth Political Indicator.

Keywords: Gender Equality, Post-truth, Social Media, Violence, Mahsa Amini
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GIRIS

Gecgmisten giliniimiize kadar topluma yon verme giicline sahip olan medya, kiiltiirel
aligverisi kolaylastirirken diisiince ve kanaatleri yonlendirerek degistirme agisindan da
onemli bir odak konumundadir. Medya, bireylerin sosyallesmesi i¢in bir ayna goérevi
gormektedir. Toplumun olusturdugu normlarin Ogrenilmesinde ve bu normlar
sonucunda olusan kimliklerin meydana gelmesinde 6nemli bir role sahip olmaktadir.
Toplumsal cinsiyet rolleri, medya araciligiyla insanlara bilgi ve goriinti getirerek
O0grenmeyi hizlandirmakta ve kolaylastirmaktadir. Bu platformlarda kullanilan dil dogal
fizyolojik farkliliklarin Otesinde daha ¢ok yapay ayrimciligt ve cinsiyet esitsizligi
temalar1 altinda bir takim sorumlar1 da beraberinde getirmektedir. Bu sorunlarin temel
noktalarindan biri de kiiltiiriin cinsiyetlere bigtigi roller ve bu rollerin olusturdugu kitle

iletisim araclar1 olusturmaktadir.

Kitle iletisim araglarinda kadinlara ve erkeklere yonelik cinsiyet¢i konusmalari yeniden
ireten gilinliik kanallar olusturulur. Boylelikle toplumun deger ve standartlarinin
yeniden {iretilmesini tesvik eder ve topluma da defalarca aktarilmasina neden olur.
Kadin ve erkek arasindaki esitsizligi pekistiren medya, kadina yonelik siddetin kabul
edilmesinde ve mesrulastirilmasinda 6nemli bir role sahip olmaktadir. Medyada sunulan
bilgiler sonucunda esitsizlik normal kabul edilmektedir (Wood, 2009: 56). Boylelikle
giinimiizde erkek egemen sdylemin medya aracilifiyla yeniden iiretilerek devam
ettirildigi soylenebilir. Ozetle cinsiyet¢i medyanm pekistirici rolii, ¢ok Cinsiyetci bir
toplumsal mirasi, cinsiyet¢i kalip yargilari, cinsiyet¢i davranis kilavuzlarini, climle
yapilar1 ve dil aracilifiyla yeniden {iretir ve bdylelikle cinsiyet¢i sdylemler medyada

tekrar tekrar kullanilir (Alankus, 2009: 152).

Kitle iletisim araclar1 tarafindan pekistirilen ve mesrulastirilan kadin diismanlig
kadinlarin glic ve karar alma mekanizmalarini sinirlayarak kadini asagi konuma
itmektedir (Suveren, 2022: 20). Kitle iletisim araglarinda kadinlarin temsil edilisi
erkeklere oranla daha az goriiniir olmakla birlikte bu temsillerin de sorunlu oldugu
asikardir. Cinsiyet esitsizligini besleyen medya hegemonik erkekligin insasinda da
onemli rol oynamaktadir. Alankus (2012: 32)’a gore medya  ‘fallusmerkezli’
olmaktadir. Bu kavram kadinin kimligini tanimlar ve glinliik hayatta yer alis bi¢cimlerini

erkegin temsil anlayisina gore kadinlar lizerinde kurmus oldugu tahakkiimii anlatan



elestirel bir kavramdir. Medyanin kadin temsilleri ataerkil diizene uygundur. Medya
kadin1 meta Urini olarak sunar. Kadinlar haberlerde, reklamlarda, filmlerde, dizilerde
cisimlestirilmekte ve erkeklere gore daha asagi konumlarda yer almaktadirlar. Seyirlik
bir nesne, edilgen bir malzeme olarak sunulmaktadirlar. Kadinlar medyada ezilen, taciz
edilen, oldiiriilen, ihanete ugrayan ve toplumda yer bulamayan bireyler olarak temsil
edilmektedir (Yenigeri, 2019: 60). Boylece kadinlari metalastiran, Kimliklerinden
yoksun birakan, toplumda ikincil konuma yerlestiren medya, tiiketim nesnesi olarak
goriilen kadinlarin haklarini ihlal etmekte, siddeti mesrulastirmakta ve giindelik bir olgu

haline getirmekte, ayrimei dili tesvik etmektedir (Butler, 1980: 145).

Peki giiniimiizde cinsiyet¢i sOylemlerin durumu ve tezahiirii nedir? Bunlarin nasil
farkinda olabiliriz? Agik bir sekilde kadina yonelik siddet devam ederken, bir¢ok
durumda kadina yonelik siddet gizlenebilir veya oOrtiilii bir sekilde ifade edilebilir
olmaktadir. Dolayisiyla acik bir sekilde kadia yonelik yapilan siddet ¢ok onemli bir
konu olmaya devam ederken, gizli veya ortiilii olarak yapilan kadina yonelik siddet de
onemli olmaktadir. Kadina yonelik siddet dolayisiyla artik hayatimizin bir pargasi olan

dijital ortamlar olmak iizere pek ¢ok alanda teshir edilmektedir (Suveren, 2022: 20)

1990’11 yillarin gelismesi ile web tabanli Web 2.0 uygulamasinin bireysel katilima
acilmasi ve internet teknolojisinin gelismesinden bu yana sosyal medyanin kosullart da
evrilmigtir (Fuchs, 2014: 20). Bireyler kendi {irettikleri diisiinceleri, baskalarinin
iiretmis oldugu diislinceleri ya da toplu halde firetilmis olan igerikler {izerinden
kurumsal ve ya ticari bir baglama bagli olmaksizin gergeklestirebilmektedirler.
Boylelikle veri havuzu genislemekte ve bilgi birikimi igerisinde uzmanlasma biitiintiyle
artik goriilemeyecek derinliklere gomiilmeye baslamistir. Bundan bdyle biiyiik anlatilar
insa etmeye gerek yoktur (Biiyiikbakkal, 2020: 53). Kisiler tek basina artik uslamlama
yoluyla higbir sekilde dogruyu ya da yanlisi bulamaz durumuna gelmistir. Elindeki bilgi
genisledik¢e gerekli olan tiim veriye hakim olabilmenin ¢ok disinda kalmislardir.
Boylece bireyler uslamlamaya hi¢bir konuda basvuramaz hale dontismiislerdir (Dingin,
2020: 53-72). Her konu i¢in 0 konuda uzman birine giivenmek zorunda kalmislardir.
Buna kargilik, ayn1 konuda uzmanlarin farkli gorisleri, bireylerin giivenebilecekleri
makul bir pozisyon alamamalarina neden olmustur. Boyle bir evrende yakin
kimliklerine giivenerek postmodern c¢agin asiriliklarini takip edememisler, yakin

tanidiklarina dayanarak iradelerini kullanmislardir.



Boyle bir evrende gergeklik erisilebilir bir mevki midir? Sorusu giindeme gelmeye
baglamistir. Bu tartigma “gercekligin uygun bir hakikat {retilme yetisinin
sorgulanmasindan, gergekligin var olup olmadigina” (Koktiirk, 2020: 37) kadar uzanan
bir mesele olmustur. Post modern birey biitiiniiyle koksiiz kalmistir. “Bu yeni ortamda
gercekler ve hakikat, yerini sonsuza kadar uzanan yorumlara birakmistir” (Bag, 2020:
19). Boylesine koksiiz kalinmis bir ortamda internetin de gelismesiyle birlikte her veri
birkag tus tede kalmistir. Internet araciligiyla herkes istedigi sekilde, istedigi konuda,
istedigi gonderiyi bir bilgiymis gibi dolasima sokabilme yetisine sahip olmustur. Bu,
dogru olan veriye ulasmanin da oniinde bir takim sorunlar ortaya ¢ikarmistir. Ciinkii
internet lizerinden paylasilan igeriklerin biiyiik bir kaynagi anonim ve bot hesaplar
araciligiyla da tek bir merkeze bagli olmaksizin gergeklesmekte, bu da denetimi
zorlastirmaktadir (Pavlik, 2013: 96).

Arastirmanin Konusu

Sosyal medyada yer alan paylasimlarin denetlenmesi olduk¢a zor olmasi ve
kullanicilarin kimligini gizleme imkani negatif icerik {iretimini kolaylastirmakta ve
insanlarin glinlik hayattaki kullandig1 dilin farklilagmasimi kolaylagtirip i¢ rahatligt
vermektedir. Dolayisiyla post-ger¢cek donem olarak adlandirilan bu dénemdeki bireyler,
sosyo-kiiltiirel cevre faktorlerinden etkilenmekte ve diinyay1 kendi 6znel gerceklikleri
baglaminda anlama ve yorumlama bi¢imine sahiptirler. Giiniimiizde sosyal medyanin
yayginlagmasiyla birlikte hakikat sonrast donemden bahsedilmeye baslanmistir. Clinkii
iletisim ag1 ve bireylerin bilgi agini artik sosyal medya olusturmaktadir. Sosyal medya
icerik tretimi diger kullanicilar tarafindan paylasilabilir, begenilebilir veya yorum
yapilabilirdir. Bu 06zelliklere sahip sosyal medya platformlari, ifade o6zgiirligiiniin
sinirlarin1 agmakta ve 6zellikle cinsiyetci sOylemler iireterek kadina yonelik siddetin
Onlinii acan cinsiyet¢i sOylemlerin kitlesel olarak yayilmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu gibi platformlar toplumsal cinsiyet sdylemini pekistirmekte ve bu
forumlarda kullanilan dil, kadinlar1 hedef alan, kadin erkek esitsizligini tesvik eden,
kadin bedenini tehdit eden, asagilayan, nesnelestiren ve degerini diisiiren cinsiyetgi bir
tona sahip referanslar igermektedir. Boylece sosyal medyada kadina yonelik siddet ve
toplumsal cinsiyet esitsizligi tartismalar1 etrafinda hakikat-sonras1 baglamlar insa

edilmekte ve dijital siddet olgusu yayginlasmaktadir.



Bu calisma, kadina yonelik siddet ve toplumsal cinsiyet esitsizligi sdylemini, basta
Twitter olmak tizere igerik analizi kullanarak ele almakta ve gergeklik Gtesi baglamlari
ve yapisal mistifikasyonlar1 analiz etmektedir. Icerik analizinin temel amaci, dijital
siddetin kadin ve toplumsal cinsiyet baglaminda nasil bir gerceklik Otesi yarattigini
anlamaktir. Boylece sosyal medya araciligiyla ortaya c¢ikan kadina yonelik siddetin
aslinda nasil bir gerceklik Otesi insa ettigini ortaya koymaktir. Son zamanlarda, sosyal
aglarda kadina yonelik siddet hakkinda giderek daha fazla konusma yapilmaktadir. Bu
paylasimlarin toplumsal tabani nasil yansittigi konusunda bir tartisma ise yoktur. Bu
tezin amaci, sosyal medyanin katkisini incelemek ve bu mesajlarin “dijital siddetin”
goriinmeyen etkilerini nasil ortaya ¢ikardigini analiz etmektir. Bu anlamda ¢alismanin
ornek arastirma alani ve konusunun literatiirde Onemli bir boslugu dolduracag:

diistiniilmektedir.
Arastirmanin Amaci

Tiirkiye’de dijital aktivizmin 6nemli 6rneklerinden biri olan #mahsaamini hareketinin
ele alinacagi calismamiz da igerik analizi yontemi ile incelenecektir. Bu ¢alismanin
amaci, sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter'da olusturulan ve paylasilan
kullanic1 kaynakli igeriklerde anlam olusturma etkinliginin cinsiyet¢i yonlerinin olup
olmadigimi arastirmaktir. Bu amagla, sosyal medya ortaminda bir mikroblog hizmeti
olan Twitter'da 140 karakter sinirma kadar goriis bildirmeye izin veren tweet'ler
arastirilacak ve Twitter'da cinsiyet¢i sdylemi tesvik eden sdylem pratikleri bulunmaya

calisilacaktir.

Bu caligmanin amaci, elde edilen bilgileri genellemek degildir. Daha ziyade, alinan
bilgiyi aciklamak, anlamak ve yorumlamakla ilgilidir. Yorumlama sonucunda tespit
edilen sorunlara ¢6ziim yollar1 aramaktir. Bu nedenle, sosyal medyada kadinlara kars1
iretilen cinsiyet¢i anlamsal saplantilart bastirmak ve karsit esitlikgi anlatilar

giiclendirmeyi amaglayan bu ¢calismanin, literatiire katki saglamas1 umulmaktadir.

Twitter kullanicilarinin, Mahsa Amini’nin 6liimii {izerine getirdikleri yorumlarin
geleneksel toplumsal cinsiyet kodlarini igerip icermedigini, hangi baglamlarda ve hangi
kavramlarla degerlendirildigi, paylasilan gonderilerin kendi iclerinde ne gibi farkh
anlam kaliplari barindirdiginin arastirilmasi bu tezin problemini olusturmaktadir. Bu

caligma, geleneksel medyadan yapi olarak farklilik gosterse de, toplumsal cinsiyet



rollerinin ele alindigmi ve bu tartismalar sirasinda cinsiyet¢i soylemi mesrulastiran
ataerkil cinsiyet¢i ideolojilerin degerinin dijital ortamda da benzer sekilde tiretildigini

destekler niteliklerde oldugu varsayimina dayandirilmaktadir.
Aragtirmanin amacina bagl olarak asagidaki sorulara cevap aranmistir.

1. Gergeklik Otesi ¢agda (post- truth) kadin diismanligi sosyal medya araciligiyla nasil

uretilmektedir?
2. Sosyal medyada kadin diismanliginin durumu ve goriintimleri nelerdir?

3. Dijital siddetin goriinmeyen etkileri cinsiyet¢i bir sOylem araciligiyla nasil

uretilmektedir?

4. Yeni medya ortami toplumsal cinsiyete dayali esitsizliklerin iiretiminde nasil

etkilidir?

5. Dijital medya, geleneksel toplumsal cinsiyet rollerinin dayatildigi ve dolayisiyla

cogaltildigi bir alan midir?
Arastirmanin Onemi

Son zamanlarda sosyal medya aracilifiyla kadina yonelik siddet olgusuna dair
paylasimlar ve tartismalar gittikge artmaktadir. Bu paylagimlarin toplumsal tabanda
nasil bir yansimasi oldugu tartisilmamaktadir. Yapilacak bu tez calismasinda sosyal
medyada yer alan paylasimlarin igerik analizine bagli olarak irdelenecegi bu tez
calismasinda bu paylasimlarin goriinmeyen etkisi olan “dijital siddet”i nasil agiga
cikarttigr hedeflenmektedir. Bu anlamiyla g¢alismanin o6rneklem alam1 ve konusu
literatiirde onemli bir eksikligi dolduracaktir. Tiirkiye’de #mahsaamini hashtag'inin
medyaya nasil yansidigini gérmek kadar, insanlarin kigisel diisiincelerini anlamak ve
degisimin bu konudaki dijital aktivizm tizerinden nasil algilandigin1 gérmek agisindan

da onemlidir.

Imza platformlari, hashtag calismalari vb, dijital aktivizmin neler sundugunu gostermek,
dijital aktivizm ile kamuoyu olusturmak ve Tiirkiye’de sosyal medya platformlarinin,
ifade 0zglirliiglinlin sinirlarint agtigini ve 6zellikle cinsiyetci sdylemler iireterek kadina
yonelik siddetin Oniinii agan cinsiyet¢i sdylemlerin kitlesel olarak yayilmasinda énemli

bir rol oynadigin1 gostermek agisindan 6rnek olacak nitelikte bir analizdir.



Arastirmanin Yontemi

Bu calismada nitel aragtirma yontem teknikleri arasinda yer alan igerik analizi
araciligiyla sosyal medya aracilifiyla kadina yonelik siddet olgusu iizerinden nasil bir
simiilasyon yaratildigi, siddet unsurunun iceriginden koparilarak politize edildigi hatta
eglence unsuruna doniistliriildiigli analiz edilecektir. Boylelikle “siddetin, tahakkiimiin,
tacizin ve hiyerarsik bir toplumsal yapmin temel kaynagi toplumsal cinsiyet 6zeline
indirgenen ataerkillik midir?” sorusu tartisilacaktir. Ciinkii sosyal medya araciligiyla
toplumsal cinsiyet esitligi temelinde gelistirilen evrensel insan haklari, adalet ve
Ozgiirliik temal1 soylemlerde yeniden insa edilmeye c¢alisilan mekanlarda, sosyo-kiiltiirel
ve ekonomik alanda hatta duygularda bile “otekilestirici” yeni bir dil iiretilmektedir.
Dolayistyla toplumsal cinsiyet sdylemi sosyal medya iizerinden yeniden kurgulanan
Ozneyi ele alirken kimleri nasil konumlandirdigina ve nasil kaba bir post truth gergeklik
otesi yaratmaya calistigina odaklanmak onemlidir. Bu anlamiyla ¢alismanin konusu
literatiirde 6nemli bir eksikligi dolduracagi gibi son zamanlarda sikca tartisma konusu

olan kavramlarin yeniden sorgulanmasini saglayacaktir.

Bu ¢aligmanin saha arastirmasi niifusa dayali degil dijital medya 6zelinde sosyal medya
hesab1 olan twitter kullanicilarin paylagimlarinda yer alan yansimalarina bakilarak
tasarlanacaktir. BOylece kisilerle birebir iletisim kurmak yerine Maxqda ile alinan
tweetler lizerinden igerik analizi teknigiyle paylasimlar analiz edilecektir. Bu arastirma
yontemlerinin uygulanmasinda nitel bir arastirmaya karsilik gelen amacli bir 6rneklem
kullanilmistir. Paylagilan tweetlere 16 Eyliil 2022 tarihinden 27 Ekim 2022 tarihi
icerisinde acik olarak kullanilan hesaplardan erisilmistir. Arastirmada katilimeilarin
adlar1 gizlenmis ve gonderilen Tweetlerin orijinal halleri paylasilmadan aktarilmaya
calistlmistir. Bu arastirmada nitel bir arastirmaya karsilik gelen amaglh bir 6rneklem
kullanilmistir. Ciinkii amagli 6rneklem nicel arastirmalarda olasilik orneklemesinde
oldugu gibi, belirli bir sayidan ziyade veri agisindan zengin bir grubu seger (Patton,
2014: 2). Dolayisiyla ¢alismamizda amacimiz genellemeye ulasmaktan ¢ok zengin veri
elde etmek oldugu icin buna uygun verileri toplamaya yonelik amag belirleyen amaclh

orneklem teknigi tercih edilmistir.



BOLUM 1: KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

1.1. Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet

Toplumsal cinsiyet ve cinsiyet¢ilik kavramlarinin ayriminin tarihi oldukca yenidir.
Insanoglu yiizyillar boyunca bireyin cinsiyeti ile biyolojik cinsiyeti kavramlarin1 bir
arada veya birbirlerinin yerine rahatlikla kullanmiglardir. Tarih boyunca bu iki farkl
boyutun bir arada kullanilmasi ise bir problem olarak goriilmemistir. Giindelik hayatta
siklikla kullanilan kadin ve erkek kavramlari bir belirsizlik ve karmasaya sahip
olabilmektedir. Buna bir 6rnek verecek olursak trafikte ilerlerken polis memurunun sizi
durdurup yaninizda bulunan ¢ocugun kim oldugunu sordugunda sizin verdiginiz cevap
‘0 benim kizim, ama ben onun babasi degilim’ seklinde olur. O halde sof6r, ¢ocugun
nesi olmaktadir? Bu sorunun cevabi aslinda sandigimiz kadar kolay olmayabilir. Ciinkii
burada sofor erkek olarak diistiniilmektedir. Halbuki buradaki sofor, kadindir ve
cocugun annesidir. Karisiklik tam da bu noktada meydana gelmektedir. Karisikligin
sebebi ise cinsiyet ile ilgili bir durumdur. Fakat s6z konusu olan cinsiyet ise biyolojik
anlamda degil, toplumun ve kiiltiirlin bigtigi rollere bagli olarak kabul gdérmiis
cinsiyettir. Toplumda mevcut durumda sofér denildiginde bu kisinin cinsiyetinin
genellikle erkek diisiiniilmesi s6z konusu karmasaya sebebiyet vermektedir (Vatandas,

2020: 753).

Dolayisiyla toplumsal cinsiyetin anlam ve islev kazanan iki farkli boyutu vardir. Biri
biyolojik (sex) digeri ise sosyal (gender) anlamlardir. Ingilizcede kullanilan sex terimi,
Tiirk¢edeki cinsiyete karsilik gelmektedir. Baska bir deyisle, biyolojik cinsiyet her
kadin ve erkek i¢in gegerli olmaktadir (Onay, 2021: 32). Direk’e gore toplumsal cinsiyet
“bireye tireme isinde acik bir rol veren ve erkek ve kadin, cinsiyet ayrimini yapan bir
yaratilis 6zelligi” olarak tanimlanmistir (Direk, 2007: 30). Cinsiyet ise birgok etkene
bagli olarak toplum tarafindan yaratilan bir sorun olarak goriilmiistiir. “Gender” olarak
kullanilan Ingilizce terimin Tiirkge karsiligi cinsiyet olarak kabul edilmistir (Akcay,
2011: 39). Robert J. Staller seks kelimesini ilk olarak Sex and Gender (1968) adli
kitabinda kullanmaktadir. Ann Oakley bu kavrami sosyolojiye tasimis ve sosyolojinin
temel tartigma konular1 arasina dahil etmistir (akt. Marshall, 1999: 98). Oakley'in
toplumsal cinsiyet kavrami ‘farklilik’ izerinden yorumlanmistir. Ona gore cinSiyet disil

ve eril arasindaki ‘biyolojik farklardan’ meydana gelirken bu fark da ‘cinsel organla’



gorilinlir olmaktadir. Ancak toplumsal cinsiyet toplumda kabul gérmiis ve bireylerden
beklenilen egemen fikirlerin yansimasinin sonucudur. Oakley’in g¢aligmalar1 cinsiyet
farkliliklarinda degisiklikler yapilip yapilamayacagina dair tartismalarin yapildigi,
cinsiyet ve kisilik konularma yer verildigi ve toplumsal cinsiyet rollerinin nasil
Ogrenildigini anlatan bir ¢alisma olmustur. “Cinsiyet analizler i¢in yeterli sonuglar
vermemektir’ diyen Oakley c¢alismalarinda toplumsal cinsiyet kavramimi farkliliklar
tizerindeki toplumsal nitelikleri anlamak ic¢in daha fazla kullanmistir (Oakley, 1972'den

akt. Marshall, 1999: 98).

Birey dogar dogmaz biyolojik cinsiyetine bagli olarak yasadigi toplumda bir kimlik ve
yasam evrenine dahil edilmektedir (Vatandas, 2020: 747). Topluma ve kiiltiire gore
anlam kazanan kimlik belirli seyleri tercih etmeye zorlanmaktadir. Burada toplumsal ve
kiiltiirel roller belirlenmektedir. Boylelikle toplumun uygun goérdiigii beklentiler anlam
kazanmaktadir. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet bu beklentilere gore insa edilir ve
cinsiyet de zamanla bu dogrultuda degisim gostermeye baslar. Kadin ve erkek sahip
oldugu cinsiyetten kaynakli olarak bir¢ok toplumda farkli bicimlerde betimlenmektedir
(Atay, 2012: 129). Erkekler fiziksel gii¢leriyle eslestirilirken kadinlar ise karakter yapisi
olarak anne olmakla 6ne ¢ikarilmiglardir. S6z konusu beklentiler insanin dogustan elde
ettigi biyolojik cinsiyete dayandirilarak farklilagsa da aslinda bu beklentiler toplumsal
ve kiiltlirel degerlerle anlam kazanarak sekillenmis ve daha ¢ok ataerkil toplum yapisina

bagli olduguna dair goriis ortaya atilmistir.

Sanayi Devrimi ile birlikte s6z konusu ayrimcilik bu verilerden sonra derinlesmis ve
kadinlar1 dezavantajli duruma getirmistir (Sancar, 2009: 9). Ataerk kuramcilar1 Sanayi
Devrimiyle birlikte degisen sistemler ve bigimlerin olduguna dikkat ¢ekerek toplumsal
cinsiyet esitsizligine dair yaklagimlar 6ne siirmiislerdir. Ataerk kuramcilar1 kadinlarin
tabiiyeti iizerine yogunlasarak kadinin varligmin erk sistemin disil olanin tizerinde

egemenlik kurma yetkisi ile agiklamiglardir.

Simone de Beauvoir (1999: 10) “kadin dogulmaz, kadin olunur” ifadesiyle cinsiyetin,
sosyallesme yoluyla &grenildiginin  altin1  ¢izmektedir. Beauvoir’in  ctimlesi
paradigmatik bir oneme sahiptir. Cinsiyet dogaya bagh degildir, bir¢cok faktoriin
sonucudur. Cinsiyet bireylerin kimliklerle biiytidigi kiiltiir araciligiyla birlikte elde

edilmektedir. Bireyler erkeklik ve kadinligi 6grenme siirecine ¢ocukluktan itibaren



baslamaktadir. Beauvoir, cinsiyetin dogustan gelen bir durum oldugunu reddeder ve
cinsiyetin her zaman sosyal olarak insa edildigini ve ¢ocuk dogmadan Once ona
verildigini belirtir. Beauvoir’a gore aslinda kadma yiiklenen cinsiyet tanimlamalari
toplumsal cinsiyet olarak isaretlenmistir. Clinkii ona gore erkekler tarafindan kodlanmis
bir toplum vardir ve bu toplumda evrensel olan birey zaten erildir. Kadin erkegin 6tekisi
olarak kurgulanmaktadir. Eril olan kisinin toplumsal cinsiyet olarak isaretlenmesine
gerek bulunmamaktadir (de Beauvoir, 1946: 13). Yani kadinlarin cinsiyeti kiiltiirel
olarak tanimlanirken, erkeklerde ise “bedeninden ¢ikabilmis evrensel kisi olarak ifade

edilmektedir.” (Butler, 2008: 55-56).

Hetenormatif toplumsal diizen igerisinde erkeklik ve kadinlik rolleri degisken toplumsal
davranislarla cinsiyetlendirilmistir. Bireyler beklentileri yerine getirmek zorundadirlar
(Celebi, 1990: 157). Bu beklentiler, kimligimizi olusturan aile hayati, sosyal gevre,
ekonomik ve kiiltlirel yapilar vb. farkli bircok bilesenle birlesip sekillenerek kimlik
haline doniismektedir (Sonmez, 2022: 397). Toplumsal cinsiyet algisinin dayattigi
yargilara uymayanlar ise toplum tarafindan dislanmakta ya da elestirilere maruz
kalmakta, kinanarak topluma bir sekilde uydurulmaya c¢alisiimaktadir. Yasam boyu
bireylere ideal kadin ve erkek olma rolleri dayatilmaktadir. Dolayisiyla biyolojik
cinsiyete dayali bireysel Ozellikler, toplumun toplumsal cinsiyet algis1 ile
sekillenmektedir. Boylelikle toplumsal cinsiyet algisinda toplumun nasil yasadiginin da

izlerini bulabiliriz.

Genel olarak bakildiginda, erkek ve kadin kimliklerinin olusum nedenleri veya bu
kimliklere yiiklenen farkli anlamlar, dogal sebeplerden veya biyolojik farkliliklardan
kaynaklanmamakta, yapilan sosyal ve kiiltiirel temsillerin sonuglarina dayanmaktadir.
Cinsiyet, disil ve eril ikilikler yaratarak bir 'kilik kiyafeti' giymektedir (Bauman, 2011:
26). Bu ikilikler ile kendi sinirlarini ve eylem alanlarini tanimlamaktadir. Bunu yapmak,
bireysel dualitedeki benzerliklerin ve cinsiyet farkliliklarinin ~ bastirilmasini
saglamaktadir. Bu nedenle erkek ve disiler arasindaki dogal benzerlikler gz ardi
edilmektedir. Boylece feminen ve eril roller net bir sekilde ayrilmistir (Connel, 1998:
127).



1.2. Siddet ve Toplumsal Cinsiyet liskisi
1.2.1. Siddet Kavrami

Siddet, insan varligiyla birlikte yasamin bir parcasi olarak cesitli bicimlerde devam
etmigtir. Siddet genellikle birine fiziksel veya zihinsel zarar vermek anlamina
gelmektedir. Siddet, ilk anlamiyla baris karsiti bir kavramdir. Barisi bozar ve
anlasmazliklar yaratir. ikinci anlami ise haddini asan, higbir 6l¢iit ve kural tanimayan
bir kaba kuvvet bigimidir. Yildirim tarafindan; duygu ve davranista kaba kuvvet ve
asirilik  kullanimi  olarak tanimlanan siddet, modern diinya ile birlikte ¢esitli

tanimlamalarin bicim degistirerek kendini tekrar etmesidir (Yildirim, 2019: 85).

Siddet yayildik¢a, tanimin1 yapmak ve cergevelemek, diinyayr anlamak kadar zorlasir
(Benjamin, 2010: 20). Bu nedenle, giiniimiiz baglaminda siddetin geleneksel tanimlari
yeterli degildir. Yapilan tanimlar siddet kelimesinin anlamiyla tam olarak
uyusmamaktadir. Fiziksel, psikolojik, cinsel ve sozlii siddeti doniistiirme, yeniden
iiretme ve yeniden tanimlama siirecinde, siddet kavraminmi sadece fiziksel biitiinliige
saldir1 olarak diisiinlirsek yetersiz sonuglara variriz. En genis anlamiyla siddet; Kasith
fiziksel siddet veya siddet tehdidi, maruz kalan kisilerde fiili veya potansiyel yaralanma,
6lim ve psikolojik zarara neden olabilir (WHO, 2016: 16).

Insanlik tarihinin varolusundan bu yana gesitli bigimlerde toplumsal bir sorun olarak
yeniden ortaya ¢ikan siddet, tarihsel siirecler ve insani gelisim yoluyla siirekli olarak
yeniden tanimlanabilen ve degistirilebilen bir kavram haline gelmistir. Geleneksel
siddet tanimlari, Oldiirme, yaralama, dovme ve tecaviiz gibi somut sonuglar1 olan
fiziksel eylemlerle sinirli goriintiiler yaratmaktadir (Yildirim, 2019: 15). Ancak siddet

kavraminin degisen gii¢ iligkileri ve hegemonya ile birlikte ele alinmasi gerekmektedir.

Dogustan ya da toplumsal kosullardan kaynaklanan, her zaman var olan ve var olmaya
devam edecek olan siddetin nedenini birbirine baglayan farkli goriisler olsa da, daha
dogru olan goriis, siddet davranisinda toplumsal siireclerin daha etkili oldugudur. Bu
bakis agisina gore yapilan tanimlar siddeti, toplumun yarattig1, dogas1 geregi toplumu
etkileyen bir davranig bi¢imi olarak tanimlamaktadir (Yildirim, 2019: 16). Siddet
kavrami en genel anlamiyla “yasalar1 ¢ignemek, insanlara zarar vermek, hakaret etmek,

kiiciik diistirmek, huzur ve siikuneti bozmak; birinin haklarini1 ihlal etmek, istismar
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etmek, incitmek, incitmek i¢in gii¢c kullanmak™ olarak tanimlanabilecek; yikici, asiri
davranig ve asirt 6fke ifadesi olarak kendini gostermektedir (Erten, 1996: 26). Ancak,
“siddet”in en yaygin bi¢cimlerinden biri “saldirgan” davranistir. Bir nesneye veya kisiye
yonelme sekli, kisinin istemedigi, onu kigkirtan ve tiiketen bir faaliyeti ifade eder. Bu
baglamda siddet terimi, hem fiziksel hem de fiziksel olmayan bazi sozlii davranislari da

icermektedir (Uluocak ve ark. 2014).
1.2.2. Siddetin Kapsamm

Siddet, bir kisiye sadece fiziksel olarak degil, ayn1 zamanda psikolojik, cinsel ve
ekonomik olarak da zarar verebilecek davranig olarak tanimlanabilir (Y1ldirim, 2019:
18). Degisen diinya diizeni bu genis tanimi gerektirmektedir. Bu anlamda giiniimiizde
siddet kavraminin daha genis olarak ele alinmasi ve bireylere verdigi zararin buna gore
degerlendirilmesi yoniinde bir egilim oldugu diistiniilmektedir (Uluocak, 2014). Yves
Michaud, bir veya daha fazla tarafin karsilikli iliskilerde toplu veya bireysel, fiziksel
veya manevi, ahlaki/manevi biitiinliige veya miilkiyete, sembolik ve kiiltiirel degerlere
dogrudan veya dolayli olarak zarar verecek sekilde hareket edilmesinin siddet oldugunu
belirtmektedir (Unsal, 1996: 51).

Gilnliik yasamdaki baski, zuliim, yildirma, 6ldiirme, cezalandirma ve isyan bigimini
alabilir. Insanlarmn iradesine karst boyun egme eylemi olarak tanimlanir. Bu maruz
kalma, insanlar istediklerini yapmaktan alikoyabilir veya yapmak istemedikleri seyleri
yapmaya zorlayabilir. Tiirk hukuk sisteminde siddet, Anayasa'nin "Insanin Bedensel ve
Ruhsal Varligiin  Bagisikligi" baslikli 17. maddesinde tanimlanmistir. Tibbi
zorunluluklar ve yasalarin gerektirdigi durumlar disinda kisinin fiziksel biitiinliigii ihlal

edilmemelidir.

Ote yandan insanlik tarihinin etkilesime acik oldugu 21. yiizyilda, gelisen teknoloji de
dikkate alindiginda, yikicilik anlaminda siddet taniminin bir adim Gtesine gegmek
gerekmektedir. Galtung (1969) siddet; potansiyel olarak neyin miimkiin oldugunu, neler
yapilabilecegini ve potansiyel ile gercek arasinda bir bogluk acilmasina neden olan ve
bu boslugu genisleten veya daralmasin1 onlemek i¢in ne yapildigini tanimlamaktadir.
Bir toplum tiiberkiiloz dliimlerini ortadan kaldiracak bilgi ve teknolojiye sahipse, ama 0
toplumda hala tiiberkiiloz 6ltimleri varsa, bu yapisal siddettir, diyor. Ona gore siddet,

insanlarin ihtiyaglarinin karsilanmasini imkansiz kilacak sekilde engeller. Daha genel
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olarak, insanlarin ihtiyaglarini karsilama yetenegi gercekte oldugundan daha diisiik bir
diizeyde gerceklestigi igin insan yasamina zarar vermektedir (Bayrak, 2017: 32).
Galtung'a gore siddet ayn1 zamanda siddetin hedefi haline gelme riskidir. Ozel alan
kavramimin muglak oldugu bir ylizyilda bugiin bu tanima bakarsak giivensizlik yaratan
bir yapiya ulasabiliriz ve bu giivenlik duygusu sadece farkli giig iliskilerini degil siddeti
de ifade etmektedir (Galtung, 1969).

Siddet eylemleri, insanlarin c¢ozebilecekleri ve/veya kaginabilecekleri durumlarin
basarisizligini, bilingli ve siirekli olarak siddete maruz kalan bir grubun varligimmi da
icermektedir. Bu asamada elbette 6nemli olan iktidar sahibinin digerinin iradesini kendi
iradesiyle degistirebilecek giice sahip olmasi ve bunu yapabilmesidir. Bir tarafin
digerinden daha iyi bir iktidar sahibi olmasi ve digerinin iradesinin yerine kendi
iradesini koyabilmesi gergegiyle olustugunu ve devam ettigini kabul etmek gerekir.
Diger bir deyisle, giic farkliliklarinin bir sonucu olarak birinin iradesini baskasinin
iradesine baglamak siddettir; karsi tarafin hayata bakis agisinin degistigi siddete dayali
kisilerarasi iligki; bu, hayatinin nesnesi olma firsatin1 kaybettiginde olur (Afsar, 2015:
715). Iktidar sahibinin bagskalar: {izerindeki baskisi, 6zne olma hakki, 6zgiirliigiin gasp
edilmesi, kendini glivende hissetme hakki, gecici/kalic1 zarar vermesi siddettir ve her
seyde bir gii¢ iliskisi vardir. iktidarda bir kisinin oldugu ve o giiciin kullanildig
iliskilerde mutlaka siddet olacaktir.

Sosyal medya platformlarindaki siddet, yeni medya teknolojilerine gomiiltidiir. Siddet
kavram1 yeni medya teknolojisinde eski siddet ve yeni siddet olarak karsimiza
cikmaktadir. Bunun temel nedeni, yeni medya teknolojilerinin tamamen yeni bir iletisim
bi¢imine sahip olmas1 ve geleneksel medyadan yeni medyaya gecisin modern toplumla
ortlismesidir. Dolayisiyla yeni medya teknolojilerine aligmis bir toplumda siddetin
bicimlerinin degismesi kacinilmazdir. Bu baglamda siddet konusunu yeni medya oncesi
ve sonrasi olmak iizere iki donemi tanimlayarak ele almak gerekmektedir. Dolayisiyla
eski siddet, yeni medyadan once gozlemlenen ger¢ek ortama dayali bir siddet tiirtidiir.
Yeni siddet ise dijital diinyadaki siddetin unsurlarini yeni medya teknolojileri
cergevesinde tanimlamaktadir. Yeni medyada siddet, gercek ortamin sanal bir benzeri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni ve eski siddet arasindaki temel fark, fiziksel siddetin
yerini dijital siddetin almasidir. Kullanicilar dijital ortamda siddete maruz kaldiklarinda

fiziksel zarar gorme olasiligin1 ortadan kaldirir.
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Kaynak: (Yengin, 2012: 132)

Siddetin etkisini anlamak icin siddet tiirleri siniflandirilir. Siddetin igerigi, yarattigi etki
ile birlikte incelenir. Bunun nedeni, iletisim silirecini dogrudan etkileyen giiriiltii
kavramini en aza indirme girisimidir (Yildirim, 2019: 20). Siddet tiirleri, siddetin dijital
esdegerlerini analiz etmeye de yardimeci olur. Sekil 1'deki tablonun kullanimi, yeni
medya teknolojilerinin siddet unsurlarini analiz etmek i¢in oldukg¢a kullanighi bir model

olarak 6ne ¢ikmaktadir (Yengin, 2012: 132)

Kodlanmis 6nem, simgelerin hedef {izerindeki etkilerini gdsterir. Resimdeki sembol,
insanlarin giinliik hayatta karsilasabilecekleri sembollere bir &rnektir. Oliim tehdidini
temsil eden bir kafatasi, sifreli bir agilis gerektiren bir siddet unsuru igerir. Bu
baglamda, dijital ortamda kodlanmis siddet degistiginde, dijital olarak kodlanmis
siddetle birebir ayn1 veya ayni anlama gelen ancak gercek hayattaki karsiligi olan bir
bicim almaktadir. Dolayisiyla dijital ortama iletilen siddetin kodlanmis 6gesi, gercek

hayattaki siddet bilesenlerini kullanir.

Aracsal siddet, siddet unsurlarinin araglar yardimiyla gergeklestirildigi bir durumdur.
Resimde ABD Ordusuna ait silahli bir 1stakoz goriiliiyor. Bu arag¢ siddet kullanmak icin
tasarlanmis bir aractir. Dijital karsilig1 genellikle tasarlanmis bir ara¢ olarak kabul edilir.

Gorselden de gorebileceginiz gibi dijital olarak kodlanmis arag ¢izimi tipki gercek arag
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gibi silahlar ve siddet igeren unsurlar igermektedir. Bu tiir analoglar tiim dijital
oyunlarda bulunur. Ayni zamanda sosyal aglarda kii¢iik resim olarak adlandirilan emoji
adi verilen ¢izimlerde de karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle dijital ortamda

inandiriciligr artirmak igin siklikla aragsal siddet kullanilmaktadir.

Fiziksel siddet, bir kisi digerine fiziksel olarak zarar verdiginde ortaya g¢ikmaktadir.
Gortintii, fiziksel siddet uygulayan bir kisiyi gostermektedir. Dijital formda kodlamanin
gercek bir ortamda gercek bir bireyin uygulayabilecegi siddeti modelleyerek yapildigi
goriilmektedir. Ozellikle dijital oyunlarm ve animasyon filmlerin yaraticilari, gergek
diinya ortamlarinda bulunan siddet unsurlarmi  modelleyerek dijital igerikteki

giivenilirligi artirmay1 amaglamaktadir (Yengin, 2012: 131).

Siddet tiirlerinin igerikleri dijital olarak kodlanmakta ve sosyal medya siddetinin analizi
icin oldukca etkili bir siniflandirma saglamaktadir. Bu baglamda dijital ortamdaki
siddetin analizinde kaynak ve hedef arasindaki iletisim siirecinde dogru kodlanmig
goriintiiler anlasilir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte ¢ok kisa siirede gelisen yeni
medya, insanlara yeni bir kullanic1 kimligi olusturma firsati sunmaktadir.
Kimliklerinden kopan bireyler, kendilerini sanal olarak doniistiirerek yeni bir birey
olarak bilgiyi iiretip, yayarlar. Toplumsal yasamda etik olarak tanimlanan davranislar,
yeni medya ortaminda kontrolsiiz olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bugiin hiikiimetler yeni
medyay1 kontrol etmek i¢in yasalar ¢ikarmaktadir. Ancak alinan Onlemlerin yeni
medyay1 kontrol altina almak icin yeterli olmadig: diisiiniilmektedir. Baz1 insanlar yeni
olusturduklar1 sanal kimliklerini bagkalarin1 asagilamak ve tehdit etmek icin kullanabilir

ve toplumun genelinin hos gérmedigi zararli davranislar sergileyebilmektedirler.
1.3. Toplumsal Cinsiyete Dayah Dijital Siddet

Siber zorbaligin faili eski veya mevcut bir es/partner, komsu, is/okul arkadasi, akraba
veya yabanci olabilir. Siber siddet durumunda failler sosyal aglar1 (Facebook,
Instagram, Twitter, Youtube, Snapchat, Tumblr, Periscope vb.), mesajlasma
uygulamalarint (Whatsapp, Messenger vb.), kiiresel konumlandirma sistemlerini
kullanabilirler. (GPS) desteklenen yazilimlar (Swarm, Google Maps, vb.), akilli
telefonlar ve/veya e-posta, siddete ugrayanlarin kendi giivenliklerini diisiinmeye tesvik
etmektedir (Simsekcan, 2018: 85). Toplumsal cinsiyete dayali siber siddete iliskin

kuramsal ¢alismalar 6nemini incelerken kavramlardan konuya, bulgular farklidir. Bazi

14



arastirmalar dijital siddet yerine siber zorbalik terimini kullanmistir. Bu calisma

siber/¢evrimigi siddetin teorik agiklamalarini bir araya getirmektedir.

Avrupa Esitlik Dernegi, “Kadin ve Kiz Cocuklarina Yonelik Siber Siddet " (EIGE,
2017) konulu sayili raporunda konuyu siber taciz olarak siniflandirmaya baslamistir.
Siber takip, e-posta, kisa mesaj (veya internet {izerinden) veya internet araciligiyla takip
etmektir. Takip/zuliim, magdurun giivenlik duygusunu zayiflatir ve kendi baslarina
zararl olabilecek veya olmayabilecek olaylar tekrarlandiginda onlar1 bir korku veya

endise durumuna sokar.
Faaliyetler su sekilde olabilir:

» Rahatsiz edici veya tehdit edici e-postalar, kisa mesajlar (SMS) veya anlik mesajlar
gondermek;

+ Internetteki sohbet odasina hakaret iceren yorumlar géndermek.

"Stalk" terimi, siber saldirida da kullanilir. Takip eden kisilere de "stalker" denir. Siber
takip/istifleme terimi, tekrarlanan tehditler ve taciz, e-postalar ve diger bilgisayar
iletisimleri yoluyla insanlar1 giivenlik konusunda korkuya veya endiseye sevk eden

cesitli davraniglar: tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Simsekcan, 2018: 84).

Tehdit, gasp, zuliim, 6zel hayatin ihlali gibi eylemlerin toplami olan zuliim, siddet
kavramindan ayr1 diistiniilmemektedir. "Varyasyon" olusturan nedenler ile farkli siddet
tirlerini harekete geciren faktorlerin (bosanma, ayrilik, takinti, takintili kisilik vb.)
kesigimi bu iligkinin kurulmasmi gerektirmektedir. Devam eden takip magdurlari,
fiziksel, duygusal, psikolojik, sozlii veya cinsel siddet dahil olmak iizere birgok tiirde
siddete maruz kalabilmektedirler (Oztiirk, 2016).

Bir “takip¢i” bir dizi ardisik eylemde bulunur ve bu eylemler zinciri bir biitiin olarak
takipciye ya da magdurda gereksiz stres, endise ya da rahatsizlik verir. Takip etme ya da
su¢ hem erkekler hem de kadinlar tarafindan islenebilmekle birlikte, takip sugunun
failleri genellikle erkekler, takip sugunun magdurlari ise genellikler kadinlardir (Dogan,
2014).

"Stalk™ terimi, sosyal medya kullanicilar1 arasinda olumlu bir g¢agrisim yaparken,
"stalker", kisilerin 0zel hayatlar1 hakkinda bilgi, fotograf, video vb. paylasimlari

icermekte ve cgesitli giivenlik agiklarindan yararlanilarak birgcok bilgi elde edilebilir
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olmaktadir. Bu aktivite 1srarli takip gibi takintili durumlara yol agabilir ve insanlar
giinliik yasamlarinda zamanlarinin biiyiik bir kismini bu aktiviteye ayirabilirler. Sosyal
medyanin bilingsiz kullanimi, insanlar stalkerlar i¢in agik bir hedef haline getirmektedir
(Simsekcan, 2018: 86).

“Kadinlara ve kizlara yonelik siber siddet” raporu (EIGE, 2017), “online taciz’e ek
olarak “siber zorbalik” ve “intikam pornosu”nu da siber siddetin alt tiirleri olarak

tanimlamaktadir:
1.3.1. Cevrimigi Taciz

Cevrimigi taciz bircok sekilde olabilir ve asagidaki gibi eylemler degisiklik gosterebilir;

+ Istenmeyen cinsel e-postalar, kisa mesajlar (veya ¢evrimici mesajlar);

» Sosyal aglarda veya ¢evrimici sohbetlerde uygunsuz veya rahatsiz edici olaylar;

» E-posta, SMS (veya ¢evrimigi) yoluyla fiziksel ve/veya cinsel siddetle tehdit etme;

* Nefret soylemi, bir kiginin kimligini (cinsiyetini) ve diger O6zelliklerini (cinsel
yonelim veya engellilik gibi) zorlayan, asagilayan, tehdit eden veya hedef alan
davraniglardir. (Temur, 2018: 86).

1.3.2. intikam Pornosu

Siber zorbalik olarak da bilinen intikam pornosu, tasvir edilen kisinin rizast olmadan
cinsel icerikli fotograflarin veya videolarin ¢evrimigi olarak dagitilmasi anlamina gelir.
Fail, genellikle onceki bir iliskiden goriintii veya video elde eden ve bu goriintiileri
ayriligin intikami olarak kurbanlarini alenen utandirmak ve kiiciik diisiirmek i¢in
kullanan eski bir es veya sevgilidir. Ancak failler mutlaka eski koca veya sevqgili
degildir. Suclularin eylemlerinin arkasindaki sebep her zaman intikam degildir.
Gortintiiler, hedefin "gercek diinyasina" zarar vermek amaciyla kurbanin bilgisayarini,

sosyal medya hesaplarini veya telefonunu hackleyerek elde edilebilir.

Birlesmis Milletlerin ev sahipligindeki Internet Yonetisimi Forumu’nda “Cinsiyete
Dayali Siddet ve Cevrimigi Siber Siddet” konusu tartisilmistir. Forumdan ¢ikan raporda
(IGF, 2015), cinsel siber/internet siddeti kavramlar1 alt1 alt kategoride 6rneklerle yer

almistir:
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1.3.2.1. Mahremiyetin hlali

* Bir kisinin 0zel bilgilerini rizast olmadan kullanmak (kisisel hesaplarin ele
gecirilmesi, sifrelerin ¢alinmasi, kimliklerin kullanilmasi, bagka bir kullanicinin

kendi hesabina giris yaparken bilgisayarini hacklemesi.

* Kisinin rizast olmadan video, resim ve/veya erisim, kullanim, isleme ve/veya

paylagma,

* Kisinin bilgisi veya rizasi olmadan (cinsel) resimler, ses klipleri ve/veya video
klipler dahil olmak tizere O6zel bilgileri ve/veya igerigi paylasilmasi ve/veya

dagitilmast

* Kisisel verilerin dox (kisisel verilerin sanal ortamda kullanilmasi), taciz ve/veya
baska amaglarla arastirilmasi ve kisinin rizast olmadan yayinlanmasi ve siddet aract

olarak kullanilmasi,

» Kullanicilarin, ¢ocuklarin, ailelerinin ve meslektaslarini taciz etme.
1.3.2.2. izleme

* Cevrimici ve ¢cevrimdisi etkinlikleri izleme ve/veya gozetleme,
* Kullanicinin izni olmadan casus yazilim veya tus kaydedici kullanma,
* Bir kadinin hareketlerini rizasi1 olmadan izlemek i¢cin GPS veya yazilim kullanma,

« Stalk
1.3.2.3. Itibar ve/veya Giivenilirligin Zedelenmesi

* E-postalar1 ve/veya igerigi izinsiz olarak silmek, gondermek ve/veya degistirmek,

» Zarar vermek i¢in yanlis kisisel bilgiler (6rn. ¢evrimigi hesaplar, reklamlar veya

sosyal medya hesaplar1) olusturmak ve paylagsmak,
» Sahte fotograf ve/veya video diizenleme ve/veya olusturma,
*  Kimlik hirsizlig1 (6rnegin bir profil olusturma ve bunu yayinlama),

* Birinin itibarina zarar verme amagh 6zel ve/veya kiiltiirel,
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» Bir bireyin itibarin1 zedelemek igin iftira niteliginde, kiigiik diisiiriicii ve/veya yanlis

bilgiler (saldirgan/saldirgan) i¢eren gevrimigi yorumlar ve/veya gonderiler.
1.3.2.4. Taciz (Cevrimdis1 Tacizi Icerebilir)

» Spam ve/veya siber zorbaliga maruz kalma ve/veya tekrarlanan taciz yoluyla dikkat,

» Cinsel ve/veya fiziksel siddet tehditleri dahil dogrudan siddet tehditleri (6rnegin,

"Sana tecaviiz edecegim" seklinde ),
» Saldirgan yorumlar,
+ Istenmeyen cinsel icerik génderme ve/veya alma,
» Fiziksel siddete tesvik,
* Sosyal medya mesajlar1 ve/veya e-postalar/veya cinsel yonelimli nefret sdylemi,
» Kadinlar1 seks objesi olarak sunan internet/web icerigi,

» Cinsiyet¢i ve/veya cinsiyetle ilgili yorumlarda bulunmak ("kaltak" gibi terimler

kullanarak),

* Bir bireyden ziyade bir grup insani siddetin hedefi haline getirmek veya taciz ve

ozellikle teknoloji tabanli bir uygulama olarak siddet.
1.3.2.5. Dogrudan Tehdit ve/veya Siddet

* Magdurlarin se¢ilmesi (planli cinsel siddet, teknoloji kullanilarak kadin ticareti

dahil),
* Cinsel santaj ve/veya gasp,
* Kimlik, para ve/veya mal hirsizlig1,

 Fiziksel istismar, birinin harekete gegmesine neden olur.
1.3.2.6. Topluluklara Yonelik Hedefli Saldirilar

* Belirli kurum ve topluluklarin web sitelerinin, sosyal medya ve/veya e-posta

hesaplarinin ele gegirilmesi;
*  Gozetim ve gozetim faaliyetleri,

* Topluluk iiyelerine dogrudan siddet; Santaj,
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* Gizli bilgilere yanit verme

Toplumsal Cinsiyete Dayali Siddet ve Cevrimigi Istismar Forumu (IGF, 2015)
sonucunda hazirlanan bu rapor, siber siddetin kadinlarin ¢esitli durumlar1 tizerindeki
etkisine iliskin bulgular1 igermektedir. Cevrimigi istismar ve toplumsal cinsiyete dayali
siddet, kadinlar1 baglamlarina ve kimliklerine bagli olarak farkli sekilde etkiler. Bunun
nedeni, bu faktorlerin bir sonucu olarak kadinlarin karsi karsiya kaldiklart farkli ve
ortiisen kliseler olabilir. Ornegin, kadinlar egitimleri, yaslar1 veya medeni durumlari

nedeniyle gesitli siddet eylemlerine maruz kalma riski altinda olabilir.

Rapor, c¢evrimigi istismardan kaynaklanan toplumsal cinsiyete dayali siddetin hem
erkeklere hem de kadinlara yonelik olabilecegini de belirtmektedir. Benzer sekilde,
erkekler ve cocuklar da ¢evrimigi istismar ve siddetin kurbani olabilirler. Bununla
birlikte, ¢evrimigi istismar ve toplumsal cinsiyete dayali siddet, diger toplumsal
cinsiyete dayali siddet bicimleriyle ayni onceden var olan yapisal esitsizliklere ve
ayrimciliga  dayanmaktadir ve takma adlar veya hesaplar  kullanilarak
gerceklestirilmektedir ki bu da tanimlamanin zorlugunu vurgulamaktadir. interneti aktif
olarak kullanan kadinlar, cinsiyetlerine ve giivenliklerine dogrudan saldiran tehditler
veya yorumlarla karst karsiya kalmaktadir. “Cinsiyete dayali siddet ve cevrimici
siddet/siber siddet” raporu (IGF, 2015), ¢evrimigi veya ¢evrimdisi olarak goriiniir olan
kadinlarin gevrimigi istismara ugrama olasiliginin daha yiiksek oldugunu belirtmektedir.
LBT kadinlari, kadin gazeteciler (blog yazarlar1 dahil), teknolojideki kadinlar, tinlii
kadinlar (sanatgilar, yazarlar vb.) ve feminist aktivistler de bazen siber zorbalarin hedefi
olabilir. Kadinlar kendilerini ifade ettikten ve siyasi arenaya katildiktan sonra tehdit ve
siddetle karsilasabilmektedir. Engelli kadmlar igin ¢evrimigi riskleri gdstermeye

yardimci olacak bilgiler heniiz mevcut degildir.
1.4. Yeni Medya ve Toplumsal Cinsiyet Iliskisi
1.4.1. Yeni Medyada Cinsiyetci Séylemin Yeniden Uretimi

“Yeni iletisim teknolojiler1” terimi genellikle bilgi ve iletisim teknolojilerinin ge¢mis
teknolojik gelismelerden daha hizli ve siirekli olarak gegirdigi degisimleri tanimlamak
icin kullanilmaktadir. Poster'e (2000) gore yeni iletisim teknolojisi, terim olarak belirli

bir teknoloji veya teknoloji grubu taniminin &tesinde, siirekli giincellenen ve degisen
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teknolojik gelisme anlamina gelmektedir. Ote yandan, her iletisim teknolojisi ortaya
ciktigi anda yeni olarak nitelendirilirken, giiniimiiziin yeni iletisim teknolojileri,
zamansal farklilagsma o6zelligi ile degil, geleneksel kitle iletisim araglarina gore kendine
has Ozellikleri ile tanimlanmaktadir (Poster, 2000: 61). Bu noktada yeni iletisim

3

teknolojilerinin sekillendirdigi iletisim ve medya ortamini ifade eden “yeni medya”

kavramu ile karsilagmaktayiz.

Yeni medyanin kavramsallastirilmasinda kullanilan 'yeni' temsil, bu iletisim araglarinin
geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon, film) mnasil farklilastigim
gostermektedir. Binark'in (2015: 10) belirttigi gibi, yeni medya ortamlar1 yenidir. Cilinkii
geleneksel medya metinlerinin iiretimi ve tiilketiminde izleyicileri ortadan kaldiran
kurumsallasma, uzmanlasma, pasiflik ve tiiketimcilik unsurlarina sahiptir. Bu bilesenler,
etkilesimden daldirma ve ag iletisimine kadar uzanir. Akademi'nin kaygilarinin cogu bu
“yeni” diinyada yeniden tartisilmakta ve bu teknolojilerin yarattigi “yeni” durumlar
kavramsallastirmaktadir. Bu ¢er¢evede, koklii akademik arastirma alanlarindan biri olan
feminist ¢alismalar ve toplumsal cinsiyet caligmalari, dijital diinyanin getirdigi yeni

kavram ve baglamlarda yeniden ele alinmalidir.

1990'larda, internet halk tarafindan kullanilmaya baslandiginda, teknoloji herkese siyasi
katilim1 genigletmek igin yeni kapilar agacakti; tartismali olarak, ¢ogu insan bunun
bilgiye erisimde, karar alma mekanizmalarinda daha biiylik gelismelere yol agacagi
konusunda iyimserdi ve medyanin dezavantajli bireyler i¢in daha esitlik¢i bir ortam
yaratir diisiincesi hakim idi. Ancak internetin gii¢ yapilarin1 ve esitsizlikleri onarma
potansiyeline sahip oldugu kisa siirede tartisilmaya baslandi. Bu kapsamda dijital
aciklar, diital vatandashk, gozetim toplumu ve siber riskler gibi konular ¢agin
gerektirdigi sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Benzer sekilde, cevrimici taciz ve zorbalik gibi
cevrimici riskler, c¢evrimdisi risklerin dijital bicimleri olarak tanimlanmaktadir.
Cevrimdis1 ortamda oldugu gibi, dezavantajl bireylerin kendi gilivenliklerini saglama ve
yasal yollara bagvurma konusunda iyi konumlanmis bireylere gore daha yiiksek
oranlarda bu risklerle kars1 karsiya kaldiklar1 goriilmektedir. Internet teknolojisi de

cinsiyet iliskilerine yeni bakis agilar1 saglamistir (Dilmen, 2007: 40).

Iyimser sdylemin aksine, yeni medya ortami toplumsal cinsiyete dayali esitsizlikleri

siddetlendirmeye devam edecek mi? Dijital medya ortamlarinin tasarimi, kullanimi ve
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erisiminde toplumsal cinsiyet esitsizlikleri var mi1? Yoksa dijital medya, geleneksel
toplumsal cinsiyet rollerinin dayatildigi ve dolayisiyla g¢ogaltildigr bir alan mu?
Geleneksel medyada da iiretilip giindelik hayata m1 siziyor? Bu baglamda yeni medya,
erkek iktidar iliskilerinin ve ataerkil heteroseksiielligin normal olarak isledigi bir alan

midir? gibi sorular giindeme getirilmistir.

Yeni medya, bireyler i¢in alternatif bir miicadele ve ifade alan1 yaratsa da esasen eril
iktidar iligkilerini, ataerkil heteronormatifligi ve toplumsal cinsiyet esitsizligini dilsel ve
sOylemsel pratiklerle yeniden tiretmektedir. Yeni medya ortamlarinin, nefret sdyleminin
tiretimini kolaylastirdigi savunulmaktadir. Baska bir ifadeyle kullanici tlirevli igerik
tiretimi ve bu igeriklerin diger kullanicilarla etkilesime girerek hizla yayilimi gibi yeni
medyaya Ozgii Ozellikler, nefret sdyleminin iiretiminde ve dolagima sokulmasinda
etkilidir. Ayrica yeni medya kullanicilarinin kimliklerini gizleyebilmesi nedeniyle nefret

sOyleminin daha kolay tiretildigi vurgulanmaktadir (Dilmen, 2007: 41)

Buna gore yeni medya toplumsal diizlemde {irettigi kadina yonelik esitsiz bakis agisini
yeniden ingsa etmektedir. Kadinlara yonelik eril dilin ve cinsiyet¢i sdylemin yeni medya
ortamlarindaki {iiretimi ve dolasimi toplumsal cinsiyet esitsizliginin ve eril iktidar
iligkilerinin dil ve sOylem alaninda yeniden iiretilerek mesrulastirildigi, pekistirildigi
savunulmaktadir (Simsek, 2011). Ornegin; Ozgecan Aslan cinayetinin ardindan kadia
yonelik siddete ve tacize kars1 yeni medyada bir direnis pratigi olarak baslatilmis olan
#sendeanlat hashtagi altindaki taciz anlatilarini inceleyen Yeliz Dede Ozdemir’in (2015)
makalesi dikkate degerdir. Makale’de kadinlarin taciz hikayelerini anlatirken, eril
iktidar iligkilerinin hakim s6ylemlerini de yeniden iirettikleri tespit edilmistir. Buna gore
kadinlar, paylastiklar1 hikayelerde; giydikleri kiyafetin kapaliligindan bahsetmis, kadin
bedeninin merkeze alan cinsiyet¢i kiifiirlerle taciz lanetlenmis, tacizin esas kaynaginin
kadinlar ve onlarin yetistirdigi erkekler oldugu vurgulanmus, taciz durumunda bir erkek
tarafindan korunma ihtiyaclarini dile getirmis ve cirkin veya erkek gibi kadin olmanin
tacizden korunmak i¢in faydali oldugunu savunmuslardir (Tascioglu, 2018: 10).
Dolayisiyla ilgili kampanya, kadinlarin, tacizi goriiniir kilmak amaciyla bir araya
gelmeleri ve tacize karsi tepki gostermeleri baglaminda 6nemli bir girisim olsa dahi eril
iktidar iliskilerinin dil ve sdylem alaninda yeniden iiretmistir (Ozdemir, 2015: 45).

Dolayisiyla kadina yonelik siddet konusunda yeni medya sundugu olanaklar kadar
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kadinlarin da dolayimindan gegerek iiretilen ve hizla yayilan eril dilin esasen eril iktidar

iligkilerini yeniden tirettigi savunulmustur.

Ozetle dogustan gelen ve bireyin biyolojik olarak sahip oldugu kadinlik ve erkeklik
cinsiyeti kiiltiirel ¢evre, sosyal cevre gibi faktorlerden etkilenerek bir kimlik haline
doniismekte ve bu kimliklerin insasindaki esitsizlikler dijital platformlar ve ozellikle
sosyal aglarla birlikte yeniden iiretilen hegemonyanin ve tahakkiim iligkisinin bir
parcast haline gelmektedir. Cinsiyet¢ilik ve toplumsal cinsiyet esitsizligi olarak
tanimlayabileceg§imiz kavram, hiyerarsi ve ayrimcilik {lizerinden tamimlanmaktadir.
Kadin ve erkegin hak ve oOzgiirliikklerinin kisitlanmasi, firsat ve olanaklarda yasadigi
sikintilar, sosyal iiretim siirecindeki katilimlari gibi ¢esitli alanlarda esitsiz olarak
konumlanmasidir. Erkekler gii¢ ve otorite ile iliskilendirilirken, kadinlar annelik, aile,
sefkat veya fedakarlik eksenlerinde ele alinmaktadir. Cinsiyet diizeyinde, erkekler
psikolojik bir ortamda, kadinlar ise duygusal bir ortamda ele alinir; siyasi, ekonomik ve
sosyal iligkilerle tanimlanan kamusal alan erkeklere empoze edilirken, 6zel alan ise
kadinlara ait sorumluluklar1 igerir. Ev isleri ve ¢ocuk bakimi kadinlarin sorumlu oldugu
rollerdir. Kadinlar siyasi, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda gérmezden gelinmekte
veya perde arkasinda tutulmaktadir. Kadinin kamusal alandaki konumu sinirl olsa da

ozel alandaki konumu ve sorumluluklari devam etmektedir.

Dolayisiyla toplumun olusturdugu kimliklere yiiklenen cinsiyet rolleri, kadin ve erkek
arasindaki esitsizlige ve ayrimcilifa katkida bulunur. Kadin ve erkege yiiklenen
anlamlar, roller ve davramig kurallari, 6zellikle kadin ve erkegin toplumsal insa
stirecinde birer faktor haline geldigi ataerkil toplumsal yapilarda, gii¢ miicadeleleriyle
sekillenir. Hem kadinlar hem de erkekler cinsiyet tanimli rollerini yerine getirmeli ve
buna gore hareket etmelidir. Bu beklenti bir norm olarak empoze edilir ve gesitli kontrol
mekanizmalariyla denetlenir. Aile, egitim kurumlari, medya, ¢alisma hayati ve sosyal
iligkiler, toplumsal cinsiyet rollerinin Tretildigi, pekistirildigi ve yonlendirildigi
alanlardir.

Yeni iletisim teknolojisi ve ozellikle sosyal medya, cinsiyetgi sOylemi ve cinsiyet
esitsizligini yeniden lireten ve yayginlastiran bir ara¢ haline gelmistir. Gii¢ ve kontrol

miicadelesinin merkezinde yer alan geleneksel medya tizerine yapilan birgok arastirma,

medyanin ataerkil ideoloji icerisinde toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iirettigini ve

22



cinsiyet esitsizligini mesrulagtirdigini géstermistir (Sonmez, 2022: 10). Sonmez’e gore,
medyadaki kadin ve erkek imaji, sosyal arenada yer alan kadin ve erkegin rolleriyle
aynidir. Geleneksel medya, kadinlik ve erkekligi bir erkek ideolojisi i¢inde cinsiyetgi bir
sekilde yeniden iiretmekte ve topluma sunmaktadir (2022: 12). Geleneksel medyada
medya sahipleri, medya kuruluslari veya medya uzmanlari cinsiyet¢i sdylemlerden
sorumluyken, artik sosyal medyada herhangi bir bireysel kullanici bu gorevi yerine ¢ok
rahat bir sekilde getirebiliyor olmaktadir. Baska bir deyisle, gbzetim ve kontrol
siirecinin mikro gii¢leri, cinsiyet¢i sdOylemi ve toplumsal cinsiyet rollerini dogrudan
yeniden iiretir Ve tesvik eder duruma gelmislerdir. Kadina yonelik cinsiyet¢i sdylemler,
sosyal medya iizerinden kimlik ve statii gostergesi olarak yapilan cinsiyetgi mesajlar,
giinliik yasamdaki esitsizligi veya ayrimciligi normallestirmektedir. Binark'a gore, yeni
medya ortaminda giindelik hayatin sdylemsel pratiklerinde ortaya c¢ikan cinsiyetci

sOylem, siradanlasarak ¢cok daha kolay yayilabilir olmaktadir (2007: 11).

Medya, her bireyi tarafsiz bir sekilde, insan haklarini ihlal etmeden, ¢esitli ve azinlik
gruplart da dahil olmak iizere toplumun higbir kesimini G&tekilestirmeden temsil
etmelidir. Ancak, genellikle medya patronlar1 tarafindan kontrol edilen geleneksel
medyanin dallari, devlet siyasetinden ve reklamcilarin gelir akiglarindan etkilenen
egemen ideolojinin  siirdiiriilebilirliginin ~ 6tesine  gegememektedir. Dolayisiyla
kullanicilarmin iki yonlii bir iletisim yapist ile igerik liretmesine olanak saglayan yeni
medya, Ozellikleri nedeniyle geleneksel medyada yer bulamayan cesitli azinliklara
kendilerini 6zgiirce ifade edebilecekleri alanlar sunmasi, gorece demokratik ve kullanici
merkezli yapisina ragmen hipermetinsellik, yayilma ve kontrol eksikligi gibi
ozellikleriyle birlikte toplumda hakim olan onyargilari, hosgoriisiizliigii ve diglanmayi
goriiniir kilmaktadir. Bu baglamda yeni medyada {iretilen ve yayilan cinsiyet¢i
soylemler olduk¢a hizli bir sekilde daha genis cografi alanlara ve geleneksel medya ile
ayni zamanda yayilmakta, daha etkili ve kalict hale gelmektedir. Dolayisiyla yeni
iletisim teknolojileri sayesinde her kullanici, sosyal medya iizerinden gergeklesen
gozetleme ve izlemenin uzantis1 olan cinsiyet¢i sdylem ve pratikle karsi karsiya
kalmaktadir. Sosyal medya kullanicilari, mevcut hegemonik yapiya gore cinsiyetci
sOylem ve uygulamalar1 yeniden tiretmekte ve toplumsal cinsiyet rollerine uygun tutum

ve davraniglart pekistirmektedir.
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Cinsiyet esitsizliginin siklikla karsilagtig1 alanlardan biri de bu platformlarda kullanilan
dildir. Tiim dogal diller 6ziinde siirekli degisime acik, yasayan, gelisen ve ayn1 zamanda
konusanlarini degistiren, doniistiiren ve gelistiren sistemlerdir. Bir dilin konusuldugu
toplumun kiiltiirinden, yasam bi¢iminden ve dilinya goriisiinden bagimsiz olarak
varhigim siirdiirecegi varsayilamaz. Bu nedenle dil, topluma ve bireylerine bir ayna
olarak konusuldugu toplumu yansitir. Cinsiyet esitsizligi, dilin kullaniminda da somut
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda farkli dil kullanimlarinin
genis bir erisim buldugu yerlerdir. Geleneksel medya olarak kabul edilen televizyon,
radyo ve gazetelerin dilinde ve yeni medya olarak adlandirilan Facebook, Instagram ve

Twitter gibi ¢evrimici platformlarda cinsiyet esitsizliginin izleri gortilmektedir.

Geleneksel medya ile yeni medya birbirinden farkli olarak isleyis sergilemektedirler.
Geleneksel medya sadece okuyan, dinleyen, edilgen ve duragan bir 6zneye hitap
ederken, yeni medya ise bu bigimi degistirmektedir. Geleneksel medyadaki igerik tiirleri
arasindaki keskin ayrimin aksine, yeni nesil medyada igerik tiirleri arasindaki sinir
kaybolmaktadir. Dijital alemde yazili metin, video, Ses, gorsel, isitsel-gorsel malzeme
bir arada olabilmektedir. Bu birliktelik aliciy1 medya karsisinda hi¢ olmadig1 kadar aktif
hale getirmektedir. Boylelikle geleneksel medyanin tek yonlii bilgi paylagimi yerini ¢ift

yonlil, etkilesimli ve es zamanli bilgi paylagimina birakmistir (Sonmez, 2022: 15).

Inceledigimiz yeni medya aglarmdan biri olan Twitter, kisa ve hizli iletisimleri ile
kullanicilarin ~ dili  kullanma bi¢imlerini yeniden sekillendirmelerine olanak
saglamaktadir. Bu platform iilkemizde ve diinyada onemli bir kullanici kitlesine
sahiptir. Platformun ozelliklerinden biri, kullanicilarin duygu ve diisiincelerini 140
karakter sinirmna sahip bir kisa blog olmasidir. Bu kisa ve hizli iletisim yolu,
kullanicilarin dili kullanma bigimlerini yeniden formiile etmelerine neden olmaktadir.
Bu sayede kisaltilmis mesajin detaylar1 bir URL ile ana siteye yonlendirerek daha fazla
paylasim olanag1 saglayabilmektedir (6rn. "goo.gl"). Ihtiya¢ duyulan yere hizli bir
sekilde ulasabilme ve aktiviteyi diinyanin herhangi bir yerine yayabilme ozelligi ile
onemi de artmaktadir. Tweet, takipgiler tarafindan retweetler ile paylasilir ve diger
kullanicilarin  takipgileri tarafindan goriilerek mesajin daha genis bir ¢evreye
yayillmasini saglar. Bu ozelligi ile Twitter, kullanicilarin ¢evresinde olmayan kisilerle
iletisim kurabilmeyi de saglamaktadir. Bu konuyla ilgili "#" hashtag'i ile tweet'ler

Twitter'da ilk ona ve bir numaraya yiikseldiginde, buna trend konu denir. Trend
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Konular1 bir anlamda Twitter'in anlik degisen giincel giindemi anlamina geliyor. Her
tilkenin kendi TT listesi vardir. Ayrica diinya ¢apinda en ¢ok konusulan on konuyu
gosteren bir liste de var. Bir konunun trend olmasi i¢in binlerce kisinin tweet atmasi
gerekmektedir. Tweetlerde kullanilan dil bireyin kimlik insasinda agik veya oOrtiik,
olumlu veya olumsuz bir rol oynamaktadir. Bireyler kendi kimliklerini insa ederken
baskin olan ideolojik zihniyete gore sekillendirmeye veya bu baskin sekillendirmeye

kars1 kendi kimligini inga etme egiliminde olmaktadir.

TDK'da kimlik, kisinin sosyal bir varlik olarak kisiye 6zgii isaret, 6zellik ve niteliklerle
tanimlanmis bir kisilik olmasini saglayan kosullar biitiinii olarak tanimlanmaktadir
(TDK, 1998). Kimlik kendiliginden olusmaz, zamanla olusur, kimlik ¢ogul bir
kavramdir, bir¢ok bileseni vardir (Korkut, 2017: 17). Soylemsel kimlik bunlardan
biridir. Dile getirilen konuyla ilgili bu kimlik, mevcut ve tekrarlanan tweetlerde farkli
sekilde yer almaktadir. Tweetler atasozleri, deyimler, toplumsal kabul gérmiis yargilar,
varsayimlar ve Onerilerden olustugundan, paylasilan Kkimlik ve sosyal kimlik
kavramlarinin hem konusan hem de alici tizerindeki etkisi bir diger 6nemli noktadir.
Gegmisten giinlimiize ataerkil diizenin tanimladigi kadin kimligine ve erkek
tasavvuruna  karst  tavir, kadmin kendi kimligini yaratma arzusundan
kaynaklanmaktadir. Ciinkii kendisine sunulan kimlik, insa edilmis bir kimliktir. insa
edilen bu kimlik sadece dilin atasozleri ve deyimlerini yansitmaz. Ayni zamanda oneri,
kararlilik, varsayim, onyargi igeren ve ortak, kabul edilmis ve devam eden ortak yargi

ve diisiinceye atifta bulunan konusma kaliplarini da yansitir.

Atasozleri ve atasozlerinin yam: sira bu tiir yaygin kullamimlar da kadma yonelik
cinsiyet esitsizligini i¢erdikleri i¢in derlemimizin 6énemli bir pargasidir. Kiiltiirel miras
olarak da nitelendirilebilecek bu ifadeler toplum tarafindan durumu anlatmanin en kisa
ve anlagilir yolu olarak kabul edilmektedir. Birgok atasdzii ve deyim, bireysel ya da
toplumsal deneyimler sonucunda s6ylenmis ve kolektif diisiince olarak benimsenmistir.
Insanlarmn yillardir kullandig1 bu ifadeler, durumu anlatmanin en kolay ve en anlagilir
yoludur. Aksan'a gore atasozleri bir dilin s6z varliginda bir toplumun bilgeligini,
tecriibesini, diinya goriisiini ve ifade giicinii yansitan ve ylizyillarca siirebilen
kelimelerdir (Aksan, 2007: 33). Telaffuzu belirsiz olan bu kelimelerde ait olduklari

toplumlarin yasam tarzi, ideolojisi ve diinya goriisiine dair pek ¢ok iz bulunmaktadir.
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Deyim ise dili konusan toplumun diinya goriisiinii, yasam tarzini, ¢evre kosullarini,
geleneklerini, orf ve inanglarini, 6nemli gordiigii kaynak ve kavramlari, maddi ve
manevi kiiltiiriinii ifade eder (Aksan, 2007: 83). Gergek anlamindan farkli bir anlama
sahip olan ve en az iki kelimeden olusan bu kaliplasmis s6zler, atasozleri gibi ait
olduklar1 toplumun yasam tarzi, kiltirii ve diinya goriisiiniin de somut izlerini
tasimaktadir. Konusulanlari bilinmeyen bu kelime gruplari, gegmisten giiniimiize kiiltiir
ve diislinceyi tasiyan dilsel miraslardir. Atasozleri ve deyimler ait olduklar1 toplumda
ataerkil diizenin kurulmasinda, bu diizenden dogan beklentilerin diizenin devami i¢in
toplumsal cinsiyet rollerine baglanmasinda ve 0 alanda ortaya ¢ikan esitsizliklerin

vurgulanmasi ve desteklenmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Korkut, 2017: 260).
1.4.2. Medya Soylemlerinde Cinsiyetciligin Kurulmasi

1960'larin kadin hareketinden dogan kadin arastirmalarinda, Zoonen'in o donemde
savundugu gibi teori, politika ve eylem birlikte gelisti (Zoonen’den akt.Cakir, 2019: 95-
135). Ote yandan toplumsal cinsiyet ve medya arasindaki etkilesimi arastiran ilk
orneklere bakacak olursak akademik alanin disinda gelistigini goriiriiz. Bu ¢aligmalarin
ilk 6rneklerinden biri olarak kabul edilen Amerikan ikinci dalga feminist hareketinin en
onemli isimlerinden biri olan Betty Friedan'in "The Feminine Mystique" (The Mystery
of Femininity) adli eseri, ilk defa 1963 yilinda yayimnlandi. Arastirmada, Amerika
Birlesik Devletleri'nde 1939-1959 yillar1 arasinda yayinlanan kadin dergilerinin
okuyucu sayilarina bakilmis ve dergilerdeki kadin imajlarinin tarihsel siire¢ igerisinde

oo

degistigi sonucuna ulagilmistir.

Calisma ayn1 zamanda Amerikali orta sinif ev kadinlariin kendilerine atanan cinsiyet
rolleri nedeniyle yasadiklar1 kimlik krizini de aragtirdi. 1940'l1 y1illarda yayinlanan kadin
dergilerinin karakterlerinin bagimsiz, kariyer odakli ve kendine giivenen kadinlar olarak
sunuldugu ve dergilerin igeriklerine bakildiginda siyaset, kiiltiir ve sanat gibi konularin
ele alindigr goriilebilmektedir. Ote yandan 1950'erin kadin dergi karakterleri, kadinlarin
gelecekleri i¢in sadece cocuk istedikleri ev, mutfak, cinsellik, bebek ve yatak odasi ile
sinirlt bir diinyada pasif, gen¢ ve mutlu ev kadinlar1 olarak resmedilmistir. 1950'l
yillarda yayimnlanan kadin dergilerinin sayilari yerini giyim, kozmetik, mobilya, ev

esyalar1 ve gidaya birakmstir.

26



Caligsma, 1940'larda yayinlanan kadin dergilerinde kariyer kadinlartyla ilgili hikayelerin
genellikle kadin yazarlar ve editorler tarafindan iretildigini, 1950'lerde yayimlanan
kadin dergilerinde ise editoryal kararlarin erkekler tarafindan verildigini belirtmektedir
(Friedan, 1979: 30). Friedan, "Kadmligin Gizemi" adli eserinde toplumsal cinsiyet
rollerinin toplumsal yap1 i¢inde olustugunu ve toplumsal degisimlere goére toplumsal

cinsiyet rollerinin de degistigini gostermistir.

1970'lerdeki edebi calismalar, feminist arastirmalarin kitle iletisim ¢alismalar1 alanina
dahil edilmesini etkiledi. Bu donemde Amerikan kitle iletisim araglarinin ana akim
arastirmalarinda icerik analizi ve etki ¢alismalart agirlik kazanmistir. Bu baglamda
ikinci dalga feminizmin kadinlarin medyada temsili ve toplumsal cinsiyet rollerine ilgisi
gelismistir. Ik calismalar, medyada kadinlarin varligim veya yoklugunu géstermeyi
amaglayan igerik analizleriydi. Bu arastirmalar, kadinlarin medyada erkeklere gére daha
az temsil edildigini, ev hanimi, anne, hemsire ve 6gretmen gibi geleneksel rollerin daha
sinirli oldugunu, daha bagimli ve ¢ok yonlii bireyler olduklarini ortaya ¢ikarmistir. Ayni
zamanda, kadin imgeleri oncelikle evlerde, isyerlerinde ve diger kamusal alanlarda
bulunur, ancak bu mekanlar erkek mekanlar1 olarak tasvir edilir ve bu ¢alismalar daha
fazla erkegin yerini buldugunu ortaya koymaktadir. Kadinlart kozmetik ve ev
tiriinlerinin birincil tiiketicisi olarak gosteren televizyon reklamlari, kadinlari ev isleri ile

erkeklerin ¢ekiciligi arasina yerlestirmistir (Tuchman, 1978: 7).

Kadinlarin medyada temsili {izerine erken donemdeki en Onemli c¢alismalardan biri
Gaye Tuchman'm ‘Kitle Iletisim Araglar1 Tarafindan Kadinlarin Sembolik Yok
Edilmesi’ adli eseridir. Tuchman bu calismada, kadinlarin hayatlarin1 "sicak ev
ortamlari"na hapseden medya mesajlarinin kontroliinden nasil kurtulduklarini
sorgulamig ve kadinlarin medyadaki temsilini "sembolik yikim" kavramiyla
aciklamistir. 'Sembolik yikim' olarak kavramlastirdigi bu olgu, medyanin kadinlari

gormezden gelerek temsil bile etmemesi anlamina gelmektedir (Tuchman, 1978: 8).

George Garbner, The Dynamics of Cultural Resistance adli kitabinda, medyanin,
ozellikle televizyonun, toplumsal cinsiyet iliskilerinin yerlesik yapilariyla uyumlu
goriintiileri nasil besledigini ve kadinlarin toplumsal degisim yaratan kosullara karsi
kiltiirel direnisin nasil yaratilacagini arastirmistir. Gerbner'in "itibarsizlastirma", "tecrit

etme" ve "zarar verme" olarak tanimladig: stratejiler, televizyondaki kadin imajindaki
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degisiklikleri etkisiz hale getirmekte, bir fobi olarak tasvir edilmekte ve
itibarsizlastirilmaktadir. Kadinlarla ilgili konulara miinhasiran "Kadin Programi"nda ele
alinmakta ve ilgili konulara kamu programlarinda yer verilmeyerek ayristirilmaktadir.
“Altim1 oyma” stratejileri arasinda tecaviiz, pornografi vb. kullanimi yer alir. Konu
televizyonda "elestirel" olarak ele alinsa bile, liretilen sdylemin igerigi cinsel somiiriiyii

hakli ¢ikarir (Gerbner, 1978: 46).

Kitle iletisimi alanindaki liberal paradigmalara dayanan erken feminist arastirmalar,
medyadaki cinsiyet karsit1 stereotiplerin elestirilmesinin medya temsilini giiglendirerek
toplumdaki stereotiplerin giiciinii zayiflatabilecegini savundu. Ilk arastirmalar, medya
kuruluglarinda liderlik pozisyonlarinda yetersiz sayida kadin oldugunu ortaya ¢ikardi.
Ancak istihdamda cinsiyet ayrimciligina son vermek i¢in kesin bir ¢6ziim bulunamadi.
Erken feminist arastirmalar, baskin kitle iletisim arastirma paradigmasina dayandigi ve
toplumsal cinsiyet diizeninin sekillenmesini etkileyen diger faktorleri goz ard1 ettigi igin

teorik olarak sinirli oldugu i¢in elestirildi.

Etki c¢aligmalar1 kitle iletisim c¢alismalar1 alaninda, izleyici merkezli arastirmalara
yonelik elestirilerle birlikte izleyicinin medya mesajlar1 karsisinda pasif ve savunmasiz
bir konumda oldugu diisiincesi degismeye baslamustir. ik izleyici odakli yaklasim,
“Kullanim ve Doyumlar” yaklasimi1 olmustur (Dursun, 2008: 50) Herta Herzog'un 1944
tarinli  Motivation and Gratifications of Daily Serial Listeners (Giinlik Dizi
Dinleyicisinin Motivasyonu ve Memnuniyeti) televizyon dizisi Back Tomorrow'dan
sonra (Baran ve Davis tarafindan aktarilan) ev kadinlarinin kullanimina iligkin énemli
uygulama ve ayrintilandirma ¢alismalarindan biriydi. (2012: 25). Baran’a gore, bu
calismalar nadiren feminist bir bakis agis1 sunar, ancak insanlarin belirli bir tatmin igin
bilingli olarak medyaya donebileceklerini varsayarak liberal feminist bakis agilariyla
uyumludurlar (2012: 26).

Kitle iletisim alanindaki feminist yaklasima ek olarak, 1974 yilinda Birmingham
Cagdas Kiiltiirel Arastirmalar Merkezi'nde kadin odakli arastirmalar ele almak iizere
‘Kadin Calismalar1 Grubu’ kuruldu. Kiiltiirel caligmalarin feminist calismalarin
zenginlesmesi yoluyla gelistigi diistiniiliiyor, ancak kiiltiirel caligmalarin sagladig: teorik

ve politik ortam goz oniline alindiginda bu gelismelerin hicbiri kolay olmadi. Stuart
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Hall, Cagdas Kiiltiirel Aragtirmalar Merkezi'nin iyi niyetli olmasina ragmen direndigini

kabul etti:

“Iyi ve doniismiis adamlar olarak feminizme kapiy1 actik. Ancak o pencereden igeri
girdiginde varligindan haberdar olmadig1 tiim siipheler ortaya ¢ikti.”” (Hall’den akt.
Turner, 2016: 286).

Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezi tarafindan yayinlanan ilk feminist makale
koleksiyonu, 1978'de Kadin Calismalari Grubu tarafindan yayimlanan "Kadinlar
Sorunlart Alir: Kadin Tabiiyetinin Vecheleri” idi. Bu kolektif, kiiltiirel ¢alismalari
direnis ve sinif kimligi meselelerinden uzaklastirarak, kiiltiiriin kisisel boyutlarinin,
kiiltiirel tiikketimin ve kadinlik meselelerinin analizine dogru yonlendirdi. Boylece
kiiltiirel aragtirmalarda haz, kimlik, cinsellik, tliketimin isleyisi, faillerin ve televizyon
izleyicilerinin incelenmesi konular1 ve g¢esitli tartigmalar bedenle ilgili genis bir

cergevede ortaya ¢ikmaktadir (Turner, 2016: 287).

Ozetle, teorik yaklasimlardaki farkliliklar, izleyici merkezli arastirmalari iki farkli
gelenek altinda incelemeyi miimkiin kilar: Kullanim ve doyumlar ve kiiltiirel ¢aligsmalar.
Kiiltiirel caligmalar gelenegi, ayn1 metnin farkli baglamlar ve farkli izleyiciler tarafindan
farkli yorumlanabilecegini ve karsit okumalar da dahil olmak {izere ¢oklu okumaya agik
oldugunu vurgulamistir. Birmingham Cagdas Kiiltiirel Arastirmalar Merkezi, kadin
izleyicilerin medya metinlerini ve kadinlar tarafindan tiiketilen medya igerigini nasil
algiladiklar1 iizerine 1980'lerde bir arastirma baslatti. Izleyici merkezli arastirma,
popiiler kiiltiir aragtirmalarinin aksine, izleyicinin popiiler kiiltiir iiriinlerine kars1 pasif
olmadigint anlatmaktadir. Kadinlarin homojen bir biitiin olmadigim1 ve kiiltiirel
driinlerin farkli izleme pratiklerine sahip oldugunu 6ne siiren izleyici odaklt medya ve

kadin aragtirmalar1 bu alana 6nemli katkilar saglamistir.

Encoding/Decoding (1973) adli makalesinde Stuart Hall, mesajlarin ¢ok boyutlu
oldugunu ve sosyal baglama bagli olarak ¢oklu okumalara izin verdigini savundu.
Hall'un modeli, kadin medya izleyicilerinin incelenmesi i¢in bir rehberdi. Hall'un
arastirmasinda gelistirdigi li¢lii okuma modeli, baskin/hegemonik okuma, miizakereci
okuma ve karst okumadan olugmaktadir. Baskin/hegemonik okuma, izleyicinin bir
iiretici olarak hareket ettigi, metin i¢indeki ¢ikarimlar kodladig ve dogru bir sekilde

tanidig1 tamamen seffaf bir iletisim durumunu ifade eder. Miizakereli okumada izleyici,
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bir uzman tarafindan yorumlandigini bildigi i¢in sirli da olsa kendi konumunu
yansitan anlamlar iireterek tercih edilen okumanin tesine gegebilir. Metinde kurulan
anlama ters diiserek ve onu yeni referans c¢ergevelerinden yeniden insa ederek mesaji

tersten desifre eder ve mesajin sifresini ¢ozer.

Bu ayn1 zamanda olayin sdylem icinde verildigi bir okuma bic¢imidir. Bir olay, sdylem
dolagimiyla kurulan bir olayla karsilasan izleyici i¢in anlamliysa, desifre edilir. Seyirci
mesajin anlamli oldugunu hissetmiyorsa, onu anlam pratigine eklemez, tiikketmez ve
mesajin etkisi ortadan kalkar. Anlam ve mesaj sadece "iletilmemeli”, kodlayici
tarafindan siirekli olarak iiretilmelidir. Ayn1 zamanda bu programcilar tarafindan
olusturulan sdylem, izleyicinin mevcut sdylemi ile etkilesime girerek doniistiiriliir.
Medya uzmanlari, kod ¢6zmenin kendi kodlamalarini takip etmesini umarlar, ancak bu
garanti edilmez. Izleyicinin sahip oldugu farkl kiiltiirel referanslar, psikolojik tutumlar,
tercihler, etik vb. konumlari, kod ¢6zme sirasinda bir fark yaratir. Dengesiz kodlama ve

kod ¢6zme yanilticidir (Hall, 2005:125-127).

Dorothy Hobson, 1990'da ev kadinlariyla yaptigi etnografik feminist kiiltiirel
calismasinda, hem metne hem de izleyiciye odaklanarak radyo ve televizyonun ev
kadinlar1 i¢in ne anlama geldigini arastirdi. Arastirmalar, tecritte yasayan ev
kadinlariin giinliik gerilimlerini yonetmek i¢in radyonun 6nemli bir ara¢ oldugunu
gostermektedir. Ev kadmnlarinin televizyon kullanimimna bakildiginda, "erkeklerin
diinyasin1" temsil eden programlar1 siddetle reddettikleri ve "kadinlarm diinyasini”
iceren programlart tercih ettikleri goriilmektedir. Ev kadinlari, kadinlarin izlemedigi
tirlerden biri olan "erkek diinyasinda" haberlere, savas filmlerine, belgesellere, giincel
olaylara ve macera filmlerine deger verir. Kadinlar i¢in radyo, gilinliik ev islerinin
ayrilmaz bir pargasiyken, televizyon programlari bir bos zaman ve rahatlama big¢imi
olarak ikincildir. Bu ¢aligmadaki ev kadinlari, ev ve aile i¢in film ve pembe dizi
izlemeyi tercih etmekte, ancak haber ve politik icerikten hoslanmamaktadir (Imanger,

2006 102).

Giindelik hayatin bir kiiltiirii olarak popiiler kiiltiir iiriinleri, yapay mutluluklar yaratir ve
gercekligin olumsuz yonlerinden uzaklagma yaratir. Hegemonik gii¢ kiiltiirleri iginde ve
bunlar tarafindan {iretilen popiiler kiiltiir iiriinleri, gerceklik algisin1 engelleyen aldatici

bir karaktere sahiptir. Popiiler kiiltiirde eserler esitsizligi ve adaletsizligi insan
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iligkilerinin degistirilmesiyle ¢oziilebilecek olgular olarak sunar ve bu eserler gercek
hayatta kitlelerin acisin1 ve garesizligini hafifletir (Oktay, 2002: 18-26). Egemen
ideolojilerin iiretimine ve yeniden iiretilmesine hizmet eden kiiltiir endiistrisinin popiiler
kiltlir tirtinleri, ataerkilligin siirdiiriilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda
kadin izleyicilerin popiiler Kkiiltiir eserlerini tercih ettikleri okumanin aksine
okuduklarma dair ikna edici bir kanit bulunmamaktadir. Popiiler kiiltiir {iriinlerinin
tikketilmesiyle gecici bir denge bulan, giinlilk yasamlarinda degistiremeyecekleri
alanlar1 yerinden eden kadinlar, ataerkil toplumun kendisine bigtigi rolleri kabul ederek

bu iirlinlere bagimli hale gelmekte, edilgen ve hareket edemez hale gelmektedir.

1990'larda postmodern diisiincenin gelismesiyle birlikte feminist hareket, tiglincii dalga
feminizm olarak bilinen bir akima doéniismustiir. Bu donemde feminist arastirmalarin
konusu, farklilik ekseninde kimligin vurgulandigi farkli kadinlik ve kadinlarin 6znel
deneyimleri olmustur (Akga ve Tonel, 2011: 17). 1990'lardan bu yana, medyada aile ve
kariyeri dengeleyen, sosyal olarak aktif ve ayni zamanda saglikli ve giizel bir siiper
kadin imaj1 dolasiyor. Erkek cinsel sdyleminin baskin olmasi nedeniyle, dolasima giren
kadin imajlar1 feminist medya c¢alismalarinin ortak ilgi alan1 haline gelmistir. Bu ilgi
alaninda iletisim alaninda gii¢lii bir elestirel yaklasim gelistiren kiiltiirel ¢aligmalar,
kadinlarin seslerini, sozciiklerini ve bedenlerini nasil etkiledigini kesfetmek igin
farklilik, kimlik, ideoloji, kiiltiir ve sylem gibi bir dizi terim kullanir. Boylelikle siyasal
yonelime katkida bulunmustur (Dursun, 2008: 7).

Amerikan feminist medya calismalar1 beyazlara ve orta sinifa odaklandi ve daha once
liberal egilimler sergiledi. Giderek artan bir arastirma grubu, kadinlarin farkh
deneyimlerini 1rksal ve etnik temsilleri cerceveleyerek karsilastirmaya odaklaniyor
(Sénmez, 2007: 22). Erken feminist medya ¢alismalari, medya temsilindeki toplumsal
cinsiyetin gercek diinyayr nasil yansittigiyla ilgilendi. Bu, kadinlik ve erkeklik

biciminin sorgulandig bir donemdir.

Ucgiincii feminizm dalgasiyla birlikte mevcut toplumsal cinsiyet kategorilerine meydan
okunmaya baglandi. Baska bir deyisle, cinsiyeti “dogal” bir kategori olarak gdérmek
tartisma konusu oldu. Postmodern feminizmin en 6nemli isimlerinden biri olan Judith
Butler, 1990'daki ‘Cinsiyet Belas1’ adli ¢alismasinda, toplumsal cinsiyetin de toplumsal

cinsiyet gibi kiiltiirel bir kurgu oldugunu savundu:
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“Toplumsal cinsiyetle ilgili bilinenler, goriiniiste sdylemsel olarak diger siyasi ve
toplumsal ¢ikarlar i¢in ¢esitli bilimsel sdylemler tarafindan mu iretiliyor? Bu kurgu
belki de toplumsal cinsiyet kadar kiiltiirel bir kurgudur. Hatta bazen "cinsiyet"in
aslinda bastan beri cinsiyet oldugu ortaya c¢ikiyor. Yani cinsiyet ve toplumsal

cinsiyet ayrimlari aslinda ayrim degildir.” (Butler, 2008: 52).

Kristeva'ya gore, liglincli kusak feministlerin temel goérevi, her kadinin 6znelligini,
0zgiinliiglinii ve benzersizligini vurgulamaktir. "Biitiin kadinlar" diye bir seyin olmadigi
bu giin ve yasta kadinlardan tek tek s6z edilmelidir. Bu noktada Kristeva, kadinlardan
olusan bir topluluktan s6z edilebilecegini ancak bu toplulugun kitle olarak
yorumlanmamasi gerektiginin altini ¢iziyor. Kadin toplulugu, bireysel olarak benzersiz
kadinlardan olusmali ve benlerden sz edilmelidir. Ayn1 zamanda bir kisinin hak
kazanabilmesi i¢in belirli bir kategoride yer almasi gerektigi diisiincesinin de

elestirisidir (Durudogan, 2009: 61).
1.4.3. Kurmaca Metinlerde Cinsiyet¢ilik

1970'lerde baslayan feminist medya calismalari, kadinlarin medyada temsilini arastirdi
ve medyanin toplumu yansitmak yerine ataerkil cinsiyet rejimini yeniden
sekillendirdigini ve gii¢lendirdigini ortaya koydu. Medya arastirmalar1 ataerkil,

cinsiyet¢i ve hegemonik degerlerin yeniden iiretildigini ortaya koyuyor.

Erkek ve kadin cinsiyetinin kitle iletisim araglarinda temsili {izerine yapilan
arastirmalar, bu medya imgeleminin cinsiyetci kalip yargilar igerdigini gostermektedir
(Bilgin’den aktaran Dokmen, 2010: 96) Cinsiyete dayali ayrimciligin bir ifadesi olarak
cinsiyetcilik, kadin ve erkegin cinsiyetine gore gelisen kalip yargilar i¢ermektedir.
Esasen, terim kadinlara karsi ayrimciligi ifade eder. Baska bir deyisle cinsiyetgilik,
kadinlarin toplumda alt ve ikinci smif konumlarda sergiledikleri tutum, davranig ve
faaliyetlerin tamami olarak goriilmektedir. Cinsiyetgilik, onlar1 yeniden {iretmek igin
gerekli tim kurumsal ve ideolojik araglar1 kullanmaktadir (Timisi, 1998: 2). Kitle
iletisim araglari, egemen ideolojinin en 6nemli unsurlarindan biri sayilmaktadir. Bu
araclarla her tiirlii propaganda ortiikk ve etkili bir sekilde olusturulmakta, farkindalik
yaratma islevine hizmet etmektedir. Aile, millet, gérev, kahramanlik, erkeklik gibi kalip
yargilar kitleler tarafindan igsellestirilir ve yaygin inanislart pekistirerek kitle iletisim

araglar tarafindan tiretilmektedir (Oktay, 2002: 3).
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Reklamcilar Dernegi tarafindan, 1990'h yillarda ortaya ¢ikan ve tiiketicilere ilham veren
reklamcilik anlayigini yansitan yaraticilik diizeyine sahip calismalart belirlemek
amaciyla 1989 yilindan bu yana her yil diizenlenen Kristal EIma Tiirk Reklam Odiilleri
Yarismasi olmustur. Yasemin Karaca ve Nurhan Papatya'nin Reklamlarda Kadin
Imgesi: Ulusal Televizyon Reklamlarinin Bir Degerlendirmesi baslikli calismasinda,
Kristal Elma kullanilarak 872 televizyon reklamindan yargisal 6rnekleme yontemiyle
secilen kadin goriintiilerini karakterize edilmistir. 218 TV'nin igerigini incelenmistir

(Karaca ve Papatya, 2011: 90- 91).

Calismada, 1990'dan 2009'a kadar ulusal televizyon reklamlarinda yer alan kadin
gorlintlilerinin  temel gida, sekerleme, sakiz ve ¢ikolata gibi gida {iriinlerinin
reklamlarinda yaygin olarak kullanildigi goriilmiistiir. Reklamlarda az sayida karakter,
calisan kadin roliinde tasvir edilmekte, ancak kadin karakterlerin aile baglari iizerinde
durulmakta ve ¢ogunlukla evde olmak {izere ev hanimi, anne ve es rollerinde tasvir
edilmektedirler. Reklamlarda goriinen kadinlarin ¢ogunlugunun 18 ila 35 yaglan
arasinda oldugu goriilmiistiir. Reklamlarda kadin karakterler 6n plana ¢iksa da hedef
kitlenin kadin olarak secildigi cogu reklamda s6zcii, kredi veren ve {iriin ya da hizmetin

giivenilirligini vurgulayan erkekler kullanilmistir (Karaca ve Papatya, 2011: 95- 96)

Aragtirma literatiiriine paralel olarak bir diger bulgu, kozmetik reklamlarinda kullanilan
giizel, bakimli kadinlarin hedef kitledeki seliilit sorununu ortadan kaldirmak igin s6z
konusu iiriin ve hizmetleri tiiketmesi gerektigidir. Uriin ve hizmetlerinin reklamini
yapan kadinlar mutlu, basarili ve Ozellikle karsi cins tarafindan begenilen kadinlar
olarak tanimlanmaktadir. Yani tiiketiciler, reklamlarda gosterilen kadin kadar giizel ve
bakimli olmak istiyorsa, reklami yapilan {iriin ve hizmetleri tikketmelidir. Her ne kadar
ihtiyaclar degisse de teknolojik gelismeler yasanmis ve diinya anlayisimiz degismis olsa
da reklamlarda sunulan kadin imajimin 1970'lerden bu yana ¢ok az degistigi sonucuna

varilmistir (Karaca ve Papatya, 2011: 97).

Ozgiir'iin "reklamlarda kadinm islevsel roliinii" arastiran arastirmasi, edilgen konumlara
yerlestirilen kadinlarin geleneksel rol goriiniimleri ve cinsel rolleriyle resmedildigini
ortaya g¢ikarmistir. Anket yapilan reklamlarda kadinlarim %17,5'1 ev hanimi olarak
gosterilirken, kadinlarin %20'si cinsel meta olarak kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda 6zel

hayatlarinda basarili olan ticaret kadinlari, sadece iyi bir es ve anne degil, is hayatinda
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da basarili, bakimli ve viicutlar1 ¢ekici niteliklerle &n plana ¢ikarilmaktadir (Ozgiir,

1996: 235-238).

Biiker ve Kiran, Televizyon Reklamlarinda Kadina Yonelik Siddet: Siddetin Nesnesi
Olarak Kadinlar baslikli bir ¢aligmada, {i¢ ayda bir izlenen ve yalnizca kadina yonelik
siddeti iceren 16 televizyon reklamini incelemis, TV reklamlarini analiz etmistir.
Arastirma, reklamlarda gosterilen siddetin kadinlari giigsiizlestirdigini, onlar1 giigsiiz,
bagimli, pasif ve itaatkar hale getirdigini bulmustur. Siddet karsit1 unsur reklamlarin
sadece bir 6rneginde bulunsa da siddete hedef olan kadinlar siddete yiiksek bir bedelle
direnebilmektedir (Biiker ve Kiran, 1999: 307-311).

Kadin bedeninin bir seyirlik olarak kullanildigi, ayni anda kesilip erotiklestirildigi
televizyon reklamlarinda erkek karakter kurtarici olarak sunulur ve kadin izleyiciler bu
durumu igsellestirerek hayatin dogal bir pargasi olarak degerlendirirler. Biiker ve
Kiran'm "titresimsel siddet" olarak tanimladiklar1 durum, kadinlar1 tek segenek olarak
boyun egdirir, onlara zevk ve heyecan verir ve bu kadinlar durumdan habersizdirler. Bir
nesne olmak isteyen sevimli bir kadin aslinda istemeden bir nesne olmustur. Ag¢ik
giyinen, kendini siisleyen ve bir nesne gibi kokan kadin, sadece bir nesne degil, ayni
zamanda erotik bir nesne haline gelir. Bazen erotik bir nesne degildir ve 6rnegin bir
dikiz aynasi veya bir lastik gibi arabanin bir pargasi haline gelir. Erotik bir aksesuar
haline gelen kadin, bir erkegin bakisiyla cinsel olarak rahatsiz olur ve bir saplanti
nesnesi haline gelerek cinsel kimligi ezilir. Cinselligi yakalanan kadin, titregimli
siddetin zevkinden mahrum kalir ve reklamda kendisine sunulan iiriin, fantezisini
siislemeye baglar. Hayal giiciinli ele geciren giicler, liriiniin disinda hayal kurmasini
engeller. Ancak kadin izleyici farkinda olmadan reklamin hedefi ve siddet magduru olan
kadinla 6zdeslesir ve siddeti icsellestirir (Biiker ve Kiran, 1999: 307-309). Arastirma
sonucunda, kadin bedeninin modern toplumsal pratiklerde somiiriilen bir tiiketim
nesnesi haline geldigini ortaya g¢ikarmistir. Cinsiyet temsili agisindan zaman iginde
farkliliklar ve degisimler olmakla birlikte, reklamlarda kadin ve erkek karakterlerin

cinsiyet temsilinde 6nemli bir degisiklik olmamustir.

Reklamlar, iiriinler ve hizmetler hakkinda bilgi sagliyor gibi goriiniir, ancak aym
zamanda insanlarin davranis kaliplarini, yasam tarzlarini ve kalip yargilarini da aktarir.

Reklamlarda kadin tasvirini ele alan ¢alismalarda ¢ekici geng kadinlarin roli, giizellik
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mitleriyle iliskilendirilir. Evli olan bir kadin annelik mitiyle ortiismektedir (Bhasin,
2003). Kadinlarin, ev isi ve ¢cocuk bakimi yapan iyi anneler, kocalarini diigiinen esler
gibi reklamlarda siklikla gériinen kadinlar oldugu sdylenebilir. Ozellikle temizlik, aile
ve ¢ocuk sagligi iiriinlerine yonelik reklamlarda olusturulan kaliplasmis kadin tasvirleri,
ataerkil ideolojilerin yarattig1 karakterlerle birleserek ideolojilerin kadinlara yiikledigi
toplumsal rolleri pekistirmektedir. Reklamda kullanilan bir diger model ise g¢alisan
kadin roliiniin kullanilmasidir. Bu geng, bakimli, modaya uygun giyimli, ince, ¢ekici,
dinamik, sportif, eglenceyi seven bir kadin modelidir (Biiyiikkantarcioglu, 2012: 26).
Bu model ayni1 zamanda tiiketim kiiltiiriiniin kadina yiikledigi roliin bir tezahiirii olarak
da goriilebilir. Erkekler ise ¢ogunlukla onay veren taraftadir ve karar verici, otoriter ve
bilgilidir. Reklamlardaki kadin tasvirinin, tiiketimi harekete gecirmeye odaklanarak

toplumsal cinsiyet rollerini vurgulayarak ataerkil bakis agisin1 pekistirdigi sdylenebilir.

Ozetle kadin bedeni ve medyadaki temsili incelendiginde, erkek egemen gériislerin
kadinlar i¢in 'uygun' buldugu cinsel kimliklerin edilgen oldugu ve 'benlik' kliselerinden
sapan kadmlar {izerinde iktidar kurdugu goriilmektedir. Ornegin giinliik gazetelerde
haberin konusu ne olursa olsun kadin gorsel olarak kullanilmaktadir. Yazili1 yayinlar
mesajlarmi1 kadm cinselligi kodlar1 i¢inde insa eder ve fantezilere dayandirir. Ote
yandan gazete dergi ekleri, kadinlar1 “miisait” olarak gdstermekte ve cinselliklerini
abartmaktadir. Ozel ve is hayatin1 uzlastiramayan, yalmz ve dzgiir olarak resmedilen bu
kadinlar, evlilik ve aile kurumunu elestirmezler, kontrolden ¢ikmis kadinlar olarak
resmedilirler ve bu kadinlarin belirledigi sinirlar1 agmalart halinde toplum tarafindan
taciz edilmeleri ve cezalandirilmalart gerekmektedir (Atakul, 2002: 212-229). Bu
baglamda bahsi gegmeyen kadinlar, cinsellikten tamamen yoksun, vatanina bagli ve
namus imajma sahip veya cinsellikten bagka kimligi olmayan olarak iki grupta
sunulmaktadir. Cinselligi herkese agik ve teshir edilen kadinlar tacize dahi tabii

gorilmektedirler.
1.4.4. Haber Metinlerinde Cinsiyetcilik

Elestirel feminist bir bakis acisiyla, medyanin kadina yonelik siddetle ilgili roli,
siddetin haberlerde ve cesitli program tiirlerinde tasvir edilmesi ve siddetle kadin

arasindaki iliskinin nasil yeniden yaratildig1 tizerine arastirmalar yapilmistir. Cok sayida
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arastirma, siddetin yayginliginin Gtesinde, siddet haberlerinin siddeti mesrulastirdigini

ve onu normal bir fenomen haline getirdigini ortaya koymustur.

Aysel Aziz'in yaptig1 "Medya, Siddet ve Kadin: Tiirkiye Basininda Kadma Yo6nelik
Siddetin 1993 Yili Haberi" baghikli bir arastirma, kadina yonelik siddeti haberlestirme
siklig1 ve tarzindaki farkliliklar1 incelemektedir. Bu ¢aligmanin amaci, kadma yonelik
siddetle ilgili haberlerin hangi kadinlarin ne tiir siddete maruz kaldigin1 ve kadina
yonelik siddetle ilgili haberlerin nasil yayildigin1 gostererek, Tiirk haberciligine genel

bir bakis sunmak ve bu konudaki varsayimlari netlestirmektir. .

Bu ¢alisma, kadina yonelik siddet olgusunun kadinin cinsiyeti ve geleneksel inang ve
degerleri ile iligkili oldugunu gostermistir. Kadinlar, din, gelenek ve goreneklerin
etkisiyle sekillenen ve toplumda genel kabul gormiis ahlaki ve onurlu degerlere bagl
kalmadiklar1 i¢in siddete maruz kalmaktadirlar. Tirkiye'de erkeklerin kadina siddet
uyguladigini sorgusuz sualsiz kabul eden haberciligin yaygin kabul gérmesi, toplumda
erkek siddet egilimlerini artirmaya yoneliktir. Kadinlar toplumsal yasamda toplumsal
zorluklar gibi sorunlarla karsilastiklarinda siddete maruz kalmaktadir. Siddet kullanimi
ile ekonomik zorluklar arasindaki baglantiya yapilan vurgu, siddetin alt sosyal siniflar

arasinda yaygin oldugu inancini yansitmaktadir.

Incelenen gazete haberlerinde kadmn yaralandiginda, tecaviize ugradiginda veya
oldirildigiinde haber degeri kazanir. Kadma yonelik siddet bigimleri arasinda
'0ldiirme’, 'dayak’, 'tecaviiz', 'cinsel taciz', 'zarar verme' ve 'kapatma' sayilabilir. Ayni
zamanda kadma yonelik siddet olaylari “magazin haberi” olarak algilanmaktadir.
Toplumun erkek egemen gazetecilik anlayiginin bir sonucu olarak, gazeteciler kadina
yonelik siddeti gormezden gelen basin politikalari izleyebilmektedir. Medyanin kadina
yonelik siddeti gormezden gelmesi, kadini toplumda ikincil konumda tutan bilingli bir
tutumun sonucudur (Aziz ve digerleri, 1994: 31-53). Haber medyas: kadma yonelik
erkek siddetini normallestirerek kadina yonelik siddetin giindemde 6nemli bir haber

olmasini engellemektedir.

Haberlerde ayn1 zamanda kadin cinayeti haber basliklarinin {igte ikisinin, erkeklerin
Oldiirmesini hakli ¢ikaran ve erkekligin rollerini ve beklentilerini mesrulastiran
potansiyel olarak cinsiyet¢i bagliklar ve kavramlar icerdigi tespit edilmistir (Sallan Giil

ve Altindal, 2015: 176-181). Kadin cinayetlerinin nedenlerini gosteren Orneklere
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bakildiginda, ‘“namus” sdylemi baglaminda gelencksel ve ¢agdas kadin rolleri
arasindaki ¢atisma vurgulanmaktadir. Haber alt metinlerinde, modern kadinlarin kendi
hayatlarinda s6z sahibi olma, ekonomik bagimsizlik kazanma, bosanma gibi
davraniglarinin kadinlarin 6liimiine neden olduguna dair erkek goriisleri yer almaktadir

(Sallan Giil ve Altindal, 2015: 18).

Haber basliklarinin  dogrudan erkek dilini kullandigi tespit edilmistir. Haber
mangetlerinde erkeklerin kadinlar1  6ldiirme eylemlerini  hakli ¢ikaran duruslar
sunulmaya ¢alisilmistir. Mansetlerin ¢ogu issizlik ve yoksulluk gibi durumlarda erkegin
hane igindeki otoritesinin ve statiisiiniin gerilemesinden bahsetmektedir. Bu durum,
kadin cinayetlerini ve aile i¢i siddeti hakli ¢ikaran bir s6ylem i¢inde sunulmaktadir.
Cinayeti mesrulastiran akil hastas1 bir adamin delirmesi gibi agiklayict modeller, {istii
kapal1 cinsiyetc¢i anlatilari, ataerkil savunmalar1 ve suglulara “masum siipheli bireyler”

olarak atifta bulunmayi i¢ermektedir (Sallan Giil ve Altindal, 2015: 179-1880).

Esitsiz cinsiyet iligkilerinin en temel mekanizmalarindan biri kadia yonelik siddettir.
Yapilan caligmalarda gazetelerin sansasyonel terimlerle kadinlari nadiren siibjektif
olarak magdur ve kurban, cesitli siddet bicimlerinin nesnesi, kisisel ve sosyal haklarini
ihlal eden kisiler olarak rapor ettigine dikkat ¢ekilmistir. Haber ve dergilerin ii¢lincii
sayfasinda gazetenin On sayfalarinda yer alan kadin medya tasvirlerine yer verildigi
gozlemlenmistir. Gazetelerde kadin temsilinin yaygin bir bi¢imi, kadinlara iligkin hicbir
bilginin yer almadigi ve yalnizca goriiniirliigiin vurgulandigr “vitrin” roliidiir. Sonug
olarak gazetelerde kullanilan ifadeler, yorumlar, gorseller ve alintilar cinsiyetciligi
pekistirmekte ve kadin bedeni hakkinda cinsiyet¢i sOylemler insa etmektedir (Kose,

2010: 15).

Haber fotograf ¢ekimleri araciligiyla kadinlarin 6nemine yapilan ima sorgulanmistir.
Dizimsel diizeyde degerlendirilen fotograflarin erkek siddetinin gostergeleri oldugunu
ve olaylar1 kisisel bir sekilde betimledigini ortaya koymaktadir. Boylelikle benzer
davraniglarin tasvirleri de normallestirilmektedir. Fotograflara seri olarak baktigimizda
olayin suglusunun goriinmez oldugunu ancak yine de gii¢lii bir konumda oldugunu
gorebiliyoruz. Fotografta zayiflig1 temsil eden kadinlarin goriintiisii goriiliiyor. Kadin
kurban efsanesinin en carpict 6rneklerinden olan fotograflar, kadinlarin yenilgisini ve

baskisin1 gostermektedir (Kose, 2010: 20). Kadmna yonelik siddetle ilgili haberler,
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faillerin eylemlerini zimnen mesrulastiran cinsiyet¢i anlatilar kullanarak kadinlari

propaganda hedefi olarak kullanmaktadir.

Genellikle kadina yonelik siddetle ilgili haberler bir gazetenin {i¢iincli sayfasinda yer
almakta, bazi durumlarda ise haberler 6n sayfaya itilmektedir. Bunun en 6nemli
nedenlerinden biri siddetin seviyesidir. Gazetecilere gore siddet haberlerinin olagan
dogas1 okuyucuyu etkilemiyor, bu nedenle toplumda meydana gelen bicaklama,
Oldiirme gibi olaylar daha fazla dikkat ¢ekecektir. Dolayisiyla agzindan burnundan kan
gelen, yilizi gozii morarmis kadin fotografi birinci sayfada haber degeri tasiyan

niteliklere sahip goriilmektedir (Altun vd., 2007:23-24).

Gazeteler, bir medya dali olarak satis veya biiylik tiraj icin caba gosterirler. Bu
baglamda gazeteler, kamuoyunun ilgisini ¢eken haberlere yer vermektedir. Medya,
gerilim ve olumsuzluk yaratabilecegi, olagandis1 bir olay oldugu ve bireyleri duygusal
olarak etkileyebilecegi i¢in toplumda siddet iceren davraniglarla ilgili haberler
yapmaktadir. Bir sugun toplum iizerindeki etkisi ne kadar biiyiik olursa, medyanin onu
bildirme olasiligi o kadar yiiksek olur. Bu acidan bakildiginda yazili basin, kadina
yonelik siddetle ilgili haberleri siklikla okuyucunun dikkatini ¢eken haber tiirii olarak
sunmaktadir (Gokulu, Hosta, 2013: 68). Haber metinlerinde bir kadinin olaydan &nceki
hayatt ayrintili olarak sunulmakta, belirli ¢ikarimlar ve "heterojenliklerin" alt1
cizilmekte ve igerik, popiiler deger sistemiyle tutarli miibalagalar igcermektedir.
Erkeklerin sadece psikolojik sorunlar nedeniyle veya kadinlar tarafindan
kigkirtildiklarinda siddete basvurduklari izlenimi vermektedir (Aziz ve digerleri, 1994:
18).

Ozetle haber metinlerinde kadinlarin gesitli siddet bigimlerinin "magdurlan" olarak
tasvir edilmesi, gazetelerde en yaygin tasvirlerden biri olarak kabul edilir. Kadina
yonelik  siddetle ilgili  haberlerde, siddet genellikle ¢esitli  bahanelerle
mesrulastirilmaktadir. Gazetenin tigiincii sayfasina odaklanan bu haberlerde toplumsal
bir olgu olarak siddet, kisisel bir mesele olarak ele alinmakta ve bir polis 6rnegi olarak
anlatilmaktadir. Haberlerde olay genellikle magazin haberi olarak algilanmakta ve hatta
klasik habercilik kurallarina dahi uyulmamaktadir (Erdogan, 2010: 10). Kadina yonelik
siddetin bir tiirii olan 6ldiirme, medyada en yaygin siddet bigimidir. Bunun nedeni, diger

siddet bigimlerinin nadiren ortaya ¢ikmasi degildir. Dayak ve cinsel taciz gibi daha
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yaygin siddet bicimleri gilinliik olaylar olarak kabul edilmesi ve gazetelere
yansitilmamasidir (Aziz, 2005: 23-53). Her siddet olayi, ataerkil iktidar iligkilerinin bir
sonucu olarak goriilmekten ziyade, sanki ilk kez yasanmis gibi benzersiz, rastgele bir

olay olarak rapor edilmektedir.

Gazeteler, kadinlar1 ve onlara karst islenen suglari ele alabilir, tablolastirabilir, bu
suglar1 degerlendirme malzemesi haline getirebilir ve erotik rontgenciligi
kolaylastirabilirler (Tanriéver, 2006: 116). Bu baglamda siyaset, is diinyas1 ve hatta
dergiler gibi “yasam alanlarinda” erkekler fotograf ve gorsellerde soz sahibi olurken,
kadinlar “magdur”, “namus tasiyiciligi’’, “kurban”, “vitrin malzemesi” gibi roller
tistlenmektedirler. Bu roller yeniden {iiretilerek sunulmaktadir. Bu ortak anlatidan yola
cikarak , "Kadinlar ne zaman haberlerde yer alacak?" sorusuna verilen yanitlardan biri *
magdur ya da kurban’ olunca olacaktir. Benzer sekilde kadinlar, aile dramalarinda
siddet, savas, catisma, doga olaylar1 ve acinin sembolii olduklarinda haber 6znesi
olabilirler (Mater ve Caliglar, 2007: 178). Haber bagliklarinda genellikle kadinlar
‘fedakar kadin’, ‘iyi anne’, ‘iyi es’ olarak sunulmakta ve her zaman muhtag, zavalli
ozelliklere sahip olarak haberlestirilmektedirler. Dolayisiyla kadinlarin insan haklari
ihlalleri s6z konusu oldugunda, medya "kadinlarin geleneksel rollerdeki temsili" i¢in en
kotii notu aliyor. Clinkii medya metinlerinde kadinlara ‘iyi es’, ‘fedakar anne’, ‘vasifl
ev hanim1’ gibi isimler verilirken bu kadinlarin kisisel 6zellikleri hakkinda herhangi bir

bilgi vermemektedir (Dogan, 2013: 117).

Kadma siddet haberleri "agk cinayeti" gibi tanimlar kullanilarak sunulmaktadir.
Haberler bazen failin "igsizligi" ve "uyusturucu bagimliligi"n1 da vurgulayarak siddeti
hakli cikariyor. S6z konusu siddet, toplumsal baglamindan koparilarak ve c¢esitli
toplumsal olaylarin arkasina saklanarak mesrulastirilarak sunulmaktadir. Arastirmalarin
da isaret ettigi gibi, medyanin kullandig: eril dil, genel olarak kadina yonelik siddet
haberlerini Onyargiyla yansitiyor. Siddet iceren haberlerin ¢ogu, kadinlart pasif
kurbanlar ve erkekleri saldirgan, siddetli ve aktif olarak tasvir eder. Ana akim medyada
her gegen giin daha fazla siddet haberleri erkek bakis agistyla yaziliyor ve yaymlaniyor.
Yazili ve gorsel medyada yaymnlanan bu mesajlar mevcut diizenin devamliligini ve
yenilenmesini beraberinde getirmektedir. Yani sistem medya {izerinden siddeti
tekrarliyor. Erkekler ve kadinlar “nasil kadin ve erkek olunur’u bu sekilde

igsellestirmektedirler.
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Kitle iletisim araglarinin hayatimiz iizerinde biiyiik etkisi vardir. iletisim araclari sadece
eglence i¢in degildir, giinliilk hayatimizda kullandigimiz bilgilerin ¢ogunu saglar ve
olusturur (Tanridver, 2006). Basin, tecaviizii mesrulastirarak ve haber ve magazin
programlar1 araciligiyla siddeti yayarak kadinlarin kimliklerini daha da baltaliyor.
Cinsel taciz ve tecaviiz magdurlarinin medyaya teshir edilmesi tecaviizle ilgili yanlis
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anlamalara yol agar. “Kadinlar bastan ¢ikariyor”, “suclu kadinlar”, “kadinlar tecaviiz

hakkinda yalan sdyliiyor”, “tecaviizciiniin psikolojik veya biyolojik bir hastaligi var’’

gibi ifadeler gergek disi diisiincelerin yerlesmesine neden olmaktadir.

Caresizlik, kadinlarin 1stirab1 ve hatta bazen kadinlarin bu durumu "hak ettikleri" haber
mangetlerinde ve metinlerde siklikla iglenir (Tanridver, 2008: 159). Dogal afetlerden
siyasi skandallara ve bireysel felaketlere kadar, haberler gizli ve agik bir sekilde
toplumsal sug failleri i¢in bir organ olusturur. Bu nedenle 6zellikle mansetlerde kadin
bedeni fail veya magdur olarak secilerek erkeklerde bilingdisinin ifadesi olarak
aktarilmaktadir. Boylece haber, olan biteni anlatmanin bir araci olmaktan ¢ok, mevcut

iktidarin kurguladigi gerg¢ek kurguyu aktarmanin giivenilir bir araci haline gelir (Koker,

2007: 136).

Boylece iiclinci sayfa veya dergi malzemesi kullanilarak kadinlarin issizlik,
egitimsizlik, sagllk ve  sosyal giivencesizlik  gibi  ger¢ek  sorunlar
onemsizlestirilmektedir. Cinsiyete 06zgii rol ayrimciligi sergileyen ve dolayisiyla
toplumsal cinsiyet esitsizligini derinlestiren bu temsil bi¢imi, toplumsal kadin haklar
ithlallerine yol agmaktadir. Bu noktada medyadaki kadin imajin1 ortaya ¢ikarmak icin
mangetlerde veya mangetlerde kullanilan anlatilar arasindaki farka dikkat etmek
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onemlidir. “Uciincii sayfa” haberleri s6z konusu oldugunda, “canavar anne”, “acimasiz
anne”, “aldatan es” ve “sapikca asik” gibi nitelikler bu listeye ekleniyor. Bu baglamda
kadinlar1 tanimlarken genellikle ofke, empati, merhamet, sempati ya da sefkat
duygularin1 uyandiran sifatlar ya da otoportreler kullanilir. “Beklenen” ve
“beklenmeyen” davranislar zihinlerde yeniden iretilir. Bu tiir mesajlarda, olay1 skandal

ve tabloid hale getirmeye yardimec1 olan fotograflar da secilir ki reytingleri artabilsin.

Haber literatiiriinde ve igeriginde hangi basliklarin yer alacagini se¢gmek, etkili kamuoyu
algisi icin kritik 6neme sahiptir. Ciinkii medya cerceveleri, olaylarin belirli anlayislarini

iiretmek i¢in alg1 ve diisiinmeyi tesvik eden belirli haber anlatilaridir. Bu nedenle, kitle
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iletisim araglarinda olay ve haberlerin diizenlenmesi ve sunulmasi, izleyicilerin haber
anlayisini sistematik olarak etkiler (Tanriover, 2008: 24). Bu anlamda magdurlarla ilgili
iyi haberler ve kadinlarla ilgili "cinsel igerikli" haberler yiiksek gazete tiraji demektir
(Dogan, 2013: 117). Buradaki 6nemli husus kadinlardan gelen sikayetlerin cogu manset
olurken, kadinlarin basarilarinin az mansget olmasidir. Bu baglamda, kadinlarin felaket

ve magduriyetlerinin bagarilarindan daha ¢ok haber degeri tasidigi sonucuna varabiliriz.

Kitle iletisim araglari, toplumsal siddetin birincil nedeni olarak tanimlanamasa da,
olaylarin mesrulagtirilmasinda, etkilerini artirmada ve magdurlar i¢in ikincil zararlar
olusturmada rol oynayabilmektedirler. Genel olarak medyanin ve 6zelde yazili basinin
kadina yonelik siddeti destekleme ve mesrulastirmada rol oynamasini onlemek igin,
sorumlu bir gazetecilik yaklasimi i¢inde hareket etmeli ve bu haberde kullanilan dile

dikkat etmelidir.

Yazili medya, her kesimden insanin haberleri okudugunu kabul ederek siddeti g6z
yuman bir tondan kaginmalidir. "Kan goliine dondii", "30 parcaya boldi", "bogazini
bicakla kesti" gibi ifadeler gazetecilik etigine uymamakta ve ikinci bir siddet eyleminin
dogmasma sebebiyet vermektedir. Incelenen haberlerde siddete ugrayan yarali
kadinlarin goriintiilerinin kullanilmas1 ve 6zel hayatlarina iliskin ayrintili bilgilerin
aciklanmasi, kadmlari siddet magduru ikinci magdur haline getirebilir. Okuyucu
acisindan degerlendirildiginde, siddetin her ayrintisiyla bu suca maruz kalmis veya
maruz kalma riski olan kadinlarin su¢ korkusunu artirdigi goriilmektedir. (Gokkulu,
Hosta: 2013) Medya, kadina yonelik siddet haberlerini tagirken kadinin cinselligini 6n
plana ¢ikarmakta, olayr haber yapmakta ve bir anlamda davranisa Ortiili mesruiyet
kazandirmaktadir. ‘Mini etek giyen kadin’, ‘sevgilisiyle yasayan kadin’, ‘gece ge¢
saatlerde disarda kadin’, ‘tek yasayan kadin’ kadma yonelik siddet eylemlerini ifade
etmektedir. Kiiltiirel olarak gizli ve dolayli, olumlu bir ifade olarak
gorllebilmektedirler. Gazetelerin kadina yonelik siddeti haber yaparken kullandiklari
tislubun da benzer oranda siddeti igerdigi soylenebilir (Gokkulu, Hosta: 2013).

1.4.5. Kadinlarin Yeni Medyada Yer Alis Bicimleri (Temsilleri)

Kitle iletisim araglari; televizyon, radyo, gazete, dergi, reklam panolar1 vb. tiim
bilesenleri ile sadece mevcut cinsiyet iliskilerini yansitmakla kalmaz, ayni zamanda

Avrupa sosyal, politik ve ekonomik konjonktiir cag Medya, toplumsal hayatin her
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alaninda yeni iletisim araglarimin tanitilmasi ve teknolojik sektoriin gelismesiyle
paraleldir. Filmlerden televizyona, gazetelerden internete, video kliplerden reklamlara,
yazil1 ve yazisiz pek c¢ok farkli bicimde iiretilen medya metinleri, birgok farkli iletisim
araciyla insanlara ulasmaktadir. Bu degisime uygun olarak medya, bireylerin diisiince,
davranig ve degerlerinin sekillenmesinde ve degistirilmesinde onemli bir rol

oynamaktadir (Inceoglu, 2004: 10).

Kitle iletisim araglari, kisa siirede ve tutarlilik ilkesine gore genis kitlelere ulagma
yetenegine sahiptir. Medya, toplumun yapisini, yerlesik diizenini ve bireyler arasindaki
sosyal iliskileri yaratma, degistirme, yeniden iiretme ve yorumlama gii¢ ve kabiliyetine
sahiptir. Semboller, isaretler, sayilar, kelimeler ve resimlerden veya bunlarin
kombinasyonlarindan olusan mesajlar sadece mesaj teskil etmez. Ayni1 zamanda insan

diinyasini bigimlendirip yorumlayarak ona yeni boyutlar verirler (Dabbs, 1982: 213).

Gliniimiizde kitle iletisim araglari, aktardiklar1 mesajlarla toplumlart etkileme giiciine
sahiptir. Medya, diistinceleri, davraniglari, degerleri ve yasam tarzini sekillendirmek igin
etkili bir aragtir. Yani sosyal kavramlari ve yapilart olusturur. Medya, bilginin topluma
ulagmasinin 6nemini listeler ve belirli bir siraya goére siizerek sunulmasini veya
ogrenilmesini saglar. Toplum igin hangi bilgilerin 6nemli oldugunu belirler veya hangi
konunun haber degeri tasidigi; Ornegin, haberleri gazetenin 6n sayfasinda sunarak ve
fotograflarin1 biiyliterek veya biiylik basili basliklarla sunarak topluma dikte eder.
Ornegin gazeteler olaylar arasindan bir secim yapar ve bazilari hig yer almaz, bazilari
biiyiikk harflerle ilk sayfada, bazilar1 ise sayfanin sonunda veya i¢ sayfalarinda
yayimnlanir. Kitle iletisim araglari onlara konular arasinda belirli bir glindem sunar
(Yengin, 2009). Giindem teorisine gore, kitle iletisim araclarinin bir konuya verdigi
anlam ile ana tezin ayni konudaki genel kamuoyunun goriisii arasinda bir paralellik

oldugunu belirtir (Yiiksel, 2001: 25).

Kitle iletisim araglarinin etkinligi, iletisim bilimleri ve diger bilimler agisindan oldukca
onemlidir. Kitle iletisim araclarinin okuyucu ve izleyicilerin tutumlarini etkiledigi ve
zihinsel hayatlarim1 kontrol ettigi iddiasi énemli bir yaklasimdir (Giiler, 1991: 78).
Ancak gazetecilik ve yayincilik sektorii erkek egemen bir medya sektoriidiir. Hiyerarsi
ne kadar yiiksekse, bir kadin ¢alisanin bunu gorme olasilifi o kadar disiiktiir.

Iletisimde, deneyim ve egitim farkliliklarina ragmen kadinlar ev i¢i sorumluluklarmnin
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bir uzantisi sayilabilecek alanlarda ¢alismakta; kadin iscilere ayni is icin daha az iicret
O0denmekte; cogu kadin igyerindeki erkek meslektaglarindan cinsiyet¢i davranislara
maruz kalmaktadir. Isyeri mekanizmalarmimn ve mevcut toplumsal degerlerin eksikligi
nedeniyle medya calismasi anneler i¢in her zaman zorlastirilmaktadir. Bu esitsizligin
nedeni ise meslegin ayrimci uygulamalart ve karar vericilerin ayrimci tutumlaridir

(Altun, A., Altun, E., Gencel, M., 2007).

Giiniimiizde temsil konusu, sadece esit haklar ve firsatlar i¢in degil, sembolik diizeyde
de miicadele eden kadin hareketi icin en Onemli alanlardan biri haline gelmistir
(Inceoglu, 2004: 15). "Temsil" teriminin sozliikteki anlamina bakacak olursak, o zaman
"isaretlerin anlamlarin1 degistirme siireci; bir seyin yerine gegme, onun simgesi veya
isareti olma, o6rnek olma; (Mutlu, 2004: 278) Bu baglamda renkler, sekiller, kelimeler
belirli kurum, kavram ve kisileri temsil eder. Temsil edilenin ger¢ek hayattaki yeri ve
onlara verilen anlam ile farkli temsilleri birlestirir ve diinya insaninin, toplumun ve

insanin vizyonunu olusturur (Tanriéver, 2008: 153).

Medyanin toplumsal gercekligi insa ettigi ve yeniden iirettigi varsayimi, temel olarak
medyanin belirli konular1 veya sorulart kullandigi dil ve haber modelleri araciligiyla
yorumladigini ve odaklandigimiz konularla ilgili dnceliklerimizi belirledigini ifade eder
(Akmese, 2014: 19). Bu baglamda medya iiriinlerinin metinsel ve sdylemsel
ozelliklerine gore kadin temsili incelenmektedir (Akmese, 2014: 20). Boylece kadinlar
medya iceriginde alt1 farkli sekilde kategorize edilerek temsil edilmektedir (Kose, 2010:
52).

* Dogal/esit varolus: Hayatin herhangi bir alaninda kadinlarin "dogal olarak"

erkeklerle esit oldugu durumlar.
* Anne, Es, Fedakarlik: Kadinlarin sadece es veya anne olarak statiisiinii ve/veya
"kurban" niteligini vurgulayan igerik.

» Ucgiincii Sayfa/Dergi Temast: Genellikle "Ugiincii Sayfa" olarak tanimlanan
haberlerde kadinlar1 katil, suclu veya tam tersi kurban olarak gdsteren haberler ve
ozellikle bu kategorideki ask iliskileri, kiyafetler ve sov diinyasinin yildizlarinin

ziyaret ettigi yerler gibi igeriklerdir.

* Cinsellik Nesnesi/Zevk Nesnesi: Haber veya igerikle dogrudan ilgili olmasa bile

kadinlarin bedenlerini/cinselligini 6ne ¢ikaran igeriklerdir.
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» Organizasyon/Etkinlik nesnesi: Bu, kadinlarin herhangi bir etkinlige (sosyal, politik,
kiiltiirel) dogrudan katildiklart veya belirli bir organizasyonun parcasi olarak

sunuldugu iceriktir.

* Aragsal mevcudiyet: Dogrudan igerikle ilgili olmasa da kadinlarin giindelik

ifadelerde "6zne mankenleri" seklinde sunuldugu igeriktir (Kose, 2010: 20).

Medyada kadin ve erkegin toplumsal cinsiyet temsili iizerine yapilan arastirmalar, bu
medyada yer alan goriintiilerin cinsiyet¢i kalip yargilar igerdigini gostermektedir.
Cinsiyet ayrimciligi; Daha genis anlamda kadin ve erkege iliskin toplumsal cinsiyet
kalip yargilarin1 igermekle birlikte esas olarak kadinlara karsi ayrimciligi ifade
etmektedir (Inceoglu, 2004: 20). Tiim tutum, davranis ve eylemlerin kullanilmast,
kadinlarin toplumda ikincil ve asagi konumda oldugunu ve tiim kurumsal ve ideolojik

firsatlarin onlar1 yeniden iirettigini gostermektedir (Timisi, 1998: 2).

Medya ayrica sosyal degerlerin ne oldugunu, neyin "dogru" ve neyin "yanlis" oldugunu
gosterir. Basmakalip toplumsal cinsiyet rolleri medyada defalarca tekrarlanmakta ve
desteklenmektedir. Cesitli ¢alismalarin gosterdigi gibi, medyadaki kadin ve erkeklerin
homojen ve klise temsili, toplumdaki geleneksel egilimleri desteklemektedir. Ciinkii
medyanin islevi, bircok insanin gilinliik yasaminin iistesinden gelmede adaptasyonu

kolaylastirmaktir (Timisi, 1998).

Genel olarak iletisim araclarina bakildiginda bu araglarin belirli kesimler ve gruplar
adina tanimlamalar yaptig1; ancak bu kisimlarin  sozlerine yer birakmadig:
goriilmektedir. Bu gruplardan biri de kadinlardir (Timisi, 1998). Kadinlarin
kamuoyunda yer almamasi da onlarin kamusal bilgi ve bilgi edinmelerini
engellemektedir. Sahip olunan bilgilerin igerigi, kadin ve erkek kimligi iizerinde 6nemli
bir etkiye sahiptir. Bu bilgiler bazilarini iretici, bazilarini da kullanic1 olarak
kurmaktadir. Bu durumda kadinlar alan, kullanan ve tiikketen konumuna
diisiiriilmektedir. Herhangi bir sosyal grubun belli yerlerde kendi adina konusamamast,
0 mekéanlarda gormezden gelinmeyi veya yanlis temsil edilmeyi dogal kilmaktadir
(Timisi, 1998: 12). Daha once de belirtildigi gibi bunun en bariz 6rnegi iletisim
araglarindaki temsillerdir (Inceoglu, 2004: 26).

Medya metinlerinde kadinlar genellikle iki klise tipolojiye dahil edilir: ya "asagilik ve

kotii kadin" ya da "toplum tarafindan verilen rollere gére anne ve iyi es olarak kadin".
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Kadinlarin ¢alisma yasamina dahil edilmesi de kadina uygun is tanimlar1 {izerinden
sunulmakta ve bu kavramlarin disinda kalan kadinlar marjinallestirilmektedir. Ayrica,
kadinlar "beden"e indirgenir; Kadinlar dikkat ¢ekmek, goriiniirliigii artirmak ve
sansasyon yaratmak icin bedenlerinde sdmiiriilmektedir (Inceoglu, 2004: 27). Medya
metinleri toplumsal dinamiklerin yani sira kadinlarin hayatindaki degisimleri ve yeni
sorunlar1 da gérmezden gelmekte ve medya metinleri kadinligin farkli durumlarini ve
yasamlarii sunmamaktadir (Gencel, Bek ve Binark, 2000:150 ). Kadinlar medyada
temsil edilseler de kendilerini farkli bi¢imlere sokarlar, yani egemen ideolojiler

baglaminda farkli rollerde sunulurlar (Tanridver, 2006: 18).

Yeni medya, yapisi itibariyle geleneksel medyadan farklilassa da igerigindeki cinsiyetci
soylemi mesrulastirmakta, erkeklerin egemen oldugu eril bakis agisini tekrarlamakta ve
geleneksel medya ile kadinin toplumsal yapidaki ikincil konumunu giiclendirmede
isbirligi yapmaktadir. Internet haber portallarinda kadin temsilleri iizerine Zuhal
Akmese tarafindan "Internet Haber Portallarinda Kadinlara Yénelik Cinsiyetci Soylem
Bigimleri" baglikli bir arastirma yapilmistir. Arastirma sonucunda kadinlarin haberlerin
yiizde 54 'linde magdur veya kurban, yiizde 15'inde tanidik veya akraba olarak yer aldig1
ve ¢ogunlukla kadinlarin magdur, suclu olarak sunuldugu ortaya ¢ikti. Haberlerde is
diinyasindaki kadinlardan, basarilardan veya olumlu gelismelerden ¢ok az bahsedildigi
veya hi¢ bahsedilmedigi tespit edildi. Kadinlarla ilgili haberlerde anne, es, metres, gelin,
damat, hanimefendi, prenses, yabanci, es vb. sifatlar kullanilmig ve genellikle kadinlar
ikinci tekil sahis olarak tanimlanmistir. Giizellik kraliceleri, prensesler, cazibeler,
oyuncak bebekler vb. sifatlar yer aldigi tespit edilmistir. Haberin fotograflarina
bakildiginda, magdur haberlerinde yer alan kadinlarin genellikle agladigini, ellerini
baslarina siper ettigini ve c¢aresiz bir durumda olduklarin1 gorebilirsiniz. Kadinlarin
fiziksel Ozelliklerini veya cinselligini vurgulayan romanlarda, kadiin viicudunu,
cinselligini ve gogiis dekoltesini dne ¢ikaran fotograf ¢erceveleri bulunur. Haberlerde
kullanilan dile bakarsak cinsiyet¢i sdylemin siirdiiriildiiglinii goriiriiz; Bilim insani, is
adami, politikact vb. tanimlara nadiren de olsa yer verildigi goriilmiistiir (Akmese ve

Deniz, 2015: 323).

Sosyal medya igeriklerine katilan kadinlar, kadina yonelik siddete, cinsel siddete ve
tacize kars1 seslerini ylikseltirken bazen erkek egemen bir cinsiyet rejiminin baskin

sOylemlerini  tekrarlayarak toplumsal esitsizligin  derinlesmesine de katkida

45



bulunabiliyor. Sosyal medya ortamlari, kisilerin istedikleri seyler hakkindaki goriislerini
elestirel bir konumdan ifade etmelerine olanak saglasa da, sosyal medyada gergeklesen
iletisimin ag iliskilerinden veya sosyo-kiiltiirel normlardan ¢ok bagimsiz olmadigi
gorilmektedir. Sosyal medya platformlarinda kullanicilar, ¢evrimigi sosyallesme
sirasinda geleneksel kadinlik ve erkeklik tanimlarina uyum saglama veya bunlara

direnme firsatina sahiptir.
1.5. Post Truth Cag ve Post Truth Cagin Medya Uzerinden Uretimi
1.5.1. Post Truth Kavrami Ve Tarihcesi

2016 Oxford sozligiinde yilin kelimesi secilen post-truth kavrami, Tiirk akademik ve
popiiler literatiiriinde yogun ilgi ve tartisma yaratt1 (McIntyre, 2018: 1). Hakikat sonrasi
donemin baglangici1 2016 yil1 gibi goriinse de kavramin ilk kullanimi aslinda 1992 yilina
kadar uzanmaktadir. Steve Tesich, "Biz, 6zgiir insanlar olarak, hakikat 6tesi bir diinyada
yasamaya bilingli olarak karar verdik" ifadesiyle baslar (Tesich, 1992: 13). Sismond'a
gore, gercek sonrast kavrami, ABD se¢imleri sirasinda, sahte haberlerden
beslenmelerini, dogrulama platformlarini ve haber kuruluslarina diizenli olarak sunulan

yeni medyay1 ¢evreleyen komplo teorilerini besledigi i¢in popiiler hale geldi.

Buradaki “‘post” kavramini Ingilizcenin diger kullanimlarindaki gibi ‘‘sonra’> anlami
olarak kullanmak yanlis olaktadir. Yani kavrami ‘‘hakikat sonrasi’’ diye cevirmek
dogru bir kullanim olmamaktadir. Kavram gercekligin golgelendigi, hiikiimsiiz hale
geldigini, varolan gercekler verilere dayansa bile hatta herkes istatiksel beyanlarin
gercekliginden haberdar olsa dahi gergeklik biitiiniiyle goreli hale gelmistir (Mclntyre,
2018: 25). Buna gore post-truth kavraminin en ayirt edici 6zelligi dogru/hakikat kitleler
tarafindan ona ulagsma noktasinda biitiin alanlara yayilmistir ve duygusal anlamda daha
tatmin edici olan tercih edilmektedir (Tesich, 1992: 143). Tesich’in 1992 yillarinda
giindeme getirdigi kavramin bir ¢esit dogrunun tercih haline geldigi ve bu dogru
biitlinliyle objektiflikten uzak, menfaat odakli hale gelmis bir diinyay: ifade etmek i¢in
kullanildig1 goriilmektedir. Ralp Keyes (2017) ise kavram popiilerlestikten sonra en ¢cok
referans gosterilen ¢agdas diinyada yalanin durumunu, hakikatin yitimini inceleyen kisi
olmustur. Ralp Keyes’e gore post-truth ¢ag sdylenebilecek her seyin miibah oldugunu

biitiin disil ve eril olan bireyler i¢in neyin dogru neyin yalan ve kim yalanci gibi
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konularda kisilerin kendi istedigini sectigi bir donem oldugunu iddia etmektedir (Keyes,
2017: 85).

Gergekten de bugiin kitleler menfaatine uygun diisen bir fikri tercih ederken, 6nermenin
veya bilginin dis diinyayla veya istatiksel olan somut verilerle alakasiz ve hatta ¢eliskili
olma durumlarin1 dahi 6nemsememekte ve kendileri agisindan inanilmasi daha iyi olani
tercih etmektedirler. MclIntre’ye gore post-truth ¢cag gergegin reddedildigi kimi zamanda
gercekligin degistirilebildigi ve yeniden olusturulabilir oldugunu 6ne siirerek gergeklik
mefhumlarinin adeta anlamsiz ve yersiz kilindigim1 anlatmaya calismistir (Mclntre,
2018: 20-31). Dolayisiyla kavram gilinlimiizde epistemolojik anlamda imkansiz bir hale
gelmis, toplumsal anlamda ise zararli bir hal almaya baslamistir. Diistiniirler post truth
caga giden yolun temel sebebini {iiretildigi toplum tarafindan belirlendigi seklinde bir
Oonerme One slirmiiglerdir. Bu sdylemin etrafinda olusturulan toplumda hangi ideoloji
egilimleri baskinsa bu ideolojinin gercekleri yansitilacagi gibi toplumsal donemin
kosullar1 da gercegin iiretiminde etkili olmaktadir. Dolayisiyla bilgi sosyal bir uzlaginin
tirlinii olmakta ve boylelikle onun hakikati yadsinmaktadir. Post-truth duruma giden
yolda bilgi hakkindaki ‘kaygi’ dogruluk versiyonlariin artik tek bir merkezden kontrol
edilemiyor olusundan kaynakli bir krizdir. O halde bireyin inga etmis oldugu gergeklik

kiiltiirel ¢evresinin bir Uiriiniidiir.

Glniimiizin hakikat Gtesi bir donem olarak goriilmesinin ve bu tiir derinlemesine
aragtirmalara ihtiya¢ duyulmasinin nedeni, bireylerin anlayabilecekleri olaylar1 kendi
cevresel faktorlerine dayanarak gergeklerden yola ¢ikarak anlamalari ve 2016 yilinda
kullanimin bir 6nceki yila gore nasil arttigidir (Comlekei, 2019: 60). ABD secimlerinde
Donald Trump'in secilmesiyle birlikte bu kavramin artan kullanim1 oldukga artti. Se¢im
boyunca Donald Trump, rakibi Clinton'r ger¢cek olmayan gergeklerle itibarsizlagtirmaya
calisti. Donald Trump'in se¢im zaferi diinya medyasi {lizerinde biiytik bir etki yaratt1 ve

olaydan bu yana gercek kelimesi 6nemli 6l¢iide biiytidii.

Tiirkiye'de post-truth kavrami pek ¢ok farkli kelimede kullaniyor ancak hala bu kelime
tizerinde fikir birligi yoktur. Kavramin Tiirk¢e kullanimi igin; gergeklik sonrasi, gergek
Otesi, post gerceklik, post hakikat, hakikat sonrasi, hakikat 6tesi gibi bir¢ok kavram
kullanilmistir (Atmaca, 2016: 61). Truth kelimesinin Tiirk¢edeki karsiligi ise hakikat

olmustur. Post 6n eki hakikatin yitimi seklinde kullanilmistir. Gergegin artik gecerli
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olmadigint ve baglamsal ve kiiltlirel faktorlere bagli olarak yeni bir gercegin yerini
aldigini ve artik kullanilmasina gerek olmadigini gostermek icin eklenir (Cosgun, 2021:
67-82). Post-truth kavrami yeni gibi goriinse de tarihin her donemine hakim olmustur.
Konseptin antik ¢aglardan giiniimiize uzanan bir yolculugu vardir. Antik ¢agda bireyler
kendi gergekliklerini yaratirken, ayn1 zamanda sosyal ¢evrelerinden aldiklart bilgilerle
sekillenen belirli bakis acilarina da sahiptiler. Bu, bu donemde kullandigimiz hakikat

sonrasi kavramini tanimlar.

Hakikat sonrast1 donemde, iktidarin ikna ydntemlerinde kullanilmasi bu dénemin
olugmasinda olumlu rol oynamistir. Baska bir deyisle, giic giicleri ikna yoluyla hedef
kitlenin arzularini etkilemekte ve bunu yaparken dilin, sembollerin ve medya araglarinin
bilingli kullanim1 baglaminda ortaya gikmaktadir. Ozetle bu dénemde duygusallik 6n
planda rasyonellik ise geri planda tutulmaktadir. Bireyler gercekliklerini olustururken
giicii elinde bulunduran bireyler tarafindan ikna edilmekte ya da sosyal ortamdan
aldiklar1  enformasyonlar  ¢ergevesinde  rasyonellikten uzak bir  hakikate

yonelmektedirler. Glinlimiizde bu doneme post-truth ¢ag denilmektedir.
1.6. Post Truth’un Yer Aldig1 Alanlar

Calismanin bu boliimiinde giindelik ve toplumsal yasam {izerinde bu kadar biiyiik etkisi
olan post-truth sifatinin kapsadigi alan ele alinacaktir. Harsin'in (2018) arastirmasinda
hakikat sonrast kavraminin bu alanlarda nasil bir yer edindigi anlatilacaktir. Yukarida
bahsedilen sinerjik alanlar, teknoloji ve ilgi ekonomisi, yeni medya ve gazetecilik,
propaganda kiiltiiri ve profesyonel siyasal iletisim ortaya ¢cikmistir (Harsin’den akt.
Keskinkaya, 2021).

1.6.1. Teknoloji ve Dikkat Ekonomisi

Internet teknolojisinin hizli gelisimi ile hakikat sonrasi bir ¢agda bulunmaktayiz.
Teknoloji, 6zellikle zamaninin ¢ogunu sosyal medya platformlarinda gegiren kitlelerin
olusmasiyla birlikte biiyiik ekonomik yapilarin olusmasinda rol oynamaktadir. Sosyal
medya platformlar1 halk tarafindan giinliik yagamlarin1 paylagmak ve bilgi ihtiyaglarini
karsilayan bilgileri elde etmek icin kullanilirken, yetkililer tarafindan da kamuoyunu

yonlendirmek i¢in kullanilmaktadir.
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Siirekli bir bilgi akigina tabi olan ve ayni1 zamanda bilgi {ireten bireyler, sosyal medya
araglar1 yardimiyla gerceklerini kitlelere yaymaktadir (Castler’den akt. Ozkék, 2019).
Bu durumda daha 6nce de belirttigimiz gibi gercegi yayarak kullanicilar1 yonlendirme
gicii kacinilmaz hale gelmistir (Keyes, 2017: 19). Sosyal medya platformlari
araciligiyla elde edilen algoritmalar sayesinde insanlar, dikkat ekonomisi baglaminda
kisisel davraniglarini kontrol etmeye basliyor. Sosyal medya platformlarindaki dikkat
ekonomisi nedeniyle, kullanicilar yanlis, abartili veya abartili bagliklarla bu bilgilere
itilmektedirler. Ayni1 zamanda insanlarin ge¢miste bu araglara yaptiklar1 tiklamalar da
dikkate alinarak sosyal medya araclarindan tiiretilen algoritmalar sayesinde dikkat

ekonomisine deger katacak bilgiler 6n plana ¢ikmaktadir.

Dolayisiyla etkilesimde bulundugu, begendigi, paylastigi ve takip ettigi kisiler ve
gonderiler aracilifiyla sosyal medya kullanicisi haline gelen bireyler/kitleler, goniillii
olarak anonim olarak yapmalarina ragmen, daha once etkilesime girmedikleri kisi veya
gonderilerle karsilagmazlar, cemberden kagamamaktadirlar (Alpay, 2020: 13). Hakikat
sonrast donemde, dijital ekonominin sahip oldugu teknolojik altyapinin hizla
gelismesiyle birlikte bilgi miktar1 artarken bilginin kalitesi arka planda kalmaktadir.
Bireyler, sosyal medya araglarinin hizli yasama ve hizli degisimlerine agik, hem
tireticiSi hem de tiiketicisidir. Sayisal iletisim yapilar kitlelerin hizli hareket etmesi
nedeniyle kazangli oldugu gibi, dogru ve yanhs bilgi arasindaki ¢izgiler
bulaniklagsmakta, kitlelerin algis1 kurgulanmig bir gergeklik {izerinden yaratilmakta ve

bazen dikkatleri farkli yonlere kaydirilmasi amaglanmaktadir (Alpay, 2020: 16).

Bireyler sosyal medya araglarina kayit olurken cinsiyet, ikamet yeri ve yas aralii gibi
ek bilgileri de paylagmaktadirlar. Daha sonra bu kanallarda yaptiklar1 yorumlar, takip
ettikleri kisiler, begendikleri profiller, paylastiklar1 bilgiler veri olarak kayit altina
alinmaktadir. Boylece bireyler veri madenciliginin nesnesi haline gelir ve bu kanallarda

yaptiklar1 her eylem dikkat ekonomisinin sinirlari i¢inde kullanilabilir.
1.6.2. Gazetecilik

Hakikat sonrasi donemden en ¢ok etkilenen ve dahil olan alanlardan biri gazeteciliktir.
Ozellikle dikkat ekonomisi baglaminda ele alinan haberler carpici bicimde degismistir.
Ayni zamanda bir haber kaynag: olarak, sosyal medyanin ortak bir araci olarak haber

kavraminin degismesinde de biiylik rol oynamistir. Post-truth ¢agda, sosyal medyanin
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asirt derecede etkisi ile gazetecilik anlayist iki konuda degismistir. Biri dikkat
ekonomisinin kapsamli haber akisi, digeri ise yurttas gazeteciligi. Haber ve ilgi
ekonomisi haberin daha fazla hikaye iireterek kullanicilara sunuldugu dijital medyada
biitlinlesik haber akiglar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu noktada haberin hikaye anlatimi ile
kullanicilar haberdeki gercegi kendi algilarina 6zel bir sekilde yorumlamaktadir (Bag,

2020: 17).

Ek olarak, ekonomi odakli makaleler arasinda sansasyonel basliklar 6ne ¢ikmaktadir.
Haber kanallar dijitallestikce, azalan personel ve artan yayin hizlar1 gibi degisiklikler,
goriinliir hacmine ragmen tamamen insanlarin dikkatine odaklanan diisiik kaliteli
haberlerin olusmasina neden olmaktadir (Bag, 2020: 34). Bu nedenle yalan haberler ve
soylentiler bollagsmustir (Koktiirk, 2020: 35). Post-truth c¢agda, diinya fenomen ve
olaylarinin yeniden iiretilmesinde en biiylikk rolii oynayan bilgi ve gazetecilik
kavramlarma siiphe, giivensizlik ve kaygiyla yaklasilmaktadir. Burada, kullanicilarin
onceki haber okuma deneyimlerinden elde ettikleri giivensizlik  faktorii
vurgulanmaktadir (Koktiirk, 2020: 55). Bununla birlikte sosyal medyada hizla yayilan
gorilintlilerin manipiilatif giliclinden de bahsetmek gerekmektedir. Hakikat sonrasi
donemde yeni bir gercekligin insasi bireyleri ve hatta toplumu insa edilen yeni
gerceklige inandirmaktadir. Resimlerin hatirlanmasi, kelimeler ve metinlerden daha
kolaydir. Bu noktada vatandas gazeteciler ve haber portallar1 genellikle video, gorsel ve
fotograf cercevesinde gorselleri tercih etmektedirler. Ortaya ¢ikan gorintiiler, belirli

ideolojileri karalamanin ve kitleleri manipiile etmenin yaygin bir yoludur.

Kamuoyunu manipiile eden gorsellerle ilgili en 6nemli sey, bunlarin delil olarak
kullanilmasidir. Kamuoyu belirli goriintiilere, 6zellikle de giivenmediklerine inanmaya
daha isteklidir. Ciinkii gériintiilerin gergegi yansittigina ve ates olmayan yerden duman
¢ikmadigina inanilir (Yagmur, 2015). Bu noktada fotograf, video ve gorsel ¢aligmalar
post-truth ¢agda insanlari manipiile etmenin en popiler yontemleri arasinda yer
almaktadir. Geleneksel medyanin yerini sosyal medya almistir. Bu, sosyal medya
gonderilerinin (6zellikle giincel olaylarin) hizli ve yaygm bir sekilde paylasildig:
anlamina gelmektedir. Burada Uberti (2017) bilginin halka ulastigin1 savunuyor.
Bilgilerin dogrulugu garanti edilemez ve bilgilerin dogrulugu da risk altindadir. Bu
nedenle gazetecilerin oynayacagi onemli bir rol var, demektedir (Uberti’den akt.
Karagoz, 2018).
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Hakikat sonrasi donem, hizli bilgi akisi, yalan haber, hikaye sunumu profesyonelce
hazirlanmis ses ve video montajlar1 saglamakta ve boylelikle bilgi 6zgilinligiiniin
Onemsizlestirilmesinde onemli bir rol oynamaktadir. Bu noktada gazetecilik, ger¢egin
pahasina bilginin hizla yayilmasmin neden oldugu bir yanlis bilgilendirme sorunuyla
kars1 karsiya kalir ve hakikat sonrasi donem giderek biiyiir. Post-truth c¢agda
gazetecilige farkli bir gozle bakarsaniz, haber kuruluslarinin bilgiyi ideolojik bir
perspektiften sunmalar1 gerekmektedir (Jameson, 2018: 180). Bodylece kendi
ideolojilerine ait hedef Kkitlelerin zihinlerinde yer alirlar. Bireyler kaginilmaz olarak

kars1 olduklari ideolojiye karsi bir nefret duygusu gelistirirler.

Sonug olarak, hakikat sonrasi donemde haberlere duyarsizlik saglanmakta ve giderek
daha fazla izole olan bireyi daha da bélerek 6niine gegilemeyecek toplumsal sorunlar
olusumunun temellerinin atilmasina neden olmaktadir. Ayni1 zamanda gazetecilerin
sosyal medya ortaminda genis bir takipgi kitlesine sahip olmasi ve kendi ideolojik bakis
acilarina dayal1 paylagimlariin dogru kabul edilmesi nedeniyle, kisisel glivenin mesleki

statiisii gercegi korumada 6nemli bir rol oynamaktadir.
1.7. Post Truth Cagin Medya Uzerinden Uretimi

Sosyal medya, yogun iletisim iceren ve kullanicilara bilgi, fikir ve bilgiyi paylagsma
firsat1 sunarak etkilesim saglayan yeni medya big¢imlerini ifade etmek i¢in siklikla
kullanilan ¢evrimigi ortamlar ve web siteleri olarak tanimlanabilir (Karagoz, 2018: 678).
Keyes'e (2017) gore, modern teknoloji hakikat sonrasi donem i¢in uygun bir zemin
olustururken medya, hakikat sonrasi donemin ana kolaylastiricilarindan biri olmustur.
Ozellikle sosyal medya araciligiyla kamuoyu, gergeklerden ziyade goriisler ve duygular
tarafindan belirlenir ve yalanlar ve aldatmalar giinliik refleksler haline gelir. Siyasette ve
toplumda yalan daha yaygin hale gelmistir ve diiriistliikk degerini kaybetmistir. Aslinda
gercegin anlamini yitirmesi ve sosyal medyanin yiikselisi yalan haberlerin yayilmasinda
biiyiik rol oynamaktadir. Bu siirecte haber ve kanaat arasindaki ¢izginin bulaniklagsmasi,
insanlarin bilinmeyen bilgileri, nerede ve ne dl¢iide dogru paylasiyor olmasi, igerik ve
gerceklerden sapma ile bireylerin memnuniyetini etkin bir sekilde etkilemektedir

(Mclntyre, 2019: 91-95).

Bu yeni medya ortaminda, bircok argliimanin karmasikligina ragmen yalanlar

itibarsizlagtiramama, post-truth'un ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Mcintyre, 2019).
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Ozellikle belirli yasalar ve kurallar nedeniyle dogrulanabilir olmasi, her yoniiyle ve her
iilkede farkli sosyal aglar, belirli suclarin (siddet, terér vb.) disindaki igeriklerin
kontrolsiiz kalmasina neden olmaktadir. Bu aglar yaniltici, yanlis, manipiile edilmis
icerik ve metinler, sahte haberler, resimler ve videolar dagitmaktadir. Hakikat sonrasi
donemin belirleyici faktorlerinden biri olan kasith, kontrolsiiz ve c¢ogu zaman
dogrulanamayan yanlis igerik ve yanlig bilgiler, medya platformlarinda kullanicilara
dogru ve gercek olarak sunulmaktadir. Bu dogrultuda yeni medyanin da yardimiyla
modern ¢agda kitleleri yonlendirmede medya ve kitle iletisim araglarinin etkisi degismis

ve kitlelerin anlayis1 da bu dogrultuda degismistir.

Ozellikle Twitter ve Facebook gibi sosyal aglarda yayinlanan milyonlarca igerik
degiskendir ve bir¢ogu yanlis bilgi igeren bu icerik kaynagi sorgulanmadan kitleler
tarafindan paylasilabilir ve kabul edilebilir olmaktadir. Bireylerin sosyal aglarda ve
sosyal ortamlarda olusturduklari etkilesimler, sosyal medya kullanicilarinin kendi duygu
ve diistincelerine hitap eden, olusturduklart sosyal ¢evrede saygi duyulan, dogru olmasa
bile mesajlar almasina ve paylagsmasina olanak tanir. Bu ortam, kullanicilar1 kendi
duygu ve diisiincelerine hapsolduklar: bir yanki odasina sokar. Sosyal aglarda yayilan
tim bu bilgileri arastirmak ve dogrulamak miimkiin olmadig1 i¢in kisilerin hakikat
algilarin1 olumsuz etkileyerek, birey algisinda gercegin neredeyse buharlastigi hissini
yaratmaktadir. Insanlarin kendi diisiincelerini arayip, kafa dengi insanlari dinledigi
yanki odalarindan yayilan yalan haberler, yanhs bilgiler ve farkli diislincelere yer
olmayan sosyal medya sizintilart toplumun gercegi haline gelmektedir (Atmaca, 2016:
105).

Oyle ki yeni medya caginda, gelen bilginin dogrulugunu 6grenmek igin gegen siire,
yanlig bilginin yayilmasindan ¢ok daha yavastir. Bu nedenle sosyal medya ve iletisim
araglar aracihigiyla yayilan bilgiyi gercegi siizmeden kabul etmek toplum ve bireyler
tizerinde olumsuz bir etki yaratmaktadir (Atmaca, 2016: 111). Bu baglamda
modernizmle birlikte gelisen ana akim medya, ulusal boyuttan uluslararast boyuta
gecmistir. Ana akim medyadaki aydinlar tarafindan hala dogruya ulagsmak i¢in yalanlar,
safsatalar ve yanlis beyanlar yapiliyor, ancak yayinlanan yalan haberler rasyonel olarak
desteklenen gergek bilgilere dayandirilmaya calisilmaktadir. Bu noktada ana akim

medya, hakikat sonrasi bir donemin ortaya ¢ikmasii engellemek igin bir mekanizma
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olarak hareket etmektedir. Medyanin yeni teknolojilerle birlikte yarattigi degisim,

hakikat sonras1 donemin en 6nemli nedenlerinden biri olmustur.

Bu platformdaki haber kaynaklarinin ¢ogalmasi, yalanlara, sOylentilere ve kulaktan
dolma bilgilere daha genis bir erisim saglamaktadir. Ana akim medya ile
karsilastirildiginda, insanlar arasinda paylasilan ¢evrimigi yalanlar hemen dogru oldugu
izlenimini edinebilir. Artik insanlar yaygin inanisla ¢elisen deliller sundugunda, delilleri
kabul etmek yerine gercegi goérmezden geliyorlar (Alpay, 2020). Hatta iletisim
olanaklarmin bu kadar arttig1 bir ortamda gergegin tam tersine ulasmanin zorlagmasi da

hakikat sonras1t donemin bir ironisi olarak goriilebilir (Simsek, 2018).

Oyle ki, internetin kesfiyle birlikte sosyal medya, fikir ve ortama hakim olmustur. Bu
platformlarda yayimlanan bilgi, fotograf ve videolarin kiiresel dagilim1 ve etkisi 6nemli
sonuclar dogurmaktadir. Bu asamada ¢ogu sosyal medya kullanicisinin farkindaliginin
diisiik olmas1 da istismar1 artirmaktadir (Karaboga, 2016: 182). Ozellikle son yillarda
iklim degisikligi, asilar ve kalkinma gibi konulara bilimsel yaklagimlar, gercegin
onyargi yoluyla kotiiye kullanildigini géstermektedir (Mclntyre, 2019: 3). Ayrica sosyal
medyada yogun bilgi tahrifati ve ¢oklu etkilerle yanls bilgilerin yayginlagsmasi (Simsek,
2018: 80-120), sosyal medyanin asil amacindan uzak kullanildigimi gostermektedir.
Aslinda sosyal medyada alg1 yonetimi sanstan ¢ok daha genis anlamda psikososyolojik

analize dayanmaktadir.

Ozellikle bu siirecte birden fazla enstriiman ve teknigin kullamldigi ve tutarlilik
gerektirdigi goriilmektedir. Demografik ve sosyal Ozelliklere gore farkli stratejiler
olusturmak ve Kkiiltiirel dinamiklere gore sembol, sembol ve ritiielleri farklilagtirmak
(Koktiirk, 2020: 35-55) gercegi kendi temellerinden kaldirmanin miimkiin oldugunu
gostermektedir. Bilgi, farkindalik, dikkat eksikligi, diisiince karigikligi, onyargilar,
acgozliiliik, ego, manipiile etme arzusu ve daha kiiltiirel arka plan gibi baz1 dis nedenler,
yanilsamalarin etkisi altinda etkili olabilirler (Alpay, 2020: 105-109). Ayrica sosyal
medya platformlari, dijitallesen diinya ile dijitallesen kimlik algilarinin yeniden
sekillenmesinde yanlis bilgilendirme ve manipiilasyon olusturmaya olduk¢a uygun
platformlar haline gelmistir (Korkut, 2017: 57-71). Bu noktada hakikat sonrasi1 donemin
daha 1yi anlasilmasina yardimci olan, yanlis bilgilendirme ve manipiilasyonun hem

nedeni hem de sonucu olabilecek bazi1 kavramlara kisaca deginebiliriz:
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Filtre Balonu: Internette gezinen kisilerin aldig1 bilgilerin kisisel bir diinya
yaratmasi ve her kisinin kendi zevk, tercih, duygu ve diisiincelerinin ayr1 bir balonu
haline gelmesi anlamina gelir. Bu siiregte kendileri hakkinda benzer bilgiler edinen

kisiler, ait olduklar1 sosyal gruplarda mevcut statiikoyu siirdiiriirler (Pariser, 2011).

. 'Yanki Odasi: Metaforik bir tanim olan bu kavramda bireyler farkli fikir, goriis ve
anlasmazliklara kapalidir. Farkli fikirlerin ve ayrimlarin adeta sansiirlendigi bu
ortamda birey kendi veya ¢ok benzer sonuglarin yankilarmi ve yansimalarini

beslemektedir (Erdogan, 2020: 83-108).

Deep Fake: Sahte igerik olusturmada etkili olduguna inanilan bu kavram, 6zellikle
teknolojinin ve yapay zeka uygulamalarinin gelismesiyle, ses simiilasyonu ile
olusturulmus videolarin yani sira, kisilerin mevcut goriintiilerinin farkli goriintiilerle

degistirilebildigi gergekiistii bir uygulamadir (Mclntyre, 2019).

Sanal Gerceklik: Katilimcilara 3D uygulamalar araciligiyla gercek bir his veren
sanal simiilasyon modelleridir. Tip, egitim, eglence ve oyun gibi birgok alanda
kendine yer bulan bu kavram Baudrillard'a (2014) paralel olarak hem fiziksel hem
de sanal olarak ¢ok farkli gercekliklerin iiretildigi bir diinya yaratmaktadir (Sayin,
2020: 131)

. Bilimsel Inkar: Bilimsel kamitlar yerine duygu ve kisisel goriislerin rapor
edilmesinin bazen kisisel ¢ikarlara zarar verdigini ve medya ve tartismalarda bazen
bilime ve bilim adamlarmin agiklamalarina olan inancin yitirilmesini ifade

etmektedir (Mclintyre, 2019: 38).

. Dogrulama Onyargisi: Psikolojide rasyonel karar vermenin bir yanilgisi olarak
kabul edilen teoriye gore, kisinin bir disiincenin bu diisiince ve fikirleri
destekledigine inandiktan sonra Oniine gelen tiim bilgi ve olaylar1 kullanmasidir.
Onay yanliligi, kisinin kendi duygu, diisiince ve inanglarini pekistiren ve

destekleyen bilgi arayisidir (Howell, 2021).

Postmodernizm: Postmodern goriis, insan algisindan bagimsiz olarak var olan
nesnel bir gercekligi reddeder ve bilginin siif, 1rk, cinsiyet ve diger degiskenlerin
stizgecinden olustugunu dogrular. Objektif gerceklik kavramini reddeder ve
gergcegin yerine perspektif ve konumlandirma kavramlarini koyar (Simsek, 2016).

Postmodernizmin ideolojik yansimalariyla gergeklik belirsizlesirken, inkar genel bir
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tavir olarak kabul edilir ve gercek diinya popiilizme evrilir ve gerceklik gosterir

(Simsek, 2016: 0-57).

Bu kavramlarin kisisel ve sosyal hayatimizdaki yayginlhigi goz Oniine alindiginda,
hakikat sonrasi kavramlar hakkinda genis diisinmemiz gerekmektedir. Hakikat ve
dezenformasyon kavramlarinin c¢atismasi, hakikatin anlamini yitirmesi ve gergege
verilen degerin bu sekilde kaybolmasi, bu tehlikeyi hisseden uluslar1 ve belirli orgiitleri
dezenformasyonla miicadele i¢in eylem planlar1 yapmaya sevk etmektedir (Glingor,
2001). Ancak elestirel bir bakis agis1 bu siirecin olumsuz etkilerini en aza indirmek ve
zamanla ortadan kaldirmak i¢in 6dnemli bir baslangi¢c noktasidir. Bir metni okuyabilen
veya dinleyebilen, metnin asil amacini ve sonucunu anlayabilen, sorgulayabilen,
yorumlayabilen ve nedensellik iliskisi kurabilen herkes biiyiik veri karsisinda kafa
karisikligini giderebilir (Simsek, 2016: 167-176). Bu baglamda kaynaklari, URL
adreslerini, tarihleri ve basliklar1 karsilastirma yetenegine sahip ve sahip oldugu
bilgilerin maddi dogrulugundan emin olan bireylerin bir dereceye kadar dijital medya

okuryazarligina sahip olmalar1 da énemlidir (inceoglu, 2004: 78- 79).
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BOLUM 2: ARASTIRMANIN METODOLOJiSi

2.1. Arastirmanin Yontemi
2.1.1. Arastirmanin Tipi

Bu arastirmanin tipi, nitel bir arastirma olarak igerik analizi arastirmasidir. Igerik analizi
tekniginin sosyal bilimler acisindan 0nemine ve arastirmamizla uyumlu olan kismina
deginecek olursak sosyal bilimlerde deney ve gozlemin mimkiin olmadig
arastirmalarda igerik analizi rahatlikla kullanilabildigini sdylemek miimkiindiir. Icerik
analizini nicel anlamda 6zellikle dokiiman analizinde de gormek miimkiin olsa da bugiin
yogunlukla nitel ¢alismalarda gériiyoruz. Bu anlamda son yillarda diinya ¢apinda nitel
arastirmalarin artmasiyla birlikte igerik analizi yontemi daha da 6nem kazanmistir
(Tavsancil and Aslan, 2001). Twitter verileri iizerine yogunlasan c¢alismamiz da
#mahsaamini etiketiyle ¢ekilen Tweet’ler iizerine nitel ¢alisma gerceklestirilmis ve tam

da bu nedenden dolay igerik analizi tercih edilmistir.

Bu anlamda nitel aragtirmalar yorumlayici/teorik ¢ercevelerin kullanimiyla baslar,
felsefi varsayimlarla ve bireylerin/gruplarin sosyal veya herhangi bir konuyla
iligkilendirdigi anlamlarla ilgilenmektedir. Nitel aragtirmalar arastirma sorularinin
arastirilmasini igermektedir. Arastirmacilar, timevarim ve tiimdengelimli akil yiiriitme
yoluyla Oriintiiler ve temalar olusturarak sosyal diinyada veri toplamay1 amaglamaktadir.
Bunlardan her ikisinin kullanilmasi sart degildir. Hatta ilk zamanlarda nitel caligmalar
sadece tiimevarimsal olarak bilinirken bugiin timdengelimsel de olabilecegine yonelik
gorlsler ortaya c¢ikmistir. Bu anlamda bizim ¢alismamizda da hem teorik cerceveye
bagli olarak 6nceden varsayilmis temalar oldugu i¢in hem de igerik analizinin sonunda
¢ikan temalar bulundugu i¢in her ikisi de kullanilmistir. Sonug olarak nitel arastirma,
katilimcilarin -~ seslerini, arastirmacinin  derin diisiincelerini, problemin karmasik
betimlemelerini, yorumlarini literatiire katkida bulunma arzusunu ve degisim cagrilarini

iceren bir rapor ile tamamlamaktadir (Creswell,2013: 44).

Ayrica nitel aragtirma, 6znenin ig¢inde yer aldigi toplumsal diinyanin 6zne tarafindan
nasil betimlendigi, anlasildigi ve yorumlandigina odaklanir. Nitel arastirma “anlami
yakalama tesebbiisii” olarak tanimlanir (Arkonag, 2017: 16). Nitel arastirma

yontemlerinin ¢esitli 6zellikleri vardir. Bunlar ¢oklu veri toplama tekniklerini (gbzlem,
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goriisme, dokiiman analizi vb.) tiimevarim ve tiimdengelimli akil yiiriitme yontemlerini
birarada kullanan nitel arastirmaci, katilimcilarin ¢alisma sirasindaki bakis agisini,
baglam ve g¢evresel faktorlere vurgusu, kosullarin dikkate alinmasi, ¢alisma tasariminin
uygulanmasinda esneklik, degisebilen bilgi, yansitma ve yorumlama yoluyla duyarlilik
olarak ifade edebilir ve genel olarak kapsamli, karmasik bir resim sunar. Ayrica bunlar

gerceklestiginde gergekten niteliksel bir arastirma yapilmaktadir (Creswell, 2013:6-7).

Dabbs (1982: 32), nicel ve nitel arastirma arasindaki farklar1 ortaya koyan
arastirmasinda ‘‘nitelik’” terimini ‘‘esyanin dogasina esastir’’ ifadesini kullanarak
agiklamaktadir.  Kavram  Ozellikleri  metaforlara, sembollere, agiklamalara
odaklanmaktadir. Nitel arastirmanin teorik temelleri incelendiginde farkli disiplinlere
dayandig1 goriilmektedir. Bunlar; sosyoloji, felsefe, psikoloji, antropoloji gibi
disiplinlerde bu disiplinler literatiirii hem metodolojik olarak hem de nitel arastirma igin
bir bakis agis1 saglamaktadir (Bogdan, Biklen, 1992; Goetz, LeComple, 1984; Patton,
2014).

Ozellikle toplumda yasayan bireylerin toplumsal yasam bigimini nasil gordiikleri,
kurallar1 nasil gordiikleri ve bu kurallarin kendi kurallarima nasil niifuz ettigi ile
ilgilenen sosyolojide nitel arastirma yontemlerine siklikla rastlanmaktadir (Simsek,
2016: 38). Weber’e gore ‘‘eylem sosyaldir ve hareket eden birey ya da bireyler,
baskalarinin davraniglarini dikkate alarak ona 6znel bir anlam verir.”” (Simsek, 2016:
40). Bu baglamda insan eylemi aragtirmasinin amaci toplumsal diinyayr betimlemek,
anlamak ve yorumlamaksa tercih edilen yontem bireyin toplumsal diinyasina odaklanan

nitel arastirmalardir.

Arastirmamizda 2020 yili igcin MAXQDA programinin en son versiyonu kullanilmustir.
MAXQDA yazilimi ile kodlama yontemi kullanilarak 5279 tweet'te dijital siddetin
kadin ve toplumsal cinsiyet baglaminda hakikat sonrasi1 donemi nasil insa ettigini
anlamak i¢in nitel veri analizi kullanilarak analiz edilmistir. Boylelikle sosyal medyanin
giin yiiziine ¢ikardig1 kadina yonelik siddet olgusunun gergekte nasil bir hiper gergeklik
olusturdugunu analiz etmek, sosyal medya araci olarak Twitter’da paylasilan igeriklerin
ne tiirden igerikler oldugunun betimlenmesi agisindan bu arastirma tipinin uygun bir

bakis agis1 sunacagi disiiniilmektedir. Calisma, bu tiir arastirmalarin Twitter'da
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paylasilan icerikleri agiklamak i¢in wuygun bir bakis agis1 sagladigi fikrini
giiclendirmektedir.

“Kodlama” yontemi ile igerik analizi sonucunda nitel veri analizi yapilmis ve ortaya
cikan bilgiler yorumlayici bir yaklagimla yorumlanmistir. Kodlamaya baslamadan 6nce
Twitter’in dogas1 geregi gereksiz olarak goriilebilecek Tweet’ler ¢ok fazla sayida
oldugu icin onlarin ayiklanmasi i¢in caba gosterilmis, bunun sonucunda yapilan
kodlamada tiimevarimsal bir yaklasimla yapilan igerik analizinde kategoriler,
kategorilestirmelerden sonra da temalar olusturulmustur. Ayrica tweetlerin nefret
sOylemi, ayrimcilik ve oOtekilestirme gibi temel hiikiimlerini, arka planinda yatan
belirlenimleri ortaya cikaracak sekilde kadin ve erkek kategorileri tizerinden karsitlik
kodlama vasitasiyla sdylem analizi yapilmistir. Ayrica ¢alismada InVivo kodlama
kullanilmistir. Bu kodlama zit kodlamalarla metinlerin dogrudan kopyalanmasi

anlamina gelen s6ylem analizini kolaylastirmak i¢in kullanilmistir (Simsek, 2016:110).

Berelson'un (1952) tanimina gore igerik analizi, acik ve nesnel olarak ifade edilmis bir
iradeyi sistematik olarak aciklamak ve bir durumu tanimlamak icin kullanilabilecek bir
arastirma teknigidir. Hansen (2000) tarafindan belirtildigi gibi igerik analizinin amaci,
incelenen nesnenin Ozelliklerini ve kategorisini belirlemek ve sikligini ortaya
koymaktir. Igerik analizi ydntemiyle metinlerin mesajlar;, olusumlar1 ve sunulus

bi¢imleri hakkinda ¢ikarimlarda bulunulur.

Bu nedenle arastirmamizda arastirma yontemlerinden icerik analizi yOntemini
kullanarak tiimevarimci bir yaklagim kullanilmistir. Olayin baglangic noktasi ile arka
plan durumu arasindaki baglantilar hakkinda toplanan bilgilerden hareketle hashtag
arastirmast sonucunda ana konu belirlenmistir ve tlimevarimci bir yaklasim

cergevesinde sonuglar makul sirayla ortaya konulmustur.

Icerik analizi, cevrimici analizleri ve site etkilesimini iceren sosyal bilimler
disiplinindeki arastirmalarda kullanilan faydali bir analiz teknigidir. Yumlu'ya gore
icerik analitigi temelde ii¢ ana béliimden olusmaktadir. Ik béliim arastirma sorusunun
tanimidir. Calismak istediginiz metnin ana hatlarin1 belirlenerek bunlar1 cercevelere

yerlestirmelisinizdir (Yumlu, 1994).

Ikinci béliim, analiz igin orneklemin belirlenmesini ve literatiir taramasinin

tamamlanmasini igermektedir. Igerik analizinin en yogun kismi olan bu kisim, arastirma
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alanini tanimlamakta ve arastirma konusu ile ilgili metni belirlemektedir. Ek olarak, bu
boliim incelenecek iletisim cihazlarini ve analiz edilecek ortami tanimlamaktadir. Son
cilt olan 3. boliim, sonug¢ kismin1 kapsamaktadir. Elde edilen bulgular analiz edilir ve

yorumlanir (Yumlu, 1994).

Tez igerisinde Yumlu'nun yukarida belirttigi gibi tezde igerik analizinin ana bdliimleri
sirayla uygulanmis ve buna gore aragtirma alani, arastirma boyutlar1 ve literatiir
taramasi yapilmistir. Arastirma platformumuz olarak Twitter'rt segmemizin nedenleri
arasinda ise en popiiler kullanic1 tabanina sahip sosyal medya araci olmasi ve) diinya
capinda 328 milyon aktif kullaniciya ve giinde ortalama 500 milyon tweet'e sahip
olmasindan kaynaklidir (Statista, 2017). Ayrica Twitter'in yapisinin birgok farkli analize
elverisli olmasi da secilme nedenleri arasindadir. Bir mikroblog sitesi olan Twitter,
icerik analizi vb. konu arastirmacilar1 i¢in degerli kaynaklar saglamaktadir
(Chrzanowski ve Levick, 2012). Arastirmamiz sonucunda olumlu-olumsuz ve tarafsiz
goriigler igeren tweetler, Twitter kullanicilarinin konu ile ilgili diisiince ve goriislerini

paylastig1 bir boliim altinda toplanmis ve alinan bilgilere gére sonuglar yorumlanmaistir.
2.1.2. Arastirmanin Orneklemi

Aragtirmada, Ornekleme genellikle problem belirlendikten sonra yapilir. Her
sorusturma, sayisiz insanla goriismeyi, yerleri arastirmayr ve yerlerin arsivlerini
bulmay1 gerektirir. Bu nedenle arastirmacilar, orneklemini tanimlamali, arastirma

hattini, kimleri incelediklerini ve kim olduklarini agikga belirtmelidir (Merriam, 2013).

Daha genis bir baglama sahip olan ve istatistiksel genellemenin ¢ok 6nemli oldugu nicel
arastirmalarin aksine, nitel arastirmalar genellikle kii¢iik 6rneklemler iizerinde ¢aligilir,
kendi baglamina yerlestirilir ve ayrintili olarak analiz edilir (Miles ve Huberman, 2019:
27). Nitel arastirma, biiyiik gruplar iizerinde genellemelerle ¢alismak degildir. Nitel
arastirmalarin amaci derinlemesine arastirmalar icin zengin bir bilgi saglamak

oldugundan, bu tiir ¢alismalarda kii¢lik gruplarin arastirildigini sdyleyebiliriz.

Bu arastirma yontemlerinin uygulanmasinda nitel bir arastirmaya karsilik gelen amach
bir oOrneklem kullanilmistir. Amaclh Ornekleme, nicel arastirmalarda olasilik
orneklemesinde oldugu gibi, belirli bir sayidan ziyade veri agisindan zengin bir grubu

secer (Patton, 2014: 2). Dolayisiyla ¢alismamizda amacimiz genellemeye ulasmaktan
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¢ok zengin veri elde etmek oldugu icin buna uygun verileri toplamaya yonelik amag
belirleyen amagli 6rneklem teknigi tercih edilmistir. Burada 6zellikle arastirmacinin
miidahalesinin miimkiin olmadig1 goze carpmaktadir. Bu baglamda da gecerlilik ve
giivenirlilik kapsaminda bahsedilen tiggenleme teknigine bagvurmak elzem hale
gelmektedir (Kozinetz, 2002: 3). Bu anlamda her nitel arastirmada oldugu gibi
cevrimici nitel arastirmalarda da Kozinetz amagli 6rneklemi onermekle birlikte burada
cok sik tekrar eden ve gereksiz olan verilen Onceden ayiklanmasimi da ozellikle

vurguluyor (Kozinetz, 2002: 12).
2.2. Arastirmanin Veri Toplama ve Analiz Teknigi

Veri toplama kisminda asama asama ilerlenerek verilerin toplanacagi sanal ortam
belirlenerek sosyal medya ortamlarindan yalnizca Twitter lizerinden ve #mahsaamini
tepki kampanyasinin basladigr tarihli 16.09.2022 tarihine dair “Google” arama
motorunda Tiirk¢e olarak atilan Tweetlerde #mahsaamini #iranhkadinlar arama

istatistikleri Google Trends verilerinden faydalanilmigtir.

Bu calismada da Mahsa Amani'nin 6liimiiniin gerceklestigi 16 Eyliil 2022 tarihinde
atilan Tweet’ler MAXQDA 2020 yazilim1 aracilifiyla ¢ekilmistir. Tweet’ler ¢ekilirken
iranlh kadinlar, mahsaamini, tahran basortiisii, kadina siddet anahtar kelimeleri
kullanilmigtir. Bu anahtar kelimeler vasitasiyla Tiirkge olarak atilan toplamda 5279
Tweet cekilmistir. Bu Tweetlerin iizerinde dijital siddetin kadin ve toplumsal cinsiyet
baglaminda hakikat sonras1 donemi nasil insa ettigi temel arastirma sorusu esas alinarak

2639’u manuel 2640’1 ise otomatik kodlama seklinde toplam kodlama yapilmistir.

Aragtirma yazilimi MAXQDA tarafindan alinan ve analiz edilen Tweetler, Twitter
tizerinden dogrudan bilgisayara kaydedilmis ve en ¢ok kullanilan kelimeleri iceren
Tweetler icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Inceleme kapsaminda, sosyal
medya platformlarindan Mahsa Amin’in oOldiiriilmesine tepki olarak iiretilen ve
paylasilan, kullanicilar tarafindan iiretilen igeriklerin cinsiyet¢i sdylemler icerdigine
inanillan Twitter paylasimlar1 ile yeni medyanin Orgiitsel ve kamuoyu olusturma
giiclinlin sayisal veriler ve igerikler araciligiyla en etkin sekilde kullanildig:
diislincesiyle Tiirkiye'de kadin somiiriisiiniin boyutlar1 ortaya konulmaya ve materyaller
yorumlanmaya ¢alisilmistir. Bu nedenle sayisal veriler, veri toplama asamasinda

aragtirmamin konusu ve amaci hakkinda hedeflenen bilgilerden olusmaktadir. Igerik

60



analizi ile ilgili olarak Tweet istekleri incelenmis; Cinsiyet¢i sOylem, kadinin sosyal
kimligi, kadin bedeni, erkeklik, hukuki kararlar ve feminizm iceren mesajlarla ilgili

Tweet'lerde tek tek veriler toplanmustir.

Son olarak, veri analizi ile ilgili olarak, nitel arastirma icin temel bir analitik yontem
olarak verilerden kategoriler, kategorilerden temalar ve temalardan kodlar ¢ikarilmistir.
Kodlama, fenomenolojik ve sdylem analizine uygun hale getirmek icin In Vivo kavram
ve karsit kodlama tekniklerini kullanilmistir (Savran, 2013: 116-144). In Vivo kodlama
metindeki bir ifadeyi bu sekilde kodlamak iken kavram kodlama ise belirli bir ifadeyi
kavram baslig1 altinda kodlamaktir. Karsitlik kodlama ise sdylem analizini miimkiin
kilan karsitlik igeren gibi ifadelerin, 6rnegin ‘Kadin vs. Erkek seklinde’ kodlanmasidir.
Calismanin analizinde bir bilgisayar yazilimi olan MAXQDA 2020 kullanilmistir.

Kodlama, kodlayicilar1 uzlastirma, sekil olusturmak i¢in bu program kullanilmistir.
2.3. Arastirmanin Gegerligi ve Giivenirligi

Nitel arastirma, yiiksek Oznelligi, yliksek gecerliligi ve giivenilirligi nedeniyle
elestirilmistir (Arastaman, 2018: 7). Ozellikle yazar, geleneksel olarak bilinen nicel
gecerlilik yaklasimlarinin niteliksel esdegerlerini arastirmis ve bulmustur (Creswell,
2013: 25). McMillan (2000) nitel arastirmalart degerlendirmede kullanilan en 6nemli
kriterlerin arastirmanin {rettigi verilerin gilivenilirligi, {iretilen verilerin analizi ve
sonuglart oldugunu vurgulamaktadir (McMillan’dan akt. Biiyiikoztiirk, 2018). Ben
buradayim. Bu durum c¢alismanin gegerlik ve giivenirlik puanmi etkiler. Nitel
arastirmalardaki veri yaklasimlari, tasarimlari ve farkli kosullar, gegerlilik ve glivenirlik
sorununu nicel aragtirmadan farkli bir sekilde ilerletir ve farkli kriterler saglar

(Biiytikoztiirk, 2018: 26 ).

Nitel arastirmalarda gegerlik ve giivenirligi saglamak i¢in anlam, tanimlar, gecerlik
kavramlari, gegerlik ve giivenirlik siirecleri ile ilgili birgok bakis acis1 gelistirilmistir
(Creswell, 2013: 244). Krefting’e (1991) gore, nicel arastirmalarda kullanilan gegerlik
ve gilivenirlik gibi terimler yerine, konu nitel aragtirma ise giivenirlik, sonuglarin
dogrulugu, arastirmact yeterligi terimlerinin kullanilmasi daha dogru olacaktir

(Krefting, 1991: 214).
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Tablo 2’de gosterildigi gibi, Guba ve Lincoln (1982) nitel arastirmalarda giivenilirligi
saglamak i¢in kullanilan kriterleri dort kriter olarak tanimlamaktadir: inanilirlik,
giivenilirlik, dogrulanabilirlik ve aktarilabilirlik. Ozellikle nitel arastirmalarda,
sonuglarin dogrulugunu saglamak i¢in bir veya daha fazla kriterin belirlenmesi

gerektigine inanirlar (Creswell, 2013: 245).

Tablo 1: Gegerlilik, Giivenilirlik ve Nitel Arastirmalarda Orneklem Biiyiikliigiiniin

Belirlenmesi
Faktor Nitel Versiyon Yontemler
) inamlirhk Uzun siireli etkilesim
I¢ gecerlik (credibilty) (prolonged involvement) Arastirmact

(interna validation) Onyargilarini azaltma Katilimci onay1

(member checking)
Ucgenleme (Triangulation)

Sonuglar inandiricilig

Aktarilabilirlik . " .
Dis gecerlik (transferability) Teorik/Amagh O.mekl‘?m Dahil
(external Sonuglarm diger kisi ve etme/diglama kriterleri Ortamin ayrintili
validation) durumlara Eg‘gﬁ?ricﬂarm ayrmtili tanitimu
Aktarilabilirligi
Giivenilebilirlik . ..
(dependability) Calisma Denetleme yolu thgrgtur
Giivenirlik benzer kosullarda benzer Arastirma yonte_mlerlmn_ ayrntili tamtumi
s Ucgenleme (Triangulation)
(reliability) katilimcilarla . .
tekrarlandiginda Baska bir arastirmacinin siire¢ ve

sonuclarin benzer olup sonuglar1 incelemesi (peer debriefing)

Onaylanabilirlik
Objektiflik (confirmability) Arastirmaci ényargilarini azaltma
(objectivity) Onyargilarin azaltilarak Uggenleme (Triangulation)

objektifligin artirilmasi

Kaynak: (Baskale’den akt. Demirbas, 2021: 87).

Nitel ¢aligmalarda tiggenleme teknigini uygulamanin c¢esitli yollar1 mevcuttur. Bunun
temel amaci ¢aligmayr daha giigli kilmaktir. Ornegin bir yari-yapilandirilmis
goriismeye dayali bir nitel ¢alismada iiggenleme teknigi veri, gézlem ve teorinin bir
arada kullanilmast seklinde goriilebilir. Bu durumda arastirmaci tema altinda
yorumladig1 metni, veri toplama siirecindeki gozlem notlartyla zenginlestirir ve teorik
cergeveden yararlandigi sekliyle tamamlar. Bu ¢alismada da verilerin yani sira, teori ve
bagka bir arastirmacinin siire¢ ve sonuglar1 incelemesinin bir arada kullanilma seklinde
yararlanilmistir. Veriler teoriyi desteklerken daha 6nce benzer bir ¢alismada bulunmusg

bir aragtirmaci analizle ilgili katk: ve tenkitlerde bulunmustur.
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2.4. Etik Konular

Arastirmada, 16 Eylil 2022 tarihinden 27 Ekim 2022 tarihine kadar olan cinsiyetci
sOylem ve davraniglar igeren tweetler kullanildi. Paylasilan Tweetlere, belirtilen zaman
icerisinde agik olarak kullanilan hesaplardan erisildi. Cevrimigi arastirmalarda énemli
konular olarak kabul edilen bilgilendirilmis onay, ¢evrimi¢i ortamin 6zel mi yoksa
kamusal alan mi oldugu ve bilgi giivenligi gibi konularin oniline geg¢mek igin
katilimeilarin kullanict adlar1 gizlenmis ve gonderdikleri Tweet'lerin orijinal halleri

paylasiimadan ¢alismaya aktarilmistir (Hewson, Yule, Laurent ve VVogel, 2003: 52).
2.5. #MahsaAmini Etiketinin Ortaya Cikisi

16 Eyliil 2022'de iran'in baskenti Tahran'da 6len Mahsa Amin'in 6liimii iilkede ciddi
olaylara neden olmustur. Ciinkii Mahsa Amani'nin 6liimiinde polisin parmagi olduguna
inanilmaktadir. Bagortiisii kurallarina uymadigi i¢in tutuklanan Mahsa Amini'nin burada
hastalanarak hayatin1 kaybettigi kaydedilmistir. Ama durum boyle olmayabilir.
Oliimiinden sonra, memleketi Saqqez de dahil olmak iizere bir dizi protesto patlak
verdi. "Kadin, yasam, ozgiirliik", "diktatore olim" gibi sloganlar atildi. Mahsa'nin

Olimdiiyle birlikte giin gegtikce farkl sehirlerde gosteriler ve yiirliylisler yayildi.

Bu siire zarfinda #MahsaAmini hashtag'i Farsga Twitter'da en c¢ok tekrarlanan
hashtag'lerden biri haline geldi. Bu hashtag'lere atilan tweet ve retweet sayisi 5,1
milyonu asti. Baz1 kadinlar, sosyal medyada protesto i¢in saglarini kestiklerini gdsteren
videolar yayinladi. Twitter kullanicilarinin Amin'in  6liimiiyle ilgili “#mahsaamini
Sadece vay... Huzur icinde yat #mahsaamini.. Bunu hak etmedin gibi tweetleri
kapsayan veya "Mahsa amini" hashtag'i ile yaptigi yorumlar igerik analizine tabi
tutulmustur. Mahsa Amini cinayeti ilizerinden cinsiyet¢i bir sdylemin bilingli veya
bilingsiz olarak sosyal aglarda nasil yeniden insa edildigini ortaya c¢ikarmay:

amaclamaktadir.
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BOLUM 3: ARASTIRMANIN BULGULARI

3.1. Islamofobi ve Cinsiyetcilik

(CH

din karsith@ (2)

]

laiklik (2)

ozgurlik (2)

]

terdrist (2)

Sekil 1: Islamofobi ve Cinsiyetcilik Temasinin Kod iliskilerini Gosteren Harita
Kaynak: Yazar tarafindan MAXQDA 2020 programi vasitastyla olusturulmustur.

Islamofobi ve cinsiyetcilik temasmmin altinda ilerici vs. gerici, Islam diismanligi,
Islamofobi ve korku kodlar1 ¢ikarilmis ve diger temalarin kodlariyla aralarindaki iliski
yukaridaki sekilde ortaya konmustur. Bu baglamda Islam dini ¢arpitilmis imajlarla
birlikte insanlar tarafindan tarihsel ve bilimsel gercekligin aksine Miisliimanlara karsi
onemli bir korku gelistirmislerdir. Buna oOrnek olarak @Da***24 adli kullanicinin
Mahsa Amini eylemlerine kars1 yonelttigi sdylem: ‘Istedigine inan, ¢evreye ve yasalara
saygi duydugun siirece. Inang 6zgiirliigii bu dur. Din buna izin vermez. Islam yayilmaci,
zorlayici, devlete, kadina baski kurucu, toplumdaki kadinlara miidahale edicidir.
Kisilere hakaret, baski 6liim igerir. Inang &zgiirliigii en biiyiik kayiptir.” Seklindedir.
Kullanic1 dogrudan Islam'a kars1 korku ve nefret soylemi yaymaktadir. Islamofobik bir
tutuma sahip bir katilimcidir. Islam't medeniyetler catismasma yol agacak saldirgan,
siddet iceren bir siyasi ideoloji olarak gérmektedir. Burada kadina bigilen rollerin din ve
gelenek tarafindan mesrulastirildigr savunulmaktadir. Bu yargiya dinin kadmlarin hak
ve oOzgirliiklerini korumada engelleyici bir rolii oldugu inanci da eklenmektedir
(Berktay, 2000: 5-7). Kadinlarin toplumsal rolleri ve konumlari da bu alandan bagimsiz

degildir. Dolayisiyla dinin kadinlar1 ve erkekleri cezbeden toplumsal konumlarda deger
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yaratmak icin siklikla bir ara¢ olarak kullanildigini gormekteyiz (Canatan, 2007: 62).
Ayn1 zamanda din ve gelenegin kadinlart ikincil bir konuma yerlestirdigi inanciyla

motive edilmektedir.

Baska bir kullanic1 ise @Om***ac ** Verecegim Ornegin ikisi de yanlis sadece bir
tesbitde bulunmak istiyorum. Kotii uygulanan laik sistemde en fazla sizi ikna odalarina
sokarlar, ama dinci sistemde o tlirbani ¢ikardiniz diye sizi 6ldiriirler. Seriat olan toplum
terorist toplumdur. Tercih sizin. Bu bakis acgis1 toplumsal bir kaygiya yol agmaktadir.
Bu kaygi, Islam dinine karsi giivensizlik duygusu gibi kaygilari da beraberinde
getirmektedir. Buradaki en Onemli toplumsal tehditlerden biri de kuskusuz
hosgoriisiizlik ve genelleme temelli ayrimcilia maruz kalan basortiilii kadinlara
uygulanan ¢ok boyutlu kiiltiirel iskence olmaktadir. Islam terimi siyasi ve askeri
sdylemle smirlandiriimaktadir. Insanligi korkung bir karanliga siiriikkleyen nefret
tiiccarlart Onyargilart beslemektedir. Ayrica din korkusunun yaratilmasini ve
pazarlanmasini saglayan sosyal medyanin bakis acist daha da derinlere inmekte ve insan

bilincini kontrol etmeyi amaglayan yeni pedagojiler uygulamaktadir.

@ze***07 ““Varliklar1 yokluklarindan daha zararli. Toplumu gerici sagciliga mahkim
etmeye calisan terdrist bir algi. Bu iilkede bir tek kadinlarin kapatilmasi meselesi mi
kald1. Ustelik bu ilkel ve gerici diisiince yiiziinden iran'da Masha Amini katledildi. Oysa
siyaset en ¢ok da basiret gerektirir.”” Terdriin ve yandaslarinin ana kaynagmin Islam
oldugu algis1 medya araciligiyla taze tutulmaya calisiimaktadir. Burada din ve Islam,
tim sosyo-politik degerlerden (bireycilik, liberalizm, anayasacilik, insan haklari,
ozgiirliik, demokrasi ve laiklik) uzaktir. Islam, cihat gibi siddetli doktrinleri olan
koktendinci, militan, gizemli ve yikict bir mitse, Misliiman da dogal suglu, olagan

slipheli veya acimasiz diigmandir.

Dolayisiyla bu bashik altinda kullanilan ifadelerde temel olarak Islamiyet’le
bagdastirilmast neticesinde tiim Miisliimanlarin terdrist muamelesi gordiigii ayrimci,
dislayic1 ve 6n yargili bir yaklasim s6z konusudur. Ilk olarak, bu olay iizerinden Islam
siddet ve terorizmle iligkilendirilmektedir ve bunun neticesinde medeniyetler savasina
yol acabilecek bir tehlikenin bulundugu sdylenmektedir. Bir baska kullanicinin
Tweet’ine bakildiginda ise teokrasi ile laik cumhuriyet arasinda kiyaslama yapiyor ve

laik bir devlette, devletin en kotii uygulamasinin bile bir Islam Cumbhuriyeti’ndekine

65



nazaran daha masum kalacagini belirtmistir. Son olarak bir diger kullanici ise islam't
gerici bir savas dini olarak yorumlamaktadirlar. Bu baslik altinda kullanilan ifadelerde
Mahsa Amini olaylarinda bir teokratik devlet olan Iran Devleti suglu olarak

gosterilirken Iran’m yaptiklarmm da dogrudan Islam’a mal edildigi goriilmektedir.

Islamofobinin giiniimiizde bu kadar etkili olmasmin baslica sebepleri, Islam'in
radikallestigi ve Islam'm kadin diismanhigi yoluyla kadmlara yonelik baskiy
destekledigi iddialaridir. Islam bu sekilde somuttur ve Iran devrimine dayanmaktadir.
Dolayisiyla bu tema altinda, kadinlara yonelik dislanma, ayrimcilik, siddet ve dnyargi
konular1 goze c¢arpmaktadir. Hakikat sonrast donemde algilanan G&tekiligin boyut
degistirdigi sOylenebilir. Bu tir ayrimciliga maruz kalan g¢ogunlukla kadinlardir.
Hayatin her alaninda kendine yer bulmak i¢in daha c¢ok calismasi gereken kadinlar;
toplumsal cinsiyet, eril diisiincenin giicli veya biyolojik faktorler one siiriilerek sosyal
kosullardan daha fazla etkilenmektedirler. Ayrica kadinlar islamofobi algis1 nedeniyle
cifte ayrimciliga maruz kalmaktadir. Kadinlar iki kez ayrimciliga maruz kaldiklar i¢in
marjinalize ediliyorlar, 6nce yiiksek kimlik olarak kadin olduklari igin, sonra da
Miisliiman olarak sahip olduklar1 alt kimlikleri sebebiyle iki kez ayrimciliga ugrayarak

oOtekilestirilmektedirler.

Islam dini boyunca kadmn varlig1 ve konumu, kimileri tarafindan bir muhalefet alani,
kimileri tarafindan ise kendini siirekli giincel tutan bir koruma alani olarak goriilmiistiir.
Dini agidan bakildiginda, kadinin hak ve sorumluluklarinin tartisilmasindaki konumu ve
tanimi, tartisan kisi veya kesimin iyi niyetinin varligina veya yokluguna gore degisen
farklilikla belirlenmektedir. Islamofobinin kadinlar iizerindeki etkisinin daha derin
oldugunu anlamak zor degildir. Aslinda Islamofobi kavrami ortaya atildiginda
genellikle basortiilii kadin gorselleri {izerinden gegmektedir. Islamofobik olaylar
toplumda kalip yargilar olusturmakta, toplumsal iligkileri zayiflatmakta ve “biz” ve
“onlar” ayirimi yaparak karsilikli mesafeyi artirmaktadir. Islamofobi, Miisliiman kadin1
tizerindeki baskilara kars1 koyamayan ve sessizce kaderine boyun egen bir nesne olarak
gormektedir. Kadin haklarindan bahsederken bile konu farkli nedenlerle
tartisilmaktadir. Burada sorun artik kadina yonelik siddet degil, baska baglamlara
taginmakta ve Misliiman kadinlarin bagortiisii taktiklarinda bir 6zgiirliik teolojisine

ithtiya¢ duyduklar1 argiimani haline gelmektedir.
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Burada Islam karsithgt da medyanm Islam'a yénelik olumsuz imajindan
kaynaklanmaktadir. Ozellikle basinda namus cinayetleri, kadin konukevleri, kadin
cinayetleri gibi haberlerle karsimiza ¢ikiyor. Boylece toplumsal cinsiyet esitsizliginin ve

kadin dismanliginin artmasina da yol agmaktadir.

3.2. Kadin Bedeninin Politiklestirilmesi, Ozgiirlesme/Laiklik

]
@ islamofobi (1)

islam duasmanhagr (1)

Gl

korku (1)

ngurluk 2

(Gl

islamofobi ve Korku kdltird (1)

terorist (2)

agiklar vs. kapallar (2) @

siyaset (6)

Sekil 2: Kadin Bedeninin Politiklestirilmesi, Ozgiirlesme/Laiklik Kod iliskilerini
Gosteren Harita

Kaynak: Yazar tarafindan MAXQDA 2020 programu vasitasiyla olusturulmustur.

Kadin  Bedeninin  Politiklestirilmesi: ~ Ozgiirlesme/Laiklik ~ temasmin  altinda
CUMHURIYETIN....... KADINLARI (InVivo), Iran vs. Tiirkiye, Iran vs. diger
misliimanlar, laiklik, 6zgiirliikk, dindarlik vs. laiklik ve din karsitligi kodlar1 ¢ikarilmis
ve diger temalarin kodlariyla aralarindaki iliski yukaridaki sekilde ortaya konmustur.
Tiirkiye baglaminda kadin 6zgiirliigii ve kadin haklar1 tartigmasi Ortiinme pratiginden
baslayip genislemektedir: Bir yanda ortiinerek 6zglirliiglinii koruyanlar, diger tarafta ise
ortiinerek bu kadinlarin ikincil konumda olduklarini savunan kesim bulunmaktadir. Bu
baglamda @Ki***ci adli kullanici ‘‘Kimin i¢in derseniz, iranda sac1 yiiziinden
katledilen masha amini i¢in, yalniz o mu hayir kainattaki biitiin kadinlar i¢in esit 6zgiir
yasam i¢in.. Din baski kurucu, yikici ve dliimciildiir. Laik ve 6zgiir bir yasam i¢in yakin

basortiilerinizi. Kurtulun 6zgiirliigiiniizii kisitlayan bez pargalarindan... *’ bu yaklagima
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bakildiginda basortiisi hem kadinin 6zgiirlesmesini  engellemekte hem de kadin
tizerindeki dini temelli baskilarin sembolii olarak goriilmektedir. Bagortiisii dzgiirlik
kavramlarma yonelik bir tiir saldir1 olarak yorumlanmistir. Laiklik, bireylerin din ve
vicdan o6zgiirliigiinii giivence altina alan ve tiim dinlerden esit derecede uzak bir hukuk

sistemini temsil etmedigi i¢in basortiisiiyle yikilabilecek noktaya gelmistir.

Baska bir karsit fikirli kullanict @ay***tr “Neden biitiin ¢arsafli kadinlarin ag¢ilmak
istedigi gibi bir alg1 yaratilmak isteniyor sizene insanlarin dininden Masha Amin1 agmak
istiyorsa acsin ama bu dini inanc1 geregi kapanip yasayan kadinlarin ortiisiinii acip algi
yapmak saygisizliktan baska birsey degil. Burada mesele iranli kadinlar degil. Yillardir
Filistin'de Miammarda vs miisliiman kadinlara saldir1 oluyor hangi feminist yada avrupa
tilkesi boyle tepki verdi??” Sozleriyle kendini ifade etmektedir. Basortiilii kadinlarin
magdur edildiginden ve hatta zuliim gordiiglinden s6z etmektedir. Ne kadar
otekilestirildikleri anlatilirken konu, dini inanglarin1 yasamak isteyen kadinlara reva
goriilen yasagin ozgiirliikle bagdasmadigi noktasina getirilmektedir. Bagortiisiinii “dini
bir gereklilik” olarak tanimlamaktadir. Bagortiisti karsitlarina gore tiirban siyasi bir
sembol, modernlesmenin Oniinde bir engel ve toplumu modernlestirmeye yonelik
reformlara kars1 bir tutum olmustur. Boylelikle kadinlarin varolusu basortiilii/basortiisiiz

gibi siniflandirmalarla erkeklerin ¢izdigi temsillere sikistirilmaktadir.

Kullanicinin bu ifadesinde karsilikli 6zgiirliik tutumu Habermas' hatirlatir. Habermas'in
post-sekiiler adin1 verdigi, yani sekiilerizmin basarisizligimni bir dlgiide kabul edip dini
hareketlerin yeniden canlanigini hatta bunlarin i¢inde fundamentalist hareketlerin de
oldugu toplum tarzinda birlikte yagama konusunda bir 6neri sunar, o da hem Avrupa
devletlerinin birtakim seylerden fedakarlik edip dine kap1 agmast hem de dindarlarin o
kapidan girerek nereye girdiklerinin farkinda olmasi seklinde her iki tarafa da karsilikli
fedakarlikla birlikte yasama imkan1 veren bir yasam diizenidir. Bu konuda dikkatleri
ceken en onemli nokta, Tweet'te de goriilecegi tizere, bunun en gerilimli zamanlarda bir

¢Ozlim olarak goriilmesidir (Habermas, 2001: 160).

@th***st adl1 kullanict ‘‘stimeyyeler irana gitsin laik iranli kadinlar buraya gelsin.
CUMHURIYETIN........ KADINLARI........ Masha’nin saclarmin  biraktigi riizgar
ozgiirliige dogru yol almustir.”” Laik/Islamec1 kadin ikiligi seklinde bir yaklasimda

bulunulmustur. Laik-Islamc1 karsithg “tiirban meselesi” etrafinda kristalize edilmistir.
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Bu goriig, basortiilii kadinin 6zne konumunu reddetmistir. Basortiisii savunucular1 ve
karsitlart bagortiisti meselesini bir 6zgiirlik miicadelesi olarak gérmekte, ancak hak ve
Ozgiirlikkler agisindan hiyerarsik bir perspektif saglanmaktadir. Saribay’in ifadesiyle, her
iki tarafin da “benim fikrim sizinkinden daha degerli ve daha iyi” diye diisiindiigiinii
belirtiyor (Saribay, 2004: 50). Ozgiirliigiin arzusu bu degildir. Aslinda dindar ve laik
insanlar da benzer bir tavir sergilemektedir. Her iki tarafin kendi yasam bigimlerini

belirleme miicadelesi vardir.

Bu baglamda basortiisiiniin laikligin ozgiirligini sinirladigini vurgulayan hareket ile
kamusal alanda ortiinmenin kiginin kendi hiir se¢iminin bir geregi oldugunu vurgulayan
Islamc1 hareket arasindaki ikilik kutuplasmaya sebebiyet vermektedir ve 6teki kadin
algist olusturularak kadmlar1 birbirinden ayristirmaktadir. Ozgiirliikler sadece bagortiisii
tizerinden yapilmaktadir. Burada Ozgiirlik adi altinda siddet uygulanmaktadir.
Kiyafetlerini inanglarina gore diizenleyen kadinlarin hayati, akvaryumdaki balik gibidir.
Kadinlarin hayatlarini1 bir laboratuvarda mikroskopa koymusta inceliyormus gibi bir
durum s6z konusudur. Burada atilan Tweetler Islamiyet’in kadin1 asagiladigi yoniinde
bir soylem gelistirilerek olusturulmustur. Bu sdylem Miisliiman olan kendi dinleri
geregi ve kendi segimleriyle basortiisii takan milyonlarca kadinin kadinlik algisini
yozlagmayla, kandirmayla, eziklik ve cehaletle izah etmektedir. Farkli din ve etnik
gruplara mensup kadinlar marjinalize yani 6tekilestirilmektedir. Miisliiman kadin da iste
tam bu noktada 6teki kadin olan bagka bir kadin grubuna ait olarak goriilmektedir. Din
kadinlar i¢in ataerkil, somiiriicii, baskic1 olarak goriilmekte ve dolayisiyla haklarinin
korunmasi i¢inde Oncelikle kadinlarin bagortiisii gibi dini sembollerinden arindirilmasi
gerektigi yoniinde goriisler hakimdir. Yine Miisliiman kadmin goriniirliigi de laiklik

ilkeleriyle bagdasmamaktadir.

Bu kategori altinda kullanicilarin ifadelerinde “Tiirbanin” bir siyasi simge oldugu
goriilmektedir. Atilan Tweetlerde tesettiiriin yonetimin temel ilkelerinden biri olan
laiklikle bagdasmadigi savunulmaktadir. Burada tiirban Miisliman ve laik kesim
arasindaki kutuplasmanin tam merkezine yerlestirilmistir. Islam dinine karsi
genellemeler yapilarak bagortiilii kadinlara ve Miisliimanlara yonelik ¢ok boyutlu bir
siddet s6z konusu olmaktadir. Ilk olarak basortiiniin 6zgiirliigii kisitlayict yonii agik bir
bicimde vurgulanmistir; kullaniciya gore kadinlar basortiilerini attiklart zaman 6zgiir

olabilirler.
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Bir diger kullanici ise 6zgiirligi daha genis perspektifte diislinliyor. Ona gore acilmak
kadar kapanmak da bir 6zgiirliik. Son olarak baska bir katilime1 ise Tiirkiye ve Iran
kiyaslamas1 yaparak Tiirkiye’yi laikligin en iyi uygulandig iilke, iran’1 da tam tersi

konuma yerlestirmektedir.

Dini ritiielleri takip eden bir kadin bedenini anlamak aslinda modernitenin daha ytiksek
bir elestirisidir. Bu nedenle kadinlar tehlikeyle, toplumsal yapidan soyutlanmayla ve
kamusal alanda fiziksel mevcudiyetlerini sinirlandirmakla karsi karsiya kalmaktadirlar.
Basortiisii nefret ve siddetin nedeni olabilmektedir. Yeni medyanin bu nefreti besleyen
bir dili vardir. Burada atilan Tweetler, islam ve kadma yonelik siddetle ilgili
tartismalarin arttigimi gostermektedir. Basortiisti, laik degerin en 6nemli direklerinden
biri olan kadin-erkek esitliginin acik bir ihlali olarak goriiliiyor. Bagortiisii ile miicadele,
basortiilic kadinlarin 6zgiirlestirilmesinde 6nemli bir konudur. Aslinda bu bakis agisi
Oryantalist mantigin bir devamidir. Yeni medya bu tiir algilarin olusmasinda ¢ok

onemli bir rol oynamaktadir.

Yeni medya, yeniden {liretme ve yeniden sunum siire¢lerinden gecerek olaylar1 gercekte
oldugundan tamamen farkli bir sekilde yansitabilmektedir. Reaksiyon malzemesi olarak
Mahsa Amini olaylar1 kullanilmaktadir. Medyanin kadina yonelik siddet ve tehdit algisi
bu olaylar iizerinden pekistirilmektedir. Bildiginiz gibi medya siirekli Miisliman
cografyalardaki kanli olaylara odaklanmaktadir. Tiim Miisliimanlar genellikle
potansiyel savascilar olarak tasvir edilir ve siirekli olarak siddet ve terérizm gibi
konularda bas belas1 olarak tasvir edilmektedir. Basortiilii kadinlar daha ¢ok haberlerde
ve kurgusal metinlerde 6rnegin zorla evlendirme ve namus cinayetlerine konu olarak
yer almaktadir. Genel olarak basortiisii, kadinlarin bu tiir platformlarda itaat etmesi
gerektigi fikriyle yakindan iligkilidir. Dolayisiyla basortiilii kadinlar bir yandan
inanglar1 ve tercihleri nedeniyle kontrol altinda tutulmak istenirken, diger yandan kendi
kararlarin1 veremeyecekmis gibi kusurlu ve eksik bir tir olarak gosterilmeye
calisilmaktadir. Dolayisiyla kadinlar kimlikleri ve inancglar1 nedeniyle ruhsal ve fiziksel

siddete maruz birakilmaktadirlar.
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3.3. Paylasimlarda Cinsiyetci Eril Dilin Uretimi

] ]

&zgtirliik (1) dindarlik vs. laiklik (1)

]

laiklik (2) din karsithg (2)

]

iran vs. diger muslimanlar (1) siyaset (6)

/ @ eglence stereotipi (1)
@ aciklar vs. kapalilar (2)

iran vs. tirkiye (1) / \ giyim kusam (2)

] ]

CUMHURIYETIN........ KADINLARI (1) Bagortiisti Sorunu ve Ozgtirlesme/Laiklik (1)
Sekil 3: Paylagimlarda Cinsiyetci Eril Dilin Uretimi Kod Iligkilerini Gésteren Harita
Kaynak: Yazar tarafindan MAXQDA 2020 programi vasitasiyla olusturulmustur.

Paylasimlarda cinsiyet¢i eril dilin {iretimi temasiin altinda kadini yiiceltme, eglence
stereotipi, aciklar vs. kapalilar, Kiifiir-fiziksel 06zellik, kevase (InVivo), orospu
cocugu(InVivo), kevase anandir(InVivo), kevase evladi(InVivo) ve Filistin vs. iran
kodlart ¢ikarilmis ve diger temalarin kodlariyla aralarindaki iliski yukaridaki sekilde
ortaya konmustur. Dil sadece bir iletisim araci olmanin 6tesinde, toplumlarin degerlerini
ve gergeklerini de yansitmaktadir. Ayni zamanda onlarin gerceklerini ve degerlerini
gelecek nesillere aktarma araci olarak da kullanilmaktadir. Dolayisiyla dil tarafsiz bir
gerceklik degil, toplumsal cinsiyet esitsizligini besleyen, koruyan ve yeniden iireten,
egemen ideolojinin anlam ve sdylemleriyle dolu en 6nemli unsurlardan biridir. Eril dil,

olumsuz sozlerle kadinlar1 agagilamakta, bask: altina almakta ve hatta yok saymaktadir.

Kullanici @si***_31 “‘Kadin elbise degildir. Elbisesi olsun olmasin kadin anadir,
bacidir, yardir. Kadin ana ise haksizliga kars1 durandir.”’ cinsiyetg¢i ifadeler, kadin ve
erkek rollerini keskin bir sekilde bolen ifadelerdir. 'Kadin anadir, bacidir, yardir' gibi
ifadeler bazi1 sifatlart kadinlikla iligkilendirmekte ve anneligin sorumluluklarini
vurgulamaktadir. Annelik kadinlar i¢in ¢ok 6zel bir durum olarak yansitilmistir. Kadin

annelik sifatiyla yiiceltilmistir. Kullanici, kadinlar1 birinin kardesi, annesi veya kiz
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kardesi olarak gormektedir. Kadinlarin annelik durumlarinin onlarin ikincilligine
etkisini anlamamiz agisindan S.D. Beauvoir "annelik gergeginin olmadigi bir yerde
kadin ve erkegin esit olacagin1" sdyleyecek kadar 6nemsemektedir (de Beauvoir, 1946:
50).

@ Tu***u8 ““Ooohh iranl kadinlar simdide kucakmu istiyor ???, artik iranli kadinlarida
kucaklarda goriicez desenize.”” @Ta***en ‘‘Ibrahim Tatlises kaglar1 tuvalet pompasi
botokslu dudaklar1 bagirarak telefonda konugmalar1 ile libidomuzu diisiiren iranl
kadinlar devrim olsunda gitsin liitfen iilkelerine ne itikadi ne adeti 6rfii mezhebi.”’
Seklinde atilan tweetlerde Iranli kadin kimligi {izerinden kadinlara seks objesi olarak
bakilmaktadir. Kadinin bedeni cinsel objeye indirgenerek kadini degersizlestirme,

asagilama yoniinde atilan tweetler kadini tiiketme seklinde gergeklesmektedir.

Kadin kelimesi sozliikte yetigskin disi, eril veya erkegin zitt1 olarak tanimlanmaktadir.
Ama ilging bir sekilde, sanki bir ‘hor gorme’ ifadesiymis gibi ¢ogu zaman kaginilan bir
kelime olmustur. Bunun yerine bayan, hanim, hanimefendi, baci gibi alternatifler
tiretilmistir. Kadin kelimesi erkek kelimesi ile esanlamli olmasina ragmen kadin
kelimesi ayip bir kelime olarak goriilmiistiir. Bunun nedeni kadin viicudunun cinsel bir
obje olarak goriilmesidir. Erkek kelimesinin boyle bir anlam1 olmasa da kadin kelimesi
toplum nazarinda cinsel bir meta olarak kadin bedenini ¢agristirmaktadir. Ornegin @
Yu***r] ““Olen bayana Allah rahmet eylesin ama Tiirkiye’ye gelen bazi iranli kadinlar
hem a¢ hemde asir1 eglence meraklisi ve hi¢ gozleri doymuyor hep miizik, cafe,
eglence, parti ve asir1 makyaj ve ¢iplaklik.”” Dikkat cekici olan ‘bayan’ kavramina
yapilan vurgudur. Kadin kelimesi cinsiyet ayrimi gozetmeyen bir kelime olmasina
ragmen, zorlama ¢agrisim nedeniyle kullanimindan kagmilmigtir. Bunun yerine, sézde

Kibar bir sekilde kullanilmustir.

Suveren (2022), iyiliksever cinsiyetgiligin, kliselere dayanan ve kadinlari sinirli rollerle
karakterize eden, ancak genellikle gozlemsel bir perspektiften 6znel olarak olumlu
duygular uyandiran, kadinlar hakkinda birbiriyle iligkili bir dizi tutum ve algiy1
tammladigim savunmaktadir. lyiliksever cinsiyetcilik, ‘ev hanimi’ gibi smrl ama
geleneksel cinsiyet rollerini yerine getiren kadinlara sevgi bahsetmektedir. McMahon ve
Kahn'dan akt. Suveren iyiliksever cinsiyetciligin kadinlar1 podyum veya pencere siisii

olarak nitelendirerek sundugunu ve dogalarinda bulunan kirilganlik, ahlak ve saflig:
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vurguladigini belirtmektedir. Bu tiir bakis agilari, zayifi ve yakini koruma ihtiyacindan,
buna karsilik gelen cinsiyet ¢esitliligi ihtiyacindan ve heteroseksiiel yakinlik arzusundan
kaynaklanmaktadir. Boylece, iyiliksever cinsiyetgilik medyada olumlu bir sey olarak
sunulmaya ¢alisilirken, yine de kadinin toplumdaki ikincil konumunu pekistirmekte ve

yinelemektedir.

@om***41 adli kullanici “‘nasil olacak bu is. Asil mesele diyelimki humeyniyi
devirdiniz, sen santyormusun ki iranli erkekler karilarini yari ¢iplak sokaga gondericek.
Namuslarm1 korumadan durabilecekler. Iste asil catisma ondan sonra baslayacak.
Acilanlar ve kapali kalanlar arasindaki bu ¢atisma hi¢ bitmeyecek.”’ iletide ‘namus’
vurgusu  yapilmaktadir. Namus erkegin kadin {izerindeki iktidar alanmi
tanimlamaktadir. Namus sOylemi iizerinden kullanici, kadinin viicudunda s6z sahibi
olmakta ve kendisini bir denetleyici otorite olarak gormektedir. Kadin bedenini ve
cinselligini erkekler tarafindan korunan ve baski altina alinan bir varlik olarak gormek,
erkek egemen toplumsal cinsiyet sisteminin temel unsurlarindan biridir. Bu baglamda
kamusal ataerkillik kavrami islevsel hale gelmektedir. Yani kadinlarin toplum ic¢inde
karsilastiklar1 esitsiz iliskilere ve ayrimciliga gdnderme yapilmaktadir. Ozellikle kadm
bedeni bu ataerkinin 6zel ve kamusal sinirlariin belirlenmesinde merkezi bir rol
oynamaktadir. Erkek egemenligi bdylece erkekler tarafindan korunmasi gereken bir

nesne olarak goriilmektedir.

Erkegin s6ylem alaninda kadin bedeni iizerindeki kontroliinii gliglendirmesine hizmet
etmekte ve kiifiirlerde kadina yonelik siddetin artmasina katki saglamaktadir. @Co***si
“Kevage anandir orospu cocugu Filistindeki kadinlar sirf propaganda yapabilmek i¢in
mermilerin bebeklerini mermilerin 6niine atmakla mesguller iranli kadinlar baslarina
ortli takmamak istiyorlar ve kimse onlar1 zorlayamaz Kevase evladi.” Bu anlayista
kullanict o... cocugu diyerek erkek egemen toplumlarda kullanilan kotii kadin
kavramint pekistirmektedir. Viicudunu satarak gecimini saglayan kadinlari kiiciik
diisiiren ve onlara yapilan tiim eylemleri mesrulastiran bu ifadede erkek, eylemlerinde
bagimsiz bir fail olmay1 birakmistir. Ancak burada asil su¢lu erkegin kendisi degil, onu
bu hale getiren kadin yani annesidir. Kullanicinin kadin viicudunu temel alarak

cinsiyetci hakaretler kullandig goriilmektedir.
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Eril dil temas: altinda erkegin sdylem alaninda bulunan ‘kadin bedeni’ iizerinden
bireyler ataerkil ideolojik dili kullanarak, kadmin toplumsal alandaki varligim
golgelemektedir. Verilen Orneklerde anneligin kadinliga, kadinhigin da anneye
indirgendigi sOylemler mevcuttur. Kadini cinsel bir obje olarak gosteren ifadeler
kullanilmaktadir. Filistinli kadinlari savunurken ya da Iranli kadinlar &zelinde
protestolara katilirken cinsiyet¢i eril dil ile kadina yonelik siddet yeniden fiiretilerek
pekistirilmektedir. Bu anlamda kullanicilardan biri kadini1 ana, baci gibi sifatlarla
sinirlandirarak onun yasam alanini daraltmaktadir. ikinci olarak kadinlarin 6zgiirliik
talebi “kucak” talebi olarak yansitilmigtir ve bununla birlikte onlara karsi irk¢i bir
ifadeyle Tiirkiye’de bulunan Iranli kadinlarm Iran’a gitmesinin iyi olacag1 belirtilmistir.
Bir baska kullanici ise Tiirkiye’de gordiigii Iranli kadinlar iizerinden olusturdugu
stereotipte onlari Mahsa Amini’nin davasindan uzak goérmiistlir. Ayrica bir diger
Tweet’te ise mevcut durumun degismesi halinde de kadinlarin esaretinin sona
ermeyecegi bilakis ¢atigmalarin artacagi sdylenerek mevcut durumun daha iyi oldugu
ima edilmistir. Son olarak ise Filistinli kadilarla Iranli kadinlar arasinda bir kiyaslama

yaparak Iran’daki kadimlarin eylemlerinin daha iistiin konumda oldugunu belirtmistir.

Kullandigimiz dilin diinya goriisiimiiz ve algilarimizdaki dil tanimi tizerinde biiyiik
etkisi oldugu soylenebilir. Boyle diisiiniiliince dil ideolojik bir ara¢ haline gelmektedir.
Burada dilin ataerkil bir ideolojiye nasil hizmet ettigini gormekteyiz. Dilin nasil bir
aliskanlik haline geldigini diisiiniirsek, bize zararsi1z gelen pek ¢ok ifadenin kadinlar i¢in
ne kadar kiigiimseyici ya da yok sayici yanlari oldugunu gorebiliriz. Yeni medyanin
dilinde kadina yonelik cinsiyet¢i ifadelerin oldugunu goriiyoruz. “Kadin™ vurgusu
yaparak kadina karsi cinsiyet¢ilik yaratan ifadeler, kadini 6tekilestirir ve kadin cinsel
obje olarak sunmaktadir. Ayn1 zamanda muhafazakar bakis agisiyla cinsel kimligini
kadinlarla saklamasi gerektigini diisiindiigii i¢in namus ve tesettiir gibi kavramlar1 dvse
de cinselligini yansitan kadinlart sert bir dille elestirmektedir. Tim kadinlarin
ticarilestirilmesi, kadinlarin el bezi olarak kullanilmasi, kadin bedeninin soyunan kadin
olarak kullanilmasi gibi terimlerle kadinlarin cinselligini asir1 dnemsedigini belli eden
cinsiyet¢i ifadelerle bunu sunmaktadir. Dolayisiyla kamuoyunu sekillendirmek ve
kanaatleri yonlendirmek icin ¢ok Onemli bir kitle iletisim araci olan yeni medyada

kadinlarin temsili cinsiyetci bir sdylemin egemenligindedir.

74



3.4. Post-Truth Uretimin Nesnesi Olarak Cinsiyetcilik, Korku Siyaseti ve Korku

Kiiltiiru

(c
@ siyaset (6)

Tirkiye igin tehlike (3)

pejak (1)

-:rulhveKouKultu/ Siyasi Temelli Cinsiyetgilik (2)
PKK (1) (G
rejim kargithgi (1) ajan (2)\
\ Szgiirlik (2)
terdrist (2) 'cm

Selahaddin Demirtas (1)

Sekil 4: Post-Truth Uretimin Nesnesi Olarak Cinsiyetgilik: Korku Siyaseti ve Korku
Kiiltiirii Kod iliskilerini Gosteren Harita

Kaynak: Yazar tarafindan MAXQDA 2020 programi vasitasiyla olusturulmustur.

Gergeklik otesi cagin (Post-truth) nesnesi olarak cinsiyet¢ilik konusu ele aldigimizda
paylasimlarda aciga ¢ikan ana temanin siyaset korkusu ile birlikte yaratmaya c¢alistig
korku kiiltiiriniin altinda ajan, rejim karsitligi, yalan iddiasi, korku kodlar1 ¢ikarilmistir.
Sekil 4’de goriildiigii lizere bu kodlarin diger temalarin kodlariyla aralarindaki iliski
incelendiginde ise kadin bedeni ve bir kadinin 6liimii {izerinden yaratilmaya caligilan
sanal giindemin kamuoyu olusturmada kisisel duygu ve goriislerden daha az etkili olan
nesnel Dbilgiye dontstiiriilerek  gerceklik  Gtesi  ¢agmn  (post-truth) — nesnesine

dontstiirtildiigii dikkat cekmektedir.

Bu bulgu aragtirmanin temel amaglari arasinda yer alan “siddetin, tahakkiimiin, tacizin
ve hiyerarsik bir toplumsal yapinin temel kaynagi toplumsal cinsiyet 6zeline indirgenen
ataerkillik midir?” sorusunun cevabi acik bir sekilde agiga ¢ikarmaktadir. Ciinki
gerceklik oOtesi cagda cinsiyetgiligin tiretimi ve ataerkillik sdylemiyle birlikte yapilmak
istenilen toplumda siddete dayali korku duygusunu harekete gecirerek, gergeklere degil

algilara dayali sahte bir evren yaratmaktadir. iletisim teknolojileri degistik¢e olaylar:

75



yorumlama bi¢imlerinde ve bakis agilarinda farkliliklar ortaya c¢ikmaktadir. Algilar

gerceklerin yerini alarak kurgu ile gergek arasindaki ¢izgi bulaniklagmaktadir.

@as***an adli kullanicinin yorumuna bakacak olursak‘‘irandaki olaylar istihbarat isi.
kadin kalp krizinden olmis. “sa¢1 goziiktii diye oldiiriildii” argiimani ise tamamen
safsata. iranli kadinlar zaten saglar1 goriiniir vaziyette bi sal atarlar baslarina. Ama ortii
kadin Ozgiirlik vs alicis1 ¢ok olan simgelerdir. Dogru yerden girmisler.”” Mahsa
Amini’nin 6liimiinlin ahlak polisleri tarafindan o6ldiiriilmedigi vurgusu yapilmaktadir.
Mahsa Amini’ burada bahsedilen gibi kendi fenalasip kalp krizinden 6lmiis olabilir.
Yine de 22 yasindaki bir kadin bagini1 6rtmedigi gerekgesiyle gozaltina aliniyor. Bu
durum din adma yapildig1 icin Islam’in ahlak temelli 6gretilerine zarar vermektedir.
Kullanici burada birilerinin bir yerlerde bir seylerin kavgasini ettiginin soyliiyor ve
bunu da Islam adima yaparak bu gereksiz kavgasina ‘6rtii’ ve ‘zgiirliik’ argiimanlar ile

mesruluk aradiklarini dile getiriyor.

@ce***77 adli karsit goriislii kullanici ise *‘Iranli bir kadin arkadasim diyor ki; ¢ok
ilging Tirk kadinlar ¢ok sessiz, farkinda degiller mi Tiirkiye kadinlari da ayni yere
stirlikleniyor! Neden sesimize kulak vermiyorlar? Susma, yarin sira sana da gelebilir!
Molla rejimine hayir.”’Mahsa Amini’nin ahlak polisleri tarafindan oldiiriildiigii fikrine
sahiptir. Kullanici sdyleminde medya araciligiyla birlikte bir panik havasi
olusturmaktadir. Genel anlamda biz ve Oteki ayrimi yaparak post truth siyaset
yaklagiminda bulunmaktadir. Bu anlayista Miislimanlarin askeri darbe yapacagi ve
kadinlar1 Islami kurallara tabi kilacak bir prosediir uygulanacagma dair fikir empoze
edilmektedir. Ayn1 zamanda Frank Furedi'nin “korku kiiltiiri” olarak tanimladigi seyi
yaratmakta ve insanlar1 korku araciligiyla kontrol etmeye g¢alismaktadir. Bu séylem
tizerinden Twitter’da ciddi bir kutuplagma olusturulmasi da bunun 6rneklerinden biridir.
Medyanin, toplumun risk algisinin sekillenmesinde ve halkin tehlike algisinin
artmasinda kilit rol oynadigmna inanilmaktadir. Yeni tehditlerle ilgili irkitiici
sOylentiler insanlarin korku ve endiselerini artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda var olan
korkularimi da pekistirir ve yagsam tarzlarini degistirmektedir. Nussbaum, tiim bunlarin
gercekligin bir carpitmasi oldugunu belirtmektedir. Diisiliniire gore tiim Miisliimanlari
hafife almak, gercekleri carpitmak ve toplumda yanlis farkindalik yaratmak korku
durumunu ortaya ¢ikarmaktadir (Nussbaum, 2012: 300).
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@YS***ar “‘iranli kadinlar {izerinden de yapiliyor kadin ¢iplakligi iizerinden de
yapiltyor .. Inanmin kadin ¢iplakligi {izerine bile bence ajanlar var yarm bir giin namus
elden gidiyor diye ¢ok degisik seyler olabilir lilkemizde. Herkes herkesi desteklemeli.
proveke etmeden.’” Propaganda, hakikat sonrasi kavraminin Ozelligi olan Kitleleri
harekete gecirme Ozelligine sahiptir. Propaganda, bir doktrini, diisiinceyi veya inanci
bagkalarina tanitmak, benimsemek ve yaymak igin kelimelerin, yazinin vb.
kullanilmasidir (TDK, 2018). Burada one ¢ikan o0zellik, insanlarin algilarini
sekillendirmek ve diisiincelerini sahip olunan inanglara gbére manipiile etmektir.
Insanlar1 hedeflerine yonlendirmekle ilgilidir. Buradaki temas noktast duygu ve
inanglardir. Insanlarm iginde yasadiklar1 toplumun inanglari ve duygulari onlarm
dogrularmi1 temsil etmektedir. Bu da hakikat sonrasi bir ¢agda yasadigimizi
gostermektedir. Cilinkii hakikat, var olan bir gerceklik olmaktan ¢ikip icinde
yasadigimiz ¢evrenin duygu ve inanglariyla sekillenen bir olgu haline gelmistir. Bireyler
‘Iranli kadmlar’ &zelinde yapilmakta olan tartismalarda, kavramlari gercek diinya
iceriginden, bilgi tabanlarindan ve baglamlardan ayirmakta ve onlara sosyokiiltiirel,

ideolojik ve politik konumlarina gore anlamlar vermektedirler.

Ornek olarak yer verilen paylasimlarin igeriklerinde post-truth -iiretimin nesnesi olarak
cinsiyeteilik: korku siyaseti ve korku kiiltliri temasinin temas noktasi duygu ve
inanglar. Bu algi en basit haliyle “Mahsa Amini’nin ahlak polisleri tarafindan mi1
oldiirtildii yoksa kendi kalp krizi gegirerek mi 61dii?” konusunda yapilan paylasimlarda
yer alan belirsizliklerde hakimdir. Bireyler kendi duygu ve inanglari dogrultusunda
dogruluk olusturmuslardir. Yapilan yorumlarda “Tiirk kadinlarmma uyanin!” cagrisi
yapilarak halkin tehlike algisinin artmasinda kilit rol oynamaktadirlar. Bir giin Tiirk
kadinlarinin da ayni seyleri yasayacagimi dile getirmektedirler. Atilan sdylemler halkin
tizerinde ciddi kutuplagsmalarinda olugmasina sebebiyet vermektedir. Mahsa Amini’nin
Oliimii medya araciliiyla birlikte bir panik havasi olusturmaktadir. Genel anlamda biz

ve Oteki ayrimi yapilarak post truth siyaset yaklasiminda bulunulmaktadir.

Ahmed, bir nesnenin kaybindan dolayr korkunun da ortaya ¢ikabilecegini
belirtmektedir. Sevilen nesneleri kaybetmek insanda korku yaratmaktadir. Ardindan
korku, beden ve toplumsal alan konusuna deginen disiiniir, korkunun bedenin
toplumsal alanin1 daralttigin1 ifade etmektedir. Feminist bir yaklasimdan yola ¢ikan

Ahmed, bir bedenin digerinden korkusunu kamusal alanda kadm iizerinden
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sunmaktadir. Kadinlarin disarida uyanik olmasi ve onlar i¢in en giivenli yerin ev oldugu
sOylemleri, kadinin bedenine toplumsal smirlar koyan soylemlerdir. ‘‘Hareketlilik
siyaseti’” kimden korkacagmiza ve neyden korkacagmiza karar vermektedir. Bazi
bedenler Ozgiirce hareket edebilsin diye, digerleri toplumsal alanlardan
dislanmaktadirlar. Korku, bedenin kii¢lilmesine ve tehlikeli diinyadan geri ¢ekilmesine
neden olmaktadir. Bazilarinin bu sekilde sinirlandirilmasi, digerlerinin halka agik
yerlerde daha Ozgiirce hareket etmesine yardimci olmaktadir. Dolayisiyla siyaset
teorisinde korku ve 6zgiirliik karsit kavramlar olarak bulusmaktadir (Ahmed, 2017: 83-
92).

Kitle iletisim araglari, ger¢ek olaylardan tamamen bagimsiz bir izleyici Kkitlesi
olusturamaz, ancak algilar yaratarak etkili bir sekilde giindem olusturabilmektedir.
Boylelikle korku ayni zamanda hayatimizin bir belirtisi olarak kabul edilmektedir.
Ahmed, korkuyu c¢agimizi (korku cagi, belirsizlikten kaynaklanan kaygi c¢agi)
tanimlamak i¢in kullanilan bir semptom olarak gordiigiinii belirtmektedir. Korku ve
kaygi, kontroliin kaybolmasina ve gelecege dair umutsuzluga neden olmaktadir
(Ahmed, 2017: 93-95). Dolayisiyla bu alan tiim insan bilincinin panosu olarak binlerce
bilingaltin1 yansitir. Kisacas1 “siber uzay” denen bu ortam herkese ev sahibi olma firsati
sunabildiginden pijama giyerek(!) en ciddi konular hakkinda nefret sdylemleri

yazilabilecek alan olabilmektedir.
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3.5. “Giinah Kegisi” Olarak Kadin Bedeni, Etnik ve Dini Kimlik Temelli
Cinsiyetcilik

Sekil 5: “Giinah Kegisi” Olarak Kadin Bedeni, Etnik ve Dini Kimlik Temelli
Cinsiyetgilik Kod Iliskilerini Gdsteren Harita

Kaynak: Yazar tarafindan MAXQDA 2020 programi vasitasiyla olusturulmustur.

Yabancilar, go¢gmenler ve azinliklar yasadiklari iilkelerde yasanan krizlerin suglusu
olarak goriilerek “giinah kegisi” ilan edilebilmektedir. Onlara kars1 irk¢1 olmak vatanini,
devletini sevmek anlamina gelmektedir. Bu anlamda nefret de irk¢iligi yansitmaktadir.
Kendi irkinin iistiin oldugunu diisiinen gruplar, diger irklari hafife alma ve onlar1 nefret
soylemi ile kiigiik diisiirme egilimindedirler. Bunlar bir duygu dongiisii yaratmakta, bu
dongii onlar ve bizim aramizda bir ayrilik yaratmaktadir. Boylelikle nefret duygulari,

tehdit ve risk imalartyla birlikte ortaya ¢ikmaktadir (Nussbaum, 2012: 317-338).

Bu baglamda paylasimlarda dikkat ¢eken bir diger tema ise kadin bedeni iizerinden
etnik ve dini temelli cinsiyetgilik temasiyla yaratilmaya calisilan kutuplasma ve ahlaki
panik olgusudur. Sekil 5’de goriildiigii lizere paylasimlarda 6zellikle Tiirkiye igin
tehlike, kizlar, taytlarla tehlikeli gidisin habercisi (InVivo), din, giyim kusam, kiiltiirel
yap1 bozuluyor, etnisite, miilteci ve ayrimcilik kodlar1 ¢ikarilmis ve diger temalarin
kodlartyla aralarindaki iliski yukaridaki sekilde ortaya konmustur. Toplumsal cinsiyet
cinsiyete dayali roller baglaminda kadinligi ve erkekligi kabul edilebilir ve kabul
edilemez olarak ikiye ayirsa da etnik, dinsel, politik ve sinifsal farkliliklar arasinda da

isbirligi yapmaktadir. Irkcilik, etnik kimlik, din ve siyasi goriise dayali ayrimcilik,
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sosyal medyada yeni ve gesitli cinsiyetcilik ifadeleri kazandirmaktadirlar. Ornegin @
yo***ik__ “‘kimse bu yazimi okuyup farkli yerlere cekmesin suan turkiyenin kiiltiirel
yapisi turk olmayanlardan dolayi bozulmakta ve giyinmeyi unutup o sekilde sokaga
cikan iranli kadinlar goériiyorum buda yetmez gibi diinyanin biitliin sapik miiltecileride
iilkemde, trafik 1siklarinda siiriicliye el uzatan kizlar, taytlariyla tehlikeli gidisin

29

habercisi.”” Atilan tweet sdyleminde kullanict miilteci hareketliligini kontrol edilemez
ifadelerle anlatmistir. Tehlikeli gidis olarak vurguladigi mansette Suriyeli siginmaci
kadinlari, Iranli kadinlarin kiyafetlerini bir biiyiitegle Tweet’in ortasina yerlestirmistir.
Yapilan yorumda kullanici iranli kadinlar ve Suriyeli miilteci kadinlarm ahlaki erozyona
neden olabilecegini dile getiritken kullanilan normatif dili artik normatif olmaktan

cikartarak bir nevi felaket diline doniistiirmektedir.

Bu boliimdeki analizlerde verilen orneklerdeki, trafik isiklarinda bekleyen topuklu
ayakkabili Suriyeli kadimnlar vurgusu ve Iranli kadinlarin giyiminden kaynakli olarak
Tirk kiltir yapisinin bozulduguna yonelik iddia ahlaki bir korku propagandasi
yapildigini gdstermektedir. Iranli kadinlar ve Suriyeli kadimlar 6zelinde atilan tweette
kadinlar ahlaka yonelik bir tehdit olarak algilanmaktadir. Biitiin bu etnik, dini ve siyasi
baglarin ahlak ve korkuyla birlestirilmesiyle Mahsa Amini adina atilan tweette siddet

mesrulastirilmakta ve nefret sdylemi ve ayrimciligin zemini atilmaktadir.

3.6. Post- Truth Siyaset Gostergesi Olarak Cinsiyetgcilik ve Kadin Diismanhgi

Sekil 6: Post- Truth Siyaset Gostergesi Olarak Cinsiyetgilik ve Kadin Diismanligi Kod
Mliskilerini Gosteren Harita

Kaynak: Yazar tarafindan MAXQDA 2020 programu vasitastyla olusturulmustur.
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Post- truth siyaset gostergesi olarak cinsiyetcilik ve kadin diismanligi temasinin altinda
Ozgiirliikk, Selahaddin Demirtas, terorist, PKK, Pejak, Pyd ve siyaset kodlar1 ¢ikarilmis
ve diger temalarin kodlariyla aralarindaki iliski yukaridaki sekilde ortaya konmustur.
Artan kutuplagmalar, ¢atisma ve savas, siyasi ayrimciligin en siddetli bi¢imlerinin
sosyal medyada kendine yer bulmasma neden olmaktadir. @Ve***28 “‘Iran da
oldiiriilen Masha Amani kimdir? Suriye Pyd den IRAN a giderek pejak’a katilan masha
amini PKK terdristidir. Bu olay patlak verinde iran pejaka saldirdi kuzey Irak bolgesel
Kiirt yonetimine flize firlatti. Selahaddin Demirtas destek aciklamasi yaparak sagini
kazitt1.”” Bu ifadelerde yogun olarak Mahsa Amini’nin 6liimii etnik ve siyasi kKimlikleri
asagilamak i¢in bir hakaret temsili olarak kullanilmaktadir. Kiirt kimligi de Mahsa
Amini kimligi lizerinden asagilanmaya calisilmaktadir. Bu diismanca sdylemin Mahsa
Amini kimligi tizerinden iretilmesi, hem cinsiyet¢iligi hem de siyasi ayrimcilig1 sinerji
icinde biyiitmektedir. @Er***lu adli kullanicinin ‘O zaman as bayraklar1 as as,

2

Ozgurliik i¢in. Salinsin riizgarda...”” attig1 tweette Mahsa Amini olaylarindan sonra
Tiirkiye'nin her yerinde kadinlarin saclarini keserek bayrak seklinde asmasi korkuya
kars1 bir seferberligin ilani1 olarak yorumlanabilir. Bu, korkuya kars1 harekete gegirici
bir ifade olarak degerlendirilebilir. Tarihsel fetih ve milli sevginin sembolii olan
bayragin, milli birligi dost ve diismanlara géstermede biiyiik etkisi olmustur. Korku, bir
grup toplumun pargalarini birbirine baglarken, diger bir grubun Ozgiirligini

bastirilmasina neden olmaktadir (Ahmed, 2017: 128-131).
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Fotograf 2: Mahsa Amini Saglarinin Siyasi Simgesi

Kaynak: (Twitter gonderisinden alindr). Erisim Adresi: https://twitter.com/TC_SEMAOCAK Erisim Tarihi
13/08/2022

Ahmed, siyaset ve korku iliskisine isaret ederek, korkunun bireyler tarafindan bir
manipiilasyon aract olarak kullanildigin1 agiklamaktadir. Korku, bireysel hak ve
Ozgiirliikleri sinirlar ve baski mekanizmalarinin yaygimn olarak kullanilmasina olanak
saglamaktadir. Korku ayrica, zamanla bir kisir dongii haline gelebilecek ve boylelikle
dislanmayi da besler hale gelebilecektir (Nussbaum, 2012: 317-338).

Post- truth siyaset gdstergesi olarak cinsiyetcilik ve kadin diigmanliglr temasi altinda
Mahsa Amini’nin dliimiine kars1 verilen tepkinin etnik ve siyasi anlamda bir asagilama
tutumu igerdigi goriilmektedir. Bu baglamda Mahsa Amini PKK ile 6zdeslestirilerek
damgalamaya tabi tutulmustur. Aymi sekilde Selahattin Demirtag’in ilgili saldirida
sacin1 kazitarak destek vermis olmasi da 6rnek olarak sunulmustur. Bu noktada kadina
siddete kars1 bir hareket olarak baglayan protestolarin bir noktada antipati topladigi
goriilmektedir. Diger kullanicinin attig1 tweet 6rneginde oldugu gibi bayrak siyaset ve
korku iliskisi arasinda manipiilasyon aract olarak kullanilmistir ve bir tarafin 6zgiirliigii
noktasinda birlestirici simge olurken diger tarafin 6zgiirliigiinii kisitlayan baski simgesi

olmustur.
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SONUC

Calismanin ilk boliimiinde literatiire bagl olarak bazi kavramlar agiklanmigtir. Cinsiyet
ve cinsiyet¢ilik kavrami, siddet kavrami, dijital siddet ve bu kavramlarin cinsiyetle
iligkisi tartisilmaktadir. Bu birinci boliimiin alt basliklar ile cinsiyetgiligin geleneksel
medya sdylemlerine nasil yerlestirildigini ve bunun yeni medya, kadmlarin katilimi ve
medyada temsili ile nasil karsilastirildig1 incelenmektedir. Kurgu ve haber metinlerinde
cinsiyetcilik konular ele alinarak kadinlarin medyada yer alis bigimlerine deginilmistir.
Hakikat sonras1 déonem ve hakikat sonras1 donemin medya tiretimi dahil edilerek post-
truth baglamlar analiz edilmeye ¢alisilmigtir. Ayn1 zamanda hakikat sonrasi baglamlar
toplumsal cinsiyet baglaminda nasil insa edilir? sorusu anlasilmaya caligilmistir.

Calismanin ikinci boliimii metodolojiye ayrilmistir.

Bulgular ve analiz kisminda arastirmanin amacina uygun olarak 16 Eylil 2022
tarihinden 27 Ekim 2022 tarihleri arasinda gegen 1 aylik siireci kapsayacak sekilde
twitter lizerinden paylasilan igerikler analizi tanitilmisgtir. Aragtirmamizda 2020 yil1 igin
MAXQDA programinin 2020 versiyonu kullanilmistir. MAXQDA yazilimi ile kodlama
yontemi kullanilarak 5279 tweet'te dijital siddetin kadin ve toplumsal cinsiyet
baglaminda hakikat sonrasi donemi nasil inga ettigini anlamak igin nitel veri analizi
kullanilarak analiz edilmistir. Calismanin son kismi ise Twitter'da paylasilan igerikleri
kapsamaktadir. Anlam iretimi etkinliklerin cinsiyet¢i boyutlari ortaya ¢ikarilmaya
calisilmistir. Kadma yonelik siddet ve toplumsal cinsiyet esitsizligi lizerine sOylemler

sonucunda igerik analizinden yararlanarak nitel bir analiz yiiriitilmistiir.

Bulgular kisminda ilk olarak islamofobi ve cinsiyet¢ilik temasi ortaya ¢ikmistir. Bu
temanin altinda Mahsa Amini olaylarindan sonraki Twitter paylasimlart incelenmis ve
aragtirma amacina gore istenilen konu ile ilgili ¢ok sayida paylasim bulunmustur. Bu
mesajlarin  dogrudan veya dolayli olarak Islamofobik nitelikler tasidigini ortaya
konulmaktadir. Analizde gozlemlenen gostergelerin ¢agrisimlari, ideolojik nefreti
anlamayr miimkiin kilmaktadir. Incelenen Tweet'lerden, insanlarin ¢ogunlukla
birbirlerini karalamak i¢in kullandiklar1 hakikat sonrasi siyasetinin ideolojik nefret
yaymak icin kullanildif1 agikga goriilmektedir. Islamofobinin giiniimiizde bu kadar
etkili olmasmnin baslica sebepleri, Islam'in radikallestigi ve Islam'in kadin diismanlig1

yoluyla kadinlara yonelik baskiy1 tesvik ettigi iddialaridir. Dolayisiyla marjinallesme,
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ayrimcilik, siddet ve kadina yonelik 6nyargi konular1 bu tema igerisinde yer almaktadir.
Hayatin her alaninda kendine yer bulmak i¢in daha ¢ok calismak zorunda olan kadinlar;
Cinsiyet sosyal kosullarindan, erkek diisiincesinin giiglerinden veya biyolojik
faktdrlerden daha fazla etkilenmektedirler. Ayrica kadinlar Islamofobi algis1 nedeniyle
cifte ayrimciliga maruz kalmaktadir. Bu aragtirma sonucunda sosyal medya araci olan
Twitter’da paylasilan Mahsa Amini hashtagli paylagimlarin hakikat sonrasi igerikleri
barindirdigini ve igeriklerin Islamofobiyi yaymak icin etkili bir ara¢ olarak kullanildig
tespit edilmistir. Ayn1 zamanda sosyal medya ve geleneksel medya iizerinde bu kadar
islamofobik olaylarm sebebi medyanin Islam’a yonelik kadinlari hedef alarak
olusturdugu imajdan da kaynaklanmaktadir. Medyada yer alan namus cinayetleri, kadin
cinayetleri vb. haberlere rastlamaktayiz. Boylece toplumsal cinsiyet esitsizliginin ve

kadin diismanliginin artmasina da yol agmaktadir.

Kadin bedeninin politiklestirilmesi: 6zgiirlesme ve laiklik temasi altinda ise Tiirkiye
baglaminda kadin 6zgiirligii ve kadin haklar tartigmasi ortiinme pratiginden baglayip
genislemektedir. Kadin s6z konusu oldugunda giinlimiiz tartismalarinin tiggen noktasi
ozgiirliiktiir denilebilir. Ozellikle kadm talebinin 6zii “6zgiirliiktiir. Bu tema altinda
kadin 6zgirliigii dinden o6zgiirlik olarak anlasilmaktadir. Bir tarafta ortiinerek 6zgiir
oldugunu iddia edenler, diger tarafta ise Ortiinen kadinlarin ikincil konuma diistiiglini
iddia eden kesim s6z konusu olmaktadir. Atilan sdylemlere gore din, kadina bagimlilig
tek bir bi¢cime indirgeyerek igsellestirmeye mesruiyet saglamakta, boylece tek tanrili bir
ideoloji olarak 6zgiirlesmeye ve kendini gergeklestirmeye ¢alisan tiim kadinlarin insan
olmas1 gerektigini diisinmekte, yasami sinirlandirmakta ve insam1  Kkendine

yabancilastirmaktadir.

Din ve 6zellikle Islam, 6zgiirliik tartismasinin merkezinde goriinmektedir. Bu baglamda
kadin &zgiirliigiiniin dniindeki bir diger engel de Islam'in basortiisii araciligiyla kadin
goriinmezlik ve suskunluk sembolii haline getirdigini vurgulayan ortiidiir. Bu nedenle
basortiisii ve pece bu tweetler 6zelinde siklikla bir Ozgirlik sorunu olarak ele
alinmaktadir. Din ayn1 zamanda kadinlar i¢in ataerkil, somiiriicii ve baskici olarak
goriildiigiinden, kadinlarin haklarmin korunmasi igin basortiisii gibi dini sembollerin
kadinlardan arindirilmast gerektigi gorlisii hakimdir. Bu fikirle baglantili olarak
kiiltiirel, sinifsal ve dinsel farkliliklarin baskist altindaki bir erkege ekonomik olarak

bagimli egitimsiz bir kadin imaj1 olusturulmakta ve basortiilii bir Miisliiman kadinin
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sessizligi, modern bir basortiisiiz kadinin  konusmalariyla ifade edilmektedir.
Dolayisiyla bagortiisii nefret ve siddetin nedeni olabilmektedir. Yeni medyanin bu
nefreti besleyen bir dili var. Burada atilan Tweetler, Islam ve kadna yonelik siddetle
ilgili konusmalarin arttigin1 gostermektedir. Basortiisii, laik degerin en Onemli
direklerinden biri olan toplumsal cinsiyet esitliginin agik bir ihlali olarak goriilmektedir.
Yeni medya bu tir algilarin sekillenmesinde ¢ok dnemli bir rol oynamaktadir. Yeni
medya, tekrarlama ve c¢ogaltma siiregleri araciliiyla olaylar1 gergekte oldugundan
tamamen farkli bir sekilde tasvir edebilir. Tepki malzemesi olarak Mahsa Amini olaylari
kullanilmistir. Bu olaylar araciliiyla, medyanin kadina yonelik siddet ve tehdit anlayisi
giiclenmektedir. Dolayistyla basortiilii kadinlar inang ve tercihleri dogrultusunda kontrol
edilmek istenirken, diger yandan kendi kararlarin1 veremeyecekmis gibi kusurlu ve
eksik bir tiir olarak resmedilmektedir. Bu nedenle kadinlar kimlikleri ve inanglari

nedeniyle ruhsal ve fiziksel siddete maruz kalmaktadir.

Bir diger tema ise paylasimlarda cinsiyetci eril dilin iretimidir. Bu tema altinda
kadinlar igin farkli kimlikler Ongoriilmiistir. Bu kimlikler cinsiyetgilik yaratan
ifadelerdir. Soyunan ve Ortiinen kadin igin hakarete varan Olglide saldirilar sz
konusudur. Bu kadinlar i¢in, kadin1 yiiceltme, eglence stereotipi, agiklar vs. kapalilar,
kiifiir-fiziksel 6zellik, kevase, orospu cocugu, kevase anandi, kevase evladi ve Filistin
vs. Iran seklinde ifadeler kullamlmistir. Kadmin cinselligine bakis namus anlayisiyla
kinanmistir. Dolayisiyla dil ideolojik amaglara hizmet etmektedir ve dilin cinsiyetgciligi
ile toplumun cinsiyet¢iligi arasinda paralellik oldugu goriilmektedir. Ataerkil ideolojik
dilin kullanilmasi, kadinin toplumdaki konumunu muglaklastirmaktadir. Sonug¢ olarak
arastirmanin hipotezlerinin dogrulandigi goriilmektedir. Sosyal medya hayatimizin
onemli  bir  bolimiinii  kapsamaktadir.  Sembolik  siddet, yasamimizda

karsilasabilecegimiz, yaygin olarak kullanilan bir siddet olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Post truth iiretimin nesnesi olarak cinsiyetcilik: korku siyaseti ve korku kiiltiirii
cergevesinde ise Tiirkge'ye post-truth olarak gevrilen post-truth terimi, bu baglamda,
kamuoyunu sekillendirmede kisisel duygu ve gorilislerden daha az etkili olan nesnel
bilgiye karsilik gelmektedir. Bu donemdeki duygusal aktivasyon, gerceklerden g¢ok
algiya dayali sahte bir evren yaratmaktadir. Gergeklik tesi ¢agin (Post-truth) nesnesi
olarak cinsiyetcilik konusu kadin bedeni ve bir kadinin 6liimii iizerinden yaratilmaya

calisilan sanal giindemin kamuoyu olusturmada kisisel duygu ve goriislerden daha az
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etkili olan nesnel bilgiye doniistiiriilerek gerceklik oOtesi ¢agin (post-truth) nesnesine
dontstiirildiigii dikkat ¢cekmektedir. Bu sonug, calismanin ana hedeflerinden biridir:
"Siddetin, tahakkiimiin, tacizin ve hiyerarsik toplumsal yapinin ana kaynagi olan
ataerkillik, toplumsal cinsiyet o6zgiilligiine mi indirgeniyor?" Sorunun cevabini
netlestirmektedir. Ciinkii gercekligin disinda bir ¢cagda cinsiyet¢i ve ataerkil bir sdylem
inga etmek isteyen toplumda siddete dayali bir korku duygusunu harekete gegirerek
gerceklerden cok algiya dayali sahte bir evren yaratilmaktadir. Boylelikle iletisim
teknolojileri de degistik¢e yorumlama yontemlerinde ve bakis agilarinda farkliliklar da
meydana getirmektedir. Algilar gergegin yerini aldiginda kurgu ile gerceklik arasindaki

¢izgi de bulaniklagsmaktadir.

Gilinah kegisi olarak kadin bedeni: etnik ve dini kimlik temelli cinsiyetgilik temasi
altinda ise yabancilar, go¢cmenler ve azinliklar yasadiklari iilkelerdeki krizlerden
sorumlu tutulabilmektedirler ve "gilinah kegisi" de ilan edilebilmektedirler. Onlara gore
kg1 olmak vatanini sevmek demektir. Bu anlamda nefret irk¢iligr da yansitir. Kendi
irkindan yana olan gruplar, diger irklar1 kiiciimseme ve onlari nefret sdylemiyle
asagilama egilimindedir. Onlar1 bizden ayiran bir duygu sarmali yaratirlar. Bu, tehlike
ve riskin eslik ettigi bir 6fke duygusu yaratir. Irk¢ilik, etnik kimlik, din ve siyasi goriis
temelli ayrimcilik ayni zamanda sosyal medyada cinsiyetgiligin yeni ve farkli
tezahiirlerini de sunmaktadir. Sosyal medya iizerinden yapilan paylasimlarda
goriilmektedir ki iranli kadmlarin ve Suriyeli miilteciler dzelinde toplumda ahlaki
erozyona neden olabilecekleri ve kullanilan normatif dilin yikict bir dile
dontistiirebilecegini de gostermektedir. Dolayisiyla Tweetlerdeki Tiirkiye'nin kiiltiirel
yapisinin bozuldugu iddiasi, manevi korku propagandasi yapildigini géstermektedir.
Ozellikle iran ve Suriye'deki kadilar1 hedef alan paylasimlarda, kadinlar ahlak igin bir
tehdit olarak goriilmektedir. Tiim bu etnik, dini ve siyasi baglar1 ahlak ve korkuyla bir
araya getiren Mahsa Amini adina atilan paylasimlar, siddeti hakli ¢ikarmakta, nefret

sOylemi ve ayrimciliga zemin olusturmaktadir.

Post truth siyaset gostergesi olarak cinsiyet¢ilik ve kadin diismanligi temasinda son
yillarda halka korku kiiltiirii asilayan kitle iletisim araglart ve yeni medya kanallari,
korku i¢indeki toplumlar1 daha kolay manipiile edebildigini kesfetmistir. Politik, sosyal
ve duygusal olarak korku, toplumdaki en giiclii ve ikna edici giictiir. Toplumlari

birlestiren, dayanismayi giiclendiren korku, artik toplumlar1 bolmekte, par¢alamakta ve
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ayristirmaktadir. Korku duygusu bazen manipiilasyon i¢in kullanilabilmektedir. Bu
noktadan hareketle duygularin nasil politize edildigini, toplumsallastirildigini,
biitiinlestirildigi ve marjinallestirildigi anlasilmaya calisilmaktadir. Korku duygusu ve
onun siyaseti hakkindaki diislincelerini agiklayan Sara Ahmed, ‘‘savunmaci korkuyu’’
bir ‘‘duygusal etki siyaseti’’ olarak arastirmaktadir. Diisiincelerini kaygi ve korku
arasindaki iliskiyi kesfederek agiklamaya g¢alisan Ahmed, ardindan korku ve beden
arasindaki iliskiye deginmektedir ve son olarak korkunun giicii stirdiirmedeki 6nemini
arastirmaktadir. Ahmed, korkunun gelecekle ilgili oldugunu ¢iinkii yaralanma ve zarar
beklentisini icerdigini sdylemektedir. Korktugumuz seyler bizi simdi etkilemez, onlar
zaten bizi etkiler, tipki gelecekteki acilar gibi. Kaygiya neden olan sey bir nesne
degildir, insan zihni farkli nesneler arasinda hareket ederken kaygi hissini daha giiclii

yasamaktadir (Ahmed, 2017: 83-86).

Arastirma sonucunda Mahsa Amini olaylarindan sonra ortaya ¢ikan fikir, tepki ve
onerme soylemlerinde cinsiyet esitsizligini devam ettiren ve derinlestiren ideolojik ve
toplumsal yapilarin dilde kok saldigi tespit edilmistir. Buna ek olarak Mahsa Amini
olaylarindan sonra yeni medya ortaminda baslayan bilgi akisi, olaylarin nedenlerine 151k
tutmaktadir. Olayin hemen ardindan baglayan bilgi akisi, sanal kimlikleri {izerinden
siddet iceren bilgiler yayan kisiler tarafindan manipiile edilmektedir. Boylelikle siddet
icerikli ve etik olmayan bilgiler toplumda korkuya sebebiyet vermektedir. Ayni
zamanda bu durum siirekli bilgiye maruz kalan giiniimiiz insaninda istenmeyen tepkileri
ortaya ¢ikarmaktadir. Yeni medya ortamina katilan kisiler, sahip olduklar1 bilgi ve
deneyimleri, zihinsel ve sosyal deneyimleriyle birlestirerek ongoriilemeyen davraniglar

sergilemeye baslamaktadirlar.

Bulgularda ele alinan o6rneklerin agik¢a ortaya koydugu gibi, sosyal aglar nefret
sOyleminin tretildigi ve yayildigi merkezler haline gelebilmektedir. Bunun temel
nedenlerinden biri sosyal aglarin yasal kontrol mekanizmalarinin yetersiz olmasindan
kaynaklanmaktadir. Twitter'da ifade Ozgiirlii§ii c¢ergevesinde nefret sdylemini
mesrulastirmaya calismakta yasal incelemeyi zorlastirmaktadirYeni medya toplumsal
anlamda somut tepkilere yol agabilmektedir. Sabit ve degismez kimlikler olarak insa
edilen biz ve onlar arasindaki fark, Tweet'lerde goriiniir hale gelmektedir. Ayrimeilik ve
Onyargi yukli “6teki” imajimin yani sira, ¢calismada incelenen tweetlerde gégmenler de

nefret sOyleminin kurbani olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Calismada secilen etiketler iizerinden Islamofobi, cinsiyet¢i ve gdemen karsiti
soylemlerin yeniden firetildigi fikri ¢alisma boyunca ortaya konulmustur. Arastirmada
incelenen katkilarin mevcut toplumsal cinsiyet sistemine katki saglayan soylemler
irettigi gorilmistir. Bu baglamda, mevcut toplumsal cinsiyet rejiminin elestirel,
kinayici ve neredeyse isyankar yonlerini dile getiren Twitter kullanicilari, olugturduklari
icerikleri ideolojik olarak binlerce kez ayni veya bazen tamamen ayni igerikleri
paylasarak cinsiyetciligi ve kadina siddeti tekrarlamislardir. Arastirmada, sosyal medya
platformlar1 tarafindan Twitter'da paylasilan kullanici kaynakli igerikler arasinda,
Ozellikle anonim hesaplar tarafindan daha dogrudan tehdit edici ve cinsiyetci bir dille
tiretilen iceriklerin, hashtag'lerin (#) her tweet'e yerlestirilerek kolayca ¢evrimigi olarak

yayinlandigi da tespit edilmistir.
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